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DOS LLAPIS DE L'HUMOR [ Dimecres, Manel Fontdevila inaugurava exposicio a Manresa, a la seu del Col-legi
de Periodistes, acompanyat de Jaume Capdevila, Kap. Dos dels llapis més esmolats de I'humor grafic del pais van
accedir a quedar retratats (literalment) en un cara a cara (també desquena) que transmet compromis per lacudit

Kap i Fontdevila buiden el pap

P Els dos acuditaires es dibuixen ['un a 'altre en una conversa sobre la seva professio, la seva
persona i la seva visio del mon, coincidint amb I'exposicio a Manresa de Manel Fontdevila

SUSANA PAZ | MANRESA

M [/un inaugurava exposici6 (Ma-
nel Fontdevila); i l'altre el presen-
tava (Jaume Capdevila, Kap). El
manresa i el bergueda, acuditaires,
ninotaires... s'assemblen tant com
un ou a una castanya, perdo com-
parteixen professié i actitud. Es a
dir, compromis per l'&tica i per
l'estética i una clara sana inten-
cionalitat: trencar barreres amb
uns ninots que han de fer riure |, si
escau, convidar a la reflexio. Son,
cadascu en el seu ambit, dos dels
dibuixants cabdals de la historia
recent d'aquest pais. Amb molta
tinta per vessar. Aixi s'expliquen.

2 La principal virtut del Manel?
@ (Jaume Capdevila, Kap). Es una
personasincera. Sempre que l'es-
colto diu el que pensa.

1la del Kap?
B (Manel Fontdevila). Es una per-
sona estimada per la gent.

! 1 el defecte?

@ (Manel). Es de Berga!
@ (Kap) Es de Manresa!

Que és el que li agrada més de
la feina de l'altre?
@ (Manel). M'agrada molt les ca-
ricatures que fas. Kap, ets molt
bon caricaturista!
@ (Kap) El Manel és més historie-
tista que acuditaire, perd a mi
m'agraden molt més els seus acu-
dits.
@ (Manel) Gracies, Kap!
@ (Kap) Gracies, Manel!

Els deixo triar un nom de I'hu-
mor grafic. Quin?
@ (Kap, que no s'ho pensa). Perich.
@ (Manel, que no s’ho pensa gai-
re). Cesc.

1 ara una publicacié. Quina?
@ (Manel). Si dic Charlie Hebdo és
tan obvi ara...
@ (Kap). Es mira el Manel. Jo el Pa-
pitu [setmanari humoristic i sati-
ric catala que es va publicar entre
el 19081 el 1937] perqueé era una re-
vista que estava molt ben feta,
amb gent espectacular. Es una de
les publicacions importants de la
premsa satirica del pais.
@ (Manel). Una d'aqui?

La que vulgui.
@ (Manel). El Vibora (revista orien-
tada especialment al comic un-
derground, que es va publicar del

1979 al 2005). Eslarevista que lle-

®acceso

MANEL FONTDEVILA

Manresa, 1965

» Manel Fontdevila va treballar
vint-i-cinc anys com a acuditaire
a Regié7. També a Publico i ara
a ElDiario.es. €1 1993 va
comengar a treballar a El jueves
fins al juny passat, quan amb
altres companys va plegar quan
la direccid va retirar la portada
que havia fet sobre I'abdicacié
del rei Joan Carles. Han fundat
online Orgullo y satisfaccion.

JAUME CAPDEVILA

Berga, 1974

P Collaborador d'aquest diari
des del 1994, Jaume Capdevila
Kap fa la vinyeta d'humor d'el
Mundo Deportivo des del 1997 i
collabora a La Vanguardia.
Estudios i divulgador de 'humor
grafic, I'any 2009 va rebre el
Premi Internacional d'Humor
Gat Perich. Ahir presentava
Perich sense caducitat, un
homenatge a 'humorista grafic.

gia quan era jovenet [i on va di-
buixar] i penso que ésla que millor
ha suportat el pas del temps. Les
seves historietes no parlaven de
mons llunyans siné del que pas-
sava a la gent... o del que voliem
que ens passés.
En qué s'assemblen?

@ (Manel). Personalment o pro-
fessionalment? (Riuen). Tots dos
hem vist molts dibuixos i molt an-
tics. Tot i que reivindiquem Perich
iCesc, crec que es veu en el dibu-
ix que xuclem de més antic.
@ (Kap). Ens estimen el que fem i
ens estimem el paper vell.

4 I en que es diferencien?
B (Manel). Jo tinc més tirada a l'as-
tracanada, a les sortides de to...
M'agrada la falta de respecte com
avalor.
B (Kap). Jo séc molt menys treba-
llador que ell. El Manel treballa
més que jo, segur.
& (Manel). Perd pensa que ell ha
vingut de Barcelona per presentar-
me l'exposicid i jo no sé si hauria

anat a Barcelona...

@ (Kap). Jo m'ho passo bé dibui-
xant; el Manel pateix més.

L1 (Manel). Si, s, té rad. Aixd teu és
una sort!

i Tots som Charlie Hebdo o ara
ha anat bé que féssim tots Char-
lie Hebdo?

@ (Manel). Tots volem que es pu-
gui ser Charlie Hebdo. Jo vull que
pugui haver-hi un Charlie Hebdo.
Pero Charlie Hebdo era una con-
cepcid de la vida que exigia mol-
tareniincia, molta convicci6 i, fins
i tot, molta militancia.
@ (Kap). Ningt no és Charlie Heb-
do excepte Charlie Hebdo, perd
hauriem de ser-ho. O voler-ho ser.
0 (Manel). Si, la intencio és bona.
S'autocensuren?
@ (Manel). Moltes vegades quan
no m'agrada l'acudit... o no li agra-
da a la familia. Realment quan no
estic segur del que he de dir.
B (Kap). Crec que has de tenir un
control del que fas, pero no sé sise
li ha de dir autocensura. De vega-
des et pot sortir un acudit divertit
que, en realitat, s'esta carregant al-
guna cosa en la qual creus. Jo pen-
so que tots dos creiem que la nos-
tra feina té un component étic al
darrere el Manel assenteix]: no
pots dir qualsevol cosa ni dir-ho de
qualsevol manera. Ha de tenir un
sentit.
2 Queé passa quan es topaamb la
censura?
[ (Manel). Ho dius pel Jueves? Jo
Crec que N va Ser censura sind una
decisi6 editorial. Es cert que can-
vien un dibuix sense avisar-te perd
les revistes funcionen aixi. Si mai
faig una revista i algii em porta un
dibuix que és racista, potser jo
també ho faré. La censura d'estat
ésun altre temai el que pots fer és
donar cops de cap fins a trencar-la
si et pots permetre pagar les mul-
tes.
@ (Kap). Gracies a aquest amor pel
paper vell hem vist com era la
censura en la nostra premsa. 1
crec que avui dia no podem parlar
de censura. Censura vol dir que hi
hagi un tema del qual no es pugui
parlar de cap manera i no tenir en
la societat cap recurs per fer-ho. Si
que hi ha dificultats per dir coses
en els canals majoritaris, perd cen-
sura, no. Si el que té més audién-

cia és una portada o un dibuix cen-
surat!. Fa anys els dibuixos censu-
rats no els veia ningti fins al cap de
20 anys. Si tu vols dir alguna cosa
sobre un tema tens la possibilitat
de fer-ho: hi ha hagut époques en
aquest pafs que era impossible.
@ (Manel). Si fins i tot amb el
Guillermo, amb la primera por-
tada que vam tenir problemes
a El Jueves, ens van donar un
premi a Valencia!. No vivim en
un estat policial. Més que no
poder dir, no diem totes les co-
ses que podriem dir.
@ (Kap). Exacte!

Tenen alguna mania quan
dibuixen?
@ (Manel) Soc molt maniatic
perd dibuixant no.
@ (Kap) Amb la feina periodistica
perds totes les manies. Quan has
d’enviar a El Mundo Deportivo
unacuditales 12 dela nit, 5 minuts
abans de tancar... dibuixes com si-
gui.
@ (Manel) Tens tota la rad. Si tre-
balles per un diari, perds totes les

manies. >>
»QUE LI AGRADA DE L'ALTRE?
MANEL FONTDEVILA

«M'agraden molt les caricatures que
fas. Kap, ets molt bon caricaturistal»

JAUME CAPDEVILA

«Tu ets més historietista que acuditaire
perd a mi m'agraden molt més els teus
acudits»

»EN QUE ES DIFERENCIEN?
MANEL FONTDEVILA

«Jo tinc mes tirada a I'astracanada, a les
sortides de to... M'agrada la falta de
respecte com a valor»

JAUME CAPDEVILA

«Jo s6c molts menys treballa-
dor que el Manel. Jo m'ho passo
molt bé dibuixant. Ell pateix
mes»
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MARTA PICH

Manel Fontdevila, a
I'esquerra, i jJaume
Capdevila, Kap. Entre
tots dos hi ha quasi
10 anys de
diferéncia... i uns
quants centimetres

»

A qui esborrarien?
B (Manel). Ui, aixd és molt lleig!
B (Kap). A tots els bandarres que
ens governen malament jo els
passaria la goma.
@ (Manel). Si. Labis de poder.
Darrerament tots els acudits que
fem van a parar al mateix. Es una
cosa per eliminar.

J Hi ha temes intocables?

B (Kap). Hi ha temes dificils pero
no intocables, depén de les ganes
que tinguis, de I'enginy i de la in-
tel-ligéncia per fer-t'ho venir bé. El
lector ho entén. No vol dir que si-
gui facil. Fins i tot amb la censura
més bestia si tu vols i tens un re-
ceptor amb ganes d'escoltar -ferun
acutit sense audiencia no té sentit-,
no hi ha res que no es pugui dir.
[ (Manel). Pensa en I'¢poca de la
transicid. Hi havia acudits molt
simbolics on els lectors trobaven
fins i tot el que no hi era.

Hi ha d’haver lleis per garantir
poder riure de tot?
@ (Manel). No hi hauria d’haver
lleis que ho impedissin.
@ (Kap). Les lleis t'han d'ajudar a
viure, no a tenir-te sota control.

De qué no riurien mai?
[ (Manel) Pots tenir un moment
de crueltat, pero en general a la
vida evites riure del que no fa gra-
cia.
B (Kap) L'humor és context, no
funciona de manera aillada a la so-
cietat. Es un engranatge que es
posa a rodar al mateix temps que
els altres. Recordo el Rubianes
quan en el teatre deia fills de puta
als del PP; alli em feia molta gracia,
perd segur que si ho escolto en un
altre context, no me'n faria.
'J Sense humor, ni satira, no hi ha
premsa lliure?
@ (Manel). N’hi ha. Hi ha molta
premsa que no confia en els di-
buixants de satira. La historia ens
diu que no sén imprescindibles. Es
millor que n’hi hagi, evidentment.
Ifinsi tot hi ha diaris que basen la

» S| KAP FOS FONTDEVILA | AL
REVES?

JAUME CAPDEVILA

«M'hauria de comprar roba de quatre ta-

lles mésh»
MANEL FONTDEVILA

«Aguesta no se m'havia acudit mai. Si fossis
I'Oscar Nebreda, que té una casa a Calella...
Tens alguna casa? A Berga? M'estimo

més Calella de Palafrugell»

» S'/AUTOCENSUREN?
MANEL FONTDEVILA

«Moltes vegades. Realment quan no estic

segur del que he de dir»
JAUME CAPDEVILA

«Tots dos creiem que |a nostra feina té
un component étic al darrere. No pots dir
qualsevol cosa, ni de qualsevol ma-

nera»

seva credibilitat en algun humo-
rista que és una persona una mica
més compromesa que la resta de
l'equip directiu.
@ (Kap). Sense periodisme no hi
ha una veritable democracia.
@ (Manel). Just aixo.
@ (Kap). Informar del que passa fa
que el poder no s'extralimiti. Lhu-
mor ila satira formen part d’aquest
ecosistema. S6n una part petita
perd necessaria perqué sempre
hiha una frontera que el periodista
no pot travessar. I és interessant
aquesta simbiosi amb 'humorila
satira per explorar territoris deli-
cats, confosos i peluts. Tot forma
part d'un periodisme necessari
perque hi hagi una societat lliure
i democratica.
[ Per qué continuen dibuixant?
@ (Manel). Jo jano sé fer res més.
Perd a mi m'agrada, encara que
passis epoques dures i de dubtes.
@ (Kap, riu). De vegades sembla
que sigui com una condemna a ca-
dena perpetua: hauras de fer cada
dia de la teva vida un acudit...
J Com es veuen quan s'autodi-

buixen?
@ (Manel). Et perds una mica el
respecte a tu mateix i intentes em-
patitzar amb el lector simplement
per dir-li que tu no parles des d'un
pedestal, sind que intentes buscar
la llum, com tothom. Quan et di-
buixes a tu mateix és perque sols
ser una persona molt reservada;
esculls molt bé que vols dir i com
ho vols dir. Es una mena de terapia,
crees el teu personatge.
@ (Kap). Si, és una manera de re-
lacionar-te amb el mén a través
d'un personatge. Estic segur que
som grans timids que ens trobem
més comodes dibuixant que rela-
cionant-nos amb el moén, Per tant,
dibuixar-nos a nosaltres és una
excusa perfecta per establir aques-
tarelacié amb un mdén que no en-
tenem. Ens posem al mig. Uhumor
comenga per un mateix. Riem de
tothom, també de nosaltres.

Si Kap fos Fontdevila, i al revés?
@ (Kap). M'hauria de comprar
roba de quatre talles més!
@ (Manel). Tindria molts tebeos
nous per llegir. Aquesta no se
m’havia acudit mai. Si fossis I'Os-
car Nebreda, que té una casa a Ca-
lella... Tens alguna casa?
O (Kap). A Berga i a Barcelona.
@ (Manel). Berga? M'estimo més
Calella de Palafrugell.

Isi no fossin ninotaires serien
bombers?
[ (Kap). Manel, tu tens tipet!. A mi
no m'haurien volgut per ser de
mata baixa!
@ (Manel). De vegades ho penso,
que hauries sigut? Pero ser dibui-
xant té una cosa molt tonta: és una
decisié que prens quan ets molt
jove. I sial final tens la sort que t'in-
teressen les noticies i el periodis-
me, i tens coses per explicar...
@ (Kap). També ens ho hauriem
passat bé,
@ (Manel). Segur!
@ (Kap). Lhumorista no es fa sind
que neix. No és una professi6 sin6
una actitud davant la vida. No di-
buixarfem perd donariem pel sac
igual...
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BCN NEGRA 2015

Debat sobre el
tractament dels
crims ala tele

El Col-legi de Periodistes de
Catalunya (CPC) col-labora,
un any més, amb la trobada
de novel-la negra a Barcelo-
na, que aquest any celebra la
desena edicié. En aquesta
ocasio es parlara, en un de-
bat avui a les dotze del mig-
dia, del tractament dels
crims a la televisié. En el con-
text mediatic, un assassinat
es pot convertir rapidament
en un espectacle televisiu
protagonitzat per veins que
asseguren que I'assassi “era
una persona com cal” i amb
reporters que segueixen un
rastre de sang a la recerca
d'un dolor que incrementi au-
tomaticament l'audiéncia. En
la tertilia es preguntara si hi
ha cap limit i, si n'hi ha, on és.
En el debat, entre altres, hi par-
ticipa la periodista de TV3 Fati-
ma Llambrich. m reDACCIO
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Foro de la Nueva Comunicacion
«El buen periodismo lo hacen
hoy los grandes periodicos»

» El director de ABC, Bieito Rubido,
reivindica ante 400 personalidades
el papel «imprescindible» de la prensa
frente a los «medios espectaculo»

MONTSERRAT LLUIS
MADRID

u voz sonaba algo afonica
por los estragos del frio,
pero Bieito Rubido hablé
claro ayer: «Los periddicos
son los que hoy hacen buen
periodismo en Espafa. Son
los medios de comunicacion que in-
vierten mas en sacar noticias, los que
dan las exclusivas y marcan el debate,
los tinicos que de verdad respetan el
Estado de Derecho». Asi de contunden-
te se mostroé el director de ABC ante
las cuatrocientas personas que abarro-
taban dos salones del Hotel Ritz de Ma-
drid para escucharlo en el Foro de la
Nueva Comunicacion. Arropado por
destacadas personalidades de la vida
politica, econémica, académica y cul-
tural, efectud una «emocionada e in-
tensa defensa de la vigencia y del va-
lor del periodismo de siempre», a la vez
que responsabilizé «a todos» del auge
de un nuevo modelo de «informacién
espectaculo», ala que se le regala «un
plus de valentia» cuando estd basada
«en hechos sin confirmar o falsos».
En la cercana Fuente de Neptuno
atin no habia roto el hielo a las nueve
de la mafiana, pero en el interior del
Ritz la presidenta-editora de ABC, Ca-
talina Luca de Tena, dedico una calu-
rosa bienvenida a Bieito Rubido. Lo
definié como «un periodista de voca-
cion, situado en el término medio, do-

tado de una extraordinaria flema bri-
tdnica o gallega para mantener la cal-
ma». Hace tres anos, el encargado de
presentarlo en este mismo foro fue
Manuel Martin Ferrand, «mi jefey
maestro», para quien el ponente tuvo
ayer un sentido recuerdo al inicio de
su intervencién. «El defendia las esen-
cias del periodismo, que siguen sien-
do las mismas que hace doscientos
afios: contar historias bien escritas y
que sean verdaderas, que puede pare-
cer obvio, pero hoy no todas las noti-
cias son ciertas».

Exceso de vanidad

Frente a este «periodismo espectacu-
lo a veces injustamente premiado»,
Rubido subrayo el rigor de ABC, que
«solo publica hechos contrastados y
rigurosos», y detallo las que, en su opi-
nion, son las cualidades que convier-
ten ala prensa en la garante del buen
ejercicio de la labor de informar.

«Los grandes periddicos son los que
concentran mas profesionales, 270 en
el caso de ABC. Son los que hacen ma-
yor esfuerzo intelectual, los que centra-
lizan el debate social, los que sacan to-
dos los escandalos de corrupcion, los
que responden ante los juzgados mien-
tras en la red muchas noticias circulan
con impunidad; los que acttian como
conciencia critica del poder, aportando
oxigeno sano al ambiente democraitico
frente a otros medios mas instalados
en el resultado econdomico». También
los diarios merecen la «noble acepcién
del idealismo» por defender unos valo-
resy «son literatura» por albergar a las
mejores firmas contempordneas; nom-
bres en némina de ABC como «Prada,
Gistau, Ventoso, Tertsch, Carrascal o
Isabel San Sebastian», que, en opinién
de Rubido, «con la perspectiva del tiem-
po serédn lo que hoy para nosotros Azo-
rin o Julio Camban.

El decimoctavo director de la his-
toria de ABC, no obstante, no se detu-
vo solo en virtudes. Reconocié que la
profesion sufre «cuatro crisis»: la eco-
némica, «de la que todavia no hemos
salido con el vigor y la solidez necesa-
rios»; la crisis derivada del tamafio del
sector, puesto que «sobran la mitad de
los diarios, radios y televisiones aun-
que no lo queremos asumir»; la crisis

La esclavitud de la audiencia

«La sociedad tiene una cuota de responsabilidad en la
crisis de calidad que vivimos: el buen periodismo no
tiene premio y el mal periodismo no se castiga»

Reprofesionalizar el oficio

«No es bueno que existan cincuenta facultades de
Ciencias de la Informacion en Espana. Bastaria con tres
de las que salieran profesionales cultos y analiticos»

/

!

~ NUEVA

de modelo «pendiente de definir» y la
crisis emocional: «tenemos un proble-
ma serio de valores y autoestimanr, con-
fesd, a la vez que constato «el exceso
de vanidad» de ciertos periodistas,
cuyo personalismo «condena sus pro-
yectos al fracaso».

Cuenta de resultados

Ante este diagnostico, Rubido propu-
so un decalogo de medidas que resi-
tuen a los medios en el lugar «impres-
cindible» que les corresponde. En pri-
mer lugar, abogé por «reprofesionalizar
el periodismo». En su opinion, «no es
bueno que existan cincuenta faculta-
des» que impartan estos estudios en
Espania. Bastaria con «tres que garan-
ticen la formacion de profesionales cul-

Sobre el fenomeno Podemos

«Algunas televisiones de
derechas son muy culpables»

El barémetro del CIS conocido este miércoles y que
sitiia a Podemos como segunda fuerza en inten-
cion de voto, por delante del PSOE, fue objeto de
debate en el turno de preguntas. «Pueden llegar a
ser el primer partido como sigan asi y todos ten-
dremos una cuota de responsabilidad», lamentd
Bieito Rubido. «No hay precedentes sobre el apo-
yo de algunas televisiones de capital de derechas
al auge de un movimiento de izquierdas nacido de
unos jévenes profesores de Universidad con esca-
sisima experiencia. Podemos recoge el enfado de
gran parte de la sociedad espafiola derivado del
fracaso de sus altas expectativas», afirmo.

®acceso

Sobre el independentismo catalan

«Los sentimientos no pueden
anteponerse a la razon»

El director recordd que, a lo largo de la historia,
«los estados modernos han crecido y evoluciona-
do sustentados en la razon. Los sentimientos no
se pueden poner por encima de un bien tan pre-
ciado como la libertad». De ahi la «posicion fir-
me» de ABC en relacién con el desafio indepen-
dentista promovido por el nacionalismo cataldn:
«Nosotros defendemos el Estado de Derecho, el
orden constitucional, la unidad de Espafia», per-
fectamente compatibles con el «reconocimiento
de la rica pluralidad que aportan las comunida-
des auténomas», subrayé Rubido, tras apelar «al
debate sereno, sin entrar en descalificaciones».

Sobre la Monarquia y el Caso Noos

«Urdangarin ha hecho mucho
dano a su familia y a Espana»

Bieito Rubido respondio con claridad a la pregun-
ta sobre la posicion de su periodico con respecto
al caso Noos: «ABC defiende la Monarquia por la
estabilidad que garantiza, su historia y 1o que re-
presenta en particular la figura de Don Juan Car-
los. Pero eso no nos impide reconocer que Urdan-
garin ha hecho mucho dafio a su familia, a la Co-
ronay a la sociedad espafiola». El director esgrimio
los diversos editoriales que el diario ha dedicado
a subrayar la ejemplaridad maxima que cabe es-
perar de la Familia Real, asi como a exigir escla-
recer por completo lo ocurrido y extender las res-
ponsabilidades a todas las personas implicadas.
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COMUNICACION

Bieito Rubido, durante su intervencion ayer en el Hotel Ritz

tos y con capacidad de andlisis». Por
ahi comenzaria a recuperarse la «cre-
dibilidad», un déficit del que corres-
ponsabilizé incluso a los asistentes al
foro. «El periodismo bueno no tiene
premio y el malo no se castiga», lamen-
to el director, antes de recomendar
«huir del alud de notas de prensa» y
«restablecer las barreras entre la in-
formacién y la publicidad, sin olvidar
el mandato moral de ser rentables por-
que la independencia econdémica nos
hace libres». «Pensar que la cuenta de
resultados no va con los periodistas es
una irresponsabilidad», incidio.
Ganar autoestima, acometer defi-
nitivamente la transicién al soporte
digital, «donde ABC.es recibe cada dia

JAIME GARCIA

a dos millones de usuarios unicos y
acabaremos segundos o primeros este
afion, y resintonizar con los ciudada-
nos fueron otras tres recetas esgrimi-
das por Bieito Rubido, quien, en ulti-
mo lugar, apel6 a la necesidad de de-
volver a las redacciones la vocacion y
la confianza en su futuro: «Eldia que
desaparezca el tltimo periodico, al si-
guiente habrd que crear el primer pe-
riodico. Siempre seran necesarios».

ABC

Vea mas fotos en la galeria de
imagenes de Kiosko y Mas

Cuando al director de ABC se le pre-
gunto por la demora de Mariano Ra-
joy en la designacion de los candi-
datos a las proximas elecciones au-
tonémicas y municipales de mayo,
Cristina Cifuentes se reacomodd en
su asiento de la mesa presidencial.
Junto a la delegada del Gobierno de
Madrid, estaban otros dos candida-
tos habituales en las quinielas elec-

®acceso

Sobre los posibles candidatos del PP

«Interpretar los silencios
de Rajoy es muy dificil»

torales del PP: Esperanza Aguirre
e Ignacio Gonzdlez. Bieito Rubido
no tenia la respuesta que tanto es-
peran: «Yo no soy exegeta de la fi-
gura de Rajoy. Interpretar sus silen-
cios es muy dificil», aclaré el direc-
tor, antes de precisar que «el
momento actual quizd aconseja co-
nocer cuanto antes los elegidos para
poder preparar las estrategias».

El Salén Real del hotel Ritz se quedo pequeno
para acoger al niimeroso publico asistente

[.a iinica ausencia

M. LLUIS
olo una persona falté ayer
a la conferencia de Bieito
Rubido en el Foro de la
Nueva Comunicacion: Ma-
nuel Martin Ferrand. Su viuda, Ro-
salia Gonzalez de Haro, si ocupé
el asiento «del mejor periodista de
los dltimos cincuenta afios», en
palabras del ponente. Y junto a
ella, otras cuatrocientas personas
acudieron al Hotel Ritz para escu-
char al director de ABC. Desde las
mas altas instituciones del Esta-
do hasta la sociedad civil estuvie-
ron ampliamente representadas
en los dos salones en que tuvo que
repartirse el ptblico por falta de
espacio.

Asistieron, entre otros, el pre-
sidente del Congreso de los Dipu-
tados, Jestis Posada; el del Conse-
jode Estado, José Manuel Romay
Beccaria; el presidente de la Co-
munidad de Madrid, Ignacio Gon-
zdlez; la delegada del Gobierno de
Madrid, Cristina Cifuentes; la pre-
sidenta del PP madrilefio, Espe-
ranza Aguirre, o el jefe de Comu-
nicacion de la Casa del Rey, Jordi
Gutiérrez.

Del mundo de la empresa, estu-
vieron el presidente de Telefénica,
César Alierta; el de Iberdrola In-
genieria y Construccion, Carlos
Ferndndez-Lerga; el de Adif, Gon-
zalo Ferre Moltd; el de Técnicas
Reunidas, José Lladg; o el director
general de Orange Media, Gonza-
lo de Anta. Del ambito académico
se vio a los rectores de la Univer-
sidad Rey Juan Carlos, Fernando
Sudrez; de la CEU San Pablo, Juan

Carlos Dominguez Nafria; o de la
Camilo José Cela, Eduardo Nolla.
No faltaron tampoco el director del
Instituto Cervantes, Victor Garcia
de la Concha, ni el presidente del
Patronato del Teatro Real, Grego-
rio Marafion; o el secretario gene-
ral de la Conferencia Episcopal,
José Maria Gil Tamayo. Se suma-
ron de igual modo al foro patroci-
nado por Vodafone el presidente
de Correos, Javier Cuesta; el vice-
presidente de ANFAC, Mario Ar-
mero; o0 el exministro y empresa-
rio Rodolfo Martin Villa.

Especialmente nutrida fue la pre-
sencia de periodistas y directivos
de medios. La presidenta de la
FAPE, Elsa Gonzilez; y el de la Aca-
demia de la Televisién, Manuel
Campo Vidal; el de RTVE, José An-
tonio Sanchez, y el director de RNE,
Alfonso Nasarre; el presidente de
COPE, Fernando Giménez Barrio-
canal; el de Kiss FM, Blas Herrero;
o el de la asociacién de vendedores
de prensa de Madrid, Enrique Fer-
nandez Marqués. Escucharon tam-
bién el presidente de El Economis-
ta, Alfonso de Salas; el vicepresi-
dente de Unidad Editorial,
Giampaolo Zambaletti, y Oscar
Campillo, director de Marca.

Por parte de Vocento, acompa-
fiaron a Rubido, entre otros, el con-
sejero delegado, Luis Enriquez, y
el presidente, Rodrigo Echenique;
la vicepresidenta, Soledad Luca
de Tena; el presidente de Honor,
Santiago de Ybarra, y el de la Fun-
dacion, Enrique de Ybarra; asi
como la directora general de ABC,
Ana Delgado.

Laviuda de Martin Ferrand, junto a Luis Enriquez y Rubidd “**“"*
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Il PUT LUUU

==

Una esceila de la sdtira que enfurecié a Corea del Norte, con Randall Park en el rol del dictador
«The Interview»

Una broma que

La satira sobre un plan para asesinar a Kim
Jong-un, lider de Corea del Norte, motivo un
ciberataque a Sony y un conflicto diplomatico

Vaya par de gamberros
Rogen y Franco son grandes
amigos en la vida real

PABLO PAZOS ) '
lestar ante cierta comedia que fanta-

a idea quizds ha pasado seabacon uncomplot para asesinar a
por la cabeza de algin li- su médximo dirigente. El régimen, ird-
der mundial, aunque seaa nicamente, escogié la ONU para au-
modo de secreto inconfen- mentar sus quejas y tachar el fil-
sable: Jy si Kim Jong-un, el me de «acto de guerra». ¢Era
lider de Corea del Norte, paratanto? Concebiday co-
desapareciera de la faz de la Tierra? dirigida por Rogen y
Ese mismo pensamiento, aunque con- Goldberg, amigos de infan-
cebido como una monumental gam- cia involucrados en filmes
berrada, pasé por la mente de Seth Ro- como «Supersalidos» y
gen y Evan Goldberg, creadores de «The  «Juerga hasta el fin», la
Interviewn, cuya trascendencia engor- pelicula imaginaba el
doé como una bola de nieve hasta ha-  siguiente escenario: un
cer tambalear a uno de los grandes es-  periodista y su produc-
tudios de Hollywood, Sony Pictures, torconsiguen una en-
y motivar un conflicto diplomaticoen- trevista con el mismi-
tre Washington y Pyongyang. simo Jong-un. La CIA,
£Como se llegé a esto? Corriael mes  olfateando una opor-
de junio cuando el régimen alzé por pri- tunidad quizas irre-
mera vez la voz para expresar suma- petible, les encarga la

®acceso

Pyongyang
tacho la
pelicula de
«acto de
guerra»

ego muy lejos

delicada misién de aprovechar la co-
yuntura para terminar con uno de sus
enemigos acérrimos. Por el camino,
desmadre y comedia mds bien zafia.
Lo que no tuvieron en cuenta Rogen
y Goldberg es que estaban bromeando
a costa de una dictadura donde la disi-
dencia se paga con la vida: no estan pre-
cisamente para bromas. Los directi-
vos de Sony si se mostraron mas pre-
cavidos y consultaron a expertos;
querian calibrar posibles repre-
salias. Esos expertos les tranqui-
lizaron. Nadie podia prever lo
que iba a ocurrir. Lo que ocu-
rrid es que el pasado 24 de no-
viembre un grupo de piratas
informaticos, Guardianes de
la Paz, lanzé un ciberataque
sin precedentes contra el es-
tudio. Accedieron a infor-
macién confidencial e in-
cluso a peliculas, como
«Corazones de acero» y
«Annie», que difundie-
ron en la red. Y co-
menzaron su despia-
dado chantaje.
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En las semanas siguientes orques-
taron un goteo de filtraciones que puso
en jaque a Sony. Quedaron al descubier-
to sueldos millonarios, contrasefias de
los empleados y conversaciones muy
delicadas. En el centro del huracdn, la
copresidenta, Amy Pascal, especial-
mente mal parada tras publicarse las
duras palabra que habia dedicado a su-
perestrellas como Angelina Jolie y Leo-
nardo DiCaprio en ciertos correos elec-
tronicos. De la primera instaba que le
«cerraran la boca» por entrometerse
en sus planes; del segundo califico de
«despreciable» su actitud por retirar-
se del biopic de Steve Jobs. Este jueves
se anunciaba que Pascal dejara su pues-
to en mayo para dedicarse a labores de
produccion. Finalmente paga el pato.

«Estreno interruputs»
Mientras Sony instaba a los medios de
comunicacién a que no siguieran el jue-
go de los hackers, el panorama se acla-
raba. Las sospechas de que el ciberata-
que respondia a una «vendetta» de Co-
rea del Norte tomaban cuerpo cuando
Guardianes de la Paz amenazaba con
desatar un nuevo 11-S si los cines de Es-
tados Unidos proyectaban «The Inter-
view». El FBI, tras semanas de investi-
gaciones, determinaba que Pyongyang
habia movido los hilos en la sombra.
La decisién de las grandes cadenas de
salas de no proyectar la pelicula llevé
a Sony a cancelar el estreno, previsto
para Navidad. Una decision criticada
por el presidente Obama. «No podemos
tener una sociedad en la que un dicta-
dor de algtan lugar pueda imponer la
censurar, afirmo, rotundo, al tiempo
que anunciaba medidas. El estudio aca-
bo estrenando la comedia, pero en ape-
nas 300 cines minoritarios y en plata-
formas de visionado en internet.

Segun Sony, el lanzamiento di-
gital le reporto 40 millones de do-
lares, a los que se sumarian 6 mi-
llones fruto de la taquilla con-
vencional. Cifran en 15 millones
las pérdidas por costes de «in-
vestigacion y reparacion».
Hoy «The interview» se pro-
yecta en Espafia en 220 salas.
Desde la compaiiia aseguran
que ningin cine expreso du-
das o recelos. Enfriada la po-
lémica, queda el poso de un pe-
ligroso precedente: el totalita-
rismo casi le gana la partida a
la libertad de expresion.

Cine politicamente incorrecto

«Team América» (2004)
Los creadores de «South
Park» se rieron del
mundo entero
saliéndose de sus
personajes habituales y
rodando este «Team
Ameérica» con guifioles
metidos a politicios.
Aparecia hasta Kim Jong-il,
el padre del actual lider
norcoreano, aunque en este caso no hubo
censura por su parte, aunque si criticas feroces
por parte del Gobierno de George W. Bush, que
1legé a publicar notas condenando la mofaala
«guerra contra el terror».

-

«Ninochtka» (1939), Ernst Lubicht
Greta Garbo interpretaba a la espia rusa que
ponia nombre a una pelicula rodada en tiempos
de preguerra, con el comunismo de la URSS
como objeto de las mofas de esta genial comedia.

«El gran dictador»
(1940), Charles Chaplin
EE.UU. no habia entrado
ann en guerra cuando
Chaplin retrataba con
maestria los delirios de
grandeza de Hitler en el

pais imaginario de
Tomania, usando una

doble cruz como
simbolo, en lugar
de la esvastica.

«Un, dos, tres» (1961), Billy Wilder
El genial Wilder se metia en el
conflicto de Alemania Oriental
y Occidental con esta comedia

protagonizada
por un directivo =
de Coca Cola 2

deseoso de hacer
negocios en la =ik
Europa ﬁ
comunista. Una
vez iniciado, el
rodaje se tuvo que
trasladar de Berlin

Oriental a Mdnich por
la construccion del muro.

«El dictador» (2012), S. Baron Cohen
Después de enfadar a todo Kazajstan con «Borat»,
Sacha Baron Cohen retraté a los dictadores de
republicas autoritarias, con un personaje que
recordama a Saddam Hussein y a Gaddafi.

«Bananas» (1971), Woody Allen

La tercera pelicula de Allen
(primera en la que tuvo
control creativo completo),
rodada en 1971, contiene una
feroz critica al gobierno
cubano y también al de
EE.UU. con una trama en

la que se mezcla la
guerrilla con varios
dictadores y unos torpes
negociadores politicos.

®acceso
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HISTORIES DEL MON

El periodista que no hi va ser

FRANCESC PEIRON
Nova York. Corresponsal

a seva admirable
veu va sonar com
cada jornada. El
seu discurs, de 51 se-
gons, com mai. Pe-
r0 totalment inesperat en un pe-
riodista de gran prestigi.

Briam Williams, de 55 anys,
ha caigut del pedestal. Ja no
fara companyia a Walter Cron-
kite, I'informador en qui els
nord-americans confiaven sen-
se parpellejar. Si ho deia Cron-
kite, mort l'estiu del 2009, no-
més podia ser veritat.

Dimecres a la nit, el conduc-
tor del telenoticies vesperti de
lacadena NBC ~un dels més vis-
tos- va sorprendre l'audiéncia
en reconéixer que va mentir. Va
admetre que, en la cobertura so-
bre el terreny de la guerra de
I'Iraq, el 2003, no anava a bord
de I'helicopter de 'exércit dels
EUA que va rebre un impacte i
es va veure obligat a aterrar d’ur-
géncia. Va arribar alla passada
una bona estona. El foc que no
va trobar al front bel-lic, Willi-
ams I'ha assolit en la comoditat
de la seva oficina novaiorquesa.
Avui el disparen amb morter de
calibre. La seva disculpa sona
com una excusa del mal paga-
dor. “No sé qué ha pertorbat la
meva ment i m’ha portat a barre-
jar un helicopter amb l'altre”,
va afirmar.

De moment, tot i que la cadena no ha do-
nat senyals que el vulgui rellevar, el cop ha
estat demolidor. Moltes veus reclamen que,
per la seva propia solvéncia, la companyia si-
gui drastica. “Si la credibilitat significa algu-
na cosa per a 'NBC, Brian Williams no pot
continuar sent I'editor i presentador de I'in-
formatiu al final d’aquesta setmana”, eseriu
David Zurawik a The Baltimore Sun.

Les xarxes socials van arremetre contra el
reconegut anchor i, encara pitjor, el van ridi-
culitzar, Per art del foromuntatge, Williams,
amb el micro a la ma, apareix fent un repor-
tatge a la Lluna, molt a prop de Neil Arms-
trong clavant la bandera dels Estats Units. O
emergeix esquitxant-se de la sang del pre-
sident John F. Kennedy en el magnicidi de
Dallas.

Que ocupava plaga en aquest helicopter
Chinook ho ha explicat durant anys. Pero
d’una manera més subtil, entre linies, dife-
rent del trag gruixut d’ara. El canvi es va pro-
duir el 2013, quan va comparéixer com a con-
vidat al xou de David Letterman. En aquesta
entrevista va parlar obertament de trobar-se

®acceso

Zona protegida. Brian
Williams informant el marg
del 2007 des de Camp Liberty,
la base més gran que I'exércit
dels EUA tenia a |'lrag

Brian
Williams,
de 'NBC,

confessa
que no eraa
I’helicopter
atacat
al'Iraq

en un dels aparells tocats pels iraquians.

~M’estas prenent el pel?

~Vam haver d’aterrar molt rapid i va ser
molt dur, en ple desert.

La seva escalada imaginativa es va dispa-
rar aquest divendres passat. Va fer un repor-
tatge per al seu informatiu en el qual acompa-

El prestigios periodista
queda a la corda fluixa
després de descobrir-se
que ha mentit durant anys

nyava el sergent major Tim Terpak, respon-
sable de la seguretat de Williams en aquell
pais, a un partit d’hoquei gel dels locals, els
Rangers, al Madison Square Garden, El mili-
tar va rebre una gran ovacio en directe, des-
prés que el periodista digués que ell els havia
protegit després de ser abatut el seu Chinook.

També el van penjar a la pagina de Face-

IEFF RIGGINS / NBC

book de I'NBC. Els elogis inicials es van con-
vertir en dures critiques després que Lance
Reynolds repliqués: “Ho sento amic, pero no
et recordo a la meva nau”.

Reynolds va afegir que tenia clara me-
moria de veure arribar I'informador “una ho-
ra més tard i preguntant-me qué havia
passat”. A diferéncia del laberint mental de
Williams, el veritable protagonista va quali-
ficar I'impacte del projectil de fet que “et can-
via la vida”, per la fortuna de sobreviure.
Reynolds encara hi va aprofundir més: “La
sento com una experiéncia molt personal de
la qual no es mereix participar algi que no hi
va ser”. Aquest comentari, amplificat per la
revista Stars and stripes, en va rebre molts
d’altres en qué es confirmava aquesta versio.
Williams no va tenir més remei que con-
fessar a la mateixa pagina de Facebook. No
n’hi havia prou. Va haver de comparéixer da-
vant les cameres. “He comés un error en re-
memorar el que va passar fa dotze anys”. Va
assegurar que nomeés havia buscat retre un
homenatge als veterans. Un homenatge mas-
sa personal.e
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El Tribunal Supremo falla a favor de
Mediapro en la «guerra del futbol»

» La decision anula los
contratos por los que
Prisa reclamaba mas
de 320 millones

ABC
MADRID

El Tribunal Supremo (TS) ha declara-
do nulos los contratos de julio de 2006
por los cuales Prisa reclamaba mas de
320 millones de euros a Mediapro, lo
que desencadend la «guerra del fut-
bol», seguin ha informado esta tltima
compaifiia. El grupo que preside Jau-
me Roures sefiala en un comunicado
que la Sala de lo Civil del Tribunal Su-
premo, por unanimidad de sus cinco
magistrados, ha estimado el recurso
de casacion interpuesto por Mediapro
contra la sentencia de la Audiencia
Provincial de Madrid que condenaba
a este grupo por incumplimiento de
los citados contratos.

«Estimamos el recurso extraordi-
nario por infraccion procesal inter-
puesto por Mediapro contra la senten-
cia de la Audiencia Provincial de Ma-
drid de 14 de noviembre de 2012, que
dejamos sin efecto, y en su lugar acor-
damos la estimacion en parte del re-
curso de apelacion formulado por Me-
diapro contra la sentencia del Juzga-
do ntmero 36 de Madrid de 15 de
marzo de 2010», sefiala el TS.

El grupo Prisa esta analizando la
resolucion del Supremo antes de pro-
nunciarse al respecto.

La historia se remonta a agosto de
2007, cuando Prisa acusé a Mediapro
de incumplimiento contractual y dejo
de darle la sefial de los partidos de fit-
bol para sus clientes, en concreto, para
las televisiones en abierto y la distri-

®acceso

bucion internacional, informado la
compafia en una nota de prensa.

En una primera sentencia, el juzga-
do 36 de Madrid fall6 a favor de Prisa,
condenando a Mediapro al pago de
mas de 100 millones de euros.

La «amenaza de impagos» por par-
te de Prisa asi como su peticién de eje-
cucién provisional de dicha sentencia
provoco el concurso de acreedores de
Mediapro en junio de 2010.

Posteriormente, la Audiencia Pro-
vincial de Madrid confirmé en parte
la sentencia del juzgado 36, tras lo cual

Prisa elevo sus pretensiones de indem-
nizacion hasta mas de 320 millones de
euros.

La sentencia «inapelable» del Tri-
bunal Supremo, sin votos particula-
res de ningun tipo, estima el recurso

Retransmision de partidos
En una primera sentencia
se fallo a favor de Prisa,
pero el fallo del Supremo
es ya inapelable

Prisa acuso a Mediapro en 2007 de incumplimiento contractual y dejo de darle la seiial de los partidos

de Mediapro en el sentido que el con-
trato de junio de 2006, en la interpre-
tacion que de él hacia Prisa, era «nulo
de pleno derecho, porque su clausula
quinta contravenia las leyes de libre
competencia».

Solo el pago de liquidaciones
A resultas de la resolucién de prime-
ra instancia y del concurso de acree-
dores que Mediapro se vio obligado a
solicitar, este grupo debia pagar a Prisa
el proximo mes de marzo la cantidad
de 105 millones de euros y presentar
avales de otros 220 millones.

Tras la sentencia del Supremo, Me-
diapro unicamente deberd abonar 32
millones de euros, cantidad que resul-
ta de las liquidaciones entre Prisa y
Mediapro por la temporada 2006-2007,
anterior al inicio de todo el conflicto.

IGNACIO GIL
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‘VANGUARDIA DOSSIER’ La ciberguerra

VEGEU L'ACTE DE PRESENTACIO DE
‘VANGUARDIA DOSSIER’
hitp://goo.gl/hr791G

Margallo: “Espanya és el tercer
pais que rep més ciberatacs”

El ministre d’Exteriors aplaudeix al Cervantes la tasca de ‘Vanguardia Dossier’

| grupoGodd

Presentacion de Vanguardia Dassier”

i i llo,
14+ Exemo. Sefior D. José Manuel Carcla Ma'r.ga 3
g o5 de Asuntos Exteriores y de Cooperacian

EMILIA GUTIERREZ

D’esquerra a dreta, Ventre, Carol, Garcia-Margallo, Javier Godd, Fernéindez Diaz, Ana Godé, editora de ‘Vanguardia Dossier’, i Alex Rodriguez

FERNANDO GARCIiA
Madrid

Espanya és el tercer pais del mon
que més ciberatacs rep, només
després dels Estats Units i el Reg-
ne Unit. L'any passat els inci-
dents d’aquest tipus a empreses,
entitats publiques i ciutadans de
I'Estat van sobrepassar els
70.000. La dada la va donar a co-
néixer ahir el ministre d’Afers Ex-
teriors, José Manuel Garcia-Mar-
gallo, durant la presentacio, a
I'Institut Cervantes de Madrid,
del numero de Vanguardia Dossi-
er dedicat a la ciberguerra. En
I'acte, el president editor de La
Vanguardia i del Grup Godo, Ja-
vier Godo, i 'editora de Vanguar-
dia Dossier, Ana Godo, van com-

partir la primera fila amb el minis-
tre de I'Interior, Jorge Ferndndez
Diaz, i amb el duc de Soria, Car-
los Zurita. El director de La Van-
guardia, Marius Carol, va encap-
calar en aquest acte larepresenta-
¢i6 de la redaccio del diari.
Abans d’explicar les estrategi-
es del Govern espanyol en maté-
ria de ciberseguretat, Garcia-
Margallo va agrair el paper que
aquesta casa exerceix en la vida
publica espanyola des que es va
fundar, el 1881: “Els espanyols de-
vem molt a un mitja com La Van-
guardia”, va afirmar. El cap de la
diplomacia va aplaudir aixi ma-
teix la iniciativa de Vanguardia
Dossier de dedicar un nimero, el
54 ja, ala que constitueix “una de
les grans amenaces” del nostre

®acceso

No es pot confondre amb altres atacs

= La ciberguerra, tal com
Pentenen els especialistes,
no substitueix el que enten-
driem com una guerra con-
vencional sind que ja és part

de gairebé tots els conflictes.

Aixi ho va destacar el po-
nent de la conferéncia
sobre el tema en la presen-
tacio de "dltim niimero de
La Vanguardia Dessier, el
catedratic de Seguretat i
Defensa Cibernética i engi-
nyer del Centre Nacional
d’Investigacid Cientifica
de Franga, Daniel Ventre.

L’especialista va afegir
que el concepte de ciberguer-
ra no s’ha de confondre amb
el de cibercrim ni s’ha d’uti-
litzar per descriure atacs
aillats. Perqué el que defi-
neix és “la dimensio ciberne-
tica d’una guerra”; aixo si,
des d'un mitja que s’organit-
za sense la jerarquia ni els
vincles institucionals dels
exeércits. Ventre va advertir
sobre 1"“escassa consciéncia”
que, en relacié amb aquest
fenomen, existeix entre els
dirigents politics.

temps en el marc d'“una realitat
nova i per a molts completament
inexplorada”. Sobre la funcié
que aquesta publicacié trimes-
tral compleix dins del panorama
periodistic, el ministre va opinar
que es tracta abans que res
d’“una eina util” per al coneixe-
ment i la reflexié... “Sobretot per
als politics”, va dir de broma. “El
periodisme pot incitar al pensa-
ment”, va assenyalar. De manera
que, “gracies al bon periodisme,
els lectors podem debatre criti-
cament sobre els grans temes
davui”.

Quant al rotatiu, Garcia-Mar-
gallo va fer un repas de la seva
historia i va manifestar que “La
Vanguardia s’ha mantingut sem-
pre en la centralitat, i aix0 1i ha

LA SEGURETAT

El ministre garanteix
que Espanya respon
“en temps real” a

les ciberamenaces

UN MITJA DETERMINANT
“Els espanyols
devem molt a

‘La Vanguardia’,
diu Garcia-Margallo

permes influir decisivament en
la politica catalana i espanyola”.

Jaamb relacié a la materia que
aborda I"dltim nimero de Van-
guardia Dossier, el ministre va as-
segurar que Espanya respon “en
temps real” al desafiament de les
ciberamenaces. Com a fites de la
resposta va destacar la identifi-
cacio d’aquests atacs entre les 12
amenaces més importants per al
pais; la creacio del Consell i de
I’Estratégia Nacional de Ciberse-
guretat, i I'elaboracio, en curs,
d’un pla de ciberseguretat,

Garcia-Margallo va advertir
contra la “temptacio de contro-
lar” el ciberespai amb I'excusa de
garantir la proteccid de la ciuta-
dania: una temptacio “comprensi-
ble” perd que pot portar “errors
fatals per al progrés”.

En la introduccio a I'acte, el di-
rector adjunt del diari i responsa-
ble de Vanguardia Dossier, Alex
Rodriguez, va recordar que Inter-
net ja té 3.000 milions d’usuaris i
“potencials ciberguerrers” al
mon. Un mén que “no és un lloc
més segur després de la fi de la
guerra freda”.e
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DEPORTE DERECHOS DE TV DE LOS EQUIPOS DE LA LIGA

MEDIAPRO MARCA GOL EN
LA ‘GUERRA DEL FUTBOL’

Tras siete anos de conflicto, el Tribunal Supremo declara nula la clausula de no competencia que
suscribieron ambas companias en 2006 y exime a la productora del pago de unos 320 millones

RAUL PINA MADRID
El bal6n atn rodaba por el césped.
Ambos equipos deseaban oir el sil-
bato que indicara el final del parti-
do. La prorroga se hacia intermi-
nable. Pero soné el pito. El colegia-
do, el Tribunal Supremo, ha
decretado el camino a los vestua-
rios. En ese instante, Mediapro ha
cantado gol, cuando el estadio es-
peraba que lo hiciera Prisa. La Sa-
la de lo Civil del Supremo exime a
la productora catalana del pago de
una indemnizacion de 320 millo-
nes al considerar nulo el contrato
de no competencia que ambas
compaiiias firmaron en 2006.
Este conflicto, que ha llegado a
poner en jaque el inicio de alguna
temporada de fiitbol y derivo en el
esperpento de verse en abierto va-
rios partidos en una misma jorna-
da por La Sexta, se inicio en agos-
to de 2007, cuando AVS (Prisa) de-
nuncié a Mediapro por considerar
que habia incumplido el contrato
sellado un ano antes, cuya clausu-
la quinta establecia la forma en
que ambas empresas contratarian
los derechos de los equipos de fut-
bol. Prisa acus6 a Mediapro de in-
cumplimiento contractual, alegan-
do que la productora catalana no
habia aportado «los contratos sus-
critos con los clubes cuyos dere-
chos se comprometi6 a aportar a
AVS-Prisa» y que habia «negocia-
do y adquirido, con posterioridad
al acuerdo, derechos de diversos
clubes, contraviniendo lo pactado».
El 14 de abril de 2010, Compe-

Unidades mdviles de Mediapro, aparcadas delante del Santiago Bernabéu, antes de un partido de Liga. BERNABE CORDON

tencia emitié una resolucion en la
que consideraba que ese pacto de
no competencia era contrario a los
articulos 1 de la Ley de Defensa de
la Competencia y 101 del Tratado
de Funcionamiento de la Unién Eu-
ropea. No obstante, en el largo liti-
gio judicial mantenido estos afos,
Prisa ha ido teniendo el respaldo.
Primero fue el juzgado 36 de Ma-
drid y después la Audiencia Pro-
vincial de Madrid.

Sin embargo, el Supremo sigue

®acceso

la linea interpretativa de Compe-
tencia, al considerar nulo el contra-
to suscrito entre Prisa y Mediapro
en 20006. «El pacto entre empresas
que contiene la clausula quinta es
contrario al articulo 1 LDC y al ar-
ticulo 1 TFUE. La consecuencia es
la prevista en el apartado 2 de am-
bos preceptos, la nulidad de pleno
derecho del pacto contractual. La
nulidad [...] afecta a todo el acuer-
do contractual de 24 de julio de
2006», puede leerse en el auto.

«La existencia de esa clausula no
tenia sentido. Una clausula para
ponerse de acuerdo en no compe-
tir no puede existir. La sentencia
del Supremo nos anima en el sen-
tido de que quien considera que
tiene razon tiene que defenderla
hasta el final», explica a este diario
Jaume Roures, socio fundador y
responsable de Mediapro.

La productora, que en la actuali-
dad es duena de la mayoria de los
derechos de television de los clu-

bes de la Liga, si deberd abonar a
Prisa 2 millones de euros -mas los
intereses devengados desde la fe-
cha de la primera audiencia pre-
via-, cantidad que resulta de las li-
quidaciones entre Prisa y Media-
pro por la temporada 2006-2007.
Se trata del curso anterior al inicio
de todo el conflicto, es decir, las
cantidades que ya adeudaba Me-
diapro antes de que Prisa le corta-
se la sefial de los partidos.

La decision del Supremo supone
un importante varapalo para Prisa,
pues se trataba de una importante
inyeccion economica. Ademas, en
todo este proceso, siempre han
aseverado contar con la razon y los
argumentos de su parte. De hecho,
y como ha quedado reflejado, la
Justicia asi lo fue refrendando.
Hasta el pitido final del partido,
cuando el marcador cambi6.

Pese a esta sentencia, en esta
guerra atin no estd dicha la dltima
palabra. En las proximas semanas,
la Corte Internacional de Arbitraje
de la Camara de Comercio Interna-
cional de Paris debera resolver la
controversia sobre los costes de
adquisicion de los derechos audio-
visuales de la Liga de Futbol Profe-

LA EMPRESA DE
ROURES SI TIENE QUE
ABONAR 32 MILLONES,
PERO POR UNA
SITUACION ANTERIOR
A ESTE CONFLICTO

sional (LFP) correspondientes a las
temporadas 2012/2013, 2013-2014
y 2014-2015. Es el acuerdo al que
llegaron Canal+ y Mediapro en ju-
lio de 2013, El laudo del Tribunal
Arbitral tendra caracter vinculante
y ejecutivo para las partes. La
aceptacion de este mediador por
ambas partes se produjo tras la in-
tervencion del secretario de Estado
para el Deporte y presidente del
Consejo Superior de Deportes
(CSD), Miguel Cardenal.
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MAL A LA CREDIBILITAT DELS MITJANS DE COMUNICACIO

Elmal del periodista famos

Experts en ética i reporters de guerra denuncien el presentador estrella de la NBC, que es
va inventar que va ser victima d'un atac a I'lraq = La disculpa de Brian Williams no satisfa

H IDOYA NOAIN
NOVA YORK
Una enquesta de Gallup de I'any
passatvaconfirmarals Estats Units
una tendéncia de les tltimes déca-
des que es repeteix a molts altres
paisos: la confianga dels ciutadans
en els seus mitjans de comunica-
cio cau en picat, tant en el que es
refereix a diaris (dels quals ja no-
més es fien molt o bastant el 22%
dels nord-americans) com a tele-
visio (19%). A aquesta perjudicada
relacio li acaba de clavar un altre
cop dur Brian Williams, el presen-
tador estrella dels informatius de
la nit de la NBC, els més vistos als
EUA, que améss’hadisparatal seu
propi peu.
LaNBCvaemetredivendres una
peca en que es mostrava Williams
portant un vetera a un partit d'ho-
quei i rendint-li homenatge per la
seva tasca. El periodista i presen-
tador va fer mencio d'un incident
en concret que va succeir a 'Iraq
el 2003, quan el militar els va pro-
tegir a ell i al seu equip quan I'he-
licopter en qué viatjaven encastats
cobrint la guerra va rebre I'impac-
te de foc enemic, Suposadament,
L'informatiu va penjarla pecaa
la seva pagina de Facebook i de se-
guida hivan comencar a apareixer
comentaris que qtiestionaven la
historia. «Ho sento, col-lega, no et
recordo almeu helicopter, etrecor-
do arribant prop d'una hora des-
prés que haguéssim aterrat i pre-
guntant-me queé havia passat», va
escriure per exemple Lance Rey-
nolds, enginyer d'un dels helicop-
ters que si que va rebre foc.
Desmentiments com aquests
van donar peu a una investigacié
de la publicacié militar Star and
siripes, que va confirmar amb un
sergentquesiqueviatjavaambWi-
lliams que el seu propi helicopter

«Essaqueels
periodistes estiguin
sota observacio»,
diu el director

d’un centre d’ética

®acceso

«mai va estar sota foc enemic direc-
te» i que hivan arribar entre 30i 45
minuts després.

La «boira de la memoria»

Williams es va disculpar tant a Face-
bookcom endeclaracions a Starsand
stripes i dimecres ho va fer al teledia-
ri. Va demanar perdd per 1'«errors,
va lamentar el seu intent «barroer»
de rendir homenatge als militars,
va lamentar la «confusié» entre dos
helicopters, va parlar d'una «boira
delamemoria» ques’havia anat fent
més densa a mesura que passaven
12 anys...Perd novaexplicar perqué

BC.

havia anat canviant de versié amb
el pas dels anys, unes variacions en
que ell anava prenent més i més pro-
tagonisme.

E12003, perexemple,lasevainfor-
maciéinicialvaserunamicavagaso-
bre el que havia passat. Ja el 2005 va
dir en una entrevista que havia vist
des del seu helicopter com uns ho-
mes «que semblaven pagesos» para-
ven una camioneta al desert, treien
un llangagranades i fusells, dispa-
raven contra els helicopters i toca-
ven el que anava davant d’ell (im-
possible si volaven mitja hora per
darrere). El pitjor, no obstant, va ar-
ribar el 2013, quan en una entrevis-

ta amb David Letterman va expli-
car amb tot luxe de detalls que va
serel seu propi helicopter el queva
rebrel'impacte. Aquell mateix any
va declarar en una altra entrevista
amb I'actor Alec Baldwin que ha-
via arribat a témer per la seva vida.

Diversos reporters de guerra se
li han llengatasobre. Per exemple,
David Kenner, que treballa per a
Foreign Policy, va tuitejar: «No tens
records erronis de si el teu heli-
copter ha estat atacat amb gra-
nades a I'lragy. [ el corresponsal a
I'Afganistan de Stars and Stripes va
alertar que «les mentides de Willi-
ams empitjoren la imatge dels pe-
riodistes».

«Un error com aquest és imper-
donable», va dir a Madison Robert
Drechsel, director del Centre d'Eti-
ca Periodistica de la Universitat de
Wisconsin, que no recorda un cas
similar, tot i que el 2001 el repor-
ter Geraldo Rivera també va men-
tir a I'afirmar que havia estat en
un lloc de I’Afganistan on havien
mort tres soldats, quan en realitat
eraa 300 quilometres.

«La memoria és fragil, podem
imaginar coses que no van pas-
sar, perdo molesta més quan s’ar-
riba a descriure amb el luxe de de-
talls que va fer servir Williams», va
explicar Drechsel. Aquest expert
en etica va considerar que el que
havia passat «reflecteix com és de
perillés que els periodistes, sobre-
tot quan es fan famosos, permetin
convertir-se a si mateixos en part
de la historia». | es va mostrar pre-
ocupat perqué el que ha passat «és
desafortunadament una altra feri-
da, possiblement no només per a
Williams i per a NBC», perd va des-
tacar també el paper rellevant que
hihan jugat les xarxes socials, sen-
se les quals la confusa memoria de
Williams podia haver seguit cre-
ant. «Ara, els periodistes sempre
estan sent observats i analitzats, i
aixo és sa», va dir.

Drechselvausaraméselque ha-
via passatcomuna adverténcia: «El
periodisme avui dia lluita per defi-
nir-se i distingir-se de tot el mate-
rial i la informacié massiva que es
distribueix. Es més important que
mai comportar-se coherentment
de forma professionali ética».=
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Apple prepara su propia TV de pago
para pugnar con las grandes cableras

La firma negocia dar su oferta por 20 ddlares al mes frente a los 100 del resto

José Luis de Haro NUEVA YORK.

Entre beneficios historicos, iPho-
nes, iWatchs y demas gadgets, la com-
paiiia capitaneada por Tim Cook
lleva afios vacilando sobre su inmer-
sion en el mundo de la television. A
través de su Apple TV y de lamano
de iTunes, la de Cupertino ha sabi-
do competir dignamente con otros
servicios similares como Roku o,
mads recientemente, el Fire TV de
Amazon. Sin embargo, la tecnold-
gica de la manzana esta decidida a
ir un paso mas alla y plantar cara a
los todopoderosos operadores de
cable en Estados Unidos.

Segun adelantaba la web re/code,
los directivos de Apple mantienen
conversaciones con distintos cana-
les de television sobre un posible
acuerdo que permita a la compania
ofrecer a sus usuarios un servicio
de television de pago, similar al re-
cientemente estrenado por el Dish
Networks, bautizado bajo el nom-
bre de Sling TV. Por s6lo 20 dolares
mensuales, frente ala media de 100
dolares del cable convencional, los
usuarios obtienen una docena de
canales, entre el deportivo ESPN, a
través de Internet sin necesidad de
rubricar un contrato con Comcast,
matriz propietaria del canal NBC,
o Time Warner.

El atractivo del streaming online,
que ha ganado influencia gracias a
la proliferacion de Netflix asi como
los dispositivos maviles, tabletas in-
cluidas, ha hecho que otros cana-
les de television como HBO se ha-
yan planteado ofrecer servicios ex-
clusivos online sin depender del ca-
ble. Algunos canales de television
en abierto, como CBS también se
han lanzado a probar suerte ala ho-
ra de ofrecer sus contenido linear
através de la Red. Con un coste de
6,99 dolares al mes, la cadena per-
mite el strearning en tiempo real de
sus contenidos ademads de ofrecer

®acceso

Ofrecera una
docena de canales
sin necesidad de
rubricar un contrato
con las cadenas

Compaiiias como
HBO se plantean
ofrecer servicios
exclusivos ‘online’ sin
depender del cable

servicios a la carta con sus series
mds populares como NCIS o The
Good Wife. El problema segtin los
analistas es que el consumidor po-
dria enfrentarse a una saturacién
de servicios de streaming. Recor-
demos que también existe Hulu
Plus, una alianza entre ABC, NBC
y Fox donde por una suscripcion
mensual puede accederse a conte-
nido de estas cadenas.

Programas y series

De momento, en lo que a Apple res-
pecta, parece que la compaiiia bus-
ca agrupar distintos programas y se-
ries de television para venderlos di-
rectamente a los consumidores a
través de la Red. Esto no implica que
la de Cupertino vaya a reinventar la
television, pero si que ofreceria su
propia version a través de una pla-
taforma personalidad mucho mas
orientada a sus usuarios. Segun re/co-
de las conversaciones todavia son
puntuales, por lo que no se han ofre-
cido detalles importantes como el
coste de este servicio.

No es la primera vez que Apple in-
tenta irrumpir dentro del mundo de
la distribucion televisiva. En 2009
propuso un plan mensual por 30 d6-

Tim Cook, consejero delegado de Apple.

lares para ofrecer contenidos de te-
levision. Recientemente ha intenta-
do colaborar con Time Warner Ca-
ble en busca de ofrecer servicios de
hardware y software a los usuarios
de la operadora de cable. Mientras
tanto, Dish y Sony ya han rubricado
acuerdos con los propietarios de con-
tenido de television para ofrecer te-
levision linear a través de Internet,
algo que ha creado un modelo de ne-

gocio de referencia a la hora de in-

REUTERS

cluir nuevos competidores. Tampo-
co es un secreto que desde la de Cu-
pertino elucubran con cambiar la
forma en que consumimos televi-
sion. El director de este area de ne-
gocio, Eddy Cue, ya dijo el pasado
mayo que la “experiencia a la hora
de ver television es bastante mala”
al afirmar que los sistemas se han
quedado estancados y no existen es-
tandar. Apple TV ha vendido ya 25
millones de unidades.
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La casta sindical de RTVE negocio
en 2006 un ERE millonario

» El Tribunal de Cuentas
asegura que la
operacion podria
costar 1.700 millones

ABC
MADRID

n reciente informe del

Tribunal de Cuentas

pone de manifiesto el

grave perjuicio ocasio-

nado a las arcas publi-

cas en la gestion y de-
sarrollo del expediente de regulacién
de empleo en RTVE. La gestion de la
entonces directora general, Carmen
Cafarell, supuso un perjuicio que pue-
de superar los 1.700 millones de euros
a las arcas publicas a lo largo de 15
afnos. Los presupuestos generales del
Estado recogen un gasto anual para
pagar este ERE de 177 millones en 2009
y 112 millones més en 2015. Cada uno
de los casi 4.000 trabajadores acogi-
dos al ERE estarédn percibiendo una
media préxima a los 50.000 euros
anuales, mds que si hubieran seguido
en activo, porque el pacto alcanzado
con los sindicatos asegura a los bene-
ficiarios una subida anual del 2,5%, al
margen de lo que le ocurra al resto de
empleados piiblicos espafioles. RTVE
podria ser la Ginica empresa del mun-
do en la que los miembros de un sin-
dicato (Sepamca) reclaman ser incor-
porados al ERE.

En la practica, RTVE tiene que man-
tener dos plantillas: una de 6.400 tra-
bajadores en activo, cuyo coste anual
se acerca a los 400 millones, y de casi
4,000 trabajadores acogidos al ERE
cuyo coste supera los 100 millones.

Adicionalmente, el cambio en el mo-
delo de gestion que se queria propi-
ciar con la creacion de la corporacion
RTVE nunca tuvo lugar. La direccién
de la época tenia mas interés en nego-
ciar una salida generosa para los tra-
bajadores que en cambiar el modelo
de gestion. Esta ha sido la estrategia
sindical desde la creacion de la empre-

®acceso

-

Carmen Cafarell, directora general de RTVE entre 2004 y 2007

sa hace ya casi 60 afios, un modelo de
television publica dominado por los
intereses sindicales, basados en ges-
tionar quién entra, quién sale y cuan-
to cobra y mucho menos en dar un ser-
vicio de calidad.

Plantilla inflada

Esto queda demostrado al comprobar
como el trabajo de una consultora ex-
terna contratada a precios millonarios
(mas de 5 millones en 2005) quedara
en papel mojado después de la inter-
vencion de representantes politicos ex-
ternos a la negociacion y de los propios
sindicatos. La consultora definié una
plantilla objetivo de 4.765 trabajado-
res, que suponia una disminucion del
48% desde la situacion de partida de
9.212. Este esquema suponia la implan-
tacion de un nuevo modelo organiza-
tivo mds simple, sin duplicidades, asi
como una racionalizacion de los cos-
tes de programacion. Sin embargo, di-
versas presiones sindicales y politicas
lograron que la plantilla objetivo lle-
gara a 6.400, segtin el acuerdo de 2006
entre la SEPI, RTVE y los sindicatos.
Ello profundizé, segtn el Tribunal de
Cuentas, en un modelo que produce
unos costes operativos hasta nueve ve-
ces superior a la de cadenas publicas
de otros paises europeos en relacion a

S.CAMARERO

su PIB. La corporacidén nacio asi las-
trada con unos costes operativos im-
posibles de financiar y con una pérdi-
da de capital humano provocado por
el ERE que fijaba la salida del personal
mayor de 52 afos.

Para colmo de males, se constituyo
una comisiéon de seguimiento, inter-
pretacion y aplicacion del ERE, forma-
da por representantes de la direccion
y trabajadores acogidos al ERE que,
segun el Tribunal de Cuentas, adoptd
decisiones que excedian claramente
de su competencia y supusieron un in-
cremento del gasto total. La cuantia
no se ha podido establecer ni siquie-
ra de manera aproximada.

Por otro lado, se acordé contratar
1.358 trabajadores fijos entre 2007 y
2008 y se preveia que pasaran a fijo
450 de los 1.124 empleados de RTVE.
Sin embargo, el nimero de fijos llego
a 866, el 58% por ciento de los cuales
no cumplia alguno de los criterios ba-
sicos. Se produjo ademas la paradoja
de que un ERE concebido para rejuve-
necer la plantilla supuso la incorpo-
racion de 39 personas mayores de 50
afios y de seis con mas de 60.

Elinforme del Tribunal de Cuentas
todavia es provisional, pero cuando se
eleve a definitivo, podra dar lugar a las
acciones legales correspondientes.

19 / 37



eccién: OTROS _ Valor: 8.611,00 € Area (cm2): 498,1

EXPANSION
MADRID

Ocupacion: 51,78 %

Documento: 1/1

06/02/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusion: 29.542 Ejemplares

Autor: Carlos Garcia-Ledn. Madrid 4 Qué pasaria

26€62868 ‘PO

Pagina: 33

Num. Lectores: 190000

Cuando el abuso de tu imagen
implica amenazas de muerte

Una actriz norteamericana lucha en los tribunales contra Google para gue retire de Youtube un video en
el que se utilizd suimagen sin su consentimiento para un cortometraje que criticaa Mahoma y elislam.

Carlos Garcia-Leon. Madrid
3Qué pasaria si usted es una
actriz y graba unas imagenes
para un cortometraje cedien-
do los derechos de explota-
cion de su imagen en el film a
la productora? En principio,
nada fuera de lo normal en un
contrato muy habitual en la
industria cinematogréfica.
Pero, ;y si finalmente su ima-
gen se usara para otra pelicula
que usted desconociera y, co-
mo consecuencia, recibiera
amenazas de muerte?

Este caso se ha dado en Es-
tados Unidos y esta sembran-
do mucha polémica por la de-
rivadas de asunto. La actriz
californiana Cindy Lee Garcia
ha demandado a Google para
que elimine una pelicula col-
gada en Youtube. La particu-
laridad es que la actriz fue
Cﬂﬂtrﬂtﬂdﬂ ;)ﬂl’ﬂ realizar un
pequeiio papel en una pelicu-
la que finalmente no llegd a
terminarse y, en su lugar, el
productor utilizo parte de su
interpretacion, de cinco se-
gundos de duracion, para in-
cluirla en una pelicula titula-
da Innocence of Muslims,
una critica del islamismo y
donde se doblaba a la actriz
hablando sobre la posible pe-
derastia de Mahoma.

La pelicula fue difundida
en Youtube y ocasiond pro-
testas y significativas revuel-

La actriz Cindy L. Garcia tiene abierta una batalla legal para que Youtube retire un corto critico contra el
islam donde ella aparece sin dar su consentimiento. Google se niega a retirarlo por considerarlo censura.

tas en distintos paises drabes.
De hecho, la actriz recibio
miultiples amenazas de muer-
te por su participacion en la
grabacion consideraban blas-
femaal profeta.

El litigio resultante ha ge-
nerado mucha controversia, e
incluso el propio presidente
Obama y otros lideres mun-
diales habian pedido a Google
su retirada de Youtube, pero
éste lo habia rechazado ale-
gando que equivaldria a una
censura del gobierno y que

®acceso

violaria las proteccion de li-
bertad de expresion.

Apelaciones

Enun primer fallo, la corte del
distrito denego6 la solicitud de
la actriz de medidas cautela-
res contra Google para que el
video fuera retirado; poste-
riormente apelé la decision,
que fue revocada en segunda
instancia; y actualmente lade-
cision estd en manos de un pa-
nel de 11 jueces de la Corte del
9° Circuito de Apelaciones. El

resultado final puede signifi-
car que se pase a carecer de
los acuerdos legales sofistica-
dos entre actores y producto-
res que han sido durante afos
un elemento bisico de la in-
dustria de medios en EEUU.

Alejandro Tourifo, socio
del bufete Ecija, cree que “sila
actriz hubiese conocido la fi-
nalidad de las imagenes, su
aceion no tendra sentido, por-
que habria firmado un con-
trato cediendo los derechos
de propiedad intelectual so-

Youtube defiende el
contenido porque
quien subid el video
tiene los derechos
de explotacion

Los expertos afirman
que en Espaiia la ley
no permitiria que se
perjudique el buen
nombre del afectado

bre su interpretacion y los de
imagen sobre su persona, pe-
ro si no lo sabia ~como pare-
ce-, existiria un vicio en el
consentimiento. De este mo-
do, la productora que estuvie-
se explotando las imagenes le
estaria haciendo sin el pre-
ceptivo consentimiento”.

Los abogados de Cuatreca-
sas, Gongalves Pereira Albert
Agustinoy y Jorge Monclas
afirman que en EEUU “se
producen paradojas en algu-
nos derechos y hay menos
proteccion en los derechos de
autor vinculados al intérprete
en la explotacion de obras ci-
nematograficas. En Espana
—como en Europa-, existen
los derechos morales en la ley
de propiedad intelectual, que
implica que la obra no puede
usarse para perjudicar el
buennombre del afectado”.

Usar canciones
sin autorizacion

Hay otros ejemplos
endonde se usa laimagen
de una persona o,en
estos casos, las canciones
de un autor, conun

uso distinto

al que se habia concebido
y sin permiso explicito.
Angela Merkel tuvo que
pedir disculpas al grupo
aleman Die Toten Hosen
por utilizar sumusica
como himno en la fiesta
electoral de hace algo
mas de un afio. La banda
de punk recibid la llamada
delajefa

del Gobierno aleman,
que lamentaba haberse
apropiado de la cancion.
Otro caso muy sonado
fue el que irrité a Bruce
Springsteen, ya que se
uso su célebre Born in the
USA enlacamparia de
Ronald Reagan. Ademas
de prohibir a la campafia
utilizar sus acordes, el
cantante de New Jersey
sefialé que no habian
entendido nada de nada
de la cancién. En 2008,
John McCain utilizé
Running On Empty

de Jackson Browne para
los comicios contra
Obama. Fue sin
autorizacion y

el artista lo denuncid,
resolviéndose fuera de
los tribunales con el pago
de una cantidad.

En Espafia, por ejempo, el
PP utilizé sin permiso el
tema de Manu Chao Cal
en la trampaen 2008
para su campafia

contra Zapatero.
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El Tribunal Supremo deja a Prisa sin
290 millones de la ‘guerra del futbol’

Mediapro gana la batalla judicial por los derechos audiovisuales tras ocho afnos

A. Sempriin MADRID.

Mediapro gana la I guerra del fiit-
bol en el tiempo de descuento. El
Tribunal Supremo pito ayer el final
de un partido favorable a la produc-
tora de Jaume Roures, lo que supo-
ne un varapalo para Prisa, que ve
como se le escapan 288 millones de
euros de los hasta 320 millones que
habia reclamado a la firma catala-
na por el incumplimiento de los con-
tratos firmados en 2006 para la ex-
plotacion conjunta de los derechos
televisivos del deporte rey.

Los cinco magistrados de la Sala
de lo Civil del Supremo han estima-
do el recurso de casacion interpues-
to por Mediapro contra la senten-
cia de la Audiencia Provincial de
marzo de 2010, que condenaba a la
productora de Roures a pagar unos
105 millones a la antigua Digital+.
Asi, el Alto Tribunal ha declarado
nulos los contratos firmados en
2006, al estimar que “son contra-
rios a la ley de la competencia™.

“El pacto entre empresas que con-
tiene la cldusula quinta es contra-
rioalart. 1LDCyalart. 1 TFUE. La
consecuencia es la prevista en el
apartado 2 de ambos preceptos, la

Un camara graba un partido del Barcelona. reutens

nulidad de pleno derecho del pac-
to contractual”, recoge la sentencia
del Supremo, en linea con la reso-
lucion de la CNC de abril de 2010,
en la que declaraba “nula de pleno
derecho” la cldusula de no compe-
tencia firmada por los grupos.

Asi, el Supremo, que asegura que
“no cabe hablar de incumplimien-

®acceso

to”, s6lo obliga a Mediapro a pagar
32 millones al grupo que preside
Juan Luis Cebridn por las liquida-
ciones pendientes de la temporada
2006,/2007, frente a los 320 millo-
nes solicitados entre ampliaciones
de denuncias y perjuicios de dere-
chos no aportados. Y es que, ante
los impagos de Mediapro, Prisa pre-

105

MILLONES DE EUROS

La Audiencia Provincial con-
dené a Mediapro a pagar 105
millones por dos temporadas
a Prisa por incumplir unos
acuerdos de 2006.

10

MILLONES DE EUROS

Prisay Mediapro dirimen la
enésima guerra del futbol en el
Tribunal de Paris. La duefia de
Canal + le reclama 110 millones
por inflar los precios.

sentd una nueva demanda en julio
de 2010 solicitando una indemni-
zacion extra por dafios y perjuicios
de 97,6 millones.

La productora catalana explicd
en un comunicado que, a resultas
de la primera instancia de 2010, de-
bian pagar a Prisa 105 millones el
proximo mes de marzo y presentar

unos avales de otros 220 millones
para asegurar el pago del total de la
condena. La firma de Tatxo Benet
y Jaume Roures se declaro en con-
curso de acreedores en 2010 para
no hacer frente ala condena de la
Audiencia Provincial, después de
que Prisa solicitara una “ejecucion
provisional de la sentencia” y de-
clarar abiertamente que no iba a pa-
gar los derechos.

Elinicio de esta guerra se remon-
ta a agosto de 2007. Un afio después
de sellar el mencionado acuerdo
para los derechos de los clubes, Prisa
acuso a Mediapro de incumplimien-
to contractual y dejo de darle la se-
fial de los partidos de flitbol para
sus clientes, en concreto para las te-
levisiones en abierto y la distribu-
cion internacional.

Frentes abiertos

El Supremo cerrd ayer la batalla ju-
dicial por los derechos del fitbol
abierta hace ocho afios, pero toda-
via quedan escaramuzas pendien-
tes. En diciembre de 2011, Canal+
present6 una demanda contra Me-
diapro por incumplimiento de de-
terminadas cldusulas estipuladas
en la explotacién de los derechos.
La Audiencia Provincial de Barce-
lona condend en enero de 2014 ala
productora catalana a pagar a Prisa
4,45 millones de euros. La senten-
cia estd recurrida.

Pero la batalla mas importante se
dirime en el Tribunal de Arbitraje
de Paris. Prisa exige unos 109 mi-
llones de euros a Mediapro por in-
flar el precio de los derechos en las
temporadas 2012-2015.
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La ‘guerra del futbol’ es
resol a favor de Mediapro

El Tribunal Suprem
posa fi amb una
sentencia a una
pugna de vuit anys
pels drets televisius
dels clubs

FRANCESC BRACERO
Barcelona

Una resolucid judicial va posar
ahir punt final a 'anomenada
guerra del futbol. La pugna pels
drets televisius de la Lliga de
Primera Divisio, iniciada el
2007 entre Prisa i Mediapro,
acaba amb una senténcia de la
Sala Civil del Tribunal Suprem
publicada ahir que estima per
unanimitat dels seus cinc mem-
bres el recurs que va interposar
la productora catalana contra
una senténcia anterior de I'’Au-
diéncia Provincial de Madrid
que la condemnava per incom-
pliment de contracte i I'obliga-
va a indemnitzar el grup de
comunicacio.

La senténcia allibera Media-
pro del pagament de 105 mi-
lions d’euros que havia d’efectu-
ar a mitjans del proper mes de
marc i també de presentar avals
per 220 milions més. No obs-
tant aixo, Mediapro haura de
pagar a Prisa 32,3 milions d’eu-
ros més els corresponents inte-
ressos de demora, pels drets
que va deixar d’abonar quan es
va iniciar el conflicte.

La imminéncia de la sentén-
cia s’havia convertit en una es-
pasa de Damocles sobre Media-
pro, amenacada per la possibili-
tat d’haver d’abonar una eleva-
da indemnitzacié que podia
comprometre els seus comptes.

Conegut als mitjans com la
guerra del futbol, el conflicte

®acceso

Cameres per a la transmissio televisiva d’un partit al Camp Nou

pels drets de televisié va comen-
car el 2007 quan Prisa va al-le-
gar que Mediapro, en virtut de
la clausula d’un contracte entre
totes dues, no podia firmar
acords amb els clubs de futbol

La decisio allibera

la productora
d’abonar al marg

105 milions i d’avalar
220 milions més

pels seus drets audiovisuals.

Prisa va reclamar a Mediapro
als tribunals el lliurament dels
contractes que ja tenia firmats i
van deixar de subministrar-se
els senyals dels partits dels

clubs amb els quals cadascuna
de les companyies tenia contrac-
te. Va ser una epoca que els afi-
cionats recordaran perqué s’ar-
ribaven a emetre quatre i cinc
partits en obert cada setmana.
Els contractes als quals fa refe-
réncia el conflicte van finalitzar
el 20009.

La primera senténcia, emesa
pel jutjat 36 de Madrid, va do-
nar la ra¢ a Prisa i va condem-
nar Mediapro al pagament de
100 milions d’euros d’indemnit-
zacid, a més del lliurament de
tots els contractes que tenia fir-
mats amb diversos clubs de fut-
bol. A conseqiiéncia d’aixo, Me-
diapro va entrar en concurs de
creditors el juny del 2010.

Una nova senténcia de I'Au-
diéncia Provincial de Madrid,
de novembre del 2012, va esti-

mar parcialment el planteja-
ment de Prisa, que va elevar la
seva peticio d’indemnitzacio a
més de 320 milions d’euros.

Finalment, el Tribunal Su-
prem ha considerat que Media-
pro tenia dret a firmar contrac-
tes amb clubs, ja que una clau-
sula d’aquest tipus contravin-
dria la legislacio europea de la
competéncia i, per tant, declara
nulla la primera senténcia del
jutjat de Madrid.

Per part de Mediapro, Tatxo
Benet va considerar ahir que la
sentéencia del Suprem suposa
“un gran reforg, no només eco-
nomic, sind també moral”. “Du-
rant vuit anys -va apuntar-
hem estat sotmesos a tota mena
d’injuries i, per aixo0, que et do-
nin la ra¢ de forma taxativa és
molt important”.e
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Cursos on-line a partir de los
éxitos editoriales de Planeta

Los cambios en los hdbitos de lectura y la demanda de
nuevos métodos de aprendizaje impulsan esta iniciativa

Alfredo R. Kuklinski

MADRID- El director editorial de
Grupo Planeta e impulsor de la
iniciativa, Roger Domingo, pre-
sentoayer Planeta Hipermedia, la
nueva plataforma que comercia-
lizard cursos on-line a partir de
sus éxitos editoriales de «manage-
ment». Con esta iniciativa se
pretende ofrecer tanto aempresas
como a particulares un catdlogo
de 20 cursos liderados por varios
delos expertos en gestién empre-
sarial del grupo. Y es que son los
propios autores quienes protago-
nizan laformacion atravésdeuna
treintena de videos que incluye
cada curso, alos que se le afiaden
los materiales complementarios
para ampliar conocimientos so-
bre la temdtica. Entre los autores
destacan Pilar Jericé, Juan Carlos
Cubeiro, Josef Ajram, Anxo Pérez,
los hermanos Polo o Andy Stal-

®acceso

man, pero préximamente se in-
corporardn otros como Jandro,
MagoMore o Christian Gélvez.
Planeta Hipermedia ofrecerd
sus servicios en dos canales, a
empresas (B2B) y a particulares
(B2C). En el primer modelo se
venden licencias de accesos a los
cursos a empresas, las cuales las
distribuyen entre sus empleados.
Ademads, Grupo Planeta pondra
todo el catdlogo de autores de los
sellos del grupo a disposicion de
éstas. Por su parte, en el segundo
modelo el usuario particular pue-
de comprary accederalos cursos
a través de la  web
planetahipermedia.com o bien
comprarlosatravés dela AppSto-
re o de la tienda Android. En este
modelo los cursos tendrdan un
precio de 19,99 euros, un precio
similar al de un libro y cuyo obje-
tivo es que uno pueda obtener el
mismo aprendizaje leyendo el

propio libro o bien completando
el curso. Y es que como comenté
el propio Roger Domingo, «ellibro
en papel ha dejado de ser el vehi-
culo de transmisidn de esta infor-
macion, ahora lo mds habitual es
acudiralaweb parabuscarlo que
sedesee». En ese sentido, el direc-
tor editorial de Grupo Planeta
explicé que «la caidade las ventas
de libros no es problema del con-
tenido, sino que del formato
porque no es en el que la mayoria
del piiblico quiere leer».

De esta forma, Planeta Hiper-
media contard con unaestructura
formadapor4 mddulosenlosque
cada uno explican las temdticas
de los cursos. Ademas, en la pla-
taforma habrdn 25 piezas audio-
visuales con contenidos comple-
mentarios para los cursos y al fi-
nalizar el curso que haya elegido
elusuario serealizard un test para
evaluar el aprendizaje.

JALCEDE AL APRENDCAIE]

Planeta Hipermedia es una nueva plataforma para comercializar

cursos on-line impartidos por los propios autores de la editorial
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La TV y el satélite:
una pareja con futuro

- A FONDO

Carlos Espinds

momento de cambios y novedades

~tecnoldgicas, de habitos de consu-
mo, de modelos de negocio— que parecen
alentar prondsticos agoreros sobre una
muerte segura de la television tradicional
que dé paso a contenidos a la carta ofreci-
dos por Internet. Sin embargo, eso no sera
asi,al menosen la proximadécada. Es ver-
dad que estin abriéndose paso nuevas for-
mas de ver television, pero los datos mas
rigurosos y recientes sefialan que el nu-
mero de hogares con televisor en el mun-
do aumentara en mas de 120 millones en-
tre los afios 2012 y 2015. Y que, de todas las
tecnologias que transportan estos conte-
nidos, las que més van a crecer seran las
plataformas de television DTH y las de ca-
ble.

Atin mis, el grupo Euroconsult prevé
que la oferta de canales lineales aumente
un 50% en unos 10 afios, alcanzando los
48,000 en 2021. En concreto, los canales
en alta definicion (HD) se triplicaran, pa-
sando de 5.600 en el afio 2012 a 17.000 es-
timados en 2021. Mientras, la apuesta por
la television bajo demanda frente a la tra-
dicional no sera la vencedora en los proxi-
mos afios. Segun un estudio de THS, aun-
que la proporcion del consumo de televi-
sion lineal vaya decreciendo, en el afio
2017 los canales tradicionales ocupardn
como minimo un 75% del mercado televi-
sivo, incluso en los paises mas avanzados
tecnologicamente, mientras que el consu-
mo de television on-line no pasara del 7%
y el video de pago alcanzard un maximo
del 5%. De hecho, la cuota de mercado de
los servicios OTT no superara el 10% en el
afio 2017 en EEUU, uno de los paises don-
de tienen mayor desarrollo.

Se inicia, pues, un cambio de paradig-
ma, pero no va a suponer atin el fin de la
television tal y como la hemos conocido
hasta ahora. Lo que si estd evolucionando
muy deprisa es la exigencia de los usua-
rios respecto a la calidad de las imagenes y
la posibilidad de verlas donde y cuando
quieran, asi como las tecnologias que per-
miten dar respuesta a estas demandas. Es-
tas transformaciones son las que van a
marecar el futuro de la television.

E 1 sector de la radiodifusion vive un

Mas calidad, mayor libertad

Latelevisién en Ultra Alta Definicion 0 4K
multiplica por cuatro el niimero de pixe-
les del HD convencional, logrando mayor
resolucion, permitiendo percibir con mas
calidad las imdgenes en movimiento y
ofreciendo una mayor gama de color y
una mejor visualizacion de los detalles en
condiciones de poco contraste.

La calidad de imagen es uno de los fac-
tores mas relevantes para el cliente de te-
levision de pago, por lo que contar con ca-
nales en 4K constituird una ventaja com-
petitiva para estas plataformas. Ademas,
los precios de las televisiones UHD, que
estan disminuyendo de forma exponen-
cial, seran equivalentes a los de las actua-
les televisiones HD en uno o dos afos, y
muchos contenidos, como las produccio-
nes cinematograficas, estin ya producién-

dose en 4K. Todo ello nos lleva a creer que
el desarrollo comercial de esta nueva tec-
nologia va a ser incluso mds ripido de lo
que fueeldelaHD.

Por otro lado, los consumidores quie-
ren tener la posibilidad de acceder a los
contenidos audiovisuales desde cualquier
dispositivo, en cualquier momento y lu-
gar. Aunque la mayor parte del consumo
televisivo sigue teniendo lugar en casa, ala
television se le han sumado ahora otros
dispositivos que implican nuevos habitos
de consumo: ordenadores de sobremesa,
portatiles, smartphones o tablets.

Recapitulemos: si crece el consumo de
contenidos multipantalla, si éste se sigue
haciendo sobre todo en el hogar y si se ven
mayoritariamente los canales tradiciona-
les, la conclusion es que el satélite serd el
medio idoneo para la transmision de los
mismos por su capacidad, cobertura glo-
bal, alta calidad y versatilidad. La clave re-
sidird en la integracion de los servicios de
radiodifusion por satélite en las redes IP,
lo que permitira la distribucion de conte-
nidos audiovisuales, de forma simultdnea
y personalizada, a cualquiera de los dispo-
sitivos conectados a la red IP doméstica.
La implantacion del protocolo de teleco-
municaciones SAT>IP, que convierte la
senal del satélite a IP en el punto de acceso
al hogar, permite ofrecer contenidos via
satélite de alta calidad en todas las panta-
llas de la vivienda de una forma mas efi-
ciente tanto para operadores como para
consumidores gracias al aprovechamien-
to de las redes ya existentes.

En definitiva, la efervescencia que vive
el sector de la radiodifusion via satélite
ofrece un interesante horizonte paralain-

En el afio 2017, los canales
tradicionales ocuparan como
minimo un 75% del mercado,
frente al 7% de los ‘on-line’

novacion tecnologica, que tendra que res-
ponder a los miiltiples desafios que plan-
tean las demandas de los usuarios, la con-
vergencia de formatos y redes y los cam-
bios en los modos de ver television., El ho-
rizonte resultante sera, desde luego, hibri-
do, y en él conviviran muy diferentes
formas de consumo de contenidos audio-
visuales, de transporte de las sefiales y de
tipos de pantalla.

En toda esta evolucion, el satélite puede
tener un papel muy importante. Ya es un
elemento clave en la distribucion de los
contenidos audiovisuales, tanto de mane-
ra directa en las plataformas DTH, que
emiten a través de satélites, como en las
redes de TDT yde cable, donde actiia mu-
chas veces como enlace entre cabeceras.
Ahora puede integrarse con las redes IP
para distribuir contenidos via satélite a to-
do tipo de dispositivos domésticos y esta
liderando la difusion de contenidos 4K.
Por su gran capacidad, que le permite
emitir con altisimos niveles de calidad;
porque puede llegar a cualquier punto de
la Tierra, cosa que las redes terrestres no
siempre consiguen; y por su alto desarro-
Tlo tecnoldgico y la facilidad para desple-
gar sus redes, el satélite esta llamado a ser
una de las principales tecnologias para la
radiodifusion.

Consejero delegado de Hispasat
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ENCUENTRO LA PERIODISTA EXPLICA ESTE PRIONERO PROYECTO

LA RADIO DE SIRIA EN EL EXILIO

Lina Chawaf, directora de la emisora independiente Radio Rozana, visita
Espana para hablar de la persecucion que sufren los periodistas en Siria

FATIMA ELIDRISS| MADRID
La periodista siria Lina Chawaf ha
pasado los dltimos anos viendo co-
mo sus amigos y companeros de
profesion desaparecian. Algunos
asesinados, otros encarcelados, mu-
chos, como ella misma, obligados a
tomar el camino del exilio para po-
der ejercer su profesion. «Es imposi-
ble que un periodista trabaje dentro
de Siria, porque seria secuestrado o
asesinado», explica Chawaf a EL
MUNDO en conversacién telefonica.

®acceso

«Cuando comenzd la revolucién
siria, todos los periodistas profesio-
nales tuvieron que dejar el pais por-
que no podian trabajar. Esta situa-
¢ién originé un periodismo ciudada-
now, afirma la directora de Radio
Rozana, una emisora independiente
que emite en onda corta y a través de
internet desde Paris y desde la fron-
tera turca para el pueblo sirio. Hoy la
periodista visita nuestro pais para
realizar la conferencia inaugural del
VI Seminario Radio y Red organiza-

do por Aragén Radio, donde hablard
de la situacion de libertad de expre-
sién antes y después de la revolucion
y de la persecucion que sufren,

Con mas de 20 anos de experien-
cia, Chawaf tuvo que abandonar Si-
ria tras el estallido de la guerra civil
que asola el pais y su negativa a rea-
lizar propaganda del régimen de
Bashar Al-Asad. «<Empezaron a ame-
nazarme a mi e incluso a mis hijos.
Llegaron a amenazarme de muerte
o con ser arrestada, como ha ocurri-

Lina Chawaf, de Radio Rozana. e, m. .

do a muchos periodistas que ahora
estan en la cércel».

Tras su paso por Canada, a media-
dos de 2013 la periodista cre6 junto

a otros cinco periodistas sirios Radio
Rozana en Paris, una emisora que,
segun explica, «naci6 para dar voz al
pueblo sirio que desde el inicio de la
revolucion reclamd su dignidad y su
libertad». Gracias, como adelantaba,
al trabajo de los ciudadanos que ha-
cen las veces de periodistas.
«Contamos con 70 corresponsales
dentro de Siria y 30 en la frontera
que trabajan con nombres falsos
porque su vida esta en peligro todo
el tiempow, explica Chawaf. «Nos co-
municamos a través de Skype y por
correo electrénico y creo que nues-
tro mayor logro es haber conseguido
que estos periodistas ciudadanos
cuenten sus historias como si fueran
profesionales», defiende. Para ello,
entrenaron a estos periodistas en
ciernes en la frontera turca, ensefdn-
doles a escribir un guién para radio,
grabar una historia y editarla para
que pueda emitirse inmediatamente.
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OBITUARIS

Supervivent ‘beatnik’

ROBERT STONE (1937- 2015)
Novellista i periodista

. _
VINCE BUCCI / GETTY IMAGES

obert Stone va ser un dels
Rnovel-listcs que millor va

retratar 'Ameérica dels
anys seixanta i els setanta. Acolit
de la generacio beat; va ser amic
de Ken Kesey, l'autor d’Algi va
volar sobre el niu del cucut i de
Neal Cassidy, el que va inspirar
Jack Kerouac per escriure A la
carretera. Les llunatiques escapa-
des amb “tots aquests bojos”,
com els anomenava Stone, van
quedar immortalitzades en la se-
va autobiografia Recordando los
sesenta: “Voliem morir bé tots i
cadascun dels dies, ser paios inte-
ressants i deixar cadavers bonics.
Quin absurd”.

Stone surt a Ponche de dcido li-
sérgico, cronica de Tom Wolfe
d’un viatge amb autobus amb
Kesey, Cassady i altres beatniks,
totique ell es va limitar a rebre’ls
en el tram final. Robert Stone va
acabar superant els excessos de
la contracultura, tot i que no va
abandonar mai la seva idiosin-
crasia. Fins al gener passat, quan
una embolia pulmonar se’l va
emportar.

Ell era el contrapunt necessari
al desbordant optimisme ameri-
ca. La majoria dels personatges
de Robert Stone mantindran
aquest halo caracteristic de qui
se sent abandonat, de 'irredempt
entregat a la contracultura.

Nascut a Nova York, Robert
Stone i la seva mare aviat van ser
abandonats pel seu pare. Ella,
mestra de professid, va desenvo-
lupar una esquizofrénia que la va
tancar en un internat i al petit

Stone el van enviar als sis anys a
un orfenat catolic. Noi solitari
—la seva mare solia ficar-lo al cot-
xe i emprendre llargs viatges per
la carretera sense una destinacio
aparent-, als 17 anys es va unir a
la Marina dels Estats Units.

Aviat es va cansar de 'exércit i
diu que va ser una relectura d’El
gran Gatsby el que el va impulsar
a escriure. La seva primera no-
vella, Hall of Mirrors, el retrat
d'un grup de beatniks que s'esta-
bleix a Nova Orleans, la va escriu-
re des d’aquesta mateixa ciutat,
on vivia. Va alternar la literatura
amb el periodisme. El 1971
Robert Stone se'n va anar al
Vietnam com a corresponsal
d’una revista underground brita-
nica. D’alla sortiria, el 1974, Dog
Soldiers, la seva novel-la més re-
cordada, en qué va adaptar ell ma-
teix el guio per al cinema (Nieve
que quema).

A Dog Soldiers un soldat que
trama un pla per portar tres qui-
los de cocaina a Ameérica, pla que
s’enreda fins a limits insospitats
capitol rere capitol. En aquesta
historia molts van veure una me-
tafora de la mateixa situacio dels
Estats Units al Vietnam i el peri-
116s fangar que va acabar sent-ne
la invasio. Publicada el 1974, any
en qué criticar la invasié nord-
americana, era la moda del mo-
ment, la novel-la va guanyar el Na-
tional Book Award. Fins i tot du-
es vegades més quedaria finalista
per a aquest premi i també dues
per al premi Pulitzer. Malgrat te-
nir un estil dens, i de vegades fins
i tot barroc, la critica admirava la
seva capacitat per captar una situ-

“Voliem morir bé
tots i cadascun

dels dies, ser paios
interessants i deixar
cadavers bonics”

acio, tant la guerra del Vietnam
com la relacio d’un vell professor
amb una jove alumna al thriller
Death of the black-haired girl, la
seva ultima novella, del 2013.

A Espanya, només la desapare-
guda editorial Libros del Silencio
va publicar les seves obres més
recordades: Dog soldiers, Hijos de
la luz, 1 Recordando los sesenta.

ALBERT GUASCH
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El Supremo da la razén a Mediapro en su
batalla con Prisa por los derechos del futbol

J.Montalvo. Madrid

Victoria judicial de Mediapro
en su largo contencioso con el
grupo Prisa por los derechos
de fuitbol para television. El
Tribunal Supremo ha estima-
do el recurso de casacion in-
terpuesto por Mediapro con-
tra la sentencia de la Audien-
cia Provincial de Madrid que
condenaba al grupo audiovi-
sual aindemnizar con 105 mi-
llones de euros a Canal +, pro-
piedad del grupo Prisa, por in-
cumplir los contratos firma-
dos en junio de 2006 para re-
partirse los derechos de fit-
bol en televisién.

En su decision, contra la
que segtin fuentes juridicas
no cabe recurso, el Supremo
considera “nulo de pleno de-
recho” el pacto contractual
entre las empresas, por lo que
no cabia su incumplimiento.
La clausula quinta del contra-
to que firmaron Mediapro y

Elena Ramdn

Jaume Roures, socio de
Mediapro.

Prisa establecia la forma en
que ambas empresas contra-
taban los derechos de los
equipos de futbol.

En agosto de 2007, Prisa
dej6 de dar la sefial de los par-

®acceso

Juan Luis Cebrian, presidente
ejecutivo del grupo Prisa.

tidos de fiitbol para los clien-
tes de Mediapro, en concreto,
para las televisiones en abier-
toyla distribucion internacio-
nal, tras advertir a su socio de
que no podia firmar contratos

El alto tribunal exime
a Mediapro del pago
de 105 millones en
indemnizaciones y
otros 220 de avales

por su cuenta con clubes de
futbol, pretension que el gru-
po catalan consideraba con-
traria ala competencia.

Obligaciones
La nulidad de los acuerdos
dictada por el Supremo se ex-
tiende también a “la obliga-
cion de aportar los derechos
en exclusiva que tenia Media-
pro, lo que da lugar a que no
pueda prosperar la preten-
sion de condena a su aporta-
cién ni la indemnizacién ba-
sada en aquel incumplimien-
to, pues no cabe hablar de in-
cumplimiento”.

En una primera sentencia,

el juzgado 36 de Madrid fallo
a favor de Prisa, condenando
aMediapro al pago de mas de
100 millones de euros. La
amenaza de impagos por par-
te de Prisa asi como su peti-
cién de ejecucion provisional
de la sentencia provoco el
concurso de acreedores de
Mediapro en junio de 2010.

Tras la sentencia del Supre-
mo, Mediapro solo debera
abonar 32 millones de euros,
que resulta de las liquidacio-
nes entre Prisa y Mediapro
por la temporada 2006-2007.
Se exime asi al grupo de pagar
los 105 millones de indemni-
zacion, que debia hacer efec-
tivo en marzo, asi como de de-
positar un aval bancario por
otros 220 millones.

Prisa alcanzd el pasado afio
un acuerdo con Telefonica
para vender su participacion
en Canal +, pendiente de la
autorizacion de laCNMC.
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La inversion publicitaria en
medios crecera un 5,8% en 2015

[NIGO DE BARRON, Madrid

Después de seis afios de caidas,
la inversion publicitaria en me-
dios de comunicacién subié un
5% en 2014. La prevision para
este afio es que continte la ten-
dencia y crezca un 5,8%, hasta
alcanzar los 3.988 millones, se-
glin un estudio elaborado por Ar-
ce Media y Media Hotline, com-
paiias de andlisis de la eficacia
publicitaria que siguen 1.200 so-
portes tradicionales y digitales.

Durante la presentacion del
estudio, el director general de
Media Hotline, Enrique Yarza,
afirmé que estas cifras apuntan
“al inicio del fin de la crisis” con
crecimientos que, en principio,
“parecen solidos y seguramente
continuos”. Yarza explico que su

estudio se apoya en las previsio-
nes que Funcas ha hecho sobre
el PIB y el consumo en 2015,

En un desayuno organizado
por la Asociacion de Periodistas
de Informacion Econoémica
(APIE), Yarza comentd que es-
tas estimaciones —que figuran
en el informe i2p (indice de in-
versién publicitaria)—, prevén
que en 2015 la inversién publici-
taria crezca en todos los medios
salvo en los dominicales, donde
caeria un 1%.

Las mejores expectativas son
para la televisién, con una factura-
cion de 1.954 millones (+7,6%), e
Internet, 414 millones, (+7%). A es-
tos altimos les siguen el cine, 22,7
millones, y la publicidad exterior
(vallas, marquesinas, etc.), 310 mi-
llones, con un 6,6% de aumento
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cada uno. La radio alcanzaria los
375 millones, (+4,3 %), las revistas
236 millones, (+2,5%) y la prensa
escrita, 626 millones, (+1,9%).

Los medios en papel siguen
siendo los segundos que mas pu-
blicidad atraen, con una cuota del
15,7% para este afio, después de la
television, que tiene la mitad del
mercado. Segiin Yarza, pese a los
cambios tecnoldgicos “todavia
hoy de cada 100 euros que un
anunciante dedica a la prensa, 80
van al papel y 20 a los medios
digitales™.

Durante la presentacion del es-
tudio, el director general de Me-
dia Hotline se mostré “razonable-
mente optimista” porque estas ci-
fras demuestran que 2014 ha sido
el primer afio que la inversion ha
crecido “de manera significativa”

Bevolucion delainversién publicitaria

Enmillones de euros

7.356
6.977
6.570 6.517
6.041
5.210
5.092 4.846
_____ 3250 SN B TN B T R B
Inversiénen 1995
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2070 2017 2012 2013 2014 2015
(previsién)
Fuentes: i2p y Arce Media. EL PAIS

desde el comienzo de la crisis en
2008, lo que apunta “al inicio del
fin de la crisis”.

Ha advertido no obstante que
“atin queda mucho terreno para
consolidar este crecimiento” y al-
canzar las cifras que se maneja-
ban entre 1995 y 2000.

En cuanto a sectores de activi-
dad, los que mds han aumentado
la inversion publicitaria son ener-
gia (+37,8%), decoracion (+23,7%),
servicios privados (+22,6%). ho-
gar (+15,2 %) y servicios ptiblicos
(+10,4%). Los peores fueron lim-
pieza, viajes e informatica.
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El Suprem
donalarao
a Mediapro en la
‘suerra del futbol’

A.G.
BARCELONA

ElTribunal Suprem hatancat’'ano-
menadaguerra del futbol, per la qual
Prisareclamavaa Mediapro el paga-
ment de 320 milions d’euros. Els
cinc magistrats de la sala civil han
pres, per unanimitat, ’acord no re-
currible d’estimar el recurs que ha-
via interposat la productora catala-
na contra una primera senténcia
que obligava al pagament d’aques-
taentitat. Mediapro haviad’abonar
aquest mes de marg 105 milions i
presentar avals per valor de 320 mi-
lions més, pero després de la resolu-
cid del Suprem la seva iinica obliga-
ci6 serd desemborsar 32 milions
d’euros per liquidar un deute que
teniapendentamb Prisa perla tem-
porada 2006-2007.

Laguerradel futbol esvadeclarar
I'agost del 2007, quan Prisa va acu-
sar Mediapro d'incompliment con-
tractual i va tallar el senyal que la
companyia catalana servia a les te-
levisionsen obertiperaladistribu-
ci¢ internacional. E1 malestar de
Prisa proveniadel fet que Mediapro
havia comencat a signar contractes
amb els clubs de futbol pel seu
compte. La productora es defensa-
va dient que la pretensio de Prisa
era obertament contraria a les lleis
de competéncia.

Les baralles pels drets del futbol
—amb cada operadora retenint al-
guns equips— han provocat que, de
caraalatemporada 2015/2016, s’es-
tigui estudiant una formula segons
la qual sera la Lliga de Futbol Pro-
fessional (LFP) la que gestionara
amb els operadors de televisio els
drets esportius de tots els clubs de
futbol en bloc. m

Jaume Roures, fundador de
Mediapro. ara
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ESPANYOL

Pero aquest amor meu no és cor-
respost. Aquesta temporada massa

Declaracio d’amor

a Catalunya Radio

Opinio

XAVIER FINA
FILOSOF

atalunya Radio éslame-

varadio. Perqueé éslapu-

blica del meu pais. Per-

queé éslade tots els cata-

lans. Perque és la que

millor em parla en la meva llengua.

Ho és perque la pago amb els meus

impostos perd sobretot ho és per

eleccié. També és"inica que —espo-

radicament- m’ha demanat alguna

col-laboracid. Aixo si, segurament

per prudéncia meva, mai no he co-

brat ni un euro de la piiblica i més
esportiva de Catalunya.

Des d'una perspectiva perica

també trio Catalunya Radio. Perque,

tot i que parla poc de nosaltres, ho

®acceso

fa des de la complicitat. I perqueé ha
estat pionera en moltes coses. Pero
sobretot pels seus professionals.
Pels de les transmissions de I'Espa-
nyol: el per sempre miticimurri Eu-
dald Serra; el totterreny i lluitador
David Ubach; Laia Tudel, talisma
d’aquesta gran Copa del Rei; Carles
Domeénech, '’home que té totes les
dades i que mai s'immuta, i, quan la
sevaagenda ’hi permet, Ricard Tor-
quemada, el gran savidel futbol, que
vaveure en la progressio iles deci-
sions de Sergio el sentit que la resta
d’humans no captavem. Pero també
per David Clupés, Oscar Fernandez,
Xavier Palau, Albert Benet. M’agra-
da com viuen el periodisme i com ex-
pliquen el futbol. Amb un compro-
mis tranquil. Més amants de 'esport
que cegats per cap color. Amblapas-
sio de quisap que el futbol és impor-
tantpero amb ladistanciade quisap
que no ho és tant.

sovint han enviat la transmissio de
I’'Espanyol a una aplicacié que em
semblaque és unanarracio en el de-
sert. Amb les excuses més diverses.
Pero la practica més frustrant és
quan, a la mitja part del nostre par-
tit, Catalunya Radio m’abandona,
com va fer diumenge, per explicar
durant una hora la prévia del Barca.
Informativament no esta justificat.
Ladiferénciade seguidors d'unclub
ide l'altre tampoc. En un cas hi ha
esdeveniment (es juga); en l'altre
encarano.[silinicaexplicacidésla
publicitat, callo: el meu concepte de
radio publica és un altre.

Reivindico una solucio des de la
maxima alegria. No séc un perico
enfadat. Soc un ciutada que reivin-
dica,desde ’'amor, unaradio publi-
ca millor. Cal trobar una solucio.
Enviar-nosainternetnohoés. Pen-
sem-hi. I fem-ho aviat perquélaset-
mana entrant quan comenciel par-
tit de I’Espanyol estarem amb el
postpartit del Barca. I sén dues se-
mifinals de Copa. Ales 10 de la nit
la noticia sera a Bilbao. m
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Fernandez Saltiveri, en
una imatge recent M o.n.

L’oposicio es dona un mes per
denunciar Albiol pel cas de Tele B

Sara Mufioz
BADALONA

El serial per substituir el
cap de Badalona Comuni-
cacid, Albert Fernandez
Saltiveri, continua. Els
tres grups de l'oposicid
(PSC, CiUiICV-EUiA) han
tornat a reclamar una jun-
ta general de l'empresa
municipali, en paral-lel, es-

®acceso

tan esperant que transcor-
1i el temps que fixa la llei
per poder convocar, sense
lautoritzacié de l'alcalde,
Xavier Garcia Albiol, un
consell  d’administracio,
I'organ en qué es pot fer
efectiu el nomenament de
Josep Vinyeta com a nou
conseller delegat de Bada-
lona Comunicaci6 i rescin-
dir el contracte de Fernan-

dez Saltiveri. Albiol li va fer
presentar la rentincia com
a conseller delegat hores
abans que I'oposicio el des-
tituis i automaticament el
va contractar com a res-
ponsable dels mitjans de
comunicacio pablics.
L'oposici6 calcula que la
junta general se celebrara,
atot tardar, el 28 de febrer.
S’hi aprovaran les actes

pendents i en els dies se-
giients confien resoldre
aquest afer definitiva-
ment. En cas que I'alcalde
s'inventi alguna nova fili-
grana per evitar el relleu i
no perdre el control dels
mitjans, 'oposicio recorre-
ra al jutjat i el denunciara
per possible prevaricacié
en considerar que esta in-
complint la llei. W
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El consumo
impulsara
un 5,8%

la inversion
publicitaria

EFe Madrid

La mejora del consumo pri-
vado y de otras variables eco-
némicas mejoran las previ-
siones del sector publicitario.
Asi lo defiende el informe i2p
que calcula que la inversion
publicitaria crezca en 2015
un 5,8%, hasta los 3.988 mi-
llones de euros.

El estudio publicado ayer
defiende que este afio cre-
cerdn todos los medios
menos los dominicales, cuya
inversién caeria un 1%,
mientras que las mejores ex-
pectativas de crecimiento
son para television (7,6%) e
internet (7%).

El informe, realizado por
las consultoras de publicidad
Arce Media y Media Hotline,
recoge los datos de la inver-
sién publicitaria en 2014, que
sufrié una caida “ligerisima”
en el primer trimestre del
0,3% y creci6 en el resto. Asi,
la inversion total fue de
3.768 millones de euros, un
4,8% mas que en 2013.

El documento defiende
que “atin queda mucho te-
rreno para consolidar este
crecimiento” y alcanzar las
cifras que se manejaban

LA ENERGIA DESTACA

© Los sectores gue mas
han incrementado su in-
version en publicidad son
la energia (37,8%), la de-
coracion (23,7%), servi-
cios privados (22,6%),
hogar (15,2%) y servicios
publicos (10,4%). Por con-
trario, limpieza, turismo y
telecos han descendido.

entre 1995 y 2000, si bien in-
siste en que los indicadores
econdmicos son positivos y
que 2014 ha sido el primer
afio desde el comienzo de la
crisis en que la relacién de
la inversién publicitaria con
el PIB y el consumo ha au-
mentado.

En el conjunto del afio, los
medios donde méas ha au-
mentado la publicidad ha
sido en cine y televisién, con
un 9,1% y un 9,3% respecti-
vamente, seguidos de inter-
net (5%), publicidad exterior
(3,4%) vy radio (3,1%), mien-
tras que en el lado opuesto
se quedan los dominicales
(-2,8%), las revistas (-1,7%) y
la prensa (-1,1%).

El director general de Arce
Media, Jesus Pascual, se
mostrd ayer satisfecho du-
rante la presentacion del do-
cumento con las cifras que se
desprenden del informe por-
que “por primera vez en los
altimos afios vienen con
buenos resultados™

®acceso 2 a7
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lallambregada

IU FORN - PERIODISTA

éSortira Podemos/Podem
als blocs electorals?

Sialesfires de poblevafer for-
tunalamiticafrase “Aporotro,
aporotro, a porotroperrito pi-
loto”, alafira de la politica la
frase seria “Festa, festa, festa,
jaens hanencolomatunaaltra
enquesta”, Cada setmana en
tenim una, i segons el mitja
que la publica surt una cosao
unaaltra. Jasesap, és el famos
teorema de 'empresa de io-
gurts (o del que voste vulgui),
que diu que si tu fabriques io-
gurtsifasunaenquestaenque
surt que el teu producte pro-
voca arcades a la gent o de-
mostra que el iogurt és dolent
per a lasalut, tens dues opci-
ons: no fer-la publica o canvi-
ard’empresa d’enquestes. Ai-
X0 si, en totes les enquestes hi
apareix el fenomen Pode-
mos/Podem amb una forta
presencia tantal Congrés dels
Diputats com al Parlament. I
aix0 plantejara un problema,
un greu problema.

Vostérecordael classic més
classic de lainformacio de les
campanyes electorals, o0i?
Exacte,quealesemissores pu-
bliques de la Generalitat, TV3
i Catalunya Radio, abans de
cadabloc electoral ens avisen
que les croniques no van sig-
nades. Per que? Es la manera
de protestar per I'obligacio de
donara cada partitel minutat-
ge queordenalaJunta Electo-
ral i no el que decideixen els
periodistes en funcio delaim-
portanciadeles noticies gene-
rades. Com que aquest minu-
tatge es decideix en funcio dels
escons de cada partit... efecti-
vament, ho ha endevinat, si
apliquem lallei que hem hagut
d’aplicar sempre, el partit que
potconvertir-se en segonafor-
capoliticaa Espanyaiquartaa
Catalunya, no tindra un sol
minutd’informacié alescade-
nes publiques. O és que alga
canviara la llei?
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Desclot

Sense costos,
privada i en castella

| 29 de novembre de 2013 I'autoritat policial feia

saltar els ploms de Televisi6 Valenciana. Els agents
de l'ordre dit public vencien les darreres resistencies
dels treballadors del canal, que s'acomiadaven de
I'audiéncia entre proclames, crits i llagrimes. Alberto
Fabra passava a la historia com el botxi dels Unics
mitjans publics, radio i televisié, que s'han expressat en
catala enl'adversa historia valenciana. Pero 'autopsia
del cadaver haresultat ser llargaiamarga. Les Corts
Valencianes han hagut d'admetre a tramit unainiciativa
legislativa popular, avalada per 90.000 signatures,
gue demana la reobertura dels dos mitjans. EI PP s’ha
vist obligat a claudicar per no semblar encara meés
intransigent. Pero ho ha fet amb trampa. El seu grup,
impunement majoritari, hi ha introduit una série
d'esmenes que desvirtuen profundament el text.
N'hi ha una que diu que els nous mitjans no haurien de
suposar més deficit ni alterar els criteris d'estabilitat.
Enunaadministracio enfallida, aixo és impensable,
perqué qualsevol servei public té un costialteraels
pressupostos. Una altra s'obre “a qualsevol modalitat de
gestio” En pla, aixo vol dir que el gestioni altri. | encara
una tercera substitueix lademanda que emeti “en
valencia” perqué ho faci “preferentment en valencia”.
La televisid valenciana va naixer cara, sobrada,amb la
clara voluntat d'enriquir tercers i de llengua preferent
castellana. Per aix0 va tancar. | amb agquestes
mateixes tares l'obririen els seus botxins.

Vicent Sanchis
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‘Charlie Hebdo' suma 190.000
nous subscriptors en un mes

El setmanari satiric frances Charlie Heb-
do ja acumula més de 200.000 abonats.
Una xifra molt superior a la quantitat de
persones que estaven subscrites a aquest
mitja abans dels atacs del dia 7 de gener.
Abans dels atemptats terroristes, la publi-
cacio gal-la només tenia 10.000 subscrip-

tors. Es adir, els190.000 restantss’hi han
sumat en I'iltim mes. La revista, a més,
també ha rebut 2,37 milions d’euros en
donatius. Una elevada quantitat que ani-
ra a parar a les mans dels familiars de les
victimes, segons va explicar el nou direc-
tor de la revista a 'agéncia AFP.
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DRETS

El Suprem
dicta atavor
de Mediapro
oel futol

EL PERIODICO
BARCELONA

Lasalacivildel Tribunal Suprem,
per unanimitat dels seus cinc
magistrats, ha estimat el recurs
de cassacio interposat per Medi-
apro contra la senténcia de I'Au-
diéncia Provincial de Madrid
que condemnava l’empresa ca-
talana per incompliment dels
contractes firmats el 2006, cosa
que va desencadenar el 2007
I'anomenada guerra del futbol.
Prisa, la demandant, va acusar
Mediapro d’'incompliment con-
tractual i va deixar de donar-li
el senyal dels partits de futbol
en obert, aixi com I'’emissié in-
ternacional. La senténcia de pri-
mera instancia contra Media-
pro condemnava I’empresa au-
diovisual a abonar 105 milions
d’euros i presentar avals de 220
milions més. Després d’aques-
ta senténcia del Suprem, Media-
pro inicament haura d’abonar
32 milions, en concepte de les li-
quidacions a Prisa de la tempo-
rada 2006-2007, prévia a la guer-
ra del futbol. =
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Mediapro,
condenada a
pagar a PRISA
32 millones
mas intereses

EL PAIS, Madrid

La Sala de lo Civil del Tribu-
nal Supremo ha estimado en
parte el recurso de casacion
interpuesto por Mediapro y
le condena a pagar a PRISA
32 millones de euros mds in-
tereses. La sentencia conoci-
da ayer hace referencia a la
dictada por la Audiencia Pro-
vincial de Madrid que conde-
noé a Mediapro al pago de 105
millones de euros por incum-
plimiento de los contratos
firmados en junio de 2006.

Este pleito se desencade-
né a raiz de las discrepan-
cias entre Audiovisual Sport
(empresa participada por So-
gecable y la catalana TV-3) y
Mediapro en torno a la ce-
sién de los contratos de los
clubes de futbol para la ex-
plotacion de los derechos au-
diovisuales de la Liga y la Co-
pa del Rey y la retransmi-
sion de los partidos en las
diversas ventanas (pago, pa-
go por visién y abierto). En
primera instancia, la juez ya
sefalé que Mediapro habia
negociado contratos a espal-
das de su socio.

®acceso 371 a7
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