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periodismo de sucesos volvio a hacerse un hueco ayer en BCNegra de la mano de la periodista de  INES BAUCELLS
ABC Cruz Morcillo, el escritor José Sanclemente, el reportero especializado en sucesos y tribunales José Yoldi y
la reportera de TV3 Fatima Llambrich, profesionales especializados en bregar con la informacion mas sensible
que trazaron ayer las lineas que separan informacion de espectdculo y debatieron sobre como encajar la
cronica negra en el formato televisivo. Moderdé el debate el también periodista Pere Rusifiol.
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Vuits | nous

Escarre

Manuel
Cuyas

L'any 2013 va fer cinquanta
anys de les declaracions de
I'abat Escarré, abat de Mont-
serrat, al diari de Paris Le
Monde, i el periodista Jaume
Arias va tenir la idea d'orga-
nitzar-ne una exposicié com-
memorativa. Llavors Arias
presidia honorificament
I’Associaci6 de Periodistes
Europeus de Catalunya
(APEC) i va ser aquesta en-
titat la que tot i la falta de
recursos humans i econo-
mics disponibles va liderar
el projecte. Per fer-ho bé i
perqué ninga no pogués
pensar en una usurpacio es
va crear una comissio for-
mada pel Centre d’Historia
Contemporania de Catalu-
nya, la Universitat Autono-
ma, les universitats de Llei-
da i Vie, la Generalitat, el
monestir de Montserrat i el
mateix Le Monde, entre al-

®acceso

tres institucions doctes i
politiques. L’exposicid es va
inaugurar aquell any al Col-
legi de Periodistes de Cata-
lunya i des d’alli ha recorre-
gut diferents ciutats del
pais, reclamada per gent
que d'una manera o altra es
va sentir impactada I'any
1963 per les declaracions
antifranquistes d’Escarré.
Gent d’edat, és clar, com
la que la setmana passada
va omplir del tot la sala de
Mataré on I'exposicio acaba
d’arribar abans de ser des-
muntada definitivament.
Miro la llista de la itineran-
cia ino hi sé trobar Mont-
serrat. L'exposicié no ha
anat a l'epicentre de les de-
claracions abacials? “Ni hi
ha anat, ni hi s’hi fara pre-
sent”, m'informen. Es veu
que hi ha uns monjos que
s’hi manifesten en contra.
“Perd si el monestir partici-
pa en I'exposici6 i'actual
pare abat va presidir-ne la
inauguracid”, die jo. “Es veu
que les dues intervencions
han incomodat els monjos

ANTHONY GARNER

displicents i I'abat, que no
vol que la comunitat se li
parteixi pel mig, ha decidit
abstenir-se d’acollir I'expo-
sici6.” Caram, si que és fort.
oMestan dient que I'ex-
posicié faria possible allo
que no han aconseguit el di-
moni insidios a copia de
llangar periodicament ro-
ques contra el monestir ni
els successius concilis, guer-
res i dispersions? S’ha de
saber que els monjos de qué
parlem no sén, com algu es
podria pensar, favorables al
franquisme que Escarré
blasmava siné que, al con-
trari, projecten sobre I'abat

dubtes sobre la seva sinceri-
tat i la seva figura en gene-
ral. L’abat en actuals fun-
cions no vol incomodar-los.
Té por d'un cisma. Bé, els
conventuals s’entenen.

Mentre, la gent convoca-
da per 'exposicio planejada
per Jaume Arias, que era
jueu, no fila ni refila tan
prim i recorda com aquelles
declaracions emeses per un
referent religios i cultural
els va fer néixer o reforcar
I'antifranquisme, els va
unir en I'activisme i, en
definitiva, van ser I'impuls
de molts projectes en favor
del futur de Catalunya.
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Sisenaediciode‘La
premsaales escoles’
Impulsada pel Col-legi de Pe- La Caixa destinara 18,000 eu-
riodistes (CPC), amblacolla-  ros, arribara durant aquest
boracié de 'Obra Social La mes de febrer a totes les de-
Caixa, ha comencat la sisena marcacions catalanes. En con-
edicid de La premsa a les es- cret, a Barcelona hi participa-
coles, una serie de tallers que ran vint centres, a Tarragona,
s'impartiran al llarg d’aquest Lleida i Girona, wuit, i a les Ter-
mes en una cinguantena res de |'Ebre i les comarques
d'instituts. Aquesta edicio del ~ de la Catalunya Central, tres
projecte, ala qual 'Obra Social ~ a cada una. m RepACCIO
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JORDI NOPCA
BARCELONA

Si aquesta setmana s’hagués con-
vocat la roda de premsa del premi
Ramon Llull de novel-la, el jurat
hauria llegit el veredicte davant
dels periodistes, i el titol provisio-
nal de I'obra guanyadora hauria si-
gut Un quart d’hora abans de la fi
del mén, presentadaamb el pseudo-
nim de Cartaphilus. Pero no hi va
haver roda de premsa perqué di-
lluns a primera hora Planeta ajor-
nava I'entrega del guardd —el més
ben dotat de les lletres catalanes,
juntament amb el Sant Jordi:
60,000 euros- amb motiu de la
mort del president del grup edito-
rial, José Manuel Lara Bosch.
“Aquell mateix dilluns, alesonze
de la nit, mentre entrava al progra-
ma Tudirasde RAC 1, el juratem co-
municavaque havia guanyatel Llull
—explica Xavier Bosch, periodista,
escriptor i membre del consell edi-
torial de 'ARA-. Eraun dels pitjors
dies de la meva vida: mitja hora
abans, la doctora de 'hospital de
Sant Cugat on estava ingressat el
Francesc Garriga m’acabava de dir

Romanticisme

Amb Algti com tu’els lectors
descobriran que Bosch és
“unromantic de cap a peus”

que liquedaven poques hores de vi-
da”. L’endema, el dia que s’hauria
hagut de donar el premi, el primer
que feia Bosch era anar a veure el
seu mestre i amic. “Li vaig dir que
em donaven el Llulli ens vam abra-
car. Dimecres ales sis de la matina-
da el Francesc va morir”, recorda,
encara amb la veu trencada.

El titol definitiu de la novel-la de
Xavier Bosch sera Algu com tu, iar-
ribara a les llibreries el 4 de marg.
“La historia que explico em ronda-
vamentre el Dani Santana existia”,
explica. Santana ha protagonitzat la
trilogia de novel-les que vaarrencar
amb Se sabra tot, premi Sant Jordi
2009 -amb la qual vavendre més de
50.000 exemplars-, i que va conti-
nuar amb Homes d’honor (Proa,
2012) i Euforia (Proa, 2014). “Des-
prés de tancar la trilogia tenia ganes
d’escriure una cosa diferent —ad-
met—, No volia ser 'autor d’un sol
personatge. Siconvé, el Santana tor-
nara, pero més endavant”.

Bosch s’ha decidita “sorprendre”
els seus lectors amb un “canvi de re-
gistre”: passadel thriller de ritme pi-
cat a la narracié d'una historia
d’amoramb un misteri perresoldre.
“Aquesta vegada m'he despullat
—diu-. Fins ara els lectors podien
pensar que soc dur, que només
m’interessava parlar de corrupeio,

®acceso

Xavier Bosch,
premi Llull amb
una novel-la d’amor

L’autor de ‘Se sabra tot’ canvia de registre i explora
una relacio de parella intensa al Paris dels anys 80

Bosch ha dedicat tot I'iltim any
de 'amor” ambientada a la Barcelona del 2006 i al
vol saber com era la mare que va perdre quan només tenia 9 anys. »

sobre “la forca perdurable
ris del 1981, on una noia jove

poderiperiodisme. Ara descobriran
que soc un romantic de cap a peus,
que en realitat estic més a prop
d’aquests nous personatges que del
Dani Santana”.

Paris, ciutat dels amants

Algticom tu éslacronicadelarecer-
ca i reconstruccié d’una historia
d’amorque faunanoiajove,laGina,
que va perdre la mare, la Paulina,
quan tenia nou anys. “En un deter-
minat moment dela seva vida,la Gi-
na necessita saber qui era la seva
mare”, resumeix 'autor. Des de la
Barcelona del 2006 el lector viatja-
ra fins a la ciutat de Paris de I'any
1981. La Paulina, que llavors té 29
anys,arriba ala capital francesa per
al casament de la seva cosina, i alla
hi coneixera el Jean-Pierre Zanar-
di, propietari de la galeria d’art
Anoulk, situada al nimero 44 de la
Rue de Seine, molta prop de I'esglé-
siade Saint-Germain-des-Prés. En-
tre la Paulina i el Jean-Pierre neix
una relacié d’amor d’una gran in-
tensitat: tot i que només dura qua-
tredies, 'ombradel record s'allarga
fins a la investigacid de la Gina un
quart de segle més tard. “En mo-
ments de confusid i d’escepticisme

Arriscar-se

“L'amor ho pot sertot, ia mi
m'agradalagentqueva
atotes”, explica l'autor

com els que vivim, ens calen refe-
rents, i 'amor és el més important
de tots -diu Bosch-. Hem acabat
confonent 'amor amb les comedi-
etes romantiques de Hollywood
protagonitzades per Meg Ryan.
L'amorho pot ser tot,iamim'agra-
dala gent que va a totes, que s’atre-
veix aestimar encara que intentant-
ho pugui fracassar”.

Ala novel-la hi ha també un ho-
menatge a les llibreries i als llibre-
ters: és per aquest motiu que Bosch
va triar Cartaphilus de pseudonim.
Es tracta d’un dels protagonistes
d’Elinmortal, una de les narracions
d’El Aleph, de Jorge Luis Borges.
“Lesllibreries son el toude la litera-
tura, la ciénciaila cultura d’un pa-
is -reivindica Bosch-. Cada cop es-
tan més buides i es compren menys
llibres. Lafeina del llibreter és molt
important, i no es valora prou”,

Creat I'any 1981 per 'editorial
Planeta, el premi Ramon Llull ha
distingit obres de Joan Perucho,
Carme Riera, Terenci Moix, Josep
Maria Ballarin, Maria de la Pau Ja-
ner, Marius Serrai Viceng Villatoro,
entre d’altres. Les tres tltimes au-
tores premiades han sigut Imma
Monsé (La dona velog, 2012), Silvia
Soler (L’estiu que comenca, 2013) i
Care Santos (Desig de xocolata,
2014) . e
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Ruven Afanador,
un fotografo sin camara

SU 0JO HA RETRATADO A ALGUNOS DE LOS PERSONAJES MAS CONOCIDOS DEL, MUNDO,
DESDE BILL CLINTON A JENNIFER ANISTON, SIN DEJARSE A ROBERT REDFORD, RIHANNA Y LA
DUQUESA DE ALBA. CUENTA QUE LE GUSTARIA FOTOGRAFIAR A NATY ABASCAL Y A ISABEL
PANTOJA. “LAS ACTRICES QUIEREN VERSE EN LAS FOTOS COMO MODELOS”, DICE

porR ANA PANTALEONI (Barcelona)

std usted pisando
territorio prohibi-
do para el toreo”.
La cara de Ruven
Afanador no se in-
muia, aunque sus
palabras delatan decepcion. “Me
sorprende muchisimo. Cultural-
mente el toreo es siiper importan-
te. Siento lastima porque ya no
existe ni aqui ni en Bogotd. Para
mi es un arte increible”.
Afanador es un famoso tras la
cdmara. Su ojo ha retratado a al-
gunos de los personajes mds co-
nocidos del mundo, a casi todos,
desde Bill Clinton a Jennifer Anis-
ton, sin dejarse a Robert Re-
dford, Rihanna y la duquesa de
Alba. Pero no solo de famosos va
su historia, sino de su gran sensi-
bilidad artistica. Este hombre, na-
cido en Colombia y nacionaliza-
do en Estados Unidos (Bucara-
manga, 1959), siente una auténti-
ca pasion por el flamenco y el to-
reo, que ha reflejado en varios
libros. Serd por eso que cuando
se le pregunta a qué espaola le
gustaria retratar no duda: Naty
Abascal. “Me fascina”, La cosa no
queda ahi: “También a Isabel Pan-
toja... después de la cdrcel”. Deje-
mos las listas, por el momento.

®acceso

Sorprende que se llame Ru-
ven con Vy lo explica: “Mi proce-
so de culturizacién resulté muy
dificil en Estados Unidos”, Alli lle-
£0 con 14 afos. Y decidié pasarse
a la V porque asi lo pronuncia-
ban mejor. De su apellido lamen-
tala A y la F, “nunca me gusté
porque siempre era primero en
todo. Yo era siper timido y no
dominaba el idioma".

El fotégrafo aterrizé en Barce-
lona el pasado fin de semana des-
de Nueva York dispuesto a captu-
rar las imagenes mas provocado-
ras de Rossy de Palma. El “maes-
tro” ya ha llegado, anunciaba
uno de sus colaboradores, duran-
te el 080, la pasarela de moda
catalana.

Su timidez cambia cuando es-
ta detras de la cidmara. Aungue
sorprendentemente no es una ca-
mara propia. “Solo tengo la de te-
léfono. No puedo sentarme con
un especialista a hablar de len-
tes, cimaras... mi profesor de fo-
tografia nunca me ensefié la par-
te mds técnica; €l me decia que lo
importante era aprender a ver la
luz y desarrollar mi ojo. Eso me
provocaba frustracién. Pero esta-
ba en lo cierto: lo mds importan-
te es como miras la luz y cémo

Afanador trabajando con Rossy de Palma. /Juan sarBosa

manejas a la persona”. A Afana-
dor le montan cada escenario, du-
rante horas y dias, aunque €l da
las indicaciones previamente.
Aparece cuindo todo parece listo
para hacer las pruebas. Y le va
dando indicaciones a una Rossy
de Palma que lo da todo en un
platé montado en el corazon del
Museo Maritimo de Barcelona.
La actriz canta, fuma, se rie y se
contonea.

Afanador tira de su fama de
timido para esquivar cualquier
pregunta politicamente inco-
rrecta sobre los personajes fa-
mosos que fotografia, aunque di-
ce valorar el intento de la perio-
dista. “Hay muchos momentos
especiales...”, responde melancé-
licamente.

Pero ellos, sus famosos, ;jse
comportan normalmente? “Ge-
neralmente lo dificil de traba-

El fotégrafo Ruven Afanador
posa durante la entrevista
en Barcelona. /juan BarRBOSA

jar con una persona conocida
es lo que viene antes. Cuando
ya estds con €l o ella, todos so-
mos iguales. No importa la fa-
ma. La otra persona tiene las
mismas preocupaciones que
tengo yo: quiere quedar bien,
ser respetado y que sea un éxi-
to”. Afanador se siente satisfe-
cho porque siempre hay una ac-
triz o un actor nuevo en la lista,
aunque no siempre es del todo
facil: “Las actrices quieren ver-
se en las fotos como si fueran
modelos”.

“LO DIFICIL DE
TRABAJAR CON
UN FAMOSO VIENE
ANTES. PERO
CUANDO ESTAS
CON EL TODOS
SOMOS IGUALES"

Este colombiano es capaz de
convertir a cualquiera en un ser
fotogénico. “Inmediatamente sé
por qué lado tengo que ir para
que esa persona quede bien, co-
mo moverle el pelo, como vestir-
la...". Reconoce que ha habido se-
siones dificiles, “en las que te tra-
ta mal el personaje o las perso-
nas que lo manejan. Pero yo lo
aguanto todo. Soy un fotografo
haciendo mi oficio”.

Afanador es de los afortuna-
dos que alardea de haber vivido
una ninez feliz en la que no pen-
s6 en ser fotégrafo. “Lo que me
gustaba era pararme frente a las
vitrinas de los estudios fotografi-
cos. Los dias importantes los pa-
dres te llevaban a hacerte un re-
trato, era un proceso de estudio
muy especial, retratos en blanco
y negro muy lindos, no como
hoy en dia. Se perdid todo. Las
fotos de mi mama cuando era
joven eran perfectas”. Eso era
antes. Los estudios de fotografia
desaparecen. Afanador expresa
su angustia ante la idea de que
cada habitante del planeta vaya
equipado con su cdmara. “Lo
tengo que aceptar. Eso no va a
cambiar. Cualquiera aprende
Photoshop y puede hacer cam-
bios que antes eran secretos. No
se puede ignorar. Simplemente
es la evolucién™.

Ser un reputado profesional,
sin embargo, no le exime de la
crisis. “Los fotografos de mas fa-
ma han sentido la crisis. Y no se
va a recuperar. Todo lo que era
muy natural tener para una se-
sion fotografica, equipos, esceno-
grafia, viajes... ahora ha cambia-
do. Los viajes se limitan y los
presupuestos son mucho mds
bajos. Pero por supuesto tienes
que lograr el mismo nivel”.

El siguiente trabajo que le es-
pera a Afanador es una campa-
fia de Custo Barcelona y otra
para Pepsi. Pero a €l, el hombre
que mira a todos a través de la
cdmara, no le gusta que le foto-
grafien. Aunque tiene un retra-
tista de referencia, su pareja.
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Ni putos, ni submisos

a estava jo molt tocat pels efectes

en la premsa espanyola de la vic-

toria de Syriza a Grécia i I'apari-

cid d'uns economistes d’ocasio, a
l'estil de la meva avia Josefa, que sabia
restar i sobretot sumar, pero que se li feia
dificil, per una giiestio de principis, 'exer-
cici de dividir. Estrafeien la veu i la plo-
ma per explicar-nos la inevitabilitat de
fer fora Grécia de I'eurozona.

Un viatge per Andalusia em va sotme-
tre a una tensio intellectual d’aquelles
que precedeixen la indignacié. I no per la
gent, sempre amable i amb aquelles dosis
d'ironia que sdén tan depuratives per a la
salut dels presumptes analis-
tes del nord peninsular que va
des de Madrid cap amunt. El
que enerva a qui contemplés
la realitat i la seva represen-
tacio a tall d'espectacle és als
mitjans de comunicacid. Com
a addicte que soc a la premsa
escrita, sortin a una mitjana
de sis articles diaris contra
Podem, repartits entre cate-
dratics amb  pretensions,
plomins avesats, vells xarucs
egregis i funcionaris diversos,
Si vaig a Sevilla no puc evitar
comprar '"ABC, edici6 local.
Admeto que és una volenca,
com la de no recorrer el ma-
drileny carrer de Serrano sen-
se comprar I'ABC a la porta
de l’església dels jesuites, que
tan letal li va resultar a 'almi-
rall Carrero Blanco.

Les antologiques terceres
d’ABC son un classic del pe-
riodisme hispa. Hi ha qui as-
segura que encara es paguen
en doblons, i reconec que hi
ha una mica de sadomaso-
quisme en la volenca, perqué
I’ABC va decidir des del 1982
la meva inexisténeia 1 qual-
sevol intent de ressenyar un
llibre meu obté el veto de la
ctipula, com van poder comprovar escrip-
tors tan dispars com Miguel Sanchez-
Ostiz i Valenti Puig. “Aquest nom no exis-
teix”. Fixeu-vos que un despistat director
d'un diari granadi del grup Vocento-ABC
va convocar un debat-presentacié a la se-
va ciutat per a la meva gran perplexitat,
resolta en I'altim moment per una dis-
culpa ni més ni menys que d*infart de mi-
ocardi” per suspendre l'acte i el gest.
Dones bé, jo compro 'ABC els dissabtes
conscient del seu afany de censura, perd
resignat que no ens queda cap altre remei
que llegir-ne els suplements culturals,
per molt cainites que siguin. Es el que hi
ha.

Perod fixeu-vos en aquesta perla: “El
que menys podiem figurar-nos era que
Podem, a part de ser totalitari en consi-
derar prescindibles tots els altres partits,
és també casta. Aquests professors sense
relleu cientific que el lideren, disposats a
fer taula rasa en I’escena politica nacional
i ocupar-la ells, han viscut tan ricament
de I'Estat —o estats, ja que n’han munyit
alguns- amb sous, informes, conferénci-
es, consultories i altres practiques més o
menys legals, no poden presumir de purs
entre corruptes. | si actuen aixi abans
d'arribar al poder, és facil d'imaginar qué
faran si hi arriben”. Aquesta joia perio-
distica amb algun disbarat sintactic es
deu a la ploma d’estru¢ de José Maria
Carrascal, un personatge divertidissim
del nostre paisatge mediatic i del qual, a
més d’aquella tornada de “Carrascal, Car-
rascal que bonita serenata...”, es va fer fa-
mas per les seves corbates d'estil estova-
lles i el seu to pompos d’acord amb la se-
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va condicid de veteranissim corresponsal
als Estats Units d'un pais pobre i acollo-
nit com el nostre.

No hi ha ni una paraula en el seu ar-
ticle, titulat “Democracia, partits, casta”,
que no reveli el reaccionari desvergonyit
i faltat de sentit del ridicul que sempre hi
va hagut en ell. Un paio vulgar, digne he-
reu del jardiner de Jerzy Kosinski, que es
refereix a “professors sense relleu cien-
tific”, frase amb qué aquest mestre de

periodistes liquida el conjunt de la univer-
sitat espanyola i la nostra secular classe
politica amb I'inica excepcié de Juan
Negrin, cap de govern de la II Reptiblica.

El que expressat en un diari monarquic,
lider de la denominada “oposicio silen-
ciosa” al franquisme, resulta una audacia
involuntaria.

Han tret del bagul la vella quincalleria
reaccionaria com si no hagués passat més
de mig segle, potser perqué les noves ge-
neracions periodistiques de plomins es
creuen verges. Ells poden abeurar en els
vells estils del Movimiento Nacional i es-
criure lletanies sobre I'Assemblea Nacio-
nal Catalana o Omnium Cultural perqué

Podem ha provocat

un fenomen que no havia
aparegut des de 'inici

de la transicio: la por

no van conéixer aquell model del génere,
I'Arriba, ni tampoc no el podran conéi-
xer. No és casual que els més grans els
hagin retirat les referéncies, perqué és
sabut que a Catalunya, per decisio que
ningu no ha investigat pero que va ser fa-
cilment assumida, es van cremar tots els
exemplars de I'Arriba, I'dorgan institu-
cional del franquisme per excelléncia,
del qual existia edicio catalana i que ha
desaparegut de totes les hemeroteques
d’aquest pais més petit de memoria que
de geografia.

Eleccions andaluses al marg, després
les municipals i autonomiques a gairebé
tot Espanya, tan imbricades en les castes
locals a les quals una amenaga els sembla

un terratrémol que els retirara les rega-
lies. I per si no n’hi hagués prou, aquesta
genialitat de la consulta electoral del se-
tembre a Catalunya que frega I'escandol i
I'estafa per la singularitat de convocar
unes eleccions amb nou mesos d’antela-
cid, com un part que exigeix cesaria. No
crec que hi hagi gaires precedents. Per si
fos poca la singularitat, la campanya elec-
toral la inaugura la Generalitat amb un
acte d’autoreivindicacié que pagara tota
la ciutadania, un Onze de Setembre res-
tringit a esperits convictes i amb un bon
davallant. Caldra tornar sobre aquesta
manipulacié que ens amenaga i que sor-
prenentment ha estat assu-
mida per la societat com si es
tractés d’una cosa senzilla i
sense més pretensions, com
un favor de la nostra casta
politica que aspira a perpe-
tuar-se. Deixem-ho aqui sen-
se altres comentaris perqué el
que ara toca és Podem.

Qué és el més curios d'un
fenomen politic nounat com
Podem? Que sigui un grup de
professors de la crosta uni-
versitaria -no confonguem la
crosta amb la casta, perque
aixd demostraria que no te-
nim ni idea de les prioritats i
de com es constitueixen i es
defensen les classes diri-
gents-. Qué més voldria la
universitat espanyola que
haver-se constituit en casta!
Arriba a crosta, sedimentada
després de la postguerra in-
decent i consolidada durant la
transicio a partir d'aquells
penenes —professors no nume-
raris- que aspirant a ser amos
d'un desti de ruptura institu-
cional van acceptar la com-
plaenca de ser assimilats com
a titulars amb idéntics drets
de cuixa intellectual. Un joe
d’adaptacié enmig que va re-
sultar rendibilissim per als llavors ano-
menats poders factics. La historia dels
PNN és una pagina inesborrable de la
nostra inanitat intellectual. Quan l'au-
dacia teorica passa inevitablement pel
funcionariat. La radicalitat adaptada a les
necessitats d'un Estat acomplexat,

D’aqui en va sortir Podem i per a sor-
presa d'alguns i perplexitat de molts ha
provocat un fenomen que no havia apa-
regut mai, ho dic bé, mai des del comen-
cament de la transicio i la mort del Cau-
dillo. La por. Aquests poders factics que
antigament es reduien a les institucions
classiques d’exércit, Església i finances, i
que amb el temps i els repartiments i les
engrunes es van repartir entre els partits,
els sindicats i els trilers de la vora de la
cucanya, aquests, estan acollonits. O si-
gui, que ha aparegut en l'horitzo una
amenaga que pot engegar a rodar les ca-
nongies del “vés-te’n, que em toca a mi”.

El fenomen Podem mereix més que un
article de circumstancies com aquest.
Exigeix una analisi; més pel que ha ge-
nerat que pel que és en si mateix. Per ai-
x0 convé fer referéncia a aquell movi-
ment de dones assetjades per la violéncia
i assetjament masclista que es van fer
respectar a Franca, el 2002, amb un lema
que deia: “Ni putes, ni submises”.

Que passa si I'adaptem al gremi pe-
riodistic, i abordem aquest any que ens
castigara les entranyes, amb un “Ni pu-
tos, ni submisos”? Al capdavall, nosaltres
som en una tessitura similar: susceptibles
de la violéncia de la censura, del castig i
de la humiliacié. Quan el poder té por no
respecta res.e

MESEGUER
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La British Broadcasting Corporation dona feina a 23.000 treballadors. eowarosvm

LLa BBC salva per dos anys
el seu model de financament

S’ajorna fins al 2017 el debat de descriminalitzar els que no paguen el canon

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Només tres vots de diferéncia han
assegurat que els mitjans publics
britanics puguin mantenir com a
minim fins al 2017 el seu sistema
d’ingressos, que consisteix en una
taxa obligatoria que es paga per ca-
da llar que té un televisor. La BBC
havia ences tots els llums d’alarma
davant la pretensié del govern de
fer que no pagar el canon en giies-
tio deixi de ser un delicte i que ge-
neri antecedents criminals. De fet,
tal com varecordar lalaborista Je-
an Corston, unes cinquanta perso-
nesvisiten la preso cada any per no
haver pagat el canon.

La mocio per aprovar la morato-
ria la va presentar el parlamentari
Michael Grade, que anteriorment
havia sigut president de la corpora-
ci6 publicabritanica. Segons els cal-
culs que va defensar a la cambra, el
canvi legislatiu que pretenia el go-
vern podia suposar unaretalladade
200 milionsdelliures en el financa-
ment. Entre els vots a favor que va
rebre la proposta de traslladar la
quiestid finsd’aqui dos anys n’hi ha-
viadels tres principals partits brita-
nics: els conservadors, els laboristes
ielsliberals. “M’agradariamolt veu-
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re com descriminalitzen el canon de
la BBC, pero hi ha molts riscos si es
fa”, va dir.

La principal preocupacio, de fet,
noéstantel costdirecte de lamesu-
ra proposada sind que sigui un pri-
mer pas cap a un canvi radical en la
manera com s’han sostingut fins
aralaradioilatelevisio publica bri-
tanica. “Hi ha el risc que els ene-
mics de la BBC ho vegin com una
oportunitat per eliminar el carac-
ter obligatori de la llicéncia i mo-
guin la corporacio cap a un model
de subscripcio voluntaria que mi-
naria del tot el concepte en ple de
servei public de radiodifusi6. Cree
que hi ha forces fosques que estan
operant”, va assegurar.

Un de cada deu judicis

Amb 23.000 treballadors, laBBC és
I’empresa audiovisual més gran del
mon. La principal font de financa-
ment és el canon, pero voraun 25%
del seu pressupost prové de la ven-
da internacional de programes. El
seu pressupost és de 4.896 milions
de lliures, la qual cosa el converteix
en el segon operador del pais, per
darreredels 5.900 milionsde la pri-
vada British Sky Broadcasting. Ca-
da llar amb televisio paga 145,50
lliures anuals, amb algunes excepci-
ons: als invidents se’ls aplica un

R

Condemna
Unes50
personesa
l'anyvana

la presé per
veure laBBC
sense llicéncia

50% de descompte i la llicencia
resulta gratuitaenlescases onhi
ha censada una persona de més
de 75 anys.

L’evasio del pagament del ca-
non és un problema al Regne
Unit. Més de 204.000 persones
van ser enxampades durant el
primer semestre del 2012 mirant
la televisio sense llicencia en re-
gla. I es calcula que una de cada
deu vistes als jutjats correspon a
casos d'impagament.

La BBC considera que poder
perseguir judicialment els impa-
gaments del canon és la principal
arma legal dissuasiva, Perod lame-
sura és discutida al pais i, a més,
ha topatambalguna polémicare-
lacionada amb la manera de co-
municar aquesta obligatorietat.
Lacorporacio té externalitzadala
recaptacio d’aquesta contribucid
forcosa. El to amenacant d’algu-
nes cartes enviades per I'agencia
externaielfet que avegadess’ha-
gin iniciat tramits de reclamacid
executiva de persones que esta-
ven al corrent de pagament s’ha
rebut amb critiques. Els anuncis
institucionals amb qué s'informa
lapoblacio de 'obligatorietat de
pagar el canon també han sigut
polemicsihanarribat a ser deba-
tuts al Parlament del pais. s
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Juan Carlos Iragorri, director del programa Club de prensa, de |a cadena colombiana NTNz24.

Premio Rey de Espana al
programa ‘Club de prensa’

El galardén de periodismo reconoce la labor, en espafiol
y en portugués, de los comunicadores en Iberoamérica

EL PAIS, Washington

El programa Club de prensa, de
la cadena colombiana NTN24,
ha sido galardonado este vier-
nes con el Premio de Periodis-
mo Rey de Espana en la catego-
ria de Televisioén en la XXXII edi-
cion de estas distinciones, en
seis categorias, a los que este
ano se han presentado 206 traba-
jos procedentes de 18 paises. Di-
rigido por Juan Carlos Iragorri,
Club de prensa es un espacio en
el que periodistas de la region,
como el corresponsal de EL
PAIS en Washington, Marc Bas-
sets, analizan las principales no-
ticias del dia. También ha conta-
do con la presencia del director
de The Washington Post, Martin
Baron, académicos y analistas
de centros de pensamiento.

El espacio concreto premiado
fue emitido el 22 de noviembre
de 2013 y contaba con una entre-
vista a Bob Menéndez, presiden-
te del Comité de Relaciones Exte-
riores del Senado de Estados Uni-
dos. En la entrevista, Menéndez
hablaba de cuestiones como las

Un total de 206
trabajos se han
presentado a la
XXXII edicion

conversaciones entre el Gobier-
no colombiano y la guerrilla de
las FARC, la situacion en Cuba y
la aprobacién de la reforma mi-
gratoria en EE UU. Los videos
mads destacados de Club de pren-
sa pueden verse cada semana en
la portada de la edicién América
de EL PAIS.

En el programa premiado par-
ticiparon el entonces correspon-
sal de EL PAIS en Washington y
actual director de este diario, An-

Seis categorias

» Televisién. Programa
Club de prensa de la cadena
colombiana NTN24.

» Prensa.. Roberto Navia
Gabriel (Bolivia) por un
reportaje publicado en Ef
Deber de Bolivia.

» Radio. Margarita Esparza
de Radio Nacional de Espafia.
» Fotografia. Domingos
Peixoto (Brasil), por una
fotografia publicada en O
Globo.

» Periodismo digital.
Programa Nifios de la
Frontera, publicado en
Univision.com y elaborado
por Marfa Arce.

» Periodismo Ambiental y
Desarrollo Sostenible.
Reportaje sobre la escasez
de agua en el mundo de
Television Espafiola, cuyos
autores son Nuria Mejias
Ruiz y José Luis Fernandez
Cabeza.

» Premio Especial Don
Quijote de Periodismo. Al
narrador y periodista
peruano Ferndndo lwasaki.

tonio Caiio; la analista politica de
Club de prensa, la politéloga co-
lombiana Muni Jensen; Silvia Pis-
ani, de La Nacién de Buenos Ai-
res; y José Jaime Hernandez, de
El Universal de México.

El jurado de la XXXII edicion
de los Premios Rey de Espaiia,
convocados anualmente por la
agencia Efe y la Agencia Espafio-
la de Cooperacion Internacional
para el Desarrollo, ha elegido co-
mo ganador este trabajo entre

los 38 presentados en la catego-
ria de Televisién. El jurado valo-
ra el concepto de este programa
sobre temas de actualidad, graba-
do en Washington y emitido en
una veintena de paises latino-
americanos, que se configura co-
mo un club de debate y de en-
cuentro de periodistas hispano-
hablantes que incrementa la vi-
sion hispana en toda América.

Ademis de director de Club
de prensa, Iragorri lo es también
del programa Voces RCN, de la
cadena radiofonica del mismo
nombre y, entre otras distincio-
nes, ha recibido el Premio Plane-
ta de Periodismo y el del Circulo
de Periodistas de Bogota. Irago-
rri es corresponsal en Washing-
ton de la revista Semana de Co-
lombia y fue corresponsal duran-
te mas de 10 afos, en Madrid, del
diario El Tiempo, ademas de di-
rector-fundador de la Maestria
en Periodismo de la Universidad
del Rosario (Colombia) y Publica-
ciones Semana.

El jurado ha concedido asimis-
mo una mencion honorifica en la
categoria de Televisién al progra-
ma Bajo el redondo cielo del mun-
do, emitido por Telemedellin y
cuyo autor es Luis Fabian Berrio
Veldsquez. Es un recorrido por el
Amazonas con el fiithol como hi-
lo conductor que pretende de-
mostrar que ante un balon el sen-
timiento de un nifo es el mismo
en cualquier parte del mundo.

Cada galardén en cada catego-
ria esta dotado con 6.000 euros.
Elpremio Don Quijote de Perio-
dismo, concedido este afio al na-
rrador y ensayista peruano Fer-
nando Iwasaki, esta patrocinado
por la empresa piblica espanola
Tragsa con una dotacion de
9.000 euros. El objetivo de estas
distinciones es reconocer la la-
bor de los comunicadores en len-
gua espaiiola y portuguesa de los
paises que forman la Comunidad
Iberoamericana.
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Mediapro exigira 50 millones a
Prisa tras ganar la ‘guerra del fatbol’

DANOS Y PERJUICIOS/ L a productora catalana exige ejecutar un aval después de que el Tribunal Supremo
haya anulado los contratos de 2006 entre ambas compafiias y le exima del pago de 320 millones.

M.Menchén. Barcelona
Laguerra del fiitbol termind el
pasado jueves con una senten-
cia del Tribunal Supremo, pe-
roayer erael dia de evaluarlos
danos provocados por esta ba-
talla judicial. Mediapro tiene
claro cudnto le han costado los
cerca de ocho afos de deman-
das en los tribunales frente a
Prisa, y ayer avanzo que recla-
mard mas de 50 millones de
euros al grupo de comunica-
cion por las consecuencias del
proceso judicial en torno a los
derechos audiovisuales de la
Liga.

Por un lado, Mediapro pe-
dira ejecutar el aval de 50 mi-
llones de euros que Audiovi-
sual Sport (entonces filial de
Sogecable y, por lo tanto, de
Prisa) tuvo que depositar en
los juzgados para que se apli-
caran las medidas cautelares
que solicité en 2007. Estas for-
zaban a la compaiiia que lide-
ra Jaume Roures a dejar de
explotar los derechos televisi-
vos que tenia firmados con va-
rios clubs.

Tatxo Benet, otro de los so-
cios fundadores de Mediapro,
afladié que a esta cuantia se le
sumard otra todavia por deter-
minar, en concepto de dafosy
perjuicios por el impago de
unas facturas por parte de
Prisa y que llevaron a Media-
pro a presentar concurso de
acreedores en 2010. Benet —a
quien, al igual a Roures, se le
escaparon unas lagrimas du-

Mediapro es actualmente el duefio de los derechos de televisién de méas del 90% de los clubs de Primera y Segunda Divisién.

El fallo del Supremo
ha evitado que
Mediapro tenga que
abonar a Prisa 105
millones en marzo

rante el encuentro informati-
vo- dijo que contaran con un
perito para estimar el importe
economico.

“No es una venganza, sino
nuestro derecho y obligacion
como gestores”, defendio Be-
net sobre las querellas. El
anuncio se produjo después
de que el Tribunal Supremo
estimara parcialmente el re-

®acceso

FC Barcelona

Jaume Roures se mostrd
ayer confiado en lograr
retener los derechos de
television del Barca para
la préxima temporada.
La decision final, que se
anunciara en un par

de semanas, depende
desielclubaceptala
ultima oferta de
Telefénica, que ademas
de 140 millones de euros
por los derechos ofrece
13 millones por patrocinio.

curso de casacion interpuesto
por Mediapro contra una sen-
tencia de la Audiencia Provin-
cial de Madrid, por el que la
productora catalana debia pa-
gar 320 millones de euros asu
rival por incumplir los contra-
tos firmados en junio de 2006
para repartirse los derechos
de futbol en television.

El TS considera “nulo de
pleno derecho” el pacto con-
tractual entre las empresas,
por lo que no cabia su incum-
plimiento. Eso si, obliga a Me-
diapro a abonar 32 millones de
euros en concepto de las liqui-
daciones de la temporada

2006-2007. Se exime al grupo
catalan de pagar los 105 millo-
nes de indemnizacion, que de-
bia hacer efectivo en marzo, asi
como de depositar un aval ban-
cario por otros 220 millones.
Roures, Benet v Gerard
Romy, también fundador de
Mediapro, no ocultaban ayer
su alegria. “Ha sido un tiempo
muy duro; estabamos seguros
de que teniamos la razon”, in-
sistieron. Pese a la guerra del
futbol, el grupo casi ha dupli-
cado su tamafio desde 2007,
con unas ventas de 1.500 mi-
llones de euros y una plantilla
formada por 3.500 personas.
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S’IMPULSA A TRAVES

DE LA MESA SECTORIAL
DE LUAUDIOVISUAL

part de substituir el PP a la
Generalitat i als grans ajun-
taments, si hi ha ara un pro-
jecte compartitiengrescador
al Pais Valencia és el de crear unanova
RTVV. Un nova radio i televisio que,
evitant els errors passats, sapiga apro-
fitar 'experiéncia acumuladai els acti-
us dels diversos sectors, col-lectius
professionals i equipaments de l'au-
diovisual per crear un servei public
modernitzat, de qualitatien valencia.

A POCS MESOS de les eleccions autond-
miques, quines probabilitats té
aquest projecte de prosperar? La
meva impressio és que es tracta
d’'una prioritat estratégica no sols
dels sectors valencians més sensi-
blesiactius en la vindicacid d’aquest
servei public, que consideren im-
prescindible tant per a la qualitat de
la democracia com per a I'afirmaci6 i
potenciacio de la llenguaila cultura.
Recordem les amplies mobilitza-
cions ciutadanes i professionals con-
tra el tancament de la RTVV el no-
vembre del 2013. Hem vist ara I'éxit
de la ILP per la seva reobertura, que
aplega 90.000 signatures, i que
aquest gener fou presa en considera-
cié per la mesa de les Corts, i per
unanimitat! Cosa que fa pensar que
el mateix PP és conscient del cost po-
litic d’aquella operaci6 inédita en la
democracia espanyola. Pel que faala
resta de formacions politiques amb
possibilitats de representacié al
maig, totes manifesten el seu acord
en la reobertura de la RTVV.

COM HAURIA DE SER la nova RTVV?
Aquest és un dels debats en curs més
interessants del clima preelectoral va-
lencia. La frustracio, la humiliacié, la
rabia o la impoténcia davant la “caci-
cada” del president Fabra, han actuat
de catalitzadors de propostes ambicio-
ses i alhora realistes sobre com disse-
nyar i implementar un nou projecte.
Experts, professionals i academics
han aprofitat 'experiéncia del desert
durant aquest llarg any sense RTVV i
s’han dedicat a oferir a ciutadans i po-
lities linies d’actuacio. S’han publicat
articles, blogs 1 llibres sobre el tema
(Adéu, RTVV, editat per Borja Flors i
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Vicent Climent; Reset RTVV, del Col-
lectiu Ricard Blasco; 1a novel-la Verti-
gen, d’Empar Marco i Esperanca
Camps, i se’'n preparen més). Les uni-
versitats estan organitzant diferents
jornades de debat i reflexié sobre el
tema (Universitat d’Alacant, Univer-
sitat Jaume I, Jornades de Sociolin-
guistica d’Alcoi, ete.).

ARA BE, EL SENYAL més evident que la
fruita és ben madura ha estat la crea-
ci6 de la Mesa Sectorial de I’Audiovi-

Resulta il-lustratiu el
realisme de I’informe
quan es refereix a la
necessitat de preservar
el “cor tecnologic”

de I’anterior RTVV afi
de poder reprendre les
emissions en un periode
relativament breu

Periodista i professor de
comunicacio de la UPF

JORDI SOLER

sual Valencia (Mesav), que reuneix re-
presentants d'una dotzena d’entitats i
institucions del sector. La mesa va pu-
blicar a finals d’octubre un informe
modelic, titulat Cap a un nou espat
audiovisual, que aborda quatre bloes
d'un ambiciés pla d’accio: les politi-
ques de recuperaci6é del sector, la
creacié d'un consell de 'audiovisual
valencia, la proposta d’'un nou model
organitzatiu delanova RTVVil'anali-
si del seu equipament tecnologic. Re-
sulta il-lustratiu el realisme de I'infor-
me quan es refereix ala necessitat de
preservar el “cor tecnologic” de I'an-
terior RTVV (la xarxa de repetidors,
el centre de producci6 de programes,
I'arxiu, alguns platés, el control cen-
tral técnic o la unitat mobil 8) a fi de
poder reprendre les emissions en un
periode relativament breu.

TOTS ELS PARTITS | ENTITATS interessa-
des tenen a disposicio aquest magnific
pla d’accid per recuperar el que havia
estat el més important mitja de comu-
nicaci6 del Pais Valencia, i desplegar-
lo amb plenes garanties d'un servei pu-
blic, en valencia, plural i de qualitat.
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EL FINAL DE LA GUERRA DEL FUTBOL

alvats pel jutge

»Mediapro celebra la decisio favorable del Supremi es querella contra Prisa

H MANUEL DELUNA
BARCELONA
uan en una empresa to-
ca una loteria de més de
320 milions d’euros, és
normal que es destapi
cavaiesdesbordil’euforia.laixova
ser el que va passar dijous a Media-
pro, productora audiovisual catala-
na que va celebrar amb alegria que
noli havia tocat..., pagar els 320 mi-
lions d’euros que li reclamava el
Grupo Prisa als tribunals per la de-
nominada guerra del futbol. En con-
cret, la guerra pels drets audio-
visuals milionaris dels clubs que va
esclatar I'any 2007. Pero la Sala Ci-
vildel Tribunal Suprem, per unani-
mitat dels cinc magistrats que la
componen, ha resolt la nullitat
d’aquestaindemnitzacid, quel'em-
presa catalana havia de fer efectiva
al marg: pagar 105 milions d’euros
i presentar avals de 220 milions
més. Amb aquesta decisio, Media-
prose salva.

«Ens hem tret una llosa del da-
munty, reconeixien ahir, en unaro-
dade premsa, elssocis fundadorsde
Mediapro, Tatxo Benet, Jaume Rou-
resiGerard Romy, que van apuntar
que aquesta dura guerra del futbol
vaserundels principals motius que
van portar Mediaproa presentar un
concurs de creditors, «que va pro-
vocar importants perjudicis econo-
mics». Precisament per aquest mo-
tiu, Roures va anunciar que el grup
—que actualment té 3.500 empleats
en 27 seus i una xifra de negoci de
1.500 milions d’euros- presentara
dues demandes per danys i perjudi-
cis contra Prisa.

En la compareixenca a la seu de
I’empresa, a Barcelona, Benet no
va precisar quant pujara la quan-
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GUILLERMO MOLINER

»» Instal-lacions de IT, canal de pagament dedicat al futbol propietat de la productora catalana Mediapro.

B EL NOU FRONT

RERE EL BARCA

< L'objectiu ara de Mediapro son
els drets audiovisuals del Barga,
perd hi ha un rival fort amb qui ha
de competir: Telefénica. Javier
Faus, vicepresident blaugrana,
va dir ahir a Catalunya Radio
que les dues ofertes son
«practicament idéntiques» enel
terreny economic. «La decisié
sera una qliestié qualitativa, ies

fara efectiva d’aqui 10 o 15 dies.

titat que reclamaran, i va assegu-
rar que aquestes querelles «<no sén
venjances, siné una obligacié com
a gestors». Segons Benet, no hi ha
res més greu per a una empresa que
el concursdecreditors, iara «ens as-
sisteix laradi el dret a fer aquestes
querelles. Sino ho féssim, els accio-
nistes i els treballadors ho podrien
exigim. Perlaseva banda, Roures va
destacar que els més de set anys que
ha durat el procés els han passat en
la més absoluta soledat.

Els responsables de Mediapro
van explicar que han enviat la sen-
téncia del Suprem a I'intermediari
pactatentre les dues parts, el Tribu-

nal Internacional de la Cambra de
Comerg¢ deParis, ja que, segonsells,
«cau tota I'argumentacié» de Prisa
en el cas, a I’estimar-se nul de ple
dret el contracte del juny del 2006
per contravenir les lleis de lliure
competencia.

Al marge de la dlosa» de 320 mi-
lions d’euros, el Suprem també va
acordar que Mediapro si que ha
d’abonaraPrisa32,3 milionsd’euros
pelsdrets del futbol del 2006-07, més
elsinteressos meritats des dela data
dela primera audiéncia prévia. Rou-
res va puntualitzar ahir que aquests
32,3 milions que han de pagar sén
per liquidacions.=
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Mas presion para Cardenal

Los clubes exigen al Gobierno que regule ya la venta colectiva de los derechos de television

GORKA PEREZ
Madrid

Nerviosos ante la expiracion del
plazo que se impuso el Consejo
Superior de Deportes (CSD) para
la aprobacién de un Real Decre-
to que regule de manera centrali-
zada la venta de sus derechos te-
levisivos, los clubes de la Liga de
Flitbol Profesional, con su presi-
dente, Javier Tebas, al frente, or-
ganizaron ayer una asamblea ex-
traordinaria que acelerase el
compromiso que el Secretario de
Estado para el Deporte, Miguel
Cardenal, se comprometié a cum-
plir “antes de la conclusion del
2014 o en su defecto durante el
mes de enero de 2015”. Los pla-
zos fijados han pasado y los clu-
bes, acuciados por la necesidad
de asegurar y aumentar sus in-
gresos, se han agrupado para pre-
sionar a Cardenal.

“Se esta poniendo en peligro
nuestra situacion en el mercado
de los derechos audiovisuales y
sobre todo de nuestros derechos
internacionales para las proxi-
mas temporadas”, declaré Te-
bas, apoyado por el resultado de
la votacién entre los 41 clubes
participantes, quienes, por 40 a
uno (solo se opuso el Athletic de
Bilbao) se mostraron partidarios
de solicitar al Gobierno que pon-
ga en marcha la norma con la
maxima urgencia. “Si no la obte-
nemos cuanto antes, el fltbol
profesional espafiol estard en gra-
visimos problemas respecto a
nuestra competencia y disminui-
ra muchisimo el valor de nues-
tros derechos”, aseguro el presi-
dente de la LFP.

Como resultado de la reu-
nion, la Liga enviara una carta al
Gobierno instdndole a que aprue-
be en un plazo breve de tiempo,

®acceso

Javier Tebas, presidente de la Liga de Futbol Profesional./JuLiAn rROJAS

40 de los 41 equipos
representados

se alinearon para
solicitar el Decreto

de entre dos y tres semanas, el
anhelado Real Decreto que termi-
ne con el actual sistema indivi-
dual de negociacion que ha gene-
rado el enfrentamiento entre va-
rios clubes por considerar “injus-
ta y desproporcionada” la dife-
rencia de beneficios obtenidos
por equipos como el Madrid y el
Barcelona y el resto.

Otro de los argumentos esgri-
midos por Tebas para solicitar

el cambio de modelo fue la nece-
sidad de incrementar el nimero
de abonados de los canales de
pago, en la actualidad notable-
mente inferior al de otros paises
como Inglaterra, Alemania o Ita-
lia. “Espafia tiene hoy cuatro mi-
llones de abonados mientras
que en Inglaterra son quince mi-
llones. Esa diferencia hace que
la Premier League reciba mas
dinero a la hora de vender su
producto. Si no alcanzamos los
ocho millones en un plazo de
tres o cuatro afos, nos encontra-
remos en inferioridad de condi-
ciones a la hora de competir con
el resto de ligas, por lo que po-
driamos convertirnos en la quin-
ta competicién de Europa”, pro-
nostico Tebas.

La complicada relacién exis-
tente entre el presidente de la
Liga y el maximo responsable
de la Real Federacion Espafiola
de Fitbol, Angel Maria Villar,
también fue uno de los asuntos
abordados por el propio Tebas
tras la asamblea, al hilo de los
30 millones de euros que la LFP
abona anualmente a la RFEF
con motivo del Convenio de
Coordinaciéon. “Las relaciones
institucionales no son correctas,
pero no es porque yo esté enfren-
tado con el sefior Villar personal-
mente. He pedido varias reunio-
nes con €l, pero no las ha acepta-
do. La Liga debe defender sus
competencias e intentar el didlo-
go incluso con aquellas institu-
ciones que lo rechazan”, dijo.
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TANDA DE PENALS

XAVIER
BOSCH

PERIODISTA

Telefonicao
Mediapro, aquesta
és la qiiestio

1.
Bartomeu

El president portara alajunta direc-
tivadel 16 de febrerlasevapropostade
contracte de drets televisius per ala
temporada15-16.¢Telefonica o Medi-
apro? La resposta ja la portara prepa-
rada el mateix president, que escolta-
ratothom peroambladecisiojapresa.
A hores d’ara, la subhasta continua i
encara potguanyarqualsevoldelsdos.

z -

Alierta
Telefonica, perentrar al negoci, neces-
sita tenir un club com el Bar¢a. Per ai-
x0 quan Bartomeu va anar al despatx
del president César Alierta —el va fer
esperar tres setmanes- es va trobar,
practicament,unxecenblanc. Aques-
tes fanfarronades —jo ho puc comprar
tot- a vegades es giren en contra.

3.
Mediapro

Bartomeu, home de negocis, s'entén
bé amb Jaume Roures i Tatxo Beneta
I'hora de negociar. Sap que tothom
busca el seu benefici empresarial i, en
cap cas, el condicionant de seramicsde
Cruyffinterferiraen ladecisié del Bar-
¢a. Bartomeu no li té paquet. A hores
d’ara crec que apostara pel maxim de
diners per al club. En aixo, nufieja.

Roures

Amésd'undirectiulihaestranyatque
Roures, en plena negociacid, declari
queles eleccionsles guanyara Laporta
ique Guardiola seria el millor presi-
dent. Totiquepuguinestard’acorden
la segona afirmacid, consideren que
s’ho podia haver estalviat. Bartomeu,
pero, no ho tindra en compte.

5.
Decisio

Al final, la clau és veure si s'ingressen
mésdinersisisapostaperundistribu-
idor com Mediapro (que revén part
dels drets) o Telef6nica, que en princi-
piho explotaria ella. Bartomeu, abans
de les urnes, necessita un titol, perd
també un contracte televisiu mai vist
iuna millora gran de Nike.
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Media.cat obre el
financament del

nou ‘Anuari’ dels

silencis mediatics

A.G.
BARCELONA

Media.cat torna a engegar la ma-
quinaria d’il-luminar silencis medi-
atics. Lacinquena edicié de I’Anua-
ridel grup s'ha posat en marxaamb
unanovacampanya de microfinan-
cament, que aspira a cobrir els
15.000 euros que costa editar el 1li-
bre. De moment, iquan falten enca-
ra 37 dies per ala data limit, ja s’ha
recaptat practicamentlameitat del
pressupost previst.

Com en altres edicions anteri-
ors, ’Anuari aplegara una dotzena
de reportatges d’assumptes “que
no han sigut portada de cap diarini
han obert cap informatiu”. L’ob-
jectiudeclarat del treball és “acon-
seguir situar aquests temes en
I'agenda dels mitjans i donar-los
veu perque arribin al coneixement
de la societat”.

Tres novetats

L’edicio del 2015 de I’Anuari pre-
sentara tres novetats destacades:
incloura un almanac que repassara
els fets més importants relacionats
amb el periodisme critic, s'imprimi-
ra a dues tintes perque tingui més
atractiu graficilaweb de 'Anuaries
renovara per convertir-se en el por-
tal que aplegui els silencis media-
tics. La nova web recollira tots els
reportatges publicats al llarg
d’aquests cinc anys.

Meédia.cat és una iniciativa del
Grup de Periodistes Ramon Barnils.
A banda d’aquest treball anual,
manté una web que funciona coma
observatoride mitjans (ique aquest
any també es renovara per fer-la
més accessible des de mobils i tau-
letes). Laweb s’obrira, a més, a les
col'laboracions dels usuaris que hi
vulguin contribuir, s

L’Anuari dels silencis mediatics
sumara cine edicions. vepiacat
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Esta noche, a las 22.00

Los sindicatos de
RTVE anuncian una
protesta «visible» en
la gala de los Goya

ABC MADRID
Un ano mas, TVE produce y realiza
la gala de los Goya, que emite esta
noche en La 1, a partir de las 22.00,
con los comentarios de Carlos del
Amor. La fiesta anual del cine espa-
fiol serd presentada por el actor Dani
Rovira («Ocho apellidos vascos»)
desde el Centro de Congresos Prin-
cipe Felipe de Madrid. Antes, des-
de las 20.00, el «Especial Alfombra
Roja» serd presentado por Maria
Casado, acompanada por el exper-
to en moda Jestis Maria Montes-Fer-
nandez, director de «Flash Modan».

La ceremonia,
por otro lado,
también tendra
este aflo su casi
inevitable po-
lémica. CC.00.
y CGT ya han
anunciado que
aprovecharan DANI ROVIRA
para reivindi-
car «la defensa del servicio ptibli-
co» en TVE. Ambos sindicatos han
puesto en marcha una campafa
para la utilizacién masiva del lazo
naranja como simbolo visible du-
rante la retransmision. Los traba-
jadores de la corporacion organiza-
dores de la protesta consideran que
«el servicio de la radiotelevision pu-
blica estd en grave peligro» por «la
asfixia presupuestaria» que ejerce
el Gobierno, «el cierre de estudios
y la falta de produccién propia», «la
poca transparencia en la gestiéon y
el gasto», asi como «la manipula-
cién y la censura crecientes».

En este sentido, y segtn ha podi-
do saber ABC, Enrique Gonzalez
Macho se reunio con representan-
tes de CC.00. para pedir que no uti-
lizaran la gala con fines politicos.
El productor y distribuidor esta
preocupado y teme que se malogre
la posibilidad de festejar el mejor
afno del cine espafol. «Me gustaria
que fueran unos Goya de celebra-
cion, porque nos lo hemos ganado»,
declaré ayer a Maria Casado en el
programa «Los desayunos de TVE».

®acceso 21 8



LA VANGUARDIA (ED.
BARCELONA

CATALA)

Prensa:
Tirada:
Difusion:

07/02/15

Diaria
72.698 Ejemplares
61.576 Ejemplares

I
Pagina: 6

00489868 ‘P9D

Seccion: POLITICA INTERNACIONAL _ Valor: 5.640,00 € Area (cm2): 209,8

Ocupacion: 20,07 %

Documento: 1/2  Autor: GLORIA MORENO Num. Lectores: 531000

El diari danés de les caricatures
de Mahoma, candidat al Nobel

GLORIA MORENO
Barcelona

El periodista Flemming Rose,
cap de seccio d'Internacional del
Jyllands-Posten, el diari danes
que el 2005 va publicar per pri-
mera vegada les caricatures de
Mahoma, acaba de ser nominat
al premi Nobel de la Pau. Un
guardd que, tenint en compte la
Ilista de candidats, aquest any es-
tara dominat per la defensa de la
llibertat d’expressio.

El seu nom ha estat proposat

pel parlamentari noruec Michael
Tetzschner, que creu que “donar
el premi a un defensor constant
de la llibertat d’expressio, fins i
tot quan té un cost personal,
demostraria que els que intenten
emmordassar aquesta llibertat
mai no ho podran aconseguir”.
La seva candidatura és una
mostra del gran impacte que va
causar el brutal assalt a la redac-
cio del setmanari francés Charlie
Hebdo. El seu principal pecat va
ser reproduir, el 2006, les carica-
tures originariament publicades

®acceso

pel Jyllands-Posten. Pero, mal-
grat el xoc inicial, a Rose no el
sorpréen la matanca. D’alguna ma-
nera s’ho esperava, atés que,
igual com els dibuixants assassi-
nats, fa una década que viu sota
I'amenaca dels terroristes.

El seu diari va ser el primer de
tot el mon que va publicar les vi-
nyetes. I Rose, que en aquell mo-
ment dirigia la seccié de Cultura,
n'era el maxim responsable. Era
el setembre del 2005 i la seva de-
cisio va causar indignacio entre
els musulmans, fet que va desfer-

mar una forta onada de violencia
en diversos paisos. La seva passio
per la defensa de la llibertat d’ex-
pressio va comencar en els seus
anys de corresponsal a Moscou,
just al final de Tera soviética.

A la pregunta de si el seu diari
va anar massa lluny en publicar
les caricatures, respon amb un
rotund no. “Quan visito una mes-
quita, mostro el meu respecte
traient-me les sabates. Segueixo
els costums, igual que quan entro
en una església, una sinagoga o
qualsevol altre lloc sagrat. Pero si
un creient em demana a mi, un
no creient, que observi els seus ta-
bis en l'esfera piblica, no esta de-
manant el meu respecte, sino la
meva submissic”, deia el 2006.

Ara, després de Iassassinat
dels dirigents de la revista pari-

Russia amenaca de
tancar 11 mitjans

=L'organisme rus de su-
pervisio mediatica,
Roskemnadzor, va adver-
tir oficialment 11 mitjans
russos per la reproduccio
de les caricatures de
Charlie Hebdo. Roskom-
nadzor es basa en una
llei estipulada el 2002
que permet censurar o
tancar un mitja sense
judici previ si acumula
més de tres adverténcies
per “incitacio a la discor-
dia étnica”.
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senca, Rose es converteix en un
dels tinics supervivents d’aquest
grup reivindicatiu inicial. El seu
diari continua en el punt de mira
dels integristes. Va ser aquesta
seriosa amenaca la que va portar
la seva direccio a no publicar I'l-
tima portada de Charlie Hebdo
després dels atemptats de Paris,
convertint-se en I"inic gran diari
danés a fer una cosa semblant.
Tot i aix0, no és tan clar que
els organitzadors dels Nobel es
decantin cap al seu nom. En bona
part del mon musulma, retratar
Mahoma és vist com una greu
ofensa, de manera que donar el
premi al primer que va publicar
els dissenys es podria interpretar
com una provocacio. A més, els
experts assenyalen que la violén-
cia islamista ja va ser condemna-

da Pany passat amb el premi a la
pakistanesa Malala Yousafzai.

Fora d’aixo, entre els altres no-
minats al guardo figuren el blo-
gaire saudita Raif Badawi, con-
demnat a deu anys de preso i mil
fuetades per haver “insultat” I'is-
lam. També hifiguren l'exagent
nord-america Edward Snowden
o el papa Francesc.

Encara que la llista de candida-
tures, que es va tancar I'l de fe-
brer, és secreta, les persones habi-
litades per presentar-les, com ara
parlamentaris, professors uni-
versitaris o antics guanyadors del
premi, poden fer publiques les
seves propostes. Els membres
del comite Nobel encara hi
poden afegir d’altres de noves en
la primera reunio, prevista per a
comencament de marc.e
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Celia Cernadas seralanova
corresponsal de Catalunya
Radio a Washington

GIRONA | DdG

M Célia Cernadas sera la nova cor-
responsal de Catalunya Radio a
Washington, en substituci6 de Xa-
vier Vila, que ha estat nou tempo-
rades als Estats Units. Segons va in-
formar ahir I'emissora en un co-
municat, Cernadas compartira es-
pai amb Raquel Sans, correspon-
sal de TV3, a la seu conjunta dels
mitjans de la CCMA a la capital
nord-americana. Célia Cernadas és
cap de la seccié d'Internacional
dels Serveis Informatius de Cata-
lunya Radio.

Lanova corresponsal de la radio
ptiblica catalana ésllicenciada en
Ciéncies de la Informaci6 per la
Universitat Autonoma de Barce-

lona (UAB), i compta amb un mas-
ter en Relacions Internacionals
per I'Institut Barcelona d'Estudis In-
ternacionals. Segons s'indicaen el
comunicat, Cernades porta més de
deu anys treballant en 'ambit in-
ternacional.

Al llarg de la seva trajectoria
professional, la periodista ha cobert
crisis humanitaries, eleccionsi si-
tuacions de conflicte, dels Estats
Units a Libia, Siria, I'lraq, Egipte, Is-
rael, Kenya, Grécia o Mexic. L'any
2009 va viure a Bolivia com a res-
ponsable de projecte del programa
«Knight International Journalism
Fellowships», gestionat per 1'In-
ternational Centre for Journalists de
Washington.
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«Guerra del futbol»

Mediapro se querellara contra
Prisa por danos y perjuicios

ABC BARCELONA

La productora Mediapro anuncio ayer
que presentaran dos querellas contra
el Grupo Prisa por los dafios y perjui-
cios que les ha causado la llamada
«guerra del futbol». El anuncio se hizo
después de conocerse el dia anterior
la sentencia del Tribunal Supremo
declarando nulos los contratos de
2006 por los cuales Prisa reclamaba
mas de 320 millones de euros a la com-

pafiia presidida por Jaume Roures.
Una de las querellas serd por la

®acceso

medidas cautelares de 2007 que les
impedian usar los equipos, y en las que
se les pidi6é una fianza de 50 millones,
y otra por los impagos que esto supu-
so y que obligaron a Mediapro aira
un concurso de acreedores que les cau-
s6 importantes perjuicios econémi-
cos, informa Efe.

Tanto Roures como el directivo
Tatxo Benet no aclararon la cantidad
que reclamardn, asegurando que «las
querellas no son venganzas sino una
obligaciéon como gestores».
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HISTORIA
VISUAL
El accidente del
dirigible aleman
Hindenburg, que se
estrell6 envuelto en
llamas en 1937, fue uno
de los eventos graficos
mas impactantes de
los afios treinta y
de los primeros en
transmitirse por cable.
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FOTOS AL
INSTANTE
Asi era el primer
receptor de fotografias
que hubo en la
agencia AP en 1935.
Con un cilindro igual
se transmitian las
imagenes desde el lugar
de los hechos.

Smp b

80 ANOS
DE LA TELEFOTO

YLA
IMAGEN SI
HIZO
NOTICIA

Hace 80 anos se retransmitia por primera vez
en tiempo real una fotografia para su reproduccioén en los
periédicos. Los americanos podian ver al dia siguiente
-y no tres dias después- algo sucedido a miles de
kilometros. Nacia la telefoto en la agencia AP. Un invento
que revoluciond la comunicacion para siempre.

POR NACHO CARRETERO
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I nuevo
invento
funcionaba

60 CONOCER Historia
mas 0 menos
asi: un cilindro

[
[
[ |
transmisor

en el lugar de origen,
un receptor en el de
llegada, y en medio
16.000 kilometros de
linea telefonica.

EL FOTOGRAFO REVELABA
la imagen —normalmente en

> LA PIONERA
La primera foto que se

cuartos oscuros portdtiles— y
después envolvia con ella el
cilindro, que copiaba la imagen
a través de un escaner optico.
Este enviaba sefales luminosas

envio por telefotografia
fue este accidente de
avioneta en Adirondack,
estado de Nueva York,
en 1935. La publicaron

a una célula eléctrica que las A7 praiodivgs.

convertia en impulsos que H
viajaban a través del cable. P
La sefial llegaba a un receptor que

la traducia imprimiendo la foto. El
proceso, en total, duraba unos diez
minutos. Era un milagro: el afio 1935
acababa de nacer y ya era posible

que una fotografia viajase de un
extremo a otro de los Estados Unidos
en minutos. La proeza se llamaba
Wirephoto Service y era obra de la
agencia periodistica Associated Press
(AP). Nacia la telefoto.

Hasta ese afio apenas habia
fotografias en los peridédicos mas alla
de las que afectasen a temas locales. El
proceso de envio era lento v costoso.
Los fotoperiodistas debian enviar las
imadgenes por correo, tren o barco.

De media, una fotografia tardaba en
llegar a la redaccién unas 85 horas.
En aquella época, ya era fascinante
pensar que un incendio a miles de
kilémetros pudiera ser contemplado
por un vecino de la otra punta del pais
solo tres dias después. Por eso cabe
, hacerse una idea de la incredulidad que
& causo el presidente v fundador de P

> VIETNAM
TENIA ROSTRO
AP hizo una inigualable
cobertura de Vietnam.
Sus fotografos fueron
pioneros en el cambio
del formato4x5ala
pelicula de 35 mm.

La transmision era
inmediata. Y las fotos
influian, y mucho, en la
opinién publica.

XLSEMANAL 8 DE FEBRERO DE 2015

29 / 82

®acceso



ABC (XL SEMANAL) 08/02/15
MADRID
Prensa:  Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusion: 751.741 Ejemplares

6.186868 ‘PO

Pagina: 61

Seccién: OTROS  Valor: 39.400,00 € Area (cm2): 560,7 Ocupacién: 100 % Documento: 4/6 Autor: POR NACHO CARRETERO Num. Lectores: 2292000

» SIMBOLOS
La Segunda Guerra
Mundial implicé un
gran desarrollo en
la transmision de

imagenes, que EE.UU. cOoper
clamaba para ver qué 4
Dasahaen sl fents, | el fundador de AP,
Iconica es esta de los se obstiné en
soldados levantando la
bandera en lwo Jima. dE_n_lostrar'que |a5
noticias debian tener

la misma cobertura
en imagenes
que en palabras

PORTATIL
Y 'LIGERO'

8 DE FEBRERQ DE 2015 XLSEMANAL
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62 CONOCER Historia

AP, Frank Brett Noyes, cuando anuncio
que desde aquel momento las fotos
podian ser enviadas en diez minutos.
«El servicio de telefoto supera a otros
métodos de envio fotogrifico, como
hace un siglo el telégrafo superé a la
paloma mensajera y como la maquina
de escribir relego a la estilografica al
olvido. Pensar que una fotografia hecha
hoy puede ser vista en el periédico

de mafiana era solo una fantasia hasta
hace poco», declaré orgulloso.

Para ser justos, la innovacién no
habia salido de las entrafias de AP.
Afos antes, en 1926, el gigante de
la telefonia AT&T habia anunciado
el servicio de telefotografia.

: FAMOSO
Los ; , _A LA VISTA
- n b i 'Ademas de las guerras,
ejecutivos que se 1 Saimisiity 6 108
ocupaban del servicio . g ‘famosos como esta
A \ | estampa de Marilyn =
fOtOg_raﬂco en y - L0 | Monroe en 1965-dioun .. -
la agencia se oponian ¥ _ P 1= impuiso definitivoa la

al telefoto. Lo veian
COMmo una amenaza

Estrictamente, ellos fueron los
primeros en usarlo y AP habia sido
uno de sus clientes. El problema fue
el excesivo coste: después de pérdidas
de mas de tres millones de dolares, el
servicio de AT&T se cerrd en 1933.
De aquella intentona tomé buena
nota el director general de AP, Kent
Cooper. Comprendié que el futuro del
periodismo pasaba, inevitablemente,
por el éxito de la telefotografia. Se
propuso como objetivo implementar
el servicio en AP y hacerlo rentable.
«Kent Cooper estaba absoluta y
profundamente dedicado a la idea
de que las noticias debian tener

IMPROVISAR EL
la misma cobertura en palabras CUARTO OSCURO

que en imdgenes», declararia afios

después el editor ejecutivo de AP,
Al Resch. Cooper demostré no solo
,, su viabilidad, sino la revolucién que
£ supondria para el periodismo. >

XLSEMANAL 8 DE FEBRERO DE 2015
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SACUDIR
AL MUNDO
Muhammad Ali derrota
a sonny Liston el 25
de febrero de 1964. El
combate del siglo. Esta
imagen de AP creaba
un nuevo mito. El
poder de la fotografia
era equiparable al del
puiio de Ali.

Aunque cueste creerlo, una gran parte
de la ejecutiva de la compaifiia se opuso
rotundamente. Las voces mas criticas
salieron de Hearst y Scripps-Howard,
las dos organizaciones pertenecientes
a AP que se encargaban del servicio
de fotografia. Veian la propuesta como
una amenaza. El miedo a lo nuevo, una
vez mas. Cuentan que las discusiones
fueron atroces. Pero gané Cooper.

La primera fotografia que se envié
a través del servicio Wirephoto
de AP fue publicada el 1 de enero
de 1935. Recogia la escena de un
accidente de avioneta en las montafas
de Adirondack, Nueva York. La
instantdnea fue publicada en 47
periodicos de los Estados Unidos.
El Dallas News anadiria junto a la
imagen un texto: «Los lectores de esta
mafana estan viendo en esta pagina
la reproduccion de una escena en el
estado de Nueva York, a mds de 1700
millas de Dallas».

El paso no era el primero en la
historia de AP que resultaba decisivo
para entender el periodismo. La
agencia, que nacio en 1846 como

», una cooperativa sin dnimo de lucro

& formada por cinco periédicos de Nueva

XLSEMANAL 8 DE FEBRERO DE 2015
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York, comenzo a finales del siglo XIX
a vender las noticias a los periédicos.
Su éxito fue tal que el ano 1900 llegd
a ser juzgada en Illinois por practicas
monopolisticas. En la década de los
veinte, la agencia crecié por todo el
mundo vy abrié oficinas en América
del Sur, Europa y Oriente Medio.

Fue entonces cuando aportaron al

periodismo la primera gran innovacion:

el teletipo, un servicio precursor de
la telefoto, que en 1945 le valdria un
nuevo juicio por monopolio.

Y es que la historia de AP esta
plagada de quejas de sus rivales.
Cuando patentaron el servicio de
telefoto, otras agencias de noticias
anunciaron su ruina si el invento no se
regulaba de alguna forma. No se hizo y
el sistema impondria su dictadura las
siguientes décadas. Desde 1935 hasta
1989, el servicio de telefoto de AP se
convertiria en el sistema estandar de
envio para todos los periédicos. Solo la
llegada de la tecnologia digital, al inicio

La agencia
mantuvo la patente
del telefoto, y por
lo tanto, el monopolio
de las transmisiones,
hasta 1989

FOTOS A
DISCRECION

de la década de los noventa, terminaria
con el monopolio.

El salto que el servicio de AP hizo
dar al periodismo no solo se refiere al
aspecto tecnolégico. La posibilidad de
que las escenas de la noticia pudiesen
ser enviadas al instante cambié
profundamente la manera de entender
la informacién. El envio inmediato de
fotografias convirti6 a estas en noticias
en si mismas. Dejaron de ser lo que
hasta la fecha suponian: un apovo
esporadico y no relevante del texto. B

PARA SABER MA§

B (Qué es La Fotografia?
de Francisco Pastoriza Ed. Lunwerg.
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PUNTO

sDeben mostrarse
los asesinatos del IS?

OTRAS VOCES

DE
VISTA

Las imagenes que los terroristas del Estado Islamico difunden de sus horribles
crimenes han generado el debate en las sociedades occidentales de si es 0 no
pertinente que los medios de comunicacion las reproduzcan.

Merecemos
saber lo

que pasa

EMILIA
LANDALUCE

Los taxistas son cinicos con dema-
A siadas horas de radio. Uno de ellos,
treintafiero, me contaba el martes la

fascinacion que sentia por los videos de las
ejecuciones del IS. «éLos has visto?». Dije
que no y repeti entonces dos mantras comu-
nes: «Hay que respetar la intimidad de las
victimas» y «difundir los videos es ya un
triunfo de los terroristas».

La respuesta fue tajante: «Eso es
una idiotez. Los videos estdn en in-
ternet al alcance de cualquiera y no
emitirlos es como ponerle puertas ;
al campon. El sentido comun ele-
mental, sin prejuicios ni con-
flictos morales, es irrebatible.
Quizas por eso sea imposible
discutir con un taxista.

Al dia siguiente di con el
video del piloto jordano.
Mirar a la muerte pro-
duce una angustia tan
adictiva como el pi-
cante, los acidos o el
propio miedo. Pien-
sen en los reportajes
sobre Auschwitz y
en el amasijo de
cuerpos desparra-
mandose sobre la pa-
la de la excavadora...
Desafortunadamente,
los nazis prohibieron
tomar fotos o grabar en
las camaras de gas. Sa-
bian que el horror no
produce adhesién sino
repulsa. Si alguna de
esas imagenes hubiera
llegado a Londres, a
Washington o al gueto de
Varsovia-no creyeron a los
pocos que escaparon de los

campos- es probable que el
Holocausto se hubiera zan-

jado con un balance menos
dramatico.

El poder de la imagen es
incuestionable y hoy sigue ha-
biendo negacionistas pese a
los detallados relatos de Chil
Rajchman (Treblinka) o Filip
Miiller, dos de los judios que so-
brevivieron al trabajo en las c&-
maras de gas,

«Es por esto por lo que hemos

®acceso

venido a combatir», decian los americanos
que liberaron el primer campo de concentra-
ci6n. Y nosotros merecemos saber lo que pa-
sa en Siria e Irak y por qué no podemos Ile-
var liquidos en los aviones. Es evidente que
el motivo por el que Obama decidi6 intensi-
ficar los bombardeos sobre el IS fue el ho-
rror que sintieron los estadounidense ante la
decapitacion de James Foley.

Las sensibilidades melindres tampoco de-
berian ser excusa. Una advertencia basta pa-
ra preservar la inocencia de los que prefie-
ren no mirar.

Los videos del IS no son mera propagan-
da sino un alarde. Es mas facil combatir (o
legislar) el mal cuando éste nos desafia.

Los periodistas somos a veces moralistas
con demasiadas horas de Twitter.

No somos
ellos... 0 no

deberitamos

LUIS
MARTINEZ

Si admitimos que el Estado Islami-
v co, por ejemplo, es el enemigo de

todo lo respetable, sensato o tole-
rable, lo hacemos porque en estos adjeti-
vos identificamos lo que somos. O, mejor,
lo que quisiéramos ser. A veces nos definen
mejor nuestros deseos que nuestros actos.

Podemos incluso inferir de lo anterior que
el IS es nuestro enemigo. Ahora la pregun-
ta: éAlguien puede desear lo mismo que su
enemigo? O de otro modo: ¢Estamos en
condiciones morales de querer lo que los
que pretenden nuestra destruccién desean?
Si la respuesta es No, me temo que usted
no esta de acuerdo en que se difundan las
imagenes. Si al contrario, si que lo esta, ad-
mita que, llegado el caso, alguien podria to-
marle por uno de ellos. Y ya siento dar tan
malas noticias.

Si el IS, como cualquier otro grupo fana-
ticamente similar (hay ejemplos muy cer-
canos), vive basicamente de la difusion del
terror, convertir sus atrocidades en espec-
taculo (de eso hablamos) no es més que
hacer exactamente lo que ellos quieren que

hagamos. Sus deseos acaban por ser
los nuestros. Acabamos, por tanto, co-
mo ellos.
Alguien podria replicar y sacar a co-
lacién la labor digamos pedagégica
de esas imagenes: se ensefian para
exhibir en su justa medida su bru-
talidad; un salvajismo irredento,
seguiria el razonamiento, que no
es el nuestro. Ya saben: iLa liber-
tad de expresion es sagrada! Pe-
ro no. Si miramos de cerca el
argumento no es dificil arran-
car de él esa primera capa de
hipocresia que da lustre a
todo golpe en el pecho. Una
imagen nunca es inocente.
i Eneste mundo saturado
de pantallas, cualquier ac-
to de violencia ha acabado
por convertirse en mer-
cancia, en material de con-
sumo rapidamente dese-
chable. Y asi hasta perder
completamente su verdade-
ro sentido, que no es otro
que el del sufrimiento.

La misma logica que
inunda YouTube de acciden-
tes y sangre, lleva las image-
nes mas crueles a la portada.

No hay pedagogia en exhibir
el sufrimiento de un hombre;
s6lo, a eso hemos llegado, es-
pectaculo. No hay nada méas
intimo que el dolor y el IS, en-
tre otros, lo sabe. ¢Qué socie-
dad admite la exhibicién del
acto mas impudico sin dudar
de lo que la define o, ya que es-
tamos, deberia hacerlo? Recuer-
den: el respeto, la tolerancia o la
sensatez. Por ponernos lo mas
radical posible: Si el degollado, el
quemado o el torturado fuera us-
ted mismo o su mujer o su hijo o
su padre ¢le gustaria verse en pri-
mera pagina? No, no somos ellos.
0 no deberiamos.

33/ 82



EL PUNT AVUI (PRESENCIA)
BARCELONA

Seccién: OTROS  Valor: 4.000,00 € Area (cm2): 839,8 Ocupacién: 100 %

08/02/15 Q
o —n
Prensa:  Semanal (Domingo) = .
Tirada:  57.861 Ejemplares § i
Difusion: 39.006 Ejemplares S

Pagina: 18
Documento: 1/3  Autor: GEMMA BUSQUETS[! Num. Lectores: 67000

La presentadora
de La Sexta
(ristina Pedroche
rejvindica el seu
cos davant les
critigues a les
Xarses socials

Cristina Pedroche
ésla presentadora
de La Sexta i la noia
de la tele del
moment. LA SEXTA

Mirada femenina o cos?

| GEMMA BUSQUETS |

@ La nit de Cap dAny, a les xarxes socials,
el vestit de Cristina Pedroche era — a ban-
da de les campanades fallides de Canal
Sur- el tema més comentat. La presenta-
dora de La Sexta va lluir les transparén-
cies, quan el seu company, Frank Blanco,
li va preguntar si, com manava la tradicio,
portava roba interior vermella. La Sexta va
aconseguir una audiéncia récord —va do-
blar les de l'any anterior- pero més enlla
de la indumentaria de festa —els estilismes
de les presentadores (pero també dels pre-
sentadors, del tupé d'Imanol Arias o la ca-
pa de Ramon Garcia) en una de les nits te-
levisives més competitives, és habi-
tual- Pedroche contribueix a lespectacle
que és la televisid, rient-se dels topics que
les revistes publiquen della. Pedroche fa
del seu fisic la seva bandera. I és que a la
polémica del vestit, shi han d'afegir els in-
sults que va rebre la presentadora a Twit-
ter, que la titllaven de “balena” arran
d'unes fotografies a la platja. En el seu
blog personal, Cristina Pedroche va re-
ivindicar el seu cos: “Estic molt contenta
amb la meva constitucio i genética”
S’han afegit a la campanya de defensa
de Cristina Pedroche les presentado-
res de Tele 5 Marta Torné i Tania Lla-
sera, que fa poc va haver de justificar-
se també per un augment de pes i a
loctubre, farta dels comentaris, i en
un xou provocador com Sdlvame, va
trencar una bascula en directe. Fins
i tot la periodista Ana Pastor va es-
criure una carta al director fent re-
feréncia a les xarxes socials: “A més
de masclistes, aquests missatges son
perillosos, tenint en compte el pro-
blema que hi ha en la nostra socie-
tat quant a trastorns alimentaris.”

Tot aquest rebombori en relacié al
pes de les presentadores de televisio
no fa més que posar en evidéncia que
la imatge es manté com a Iinic barem
de tall (i jutge implacable) a la pantalla.
Hi ha hagut, doncs, una involucio
quant a la funcié social de les dones te-
levisives com a miralls? El patré (nic
de lestética preval en la tele, sobretot en
la dentreteniment, i en aquest sentit es
mantenen els estereotips, sovint reduint
el zoom a singularitats extremes? S'ha dei-
xat de banda el valor afegit del que sano-
mena mirada femenina?

®acceso

I

Hi ha una involuci6 en els
programes d'entreteniment

presentats per dones? S'ha

perdut la visié en femeni a
favor d'una tele que fa bo
I'estereotip i converteix |a
imatge en I'tnic patrd
possible

La periodista Carme Basté, actualment
professora de géneres televisius i historia
de la televisio a la Universitat Ramon
Llull, i amb una llarga trajectoria a TV3,
on, entre altres cirrecs, va ser directora de
Tres senyores i un senyor, és del parer que si
que shan fet “molts passos enrere” espe-
cialment en lentreteniment. Basté posa
Iémfasi en un determinat tipus de progra-
ma: “No soc tremendista i laudiencia sap
discernir. On hi ha el problema de veritat
és en els realities perqueé es posa el focus en
dones duna dasse social determinada,
amb unes maneres de fer i de pensar, i em
fa por lefecte que poden tenir en les ado-
lescents” Xous com Mugjeres y hombres y
viceversa de Tele 5 acumulen critiques en
aquest aspecte i també és dels més seguits
per espectadors joves i molt comentats a
les xarxes socials.

XARXES SOCIALS: PROFILACTIC?
Tant Twitter com Facebook son impres-
cindibles en [exit televisiu i els comentaris
que hi fa laudiéncia es quantifiquen i son
una mesura més per als directius de les
empreses de comunicacio. La critica és
destructiva i furibunda? Gairebé una lapi-
daci6 virtual de qui apareix en pantalla? O
és una eina amb la qual lespectador s'im-
munitza sobre el que esta veient, molt so-
vint escandalds? Per a la professora Basté,
“aquest tipus de programes contribuei-
xen a la frivolitat i a fer més facil lescan-
dol, i aixd és munici6 per als especta-
dors”. Afegeix un altre exemple de pro-
grama que va fer fortuna també a Twit-
ter: Un principe para Corinna de Cua-
tro, una variant de concurs de cites en
el qual la noia havia descollir entre di-
ferents pretendents, de perfils molt
extrems. “Presenten dones que tant
des del punt de vista corporal com de
funci6 social estan molt allunyades de
tots els canons actuals.”
La normalitat de la dona és en les pre-
sentadores, professionals del mitja, i
no en les concursants dels xous de ci-
tes que interpreten un paper? Carme
Basté, que com a comunicadora forma
part de les taules de didleg intersecto-
rial organitzades per la Fundacio
Imatge i Autoestima (http://wwwif-
ima.org/ca/), explica lexperiéncia de
Ties senyores i un senyor (1993-1995) a
TV3, un espai pioner a la tele de fa vint
anys i en queé hi va haver molta reflexio
prévia entorn dels patrons de les dones.
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Més de 20 anys
han passat des
e Tres
SENyOres i un
senyor de V3 a
“Hable con ellas
de Tele &

Susanna Griso, Fina
Bruneti Gemma
Nierga, les tres amb
un perfil periodistic,
van protagonitzar
Tres senyores i un
senyor”. A dalt, un
personatge de les
revistes del cor,
Rocio Carrasco, la
periodista Sandra
Barnedailes
actrius Marta Torné
i Yolanda Ramos.
TV3/TELES

Reivindicar la
diversitat corporal

“Vam discutir molt on era el limit de la se-
ducci6, de lelegancia, de la subtilesa, de la
intel ligéncia i enginy de les dones’, argu-

menta Basté, que incideix en el fet que les

i quotidia a partir dobjectes personals que

evocaven episodis significatius de la seva
vida. La professora Carme Basté assenyala
que el programa podia haver caigut en els

Publicistes i mitjans de comunica-
cié han pactat un decaleg amb el
qual es vol reclamar que no hi ha
un Unic patré. “S’ha de reivindicar

presentadores tenien un perfil marcada-
ment periodistic. A la primera etapa hi ha-
via Susanna Griso, Fina Brunet i Gemma
Nierga. A la segona, la baixa de Nierga es
va substituir per Txe Arana. Tres senyores i
un senyor era sobretot un programa den-

trevistes. Amb un to distes, les presenta-
dores conversaven amb un personatge
masculi popular i en feien un retrat huma

®acceso

Ia diversitat corporal no només
amb la malaltia de fons sino per
una qiestié d'autoestima; cadasci
té el cos que té i se n’ha d'estar
orgullés”, explica Carme Basté. La
professora i periodista recorda que
les dones reben 3.000 impactes
diaris sobre la seva imatge.

extrems, “en un concepte d'armes de se-
ducci6 de les dones molt trillades, per una
banda, 0 en una actitud molt guerrillera
per laltra’, i en aquest cas [exit va ser tro-
bar lequilibri, “el terme mitja”. En aquest
sentit, la periodista veu un retrocés en se-
gons quins programes dentreteniment
demissi6 espanyola i reivindica la di-
feréncia de la dona com el valor “pot

A Tres senyores
I Un senyor’ les
presentadores
tenien un perfil
periodistic
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rresincia | COVIUNICACIO

Girls

HBO (des de 2012)

Estimada i odiada al mateix temps. A favor: ha
revolucionat el génere femeni a partir dels to-
pics. En contra: pretensiosament provocadora.

Sexo en Nueva York

HBO (1998-2004)

Les pel-licules I'han convertida en sindnim de frivolitat i de
conte de fades modern. La provocacio hi era en els primers
episodis: per primer cop, elles parlaven de sexe

.r . )
jQuién quiere casarse con mi hijo?

Cuatro (des de 2011. Actualment, la quarta temporada)

Tot i que juga amb 'estil ironic de la presentadora, Lujan Ar-
giielles, i s'aposta per una estética de fals conte de fades,
no deixa de ser la competéncia de les dones per un home

Mujeres y hombres y viceversa

Tele 5 (des del 2008)

Es el concurs de cites més vetera de la tele a Espanya. Les
concursants responen a un perfil de dones concret. Molt se-
guit a les xarxes socials pels adolescents.

Tania Llasera, de
Tele 5, es va haver
de justificar pel seu
augment de pes: va
deixar de fumar. | va
trencar una bascula
endirecte. TELES

|3 imatge de la
ona en els
‘Tealities’ & on
hi ha el problema
(e veritat

Mujeres ricas

La Sexta /2010

Docureality basat en un format original nord-america. Volia
reflectir la vida de luxe d'un determinat perfil de dona i d'un
ambient: Marbella. El resultat: superficials i hedonistes

haver-hi una mirada femenina de la

vida i sobre els homes que sentrevisten

xou, presentat per dones, es va emetre a la
tardor i la cadena de Mediaset el va retirar

Princesas de barrio

La Sexta / 2011

Docureality emés el 2011. Antitesi de Mujeres ricas, les pro-
tagonistes també eren estereotips. Filles orgulloses de poli-
gon, feien enaltiment de la incultura

fer reflexionar, a més, sobre la preemineén-
cia d'un patré tnic de bellesa en les perio-

amb ironia, elegancia; el joc pot ser diver-
tit”. Com a professional de llarga trajecto-
ria a la tele, Basté recorda que els progra-
mes requereixen una reflexié prévia i lob-
jectiu no ha de ser una politica mediatica
de quotes. “En general donen una imatge
en queé la immensa majoria de les dones
no se sent representada’; conclou, fent re-
feréncia tant a les actituds com el guirigall
que hi ha en aquests platds. Liiltim exem-
ple és el xou Hable con ellas de Tele 5. El

®acceso

argumentant qiiestions de rendibilitat.
Amb poca audiencia, shavia fet visible per
lestratégia de la polémica i fent noticia els
canvis constants de presentadores, la ma-
joria actrius. Des de fa unes setmanes, tor-
naa estar en antena.

El debat sobre els models femenins que
ensenya la pantalla no és nou. Fa quatre
anys, el cas de la presentadora desports de
Tele 5 Sara Carbonero, la vida privada de
la qual ha passat al davant del seu ofici, va

distes televisives en detriment dels seus
merits professionals. Historicament hi ha
hagut dones en els esports ~Olga Viza a
TVE o Imma Pedemonte i Isabel Bosch a
TV3-, pero és ara que argument no és ni
la paritat ni el coneixement, sind la imat-
ge. El cas Carbonero va significar, a més,
un punt d'inflexio, ja que va provocar un
efecte mimetic: la primacia de la imatge
sobrepassava una linia vermella que sem-
blava intocable, la dels informatius.
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TONE: @ ¢
MOLLA

Periodista i socioleg

“Voldriem reobrir
la Radiotelevisio

Valencianael

Nou d’Octubre”

ANTONI
BASSAS

Mireu elvideo
aAraTVv

Fa una mica més d’'un any que va
tancar Canal 9. Com és el silenci
d’un pais quan la seva televisio pro-
pia fa el fos a negre, després de 24
anys d’emissions?

Es un silenci que no és només co-
municatiu, sind que s’ha produit en
tots els sectors socials, economics i
culturals. Al Pais Valencia, la prin-
cipalempresadel paisésla Ford. La
segonaera Radiotelevisié Valencia-
na. Aix0 en un pais caracteritzat per
una petita i mitjana empresa que
des del 2007 ha tancat 40.000 em-
preses. Pero el silenci comunicatiu
éstotal: el Pais Valencia no té cap di-
ari, radio o televisio d’ambit propi ni
envalencianien castella. Les perso-
nes de Castelld nosaben resdel que
passaaValénciaiaAlacant. Les ini-
ques televisions que veiem son es-
panyoles. En esports, aix0 vol dir
que no hi ha ni Valéncia ni Vila-re-
al. Aquest silenci s’estén també als
partits politics, L'altre dia li pregun-
tavaaun delsliders del PSOE quant
durarien ells al govern si no tenen
una radio i una televisio valencia-
nes. Ningu parlara d’ells quan esti-
guen vius! [ em deia que I'esquerra
valencianasap que el primer que ha
de fer, si volen visualitzar el canvi
politic al mes de maig, és reobrir la
Radiotelevisié Valenciana. Pero el
nou president de la Generalitat la
primera cosa que ha de fer és eixiri
demanar perdé pliblicament a les
victimes del metro.

&Hi ha alguna possibilitat que es
reobri la televisio valenciana?

Nosaltres estem convencuts que si.
Hem presentat al Col-legi de Peri-

®acceso

odistes el llibre Reset RTVV, que
hem escrit entre un col-lectiu de
persones de I'ambit académic i
professional, Hem fet els nostres
estudis econdmices, juridics i labo-
rals, i estem convencuts que es pot
reobrirapartirdel juliolia cost ze-
ro, perqué 'ERO ha costat unabar-
baritat de diners, ja que s’ha tancat
d’una manera completament in-
sensata. En aquests moments,
RTVV costa més mantenir-la tan-
cada que oberta. Els enginyers de
comunicacio de 'empresa diuen
que treballant 12 hores al diala po-
den obrirenunmes. Lanostraidea
seria reobrir-la el 9 d’octubre, que
ésla diada del Pais Valenciaiseria
molt simbaolic, 25 anys després. Te-
nim tot I'arxiu perque els docu-
mentalistes de la casa no se n’han
anat: 'arxiu de la casa esta en per-
fecte estat, els periodistes saben
perfectament qué s’ha de fer. El
que si que s’hauria de fer és un ERO
ben fet, pero d’acord amb els sindi-
cats. En quinze dies es pot fer. Per
tant, pensem que a l'agost podem
estar treballant.

&La societat valenciana vol passar
comptes?

Jo crec que en aquest moment te-
nim unadecisié moral i és si volem
que continue governant-nosaques-
ta mafia. Mira el nou Nou Mestalla,
el camp del Valéncia que esta a mig
fer, en un lloc on no hi ha infraes-
tructures, boques de metro... Una
cosa fetaalla almigamb I'inica idea
que d'aqui uns anys el requalificari-
en i el portarien a un altre lloc. T
construit, per cert, en un solar pu-

Perfil Toni Molla
(Meliana, I'Horta, 1957) és
periodista i doctor en
sociologia, i ha treballat ala
Radiotelevisio Valenciana
des d’abans de les primeres
emissions. Ens vam
coneixer, per casualitat,
una tarda, al Kramerbooks
de Washington, una
llibreria que no te 'acabes, i
per quan te I'acabes tenen
cafeteria i restaurant. Quan
Obama, presumint de
defensor del petit comerg,
s’hi presentava acompanyat
de la corresponent dotzena
de blindats del servei secret
i comprava llibres per a tota
la familia. En aquella época,
Molla s’estava de professor
visitanta la Brown
University. Ara acaba de
visitar Barcelona, on ha
presentat el llibre Reset
RTVV, que ha firmat dins el
Col-lectiu Ricard Blasco.
Una proposta perque el dia
que reobrin Canal 9 no sigui
partidista ni governamental

blic que estava destinat adotacions
esportivesdelbarri. Un gran vaixell
que sembla amarat al mig de la ciu-
tat... Perd és que jano queden meta-
fores al Pais Valencia. Després de
Mestalla vingué Emarsa, Giirtel,
'aeroport de Castelld, la Ciutatde la
Llum, la Ciutat de les Arts, la visita
del Papa... Al Pais Valencia ser pes-
simista és molt facil perqueé 'encer-
tes sempre. Jo vull militar en I'op-
timisme patologic, que I'autoprofe-
cia es realitze i aixo s’acabe.

4Pero el Partit Popular governa
comodament al Pais Valencia, en-
tre altres coses, perqué no hi ha
alternatives?

No n’hi ha hagut durant molts anys,
d’alternatives. I el PP, durant molts
anys, a través de Canal 9 pero tam-
bé através d’aixd que aras’anomena
tant, la societat civil, ha construitel
que Gramsci anomenava una hege-
monia cultural. Blaverisme, pero no
solament, sind una série de manifes-
tacions populars tipiques del pais
que han fetunaauténtica metastasi.
La utilitzacio barroera que s’ha fet
del mon faller, o del Valéncia CF, a
partir del 1977, per exemple,

El subdirector de I’ARA David Mi-
ré, que és de Borriana, em deia que
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Visibilitat "Vaig dir als liders d'esquerres: «Si Canal 9 sequeix tancat, qui
parlara de vosaltres?»” Catalunya "No estic segur que les conseqiencies
de laindependencia siguen totes roines per al Pais Valencia”

hi haun any clau, el 1992: a Barce-
lona fan els Jocs Olimpics, a Sevi-
lla fan ’Expo, Madrid és capital
cultural europea, iel PP diu als va-
lencians que I’Estat s’ha oblidat
d’ellsipromet que posara Valéncia

ri simbolic i sentimental del pais i
deixa de banda totes les reivindica-
cions delvalencianisme tradicional,
Aquesta és una de les desconnexi-
ons més greus que hem patit els va-
lencians, perqué ens desconnecta-

RUTH MARIGOT

Valéncia extensiva, han arrasat
I’'Horta, que ésun dels paisatges hu-
manitzats més interessants que hi
ha al sud d’Europa, que va des de
Sagunt fins a Sueca. Han entés
I'Horta només com un solar. Han

dir que “des de Valéncia aixd es veu
d’'unaaltramanera” i que sabia “les
repercussions que pot tenir”. Qui-
nes podrien ser?

Jo no ho veig igual que Raimon,
amb tot el respecte i afecte perso-
nal. En primer lloc, perqué els ca-
talans tenen dret a fer el que cre-
guen oportu al marge de les reper-
cussions que tinga alla, En segon
lloe, no estic segur que les reper-
cussions alla siguen totes roines,
quan si els catalans marxeu i els
bascos també, algi haura de pagar
la festa espanyola, i serem els va-
lencians i els balears. Els valenci-
ans hauriem de triar. Si nosaltres
volem quedar-nos com a part de
I'Espanya cerealista i subsidiaria,
ja sabem que ens tocara pagar. Per
venirde Valéncia a Barcelona, hem
de pagar 30 euros de peatge. Jo vaig
aSevillades de Valénciaino pague
un euro. A Madrid s’han construit
dos ramals de I'A-3, un que va de
Valénciaa Madrid i un altre que va
d’Alacant a Madrid. La taronja va-
lenciana per anar a Paris hade pas-
sar per Barcelona, pero ho hade fer
en un ample de via com toca...
Aquestes coses s6n les que hem
d’explicar als valencians.

&I, des de Catalunya, us han arri-
bat missatges o actituds contra-
produents?

Si, molts, i ho dicamb molt dolor de
cor. A miem pareix greu, per exem-
ple, que ni els governs de Conver-
géncia o del tripartit hagen obert
mai unasenzilladelegacidéaValen-
cia i hagen deixat tota la politica
cultural en mans del que a mi
m'agrada dir-ne un consol, el hol-
ding del senyor Climent, Haurien
d’haver institucionalitzat la relacio,
ique hi hagueren hagut unes relaci-
ons normals entre les associacions
valencianes, d’empresaris, de tre-
balladors, i, per descomptat, que el

al mapa. va del que jo dic que és la ciutateu-  Canvi tingut laidea que el que importava tema dels mitjans de comunicacio
Jocreequel'origende totésel1977. ropeaque tenim mésapropelsva- “Ales era l'obra nova. I, si parlem de di- s’haguera regulat. El discurs hege-
Hi ha un cop d’estat ideologic del lencians, que és Barcelona. Perd  glaccions ners, tant Bancaixa com el Bancde monic a Catalunya del Pais Valen-
blaverisme, que noésnomésantica- alguna cosa comenca a canviar. El delmaia, els Valéncia, que erala gran joiade la  cias’ha reduit a una efusio de festa
talanisme, és xenofobia, autoodi, senyor Boluda, antic president del .g‘ burgesia valenciana, com la CAM  major. Perd la majoria vénen a Va-
antiintel-lectualisme populista,an- Madrid, que ara és president dels valgnuans fan fallida fonamentalment perin-  léncia, fan la paella durant els pre-
tiracionalisme, conservadorisme empresaris valencians, esta dient Tenimuna versions ales qualsles obliganelma- mis Octubre i, si hi tornen alguna
social, conformisme, autosatisfac- que s’hade ferel corredor mediter- decisid moral’ teix govern valencia. vegada, és per treure les quatre co-

ci6 narcisista... Recorde que vaig
parlar un dia amb Joan Fuster
abans de morir ilivaig dir: “Joan, a
tu t’haurien posat les bombes igual
si hagueres escrit en castella”, per-
queé eraun intel-lectual que trenca-
vaamb totalatradicié que tenfem al
pais. Després, el 95, amb 'arribada
de Zaplanaala Generalitat Valenci-
ana...comencael capitalisme popu-
lar, que en deien en aquella época.
Construccio, diners facils... Després
les coses son pitjors, perqué ve un
vaticanista que és Paco Camps amb
tot el sector Aznar i Cotino darre-
re, vel""Agua para todos”... No ne-
cessitivem allo, erasimplement pur
anticatalanisme, pur enfrontament.
Enaixo també una gran culpaés del
PSOE, que assumeix tot I'imagina-

®acceso

rani. L'esquerra sap que aixd del
blaverisme no ven com venia, per-
que I'época del govern popular no
haresoltel que deien el 92, sind que
ho ha agreujat.

Va haver-hi un moment que ho
semblava. Fan la Copa América,
porten la Férmula1, el Papa, cons-
trueixen la Ciutat de les Arts... Si
que van posar Valéncia al mapa.

Si,enel mapamundial de la corrup-
ci6. Per altrabanda, hi haun estere-
otip del valencia, dels que jo més
odie, que és que nosaltres ho hem
de fertotde marbreibengran. Esla
idea megafalleradel que hem de fer.
Per exemple, la ciutat de Valéncia.
Podia ser una ciutat italiana inter-
média, Bolonya. I no, han fet una

Cites Gabriel Ferrater en un dels
teus llibres. Diu que “qui domina
els mots, domina el mon”. Amb
quins mots han dominat el Pais Va-
lencia aquests anys? A mise m’acut
allo de I'“eix de la prosperitat”. Ho
deia Esperanza Aguirre referint-se
a Madrid, Valéncia i Mallorca.

Si, vaig fer un article que es titula-
va“Quese n"hafetde l'eix de lapros-
peritat”. Creec que sén tots a la pre-
s0. Un eslogan que haimpactat molt
¢és que senzillament han dit: “Som
els millors”. Es1"inica frase que han
repetit tots els presidents en les pre-
ses d'investidura.

Alguns dels vostres veins del nord
esvolenindependitzar. Raimonva

ses problemitiques que passen al
Pais Valencia. Algunes idees sobre
el Pais Valencia no m’agrada dir
que s6n colonials, pero de vegades
hi podriem posar algunes cometes.
Devegades confonen el riu de la Sé-
nia amb I'oced Atlantic. Catalunya
iel Pais Valencia tenen una conti-
nuitat territorial exactament igual
que tenen els paisos nordics, o Bel-
gica i Holanda. Bélgica i Holanda,
per exemple, han elaborat el Trac-
tat de la Llengua Neerlandesa, els
paisos nordics tenen el Creanord,
que coordina les politiques cultu-
rals. Alguns es dediquen a dir que
aValénciaes parlacatala,iaValén-
cia...dir-nos valencians éslanostra
manera de dir-nos catalans. Molt
bé. Alguna cosa MES? mm
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Esta historia nunca sera viral

En la era del contagio informativo compartir una noticia es mds importante que consumirla

Por DANIEL VERDU
ste reportaje nunca serd viral. O
puede que si. Porque el titulo enca-
ja con esa manera de hablarle al
lector que busca encender la curio-
sidad en algtiin remoto lugar del cerebro.
Aunque serfa mejor si el cuerpo del articulo
fuera una lista, contuviese algin niimero en
el titular y lo acompanara un lamativo y
escueto video. Para que fuese compartido
de forma exponencial y la curva de su exis-
tencia en la Red serpentease inesperada-
mente a lo largo del tiempo deberia distri-
buirse estratégicamente en Facebook, don-
de mds de 1.400 millones de personas consu-
men el medio de comunicacion mds leido
de la historia. Ahf competird por su atencién
con las fotos de latiltima fiesta, los mensajes
del jefe y el grupo cerrado de su equipo de
fiithol. Verd que arriba y abajo hemos colo-
cado lo mds grande que nos ha
sido posible las barras con las
redes sociales en las que EL PAIS
tiene interés en propagarse. Pe-
ro no serd suficiente si, al final,
lo que contamos no le ha emo-
cionado nada, Un dato que tam-
bién monitorizaremos.

La viralidad, un fenémeno
amplificado en Internet y utiliza-
do con éxito en técnicas de mar-
keting o campanas politicas, es
la peniiltima gran revolucién
que afronta el periodismo tras el
hundimiento de la publicidad.
Algunos consideran que el conta-
gio de la informacién responde
aunaciencia y que en un labora-
torio pueden estudiarse sus va-
riables. Incluso la de sustancias
quimicas como la oxitocina, la
hormona que despierta las ga-
nas de conectar con los demads.
Pero en realidad, como apunta-
ba el famoso informe sobre inno-
vacion que realizé The New York
Times el ano pasado —que no
tardd ni dos segundos en conver-
tirse en fenémeno viral—, todo
trata sobre la conexién con las
emociones del lector y sus ganas
de compartir aquello que genera
un impacto en €L Entonces,
jcambia la viralidad la manera
de contar? Sin duda. Pero tam-
bién rompe otras barreras como
la manera de estructurar una redaccion, au-
mentando la promiscuidad entre periodis-
tas, analistas de datos y publicistas.

El autoflagelador informe de The New
York Times senalaba como ejemplo de éxito
en esta misién a nuevos medios de comuni-
cacién como el estadounidense BuzzFeed,
basados en publicar curiosidades como lis-
tas de gatos o memes [idea o simbolo que se
transmite de forma vertiginosa por la Red]
de Kim Kardashian, que habia conseguido
desbancarles en lo mas alto de los rankings
de trdfico (actualmente esta empresa tiene
175 millones de usuarios tinicos, segiin Go-
ogle Analytics). Durante un tiempo, estas
companias fundadas, en gran parte, por es-
tudiantes de tecnologia centraron sus esfuer-
zos en una suerte de juego de ensayo/error
sobre contenidos que podian ser virales. Su-
cede ahora que estas webs (entre las que
también podria estar Upworthy) se han pro-
puesto hacer periodismo y aprovechar todo
el volumen de lectores y de ingresos genera-
dos con nuevos formatos de publicidad. Pe-
ro con los nuevos cédigos aprendidos.

Jonah Peretti es el paradigma de guri de
estos medios. Se marchd a trabajar a
BuzzFeed —que habia creado anos antes—
poco después de que AOL comprase por
305 millones de dolares The Huffington
Post, la empresa que también habia funda-
do con Kenneth Lerer y Arianna Huffington
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en 2005 y que supuso el origen de esta nue-
va manera de agarrar por el pescuezo al
lector. Hasta entonces BuzzFeed habia sido
un laboratorio viral sin importar demasiado
sus tematicas. Pero en 2012 ficharon a Ben
Smith, redactor sénior de la prestigiosa web
Politico para abrir una ventana a la informa-
cién politica y a las noticias consideradas
duras. Tras €l vinieron las contrataciones de
corresponsales de prestigiosos diarios como
The Guardian y otras grandes cabeceras.
Asi comenzaba la conquista del espacio
entre entretenimiento e informacion. Ese
ano, BuzzFeed empezo a ofrecer exclusivas.
La calidad y el interés de lo que se proporcio-
naba a los lectores amplificaba la siguiente
revolucidn, en la que lo importante ya no es
clicar la noticia, sino compartirla. Por qué lo
hacemos con determinados contenidos es lo
que trae de cabeza ahora a los medios tradi-
cionales. Muchos han creado ya sus labora-
torios de viralidad como Verne (EL PAIS),

BBC Trending (BBC), i100 (The Independent)
o Know More (The Washington Post).

Y ahi empieza a refinarse el contenido.
Como explica Delia Rodriguez, directora de
Verne y autora de Memecracia. Los virales
que nos gobiernan (2013), al final se trata de
“hackear la atencién del lector y competir
con todo lo que hay en su escritorio”. “No se
puede estafar. Debes acertar con el formato
de la historia, sea un reportaje, una lista,
una infografia... No perdonarin el desperdi-
cio de su tiempo”, senala. Asi, la viralidad
proporcionard una segunda o tercera vida a
los articulos. Ya no estardn sujetos a la actua-
lidad ni al momento de publicacion, como
sucedid en 2012 en la web de EL PALS, cuan-
do un texto de Rosa Montero de 2005 se
colocé en el nimero 1 de lo mis leido.

Al final, los medios considerados serios
recorren el camino inverso al de los que
hasta hace poco podian tomarse como pura-
mente virales. Scott Lamb, vicepresidente
de BuzzFeed internacional (operan en siete
mercados distintos, también en el latino),
considera que la prensa tradicional no debe
empezar a frivolizar, sino a conseguir bue-
nas historias y distribuirlas adecuadamente.
“Los peridgdicos deben pensar mas especifi-
camente en lo que quiere el lector. A The
New York Times, por ejemplo, le costé mu-
cho aceptar que debia tener titulares distin-
tos en la web y en el papel porque sirven a

propdsitos muy distintos. Pero los scoops y
las historias que cambian la manera de ver
el mundo de la gente son completamente
virales”, explica. El siguiente reto de
Buzzleed, con 700 trabajadores, es crear un
enorme departamento de video con estu-
dios en Hollywood. ;Por qué? Segtin el gigan-
te informadtico Cisco, en 2018 el 84% del trifi-
co en Internet serd audiovisual.

Este modelo es parecido al de otras cabe-
ceras, como Vice (mds periodistica y com-
prometida), Vox, Upwerthy o Elite (el Daily
Mail acaba de comprarla por unos 35 millo-
nes de euros). O incluso algunas de las em-
presas del joven experto en viralidad Emer-
son Spartz (con 45 millones de usuarios tini-
cos), basadas mads bien en la agregacion de
contenidos, Ademas de titulares profunda-
mente explicativos, listas, toques de humor
o fotos llamativas, todas revelan el lento de-
clive de las portadas de sus webs (el 80% del
trifico procede de redes sociales) y la idea

de que cada noticia/pieza sea en si misma
un nexo en la red de sus contenidos. Una
tendencia que también se percibe en me-
dios como EL PAIS o The New York Times.
“Nuestro éxito estd construido entendiendo
los datos que hay detrds de nuestro produc-
to y luego la eleccién de contenido. Cuando
lanzamos algo nuevo, nuevos articulos o di-
sefos, estamos atentos al impacto en la ex-
periencia de los usuarios. Usamos esos da-
tos para tomar decisiones altamente infor-
madas para nuestros siguientes pasos”, se-
fiala el propio Spartz por correo electrnico,

En Espana, el caso que mds se acerca a
un medio nacido de cero y transformado en
fenémeno viral podria ser Playground (11,7
millones de usuarios, segiin Google Analy-
tics), una web surgida del periodismo musi-
cal que gird hacia un contenido mds variado

La viralidad estd
aumentando la
‘promiscuidad’ entre
periodistas, analistas de
datos y publicistas

con voluntad de ser compartido masivamen-
te. Una de las claves de su éxito de audien-
cia reside en la gestion de su audience mana-
ger Pau Rodriguez, que anteriormente traba-
j6 para Media Markt revolucionando la pre-
sencia del centro comercial en las redes so-
ciales. “A nivel estruetural lo que nos diferen-
cia de otros medios es la capacidad de reac-
cion. Trabajamos con un material muy eté-
reo. Debemos saber si hemos fallado ense-
guida y si hay que rehacer la estrategia. No
hay una estructura inamovible. Cambiamos
constantemente, incluso lo que funciona.
Hay mucho laboratorio".

Otra virtud es una apuesta radical por
difundir el contenido en Facebook, de don-
de procede ahora el 70% de su trifico, y la
relacién con su cambiante algoritmo, que es
quien decide su relevancia. De esa necesi-
dad creada nacen empresas como Adsmu-
rai, del catalan Marc Elena, que han pasado
de tratar con marcas o partidos politicos a

Empleados de BuzzFeed trabajan en la sede central de la compafiia en Nueva York en enero de 2014. Foto: Brendan McDermid (Reuters)

hacerlo también con medios de comunica-
cién que desean posicionarse y segmentar
su piiblico a través del conocimiento que
Facebook tiene de sus potenciales clientes.
Pero pocos medios han roto todavia el tabi
de pagar. “Segiin qué noticia, empujada por
las redes sociales con estrategias de publici-
dad muy segmentadas y a fargets muy defini-
dos, consigue mayor impacto. Si puedo seg-
mentar una audiencia a la que va dirigida,
multiplico el éxito de esta noticia. De este
modo, los lectores no solo consumen, sino
que la distribuyen a la hora de compartir o
darle un ‘like"”, senala Elena.

Pero la paradoja de la viralidad y la de los
famosos algoritmos que jerarquizan la infor-
macion reside en el riesgo de encerrarnos
en todo aquello que nos gusta oir. Como
advierte el fundador de Upworthy, Eli Pari-
ser, en su libro El filtro burbuja, lo que inter-
net esconde (2012), poco a poco dejan de
aparecer en nuestro muro los temas de con-
versacion que menos abordamos o aproba-
mos con likes. Hasta que se hace el silencio
critico. Segtin esta teoria, si usted no es pe-
riodista, publicista o comunicador, proba-
blemente no compartira este articulo o ni
siquiera lo recibird. Y como decia el informe
de The New York Times, “habremos ganado
la batalla del periodismo, pero perderemos
la del arte y la ciencia de llevar nuestro perio-
dismo hasta el lector”. e
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Flsfotografsdel Centre dela Imatge

La fotografiareusenca. £l Diarf'iniciaavui
unaserie sobre historics fotografsdelaciutat.

rup de fotbgrafsal raval de Robuste

T\ FOTO: SALVADOR FERRE AULES - FONS SALVADOR FERRE AULES/CIMIR

Un llegat fotografic excepcional

Desdeles primeres decades de lafotografiafins afinals del segle XX Reus hacomptatamb
gransfotografs que han contribuitadotar laciutat dun nombrds ivaluds fons patrimonial

REDACCIO

lahistoriacultural de Reus

és 'important llegat foto-
graficdeixat perunseguitdegrans
fotografsdelsqualsel Centrede
la Imatge Mas Iglesias preserva
diferents col-leccions d’unaltva-
lorhistoriciartistic. Desdeles pri-
meres decades de la fotografia
finsales darreries del segle XX,
aquestescol-leccions sonunau-
tentic testimonidel’evolucio de
la ciutat i del pais i, al mateix
temps, una mostrade laimmen-
sairica diversitat d’estils que
hannodritlesdiferents époques
igeneracionsdelafotografiareu-
senca. Totunbagatge que nos’en-
tendria sense latasca entusiasta
i constant de I’Agrupacié Foto-
graficade Reus que, encol-labo-
racié primer amb Caixa Tarra-
gonaitambé desprésamb’Ajun-
tament de Reus, va contribuir a
construirunadeles pagines més
brillants i valuoses del que avui
son els fons patrimonials de la
ciutat.

Noms comelsde Manuel Cua-
drada Gibert, Josep Massé Vidal,
Jordi Olivé Salvador, Amadeu
Valveny Fuguet, Estanis Pedro-
laRovira, Estanis Pedrola Mari-
mon, Josep Andreu Ferré, Ramon
Quadrada Ornosa, Josep Ornosa
Soler, Josep Maria Ribas Prous, Llo-

®acceso

U ndels trets diferencials de

i v Bl

Els fotografs Josep Ferré Andreu (esquerra) i Manuel Cuadrada Gibert.

FOTO: AUTOR DESCONEGUT - FONS MANUEL CUADRADA GIBERT/CIMIR

reng HerraraAltes, Francesc Ma-
grané Pallissé, Salvador Ferré Au-
lés i molts altres configuren un
estold’'amantsicreadorsdel’art
fotografic que molt poques ciu-
tats poden exhibir tal i com ho
pot fer Reus.

Avui, principalmentgraciesa
la feina de I’Agrupacié Fotogra-
ficade Reus, el Centre dela Imat-
ge Mas Iglesias conserva carpe-
tes, copies originals, fotografies
enformat devidre, negatius imuil-

tiplesreproduccions que soncon-
seqiienciadel’activitatincansa-
ble a través dels anys per bastir
unfonsambundiscurs coherent
ifidelalatrajectoriadelafotogra-
fiareusenca.

Desdel CentredelaImatge (i
abans des de la Fototeca Muni-
cipal) s’ha procedit,iencaraavui
es treballa, en la digitalitzacio,
documentacioiorganitzaciod'uns
fons que expliquen escenesdela
vidaquotidiana, esdeveniments

gesp's A0

Salvador Ferré al Monestir de Poblet. ro70. JosEP MARIA MAGRANE VERNET - FONS

J(}SEPMARIAMAGRANE:VERNET;"CIMLR

ciutadans, delavidaals pobles, de
costumsi tradicionsitambé, en
molts casos, es tracta de creaci-
ons artistiques que van repre-
sentaraportacionsinnovadores
al llenguatge artistic de la seva
epoca.

Son milers d’'imatges de les
quals una petita seleccio es pre-
sentaraales pagines del Diaride
Tarragona durant les proximes
setmanes. Una tria que ha estat
dificil davant I’alta qualitat dels
treballs i per la significacié de

40 / 82



DIARI DE TARRAGONA

T

Seccion: LOCAL

Valor: 5.653,00 € Area (cm2): 897,9

ARRAGONA

Ocupacion: 96,67 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 2/2

08/02/15

Diaria
11.246 Ejemplares
9.583 Ejemplares

6£900668 ‘PO

Pagina: 21

Autor: REDACCIO  Num. Lectores: 83000

D’esquerraadreta: Sr. Virgili, J. Borras, S. Ferréi J. M. Magrané. ro10: AUTOR DESCONEGUT- FONS JOSEP M. MAGRANE VERNET/CIMIR

~ Elfonsdel CIMIR

- explicalesescenes
 deldiaadiadels

~ ciutadans, els seus
- costumsi tradicions

tots i cadascun dels autors dins
la historia de la fotografia reu-
senca.

El casdels fotografs ‘pioners’,
quehanestat objecte dediferents
mostres i publicacions durant
les ultimes décades, és un dels
més representatius dins el pano-
rama de la fotografia del nostre
pafs. La tasca de recerca i recu-
peraciode ’Agrupacio Fotogra-
ficavaajudaraevitar querestes-
sinenl’oblitiaposarenvalorla
forca de les seves creacions. En
aquestes pagines es podrarecor-
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2t il ‘. A 2
El fotograf Ramon Quadrada Ornosa gaudint de Montsant. roro. autor

DESCONEGUT - FONS RAMON QUADRADA ORNOSA/CIMIR

dar el perque de la importancia
d’aquestspionersenelsorigens
delafotografiareusencaide ben
segur que caplectorquedarain-

diferent davantlabellesail’ori-
ginalitatdelesinstantanies selec-
cionades. Cadaautor,ambel seu
estil, transmet tot un mon inte-

JOSEPFERRE ANDREU/CIMIR

Fotograf amb una camera Plaubel Makina. roro: autor bes

CONEGUT-FONS

—y

Autoretrat de Josep Maria Magrané, roTo: JOSEP MARIA MAGRANE - FONS J

MARIAMAGRANE VERNET /CIMIR

rior,unamirada propia, unama-
nerad’entendre lafotografiaque,
al capdavall, reflecteix una ma-
neradeveure larealitat. Elstemes
escollits, I"enfocament adoptat,
el color i format seleccionat, la
camera utilitzada, el moment
precis triat per immortalitzar-
losontotindicisd’unaidentitat
determinada, d'unes preferén-
cies i gustos i d’'una voluntat de
comunicarunmissatge concret.
Des d’aquest puntdevista, lari-

OSEP

quesadelaserieque engegaavui
el Diaride Tarragonatambe rauen
la gran diversitat i pluralitat de
plantejaments fotografics que es
pot descobrir en els autors que
es presenten.

Cadadiumenge, doncs, elslec-
tors del Diari podran gaudir de
lahistoriail’evolucio delafoto-
grafia reusenca i, en definitiva,
d'unadeles col-leccions mésim-
portants que avui existeixen al
nostre pais.
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El hundimiento de un pais

Los ataques a ABC por sus exclusivas

Lo que destapo el diario y la reaccion bolivariana
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» El chavismo habla
de conspiracion
internacional para una
invasion de Venezuela

EMILI J. BLASCO
CORRESPONSAL EN WASHINGTON

La exclusiva de ABC sobre la desercion
del jefe de seguridad de Diosdado Ca-
bello, nimero dos del chavismo, para
acusarle ante la Justicia estadouniden-
se de gran capo del narcotréfico de Es-
tado que se da en Venezuela, ha desen-
cadenado furibundos ataques del Go-
bierno venezolano contra el peridgdico.
Sin embargo, Cabello, presidente de la
Asamblea Nacional, no ha presentado
la demanda judicial contra ABC que
anuncio como respuesta,

El golpe politico que para Cabello
han supuesto las revelaciones de
Leamsy Salazar, llegado a Washington
el 26 de enero para testificar contra él,
explica la reaccién del dirigente cha-
vista. La posible acusacion formal de
Estados Unidos, por cargos de narco-
tréfico en relacion a droga que llega al
pais norteamericano, le inutilizaria
como recambio del presidente Nicolds
Maduro en caso de que este caiga por
la grave situacion econémica y social
que vive Venezuela.

Pero las investigaciones de EE.UU.,
no solo danan a Cabello, sino que des-
velan la implicacién de muchos altos
cargos en el negocio de la droga, por lo
que pueden dafiar también a Maduro.
Por eso, al menos publicamente, este
cerro filas con el presidente de la Asam-
blea Nacional. Maduro calificé las in-
formaciones de ABC de «camparfia bes-
tial y vulgar» y las presentdé como un
contubernio con Estados Unidos para
debilitar al Gobierno y provocar una in-
vasion del pais.

La canciller venezolana, Delcy Rodri-
guez, no se quedo corta: «Todas las gue-
rras imperiales han estado precedidas
por una campafia mediatica similar a
esta, camparias sembradas de mentira
que buscan presentar al mundo la jus-
tificacion de una intervencién»,

Se redobla la presion

EE.UU. ha aumentado su presion sobre
Caracas. Al paso dado por la agencia
estadounidense antidroga (DEA) ges-
tionando el traslado de Leamsy Sala-
zar a Washington, sigui6 el FBI ponien-
doen su lista de presuntos terroristas
buscados a un venezolano-libanés con-
siderado el nexo de union entre el nar-
cotréfico del pais caribefio y Hizbola.
El Departamento de Estado ampli6 sus
sanciones contra altos funcionarios
chavistas, también a los implicados en
corrupcion. Finalmente, la Casa Blan-
ca, en su documento «Estrategia de Se-
guridad Nacional», indicé que en Ve-
nezuela «el completo ejercicio de la de-
mocracia estd en riesgo».
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Personal e

aciden San Sebastian —«aungue me considero
irufiesan-en1973,Estacasada, tienedos hijos,de

varia... «icudntas personasy cosas pudo llevarme?».
Le vuelve loca el chocolate, cuanto mds negro mejor,

Suefadormidaconquenollegaatiempoalinformativo
ydespierta,converunaauroraboreal. Demayorlegus-

intransferible

los que se siente muy orgullosa, y no se arrepiente de
nada. Es derisa facil y llora con las cosas pequefias de
lavida.Perdona, peronoolvida. Aunaisladesiertaselle-

conalmendras y, a ser posible, acompafiado de nata.
YelRioja. Notiene manias y cuando sele pregunta por
susvicios,ellarepregunta«équé se puedanconfesar?».

Lourdes Maldonado | presentadora de Antena 3 Noticias

«En esta profesion tan vanidosa
hay que saber a quién escuchar

La entrevistade

Marta Robles

uando me pongo a charlar

con Lourdes Maldonado y

me recuerda que ya pasa de

los cuarenta, me sorprendo.

Probablemente les ocurre lo
mismo a los telespectadores que la siguen
enAntena3 desde hace 15afios. Ha corrido
tanrdpidoeltiempoque parecequefueayer
cuandoesachicavascaempezdacantamos
las noticiasy a trasladarnossussensaciones
a través de sus grandes y elocuentes ojos
azules. En estos dias de celebracién del 250
aniversario de la cadena que considera su
casa ha contado una y mil veces cémo fue
ese primer dia en el que pisé aquella televi-
sién: «Meacuerdo perfectamentedelmode-
lito que llevaba. Melo regalé mi madre. Era
un conjunto de chaqueta y falda morado y
panuelo rosa y bolso haciendo juego». Me
lo cuenta entre risas, confesindome que
ella llegaba, como quien dice, del pueblo
conmuchasilusiones, pero con mas miedo
que otra cosa. Y que se disfrazd, claro. Con
aquelconjuntoquetrasesediade estrenose
quedd colgado para siempre en suarmario,
comosifuerael traje de novia.«; Ttinormal-
mentevistesasi?, le preguntaron cuandola
vieron de tal guisa. Y puedo imagindrmela
sonrojindose hasta la raiz de su pelo rubio
alcontestarabriendolos ojos hastaelinfini-
toz«Puesnos.

Credibilidad dificil de conseguir

Los nervios del primer dfa. Fse en que tuvo
que pasar el casting en la casa madre de
Madrid para Antena3 Pais Vascoyen el que
ver a Matias Prats por los pasillos fue como
unbdlsamo. Enrealidad, no esque estuviera
de casualidad alli, pero remontdndose a su
nifiez recuerda que lo que queria era hacer
radio. Me gustaba tanto! Laescuchaba so-
bre todo por las noches. Y fueron las ondas
las que me llevaron a esta maravillosa pro-
fesion. Al principio dudabaporquesiempre
habia querido ser maestra de nifios peque-
fios.Idealizabaelhechodepoderensefarles
aleer, Pero la radio me atrap6 sin remedio
y me hizo engancharme al periodismo. Sin
embargo, despuésdeltiltimoanode Comu-
nicacion Audiovisual, que hice en Francia,
cuando llegué a mi pueblo, a Inin, con los
curriculosenlamano querepartiyo misma
en la radio local, en el periédico local..., de
repente me vi envuelta en un proyecto que

®acceso

comenzabayquenoerade
radio, sino de televisidn.
Nacia entonces la comar-
cal, que abarcaba Irtin,
Fuenterrabfa y Hendaya,
queeraunaespeciedetele
fronteriza. Y justo cuan-
do echaba a andar, me
preguntaron: «3;Quieres
presentar el informativo?». Y yo dije: «A ver,
no tengo ni idea, pero claro que quiero». Y
conunasgafasaloazafatadeUn, dos, tres”
empecé el informativo diciendo: «Gabon,
buenas noches, bon soir...». Le digo casi a
modo de provocacion que, sin experiencia
ysin casting, la cogieron por guapa. Perono
consigoquesaqueesegenioqueaseguraque
sueledejarse en casa. «jHombre, no! Yo trato
de defender que aqui no sélo somos caras
bonitas. Es que pasé porallien elmomento
adecuado. No estd malunrostro agradable,
pero-ytelodigocomoespectadora-, cuan-
do pongo la tele y, sobre todo las noticias,
quiero alguien que me transmita, que me
comuniqueyque tengacredibilidad».
Esamismacredibilidad, ledigo, queen EE
UUsetraduceenanosyqueaqui,hastahace
bien poco, se quedabaalgo corta enrostros
de veinticinco. Ahora parece que los anos
nojuegan yaen contradelos presentadores

Laraeraelgran
valedor de las
letras de este pais.
Hasidounagran
pérdida

Atresmedia

de informativos. «Es que la
experienciaesungradoyla
credibilidad,lomdsimpor-
tante y dificil de conseguir.
Y eso se logra con los afios.
Entonces, es verdad que
el tiempo corre a nuestro
favor. Cumplir afios en
esta profesiénesbueno. Yo
estoymuy contentadeiryaparalos42.Yde
haber pasadoquincedeellosvistiendolaca-
misetade Antena3». Ahoraque habladeves-
timentas, medaporrecordarotros tiempos,
no tan lejanos, en los que las presentadoras
de informativos sélo aparecian con ameri-
canas. Nibrazosal aire, nivestidosdecéctel.
Comomuchounacamisalisaysobria. Y casi
siempre bajo una chaqueta masculina. «Es
verdad que las modas y la forma de vestir
han cambiado. Pero, vamos, yo estoy muy
cémoda con el estilismo de Cristina, que es
unajoya, porque amino me gustallamarla
atencion mds de la cuenta y tampoco hay
que olvidar dénde tiene que estar la aten-
cidn. Aunque desgraciadamente, incluso el
dia mds complicado, la gente te comenta si
le ha gustado méds o menos lo que llevabas
puesto. La tele es imagen para bien y para
mal». Lo cierto es que ahora, sobre todo en
Antena 3, es preciso que los presentadores

tariaserfeliz...ly pasteleral «<Esquemeencantalacoci-
na,hedescubiertoquemerelajamuchisimo.Esosi,que
friamimarido.Amime encantahacer bizcochos».

se vistan de otra manera, porque ya no son
bustosparlantes. «Esquehemosasistidoala
revolucién tecnolégicaquehasidodetermi-
nante paraquelaformaenlaquesecontaba
cambiara por completo. Y nosotros hemos
revolucionadolaredaccién deinformativos:
nos hemos puesto de pie, hemos roto las
cristaleras, la pecera... Hemos cambiado
el concepto de presentacion de noticias y
hemos sido pioneros en todo al servicio de
dar una mejor informacién y todavia mas
fuerza a la imagen con esa super-pantalla
quetenemosy delaque podemos presumir
ysacar pecho».

Recordamos algunos de esos momentos
embarazosos inevitables cuando se vive
frenteaunacdmara. Unaetiquetacolgando,
un pinganillo que vuela, un pendiente que
secae porelescoteyhastacontraccionesen
directo;ydespués dereir, lloramos también
contodoaquelhorrordificil de olvidar: «Los
primeros afios de mi vida profesional estan
marcados por el terrorismo de ETA. En tres
anos que estuve en el Pais Vasco, asesiné a
cincuenta personas. Afortunadamente ya
no mata, pero en aquellos anos ser perio-
distaalli no era ficil. Todo el mundo estaba
amenazado: policias, funcionarios, jueces,
periodistas... Esos afios me cundieron per-
sonal yprofesionalmente. Admiro muchoa
mis companeros del Pais Vasco, tan valien-
tes, por lo que aprendi de ellos. Tampoco
olvidaré el 11-M, que me toc6 cubrir desde
[FEMA». Lourdes habla con pasion de su
trabajo, de su companero Vicente Vallés,
del equipo de Informativos de Antena 3....
Parecieraquesutrabajo fueralotinico, pero
no.Sabe déndeestdnsus prioridadesy tam-
bién me cuentade su familia cuando le pre-
guntoporelgenioqueocultatrassudulzura:
«Losuelo dejar para mi paciente marido, Es
periodistatambiényunodemis principales
criticos. Y en esta profesién tan vanidosa es
fundamental saberaquién tienes que escu-
char, sean halagosocriticas».

Mecomenta quelegustaserla«presenta-
doraoficial del premio Planeta» y escuando
hablamosdelamuertede José Manuel Lara:
«Senoshaidoel capitdn de estebarco,elgran
valedor de las letras en este pais. Escritores,
politicosyperiodistashanensalzadosufigu-
ra.Pusoloslibrosylaliteraturapordelantede
todolo demds. Yo sébien queesaesunano-
cheenlaquedabaniguallas circunstancias
ylo tensas que estuvieran lasrelacionescon
Catalufia:se conseguiaqueloslibros fueran
los protagonistas indiscutibles. Su muerte
ha empanado este 25° aniversario. Ha sido
unagran pérdidar. Lavidasigue,sinembar-
go, asique le pregunto si se ve para siempre
en los informativos, o tal vez algin dia en
programas como ese «Espejo Piiblico» que
rechazo presentar paranorobarlemas tiem-
poasufamilia, y dice: «No soy una mujer de
grandes metas. Voy disfrutando el presente
ysigoaprendiendo cadadia. Meapasionalo
que hago, y me considero una afortunada
porhacerlo en Antena 3, que esmisegunda
casa yala que le estoy muy agradecida. No
sequépasarddentrodecincoodiezanos; de
momento, disfruto el presentes.
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Grupo Planeta. El més
crucial és sobre quin fill es
fara carrec de la presidén-
cia del holding.

La voluntat és que el
traspas es faci amb calma i
sense prendre decisions
en calent, ino hiha cap ur-
géncia que justifiqui cap
convocatoria a corre-cuita
del consell d'administra-
ci6 extraordinari que hau-
ra de nomenar el substitut
de Lara Bosch. Els hereus
del president, nebots i ger-
manes son propietaris del
100% de les accions del
grup. Aixi dones, no cal
tranquil-litzar els inver-
sors ni donar explicacions
atercersitot semblalligat,

Sibé ésveritat que el zel

El comité executiu de
Grupo Planeta, presidit
per José Manuel Lara
Bosch, tenia Carlos Fer-
néandez com a conseller
delegat, Josep Creuheras
com a vicepresident i el
primogénit José Manuel
Lara Gareia com a direc-
tor general. Per tant, hi
ha qui déna per fet que hi
haura una etapa de tran-
sicié capitanejada pel tan-
dem Ferndndez-Creuhe-
ras o fins i tot gui veu
Creuheras com a maxim
responsable  temporal-
ment. El temps i el con-
sens de les parts s'encar-
regaran de dir-ho.

®acceso

tualment son de vertigen:
5.000 treballadors a I'Es-
tat espanyol, 9.000 arreu
del mon, més d'un cente-
nar de segells editorials i
un cataleg de 15.000 au-
tors, la publicaci6 de més
de 130 milions de llibres a
l'any i una audiéncia esti-
mada de 760 milions de
persones, preséncia en 25
paisosiunesvendes que el
2018 van arribar als 2.850
milions d’euros,

Amés, cal no oblidar les
inversions a titol personal
iles fetes a través de 'em-
presa patrimonial de la fa-
milia, Inversiones Hemis-
ferio, amb qué va partici-
par en projectes com ara
Vueling o Scalextric.

Concentracio en llengua catalana

ACatalunya, el grup Planeta
controla bona part del mer-
cat editorial sota el paraigua

d'Edicions 62, amb Columna,

Proai Emptiries, i també Seix
Barrali Ediciones Destino.La
compra l'any 2013 del 30%
de les accions d'Edicions 62
que estaven enmans deLa
Caixa li va donar aquesta po-
sicié de predomini en el mer-
cat,iarran d'aixo, 7 de cada
10 llibres que es venenen
catala son de Planeta,
Amés, tots els grans pre-
mis literaris en catala és pu-
bliquen sota la seva érbita: el

Llull, a Planeta; el Sant Jordi
i ielMerceé Rodoreda,aProa
i iel Josep Pla, a Destino.

Resulta paradoxal, venint

| del mateixeditor d'un diari

i tant clarament contrarials

i interessos del poble catala

. com La Razon, perod no és

! d'estranyar sirecordem tam-
| béque Larava mantenir-se

| untemps en |'accionariat del
\diari Avui (abans de lacom-
\praper part d'Hermes Comu-
| nicacions) i que manté una

i linia editorial diferenciada

| enmitjans de comunicacié

i com La Sexta o Antena 3.

Amb la transicié pacta-
da en la direccio, el que es
vol evitar és cap mena de
sotrac dins el grup fami-
liar que pugui arribar a
malmetre la posici6 de li-
deratge i cap afectacié en
els negocis i les aliances,
com la que manté amb el
grup italia DeAgostini a,
per exemple, Atresmedia.

Tot i que el negoci havia
afluixat durant la crisi, en
una de les ultimes apari-
cions publiques Lara va avi-
sar que en els niimeros del
2014 hi hauria “una millo-
ra en els beneficis de totes
les arees de negoci”. El pit-
Jjor ja havia passat. El més
dur havia d’arribar, B
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MESPLANETA

La preséncia en el grup dels
quatre fills de José Manuel

Elsfills de José Manuel Lara
Bosch desenvolupen tasques
diversesinosénestranysa
casa seva. Elmés gran, José
Manuel Lara Garcia, és direc-

petit, Pablo, director de pro-
jectes transversals al depar-
tament de venda directa, po-
dria disputar la presidenciaal
germa, segons alguns mit-

tor general i membre del con-
sell executiu del grup. La se-
gona, Marta, treballa al de-
partament fiscal del grup i
Angela, periodista de profes-
sio, exerceix a La Razon.El

®acceso

jans, tot i que el primogenit
seria qui tindria el vistiplau de |
lavidua i Pablo tindria el d'al-
tres membres de la familia.
Encara falta veure qué pas-
saraamb la successi6.

Creuheras pren el
. relleu mentre els
fills es preparen

| Diverses fonts jadonen per
| fetque Josep Creuheras, ac-
| tual vicepresident del grup,
| esfaracarrecde la presidén-
| ciaperassegurar una transi-
| ci6 tranquilla i donar marge

pera la preparacio dels he-

| reus. Creuheras representa
i elsinteressos del hereus del
| germade José Manuel, Fer-
| nando, i esta ben considerat.

Josep Creuheras és
vicepresident del grup M ere

. d'El Periodico, una operacio
| que estava practicament tan-

. cadaafinal del'any passat

' perd que nos'hauriaarribata
| materialitzar. El rotatiu bene-
| ial'operaci6 assegurant:

| “I'entrada d'un accionista de
| larellevanciail'experiéncia

La compra d’El Periédico’,

" una aposta personal

. Elque sembla practicament de José Manuel Lara Boscha
1 finada és la possible adquisi- El Periédico de Catalunya se-
| cid atitol personal del 23% riaun fet d'enorme valor que

contribuiria a consolidariim-
pulsar el projecte editorial del
diari’, pero algunes veus dins
Planeta ho haurien desacon-
sellat. Amb tot, caldra espe-
rar si els hereus aposten per
participar-hi de la mateixa
manera que pensava el pare.
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Fina Birulés, Marina Garcés, Manel Ollé i Albert Lladé debaten sobre els efectes de la revolucié
digital a partir del documental sobre Uobra del filosof Byung-Chul Han que dema s’estrena al CCCB

IU ANDRES # BARCELONA

ecordar-ho absoluta-

ment tot, tal com Bor-

ges va imaginar en el

seu conte Funes el Me-

orioso fa més de 70

anys, s’ha fet possible amb 'esclat

vertiginos de les noves tecnologies

delainformacio. Totésal’abastien

qualsevol moment. Pero, com li

passa al personatge de Borges, la

quantitat de records i de detalls és

tan immensa que “el present és gai-

rebé intolerable de tan ric i nitid”,

I ja llavors I'escriptor argenti ad-

vertiaque, amb tanta memoria, el

seu personatge “no era gaire capac

de pensar” perque pensar, deia, “és
generalitzar i abstreure”.

Sén molts els que avui advertei-
xen de les conseqiieéncies cognitives
isocials del'excésd'informacid, iun
dels més actius és el filosof corea
Byung-Chul Han. Dema al CCCB
s’estrena el documental La societat
del cansament. De Seiil a Berlin, ba-
sat en el seu pensament i que anira
seguit d'un debat entre la filosofa
Fina Birulés, el professor d’historia
i cultura xinesa Manel Ollé, el peri-
odista Albert Lladé i la realitzado-
ra del film, Isabella Gresser. Un de-
bat amb infinites implicacionsitan
extens com el seu objecte.

La possibilitat d’accedir aqualse-
volinformacio de manera immedi-
ata ha transformat les relacions hu-
manes, pero també la percepcio de
latemporalitat: “Es com si visqués-
sim en un present permanent, que
ha deglutit el passatiel futur. I no
podem anar endavant, ni enrere”,
assenyala Birulés, que adverteix
que aquesta immediatesa no casa
bé amb el pensament: “El temps de
la cultura és un temps ajornat”. En
la mateixalinia, Llado apuntaauna
crisi de mediacié: “Vivim en un pre-
sent continu, no hi ha espai per a

Ajornament

"Eltemps dela cultura

és un temps ajornat”, afirma
lafildsofa Fina Birulés

allo mediat i pensat”. Una tasca que
es presumia propia del periodisme.
Segons Llado, pero, aquesta disci-
plina es limita avui a “reproduir el
sorolliarepetirels trending topics”.
La filosofa Marina Garcés també
posa en dubte que I'entorn digital
sigui una porta al lliure coneixe-
ment: “Hi ha una saturacié d’un
mateix tipus d’informacio que aco-
tal’actualitat. Tenim 'opinié mo-
delada al voltant de quatre topics”.
Garcés també carrega contra els
mitjans de comunicacid, que men-
tre proclamen lallibertat d’expres-
si6 “canalitzen el que és pensable i
el que no”. Lladd insisteix que “la
transparéncia sense informacio se-
leccionada no serveix de res, és

®acceso

Fotograma del documental La societat del cansament. Byung-Chul Han a Seiil i Berlin,

que s’estrena dema al CCCB.

Considerat el filosof de moda,
Byung-Chul Han va arribar a
Berlin, enganyant els seus pares,
per estudiar literaturai filosofia
després d’haver fet estudis de
metal-hirgia a Corea. Tres déca-
des després, Han és professor
universitariiun autor superven-
des amb els seus assajos breus
sobre les patologies de la societat
contemporania. Adverteix que el
sistema neoliberal i les tecnolo-
gies de lainformacié han sofisti-
cat els mecanismes de domina-
ci6. Avuijano és necessarialare-
pressio per exercir el control so-
bre les persones. Elles mateixes
se sotmeten, s’esclavitzen i s’en-
treguen. I ho fan, a més, il-lusio-
nades sota unafalsa aparenca de
llibertat. O, com ell mateix la de-
fineix, una pastilla per al mal de
cap que provoca mal de cap. Una
teranyina de la qual és gairebé
impossible sortir, ja que la sub-
missié és voluntaria. No hi ha

Qui és...

Byung-Chul Han

(Seil, 1959)

Professor de filosofia i estudis
culturals a la Universitat de les Arts
de Berlin

opressors externs, ni visibles. La
coercié I'exerceix I'oprimit: és
I’era de 'autoexplotacio. La dic-
tadura del rendiment constant i
P’allau insuportable d’informacié
caracteritzen la societat del can-
sament, un dels seus conceptes
més célebres i que déna nom al
documental realitzat per Isabe-
lla Gresser sobre la seva obra. La
pel-licula ofereix la possibilitat
d’acostar-se a lafigurad’un enig-
métic pensador que, com Gres-
ser recorda, “amb prou feines es
deixa veure i es passa el dia asse-
guten una petita habitacid escol-
tant les Variacions Goldberg de
Bach”. Un film que permet acos-
tar-se a la seva demolidora radi-
ografia de l’actualitat, que té
tants adeptes com detractors, i
que proclama la victoria d’un
narcisisme sense limits que ha
abandonat qualsevol reconeixe-
ment de Paltre. El triomfde l’ego
sobre l'eros.

Tres llibres
de l'autor

Psicopolitica
Herder, 2014

En el enjambre
Herder, 2014

Laagoniadel
Eros
Herder, 2014

abundancia que no deixa respirar,
pensar, ni triar”. I Birulés va més
enlla: “La transparéncia no és un
valor, ni té res a veure amb la veri-
tat. Com més directament veiem
una cosa, menys 'entenem”.

Els dubtes sobre lallibertatala
xarxaemergeixen sobretotarrande
les revelacions que evidencien que
I'abundancia de dades és una pode-
rosa eina de control i vigilancia, a
mésd'unamercaderiad'unvalorin-
calculable. “Internet és un espaide
comunicacio lliure, perd també ens
deixaala intempéerie de I'observa-
cio global”, opina el professor Ollé.
Una paradoxa que es fa especial-
ment visible ala Xinai que Ollé co-
neix bé: “Els xinesos han diversifi-
cat les fonts informatives i tenen
unasensacio de gran alliberament”,
assegura. Pero al mateix temps el

Excés

La “saturacié d'un mateix
tipus d'informacié acota
I'actualitat”, diu Marina Garcés

govern “ha trobat noves formes,
més sofisticades, de guiar I'opinid
publica, i ha tingut la capacitat de
crear el miratge que ala Xinaes pot
dir de tot”.

Garcés comparteix la paradoxa:
“El disseny de I'arquitectura d’in-
ternet ésun continu camp de bata-
lla entre I'autonomia i el control”.
La filosofa lamenta que la balanc¢a
esta caient del costat del control i,
enun moment en qué costad’ima-
ginar-se res forad’aquesta novadi-
mensio digital, aixd suposa que
“estem construint una llibertat
terriblement dependent”.

Birulés creu que les “transfor-
macions tecnologiques son indes-
lligables del canvide model en l'or-
dre social, economic i politic”. En
part, coincideix amb Byung-Chul
Han, que alerta que el sistema ne-
oliberal i I'entorn digital han teixit
noves formes de dominacié basa-
des en 'autoexplotacio. Pero con-
trariament al que sembla que pre-
gona Han, aquest estat d’asfixia vo-
luntaria i d’aillament de I'individu
no és irreversible. Segons Birulés,
“de les xarxes també n’emergeixen
moviments en primera personadel
plural, propostes per intentar refer
la comunitat”.

Garcés també defensa que les
“lluites concretes per reapropiar-se
col-lectivament de la vida” no no-
més son possibles, sind que ja estan
passant. En qualsevol cas, sense
caure en el catastrofisme, tots qua-
tre comparteixen una part del dia-
gnostic de filosof corea. [ lanecessi-
tat de recuperar la pausa, el temps
ajornat i el pensament. La necessi-
tat, enmigde tant soroll, d’aturar-se
per tornar a escoltar el silenci. e
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Pekin también trata

de controlar lo
que ven los chinos
fuera de su pais

» Dos jovenes naturales de China
explican qué tipo de series y peliculas
prefieren sus compatriotas

JUANMA FERNANDEZ
MADRID

ara la mayoria de los espa-

noles, el contacto con el

cine y sobre todo con las

series chinas reside en ese

breve aunque rutinario es-

pacio de tiempo entre pa-
gary que nos den el cambio en el bazar
chino de debajo de nuestra casa. Es ha-
bitual ver a los dependientes de estos
locales enganchados en todo momen-
to a la ficcion que se produce en su pais
de origen, pero, ;cOmo son esas series
y peliculas que estan viendo? de qué
van?;qué les aportan? Es mas, slas des-
cargan ilegalmente o existe un servicio
legal de distribucion?

El especialista en ficcion para televi-
sion Lorenzo Mejino explica que se tra-
ta de un mercado «muy controlado por
el Gobierno chino». Esto hace que rei-
nen «las grandes epopeyas de los em-
peradores, con el tipico culebron de épo-
ca para evitar que piensen sobre los
tiempos actuales y ademds aprovechar
para hacer propagandan». Este critico te-
levisivo matiza que existen dos zonas
de produccion de contenidos: Pekin,
donde abundan «los dramas historicos
al ser todo mas oficialistax; y Hong Kong,
cuna de las «comedias romanticonas,
mads comerciales, rodadas en cantonés.

Chenxi Luo lleva cinco afios en Ma-
drid, donde estudié Filologia Hispani-
cay dos master. En consonancia conlo
que dice Mejino, cuenta que en su pais
existe una produccién de contenidos de
masas que se divide entre «histdricos,
bélicos y de actualidad». «Las biogra-
fias son muy populares y ademas se ha-
cen varias versiones de un mismo per-
sonaje», comenta. Sin embargo, se de-
tiene en los de tematica bélica para
afirmar que suponen una auténtica
«arma propagandistica»: «Tratan de la
11 Guerra Mundial, con el enfrentamien-
to con Japon, y de la Guerra Civil china.
Siempre tienen un sentido politico que
busca la construccién heroica del Par-
tido Comunista Chino». De hecho, du-
rante sus afios en Espana, esta aspiran-
te a ser profesora de espafiol en su pais
natal ha disfrutado de ficciones patrias
como «Aguila Roja», «Isabel» o «Gran
Reserva», de las que opina que carecen
«de tanta carga politica». Alli, series exi-

®acceso

tosas como «All quiet in Peking» siem-
pre llevan ese peso «publicitario» del
pasado.

Luo pone como ejemplo de lo produ-
cido en su nacion de origen a «La em-
peratriz chinay, que casualmente ha es-
tado de actualidad al haber sido cance-
lada y repuesta porque los censores
gubernamentales consideraron que las
actrices mostraban demasiado escote.
Y es que en el pais asidtico la censura
no solo actiia por cuestiones ideologi-
cas. Wang Zhili, estudiante en la madri-
lefia Universidad Carlos III, comenta
que en su pais existen una serie de «te-
mas tabti» sobre los que no se trabaja
0, si es contenido extranjero, se evita su
difusion. Uno de ellos son las escenas
de tematica erdtica, asi como las que
muestran actrices excesivamente pro-
vocativas: «Se elimina esa parte», afir-
ma. «En mi pais no existe un reglamen-
to especifico que clasifique los conteni-
dos pero si hay un control muy claro por
parte del Estado».

Gusto por lo extranjero

Para este joven titulado en Pedagogia,
aunque las series que se realizan en su
pais han tenido «una mejora de la cali-
dad en el altimo afio», en su mayoria
«son malas». De hecho, reconoce que
consume las de origen extranjero: «Me
gusta “The Big Bang Theory”». Aunque
para pelear contra estos gustos, el Go-
bierno ya ha actuado.

Hasta hace apenas tres meses (cuan-
do fue clausurado), el portal Yyets.com
suministraba contenidos subtitulados
al chino de manera fraudulenta, de la
misma manera que muchas descargas
ilegales en Espafa incluyen subtitulos
en nuestro idioma. Esto se debe a que
el pais asidtico se ha puesto las pilas en
el respeto del copyright extranjero. Una
paradoja si se tiene en cuenta que en
China no existe este tipo de proteccion
de los derechos de autor: «Hay dos apli-
caciones, Iqiyi y PPS, donde se pueden
encontrar miles y miles de series y pe-
liculas gratis», cuenta Luo. Esta joven
afade que alli lo que cuenta «es que la
gente lo vea» porque «cuanta mas pu-
blicidad, mds dinero para los produc-
tores»,

En el cine, el sistema de explotacion
es similar. También la tematica. «La gue-
rra contra los japoneses es tema clave,

«La emperatriz china»

Fue cancelada por los escotes
excesivos de las actrices.
Corregido el vestuario, la serie
volvié a las pantallas

Respeto a la legalidad

En China no se protegen los
derechos de autor, pero el
Gobierno ha cerrado algtn
portal que suministraba
contenidos subtitulados

Series en otros idiomas
«Las nuevas generaciones,
las que sabemos inglés, no
vemos ficciones locales»,
asegura Chenxi Luo, que
lleva cinco anos en Espafia

«All quiet in Pekin»

Una de las series mads vistas
por el publico chino, que
presume de su pasadoy
aporta una gran carga politica

igual que en television, y lo mismo pasa
con la Guerra Civil», cuenta Luo. Cintas
como «The Taking of Tiger Mountain»
y «Gone with the bullets» son algunas
de las que triunfaron en 2014. La prime-
ra ensalza a héroes y martires del Par-
tido Comunista Chino, la segunda abor-
da el destino del pais hacia la construc-
cion politica actual. Un aspecto que
parece hartar a Luo, a diferencia de Zhi-
li, que asume la importancia de esto para
explicar la historia de China a la pobla-
cion. «A los jovenes japoneses no les im-
porta el pasado de su nacién, apenas lo
conocen», sentencia. Y eso que, a su jui-
cio, en los dltimos tres afos las temati-
cas han evolucionado, abordando «el
amor, la juventud», y la censura «se ha
relajado». Una afirmacion, esta ultima,
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«The taking of Tiger Mountain»

Las peliculas bélicas son un género
muy popular, sobre todo cuando el
enemigo es Japon y la cinta destila
grandes dosis de propaganda

ala que también parece sumarse su com-
patriota.

Oti Rodriguez Marchante, critico ci-
nematografico de ABC, explica que el
cine de este pais empezo a tener cierta
fuerza en los afios ochenta, «con la quin-
ta generacion de la Academia de Cine
de Pekin» (la mayor universidad espe-
cializada en este ambito de toda Asia).
«Era un cine muy estético, sin demasia-
do toque social», matiza. Pero en los 90
llegé «la sexta generacién»: «Hacian un
cine mds urgente, con peliculas que han
tenido éxito dentro y fuera de Chinas.
De ahi salieron directores como Jia
Zhang Ké («El Mundo») o Zhang Yuan
(«Bastardos de Pekin»). A todo ello se
afiade la «renovacion del cine de artes
marciales» que se produjo en los afios

0 el mercado de lo
ve fuera de China
‘muy controlado
por su Gobierno

«La casa de las dagas...»

Zhang Yimou es uno de los
directores mas apreciados en
occidente, donde incluso sus
protagonistas son estrellas

2000, que, en opinion de Marchante, «lo
recogio para hacerlo esplendoroso». «Ti-
grey Dragon», del afamado Ang Lee, y
«La casa de las dagas voladoras», de
Zhang Yimou, son buenos ejemplos de
una coleccion de largometrajes que ade-
mas dieron fama internacional a intér-
pretes como Jet Li o Maggie Cheung.

Todo en un mundo lejano en kiléme-
tros pero no tanto en habitos, Tanto Luo
como Zhili explican que no consumen
las series de television chinas y que pre-
fieren las extranjeras. «Las nuevas ge-
neraciones, las que sabemos inglés, no
vemos las ficciones locales», matiza la
primera. Una tendencia que, aunque no
tan creciente, también se puede obser-
var en Espafia. Al menos, entre el pti-
blico internauta.

Pagina: 99
: 594000
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Un mundo en ciberalerta

Ataques recientes como el lanzado,contra Seny por el estreno del-filme ‘The Interview’

anuncian una época d€ amenas

Por GORDON M. GOLDSTEIN

l afio pasado, a medida que se

acercaban las navidades y el

equipo de seguridad nacional

del presidente Obama y los di-

rigentes empresariales estado-

unidenses preveian unas
cuantas semanas de tranquilidad, el mundo
cambid, al menos para los expertos que lle-
vaban tiempo observando el agravamiento
de una crisis mundial en ciberseguridad. La
division de Sony en Estados Unidos sufrié
un ataque informético de dimensiones hist6-
ricas. Toda la infraestructura de datos y co-
municaciones de la compaiifa fue victima
de piratas despiadados que dejaron al descu-
bierto un tesoro de contratos confidencia-
les, contenido creativo, correos electronicos
embarazosos, informacion econdmica reser-
vada, acuerdos de compensacion, documen-
tos legales secretos y mucho mds. Se calcula
que los danos totales sobrepasaron los 100
millones de délares (88.320.000, en euros).
El propésito del ataque no era el robo de
secretos profesionales ni el espionaje indus-
trial convencional. El objetivo aparente era
crear el caos y la destruccién en venganza

®acceso

s

——

por la intencion de Sony de distribuir The
Interview, una comedia de humor grosero
(estrenada el viernes en Espana) en la que se
ridiculizaba al lider supremo de Corea del
Norte, Kim Jong-un.

En las semanas posteriores, los expertos
en seguridad informatica se apresuraron a
dar su opinion sobre la importancia del es-
pectacular ataque, que se cobrd su tiltima
victima el jueves pasado, con la dimision de
la copresidenta de Sony Amy Pascal. La ma-
yoria se mostré de acuerdo en que represen-
taba una amenaza de dimensiones nuevas.
Un Estado que arremetfa contra una empre-
sa de forma piblica y descarada, con las
consiguientes acusaciones por parte de Esta-
dos Unidos y la promesa de represalias con-
tra Corea del Norte. Solo esto ya era un hito
en la evolucion de la guerra cibernética, Pe-
ro el significado del ataque fue aiin mayor.

Visto en su contexto, este nuevo punto
de inflexién en el opaco mundo de la guerra
informatica era completamente previsible.
Esa es la tesis de un nuevo y oportuno libro
escrito por Shane Harris, periodista e investi-
gador en un think-tank de Washington: @
War: The Rise of the Military-Internet Com-
plex [En guerra: el ascenso del complejo mili-
tar de Internet|. El relato de Harris es al mis-

abglprInNAticas e inse
b

mo tiempo escalofriante y fascinante, y des-
taca la propuesta de que hemos entrado en
una nueva era de la seguridad internacional
en la que las amenazas cibernéticas son mu-
cho mas letales y ubicuas.

Una de las puertas de entrada a ese nue-
vo mundo es TOR, sistema de enrutamiento
en red que permite a los usuarios conectar-
se a Internet de forma anénima mediante
un sistema de miles de puntos de transmi-
sion que encaminan el trifico a través de
capas y mds capas de encriptacion. TOR,
que son las siglas de The Onion Router el
router de cebolla), puede obtenerse con una
sencilla descarga de un programa gratuito.
“Cualquiera puede usar TOR: narcotrafican-
tes, consumidores de pornografia infantil,
piratas informadticos, terroristas y espias, to-
dos los cuales han descubierto una forma
viable de mantener el anonimato en lared y
eludir a las fuerzas de la ley y los servicios de
inteligencia”, explica Harris.

TOR fue creado en el Laboratorio de In-
vestigaciones Navales de Estados Unidos en
2002, y lo emplean disidentes politicos y de-
fensores de la democracia para garantizar la
libertad de expresion vy comunicaciones a
pesar del control de regimenes politicos re-
presivos. Harris dice que “en los tiltimos

guridad prolongada e intensa

anos, el Departamento de Estado ha dado
millones de dolares para extender TOR, y ha
facilitado su uso por parte de activistas y
disidentes en otros paises: por ejemplo, los
rebeldes que libran una cruenta guerra civil
en Siria para derrocar al dictador Bachar El
Asad”. Harris aprehende una de las tremen-
das paradojas que se dan hoy en el campo
de la seguridad cibernética: “Estados Uni-
dos practica dos politicas directamente con-
tradictorias: estd intentando sostener TOR y,
al mismo tiempo, desmantelarlo”.

El gobierno de Obama ha revelado que el
FBI estd muy seguro de que el ataque a Sony
se origind en Corea del Norte. Esa revela-
cién contrasta con la complejidad habitual
de lo que el mundo de la ciberseguridad
denomina el “problema de la atribucién”, es
decir, la dificultad de asignar la responsabili-
dad indudable de los ataques informaticos.
Un problema que resulta especialmente
complicado en el caso de China.

Harris afirma que el ejército de Estados
Unidos tiene acceso a una base de datos en
la que figuran dosieres sobre todos los pira-
tas identificados en China, con detalles so-
bre “qué tipos de software malicioso le gusta
utilizar a cada hacker, qué sistemas suele
atacar y dénde se cree que opera”. No obs-
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tante, esa élite de piratas informdticos, que,
seguin Harris, estd formada por un minimo
de 20.000, sigue siendo secreta para gran
parte del priblico. Los hackers chinos se han
infiltrado en las redes de empresas energéti-
cas estadounidenses para robar datos sobre
la extraccién de gas y petréleo de esquisto.
En 2010, dice Harris, “Google descubrié
pruebas de una de las campanas de espiona-
je en la red mds amplias v trascendentales
de la historia de Estados Unidos. Todo indi-
ca que unos piratas chinos habian penetra-
do en los sistemas de casi tres docenas de
empresas como Symantec, Yahoo!, Adobe y
las redes Juniper..

De acuerdo con la consultora de ciberse-
guridad Mandiant, un selecto equipo chino
de penetracion conocido como Unidad
61398, formado por 2.000 especialistas que
trabajan en Shanghai, rompié metddica-
mente las defensas de innumerables entes
gubernamentales, empresariales y de me-
dios de comunicacion, entre ellos The Wall
Street Journal, The Washington Post y, sobre
todo, The New York Times. “Los analistas de
Mandiant descubrieron que los espias chi-
nos habian invadido las redes de los periédi-
cos y estaban espiando a mds de 60 emplea-
dos, entre ellos un periodista que estaba en

®acceso

El caso espanol

» En 2014, los ministerios Defensa,
Interior, Asuntos Exteriores y
Presidencia del Gobierno sufrieron
ataques frustrados de hackers
radicados en Rusia y China.

» El Centro Criptolégico Nacional
(CCN), division de seguridad
electrénica del CNI ha fichado a 50
hackers para combatir la ciberguerra.

» Espafia fue el tercer pais del
mundo, tras EE UU y Reino Unido,
que mas ataques cibernéticos sufrid
en 2014. Se registraron mas de
70.000 incidentes.

China preparando un reportaje de denuncia
sobre la corrupeién politica... Los espias tra-
taban de enmascarar sus identidades enca-
minando el tréfico a través de ordenadores
de los que se habian aduefiado en universi-
dades norteamericanas, en Carolina del Nor-
te, Nuevo México, Arizona y Wisconsin, una
técnica que Mandiant habia visto en otras

campanas de espionaje de las que sabia que
habian comenzado en China".

Por supuesto, Corea del Norte y China
no son los tinicos paises que utilizan sofisti-
cados programas informaticos. Muchas po-
tencias lo hacen, incluido Estados Unidos,
que, segun Harris, es uno de los arquitectos
de la nueva era de la guerra cibernética. En
los proximos cinco anos, dice el autor, el
Departamento de Defensa estadounidense
planea gastar 26.000 millones de délares en
tecnologia de ataque y defensa en la Red. La
linea entre las dos opciones es difusa por
naturaleza, afirma. "La misma infraestructu-
ra que se crea para defender una red es la
que se utiliza para lanzar un ataque”.

En la nueva era de la ciberseguridad, con-
trolar estas armas puede ser dificil. “No exis-
te ninguna manera clara de hacer respetar
un acuerdo sobre armas cibernéticas”, con-
cluye Harris. “Las instalaciones de enriqueci-
miento nuclear se pueden inspeccionar. Los
carros de combate, los buques y los aviones
pueden verse desde lejos. Pero un arma in-
formitica puede construirse en un ordena-
dor. Es casi invisible hasta que se pone en
funcionamiento”. La perspectiva de una in-
seguridad prolongada e intensa debido a las
amenazas procedentes del ciberespacio va a

inquietar al sector ptiblico y al privado por
igual, quizd profundamente, durante el
proximo decenio. El mercado mundial ac-
tual de productos y servicios de seguridad
informatica representa alrededor de 67.000
millones de délares. Es probable que el cos-
te haya aumentado desde el ataque a Sony y
que siga creciendo a medida que contintien
los ataques a grandes empresas, como las
recientes incursiones en gigantes estadouni-
denses de sectores tan distintos como la dis-
tribucion comercial —Target—, la banca
—]JP Morgan— y los seguros de salud, una
de cuyas empresas, Anthem, sufrié hace
unos dias el tltimo y espectacular ataque.
Segun Joseph Demarest, director adjunto de
la divisién cibernética del FBI, que reciente-
mente prestd declaracion ante el Senado, el
90% de las empresas serian tan vulnerables
como Sony ante un ataque. De ser asi, esta-
mos en un nuevo mundo de peligros infor-
miticos. Y no ha hecho mds que empezar. »

Gordon M. Goldstein es miembro del Programa Ro-
ger Hertog de Derecho y Seguridad Nacional de la
Universidad de Columbia (EE UU) y autor de Lessons
In Disaster: McGearge Bundy and the Path to War in
Vietnam (Lecciones en el de tre: MeGeorge Bundy
y el Camino a la guerra en Vietnam)

Traduccion de Marfa Luisa Rodriguez Tapia.
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EL DEFENSOR DEL LECTOR

iversos lectors m’han enviat

correus amb comentaris so-

bre El Punt Avui Televisi6. No

podem negar que hi ha alguns
problemes de sintonitzacié. Ho sabem i
Nuitem cada dia, em diuen des de la di-
reccié, per anar-los resolent. No obli-
dem que, concretament, el dia 22
d’abril fara un any que es va posar en
marxa el nou servei i, amb aquestes co-
ses tan complicades, un any no ésres. A
més, I'empresa té molt clar que és un
servei que no ha de tenir pérdues. S’ar-
riba on es pot i punt. I, amb tot, es va en-
davant. Ben aviat, com vam explicar, la
seu central del diari, a Girona, canviara
de domicili, en un local de planta baixa
a 800 metres de l'actual adrega. En
aquest nou espai hi haura un platé de
televisid, que permetra fer-hi progra-
mes i connectar amb la central de Sant
Just Desvern, per evitar desplagaments
innecessaris. Estaria bé que es pogués
posar en marxa amb motiu del primer
aniversari, tot i que ja se sap que les
obres no s'acaben mai. Veurem.

ANANT A COSES CONCRETES, en Jaume
Bot, de Vilassar de Dalt, m’envia un
correu datat el 26 de gener, en queé es
queixa que el dissabte anterior hi va
haver problemes en larecepcié de la te-
levisi6. Segons m’informen els serveis
técnics, el divendres abans s’havien
fet uns canvis técnics que no van fun-
cionar correctament. El dissabte se’'n
varen adonar i van posar-hi solucié. O
sigui que, Jaume, com deus haver com-
provat, va ser un problema puntual.
No podem dir el mateix dels lloes on
encara no arribem. Jo mateix, ja ho he
dit alguna altra vegada, quan séc al
Baix Emporda no puc connectar la
nostra televisio. Simplement, no hi ar-
riba. Esperem que les negociacions que
em consta que s'estan portant a terme
facin efecte i que, ben aviat, aquest
20% de poblacié que no pot veure la

®acceso

nostra televisio sigui historia, i que la
pugui veure tothom que vulgui.

INFORMACIO EN ANGLES. “M’ha semblat
molt bé que El Punt Avui faci algunes pla-
nes en anglés, jaque és unallengua que, a
part de ser molt coneguda per gran part
de lanostra poblaci6, no solament catala-
na sind també estrangera, déna una cer-
ta internacionalitat al diari”, em diu en
Joaquim Cervera, subscriptor de Barce-
lona. El que jano veu tan clar en Joaquim
és que “en practicament la majoria d’ar-

Periodista

JORDI SOLER

ticles del diari apareixen paraules en an-
glés”, Certament son paraules que s’han
anat incorporant al llenguatge habitual
com si fossin en catala, perd també té rad
en Joaguim guan diu que algunes no les
entén, com em passa amiisegurament a
altres lectors. Segons 'equip de correc-
ci6, es deixen passar aquestes paraules
perqué solen ser molt usades en el llen-
guatge escrit. No oblidem, em diuen, que
I'anglés s’ha convertit en un idioma po-
tent, que cada vegada més esta entrant
en el nostre llenguatge. Algunes parau-

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al telefon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta

al carrer Santa Eugénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el
domicilii el telefon de I'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article,

quan consideri que tracten de giiestions d'interés general.

les, fins i tot, ja han estat acceptades
com a catalanes. Té rad en Joaquim quan
diu que “tenim a vegades por que el cas-
tella inundi la nostra llengua ino la deixi
viure. No sera que, sense adonar-nos-en,
i sense gaire critica, també ens pot pas-
sar amb l'anglés i no solament en refe-
réncia al catala, sind també al castella?”
Certament és aixi. Amb tot, i sense pas-
sar-nos, hem de pensar que una llengua
ha de ser viva i, si els usuaris accepten
noves formules, les haurem d’assumir,
Sense anar més lluny, tots diem futbol i
no balompié, com volien que es digués en
castella. Amb tot, gracies, Joaquim, pel
toc d’atenci6. També tenim paraules
franceses que s'introdueixen en la nos-
tra llengua i ja les considerem com nor-
mals. Com amb tot, cal mesura.

LA INTRODUCCIO DE UANGLES en el nostre
diari i a Preséncia sembla que ha estat
ben rebuda. Tinc cartes que se’n felici-
ten i fins avui no n’he rebut cap en qué
algun lector es queixi. A més d’ajudar
algun estranger a saber quins son els
temes principals que surten al diari,
crec que és unabona eina per practicar
I'anglés, una llengua que, ens agradi o
no, s’ha convertit en imprescindible.
També l'edici6 digital és analitzada
pels nostres lectors, cosa que agraim.
En Lluis Nicolau s’ha adonat que en
l'edicié del 81 de gener hi va haver la
repeticio de moltes planes, En Lluis té
I'atencié d’enumerar-me les planes re-
petides en el diari, a L'Esportiu i a
L'Econdomic. Gracies, Lluis, ho he pas-
sat a qui correspon per tal de posar-hi
remei. Confiem que no es repeteixi.

ACABO DEIXANT CONSTANCIA d'un llar-
guissim escrit que m’envia en Maudili
Prieto en qué es queixa de la parcialitat
del diari en temes de Badalona. M’ho he
llegit detingudament i només pue dir
que sempre hi haura subjectivitat, fins i
tot en els eserits que haurien de ser més
objectius. I que aquesta parcialitat tam-
bé la tenim nosaltres. El diari fa gala de
la seva independéncia ideologica i es
lluitara cada dia perqueé sigui aixi. Amb
tot, no negarem mai el dret a discrepar.
Forma part de la nostra esséncia.
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22 afios que se mudd a Madrid para estudiar
Realizacion Audiovisual (lo que le ha permi-
tido mejorar la calidad de sus videos y pensar
encrear, alargo plazo, su propia productora),
divierte a sus 800.000 seguidores con recetas
“chungas” de cocina, crénicas de sus sitios fa-
voritos 0 consejos para terminar videojuegos,
atravésde la plataforma virtual creada hace
10 afios, que se ha convertido en el principal
medio de entretenimiento paralos nacidosa
partir de los afios noventa.
Aprincipios de 2005, Chad Hurley, Steve
ChenyJawed Karim, tres jovenes exemplea-
dos de PayPal (empresa pionera del comercio
electronico por Internet), asistieron auna
gran fiesta en San Francisco (California).
Les parecid inolvidable y, para hacer honor
i B al caliﬁf:ativo, se
televisién propusieron crear
Estos son los cuatro una pagina web con
principales ‘youtubers’ 1, intencion de com-
en espanol, por nimero ,
de suscriptores. partirlos videos que
HolaSoyGerman alh habian grabado.
—— Asique comenzaron
aexperimentar. El si-
] tio para alojar videos
9.910.557 quedo listoel 14 de
Vegetta . febrero de aquel afio,
gaeos | YPprontosuvariedad
i COomenzo aserirre-
GEN ERACION e i sistibleparagente
YOUTUBE SRt do] mundo entero.
POR VICTOR NUNEZ JAIME El primero es chileno; Todos podian
los demas, espanoles. ,
Fusntes: YouTube, verlo que mas les
VidStatsX y Socialblade apetecia (videos mu-
sicales, programas
detelevision, peliculas) y, ademads, aportar
sus propias creaciones: relatos autobiogra-
Malaga, su ciudad natal, Sefior ficos, bromas, interpretaciones dramaticas
Cheeto estudiaba Magisterio. Pero omusicales, analisis, consejos de belleza
unbuendia, el éxito inesperadole o parautilizar un gadget. En cuestion de
izo ver que su futuro profesional dias, el nimero de usuarios y visitantes fue
noestariadentro de un aula. Participo, “sin millonario, y los anunciantes consiguieron
querer queriendo” (E1 Chavo del Ocho dixit), un escaparate mas para sus productos. Afio y
enlagrabacién de unvideo caseroenel que medio después de haber sido creadoy popu-
tres amigos manipulaban desde el sofa, entre larizado, Google compré YouTube por 1.650
risas y expresiones gamberras, los controles millones de dolares.
deunaconsolade videojuegos y compartian Hoy, seglin datos de la propia compaiiia,
sustrucos para ganar la partida. Apenas unas el canal de videos recibe unos 1.000 millones
horas después de haberlocolgadoenlaweb,el | devisitantesal mes que, en ese mismo pe-
video ya habia sido visto por milesde personas. | riodo, dedican 6.000 millonesde horas a ver
Entonces penso que, silos visionados no videos. La mayoria son adolescentes que se
tenian freno, tal vez no solo podria divertirse han apartado de la television, hartos de tener
haciendo algoasi. Podria, sobre todo, ganar que estar pendientes de la hora de emision de
dinero. Hizola carreraaunlado para probar alglin programay de no encontrar algo que los
suerte ensolitario, y acerto. atrape. Lageneracion YouTube prefiere estar
Desde hace casi tres afios, Serior Cheeto, el frente al ordenador o el mévil, pinchando
alteregode Abraham Bandera, unchicode imdgenes de sus artistas favoritos, o de chicos
®acceso 2.1 2
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El mismo mar. Nifios y adultos se relajan en una playa en Argel (Argelia) en 1999, a orillas del Mediterraneo.

como ellos que hacen chorradas desternillan-
tes. Antes, los nifios querian ser astronautas.
Hoylesinteresa masquedarseencasay
ganarse la vida colgando videos.

Elrey de YouTube en espafiol, con masde
nueve millones de subscriptores, es un vein-
teafiero que se hace llamar Elrubius. Desde
Madrid se dedica a comentar juegos, mostrar
sl casa, sus travesuras y sus mascotas. Dicen

-nadie asegura- que sus ingresos anuales por
publicidad son de mas de dos millones de
euros. Los de Sefior Cheeto, cuenta €l mismo,
son mas modestos. “Apenas me da para pagar
el alquiler. Pero seguiré apostando por esto.
Para mi generacion, YouTube eslanueva
television”.
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EL DEFENSOR ‘
DEL LECTOR b

Josep Rovirosa

Les fotos de 'horror

osa Ribera —lectora de Reus- creu que no hauriem
d’haver publicat la fotografia de la top model de nou
anys Kristina Pimenova, que va ser noticia amb motiu
e la passarella 080 (portada i Viure, 3 de febrer).
Joan Garcia, des de Barcelona, truca al Defensor perqué al seu
diari —explica— no ha pogut veure la foto del pilot jorda cremat
viu dins d’una gabia, ruixat amb benzina per membres de 'Estat
Islamic (EI). Cal amagar certes fotos o shan de publicar totes?
Ho justifica tot la llibertat i el dret a la informacié? La resposta no
és senzilla i hi ha raons per defensar amb solidesa una postura i
I'altre. En tot cas, el que pretén aquesta columna és exposar els
arguments que han dut a La Vanguardia a publicar la imatge de la
model menor d’edat i a no considerar rellevant la brutal fotogra-
fia feta pels mateixos botxins que van assassinar el soldat jorda.
No podem menystenir les raons de la lectora Ribera: “Foto-
%raﬁes com la d’aquesta nena —escriu- contribueixen a crear un
als model per als nostres adolescents; i la seva publicacio al
diari demostra una falta d’escripols amb la imatge i la identitat
d’una menor que probablement no té consciéncia plena del que
fa”. Segurament és aixi. Per aix0, I'endema que la petita top mo-
del sortis a portada, aquest diari va publicar a la seccid Tendén-
cies un reportatge titulat “La infantesa necessita altres models”
on un seguit d’experts analitzaven amb arguments semblants
als de la lectora reusenca els riscos personals i socials derivats
de convertir en supermodel una nena de nou anys. Perd renun-
ciar a les fotografies hauria estat el mateix que renunciar a la
informacio. Perqué mostraven, amb criteri periodistic, la contra-
diccid entre la imatge d'una estrella adulta i el cos infantil de la
menor que acaparava I'atencid de totes les mirades.
L’altre cas és diferent. Mentre que Kristina Pimenova es mos-
tra ella mateixa a les cameres amb el consentiment dels pares
—un futbolista i una exmo-

. del-, al soldat cremat la ca-
Una lectora I'f?butla la mera li arrabassa sense cap

imatge de la model de  pudor la dignitat en el mo-
ment suprem de la mort.

nou anys i un lector es En la conversa amb el De-
queixa perqué no vam fensor, el lector sostenia

. ue el dret a la informacio
pUbllCal' la foto del glstﬁ per sogre de qualsewl)l
i i A i tre consideracié i que la
p ilot ]orda cremat viu utilitat de la foto era mos-
; trar amb cruesa la brutali-
tat de I'EL Es possible i segurament per aixo altres diaris la van
publicar. En tot cas, La Vanguardia, que ha publicat altres foto-
rafies d’ostatges de I'EI abans de morir, va voler obviar la de
"aviador jorda per respectar la intimitat de la persona en el mo-
ment de la mort cruenta,

Més enlla de la polémica puntual, el debat de fons és un altre.
Fins a quin punt el periodisme ha de viure d’imatges fetes pels
botxins, captades amb I"inica voluntat de generar esgarrifanca i
terror? El fotoperiodista asturia Javier Bauluz (premi Pulitzer,
1995), en una conversa que va mantenir amb aquest Defensor
arran de les fotografies del linxament de Gaddafi, feia una distin-
ci6 clara: “Les fotos fetes pels mateixos botxins no sén més que
un document forense. El fotoperiodisme, en canvi, explica la
historia, la posa en context i té una mirada propia tot defugint,
per dura que sigui la realitat, la cruesa i I'acarnissament”. En un
moment en que la noves tecnologies permeten al terrorisme
crear missatges en benefici propi, el fotoperiodisme de qualitat
ha de decidir si viu de les imatges que fan i manipulen els altres
0 continua apostant pel reporterisme de mirada propia.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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abrir un grifo y tener agua, “cuando

Periodistas de TVE: “El Premio

Rey de Espana es un impulso
para seguir luchando”

Nuria Mejias y José Luis Ferndn-
dez, autores del reportaje Vivir
sin agua en el planeta azul (TVE),
ganador del Premio Rey de Espa-
fia en la categoria de Periodismo
Ambiental, han dicho que el ga-
larddn es un impulso para seguir
luchando por estas problematicas
y para que tengan un hueco en
la television publica. “Supone un
reconocimiento a una informacion

®acceso

que en la television publica es ne-
cesaria dar”, ha indicado la perio-
dista de TVE en declaraciones a
Efe, para después afiadir que ver la
realidad de los mas desfavorecidos
hace que también “valoremos mas
nuestra situacion”. Por su parte,
Fernédndez ha comentado que con
las imdgenes del programa se esta
concienciando a las personas de la
suerte que tenemos aqui de poder

hay muchos que para tener un cu-
bo de agua tienen que recorrerse
kilometros”. El reportaje fue emiti-
do en el espacio Informe Semanal
del 22 de marzo de 2014 y en él se
da voz a personas gue viven con
falta de agua en Bolivia, Vietnam y
Burundi. Nuria Mejias ha criticado
que haya millones de personas que
no tienen acceso al agua en estos
tres paises, a pesar de que tienen
recursos hidricos suficientes para
abastecer a su poblacidn. Por otra
parte, Fernandez lamenta que TVE
no siga adelante con el Proyecto
Agua Global, en el que se incluye el
reportaje premiado.
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Els tabloides del Regne Unit, en declivi accelerat

La crisi de la premsa afecta laimmensa majoria de
diaris, pero no ho fa amb la mateixa intensitat per
atothom. Lestltimes dades de difusio al Regne Unit
mostren que els tabloides cauen de manera molt
més acusada que els diaris considerats de prestigi.
Aixi, The Sun, Daily Stari Daily Mirror van perdre
conjuntament un 10% de la tiradaiels també tabloi-
des Daily Maili Daily Expressvancaure un 5,9%. Els
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sis diaris considerats de prestigi, en canvi, van per-
dre només un 5,6% de la seva difusio.

Faunanyels tres diaris liders de la premsa popu-
lar britanica venien gairebé 4 milions d’exemplars,
que s’han quedat janomés en 3,5 milions. Aquesta
setmana s’han fet publiques també les dades de la
divisid de diaris de News Corp, I'imperi de Rupert
Murdoch: han perdut un 6% de la facturacio.

56 / 82



Seccién: E & F Valor: 11.186,00 € Area (cm2): 815,1

EL ECONOMISTA (ED. LUNES)

MADRID

Ocupacion: 80,77 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

09/02/15

Semanal (Lunes)
24.418 Ejemplares
15.710 Ejemplares

0620€668 ‘PO

Pagina: 7

Autor: Africa Semprn Madrid  NUm. Lectores: 62840

Atresmedia planea comprar cadenas
de radio y television en América Latina

Silvio Gonzélez, consejero delegado del grupo,
asegura que el futuro pasa por invertir fuera

Africa Sempriin MADRID

La expansion internacional gana
peso en la hoja de ruta de Atresme-
dia. El grupo audiovisual ha llega-
do a su vigésimo quinto aniversa-
rio como una de las cadenas mas
importantes de Espafia y ahora mi-
ra a América Latina y EEUU para
seguir creciendo y diversificar sus
ingresos. “Estamos abiertos a cual-
quier tipo de inversién en el mun-
do audiovisual latinoamericano.
Existe la opcion de comprar cade-
nas de radio y television o de lici-
tar licencias. Estamos interesados
en entrar en paises con un marco
regulatorio y juridico estable y com-
praremos empresas siempre que el
precio encaje. Ahora no hay opor-
tunidades, pero siempre analiza-
mos proyectos”, asegura Silvio Gon-
zilez, consejero delegado de Atres-
media, a elEconomista.

No es la primera vez que la cade-
na del grupo de Planeta trata de dar
el salto a Latinoamérica con una
empresa propia. Hace cuatro afios
pujé por unas licencias de radio en
Colombia que finalmente no se lle-
vo porque se canceld el concurso.
“El gobierno colombiano habla de
volver a sacar a concurso las fre-
cuencias de radio y puede que vol-
vamos a intentarlo”, concreta el con-
sejero delegado del grupo.

La otra pata del plan de interna-
cionalizacién y diversificacion de
la firma se centra en las platafor-
mas de pago americanas. “El obje-
tivo es crecer en el mundo de los
canales de pago de EEUU de habla
hispana y de América Latina. Aho-
ra tenemos tres canales (Hola TV,
Antena 3 Internacional y Atres Se-
ries) y queremos que sea una linea
de negocio que tenga mas desarro-
Ilo en el futuro”, explica Gonzalez.

La duefia de Antena 3, que espe-
ra que en 2017 el 10 por ciento de
sus ingresos provenga de negocios
alternativos a la publicidad, lanzé
en verano Atres Series para emitir
producciones de ficcion en las pla-
taformas de pago y aprovechar el
potencial de crecimiento de un mer-
cado donde los hispanohablantes
cada vez tienen mas poder adqui-
sitivo. Al otro lado del charco, los
canales internacionales de Atres-
media tienen 21,5 millones de abo-
nados, 18 millones en América La-
tina y 3,5 millones en EEUU.

Ademas del continente america-
no, Atresmedia tiene el desarrollo
online en su punto de mira. “Esta-
mos en proceso de crear mas cana-

Cumple 25 afos y, desde su nacimiento, la firma ha
multiplicado por 31 sus ingresos y por 22 su valor

Silvio Gonzalez, consejero delegado de Atresmedia, junto a los Reyes de Espaiia, Felipe VI y Dofia Letizia, en |a celebracién del 25 aniversario de la cadena. er¢

Evolucion de los resultados de Atresmedia 1990-2014

En millones de euros

1990 2004** 2013 2014 VAR% 1990-2014  VECES 1990-2014
Valor compafiia 1202 - - 2627 | ( 20856 21,86
Ingresos netos 281 700,72 8298 875-880 3.026,62 31,27
Resultado neto -32,8 105,3 46,06 45 - -
Mercado television 1.165,7 = 1.703,4 1870 60,42 1,6
Cuota de mercado televisién % 3 = 42,6 42 13.000 14
Audiencia (media anual) % 9,1 20,8 28,8 27,7 204.4 3,04
Personal (Grupo) 880 1600 1723 1.800 | 104,55 2,05
Personal (TV) 880 - - 1.250 | 42,05 1,42
() Previsiones y consenso del mercado. (**) Primer afio completo en Bolsa
Fuente: Atresmedia e Infoadex elEconamista

{1 Creemos que
el Gobierno tomara
una decision para
evitar que el
Supremo cierre
otros ocho canales”

{4 Explotaremos
un nuevo canal en
2016 y barajamos
recuperar uno
de los cerrados o
crear uno infantil”

Silvio Gonzalez
Consejero delegado de Atresmedia

®acceso

les multichannel y verticales. De-
penderi de los acuerdos con terce-
ros y nuestra capacidad de produc-
cion. La publicidad online es un mer-
cado que hay que explotar”, sen-
tencia el directivo.

Dentro de nuestras fronteras, el
futuro del grupo audiovisual pasa
por “aumentar la audiencia, los in-
gresos, la rentabilidad y competir
enigualdad de condiciones sin per-
der nuestros principios”, asegura
Silvio Gonzélez a este diario. Hoy
en dia la cadena, que fue la prime-
ra television privada en emitir en
Espaifia, negocia con Mediapro pa-
ra explotar Gol TV a partir de di-
ciembre de 2015. “Explotaremos
un nuevo canal en 2016. Existe la
posibilidad recuperar uno de los ca-
nales que hemos perdido o la op-
cion de crear un canal para nifios”,

comenta Silvio Gonzélez a este dia-
rio. La duefia de Antena 3 persigue
aumentar el niimero de canales pa-
ra crecer en ingresos y contenidos
y “recuperar la posicion de equili-
brio” perdida en mayo de 2014,
cuando cerro tres canales por or-
den del Supremo.

En cuanto a los contenidos, la po-
litica de empresas pasa por no con-
vertir los derechos deportivos en la
base de su programacion. Es muy
complicado rentabilizar este tipo
de eventos y porello el grupo se va
a limitar a explotar la Champions
hasta que termine el contrato v a
partir de ahi negociara.

El futuro de Atresmedia, y del
sector audiovisual, estd lleno de in-
certidumbres. El Gobierno habla
de la vuelta de la publicidad a RTVE
y estd en el aire el futuro de ocho

canales. Gonzilez descarta la vuel-
ta de los anuncios ala ptiblica y con-
fia en que el Ejecutivo tome pron-
to una decision que evite el cierre
de otros ocho canales, cuyo futuro
estd en el Supremo.

Pese a los retos que rodean al sec-
tor, Atresmedia afronta el futuro
con una base solida. Desde su na-
cimiento en 1990, el grupo ha mul-
tiplicado sus ingresos por 31 desde
los 28 millones hasta los mas de 875
millones, con los que el mercado
espera que cierre 2014. Tras su sa-
lida a bolsa y la entrada de Planeta
como accionista en 2003 y la fusion
con La Sexta en 2012, el grupo se
ha convertido en un gigante con un
277 por ciento de audiencia que se

La ‘tele’ de Planeta
ha levantado

la audienciay la
rentabilidad de ‘La
Sexta’ tras |a fusion

come el 42 por ciento del mercado
publicitario. Ha elevado un 104 por
ciento su plantilla hasta los 1.800
trabajadores, ha multiplicado por
21 suvalor hasta los 2.627 millones
y ha pasado la crisis sin perder di-
nero. Ademas, los analistas consul-
tados por este diario aseguran que
la compra de La Sexta ha sido un
éxito. “Ha levantado su audiencia
y rentabilidad en dos afios y ha re-
ducido la deuda”, explican.
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Un cuarto de siglo es un tiempo mads que suficiente pa-
ra que una empresa se haga su lugar y se consolide; es-
te caso no ha sido una excepcion, ya que Antena 3 cuen-
ta con la mitad de la cuota de mercado en nuestro pa-
is. Por tanto, resulta comprensible que Atresmedia, la
matriz en la que se encuentra integrado el canal, esté
dispuesta a poner en marcha un ambicioso plan de ex-
pansion en el que, por afinidad idiomatica, constituye
sumercado natural: América Latina (sin olvidar el pro-
metedor dmbito de los canales de pago en Estados Uni-
dos, donde ya existe una poblacién de 51 millones de
personas hispanohablantes). El grupo tiene previsto
comprar cadenas, tanto televisivas como de radio, o
pujar por nuevas licencias, aunque en este tltimo ca-
so con cautelas. No en vano, sus ejecutivos todavia re-
cuerdan malas experiencias, como la acaecida en Co-

®acceso
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Haci TV latina ( fiola)
Antena 3, la primera cadena privada que emiti6 en Es-  Ninguno de los lombia hace cuatro afios, cuan-
paiia, cumple este afio su vigésimoquinto aniversario. grandes grupos do, tras pujar por una licencia de

mediaticos de ha-  radio, el concurso ptiblico final-
bla hispanaeses- mente fue cancelado. El camino,
paiiol, pero Atres- ademas, se encuentra parcial-
media puede cam- mente abierto, en la medida en
biar esa situacion  que Atresmedia ya tiene tres ca-

nales internacionales. El terreno

de la emision de television por
internet también se halla explorado. Mas alla de los
beneficios que la expansion supondra para la cuenta
de resultados de Atresmedia, lo cierto es que proyec-
tos de esta indole otorgaran a Espana el peso del que,
sorprendentemente, todavia carece entre los grandes
grupos medidticos de habla hispana. Merece la pena
recorrer el camino que, en otros ambitos,como las in-
fraestructuras, ya ha convertido a nuestro pais en un
referente a escala mundial.
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EL PULSO DEL PLANETA

Brian Williams se aparta
tras mentir sobre Irak

El presentador de
informativos mas
popular de EE.UU. deja
por un tiempo su puesto
para intentar recuperar
su credibilidad

JAVIER ANSORENA

CORRESPONSAL
EN NUEVA YORK

sta noche faltara un ros-
tro conocido en millones
de hogares de EE.UU.
Brian Williams, el presen-
tador del telediario de la
noche mas popular del
pais, el de la NBC, no aparecera en la pe-
quena pantalla. Tras el escdndalo de la
semana pasada, en el que reconocio que
habia mentido sobre un suceso duran-
te la cobertura de la guerra de Irak de
2003, el periodista anuncio este fin de
semana que no estara en su noticiero
«durante algunos dias».
«En medio de una carrera dedicada
a cubrir y consumir informacion, ha
sido doloroso ver como, por culpa de
mis acciones, he ganado demasiado pre-
sencia como parte de las noticias», dijo
en un comunicado a la plantilla de in-
formativos de NBC. Durante los tltimos
dias, la credibilidad de Williams se ha
puesto en entredicho. El presentador
ha relatado en varias ocasiones duran-
te los dltimos afios -la tltima vez, en su
telediario de hace algo méas de una se-
mana- como, durante su cobertura de
la guerra de Irak, el helicptero en el que
viajaba con su equipo fue atacado por
una granada y tuvo que aterrizar de ur-
gencia. En esta ocasién, sin embargo,
los soldados que vivieron el episodio en
primera persona han reaccionado y han
negado que Williams estuviera en ese
helicéptero, sino en otra
nave a mucha distancia,
y que llego al lugar del in-
cidente una hora después

También se ha
puesto en duda
su trabajo sobre

La estrella de la NBC tiene una audiencia media de 9,3 millones

del escandalo hasta que las aguas vuel-
van a su cauce o como un paréntesis
para que la NBC decida qué hace con su
presentador estrella.

Sera investigado

Por ahora, la cadena ha iniciado una in-
vestigacion interna sobre la actuacién
del periodista, segtin anuncio la presi-
denta de la division de in-
formativos, Deborah Tur-
ness. La dirigird Richard
Esposito, que lidera el

de que ocurriese. la catastrofe equipo de periodismo de

Williams ha reconoci- del huracan investigacion de la NBC,

hinemumavaraavos  ‘GiATTInben  FE0 L SR
Nuva Orleans

y ha intentado justificar
que la memoria le jugo
una mala pasada. No ha sido suficien-
te. «Cuando regrese, volveré a esforzar-
me para merecer la confianza de quie-
nes la depositan en nosotros», afiadié
el presentador. La vaga referencia al
tiempo que Williams estara fuerade la
pantalla -«algunos dias»- podria en-
tenderse como un intento de alejarse

®acceso

episodio en la Guerra de
Irak, sino también en otras
coberturas en las que podria haber sos-
pechas de que Williams hubiera exage-
rado o alterado los hechos. Su trabajo
en Nueva Orleans y la catdstrofe del hu-
racan «Katrina», por ejemplo, se mira-
ran con lupa. El periddico local «New
Orleans Advocate» ya ha cuestionado el
trabajo de Williams en aquella crisis.

NBC

Por ejemplo, el presentador dijo que ha-
bia visto un cuerpo flotando en el Barrio
Francés, una zona que por su altura, ape-
nas sufrio inundaciones. También dijo
que habia contraido disenteria por be-
ber agua contaminada en aquel momen-
to, algo de lo que también se duda.

Por el momento, el sustituto de Wi-
lliams serd Lester Holt, presentador de
«Dateline» y de los informativos del fin
de semana. Sin embargo, los analistas
televisivos no ven a nadie capaz de es-
tar ala altura de Williams, en un mo-
mento en el que la NBC vive una lucha
encarnizada contra la competencia por
mantener el liderado en el telediario es-
trella, el de la noche. Su audiencia me-
dia en esta temporada es de 9,3 millo-
nes de espectadores, pero le pisan los
talones la ABC yla CBS, con 8,7 y 7.3 mi-
llones, respectivamente. Williams re-
novo su contrato el pasado diciembre,
para cobrar diez millones de délares
al ano durante los proximos cinco aios.
Pero primero tendrd que recuperar su
lugar en la noche televisiva estadou-
nidense,
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Atresmedia sube su apuesta
por las ‘start up’ tecnologicas

DIVERSIFICACION/ El grupo audiovisual acelera su estrategia de ‘media for equity’
con su entrada en Promofarma y preveé tener quince participadas en tres arios.

J.Montalvo. Madrid
Atresmedia quiere acelerar su
estrategia de diversificacion
para reforzar su presencia en
los nuevos negocios digitales
y reducir su dependencia de
la inversion publicitaria. El
grupo audiovisual ultima un
acuerdo para tomar una par-
ticipacion minoritaria, de en-
tre el10% y el 20%, en Promo-
farma, una plataforma elec-
tronica de venta de productos
de parafarmacia por Internet,
que ampliara su negocio a
medicamentos sin receta.

La entrada en Promofarma
forma parte del programa
media for equity lanzado por
Atresmedia. A través de este
iniciativa, que ya utilizan con
éxito Prosieben en Alemania
y Mediaset en Espania e Italia,
las cadenas participan accio-
narialmente en empresas con
alto potencial de crecimiento
v con un enfoque global, a las

ELTRATO

Através de los pro-
gramas de ‘'media
for equity’, las TV
entran a participar en
empresas de nueva
creacién o proyectos
de emprendedores,
a cambio de ceder
publicidad en sus
canales de television
y radio sobre las
compafiias.

que ofrece publicidad, en sus
canales de television y cade-
nas de radio, a cambio de una
participacion en las compa-
fiias.

A punto de cumplir un afio
desde el lanzamiento de su
programa, Atresmedia ha in-
vertido ya en cinco start up,

®acceso

con el objetivo de “llegar a
quince empresas participadas
en tres afios”, segtin explica el
director general de Atresme-
dia Diversificacion, Javier
Nuche. El grupo audiovisual
acttia aqui como una firma de
capital riesgo, con un tiempo
de permanencia previstoen el
entorno de los tres afios.

Ventajas

Segin Nuche, la marca gana
notoriedad con este sistemay
potencia su presencia online
con la publicidad offline de
Antena 3, obteniendo siner-
gias, mientras que la cadena
“diversifica ingresos y pone
en valor la television como
medio idoneo para las empre-
sas de Internet”.

Ademds de Promofarma,
Atresmedia participa en
Groupalia, i-neumaticos y
Wallapop, la aplicacion mévil
de articulos de segunda mano

que permite la venta de pro-
ductos de moda, muebles, li-
bros v deporte, entre otros.
Esta start up ha captado 3,5
millones en una ronda de fi-
nanciacion liderada por el
fondo estadounidense Accel
Partners, que ha entrado en
su accionariado. En la opera-
cion también participan Bon-
sai Venture y la division de ca-
pital riesgo de CaixaBank.

El grupo audiovisual prevé
duplicar en tres afios los in-
gresos que obtiene por nego-
cios ajenos a la publicidad,
hasta alcanzar los 100 millo-
nes en 2017, segin una re-
ciente presentacion para ana-
listas. Esta cifra representara
un 10% de la facturacion total
de Atresmedia para 2017, que
alcanzaria, con esta estima-
ci6n, los 1.000 millones, fren-
te a los 830 millones de 2013.

La Llave / Pagina?2

Cuatro inversiones de futuro

PROMOFARMA
‘Marketplace’ de venta
online de productos de
parafarmacia que prevé
ampliar su negocio a
medicamentos sin receta.

I-NEUMATICOS
Empresa de venta de
neumaticos por Internet
que ha duplicado sus
ventas desde que se
anuncia en Atresmedia.

GROUPALIA

El directorio online de
propuestas de ocio con
descuentos logra ebitda
positivo tras reestructurar
Sus negocios.

WALLAPOP

La aplicacién mévil de
venta de productos de
segunda mano acaba de
captar 3,5 millones en una
ronda de financiacién.
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que una sola television tenga la ex-
clusividad durante las horas que se
negocie (12, 24, 36 horas...) y solo
ella pueda emitir los goles. Pasado
ese tiempo de embargo, las otras ca-
denas podrian emitirlo. Estas po-

drian entrar en los esta-

DERECHOS A PARTIR DE LA TEMPORADA 2016-2017

LOS GOLES DE LA LIGA,
EN EXCLUSIVA PARA

Un cémara dios, pero no grabar.
IA I ‘/ Ql E PAG' l E deTV, Asi ocurre con la Pre-
durante un mier, donde la BBC aca-
partidodela ba de renovar los dere-
El dltimo borrador redactado del Real Decreto Liga.agerro  chos de estos highlights
DILOLLI por otras tres tempora-

de la venta de derechos de TV recoge esta opcion

RAUL PINA MADRID
Los clubes de Primera y Segunda
Divisién ingresan, en la actualidad,
por los derechos de television, unos
840 millones de euros. Tanto la Li-
ga de Futbol Profesional (LFP) co-
mo las empresas poseedoras de los
derechos (Mediapro, por ejemplo)
han hecho de la supresion del par-
tido en abierto un caballo de bata-
lla. «No tiene sentido y su existen-
cia resta ingresos», sefalan. La Li-

®acceso

ga también quiere cobrar por los
resiumenes de los partidos. Imitar el
modelo de la Premier: que un ope-
rador pague y tenga en exclusiva
los goles, En el ultimo borrador del
Real Decreto que regulard la venta
centralizada de los derechos de te-
levision de la Liga, que prepara el
Consejo Superior de Deportes
(CSD), y redactado en colaboracién
con la LFP, recoge esta posibilidad.
Crear un paquete premium con los

highlights de la competicion, a par-
tir de la temporada 2016-2017.

Las fuentes consultadas por este
diario explican que esa posibilidad
quedaba recogida en la tiltima redac-
cion del texto, pero «desconocemos
siserd esa version la que presente el
CSDw. El objetivo de este plantea-

miento es lograr unos 30-40 millones
de euros, «millones que ahora no se
estan ingresando. En la actualidad,
segn finaliza un partido, las cade-
nas pueden emitir el resumen y los
goles, siempre y cuando hayan llega-
do a un acuerdo con Mediapro. EI
planteamiento que busca la LFP es

das, del curso 2016-
2017 al 2018-2019, por un montan-
te total de 274 millones de euros, un
precio 25 millones superior al pago
anterior. Una buena cantidad que se
suma a lo que ingresan por la emi-
sion de los partidos.

Lo que queda en stand by es el
partido en abierto. Obligatorio des-
de lallamada Ley Cascos de 1997 -y
reflejado también en la Ley de Co-
municacion Audiovisual de 2010-,
hasta la fecha ningtin Gobierno se
ha atrevido a terminar con €.
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Vanessa Hernandez, directora de
operaciones de PRISA Noticias, y José
Luis Gomez, director gerente de ‘El Pais’

Cinco Dias Madrid

Nuevas caras en los equipos de ges-
tion de PRISA Noticias y El Pais.
Vanessa Herndndez Ferreiro (San
José, Costa Rica, 1973) ha sido nom-
brada directora de operaciones de
PRISA Noticias. Es licenciada en
Ciencias Empresariales por la Uni-
versidad Auténoma de Madrid,
master en Direccion Financiera y
Control por el Instituto de Empresa
y sigui6 el Programa de Desarro-
llo Directivo para ejecutivos del
Grupo PRISA en el IESE.

Vanessa Herndandez comenzo su
carrera profesional en 1996 en el

diario As, como responsable de pre-
visiones y control. Tras su paso por
la Productora Canaria de Televi-
sion, continud su carrera en el sec-
tor audiovisual en Localia, donde
ejercio como directora de gestion,
cargo que compagind con el de di-
rectora de operaciones de la pro-
ductora Plural. En septiembre de
2011 regreso a As como directora
de operaciones. Su nombramiento
refuerza el proceso de transfor-
macién del modelo de operaciones
de negocio de PRISA Noticias.
Por otra parte, José Luis Gomez
Mosquera (Madrid, 1977) ha sido
nombrado director gerente de El

®acceso

Pais. Es licenciado en Ciencias
Econémicas por la Universidad
Auténoma de Madrid y master en
Desarrollo Directivo por el IESE.
Gracias al programa de Coopera-
cién Educativa de la UAM, com-
paginé sus estudios con una beca
en El Pais. En el afio 2000 se in-
corpord a CineoDias, periddico en
el que desempei6 distintos cargos
en el departamento de distribucion,
fue jefe de circulacion y, poste-
riormente, subdirector de opera-
ciones hasta 2012, cuando fue
nombrado director gerente de
CincoDias, responsabilizandose
de las operaciones, la gestion co-

Vanessa Hernandez y José Luis Gomez Mosquera.

mercial, el desarrollo de negocio y
la oferta digital.

Con la incorporacion de José Luis
Gomez Mosquera a El Pais se re-

fuerza el equipo de cara a continuar
impulsando el desarrollo digital,
comercial y de negocio del diario
lider de la prensa espafola.

62 /| 82



ARA 09/02/15
BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusion: 13.936 Ejemplares

89882668 PO

Pagina: 2

ccion: OPINION _ Valor: 824,00 € Area (cm2): 166,7 _Ocupacion: 18,52 % _Documento: 1/1__Autor: ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

Num. Lectores: 155000

®acceso

pareumaquines

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

Dues alternatives a com emplata
‘El Pais’ la seva enquesta electoral

Es parla molt de la cuina de les enquestes:
aquells fogons que operen a porta tancada
i, afinant la mostra aixi o aixa, modulenuna
variable cap amunt o cap avall. Pero I'empla-
tament també és una fase interessant i per-
Podcmos foca techo y Clindadanos metsolucions creatives aresultats no desit-
s romsolids come quarta fierss jats. Diumenge El Pais publicava una nova
se—————s AR eede—t= enquestaelectoral enla qual Podem repetia
== I'" - ~ | comaprimera forca. El titular era: “Podem
= - ' tocasostrei Ciutadans es consolida com a
quartaforca”. El partit de Pablo Iglesias re-
bial’enésimaremarcanegativaiCiutadans,
la nova mascota politica del diari, un nou impuls. I, efectivament, Podem
baixad'un 28,2% de suportaun 27,7%. Pero ara proposo un emplatament
diferent, amb les mateixes dades. Recordar, per exemple, que des del de-
sembre Podem puja 2,7 punts i que en el mateix periode el PSOE -1'op-
cio preferida aleshores— en baixa 9,4. O una altra presentacio, també amb
els mateixos ingredients: sial gener Podem era la forca preferida amb 4,7
punts d’avantatge respecte al segon classificat, araal febrerladistanciaha
augmentat fins als 6,8 punts. Quin sostre més envellutat de tocar, 0i?
Tja que hi som amb metafores culinaries, si apropem la mirada a I'eti-
queta del producte hiveiem, al costat de la fitxa técnica, un text —aparent-
ment de 'empresa que ha fet 'enquesta— que en només nou linies inclou

19

acotacions com “exercici de simulacio”, “expressen només estats d’opi-

nio”, “[resultats] sens dubte momentanisi susceptibles de variacio”, “[ex-

29 G

pressa] qué podria quedar, en el suposit real i no fictici”, “simpatia elec-
toral que, en principi, semblen suscitar”, “convé recordar que es tracta no-
meés d’un exercici d’estimacio” i “el seu objectiu no és de cap manera pre-

dir un resultat electoral”. Excusatio non petita, accusatio manifesta?
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La inexplicable manca d’alternatives legals, barates i personalitzables

Analisi

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

ins ara se sabia que Espanya
téel dubtés honordeserun
dels paisos amb més pirate-
ria de continguts. L’estudi
de la URV aporta complexitat a
aquest clixé, Perqué quan s'analitza,

®acceso

per exemple, el consum de llibres,
les dades cauen per darrere de les
mitjanes dels paisos amb un PIB si-
milar. I, al’altre extrem, 'estudi cer-
tifica el gran consum de pel-licules
iséries sense passar per cap plata-
forma de pagament. Els que advo-
quen perlalliure circulacio d’arxius
es refugien en la presumpta manca
d’opcions legals. L’estudi sembla
queels dona partde raé. I probable-
ment son dades que Netflix té prou

Factor
Latelevisio
de pagament
té poca
penetracio
aEspanya

ama com per haver aplacat sine die
laseva entrada a Espanya.

Esun peix que es mossega la cua.
No hi ha alternatives, aixi que molts
usuaris justifiquen la seva pirateria.
Aixo0 genera una culturadel no pa-
gament que té com a ultima conse-
giiencia frustrar la introduccié de
plataformes que ofereixen una al-
ternativa legal. Pero cal anar més
enlla: 'opcid no només hade ser le-
gal. També ha de ser baratai adap-

tada als nous consums. Canal+ ha
tingut una posicié dominant en el
mercat de continguts premium, pe-
ro no ha aconseguit una penetracié
de la televisi6 de pagament a Espa-
nyaremotament similar ala mitja-
na europea. Telefonica vol canviar
aix0. Pero s’hapreocupat més d’aca-
parar continguts a cop de talonari
que no pas d’oferir un preu i una
adaptabilitat equivalents a I'oferta
que hi ha, per exemple, als EUA. mm
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Des del 1977

Un mon
obsolet

am aprendre a viure en
un moén obsolet. Utilit-
zavem naturalment ob-
jectes que poc després a
penes servirien per ju-
garamb la nostalgia. A la universi-
tat, fa20anys, treballavem amb ca-
meres i taules d’edicio que havien
retirat del mercat 10 anys abans.
Pagavem la vida lenta amb una
moneda que deixaria de tenir va-
lori,en el canvi, era possible que hi
hagués un duro o una pessetaamb
la cara del dictador, encara que es-
tiguéssim en democracia.

Sabiem més d'internet que els
nostres professors, que solien re-
petir que la nostra carrera no te-
nia sortida. Els mitjans de comu-
nicacié anaven més rapid que els
periodistes, molts directius es van
quedar enrere al negar 'evidén-
cia. Erem els eterns becaris i teni-
em la impressio de ser intitils, ja
que ens pagaven tant com es valo-
rava la nostra professio.

«Per a queé serveix el perio-
disme?», diu una alumna de la
Pompeu Fabra que li pregunten
elsseusamics, que consideren que
no és tan important com la medi-
cina o el dret. Asseguts rere els
seus ordinadors (nosaltres escri-

A punt de caure en
I'optimisme, recordo els
casos a TVE de Cristina
Puig i Francesc Cruanyes

viem a ma), els estudiants de pri-
mer redacten les meves respostes
a la velocitat de la llum, mentre
em fotografien amb els seus mo-
bilsi tuitegen titulars. «Si tu ets de
la generacia Ikea, éde quina genera-
cid6 som nosaltres?», pregunta un
altre.

Parlem de la informacié i la no-
ticia processada, de la necessitat
d'una analisi; que, sense periodis-
me, ignorariem el que passa i no
podriem actuar en conseqiiéncia.
La generacio de la urgencia. Se’ls
exigeix seromnipresents, precisos
iimmediats, com internet i, com
internet, haurien de serlliures. Es-
tan més preparats del que ho vam
estar nosaltres. No han d’adaptar-
se al canvi; en formen part.

A punt de caure en l'optimis-
me, recordo que TVE ha acomia-
dat Cristina Puig i expedientat
Francesc Cruanyes per motius
ideologics, segons el Sindicat de
Periodistes. També recordo aque-
lles monedes amb la cara de Fran-
coqueseguien en curs, encaraque
jafeiaanys que estavem en unade-
mocracia. =
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Japon impone
el ‘apagon’

por temor a
Estado Islamico

JAVIER ESPINOSA

CORRESPONSAL ENASIA

EIl Ministerio de Asuntos Exte-
riores japonés confirmé ayer
que ha confiscado el pasaporte
de un veterano fotégrafo local,
Yuichi Sugimoto, para impedirle
viajar a cubrir la guerra de Siria.
El significativo gesto de las auto-
ridades niponas-una medida
inédita hasta ahora no sélo en
Japon sino quiza en la mayoria
de las naciones occidentales—
acrecentara la aprehension de
los opositores del primer minis-
tro, Shinzo Abe, que llevan dias
denunciando que el jefe del Go-
bierno intenta aprovechar la
conmoci6n generada por el bru-
tal asesinato de dos rehenes ja-
poneses a manos del autoprocla-
mado Estado Islamico (IS) para
reforzar su politica de seguridad.

«Hemos intentado disuadirle,
pero no hemos conseguido que
cambiara de idea», explico un
portavoz de Exteriores al diario
Asahi Shimbum, que anadio que
han adoptado tal medida para
«proteger su viday.

Sugimoto, un reportero grafi-
co de 58 afos que ya cubrio el
conflicto sirio en 2012 y 2013, y
antes el de Irak, acus6 a Abe de
infringir su derecho constitucio-
nal a «viajar» y considerd la deci-
sion un ataque contra «la libertad
de expresion».

Expertos como Jeff Kingston,
director de Estudios Asiaticos de
la Universidad Temple de Japén,
han advertido de que, tras la de-
capitacion de Kenji Goto y Haru-
na Yukawa, Abe esta jugando «la
carta terrorista» para promover
una «ofensiva para desarrollar
las capacidades militares» del
pais, que también podria tradu-
cirse en una «erosion de las liber-
tades civiles».

Sin embargo, dos encuestas de
los tltimos dias reflejan un apo-
yo mayoritario del publico local
al comportamiento de Abe du-
rante la crisis.

El pasado jueves, un legislador
proximo al primer ministro anun-
ci6 que el dirigente pretende ini-
ciar la revision de la Constitucién
pacifista del pais el proximo afo
con la pretensién de eliminar al
menos en parte las restricciones
que tiene el ejército desde el fin
de la Il Guerra Mundial.

Como primer paso, el manda-
tario quiere que los uniformados
locales puedan asistir logistica-
mente a ejércitos aliados como el
de EEUU, e incluso que sus sol-
dados puedan participar en ope-
raciones de rescate de ciudada-
nos japoneses en el extranjero.

Abe dispone del apoyo tacito
de Estados Unidos para este giro
politico.
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La CNMC limita la
‘pantalla partida’

El empleo de la pantalla compar-
tida para inserciones publicita-
rias solo puede utilizarse en las
retransmisiones deportivas y tini-
camente en aquellas que no se-
an susceptibles de interrupcion.
Es lo que debe interpretarse de
la Ley General de la Comunica-
cion Audiovisual (LGCA), segiin
la respuesta que ha dado la Co-
mision Nacional de los Merca-
dos y de la Competencia (CNMC)
asendas consultas que le han for-
mulado los dos principales gru-
pos privados de television, Me-
diaset y Atresmedia, sobre los
programas en los que puede usar-
se la pantalla compartida. regu-
lador les recuerda que la utili-
zacion de la ‘pantalla compar-
tida’ va asociada a aquellas re-
transmisiones de eventos
deportivos no susceptibles de
interrupcion, como la Formu-
la 1, Moto GP, maratones o ca-
rreras ciclistas.
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25° ANIVERSARIO

«Con lagente»:
Antena 3 premia
alaaudiencia

Bajoeselemaseenmarcan
variasactividades quela
cadenadeAtresmediaha
preparado paraagradecera

losespectadores sufidelidad.
Destacalajornadade puertas

abiertas,enlaquesepodra
conocer latelevisiondesde
dentroyasus profesionales,

yelsorteo,el25de cadames,

deviajes portodoelmundo
yqueestaranvinculadosa
experiencias relacionadas
concontenidosdeAntena
3.Estasaccionessesuman
alasnumerosasiniciativas

queAtresmediahapuestoen

marchaparaconmemorarel
25°aniversariodelacadena.
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' La publicidad, un
mercado para dos

Los ingresos del duopolio de los
dos grandes medios de comuni-
cacién espafioles crecen. Atres-
media y Mediaset se reparten el
90 por ciento de la tarta publici-
taria de la television, cuyo mer-
cado alcanza los 448,9 millones
de euros, segiin los tltimos da-
tos CNMC. La inversion publi-
citaria ha experimentado un cre-
cimiento del 8,5 por ciento.
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Audiencia: 269.627 Ranking: 6
VPE: 1.812 Péagina: 1

Tipologia: online

Domingo, 8 de febrero de 2015

Los directores de Informativos de las televisiones apoyan a las organizaciones profesionales de periodistas
(la FAPE, la APM y el Colegio de Periodistas de Catalunya) a plantear la inconstitucionalidad de la reciente
reformade laley electoral (Loreg), que impone alas televisiones la emision de bloques de informacion electoral,
con reparto proporcional de los tiempos entre los partidos conforme a los votos de las elecciones anteriores.
Los presidentes de la Federacién de Asociaciones de Periodistas de Espafia (FAPE) y la Asociacion de la
Prensa de Madrid (APM) propondran ala Defensora del Pueblo que presente un recurso de inconstitucionalidad
contra la imposicion de estos bloques en una reunién que tendra lugar el préximo 10 de febrero. Directores
de informativos de 16 televisiones privadas y publicas consultados por la APM consideran pertinente el recurso:
"Es unainjerencia inaceptable del poder politico en los medios, mas reprobable atin cuando se trata de medios
privados”, sefiala uno de los encuestados. Varios directores coinciden en que la imposicion de bloques de
informacién electoral supone "un atentado contra la libertad de informacion”. "Inadmisible”, "gravisimo
retroceso en la salud democratica" y "en profundo desacuerdo" son algunas de las consideraciones que
apuntan los responsables de las cadenas sobre esta imposicion. Los directores de informativos han mandado
un mensaje de apoyo a esta iniciativa. "No solo lo apoyamos, sino que lo agradecemos y os animamos a ello”,
ha dicho uno de ellos. "Esta ley no ha tenido en cuenta a los profesionales, pero tampoco a los espectadores”,
afade otro. "Para hacer periodismo, para ser plural, imparcial, equitativo y neutral no hace falta tener un
crondémetro en la mano", asegura un director. Directores de Informativos Al cuestionario de la APM sobre
la imposicién de bloques electorales han contestado: Agueda Zarco, de Canal Extremadura TV ; Agustin de
Grado, de Telemadrid : César Gonzéalez Antén, de laSexta ; Eduardo Alvarez, de Informativos de Radio
Television Castillay Ledn; Francisco M. Martinez-Campos, de 7 Regién de Murcia ; Gloria Lomana, de Antena
3 ; Javier Agost, de Rioja Television; Javier Algarra, de Intereconomia TV ; Juan Fernandez Miranda, de Veo
Television ; Juan Pedro Valentin, de Cuatro ; Nekane Domblas Hermoso, de IB3 TV ; Roberto Montalvillo, de
EiTB ; Rosa Marqueta, de TV3 ; Samuel Barraguer, de Aragén TV ; Susana Morales, de La 10 , y Maite
Fernandez, en calidad de subdirectora de Informativos de Radio Television Valenciana .
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Audiencia: 147 Ranking: 3
VPE: - Péagina: 1

Tipologia: blogs

Domingo, 8 de febrero de 2015

En el marc del Cicle "Converses amb expertes”, us convidem a la segona Taula Rodona amb dones
professionals per parlar sobre Crisi i Feminitzacié de la Pobresa. Ens fem preguntes i busquem respostes.
Us convidem a refleionar amb nosaltres i fer propostes per combatre la feminitzacio de la pobresa. Conversa:
Crisii Feminitzacié de la Pobresa 23 Febrer a 18h Col-legi de Periodistes de Catalunya Rambla de Catalunya,
10Barcelona Algunes de les preguntes que ens volem plantejar en aquesta conversa Com afecta la crisi
economica a les dones? Per que es diu que la pobresa té rostre de dona? Organitza: Forum Feministes de
Catalunya Amb la col-laboracié de: -Associacié Dones Periodistes de Catalunya -Agenda Publica -Comissio
Dones Advocades de [ICAB -Dones Juristes -Fundacié Surt Conductora de la conversa: Gloria Serra,
(@gloria_serra) Periodista al programa Equipo de Investigacion de La Sexta, participa a les tertulies de Rac
liescriu alLaVanguardia Presenten: -Lina Barber (@linabarber) Periodista i Presidenta de IAssociacié Dones
Periodistes de Catalunya -Sara Berbel (@saraberbels) Doctora en Psicologia Social, experta en politiques
d'igualtat i directora d'Empowerment Hub Expertes que intervindran: -Marga Ledén (@leon_marga)
Investigadora 'Ramén y Cajal' en el Institut de Govern i Politiques Publiqgues (IGOP) Col-labora a lequip
dexpertes dAgenda Publica -Fina Rubio (@fina_rubio) Presidenta de la Fundacié Surt -Mercé Claramunt
(@merceclaramunt) Advocada, Diputada al Col-legi Advocades i Advocats de Barcelona, membre de la Junta

Directiva de Dones Juristes Es prega confirmacié a: feministesdecatalunya@gmail.com Assumpte:
Conversa23FPobresa
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Audiencia: 1.676 Ranking: 4
VPE: 6 Péagina: 1

Tipologia: online

Domingo, 8 de febrero de 2015

Barcelona, 09 feb. 15. AmecoPress.- El martes 10 de febrero de 2015 tendréa lugar en el Colegio de Periodistas
de Catalunya la jornada ., organizada por la Associacié de Dones Periodistes de Catalunya (ADPC). Se tratara
sobre 3 ejes relacionados con la violencia machista. 1 - El rol de los medios de comunicacién contra la
violencia machista. Impacto de las Recomendaciones sobre el tratamiento de la Violencia Machista en los
Medios de Comunicacién. Presentacion de los resultados del analisis 2013-2014, elaborado por la Associacié
de Dones Periodistes de Catalunya (ADPC) 2 - Investigando sobre violencias de género en los espacios
virtuales 3 - Resiliencia, Autodefensa y Soporte 2.0 Conducira el acto La presidenta de IADPC Carolina
Barber e intervendran Mavi Carrasco Rocamora - Periodista e investigadora (ADPC), Marta Corcoy Rius -
Periodista e investigadora (ADPC), Trinidad Donoso-Vazquez - Coordinadora de GrediDona. Universitat de
Barcelona, Nieves Prado Soto - Pedagoga. Investigadora en GrediDona y activista feminista, Ruben Sanchez
Ruiz - Psicologo y formador en perspectiva de género y Francina Vila Valls - Concejala de Mujer y Derechos
Civiles del Ajuntament de Barcelona. Foto: Archivo AmecoPress. Autonomias Medios
de Comunicacion Comunicacion y género Violencia de género Nuevas Tecnologias Formacién en género.
09 feb. 15. AmecoPress.
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Audiencia: 121.510 Ranking: 6
VPE: 2.333 Péagina: 1

Tipologia: online

Sabado, 7 de febrero de 2015

Los trabajadores de La Voz de Avilés-El Comercio, cabecera del grupo Vocento, cumplen el tercer y ultimo
dia de huelga convocada después de que la empresa comunicara el despido de dos de sus ocho trabajadores.
A pesar de la huelga, el periddico ha llegado a los kioscos debido a los articulos de los colaboradores del
diario. Las tres jornadas de 24 horas de paros completos acabaran a las doce de esta noche y la ultima
concentracion de protesta tendra lugar hoy a las 18:30 en la Plaza de Alvarez Acebal. Durante estos dias, los
trabajadores han realizado varias manifestaciones. En el dia de ayer, protagonizaron una concentracion ante
la sede de la Junta General del Principado de Asturias, y varios de ellos fueron recibidos en la camara
autonomica. Recordemos que estos paros se producen amodo de protestadespués de que las conversaciones
entre la direccién y los trabajadores no llegasen a un acuerdo y se despidiera a dos de los periodistas de La
Voz de Avilés. Seguiremos informando...

®acceso e



Audiencia: 4.609 Ranking: 4
VPE: 12 Péagina: 1

Tipologia: online

Sabado, 7 de febrero de 2015

El periodista Carlos Fernandez ha sido asesinado en la isla de Roatan (Islas de la Bahia, Honduras) por
sujetos que le atacaron a balazos cuando salia de su programa de noticias en el Canal 27, informa Prensa
Latina. Carlos Fernandez  Con este crimen suman mas de 40 los periodistas asesinados en la Ultima
décadaen el territorio, considerado el de mayor tasa de homicidios del mundo: 90,4 por cada 100 mil habitantes,
segun el Informe Global sobre el tema de la Oficina de Naciones Unidas contra la Droga y el Delito en 2013
(Unodc). Elhecho ocurri6 cerca de las 10:00 de la noche, hora local, en laisla de Roatan, el principal destino
turistico de Honduras. Autoridades policiales anunciaron el inicio de la pesquisa para determinar
responsabilidades en este caso, frente alo cual miembros del Colegio de Periodistas de Honduras manifestaron
sus recelos porque hasta la fecha la mayor parte de los crimenes contra los profesionales de esa rama
guedaron en laimpunidad. En este pais, todos los afios uno de cada 280 varones de 30 a 44 afios de edad
y uno de cada 360 de 15 a 29 afios de edad, son victimas de homicidio y en cuanto a sectores profesionales
periodistas y juristas son los méas afectados, asegurd la Unodc. La creciente amenaza sobre los encargados
de impartir justicia y funcionarios del Gobierno motivo incluso al Congreso Nacional a aprobar en octubre del
afo pasado una reforma al Cédigo Penal, que elevo hasta 40 afios las condenas contra los homicidas de los
titulares de los poderes del Estado. El cambio en el Articulo 116 de ese reglamento establece que el homicidio
simple se castiga con penas de 15 a 20 afios de prision, pero si se comete contra una autoridad aumenta un
tercio.
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Audiencia: 419 Ranking: 4
VPE: - Péagina: 1

Tipologia: online

Domingo, 8 de febrero de 2015

El jugador portugués del Reial Madrid, Cristiano Ronaldo, no ha pait bé una pregunta del periodista de TV3,
Sebas Guim, i li ha contestat que no ets intel-ligent. Després de perdre per 4-0 contra IAtletic de Madrid,
Cristiano ha passat per la zona mixta per atendre els periodistes i Guim li ha preguntat: Que volies dir quan
et vas netejar I'escut en Cordova? Collons, vols parlar d'avui o de Cordova, aixo ja va ser fa tres mesos?,
li ha replicat aleshores el jugador blanc. Tot i aix0, el periodista ha insistit que m'agradaria saber qué volies
dir. Cristiano Ronaldo ha afegit que si fossis un periodista intel-ligent em preguntaves alguna cosa d'avui,
del partit dolent que hem fet. No ets intel-ligent llavors, perdona, ha conclos.
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Media.cat - Observatori critic

http://www.media.cat/2015/02/09/acte-de-presentacio-de-lalternativa-tv/

Lun, 9de feb de 2015 07:10
Audiencia: 3.143 Ranking: 4

VPE: 8 Péagina: 1

Tipologia: blogs

Acte de presentacio de |Alternativa TV

Lunes, 9 de febrero de 2015

Dijous passat va presentar-se a Barcelona lAlternativa TV, un nou mitja de comunicacioé en linia fruit de lalianca
de diferents col-lectius i empreses com la Fundacio Periodisme Plural, la revista Alternativas Econdémicas,
SiCom TV o el col-lectiu La Llamborda.
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Audiencia: 3.143 Ranking: 4
VPE: 8 Péagina: 1

Tipologia: blogs

Lunes, 9 de febrero de 2015

La maquinaria electoral municipalista sengega de forma encoberta. El tic tac de moda retrona arreu, perd no
per canviar res sin6é per augmentar la caca de vots. | aqui és on entrem en joc els periodistes. Mexplicaré.
Sembla que esta de moda parlar de participacié i igualtat, entre daltres. Ho pronuncien tot tipus de cares.
També aquelles que estan imputades per presumpta malversacio de fons publics i no tenen vergonya domplir-
se la boca de conceptes buits que al final no es traslladen a cap practica real. Al mateix temps es comencen
a farcir les safates dentrada de notes de premsa de projectes calculats que ja no sabries distingir a quines
sigles caduques pertanyen. Tothom es veu que té clar que vol el millor per la ciutadania, quan només recorden
gue als pobles i a les ciutats hi viuen persones amb noms i cognoms i amb realitats quotidianes feixugues i
dures quan sacosta la data dunes eleccions. Llavors és quan a les redaccions es sol plantejar que potser
fem un flac favor la llibertat dexpressio local si no repetim o reproduim els conceptes que venen i seshomben
eludintqualsevol responsabilitat a posteriori de lobtencié dun vot. Tornem-hi, la magicaienigmatica participacio,
perexemple. Enaquest punt és quan penso que no questionar-se constantment el que reproduim ens condueix,
en mesos com aquests, a encobrir campanyes electorals gratuites, finangades amb diners publics i que, al
cap i a la fi, solen vendre fum. En contraposicié a aquest escenari de la politica de manual, laltre dia vaig
estava en un debat sobre models de ciutat i societat. Hi havia gent darreu, de totes les edats i provinents de
mons diversos i la principal conclusio a la qual es va arribar és que, per comencar a canviar els escenaris, el
primer pas és que tothom se senti capag dactuar i participar en majascules en qualsevol dels seus ambits
guotidians. Eliminar, doncs, la nul-litat que es respira i simposa per defecte en general. En aquell moment
vaig comprendre que realment sha imposat la incapacitat de sentir-se subjectes actius. | és que rebre ordres
sempre és més facil. | aqui també hi contribuim els periodistes donant, per exemple, veu predominant als qui
ja tenen les eines i estructures prefabricades per fer-se sentir. Senzillament, el que nextrec de tot plegat és
gue repetir conceptes il-lusionants que no es materialitzen no permet cap transformacio social.
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