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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

11/02/15 58 PUEBLOS PODRÍAN PERDER LA TDT    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 6 1

11/02/15 ELADIO JAREÑO, Director de RTVE en Cataluña: "NO CONOZCO UNA TELEVISIÓN PÚBLICA MÁS PLURAL QUE TVE"
/    EL PAIS (NACIONAL) EDIC. CATALUÑA

7 1

11/02/15 Ruiz de Assin deja la Asamblea General de la Asociación Española de Radiodifusión Comercial    /    ABC (EDICION
NACIONAL)

8 1

11/02/15 ATRESMEDIA VOL TENIR UN CANAL MÉS A PARTIR DE L'ANY QUE VE    /    ARA 9 1

11/02/15 ANÁLISIS REPORTEROS SIN FRONTERAS. INFORMACIÓN QUE SE COBRA VIDAS    /    EL MUNDO (EDICION
NACIONAL)

10 1

11/02/15 PREMIER D'OR. La lliga anglesa incrementarà un 70% els seus ingressos televisius    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 11 1

11/02/15 «TODO A CIEN» PARA LAS RADIOS POR CUBRIR LOS PARTIDOS    /    LA RAZON 12 1

11/02/15 TAMBORES DE GUERRA EN RTVE    /    ABC (EDICION NACIONAL) 13 1

11/02/15 SÁTIRA DIBUJADA    /    EL MUNDO (G.U.CAMPUS) 14 2

11/02/15 LAS RADIOS PAGARÁN A LA LIGA UN CANON DE 100 EUROS POR CADA PARTIDO    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 16 1

11/02/15 GIRONA VA PAGAR L'ALLOTJAMENT A 90 TREBALLADORS DE TV3 PER LA CAVALCADA    /    DIARI DE GIRONA 17 1

11/02/15 UNA VETERANA DE LA CASA PARA DIRIGIR THE ECONOMIST'    /    EXPANSION 18 1

11/02/15 Asesinados 66 periodistas en 2014    /    LA RAZON 19 1

11/02/15 LOS REQUISITOS DEL REGULADOR FRENAN LA VENTA DE CANAL+ A TELEFÓNICA    /    ABC (EDICION NACIONAL) 20 1

11/02/15 LA AUDIENCIA NACIONAL RECHAZA LA TESIS DE LA LIGA: LAS RADIOS PAGARÁN 100 EUROS    /    EL
ECONOMISTA

21 1

11/02/15 RAC1, CAP PER AVALL    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 22 2

11/02/15 LES RÀDIOS PAGARAN 100 EUROS PER EMETRE CADA PARTIT DE LLIGA    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

24 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

11/02/15 Les ràdios hauran de pagar 100 euros per entrar als camps de futbol    /    ARA 25 1

11/02/15 EL GRAN ANUNCIANTE por DAVID GISTAU    /    ABC (EDICION CATALUÑA) 26 1

11/02/15 Netflix madruga en Cuba    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 27 1

11/02/15 100 EUROS POR NARRAR FÚTBOL EN LA RADIO    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 28 1

11/02/15 6.900 MILIONS D'EUROS PELS DRETS DE LA PREMIER DURANT TRES ANYS    /    ARA 29 1

11/02/15 INTERIOR VETA L'ENTRADA DE PERIODISTES AL PARC DE BOMBERS DE FIGUERES    /    DIARI DE GIRONA 30 1

11/02/15 EL PERIODISTA GASTRONÓMICO ENRIC RIBERA SE ALZA CON EL GOURMAND WORLD COOKBOOK    /    LA
MAÑANA DIARIO DE PONENT

31 1

11/02/15 L'ESPAI CERETÀNIA DE BOLVIR ESTRENA EL VESSANT CULTURAL AMB FOTOPERIODISME    /    REGIO 7 32 1

11/02/15 11 DE FEBRER per VICENÇ VILLATORO    /    ARA 33 1

11/02/15 ASSIN SE DESPIDE DE LA ASOCIACIÓN DE RADIODIFUSIÓN COMERCIAL    /    LA RAZON 34 1

11/02/15 FALCIANI DICE QUE LOS DATOS FILTRADOS SUPONEN SOLO ¿LA PUNTA DEL ICEBERG"    /    EL PAIS (ED.
NACIONAL)

35 1

11/02/15 66 ASESINATOS DE PERIODISTAS, OTRO OBJETIVO DE PROPAGANDA BÉLICA, EN 2014    /    EL PAIS (ED.
NACIONAL)

36 1

11/02/15 ESMENA A LA TOTALITAT per Tere Rodríguez    /    EL PUNT AVUI 37 1

11/02/15 LES RÀDIOS PAGUEN 100 ? PER PARTIT DE LA LLIGA    /    EL PERIODICO CAT(ED. CAT) 38 1

11/02/15 REBUIG SINDICAL ALS SET COMIATS DE LA SER    /    EL PERIODICO CAT(ED. CAT) 39 1

11/02/15 NOVA CORRESPONSAL DE CATALUNYA RÀDIO ALS ESTATS UNITS    /    EL PUNT AVUI 40 1
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11/02/15EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 229.741 Ejemplares
Difusión: 156.172 Ejemplares

Página: 25
Sección: MADRID    Valor: 32.024,00 €    Área (cm2): 614,5    Ocupación: 74,13 %    Documento: 1/1    Autor: JAIME G. TRECEÑO MADRID Un tercio de los    Núm. Lectores: 1013000

C
ód: 90003592
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11/02/15EL PAIS (NACIONAL) EDIC. CATALUÑA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 37.631 Ejemplares
Difusión: 28.837 Ejemplares

Página: 43
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.635,00 €    Área (cm2): 700,5    Ocupación: 74,13 %    Documento: 1/1    Autor: ÀNGELS PIÑOL Barcelona    Núm. Lectores: 115348

C
ód: 90002670
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11/02/15ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 55
Sección: AGENDA    Valor: 21.899,00 €    Área (cm2): 548,1    Ocupación: 67,81 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 476000

C
ód: 90004520
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11/02/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.960,00 €    Área (cm2): 601,4    Ocupación: 66,51 %    Documento: 1/1    Autor: ALBERT CASTELLVÍ ROCA BARCELONA    Núm. Lectores: 114000

C
ód: 90002304
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11/02/15EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 229.741 Ejemplares
Difusión: 156.172 Ejemplares

Página: 43
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 27.978,00 €    Área (cm2): 615,6    Ocupación: 64,76 %    Documento: 1/1    Autor: FÁTIMA ELIDRISSI MADRID El pasado año, 6    Núm. Lectores: 1013000

C
ód: 90003553
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11/02/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 47
Sección: DEPORTES    Valor: 16.772,00 €    Área (cm2): 623,1    Ocupación: 59,69 %    Documento: 1/1    Autor: JUAN BAUTISTA MARTÍNEZ    Núm. Lectores: 699000

C
ód: 90002588
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11/02/15LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusión: 88.731 Ejemplares

Página: 61
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 12.621,00 €    Área (cm2): 460,4    Ocupación: 56,65 %    Documento: 1/1    Autor: C. García    Núm. Lectores: 274000

C
ód: 90003373
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11/02/15ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 70
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 17.595,00 €    Área (cm2): 440,4    Ocupación: 54,48 %    Documento: 1/1    Autor: F. MARÍN    Núm. Lectores: 476000

C
ód: 90004555
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11/02/15EL MUNDO (G.U.CAMPUS)
MADRID

Prensa: Semanal (Miercoles)
Tirada: 229.741 Ejemplares
Difusión: 156.172 Ejemplares

Página: 6
Sección: OTROS    Valor: 13.633,00 €    Área (cm2): 539,3    Ocupación: 57,77 %    Documento: 1/2    Autor: ÁNGEL F. UTRILLA    Núm. Lectores: 1013000

C
ód: 90002687
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11/02/15EL MUNDO (G.U.CAMPUS)
MADRID

Prensa: Semanal (Miercoles)
Tirada: 229.741 Ejemplares
Difusión: 156.172 Ejemplares

Página: 7
Sección: OTROS    Valor: 10.675,00 €    Área (cm2): 422,3    Ocupación: 45,23 %    Documento: 2/2    Autor: ÁNGEL F. UTRILLA    Núm. Lectores: 1013000

C
ód: 90002687
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11/02/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 31
Sección: SOCIEDAD    Valor: 22.424,00 €    Área (cm2): 449,0    Ocupación: 47,51 %    Documento: 1/1    Autor: F. J. PÉREZ/R. G. GÓMEZ Madrid    Núm. Lectores: 1854000

C
ód: 90002496
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11/02/15DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.544 Ejemplares
Difusión: 5.626 Ejemplares

Página: 6
Sección: LOCAL    Valor: 1.374,00 €    Área (cm2): 447,1    Ocupación: 46,73 %    Documento: 1/1    Autor: GIRONA | TAPI CARRERAS    Núm. Lectores: 58000

C
ód: 90005274
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11/02/15EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 13
Sección: OTROS    Valor: 7.724,00 €    Área (cm2): 399,5    Ocupación: 46,44 %    Documento: 1/1    Autor: Amparo Polo. Londres    Núm. Lectores: 177000

C
ód: 90002731
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11/02/15LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusión: 88.731 Ejemplares

Página: 24
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 8.978,00 €    Área (cm2): 362,0    Ocupación: 40,29 %    Documento: 1/1    Autor: Ethel Bonet    Núm. Lectores: 274000

C
ód: 90003295
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11/02/15ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 33
Sección: ECONOMÍA    Valor: 12.825,00 €    Área (cm2): 318,1    Ocupación: 39,71 %    Documento: 1/1    Autor: MONCHO VELOSO    Núm. Lectores: 476000

C
ód: 90004426
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11/02/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 12
Sección: E & F    Valor: 5.248,00 €    Área (cm2): 340,1    Ocupación: 37,89 %    Documento: 1/1    Autor: Á. Semprún Madrid.    Núm. Lectores: 104000

C
ód: 90004121

21 / 51



11/02/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 15.397,00 €    Área (cm2): 572,6    Ocupación: 54,79 %    Documento: 1/2    Autor: BARCELONA Redacció    Núm. Lectores: 699000

C
ód: 90002248
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11/02/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 4.347,00 €    Área (cm2): 161,7    Ocupación: 15,47 %    Documento: 2/2    Autor: BARCELONA Redacció    Núm. Lectores: 699000

C
ód: 90002248
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11/02/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 8.676,00 €    Área (cm2): 323,5    Ocupación: 30,87 %    Documento: 1/1    Autor: SALVADOR ENGUIX    Núm. Lectores: 699000

C
ód: 90002250
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11/02/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 42
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.307,00 €    Área (cm2): 297,2    Ocupación: 29,38 %    Documento: 1/1    Autor: A.C.R. BARCELONA    Núm. Lectores: 114000

C
ód: 90002299
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11/02/15ABC (EDICION CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.325 Ejemplares
Difusión: 3.967 Ejemplares

Página: 12
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.101,00 €    Área (cm2): 209,2    Ocupación: 25,88 %    Documento: 1/1    Autor: DAVID GISTAU    Núm. Lectores: 15868

C
ód: 90002798
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11/02/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 26
Sección: OPINIÓN    Valor: 10.746,00 €    Área (cm2): 213,4    Ocupación: 22,77 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1854000

C
ód: 90002476
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11/02/15EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 229.741 Ejemplares
Difusión: 156.172 Ejemplares

Página: 43
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 9.785,00 €    Área (cm2): 215,3    Ocupación: 22,65 %    Documento: 1/1    Autor: MARÍA PERAL MADRID    Núm. Lectores: 1013000

C
ód: 90003550
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11/02/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 40
Sección: DEPORTES    Valor: 924,00 €    Área (cm2): 188,0    Ocupación: 20,77 %    Documento: 1/1    Autor: T.P. BARCELONA    Núm. Lectores: 114000

C
ód: 90002289
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11/02/15DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.544 Ejemplares
Difusión: 5.626 Ejemplares

Página: 16
Sección: LOCAL    Valor: 605,00 €    Área (cm2): 174,5    Ocupación: 20,58 %    Documento: 1/1    Autor: FIGUERES | E.B.    Núm. Lectores: 58000

C
ód: 90005366
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11/02/15LA MAÑANA DIARIO DE PONENT
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 3.481 Ejemplares
Difusión: 2.459 Ejemplares

Página: 33
Sección: CULTURA    Valor: 490,00 €    Área (cm2): 172,4    Ocupación: 19,43 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 37000

C
ód: 90004593
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11/02/15REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.279 Ejemplares
Difusión: 5.988 Ejemplares

Página: 12
Sección: LOCAL    Valor: 365,00 €    Área (cm2): 150,5    Ocupación: 15,72 %    Documento: 1/1    Autor: REDACCIÓ | BOLVIR    Núm. Lectores: 37000

C
ód: 90016207
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11/02/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 3
Sección: OPINIÓN    Valor: 554,00 €    Área (cm2): 112,0    Ocupación: 12,45 %    Documento: 1/1    Autor: VICENÇ VILLATORO    Núm. Lectores: 114000

C
ód: 90002323
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11/02/15LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusión: 88.731 Ejemplares

Página: 61
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.513,00 €    Área (cm2): 91,7    Ocupación: 11,28 %    Documento: 1/1    Autor: L. R. C.    Núm. Lectores: 274000

C
ód: 90003374
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11/02/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 22
Sección: ECONOMÍA    Valor: 5.153,00 €    Área (cm2): 103,2    Ocupación: 10,92 %    Documento: 1/1    Autor: EP, París    Núm. Lectores: 1854000

C
ód: 90002460
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11/02/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 31
Sección: SOCIEDAD    Valor: 4.730,00 €    Área (cm2): 94,7    Ocupación: 10,02 %    Documento: 1/1    Autor: R G G, Madrid    Núm. Lectores: 1854000

C
ód: 90002497
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11/02/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 51
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 755,00 €    Área (cm2): 77,5    Ocupación: 9,2 %    Documento: 1/1    Autor: Tere Rodríguez    Núm. Lectores: 189000

C
ód: 90002940
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11/02/15EL PERIODICO CAT(ED. CAT)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 69
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.080,00 €    Área (cm2): 91,2    Ocupación: 8,62 %    Documento: 1/1    Autor: JUAN CARLOS ROSADO  MADRID    Núm. Lectores: 524000

C
ód: 90006006
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11/02/15EL PERIODICO CAT(ED. CAT)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 69
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.682,00 €    Área (cm2): 73,7    Ocupación: 6,97 %    Documento: 1/1    Autor:  J. C. R.  MADRID    Núm. Lectores: 524000

C
ód: 90006191
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11/02/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 50
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 386,00 €    Área (cm2): 44,8    Ocupación: 4,71 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 189000

C
ód: 90002938
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

11/02/15 Taula rodona: Ser o no ser Charlie: un abans i un després per al dret a la Informació?    /    Tercera Informacion 44 1

Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

11/02/15 EFE reconoce a periodistas de Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, España y Perú    /    Infoperiodistas.info 46 1

11/02/15 No als blocs electorals, calen lleis basades en el consens i direccions professionals, també en els mitjans municipals    /
Sindicat de Periodistes de Catalunya

47 2

11/02/15 Mediapro pone en marcha un canal dedicado a la Fórmula 1 en América Latina    /    Panorama Audiovisual 49 2
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Tercera Informacion
http://www.tercerainformacion.es/spip.php?article81239

Mié, 11 de feb de 2015 02:41
Audiencia: 22.418

VPE: 81

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

Taula rodona: Ser o no ser Charlie: un abans i un després per al dret a la
Informació?

Miércoles, 11 de febrero de 2015

Després de latemptat mortal contra els humoristes de la Revista satírica Charlie Hebdó sha generat un debat
sobre ladscripció o no a la campanya je suis charlie. Usem les vies democràtiques per abordar el conflicte i
les divergències com a forma de condemna del brutal atemptat: el debat, la reflexió i la llibertat dexpressió
contra la violència. En aquest debat analitzarem lestat del dret a informació a Catalunya i Espanya, tant des
del punt de vista de lexercici professional del periodisme (gràfic, escrit o audiovisual) com des del punt de
vista de la recepció de la informació i la seua influència social.    Quines conseqüències té pel dret a la
informació i la llibertat dexpressió el terrible atemptat ocorregut a París? Dia i hora: 11 de febrer de 2015 a
les 18.30 h.    Lloc: Sala dactes del Col·legi de Periodistes de Catalunya, Rambla Catalunya, 10 Barcelona.
Organitza : Xarxa Ciutadana pel Dret a la Informació i la Comunicació (XDIC), Universitat Oberta de Catalunya
i lAssociació de Professionals de la Il·lustració a Catalunya.    Modera: Anna Clua, professora de la Universitat
Obert de Catalunya i Ponents:     Carlos Zeller, professor de periodisme a la Universitat Autònoma de Barcelona
Dardo Gómez, secretari dorganització de la Federació de Sindicats de Periodistes     Miquel Gallardo, president
de llAssociació de Professionals de la Il·lustració a Catalunya.    Cal confirmar assistència a ladreça de correu
electrònic dretalainformacio@gmail.com.    https://dretalainformacio.wordpress.com/2015/01/27/ser-o-no-ser-
charlie-un-abans-i-un-despres-per-al-dret-a-la-informacio/
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Infoperiodistas.info
http://www.infoperiodistas.info/noticia/17707/EFE-reconoce-a-periodistas-de-Argentina-Bolivia-Brasil-Colombia-Espana-y-Peru

Mié, 11 de feb de 2015 02:54
Audiencia: 1.676

VPE: 5

Tipología: online

Ranking: 4

Página: 1

EFE reconoce a periodistas de Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, España y
Perú

Miércoles, 11 de febrero de 2015

Los Premios Internacionales de Periodismo Rey de España, que conceden la Agencia EFE y la Agencia
Española de Cooperación Internacional para el Desarrollo, han reconocido el trabajo de importante calado
social de informadores de Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, España y Perú, según confirma la agencia
EFE.  El jurado otorgo también décimo primer Premio Don Quijote de Periodismo al narrador y ensayista
peruano Fernando Iwasaki por un ensayo sobre la situación del español y su futuro titulado "La Mancha
Extraterritorial" y publicado en el diario chileno El Mercurio.  Categorías  En la categoría de Prensa el premio
fue para el boliviano Roberto Navía Gabriel, por un reportaje publicado en "El Deber" sobre el linchamiento
de un hombre al que la multitud acusaba del robo de un camión.  La mejor foto fue para el brasileño Domingos
Peixoto por la imagen de un cámara malherido (finalmente murió) durante unas protestas callejeras en Río
de Janeiro en febrero de 2014 y que publicó O Globo.  la categoría de Periodismo Digital el ganador ha sido
el programa "Niños de la frontera", publicado en Univision.com y elaborado por la argentina María Arce y su
equipo, que aborda el drama de 50.000 menores no acompañados que han intentado llegar a Estados Unidos
procedentes de México y Centroamérica.  El jurado de la trigésimo segunda edición de estos premios que
conceden la Agencia EFE y la Agencia Española de Cooperación Internacional para el Desarrollo hizo público
hoy su fallo y distinguió la labor de informadores de Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia y España, así como
al ensayista peruano Fernando Isawaki, galardonado con el Don Quijote de Periodismo.  En el premio de
Radio, que ha sido para Margarita Esparza por un microrreportaje emitido por la cadena pública Radio Nacional
de España (RNE) y que se ocupa de contar cómo personas "sin techo" se convierten en guías turísticos en
Barcelona para mostrar también lo que nunca aparece en los circuitos tradicionales.  En la categoría de Premio
de Periodismo Ambiental y Desarrollo Sostenible, ha sido para un reportaje sobre la escasez de agua y la
sed que padecen millones de personas en todo el mundo, emitido por Televisión Española y cuyos autores
fueron Nuria Mejías Ruiz y José Luis Fernández Cabeza.  El galardón de Televisión, que fue para el programa
"Club de Prensa", de la cadena colombiana NTN24, dedicado al análisis de la actualidad informativa
latinoamericana y dirigido por Juan Carlos Iragorri.  En este apartado hubo una mención honorífica al programa
"Bajo el redondo cielo del mundo", emitido por Telemedellín y cuyo autor es Luis Fabián Berrío Velásquez.
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No als blocs electorals, calen lleis basades en el consens i direccions
professionals, també en els mitjans municipals

Miércoles, 11 de febrero de 2015

Crida de l'SPC als parlamentaris i regidors en defensa dels mitjans públics de comunicació    En el dens
calendari legislatiu d'aquests mesos ocupa un lloc central la ponència per a una nova Llei Electoral de
Catalunya. Pel que fa a la professió periodística i al dret a la informació, hem d'afirmar que no podem acceptar
que aquesta llei electoral consagri per primer cop en una normativa catalana la imposició dels anomenats
blocs electorals en els informatius de la radiotelevisió pública, cronometrats i ordenats en funció de l'anterior
representació de cada grup. Perquè això vulnera el dret a la lliure informació i a l'obligació dels mitjans públics
d'oferir informació, plural, imparcial i neutral.    Una vegada més cal dir que és antidemocràtic i absurd pretendre
encotillar el dret constitucional a la informació als espais informatius, quan les arbitràries mesures de temps
i d'ordre no s'apliquen, o es fa en sentit invers, a les entrevistes o als debats electorals.    A més, per si calia
una prova més que no es pot posar portes al camp, la realitat demostra que l'interès informatiu ha de primar
sobre mesures administratives antiprofessionals, com es demostra en la informació que des de fa mesos es
fa sobre forces polítiques emergents com Podemos o diversos processos com Guanyem .    S'atreviran els
legisladors catalans a dictar temps i ordre, que prové exclusivament dels espais gratuïts de propaganda
electoral, per a la informació de les candidatures amb representació anterior? i exclouran de la informació
electoral noves expressions polítiques com les esmentades o fins i tot les anunciades candidatures de país
que hi pot haver el 27 de setembre?. Esperem que la realitat, tossuda, posi en evidència l'absurd dels rancis
blocs electorals, que són una herència purament hispànica de la transició i que només es justifiquen amb
criteris suposadament garantistes davant mals majors, com és el control progovernamental de la gran majoria
de mitjans públics de comunicació.    Però aquesta és una mala justificació. Perquè els blocs electorals són
contraris no sols a la lliure informació, sinó també a la igualtat que paradoxalment diuen garantir. Ara, a més,
amb la multiplicació d'ofertes polítiques noves, no es pot violentar la informació electoral amb proporcionalitats
que porten a absurds i ridículs tantes vegades denunciats pels professionals.    I si l'argument que es ressuscita
és el de garantir l'aparició, encara que sigui en una mínima expressió, de les candidatures minoritàries, la
resposta no pot ser altra que el que cal és garantir la plena professionalitat dels informadors, que s'aconsegueix
a partir de gestions independents i professionals dels mitjans públics, elegides amb consens parlamentari o
amb majories qualificades importants. És a dir, a través d'un sistema que va costar anys d'instaurar i que les
contrareformes audiovisuals de CiU i el PP van eliminar de les lleis de la CCMA i d'RTVE.    Aquelles conquestes,
però, no es van perdre en alguns mitjans de comunicació municipals, on van arribar més tard i encara es
mantenen. Per això s'ha pogut elegir un nou director de BTV sense caure en el parany de la dependència
governamental, en aquest cas de l'Ajuntament. I per això esperem que passi el mateix en la tria d'aspirants
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a dirigir els mitjans de l'Hospitalet de Llobregat. Pel que fa a Badalona Comunicació, caldrà superar les mesures
autoritàries i de bloqueig de l'alcalde per donar pas a una nova direcció dels mitjans municipals que acabi
amb el dirigisme crònic sobre ells.    El Sindicat de Periodistes de Catalunya/ Sindicat de Professionals de la
Comunicació fa una crida pública als parlamentaris perquè sestalviïn cap referencia als blocs electorals
minutats en la discussió de la LEC. I a ells i als responsables institucionals de tots els àmbits perquè tornin a
situar Catalunya al capdavant de la independència dels mitjans de comunicació públics i de la llibertat
d'informació per garantir una opinió pública ben formada, que és base de la democràcia.    Barcelona, 10 de
febrer de 2
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Mediapro pone en marcha un canal dedicado a la Fórmula 1 en América Latina

Miércoles, 11 de febrero de 2015

La nueva señal ofrecerá, a partir del 1 de marzo, toda la competición y la mayor cobertura de la Fórmula 1
incluyendo contenido exclusivo y funcionalidades interactivas.   Mediapro, propietaria de los derechos
televisivos de la Fórmula 1 para América Latina (excepto Brasil), ha anunciado el lanzamiento del canal F1
Latin American, que ofrecerá toda la emoción que rodea al motor.   El canal estará disponible en plataformas
de pago en todos los países a partir del 1 de marzo. Los espectadores tendrán la mejor ventana para seguir
toda la competición vinculada al mundo del automovilismo y en la más alta calidad.   Todo lo que pase en las
principales categorías del automovilismo, junto a contenido exclusivo, estará en este nuevo canal con 20
horas de transmisiones en directo todos los fines de semana, incluyendo los grandes premios de F1, GP2 y
GP3 (entrenamientos, clasificación y carreras), la previa y el post del gran premio. Esto acompañado de
análisis, entrevistas exclusivas con los grandes protagonistas, reportajes a fondo sobre escuderías y pilotos.
Además, también estarán las carreras más memorables de la historia de la F1.   El nuevo canal, producido
por Mediapro, prestará especial atención a los pilotos latinoamericanos como Pastor Maldonado, Sergio Pérez,
Esteban Gutiérrez y Julián Leal. Un equipo de más de 150 personas recorrerá el mundo para ofrecer cada
fin de semana la emoción de los grandes premios, coordinados por Liborio García, editor de F1 Latin America,
un profesional de la TV con más de 20 años de experiencia al que acompañarán los periodistas Diego Mejía,
Víctor Seara y Nira Juanco.   Durante los grandes premios, los espectadores podrán disfrutar además de un
mosaico interactivo para seguir la competición desde distintos ángulos e inmersos en el universo de un circuito.
Se ofrecerán estadísticas sobre tiempos, posiciones en carrera, cámaras en el interior de los vehículos y
repeticiones de los mejores momentos.   Como novedad, también se podrán seguir los grandes premios y
toda la programación de F1 Latin America cómo, cuándo y dónde se quiera con la App SecondScreen,
disponible para todos los dispositivos. Los usuarios de F1 LATIN AMÉRICA no sólo lo verán todo y lo sabrán
todo de la F1, además podrán seguir la carrera desde el punto de vista que quieran gracias a la plataforma
OTT que permitirá a cada espectador elegir el plano general del circuito o seguir la carrera desde las cámaras
instaladas en los cascos de los pilotos, recibiendo información directamente de ellos para vivir la carrera como
si se estuviera ahí. La F1 también se vivirá en las redes sociales y los espectadores tendrán la oportunidad
de participar e interactuar en los diferentes programas y retransmisiones desde sus casas.   Otros artículos
sobre Mediapro   Por REDACCION  10 feb, 2015    Sección: Negocios, Televisión   Otros artículos relacionados
14 noviembre 2014 Formula One emitirá todo el campeonato de la FIA Formula One World Championship
27 marzo 2014 Mediapro adquiere en exclusiva los derechos de emisión de la Fórmula 1 para toda América
Latina   23 octubre 2014 Mediapro recibe una cifra récord de personalizaciones del Madrid-Barça por parte
de canales de todo el mundo   11 julio 2013 ¿Cierra Marca Tv?   16 abril 2014 Mediapro distribuirá la señal
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de la Final de Copa entre el Barça y el R. Madrid a todo el mundo   17 julio 2009 Mediapro y Ono cierran
acuerdo de distribución con Gol Televisión   18 agosto 2009 Mediapro presenta Gol Tv   29 enero 2014
Mediapro vende a Hemisphere Media los canales Pasiones, Centroamérica Tv y Dominicana Tv   14 julio
2009 Amar en tiempos revueltos, Desaparecida y UCO se emitirán en América   25 mayo 2011 Unitecnic
participó en la producción Full HD del Gran Premio de España de F1   18 febrero 2010 ¿Qué está pasando
en la nueva TVE?   24 noviembre 2010 Mediapro llevará a la gran pantalla, y en 3D, el Barça-Real Madrid
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