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El Ayuntamiento ofrece una guia a
los medios para tratar la prostitucion

Insta a denunciar a quienes se lucran y a no tratar a las mujeres de delincuentes

Angela Lara

BARCELONA- El Ayuntamiento
de Barcelona, a través de la Agen-
cia Abits, ha impulsado la elabo-
racién de un documento con re-
comendaciones sobre el trata-
miento de la prostitucion y el
trdfico de seres humanos con fi-
nalidad de explotacién sexual a
los medios de comunicacidn, en
cuyaelaboracion han participado
profesionales delacomunicacion
asf como otras entidades tales
como el Colegio de Periodistas de
Cataluna, la Asociacién de Muje-
res Periodistas o el Consell Audio-
visual de Catalunya.

«Es un documento consenstia-
do, realistayadecuado alamane-
ra de trabajar de la profesidn»,
sefalaba ayer Francina Vila, regi-
dora de Mujer y Derechos Civiles
del Ayuntamiento de Barcelona,
durante su presentacién. Vila
comento ademads que «se trata de
un documento con el que se
asientan las bases sobre como
tratar el temay con el que se esta-
blece complicidad conlos medios
decomunicacién, quesonaltavo-
ces que generan opinion y crean
concienciacions.

El punto de partida de este do-
cumento ha sido el andlisis por
parte de un grupo de profesiona-
les de la comunicacion de 416
unidades informativas relativas a
la prostitucion y la trata de seres
humanos con fines sexuales ge-
neradas entre 2008 y 2012 en dife-
rentes medios. Las conclusiones
de dicho analisis fueron princi-
palmente tres: la prostitucién no
suele enfocarsecomoun fenéme-
no social, sino que existe la ten-
dencia a ignorar el contexto en el

que tiene lugar para centrarse en
la persona que ejerce la prostitu-
cion, siendo la mujer el foco de la
mirada; suele detectarse una falta
de fuentes de personasrelaciona-
das con la prostitucidn; y en oca-
siones se cae en el sensacionalis-
mo e, incluso, en la apologia a la
prostitucién.

«Trasel andlisis se hizo evidente
que las mujeres que ejercen la
prostitucién suelen ser tratadas
en los medios como sujetos pasi-
vos,llegandoinclusoen ocasiones
avulnerar suidentidad eimagen,
y es frecuente la vinculacidn de

estas mujeres con conceptos tales
como la exclusion social o la vio-
lencia y la reproduccién de estig-
mashacialasmujeres que ejercen
la prostitucién como si fueran un
linico cuerpo», senalé alrespecto
Barbara Melenchaén, directoradel
ProgramaMujer del Ayuntamien-
to de Barcelona.

Oncerecomendaciones

El resultado de este trabajo de
andlisis en grupo son once reco-
mendaciones acerca del trata-
miento informativo de la prosti-
tucién y el trafico de seres huma-

\ A

nos con finalidad sexual. Asf, el
documento resultante apuesta
por abordar el fenémeno de la
prostitucién en toda su compleji-
dad social, sin olvidar el alcance
social del fenémeno; defiende la
diferenciacion entre la prostitu-
cion ejercida voluntariamente, la
trata con fines de explotacién
sexual y la prostitucién forzada;
recomienda hacer visibles a las
personas que se lucran y/o delin-
quenatravésdela prostitucion asi
como alos usuarios que la hacen
posible, retirando el foco medid-
tico de las mujeres que la ejercen.

M. Gonzalez/Shaoting

«Prostitucién de calley, tal y como recomienda la guia referirse a las prostitutas, en la calle Robadors

®acceso

Ademds, aboga por respetar la
dignidad ylalibertad de las muje-
res que ejercen la prostitucion y
por rechazar los discursos que
atentan en contra; recomienda
evitar la reproduccién de mitosy
estereotipossobre este fenémeno,
de manera que éste no sea bana-
lizado ni presentado como un
hecho inevitable; y en la misma
linea reclama el no hacer sensa-
cionalismo o apologia entorno a
la prostitucion, nirelacionarlacon
la delincuencia, la inseguridad o
elincivismo, paralo que aconseja
no ubicar, por defecto, las noticias
en la seccién de sucesos. Por tilti-
mo, el documento insta a los
profesionales de los medios a
utilizar fuentes de informacién
especializadas, a respetar la deci-
sidn de las mujeres que ejercen la
prostitucién en relacién con la
difusiondesuidentidad oimagen
yano utilizarimdgenes estereoti-
padas, a hacer un uso no sexista
de la lengua utilizando expresio-
nes mas adecuadas como «pros-

DENUNCIA
Los medios
invisibilizan la
complejidad social
de la prostitucién

titucion de la calle» en lugar de
«prostituta de calle», y a efectuar
larectificacién de cualquier infor-
macién errénea publicada.

Junto a estas once recomenda-
ciones, eldocumentorecoge otras
cuatro mds destinadas a ir avan-
zando en la aplicacién de las an-
teriores, que son: promover el rol
delosgabinetes de comunicacion
como fuente de informacion es-
pecifica; ofrecer formacion sobre
el fenémeno a los profesionales
de la comunicacion y a estudian-
tes universitarios; impulsar la in-
vestigacion y la difusion sobre la
prostituciénylatrataconfinesde
explotacion sexual; y difundir y
hacerseguimiento delimpactode
estas recomendaciones.
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Clients de la prostitucio
cada vegada més joves

CIUTADANS b L’edat del cli-
ent de la prostitucio “esta
baixant de forma escandalo-
sa”, adverteix I'inspector en
cap del Centre d’Intel-ligen-
cia d’Analisi de Risc de la
Policia Nacional, José Nieto.
“Ens estem imaginant el se-
nyor de corbata de cinquan-
ta o seixanta anys, pero la
realitat és que és molt més
jove: estem parlant d’una
mitjana d’edat de 19 o0 20
anys”. El responsable poli-
cial va explicar a la Cope
que les xarxes capten les
seves victimes no només a
paisos “economicament infe-
riors”, sind també a Espa-
nya, i va recordar la xarxa
desmantellada a Mtrcia amb
menors reclutades en esco-
les i instituts. Nieto reconeix
les dificultats per investigar i
detenir els responsables
d’aquestes mafies i ha agrait
la col-laboracio de les oena-
gés que treballen amb la Poli-
cia. “La major part dels tre-
balladors socials d’aquestes
entitats han estat victimes
d’aquestes organitzacions i

son els que tenen un més
bon coneixement de com
funcionen”. Segons estimaci-
ons del Govern, el negoci del
trafic d’éssers humans gene-
ra cada dia uns cinc milions
d’euros. La necessitat de
contextualitzar aquesta reali-
tat de la prostitucié i d’evitar
la invisibilitat del trafic d’és-
sers humans que inclou ha
empés la regidoria de Dona i
Drets Civils de 'Ajuntament
de Barcelona, I’Associacié de
Dones Periodistes i el col-le-
gi professional a elaborar
una guia per tractar el tema
als mitjans de comunicacio.
Aquest document recomana
que es faci servir un llenguat-
ge no sexista en aquestes
informacions, que no es
reprodueixin mites, que es
posi més el focus sobre
aquells que es lucren i
exploten les prostitutes i
sobre els usuaris que ho fan
possible. Reclamen respecte
per la seva imatge i que no
es banalitzi ni es faci apolo-
gia de I'entorn de la prosti-
tucio. / Redaccid i agéncies
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Un document ofereix pautes per
tractar la prostitucio als mitjans

La regidoria de Dona i Drets Civils de
I’Ajuntament de Barcelona, el Col-legi de
Periodistesiel Consell de ’Audiovisual de
Catalunyavan presentar ahir el dossier E/
tractament de la prostitucio i el trafic d’és-
sers humans amb finalitat d’explotacio se-
xual als mitjans de comunicacio, que fal5

recomanacions per tractar aquest feno-
men en textos periodistics. Entre altres
pautes, el document demana posar el fo-
cus en “les persones que es lucren amb la
prostitucio”ino en les que 'exerceixen,
i “respectar la dignitat i la llibertat de les
dones” que exerceixen aquesta activitat.
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SEGURETAT JORNADA

Els carrers de Lleida van registrar
mes d'una protesta al dia I'any passat

Segons la informacio6 dels Mossos d’Esquadra sobre les comarques del pla

M.A.M.

| LLEIDA | Les comarques del pla
de Lleida van registrar I'any pas-
sat 450 concentracions o mani-
festacions, segons van explicar
ahir els Mossos d’Esquadra en
segona jornada d’intercanvi en-
tre la policia autonomica i el
col-legi de Periodistes de Llei-
da.Aquesta xifra representa que,
sols al pla de Ponent, es va dur
a terme més d’una concentracid
cada dia. En els dltims anys les
concentracions (la majoria pro-
testes) han augmentat, segons
les mateixes fonts, a causa de la
crisi. En la segona jornada d’in-
tercanvi entre el col-legi de Pe-
riodistes de Lleida i els Mossos
d’Esquadra va participar Xavi-
er Pastor, inspector en cap de
I’Area de Mediaci6 i Negociacié
de la policia autonomica, que va
explicar les funcions de ’area
de negociaci6 d’aquest cos. A
Lleida I'tinica actuaci6 de la uni-
tat va ser el desallotjament del
rectorat de la Universitat de Llei-
da el 2012 després d’un tanca-
ment d’estudiants.

Per la seua part, el subinspec-
tor David Barbero, cap de la uni-
tat de Seguretat Ciutadana del
Segria, les Garrigues i el Pla
d’Urgell, va explicar els dispo-
sitius policials en cas de mani-
festacions o protestes. Al seu
torn, I'inspector Jordi Batista,
cap de I’area regional de Transit
de Ponent, va presentar la nova
magquina de drogotest per detec-
tar la preséencia de substancies

®acceso

MOSS05 D'ESQUADRA

IWE THE
vusic

Trobada entre Mossos i el col-legi de periodistes ® Una vintena de periodistes van participar ahir
en la segona jornada d’intercanvi entre Mossos d’Esquadra i el col-legi de Periodistes de Lleida. Els
assistents van poder coneixer la unitat de policia cientifica i visitar els calabossos.

estupefaents en conductors. Ba-
tista va destacar que el 2% dels
conductors que se sotmeten a
proves d’alcoholémia a Ponent
donen positiu, un dels percen-
tatges més baixos de Catalunya.

En la jornada també va parti-
cipar el nou portaveu de la po-
licia autonomica, I'intendent Xa-
vier Porcuna. Va acabar amb una
demostracio de la unitat d’arti-
ficiers (Tedax).

DADES

13.000

CONCENTRACIONS

Aquest és el nombre de protes-
tes o concentracions que van te-
nirlloc I'any 2013 a Catalunya, se-
gons els Mossos.

0t
2%
D'ALCOHOLEMIES

Aquest és el percentatge de con-
ductors que donen positiu en la
prova d'alcoholémia, de mitjana,
a les comarques de Ponent.
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Charla de Mossos a periodistas
Una veintena de periodistas acudieron ayer a la II Jornada
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EDITORIAL

Planeta es posa en mans de Creuheras
en un repartiment salomonic de poder

L’advocat, representant de part de la familia, sera el nou president, i José Lara, el conseller delegat

ALBERT MARTIN VIDAL
BARCELONA

“Estava entristit, i tant, pero la se-
va cara eralad’algt que diu «araem
toca a mi»”. Aixi parlava una font
empresarial barcelonina sobre la
presenciade Josep Creuherasal fu-
neral pel president del Grupo Pla-
neta, José Manuel Lara Bosch, cele-
brat a Barcelona ara fa dues setma-
nes. L'expectacio que hi havia als
cercles de negocis sobre el procésde
successio obertal grup editorialide
comunicacio es va tancar finalment
ahir: Creuheras, fins ara vicepresi-
dent, vaser triat noupresident dela
companyia,

En un comunicat, Planeta infor-
mava que la decisio s’havia pres per
unanimitat dels accionistes, en un
seguit de nomenaments que afecten
I'altre gran aspirant a dirigir I'em-
presa: José Lara Garcia, fill del di-
funt José Manuel Larainét de I'avi
i fundador de la companyia, sera el
nou conseller delegat. Carlos Fer-
nandez, per lasevabanda, serael vi-
cepresident executiu del grup.

Els canvis ala terceraempresafa-
miliar més gran de Catalunya (per
darreredelasiderurgica Celsail’as-
seguradora Catalana Occidente) no
suposen cap terratrémol que ame-
naci el complicat equilibri acciona-
rialdel grup. Al'octubre, Lara Bosch
va crear un reduit comité executiu
on ja hi havia Creuheras, que feia de
vicepresident, Carlos Ferndndez,
com a conseller delegat, i José Lara
Garcia, que era el director general.

Una aritmética dificil

Creuheras, advocat de formacid pe-
ro que estavavinculat a Planeta des
del'any 1984, era el representant al
consell dels fills del prematurament
difunt Fernando Lara, que tenien
un 26% de les accions, el mateix
percentatge que José Manuel Lara
Bosch. Les seves dues germanes,
InésiMaribel,en tenien un 24% ca-
dascuna. Aquest repartiment entre
els quatre fills del fundador podria

LA

haver obert la porta a un lideratge
fragil, fet que I'abassegadora perso-
nalitat de Lara Bosch va evitar.

Les especulacions durant les al-
times setmanes apuntaven que Jo-
sé Lara Garcia podia ser I'escollit
per succeir el seu pare, sobretot te-
nint en compte que Lara Bosch, que
va tenir un cancer de pancrees du-
rant més de tres anys, va tenir
temps per preparar detalladament
la seva successio al capdavant de
I'empresa de comunicacia.

Perd fonts empresarials han ex-
plicat els ultims dies que la decisio
adoptada per Planeta de mantenir
José Lara Garcia en segon terme és
coherent amb la seva joventut (va
néixer el 1976) i que és una manera
de seguir-lo foguejant de cara al fu-
tur. De fet, el fill gran de Lara Bosch
jahavia tingut tasques de responsa-

Transicié
Elfillgrande
Lara Bosch

es foguejara
perintentar
ferelsalt més
endavant

Les dates clau en la trajectoria del holding mediatic

Fundacié de ’Editorial
Planeta a Barcelona

El Grupo Planeta té 'origen en
Peditorial que va fundar José
Manuel Lara Hernandez el 1949
a Barcelona. A partir de I’éxit
d’aquesta empresa, Lara va anar
fent créixer el negoci. E11952 va
crear la concessio del premi Pla-
neta, un dels guardons literaris
més reconeguts de 'Estat.

®acceso

1983

Compra de Peditorial
barcelonina Seix Barral

A partir de la década dels 80, Fer-
nando Lara, conseller delegat de
I’Editorial Planeta sotala supervi-
si6 del seu pare, va impulsar I'ex-
pansié del grup amb la compra
d’altres editorials com Seix Barral,
Ariel o Deusto. Mentre era al cap-
davant de I'entitat, va crear la Fun-
daci6 José Manuel Lara,

1995

bilitat els ultims temps, especial-
mentd'encadelallargamalaltiaque
va afectar el president del grup.
Com en totes les grans empreses,
queda el dubte de com els egos i les
personalitats assumiran aquesta
nova situacio. També caldra veure
com lanova cupuladirectivade Pla-
netaes repartira el poderen laprac-
tica, ifins a quin punt aquesta solu-
cié sera estable. L’edat de Creuhe-
ras (nascut el 1957) i fins i totla de
Fernandez (del 1958) no fan pre-
veure un salt de José Lara Garcia al
timo de 'empresaa curt termini. El
que si que queda clar és que Josep
Creuheras, considerat durant anys
I'etern segon de 'empresa, s’ha tret
I’etiqueta. Després de gairebé vint
anysal’ombra del president, podra
prendreel timdidemostrarsiestaa
I'altura del seu predecessor. mm

Fernando Lara mor
en un accident de cotxe

El conseller delegat i també vicepresident del RCD Es-
panyol Fernando Lara va morir en un accident de cot-
xe quan anava a la presentacio de la pretemporada de
I’equip. L’any 1997 José Manuel Lara, que fins llavors
només dirigia Planeta-Agostini, va prendre plenes res-
ponsabilitats al holding familiar. Les dues capcaleres
que dirigien paral-lelament cadascun dels dos ger-
mans, Planeta Holding i Planeta Internacional, es van
fusionar en una de sola: Planeta Corporacion.

Josep
Creuheras és a
Planeta des del

1984 ifa dues
décades que és a
I’ombra del
president. EFE

Un home de confianca
de la familia

® Assessor de Fernando Lara
Després de la tragica mort de Fer-
nando Lara amb 38 anys, Josep
Creuheras es va convertir en re-
presentant dels seus fills al consell
de Planeta.

@ El suport de José Manuel Lara
L’advocat ha tingut un paper des-
tacat en els tltims temps del man-
dat de José Manuel Lara, fent-li de
ma dreta i treballant a ’'ombra.

@ Preséncia a la societat civil

El nou president de Planeta és
membre de la Fundacié Francisco
Godia, d’Aula Escuela Europea i
del Circulo Ecuestre de Barcelona,

Mort de José Manuel Lara pare
i compra del 25% d’Antena 3

Grupo Planeta entra al sector
audiovisual i passa a tenir el
25% d’Antena 3 i també d’Onda
Cero. Fracassa amb la fundacid
de Quiero TV. El 2004, després
d’haver impulsat la creacié de
La Razdn, compra part del diari
Avui, compartit amb el Grup
Godd i la Generalitat.
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Tecnologia Nous formats audiovisuals

(1] Tube

Els 3 videos més (@)
virals de I'any 2014

Els videos
mes virals

e - B, Mutant Giant
Els 10 més vistos de la historia de YouTube Spider Dog
Dark Horse SA Wardega
o Katy Perry featuring Juicy ) 814.225.000 131 370 042
o Charlie bit my finger-again! 810.744.066 - e
Harry and Charlie Davies-Carr S fraia subscriptars @ -
Love the Way You Lie
© e tesring Riams 809.238.920 -
0On the Floo Nike Football
o Jp:ltnireflaperl;eamring Pithull 808.399.301 Nike
Waka Waka
o Shakira featuring Freshiyground 805.295.266 104.719.405
A D . S, © Poxr subscriptors
Gangnam Style 2.237.435.273 PG
Psy visualitzacions @ E:meman
First Kiss
Tatia Pilieva
98.645.436
subscriptors

816.968.304

visualitzations

Més de
6.000 milions d"hores | 100 hores de video
de video mensuals s pugen cada minut

Mésde ’
mil milions de visites
d'usuaris cada mes

Party Rock Anthem
LMFAQ featuring Lauren
Bennett & GoonRock

La revolucio You1l

ANIVERSARI Deu anys després de la seva creacio, el web america s’ha convertit en la plataforma audiovisual més potent

Bahy 1.136.109.033

Justin Bieber featuring Ludacris vismlitzacions

del mén VIRAL Té més de mil milions de visites d'usuaris al mes i cada minut s’hi pengen 100 hores de video

Virtudes Pérez
BARCELONA

Quan el 15 de febrer del
2005 Chad Hurley, Ja-wed
Karim i Steve Chen, tres
joves que shavien fet
amices treballant a PayPal,
van activar el domini You-
tube.com, no podien ima-
ginar que el seu invent
acabaria revolucionant la
xarxaimodificant radical-
ment la relaci6 de la socie-
tat amb la imatge. Deu
anys després, YouTube
—propietat de Google des
del'octubre del 2006—sha
convertit en la plataforma
audiovisual més potent
del mén. Ja no serveix no-
més per compartir videos

o per rescatar de la memo-
ria gravacions histori-
ques. Amb més d'un milié
de visites d'usuaris al mes,
que consumeixen més de
6.000 milions d’hores de
video, ha esdevingut un
trampoli perqué persones
anonimes s’hi donin a co-
neixer —el cas de Justin
Bieber o del mateix Pablo
Alboran en sén exemples
paradigmatics—, pero
també una fabulosa eina
de promoci6é empresarial
i, sobretot, unanova fines-
tra per mirar el mén que,
almenys en les genera-
cions més joves, ha acabat
desplagant la televisi6. Se-
gons dades de 'Estudi Ge-
neral de Mitjans, un 81%

®acceso

Les xifres

1.000

milions d'usuaris (inics visiten |

YouTube cada mes, segons
les estadistiques fetes puibli-
ques per la mateixa web.

6,000

milions d’hores de video ve-
! uen els usuaris cada mes. Un
| 80% del trafic procedeix de

i fora dels Estats Units.

100

\ horesde video es pengen a

| YouTube cada minut a tot el

| mén. Més d'un milié d'empre-
. ses hi posen publicitat.

dels usuaris que consu-
meixen video en linia ho
fan a través d'ordinadors i
dispositius maobils.

“Es una plataforma que
posal’audiéncia a les teves
mans, que dénala possibi-
litat a tothom de donar-se
a coneixer i triomfar”, eo-
menta Dani Freixes, di-

rector de videoclips i un
dels autors, juntament
amb Ernest Codina i Ro-
ger Carandell, del llibre
Com triomfar a YouTube.

L’analista de YouTube, Pa-

blo Lépez, destaca també
la seva capacitat de “de-
mocratitzar la produceid i
la distribucio de videos”, i

assegura que amb creati-
vitat i originalitat “tothom
pot tenir el seu minut de
gloria”.

Aixo s’ha aconseguit
gracies a 'accié multipli-
cadora que li han propor-
cionat les xarxes socials i
en especial Facebook i
Twiter. Aquest efecte viral

implica un consum mas-
siui, en els tltims anys, ha
propiciat que les persones
que triomfen a YouTube
—els anomenats youtu-
bers— no només puguin
viure dels ingressos publi-
citaris que genera l'invent
—percada 1,000 visites po-
den cobrar entre 2 i 9 eu-
r08—, sind que “tenen mol-
ta influénecia entre el pu-
blic adolescent i ja son tin-
guts en compte perles em-
presesal’horade ferles se-
ves campanyes de mar-
queting”, subratlla Lopez.
Aquest analista posa com
a exemple el cas d’elrubi-
us, un jove adolescent es-
panyol que amb un pecu-
liar humor sarcastic coma
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Els canals amb
més subscriptors
a I’Estat espanyol

Per no perdre’s a la xarxa...

‘Youtuber’

iaconsegueix ingressos a
través d'un pla de publicitat.

Programa ‘partner’
= Esunprograma que per-
met als youtubers associar-
sea YouTube. Imprescindi-
ble per obtenir ingressos.

Monetitzar
® Guanyar dinersamb les
reproduccions dels videos.

Viral

® Unvideo que corre molt,
amb audiéncia massiva. El

meés viral de la historia és el
GangnamStyle.

| “Gameplays’
= Personaquecreauncanal |
\ dor. Triomfen a 'Estat espa-
i nyol.

# Videos de jocs d'ordina-

! Tutorials

i ® Canals per explicar algu-
| namateria, Triomfen la cui-
| naielmaquillatge. Entre els
. famosos hi ha lamexicana

i Yuya.

i ‘Lip dubs’

| Videoenqué els partici-
| pants sincronitzen llavis i

\ gestos amb una musica.

| ‘Flashmob’

| ™ Performance queesfaa

! partird'una convocatoriaa
| través xarxes socials.

®acceso

elrubiusOMG
10.135.010

subscriptors

vegetta777
8.581.245

subscriptors

thewillyrex
6.191.213

subscriptors

carta de presentacié s’ha
convertit en el canal de
I'estat amb més subscrip-
tors —més de 10 milions—i
que ja ha fet un espot pu-
blicitari amb una empresa
de pizzes.

Alguns experts ja es re-
fereixen a YouTube com
“la televisié planetaria®, El
seuimpacte, especialment
entre la gent jove, jano dé-
na la possibilitat de tornar
enrere i son els mitjans de
comunicacié i els anun-
ciants tradicionals els que
encara no saben que fer
per afrontar el futur. “Els
prineipals usuaris sén els
adolescents i cal pensar
quees faran adultsiqueno
tornaran al passat. Les
empreses de publicitat,
per exemple, han d'enten-
dre que el consum audiovi-
sual ha eanviat i que sén
elles les que shan d’adap-
taraunarealitat més com-
plexa, amb una audiéncia
global pero més segmenta-
da”, comenta Joan Carles
Martorell, cap d'opera-
cions de l'empresa 2btube,
especialitzada a detectar
persones amb potencial de
projeceio a YouTube i aju-
dar-les a triomfar, M

El jove Sergi Fernandez, davant |'ordinador on es veu el canal que ha creat M EL PUNT AvUI

“Em regalen mobils
ijofaigvideosen
que els analitzo”

B Unjove de 17 anys de Badalona aconsegueix els primers
ingressos amb un canal que parla de dispositius Android

V.P.
BARCELONA

No és Elrubius, ni viu als
Estats Units. Es diu Sergi
Fernéndez Béjar i és un
adolescent de Badalona
que amb 17 anys ja ha
aconseguit els primers in-
gressos com a youluber
gracies a un canal dedicat
a parlar daplicacions
d’Android. En Sergi va co-
mengar a fer videos sobre
Lego l'any 2009, perd no
va aconseguir gaires se-
guidors. Anys després es
va comprar una consola i
vacomencaragravarjoesi
bolear-los a lordinador.
No va arribar als 1.000 se-
guidors. El canvi especta-
cular va arribar fa un anyi
mig, “Vaig adquirir un or-
dinador i un mobil de qua-
litat i vaig comencar a fer
videos sobre dispositius
Android i el seu sistema
operatiu”, explica. Ni ell
pensava que tindria tant
d'éxit. Perd va aconseguir

Tutorials i videos d’entreteniment

Sense comptar els videos
musicals, els canals que més
triomfenal'Estat espanyol
sén els que es fan a partir de
videojocs. El que té més visi-
tes és el Vegetta777, seguit
d'Elrubius, que és el que té
més subscriptors. El creixe-
ment pel que fa al seguiment
dels canals és espectacular.

\ Fadosanys cap d'ells arriba-

! vaal milié de subscriptors.

: Aran'hiha 26 que el supereni
| Elrubius en té més de 10 mi-

! lions. A banda dels videos de

| videojocsid'entreteniment,

i també tenen éxit els tuto-

! rials, através dels quals es

| potaprendre afer qualsevol

| cosa,

modificar un joc anome-
nat Pou i va arribar la glo-
ria. “Només amb aquest vi-
deo he aconseguit
1.250.000 visites”, desta-
ca, orgullds.

Ara alguns dels seus vi-
deos poden arribar a tenir
més de 5,000 visites en un
diaiaixo el vaanimarafer-
se partner de YouTube
per poder obtenir uns in-
gressos a través de la pu-
blicitat. “Al comencament
podia guanyar entre 10 i
60 euros al mes, perd amb

un dels ultims videos he
aconseguit 154 dolars en
12 dies”, assegura,

El seu canal es diu An-
droidHackeado i jano no-
més té ingressos a través
de la publicitat. Fa un mes
va contactar amb una em-
presa que, en veure l'éxit
de les seves propostes, va
arribar a una mena
d'acord. “Ells em regalen
maobils i jo faig un video en
qué els analitzo, on apa-
reixun enllac de 'empresa
que els ven”, resumeix, W
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Una periodista en tierra hostil

Alejandra Andrade confiesa que lo mas dificil es olvidar a los protagonistas del programa

a periodista Alejandra
Andrade, especialista
en reportajes de in-
vestigacion, lidera
ahora el programa “En
tierra hostil”, que se
emite los martes a las 22.40 horas
en Antena 3. Con ¢l ha recorrido el
mundo visitando los lugares y ciu-
dades mds peligrosos para contar-
nos como viven alli sus ciudadanos.

:Cémo surgid el proyecto de “En
tierra hostil’?

Tras la emision de “Encarcelados”
querfamos seguir trabajando en te-
mas internacionales ligados a la ac-
tualidad y en la linea de reporteris-
mo social a pie de calle . Tenfamos
claro que los espanioles debian se-
guir siendo los protagonistas de las
historias que ibamos a contar. Nar-
cotrdfico, yihadismo, esclavitud, in-
migracion. .. Detrds de estos titula-
res que leemos cada dia en los pe-
riédicos, hay ciudadanos espano-
les que estdn viviendoy sufrien-
do muy de cerca estas realidades.

:Qué incluye la temporada?

Doce reportajes periodisticos en
paises donde es muy complicado
meter una cdmara y en los que in-
formar se paga muchas veces con
la vida. Cada capitulo podria ser el
guidn de una pelicula, con historias
y protagonistas que no estamos
acostumbrados a ver en televisién.
Es un lujo que una cadena nacio-
nal apueste por este tipo de perio-
dismo en un prime time.

:Qué diferencias has notado con la
grabacién de “Encarcelados”?

Pensé que después de “Encarcela-
dos” cualquier programa serfa pan
comido. Pero no. Muchisima mds
complicada la grabacién de “En tie-
rra hostil”. En las carceles lo dificil
era conseguir los permisos, pero
una vez dentro Jacobo y Armando,
los operadores de cimara, empe-
zaban a grabar y hasta que los fun-
cionarios o los presos decian basta
no pardbamos. En la nueva serie es-
tamos en la calle, a pelo, y en luga-
res muy peligrosos. Aunque Jalis y
yo estamos muy acostumbrados a
trabajar en las calles y los barrios
en Espafia, en otros paises es muy
diferente. No manejas sus codigos
y alli no se andan con tonterias. El

Alejandra, a la derecha, con una de las mujeres que entrevisté.

®acceso
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Los datos

> El programa “En tierra hostil”
de esta semana, dedicado a Co-
rea del Norte, el pais mds her-
mético del mundo, congregé el
20,9% de la audiencia (un to-
tal de 3.588.000 espectadores)
y fue el espacio de entreteni-
miento mas visto el martes en
todas las cadenas.

>Tanto en espectadores como
en cuota supone el récord de la
temporada para este espacio de
investigacion que se emite des-
pués de “El hormiguero”.

tiempo también corre en nuestra
contra porque tienes que intentar
conseguir el mejor material en el
menor tiempo posible, somos
conscientes de que estamos gra-
bando en lugares donde los equi-
pos de television no son bien reci-
bidos.

Personalmente ;qué ha sido mis
duro, “En tierra hostil” o “Encar-
celados™?

“En tierra hostil”. Hemos hecho en-
trevistas que a mi me han dejado
muy tocada. No es facil hablar con
tipos que te cuentan con total na-
turalidad que su trabajo es matar y
que si hay que cortar cabezas o
descuartizar cuerpos pues lo ha-
cen. Familias enteras asesinadas
por los narcos, chavales que empu-
fian armas y asesinan por unos dé-
lares, nifias en sillas de ruedas vic-
timas de las “balas perdidas”. He-
mos convivido con personas des-
trozadas por la violencia y escucha-
do testimonios muy duros que son
dificiles de asimilar. Lo peor de la
experiencia no son los momentos
de tensidn, los nervios que pasas
cudndo estas grabando en sitios
conflictivos se pasan en cudnto lle-
gas al hotel o aterrizas en Espafia.
Eso se olvida. Lo que es imposible
olvidar es a las personas que com-
parten contigo su drama y su do-
lor. Nuestro curro es contar o de-
nunciar esas realidades pero en la
mayoria de los casos somos cons-
cientes de que nada va a cambiar,
es una sensacién de impotencia.

:Qué es lo mas positivo que ha sa-
cado de la experiencia de sus re-
portajes?

Aunque suene a topicazo después
de “Encarcelados” y “En tierra hos-
til” valoro muchisimo mads lo que
tengo. Me complico menos la vida
e intento transmitir a mis hijos la
suerte que tienen de haber nacido
en la cara buena del mundo.

(Qué tiene este programa para
cautivar a la audiencia desde An-
tena3TV?

Son temas que interesan a todo el
mundo, estdn de plena actualidad
y aunque parezcan muy lejanos
nos afectan directamente, Ademads
el estilo narrativo de los reportajes
atrapa al espectador. p
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CONTINUITAT AL GRUP EDITORIAL

José Creune
oresident de

‘as, NOU
Planeta

» José Lara, fill gran del desaparegut editor, en sera el conseller delegat

H ERNESTALOS
BARCELONA
a familia Lara, propietaria
de Planeta, ha decidit «per
unanimitat» nomenar pre-
sidentdel grupel finsara vi-
cepresident José Creuheras, segons
va comunicar ahir 'empresa. Des-
prés de la mort el 31 de gener de Jo-
sé Manuel Lara Bosch, Creuheras
passaraaestaralcapdavantdelacu-
pula directiva del grup editorial i
multimedia, que quedara comple-
tada amb les figures de Carlos Fer-
niandez Sanchiz, fins ahir conseller
delegat i que passara a servicepresi-
dent executiu, i de José Lara Garcia,
fillgrandel’empresari desaparegut
ifins a la data director general, que
passara a exercir el carrec de conse-
ller delegat.

Planeta, en un clar gest de con-
tinuitat, segueix sent gestionat ai-
xi per un equip que havia pilotat
el grup al costat de I'anterior presi-
dent al llarg dels ltims anys, i que
ja formava part d'un consell direc-
tiu restringit.

José Creuheras Margenat (Bar-
celona, 1957) va iniciar la seva ac-
tivitat al Grupo Planeta el 1984. Ja
va tenir carrecs de responsabilitat
durant 'etapa en que, sota la presi-
déncia del fundador del grup, José

®acceso

> JoséCreuheras, nou president del Grupo Planeta

Manuel Lara Herndndez, Fernando
Lara Bosch va exercir com a conse-
ller delegat fins a la seva mort en un
accident de transit. E1 2003, quan,
després de la defuncié del funda-
dor, José Manuel Lara Bosch va pas-
sar a assumir la presidéncia, va no-
menar Creuheras com a vicepresi-
dent, carrec que ha exercit fins ara.
Durant tot aquest periode, 1'ara pre-
sident del grup va collaborar estre-
tament com a ma dreta del presi-
dent del Grupo Planeta, al mateix
temps que representava els interes-
sos de la familia del desaparegut
Fernando Lara.

El nou president de Planeta és
també membre del patronat de la
Fundacié Francisco Godia, del con-
sell d’administracié d’Aula Escola
Europea i de la junta de govern del
Circulo Ecuestre de Barcelona. José
Creuheras va representar els inte-
ressos de la familia Lara al RCD Es-
panyol entre el 19951 el 2009, quan
van renunciar al seu paquet accio-
narial majoritari al club,

LES EMPRESES DEL GRUP / L'esperit de
continuitat a la direccio del grup es
reproduira previsiblementalaresta
d’empreses de Planeta. José Creuhe-
ras ja és present a la majoria dels
seus consells d’administracio: a

(esquerra), i José Lara Garcia, nou conseller delegat.

M EL GRUP

DEL LLIBRE
ALS MITJANS

= El Grupo Planeta va tenirun
volum de negoci de 1.800 milions
d’euros el 2013, que s'elevena
3.000 incloent-hi la societat
Inversiones Hemisferio.

= Al sector editorial, el Grupo
Planeta és el vuité grup del mén i
el primer editor en liengua
castellana i catalana, a través de
nombrosos segells editorials a
Espanya i tots els paisos de
I’Ameérica Llatina. Té una
participacié majoritaria al Grup
62, controla el 100% de Cercle
de Lectors i de Casa del Llibre i
és propietari d’Editis, el segon
grup editorial francés, amb
segells com Plon, Le Robert,
Robert Laffont, La Découverte i
Presses de la Cité.
2 En el front dels mitjans de
comunicacio, la familia Lara
controla el diari La Razdniel
46% d'Atresmedia (Antena 3,La
Sexta i Onda Cero Radio).

EFE / ARTURD WONG

Atresmedia (Antena 3, La Sexta i
Onda Cero Radio), al diari La Ra-
zéni,cnmapresident.alasocietat
patrimonial de la familia Lara In-
versiones Hemisferio. José Cre-
hueras també és en I'actualitat vi-
cepresident de la Fundacion José
Manuel Lara. Dins d’aquest mes
de febrer es preveu la celebracio
d’un consell d’administracié
d’Atresmedia per ocupar la presi-
déncia del grup audiovisual.

El relleu es produeix en un
entorn d'estabilitat econdmi-
ca per al grup, després d’haver
tancat el refinancament del seu
deute, amb la previsié d'un tan-
cament positiu del 2014 a I'area
de llibres i amb uns resultats es-
pecialment favorables en el cas
d’Atresmedia, impulsats per un
augmentde facturacié publicita-
riaa Atresmedia Television que a
finals d’any es xifrava al voltant
d'un 25%.

Planeta no és una societat co-
titzada a la borsa, de manera
que el 100% de la seva propietat
estd en mans de la familia Lara
(els hereus dels desapareguts Jo-
sé Manuel Lara Bosch i Fernan-
do Lara Bosch, i les dues germa-
nesd’'aquests, Maribel i Inés Lara
Bosch).=
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Elservei de publicacio de videos de Google és la tercera web més visitada de la xarxa,
acumula 300 hores de contingut cada minut i és tot un fenomen social

Els primers 10 anys de YouTube

emblamentida, perd quan

uns terroristes van esta-

vellar dos avions contra

les Torres Bessones de

Nova York, encara falta-
ven més de tres anys per a I'arriba-
dade YouTube. Avuifaexactament
10 anys que Chad Hurley, Steve
CheniJawed Karim, exempleats de
I'empresa de pagaments digitals
PayPal, van activar el nom de domi-
ni Youtube.com, i lesreaccions dels
lectors en saber-ho probablement
esdividiran entre “Jafadeu anys?”
i “Només fa deu anys?”, segons la
preséncia en la seva propia vida
d’aquest servei per publicar i veu-
re videos a internet.

YouTube és la tercera web més
visitada de la xarxa, només per dar-
rere de Google i de Facebook. Cada
mes atén més de 1.000 milions
d’usuaristnicsicada minuts’hipu-
bliquen 700 videos nous, equiva-
lents a unes 300 hores d'imatges.
L’empresa no conereta quants visi-
onats es produeixen diariament, pe-
ro son “milers de milions”. L'audi-
éncia de YouTube rivalitza amb la
dels grans canals de televisio, fins al
punt que aquests el fan servir perin-
crementar la visibilitat de les seves
produccions, com a alternativa o
complementals seus propis serveis
dedifusid per internet. Pero el valor
que defineix YouTube és la capaci-
tat que ofereix aqualsevol internau-
ta per publicar les seves producci-
ons audiovisuals, des de les més ru-
dimentaries fins a les més elabora-
des, i que ha donat lloc a fenbmens
socials d’allo més curiosos.

Un dels més evidents és la seva
consolidacié com a gramola per es-
coltar musica. Només un dels 30 vi-
deosmésvistos de totsels temps no
ésunvideoclip musical:a Charlie bit
my finger un nen anglés es queixa
perque el seu germa petit li ha mos-
segat el dit. Per sobre d’aquesta es-
cena domeéstica, que ha estat vista
més de 800 milions de vegades des
del maig del 2007, encapcalen la
llista els dos videos més vistos de la
historia de YouTube: les cancons
Gangnam style del corea Psy (amb
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2.300 milions de visionats) i Baby
del canadenc Justin Bieber (1.136
milions).

Precisament Bieber representa
un altre dels fendomens que definei-
xen YouTube en la cultura popular:
els youtubers. El manager que ha
convertit Bieber en una estrella de
I'espectacle -ien el segon perfil de
Twitter amb més seguidors, més de
60 milions- el va descobrir veient
els videos que publicava a YouTu-
be quan tenia 12 anys. Molts altres
musics han saltat a la fama a partir
delservei: els sofisticats videos ver-
sionant peces classiques i pop que
fan els nord-americans The Piano
Guys des de la seva Utah natal els
han portat a fer gires mundials. A
casanostra tenim, per citar nomeés
dos casos, Els Catarres amb la seva
Jennifer i Mali Vanili amb Espanya
carinyo, lo nostre no funciona.

A YouTube també hi ha altres
menes de celebritats: el més popu-
lar dels canals independents de
YouTube és PewDiePie, del jove su-
ec Felix Kjellberg, on se’l pot veure
fent comentaris sarcastics dels vi-
deojocs mentre hijuga. I, de fet, per
fer-se famos a YouTube no cal ser
huma:la gata Tardar Sauce, més co-
neguda com a Grumpy Cat perlase-
vacarad’emprenyada, proporciona
a la seva propietaria uns ingressos
que javoldrien moltes estrelles de
Hollywood.

Llegiularticle
ambenllacos

01. Imatge de
Me at the zoo,
el primer video
de la historia
de YouTube.
02. L’iconic
botd de
reproduccio
del portal de
videos. voutuse

Pero els aspectes més folklorics
de YouTube no ens haurien de fer
oblidar el seu potencial en altres
ambits, com el de I'educacid. L'ana-
lista financer Salman Khan va co-
mencar adonar classes particulars
de matematiques envideo al seu co-
si, i ara gestiona la Khan Academy,
un canal de formacid sense anim de
lucre que té 15 milions d’alumnes a
190 paisos i ofereix classes en video
detotamenade matériesamb el su-
portd’institucions comla Universi-
tat de Stanford i personalitats com
Bill Gates i Barack Obama.

A un nivell més casoli, YouTube
s’ha convertit en el manual d’ins-
truccions universal per fer qualse-
vol cosa, des d’aprendre a tocar la
guitarra o cuinar un plat tipic fins a
canviar una bombeta o reparar una
bicicleta. Fins i tot ha sorgit la ca-
tegoriadels unboxings, on algi mos-
tra amb orgull com desempaqueta
un producte, generalment tecnolo-
gic, que s’acaba de comprar. Cal te-
nir en compte que el 60% dels visi-
onats d'un autor mitja es produei-
xendesde foradel seu pais d’origen.
1 és que YouTube ésun serveiinter-
nacional: esta disponible en 75 pa-
isosi 61 idiomes, entre els quals el
catala des del gener del 2011.

Tecnicament, YouTube ha can-
viat forca durant aquesta primera
década devida. El primer video pu-
blicat, Me at the zoo, dura 18 segons
i mostra un dels tres
fundadors explicant
que els elefants del
parc zoologic de San
Diego que téal darre-

o
-

re tenen la trompa molt llarga. La
qualitat d’aleshores era molt pobra,
pero laresoluciéo maxima dels vide-
os ha anat millorant: 480 p I'any
2008,720pil080pel 2009idesdel
2010 aYouTubehihacontingut Ul-
tra HD 4K.

Ja des del comencament, You-
Tube va oferir la possibilitat d’in-
crustar (embed) els videos en pagi-
neswebiblogs externs, un dels fac-
tors que probablement ha contri-
buit més a la seva popularitat.
Inicialment, els videos es publica-
ven a YouTube només en format
Flash, perolaincompatibilitatamb
I'iPhone d’Apple ha anat portant
I'empresa cap al format HTMLS5,
que fa servir des del 2010 i el mes
passat vaadoptar com a format per
omissio quan s’hiaccedeix amb na-
vegadors web moderns. Amb el
canvi també s’ha generalitzat I'as
del codificador VP9 de Google, que
permet que el video comenci fins a
un 80% més rapid i consumeixi un
35% menys de dades en la trans-
missid. Una altra millora potenci-
alment significativa és la funcio de
reconeixement de les veus que se
senten en els videos, per mostrar-
ne automaticament la transcripcio
ifins itot la traduccid.

Com que I'is del video a inter-
net no para de créixer -dos de ca-
datres bits que circulen per la xar-
xa ja corresponen a contingut de
video- el futur de YouTube sembla
assegurat. Si més no, ara és un ne-
goci que factura molts diners en
publicitat, a diferéncia del mig mi-
lid de dolars que perdia cada mes
quan Google el va comprar I'any
2006 per 1,6 milions. Aquella
quantitat va fer que molts ens po-
séssim les mans al cap, perd és 10
vegades menys del que Facebook
va pagar 'any passat per Whats-
App, un servei que consumeix
molts menysrecursos que YouTu-
be. En tot cas, la competéncia no
li vindra tant de serveis homolegs
com Vimeo o DailyMotion, sind
perlafuncio de publicacié de vide-
os que ofereixen Facebook, Twit-
terialtres xarxes SOCIals. mm
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Les dones agafen el comandament

El public seriefil catala és majoritariament femeni i de mitjana edat, segons un estudi de la UPF

JUDIT MONCLUS
BARCELONA

L'audiéncia que segueix séries per
televisio i es decanta per les pro-
duccions foranes és eminentment
jove, mentre que el public que op-
taperlaficcid espanyola, i sobretot
catalana, té un perfil més envellit.
Aquesta és una de les dades que es
desprenen de l'informe El perfil
d’audiéncia de les séries a Catalu-
nya 2013-2014, que ha realitzat
I'Observatori de la Produccio Au-
diovisual de la Universitat Pompeu
Fabra (UPF) i que resol, de mane-
ra global, que el perfil de 'especta-
dor catala de la ficcid televisiva
emesa durant la temporada passa-
daes caracteritza per ser majorita-
riament femeniide mésde 45 anys.

L’estudi s’ha realitzat sobre una
mostra de divuit séries que es van
poder veure a Catalunyaentrel’'l de
setembredel 2013 iel 30 dejunydel
2014 als canals generalistes de Me-
diaset —El Principe, La que se aveci-
na, Aida, Castle, Resurrection—, als
d’Atresmedia - El secreto de Puente
Viejo, El tiempo entre costuras,
Amar es para siempre, El mentalis-
ta, La cipula, Arrow-, a Televisio
Espanyola -Aguila roja, Cuéntame
como pasé, Isabel-ia TV3 -La Rie-
ra, KMM, 39+1, XIII-. Les séries
s’han agrupat segons l'origen de
produccid, i és per aixo que s’han
considerat catalanes séries com I'sa-
beliAmar es para siempre, jaque, en
tots dos casos, les signala producto-
ra barcelonina Diagonal TV.

L’analisi de les dades assenyala
que 'audiéncia d’aquestes seriesva
ser majoritariament femenina.
Aquest fet coincideixambles carac-
teristiques del public televisiu en
general, format en un 54% per do-
nes. Per sexes, 'estudi de la UPF
subratlla aquest predomini sobre-
tot en el cas del perfil de ptblic de
séries catalanes i espanyoles. En
aquests casos, el 64% es correspon
adonesiel 36% restant, ahomes. En
el cas de les séries foranes, hi haun
lleuger augment del percentatge del
public masculi, que arriba al 46%
perd que igualment manté el feme-
ni al capdavant, amb un 54%. No-
meés quatredeles séries analitzades
(X111, KMM, El mentalistaiArrow)
registren un percentatge de ptblic
femeni inferior a la mitjana global
de la televisio.

Tenint en compte la cadena
d’emissio, I'informe també observa
que les series de Telecinco son les
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El perfil de l'audiéncia
de les séries catalanes

36%

homes

4-12 anys
13-24 anys
25-44 anys
45-64 anys

>64anys

Els espectadors atorguen a La Riera el privilegi de ser I'inica série que emet TV3 que

NI 322

El

Sexe

64%

dones

36%

homes
Edat

4-12 anys
13-24 anys
25-44 anys
45-64 anys

46% >64 anys

supera la quota de pantalla mitjana de la cadena. rvc

Publicjove
L'audiéncia
demenys
edates
decantaperla
ficcié forana

que tenen un perfil més masculinit-
zat(41%), mentre que lesd’Antena 3
son les que reuneixen més dones
(65%). El puiblic femeni és majorita-
ri tanten les ficcions emesesalatar-
dacom enles de prime time, toti que
en aquest tiltim cas el percentatge
d’homes arriba al 41%, mentre que
a la sobretaula és només del 35%.

La clau per sumar audiéncia

Totes les propostes seriéfiles que
considera aquest informe van supe-
rar els 125.000 espectadors de mit-
jana a Catalunya durant el periode
estudiatilamajoria de les analitza-
des van obtenir més bons resultats
d’audiéncia que el global de les ca-
denes en qué es van emetre. A tall

perfil de l'audiencia
de les séries espanyoles

Sexe

IO IID 35%

31%

d’exemple, Aguila rojavaregistrar
un 13,4% de quota mitjana, mentre
que el global de La 1vaserdel 7,2%.
El mateix passaamb la série El Prin-
cipe: amb un share del 20,1%, va su-
perar amb escreix la mitjana de Te-
lecinco, que es va quedar en un
11,4%. A TV3, en canvi, aquest cas
només es dona amb La Riera, que
amb un 23,9% de share ésinica sé-
rie que vaobteniruna quota de pan-
talla superior al 13,1%, el global que
vaanotar la cadena durant el peri-
ode analitzat.

La majoria de les séries estudia-
des tenen un perfil de piiblic amb
unaedatqueoscil-laentreels 25iels
64 anys. Totiaixi, algunes es carac-
teritzen per comptar ambunaaudi-

46%

homes

4-12 anys
13-24 anys
25-44 anys
45-64 anys

>64 anys

El perfil de l'audiéncia
de les séries estrangeres

Sexe

Edat
3%

i 7

31%

(NI a0z

19%
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encia més envellida que la del total
televisiu, ja que gran part dels seus
espectadors superen els 64 anys. Es
el casde La Riera (52%),aTV3, Isa-
bel (42%),aLal, i Elsecreto de Puen-
te Viejo (44%) i Amar es para siem-
pre(41%), que emet Antena 3. Amb
'excepcid de la série sobre la reina
catolica, es tracta de produccions
emeses en la franja de tarda.

En canvi, les séries analitzades
ambun perfil més jove sén La que se
avecina, amb un 44% dels especta-
dors que tenen entre 251 44 anys, i
Aida, amb un 45% del public que se
situa en aquesta franja d'edat. Al
llarg de la temporada, el percentat-
ge d’espectadors de més edat es va
accentuaren les emissions en hora-
ri de tarda i en les produccions de
TV3. Per la seva banda, 'audiéncia
meésjove es vadecantar per Telecin-
coi per laficci6 estrangera.

D’acord amb la classe social, el
perfil de public de les séries és, so-
bretot, de classe mitjana, amb uns
percentatges que oscil'len entre el
42% i el 47%. Novament, TV3 és la
cadena que més es diferencia de la
resta, ja que un 37% de I'audiéncia
de les seves series és de classe so-
cial alta o mitjana-alta, un percen-
tatge que supera en 13 punts el de
Lal,enl18elde Telecincoien 25el
d’Antena 3.

També la ficcid de produccié ca-
talana té un percentatge de piblic
de classe alta o mitjana-alta del
26%, una xifra superior al de les sé-
ries foranes (21%) i, especialment,
al delesespanyoles (16%). Pel que fa
al public de classe mitjana baixa, és
més elevat en les series espanyoles
(33%) que en les catalanes (25%) i
estrangeres (25%). s
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Xeic porta la fibra
optica als poblesia

les zones remotes de

les Terres de I'Ebre

IMPULS. Desplega un pla de negoci per créixer a copia de
dur la connectivitat a zones tecnologicament aillades

MARC ROVIRA
TARRAGONA

Acostar la fibra optica i la
connectivitat a les zones
ruralsiales arees més des
poblades del sud del pais és
un dels objectius que per
segueix Xeic, Xarxes de
I'Ebre Internet i Comuni-
cacions, una empresa que
esdefineix com “lacompa-
nyia de comunicacid i en-
treteniment per bandaam-
pla lider a les Terres de
I'Ebre”. El pla de negoci es
fonamenta a oferir de ma-
nera integrada serveis
d'internet, telefonia fixa,
televisid i telefonia mobil a
particulars i empreses i el
projecle, nascut fa uns me
s0s, ambiciona estendre’s
per les comarques meri-
dionals de Tarragona (“so-
bretot allaon noarriben les
grans companyies”).
L’empresa té lasevaseua
Méra d'Ebre (tota la pobla-
cié de la Ribera d'Ebre no
suma més de 24,000 habi-
tants) i Iban Querol, accio-
nista de I'empresa, apunta:
“Vam escollir Mora perque
vam detectar-hi mancan
ces.” 1 hi afegeix: “Fem

I'estesa del cable al muni-
cipi, cosaque ens permet, a
dia d’avui, oferir 100 me-
guesde velocitat i propera
ment podrem oferir fins a
un giga.”

Els socis de Xeic, que co
neixenbéelterritorion vo-
len fer-se forts perque te-
nen vincles personals amb
les Terres de I'Ebre, mani-
festen que la capacitat ope-
rativa de particulars i em-
preses s’optimitza subs-

Ambiciona fer-se
fort en un territori
que va des del
Priorat fins al

sud del pais

tancialment amb ['accés a
la fibra optica i, en aquesta
mateixa linia, partint del
casde Mdral'empresa bus-
card extrapolar els matei-
X085 Serveis a zones remotes
de la Terra Alta, el Priorat,
el Baix Ebre i el Montsia.
Iban Querol no té dubtes a
I'hora d’afirmar que “la fi

bra és el sistema de conne
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xid del futur, tant pel que fa
a internet com a la telefo-
nia”.

COMPETITIVITAT. Xeic aposta
per portar a terme ['estesa
de fibra a les poblacions
més grans de la zona (“aixo
vol dir poblacions que te-
nenentre 1.00012.000 ha-
bitants”, destaquen des de
I'empresa) i als municipis
més menuts i allunyats la
cobertura es dispensa via
Wimax. Aquesta tecnolo-
gia té a favor seu el fet de
permetre realitzar trans-
missions de dades sense fils
i mitjangant un sistema
d’antenes perd, per contra,
necessita visié directa per
establir enllagos optims
(aixo suposa laimpossibili
tat de donar bona cobertu-
ra quan hi ha obstacles fi-
sics o naturals enmig del
radi de les microones).
Des de Xeic manifesten
que, a mitja termini i en
funcié de comevolucioniel
negoci, valoraran “la pos-
sibilitat d’estendre la xarxa
de fibra també a les pobla-
cions petites” perd, men
trestant, el Wimax es pre-
senta com una opcié valida

Enric Grosche, encarregat del punt d'atenci6, i Iban Querol, accionista de Xeic. 1o ez

per donar servei a les zones
rurals perqué “a través de
radiofreqiiéncia  permet
donar de 20 a 50 megues de
velocitat”.

Iban Querol posa en re-
lleu que les solucions tec-
nologiques que estan ofe-
rint optimitzen la compe-
titivitat del territori perque
“pelclient el preu final és el
mateix que pugui estar pa-
gant ara per I’ADSL perd,
en canvi, el rendiment
d’unacosail'altrano téres
aveure. No es pot compa-
rar el que oferim nosaltres
amb disposar d'un o dos
megues o, si tens sort, els
vuit que et poden arribar si
ets al costat de la central.
Amb I’ADSL accedir a ser-
veis com la televisié per in
ternet és inimaginable. En
moltes zones I'ADSL com a
maxim et permet navegar i
descarregar correuiprou”.

L'empresa s’aprofita del
fet que té una estructura

menuda i treu rendiment
del factor camp per poder
competir amb els monstres
del mercat i arribar alla on
aquests no poden, o no vo-
len, arribar.

Iban Querol revela: “Fs

L’empresa es val
de la seva petita
estructura per fer
rendible el que
d’altres no poden-

unserveique o béeldonem
nosaltres o no el donara
ningi. A les operadores
grans com pugui ser Tele-
fénica no els surt a compte
fer determinades actua-
cions en llocs on hi ha una
clientela potencial baixa.
Nosaltres si que hi podem
entrar perquée som petits,
som una empresa de baix

cost.” Sobre aquest punt
Querol destaca que I'estra-
tegia de llancament de Xeic
també té en compte aterrar
enarees queestiguin lliures
de competéncia: “Només
fereldesplegament de xar-
xa a Mdra ens ha suposat
una inversié de 400.000
euros. Aix0 ens porta a
prioritzar llocs on puguem
treballar sense que els
grans ens vinguin a fer la
competéncia. Almenys que
hi puguem estar tranquils
un temps.”

Amb una clientela poten-
cial que tant engloba el
client particular com I'em-
presa, Querol apunta: “Sa-
bem que en aquesta zona la
gent €s molt conformista i
no es plantegen canviar de
proveidor. El nostre des-
afiament és demostrar que
al mateix preu, servei molt
millor. I ja no parlo nomes
de la fibra optica siné tam
bé de I'atenci6 al client.”
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«Tarda de Radio» estrena I’emissora de
la Universitat Autonoma de Bellaterra

L'espai es va emetre des dels estudis de la Facultat de Ciéncies de la Comunicacio

Amb motiu del Dia
Mundial de la Radio,
ahir es va inaugurar
I‘'emissora UAB
Radio, que té els
seus estudis a la
Facultat de Ciéncies
de la Comunicacio.
Coincidint amb
I'efeméride, es va
emetre integrament
el programa «Tarda de
radio» de RS 94.6.

X.R.

Ahir no era un dia qualsevol
per al magazin de tarda de Ra-
dio Sabadell, que presenta |
dirigeix Manolo Garrido. Va co-
mengar puntualment |'emissié
a les 16h, perd 'estudi no era
I'habitual, sind el que utilitzen
per fer les seves practiques
els estudiants de Ciéncies
de la Comunicaci6, i que des
d'ahir acull I'emissora UAB Ra-
dio d'aquesta Facultat.

L' emissora forma part d'UAB
Campus Media, projecte dirigit
per Antoni Vidal, professor del

DS

Els estudiants
seran els
encarregats de fer
funcionar la radio

Departament de Publicitat, Re-
lacions Publiques | Comunica-
cid Audiovisual. Precisament,
aquest professor ahir va serun
dels primers convidats de «Tar-
da de radio«, compartint taula
amb Jlosep Maria Catala, dega
de la Facultat; | Xavier Ribes,
comissionat del Rector per a
la Societat de la Informacid.
Tots van coincidir en valorar
positivament aquesta Inicia-
tiva, que servira perqué els
estudiants, més enlla de les
practiques obligatories, sentin

Josep Maria Catala, dega; Manolo Garrido, director de «Tarda de Radio»; Xavier Ribes, comissionat; i Antoni Vidal, d’'UAB Média

I'emocié d'estar en directe a
través del dial 100.3 de la FM,
que abasta territorialment el
campus de la Universitat.

Tot seguit, i perqué els ma-
teixos estudiants poguessin

dir la seva, Manolo Garrido va
parlar amb dos ex-alumnes sa-
badellencs d’aquesta Facultat:
Adri Arroya i Pau Vituru.
Després, el vetera periodista
Ricard Fernandez Deu va inter-

venir per retre el seu homenat-
ge al Dia Mundial de la Radio.

La resta del programa va
mantenir la seva estructura
habitual, amb la crdnica soci-
al de Carlos Nufez, la tertilia

Antoni Bassas, padri simbolic de la radio

Ahir, a les 12 del migdia
s'Inaugurava UAB Radio,
amb la preséncia de Ferran
Sancho, rector de la UAB; |
d’Antonl Bassas, periodista |
padri de la nova emissora.
El rector ha comentat
l'actual situacio del sistema
universitari, marcada per
I'aprovacié del decret del
govern que permetra
programar graus de tres
anys. Sancho ha criticat que
«ningii no ha fet una

®acceso

avaluacio sobre les titulacions
actuals que propicii una
reforma com la que ha
impulsat ara el governs, i ha
reivindicat que la politica
universitaria catalana ssempre
ha tingut una visié coHectiva,
de pais». Per la seva banda,
Bassas ha evocat el seu
passat com a estudiant de
periodisme de la UAB, tot
lloant I'evolucié de la Facultat
i les seves instaHacions. Ha
reflexionat també sobre la

situacio del sector
comunicatiu, destacant el
mal que fa la precarietat
que pateixen molts
professionals i la rellevancia
que pren la fusié de
mitjans, fenomen del qual
UAB Campus Meédia és un
bon exemple. Finalment, ha
subratliat la importancia de
la radio, smitja que et
prepara per a la reaccl6

rancia dels ‘Xavis', la mirada
cinéfila de Xavier Miralles i el
debat jove que protagonitzen
des de fa quatre temporades
quatre adolescents: Marc
Boyero, Octavi Marqués, Irene
Bueno i Joel Lépez.

Aquesta edicié especial de
«Tarda de radios es va poder
escoltar tant per la frequencia
de la Facultat com pel dial de
I'emissora municipal, el 94.6
de la FM, a banda del web de
Radio Sabadell i I'enllag www.
uab.cat/campusmedia.

UAB Campus Média compta
amb un equip d'una quinze-
na de persones, estudiants
de la Facultat de Ciéncies de
la Comunicacid, i estd oberta
a col.laboraciones estables i
puntuals mitjancant podcasts
i altres formats. A partir de
dilluns, comencgaran les emis-
sions de butlletins informatius
matinals, cada hora en punt,
de 10 a13 hores m
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L.escares
del dolor

Tres premiats fotoperiodistes exposen
21 imatges captades en la guerra de Libia

” ANNA ABELLA

BARCELONA

«Vlam entrar en un garatge a Sirte
que I’Exércit de Gaddafi va fer ser-
vir com a preso improvisada pro-
bablement per a presos politics.
Els havien ruixat amb gasolina i
hi havien llangat una granada. Era
una habitacié plena de gent carbo-
nitzada; hi havia esquelets, mem-
bres... pero laimatge que més em
vaimpactar va ser aquesta», diu el
fotoperiodista Guillem Valle, asse-
nyalant-neunaenblancinegreon,
aterra, davant d'un mur de totxo,
amb prou feines es distingeix la si-
luetafetacendresd’unésser huma.
«Era una persona que havia deixat
deser-ho-raona-.Peraixo,iperno
caure en el morbo, vaig triar aques-
ta foto per a I'exposicié en lloc de
les dels cadavers». Una mostra,

Entre les obres

de I'exposicio hi
figura la famosa
primera foto del
cadaver de Gaddafi

que es pot veure fins al 5 d’abril a
la galeria barcelonina Blueproject
Foundation, de 21 fotografies, en-
tre elles la primera del cadaver de
Gaddafi, captades en la guerra de
Libia, un conflicte iniciat el febrer
del 2011, ara fa just quatre anys.

Els autors -Guillem Valle, Fabio
Bucciarelli i Manu Brabo- son re-
coneguts reporters grafics freelance
premiats, respectivament, amb el
‘World Press Photo, el Robert Capa
Gold Medali el Pulitzer,imembres
del collectiu MEMO.

«El titol de I'exposicid, Bukra Ins-
hallah, era el lema dels rebels —re-
vela Bucciarelli-. Significa Dema,
si Déu vol, és el que et responien a
tot, a jquan s'acabara la guerra?, a
Zquan capturarien Gaddafi? El po-
ble esperava llibertat i democracia
perd quatre anys després allo és el
Far West, el Govern que va substituir
Gaddafino controla el pais, i les mili-
cies i grups islamics lluiten pel terri-
tori».

Va ser Bucciarelli qui va fer la fa-
mosa foto de Gaddafi, on a més «de
la cara inerta del dictador que va fer
el que vavoler al pais durant42anys,
hi ha una ma que el toca, és un con-
trast d’humanitat». Ell mateix expli-
ca com mentre buscava en hospitals
i mesquites de Misrata el cadaver
que ningt sabia on estava amagat se
li va acostar un rebel i li va dir: «;El
vols veure?». El va portar a una ca-
sa particular on en un moment de
distraccié dels guardies es va colar.
«Vaig obrir una porta i era alla. No-
més pensava gue no em tremoles-
sin les mans. Hi vaig ser uns cinc mi-
nuts. Fins I'endema no el van mos-
trar publicament».

A les fotos, totes en blanc i ne-
gre, hi ha ferits, morts, gent que re-
sa, refugiats, presos, dolor. Comel
de les cares d'unes dones i un nen,
familiars d'uns detinguts de mira-
da perduda en una escola de Tripo-
1i, acusats de ser mercenaris. O com
el d'una altra, també captada per
Valle, dun ferit a Sirte, instants des-
prés que els caigués al damunt una
bomba de morter, «El que té al darre-
re havia mort. El primer reflex va ser
apartar-me i protegir-me, després
ajudar, perd tothom corria a ajudar.
Aleshores alguna cosa t'impulsa a
fer les fotos».

®acceso

RICARD CUGAT

»» Companyerisme t>Guillem Valle i Fabio Bucciarell

FABIO BUCCIARELLI / MEMO

g

»» Primera imatge del cadaver del dictador bl Muammar al-Gadidafi.

(dreta), en la mostra de les seves fotos de la guerra libia.

Valle, Bucciarelli i Bravo (que
volavadesd'Ucrainainovaarribar
a temps), amb els seus collegues
José Colon i Diego Ibarra, com a
membres de MEMO, presentaven
la seva nova revista digital trimes-
tral, multimediaiinteractiva pera
tauletes (el primer niimero sols en
iPad, a partir del segon també en
Android), descarregable també des
delasevaweb.Esun projecte finan-
cat per micromecenatge que va
aconseguir 22.058 euros (en dema-
naven nomeés 15.000). «Treballem
per passio i per explicar histories,
i creiem que la societat demana
una forma més personal i humana
d’explicar-les», diu Coldn. Per ai-
X0, larevista ésun exemple de «pe-
riodisme compromes i artesanal,
que pren com a base la fotogra-
fia documental de la vella escola i
busca la reflexi6 sobre els fets». =
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Los accionistas del Grupo Planeta
nombran presidente a José Creuheras

Carlos Ferndndez, vicepresidente ejecutivo, y José Lara, consejero delegado

C.G.

MADRID- Los accionistas del
Grupo Planeta decidieron ayer
por unanimidad nombrar presi-
dentedel Grupo aJosé Creuheras
Margenat. Fundado en Barcelona
en 1949, el Grupo Planeta es hoy
una multinacional de propiedad
integramente familiar que, bajo
la presidencia de José Manuel
Lara Bosch, y apoyado por su
equipo directivo, se ha transfor-
mado en un grupo editorial y de
comunicacion que se sitiia entre
los ocho primeros del mundo y
queofrececontenidos culturales,
informativos, formativos y de
entretenimiento audiovisual.

José Creuheras inicio su activi-
dad profesional en el Grupo Pla-
neta en 1984. Ocupd diversos
cargos de responsabilidad duran-
te la expansién del negocio edito-
rial de la mano de su fundador,
José Manuel Lara Herndndez, y del
entonces consejero delegado,
Fernando Lara Bosch. Participé
activamente en el disefio de la
estrategia de crecimiento y diver-
sificacién del Grupo, acordada por
lafamilia Laraafinales delosafios
noventa. En 2003, el presidente,
José Manuel Lara Bosch, le nom-
bré vicepresidente, responsabili-
dad que ha estado ejerciendo
hastaahora. Estambién consejero
del Grupo Atresmedia, del diario
LARAZON, yvicepresidente dela
Fundacion José Manuel Lara.

El hasta ahora consejero dele-
gado, Carlos Fernandez Sanchiz

JOSE CREUHERAS MARGENAT
Vicepresidente del Grupo desde
2003, fue nombrado ayer por

los accionistas presidente por
unanimidad

(Barcelona, 1958), pasa a ser vice-
presidente ejecutivo y José Lara
Garcia (Barcelona, 1976), que era
director general, se convierte en
consejero delegado.

Liderenlaedicién

El Grupo Planeta es lider en la
edicién en Espafa y en América
Latina, ademds de ser el segundo
mayor grupo editorial de Francia.
Junto al grupo DeAgostini, es el
accionista de referencia del Gru-

®acceso

CARLOS FERNANDEZ SANCHIZ
Era el consejero delegado. A
partir de ahora ocupa el cargo

de vicepresidente ejecutivo del
Grupo

po Atresmedia, grupo lider de la
comunicacion audiovisual, que
cuenta, entre otros, con los cana-
les de televisién Antena 3 TV, la-
Sexta y Onda Cero Radio. Asimis-
mo, el Grupo Planeta es el accio-
nista principal del diario LA RA-
ZON y de Prisma Publicaciones,
editora de destacadas revistas de
estilo y calidad de vida.
Eneldmbitodelaformacion, el
Grupo Planetaestd entre los gran-
des del sector. Dispone de una

JOSE LARA GARCIA

El primogénito de José Manuel

Lara Bosch era director general
del Grupo Planeta y pasa a ser

consejero delegado

amplia oferta que cubre desde la
ensefianza escolar, la universita-
ria, las escuelas de negocio, post-
gradosy formacién paraprofesio-
nales, tanto presencial como
«on-line». ElGrupo Planetacuen-
tatambién conunadelas mejores
organizaciones de venta directa,
conlaprimeracadenadelibrerias
espaniola, Casa del Libro, yel ma-
yor club de lectura en espafol,
Circulo de Lectores.

Elnuevo presidente del Grupo,

José Creuheras, nacié en Barce-
lonaen 1957. Casado con Colum-
na Marti, y padre de tres hijos,
mantiene suvinculoconel Grupo
Planeta desde los inicios de la
década de los 80. Ademais, es
miembrodel patronato Francisco
Godia, del consejo de administra-
ciondeAulaEscuela Europeayde
la Junta de Gobierno del Circulo
Ecuestre de Barcelona.
FerndndezSanchiz, quea partir
de ahora es el vicepresidente
ejecutivo del Grupo, también es
uno de los directivos con mas
arraigo en el Grupo desde hace
décadas donde ha trabajado en
altas responsabilidades desde
1996, proveniente de Planeta

LIDERAZGO
Es el principal grupo en
la edicién en Esparia y
en la comunicacion
audiovisual

DeAgostini.

Elconsejero delegado José Lara
Garcia es el primogénito de los
cuatro hijos de José Manuel Lara
Bosch. Estudid Ciencias Politicas.
Hasta ahora, era el director gene-
ral del Grupo Planeta, al que se
incorpord en 2008. Su primera
labor fue ocuparse delos asuntos
financieros de la editorial Editis,
segundo grupo editorial francés
yuno de los mas importantes del
mundo del libro en Europa.
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La familia Lara encomana per primera vegada el grup a un directiu ali¢ a la familia

Creuheras, president de Planeta

LALO AGUSTINA
Barcelona

José Creuheras és des d’ahir el
nou president de Planeta, primer
grup editorial en espanyol amb
més d'un centenar d’empreses al
sector editorial i als mitjans de co-
municacid, amb prop de 3.000
milions de facturacié i uns 9.000
empleats en tot el mon. Gairebé
dues setmanes després del 31 de
gener, quan va morir José
Manuel Lara Bosch, president
del grup, la familia va decidir
ahir lobligada reestructuracio de
la gestié amb una indissimulada
aposta per la continuitat, encara
que aixo comporti que, per pri-
mer cop, un Lara no estigui al
capdavant del conglomerat. Pero
I'empresa és el primer i la familia
ha optat per tocar I'organigrama
al menys possible.

Aixi, els tres membres del co-
mité executiu pugen un esglaé
en la cadena de comandament.
José Creuheras Margenat, direc-
tiu alié a la familia que vaentrar a
Planeta el 1984 —en vida del fun-
dador, José Manuel Lara Herndn-
dez-, deixa de ser vicepresident
per presidir Planeta. El seu car-
rec I'ocupa un altre directiu de la
casa que tampoc no és de la fami-
lia: Carlos Fernandez Sanchiz,
fins ara conseller delegat, que se-
ra vicepresident executiu. Final-
ment, José Lara Garcia, fill gran
de 'anterior president, es conver-
teix en el conseller delegat. Lara
Garcia, de 38 anys, ja era director
general i 'inic membre de la fa-
milia a la ctipula del grup. Encara
que ara s’aposta per la conti-
nuitat, el futur de l'empresa

\;\\‘AGM% \’,RA H PLANETA
fAngela  Patrica
José *  Fernando g
Marta %
Pablo i

FAMILIA | GESTIO
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familiar passa clarament per ell.

La decisio de nomenar presi-
dent Creuheras és la que provoca-
ra menys canvis. Aquest directiu,
de 57 anys, era el marmessor dels
dos fills del finat Fernando Lara
Bosch i manté molt bona relacio
amb les dues germanes, Inés i
Maribel, les maximes accionis-

®acceso

tes, amb el 24% del capital cadas-
cuna. Obviament, és un perfecte
coneixedor de la casa. L’advocat
-se’l coneix amb aquest apel-la-
tiu- és un directiu de tota
confianca de la familia Lara, que
representa en una filial tan
important com Atresmedia, on
forma part de les divisions d’au-

Anna Monell / LA VANGUARDIA

ditoria i control i nomenaments i
retribucions.

A Planeta, després dels canvis
anunciats ahir, se n’esperen d'al-
tres a mitja termini. En desaparéi-
xer José Manuel Lara Bosch, I'"il-
tim referent executiu de la sego-
na generacio -les seves germa-
nes Inés i Maribel mai no han

participat directament en la ges-
tié i el seu germa Fernando va
morir el 1995-, els vuit membres
de la tercera generacid s’hauran
d’implicar cada vegada més en el
grup, ja sigui activament en la
gestio o des del consell d’admi-
nistracio.

Perd aix0 encara cal veure
com es concreta. El que és segur
és que José Lara exercira a partir
dels propers anys de lider famili-
ar i veura potenciades les seves
funcions. Fins ara participava en

José Lara Garecia, fill
gran de Lara Bosch,
ascendeix a conseller
delegat i sera el nou
lider familiar

el comité de direccid, era el ma-
xim responsable de les finances i
tenia encomanat, de manera
transversal, I'impuls a la interna-
cionalitzacio i el desenvolupa-
ment digital de tots els negocis.

Al costat del nou conseller de-
legat hi ha altres membres de la
familia propietaria treballant en
el grup, encara que en llocs de
responsabilitat molt menor. Pa-
blo i Marta Lara Garcia son al
capdavant dels Projectes Trans-
versals de Venta Directa i I’area
fiscal de l'assessoria juridica del
grup, respectivament. La seva
germana Angela és periodista a
La Razodn i la seva cosina Laura
Falco Lara és directora de Nous
Desenvolupaments en I'ambit
del llibre.e
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David Carr,
el periodista que se
investigo a st mismo

El prestigioso columnista de ‘The New
York Times’ murio en la redaccion

MARC BASSETS

David Carr tenia la voz ronca de
un pirata, los andares desgarba-
dos de un Quijote y la mirada
inquisitiva de Sherlock Holmes.

Parecia un reportero salido
de otra era, de una pelicula co-
mo Primera Plana, pero disec-
ciond como pocos las Gltimas re-
voluciones de los medios de co-
municacion. Aplicé el rigor pe-
riodistico tanto en sus columnas
en las paginas de Economia de
The New York Times —textos
con gramos de opinién y tonela-
das de informacién— y como en
el libro en el que, con los méto-
dos del reporterismo clésico, in-
vestigd las épocas mas oscuras
de su biografia més intima.

La noche de la pistola (The
night of the gun, en inglés) es un
libro particular. En €él, Carr in-
tenta reconstruir parte de su vi-
da, unos afios que en su memo-
ria quedaron sepultados bajo
una nebulosa de drogas y alco-
hol. Como sus recuerdos son bo-
IT0S0s y, como buen reportero,
no se fia ni de su propia version,
decide investigar su pasado. Se
investiga a si mismo como si per-
siguiese la exclusiva del Water-
gate. Entrevista a novias, came-
llos y compinches de farra. Con-
sulta archivos.

El titulo del libro proviene de

una noche en la que cree recor-
dar que un amigo le apunté con
la pistola. Al entrevistarlo, 20
afios después, el amigo le expli-
ca que jamas tuvo un arma. “Es-
ta es una historia”, escribe, “so-
bre quién tenia la pistola”.

Carr habia utilizado la técni-
ca del fact-checking —la compro-
bacion de datos de una pieza pe-
riodistica— para examinar su
propia vida. Entrevisto a 70 per-
sonas para ello. Creia que no
existia mejor método que el re-
porterismo para llegar a la ver-
dad. Siempre, hasta el altimo
dia, en que entrevisté a la docu-
mentalista Laura Poitras y al pe-

Creia que no existia
mejor método que
el reporterismo para
llegar a la verdad

riodista Glenn Greenwald sobre
la pelicula Citizen Four, buscé
quién tenia la pistola.

El jueves por la noche murié
de forma inesperada en la redac-
cion de The New York Times, el
diario que amaba con pasidn ju-
venil —nunca dej6 de maravillar-
se por la fortuna de trabajar en
el Vaticano del periodismo de ca-

®acceso

El periodista David Carr, en 2008. [CHESTER HIGGINS JR. (AFP)

lidad— y que le convirtié en un
referente para sus colegas de
profesion y para las personas in-
teresadas en los medios de co-
municacion. Tenia 58 anos.

Sus articulos, que se publica-
ban cada lunes, eran lo que en
Estados Unidos se denomina co-
lumnas reporteadas. Rara era la
columna que no contenia una o

varias declaraciones sacadas de
entrevistas. Su honestidad era
desarmante. En una columna re-
ciente confesé que hace unos
afos erro al minusvalorar la pu-
blicacién alternativa Vice. En
otra, sobre las acusaciones de
violacion contra el comico Bill
Cosby, criticé a los periodistas
que en afnos anteriores no le ha-

bian preguntado al actor por las
sospechas que ya circulaban.
Enumeraba una serie de reporte-
ros que, aunque “estaban en el
ajo”, no dijeron nada. Después
anadia: “Y entre los que estaban
en el ajo me incluyo a mi”.

Carr se convirtio en una figu-
ra publica con Page One, un do-
cumental de 2011 sobre The
New York Times. El documental
explicaba la crisis de la prensa
en papel a través de los periodis-
tas que cubrian los medios de
comunicacion en el Times. Culti-
vaba la imagen de reportero cur-
tido y malhablado, una especie
de tio criapula de los veintea-
fieros que despuntaban en la Da-
ma Gris. Quedaba claro que Ca-
rt, formado en la prensa local de
su ciudad, Minneapolis, y de Wa-
shington, era mds que un perio-
dista especializado en medios.
Hablar de los medios era para €l
una forma de hablar del mundo,
de la vida.

Su penultima columna, publi-
cada el lunes, abordaba el caso
de Brian Williams, el presenta-
dor estrella de la cadena NBC,
caido en desgracia al descubrir-
se que era falsa la historia que
por anos conté acerca de que el
helicéptero en que viajaba en
2003 fue alcanzado por fuego
enemigo. En realidad viajaba en
otro helicoptero.Williams embe-
lleci6, quiza de buena fe, sus re-
cuerdos, y al descubrirse la ver-
dad, los torquemadas de la pren-
sa y las televisiones estadouni-
denses se precipitaron a exigir
su despido fulminante. El mar-
tes, la cadena lo suspendio du-
rante medio afio. Antes, Carr,
que en sus columnas exhibia tan-
ta retranca como piedad, fue de
los pocos que discrepé.

“No sé si el Sr. Williams debe
perder su empleo”, escribid. “No
creo que deba perderlo”.
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Amonestados varios medios franceses
por la cobertura de los atentados

Senalada como falta grave difundir la imagen del asesinato de un policia en Paris

GABRIELA CANAS
Paris

Las televisiones y las radios fran-
cesas que contaron en tiempo
real los atentados yihadistas ocu-
rridos en Paris entre el 7y el 9 de
enero cometieron cuatro infrac-
ciones graves, segiin ha dictami-
nado el Consejo Superior del Au-
diovisual (CSA). Tras un largo de-
bate sobre la cobertura de esas
56 horas de convulsién nacional
que costaron la vida a 20 perso-
nas (incluidos los tres terroris-
tas), este organismo oficial consi-
dera que algunos medios vulnera-
ron el respeto a la dignidad hu-
mana y pusieron en riesgo la se-
guridad de ciudadanos. Alguna
emisora, como France Info, ya ha
anunciado que recurrira la deci-
sién que, de momento, no supo-
ne ninguna sancion.

El CSA considera grave la difu-
sion de las imégenes del policia
Ahmed Merabet rematado en el
suelo por los agresores cuando
huian de la sede del semanario
satirico Charlie Hebdo. Igualmen-
te, lamenta la informacion del
dia 9 por la tarde de que se habia
desatado un tiroteo en la impren-
ta donde se habian refugiado los
yihadistas Said y Chéfir Kouachi
a pesar de que su amigo y presun-
to complice, Amedy Coulibaly,
continuaba encerrado en el su-
permercado de alimentacion kos-
her con una veintena de rehenes.
Critica la difusion de que habia
personas escondidas en la im-
prenta y en el supermercado Hy-
per Cacher cuando todavia los te-
rroristas no habian sido abatidos.

Son varios los medios amones-
tados. La publicacion de las ima-
genes de la muerte del agente Me-
rabet, un hecho denunciado in-
mediatamente por la familia del
policia, le supone esta especie de
tarjeta amarilla a France 24. Con-
tar en tiempo real el tiroteo habi-
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Ciertas informaciones
pusieron en riesgo
la seguridad, dice el
Consejo Audiovisual

doen la imprenta de Dammartin-
en-Goéle donde los hermanos
Kouachi estaban refugiados les
ha valido la amonestacion a BFM
TV, Euronews, France 2, France
24, iTélé, LCI, TF1, Europe 1,
France Info, France inter, RFI,
RMC y RTL.

Finalmente, son France 2, TF1
y RMC las amonestadas por infor-
mar de que habia personas escon-
didas en ambas instalaciones
cuando todavia los terroristas es-
taban dentro armados y, aparen-
temente, dispuestos a matar a los
rehenes. Ademas, iTélé y LCI vul-

3
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Flores en la sede del semanario Charlie Hebdo, en Paris, el 8 de febrero

T

on est fous franchemen.

neraron los codigos audiovisua-
les, segiin el CSA, al identificar a
los hermanos Kouachi antes de
que la policia lo hubiera confir-
mado. En total, son 21 amonesta-
ciones por estas cuatro faltas.
No hay infraccién grave ni le-
ve, sin embargo, para la difusion
de las conversaciones que Chéfir
Kouachiy Amedy Coulibaly man-
tuvieron por teléfono con un pe-
riodista de la cadena BFM horas
antes de ser abatidos. En ese ca-
so, el presidente del CSA, Olivier
Schrameck, ha explicado a Le Fi-
garo que “se ha respetado la digni-
dad de las personas y el orden
publico”. La difusion de tales con-
versaciones grabadas se realizo
cuando ya ambos yihadistas ha-
bian sido abatidos. En ellas, Koua-
chi y Coulibaly se identificaban
como combatientes de Al Qaeda
y del Estado Islamico, respectiva-
mente, pero, ademéas, BFM supri-

i
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us franchement
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. | GONZALO FUENTES (REUTERS)

mio6 todo lo que consideré pura
propaganda terrorista.

De momento no hay sancion
alguna por esas faltas que el CSA
considera graves. “Una vez que
se ha amonestado a los medios
sobre estos hechos tendrian que
cometer la misma infraccién, de
la misma naturaleza, para impo-
nérselas”, explica Clara Martin,
encargada de prensa del organis-
mo. Las sanciones pueden supo-
ner la imposicion de la pantalla
en negro e incluso la retirada de
la concesion de emision. Lo habi-
tual, sin embargo, es que el CSA
imponga multas. La cadena ra-
dioféonica France Info ha anun-
ciado que recurrird la decision
contra ella. “No habiamos recibi-
do consigna alguna” sobre la ne-
cesidad de ocultar el inicio del
tiroteo en Dammartin, ha dicho
Erik Kervellec, director de la re-
daccién.
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Document Leila Guerriero desxifra l'ofici d’explicar
histories i ens revela que no hi ha res més imprecis
iapassionant que observar la realitat

El periodisme
narratiu no
¢s un Martini

IIAIIRA FERRERO

Es dificil presentar-la. Dir que va
néixer a Junin, Argentina, i que
després va marxar a estudiar a Bue-
nos Aires no és suficient. Tampoc
w’hi ha prou d’afegir que sempre
va voler ser periodista. Acabar di-
ent que amb els anys li ha anat do-
nant voltes a la giiestio de que sig-
nifica eseriure i per qué ho fem,
s’acosta una mica més a aquesta
dona tan singular. Pero Leila Guer-
riero (1967) no atén les categories
d’escriptora, periodista o cronista.

Aix0 es reflecteix a Zona de
obras, un llibre en el qual es recopi-
len algunes de les brillants croni-
ques en qué Guerriero ha intentat
desxifrar, entre d'altres coses, la
naturalesa del periodisme narra-
tiu. Es podria explicar com el resul-
tat d'un conjunt d’elements com
s6n una mirada, una manera d’ex-
plicar i una forma d’abordar les his-
tories? No s’enganyin: amb aixo no
n’hi ha prou. Com totes les coses
importants de la vida, el periodis-
me narratiu no és una ciéncia exac-
ta. No, no és un Martini. Aixi ma-
teix, al llarg d’aquestes peces tan
ben escollides, Guerriero salta agil-
ment d’un tema a un altre, sense
donar consells -no hi ha regles que
valguin en aquest ofici-, repassant
el procés i les raons de l'escriptura.
Els seus escrits aborden temes tan
dispars com lestat de la cronica a
Llatinoamérica, la importancia de
saber escriure un bon perfil o “El
bovarismo, dos mujeres y un pue-
blo de La Pampa”, és a dir; com el
“no-voler” ser 'Emma Bovary la
va empenyer a buscar un pla que la
va convertir en la periodista que és
avui dia.

El secret de Leila Guerriero és
que parlant-nos d'altres, de reali-
tats allunyades, ens esta parlant de
nosaltres. L'alie és de vegades el
més pur reflex del propi. Perqué se-
gons ella, un escriu per ordenar el
mon, o per desordenar-lo. Quan
s’ha desbrossat la brossa, quan un
s’ha tornat prou invisible, és quan
podem comengar a escriure, a bus-
car a les palpentes el que ens falta.

En totes les seves cronigues sem-
pre s'intueix de fons aquesta matei-
xa pregunta mai resolta, la de per
queé escrivim. En un assaig anome-
nat s;Donde estaba yo cuando es-

Leila Guerriero KIM MANRESA

El secret de Leila
Guerriero és que
parlant-nos d’altres,
de realitats alienes,
ens parla de nosaltres

cribi esto? Guerriero explica que
cap al tard el cuiner Michel Bras
portava els integrants del seu
equip a la terrassa del seu restau-
rant a la campanya i feia que s’hi
estessin fins que el sol s'amagava
en I'horitzo. Llavors, assenyalant
el cel, els deia: “Ahora vuelvan ala
cocina y pongan eso en los platos”.
Quan escriu, Leila Guerriero fa el
mateix. Les eroniques recopilades
son el resultat de fer aterrar el cap-
vespre en un text.

Leila Guerriero
Zona de obras
CIRCULO DE TIZA, 244 PAGINES. 19 FUROS
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Mor als 58 anys el columnista
del‘New York Times' David Carr

A.C.R.
BARCELONA

El columnista del New York Times David Carr
va morir dijous a la nit, als 58 anys, a la seu
del diari. “Carr s’ha desplomat a la redaccid,
on hasigut trobat poc abans de les nou del
vespre. Ha sigut traslladat a I'Hospital St.
Luke's-Roosevelt, on se I'na declarat mort”,
explicava ahir el diari, que no precisava les
causes de ladefuncié. Nascut a Minneapolis
el 8 de setembre del 1956, Carr era conegut
especialment per la seva columna The me-
dia equation, un espai que apareixia cada di-
lluns a les pagines de negocis del diariien
queé escrivia sobre “els mitjans de comunica-
cidilasevainterseccié amb els negocis, la
culturaiel govern”, en paraules de la matei-
xa publicacié. En el seu dltim article, Carr sor-
tia en defensa de Brian Williams, el presen-
tador de la NBC que ha sigut suspés de sou i
feina durant sis mesos per haver mentit sobre
la seva cobertura de la Guerra de I'lraq.

"Era un dels periodistes més dotats que
han treballat mai al New York Times. Com-
binava un talent formidable com areporter
amb un judici agut per convertir-se en un
guia indispensable del mén mediatic mo-
dern. Pero els seus amics al diarii més enlla
el recordaran com un ésser huma unic, ple
devidaid'energia, divertit, lleial i encanta-
dor. Un talentinsubstituible que sera enyo-
rat per tothom que treballa al New York Ti-
mesipertothom que el llegeix”, vadiren un
comunicat el president i editor del rotatiu,
Arthur Ochs Sulzberger jr.

Per la seva banda, el director del diari, De-
an Baquet, el va definir com “el millor perio-
dista sobre mitjans de comunicacio de la se-
va generacid, un home excepcional i divertit
que s’havia convertiten un dels liders de la
redaccié”. "Era el nostre gran campid i la se-
vainacabable passid pel periodisme i perla
veritat sera enyorada per la seva familia del
diari, pels lectors de tot el mén i per la gent
que estima el periodisme”, va afegir Baquet,
segons recull el mateix diari.

®acceso

David Carr en un acte celebrat dijous,
hores abans de morir. marksacLiocco/GeTTy

Carr, que havia patitun limfoma, es vain-
corporar a laredaccié del New York Times el
2002 com a reporter d'economia, després
d’haver col-laborat amb publicacions com The
Atlantic Monthly i New York Magazineid'ha-
ver dirigit el Washington City Paper, una publi-
cacié especialitzada en oci i cultura de la ca-
pital dels Estats Units. Com explica el New
York Times, I'any 2011 es va convertiren “la
personificaci” del diari gracies al documen-
tal Page one: Inside the New York Times, que
segueix el seu dia adia laboral per retratar el
funcionament de la redaccid.

Durant els anys 80 Carr va lluitar contra
una addiccid a la cocaina, una experiéncia
que queda recollida al seu llibre The night of
the gun, publicat el 2008. L'obra és unain-
vestigacio periodistica sobre el seu propi
passat en qué l'autor, conscient que els seus
records sobre aquell periode no sén prou fi-
ables, recorre als testimonis de persones
amb qui havia tingut relacié per poder re-
construir la seva propia historia.
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PREMIO NACIONAL DE RADIO

Medalla de Oro
para Inaki Gabilondo

VERONICA FIGUEROA, Madrid

Ifnaki Gabilondo (San Sebastidn,
1942) no quiere premios. Dice
que el mas importante lo ha teni-
do desde el principio. “La radio
me ha permitido vivir donde que-
ria desde nifo, asi que estoy muy
agradecido. Ya no me tiene que
dar nada mas”. Pero se los siguen
dando. El mas reciente de la trein-
tena que ya tiene en su haber es la
Medalla de Oro del Premio Nacio-
nal de Radio, que recibi6 ayer.
Este galardén, que hace ho-
nor a la trayectoria profesional
del periodista, acompaiara, en-
tre otros, a sus dos Micréfonos
de Oro, sus seis Premios Ondas
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y sus tres Antenas de Oro. “Estd
muy bien que te reconozcan tus
colegas, es definitivamente un
homenaje de cierre”.

Dice eso porque, tras mas de
50 afios de carrera, el periodista
de 72 afios cree que esta listo
para descansar. Pero no puede
pues sigue al frente del progra-
ma de entrevistas Ifiaki en Ca-
nal + y mantiene el videoblog La
voz de Ifiaki para la cadena SER
v EL PAIS, en el que expone su
opinion sobre los temas de ac-
tualidad de lunes a jueves.

En cuanto a los demas galar-
donados, Gabilondo asegura que
se trata de una lista honorable:
“Varios podria haber recibido fa-

Ifiaki Gabilondo.

cilmente la Medalla de Oro que
me han dado a mi”, opina, ha-
ciendo referencia especialmente
a Carlos Herrera, cuyo progra-
ma Herrera en la Onda fue reco-
nocido con el Premio Luis del Ol-
mo a la participacién de los oyen-
tes por la seccién ‘Los fasforos’.

A pesar de haber dejado su
icénico programa Hoy por hoy en
2005, Gabilondo sigue guardan-

do un lugar especial para ese me-
dio de comunicacién, que dice ha
sabido adaptarse mejor que nin-
gun otro al impacto de las nuevas
tecnologias. “La Red es un fluir
incesante de informacién, y asi
ha sido siempre la radio. Ade-
mas, el mecanismo de participa-
cion del pablico también siem-
pre lo hemos tenido. La radio ma-
neja ese idioma sin problemas”.
Durante la sexta ceremonia
de los premios, celebrada el Dia
Mundial de la Radio, también se
ha homenajeado al legendario
periodista deportivo Matias
Prats Cafete, fallecido en 2004 y
recordado por sus retransmisio-
nes futbolisticas y taurinas, con
el gran premio Bobby Deglané.
Radioestadio, de Onda Cero, se
ha llevado el galardén Juan Ma-
nuel Gonzalo, que reconoce la in-
formacién deportiva, y el premio
Joaquin Soler Serrano de Radioy
Television fue otorgado a la pe-
riodista Ana Rosa Quintana.
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La tasa catalana
a las operadoras
audiovisuales
podria ser
inconstitucional

R.B.

BARCELONA- El Ministerio de
Hacienda ha notificado a la
Generalitatquelaleyaprobada
en el Parlament de Cataluna
por la que se aplica una tasa a
las compafiias operadoras por
las conexionesde internet para
el fomento del sector audiovi-
sual podria ser inconstitucio-
nal.

Ademads, segtin explicé ayer
la conselleria de Cultura, el
Gobierno les ha comunicado
quese planteapresentarrecur-
so de inconstitucionalidad si
no acepta abrir un proceso
negociador para la modifica-
cion de la Ley del Parlamento
de Cataluna 15/2014, de 4 de
diciembre. Este recurso com-
portaria la suspensién inme-
diata de los preceptos de la ley
impugnados, si asi lo pide el
ejecutivo espanol.

Tras este anuncio, la conse-
lleria lamentd la postura del
Gobierno, que, en su opinién,
unavez mas «es contraria a los

INTENCIONES
Conestatasa, el

Govern pretendia
recaudar unos 20
millones de euros

intereses dela cultura catalana
y alas competencias del Parla-
ment de Cataluna».

Desde la conselleria de Cul-
turarecordaronqueelimpues-
to se aprobd en el Parlament
sin ningtin voto en contra, y
que s6lo se abstuvieron los
grupos del PP y de Ciutadans.
La ley, en cualquier caso, esta-
blece un tributo aplicable a las
compaiifas operadoras de In-
ternetde 0,25 euros mensuales
por cada conexién a Internet
contratada en el territorio de
Cataluna, ya sea a través de la
telefonia fija o de dispositivo
maovil.

Con esta tasa, el gobierno
cataldntiene previsto recaudar
unos 20,5 millones de euros
quesedestinarianalacreacién
de fondos para fomentar la
produccion y la mejora de la
competitividad del sector au-
diovisual cataldn, y la creacién
de contenidos culturales digi-
tales.
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Wuaki TV fichara
a 25 profesionales

T.Diaz. Barcelona

El videoclub online Wuaki.tv
tiene previsto incorporar a 25
nuevos empleados asu planti-
lla este afio. Creado en 2009
por Jacinto Roca, el portal
pertenece a la multinacional
japonesa Rakuten que lo ad-
quirié en 2012 y que le sirvié
como puerta de entrada a Eu-
ropa.

Wauaki busca distintos per-
files con experiencia para
acompanar a su crecimiento
internacional. Los nuevos fi-
chajes seran para las areas de
negocio de mérketing, finan-
zas, contenidos y comerciales,
segun afirma la compafia.

Actualmente, el portal on-
line tiene un equipo de 120
profesionales y 1,4 millones
de usuarios en Espaiia.

El portal online se
encuentra en plena
internacionalizacion
tras entrar en [talia,
Francia y Alemania

Con sede en Barcelona, la
tecnologica esta en plena ex-
pansion geografica y a finales
del pasado ejercicio anuncio
su llegada a Italia, tras haber
aterrizado en Reino Unido,
Francia y Alemania. Entre los
planes de futuro, la empresa
apunta a entrar en Austria e
Irlanda.

En cada nuevo mercado,
Wuaki.tv abre una pequefia
delegacion de comerciales.

W http://jobs.wuakitv
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L’Estat,
contralataxa
catalanaales
operadores

Redaccid
BARCELONA

La Generalitat va fer pa-
blic ahir que ha rebut una
notificacié del Ministeri
d’Hisenda i Administra-
cions Publiques en queé
planteja la possible in-
constitucionalitat delallei
de la taxa a les operadores
d’'internet per fomentar el
sector audiovisual.

En la mateixa comuni-
cacio, el ministeri adver-
teix que es planteja pre-
sentar un recurs d’in-
constitucionalitat si la
Generalitat no accepta
obrir cap procés negocia-
dor per a la modificacid
d’aquesta llei. La presen-
taci6 del recurs d’incons-
titucionalitat per part del
govern estatal comporta-
ria la suspensi6 immedia-
ta dels preceptes de la llei
impugnats.

En un comunicat, la
Generalitat va lamentar
aquesta decisi6, “contra-
ria als interessos de la cul-
tura catalana i a les com-
peténcies del Parlament
de Catalunya”, i va recor-
dar que aquest impost es
va aprovar en el Parla-
ment de Catalunya el dia
26 de novembre de 2014
sense cap vot en contra.
També va manifestar que
esta convencuda de la le-
galitat de la taxa.

Per la seva banda, I'as-
sociaci6 PROA (Produc-
tors Audiovisuals Fede-
rats) va manifestar en un
comunicat la seva “indig-
nacié i el seu malestar pel
desmantellament d’una
de les conquestes més im-
portants que el sector au-
diovisual ha aconseguit
en els darrers anys”. M
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CONVENI PER FOMENTAR L’ANGLES

El Punt Avui TV i British Council

Joan Vall, director general de

Xarxa de Serveis i de Comuni-
cacions 2014, i Richard Rooze,
director de I'Institut Britanic a
Barcelona, han signat un con-
veni de col-laboracié per ales

emissions del programa infan-

til Storytime en preséncia de
Nicholas Eyre, cap de llengua
del British Council a I'Estat es-
panyol, i de Miquel Berga, pro-
fessor de la UPF i impulsor de
la programacid en anglés d'El
Punt Avui TV. B REDACCIO
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Secuoya, 80
empleados
para la nueva
TV de Murcia

J.M.Madrid

La productora audiovisual ha
puesto en marcha una cam-
pana para dar empleo a 80
profesionales si finalmente
obtiene el contrato para ex-
plotar 7RM, la television au-
tonomica de Murcia, tras ob-
tener la mdxima puntuacion
en el concurso. De acuerdo
con las condiciones de la ofer-
tapresentada por Secuoya pa-
ra gestionar la television pu-
blica murciana, la productora
deberia empezar a emitir el
proximo marzo. Sin embargo,
los recursos de Mediapro y
otros competidores en el con-
curso provocaran, previsible-
mente, retrasos en el proceso.

I nuevatvmurcia@
gruposecuoya.es.

La productora audio-
visual esta pendiente
de la adjudicacion
definitiva para ges-
tionar la television
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RADIO

El concurs d’idees de
laSER, a examen avui

El concurs d'espais radiofonics
Ide@Radio, impulsat per SER
Catalunya per descobrir nous
talents professionals, arriba a
la fase final. Avui, 14 de febrer,
I'endema del Dia Mundial de la
Radio, 108 autors defensaran
els 38 treballs finalistes davant
d'un jurat format per profes-
sionals de la radio a I'Estudi To-

®acceso

resky de Radio Barcelona, en
un acte obert al pliblic. El jurat
busca visié innovadora, alta
creativitat i futurs professio-
nals. Tres d'aquests programes
finalistes seran produits i
emesos en una de les emisso-
res de Prisa Radio a Catalu-
nya. Els guanyadors s'anun-
ciaran dilluns. m rReDACCIO
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Jorge Herralde
guanya el primer
Premi Ressenya
dels periodistes

BARCELONA | ACN / EFE / DDG
M L'editor d'Anagrama, Jordi Her-
ralde, rebra el proxim dijous el
primer Premi Ressenya que ator-
gal'Associaci6 de Periodistes Cul-
turals de Catalunya.

Amb aquest guardé simbolic,
'Associacié de Periodistes Cultu-
rals de Catalunya vol agrair a Her-
ralde que sempre els hagi facilitat
la feina informativa i subratlla la
trajectoria del guardonat en la de-
fensa dels valors de la cultura.

El premi es concreta en unes
ulleres sense vidre perque els pe-
riodistes celebren «que no hagi pa-
tit ni miopia literaria ni estretor de
mires editorial».
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Ajudes de 51
milions per
adaptar antenes

Les comunitats de propietaris
d'edificis de Catalunya han
sollicitat 22.200 subvencions
per a |'adaptacio de les ante-
nes col-lectives arran de la re-
ordenacié de la TDT, segons
va informar la delegacié del
govern espanyol a Catalunya.
L'import de les ajudes a Cata-
lunya puja a 51 milions d'euros
i es podran continuar dema-
nant fins al 30 de juny. El pro-
cés d'alliberament del divi-
dend digital acabara el 31 de
marg i a partir d'aleshores
practicament tota la poblacié
ja podra rebre el senyal televi-
siu amb normalitat. Per la se-
va banda, els veins d'habitat-
ges unifamiliars o edificis de
pocs pisos que tenen amplifi-
cadors de banda ampla els
han de resintonizar través del
comandament. B REDACCIO
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PEDRO VALLIN
Madrid

humor i les seves

qualitats volubles

han despertat

una inusitada

atencio de la criti-
ca cultural durant els tltims
anys. En sincronia amb els pro-
funds canvis culturals, socials,
economics i politics que ha des-
encadenat i desencadenara la re-
volucio digital —segurament, la
transformacié tecnologica més
important de la historia de la
humanitat des de la invencié de
la impremta (amb permis de la
magquina de vapor)-, I'humor es-
ta experimentant amb el nou se-
gle transformacions importants i
noves formulacions en les quals
no deixa de ser important subrat-
lar la supervivéncia de rituals de
comeédia arcaics que han demos-
trat que continuen funcionant
com el primer dia per convocar
les rialles.

Perqué mentre descobrim el
posthumor de Venga Monjas i
de Miguel Noguera amb la seva
gramatica incomprensible per a
les generacions analogiques, tam-
bé és cert que les cartelleres de
cinema —en aquest cas, I'espanyo-
la, pero també i sobretot, la fran-
cesa— son una prova irrefutable
que el vell humor de classe -riu-
re’s de Iidiota, del pobre, del dife-
rent, del provincia, de Tille-
trat...- té una popularitat sorpre-
nent, malgrat els esfor¢os de la
correccid politica per fer-lo desa-
paréixer. Ocho apellidos vascos,
escrita per Borja Cobeaga i Die-
go San José -hi ha rumors que el
llibret original era molt menys
confortable que el rodat per Emi-

L’acudit a I'era del tuit

Humor de classe,
classes d’humor

Vells acudits i comédies costumistes
conviuen amb el posthumor i les gracietes
nascudes pels estrictes limits de Twitter

lio Martinez Lazaro, i que el pa-
re tonyinaire (Karra Elejalde,
guanyador del Goya) era en prin-
cipi un etarra acabat de sortir de
la pres6-, ha tornat a I'actualitat
facécies que a 'Espanya de les au-
tonomies havien quedat bandeja-
des pel respecte a la identitat lo-
cals, antigament folklore. D’hu-
moristes que feien accent catala
per explicar acudits de garrepes,
o d’aragonés o gallec per expli-
car els de gent rustica, passem
als noranta a una gairebé comple-
ta abséncia de l'arquetip regio-
nal, recuperat avui per Cobeaga i
San José. I no és excepcional. En
els ultims anys, les comédies
franceses més exitoses —aqui i
alla- Benvinguts al Nord (2008),
de Dany Boon; Intocable (2011),
de Nakache i Toledano, o la re-
centissima Dios mio, spero que te
hemos hecho? (2014), de Philippe
de Chauveron, exploten sense

miraments un humor de classe
-en clau purament marxista—
descendent directe de Louis de
Funes o, en el cas espanyol, de
Paco Martinez Soria.

Pero, al marge de la eritica cul-
tural, durant els noranta si que
va sobreviure la caricatura de
I'andaltis. “De vegades ens obli-
dem que Los Morancos no van
deixar mai de tenir un grandis-
sim éxit popular”, subratlla Edu
Galdn, periodista, critic de cine-
ma, fundador de la incorrecta re-
vista Mongolia i autor de Morir
de pie. Stand-up comedy (y Norte-
américa) (Editorial Rema i Vive),
un dels escassos assajos sobre la
cultura nord-americana del mo-
noleg publicats a Espanya. Men-
tre els germans Jorge i César Ca-
daval triomfaven a La Primera,
els analistes culturals tenien
l'atencio fixada en El orgullo del
tercer mundo, la marcianada

amb la qual, a La 2, Carlos Faemi-
no i Javier Cansado proposaven
un novissim humor absurd que
ancorava les seves bases comi-
ques en aquella parella boja for-
mada per Tip i Coll.

Esun elogiient simptoma de la

ARQUETIPS IMMORTALS

Les comédies d’éxit
del cinema encara
beuen de De Funés o
Paco Martinez Soria

ELS NOVISSIMS

El ptiblic de Venga
Monjas, Ricky Gervais
o Noguera es limita a
joves il-lustrats

fragmentacid de publics de la co-
meédia, una cosa que, com asse-
nyala Galdn, ja s’havia produit
abans als Estats Units, on els mo-
nologuistes triomfaven davant
de publics conreats abans d’acon-
seguir el somni de convertir-se
en populars (o acabalats) i acon-
seguir la seva propia série televi-
siva -en el génere de la comedia
de situacio o sitcom- en el marc
de I'humor per a tots els publics.
Seindfield o Larry David en son
dos casos ben coneguts.

De la mateixa manera, les for-
mules rupturistes que veiem en
I'humor recent i que van portar
el eritic Jordi Costa a parlar de
posthumor -la immisericordiosa
crueltat de Ricky Gervais a la
BBC (domesticada després per a
la versio dels Estats Units de The
office), les paradoxes insonda-
bles de Miguel Noguera (en for-
ma de monoleg o en llibres il-lus-
trats publicats per Blackie Bo-
oks), les gamberrades de Padre
de familia o els incomodes silen-
cis patrocinats per Venga
Monjas i Carlos Vermut en el
curtmetratge Don Pepe Popi
(2013)-, no deixen de ser for-
mats de comeédia per a classes jo-
ves i conreades, i de dificil accés
per al gran piblic, que continua
divertint-se amb el retorn de Jo-
s¢ Mota i la seva eficac reinter-
pretacié de I'humor d'imitacio i
arquetips que tants éxits van do-
nar fa trenta anys al duo Martes
y Trece.

El critic i periodista Noel Ce-
ballos, malgrat aixo, afirma que,
si bé els arquetips han sobrevis-
cut a la correccid politica i les
noves sensibilitats socials, no es
pot considerar que hagin resul-
tat indemnes: “Hi ha hagut un

‘Charlie Hebdo’ i Twitter reobren el
debat sobre els limits de 'humor

P. VALLIN Madrid

El nou format de I'humor de
Twitter no només esta afectat
per la limitacid de caracters, ja
que el que es perd en text es gua-
nya en incorreccio. Cada vegada
que mor una celebritat, son
molts els tuitaires -a Espanya,
si, pero no només- que desem-
polseguen tota mena d’acudits

cruels i generen una auténtica
polseguera de reaccions irades
dels guardians de la correccio i
el decorum. El debat s’ha reacti-
vat amb I atac terrorista salvat-
ge contra la revista satirica fran-
cesa Charlie Hebdo per part de
gihadistes ofesos.

Per comengar, Edu Galdn ma-
tisa que aquest humor negre que
es parapeta rere 'anonimat que

®acceso

permeten les xarxes socials és
un vell conegut: “Aquests acu-
dits sempre han existit, son es-
combraries revelades, per fer
servir la terminologia del filosof
Gustavo Bueno, el que passa és
que abans es feien al bar 0 a la
vetlla, en privat”, Noel Ceballos,
per la seva part, incideix en la
condicid conjuntural de la natu-
ralesa d’aquest humor: “Té a veu-

Gestos de suport després de Patemptat contra Charlie Hebdo
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canvi de sensibilitat, ens hem
sensibilitzat davant 'humor con-
tra el feble. Ara només el tolerem
si hi ha alguna cosa al darrere,
un procés integrador”. 1 quan no
és aixi, sorgeixen mecanismes
socials de coercié. Als Estats
Units, recorda Ceballos, “molts
comics, sobretot de raga negra,
feien acudits per a publics mas-
culins sobre violacions, i hi va
haver un moviment molt fort de
pressid social des de moviments
femenins perqué aquest tema
desaparegués del repertori de la
stand-up”.

Moltes rialles, diferents escoles. Des
de dalt a I'esquerra i seguint el sentit de
les agulles del rellotge, la série d'anima-

W cio Podre de familia, els Venga Monjas

(Esteban Navarro i Xavier Daura), el
comic francés Louis de Funés i els protag-
noistes de la taquillera Ocho apellidos
voscos, Dani Rovira i Clara Lago.

El periodista i analista politie
Jorge Dioni Lépez coincideix
amb Galdn i Ceballos. Segons ell,
hi ha humor per a diferents clas-
ses socials i també noves sensibi-
litats per a 'humor classista de
masses: “La intel-ligéncia de I'au-
tor passa per coneixer el seu pii-
blic, a qui es dirigeix. Els Monty
Python i Ricky Gervais saben
que s'adrecen a un tipus de gent
determinada, com passa amb els
guionistes d'Hora de aventuras”,
la revolucionaria série infantil
creada per Pendleton Ward per
a Cartoon Network. Humor per

NOUS FORMATS

Twitter i el seu limit
de text ha afavorit
un nou humor breu
i subversiu

CORRECCIO POLITICA

Tot i que perviuen
els arquetips, 'humor
contra el feble té un
caricter integrador

a noves elits, com, al capdavall,
era el que practicaven glories de
les nostres lletres com “Ramon
Gomez de la Serna o Miguel Mi-
hura”, recorda Edu Galan.

Pero també hi ha un humor
nou que no neix del simple com-
partiment cultural de les audién-
cies o de les noves sensibilitats
socials, sind dels nous formats,
com el restrictiu limit dels 140 ca-
racters de Twitter. Aquesta bre-
vetat ha generat tota una recon-
versio del vell acudit en manifes-
tacions més breus i eficients.

La viralitat amb queé les graci-

es més afortunades sén reprodui-
des —i els endémics debats sobre
l'autoria i el robatori d’acudits-
acaparen els timelines de Twit-
ter, entre ocurrents comediants,
delerosos plagiadors i celebrats
corol'laris. Un humor sovint poli-
tic i subversiu, com els temps,
que inquieta el poder. Ja ho deia
el venerable Jorge de Burgos
(creacio majuscula d’Umberto
Eco), enemic acérrim de la comé-
dia: “El riure mata la por, i sense
por no hi pot haver fe. Perqué
sense por del diable, no hi ha ne-
cessitat de Déu”.e

re amb una mentalitat actual
que postula que el que passa a
les xarxes socials no és la vida re-
al, com si fos una dimensio pa-
rallela on pots deixar anar els
teus instints més baixos”, 1 per
tant creu que hi ha una substan-
cia efimera en aquestes manifes-
tacions d’humor: “Amb el
temps, anirem prenent conscién-
cia que la personalitat digital és
la mateixa que la publica i social,
perd encara tenim aquesta il-lu-
sid que sén coses diferents”. 1,
mentrestant, els treu importan-
cia: “En tot cas, és igual, perqué
tenen una gloria fugag, Twitter
se 'emporta el vent”,

®acceso

Pero, de qualsevol manera, és
procedent preguntar-se de debo
quins son els limits de 'humor,
que son els de la llibertat d’ex-
pressio. Ceballos insisteix que
parlem d’'una eina politica: “La
missid del bufé és desemmasca-
rar el poder a través d'un acudit.
Es un mecanisme de defensa, i
per tant subversiu, combatiu.
Potser per aixo I'humor de dre-
tes no sol funcionar: té poques
coses per denunciar”.

Amb quins limits? Edu Galan,
que se les heu cada mes amb
aquesta qilestié decidint fins on
arriba I'humor de Meongolia, afir-
ma: “El limit de I'humor és el co-

di penal, pero hi ha un altre limit
que cadaci ha de resoldre, per
exemple, amb acudits que po-
den enfurismar els gihadistes.
Has de decidir fins a quin punt
t'interessa posar en risc el fill de
lambaixador a Egipte, posem
per cas”, Jorge Dioni Lopez tam-
bé apel-la al sentit comi: “No

INSTRUMENT POLITIC
Steven Pinker
afirma que 'humor
sempre és una arma
contra la tirania

crec que hi hagi res sobre el que
no es pugui fer humor: ni la
mort, la discapacitat o T'holo-
caust, La qiiestio és fer-ho amb
intel-ligéncia”.

Noel Ceballos afegeix que el ta-
bi ha vist molt reduides les se-
ves fronteres: “Quant a la repre-
sentacio, s’ha avancat molt en els
tltims 20 anys. En comédia ve-
iem coses que eren impensables
fa dues décades”. La censura ha
deixat de ser un enemic eficient
ja que el simple intent de silenci-
ar un acudit o una caricatura els
converteix en virals immediata-
ment . 1 aquesta ineficiéncia de
la censura és un clar progrés, El

cientific canadenc Steven Pinker
illustrava el debat explicant que
I’humor és, abans que res, pura
politica: “L’humor serveix sovint
com a accelerador del progrés so-
cial. Els savis del segle XVIII,
com ara Voltaire, Swift i John-
son, van ridiculitzar les guerres,
les opressions i les practiques
cruels del seu temps”. Nosaltres
també “utilitzem el llenguatge
mordag per soscavar no nomes
els dictadors, siné els petits
opressors del dia a dia: el cap tira-
nic, el sermonejador carea, el fan-
farré del bar o el vei que s’encar-
rega de fer complir normes asfi-
xiants”.e
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«JON AND ALEX», LA
«FOTO DE L'ANY». L

es fotos de l'any

TEXT A.P.B.

avioléncia i el drama han dominat un any
més en les fotografies premiades en el World
Press Photo, el prestigi6s concursanual de fo-
toperiodisme, que enguany va rebre prop de
98.000 imatges de 5.692 professionals de tot
el mén. En aquesta ocasi6, perd, l'anomenada «Foto
del'any», elmaxim guardé que esconcedeixen aquest

®acceso

certamen -fallat dijous a
Amsterdam-, ha estat pera
una imatge molt delicada,
captada pel fotograf danés
Mads Nissen, i que mostra
dos homosexuals en la inti-
mitata Sant Petersburg, Ruis-
sia. Al darrere de la imatge,
perd, hi ha el drama de I'ho-
mofbbia que es viu a Rissia,
i els greus problemes que hi
pateixen els homosexuals. b

DRAMA I BELLESA en algunes imatges premiades. B Una manifestant durant
uns enfrontaments a Istanbul (Turquia). suiewt kwicare. B Un centre per a malalts
d'ebola a Sierra Leone. rerer murcererive . [l Messi despres de la derrota d'Argenti-
na al Mundial. rarLane/crenaou econonne par.. B L'interior d'una casa bombardejada a
Ucraina. sercernnrrseyeea. B Una barca plena d'immigrants rescatats prop de Libia.
massivo sesstvt. [@ Un sacerdot ortodox beneint els manifestants en una barricada a
Kiev (Uctaina) serous sessomsaanum proros. [l Un mico mentre I'ensinistren per a un
circ, a la Xina. vonazicru. Bl Els uniformes de 3 de les 300 nenes segrestades per
Boko Haram a Nigéria. o.enna coroon. Bl Imatge de la serie Mindsuckers, I'estrany
moén dels parasits controladors de la ment. ananpvarmanaTioNaL ceoarapric. M Estu-
diants al pati d'una escola, a California. Tomas van Hourryvevn ror nar, Bl Un jugador
fent una recepcio «impossible» en un partit de futhol america. AL SELLO/GETTY MAGES
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Una persona es tr

ladada hasta una

1cia tras resultar herida en el atentado perpetrado ayer en Cop

abajo, imag;

Un terrorista ataca en Copenhague
un acto de homenaje a ‘Charlie Hebdo’

Muere un asistente al debate y tres agentes resultan heridos graves

CARLOS YARNOZ |/ AGENCIAS
Paris / Copenhague

Europa sufrié ayer un nuevo ata-
que terrorista contra la libertad
de expresion, uno de los valores
fundamentales del continente.
Una persona fallecié y al menos
otras tres resultaron heridas gra-
ves en Copenhague cuando un in-
dividuo disparé contra las dece-
nas de asistentes a un debate so-
bre la libertad de expresion y la
blasfemia, que incluia un home-
naje a la revista satirica francesa
Charlie Hebdo. El dibujante sueco
Lars Vilks, autor de caricaturas
de Mahoma, y el embajador de
Francia en Dinamarca, Francois
Zimeray, que participaban en el
acto, resultaron ilesos.

En un incidente posterior, esta
madrugada, tres personas
de ellas agentes de policia—resul-
taron heridas en un tiroteo junto
a una sinagoga en el centro de la
capital danesa. El civil recibié un
disparo en la cabeza. El atacante,
vestido con pantalén y una cha-
queta de colores, huyo a pie del
lugar, sefald la Policia, que afir-
mo que era prematuro vincular
ambos sucesos.

El debate se celebraba a media
tarde en un centro cultural de la
capital danesa, cuando el terroris-
ta disparé varias rafagas a través
de las ventanas y la puerta del lo-
cal. El embajador Zimeray conto
asi lo ocurrido a un alto cargo del
Ministerio francés de Exteriores,
que trasladd la version a este pe-
riédico: “Yo estaba alli para hacer
una sintesis, un resumen, del de-
bate. Todo transcurria con nor-
malidad y, de pronto, han empeza-
do a disparar. Creo que con fusi-
les. La gente empezo a tirarse al
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suelo. Yo me meti debajo de la
mesa. Calculo que dispararon
medio centenar de tiros. Algu-
nas de las personas quedaron
heridas muy graves. Ensegui-
da me fui a una habitacién in-
terior y envié un tuit para de-
cir que estaba bien”.

El fallecido es un hombre
de unos 40 anos, segiin la poli-
cia, que no difundio su identi-
dad. Al evento, segtin conto el
embajador, asistian sobre todo
miembros de organizaciones
no gubernamentales y perio-
distas, Segiin el alto cargo que
hablé con €l, Zimeray se encon-
traba “muy impresionado”.

Uno de los heridos graves
es policia y los otros dos, agen-
tes de los servicios de seguridad
que protegian el exterior el cen-
tro cultural donde discurria el ac-
to, en el centro cultural de Krud-
ttonden, ubicado al norte de la ca-

pital. El evento habia sido convo-
cado bajo el titulo “El arte, la blas-
femia y la libertad de expresion”
por el Comité Lars Vilks, la organi-
zacién de apoyo al disefiador. El

dibujante, segiin explica la
web del Comité Lars Vilks, ha-
bia elegido la fecha del evento
porque fue un 14 de febrero
cuando se emiti6 la fetua con-
tra el escritor britinico Sal-
man Rushdie a raiz de la publi-
cacién de su novela Los versos
satdnicos.

El autor del ataque, segin
datos de la policia danesa, hu-
y6 a bordo de un coche de co-
lor oscuro, un Volkswagen Po-
lo que fue localizado horas des-
pués, vacio, cerca del lugar del
atentado y una estacion. El Mi-
nisterio del Interior desplego
un enorme dispositivo policial
en busca de los terroristas y
difundié una imagen del sospe-
choso, aunque poco clara. Creen
que puede tratarse de un hombre
de entre 25y 30 afios, de comple-
xi6n atlética, alrededor de 1.80 y
rasgos drabes. Las versiones ini-

del presunto sospechoso. /L. RONBOG (GETTY)

ciales apuntaban a que habian si-
do dos los terroristas que habian
disparado.

El dibujante Vilks, de 68 afos,
presumiblemente el principal ob-
jetivo de los terroristas, es conoci-
do mundialmente desde que en
2007 caricaturizé a Mahoma co-
mo un perro. Desde entonces ha-
bia recibido multitud de amena-
zas de muerte y contaba con pro-
teccion policial. La organizadora
del evento de ayer, la periodista
Helle Merete Brix, apunté que los
terroristas pretendian atacar a Vi-
lks, que fue protegido por sus
guardaespaldas.

En 2010, las policias danesa y
sueca detuvieron a cinco sospe-
chosos de planear un atentado
contra el periédico danés Jyllands-

Horas después, otro
tiroteo junto a una
sinagoga de la ciudad
dejaba tres heridos

Posten, que en 2005 publicé una
docena de caricaturas de Maho-
ma que incendiaron al extremis-
mo isldmico en todo el mundo. El
ataque de Copenhague se produ-
ce cinco semanas después de los
atentados yihadistas en Paris,
donde tres terroristas asesinaron
a 17 personas entre los dias 7y 9
de enero. El primero de los atenta-
dos se produjo en la sede de Char-
lie Hebdo, donde los hermanos
Said y Chérif Kouachi mataron a
12 personas, ocho de ellas miem-
bros de la redaccion del semana-
rio, atacado y amenazado desde
afos atras por publicar caricatu-
ras del profeta Mahoma.

La primera ministra danesa,
Helle Thorning-Schmidt, califico
de “acto terrorista” y “acto cinico
de violencia” lo ocurrido ayer en
Copenhague. El presidente fran-
cés, Francois Hollande, expresé
“toda la solidaridad” de Francia
con Dinamarca y envio a Copen-
hague a su ministro del Interior,
Bernard Cazeneuve,
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NOU ASSALT CINC SETMANES DESPRES DE LA MASSACRE DE ‘CHARLIE HEBDO'

Copenhaguen pateix un atemptat
per les caricatures de Mahoma

HEUTERS / MAATIN SYLVEST

©Tirotejat un acte on
assistien un dibuixant
suec i 'ambaixador
de Franga

©Un civil moritres
policies resulten ferits
en I'atac, 'autor del
qual va poder fugir

| EL PERIODICO
COPENHAGUEN
questa vegada, Copenha-
guen.Amb prou feines cinc
setmanesdesprésdelamas-
sacre a la redaccié de la re-
vista Charlie Hebdo a Paris, un altre
atac terrorista vinculat a les vinyetes
deMahomavasacsejarahiralatarda
lacapitaldanesa.Una personavamo-
rir i tres més van resultar ferides per
un home que va obrir foc a discrecio
contra un centre cultural en que se
celebravaun seminari titulatArt, blas-
femia i llibertat d'expressio, amb la pre-
sénciadel polémic caricaturista suec
LarsVilksil'ambaixadorfrancésaDi-
namarca, Frangois Zimeray. Tots dos
van resultar illesos de l'atac.
«Dinamarca s'ha vist afectada per
un acte de violéncia cinica. Tot fa pen-
sar que el tiroteig ha sigut un atemp-
tat politic i per tant un acte terroris-
tas, va declarar la primera ministra
danesa, Helle Thorning-Schmidt. «No
volem una Dinamarca aixi. Ens om-
pled’iraimenyspreus, va afegir. El pa-
is estava ahir a la nit en maxima aler-
ta,ielcentrede Copenhaguen, ocupat
per un fort dispositiu de seguretat.

UN SOLTIRADOR / En 'atemptat contra
el cafe i centre cultural Krudttonden,
situat al nord-est de la capital danesa,
va resultar mort un dels assistents,
d’'uns 40 anys, no identificat al tanca-
ment d’aquesta edicié. Tres agents,
un d'aquests policia i els altres dos,
membres dels serveis d'intelligéncia
(PET), van patir ferides lleus. La policia
creia ahira la nit que el tiroteig va ser
obra d"un sol tirador, i va difondre
una imatge borrosa del sospitos, gra-
vada per una camera de seguretat de
lazona, Aparentavaentre 25i 30 anys,
es tapava amb un mocador la part in-

®acceso

»» |Investigadors forenses inspeccionen el café | centre cultural de Copenhaguen on hi va haver I'atemptat.

'objectiu

LARS VILKS

Un provocador nat

< L'artista suec Lars
Vilks, de 68 anysi
presumpte objectiu de
I'atemptat de
Copenhaguen, estava
amenacat per grups
islamistes des de fa
anys per haver dibuixat
Mahoma com un gos.
El minim que es pot dir
de Vilks és que ésun
provocador nat. L'esmentada
vinyeta el va col-locar I'any

2007 al centre d'una controvérsia
internacional, pero en aquell
moment Vilks ja no era, ni de bon
tros, alié a les polémiques o al

conflicte amb les
autoritats. El fet més
notori es remunta a
I'any 1980, quan

va col-locar dues
enormes
construccions de fusta
en unareserva natural.
Els seus enverinats
dards tampoc es
limiten a I'islam. Enuna
ocasio va dibuixar Jesucrist com
un pedofil. La seva formacié
académica se centra en la teoria
del'arti, com a artista, es declara
autodidacte. Va comencar a pintar
I'any 1970.

WA" v

ferior de la cara i duia una arma auto-
matica.

«Ens handisparatdes de I'exterior.
Tenien la mateixa intencié que aChar-
lie Hebdo, perd no han aconseguit en-
trars, explicava 'ambaixador frances
aAFPencaradesdelllocdels fets,amb
prou feinesunahoradesprésdel’atac.
«Intuitivament, diria que hi ha hagut
coma minim 50 trets. Els policies ens
diven que hansigut 200. Les bales tra-
vessaven les portes i tots ens hem tirat
aterra», explicava Zimeray. Al'acte hi
havia unes quantes desenes de perso-
nes.

AMENAGAT / Testimonis recollits per
mitjans danesos parlaven d'un supo-
sat acompanyant que es va esperar a
fora i va fugir amb el tirador, pero les
autoritats no havien confirmat ahira
lanitaquestainformacio. El cotxe uti-
litzat per cometre I'atemptat va ser
trobat a uns tres quilometres del cen-
tre cultural.

A falta de confirmacié oficial, és
molt probable que fos la presencia de
Lars Vilks el que va convertirl'acte, or-
ganitzat pel comite de suport al cari-
caturista, en 'objectiu de I'atac. Vil-
ks, de 68 anys, ha rebut amenaces de
mort de diversos grups fonamentalis-
tesislamics desquel’agostdel 2007 va
publicarunretratde Mahomaambel
cos d'un gos al diari suec Nerikes Alle-
handa. Des d’aleshores viu sota protec-
cid policial.

Es van succeir les condemnes. El
Govern espanyol va reafirmar «la se-
va resolucio en la defensa de la lliber-
tat d'expressié, que cap acte de vio-
léncia podra intimidary. Des de la re-
centment atacada ciutat de Paris, el
president frances, Francois Hollan-
de, va expressar «tota la solidaritat de
Francarala primera ministra danesa,
iel ministre de I'Interior, Bernard Ca-
zeneuve, es disposava a viatjar a Co-
penhaguen. «La llibertat d’expressio
sempre ha de ser protegiday, vadira
Twitter el primer ministre britanic,
David Cameron.

«Les bales -unes
200- travessaven
les portesitots ens
hem tirat a terra»

«Aix0 ens ho temiem després de
l'atemptatcontraCharlie Hebdo. Es ben
clar que grups ultraradicals estan en
guerra contra la llibertat d’expressio,
la llibertat de critica irreverent a les
religions i la simple llibertat de deba-
tre sobre aixds, va dir a AFP el secreta-
ri general de Reporters sense Fronte-
res (RSF), Christophe Deloire.

CONFLICTE INTERNACIONAL / El Ministeri
deDefensadanés es va posar adisposi-
cié de la policia per ajudar a la captu-
radelsospitos, la«principal prioritaty,
en paraules de la primera ministra.
Les autoritats sueques es van mobilit-
zar en previsié que pogués passar la
frontera.

Dinamarca ja havia patit diversos
intents d’atemptatels ultims anys ar-
randelasevaintervencio ales guerres
de I'Iraq i I'Afganistan, i la publicacio
I'any 2005 d'una famosa série de ca-
ricatures de Mahoma per part del di-
ari conservador Jyllands-Posten, que va
provocar un conflicte internacional
amb diversos paisos musulmans. La
seu del [yllands-Posten i el caricaturista
Kurt Westergaard, autor d'un dibuix
de Mahoma amb un turbant bomba,
havien sigut el blanc preferit, encara
que els serveis d’intelligéncia dane-
soshavienavortattotselsintents. Fins
ahir.=
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MIGUEL H.
OTERO

Presidente
editor de
‘El Nacional’

«El chavismo
ha astixiado al
periodismo libre»

EDUARDO ALVAREZ
Los quioscos de Venezuela sufren un
progresivo desabastecimiento por la
cruzada del Gobierno contra la pren-
sa libre, que amenaza con extinguir
los principales periddicos del pais.
Tras el cierre de varias cabeceras,
Tal Cual, uno de los mas combativos,
se ve obligado a pasar a ser un sema-
nario desde el 28 de febrero. Y El Na-
cional, una de las referencias infor-
mativas de Latinoamérica, lleva me-
ses sobreviviendo gracias a la ayuda
de una quincena de rotativos del
continente que le prestan papel para
que pueda imprimirse. Porque los
diarios de Venezuela criticos con el
chavismo no pueden acceder a las
divisas para comprar papel periddi-
co. Un burdo ataque al derecho a la
informacion, sistematicamente piso-
teado por el régimen bolivariano, co-
mo denuncia Miguel Henrique Ote-
ro, presidente editor de El Nacional.
Pregunta.~ Reporteros Sin Fronte-
ras denuncia que Venezuela fue el
pais del mundo donde mas retroce-
di6 la libertad de prensa en 2014.
Respuesta.— El régimen chavista
tiene como objetivo la hegemonia
comunicacional, que no es sino el
modelo cubano a largo plazo. Es un
proceso autoritario de control de to-
das las dreas ciudadanas. El periodis-
mo independiente esta seriamente
asfixiado, El control sobre la radio y
la television ya es casi absoluto, y los
periodicos reciben toda clase de san-
ciones administrativas, ahogo pu-
blicitario, procedimientos abiertos
contra periodistas, muchos de ellos
obligados a exiliarse... La represion
es enorme. En el dltimo ano ha habi-

do mucha violencia, no sélo contra
los profesionales de los medios, tam-
bién contra el periodismo ciudadano,
porque los videos y las fotografias
que la gente cuelga en las redes so-
ciales y que muestran la sistematica
violacién de derechos humanos le
crean al régimen un grave problema
mundial. Centenares de personas
han sufrido violencia fisica, les han
roto cimaras y teléfonos..., a otros
muchos se les ha encarcelado...

P- Esta semana se ha cumplido el
primer aniversario de las masivas
protestas estudiantiles que provoca-
ron decenas de muertos, y han vuel-
to a salir a la calle a protestar detrac-
tores y seguidores del Gobierno. ¢Ca-
be esperar un nuevo estallido social?

R~ Manifestantes a favor del régi-
men hay cada dia menos y, ademas,
la mayoria son individuos pagados
por él. Es el modelo cubano: emplea-
dos publicos a los que llevan de un
lado a otro... Hay varias decenas de
estudiantes encarcelados desde ha-
ce un ano, muchos casos de tortura,
una represion terrible. Algunos sec-
tores de las fuerzas armadas empie-
zan a mostrar su descontento, igual
que muchos otros sectores del cha-
vismo. Hoy en dia la popularidad del
régimen se reduce a algunos partida-
rios histéricos y empleados piiblicos.
Pero el chavismo esta muy aislado.

P~ iCree posible una pronta im-
plosién del régimen?

R.- Maduro no tiene el liderazgo
de Chavez, Y la crisis econémica ha
golpeado muy fuerte, ademas la in-
seguridad es insostenible, los servi-
cios piiblicos no funcionan... el dete-
rioro de la relacion del ciudadano

®acceso

con el Estado es brutal. Estamos an-
te una catéstrofe. El régimen ha des-
truido el sistema productivo. Vene-
zuela es un pais netamente importa-
dor. Cuando el precio del barril de
petroleo subia 10 délares cada afio,
el régimen empleaba los recursos,
que eran muchos, en proselitismo,
sin contrapartida productiva alguna.

ANGEL NAVARRETE

Pero los ingresos del petréleo se han
reducido a la mitad y con una situa-
cion de fuerte endeudamiento, el
pais no tiene quien le preste... Y eso
ha provocado la mayor inflacién del
mundo y un desabastecimiento bru-
tal de productos basicos. El control
de precios férreo hace que los articu-
los se deban poner a la venta por de-

bajo del de fabricacién e incentiva el
contrabando.

P-La desunion de la oposicion es
un gran problema politico.

R.- 5i. En paises que vivieron si-
tuaciones similares como Chile, Es-
pana o la misma Venezuela a fina-
les de los anos 50 se crearon la
Concertacion, la Junta Patridtica
venezolana, la Platajunta en Espa-
fa... En Venezuela nos falta una
Platajunta. La mayoria de los ciu-
dadanos esta en contra del régi-

«Falta una Platajunta
de la oposicion como
la espanola durante
la Transicion»

«Hoy Venezuela es
Cuba, no dejen que
Espana se convierta
en Venezuela»

men pero no ve una luz, una guia,
como seria una Platajunta...

P- Hablando de oposicion, el diri-
gente Leopoldo Lopez sigue encarce-
lado pese a las demandas internacio-
nales. ¢Como ve su situacion?

R.- El problema es que el Gobier-
no controla los tribunales. Se abre
un juicio y éste nunca avanza para
que el preso pueda pasar anos asi sin
sentencia. El caso de Lopez puede
eternizarse, Y sillega a ser juzgado
serd irrelevante que le declaren cul-
pable o inocente, porque habra pasa-
do incluso aios en la carcel.

P- ¢Como se ve desde Venezuela
el auge de Podemos en Espana?

R.- Monedero fue asesor del Go-
bierno chavista. Aunque hoy Pode-
mos se trata de distanciar por moti-
vos politicos, los chavistas, en vista
del desmoronamiento del régimen,
les piden una compensacion por la
ayuda prestada. Cuando empezo el
chavismo y se alertaba de que que-
rian implantar el modelo cubano en
Venezuela, se decia «nosotros no so-
mos Cubay... Pues hoy ya somos Cu-
ba. En Espafa pueden creer que no
son Venezuela. Pero pueden llegar a
ser Venezuela. Asi que el mensaje
para los espanoles es: «No se dejen».
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Intolerable escalada

represiva chavista

PESE A la intimidacion militar, miles de jovenes
venezolanos salieron el jueves a la calle para exigir
la libertad de los estudiantes presos y para honrar
a quienes murieron en 2014. El Gobierno de Nico-
las Maduro volvio a repeler las protestas con otra
vuelta de tuerca represiva, lo que demuestra hasta
qué punto Venezuela se estd convirtiendo en un
Estado totalitario ademas de fallido. E1 Gobierno
de Caracas no sélo no ha hecho nada para solucio-
nar los problemas del pais, sino que los ha agra-
vado con una politica erratica en lo econémico y
con continuados atropellos a los derechos mas ele-

mentales de los ciudadanos.

®acceso

En esta espiral dictatorial cabe interpretar la
agresion sufrida ayer por el preso politico Leopoldo
Lépez en el penal militar donde espera juicio a ma-
nos de un grupo de hombres armados encabezado
por el director de la prision; también la denuncia
propagandistica de otro intento de magnicidio su-
puestamente dirigido por EEUU; y por supuesto el
estrangulamiento progresivo de la libertad de infor-
macién y prensa denunciada por la ONG Reporte-
ros Sin Fronteras y de la que ofrece hoy en nues-
tras paginas un crudo testimonio el presidente edi-
tor de El Nacional, Miguel Henrique Otero.

El relato del director de uno de los periédi-
cos mas criticos con el chavismo resulta escla-
recedor a la hora de comprender la escalada
represiva emprendida por el aparato estatal.
También para vacunar a Espana contra las ve-
leidades bolivarianas de Podemos. De hecho,
el propio Henrique Otero advierte de que «en

Espana pueden creer que no son Venezuela.
Pero pueden llegar a ser Venezuela», a dia de
hoy un pais al borde del colapso. Maduro ha
respondido al desplome del precio del crudo
multiplicando las expropiaciones y asfixiando
mas la iniciativa privada, lo que ha agravado la
carestia. Del mismo modo, su tnica politica
frente al descontento generalizado y al males-
tar en las filas chavistas es intentar impedir las
criticas interviniendo medios y restringiendo
la compra de papel para que los periodicos no
salgan a la calle. El Nacional ha podido impri-
mirse gracias a la solidaridad de 14 periédicos
de otros paises que le han prestado bobinas,
pero evidentemente éste es un auxilio insufi-
ciente. En esta tesitura es incomprensible que
la oposicion siga desunida en lugar de consti-
tuir una especie de Platajunta como sucedio en
Espana durante la Transicion.
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Netflix suefia con Cuba

LEONARDO PADURA

Netflix ha anunciado su llegada
a Cuba. Luego del retumbante
anuncio del inicio del proceso de
restablecimiento de relaciones
entre la isla y Estados Unidos, la
noticia de que los cubanos con
acceso a Internet de banda an-
chay tarjetas de crédito interna-
cionales podran contratar los
servicios de la principal red de
television en linea del mundo, po-
dria ser la novedad mas significa-
tiva dentro del nuevo panorama
politico abierto por los dos go-
biernos.

No es un secreto que en Cuba
la difusién de la informacion es
asunto de Estado. Los medios de
comunicacién son dirigidos por
diferentes instancias oficiales,
que responden a la linea politica
del gobierno. Y la televisién, por
su gran impacto y capacidad de
penetracion, siempre ha tenido
una especial atencion en cuanto
a los contenidos que se difunden
desde sus canales y programas.

En la actualidad Cuba cuenta
con cinco canales televisivos de
alcance nacional, con perfiles de-
finidos. La programacién se ha
ido abriendo, diversificando, uni-
versalizando y los cubanos tie-
nen acceso a una notable canti-
dad de ofertas generadas en el
pais o fuera de la isla, y no solo
en el caso de las programaciones

La difusion

de la informacion
€s un asunto

de Estado

El ICRT se ha
sentido legitimado
para piratear
las series de EE UU

deportivas, dramadticas, cinema-
togrificas, sino incluso informati-
vas, como es el caso del canal in-
ternacional Telesur, del que Cu-
ba es accionista.

Con mucha frecuencia los cu-
banos disfrutan en sus pantallas
domésticas de productos crea-
dos en el propio Estados Unidos
¥, €n ocasiones, con una inme-
diatez asombrosa, sobre todo en
obras cinematogrificas, seriales
dramdticos y documentales de
diversos perfiles. No es raro, por
ejemplo, que mientras en los ci-
nes de Espaiia se estan exhibien-
do peliculas nominadas a los pre-
mios Oscar, los cubanos ya las
hayamos visto en la televisién
publica, sin pagar un centavo
por el visionaje. En este sentido
la calidad de la oferta televisiva
cubana puede estar entre las
mds altas del mundo, pues sus
programadores tienen un enor-
me banco del cual seleccionar
las obras de mayor calidad esté-
tica y conceptual.

El talon de Aquiles para el tele-
vidente cubano es, en cambio, su
relacion con la escasa y en mu-
chas ocasiones poco atractiva

®acceso
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produccion doméstica, en espe-
cial la de mds alto consumo: los
programas dramadticos. Muchas
veces la compleja situacién eco-
némica que por afios ha arrastra-
do el pais limita las posibilidades
creativas y técnicas de esa pro-
duccion, que por lo general mues-
tra sus debilidades desde su mis-
mo origen, los guiones, que rara
vez logran ser atractivos y capa-
ces de cumplir con las expectati-
vas del gran publico. Asi, en el
caso especifico de las telenove-
las, el género dramético contem-
porédneo por excelencia, el televi-
dente cubano siempre se decan-
ta por las importadas —especial-
mente las brasilefias— y en mu-
cha menor medida por las de rea-
lizacién nacional.

Sin embargo, es un programa
humoristico de factura domésti-
ca el que hoy alcanza los mas al-
tos niveles de consumo en el
pais. Vivir del cuento, que sale al
aire los lunes en horario estelar
(20.30), consigue no solo esa abul-
tada audiencia, sino que cada se-
mana se convierte en uno de los
temas de conversacion de los mo-
radores de la isla.

Vivir del cuento podria ser uno
mads de esos espacios de estam-
pas costumbristas que han existi-
do desde los origenes de la televi-
sion. Pero las peripecias de sus
personajes, encabezados por el
anciano Pinfilo Epifanio y su
amigo Chequera, se han ido con-
virtiendo en el reflejo més incisi-
vo de las condiciones de la vida
en el pais, una crénica muy de-
sembozada de las mas descabella-
das estrategias de supervivencia
que deben practicar muchos cu-
banos en su realidad cotidiana.

No obstante, pese a la incre-
mentada variedad de la progra-
macion televisiva y su casi siem-
pre cuidada calidad estética, una
gran cantidad de cubanos mues-
tra su insatisfaccion por los pro-
ductos que reciben y buscan al-
ternativas extraoficiales, como la
conexion a antenas que reprodu-
cen canales hispanos de Miami y
el muy popular “paquete”, un
compendio de productos muy di-
versos —incluidos humoristicos,
informativos, deportivos— que
no se programan en Cuba y que
circula a través de discos duros
externos, a un costo de tres o cua-

durante una de las comparecencias de Raiil Castro.

tro pesos convertibles semanales
(unos 3 euros).

Netflix, con su llegada a Cuba
y su archivo de dos mil millones
de horas de series y peliculas, sin
duda puede cambiar todo el pa-
norama del actual consumo tele-
visivo en la isla, y convertirse en
el principal rival de los programa-
dores oficiales y extraoficiales...
Pero, por ahora, unos y otros
duermen tranquilos. Porque aun-
que los cubanos puedan suscri-
birse a las ofertas de Netflix si
sus parientes en el exterior asu-
men el pago del servicio... ;don-
de y como podremos ver la terce-
ra temporada de House of Cards,
si bajar por un correo electréni-
co doméstico un archivo de 4 me-
gabytes es casi una mision impo-
sible y ver un corto de dos minu-
tos en YouTube uno de los siete
trabajos de Hércules? Con un ac-
ceso al Internet como el que toda-
via es comiin en Cuba, acceder a
Netflix es como viajar al mundo
de Blade Runner.

Leonardo Padura es escritor cuba-
no y autor del libro El hembre que
amaba a los perros.
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Les casualitats de 'atemptat de ‘Charlie Hebdo’

Atrapats a la premsa

Els Kouachi podien haver parat un altre auto, pero es van topar amb el de I’'home que reparteix les noticies

JUAN
Villoro

aig coneixer Fernando de
las Pefias a I'escola dels
nostres fills. Ell portavaun
exemplar d’El Paisiaixova
permetre que parléssim
delesnoticies del dia. Molts anys des-
prés, m’ha escrit per compartir una
altra historiadela premsa, vinculada
amb el terrible assassinat dels carica-
turistes de la revista Charlie Hebdo.
Format com a enginyer electro-
nic, Fernando va treballar durant
anys per a una companyia transnaci-
onal que elva portara Paris. Fa poces
varetirardel’empresa per dedicar-se
alalectura, estudiar historia de I'art
al Louvre i recorrer els carrers pari-
sencs. A proposit d’aixo ultim, recor-
da que Balzac parlava de la «gastro-
nomia de 'ull» per referir-se als pla-
ers urbans que entren per la vista, i
que el contundent Victor Hugo sen-
tenciava: «Errar és huma, vagabun-
dejar és parisenc.

LES PASS E\JAD ES solen

portar Fernando a un punt definit.
Des del seu primer viatge a Paris, fa
gairebé 40 anys,esvaaficionaracom-
prarel diari en un quioscsituat al da-
vantdel Deux Magots, el cafe on Sar-
tre fumava i escrivia. Aquest ritu el
vaportara feramistatamb Monsieur
Patrick, encarregat del quiosc, que
havia venut noticies des de la post-
guerra sense saber que formaria part
d'unade les més dramatiques.
Segons explica Fernando, el dia
del'atemptata Charlie Hebdo, dos dels
seus principals caricaturistes van re-

®acceso

iterar el seu costum
de comprar el diari
davant del Deux Ma-
gots: «Poc després
de les onze del ma-
ti, Patrick va deixar
el seu lloc a un dels
seus ajudants ise’n
va anar cap a casa ig-
norant els esdeveni-

istri Ny, [ ety AR ARy g
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IX de Paris. El tran- “0s F arirgpy TN Prcygragpe 680 MO Dt [ gt

sit et permet pensar
moltes coses, pero
maiqueaalgunsdels
teus clients els estan
assassinant a la seva
oficina. Pero era ai-
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xi». Fernando conti-

ST4T 155

| ‘fy’:" T

nua narrant la peri-

péciade Patrick: «Poc
abans d’arribar a ca-
sa seva, al nord de la
ciutat, un parell de ti-

MARIA TITOS

pus li barren el pas i

de manera eneérgica,
pero molt controla-
da —un amb una AK-
47, I’altre amb un
llangagranades—, li
diuen: ‘Baixa, neces-

Els qui pretenien silenciar els
periodistes van ingressar en una
trama de la qual no podrien sortir
i que va acabar en una impremta

sitem I'auto’s.

Davant aquesta escena, que sem-
bla sortida d’alguna paranoica fan-
tasia cinematografica, el quiosquer
demana que li deixin baixar el gos,
«truca a la policia i immediatament
el porten a una seu d’intelligéncia
del Govern, on ofereix una de les pri-
meres pistes solides sobre la fugida
dels assassins del Charlie Hebdo. Men-
trestant, els germans Kouachiseguei-
xenenelseuautoiesrefugienenuna
impremta on finalment s’enfronten
als agents de I’Estat i moren», acaba
Fernando.

Els qui pretenien silenciar els pe-

riodistes van ingressar en una trama
de la qual no podrien sortir, una tra-
ma que depenia de la forma en que
s’escriven, s'imprimeixen i es distri-
bueixen les noticies.

EN I_A CADENA de coinci-

déncies que va portar del crim a la
captura s’adverteix la deliberacié
d’allo que, a falta d'una paraula mi-
llor, anomenem desti. Un designi sim-
bolics’'insinua enaquests fets. Els ger-
mans Kouachipodien haverdetingut
algun altre auto, pero es van topar

amb el de I'home que reparteix les
noticies. Enemics de la premsa, no
se n'escaparien. Van buscar refugi
en una impremta mentre el prego-
nern'informava la policia.

El més celebre comensal del
Deux Magots, Jean-Paul Sartre, va
defensar la llibertat d’expressio a
risc de ser arrestat. Durant el mo-
viment estudiantil del 68, el gene-
ral Charles de Gaullevallangaruna
croada contra els diaris que el cri-
ticaven meés, Libération i La cause du
peuple. En resposta, I'autor de L'ésser
ielno-resvasortiral carrerarepartir-
los i va ser detingut. Quan De Gau-
lle ho va saber, va parlar a la gen-
darmeria per dir: «A Franca no es
fica Voltaire a la preséy. El grandilo-
qiient patriotisme d’aquesta frase
demostra que la llibertat d’expres-
si6 s’exerceix en condicions relati-
ves.

TEM PS ABANS, el presi-

dentiel ciutada critic ja havien tin-
gut una desavinenca. De Gaulle el
va anomenar «mestre» i Sartre va
respondre: «Jo nomeés so6c mestre
per als cambrers que saben que es-
cricy.

Avuidia, elssuccessorsd’aquests
cambrers discuteixen les noticies
amb el seu vei, Monsieur Patrick.
Hi va haver dotze victimes a Paris.
Sis d’elles eren periodistes que van
MOorir sense mas armes que els seus
llapis. Com si algt I’escrivis, la rea-
litat va ordir un relat exemplar per
atraparels botxins. « Elque a prem-
samata,apremsamor?», es pregun-
ta Fernando, cacador d’aquesta his-
toria.

Monsieur Patrick no ha recupe-
rat el seu auto, pero ven més diaris
quemai.=
Escriptor.
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José Creuheras, nuevo
presidente del Grupo
Planeta, con José Lara Garcia
como consejero delegado

El Grupo Planeta se reactiva tras el fallecimiento de José
Manuel Lara Bosch el pasado 31 de enero. Los accionistas
del mayor conglomerado editorial y audiovisual espanol
decidieron por unanimidad que José Creuheras,
vicepresidente de la entidad desde 2003, sea el nuevo
presidente del Grupo Planeta, con Carlos Ferndandez
Sanchiz como vicepresidente ejecutivo (hasta ahora era el
consejero delegado de la insitucién) y José Lara Garcia, el
primogeénito de los cuatro hijos de Lara Bosch, como
nuevo consejero delegado. Creuheras nacio en Barcelona
en 1957 e inici6 su vinculo con planeta en 1984.
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48 | 76



ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

15/02/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusion: 108.064 Ejemplares

1/2/¥106 ‘P9

Pagina: 101
Seccion: COMUNICACION Valor: 15.352,00 € Area (cm2): 274,8 Ocupacion: 34,1 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 594000 :
La forma danesa de hacer
television americana
DR, miembro fundador de la jovenes talentos y asentados
Union Europea de Radiodifusion  veteranos. El otro momento
es la corporacion de radiodifu- determinante que revolucioné la
sion publica de Dinamarcadela  television danesa fue un viaje a
que forma parte DR1, cadena de Estados Unidos de los principa-
television con programacion les productores y ejecutivos de
generalista y la de mas audien- la cadena. Con visitas a los sets
cia en un pais de poco mas de de «La ley de Los Angeles»,
cinco millones y medio de «Policias de Nueva York» o «24»,
habitantes. Es DR1la que ha volvieron con conceptos como
exportado «Forbrydelsen», sala de guionistas o showrunner.
«Borgen», «Bron/Broen» y Y acabaron encontrando «la
«1864». DR, que dejo de forma danesa de hacer
ser un monopolio en Priblica television americana».
1988, se financia con DR, la cadena Mimando a los
un impuesto de unos de «Borgen», es guionistas. Una serie
% ptblica, pero se . 2 4

cuatrocientos financia con un de diez episodios
dolares. Tributan " impuesto como «Borgen»
entidades comercia- especifico puede costar unos
les y ciudadanos a ocho millones de
partir de los 18 afios, dolares, pero no hay
excluyéndose estudiantes prisa para los escritores.
(los pensionistas pagan la Entre los mayores secretos
mitad). A cambio, no emite de «Borgen» estd su sencillez, lo
publicidad. Domina la vida accesible que resulta. Es una
cultural danesa, tiene la mitad ficcion popular (y desde luego,
de presupuesto que TVE vy, sin no hablan tan rapido como en
embargo, ideas claras. «El ala oeste», aunque lo hagan

En 1994, Lars von Trier hizo en danés). Lo explica muy bien
la miniserie «The Kingdom» Jeppe Gjervig Gram, uno de sus
para DR. Segiin un reportaje de tres guionistas: «Si tienes una
Lauren Collins en «The New idea de serie nicho, mejor te vas
Yorker», la produccion se usé a otro sitio. No puedes hacer
como una escuela que mezclaba  “Breaking Bad” en DR».

Moo |
La primera ministra danesa con su marido y sus hijos
®acceso -
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EL DEFENSOR
DEL LECTOR

Josep Rovirosa

Paper salmo

mb els diaris passa el mateix que amb el café. Només

ens agrada si té el sucre just, la temperatura adequada

i la tassa idonia. Assaborim el costum. El dissabte 7,

els lectors van advertir que la seva Vanguardia havia
canviat. El suplement Viure estava imprés en paper blanc i no
en I'historic paper salmo i a alguns els va semblar descafeinat.
Pere Garcia, lector de Martorell, diu que “el diari ha perdut per-
sonalitat”. Inmaculada Ledo, de Barcelona, creu que “hem elimi-
nat un element distintiu”. I Roser Roca, també de Barcelona,
expressa el seu disgust perqué “el primer que faig al mati és
separar el Viure de la resta del diari i ara em costa més”. La llista
de lectors és més llarga i, per damunt del lament o de la queixa,
hi ha una pregunta constant: quin és el motiu del canvi?

La combinacié de dos tipus de paper dificulta la producei6 i
obligava a una doble impressio: una primera tirada amb el suple-
ment i una altra per a la resta del diari. Com a conseqiiencia, el
suplement Viure s’havia de tancar abans, amb la consegiient pér-
dua d’actualitat. Sota una optica exclusivament periodistica,
Ramon Suné, redactor en cap del suplement, assegura que amb
el canvi la informacio local hi surt guanyant. Sense anar més
lluny, explica que “dimecres vam poder donar una bona cronica
del Iliurament dels premis Ciutat de Barcelona, un acte que va
comencar a tiltima hora de la tarda” i que “tancant abans de les
nou del vespre, com fins ara, la informacié hauria estat molt
menys elaborada”. D’altra banda, els téenics de producceid expli-
quen que sobre el paper salmé la qualitat d'impressio de les foto-
grafies no és la mateixa, ja que és dificil compensar la desviacio
cromatica que produeix el propi color del paper. I si les imatges
son importants en la informacio local, no és menor I'interés en
una bona reproduccio a les pagines de Gent o de tecnologia i
mitjans que, sota l'epigraf
Al 1 Pantalles, aquest diari vol
guns lectors potenciar.

consideren una pérdua IES ,b‘]f_ln Ce": ‘t]“e el paper
g : ., salmd ha estat una senya
d’'identitat la SUpressio  didentitat del diari durant

S i molts anys. Des del 3 d’octu-
del pajpet salmd bre del 1989 el quadern cen-

1 pregunten pelS tral ha tingut aquesta parti-
motius del canvi cularitat. I més de 25 anys
conformen una personalitat
innegable, guanyada, curio-
sament, a contracorrent. Perqué fins aleshores el paper salmé
s’havia associat de manera exclusiva a la premsa economica. El
1893 el Financial Times de Londres va decidir utilitzar-lo per
diferenciar-se del seu competidor, el Financial News, i la decisio
va ser tan reeixida que, des d’aleshores, els diaris economics han
adoptat aquest paper per distingir-se de la premsa generalista.

Arribats a aquest punt és important obrir un paréntesi per
aclarir que no tots els exemplars de La Vanguardia han dut el
suplement imprés sobre paper salmé. Qui compri o hagi com-
prat el diari a les zones més allunyades de Barcelona sabra que
aquest periodic només ha tingut un tnic paper blanc. La rotati-
va que La Vanguardia utilitza per als exemplars del centre i sud
d’Espanya no aconsellava I"is dels dos papers.

El Defensor comprén la queixa, el disgust i el contratemps
que suposa a partir d’ara separar els dos cossos del diari que li
han transmés els lectors. Pero valora el benefiei informatiu que
suposa cobrir I'actualitat fins a ltima hora del dia. Al capdavall,
també la informacio és com el café, que cal prendre’l de seguida.
I per aixo, el temps entre el tancament de redaccio i I'arribada
del diari al lector cal que sigui el més curt possible.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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Alexis Tsipras, primer ministre de Grécia. reuters

La llei per tornar la televisio
publicaals grecs, d'aqui “un mes”

JOAN CALLARISSA
BARCELONA

El ministre d'Estat grec, Nikos Pappas, ha
anunciat al diari Efimerida ton Syntakton que
"d'aquiun mes” el governintroduira al Parla-
ment una nova llei de |a radiotelevisio publi-
cagrega (ERT), que I'anterior govern del con-
servador Andonis Samaras va tancar de ma-
nera unilateral el 2013. El ministre harecal-
cat que la nova televisio publica "es reiniciara
des de zero", perque volen acabaramb “les
patologies, el favoritisme i el malbaratament
del passat”iha assegurat que no hihaura les
diferéncies salarials de I'antic ens.

“Volem tornar a comencar basant-nos en
laigualtat de tracte dels treballadors, sen-
se crear aristocracies. El nostre objectiu és
crear un ens modern, competitiu, democra-
ticiplural”, ha destacat. A més, afegeix que

®acceso

"tots els treballadors acomiadats” podran
formar part de la nova radiotelevisié “si aixi
ho desitgen”.

El govern del conservador Andonis Sa-
maras va decretar el tancament unilateral
de la televisid publica grega el juny del 2013
amb I'argument que erainviable economi-
cament, de manera que els seus més de
2.600 treballadors es van quedar sense fei-
na. Molts van ocupar les instal-lacions i van
continuar amb les emissions fins que al no-
vembre van ser desallotjats per |a policia.
Aquestasituacié va fer que lareobertura de
la televisio es convertis en un dels compro-
misos programatics més destacats de Syri-
za, que ha posat fil a I'agulla aixi que ha ar-
ribat al poder.

L'executiu de Tsipras té previst, a més,
crear un plaanual per reconstruir la nova te-
levisid. Aquest plaincloura, prometen, una
serie d'estandards de qualitat.
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Radio Barcelona
concluye su
concurso de
nuevos talentos
para las ondas

ADRIANO LUCIANI, Bar

Xavier tiene 25 afios, es de Sa-
badell y estd graduado en co-
municacién audiovisual, ade-
mis de haber cursado un mas-
ter en escritura de guion para
programas de entretenimiento
y humor. Junto con otros tres
companeros guarda el suefio
de realizar un propio progra-
ma radiofénico en el que pre-
s0s de varias circeles puedan
hablar sobre distintos temas.
Desde el sexo hasta como se
desarrollan las relaciones de
pareja detrds de los barrotes, o
de qué forma se vive la homo-
sexualidad en las prisiones. El
proyecto es solo uno de los 38
finalistas que ayer participa-
ron en el histérico Estudio To-
resky de Radio Barcelona de la
Cadena Ser en la ronda final
del concurso Ide@Radio. Unos
cincuenta jovenes, con una
edad media de 24 afios, defen-
dieron sus propuestas frente a
un jurado formado por seis pro-
fesionales la cadena con el obje-
tivo de conquistar una de las
tres plazas que estdn en juego
y que les llevard a producir y
emitir sus proyectos por las on-
das de alguna de las emisoras
de PRISA Radio. Manana lu-
nes, durante el programa Espé-
cies protegides’, la cadena co-
municard los nombres de los
afortunados.

Lanzado en noviembre con
motivo del 90 aniversario de la
emisora, Ide@Radio surgid
con el proposito de buscar y re-
compensar nuevos talentos en
el ambito radiofénico y contri-
buir a que los jévenes puedan
promocionarse, crecer y ali-
mentar la radio. “Nuestra in-
tencién no fue solo reivindicar
el pasado, sino mirar al futuro.
En un momento en el que los
licenciados tienen muchas difi-
cultades para encontrar traba-
jo, tratamos de proporcionar la
primera oportunidad real en el
mundo de la radio”, explica
Jaume Serra, director de conte-
nidos de Ser Catalufia.

Redes sociales

El resultado es una multiplici-
dad de propuestas en las que
resulta posible localizar un co-
min denominador en las re-
des sociales. “Nos referimos a
una generacion de gente tecno-
logicamente muy avanzada, en
la mayoria de las propuestas
destaca el papel importante
acordado al ambito digital, pen-
sado como un complemento in-
dispensable de la radio”, revela
Serra. Bajo el lema Comienza
la radio del futuro, el concurso,
dirigido exclusivamente a estu-
diantes de comunicacién de
las universidades catalanas y
centros reglados donde se im-
parte formacién en radio, ha
adoptado como requisito pri-
mario la presencia, en cada
uno de los equipos, al menos
de una persona que todavia es-
té estudiando o que lo haya he-
cho hasta el curso 2012-2013.
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CANVI DE FREQUENCIES TELEVISIVES

Més de 22.000 peticions
d'ajudes per reantenitzar

» El ritme d’adaptacio6 de les antenes comunitaries preocupa ’AUC

” MANUEL DELUNA
BARCELONA
ésde22.200 comunitats
de propietaris de
Catalunya han sol-
licitat les subvencions
per adaptar les antenes collectives
dels seus edificis, unes ajudes que
ofereix el Ministeri d’Industria.
Aquesta reantenitzacio és necessa-
ria per poderseguirveienttotsels ca-
nalsdetelevisio delaTDTa partirdel
31demarg, data limit peral denomi-
natdividend digital:liberalitzar fre-
gueéncies de tele que utilitzaran les
operadores de telefonia mobil per
explotar tecnologies com el 4G.
Segons ha informat la Delegacio
del Govern a Catalunya, I'import to-
tal estimat de les ajudes pera comu-
nitats de veins ascendeix a 51 mi-
lions d’eures, del total de 280 sol-
licituds aprovades. La Delegacio ha
recordatquelescomunitatsamban-
tenes collectives que posseeixin am-
plificadors monocanal o centrale-
tes programables han d’adaptar els
seus sistemes d'antenes collectives.
laixo abans del 31 de marg.
Encaraqueen el cas particularde
Catalunya existeix una sensibilitat
més important respecte a la resin-
tonitzacio televisiva —a causa de la
reubicacié dels canals de Televisio
de Catalunya que es va fer el 31 de
gener passat-, en el conjunt d'Espa-
nya hi ha preocupacio pel ritme de
les adaptacions. D'aquesta manera,
I'Associacié d'Usuaris de la Comu-
nicacié (AUC) considera que encara
quedasunvolumimportant: d'edifi-
cisperadaptarlesinstallacions,iad-
verteix en un comunicat que dispo-
sa d'indicadors que apunten a una
caiguda de pressupostos sollicitatsi

»» Imatge d'antenes col-lectives de comunitats de veins de Barcelona.

EL FUTUR TECNOLOGIC

»» Nos’hatancataEspanyaelcom-
plicat canvi de freqiiéncies de la
TDT i jas’esta planificant a Europa
el segon dividend digital, que bus-
ca deixar lliures més freqiiéncies
detele perqué cobreixiniacadave-
gadamésgrannecessitatd’espec-
tre radioeléctric per part de la tele-
fonia mobil.

®acceso

El segon dividend digital, a la vista

»» En una sessi6 de les Jornades
Tecnologiques del Consell de I'Au-
diovisual de Catalunya (CAC) jaes
vaassenyalarqueaquestanovare-
sintonitzacié —-que sembla inevita-
ble- sera encara més complicada
deplanificarquel’'actual,itambées
va plantejar que no s'havia de fer
efectiva abans d'una década.

ARRIU

acceptats per les comunitats de pro-
pietaris.

L'associacio recorda la importan-
cia de posar-se en contacte com més
aviat millor amb installadors de te-
lecomunicacions homologats, ins-
crits al Registre del Ministeri d'In-
dustria, i procedir a I'adaptacié de
les installacions, que sera subvenci-
onada per I'Executiu.

L'AUC considera també que el vo-
lum d'edificis mancats d’antenitzar
pot estar posant en relleu que una
part dels ciutadans «encara no sén

conscients de la necessitat d’adap-
tar els seus edificis i de la urgéncia
de fer-hos, i per aixo demana a la Se-
cretaria d'Estat de Telecomunicaci-
ons «un esfor¢ de comunicacié en
aquest tram final per a 1'allibera-
ment del dividend digital, de mane-
ra que aquest es produeixi amb el
menor perjudici possible perals ciu-
tadans, i s’eviti aixi que al marg es
puguin tornar a produir els proble-
mes que hiva haver al desembre:.
Des de la Federacié Catalana
d'Empresaris Installadors de Te-
lecomunicacions (Feceminte) han
confirmat a EL PERIODICO que s'es-
ta elaborant un informe sobre el rit-
me de reantenitzacio, perd que en-
cara no esta disponible.
Malgratnotenirdades,laimpres-
sidésqueelsusuarisde Catalunyaes-
tan sent «sensibles» a aquesta adap-
tacio de les antenes comunitaries,
tal com apunta Amadeu Gasé, direc-
tor d'Explotacié i Enginyeria de la
Corporacié Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA). Gassé considera
que la reubicacio6 de tots els canals

TV-3 varebre entre
300i 400 trucades el
31 de gener, dia que va
resintonitzar els canals

de Televisié de Catalunya (TVC) del
31 de gener passat, i la consegiient
pressio informativa de la Generali-
tat i de la mateixa CCMA, va ajudar
a incrementar aquest interds ciuta-
da. I peraquest motiu, apunta, la re-
sintonitzacié de TVC de fa dues set-
manes es va saldar gairebé sense in-
cidencies. «Hi va haver trucades a la
Corporacié sobre el tema, i la punta
d’aquestes va arribar el mateix dia
del canvi, el 31, i van ser unes 300 o
400 -explica Gasso-. Des d’alesho-
res, les trucades sobre aquest tema
practicament han desaparegut, co-
sa que ens déna una idea que la re-
antenitzacio 1'han fet la majoria».

D'aquesta manera, més del 95%
de la poblacio catalana ja pot sinto-
nitzartotselscanalsde TVC, totique
hiha un romanent que no ho podra
fer fins al juny o juliol. «S6n petits
nuclis molt dispersos i s’ha d’ajus-
tar repetidor per repetidor, i aixo re-
quereix més temps», reconeix el di-
rectiudela CCMA. =
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Manu Brabo, fotoperiodista; premi Pulitzer 2013 pel seu treball a Siria; va estar pres a Libia

Tinc 34 anys de vida i cada cop em costa més d’arriscar-la, perqueé soc conscient que els meus
errors tenen preu. Soc de Gijon. La meva politica son les meves fotos. Fills? Ja em costa prou
de cuidar-me a mi. Exposo a la Blueproject Foundation de Barcelona amb el col-lectiu MeMo

“Per comencar en aixo només fan
falta una cameraidos peb

aig estudiar Fotografia a 'esco-

la d’Arts i Oficis d’Oviedo, pe-

10 les primeres fotos que vaig

cobrar les vaig fer després d’un

partit de I'Sporting en qué hi
va haver bufetades...

Ja era fotoperiodista de conflicte.
Tenia 18 anys. Després me’n vaig anar a Ho-
landa a recollir bulbs de tulipa i després a
Madrid, on em vaig pagar Periodisme a la
Carlos III fent fotos de motociclisme.

;Tenia bones notes a la universitat?
Era tan avorrit i inutil que vaig deixar d’estu-
diar. Un dia de feina sobre el terreny ense-
nya més que quatre de facultat. E1 2011, va
esclatar la guerra Libia i li vaig demanar mil
euros a la meva mare per agafar un avié a
Tunisia i alla vaig comencar a fer fotos dels
refugiats a la frontera.

Ja era vosté reporter de guerra.

Era un freelance sense experiéncia i sense
un euro, quan l'enviat especial de La Van-
guardia, Félix Flores, em va donar un cop
de ma. Sense ell no hauria pogut entrar mai
a Libia.

Quin ambient va trobar en arribar?
Molt enrenou, gent als carrers, i trets a I'ai-
re dia i nit entre sectors rebels.

®acceso

GABRIEL PECOT / AP

Tenia por?

Massa poca. Quan record aquelles bogeries
encara m’angoixo. El 5 d’abril anava seguint
una banda rebel pel desert amb quatre com-
panys més: James Foley, Anton Hammerl i
Clare Gillis...

Clare? Una reportera de guerra?

I doctora en Historia Medieval per Har-
vard! Una eminéncia. Llesta i valenta.

James Foley també em sona...

Despreés de Libia, Jim va anar a Siria i 'Exér-
cit Islamic el va degollar i ho va filmar en un
video...

Ara ho recordo: Foley era valent.
..Seguiem una banda de rebels quan, de
sobte, es van retirar i ens van deixar penjats.
Llavors, les forces lleials a Gaddafi ens van
capturar. Anton va morir metrallat.

Quants dies va estar vosteé captiu?
Quaranta-cine. Se'm van fer molt llargs. El
més dur va ser I'aillament inicial.

De queé els acusava el regim libi?
L'acusacio oficial que ens van fer era d’ha-
ver informat sobre el conflicte sense acre-
ditacions de premsa. Pero érem conscients
que en realitat ens haviem convertit en una
carta negociadora davant Occident per a un
régim que agonitzava.

rots”

! A
VICTOR-M. AMELA IMA SANCHIS LLUIS AMICUET

Quina por!

Sobretot era absurd i desconcertant. Van co-
mencar a fer-me un seguit de judicis ridi-
culs en els quals el fiscal es canviava de toga
i després ell mateix feia també de jutge.

Si més no es disfressava.

Un dia va acabar preguntant-me de quin co-
lor era la bandera libia omnipresent al pais.

Quin va ser el pitjor moment?

Tots, perque tenia tot el dia per no deixar
de pensar qué farien amb mi. I van em tras-
lladar: Brega, Sute, i a Tripoli. Fins que, de
sobte, els ultims dotze dies em van portar
bon menjar i una gran safata de fruites.

Bé!

Vaig pensar que volien que tingués bon as-
pecte, per alliberar-me. I vaig encertar, Em
van portar a un xalet on ja estaven Clare i
Nigel Chandler, que duia tres mesos pres.

Els van donar alguna explicacio?

Ens van multar! Tot va acabar amb una mul-
ta. i després ens van portar a I'hotel Rixos.

Li quedaven ganes de guerres?

Me'n vaig anar a Hondures un mes; i 'agost
va acabar la guerra Libia -bé, en realitat, en-
cara segueix— i em van enviar a Siria.

Ja estava a ’Associated Press (AP)?
Amb Pequip de cinc fotoperiodistes, que
vam cobrir Siria i vam guanyar el Pulitzer
del 2013. Ja veu que les primaveres arabs
han creat una escola de fotoperiodisme.

Per qué han ensenyat tant?

S6n guerres de facil accés. Per comencar no-
més fan falta una camera i dos pebrots.

..La majoria sol tenim la camera.
Després et vas adonant que necessites mol-
tes més coses, com coneixer el terreny, co-
néixer la gent, conéixer el teu ofici...

D’entre les fotos premiades amb el
Pulitzer, quina és la que prefereix?

Em continua fent mal el dolor del pare que
porta al seu fill mort en bracos: és una esce-
na de la guerra siriana que em persegueix.

Defineixi el seu estil de feina.

Només soc un paio amb una camera, M'inte-
ressa la gent. Faig viatges llargs... i acostumo
a tornar-hi per aprofundir: necessito que
confiin en mi les persones que fotografio.

No fotografia només les batalles?

He tingut un bon cap en AP, Mandocher
Deghati, que em va dir: “Manu, ja saps foto-
grafiar el front; ara hauries d’anar a fotogra-
fiar tot el que hi ha darrere”.

Un bon consell.

M’ha valgut mig Pulitzer i les meves fotos
han guanyat en densitat, qualitat i forca.

També vam publicar a La Vanguardia
la seva foto del nen mort a Ucraina.

Ja no només fotografio els soldats i els trets,
sino les seves conseqiiéncies, 1 els civils.

L’afecta la crisi de la premsa?

La crisi no és del periodisme, perqué els
bons continguts tenen més demanda que
mai, sind dels mitjans de comunicacié que
fa un segle que fan el mateix.

LLUiS AMIGUET

54 | 76



LA RAZON
MADRID

Seccion: COMUNICACION  Valor: 11.645,00 € Area (cm2): 424,8 Ocupacion: 52,26 % Documento: 1/1

16/02/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusion: 88.731 Ejemplares

Autor: C. Garcia Num. Lectores: 273000

C16G.106 ‘P9D

Pagina: 70

«Mi programa esta ligado
a mi estado de animo»

Carlos Herrera ha recibido el Premio Nacional
Luis del Olmo, que concede la Academia de la Radio

C. Garcia

MADRID- El pasado martes,
cuando conocié que pasaba de
ser contador de historias a ser
noticia por la concesién del Pre-
mio Nacional de la Radio Luis del
Olmo —que concede la Academia
Espaiiola de la Radio-, Carlos
Herrera arrastraba uno de esos
catarros que mds pueden fastidiar
a los profesionales de la radiodi-
fusién: el que los deja maltrechos
ysinvoz. Tanto esasique tuvo que
ceder el testigo de «Herrera en la
Onda» a una compaiera. Ese
contratiempo no mermé su ale-
gria por este reconocimiento.
«;Qué quiere que le diga? Otros
dirdn otras cosas, pero es mucho
mejorque te den un premio a que
esono ocurra. Esnormal que esté
contento», afirmé a LA RAZON.
Ese no era el tinico motivo para
sentirse feliz, yaquelo que masle
gusta del galardon, aparte de su
nombre, era el apellido: Luis del
Olmo. Herrera siempre ha senti-
do debilidad por el veterano pe-
riodista, locutor y también ami-
go. «Es el maestro de todos noso-
tros —explica—. La persona de la
que mds he aprendido. Es una
satisfaccién y un honor inmen-
so». Los halagos han sido corres-
pondidos por Del Olmo, que el
pasado viernes declaré a Radio
Nacional que «Herrera es mi
alumno mds aventajado». Y re-
cordé cémo empezd atomar mas
queenserio aese jovenconel que

®acceso

Onda Cero.

LAS ONDAS
EN LAS VENAS

Aunque no le es
ajeno el mundo

de la television, la
radio es el epicentro
de su trayectoria
profesional. Debuté
en 1977, en Radio
Sevilla, para pasar
después a Radio
Mataré. Ha dejado
su sello en todas
las emisoras. En la
temporada 2001/
2002 comenzo

su andadura en
Onda Cero como el
programa «Herrera
y puntoy, que a
partir de 2002 pasd
allamarse «Herrera
en la Onda». En sep-
tiembre de 2004
paso a la mafiana,
en la franja horaria
que hasta esa fecha
ocupaba su admira-
do Luis del Olmo.

Herrera, en Onda Cero desde 2001

compartia trabajo. «Recuerdo
que me socorrié en la segunda
emisién de mi programa en la
COPE cuando me dio un tremen-
do dolor de estomdgo y me sus-
tituyé. A partir de entonces fue
misegundo yahora es miprime-
ro», afirmo con naturalidad.
Con «Herrera en la Onday, el

periodista toma el testigo de una
radio que oia de pequeno por
cortesia de Alejo Garcia y Luis del
Olmo, unaradio enlaque el oyen-
te no estd perdido en la nebulosa
de las radiofrecuencias, porque
«prdcticamente estd en el platd,
todo el equipo nos enorgullece-
mos de continuar la tradicién de

laradio participativa, enla que se
escucha el ruido de la calle, de la
ciudadania, de los hechos mds
relevantes y también de algunos
que, desgraciadamente, sea por
espacio o por falta de voluntad,
apenas trascienden. Nosotros no
s6lo hacemos un programa para
los oyentes, también lo hacemos
con ellos».

Tertulia de amigos

Con todo, no hay que pasar por
alto que la personalidad de
Herrera impregna el programa
con colaboradores tan bien en-
samblados, que parece que se estd
oyendo una tertulia de amigos. Se
podria decir que el periodista
hace una radio de autor, «algo
que, si es lo que usted cree, me
llena de felicidad y de turbacién.
Admito que es unaradio con per-
sonalidad vy, si, estd ligada a mi
estado de dnimo, que casi siem-
pre, afortunadamente para todos,
es bueno».

Sobre el futuro del medio, Car-
los Herrera no puede ser mds
optimista. «Tenemos mdsde once
millones de oyentes que nos si-
guen respaldando, porlo que so-
mos un medio que estd en plena
forma. De todas las facetas de la
comunicacion, creo que la radio
eslamadsvocacional,igualquelos
que la siguen», explica.

Ademds de «Herrera en la
Ondav», la Academia Esparniola de
la Radio premid con el galardén
Juan Manuel Gozalo a «Radioes-
tadio», de Onda Cero; al consejero
delegado de la COPE, Alfonso
Pérez del Puerto, con el Manuel
Aznar Acedo, que distingue la di-
reccién o gestién de una empresa
radiofénica; a Andrés Caparros le
otorgd el premio Joaquin Prat
—que distingue la maestria de la
animacion radiofénica- y, a Ana
Rosa Quintana, el premio Joaquin
Soler Serrano de Television. El
premio internacionalhasido para
Radio Vaticano.
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‘UAB Radio’ comenca a emetre

L'emissora es podra escoltar arreu del Campus de la Universitat a través del 100.3 de I'FM

UAB CAMPUS MEDIA

TELEVISTA UNIVERSTTARIA. PORTAL TNFORMATTU MULTIMEDIA

UABTV  QUISOM UABRADIO  REVISTA CAMPUS ONLINE QUE VOLEM  PARTICIPA-HI

tnkd UABebdie

3 UAR Camons Medin - Vst vobrs n isisih sanun

© UAB Campus Media - Cap al camp

% 11AR Campus Media L nkel-gencia scificial. O la céncia ficcd a i relitat

El web de la UAB Campus Média incloura alguns podcasts de la nova emissora. Foto: Cedida
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Agencies
Cerdanyola del Vallés

es emissions de la UAB
Radio  van  comengar
divendres coincidint amb

el Dia Mundial de la Radio, i van
comptar amb el periodista Anto-
ni Bassas com a padri simbolic
de la nova emissora, UAB Radio
es pot escoltar a través de la fre-
qiéncia 100.3 de I'FM, la qual
abasta tot el campus. Lemisso-
ra forma part del UAB Campus
Media, un projecte transmédia
de la Facultat de Ciéncies de la
Comunicacié dirigit pel professor
del Departament de Publicitat,
Relacions Publiques i Comuni-
cacié Audiovisual, Antoni Vidal.
El portal allotja una televisié per

Internet, UABTV.

UAB Campus Meédia estard
format per una quinzena d'estu-
diants de la facultat i estari oberta
a col'laboracions estables i pun-
tuals mitjangant podcasts i altres
formats. A partir d’avui, comen-
caran les emissions de butlletins
informatius matinals (cada hora
en punt, de 10 a 13h), aixi com
lemissié d’una férmula musical
gestionada pels estudiants.

A banda d’Antoni Bassas, la
primera emissié d'UAB Radio va
comptar amb la participacié del
rector de la UAB, Ferran Sancho;
del dega de la Facultat de Cién-
cies de la Comunicacié, Josep
Maria Catald, i altres convidats
relacionats amb el mén de la
radio i de la comunicacié.
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PREMIER CLASS

BEGONA
PEREZ

Dias de vino y rosas

Con la inyeccion
economica de las teles,
los clubes de la Premier
seran los mas ricos

El numero de jugadores espafioles en la Pre-
mier League supero por primera vez la trein-
tena en verano de 2013. El repunte de la
didspora procedente de Espana coincidi6 con
la entrada en vigor del actual acuerdo de de-
rechos televisivos del futbol inglés (3.018 mi-
llones de libras por tres temporadas). Un
pacto que casi duplicé el anterior (1.773 mi-
llones) y es un 70% inferior al anunciado la
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semana pasada con Sky y BT, que entrard en
vigor en la campana 2016-2017.

Es inevitable pensar que los cerca de 7.000
millones de euros que han dejado boquiabier-
to al resto del futbol europeo provocaran una
sangria atin mayor en la fuga de talento espa-
nol. Mas teniendo en cuenta que el modelo
televisivo inglés, el mas equitativo de Europa,
permitira que un colista ingrese 130 millones
de euros por temporada, apenas por el dine-
ro de los derechos domésticos, y el campedn
se embolse unos 200 millones, al margen de
incentivos por retransmision de partidos.

Esta nueva inyeccién econémica metera
automaticamente a los 20 equipos de la Pre-
mier en la lista de los 30 clubes mas ricos
del mundo. Ya es una realidad que un mo-
desto como el Burnley, por ejemplo, presu-
ma de mayor musculo financiero que un
histérico como el Ajax.

La cifra televisiva se ha disparado gracias
a la feroz competencia entre Sky y BT desde
que el gigante de telecomunicaciones brita-
nico entré en juego en 2013 con fiitbol gratis
en el contrato de internet (ambos suman al-
rededor de 15 millones de abonados), unido

a una arraigada cultura britdnica de pago por
contenido de calidad, bien sea television, ci-
ne o musica (la pirateria es una anécdota).
Sin olvidar, claro estd, la habilidad de la Pre-
mier League para venderse como producto.

El futhol inglés vive dias de vino y rosas, pe-
ro no hay que obviar el reverso de
la moneda. El nuevo acuerdo ha-
ce temer por una guarida de
agentes e intermediarios que bus-
cardn sacar tajada del nuevo dis-
pendio. No queda lejos, advertia
la BBC, el dia que se firme un
traspaso de 100 millones de libras
(135 millones de euros) y un juga-
dor supere el medio millén de li-
bras semanales de ficha (Rooney
es el mejor pagado en la actuali-
dad, con 300.000 libras).

Pero mas preocupante es el
creciente precio de las entradas,
por encima de la inflacion, que
afecta directamente al bolsillo del aficionado.
El Arsenal vende el ticket mas caro, por 130
euros, una cantidad proporcional a la frustra-
cion de una aficién que se lamenta de la falta

de trofeos en sus vitrinas en los tltimos afos.
También preocupa una posible subida de la
factura para los abonados de TV, habida cuen-
ta del derroche de Sky y BT para mantener los
derechos. Los colectivos de aficionados no
han tardado en exigir una reduccion del pre-

Un baldn de la Premier, enfocado por una camara. REUTERS

cio de las entradas, justificable con el nuevo
acuerdo televisivo. De lo contrario, la Premier
corre el riesgo de convertirse en un escapara-
te de lujo al alcance de una élite.
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Franca va viure 56 hores de tensié informativa amb els atemptats. reurers

Amonesten mitjans francesos
per com van cobrir els atemptats

J.C.
BARCELONA

El Consell Superior de I'Audiovisual (CSA)
francés ha detectat quatre infraccions greus
en la cobertura a temps real que molts mit-
jans van fer de lamatanca que va tenir lloca
la redaccié de Charlie Hebdo, segons publica
el diari El Pais. Després de 56 hores d'agita-
cio policial, social i politica al pais gal -retrans-
meses gairebé en directe-, I'organisme creu
que alguns mitjans van vulnerar el respecte
aladignitat humanaivan posar en perill, a
més, |la seqguretat dels ciutadans.

Les quatre infraccions assenyalades pel
CSA son la difusid de les imatges del policia
Ahmed Merabet rematat a terra pels agres-
sors quan fugien de la seu de larevista, la di-
fusid del tiroteig a laimpremta on s’havien
refugiat els jihadistes Said i Chérif Kouachi,
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la divulgacié que hihavia persones amaga-
des a la mateixa impremta mentre els terro-
ristes hi estaven confinatsila divulgacié que
al supermercat Hyper Cacher hi havia perso-
nes amagades quan els terroristes encara no
havien sigut abatuts per la policia.

Entre altres mitjans, els amonestats pel
CSA son France 24, BFM TV, Euronews,
France 2, iTélé, LCl, TF1, Europe 1, France In-
fo, France Inter, RFI, RMCiRTL. Cada mitja,
segons quines d'aquestes quatre faltes ha
comes, ha rebut amonestacions de diferent
nivell de gravetat.

Totique 'amonestacié no inclou cap san-
cié per a cap mitja, la cadena radiofdnica
France Info ha anunciat que la recorrera: “No
haviem rebut cap consigna” sobre la neces-
sitat d'ocultar I'inici del tiroteig a Dammar-
tin, ha dit el director del mitja. EI CSA va ser
creat el 1989 per vetllar per la pluralitatiels
codis de conduCt .
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>MATERIA GRIS

Javier
Lopez Tazodn

Resistencia
digital

No sé lo que contestarian ustedes si les
plantearan cual ha sido el mayor cambio,
la mayor innovacién en nuestra sociedad
en los ultimos veinte anos. Si me lo pre-
guntaran a mi, lo tengo claro: no es inter-
net o los moéviles y mucho menos las teles
planas; ha sido la digitalizacion. Se ha di-
gitalizado la escritura, la musica, el ocio, el
comercio, las fotografias, las peliculas, los
periodicos... Y llevamos adaptindonos a
trancas y barrancas a la nueva situacién,
pero sin solucién de continuidad porque
no es un movimiento que haya terminado,
sino una evolucion permanente y con cier-
tos sobresaltos.

En ese proceso de adaptacién hemos su-
frido en todas las areas, desde la escritura
hasta la fotografia, un periodo de negacion
y de frenado. «No, esto es una moda pasa-
jera. Lo de verdad es lo de toda la vida: el
carrete de 36 exposiciones y no esas tarje-
tas de memoria». Luego la industria ha in-
tentado ralentizar. Ni la musica, el cine o el
sector editorial se ha puesto a remar a fa-
vor de la corriente. Probablemente, los
unicos que lo hicimos fuimos los periédi-
cos, que, para colmo, fuimos también los
primeros en declarar que el papel habia
muerto cuando, ademas, no era cierto.

Sicomparamos el efecto de remar a fa-
vor de la prensa y en contra, por ejemplo,
de la industria musical, no sé quién sale
perdiendo. Ninguno de los dos, hablando
desde la perspectiva de los resultados eco-
némicos, sale bien parado. Pero el sector
editorial no ha sufrido un hundimiento en
ventas del 80% por ciento del negocio, al-
go que si le ha sucedido a la misica.

Aunque este ano pasado, la curva se ha
invertido y ha dejado un sabor de boca
mucho mejor: el mercado de la musica
grabada a aumentado un 21%. Y ésaben
quién es el responsable de ese crecimien-
to? El streaming, la posibilidad de escu-
char musica sin descargarla previamente,
en algunos casos gratis a cambio de publi-
cidad y en otros casos mediante un pago
mensual asequible.

€l mercado de la musica
grabada ha subido un 21%.
¢Responsable?: el ‘streaming’

Y, si ha funcionado con la musica, ¢por
qué no con series y peliculas? Pues miren,
es lo que ofrece Netflix y, sin embargo, no
consigue entrar en el mercado espanol. Y
no sera por rumores. Iba a llegar en 2013,
luego el ano pasado... iPero si esta semana
ya ha llegado a Cuba!

javier lopez(@elmundo.es

Javier Lopez Tazon es redactor jefe de Ariadna,
el suplemento de tecnologia de EL MUNDO.
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pareumaquines

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)
‘El Pais’ encén I'alarma i ara diu
que el PSOE s’hi juga I'existencia

Lacrisidel PSOE (iel transvasament de vots
d’esquerra capaPodem) centrabonapart de
les portades d’aquest diumenge. La Van-
guardia, per exemple, segueix (re)construint
Sanchez, de qui posa unafotoen portadaamb
posat enfadat -ensenyant les dents, literal-
L ey . ment-iel titular: “Reacciona amb fermesa
P s mmm———w==  al’ofensiva interna per abatre’l”. A dins, un
titular amb exclamacions (“No em confor-
mo!”) per insistir en el seu retrat com un
hard boiled de la politica. Pero I'editor gra-
fic del dia era el de I’Abc, que il-lustrava una
noticia sobre la pressio de Nicolas Maduro a les empreses espanyoles amb
una foto seva, bat en mé, en un partit de beisbol: la letra, con sangre entra,
que diuen. Tanmateix, la peca més sorprenent erala d’El Pais. Si durant
lasetmanahamantingutlatesi (ambunadiscutidaenquestaurgent) quela
crisi madrilenya havia servit per reforcar el PSOE i Pedro Sanchez, aquest
diumenge situava en portadaun inapel-lable “E1 PSOE, en la seva hora més
critica: sense rumb i dividits, els socialistes es juguen aquest any la seva exis-
tencia”. Com erad’insolita la peca (tenint en compte la filiacié rubalcabis-
ta del diari) que fins i tot admetia el fracas de I’ex secretari general a I’ho-
rade cohesionar el partitilaseva mancadelideratge... Mentrestant, La Ra-
zon acollia el damnificat Tomas Gomez en una entrevista de tres pagines
(un desplegament generos que permetia fins a 54 preguntes, la majoria de
les quals trampolins des d’on criticar 'actual estructura de comandament
del partit). Tractaments, per tant, divergents: alguns amb anim construc-
tiu (ni que sigui per frenar Podem) i d’altres destructiu. Pero el lligam en-
tre PSOE i crisi quedava reforcat un diumenge més, la qual cosa no és pre-
cisament falaguera de cara a les expectatives del partit.

El l'ﬂl’-.nsultamunih
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CRITICA PREMSA

ANTONI
PIQUE
@AMPIQUE

L autoritat
i la supervivencia
del periodisme

ill Abramson va passar per

Madrid i Pamplona. L’ex-

directoradel New York Ti-

mes —la primera dona a

ser-ho- no va dir res de
I’altre mon: el problema és de qua-
litat dels continguts i no de model
de negoci; el periodisme inclou
I’'expressio de les emocions; els dos
riscos de debo per al periodisme
son el menysteniment de les huma-
nitats i el rebrot censor i la pulsio
mentidera dels governs democra-
tics. També varecordar David Carr,
periodista genial que vamorir ala
redaccid del Times dijous passat.
Tot molt normal.

El valor d’aquestes afirmacions
~topiques, si voleu- és que les de-
iaella, és adir, que lesavalatotauna
vida construida a copia de fer peri-
odisme i fer-lo fer. Es aquest el va-
lor que lavaduraladireccio del mi-
llor diari del mén. D’aixd se’n diu
autoritat. Ara la posara al servei
d’un nou projecte: una web on es
publicara un gran reportatge men-
sual, que pagara 90.000 euros per
peca. Deunido.

Seguim amb el tema pero canvi-
em d’escenari. Anem a Le Monde,
totem historic del periodisme de
casa nostra. Pierre Bergé, un dels
accionistes de referéncia del diari
parisenc, ha acusat la redaccio de
“delators” i “populistes” per publi-
car lallista Falciani i #swissleaks.
No ésel primer cop que Bergé s’en-
fada —és un caracter explosiu-ino
sera Ialtim.

Li ha sortit al pas Alain Beuve-
Mery, president de la Societat dels
Periodistes de Le Monde (i nét del
fundador), que ja ha dit que no pas-
sa res, que hi estan acostumats:
“[Bergé] sap que ha signat I'acord
en que s’estableix que els contin-
guts del diari no depenen dels ac-
cionistes”. Val a dir que Le Monde
ésun diari unic. Des de la seva fun-
dacid, el desembre del 1944, 1a So-
cietat dels Periodistes disposa de
dos poders basics: independéncia
editorial absolutaiproposar el nom
deldirector. Son aquests 70 anys de
trajectoria sostinguda els que do-
nen autoritat als que ara dirigeixen
el diari per resistir a un accionista
emprenyat. s
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Ser o no ser al lloc
de la noticia

Marc Salgas
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Ser al lloc on es produeix la noticia és una de les pre-
misses basiques del periodisme. Informar in situ, sem-
pre que es pot, dona valor afegit a la noticia, et permet
accedir a informacions que de cap altra manera es po-
den aconseguir. Aixo es compleix sempre? Aquesta
setmana, en el programa En tierra hostil, vam compro-
var que no. Jalis de la Serna es va desplagar a Corea

del Nord per explicar qué passa al pais més aillat del

mon, perd va topar amb la censura constant del seu
guia turistic, el catala Alejandro Cao de Bends. Amb
prou feines van gravar res del que el régim no vol qu
es vegi, de manera que el viatge va ser gairebé en va
Vam saber més coses pels testimonis finals dels co-
reans del nord que s’han escapat al sud.

e
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RADIO
UAB Radio emet

arreu del campus
universitari

Les emissions de UAB Radio
van comengar divendres, co-
incidint amb el Dia Mundial de
la Radio, i van tenir el periodis-
ta Antoni Bassas com a padri
simbolic de la nova emissora.
UAB Radio es pot escoltar a
través de la frequiencia 100.3
de I'FM, que abastara tot el
campus de la universitat.
L'emissora forma part d'UAB
Campus Média, un projecte
transmedia de la Facultat de
Ciéncies de la Comunicacio
dirigit pel professor del depar-
tament de publicitat, relacions
publiques i comunicacié au-
diovisual, Antoni Vidal. El por-
tal allotja una televisié per In-
ternet, UABTV, i a partir
d'aguest divendres, UAB Ra-
dio. A partir d'avui, s'inicien les
emissions de butlletins infor-
matius matinals (cada hora
en punt, de 10 213 h). m acn
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Las teles perderian
185 millones si hay
publicidad en TVE

Segtin un informe elaborado por
CaixaBank y publicado por el-
Confidencia.es, Mediaset y Atres-
media podrian dejar de ingresar
185 millones de euros si vuelve
la publicidad a TVE. En concre-
to, la television de Planeta, que
tiene mas de 42 por ciento de la
cuota de mercado, perderia 90
millones de euros mientras que
la cadena de Fuencarral dejaria
de ingresar 95 millones. E1 PP ha
dejado en el aire una posible vuel-
ta ala publicidad o un aumento
de los patrocinios en la Corpo-
racion ante el descenso de la
aportacion publica fruto el plan
de austeridad aprobado por el
Ejecutivo en 2012. RTVE perdio
113 millones de euros en 2013 y
en 201 va camino de perder mas
de 100 millones.
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Twitter: un anuncio
cada 20 ‘tuits’

Twitter quiere empezar a llenar
mas el timeline de anuncios. Dick
Costolo, CEO de Twitter, ofre-
¢io una keynote en San Francis-
co con inversores en tecnologia
en la que sefialo que su red so-
cial tiene mucho potencial y se
le puede sacar dinero. Su estra-
tegia, segin informa The New
York Times en un articulo reco-
gido por ABC.es, es aumentar la
cantidad de anuncios insertados
en el timeline de un usuario. Lo
ideal para Costolo es insertar un
anuncio, o como lo denominan
ellos, “tuit promocionado”, ca-
da 20 tuits generados por usua-
rio. Seguin los cdlculos, eso re-
presenta que un 5 por ciento del
contenido de cada timeline co-
rrespondera a publicidad.
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Dos millones por
salir en los Oscars

La cadena estadounidense de te-
levision ABC ha vendido todos
los espacios publicitarios para la
retransmision de la 872 edicion
de los Premios de la Academia
de Hollywood y lo ha hecho aun
precio récord de 2 millones de
délares por un spot de 30 segun-
dos. Este precio supone un in-
cremento del 10 por ciento con
respecto al coste alcanzado el
afio pasado, cuando un anuncio
de 30 segundos para los Oscars
alcanz6 un importe medio de 1,8
millones de délares. Entre los
anunciantes que lucirdn sus ga-
las publicitarias en la gala de los
Oscars figuran American Ex-
press, Coca-Cola, McDonald’s...
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Tipologia: blogs

Lunes, 16 de febrero de 2015

Foto: Josep Gutiérrez En 2009, un reportatge a El Pais sobre el sexe al carrer al barri del Raval de Barcelona
va aixecar una gran poléemica. Aquest diari volia explicar la dificil convivéencia dels veins amb el sexe al carrer
a canvi de diners, pero el debat va anar més enlla. Havia de publicar fotografies amb un contingut sexual tan
explicit un diari serios i de referencia? Que aportava el material grafic? La prostitucié ésil-legal? Es pot practicar
al carrer? Que sha de fer amb les dones que lexerceixen? La Policia les pot denunciar? Quin és el problema:
gue existisca el sexe de pagament, que siga visible o que ocupe portades? On és la veu de les dones
protagonistes de les noticies? Aquest és un dels exemples al qual es va fer referéncia el passat divendres,
al Col-legi de Periodistes de Catalunya, a la presentacio de la guia sobre el tractament de la prostituci6 i el
trafic déssers humans amb finalitat dexplotacidé sexual als mitjans de comunicacio . Un cas tan present en
limaginari col-lectiu va permetre il-lustrar la reflexié que ha portat a elaborar aquesta guia, i entendre per qué
sén necessaries les recomanacions, que han impulsat |IAjuntament de Barcelona i IAssociacié de Dones
Periodistes de Catalunya (ADPC): 1- Abordar el fenomen de la prostitucio en tota la seva complexitat social.
2- Diferenciar entre la prostitucié exercida voluntariament i el trafic déssers humans amb finalitat dexplotacio
sexual o la prostituci6 forcada. 3- Fer visibles les persones que es lucren i/o delinqueixen a través de la
prostitucio i els usuaris que la fan possible, traient del focus mediatic les dones que lexerceixen. 4- Respectar
la dignitat i la llibertat de les dones que exerceixen la prostitucio i rebutjar els discursos que hi atempten. 5-
Evitar la reproduccié de mites i/o estereotips sobre la prostitucié. 6- No banalitzar, ni fer sensacionalisme
0 apologia entorn de la prostitucid. 7- No relacionar la prostitucio amb la delinqiéncia, la inseguretat i
lincivisme, evitant ubicar per defecte les noticies a la seccié de successos. 8-  Utilitzar fonts dinformaci6
especialitzades, donant veu i autoritat a les dones que exerceixen la prostitucié. 9- Respectar la decisié de
les dones que exerceixen la prostitucio sobre la difusié de la seva identitat i imatge. Evitar que puguin ser
identificades en abséncia del seu consentiment. 10- Fer un Us no sexista del llenguatge, tractant de manera
equitativa els diferents subjectes implicats. 11-  Efectuar la rectificacié de qualsevol informacié erronia
publicada. 12- Promoure el paper dels gabinets de comunicacié com a font dinformacio especifica per a la
contextualitzacio de les noticies. 13- Oferir formacié en matéria de génere, prostitucio i trafic déssers humans
amb finalitat dexplotacié sexual als i a les professionals de la comunicacio i a estudiants de lambit universitari.
14- Impulsar la recerca i la difusio sobre el fenomen de la prostitucio i el trafic déssers humans amb finalitat
dexplotacié sexual. 15- Difondre aquestes recomanacions i fer el seguiment del seu impacte. Per arribar
a formular aquestes recomanacions, es va fer una analisi sobre la situaci6é actual del tractament daquest
fenomen als mitjans, que va mostrar que es tendeix a invisibilitzar el context social, politic i economic i les
desigualtats de génere que fan possible la prostitucié. També que es posa laccent en les dones i no en les
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Audiencia: 3.143 Ranking: 4
VPE: 8 Péagina: 2
Tipologia: blogs

mafies que es lucren. Sovint es vulnera drets de les dones, com ara el dret a la imatge, assenyala lanalisi,
qgue també ha detectat que les protagonistes apareixen com a subjectes passius, i que se les vincula de forma
automatica amb la delingliencia. La guia inclou el marc legal de la prostitucié i un glossari. Ha comptat amb
la col-laboracié del Col-legi de Periodistes de Catalunya, del Consell de lIAudiovisual de Catalunya, de linstitut
Catala de les Dones, de la Policia de Catalunya i de IObservatori de les Dones als Mitjans de Comunicacio.
També han participat periodistes dels principals mitjans de comunicacié de Catalunya.
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Sabado, 14 de febrero de 2015

Segun se dice hoy es el dia mas romantico del afio. Pero el amor no tiene que estar focalizado necesariamente
en tu pareja. O al menos eso es lo que piensa Pedro J. Ramirez, que ha aprovechado el dia de San Valentin
para pedir a los posibles inversores amor, pero amor a El Espafiol, su huevo proyecto. Quien creyese
qgue San Valentin es sélo un dia para celebrar el amor con tu pareja estaba muy equivocado, y si seguimos
los consejos de Pedro J. Ramirez podemos amar muchas cosas, entre ellas, podemos amar el periodismo,
y mas concretamente su periddico. Defiende lo que mas quieres en #SanValentin . Regala acciones de El
Espafiol. http://t.co/cg5il56KC2 pic.twitter.com/ew92NUyihn EIl Espafiol (@elespanolcom) febrero 13, 2015
Asi, con este tuit y aprovechando que hoy todos tenemos el coraz6n mas delicado, Pedro J. ha aprovechado
San Valentin para lograr mas inversores y socios para El Espafiol . El mensaje difundido a través del perfil
oficial de este nuevo periodico ha sido claro: Regala acciones del nuevo periédico. Seguiremos informando
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Domingo, 15 de febrero de 2015

El periodista Luis Peralta Cuellar ha sido asesinado a tiros este sabado en la ciudad colombiana de Florencia,
zona estratégica para el cultivo de coca y produccion de cocaina, informan las agencias internacionales de
fuentes de la Policia. Peralta Cuellar fue asesinado a las 5:30 de la tarde de este 14 de febrero en el andén
de su casa, en El Doncello, Caqueté, el mismo lugar donde operaba la emisora Linda Stereo, filial de Caracol.
En ese momento Peralta se encontraba con su esposa, quien resultd herida y fue trasladada a un hospital de
Florencia, donde se encuentra estable, publica la vanguardia.com . Dias atras, Peralta le habia contado a
su compafiero y locutor de la emisora que los habian amenazado, aunque no le dio mayores detalles, ni
denuncio las amenazas ante las autoridades, sefiala la La Fundacion para Libertad de Prensa (Flip) Segun
la Flip, recientemente en la emisora habian tratado temas de extraccion de petréleo y corrupcién administrativa,
concretamente sobrecostos en la adquisicién de vehiculos compactadores. También eran insistentes con los
escandalos de corrupcién en las empresas publicas. El viernes 13 de febrero, Luis Peralta hizo oficial su
candidatura para la campafia a la Alcaldia. Era la primera vez que Peralta aspiraba a un cargo de eleccion
popular y nunca habia ocupado cargos publicos. La FLIP indicé que en su larga trayectoria como periodista
fundé distintos medios y fue un referente de periodismo en todo el departamento.
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El afio 2015 ha venido cargado de nuevas cuentas para muchas agencias de Comunicacién. Otras no han
podido conservarlas, por lo que han tenido que hacer reestructuraciones en sus plantillas para poder asumir
la pérdida. Hacemos un repaso por algunas de las compafias que han decidido cambiar de consultora de
Relaciones Publicas en lo que va de afio. Artelier Comunicacion: Madrid Womans Week y Oris Rally Clasico.
La agencia, responsable del ‘rebranding de la identidad visual corporativa del MWW, se encargard ademas
de larelacion con medios de esta cita, que gira en torno al talento de la mujer, esta organizada por la Fundacion
Womans Week y se celebra del 2 al 6 de marzo como anticipo al Dia Internacional de las Mujeres (8 de marzo).
Asimismo, Por tercer afio consecutivo, Artelier Comunicacion se convierte en la agencia del Oris Rally Clasico,
carrera deportiva que celebra su undécima edicion del 12 al 14 de marzo en Mallorca. Globally: Palladium
Hotel Group. La consultora ha sido seleccionada como agencia de Comunicacion y Relaciones Publicas del
grupo hotelero Palladium. Las marcas que integran el grupo son Ushuaia Unexpected Hotels, Palladium Hotels
& Resorts, Fiesta Hotels & Resorts, Ayre Hoteles y Only You Hotel & Lounge y otras marcas bajo licencia
como Hard Rock Hotels. Grayling Espafia: Exact. La consultora amplia su cartera de clientes con Exact,
para la que se encargara de ofrecer servicios de asesoria en Comunicacion Corporativa y gestion de las
relaciones con los medios. Yolanda Camargo y Blanca Salgado conformaran el equipo de profesionales
asignado por la consultora para desarrollar y ejecutar la estrategia de la compafiia de software. Hotwire PR:
OpenText. OpenText ha elegido a Hotwire como agencia de Comunicacion y Relaciones Publicas para
gestionar su Comunicacion en Espafa. Por ello la consultora se encargard, a partir de ahora, de desarrollar
la estrategia de Comunicacion de la compafiia, asi como de sus relaciones con medios. Interprofit: Escola
Superior DHostaleria de Barcelona (ESHOB). La compafiia ha seleccionado a la consultora Interprofit para
gestionar su estrategia de Comunicacion y Relaciones Publicas y su gabinete de prensa durante todo 2015.
La ESHOB es un centro de formacion por el gue han pasado cocineros de la talla de José Andrés, Sergi Arola,
Carles Abellan o Quim Marqués, entre otros. Lewis PR: Cambridge 800 y D-Link Iberia. También por partida
doble. Lewis PR ha incorporado a su portfolio de clientes a Cambridge 800, compafiia especializada en
programas y productos para la pérdida de peso, y a D-Link Iberia, proveedor en Soluciones Globales IP en
las tecnologias de Switching, Wireless, Routing, Almacenamiento, Videovigilancia IP, Movilidad 3G/4G,
Seguridad y Soluciones para el Hogar Digital Inteligente. Marco de Comunicacién: ABAEnglish. La consultora
Marco de Comunicacion se encargara, a partir de ahora, de gestionar el gabinete de prensa y las relaciones
con bloggers de esta academia online de inglés. ABA English esta especializada en la ensefianza del inglés
con una metodologia de aprendizaje basada en los principios del método natural. El objetivo de la consultora
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seré el de posicionar ABA English como una academia online de referencia, ademas de incrementar su
notoriedad entre el target al que va dirigido. También se propone dar a conocer su metodologia de aprendizaje
e incrementar el nimero de alumnos.
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