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La renovacion
del consejo de
la RTPA queda
para la proxima
legislatura

El Parlamento regional
aprobara esta semana
tres leyes por la via
legal mas rapida

Oviedo, ]. A. O.

La Junta General del Princi-
pado aprobard esta semana en
sesion plenaria y por el méto-
do de lectura tinica tres nuevas
leyes: las que regulan, respec-
tivamente, los colegios profe-
sionales de periodistas de As-
turias y de terapeutas ocupa-
cionales, y la que regulariza
las cantidades abonadas al
personal docente no universi-
tario incluido en régimen de
pago delegado. Este fue uno
de los acuerdos adoptados
ayer en la junta de portavoces
del parlamento autonémico,
que, por contra, no abordd la
designacién de los miembros
del consejo de administracion
de la Radio Television del
Principado (RTPA), ni tampo-
co la de su director general.
algo que deberia de realizarse
de acuerdo con la nueva ley
que regula el funcionamiento
del ente piblico de comunica-
cion. El asunto queda pen-
diente para la proxima legisla-
tura, seglin anuncié el porta-
voz de 1U, Aurelio Martin, que
reconocié haber mantenido
negociaciones sobre este parti-
cular con el PSOE., que, final-
mente, no pidié que se inclu-
yera la cuestion en el orden
del dia del Pleno.

Si para Aurelio Martin re-
novar ahora la ctipula de la te-
levision autonomica “pudiera
ser legal, pero no oportuno”,
para el diputado de UPyD, Ig-
nacio Prendes, tampoco tiene
sentido abordar estos nombra-
mientos en los estertores de la
legislatura autonémica. En to-
do caso, el diputado del parti-
do de Rosa Diez aproveché
para reiterar su desacuerdo
con una ley que, a su juicio,
propicia el “control partidis-
ta” de la RTPA.

Ademas, en el Pleno de es-
ta semana habrd una interpela-
cion de Izquierda Unida a la
consejera de Bienestar Social,
Graciela Blanco, acerca de la
reforma de la nveva ley de
Servicios Sociales. La coali-
cion también presentard una
proposicién no de ley por la
que insta al Ejecutivo regio-
nal a dotar el personal necesa-
rio para la apertura de residen-
cias de ancianos que estin
pendientes. A este respecto,
Martin recordo que hay 1.600
personas en lista de espera pa-
ra estos establecimientos.
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FUTBOL » LA SITUACIO BLAUGRANA

El Barca canvia
de companyia i
tria Telefénica

El club deixa Mediapro i rebra 140 milions
d’euros pels drets televisius d’un any

‘ MARCOS LOPEZ
BARCELONA

1 Barca ha decidit canviar

de companyia. Abandona

Mediapro, segons va co-

municar la junta ahir des-
prés d'una reunié, i escull Teleféni-
ca per gestionar els drets televisius
de la proxima temporada, la 2015-
2016, I'tiltima en qué es podra nego-
ciar de manera individual perqué a
partir d'aquella data es fara de for-
ma collectiva a través de la Lliga de
Futbel Professional. Després de
llargs mesos de debats i negociaci-

ELS INGRESSOS DEL
BARCA PER TV (2015-16)
XIFRES EN MILIONS D'EUROS

» Bargca TV

» Patrocini
regional
a PAmeérica
Liatina

140 +

milions per

drets de

televisio

Aixi queden els
patrocinadors del Barga

Movistar
1

140 Vv

. -

Nike
30

Beko
10

Intel

5

Qatar Airways

30

Ingressos per partit

Premier League | Q &

B
e 3,6

les claus

ons amb les dues companyies, el
club ha escollit deixar Mediapro, el
seu tradicional soci en assumptes te-
levisius des de I'epoca en qué Joan
Laporta era president, i emprendre
una nova etapa amb Telefénica per
unany, perlaqualrebra 140 milions
d’euros.

ElBarcavaanunciaraquestacord
en una llarga nota oficial en qué no
va especificar, no obstant, cap quan-
titat, tot i que si que va informar
d'un acord amb Telefonica sper a
les tres proximes temporades com a
partner regional per a I'’America Lla-
tina», a més de «’explotacio del ca-
nal de televisié Barca TV».

TRUCADA A BARTOMEU / Just quan s’es-
gotaven els mesos finals del contrac-
te amb Mediapro, la directiva es va
reunir per abordar aquest assumpte
capital per al'economia del club. Es
tracta de la font d'ingressos més
transcendent del Barga, perqueé su-
posa el doble de diners que la resta
dels altres socis comercials que gi-
ren al voltant de la institucio. A ini-
cis d’aquesta temporada, Antoni
Rossich, llavors director general del
Barca, tenia practicament tancat
I'acord amb Jaume Roures, respon-
sable de Mediapro, perdounatrucada
de César Alierta, president de Telef6-
nica, a Josep Maria Bartomeu, presi-
dentblaugrana, ho va canviar tot.
Apartird’aquella trucada, el Bar-
cavaconnectarmésambTelefénica,
ques’habolcaten la contractacié de
drets esportius. Curiosament ha si-
gut Rossich qui ha portat sempre el
pesdelesnegociacions, malgratque
vaseracomiadat per Bartomeualde-
sembre, La companyia telefonica ja
té els drets televisius del campionat
mundial de motociclisme compar-
tits amb Mediaset, i també tindra el

_®

JORDI COTRINA

»» Messi, perseguit per una camera de televisio, el mes de gener passat, a Riazor.

basquet

SUPORT AUNA
INICIATIVA PAPAL

2 ElBarca de basquetlluiraala
samarreta el logo de Scholas
Occurrentes durant la fase final
de la Copa, que es disputa a
Gran Canaria a partir de dijous.
Es tracta d'una entitat social
promoguda pel papa Francesc,
des de la sevaetapacoma
arquebisbe de Buenos Aires, que
té com a objectiu crearuna
xarxa mundial d’escoles per
compartir projectes educatius.
El Barga es va comprometre a
col-laborar amb aquesta entitat
en el marc d'un acord firmat
recentment pel club blaugrana i
el Vatica.

control sobre la formula 1, un cop
expiri el contracte actual que man-
tenen Antena 3 i TV-3. Tot sota la
marca Movistar TV, Ara,amés, entra
perla porta gran al futbol a I'aconse-
guir el contracte del Barca després
del seu frustrat desig d’aconseguir
els drets de la Champions, que final-
mentes van quedar Antena 3, TV-3i,
precisament, Mediapro, també per
140 milions d’euros fins al 2018.

SENSE FAUS A LA REUNIO # La decisio6 del
Barcaesvaprendreenlareuniédela
directiva, ala qual no va poder assis-
tir per motius professionals el vice-
president economic, Javier Faus, en-
cara que si que va estar en contacte
telefonic amb els seus companys de
junta. Aixi que es va acabar, Barto-
meu va agafar el mobil i va trucar a
Roures, responsable de Mediapro,
per comunicar-li que s’havia rebut-
jatlasevaoferta perqué el clubente-
nia que era molt millor la de Telefé-

nica. «El Barca ha actuat de manera
deslleial amb Mediapros, va argu-
mentar ahir Roures en declaracions
a 8TV.«La nostra oferta era milloren
termes economics, és indiscutible.
ElBarga ha pensat que era millor fir-
mar amb Telefonica, la tercera ope-
radora del mén, que amb quatre ca-
talanetsy, va afegir molest per haver-
se trencat el pacte que tenia amb el
club blaugrana des de la temporada
2008-2009.

Ara, el Barc¢a ha canviat de com-
panyia en 1"iltim any en qué ho pot
fer, perqué després els drets es nego-
ciaran collectivament amb la Lliga
Professional.«Amb aquest acord -va
informarlajunta enla nota oficial-
s'aposta peruna companyialideren
elsectoranivellglobaliambunacla-
ra orientacié a la innovacié», consi-
derant-ho estratégic» peral'impuls
del club, que agraeix a Mediapro «la
collaboracié al llarg dels anys en
que ha estat lligada al Barcelona». =

Gir inesperataun
contracte tancat

Telefénica entra per
la porta gran al futbol

Mediapro acusa de
«deslleial» el Barca

Un pacte comercial

per a América Llatina

Negociacio
col-lectiva el 2016

El contracte entre Mediapro i el
Barga estava pactat, segons va
explicar Roures, des del mes de
setembre passat. Tenia, segons el
responsable d'aquest operador
televisiu, fins i tot «una mosca» en el
document. Perd la intervencia
d’Alierta, el president de Telefénica,
contactant de manera directa amb
Bartomeu, va provocar un inesperat
gir en I'escenari dels drets televisius
del Barga. | ahir es va oficialitzar el
nou pacte amb el club blaugrana per
un any, I'Gitim que es podia negociar
individualment.

Després d’entrar al mén del motor i
abocar-se en I'adquisicio de drets
esportius, Telefénica irromp ara en el
futbol. Hi arriba de la ma del Barga (ja
té també el Celta i la Reial Societat),
un dels clubs més importants del
man, que té Messi i Neymar com a
banderes icoOniques, amb capacitat
per arribar a una audiéncia global.
D'aquesta manera, Telefonica debuta
al Camp Nou obtenint I'exclusiva
televisiva com a entrada a nous
projectes i posicionant-se per lluitar
pels drets de la Lliga a partir del
2016.

®acceso

«3i no hi hagués eleccions, les
opcions potser haurien sigut unes
altres», va revelar Jaume Roures,
responsable de Mediapro, convengut
que laimminent cita amb les urnes al
Barca (sera a final de temporada) ha
cendicionat la decisio del president
Bartomeu, amb qui no s'ha assegut
«ni una vegada» per negociar en
aquests llargs mesos de converses.
«Ens han dit que com que era
nomeés un any, que no ens perjudica
tant», va comentar Roures, insistint
que el Barga havia actuat <amb
deslleialtat».

No tan sols és la cessio dels «drets
audiovisuals per a la temporada
2015-2016», com ha informat el
Barga en un comunicat, siné que
I'acord amb Telefonica té també dues
potes més molt importants:
I'explotacio de Barca TV, el canal del
club, mantenint «ef seu format i
potenciant els seus continguts», ia
més sera patrocinador regional per a
|'"Ameérica Llatina fins al 2018 incloent-
hi Méxic, tenint com a pilars els
jugadors sud-americans de primer
nivell: Messi, Suarez, Neymar, Bravo,
Alves i Mascherano.

El Barga escull Telefénica en I'Glitima

' possibilitat que té de fer-ho
' individualment. Un cop acabada la
' temporada 2015-2016, els clubs

hauran de gestionar els drets
televisius de manera global, com
ja passa a la Premier, entre altres
grans lligues. Podria, per tant,
donar-se el cas que d'aquiun any
el club estigués una altra vegada
associat a Mediapro, que lluitara

| per aguell contracte, igual que

Telefonica, En aquella ocasid, sera

| una comissié de la Lliga qui prengui
! la decisi6 final.
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BARCELONA- No hay muchos
escritores que suefien con firmar
un gran reportaje en un periédi-
co.Sin embargo, no hay periodis-
ta que no haya fantaseado con
escribir una gran novela. Estd
claro quien gana, jviva los que
fantasean! Los demads son petu-
lantes, repeinados, zanahorios, y
estd claro que su madre nuncales
dioelpecho de pequenos. Enuna
época en que los medios escritos
parecen amenazados, la percep-
cion piblica del periodismo
como género vive uno de sus
mejores momentos.

Hasta hace poco, el periodismo
parecia el hermano tonto de la
expresion escrita. No serespetaba

su calado, su valor, su impronta
emocional, al menos no como lo
hacia la novela. La tinica vez que
sepusoalamismaalturalaficcion
con el reporterismo se tuvo que
inventar un término, «nuevo pe-
riodismo», como silo que se hacia

Maestros a reivindicar
son Joseph Mitchell, Art
Buchwald y Manuel
Chaves Nogales

hasta entonces fuese una bazofia.
Si, Tom Waolfe puso onomatope-
yas, y didlogos y juegos de pala-
bras. Si, y en «youtube» también
hay gatos que tocan el piano. Wol-
fe jurd y perjurd que nunca escri-

®acceso

biria una novela. Lo hizo, «La ho-
guera de las vanidades», que es
cien veces mejor que cualquiera
de sus reportajes. El periodismo
nunca ha sido nuevo, siempre ha
sido uno, con sus diferentes for-
mas y metamorfosis, y ahora con
el«boom» de internet y las nuevas
tecnologias, se presenta ante un
terrorifico, amenazante, pero
impresionante futuro.

La VIl edicion de la Fiesta de la
Literatura Kosmdpolis, que tendrd
lugar en el CCCB del 18 al 22 de
marzo, hablard de las nuevas na-
rrativas periodisticas y la evolu-
cion del periodismo de investiga-
cién. Bajo el lema «Siete motivos
para creer en el gran futuro del
periodismo» se hablard de los re-
tos ylas nuevas posibilidades que

Grandes firmas del periodismo,
como Joseph Mitchell, Art
Buchwald, John Gregory Dunne
y A. L Liebling

el género posibilita. Ademads, ven-
drdn grandes maestros del repor-
terismo como Jon Lee Anderson o
elargentino Martin Caparrds, que
acaba de publicar la brillante «El
hambre», (Anagrama).

A Kosmopolis irdn Jon
Lee Anderson y Martin
Caparrds, que hablardn
de guerray hambre

Los ejemplos de grandes libros
periodisticos, mal llamados «pe-
riodismo literario», como si no lo
fuese siempre, son cada vez mds
editados y buscados en las libre-
rias. De Gay Talese a Manuel

Chaves Nogales; de Gaziel aJames
Agee, de John Hersey a Julio Cam-
ba, todos han sido reeditados en
los tltimos tiempos. Porque a la
gcntclcgusiala ficcion, y también
la no ficcién, pero sobre todo le
gusta que le cuenten una gran
historia, y lo de menos es que sea
verdad. Silo es, pues hay ese plus,
esa exclamacion de jen serio! que
de verdad hiela la sangre y el efec-
to de la narracién es mayor.

Mr.New Yorker

Uno de los grandes autores perio-
distas fue sin duda Joseph Mitche-
11, un hombre capaz de ir a la ofi-
cina de su publicacién, «The
Newyorker» durante 31 afios sin
publicar absolutamente nada. Es
lo que tiene ganarse el respeto
como «uno de los grandes». La
recaleccion de su obra en «Up in
the old hotel» es una muestra de
cdmo la observacidn, llana y sim-
ple, puede desnudar alos caracte-
res mas escurridizos. Anagrama
publicé suobramaestra, «El secre-
to de Joe Gould», retrato de un
hombre que decia haberescritola
historia oral de Nueva York que
ocupaba mads de 90 voliimenes
recolectando didlogos delascalles
delagran manzana. Nadade nue-
vo periodismo, que €l deleznaba,
ni de inmiscuirse en los hechos a
lo gonzo de Hunter 8. Thompson,
sdlo unos ojos, una boca con la
que preguntar y una mano para
teclearlo con un talento que con-
sigue hacértelo vivir en primera
persona. Elnuevo periodismo son
como los actores de método, unos
retéricos y unos pesados.

Otro genio, en este caso del arti-
culismo satirico es Art Buchwald.
En «Nunca bailé en la Casa Blan-
ca» consigue que el «watergate»
sea una farsa desternillante, que
suena mas a lo que fue. También
escribid una novela, pero en su
caso no era nada comparado con
sus articulos. Eso es un verdadero
periodista.
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Los Reyes acuden a

pdsar para la fotografia con todos los premiados, ayer en el Palacio del Pardo

El Rey defiende que «un pueblo
culto hace grande a una nacion»

» Don Felipe y Dona
Letizia entregaron los
treinta Premios
Nacionales de Cultura

ALMUDENA MARTINEZ-FORNES
MADRID

Dos semanas después de reconocer el
mérito en Bellas Artes -«Espafia no
progresara sin vosotros»-, los Reyes
volvieron a mantener ayer «una cita
de Estado con la cultura». Asi definio
Don Felipe a la entrega de los Premios
Nacionales de Cultura correspondien-
tes a 2013, que recibieron treinta crea-
dores del mundo de las artes, las letras,
la escena, la industria y la cultura en
su sentido mas amplio. Entre ellos, la
cantante Luz Casal, el escritor Luis Go-
ytisolo y la modista Amaya Arzuaga.
Durante el acto, que se celebro en
el Palacio de El Pardo, Don Felipe dijo
a los galardonados que son «un ejem-
plo y un aporte de dnimo imprescin-
dible» y afirmé que «un pueblo culto
hace grande a una nacién». Afiadio
que sus obras transmiten «una crea-
tividad que irradia confianza en no-
s0tros mismos, nos inspira y nos pone
en disposicion de seguir con fuerza
hacia adelante». También destacé que
«el arte contribuye a que el mundo
avance» y es, a la vez, «un instrumen-
to de unién entre las personas» y una
«herramienta de progreso».

«Aplaudimos la libertad»

Los Reyes estuvieron acompanados
por el ministro de Educacién, Cultura
y Deporte, José Ignacio Wert, quien
afirmé que con estos premios «reco-
nocemos el valor de la pluralidad,
aplaudimos la libertad». Estas pala-
bras podrian ser una respuesta a los
dos artistas catalanes —el musico Jor-
di Savall y la fotografa Colita- que han

®acceso

rechazado el Premio Nacional de Cul-
tura de la edicion de 2014 (los que se
entregaron ayer eran de 2013).

Wert agregd que estos galardones
«representan la voz viva y libre de un
pais plural», plural en sus lenguas, en

sus credos éticos y estéticos y en sus
formas de expresion. Segtn el minis-
tro, «ese mosaico de pluralismo y li-
bertad es el mejor espejo en que como
sociedad podemos mirarnos». El mi-
nistro termind sus palabras dando las

IGNACIO GIL

gracias en espafiol, cataldn, gallego y
vasco.

En nombre de los premiados inter-
vino Luis Goytisolo, quien afirmé que
«la cultura es fundamental para cono-
cer el mundo en que vivimos y solo co-
nociendo ese mundo seremos capaces
de conocernos a nosotros mismos».
También Luz Casal y Alberto Schom-
mer dirigieron unas palabras de agra-
decimiento. El fotégrafo pidio a los Re-
yes que le dejaran retratarles, como
hizo con Don Juan Carlos.

De cero a 40.000 euros

No todos los Premios Nacionales de
Cultura tienen la misma dotacidn. E1
mejor dotado (40.000 euros) es el de las
Letras Espafiolas, que recibio Luis Go-
ytisolo. Otros galardones estan dota-
dos con 30.000. Son los que recibieron:
Carmen Calvo (Artes Pldsticas), Ama-
ya Arzuaga (Moda), Alberto Schommer
(Fotografia), Concha Garcia Campoy
(Television), Paco Ojeda (Tauromaquia),
Benet Casablancas Domingo (Musica.
Composicion), Trio Arbos (Mtisica. In-
terpretacion), Luz Casal (Musicas Ac-
tuales), Isabel Bayén (Danza. Interpre-
tacion), Marcos Morau (Danza. Crea-
cion), Ramoén Barea (Teatro), Maquina
Teatral Teloncillo (Artes Escénicas para
la Infancia y la Juventud) y Tortell Pol-
trona (Circo).

También fueron premiados (20.000
euros): José Angel Sanchez Asiain (His-
toria), Carme Solé Vendrell (llustra-
cién), Juan Mayorga (Dramatica), San-
tiago Munoz Machado (Ensayo), César
Mallorquin (Infantil y Juvenil), José
Maria Merino (Narrativa), Manuel Car-
los Alvarez Torneiro (Poesia), Carmen
Montes Cano (Traduccién), Josu Za-
baleta (Obra de un Traductor), Migue-
lanxo Prado (Cémic) y Antén Castro
(Periodismo Cultural). Los Premios de
Restauracién y Conservacion (15.000
euros) correspondieron a: Juan Carlos
Pérez Ferrer (Mejor proyecto) y Arse-
nio Sanchez Hernanpérez (Trayecto-
ria). Los galardones que recogieron la
Asociacion de Bibliotecas Moviles y el
suplemento cultural de «La Vanguar-
dia» (Fomento de la Lectura), asi como
Turner Publicaciones (Mejor Labor
Editorial Cultural), no tienen dotacion.
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LAVANGUARDIA

LA CONTRA

Martin Capal'l' 68, historiador, escriptor i periodista

Tinc 57 anys. Vaig néixer a Buenos Aires i fa dos anys que visc a Barcelona: de tant en tant
és bo sentir-se estranger. Tinc un fill (24). Caldria trobar una forma moral de Peconomia:
que tothom tingui prou diners i ningii massa. Per desgricia no tinc creences

“Es l'ordre internacional,

a gana fa mal?
Un cos famolenc es menja a si
mateix. Els parasits que s'ins-
tal-len a la boca fan molt mal.
Les infeccions bronquials fan
mal. La massa muscular des-
apareix...

I fa mal?

Si. S'arruga, la pell s’esquinca. Pero abans
de ser totalment consumits moren d'infec-
cions o malalties que en el seu cos desnodrit
esdevenen mortals. S6n morts que si sortis-
sin als diaris els col-lapsarien.

Entre vuit i deu persones per minut.
El que m’ha impactat més en aquests cinc
anys estudiant i convivint amb els famo-
lencs és que la gana t'impedeix d’imaginar
com seria una vida sense tenir-ne; i el fet
que no ens importi gens que nou-cents mi-
lions de persones al mon passin gana.

Vosté qué ha entés?

Que som molt més petits que no ens pen-
sem. I com que no hi ha una proposta
politica seriosa que pretengui solucionar-
ho, fem el que solem fer en aquests casos:
oblidar-ho.

Agquest és un problema amb solucio.
Si, som 7.200 milions de persones i pro-

®acceso

el que mata de gana”
i -,

PEDRO MADUERO

duim menjar per a 12.000 milions, aquesta
és una de les caracteristiques més impac-
tants de la fam contemporania, la més mes-
quina, que hauria de posar en giiestio el sis-
tema politic i econdomic que hem triat,

Quins mecanismes hi ha, al darrere?
El Niger em va permetre estudiar la fam es-
tructural, la d'un pafs arid on sembla que la
naturalesa marqui el desti dels habitants, co-
sa que sembla raonable fins que saps que el
Niger és el segon productor mundial d’ura-
ni, que l'extreuen una empresa francesa i
una de xinesa i que 'exporten sense deixar
diners al pais.

Qué podrien fer amb part d’aquests
diners?
Canals d'irrigacio per produir el menjar que
alimentaria tots els nigerins. Es l'ordre inter-
nacional, i no pas la naturalesa, el que mata
de fam, i

Va continuar el viatge per I'India, el
pais amb més gent que passa fam.
Si, més de 2.000 milions en un pais demo-
cratic a la punta del desenvolupament. Alla
la fam és una giiestio de generacions, cente-
nars d’anys de persones que han menjat
menys del minim necessari i que per tant
creixen i es desenvolupen mentalment

menys del que podrien i creen una raca sub-
humana, que mor sense haver viscut.

Es el seu karma?

Aix0 és cruel. Viuen sancionats per un siste-
ma religios en qué sia tu et va malament en
aquesta vida és perqué vas fer alguna cosa
mal feta en I'anterior.

La fam també és efecte col'lateral.
Vaig estar a Chicago intentant entendre
com funciona la borsa de valors on es defi-
neixen els preus dels aliments.

En deuen ser conscients, els brokers?
Ells ho fan per diners, estan orgullosos
d’aconseguir beneficis per als seus inver-
sors, pero les conseqiiéncies son immedia-
tes: apujar el preu del gra fa que molts gran-
gers senegalesos o egipeis no en puguin
comprar i es dispara la fam.

Ja ho entenc.

La fam també pot ser una eina, ho vaig com-
provar a Bangla Desh, el segon exportador
mundial de téxtil. Tota aquesta roba que
comprem amb tanta alegria la produeixen
uns 6 milions de dones que treballen dotze
hores al dia per 25 dolars al mes, i ho fan
perqué la gana se’ls menja.

Si els seus fills no passessin gana no ho

farien.
Esclar que no! I hi ha grans empreses i pai-
sos comprant enormes extensions de terra
a les zones més pobres del mén per produir
aliments que s'emporten als seus propis
mercats. Terres que deixen de produir ali-
ments per a la poblacié local.

Hi ha qui opina que el problema sén els

seus propis governs corruptes.
Es curiés que des d’Occident, on s'incenti-
ven aquests governs corruptes perqueé els
afavoreixin, es financen guerrilles i se’ls
ven armes, se'ls acusi.

Abans els governs africans tenien re-
serves de gra.

Si, que abocaven a la poblacié en moments
de fam, pero I'FMI i el Banc Mundial van
desmantellar aquesta possibilitat.

I qué faig amb aquesta informacio?
Tenir-la prou present per exigir als nostres
politics que la posin a 'agenda dels nostres
presumptes representants. Els partits poli-
tics tenen molt clar que a la majoria dels
seus votants la fam dels seus semblants no
els importa gens. Als paisos rics es llenga en-
tre el 30% i el 50% del menjar que circula.

Perd tenim organismes internacionals
intentant pal-liar la gana.

Son pegats, i ells i les oenagés ho saben.
L'ONU té un pressupost molt restringit: els
paisos rics prometen 1% del seu PIB per a
ajuda exterior, una miséria, i no arriben mai
nial 0,2. I tot i aixi es tracta d'assistencialis-
me clientelar. Aquests centenars de milions
de persones haurien de tenir mitjans legi-
tims per sobreviure i no dependre de la bos-
sa de gra, de Moisés amb el manna, a qui,
logicament, deuen obediéncia.

IMA SANCHIS
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Movistar TV arrebata a Mediapro
los derechos de television del Barca

El club blaugrana firma con la ‘teleco’ por un ano e ingresara unos 180 millones

Africa Sempriin MADRID.

El Barca pone punto y final a su re-
lacién con Mediapro tras ocho tem-
poradas y mds de 1.000 millones de
euros. El club blaugrana ha aproba-
do hoy en su junta la venta de sus
derechos audiovisuales a Movistar
TV, filial de Telefénica, por unos
180 millones de euros. El acuerdo
firmado es sdlo para la préxima tem-
porada 2015/2016, la tiltima en la
que los clubs venderan sus dere-
chos televisivos de forma indivi-
dual, y contempla un pago fijo de
140 millones por la explotacién de
estos derechos y otros 40 millones
en variables. Asi, ademas de la ex-
plotacidn televisiva de los partidos
de futbol, el acuerdo incluye la pro-
ducciony gestion del canal teméti-
co Barca TV, actualmente en ma-
nos de Mediapro, los derechos in-
ternacionales del equipo v el uso de
la imagen de los futbolistas latino-
americanos como Neymar, Messi o
Sudrez en campaifias publicitarias
para el mercado de América Lati-
na. Este acuerdo paralelo puede ex-
tenderse hasta tres afios.
Ladecision de la Junta directiva
que preside Josep Maria Bartomeu
da asi la victoria a la teleco que pre-
side César Alierta sobre la produc-
tora de Jaume Roures, tras mas de
cinco meses de negociaciones, de
ofertas y contraofertas. Corria sep-
tiembre de 2014 y parecia que la re-
novacién con Mediapro, que posee
los derechos televisivos del club des-
de el afio 2006, estaba mas que ce-
rrada. Pero una llamada de un alto
directivo de Telefonica a Bartomeu
interesandose de nuevo por el equi-
po congel6 el pacto con la produc-
toray abri6 un proceso de negocia-
ciones, que ha obligado a ambas em-
presas a mejorar sustancialmente
sus ofertas para conquistar al Barca
y poder emitir sus partidos. En es-
te sentido, la teleco puso sobre la
mesa un contrato paralelo de pa-
trocinio con el que mejorar las con-
diciones propuestas por Mediapro,
que Roures ha tratado de mejorar,
sin éxito, hasta el (iltimo momento.
Mis alla del dinero, el Barga se

El dinero que mueve el fatbol en television
Reparto de los derechos de television (mill. €). Temporada 2011/2012

= Liga de Futbol Profesional
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Derechos de television Liga BBVA (millones de euros)

Variacién en porcentaje

24 59%
T — —{ 1a25% — l—[“ﬁ%ézz L 775,44
5 04 526 ] -601 58 . .
2008/2009 2009/2010 2010/20m 201172012 2012/2013
Composicién de ingresos Composicion de gastos
Ingresos extraordinarios Taquillay  Gastos financieros Personal
232,31 mill. € (1115%) abonados 74,82 mill. € (3,86%) 1.043,97 mill. €
, ; se82mil.€ ; (53,86%)
Otros ingresos (27.29%) astos i ;
105,01 mill. € i - extraord_\nar\os =5 L i
(5,04%) - - H 3722 mill.€ _a%
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Derechos

Publicidad y

Esponsorizacion de television
400,71 mill. € 775,44 mill. €
(19,24%) (37.24%)

Amortizaciones
312,18 mill. €
(16,10%)

Otros gastos |
418,39 mill. € -
(24,20%)

ha decantado por la oferta de Tele-
fonica por la potencia econémica
de la multinacional, su fuerte apues-
ta por los derechos deportivos (ha
llevado al pago la Féormula 1y las

motos), el tamafio de su television
(tiene 1,57 millones de abonados
frente a los 237.900 suscriptores de
Gol TV), amen de su fuerte vincu-
lacion con América Latina.

1.000

MILLONES DE EUROS

El Barca rompe con Mediapro
tras nueve temporadas. El
equipo blaugrana vendié sus
derechos de televisién a la
productora catalana en 2006.
El acuerdo inlcuia la explota-
cion de los partidos del equi-
po por unos 1.000 millones
de euros durante siete tem-
poradas. Luego se renovo el
acuerdo por unos 150 millo-
nes de euros al afio.

“Al club le interesa mas un acuer-
do con Movistar que con Mediapro
porque es una empresa mas global”,
sostiene el economista José Maria
Gay de Liébana a Diario Gol.

De caraala temporada 2016,/2017,
Barca y Real Madrid tendrén un te-
cho de ingresos televisivos de entre
130 millones y 140 millones de euros.

Garantizarse el fiitbol
El triunfo de Telefénica en la puja
por los derechos del Barca, uno de
los clubs més cotizados del merca-
do, supone un paso adelante para
la plataforma de pago en su apues-
ta por el futbol y una especie de se-
guro que le garantiza la emision de
todos los partidos de la Liga BBVA
y la Champions en la proxima tem-
porada. Y es que Mediapro tiene los
derechos del Real Madrid y de la
gran mayoria de los equipos, por lo
que ambas compaiiias se veran obli-
gadas a llegar a un acuerdo para
emitir los partidos de ambos clubs.
Atn asi, la apuesta del Barca porla
teleco espariola supone un duro gol-
pe para el modelo de negocio de
Mediapro, que asiste al principio
del fin de su imperio futbolistico.
Este afio, Movistar TV, que tam-
bién tiene los derechos de la Real
Sociedad y del Celta, no ofrece un
partido del Barca o el Real Madrid
por jornada, ya que Canal+ y Gol
TV tienen los derechos de emisién
en exclusiva.

®acceso

12 / 38



CINCO DIAS
MADRID

Seccién: EMPRESAS _ Valor: 6.508,00 € Area (cm2): 566,6 _Ocupacion: 56,84 %

Documento: 1/1

Prensa:  Diaria
Tirada:

Difusion:

17/02/15

38.369 Ejemplares
27.576 Ejemplares

068170206 ‘PO

Pagina: 11

Autor: Marimar Jiménez Madrid Num. Lectores: 47000

‘e-5ports, un negoclo que
mueve 18.000 millones

Las partidas de videojuego son ya un mercado de masas

MAaRIMAR JIMENEZ Madrid

o solo el fiitbol o el
baloncesto arrastran
masas y llenan esta-

dios ¥ pabellones de depor-
te. Tampoco son los tGnicos
que atraen a millones de es-
pectadores a través de tele-
visién y por internet y mue-
ven mucha publicidad y di-
nero. Otra forma de espec-
ticulo deportivo ha nacido y
se ha convertido ya en un
mercado de masas. Son los e-
Sports, competiciones entre
jugadores y equipos profe-
sionales de videojuegos, una
actividad que ya mueve mas
de 18.000 millones de euros
en todo el mundo.

Las cifras que se manejan
en este negocio dejan claro el
peso que esta tomando lo que
ya califican algunos como el
deporte del siglo XXI. Asi, la
final de la League of Legends
(uno de los juegos mais po-
pulares en estas competicio-
nes) reunio nada menos que
a 27.000 espectadores en el
Staples Center, el mitico es-
tadio de los Angeles Lakers.
Y, seglin The Wall Street
Journal, 32 millones de es-
pectadores siguieron una
final de este juego a través de
internet. Querian ver qué
hacian sus jugadores y equi-
pos favoritos.

Otros estadios de fiitbol
como el Commerzbank-
Arena de Francfort o el World
Cup Stadium de Setl con
50.000y 66.000 espectadores,
respectivamente, también
han albergado competiciones
de e-Sports. “El fenomeno que
se estd viviendo con este de-
porte es similar alo que pas6
con el fiitbol. Primero era un
deporte amateur y luego se
profesionalizd, v llegaron las
plataformas televisivas, los
contratos de merchandising,
las diferentes competiciones
(Champions League, Europa
League, Mundial..) Aqui ha
ocurrido algo parecido; los vi-

LAS CIFRAS

millones de jugadores de
‘eSpont’se contabilizan hoy
en todo el mundo.

millones de délares en
premios se repartié en
2013 enlas plataformas
de deportes electronicos.

minutos al dia visualizan
de media los usuarios de
estas plataformas.

deojuegos también han dado
lugar a competiciones profe-
sionalizadas y las plataformas
pelean por tener los mejores
equipos y jugadores”, cuenta
a CineoDias Eduardo Fortes,
director de marketing de Ga-

Miles de personas en un estadio siguen en directo una partida de e-Sports.

ming.tv, la primera platafor-
ma espanola de e-Sports, lan-
zada en enero y que se pre-
sentar oficialmente esta se-
mana en Madrid.

El negocio en torno a este
deporte, que Corea ha reco-
nocido como deporte olimpi-
co de segundo nivel, como el
polo o el ajedrez, ha llevado
a Amazon y a Google a pe-
learse por hacerse con la prin-
cipal plataforma de visuali-
zacion de partidas de este
tipo, Twitch.tv, que final-
mente fue adquirida en agos-
to pasado por la empresa de
Jef Bezzos por 730 millones de
euros. Una cifra nada des-
preciable si se tiene en cuen-
ta que la plataforma esta-
dounidense tenia dos anos de
vida. La segunda plataforma
puramente de streaming de
videojuegos mas conocida es
Azubu, que es coreana.

“Al ser servicios online, se
puede acceder a ellos desde
cualquier parte del mundo,
pero Gaming.tv es la tnica
plataforma de origen espaiol’}
subraya Fortes, que aclara
que, pese a que el objetivo de
su compania es crecer inter-

Los nuevos ‘Ronaldo’ o ‘Messt’

© Jugadores y equipos de e-
Sports: el murciano xPeke es el
equivalente a Ronaldo o Messi
en el futhol espaiiol. “Es el ju-
gador mas importante en nues-
tro pais y tiene un equipo
nuevo, Origen, que esta gene-
rando mucha expectacion”,
dicen desde la plataforma Ga-
ming.tv. Otro equipo espaiiol
potente es Giants Gaming, que
ha logrado clasificarse para la
LCS (League of Legends
Championship Series), algo asi
como la Champions League en
el futbol. Segin la plataforma
espanola, el videojuego League

®acceso

of Legends retine a 70 millones
de jugadores mensuales, Entre
los clubes y equipos espafioles
que compiten en exclusiva
para Gaming.tv estan Cerbe-
rus, Pain Gaming o 34 United.
“Queremos ser su lanzadera”,

© Sueldos de los jugadores:
ademas del murciano xPeke,
en Espafia destaca Ocelote, al
que muchos definen como el
segundo mejor jugador de e-
Sport de nuestro pais. Ocelote
ha afirmado publicamente que
sus ingresos rondaron los
600.000 euros en 2014. Enla

web http://esportsear-
nings.com aparecen los ingre-
sos de muchos jugadores, cal-
culados conforme a los pre-
mios que han ganado en com-
peticiones oficiales. Es decir,
no se incluyen sponsors ni
otros acuerdos comerciales
que hayan podido alcanzar. En
2013, se repartieron 25 millo-
nes de dolares en premios.

» Juegos: League of Legends
es uno de los videojuegos de
eSports mas populares. Asi, los
videojuegos que mas asocia-
dos estan al mundo de los e-

nacionalmente, su foco esti
ahora en impulsar los e-
Sports nacionales. “Los re-
sultados, pese a nuestra corta
vida, son muy buenos, pues en
el primer streamingen la pla-
taforma de xPeke [el jugador
espafiol mis importante], en
la noche del pasado miérco-
les, més de 63.000 personas
pasaron por la web a verle”.

El proyecto Gaming.tv
Segtin Fortes, Gaming.tv es
como el resto de plataformas:
un portal online donde se
emiten partidas de videojue-
gos en directo. Ahi los usua-
rios pueden ser viewers (per-
sOnas que ven jugar) o emi-
tir sus partidas (streamers).
“De hecho, los streamers con
mas capacidad de atraer pi-
blico obtienen buenos bene-
ficios”, dice Fortes, que afiade
que hay jugadores profesio-
nales que viven de los e-Sports
y tienen grandes masas de
fans. “Es un entorno en con-
tinua expansién econémica y
medidtica, de ahi que se haya
retransmitido la final mundial
de Dota 2 en el canal de tele-
visién americano ESPN.

Sports suelen pertenecer a los
generos de estrategia, lucha,
shaoter o MOBA (multiplayer
online battle arena).

» Marcas patrocinadoras:

al igual que en el futbol hay
marcas que patrocinan a juga-
dores y equipos, aqui también
las hay. Entre ellas, Ozone,
Corsair, Intel, Asus o Versusga-
mers. “Cada vez hay mas com-
paiiias de gran consumo inte-
resadas en estas plataformas
porque el publico que retinen
en un 75% son jévenes que de-
claran no ver |a television”.
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Xavier Vinader mostra la cara meés fosca
de la Transicio en un documental de TV3

L'espai ‘Sense ficcié’ dedica la seva edicié d’aquesta nit al periodista sabadellenc

El programa setmanal
de TV3 dedicat

als documentals
compromesos i de
qualitat, ‘Sense ficcid’,
estrena avui el treball
‘Xavier Vinader, contra
la guerra bruta’, on el
periodista sabadellenc
repassa la seva tasca
professional als anys
de la Transici6.

X.ROSELL

Per primer cop, Xavier Vina-
der explica a fons, en un docu-
mental dirigit per Angel Leiro i
Xavier Montanya, la historia
que el va convertir, als anys
80, en el primer periodista exi-
liat i pres de la democracia.

El treball, produit per An-
tartida Films en col-laboracié
amb TV3 i 13 Productions, i la
participacié de Banc Sabadell,
recorda la tasca d'aquest peri-
odista, aprofundint en la cara
fosca de la Trransicié | el ter-
rorisme d'esrat, des de grups
com el Batalion Vasco Espafiol
o la Triple A, fins al GAL.

Historic referent del perio-
disme d'investigacio, Vinader

Vinader va ser el primer periodista empresonat per motius politics de la democracia espanyola

va ser I'emblema de la lliber-
tat d'expressié a Espanya du-
rant els anys 80. Portant fins
al limit el seu compromis amb
la informacié, va revelar qles-
tions incomodes, demostrant
la connexié entre la policia i
els grups d'extrema dreta que
atemptaven contra I'esquerra i,
especialment, contra militants
independentistes bascos.

®acceso
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L'any 1979 va publicar tres
reportatges a la revista ‘Inter-
vid' sobre les trames parapo-
licials a Euskadi gracies a les
informacions de 'expolicia in-
filtrat Francisco Ros Frutos. Un
mes després, ETA va atemptar
contra dues persones, una
de les quals apareixia citada
als reportatges. Vinader i Ros
Frutos van ser processats per

induccié a I'assassinat i col-
laboracié amb banda armada.

Aquest documental accedeix
per primera vegada al sumari
judicial del procés d'en Vinader
i mostra documents inédits de
I'arxiu personal del periodista,
especialment els materials
que va obtenir del policia que
es va infiltrar als grups feixis-
tes del Pals Basc.

A mées, el treball investiga i
explica que ¢l periodista va ser
objecte d’amenaces, d'atemp-
tats i d'una temptativa de se-
grest a Paris per part de mer-
cenaris del GAL, i aporta da-
des inédites sobre el funciona-
ment de les trames terroristes
feixistes a Espanya i Europa.

Per tot aixd, va ser el primer
exiliat i el primer periodista de
la democracia espanyola em-
presonat per motius politics, i

El treball accedeix
per primer cop al
sumari judicial del
procés de Vinader

el seu procés va provocar un
gran moviment de solidaritat.

A més del protagonista, el
programa paria amb el dirigent
d’ETA Eugenio Etxebeste ‘An-
txén'; Tasio Erkizia, I'histéric
abertzale; V'advocat Txema
Montero; els periodistes Rafa
Cid i Pepe Diaz; i el fundador
del diari ‘Liberation’, Frédéric
Laurent, entre d'altres.

També hi apareix el lider de
Fuerza Nueva, Bias Pifar, en la
que ha estat I'ditima entrevis-
ta de la seva vidam
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Informacion ptblica vs. television publica

EN DIFERIDO

Javier Montalvo

jmontalvo@expansion.com
esde el pasado 10 de diciembre cual-
D quier ciudadano con una conexion a
Internet tiene acceso, en una sola web,
a mis de medio millon de archivos con infor-
macién completa de los sueldos de altos cargos,
catalogo de bienes inmuebles, contratos, sub-
venciones, convenios y otros datos de la Admi-
nistracion General del Estado. Este portal in-
formativo, recién inaugurado, es el primer pro-
ducto de la nueva Ley de Transparencia, Acce-
so a la Informacion y Buen Gobierno, la res-
puesta del Ejecutivo a las demandas de trans-

parencia en la actividad publica largamente ;
reclamadas desde casi todos los ambitos civiles. o

Enlos iltimos meses, la demanda se habia con-
vertido ya un clamor, ante la multiplicacion de
noticias sobre casos de corrupeion, por lo que el
Gobierno decidio dar vialibre a unaley que lle-
vaba mds de unafio redactada.

En la actividad privada, las exigencias de
transparencia también crecen cada dia. En lu-
gar de ciudadanos, contribuyentesy potenciales
votantes, los demandantes son inversores, em-
pleados y potenciales accionistas, La nueva Ley
de Auditoria es, en el ambito empresarial, equi-
parable a la Ley de Transparencia en la activi-
dad publica. También lo es el compromiso de
elevar los controles sobre las empresas por par-
te de los organismos reguladores, con el bursatil
CNMV yel de lacompetencia, CNMC al frente.

®acceso

La vicepresidenta del Gobierno, Soraya Saénz de Santamaria

La publicacién masiva de datos sobre la acti-
vidad publica y privada, con el maximo detalle
de ingresos, gastos y financiacion, es un ejerci-
cio de transparencia obligatorio para cualquier
sociedad democratica.

Los entes publicos dependientes de la Admi-
nistracion también han puesto en marcha sus
propios portales de transparencia. Entre ellos,

La televisién financiada por los
contribuyentes ha perdido su
sentido como canal de acceso de
los ciudadanos a la informacion

RTVE. La television estatal que ha tenido du-
rante décadas su razon de ser en su mision de
servicio ptiblico, tanto de informacién como de
actividades culturales, ha perdido gran parte de
su sentido en una sociedad altamente digitali-
zada, con acceso a informacion de la actividad
publica ofrecida de manera neutray completa-
mente accesible para todos.

Lo mismo ocurre con las televisiones auto-
ndmicas, cada vez mads anacronicas como nexo
con los ciudadanos, emponderados al tener ac-
ceso, cada vez mds, a informacion publica de la
actividad de sus regiones y municipios, hasta
ahorano accesible.

El nuevo portal de transparencia del Go-
bierno, que también permite solicitar online
datos adicionales ha tenido un coste de
300.000 euros para los contribuyentes y ocu-
pa a 36 funcionarios de manera directa, aun-
que han recibido formacion para su manejo
otros 200 trabajadores mas.

Frente a estos niimeros, solo en 2014, RTVE
costo a los contribuyentes cerca de 500 millo-
nes de euros anuales, entre subvenciones y dé-
ficit, y emplea a mas de 6.000 trabajadores, una
cifra que mas que se duplica si se suma el coste
de las televisiones autonomicas. Estas tltimas,
ademads, no han aprovechado la modificacion
legal que autoriza desde 2012 a las comunida-
des auténomas a “liquidar o vender, total o par-
cialmente, las cadenas de titularidad publica”.
Solo el Gobierno de Murcia ha sacado a con-
curso la gestion privada de su television, perola
adjudicacion, al grupo Secuoya, ha sido recu-
rrido por sus rivales y esta paralizada.

En la era del acceso online masivo a la infor-
macién de relevancia ptiblica, ninguna televi-
sion pagada por los contribuyentes puede jus-
tificar su existencia como servicio de informa-
cién. Ya no se justificaba su mision de entrete-
nimiento, cubierto por unas cadenas en abier-
to con una potentisima oferta en este sentido,
con contenidos ademas vigilados, cada vez
mas de cerca, por laCNMC, Solo la difusion de
actividades culturales, no rentabilizables por
empresas privadas, justifica una television pu-
blica, con un tamafio y un coste muy inferior.
Todo lo demas, hoy, solo responde a su uso co-
mo herramienta al servicio del Gobierno de
turno.
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Movistar

gana a Mediapro

los derechos del Barca

PAGARA 140 MILLONES DE EUROS/ E| grupo de telecomunicaciones, que no logroé atraer
al Real Madrid, pagara otros 40 millones de euros por patrocinio en América Latina.

Marc Menchén. Barcelona
Telefonica ya tiene un impor-
tante aliado parala batalla que
se iniciara en los proximos
meses por los derechos de te-
levision de la Liga de Futbol
Profesional (LFP). E1 FC Bar-
celona, que a finales de aflo va
tenia un principio de acuerdo
con Mediapro, finalmente ha
optado por aliarse con el gru-
po de telecomunicaciones pa-
ra la temporada 2015-2016, la
ultima para la que cada club
puede vender sus derechos
audiovisuales por separado.

El club que preside Josep
Maria Bartomeu se ha asegu-
rado 140 millones de euros
por estos derechos, la misma
cifra que ofrecia Mediapro y
con la que el grupo que lidera
Jaume Roures logro impo-
nerse a Movistar en el con-
curso que abrio el Real Ma-
drid el pasado verano. Sin em-
bargo, en esta ocasion com-
plementa su oferta con otros
39 millones de euros a repar-
tir en tres campaiias.

Acuerdo en Latinoamérica
Telefonica pagara 13,3 millo-
nes cada ejercicio por utilizar
la imagen de los jugadores del
Barca en Latinoamérica. Es
decir, que la compatia lidera-
da por César Alierta podra
utilizar a Neymar para sus
anuncios en Brasil y a Messi
en Argentina, por ejemplo, lo
que le garantizard una gran
repercusion mediatica.

®acceso

Telefénica explotara la imagen de los jugadores en Latinoamérica.

Fuentes del club admiten
que se trata de una venta de
derechos mas pensada desde
el area de marketing y estrate-
gia que desde la de medios de
comunicacion, con el tnico
objetivo de “dar mas valorala
marca Barca”. De hecho, a fi-
nales del afo pasado se puso
punto y final a la relacién co-
mercial con Telefénica, de la

que esperaban un “acuerdo
mas ambicioso” para seguir
colaborando.

Entre algunos miembros
de la junta directiva observan
la relacion con Telefonica a
largo plazo, en un mercadoen
el que los operadores de tele-
comunicaciones tendran ca-
da vez mas relevancia. Mues-
tra de ello es que British Tele-

com (BT) se quedara con los
derechos de la Champions
League en Reino Unido y sera
el propietario de algunos pa-
quetes televisivos que comer-
cializa la Premier League.

Golpe a Mediapro

Esté por ver como afectard es-
te giro estratégico de la junta
directiva a las relaciones con
la productora catalana, que
habia sido la titular de sus de-
rechos de television desde la
temporada 2008-2009. Ade-
mas, también ha perdido en
favor de Telefonica la gestion
de Bar¢a TV, el canal de tele-
vision del club y que emite en
CatalunaatravésdelaTDT.

“El Barca ha actuado de
manera desleal; nuestra ofer-
ta era mejor en términos eco-
ndmicos”, critico ayer Roures,
que calificé el nuevo acuerdo
de “electoralista”.

No es el primer equipo de
Primera Division que apuesta
por Telefonica, ya que Celta
de Vigo y Real Sociedad tam-
bién se aliaron hace unas se-
manas con esta compafiia.
Ambos clubs trabajaban ante-
riormente con Canal+, al igual
que el Athletic Club, aunque
ensu caso opto por aliarse con
Mediapro. El RCD Espanyol
y el Atlético de Madrid son
otros dos clubs que hasta aho-
ra trabajaban con la citada
plataforma de pago y que fi-
nalmente podrian acabar pa-
sandose a Movistar.
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DE LA FICCIO
Isqueensdediquemala |
E politica activa, tenim |
unacuriosarelacioamb |
els mitjans de comuni-
cacio, i els seus professionals; es |
tracta d’un delicat equilibri en el |
qual compta certa confianga, pero
no amistat; certa distancia, perono |
animadversio; una certesaquedal-
guna manera hi ha una necessitat |
mutua que permet una relacié més |
o menys fluida, pero sempre amb !
unaraonablellibertatd'acci perca- |
dascunadeles parts. Bé,aquestase- |
rialateoria, quenormalmentnosa-
plica, illavors és quan veiem distor- |
sions d’aquesta relaci6 que acaben |
esdevenint situacions viciades, llet- |
ges, avoltes desagradables i, sovint, |
d'una enorme mesquinesa.
M'he assabentat, a través de les |
xarxes socials i els mitjans de co- |
municacio, del que li esta succeint |
al periodistaempordanés, Francesc |
Cruanyes, a qui li han obert un ex- |
pedient disciplinari a l'empresa en |
laqual treballa des de famoltsanys, |
TVE, segons sembla per escriureen |
la premsa local, concretament a |
aquest Setmanari, i a altres mitjans |
com el Diari de Girona. A més, |
Cruanyes seriaun periodistamésen

®acceso

. unamenadellistanegraquehacon-
| feccionat alguna ment pensant d'a-
| questmitjaen qué hi estarien altres
. professionals com Cristina Puig, re-
| centment acomiadada en circum-
. stancies que per als lectors, espec-
| tadors, usuaris al capdavall dels mit-

- jans, no ha quedat aclarit.
- actualment governantamb majoria

- absoluta, és al darrere d’aquesta
! operaci6 contra periodistes cata-

| just, molt injust, que succeeixin

Esevidentquelallargamadel PP,

lans, en un fragant atemptat contra
la llibertat d'expressio, pero també,
penso, a la llibertat en general. No
és el primer cas, evidentment, va
passar amb 'Antoni Bassas a Cata-
lunya Radio en époques del tripar-
tit,itambé amb el periodista Carles
Francino, a TV3, governant CiU.
No conec massa Cruanyes, pero
si que tinc la certesa que és un bon
professional, que treballa i ha tre-
ballat honestament en els mitjans
enelsqualshaestat presenti,amés,
coneixde manera precisa la realitat
que ens envolta, per descomptat |
I'empordanesa, perlaqual cosa esta
més que justificada la seva presén-
cia en la premsa local, ni soc capag
deveure'nlaincompatibilitat. Esin-

aquestes persecucions aaquells que
no son addictes al régim imperant,
com també em semblaria mala-
ment el contrari, si es donés el cas.

El PP en concret, iladretaen ge-
neral, sigui catalana, espanyola o
d’on vulguin, tenen un permanent
greuge amb els mitjans i els seus
professionals quan no son plena-
ment submisos a les seves tesis, hi-
potesis o criteris. O estasambells, o |
estas contraells, isiésel segon, sen- |

zillament teliminen quan tenen la
més minimaoportunitat; aratenen
aquesta oportunitat, una mena de
revenja. Son especialistes arecrear-
se en l'art de la ficeid, en la qual vi-
uen pensant que, eliminant un in-
terlocutor incomode, la seva ficcio
suplira la crua realitat.

Del que nos'adonen, ésquelare-
alitat sempre acaba surant per molt
que la vulguin enfonsar, perqué en
la realitat hi vivim la majoria dels
ciutadans que acabem veient-la en
girar qualsevol cantonada. Com es-
crivia Cruanyes en el seu darrer ar-
ticle, en una d'aquestes cantonades
li ha vingut una ganivetada per l'es-
quena, no ha estat a Figueres ni a
I'Emporda, siné de més lluny, pro-
bablement per ser honest amb la
seva feina, per conéixer el mon que
l'envoltai, evidentment, per no pen-
sar com ells. Mal presagi per a un
ens publie, pagat amb diners pa-
blics i que hauria de ser un fidel re-
flex de la diversitat del pais en qué
vivim, i no de la grisa imatge que
ofereix el partit que governa.

Aquells que vulguin perfeccionar
l'art dela ficeid, i em refereixo al PP
i als seus coreligionaris, ja sho fa-
ran, el que no em sembla correcte,
just, ni honest, és posar la profes-
sionalitat, la feina i el prestigi per-
sonal de qui ha treballat el perio-
disme amb tanta intensitat i efi-
ciéncia com ell en tela de judici, ni
molt menys que sigui motiu per in-
tentar silenciarla sevaveu, olaseva
ploma, perque estic convencut que,
facin el que facin, no ho aconse-
guiran. Com digué Unamuno als
feixistes: “Vencereu, pero no con-
vencereu’.
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Deu milions
d'usuaris al mes
avalen el projecte
del mitja natiu
digital Quartz,
creat el 2012

ISMAEL NAFRIA
Barcelona

El web d’informacié economica
en anglés Quartz (qz.com) ha
aconseguit convertir-se en
menys de dos anys i mig en una
important referéncia en el sec-
tor dels mitjans digitals. Llanca-
da des de Nova York el setem-
bre del 2012, Quartz ha assolit
una audiéncia mitjana de deu
milions d’usuaris unics al mes
després d’aconseguir doblar el
seu trafic durant I'dltim any. A
meés de 'audiéncia, Quartz tam-
bé ha multiplicat per dos el seu
equip, integrat ara per uns 80
professionals, la meitat periodis-
tes. Més de 90 empreses de pri-
mer nivell s’han anunciat fins
araa Quartz amb la seva propos-
ta de publicitat nativa.

El director del web i un dels
seus fundadors, Kevin Delaney,
és un experimentat periodista
que va arribar a ser al capda-
vant de I'edicio digital d'un dels
diaris més influents del mon,
The Wall Street Journal. Vam
i)arlar-hj per intentar descobrir
es claus d’aquest innovador
mitja digital.

Quina és la rao de ser de
Quartz?

Quartz existeix per informar
sobre la nova economia global.
Hi havia una oportunitat
d’oferir una publicacio 100% di-

ital i molt periodistica i que al-

ora donés servei a executius
postnacionals de tot el moén. A

rop de la meitat dels nostres
ectors son de fora dels Estats
Units. Més o menys la meitat

®acceso
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L’aposta
pel mobil
iles xarxes

ens consulten per mitja del mo-
bil o de la tauleta. Aqui és on
s'esta produint tot el creixe-
ment en la lectura de noticies.
També estem molt enfocats
que els lectors trobin el contin-
gut de Quartz a través de les
xarxes socials.

Com definiria la formula pe-
riodistica de Quartz?
A %uartz escrivim per a lectors
mobils i socials, la qual cosa es
tradueix en diverses coses.
D’una banda, als nostres redac-
tors els diem que el primer que
han d’escriure és el titular, que
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La ‘corba de Quartz’ dibuixada
per Delaney

sera el tuit de la noticia. Essen-
cialment, el titular ha de ser el
més interessant que hagin de
dir sobre aquest tema. Un segon
element és que estem molt cen-
trats en tot allo que és visual.
Hem creat gairebé 4.000 gra-
fics durant el 2014 amb la nos-

®acceso

LA FORMULA

ECONOMIA GLOBAL

Publicacio digital dirigida a un public interessat
en la nova economia global. El 60% dels seus
lectors son directius d’empresa.

APOSTA PEL MOBIL

Decidida aposta per |'audiéncia mobil. Un disseny
molt simple i interactiu facilita les consultes des

de qualsevol dispositiu (ordinador, tauleta o mobil).
Ni tan sols no disposa d'apps natives.

XARXES SOCIALS
Entre el 60% i el 70% del trafic de Quartz arriba
a través de les xarxes sodials.

GRATUITAT
Totalment gratuit, sense murs de pagament
de cap tipus.

PUBLICITAT NATIVA
Financat amb publicitat nativa, sense els tradicionals
haners habituals en altres pagines web.

CORBA DE QUARTZ

La ‘corba de Quartz’ suggereix escriure histories de
menys de 500 paraules o de més de 900 perque,
segons ells, son les que funcionen millor entre els
usuaris d'internet.

UAR

~

PRIMER, EL TITULAR

En preparar una historia, el primer que es demana
als redactors de Quartz és que tinguin molt clar

el titular, que sera també el tuit a publicar.

ELEMENTS GRAFICS
La meitat de les histories que es publiquen
a Quartz inclouen algun element grafic

CHARTBUILDER

Quartz ha desenvolupat una eina molt simple

de creacid de grafics, Chartbuilder, que ofereix
gratuitament a qualsevol mitja o usuari d'internet.
Gracies a Chartbuilder, el 2014 els redactors de
Quartz van publicar prop de 4.000 grafics.

DAILY BRIEF

Una de les estrelles periodistiques de Quartz
és el senzill i eficag newsletter diari, ‘Daily
Brief', que ja reben per correu electronic prop
de 110.000 usuaris. Té tres edicions: América,
Europa i Asia.

OBSESSIONS

Esta paraula apareix a la capcalera de Quartz
i es refereix als temes a qué la publicacio
presta una especial atencié informativa.

tra eina Chartbuilder. Almenys
la meitat de les nostres histories
té un element visual.
Quina extensio han de tenir
les noticies?
Si mires el que la gent llegeix en
linia, ho pots representar amb
un grafic (la corba de Quartz,
veure fotografia adjunta) en el
ual un eix representa l'exit
Elnombre de lectors, impacte pe-
riodistic) i Paltre, I'extensio i
profunditat de la noticiaila rapi-
desa amb queé s’ha publicat. El
que més es llegeix son articles
que estan o bé per sota de les
500 paraules o per sobre de les
900. En el primer cas es tracta
drarticles curts, amb el focus
molt clar, compartibles, sovint
acompanyats d'un grafic, que es
Eoden llegir facilment en un mo-
il. Pero els usuaris també con-
sumeixen articles que sén bas-
tant més llargs, més ambiciosos,
que compensen el lector des del
punt de vista de la narrativa, de
I'analisi, del
perlodlsme

de negoci?

Guanyen di-

ners?
A Quartz apostem per la gratui-
tat i també pels anunciants. El
model esta funcionant realment
bé. Tenim molts anunciants, de
gran nivell, amb una gran con-
viceid per donar suport a pro-
ductes periodistics de qualitat.
No oferim xifres publicament,
pero els ingressos son molt salu-
dables. Estem invertint molt
per créixer.

Quines van ser les referén-
cies periodistiques de Quartz?
Una d’elles és The Economist,
que vanéixer el 1843, en un mo-
ment de grans canvis i avengos.
Si The Economist es fundés ara,
probablement seria un mitja di-
gital, orientat al mobil, global i
amb un fort component perio-
distic.e

LLEGIU AL WEB LA VERSIO
COMPLETA DE L'ENTREVISTA
http://bit.ly/1L5hcub
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Vinader va explicar les interioritats de la guerra bruta i va
ser el primer a denunciar que I'Estat també matava M Tv3

TV3donaveu
al compromis
periodisticde
Xavier Vinader

B 'Sense ficcio’ emet un treball sobre
quivaser el simbol de la llibertat
d’expressio durant la Transicio

Redaccié
SANT JOAN DESP

Sense ficeio de TVS estre-
na el documental Xawvier
Vinader, periodista. Con-
tra la guerra bruta. Per
primer cop, Vinader, refe-
rent del periodisme d'in-
vestigacio, explica a fons,
en un treball produit per
Antartida Films i dirigit
per Angel Leiro i Xavier
Montanya, la historia que
elvaconvertirenel primer
periodista exiliat i pres de
lademocracia, als anys 80.
Portant fins al limit el seu
compromis periodistic, va
ser el primer periodista
exiliat i empresonat de la
democracia espanyola per
motius politics. Va revelar
qliestions molt incomodes
per a I'Estat, demostrant
la connexi6 entrelapolicia
ielsgrups d’extremadreta
que atemptaven contra
I'esquerrai, especialment,
contra militants del movi-
ment independentista al

Pais Basc. Va explicar les
interioritats de la guerra
bruta i va ser el primer a
denunciar que I'Estat
també matava. El seu de-
licte: dir la veritat, inves-
tigar i denunciar les tra-
mes negres que amenaca-
ven la democracia.

Aquest documental ac-
cedeix per primera vegada
al sumari judicial del pro-
césdeVinaderidescobreix
documents inédits del seu
arxiu personal, especial-
ment els materials que va
obtenirdel policiaque esva
infiltrar als grups feixistes
del Pais Basc. El treball in-
vestiga i explica que el pe-
riodista va ser objecte
d'amenaces, d’atemptats i
d'una temptativa. de se-
grest a Paris per part de
mercenaris dels GAL.
També aporta dades inedi-
tes sobre el funcionament
de les trames terroristes
feixistes a Espanya. i Euro-
pa i, sobretot, de la guerra
bruta al Pais Basc.m
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Ahora Copenhague

Europa debe poner todos los medios para evitar
la ‘normalizacion’ del terrorismo islamista

Los ATENTADOS de Copenhague, con dos
muertos y varios policias heridos, constitu-
yen la Gltima expresion del asalto en suelo
europeo a la libertad de expresién por par-
te del mas enfermizo fanatismo islamista.
Esta violencia terrorista, en la inmediata
estela de la matanza de Charlie Hebdo, se
manifiesta en el contexto inquietante de
un sentimiento creciente en el viejo conti-
nente contra la inmigracion musulmana.
Los asesinatos de la capital danesa pare-
cen mas bien obra de un lobo solitario que
de una conspiracién, aunque la policia ha-
ya detenido ayer a dos individuos acusa-
dos de ayudar a Omar El Hussein. Si el
objetivo material de su asalto al café don-
de se debatia la libertad de expresion era
presumiblemente el dibujante sueco Lars
Vilks (en la lista negra de Al Qaeda y otros
grupos de asesinos iluminados desde que
en 2007 publicara unas vifietas de Maho-
ma), el de su posterior ataque a la sinago-
ga era la comunidad judia. Un doblete ca-
racteristico, como en Paris en enero, con
un blanco final: la libertad en si misma.
Como en otros paises europeos, tam-
bién jévenes daneses se han incorporado a
la causa yihadista en sangrientos escena-
rios de Oriente Proximo. No era el caso del
terrorista muerto el sibado por la policia
de Copenhague. Acababa de salir de la car-
cel, era un delincuente violento y probable-
mente se radicalizé en prision. En Dina-
marca, un pais basicamente indiferente al
hecho religioso, comenzé en 2005 la ver-
sion mas contemporanea de la pugna en-
tre libertad de expresion y fanatismo isla-
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mista, con la publicacion periodistica de
unos dibujos de Mahoma que desataron la
ira en el mundo musulman.

Copenhague ha puesto de nuevo el fo-
co sobre el antisemitismo. Uno de los ob-
jetivos de los atentados ha sido la comuni-
dad judia, de unos 8.000 miembros en el
pais nordico. El asalto a la sinagoga de la
capital danesa ha coincidido con una nue-
va profanacion de tumbas en Francia; y
viene a agravar la percepcién entre la
comunidad judia de una progresiva olea-
da de antisemitismo no suficientemente
confrontada por los poderes publicos en
algunos paises europeos. El inquietante
clima ha sido aprovechado con inacepta-
ble oportunismo por el primer ministro
Netanyahu para alentar a los judios euro-
peos a que emigren a Israel.

Europa estd inmersa en una lucha cru-
cial para preservar los derechos funda-
mentales que constituyen uno de los pila-
res de su identidad y a la vez el delicado
equilibrio entre libertades y seguridad.
En este marco resulta imprescindible
identificar con precision la amenaza yiha-
dista e impedir con todos los medios al
alcance del Estado de derecho que el te-
rrorismo islamista, su asalto a los valo-
res democriticos, se convierta en aconte-
cimiento normal de la vida cotidiana. La
libertad de expresion es prerrequisito de
una sociedad libre, y nada tan aniquila-
dor para una Europa todavia inacabada
como que la ciega furia de quienes se
sienten insultados en sus creencias se ex-
prese a punta de fusil ametrallador.
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pareumaquines

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

‘La Vanguardia’ torna
a apuntalar Pedro Sanchez

Per segon dia consecutiu, La Vanguardia s’erigeix en el diari que més de-
fensa Pedro Sdnchez, per davant fins i tot d’El Pais. El diari de Prisa ad-
met que Angel Gabilondo no té clar si enfangar-se i substituir el defenes-
trat Tomas Gomez, i inclou una cita seva en portada (“Si el PSOE troba la
via, decidiré si faig el pas”) que és una galleda d’aigua freda per a les aspi-
racions del lider socialista. En canvi, el
rotatiu del grup Godo repeteix el to de
diumenge i torna a retratar-lo com un
Macistedelapolitica: “Pedro Sanchez re-
sisteix al desafiament de ZapateroiCha-
con”. Quin contrast, per exemple, tam-
bé amb El Mundoiel seu “El cop de San-
chez faaigiies: Gabilondo dubtai Valcar-
ce demana primaries”. Pobre Sanchez,
quin mareig d’afinitats mediatiques.

- ——

o

L*Abc’ repeteix portada

Amb permis de Laplace, avui jugarem ales set diferéncies. Concretament
les que hiha entre el subtitol de portada de diumenge de I’Abeiel d’aquest
dilluns. Diumenge: “[Maduro] fa xantatge a set grans companyies perque
el govern impedeixi els atacs de la premsa a Podem”. I dilluns: “Maduro
exigeix a les empreses espanyoles que pressionin per no ser atacat per la
premsa en el nostre pais i poder millorar la seva imatge”. Dificil de tro-
bar-les, 0i? Efectivament, és la mateixanoticia, pero amortitzada un segon
dia. Generalment, quan un diari vol esprémer un tema propi en el temps
dosifica les diferents informacions al llarg de diversos dies. Pero I’Abc ha
inaugurat un nou genere, consistent a servir la mateixa noticia, amb una
minima variacio sintactica. Benvinguts a ’'era del periodisme croqueta.
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lallambregada

IU FORN - PERIODISTA

Felip Puig a la portada
de ‘La Razon’

(Avisimportant: aquest article
no és sobre politica sind sobre
periodisme.)

Portada del diari La Razdn
d’ahir: “Un empresari frances
denuncia que un conseller de
Mas li va demanar un 5% de
comissio”. Bé, llegim la infor-
macidaveureque: “Apocapoc
desapareix la por que existia a
denunciar la suposada trama
de cobrament de comissionsa
empresaris que volien ser ad-
judicatarisd’obres que licitava
la Generalitat”. Vaja, comen-
cembé: aixonoés cap informa-
cidosindunavaloracio personal
de J.M. Zuloaga, que signal’ar-
ticle. Més endavant s’explica
queafinalsde generl'industri-
al vaexplicar ala policia “amb
tot luxe de detalls” que, dies
desprésd’interessar-se perfer
unaobraal portde BCN, vare-
bre una trucada de Felip Puig
per demanar-li un 5% de co-
missio i que posteriorment el

va visitar un senyor de I'agen-
cia de detectius Método 3, co-
saque és qualificadapel senyor
Zuloagade “capitol de caracter
auténticament mafios”. I fins
aqui la noticia. No hi ha més.
La dentncia pot ser certa? |
tant, pero que un senyor vagi
aun jutjatdient que li van de-
manar comissions i que, sen-
se proves, ni “luxe de detalls”,
ni data dels fets i sense saber
quinaobraera, afirmem que va
passar i adjudiquem el quali-
ficatiu de mafios a alga per un
comportament hipoteétic, és
certament sublim. T ara ve la
segona part. Felip Puig des-
menteix la noticia, Alicia S.-
Camacho la dona per certa i
comprovadaifaunesdeclara-
cions en qué barreja el pre-
sumptecasambl'independen-
tisme. I despréshihaquienca-
ra se sorprén que la gent con-
sumeixi cada cop més partits i
mitjans de comunicacio nous.
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EL LECTOR EXPOSA

TV3 elimina el podcast

Ara ja no podem descarregar-nos de TV3 a la Carta
aquells programes de produccié propia de TV3 que no
podem veure en directe. Des que han canviat el web,
no ho permet. Abans es podia i funcionava molt bé.

Em sento estafat. Una empresa de la qual pago les
despeses i soc gran consumidor no em deixa fruir de
les produccions propies d’alta qualitat que té. No calia
gastar una dinerada per donar aquest servei minvat.

FRANCESC LOPEZ 1 MULITERNO

Badalona

LA RESPOSTA

Aposta per I'streaming

El nou portal de TV3 i Catalunya Radio proporciona
un accés conjunt i més senzill a tota la seva oferta audio-
visual, tant en directe com a la carta. En aquesta direc-
cid, TV3 ofereix tots els seus canals en directe i tots els
videos a la carta. A més, en el nou portal s"han enriquit
les prestacions del servei TV3 a la Carta, ampliant les
maneres d’accedir als videos ja emesos (com, per exem-
ple, a través de la graella de programacio), i fent que
es puguin veure millor des de més tipus de dispositius
(ordinador, tauleta, tauléfon, teléfon mobil...). En el re-
plantejament estratégic en 'ambit dels mitjans digitals
a la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals s’ha
optat per potenciar i enriquir 'entorn web i el visionat
en streaming, per sobre de subscripcions amb sistemes
tipus podcasting, ja que no permeten tenir dades
d’audiéncia ni de retorn fiables, sense que aixo
comporti deixar de tenir accés a cap dels continguts.

LAURA BALADAS

Cap del Servei d’Atencio a l'Audiéncia de la CCMA

®acceso 21 a8



EL ECONOMISTA 17/02/15
MADRID
Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusion: 15.709 Ejemplares

G8970206 PO

Pagina: 16

Seccion: E & F Valor: 749,00 € Area (cm2): 54,6 Ocupacion: 5,41 % Documento: 1/1  Autor: eE. MADRID. NGm. Lectores: 73000

El PP dice que
los Telediarios

de RTVE ahora

son objetivos

eE. MADRID.

El portavoz del PP en la comi-
sion de control parlamentario de
RTVE, Ramén Moreno, asegu-
r6 hoy que “la objetividad, la in-
dependencia y la pluralidad iden-
tifican ahora a los telediarios de
TVE”, y puso en entredicho la
“credibilidad” del Consejo de In-
formativos de la cadena, porque
“solo mete ruido cuando gobier-
na el PP y ni se le escucha cuan-
do gobierna el PSOE”.

El diputado popular declar6 a
Servimedia que el 6rgano de re-
presentacion profesional de los
periodistas de TVE “nos esta
acostumbrando a este tipo de
procedimientos”, como el de su
ultima denuncia por la redaccion
paralela en Torrespafia con la
contratacion de once trabajado-
res. “Algunos profesionales se
creen que TVE es suya”, dijo.
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El PP demana multes
ales TV que vulnerin
I'horari infantil

El PP va presentar ahir una
proposicio no de llei en el Con-
grés en la qual urgeix al Go-
vern espanyol a potenciar i
reforcar el régim de sancions
establert per a les infraccions
de 'horari protegit per als me-
nors en les programacions de
les diferents cadenes de tele-
visio, tant publiques com pri-
vades que emeten en obert,
unes multes que han arribat a
assolir els 500.000 euros. El
PP valora que “no es compleix
I’horari establert per protegir
als menors en aquelles hores
que puguin estar asseguts da-
vant programes que, per la
seva tematica, els seus contin-
guts o el seu llenguatge no son
els més adequats per al seu
desenvolupament, ni els més
apropiats per a la seva edat”.
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ESPORTS

Mediaset fa fora
el periodista
Ramon Fuentes

Després de 16
anys a la redac-
ci6 d’Esports,
Mediaset ha i
acomiadat el pe- o
riodista Ramoén __}!
Fuentes, pre- Ramén
sumptament per Fuentes.
competencia

deslleial. Pel que sembla,
Fuentes, que actualment pre-
sentava 'edicié matinal d’In-
formativos Telecinco, tenia
relaci6 amb una productora
externa, una col-laboracié que
va indignar els responsables
d’esports, que haurien proce-
dit a cessar el periodista.
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CINEMA

La Generalitat manté
la taxa del cinema

EFE | BARCELONA

M La Generalitat seguira aplicant la
taxa del cinema durant tot I'any
2015, malgrat la comunicaci6 re-
buda la setmana passada del mi-
nisteri d’'Hisenda sobre aquest
impost, segons va anunciar ahir el
conseller de cultura, Ferran Mas-
carell. El conseller va fer aquest
anunci després de reunir-se amb
els representants del sector au-
diovisual catala, com el president
de Productors Audiovisuals Fe-
derats (PROA), Raimon Masllo-
rens, i la presidenta de I'Academia
del Cinema Catala, Isona Passola.
L'impost es va aprovar al Parla-
ment sense cap vot en contra.
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MES ENLLA DE LES ONES

«La setmana passada vam celebrar el Dia Mundial de la Radio (13 de febrer) dedicat enguany a “Els joves i
la radio” Una bona ocasié per subratilar la importancia d'un dels mitjans de comunicacié més veterans i
més propers, i de descobrir quina relacid hi té la joventut com a oidora i com a productora»

Dolors Reig
AMICS DE LA UNESCO DE GIRONA

1 dissabte passat em vaig re-
E unir amb la Maria, una estu-

diant de Periodisme. Ella ha-

via de fer un deure de la Fa-
cultat: una entrevista. En el decurs de la
conversa va sorgir la pregunta: serveix
per alguna cosa celebrar un dia mundial?
D'entrada, sembla que la resposta ha de
ser negativa. Agafem-ne un: el dia de la

Pau. Durant I'any hi ha tres dies que a ins- |
. social en les comunitats de refugiats (...)

| és el mitja que empra avui en dia la Unes-
. co per difondre missatges d'emergéncia

| sanitaria (...) La radio permet mitjangant

. la difusio de la informaci6 crear un senti-
| ment comt de pertinenga». Queda aixi

| palesa la importancia que atorga I'Orga-

tancia de diferents institucions se’ns ani-
ma a celebrar un dia de la pau, i ho fem.
Tot i aixo els conflictes proliferen de ma-
nera escandalosa i alguns sembla com si
haguessin quedat enquistats. Que fem?
Anul-lem tots els dies de la pau? Deixem
de celebrar-los? De cap de les maneres,
Malgrat tot, continuem treballant dia a
dia per eradicar aquestes maltiries, per
aconseguir que els dirigents del maén fa-
cin una aposta ferma pel dialeg, la convi-
vencia i la cooperacid; perque els politics
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| creguin més en la societat civil i en la seva
| forca... Iaixo ho hem de fer tots i cada

. dia -«la pau que es guanya tenagment

| cada dia» com deia Miquel Marti i Pol-,

| convenguts que la forca del nostre treball,
| deles nostres conviccions, algun dia frui-

| tara,

Justament, la setmana passada vam ce-

| lebrar el Dia Mundial de la Radio (13 de
. febrer) dedicat enguany a «Els jovesila

' radio». Una bona ocasi6 per subratllar la
| importancia d'un dels mitjans de comu-
. nicacié més veterans i més propers, i de

descobrir quina relacié té la joventut com

. aoidora i com a productora. Del missatge
. dela directora general de la Unesco, Iri-

| na Bukova, en vull destacar unes quantes
| afirmacions: «La radio ajuda les comuni-
| tats en situacio de conflicte armat, tensié

politica o drama humanitari a trencar el
seu aillament (...) permet recrear el vincle

nisme a la radio com a estri de comunica-

| ci6 i com a balsam pels qui pateixen si-

| tuacions tan desgraciades. Perd no no-

| més aixd, «la Unesco fa servir la radio per
| difondre l'educacid, la cultura i la infor-

macié a través d'emissions creades i diri-
gides per joves». [ en aquest punt, esta-
blim el nexe amb la realitat de casa nos-
tra.

El passat mes de novembre se celebra-
ven a Vilafranca del Penedés les Jornades
«La radio a I'escola». Hi van participar es-
coles i instituts d'arreu del pafs, de Girona
hi va anar I'Escola d'Educacié Especial
Font de 'Abella. En l'acte inaugural,
Montserrat Llobet directora general d'E-
ducacié Infantil i Primaria del Departa-
ment d’Ensenyament va destacar la im-
portancia d’aquest mitja en els centres
educatius. Va dir que la radio ens permet
treballar les competéncies comunicatives
i digitals, suposa un compromis quant a
la preparacid del que es vol fer, és a dir,
I'elaboracié d'un guid i un enregistra-
ment correcte, i la difusié del programa.
Josep Maria Blanco, doctor en Ciéncies
de la Informaci6 a la UAB, va recordar
que des del 1924 Catalunya compta amb
experiéncies radiofoniques escolars i re-
ivindicava el valor de la radio com altaveu
dins la societat i com a eina de participa-
cio

Per tal de celebrar el Dia de la Radio la
Federacié Catalana d’Associacions i
Clubs Unesco ha organitzat i participat
en dos actes: un al Col.legi de Periodistes
de Catalunya a Barcelona i l'altre a Radio
Vilablareix. Han estat dues experiéncies

molt enriquidores.

Per segon any consecutiu, Radio Vila-
blareix ha dut a terme una Setmana de la
Radio i el divendres 13, vam cloure-la
amb una taula rodona entorn la tematica
proposada «Els joves i la radio». Els po-
nents van ser: Xavier Cusell, periodista,
community mananger dels continguts i
les xarxes socials de Radio 4, vocal del
Col-legi de Periodistes de Girona; Marta
Fusté, regidora de Joventut i Comunica-
cio de I'ajuntament de Vilablareix; Edu
Sivori Alt, poeta, activista cultural i facili-
tador de I'emissora El Cigne Rostit de la
residéncia Can Font Fundacid Astres, i
Miquel-Albert Soler, pedagog, exprofes-
sor del CRE de 'ONCE i col-laborador de
Radio Estel. Les seves intervencions i les
aportacionbs del ptiblic van ser molt inte-
ressants, A tall d’exemple: la radio infor-
ma, acompanya, entreté, pero també for-
ma i permet la participaci6; la radio és
educativa; educadors i periodistes tenen
molts punts en comu; la radio ens ense-
nya a aprendre a escoltar els altres; ... Es
va convenir en queé hi ha pocs programes
infantils i es van reivindicar les adapta-
cions oportunes de les técniques infor-
matives en la formacié de les persones
cegues.

La radio crea espais de trobada, en els
quals es fomenta el sentiment de perti-
nenca que deia Bokova, es practica la
convivéncia, el respecte,... es compartei-
xen moments d'angoixa i, sobretot, de
gaudi. La radio té un toc magic: la perso-
na que es posa davant el micro es trans-
forma, diu, opina, critica, perd la por,
com deia la Imma d'El Cigne Rostit.

Maria, veus com té sentit celebrar els
dies mundials! Un dia mundial és com un
aniversari. La vida la vivim cada dia, perd
el dia de I'aniversari ho fem d'una mane-
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Audiencia: 419 Ranking: 4
VPE: - Péagina: 1

Tipologia: online

Martes, 17 de febrero de 2015

El periodista i excap del gabinet de premsa del Departament de Presidencia de la Generalitat Ramon Pedros
ha qualificat I'expresident catala Jordi Pujol de "molt personalista” en la seva gestié i de "intimidatori" en la
seva interlocuci6 amb la premsa. Durant la seva compareixenca davant la comissié del Parlament
d'investigacio sobre el frau i I'evasio fiscal que analitza el cas Jordi Pujol, Pedrés ha dit que "Pujol en el seu
autoritarisme d'alguna manera condicionava, intimidava molt l'interlocutor, i aixo afectava al camp de la
premsa ". Pedrds ha reconegut que la confessio de I'expresident catala sobre I'existencia de comptes a
I'estranger va ser "una gran decepcid", encara que ha valorat Jordi Pujol com "el constructor de la Catalunya
moderna” i li ha considerat un "estadista amb valoracié politica de 10 ". També ha revelat que existia cert
"malestar" al departament de Presidéncia de la Generalitat amb el fet que la dona de Pujol, Marta Ferrusola,
demanés "favors" a la Generalitat per als seus fills, perd no ha concretat de quin tipus de peticions es tractava.
De la seva experiéncia personal amb Ferrusola, ha explicat que un cop ella el va cridar directament per
demanar-li un comunicat desmentint una informacio publicada sobre els negocis dels fills de Pujol, i que en
demanar-li una trobada per tenir dades que sustentessin el desmentiment ella va decidir anar directament al
seu superior, llavors Joaquim Pujol. Ha explicat que Pujol tenia cert "complex de mal pare" perqué no havia
pogut passar molt temps amb els seus fills, i ha interpretat que per compensar més tard els deixava fer sense
ficar molt en les seves actuacions.
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Audiencia: 121.510 Ranking: 6
VPE: 2.333 Péagina: 1

Tipologia: online

Martes, 17 de febrero de 2015

Dircom (Asociacion de Directivos de Comunicacion) y ADECEC (Asociacion de Empresas Consultoras de
Comunicacién) han presentado manual de buenas practicas en la relacion entre los profesionales de la
comunicacion y los periodistas. En esta guia se recogen tanto buenas practicas como algunas sugerencias
a los profesionales con los que agencias y dircoms mas trabajan, los odiados y queridos a partes iguales: los
periodistas. La crisis econdémica y la revolucion digital han hecho que el trabajo de periodistas agencias y
departamentos de comunicacion se haya convertido entodo unreto diario en el que salvaguardar los obstaculos
es muy complicado. Asi mismo, la relacion entre periodistas y agencias de comunicaciéon y departamentos
de comunicacion vive en un tira y afloja constante, donde las relaciones personales son las muchas muchas
y las menos veces clave en la gestion de la informacion. El manual que ADECEC y Dircom acaban de presentar
pretende servir de guia espiritual para ambos, y en cierto modo -por qué no decirlo- aprovechar para limar
asperezas entre unosy otros. Recogemos el decalogos que los profesionales d ela comunicacién recomiendan
a los periodistas ¢ Qué le pide un dircom/profesional de agencia a un periodista ? -Respeta y comprende
como informador a tu fuente. -El profesional de la comunicacion es una fuente de informacién, no una barrera.
Entiende mi punto de vista como empresa, valéralo como posible enfoque informativo y respétalo. -Sé objetivo
con la informacion, el contenido y el mensaje, y citame como fuente si procede en todos los casos. -Contrasta
siempre con una o varias fuentes la informacion que vayas a publicar. -No establezcas categorias de
profesionales en funcidon de la empresa a la que representen (uno nunca sabe dénde va a estar después) -
Di No desde un principio a los temas no relevantes. Ahorras tiempo y ayudas con ello al dircom/profesional
de agencia. -Ten capacidad de autoevaluacion, reconoce tus errores y plantea soluciones. -No facilitarte
toda la informacion no significa mentir. Respétalo, pero nunca admitas un engafio. -Siempre que resulte
necesario, comparte la informacién con el dircom/ profesional de agencia. No dejaras de publicarla, pero le
daras opcion a que responda y te dé una version de contraste. Seguiremos informando
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Audiencia: 419 Ranking: 4
VPE: - Péagina: 1

Tipologia: online

Martes, 17 de febrero de 2015

El periodista i excap del gabinet de premsa del Departament de Presidencia de la Generalitat Ramon Pedros
ha qualificat I'expresident catala Jordi Pujol de "molt personalista” en la seva gestié i de "intimidatori" en la
seva interlocuci6 amb la premsa. Durant la seva compareixenca davant la comissié del Parlament
d'investigacio sobre el frau i I'evasio fiscal que analitza el cas Jordi Pujol, Pedrés ha dit que "Pujol en el seu
autoritarisme d'alguna manera condicionava, intimidava molt l'interlocutor, i aixo afectava al camp de la
premsa ". Pedrds ha reconegut que la confessio de I'expresident catala sobre I'existencia de comptes a
I'estranger va ser "una gran decepcid", encara que ha valorat Jordi Pujol com "el constructor de la Catalunya
moderna” i li ha considerat un "estadista amb valoracié politica de 10 ". També ha revelat que existia cert
"malestar" al departament de Presidéncia de la Generalitat amb el fet que la dona de Pujol, Marta Ferrusola,
demanés "favors" a la Generalitat per als seus fills, perd no ha concretat de quin tipus de peticions es tractava.
De la seva experiéncia personal amb Ferrusola, ha explicat que un cop ella el va cridar directament per
demanar-li un comunicat desmentint una informacio publicada sobre els negocis dels fills de Pujol, i que en
demanar-li una trobada per tenir dades que sustentessin el desmentiment ella va decidir anar directament al
seu superior, llavors Joaquim Pujol. Ha explicat que Pujol tenia cert "complex de mal pare" perqué no havia
pogut passar molt temps amb els seus fills, i ha interpretat que per compensar més tard els deixava fer sense
ficar molt en les seves actuacions.
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Audiencia: 43.995 Ranking: 5
VPE: 231 Péagina: 1

Tipologia: online

Martes, 17 de febrero de 2015

El panorama periodistic segueix inquiet. | , L'Espafiol, s'hi sumara aviat el setmanari Ahora, impulsat pel
periodista Miguel Angel Aguilar. En aquest cas es tracta d'un setmanari en paper, amb la voluntat de publicar
reportatges i informacions elaborades en profunditat. Alguns periodistes ja hi ha col-laborat, amb aportacions
de 3.000 euros, que els han convertit en els primers socis del setmanari, i alguns d'ells ho fa des de capcaleres
de paper que han anat perdent preséncia i influéncia. Entre aquests professionals o col-laboradors figuren
noms lligats historicament al Pais i La Vanguardia, com Xavier Vidal-Folch; Soledad Gallego-Diaz, Xavier Mes
de Xaxas; Rosa Paz, Tomas Alcoverro o José Antonio Zarzalejos, en una aposta per un periodisme diferent,
emmarcat a I'anomenat circuit de slow journalism, més reflexiu, amb I'anim d'emmarcar i contextualitzar les
informacions. Historics del paper Aguilar, lligat també historicament a una d'aquestes capcaleres de paper,
El Pais, assegura a les presentacions publiques del setmanari Ahora, amb distribucié nacional, que el proposit
és el de recuperar el "periodisme de qualitat", davant els impactes que reben una "ciutadania atabalada" de
forma constant. En una carta per recaptar fons per al projecte, que veura la llum el proper I'abril, Aguilar anima
a establir-se com a soci del setmanari. Les aportacions dels primers 120 socis van ser de 3.000 euros, amb
un import total de 360.000 euros. El setmanari va aprovar una ampliacio de capital per un import de 3,6 milions
d'euros, que s'afegiran als 360.000 euros inicials. Suport public En la llista de sortida també hi destaquen
els noms de Pedro Almodévar, Joaquin Almunia, Mercedes Cabrera, Javier Cercas, Nemesio Fernandez
Cuesta, Tomas de la Quadra Salcedo, José Maria Ridao, Javier Solana, Carlos Solchaga, Julio Segura,
Fernando Vallespin, Santiago Dexeus, Victoria Camps, Claudio Aranzadi, Oscar Alzaga, Rafael Arias Salgado,
o Placido Domingo.
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