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ENRIC

FRIGOLA

Periodista

“He plorat

per com han
acomiadat
periodistes per
tenir 50 anys”

Tot i que Enric Frigola esta jubilat, col-labora des de fa quatre anys
com a cap de programacio de Radio Estel. rumimaricor

®acceso

ALEX
GUTIERREZ

"Els pares no
van entendre
lameva
vocacit fins
al final, quan
van veure
que podia
guanyar-m'hi
la vida”

"Quanera
aTVE
Catalunya
vaig patir
pressions
politiques
tant amb el
PSOE com
amb el PP”

Llegiul'entrevista
completa aAra.cat

Discrecio Noli agrada que el qualifiquin d’historic —ni
els protagonismes— pero s ho ha guanyat després de ser
en llocs de responsabilitat ala radio i la televisio durant
unes quantes decades. Entre els premis que té hi ha
U'Ondas, la Creu de Sant Jordi i 'Ofici de Periodista

Es el que s'anomena un-home-de-
radio, aixi, amb guionets. I per tant
escoltar-loitranscriure’l vol dir re-
collir un discurs ben estructurat i,
en el seu cas, tranquil. Encabim 55
anysd’'oficienun horad'entrevista,
amb la sensaci6 que cada etapa és
un fil que, si 'estiréssim, donaria
pera una historia propia.

Ve de nissaga de pagesos, pero va
canviar les carxofes vegetals per
les d’escuma dels microfons. Com
va ser aix6?

Fill de pagesos, estava destinat a
continuar ladinastia que arrencava
segles enrere, Pero als sis o setanys
vaentrar acasa el primer aparell de
radio i alld em va transformar la vi-
da. Des del primer moment vaig vo-
ler dedicar-m’hi. Els meus pares no
van entendre lamevavocacid finsal
final, quan van veure que podia gua-
nyar-m’hi la vida. Encara conservo
aquell aparell, per cert.

Vaserundels recuperadors del ca-
tala alaradio, a Radio Geronai Ra-
dio Espana de Barcelona. ¢Va ha-
ver de bregar molt amb el poder?
Si, si... El que recordo, més que mo-
ments concrets, és la sensacid de
por. Sobretot a Barcelona, perqueé
Girona quedava lluny del gran po-
der. Recordo anar a treballar cada
dia amb por. Em torturava pensant
qué podia haver dit o quina cancé
havia pogut posar el dia abans que
pogués provocar una reaccio.

La precarietat ha ressuscitat
aquests mecanismes de la por per
al periodisme.

Si, crec que si. Encara que sigui per
motiusdiferents, hihaporaperdre
la feina. En el meu cas, jo acabava
d’instal-lar-me a Barcelona, havia
tingut el meu primer fill... patia
molt. No tinc la sensacié d’haver-
me censurat massa, perd suposo
que si, que en el fons ho devia fer.

Va formar part dels primers anys
de Radio 4, com a presentador del
programa matinal. Quins models el
van inspirar?

No hi havia precedents. Em van dir
que fes una llista de col-laboradors
i vaig triar-ne molts, alguns, com
Neéstor Lujan i Maria Aurélia Cap-
many, que em pensava que dirien
que no, perque la radio naixiaen el
context de la UCD, el partit hereu
més directe del franquisme. Pero en
aquells moments al govern de Ma-
drid li interessava quedarbéa Cata-
lunya. I hi va haver una certa per-
missivitat: mai ningi no em va cen-
surar res.

Passa ala privada i dirigeix la Ca-
dena 13, Quin record en guarda?

Moltagredolg. Més agre que dolg, de
fet. Dol¢ perque era el que jo consi-
derava la normalitzacio de la radio
en catala, També dolg perqué eraun
projecte amb el qual m’identifica-
va molt, ivan ser quatre anys d’una

feina apassionant. Pero amarg per-
queé alld va ser un fracas absolut. No
va funcionar,

Com és que les llicéncies, pensades
per a radio en catala, van acabar a
la Cope?

Lesvanvendre. En aquella épocaes
deviapoder fer, perd em vasorpren-
dre molt. Era una época d’expansio
de la Cope, perd li faltaven llicénci-
es a Catalunya. Pero, esclar, de radio
en catali, res de res.

I quan fa vora 30 anys que fa radio
salta a la televisid. Vertigen?

51, i tant. De seguida vaig entendre
que la televisio no té a veure amb la
radio. Ijo hi entrava en un moment
de crisi maxima a Sant Cugat. Per
tant totala plantilla mirava de prop
elque feia. O apreniaiassimilavaels
métodes de treball de la televisid o
duraria poc. Crec que ho vaig acon-
seguir, pero al final, després de dot-
ze anys, me'nvaig cansar. I vaig ple-
gar voluntariament.

Cansat de les pressions?
Si,itambé em cansava molt que fos
tan dificil tirar endavantun progra-
ma. Tot s’havia d’anar a discutir a
Madrid. L’autonomia de Sant Cugat
era minima, per no dir inexistent.
I, efectivament, a TVE vaig patir
pressions politiques, tant amb el
PSOE com amb el PP.

Entraaleshores a Catalunya Radio
en el discutit periode en qué Mont-
serrat Minobis en va ser directo-
ra. Vosté la defensa, perd deu saber
que esth en franca minoria.

Si, suposo que esticen franca mino-
ria. Ella va ser nomenada per Joan
Majo. I jo vaig ser-ne subdirector:
una figura que no saps ben bé mai
queé fa. Segur gue es van cometre
molts errors. Perd també és veritat
queaellaselihan fet pagar cosesen
qué no va tenir res a veure. Per co-
mengar, quan la nomenen qui s’hi
oposamés ésun certsector del PSC.
Després no és veritat que durant la
seva etapa baixessinles audiéncies:
van baixar més tard.

Ha estat vuit anys al Col-legi de Pe-
riodistes, copsant els efectes de la
crisi sobre els mitjans. Qué hem
perdut i qué hem guanyat?

Hem perdut molts mitjans i molts
llocs de treball... Jo he plorat per
com han acomiadat periodistes pel
fet de tenir 50 anys. I si la crisi, i ho
dic entre moltes cometes, ha tingut
alguna cosa positiva és que ha fet
entendre a la gent, tant a les noves
generacions com a les que queda-
ven, que un determinat sistema de
treball s’havia acabat.I que elque ha
de venir no esta prou definit, pero
tothom s’ha d’espavilar.

Ara esta jubilat i fa de voluntaria
Radio Estel. Es feli¢?

Felic...? Lafelicitat no existeix: exis-
teixen moments felicos. mm
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L'alcalde fara balanc del
mandat en un debat al
Col-legi de Periodistes

» \alenti Junyent retra
comptes publicament de la
feina feta i respondra
preguntes dels ciutadans

REDACCIO | MANRESA

M 'alcalde de Manresa, Valenti
Junyent, fara balang del seu man-
dat politic el dijous 26 de febrer, a
les 8 del vespre, a la seu de la De-
marcacio Catalunya Central del
Col-legi de Periodistes, en un acte
obert al ptiblic. Junyent ha accep-
tat la proposta plantejada per la de-
marcaci6 del Col-legi de participar
en un debat amb els directors dels
mitjans de comunicacid locals
durant el qual tindra 'oportunitat
de retre comptes de la feina feta i
respondre les preguntes dels pe-
riodistes i de la ciutadania.

Cada mitja donara a conéixer
una adrega de correu electronica
perque qui ho desitgi pugui fer ar-
ribar, per escrit i abans del dia 25
de febrer, una giiesti6, que es plan-
tejara durant el debat. Junyent
sera interpel-lat per Marc Marcg,
director de Regid7; Pilar Goni,
directora del Grup Taelus; Pere
Fontanals, director de Manre-
sainfo.cat; Sergi Vazquez, director
de TLB Grup; i Jaume Puig, presi-

ARXIU/D.F.

Valenti Junyent

dent de 1'’Associacié Cultural El
Pou de la Gallina.

Repetir I'acte cada 2 anys

El president de la Demarcacid Ca-
talunya Central, Gongal Mazcu-
nan, ha explicat que laintencié de
l'entitat que representa és poder
convocar un debat similar cada
dos anys i no només fer-ho a Man-
resa, sind a totes les capitals de co-
marca de la demarcacio (Bages,
Bergueda, Solsones, Anoia, Osona
i Cerdanya) com fal'alcalde de Bar-
celona a la seu del Col-legi de Pe-
riodistes de Catalunya.

De moment, ja s’ha tancat tam-
bé un acte de balan¢ de mandat
amb l'alcalde d'Igualada, Marc
Castells, el 4 de marc.
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l"APUNT Que els Premis de Comunicacid Local de la Diputaci6 de dans no van saber qui havia estat Rahola i els que ho

Girona i del Col-legi de Periodistes portin el nom de Car- sabien tenien por d'explicar-ho. Ara, amb '‘Ajunta-

les Rahola és de justicia historica, i no només pel nivell ment de Girona i la UdG com a nous organitzadors de B
carles Rah‘OI.a periodistic del personatge, editor amb el seu germa Da- la Setmana dels Rahola, es déna un impuls més a uns -

rius de LAutonomista, siné com a reaccié a la voluntat premis que sén de comunicacié perd també, i sobre- y
en I a memoria de la dictadura franquista d'esborrar el seunomilaseva  tot, de periodisme, que no és el mateix, i que s'entre- y
Jordi Grau obra, de tal manera que durant quaranta anys els ciuta- garan dijous vinent.
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Sevenderan entradas en
tres quioscos de Barcelona

El FC Barcelona contara con nuevos
puntos de venta de entradas en el
centro de Barcelona gracias al
convenio que ha suscrito con el Col.legi
de Periodistes de Catalunya,
concesionario de tres quioscos situados
en el drea de Placa Catalunya, les
Rambles y el Passeig de Gracia, que se
convertiran en puntos de venta oficial
de entradas en una zona estratégica y
de gran afluencia de turistas en la
Ciudad Condal ®
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JAVIER JAEN

IL-LUSTRADOR DE PREMSA

«Cal sentit comi1 a ’hora
d’il-lustrar temes sensibles»

EDUARD RIBAS
PAU RODRIGUEZ

Javier Jaén ha trobat una
manera original i creativa
de fer el que més li agrada,
comunicar. Barceloni de
31 anys, il-lustra portades
i articles de diaris de tot el
mon, des d’El Pais fins al
The New York Times. Perd
ens alerta d’una cosa: ell és
il-lustrador, no dibuixant.

+++ Com arribes a ser il-lustra-
dor?
++= Sincerament, mai vaig tenir
aquesta vocacio. Jo volia ser pe-
riodista i vaig treballar a la radio
de Barbera del Vallés. M'agrada-
vala comunicacio i per casualitat
vaig pensar que ho podia vincu-
laramb Belles Arts. L aixivaig aca-
bar dedicant-me a aquesta part es-
tranya del periodisme que consis-
teix a traduir graficament els arti-
cles d’opinid.
+++ Pero les teves il-lustracions
no séon dibuixos.
=== No, jonosocdibuixant. Sobre-
tot treballo amb imatges i volums.
De totes maneres estic acostumat
que els il-lustradors em conside-
rin dissenyador i els dissenyadors
em diguin il-lustrador.
++= Quin és el repte més dificil
que t’han proposat?
+=» Cada projecte comenca des de
zero. Els temes sén molt diferents
entre ells com ara il-lustrar un arti-
clesobrel'as del'Instagram o el ci-
nema de dones. A més, se m’acu-
mulen, de manera que he de te-
nir cinc idees brillants per setma-
na. La vida de 'autonom és aixi
en qualsevol professio, no només
en la d'il-lustrador.

+ Com t'inspires a I'hora
d’afrontar tants projectes?
+++ El concepte d'inspiracio és ro-
manticimoltbonic, perd la reali-
tat és que les idees et poden venir
mentre viatges amb metro, quan
ets a la dutxa o arran de l'altim
acuditabsurd que t'ha explicat un
amic. Picasso deia que la inspira-
cio existeix pero que t'ha de tro-
bar treballant. Per tant, la clau és

Javier Jaén al seu taller del
Poblenou, des d’on dissenya.
PAU RODRIGUEZ

donar-hi voltes tot el dia, no no-
més a I'oficina davant del paper
en blanc.

==+ Cal talent o és el desti?

==+ No s€ si un neix o es fa, pero
la formaci6 és importantissima ja
sigui reglada o autodidacta. Qui
cregui que neix sabent-ho tot té
un problema; cal estar obert a tot
el que passa i no només en la dis-
ciplina d'un mateix sin6 també
en les altres.

+=+ Totitreballar per al’estran-
ger, t'has quedat a Barcelona.
Per que?

==+ Més que per oportunitats,
m'heassentata Barcelona perque
soc d’aquiihi hauna bona quali-
tat de vida. Tot i aix0, és cert que
gracies a les comunicacions puc
guanyar-me la vida treballant per
a l'estranger. De fet, la gran ma-

ll-lustracié de les amenaces de
I'FBI contra Luther King per
The New York Times Magazine.

joria de feina la faig per als Estats
Units des del Poblenou.

«+= Vist amb perspectiva, qui-
na valoracié fas de 'atemptat
contra Charlie Hebdo?

-+« Es curi6s que un fet tan tragic
hagi posat en relleu el ric mén de
l'art grafic que tenim a Europa. Pe-
10 jo crec que hem de diferenci-
ar el debat sobre la llibertat d'ex-
pressio del debat sobre la linia edi-
torial del Charlie Hebdo.

++» No es pot fer humor de tot?
+++ Es pot fer humor de tot pero de
manera intel-ligent. Charlie Hebdo
faun humor facil, se'n diu humor
de brocha gorda. 1, al final, amb al-
gunes vinyetes nonomeés ofen els
jihadistes radicals sin6 també els
seus propis veins musulmans. Pe-
ro Obviament aixo no justifica la
salvatjada d'un atemptat.

PARN WEXICO

=+ Alguna vegada has ofés al-
ghaamb les tevesil-lustracions?
«»= Mai ningi m'ha censurat. Pe-
ro davant de temes molt sensi-
bles com el terrorisme, l'avorta-
ment, la independéncia o la cor-
rupcio s’ha d'utilitzar el sentit co-
mu. I de fet, el repte de la meva
feina és saber traduir temes con-
trovertits en imatges.

+== Quan tractes aspectes polé-
mics, et preocupa que et posi-
cionin com a artista?

+=» Noem preocupa que les meves
obres em marquin. Com que en-
cara em queden un munt d’anys
per treballar, crec que és millor
fer feina amb gent que tingui la
meva linia de pensament. De fet,
vaig comengar a Piiblico*, que era
molt propera la meva manera de
pensar. see

(*) Piablico: diari progressista espanyol nascut el 2007. Fa dos anys va tancar I'edici6 en paper i ara se centra en la web.
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ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

El dia de Nadal del 1986, més de 30
milions de britanics van estar pen-
dents d'undivorci: el dels personat-
ges Den Watts i la seva dona Angie.
Més de la meitat del pais va seguir
aquell capitol de Gent del barri
(EastEnders), que va marcar un re-
cord encara no superat del nombre
mésaltd’espectadors mirant un cu-
lebro. La dada és només una de les
moltes que evidencien el muscul
d’aquesta série, mascard de proa de
la ficcio del Regne Unit, i que avui
compleix 30 anys d’emissions (amb
mésde 5.400 episodisal sarrd). Una
altra prova de la seva importancia:
I'any 2003 eastendersvaserel segon
terme més buscat a internet al pais,
només perdarrere de Prince Charles.

La historia del xou arrenca el
1983, quan els executius de la BBC
encarreguen al guionista Tony Ho-
lland i la productora Julia Smith
que crein una nou culebré per als
vespres, El titol de treball era East
& pero van decidir fer el canvi a
EastEndersquan esvan adonar, en

Exit

L'any 2003 el titol de |a série
va ser el segon terme més
buscat ainternet al Regne Unit

el feixuc procés de casting, que ales
agencies on telefonaven sempre
preguntaven si tenien algun easfen-
der (vei dels barris de I’est londi-
nenc) auténtic entre els seus re-
presentats. Els primers 24 perso-
natges que es van crear estaven, de
fet, inspirats per 'entorn immedi-
at ~familia, amics i coneguts- del
mateix Holland. Hi havia una divi-
sa: aconseguir el maxim de realis-
me sobre com era la vida quotidi-
ana a les arees més menestrals de
la capital anglesa.

La pressi6 de la competéncia
Noera pasunadecisio arbitraria. La
série va ser un llancament estrate-
gic dela BBC, que la va estrenarI'en-
dema d’un canvi de look important.
Gent del barri estava dissenyada
com el seu intent més decidit per
demostrar que -mésenlladelaqua-
litat que ha estat marca tradicional
de la corporacié- també era capag
de fer un producte tremendament
comercial i massiu. Gent del barri
era laresposta al creixement en au-
diéncia que havia experimentat la
cadena rival ITV, preferida per les
classes més populars.

Elrealisme no abragava 'empla-
cament —aquell tros de carrer i el
barri sén imaginaris- pero els pro-
blemes i les trames també traspua-
ven realisme: la série ha examinat

®acceso

01. El primer elenc de
temporada en curs e

‘Gent del barri’:
O anys d’orgull
proletari a la BBC

La serie va ser creada per la cadena per demostrar
que era capac d’oferir també productes populars

rsonatges de la
ersitat social, al

assumptes com els efectes de I'atur
galopantdelsanys 80, lairrupcio de
la sida, els conflictes racials o la vi-
oléncia de génere. I s’ha guanyat la
fama d’atrevir-se, tot i I'horari de
tarda, amb assumptes espinosos
com les violacions, els embarassos
d’adolescents, els abusos infantils o
la integracid de les persones amb
malalties mentals, Els seus plante-
jaments no han passat precisament
desapercebuts: es tractadel progra-
madela BBC que, al costat de diver-
s0s reconeixements de critica i pu-
blic,més queixes ha generat als ser-
veis de defensa de 'espectador. Al-
hora, trames com la dels abusos
infantils van provocar que les truca-
des a un centre de prevencid sobre
aquest tema pugessin un 60% (i
guanyés un premi Bafta especial en
reconeixementalasensibilitatamb
que havien tractat I'assumpte).

Mil capitols a Catalunya

El culebrd s’emetia originariament
al Regne Unit els dimarts i dijous a
les set de latarda. Vadebutar amb 17
milions d’espectadors i s’ha estabi-
litzat amb una audiéncia que va dels
8 als 12 milions de seguidors, depe-

Catalunya

TV3va oferir temporades
de laserieentreelsanys
198711996

nent de les temporades. La seva
gran rival ha sigut I'encara més ve-
terana Coronation Street, creada el
1960. Gent del barri va evitar com-
petir-hi amb alguns balls sobre la
graella. Fins al 2001, que es va pro-
duir el temut xoc a la mateixa fran-
ja. I lavictoria va ser per a Gent del
barri,que vaobtenirun 41% de sha-
rei8,4 milions de seguidors contra
els 7,3 milions que van seguir Coro-
nation Street, un 34% del total.

La série es va exportar amb éxit
a diversos paisos. També a Catalu-
nya, que va estrenar el primer capi-
tol el 30 de juny del 1987 i va anar
devorant temporades fins al 19 de
desembre del 1996, que hovadeixar
estar quan passaven per l'episodi
1.063 (i TV3 ja havia desenvolupat
iconsolidat la sevalinia de serials de
produccid propia). En tot cas, quan
s'emetia al migdia, 'any 1992, va fer
una audiéncia mitjana de 490.000
espectadors iun share del 28%, Des-
prés es va anar esllanguint i va aca-
bar ala desagraida franja matinal.

A hores d’ara, Gent del barri no
mostra signes d’esgotament i en-
cara és capag d’enfilar-se ben
amunt en els audimetres, sobretot
en els finals de temporada. El cu-
lebrd ha aconseguit, de fet, sobre-
viure als seus creadors: Julia
Smith va morir el 1997 i Anthony
Holland el 2007.
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PERIODISTAS VS « DIRCOMS»

Angel VALLE

Connie G. Santos

i

Elmanual de buenas practicas entre los periodistas ylos profesionales
de la comunicacion pretende romper las relaciones estereotipadas

W, eriodistas y profesiona-
' les dela comunicacién

“l empresarial.  Mismo
.  oficio, distintas trinche-
ras. Pese a que la permeabilidad
entre ambos lados es constante,
cada cual lucha desde un bando
y, aungue es cierto que es una
relacion no siempre fécil, nolo es
menos que dicha relacién es
cada vez mas necesaria. Por este
motivo, la Asociacién de Directi-
vos de la Comunicacién (Dir-
com) y la Asociacién de Empre-
sas Consultoras en Relaciones
Priblicas y Comunicacién (Ade-
cec) han editado el «Manual de
buenas prdcticas en la relacion
entre los profesionales de la co-
municacion v los periodistas»,
uno de cuyos principales objeti-
vos es tratar de romper las rela-
ciones estereotipadas entre am-
bos perfiles profesionales, segtin
los cuales «el periodista conside-
raque el profesional de la comu-
nicacién, tanto los «dircom»
como las agencias, son una ba-
rrera a la hora de acceder a una
fuente directa de informacién,
llegando incluso a condicionar o
manipular la informaciény, ex-
plica el manual.

Por el lado contrario, «los pro-
fesionales de la comunicacién
perciben una consideracion es-
pecial por parte de los periodistas
hacia los directores de comuni-
cacién de las grandes compariias,
no solo porque suelen ofrecer
informacidn relevante, sino por-
que son grandes anunciantes».

®acceso

Para abordar el contenido de
este manual, sus autores se han
planteado dos preguntas clave:
qué le pide un «dircom»/
profesional de agencia a un pe-
riodista y viceversa, es decir, qué
le pide un periodista a un «dir-
comw. A la primera pregunta, el
decdlogo con el que responde la
guia es el siguiente: respeta y
comprende como informador a
tu fuente (1); el profesional de la
comunicacion es una fuente, no
una barrera (2); entiende mi
punto de vista como empresa,
valéralo como posible enfoque
informativo y respétalo (3); sé
objetivo y citame como fuente si
procede (4); contrasta siempre
con unao varias fuentes la infor-
macién que vayas a publicar (5);
no establezcas categorias de
profesionales en funcion de la
empresaalaquerepresenten (6);
di «no» desde un principio a los
temas no relevantes (7); ten ca-
pacidad de autoevaluacién, re-
conoce tus errores y plantea so-
luciones (8); no facilitarte todala
informacién no significa mentir
(9), y siempre que resulte necesa-
rio, comparte la informacién con
el «dircom», va que le dard op-
cién a que responda y te dé una
version de contraste (10).

Han planteado dos
preguntas: qué le pide un
profesional de agenciaa
un periodistay viceversa

En cuanto a qué le pide un
periodista a un «dircom», el
manual también plantea un
decdlogo: aporta informacion
con un enfoque relevante (1);
nunca mientas al periodista (2);
preoctipate por ser un interlo-
cutor adecuado y conoce bien
el tema del que vas a informar,
pues de lo contrario dejards de
contar como fuente (3); conoce
bien a cada medio y alos perio-
distas de tu sector en cada uno
de ellos, preséntate y dirigete a
ellos por sus nombres y apelli-
dos (4); ten en cuenta los plazos
y los tiempos, ya que una infor-
macion tardia no sirve de nada
(5); mantén contacto regular
conlos periodistas (6); las infor-
maciones impersonales y uni-
formizadas no son relevantes,
por lo que hay que reconocer el
valor de las exclusivas (7); no
desprecies a los medios digita-
les y audiovisuales, pues suim-
portancia es cada vez mayor (8);
nunca discrimines al periodista
en funcion del medio o soporte
en que trabaja (9) y conviértete
en la principal referencia infor-
mativa para los periodistas,
para lo que es imprescindible
ser accesible y no dar largas.

Por tiltimo, el manual ofrece
también un decdlogo de bue-
nas prdcticas para mejorar la
relacion entre periodistas y
profesionales de la comunica-
cion empresarial. Sin duda,
una gufa de obligada lectura
para ambos sectores.
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TELEVISION

La satira politica de John Oliver

El comico britdanico es uno de los presentadores del momento en EE UU

SANDRO POZZI
Nueva York

Si John Oliver (Birmingham, Rei-
no Unido, 1977) sabia que Jon
Stewart anunciaria pocas horas
después de que tuviera lugar esta
charla que a final de afio dejara
The Daily Show, lo disimulé muy
bien. El comediante britanico se
lo debe todo. Es mucho mas que
su mentor, hasta el punto de que
dice que es su ADN. Es el barome-
tro que usa para juzgarse. Con €l
empezo haciendo sitira politica
v hasta le sustituyé durante la
pausa que se tomo para trabajar
en una pelicula. De hecho, confie-
sa que no sabe exactamente c6-
mo llego al Daily Show. Fue todo
tan rapido que sus cosas persona-
les siguen amontonadas en un al-
macén al otro lado del Atlantico.
“Alglin dia tendré que recoger-
las”, anade, sobre todo porque
ahora tiene los papeles en regla
para quedarse en EE UU, des-
pués de casarse con una veterana
de guerra estadounidense.

Oliver acaba de estrenar en
HBO la segunda temporada de
Last Week Tonight, que en Espa-
fia se puede ver cada viernes a las
22.00 en Canal + Xtra. La cadena
estadounidense ya ha anunciado
la renovacion de su contrato por
otros dos afios mas. Ni €l mismo
se atreve a describir su progra-
ma, porque sobre el papel suena
horrible como comedia. Cada se-
mana toma un tema de referen-
cia que lo convierte en un seg-
mento de un cuarto de hora y so-
bre el que rota el resto del espa-
cio. “Durante mucho tiempo, el
guion se parece a cualquier cosa
menos a un chiste”, explica. “Es
como un acto de fe”.

Deja claro, con voz muy seria,
que nunca se ha sentido como un
periodista. “Como mucho, me vis-
to como uno”. Y, a partir de ahi,
insiste en que su programa es pu-
ra comedia, pese a la labor tenaz
de investigacion que hay detras.
“Es cierto que queremos asegu-

®acceso

El comico John Oliver, presentador de Last Week Tonight.

La cadena HBO
ha renovado su
programa por dos
temporadas mas

rarnos que los chistes se montan
sobre hechos, de que la historia
es correcta”. Lo que estd consi-
guiendo su programa es dar luz a
aspectos de la sociedad america-
na que otros en las noticias no
miran. John Oliver no cree, sin
embargo, que esté llenando un va-
cio en la cobertura diaria que ha-
cen los medios generalistas. “O al
menos no éramos lo suficiente-
mente inteligentes como para
pensar estratégicamente que lo
habia. Alin pienso que esa brecha
no existe”, afirma.

Pero el pulblico estd respon-
diendo con rotundidad. El seg-
mento que dedico al tema sobre

como regular el acceso a Internet
recibié millones de visitas en You-
Tube y la movilizacién forzé al
regulador de las comunicaciones
a cambiar de estrategia. “La ver-
dad, no entiendo el éxito viral.
Jimmy Fallon jugando en una me-
sa de billar gigante con Hugh Jac-
kman, esa es la receta para algo
viral”. Intenta no pensar mucho
en las repercusiones de las cosas
que hace. Como coémico, no sien-
te que tenga la responsabilidad
de un periodista de ser creible en
todo momento. Lo que mas le in-
teresa es el chiste final. Pero tam-
poco quiere que sus bromas es-
tén escritas sobre arena. “No fun-
ciona solo por el hecho de ser gra-
cioso, ademas debe ser veridico”.

John Oliver dice que su mejor
chiste es contar que estudio6 Lite-
ratura Inglesa. Igual que no se ve
en este momento reemplazando
a Stewart, tampoco se imagina
haciendo las maletas para volver
a Reino Unido, aunque asegura

que cuando mas disfruté fue
cuando de joven hacia stand-up
(comedia en vivo). “Amo EE UU,
lo veo como mi casa. He invertido
mucho personalmente en este
pais”, insiste.

El humor del comediante ha-
cia EE UU es agresivo en un pais
que cara a la galeria pone la sonri-
sa y se muestra pasivo. Lo admi-
te. Pero deja claro que sus chistes
“no surgen de una posicién de
desprecio sino de frustracion”.
“Te enfadas cuando realmente
amas algo o alguien y te decepcio-
na”, afiade. También tiene clara
una cosa. La sétira politica funcio-
na tan bien en EE UU porque “tie-
nes acceso a la libertad de expre-
sion plena”. “Eso es increible. Es
como estar en un sitio lleno de
juguetes, debes jugar con todos
ellos lo maximo posible”. Y si al-
guien le odia por sus chistes, no
se da por enterado. “La comedia
es tan subjetiva que es lo nor-
mal”,
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Mas de 2,5 millones de hogares tienen
que resintonizar su TDT antes de abril

Los antenistas deberan trabajar el doble de rapido para llegar a tiempo

A. Sempriin MADRID.

Empieza la cuenta atrés para el apa-
gon del dividendo digital y todavia
no han resintonizado las antenas
de television mas de 2,5 millones
de hogares, o lo que es lo mismo,
unos 354.351 edificios. Y es que, de
acuerdo con los tiltimos datos pro-
porcionados por el Ministerio de
Industria, correspondientes al pa-
sado 31 de enero, el 40 por ciento
de los edificios todavia tenia pen-
diente la adaptacion de sus insta-
laciones. Esta situacion obliga a los
antenistas y a las comunidades de
vecinos a ponerse manos a la obra
para acelerar el proceso si quieren
cumplir con los plazos estableci-
dos por el departamento que diri-
ge José Manuel Soria para liberar
el espectro y dejarlo en manos de
las telecos para que desarrollen la
tecnologia 4G.

En adelante, los antenistas ten-
dran que adaptar alrededor de 6.000
antenas al dia (domingos inclui-
dos) hasta abril para llegar a tiem-
po. Esto supone trabajar el doble
de rapido que hasta ahora ya que
entre octubre y finales de enero, se
reantenizaron una media de 3.960
comunidades de vecinos al dia (do-
mingos y festivos incluidos). En los
ultimos cuatro meses han adapta-
do sus antenas 487.649 edificios, el
57,9 por ciento de los 842.000 ins-
talaciones que, segin los ultimos
datos de Federacion de Instalado-
res de Telecomunicaciones (Feni-
tel), habia que ajustar para que cap-
taran las nuevas frecuencias de la
TDT. Fenitel ha actualizado sus es-
timaciones a la baja en los tiltimos
meses ya que en diciembre que es-
timaba que habia que modificar las
instalaciones de 998.000 edificios.

De las 358.351 comunidades de
vecinos que todavia no han ajusta-
do sus antenas, apenas 184.839 (el
20 por ciento del total) han contra-

®acceso

| 3

Antenas de televisidin y satélite en un tejado de Barcelona. istock

842.000

EDIFICIOS

Segtn los ultimos calculos de
Fenitel, el nimero de edificios
que finalmente habia que resin-
tonizar se reduce a los 842.000,
frente a los 998.000 previstos.

6.005

EDIFICIOS AL DIA

Para cumplir con los plazos de
Industria, los antenistas tienen
que adaptar 6.005 edificios en
febrero y marzo. Hasta ahora se
han adaptado 3.964 al dia.

tado ya la adaptacion mientras que
el resto (169.512 comunidades de
propietarios) o bien no habia apro-
bado aun el presupuesto de su rea-

354.351

EDIFICIOS POR ANTENIZAR

Todavia no han adaptado sus
antenas 345.351 edificios, el 40
por ciento del total. De esos, s6-
lo 184.800 han contratado la
adaptacién de sus instalaciones.

57,9

POR CIENTO

Es el porcentaje de las instala-
ciones que se han ajustado en-
tre octubre y finales de enero. El
31de marzo termina el plazo pa-
ra cumplir con el dividendo.

lizacidn, o ni siquiera habia con-
tactado con una empresa instala-
dora autorizada para solicitar di-
cho presupuesto.

A su vez, los operadores e insta-
ladores han observado que los in-
dicadores de demanda futura (pe-
ticiones y aceptaciones de presu-
puesto) anticipan una “preocupan-
te ralentizacion” del ritmo de ajuste
y contratacion, por lo que ayer so-
licitaron a las comunidades de pro-
pietarios que “aprovecharan la pré6-
rroga” y “no demoren las decisio-
nes de antenizacién”. En esta li-
nea, la patronal de las televisiones
privadas (Uteca), Fenitel, Abertis,
Forta ya CCU (Consejo de Consu-
midores de Usuarios) han pedido
a Industria que ponga en marcha,
“ala mayor brevedad”, una “inten-
sa” campafia de comunicacion pa-
rainformar y concienciar a los ciu-
dadanos y asi acelerar el proceso.

Las prisas y la falta de planifica-
cion han sido una constante des-
de que se aprobd el plan del divi-
dendo digital en septiembre de
2014. En diciembre, los operado-
res solicitaron una prérroga de dos
meses porque no llegaba.
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SALVADOR ENGUIX

nternet ha provocat un

canvi radical en el consum

d'informacio dels ciuta-

dans i, en conseqiiéncia, es-
ta condicionant una nova mane-
ra de produir continguts informa-
tius. Es tracta d'una revolucio en
I'ecosistema comunicatiu que exi-
geix per part dels professionals
del periodisme i de la comunica-
cio el coneixement de noves habi-
litats i eines digitals per difondre
amb éxit els missatges en els
nous suports i plataformes. En al-
guns casos, aquestes habilitats es
poden arribar a convertir en
nous perfils professionals, com ja
succeeix amb els gestors de co-
munitat 0 community managers.
En d’altres, com el periodisme de

Els experts alerten
que les aptituds

en l'era 2.0 han

de redundar en
informaci6 de qualitat

dades, es tracta més que res
d’'una nova possibilitat que per-
met als professionals, mitjancant
el domini de técniques o aplica-
cions, millorar el treball d’analisi
sobre els fets d’actualitat.

En aquest context, s’estan fent
i publicant multiples informes i
assajos al voltant d’aquestes no-
ves necessitats per als professio-
nals de la informacid, en conso-
nancia amb les necessitats que es
detecten a les redaccions. 1 en
gairebé tots els textos s’adverteix
d'un problema: es tracta d’habili-
tats “noves” i en plena evolucio,
la qual cosa dificulta, i no poc, in-
corporar-les com a matéria do-
cent a les universitats, especial-
ment les publiques, en qué els
canvis de plans d’estudis reque-
reixen complexes decisions admi-
nistratives.

L'ambicios informe “Ninxols
d'ocupacid per a periodistes” en-
carregat pel Col-legi de Periodis-
tes de Catalunya amb dades del
2012 ja advertia que “aviat els
professionals de les redaccions, a
més de conéixer les eines basi-
ques del periodisme digital i des-
envolupar aptituds multimedia,
hauran de tenir coneixements de
SEO, SEM, analitica web, etcéte-
ra, per rendibilitzar millor la se-
va feina”. En aquest informe, ela-
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Actualment es publiquen molts assajos i informes sobre com la xarxa pot arribar a modificar el perfil tradicional del periodista

Internet afavoreix nous perfils professionals en el periodisme i la comunicacio

Les noves habilitats

borat a partir d’entrevistes amb
unnombros grup de destacats pe-
riodistes catalans, s’advertia que,
en contra del que ha passat du-
rant les tltimes décades (en les
quals amb prou feines era neces-
sari el reciclatge en habilitats),
“la formacié continuada” sera
una de les caracteristiques del
professional digital. Encara que
se subratlla que, per sobre de
qualsevol nova habilitat, el perio-
disme digital tindra éxit si res-

®acceso

pon als principis classics del peri-
odisme de qualitat, Perqué, asse-
nyala el text, es detecta també un
fenomen contrari: hi ha joves
periodistes molt destres en les
noves habilitats perd amb llacu-
nes greus respecte a la funeié del
periodisme.

Al llibre Emprender en periodis-
mo; nuevas oportunidades para el
profesional de la informacién
(2013), les seves autores, Barbara
Yuste i Marga Cabrera, parlen de

“perfils professionals” de I'era di-
gital; i entre aquests citen el ges-
tor de comunitat, el dissenyador
web, I'editor web, I'expert en ana-
litica web, I'expert en metada-
des, I'expert en SEM i SEO, I'ex-
pert en usabilitat, el gestor de
continguts, el maquetista, el res-
ponsable de continguts i el res-
ponsable de reputacié digital.
“L'ts de diferents eines i el domi-
ni del llenguatge i la técnica de
Pescriptura afavoreixen lopcid

de contractar periodistes; pero
cal estar preparat per adaptar-se
als nous mitjans”, assenyalen.
Silvia Cobo, una de les millors
expertes en periodisme digital,
assenyala al seu llibre Internet pa-
ra periodistas: kit de superviven-
cia para la era digital que quan
parlem d’escriure per a internet
“no només ens referim a encade-
nar paraules; es tracta en canvi
d’aprendre a combinar paraules,
enllacos, imatges i tota mena
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NOVES ACTIVITATS

ﬁ GESTOR DE COMUNITAT (community
manager): Activitat dirigida a generar
i augmentar la complicitat amb la
comunitat de clients o audiéncia
d’una determinada empresa o mitja
de comunicacio, principalment a
través de les xarxes socials. Una
figura proxima és la de social media
manager, encara que la seva funcié
correspon més aviat a la persona que
planifica I'estratégia general de la
companyia en el suport digital.

] EXPERT EN SEO (abreviatura de
search engine optimization): Activitat
que pretén posicionar una marca,
empresa o contingut entre els pri-
mers resultats dels cercadors més
coneguts, com Google. La figura
d’expert en SEM es diferencia del de
SEO perqueé sol implicar el pagament
de publicitat contextual.

[E] PERIODISME DE DADES: Es tracta de
recollir i analitzar dades mitjancant
eines digitals i aplicacions i aconse-
guir difondre les conclusions d’una
manera senzilla i comprensible a
I'audiéncia amb articles, infografics
o aplicacions interactives. Es una
tendéncia en el periodisme molt
present al mon anglosaxé.

EDITOR WEB: Activitat dirigida a
seleccionar i organitzar continuament
els continguts que s’exposen en un
web d’empresa o en la versio digital
d’un diari. Existeixen perfils paral-lels
(segons la mida del mitja) com

el de content curator o responsable
de continguts, portadista de web

o dissenyador weh.

MARCA DIGITAL/REPUTACIO DIGITAL:
En moltes grans empreses i mitjans
de comunicacié guanya pes I'habilitat
per cuidar la reputacié i els valors
d’una determinada marca o empre-
sa, i fins i tot d’'una persona, en
I'entorn digital; especialment a les
xarxes socials.

PERIODISME DE MARCA (brand jour-
nalism): En sén un exemple els webs
d’empreses que difonen les seves
propies noticies. 0, vist d'una altra
manera, és el periodisme al servei
d’una marca, cosa que qiiestiona
seriosament si se’n pot dir periodis-
me. Es un auténtic fenomen als EUA.

d’elements multimeédia que s’or-
denen a favor d’'una comunicacio
més ricaieficac”. L'obra de Cobo
és tot un manual per no ficar la
pota en les multiples destreses
que exigeix la xarxa digital als
professionals; un mitja que és
multimeédia (tots els llenguatges
de la comunicaci6 hi tenen cabu-
da), hipertextual (amb la possibi-
litat d’enllacar continguts) i on si
que hi ha una contundent inter-
activitat.e
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EL RECORD D’UNA PROFESSIONAL CARISMATICA

“eriodista de pel-licula

» Una miniseérie narra la carrera d’Oriana Fallaci

| ROSSEND DOMENECH
ROMA

«Escriu sempre la veritat. Es el que
lacelebre periodistaiescriptora Ori-
ana Fallaciva etzibar durant una en-
trevista a una estudiant de periodis-
me, que no és sino I'inici de la mini-
série La vida d'Oriana, que el primer
canal de la televisié ptblica RAI1
emet en dos capitols.

Entre 415 milions de teleespecta-
dors han seguit els episodis sobre la
carreradela periodistaitaliana, que
va néixer el 29 de juny de 1929, iva
morir el setembre del 2006 a conse-
quiéncia d'un cancer.

En la década dels 601 70, Falla-
ci va cobrir els principals conflictes:
del Vietnam al Liban, fins a la guer-
ra del Golf. Els seus reportatges van
apareixer en famoses publicacions
mundials com el Times britanic, lare-
vista Lifeiel New York Times,imalgrat
la seva obsessio pel detalliperlajus-
ticia, va ser criticada pel seu extrem
dramatisme. Pero la Greta Garbo de la
premsa no es va deixar atabalariva
exercir de corresponsal de guerra
quan el periodisme compromes era
escas.

®acceso

(

- 'actriu Vittoria Puccini.

El public, que esperava un gran
éxitde laserie, per sobre de Gran her-
mano, que es retransmetia en paral-
lel, esta decebut, potser per I'absén-
cia de I'entusiasme i la for¢a que
caracteritzaven la llegendaria re-
portera florentina, delaqualels diri-
gents del moén temien les dures pre-
guntes.

HISTORIES D'AMOR / «Es dificil trobar
unavida tancinematograficacomla
seva», reconeix Marco Turco, direc-
tor de la telesérie, que també desta-
caundelsgestos mésvalents delase-
va premiada trajectoria com a perio-
dista, quan en una entrevista va
desafiar I'aiatolla Khomeiniies va
treure el vel, cosa que li va costar
I'expulsié immediata.

La serie, protagonitzada per Vit-
toria Puccinii filmada en molts dels
paisos en que Fallaci va treballar,
narra també les histories d’amor de
la seva vida, entre elles amb Fran-
cois Pelou, director de I'oficina de
I’AFP al Vietnam, i la seva complica-
da relacié amb el poeta grec Alekos
Panagulis, opositor a la dictadura
dels coronels.=
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om erad’esperar, la mort

de José Manuel Lara ha

anat succeida d'un tor-

rent d’elogis. I és que tal
com, fa un temps, va ironitzar amb
especial encert Alfredo Pérez Rubal-
caba ¢a Espanya s’enterra molt bé
els morts», He recordat aquesta fra-
se aquests dies, ja que tots aquests
elogis no sempre el van acompa-
nyar en vida. Per contra, van ser
molts els seus detractors, encara
que no el preocupava, era massa
intelligent per pretendre agradar a
tothom.

I és que una de les seves virtuts,
que més enyorarem per escassa, era
la de dir el que pensava, sovint de
formaabrupta. Curiosament, darre-
red’expressions contundents hi ha-
viauna persona tendraisofisticada.
D’ell voldria recordar dues caracte-
ristiques que no hauriem d'oblidar
en aquests temps, i que poden ex-

Intangibles

Jordi Alberich

ECONOMISTA

José Manuel Larai el
lideratge economic

Aquest empresari que
mai va pretendre
agradar atothomara
rep molts elogis que
Nno sempre el van
acompanyar en vida

®acceso

plicar com va convertir una edito-
rial en un gran grup empresarial,
conformant un conjunt de mitjans
de comunicacio d'orientacions dis-
pars, perd fentrespectarlaindepen-
déncia de cadascun d’ells.

D’una banda, era un home que
llegia i pensava. La seva gran passio
eren els llibres, que devorava frené-
ticament. I dedicava molt de temps

a reflexionar. Des de la discrepan-
cia en alguns plantejaments, sem-
pre em va admirar aquest esfor¢ per
intentar entendre el moén que l'en-
voltava. 1d'aqui aquesta capacitat
inigualable per relacionar-se amb
unsialtres, perubicar-se en entorns
molt diferents. Perque un dels seus
atractius era aquest, trobar-se com
un peix al'aigua en qualsevol ambi-
ent. Una cosa sorprenent en perso-
nes tan importants, de qui s’espera
aquelles actituds i formes primmi-
rades, propies de les millors business
schools. Aquest no era el seu mén.
De I'altra, la seva manera d’en-
tendre el paper de I'empresari, cosa
que li va comportar no poques cri-
tiques quan, per exemple, va acu-
sar d’autocomplaenca aquesta part
de I'empresariat catala que culpa
Madrid de totsels mals. S6n célebres
les seves expressions de «Barcelona
sera el Santander del Mediterrani»

o «molt empresari catala prefereix
una botiga al passeig de Gracia que
un 10% d’El Corte Inglés». Res 1'al-
terava tant com les expressions «a
Madrid no regalen res» o «tot es de-
cideix a la llotja del Bernabéus. Ell
sabia que enlloc regalen res, i que
sialguna cosa important es decidia
en aquella llotja, es tractava d’anar
al Bernabéu i aconseguir-ho. Una
actitud que, histdoricament, noli ha
anat gens malament a Catalunya i
que, amés, no és gens incompatible
amb un autogovern raonable, que
ell defensava, o amb la promocié de
la cultura catalana; éa qui sind de-
vem una tan puixant induistria edi-
torial en catala?

Enunaocasié, JordiPujolem pre-
guntava qué necessitava Catalunya
per recuperar un clar lideratge eco-
nomic a Espanya. Li vaig respondre
quecincLaras. En teniem un, ise'ns
enhaanat.=
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Telefonica da
40 millones
mas al Barca
que Mediapro

J. 1. IRIGOYEN, Barcelona

“Las ofertas eran las mismas.
Ha sido una decision mis cua-
litativa y estratégica que cuan-
titativa”, Asi calificd Javier
Faus, vicepresidente del Barce-
lona, el acuerdo que el club al-
canzd por los derechos de tele-
vision de la temporada
2015-2016 con Telefénica en
detrimento de Mediapro.

“El mundo del fiitbol estara
copado en el futuro por gran-
des companias de telecomuni-
caciones”, reiterd el directivo
azulgrana para defender las
ventajas del contrato en pre-
sencia de José Maria Alvarez
Palacete, consejero delegado
de Telefénica, quien afirmo:
“Un contenido audiovisual tan
importante como el fltbol es
esencial [en la estrategia de la
compaiiia espafiola]”.

Faus desminti6 que el Bar-
celona hubiera tenido presio-
nes de Qatar Sports Invest-
ments, patrocinador del club,
para que firmara por Media-
pro: “No ha llamado ningin
miembro de la familia real. Me-
diapro mantiene unas excelen-
tes relaciones con Qatar y mos-
tro interés en como quedaria
este contrato, pero no ha habi-
do presiones”.

Tanto Mediapro como Tele-
fonica ofrecian unos 140 millo-
nes de euros por el acuerdo
por los derechos de television.
Pero la operadora de telecomu-
nicaciones abonara ademds
40 millones de euros en con-
cepto de patrocinio en los
proximos tres afios —13,3 mi-
llones cada temporada—, pro-
rrogables a dos mds, para con-
vertirse en socio regional del
club en Latinoamérica. El
Barga, por su parte, se compro-
mete a jugar un amistoso en la
zona en ese periodo, seglin se
informé ayer en la presenta-
cioén de un acuerdo que con-
templa también la instalacion
en los préximos meses de wifi
en el Camp Nou.

Gritos contra Cristiano

“Cuando llegamos hace cinco
anos, nuestra prioridad fue la
de globalizar mucho mads el
club, que tiene unas raices lo-
cales”, explicé Faus. “Lo hici-
mos con Asia y desde hace un
afo decidimos ampliar nues-
tra presencia en América”.

El vicepresidente azulgra-
na informé, por otra parte, de
que el club se ha puesto al ser-
vicio de la Liga de Fitbol para
esclarecer qué ocurrio el do-
mingo en el fondo sur durante
el partido con el Levante. La
Liga denuncid que se escucha-
ron canticos de “Cristiano es
un borracho” por parte de un
grupo de hinchas de la Penya
Almogavers, extremo negado
por el presidente de la pefa.
Es la segunda denuncia que re-
cibe el Barca después que en el
derbi se escucharan gritos con-
tra el Espanyol.
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Nombramiento

Cristina Martin

Conejero, directora

general digital
de Vocento

ABC MADRID

Cristina Martin Conejero serd la
nueva Chief Digital Officer (CDO)
de Vocento, puesto al que llega des-
de la Direccidon General de Clasifi-
cados. Martin Conejero, que ha de-
sarrollado la mayoria de su carre-
ra en el entorno de los medios de

comunicacion e in-
ternet, es licencia-

da en Econdémi-

cas, Empresaria-

les yv Derecho
(Icade) por la
Universidad Pon-
tificia de Comillas y

PDD por el IESE. Inicié su carrera
profesional en el afio 1994 en An-
dersen Consulting, desde donde
paso a Prisacom en 1998. Alli, tra-
bajé como directora de Desarrollo
de Producto, directora comercial y
de Marketing y directora gerente
de ElPais.com. En 2009 asumid la
direccion de Desarrollo y Operacio-
nes Digitales de El Pais y en 2010
llegé a Vocento como directora de
Internet de Medios Nacionales.
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Una nova revista infantil en '
catala busca diners a Verkami

A principis d’abril arribara als quioscos
Pipiripip, una nova revista infantil en ca-
tala impulsada per un grup d’escriptors i
il-lustradors que volen “contribuir a la
transmissio d’uns valors personals i soci-
als, fomentar la creativitat i I'esperit em-
prenedoratravés de contes, séries, repor-

tatgesiactivitats”. Per tirar endavant el
projecte busquen financament a Verkami,
on ja han recollit més de 3.000 euros, la
meitat dels 6.000 que esperen recaptar
finsal15de mar¢. Larevistas’adreca a “fa-
miliesambnensinenesdeOal0anys” de
tots els territoris de parla catalana.
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© Sony prosigue con las segregaciones y separa su negocio de audiovisual
Sony ha decidido reorganizar su estructura y hacer cambios en su
equipo gestor con el fin de transformarse en una empresa “altamen-
te rentable”, medidas que incluyen la escisién de su negocio de audio
y video en una subsidiaria, como ya hizo recientemente con su divi-
sion de televisores. La compania prevé una pérdida operativa de 40
millones de yenes (unos 295.000 euros) para el actual gjercicio.
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Tipologia: online

Jueves, 19 de febrero de 2015

L'alcalde de Manresa, Valenti Junyent, fara balang del seu mandat politic el dijous 26 de febrer, a les 8 del
vespre, a la seu de la Demarcacié Catalunya Central del Col-legi de Periodistes, en un acte obert al public.
Junyent ha acceptat la proposta plantejada per la demarcacié del Col-legi de participar en un debat amb els
directors dels mitjans de comunicaci6 locals durant el qual tindra l'oportunitat de retre comptes de la feina feta
i respondre les preguntes dels periodistes i de la ciutadania. Cada mitja donara a coneixer una adreca de
correu electronica perque qui ho desitgi pugui fer arribar, per escrit i abans del dia 25 de febrer, una questio,
que es plantejara durant el debat. Junyent sera interpel-lat per Marc Marce, director de Regi67; Pilar Gofi,
directora del Grup Taelus; Pere Fontanals, director de Manresainfo.cat; Sergi Vazquez, director de TLB Grup;
i Jaume Puig, president de I'Associacié Cultural El Pou de la Gallina. Repetir I'acte cada 2 anys El president
de la Demarcacio6 Catalunya Central, Goncal Mazcufian, ha explicat que la intencié de I'entitat que representa
és poder convocar un debat similar cada dos anys i no només fer-ho a Manresa, sin6 a totes les capitals de
comarca de la demarcacié (Bages, Bergueda, Solsonés, Anoia, Osona i Cerdanya) com fa l'alcalde de
Barcelona a la seu del Col-legi de Periodistes de Catalunya. De moment, ja s'ha tancat també un acte de
balan¢ de mandat amb l'alcalde d'lgualada, Marc Castells, el 4 de marc.
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Jueves, 19 de febrero de 2015

L'alcalde de Manresa, Valenti Junyent, fara balang del seu mandat politic el dijous 26 de febrer, a les 8 del
vespre, a la seu de la Demarcacié Catalunya Central del Col-legi de Periodistes en un acte obert al public.
Junyent ha acceptat la proposta plantejada per la demarcacié del Col-legi de participar en un debat amb els
directors dels mitjans de comunicacio locals durant el qual tindra I'oportunitat de rendir comptes de la feina feta
i respondre les preguntes dels periodistes i de la ciutadania. Cada mitja de comunicacié donara a conéixer
un adreca de correu electronica perqué qui ho desitgi pugui fer arribar, per escrit i abans del dia 25 de febrer,
una questié que es plantejara durant el debat. Junyent sera interpel-lat per Marc Marce, director de Regio 7;
Pilar Goni, directora del Grup Taelus; Pere Fontanals, director de Manresainfo.cat ; Sergi Vazquez, director
de TLB Grup i Jaume Puig, president de I'Associacié Cultural El Pou de la Gallina. En el cas del diari digital
del Bages, I'adreca per dirigir preguntes a l'alcalde és manresainfo@manresainfo.cat Repetir I'acte cada dos
anys El president de la Demarcacié Catalunya Central, Gongcal Mazcufian, ha explicat que la intencié de
I'entitat que representa és poder convocar un debat similar cada dos anys i no només fer-ho a Manresa, siné
a totes les capitals de comarca de la demarcacié (Bages, Bergueda, Solsonés, Anoia, Osona i Cerdanya) com
fa l'alcalde de Barcelona a la seu del Col-legi de Periodistes de Catalunya. De moment, ja s'ha tancat també
un acte de balang de mandat amb l'alcalde d'lgualada, Marc Castells, pel 4 de marg.
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Jueves, 19 de febrero de 2015

Anais Pérez Figueras Nueva Directora de Comunicacion y Asuntos Publicos Google Espafia y Portugal
POR REDACCION. martes 10 de febrero de 2015 Anais Pérez Figueras es la nueva Directora de
Comunicacién y Asuntos Publicos de Google Espafay Portugal. Licenciada en periodismo por la Universidad
Carlos Il de Madrid , ha trabajado como periodista en medios de comunicacién como Cadena Ser, para el
programa Hoy por Hoy e Informativos Telecinco, en la seccién de sociedad. Posteriormente se traslado a
Méjico donde desarroll6 su carrera en el ambito de la prensa escrita en las secciones de politica, cultura y
sociedad. Tras su etapa en Méjico, regreso a Espafia para trabajar en el Departamento de Comunicacion
de Google, donde se ha encargado a lo largo de mas de siete afios de multiples areas de comunicacion:
consumo, negocio y corporativo, desarrollando proyectos locales con impacto europeo. A partir de ahora
lideraray coordinara el equipo para Espafay Portugal, creando e implementando estrategias de comunicaciéon
paralos distintos ambitos en los que opera la empresa, con el objetivo de acercar alos medios de comunicacién
las acciones que Google realiza. Compartir: Comentarios (0)  Escribir un Comentario

®acceso 2ol 2



	ÍNDICE
	PRENSA
	ÍNDICE
	COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA
	ENRIC FRIGOLA, PERIODISTA 
	L'ALCALDE FARÀ BALANÇ DEL MANDAT EN UN DEBAT AL COL·LEGI DE PERIODISTES 
	CARLES RAHOLA EN LA MEMÒRIA 
	SE VENDERÁN ENTRADAS EN TRES QUIOSCOS DE BARCELONA

	PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ 
	JAVIER JAÉN, IL·LUSTRADOR DE PREMSA: «CAL SENTIT COMÚ A L'HORA D'IL·LUSTRAR TEMES SENSIBLES»
	?Gent del barri?: 30 anys d?orgull proletari a la BBC 
	PERIODISTAS VS «DIRCOMS» por Ángel VALLE
	LA SÁTIRA POLÍTICA DE JOHN OLIVER 
	MÁS DE 2,5 MILLONES DE HOGARES TIENEN QUE RESINTONIZAR SU TDT ANTES DE ABRIL
	LES NOVES HABILITATS. Internet afavoreix nous perfils professionals en el periodisme i la comunicació 
	PERIODISTA DE PEL·LÍCULA. Una minisèrie narra la carrera d'Oriana Fallaci 
	JOSÉ MANUEL LARA I EL LIDERATGE ECONÒMIC
	TELEFÓNICA DA 40 MILLONES MÁS AL BARÇA QUE MEDIAPRO 
	CRISTINA MARTÍN CONEJERO, DIRECTORA GENERAL DIGITAL DE VOCENTO
	UNA NOVA REVISTA INFANTIL EN CATALÀ BUSCA DINERS A VERKAMI
	SONY PROSIGUE CON LAS SEGREGACIONES Y SEPARA SU NEGOCIO DE AUDIOVISUAL


	INTERNET
	ÍNDICE
	Col.legi de Periodistes de Catalunya
	L'alcalde farà balanç del mandat en un debat al Col·legi de Periodistes 
	Els periodistes conviden l'alcalde de Manresa a passar comptes

	Periodisme i MItjans de comunicació 
	Nueva Directora de Comunicación y Asuntos Públicos Google España y Portugal 



