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nisme El dilema periodistic

Entre voler informar
i evitar fer propaganda

Deu personalitats debaten per a TARA quins limits cal posar
a la publicacié d’'imatges subministrades per terroristes

— dedrets humans i fonamentals -i el
ARA primer d’aquests drets ésel dretala
BARCELONA vida-, s'imposa el tracte digne i res-

pectuds capalavictima, sigui quin si-
gui el tipus d’'atemptat, per sobre del
dret alainformacié. Evitar imatges
denigrants no hade disminuirel rigor
delsfets nisuprimir dades rellevants.
Contrariament, recrear-se en laseva
difusid implica satisfer les expectati-
ves propagandistes que comporta tot
atemptat terrorista.

acrueltatd’algunes deles

imatges fetes publiques

pel grup Estat Islamic ha

reobert el debat sobre la

conveniéncia o no de re-
produir-les als mitjans de comuni-
caci6, L’ARA ha enquestat deu per-
sonalitats de diversos ambits —des
del periodisme fins a la psicologia—
perqué aportinlaseva reflexié sobre
I'assumpte.

Opinar sobre els altres mit-
o jans de comunicacié no em
sembla oporti.

01
SALVADOR ALSIUS 03
VICEPRESIDENT DEL CONSELL DE ENRIC GONZALEZ
L'AUDIOVISUAL DE CATALUNYA (CAC) PERIODISTA | EXCORRESPONSAL
AJERUSALEM

Som davant d'un dels classics

« casosdebalancaentreeldreta
lainformacid i altres drets dels ciu- 10
tadans. Aquiels dretsenjocsdnla
seguretat publicaiel dretala
propiaimatge deles victimes.
Pel que fa al primer, és in-
terminable el debat sobre
fins a quin punt s’ha d’ali-
mentar el terrorisme “amb
l'oxigen de la publicitat”,
fentservirunaexpressiéde
Margaret Thatcher. Tan-
mateix, jo crec que en aquest
aspecte preval la necessitat
d’informar i de ser informat. En
canvi, pel que faa laimatge de les vic-
times jo tendiria aser forcarestrictiu.
Justificacié? Només cal imaginar-se
que una de les persones exhibides
abans de ser decapitades fos un fill, o
un germa, o un amic.

Al capialafi,els mitjans publi-
« quen moltes fotografies que
serveixen parts interessades enun
conflicte i es publiquen si tenen
interés informatiu. Per sort, hi
ha moltes maneres, en televisid
oaleswebs, dedeixarqueellec-
tor decideixi si vol o no veure
aquelles imatges. Als diaris tro-
bo que no s’han de posar, perqué
no pots triar. I tens recursos com
buscar moments previs a l'execu-
ci6 o seleccionar les imatges que no
abusin del sang i fetge.

Latendéncia al sensacionalis-
«me és rampant, perd hi ha
moltes maneres de presentar
aquestes imatges. Tot depén de la
sensibilitat i la qualitat de la redac-
cid i el director, Ara bé, hauriem de
ser menys hipocrites, perqué ens
posem estupends quan es tracta de
victimes occidentals perd amb les
imatges terribles de Sierra Leone no
va haver-hi aquests debats.

04
AIMAN ZOUBIR

CORRESPONSAL IPAL-JAZEERA

Les preguntes

1

Quin limit s’ha de posar
ala publicacio d’imatges
d’execucions a mans del
terrorisme jihadista®?

Els codis deontoldgics no po-

» den ser catecismes que donin
respostaatot,ical fiar-se del capte-
niment i del sentit comu dels peri-
odistesidels mitjans, Lesrespostes
poden ser diverses. Arabé, el que és
més important és que la reflexidiel
debat existeixin, i molt millor si hi
impliquen no només els professio-
nals sind el conjunt dela ciutadania.

1 Alacadena tenim un manual de

02 « bonsusos. Encapmomenthem

LAURA BALADAS donat ni propaganda ni imatges
T d’aquests assassinats, La nostra po-
AT e litica és oferiruna petita part dels vi-

31 CATALUNYA RADIO : ks ¢ i
deos si tenen valor informatiu, perd

Nosaltres no difonem contin- sempre evitant les parts abjectes.

« guts que incitin a la violéncia o
que la justifiquin, ni en fem especta-
cle. Si considerem imprescindible,
pel seu interes informatiu, mostrar
continguts de violéncia explicita, ho
advertim préviament. Quan estracta

Creu que els criteris que
adopten actualment els
mitjans son adequats?

No he seguit de manera ex-

» haustiva els mitjans interna-
cionals, perd crec que les cadenes de
televisio globals sique fan servircri-
teris similars. El problema és que

®acceso

moltes webs si que se salten
aquests criteris étics i, per tant, ai-
x0 fa que hihagi una pressio contra
els mitjans generalistes.

05
CIPRIANO TOLEDO

PSICOLEG

1 Les imatges tallades s’haurien
« d’evitar: posar una fotografiao
emetre un video d’una persona a
punt de ser degollada fa que la nos-
tra ment es quedi en un estat d’an-
goixa permanent; és com caure
eternament per un precipici: si no
s’arriba a produir el cop, mai po-
drem reparar aquest dolor. Amb ai-
x0 no vull dir que s’hagi d’'emetre la
imatge completa,sind ques’had’op-
tar per imatges del dolor de la fami-
liaoamics. Imatges dels estralls que
causen, no dels atemptats.

2 Independentmentdels debats
« sobre com s’ha de tractar una
determinada informacié, finalment
als mitjans acostumen a pesar més
altres gilestions que no pasles pura-
ment étiques o socials.

06
GUILLEM VALLE

FOTOPERIODISTA

Per mi, el limit és mostrar el
» que és indispensable per infor-
mar sense caure en el morbo nienla
propaganda. Trobar aquesta linia és
isempre hasigut dificilicrec que és
un debat etern, i ara estd més pre-
sent que mai pel nivell de violéncia
televisada de I'EL

7/ 89
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Molts mitjans mantenen cla-

» ra aquesta linia i avui dia ja

no es publiquen certes imatges per

no fer propaganda a alguns grups,

pero encara en queden alguns que

publiquen el que sigui per guanyar
lectors.

07
JOSE VARGAS

PRESIDENT IPACVOT (ASSOCIACIO
CATALANA DE VICTIMES
D'ORGANITZACIONS TERRORISTES)

Els mitjans no s’han de limitar,
« nien terrorisme jihadistanide
qualsevol altre tipus, perqué no s’ha
de posar traves alallibertat d’expres-
si¢itenendretareflectirlacaramés
durad’aquests actes terribles. Forma
partde la seva feina i cal respectar-
ho. En alguna ocasio, els mitjans de
comunicacio han difuminat alguna
cara o algun detall escabrés i penso
queaixo és unabonasolucio, siesvol
minimitzar el dolor de les families.

Els criteris, en termes gene-

« rals, si que son els correctes,

sobretot quan s’eviten les fotos que

poden ferir més les families involu-
crades en un atemptat.

08
MARIA DOLORS MASANA

EXPRESIDENTA I MEMBRE DE LA
JUNTA DIRECTIVA DE REPORTERS
SANS FRONTIERES - ESPAGNE

1 Sense deixar de banda el dret
« dels ciutadans a estar infor-
mats, s’ha d’evitar emetre imatges
que atemptin contra la dignitat de

®acceso

Fotograma
d’un dels
videos
subministrats
pel grup Estat
Islamic,
orientat a
glorificar les
seves victories
militars.
Segons diuen,
pertany ala
rodalia de
Tikrit.

/

les persones, i alhora comportin
elements de dolor i/o afliceié per
ales families o persones proximes
alesvictimes. Es adir, no fer publi-
ca cap imatge que sense aportar
cap element cabdal alainformacio
del fet només serveix per alimen-
tar el morbo o I'interés malsa de
T'audiéncia.

No sempre ni en totes les oca-

s sions, perd en els ultims
atemptats jihadistes -especifica-
ment, les execucions per decapitacid
opercremacio en viu de segrestats—
els mitjansaudiovisuals d’aquest pa-
is no van emetre els videos ni les
imatges dels barbars actes, malgrat
que en disposaven, ja que fins i tot
estaven penjades a YouTubeienal-
tres plataformes digitals. No hasigut

aixi en altres ocasions, com
atemptats terroristesoaccidents,
o cronica de successos, etc,

09
NEUS BONET

DEGANA DEL COL-LEGI DE
PERIODISTES DE CATALUNYA

Els terroristes sempre ne-

« cessiten i busquen estar en
portada. Coneixen perfectament
les nostres rutines productives
internes i busquen utilitzar-nos
coma plataforma de difusio. Crec
que lamillor reflexié parteix dela
base de distingir entre sielsvide-
0s, les fotos i els missatges dels
terroristes tenen interés infor-
matiu o sn pura propaganda, i
sobretot qué pot aportar o quin
valor informatiu té la publicacid
d’aquestes abominablesimatges.

Engeneral, si. Crecque s’ha
= obertundebatalesredacci-
onsdels mitjansque hasigutmolt
positiuique ha permés establir el
limitino travessar la linia verme-
lla que hi ha entre la informacio i
la propaganda. Un debat que ens
hapermes reflexionar sobre sivo-
lem formar part activa o no dels
plans de comunicaci6 dels terro-
ristesisivolemcontribuiral'efec-
te crida que sovintté 'emissid dels
missatges dels terroristes.

10
LURDES VIDAL
CAP DE L’AREA MON ARAR
I MEDITERRANI DE L'INSTITUT
EUROPEU DE LA MEDITERRANLA

D'unabanda, hi ha elslimits
« que els mateixos periodistes
i mitjans posen al seu deure i lli-
bertatd'informar. Del'altra,enel
cas d’imatges que difonen els ter-
roristes, especialment pel que fa
al grup Estat Islamic, caldria ser
molt curds al’horad’afinar qué es
mostraper oferirunainformacio
objectiva sobre lacrueltatde quée
sOn capacos i a partir de quan es
travessa la linia del sensaciona-
lisme. I també cal ser conscients
que els videos de I'EI sén molt
impactants per interpellar I'es-
pectador, jasigui per terroritzar-
looperseduir-lo. A més, cal tenir
en compte que hi haun cert risc
d’'immunitzar o insensibilitzar
I'opinié publica.

En general, si, pero hi ha
« dues giiestions evidents.
Qui vol contemplar aquestes es-
cenes potfer-ho ainternet, ja si-
gui en mitjans propis de I'Estat
Islamic o altres que ho redifo-
nen. Hi ha també mitjans que se
serveixen de lacuriositat morbo-
sa. Amb l'excusa de pretendre
posar de manifest la depravacio
del'El la cadena Fox dels Estats
Units va publicar a la seva web el
video integre de 'execucid del pi-
lot jorda crematviu. Caldriaveu-
re fins a quin punt no és una ma-
nera de fer el joc propagandistic
als terroriStes. mm
OPINIONS RECOLLIDES PER
ALEX GUTIERREZ, ALBERT
CASTELLVI I AMALIA ALONSO
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PERIODISMO m EL EXCORRESPONSAL DE TV3 EN PEKIN ABRE EL LUNES EL CICLO

Charlasen TGN de Sergi Vicente, Cristina
Puig, Xavier Aldekoay Toni Clapés

m El excorresponsal de TV3 en
Pekinyrecientemente nombra-
do nuevo director de Barcelona
Televisio, Sergi Vicente, serd el
encargado deabrireste préximo
lunes, 23 de febrero, una nueva
edicion del ciclo Experiéncia de
Periodista, organizado porlaDe-
marcaciode Tarragonadel Col-le-
gide Periodistes de Catalunyay
laCatedra Repsol d’Excel-léncia
en Comunicacio, con el patroci-

nio de Repsol y la colaboracién
del Ayuntamientode Tarragona.

El objetivo del ciclo es «que
reconocidos profesionales delos
medios de comunicacién pongan
al alecance del publico su visién
delmundodelacomunicaciény
lavivencia personal del proceso
deinformacion publica». Asi,du-
rante cuatro lunes seguidos, la
Antiga Audiéncia-siemprea las
19.30 horas-acogeralos testimo-

®acceso

nios de estos profesionales que han
destacado en distintas facetas
del panorama comunicativo.
Tras Sergi Vicente, el 2de mar-
zo llegard el turno de Cristina
Puig, hasta hace pocas semanas
presentadorade El Debate de La
1. De hecho, la decisién de la ca-
dena estatal de prescindir de la
comunicadora catalana causoim-
portante revuelo cuando se co-
nocio. El 9 de marzo llegara la

Sergi Vicente hasido corresponsal
en Pekin durante 11 afios. Foro. o1

tercera conferencia, a cargo de
XavierA.ldekoa.cqrresponsalde
La Vanguardiaen Africa. Elpun-
tofinalalciclolopondrd,eli6de
marzo, el popular comunicador
Toni Clapés.

Elciclosellevaacaboininte-
rrumpidamente desde elafio 2009
yalolargodesuhistoriahacon-
tado con la participacion de Xa-
vier Graset, Josep Capella, Fe-
rran Espasa, Josep M. Marti, Pi-
lar Aymerich, Joan Salvat, Milagros
Pérez Oliva, Jordi Basté, Pepe
Baeza, Josep Cuni, Rosa M. Ca-
laf, Xevi Xirgu, Llibert Teixido,
Marius Serra, Carles Capdevila,
Rafael Lopez-Monné, Raquel
Sans, Antoni Coll, Ramon Besa,
Fatima Llambrich, Antoni Bas-
sasy Josep Marti Gomez.
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Junyent avalua
el seu mandat
en un acte
obert al Col-legi
de Periodistes

REDACCIO | MANRESA

M Lalcalde de Manresa, Valenti
Junyent, fara un balang del seu
mandat en un acte obert a tothom
a la seu del Col-legi de Periodistes
(alaPlana de 'Om, ntimero 6, pri-
mera planta). El mandatari res-
pondra les qiiestions plantejades
pels periodistes. La ciutadania
també li pot fer arribar preguntes
als correus electronics web@re-
gio7.cat, informatius@els4o.com,
manresainfo@manresainfo.cat, el-
setmanari@tlbgrup.com i el-
pou@elpou.cat . Lacte se celebra-
ra dijous a les 8 del vespre i hi
intervindran: Marc Marce, direc-
tor de Regi67; Pilar Goni, directora
del Grup Taelus; Pere Fontanals,
director de Manresainfo.cat; Ser-
gi Vazquez, director de TLB Grup;
iJaume Puig, president de 'Asso-
ciacidé Cultural El Pou de la Galli-
na.
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JORGE
LANATA

Periodista

“Els peri

hem de dir a

la gent el que
no vol sen

CARLES
CAPDEVILA

Mireu el video
aAraTV

OFp(-A0)]

Lanataésel periodistaestrellaal’Ar-
gentina. Fa radio (Lanata sin filtro) i
televisio (Periodismo para todos),
destaca pels seus temes d'investiga-
cid, hamuntatdiarisirevistes, ha pu-
blicatllibres, hafetdocumentals. Em
rep al seu hotel, de visita a Madrid.
Aboca entusiasme a cada resposta.

Comvalavida?

Estic pendent d'un trasplantament
deronyo. Aravine de dialisiiaixo em
complica la vida quotidiana des de fa
dos anys. Tine ganes de resoldre-ho.

Ila feina?

El meu programa de radio, de 10 del
mati a 2 del migdia, té una repercus-
si¢increible, el 50% de share. Lamei-
tatdelesradios de I'Argentinal’escol-
ten. Una bogeria.

Aixo gairebé no existeix al mén.
Esundeliri. Feia30 anys que no pas-
sava. Els que estan en segon lloc te-
nen un 14%. Ara estic fora de la tele-
visi6 perqué s’ha acabat la tempora-
da, pero Periodismo para todos els
diumengesalanit té moltarepercus-
si6i és el programa politic més vist
del pais,

Comvael periodisme al’Argentina?
El periodisme no esta en un bon mo-
ment des de fa temps. Hihauna dava-
llada del nivell professional, i hi ha
una ideologitzacio molt gran de la
professio, Tot va comengar amb una
discussidsobreel queallaanomenen
periodisme militant, que per a mi no
és periodisme, és propaganda. No és
tan facil d’acceptar a I’Argentina, ai-
x0. Els governs populistes, i el nostre
ho és, tenenun concepte de periodis-
me que ¢és molt distorsionant.

®acceso

Per que? 7

Provoca divisié social. Es unadivisio
quejano éspolitica, s’hatransformat
encultural, en el sentit extens. Hi ha
amics que han deixat de ser-ho, fami-
liars que s’han barallat, parelles que
s’han separat... Hi ha una visié molt
fanatica de la politica del kirchneris-
me i no s’accepta una altra visio. Jo
crec que aixo és el pitjor que ens es-
ta passant, i durara quan el govern ja
hagi marxat. Ja ens va passar alguna
cosa aixi durant el govern de Perén
alsanys 50 ivadurar30anys. Comha
pogut seraquil’esquerda ambelfran-
quisme, una cosa semblant.

&S’acosta el final del kirchnerisme,
ara mateix molt tocat?

Esdificil saber que pot passar perqué
els candidats avui son tres moltigua-
lats. Macri és de centredreta, i Mas-
saiScioli vénen tots dos del kirchne-
risme. Scioliseria el kirchnerisme ofi-
cial i Massa el dissident. Queé voldra
Cristina Fernandez? {Voldra gua-
nyar o mantenir el kirchnerisme
unit? Potser prefereix perdre les elec-
cions, que guanyi Macri, queladeixa-
ria a ellaa una teorica esquerra, i fer
oposicio per mantenir unit el movi-
ment que vacrear. Shade veure com
ho té dins del seu cap, que jo crec que
cada vegada esta més inestable.

Que és el kirchnerisme?

Esun govern técnicament populista.
Els punts de contacte entre Venegue-
lail’Argentinaen termes politics sén
molts, Veneguela és com un mirall
que avanca per 'Argentina. Tots dos
pensen en uns governs que s’han ges-
tionat perrevelacié magica, perunli-
der, tots dos desconfien de la prem-
sacomapoderen lasocietat. Cristina

odistes

b

Perfil “El meu secret? Fa
molts anys que treballo:
en tine 54 i en fa 40, vaig
comengar als 147, Jorge
Lanata (Argentina, 1960)
ara escriu una columnaa
Clarin, fa el matinal de
Radio Mitre i el programa
estrellade latele els
diumenges. Ha guanyat la
majoria de premis, ha fet
radio, tele, cine, ha fundat
diaris i revistes i ha fet
projectes tan variats i
interessants com el de 26
personas para salvar el
mundo, un programa de

televisio i alhora un llibre.

vadir amb Putin a Buenos Aires que
no hi hauriad’haverperiodistes, sind
informacio directa dels liders al pi-
blic. El problema és queé fa el public
per parlar amb ella, no?

Aix0 no esti previst.

No. Famolt poques rodes de premsa
i ultimament s’expressa per Face-
book, que és molt curids. Ha decidit
que la premsa és el seu enemic. I és
intel-ligent perqué ésunabarallaque
no té costos peraella. Tensunenemic
que no és competéncia. Jono vaiga
les eleccions, pots fer el que vulguis
amb miiésigual.

0 sigui, ¢que tu ets laseva prineipal
oposicid en aquests moments?
Desgraciadament si, pero jo no vull
que aixd passi, perqué em posaen una
situacio que no és comoda. Sivull pro-
fessionalitzar el periodisme, aixo el
que faés desprofessionalitzar-lo per-
que tu ets un periodistaopositor. No,
josoc periodista i, el que explico, ho
explico perqué ho he esbrinat, no per-
que hi tingui un interés particular.

El periodisme ha de ser critic.

El periodisme ésnaturalmentd'opo-
sicio. Siha d’escollir si estar al costat
del poder o de la gent, estara al cos-
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Ofici "El periodisme és naturalment d'oposicié, ha d'estar amb la gent

tat dela gent. Sempre ésaixi, peroells
tenen unavisio del periodisme que és
molt estalinista, també. Ells identi-
fiquen els propietaris dels mitjans
ambels periodistes, ino sempre és ai-
xi. Mai governes una redaccié de 300
persones, Tots es barallen entre si,
tots tenen interessos enfrontats,
s'odien, competeixen...I després com
a miracle surt un diari. Ells creuen
que a la redaccid el director li diu a
Paltim redactor quéhad’escriure. Ai-
x0 seria la projeccié que fan d’un di-
ari. Com seria el seu diari.

Molt revelador, si.
Defet,avuijoetdiriaquel’'enemicpui-
blic niimero 1 és Clarin.

Ser periodista és un ofici de risc?
Avui el 80% dels mitjans tenen rela-
cid directa o indirectaamb el govern,
ésincreible. Arabé, hihala parado-
xa que aquest 80% té el 20% de I'au-
diéncia. L'altre 20% té el 80% de'au-
diencia. Aix0 parla bé de la gent, que
no és estipida. Ara el govern gasta
moltsdinersen aixoienelfutbol,que
ésde I'estat, al’Argentina. Els partits
elsfaelgovern. Mai alahistoriaes ju-
gavaa les nou o deu de lanit. Van po-
sar futhol per competir amb mi. Qué
vapassar? No és exacte, perdo de 50 ve-

®acceso

gades, 40 vam guanyar nosaltres. Es
fa una manipulacio politica amb el
futbol, i ala mitja part passen només
avisos del govern. Increible. En aixd
es gastenuns 150 milions de dolars a
I'any, a més del que es gasten en pro-
paganda, que ¢s una xifra superior.

T’han declarat enemic?
Elsprogrames del canal de I'estat par-
len de minoude cadadeuvegades, ca-
da dia. Lanata és aix0, Lanata és allo,
Lanata menteix... Aixd a mim’'impor-
ta un rave perqueé ja hi estic acostu-
mat. Perd ara imagina un noi que tot
justcomenca a treballar. No diu res
per por. T’explico tot aixd perqué vull
anaral segiient tema: no hi ha censu-
raformal, pero hiha autocensura. Els
serveis d'intelligencia funcionen, ens
graven... Aixo és part del paisatge de
I’Argentina des de sempre.

Quina és la férmula d'éxit?
Esticcomodealaire,enelcasdelara-
dio, iesnota. Faigun programa que jo
escoltaria perque és divertit, Inten-
tem donar informacio. En general la
radio va darrere de la premsa i nos-
altres no fem aixo, treballem amb
molta informacid propia. Els quatre
problemes palitics més seriosos del
govern van ser noticies nostres.

Kirchner
"Tenimun

govern
populista
Que provoca
fanatismes i
divisié social”

ALBERTO DI LOLLI

Laclau és fer bon periodisme.

Si, guanyar-te la confianga, constru-
ir-te un nom i també que en algun
punt aixo sigui un joc. Quan ens van
fer competiramb el futbol, el primer
diumenge vaig sortir vestit de la se-
leccid nacionalitot 'equipanavaves-
tit de futbolista, M'agrada fer aques-
tes cosesino crec que em resti seri-
ositat, perqué després faig una altra
cosaiem carrego un ministre. Ala Re-
vista Veintitrés, que vaig fundar, una
vegada vam fer una noticia sobre el
pressupostivoliem dirque era un fo-
ratnegre, Vam ferun forat alarevista
que travessava la revista de costat a
costat. Sialacomunicacid periodisti-
cali poses elements de comunicacid
humana, la renoves i la recrees, i ai-
x0etereaunvincleamblagentqueés
més semblant al vinele huma que al
professional. Lagent testimaot'odia,
Lagentriuamb tu o es posa trista. Jo
intento que quan llegeixo el diari em
passialgunacosa,em commoguien el
millor sentit de la paraula.

Vaig llegir que havies decidit no ser
més emprenedor o empresari...

No serveixo, séc un desastre, perque
en unaorganitzacio sempre hihaqui
gasta i qui produeix, i qui posaels di-
ners. Sempre esbarallaran, josempre

ino amb els poders” Ideologia “Séc un liberal d'esquerres”

voldré gastarmésiquiposielsdiners
en voldra posar menys. No serveixo,
hohe provatiaraque paguiunaltre...

El nostre és el millor ofici del mén?
No ho sé, a mi m’hauria agradat ser
boxejador. El periodisme va ser una
manera d’entrar al mén des de molt
petit. A mi el periodisme m’ha donat
molt més del que jo hauria imaginat
mai.Coma molt jovolia ser redactor
d’una revista, i ho vaig ser amb 18
anys. Joencaranom'hecuratde'im-
pulsque et fa treballar quan les coses
et fan enfadar o creus que son injus-
tes. No m’he tornat cinic.

Ets d’esquerres?

Sac liberal d’esquerres. Soc liberal
perquécrecenlademocraciaicrecen
I'individu. I soc d’esquerres perquée
miro al meu voltant, i no puc ser de
dretes perquénovull que aixd seguei-
xi aixi, com esti. La tecnologia ha fet
vell Marx. Estem davant elements
d’evolucio tecnologicaquesonincre-
iblement democratitzadors,

Com aconsegueixes tenir éxit, ser
una celebritat i prendre’t seriosa-
ment a tu mateix?

[Riu.] Primer, soc molt insegur. Des-
prés, no sempre tinc éxit. Hi ha mol-
tesvegades que m’ha anat malament
im’agrada dir-ho. Tot el que toco de
vegades és or i de vegades és merda,
les dues coses. He tingut grans fracas-
sos, he fet fallida, han tancat publica-
cions, he tingut males idees... Un té
exit quan perd la por al fracas. Tres
cops m’han fet fora de la televisio.

Dels fracassos se n’aprén?

Es tan débillalinia entre les dues co-
ses. De vegades hiha coses que t'agra-
denialagentnoliagraden tant,deve-
gades no era el moment per diralgu-
nacosa... També és cert que un peri-
odista hi és per dir-li alagent el que
no vol sentir. Hi ha un munt de gent
que els hi diu el que volen sentir. No
sGe un pallasso que anima la festeta
dels que m’escolten, Sino els agrada,
que es fotin, que posin una altra co-
sa. L'oientno té raé sempre, de vega-
des ésidiota.

Si quedem d’aqui deu anys, qué
haura passat al ménial’Argentina?
Sempre dic que d’aqui deuanysvull
ser fora dels mitjans, pero mai ho
compleixo. No ho sé.

Pero I’Argentina estara millor?
D’aqui deu anys? No. D’aqui trenta,
si. L’Argentina necessita una clas-
se politica que tingui una visi6
transcendent sobre si mateixaique
no treballi per veure els resultats.
Ens hem de preguntar si som capa-
¢os de fer alguna cosa els resultats
de la qual no veurem, A ’Argentina
tots volen que tot canvii ja i no és
possible perqué no fan cap esforg
perqué canvii.

Gracies, dones molt titulars.
[Riu.] Es deformacio professional. me
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FOTOGRAFiA BLUEPROJECT FOUNDATION

FANTASMAS
DE GUERRA
EN LIBIA

Una exposicion de premiados fotoperiodistas
resucita el drama libio cuatro anos después
de la muerte del dictador Gadafi

VANESSA GRAELL BARCELONA
Tres coches bomba. Casi 50 perso-
nas murieron ayer en el este de Li-
bia tras un atentado yihadista. Casi
cuatro anos después de la muerte de
Gadafi, el pais sigue sumido en el
caos mas profundo y la incertidum-
bre. Si en plena dictadura los rebel-
des eran héroes que luchaban por la
libertad, hoy nadie sabe quienes son
los vencedores y los vencidos. Du-
rante la guerra, Bukra Inshallah
(Manana, si Dios quiere) era el lema
de los rebeldes: Manana, si Dios
quiere capturaremos a Gadafi; ma-
fiana, si Dios quiere acabard la gue-
rra. Pero tras la muerte de Gadafi,
que ostento el poder durante 42
anos, el conflicto no terminé... Al
contrario. El pueblo libio sigue re-
zando por una paz que, muerto el
dictador, sigue sin llegar.

La exposicion Bukra Inshallah.
The Lybian War recuerda en la
Blueproject Foundation el inicio de
la guerra, en febrero de 2011, a tra-
vés de las impactantes imdgenes de
tres fotoperiodistas que llegaron al
corazon de la batalla y del drama ci-
vil: Manu Brabo (premio Pulitzer

®acceso

2013 por su cobertura de la guerra
de Siria), Guillem Valle y Fabio Buc-
ciarelli, que consigui6 la primera fo-
to del cadaver de Gadafi antes de
que se hiciera puiblica su muerte.
«Libia continia siendo un far
west. Tras la muerte de Gadalfi, el

‘BUKRA INSHALLAH'
Arriba: un rebelde sentado
sobre un misil, Gadafi
muerto (ambas de Fabio
Bucciarelli) y un herido
en combate (imagen de
Guillem Valle). Izq.: ruinas
de guerra (Bucciarelli).

con la mano que lo toca. «Sin esa
mano, la fotografia no tendria tan-
ta fuerza. Le aporta humanidad. Si-
no, solo serfa un cadaver», apunta
Bucciarelli, que por casualidad con-
siguié colarse en la casa particular
en la que los rebeldes escondieron

«TRAS LA MUERTE DE
GADAFI, EL PUEBLO
ESPERABA LA
DEMOCRACIA. PERO
LIBIA SIGUE SIENDO
UN FAR WEST’»

pueblo esperaba que llegara pero,
cuatro anos después, el gobierno
no controla el pais y las milicias is-
lamicas luchan por el territorion, la-
menta Fabio Bucciarelli, que tomé
la iconica fotografia del cuerpo de
Gadafi sin vida, con un marcado
rictus postmortem que contrasta

el cuerpo, cerca de Sirte, la ciudad
natal de Gadafi, antes de trasladar-
lo a Misrata para su publica exposi-
cion. El cadaver del dictador —junto
al de su hijo Mutasim- fue exhibido
durante cuatro dias en el frigorifico
de una carniceria.

En la exposicién las fotografias
de batalla y muerte (milicianos dis-
parando en la calle, un cuerpo car-
bonizado tras una bomba, heridos
gritando...) conviven con las de una
vida cotidiana que nada tiene de
normal: nifios y mu-
jeres con la mirada
perdida, esperando
noticias de sus fami-
liares; hospitales co-
lapsados; refugia-
dos que han perdi-
dos sus casas;
personas rezando...
Las poderosas imé-
genes en blanco y
negro potencian el
aspecto artistico y
resultan mas digeri-
bles para el ptiblico,
porque aunque los
fotoperiodistas han
descartado las ins-
tantdneas més
cruentas, el horror
de la guerra esta ahi.

Los tres reporteros
de la exposicién per-
tenecen al colectivo
MEMO, fotégrafos
que se han unido pa-
ra documentar con-
flictos en reportajes
de larga duracién.
«Es periodismo de la
vieja escuela con he-
rramientas digitales.
Queremos ir mas alla
del fast food mediati-
co y explicar histo-
rias en un contexton,
insiste Bucciarelli,
que junto a sus com-
paneros presento la
aplicacion Memo
Mag, mucho mas
que una revista digi-
tal para tablets. Se
trata de una nueva
manera de ver la rea-
lidad: en 360 grados, con capacidad
para interactuar con el entorno. Uno
de los reportajes mas impactantes lo
firma Manu Bravo: Tales from Lib-
yan Jail, que recuerda en inquietan-
tes imagenes los 40 dias que pasé
encerrado en una prision del ejérci-
to de Gadafafi.
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TEMADE

PORTADA

EL PERIODISTAES LA
CARA ARXIFAMOSA
DE ‘SALVADOS’, PERO
SENSE EL SEU EQUIP
DE PROFESSIONALS
EL MIRACLE NO
SERIA POSSIBLE.
AVUISONELLS ELS
PROTAGONISTES.

El programa ‘Salvados’, de La Sexta, s'ha convertit en un fenomen televisiu amb grans xifres
d'audiéncia, que ha rebut importants premis. Al capdavant, el periodista Jordi Evole, tot un
referent del periodisme incisiu. Al darrere, els professionals que contribueixen a aquest exit.

INES ALVAREZ

quan salto al terreny
de joc, la gespa esta talladai gai-
rebé només he de rematar a porta
buida. Em passen la pilotaiaquies
veufentel golésami»n. Ambaquest
simil futbolistic li agrada definir a
Jordi Evole, director i presentador
del programa Salvados, el conjunt

uanarribo al vestidor,
allahihalasamarreta

i les botes ben netes. |

gteletodo

®acceso

de persones que cada setmana
salten amb ell al terreny de joc, uns
professionals a qui els mou el ma-
teix nivell d'exigéncia que al mister
—queés molta—, per garantirque el
programa de La Sexta se segueixi
mantenint a dalt de tot de la clas-
sificacio.

L'equip eés potent. Perque els
homes —i dones, és clar—d‘Evole no
s6n11,s5in630, unluxe peralstemps
que corren a les redaccions. | tots
tenen perfectament clar qué es el
quefadiferent Salvados i, per tant,

«Sil'equip
no fos bo,

al programa
no el salvaria
ningu indivi-
dualmenty,
diuRamon
Lara,

I"altre
director

qué s'espera d'ells: «Si I'equip no
fos bo, al programa no el salvaria
ningu individualment», assegura
Ramon Lara, I'altre director, el se-
gonentrenadorenaguesthipotétic
clubde futbol. Lara té les mateixes
funcions que Evole i capitaneja
I'equip mentre I'ex-Follonero fa els
desplacamentsi, detantentant, es
deixa caure per Sant Just Desvern,
on Salvados té el seu centre d'ope-
racions. Tots dos van prenent deci-
sions conjuntament a cop de tele-
fon: «Si alguna cosa hi he aportat
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jo—diuLara—éslamentracional de
la logistica. Perd 'alma mater, qui
hiposal'impuls vital, I'esperit, ésen
Jordi.Joprocurofer lapassada, pero
el gol el faell».

| amarcar gols hi estan més que
acostumats. El diumenge 8 de fe-
brer,senseanarmeéslluny, Salvados
aconseguia mantenir enganxades
ala pantalla 4,3 milions de perso-
nes que volien presenciar la tensa
conversa entre Jordi Evole i Espe-
ranza Aguirre, un record —el segon,
després del de Pablo Iglesias— per

®acceso

a un programa acostumat que les
audiencies |"acompanyin. Tots els
professionals de |'equip son consci-
ents que treballen a Salvados, que
elllisto esta alt i que no poden abai-
xarlaguardia.|aixo genera pressio.
«Latelevisio en general és exigent.
Hi ha una bogeria d'horaris; sempre
hihaurgencies, perotenirfeinajaés
un luxe, i si, a mes a més, t'agrada,
és una loteria», afirma el director,
apassionat.

| és aquesta passio la que mou
els redactors. Tot i que, a vegades,

FERRAN SENDRA

A

Jordi Evole

és el director
i presentador
de “Salvados’,

el mister i maxim
golejador.

'SALVADOQOS’
Diumenge, 22
LA SEXTA /21.30

ungrantemanodonaisha dedes-
estimar,itotiqueel programa,com
sol passar a la tele, els ocupa coma
maxim nou mesos de |'any laboral
i, mentrestant, hande buscaraltres
projectes. «Encaraque quanno ets
aqui, no pots evitar guardar-te al-
guns temes per a un Salvados»,
reconeix Santi Gonzalez, un dels
redactors mes veterans, ja que fa
set anys quue treballaamb Evole.

En total son vuit redactors, gue
es reparteixen en quatre grups de
dues persones. Cada duo s'encar-
rega d'un tema durant un mes:
«T'acabes convertint en un obsés
de I'assumpte», assegura Pablo
Ruiz.Sonells els que s'ocupen d'in-
vestigar i de buscar els experts o
persones que tenen alguna cosa a
dir.Una vegada trobats, els entre-
visten diverses vegades per detec-
tarsivalen peral programa. «Elque
importa no és si aguesta persona
ensap moltissim del tema, sind que
se sapiga expressar per la tele, que
sigui didactica. | que pugui aguan-
tar una entrevista de dues hores
amb Evole. Aquesta és I'exigéncia
que té Salvados», explica Meritxell
Aranda.

AL DESCOBERT

Amb els personatges ja seleccio-
nats, es prepara una fitxa perqué
Evole sapiga el que li podran ex-
plicar: «A partir d’aqui, és en Jordi
el que aconsegueix els titulars,
pergue és incisiu, un gran entre-
vistador, i si creu que en pot treure
alguna cosa, hofan, adverteix Gon-
zalez. «També hi ha gent a qui no
pots entrevistar préviament, com
ministresiautoritats,ialeshoresen
Jordi va al descobert», assenyala
Carlos Torres.

A mesura que el programa
puja com I'espuma, els problemes
per trobar algt que vulgui parlar
augmenten. «La dificultat per-
qué un personatge et digui que si
és exponencial al fet de tenir una
responsabilitat», sentencia Sergio
Castro. Es el cas del Govern, pero
també de I'oposicio. «Tots et diuen
gue el veuen, pero no volen que els
vegin a ells», ironitza Torres. =

teletodos
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TEMA DE

PORTADA

=» Totil'altnivelld'exigenciadel'es-
pai, i d'Evole —«no exigeix més del
ques'exigeixaell», aclareix Torres—,
estan orgullosos de treballar a Sal-
vados. «Quanaixos'acabi, mésenlla
del curriculum, haura sigut una cosa
molt especial», diu. «Jo m'imagino
aquella escena d'Ocean’s eleven en
que, després d'un atracament, tots
11 diuen: 'Mira queé hem fet'. I se'n
vany, resumeix Gonzalez, que sobre
la gespasituaels seus «al centre del
camp, repartint joc».

En aquesta posicio hi figurarien
els tres realitzadors del programa,
professionals experimentats en el
documental. «S6n molt bons. Uns
malalts del detall i la perfeccio», ce-
lebraLara. «Es comsi donéssimfor-
ma al programa. Cada realitzador
esfa carrec d'un fins al final: anem
ales gravacions amb en Jordiiun
altre camera; muntem, editem...»,
explica Victor Morilla. «Col-laborem
perqué una idea tingui una forma
plastica», resumeix Lupe Pérez
Garcia.

IMATGE CUIDADA

Encara que la imatge esta molt
cuidada en aguest espai, els realit-
zadors a vegades han de sacrificar
aquesta perfeccio. «Salvados ésun
programa periodistic i documen-
tal, per tant si una presa surt ma-
lament, no es pot repetir. En el cas
dels recursos, si, peronoeneld'una
declaracio. I llavors ens cabregemy,
reconeix Morilla, gue assegura que
no troben problemes a I'hora de
gravar. «Nosaltres no femEn tierra
hostil», compara.

Molt a prop d'ells, i de la resta,
enrealitat, treballa I'equip—feme-
ni— de produccio. Descartat que
siguin les massatgistes del Salva-
dos FC —quedava fatal—, decidei-
Xen que son les encarregades «de
I'utillatge, de posar el Reflex», com
proposa Marta Forns, la directora
enabséncia de VanesaLegaspi, de
baixa maternal. «De tallar |a ges-
pa», afegeix Leire Larisgoitia, que
defineix aixi les seves funcions:
«Hiaportemtotalapartdelogisti-
ca: localitzacions, permisos...; ens
cuidem de totes les necessitats

Redactors,
productores,
realitzadorsi
postproduccio
treballen
perqueno
baixi el llisto
de’Salvados’

tecniques ihumanes». Ellai Annie
Montero viatgen amb |'equip de
gravacio, i Monica Alvarez i Forns
els recolzen des de I'oficina. Per
estar en contacte, el whatsap és
vital. «Tenim un grup amb el qual
ens comuniquem fora d’hores—
explica Larisgoitia—. L'encapcala
la frase: «L'impossible ho fem
immediatament, per als miracles
triguem una mica mes».

| els miracles solen passar per
aconseguir permisos per a localit-
zacions impossibles. «A Salvados
cada vegada es cuida més laimat-
ge, i per tant el nivell d'exigencia
cada cop és més alt», assegura. «l

com que les localitzacions no son
gratuites, sind que tenen a veure
amb el contingut, hi ha traves per
partde quihade concedir el permis
per si se'l relaciona amb el temay,
indica Alvarez. En el rodatge s'en-
carreguen de tot el que és neces-
sari perqué la maquinaria funcioni.
«Fins i tot de controlar els temps
quan el realitzador grava», diu
Forns. «A vegades som una mica
davanters», apunta Alvarez.
Quanjaestétotelmaterial, entra
en joc —donant les passades finals
al pitxitxi— postproduccié, que, com
sol passar en els finals d'un procés,
paguen els endarreriments acumu-

Pagina: 6
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FERRAN SENDRA

ELS PROTAGONISTES
Adalt, laredaccio;
aladreta, les noies

de produccioidos
delsrealitzadors.
Asota, els capsde
postproduccidiEvole,
amb/l'encarregada

de premsa. Aqui sota,
Ramon Lara, I'altre
director de’Salvados’.

EL ‘SALVADOS’ DE DIUMENGE

L'ultimatum europeua Grécia

Alprogramadediumenge,  politicsiempresaris grecs,
22(2130), Salvados analit-  amb veins del barri atenés
zaelpolsentreGreciail'Eu-  dePerama, onhihaun
rogrup dos dies després aturdel 60%,iamb Kostas
devencer f'ultimatumper  Isychos, viceministre
demanar elrescat. Després  grec de Defensa.la

dela victoria electoral de Atenes conversa
Syrizagraciesalapromesa  amb/fiigo Errejon,
dereestructurar el deute de Podem, per ana-
imodificar les condicions litzar paral-lelismes
queexigeixenelscreditors,  entreSyrizaielseu

Jordi Evole haparlatamb partit.

®acceso

lats. Ho expliquen Teo Pérez i David
Lépez, capsdel'area.«Laconformen
10 071 persones: quatre muntadors,
un grafista, un mesclador de video,
una colorista...». éUna colorista? «Si,
acoloreixels plans per donar-hiuna
intencid més dramatica. Enles séri-
es és mes habitual, pero aquest és
Ilnic programa setmanal d'actua-
litat en qué es fa», afegeix Pérez.

lexplicatot el procés. «El captu-
radorreplestargetesitreballatota
lanit per, I'endema, entregar-hoen
undisc dur als muntadors. Aquests
sincronitzen |audio... Es una cade-
na. Postproduccio ho ha d'arreglar
tot, perqué els canvis vénen a Glti-
ma hora», diu estressat.

PETITS MIRACLES

¢Com era allo? «Per als miracles
tardem una mica més...». A post-
produccié no s’ho poden permetre:
el temps se'ls tira al damunt. «Els
dijous podem acabar a les dues del
mati», es queixa Pérez. «El que és
ideal és que s’hagi gravat tot dos
dies abans —afirma Lopez—. Perono
sempre passa. Hi ha casos extrems,
com el del 9-N, que es va gravar al
matiiesvaentregaralaSextaales
setdelatarda». D'infart.

Seguim. Un cop muntat el pro-
grama, comencen els visionats,
moment temut per 'equip de post-
produccio, perqué aqui comencen
els canvis. Una vegada superats, i
rebut el vistiplau, és el torn de gra-
fistes, de les mescles d'audio... Teo
Pérezésl'artifexdelsvideospromo-
cionals setmanals. «En Jordi és un
malalt de les promos», diu en una
barreja de lament i satisfaccio. Les
de principi de temporada es gesten
en unareunié. «Tambeé fem pro-
mos per a la web i les xarxes

socials cada setmana, de dos
minuts de durada. Lade la
tele dura 20 0 8 segons. No hi
capres.Perodesprés éslaque
més es veus, reconeix Lopez.
Final del procés. La set-
mana segiient, es tornaa co-
mencar. Cadascu en la seva
posicio, per facilitar a Evole que
faci el gol tan buscat. | sempre
I'acaba marcant.
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UNA HISTORIA SOBRE
LETICA DE DOS
PROFESSIONALS

Josep Gifreu

El banquer
| el periodista

questa és una historia sobre
Iética de dos professionals.
Un és capella de 'Església an-
glicana i banquer. L’altre, un
periodista politic britanic. Tots dos
son conservadors. No s’han tractat
mai. [, en canvi, tenen un gran afer que
elsuneix. Té quatre lletres: HSBC. Sén
les famoses sigles d'un escandol, el del
bane britanic The Hong Kong and
Shangai Banking Corporation.

EL CAPELLA ES DIU STEPHEN GREEN. Va
estudiar teologia a la Universitat de
Manchester i fou ordenat sacerdot el
1988. Publica diversos llibres sobre
éticaifinances. L'altim és de 2009 ies
titula Good Value, amb el subtitol: Re-
flexions sobre el diner, la moral T un
mon incert. El 1996 havia publicat
Serving God? Serving Mammon? En-
tre un déu i I'altre, el nostre home va
escollir el diner. I no pas un diner qual-
sevol, sind el més tacat de sang.

®acceso

PEP DUIXANS

VA COMENCAR A TREBALLAR a ’'HSBC el
1982 i va anar escalant posicions i po-
sicions, fins a ser president d’aquest
gegant mundial de les finances de
2006 a 2010. Ingressava llavors un sou
de 25 milions de lliures 'any. Poc des-
prés, Bloomberg Markets publicava
que HSBC havia blanquejat diner ne-
gre durant anys procedent del terro-
risme i del narcotrafic mexica i colom-
bii. Son els anys de la “llista Falciani”,
destapada a partir del 9 d’aquest mes

El banquer és Stephen
Green, expresident
d’HSBC, i el periodista
és Peter Oborne, que ha
deixat el ‘Telegraph’

Periodista i professor de
comunicacio a la UPF

(comptes secrets de 106.000 clients a
la seu d'HSBC a Ginebra i 80.000 mi-
lions que no cotitzen als paisos d’ori-
gen). El 2013 el banc pagava als EUA
una multa de 1.920 milions de dolars
per blanqueig.

EL NOSTRE ‘MOSSEN; després de publi-
car el 2009 el seu llibre i de reflexionar
sobre el diner (fraudulent), la moral
(malvada) i un mon (tan injustisalvat-
ge) com I'explotat per THSBC, va deci-
dir fer el bé i dedicar-se a la politica.
Deixa el banc i fou nomenat lord Hurs-
tpierpoint per poder accedir a un escé
al Parlament, ala House of Lords. I ac-
cepta de ser ministre de Comergid'In-
versions del govern Cameron, carrec
que exerci entre 20111 2013.

EL PERIODISTA ES DIU PETER OBORNE.
Fins fa poc era cap dels columnistes
politics del prestigios diari conserva-
dor The Daily Telegraph. Explica que
el dilluns 9, quan la BBC, The Guar-
dian i el International Consortium of
Investigative Journalists van eshom-
bar la “llista HSBC”, tots els diaris de
Londres van assumir que aquest era el
gran tema del moment. El Financial,
el Timesiel Maillivan prestar una am-
plia cobertura els dies segiients.

QUE VA FER EL ‘TELEGRAPH'? Res el di-
lluns, uns paragrafs ala segona pagina
el dimarts, uns altres a les pagines eco-
nomiques el dimecres. Una vergonya!
Oborne, que també és comentarista
politic ala BBC, ja havia experimentat
la deriva i la censura al seu diari. Con-
cretament, quan el 2013 havia investi-
gat per qué HSBC havia cancel-lat uns
comptes a significats liders islamies
britanics. El director va argiiir que els
germans Barclay (que I'havien com-
prat el 2004) no volien perdre la publi-
citat del banc i preferien silenciar
qualsevol afer relatin a 'HSBC.

PETER OBORNE VA PRESENTAR la dimis-
si0. Motius? Com ha dit, la cobertura
dels escandols d’'HSBC feta pel Tele-
graph ha estat “un frau als lectors”. El
vell Telegraph, la veu publica més im-
portant dela dreta “escépticaicivilitza-
da”, va sent “saquejat” pels propietaris.

EL PRESTIGIOS PERIODISTA OBORNE ha
deixat el diari. El gest, inusual, exem-
plar, és un clam étic contra la corrup-
cid en lesrelacions entre el periodisme
iles elits i a favor d’'un periodisme in-
dependent i de qualitat al servei dels
ciutadans.
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lars vilks

Vilks davant de casa seva, el 2010, després que dos germans de 19 i 21 anys intentessin cremar casa seva; dies després, va ser agredit donant una conferéncia

GLORIA MORENO
Barcelona

Provocacio. No hi ha paraula que
millor defineixi la trajectoria de
I'artista suec Lars Vilks, la irreve-
réncia del qual gairebé li costa la
vida el cap de setmana passat. Ell
era un dels objectius del doble
atemptat perpetrat a Copenha-
guen. Van morir dues persones i
cine més van resultar ferides. El
motiu: el dibuix de Mahoma amb
cos de gos que Vilks va fer el
2007 iamb qué vaencendre la ira
del fonamentalisme musulma. A
Partista l'afligeixen les pérdues
humanes. Pero ni es penedeix de
la seva polémica il-lustracié ni
pensa donar-se per vencut en la
seva lluita per la defensa de la Ili-
bertat d'expressio. “El perill no
son els artistes, sind els assassins,
als quals cal localitzar i aturar”,
declarava aquesta setmana des
d'un lloc desconegut en una en-
trevista telefonica amb la perio-
dista italiana Anna Lombardi.
Des de I'ocorregut, Vilks no ha
volgut revelar on es troba. Son
les dures regles que comporta
una vida sota constant proteccio
policial, les 24 hores del dia. Des-
prés de patir diverses agressions
i intents d’atemptat, viu sotmes a
estrictes mesures de seguretat
des de desembre del 2010. Just el
mes de gener passat havia dema-
nat als agents que reforcessin en-
cara més la seva vigilancia arran
de I'atac contra el setmanari fran-
cés Charlie Hebdo. Sollicitud
que va ser acceptada amb preste-
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L alt

preudela
provocacio

sa, perd que no va poder evitar
que es convertis en el blane d’un
nou atac, aquesta vegada, amb
victimes mortals.

L'origen de la seva desgracia

“El perill no sén
els artistes, sind
els assassins, als
quals cal localitzar
i aturar”

es remunta a juliol del 2007,
quan els organitzadors de la mos-
tra en la qual havia d’exhibir-se
el seu escandalés dibuix sobre
Mahoma van decidir retirar-lo
per por de represilies. Vilks va

acudir llavors a altres museus del
seu pais, perd cap no es va atrevir
a exposar l'obra. Finalment,
aquesta va sortir publicada el 18
d’agost al diari regional Nerikes
Allehanda al costat d’ un editorial
sobre autocensura i llibertat de
religio.

La gosadia els va costar cara,
tant al redactor en cap del diari
com al mateix Vilks. Al cap de
pocs dies, tots dos van comengar
a rebre amenaces de mort, sent
la més greu la que va sortir di-
rectament d’Al-Qaida, que va ofe-
rir una recompensa de 100.000
dolars a qui aconseguis posar fia
la vida del dibuixant suec,
50.000 més si era “degollat com
un be”.

Lacrida de 'organitzacid terro-
rista no va trigar a fer efecte. El
gener de I"any passat, Colleen La-
Rose, una ciutadana americana

convertida a Iislam que es feia
anomenar Jihad Jane, va ser con-
demnada a 10 anys de presd per
liderar el 2008 un complot per
eliminar lartista. El 2010, dos
germans van intentar cremar
casa seva, pocs dies després que
Vilks fos agredit fisicament men-
tre donava una conferéncia a la
Universitat d’'Uppsala.

Amb aquest historial, no és es-
trany que s’hagi acostumat a dor-
mir amb una destral sota el coixi
i disposi d'un petit refugi dins de
casa on poder amagar-se en cas
que algun malintencionat hi acon-
segueixi penetrar.

Perd malgrat les amenaces, I'ar-
tista no viu amb por. Aixi ho asse-
gura en declaracions a aquest dia-
ri Helle Merete Brix, Porganitza-
dora del debat sobre llibertat
d’expressid i blasfemia que va ser
objecte del recent atemptat de

Dorm amb una destral
sota el coixi

i té un petit

refugi dins de casa

per amagar-se

Copenhaguen. “Esta trist, com
tots nosaltres, perd porta tants
anys vivint aixi que la situacio ja
no el fa tremolar”, assenyala
aquesta periodista, que explica
que la primera preocupacié de

Partista va ser saber que una per-
sona havia mort i tres més es-
taven ferides, una d'elles, de
gravetat. “‘Per queé triga tant I'am-
bulancia en arribar?, ens pregun-
tavem. Probablement no va tri-
gar més del normal. Pero en situa-
cions com aquesta, I'angoixa et
porta a fer aquestes preguntes”,
relata Brix, que defineix l'artista
com “una bona persona, oberta i
amigable”.

D'ascendéncia letona, Vilks va
néixer a Helsingborg, al sud de
Suecia, el 20 de juny del 1946.
Després de doctorar-se en Histo-
ria de PArt a la Universitat de
Lund, es va traslladar a Noruega,
onva treballar en 'Académia Na-
cional d’Art d'Oslo entre el 1988 i
el 1993. Més endavant, del 1997
fins al 2003, va exercir com a pro-
fessor de teoria de I'art a I'Acadé-
mia Nacional d’Art de Bergen, a
la costa oest noruega. La seva pas-
sié per la controvérsia i la trans-
gressio va comencar a emergir ja
en aquells temps, quan el 1980 es
va embarcar en la construccid
d’un conjunt escultoric de grans
proporcions en un remot paratge
natural de la regio sueca d’Esca-
nia. Les obres li van valer una ba-
ralla amb les autoritats, que no li
havien concedit cap permis per
erigir tals monuments enmig
d'un lloc protegit. Vilks va haver
de respondre de les seves malife-
tes pagant multes i enfrontant-se
als tribunals. Un preu, sens dub-
te, molt més suportable que la fa-
tua que pesa ara sobre les seves
espatlles.
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CDC busca asesores para llevar su plan
secesionista a las televisiones nacionales

» Pretende pescar el voto
castellanohablantes
tras la ofensiva
mediatica de
Junqueras

MARIA JESUS CANIZARES
BARCELONA

Convergéncia Democratica de Cata-
lunya (CDC) prepara su desembarco a
las televisiones nacionales con la fi-
nalidad de captar votantes castella-
nohablantes del area metropolitana
de Barcelona.

Segun ha podido saber ABC, el co-
ordinador del partido, Josep Rull, ha
contactado con profesionales vincu-
lados a productoras de programas de
dmbito estatal y ha pedido asesora-
miento sobre cudl es la mejor estrate-
gia para lograr un discurso que cale
en ese sector de poblacion. Este afio
es doblemente electoral, pues ademas
de las elecciones municipales de mayo,
se han adelantado los comicios auto-
némicos al 27 de septiembre. Ello sin
contar un posible avance de las gene-
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rales. De hecho, los nacionalistas es-
tan en campaia desde que el pasado
14 de enero anuncio que se habia re-
conciliado con ERC y habian acorda-
do fijar esa fecha electoral,asi como
trazar una hoja de ruta secesionista
comun. De hecho, los republicanos se

Artur Mas, Telecinco poco antes de las autondémicas de 2012

Asesoramiento

Josep Rull (CDC), ha pedido
asesoramiento sobre la
estratégica televisiva mas
oportuna a nivel estatal

han adelantadoy, en las ultimas se-
manas, su lider, Oriol Junqueras, ha
aparecido ya en varios programas noc-
turnos con gran audencia en cadenas
como La Sexta o Telecinco. En este sen-
tido, fue muy comentada la estancia
con una familia sevillana del dirigen-
te republicana en el programa «Salva-
dos» que conduce Jordi Evole.

Proceso deshinchado

Por contra, los dirigentes del partido
liderado por Mas no se prodigan de-
masiado en estas cadenas «espano-
las», pero la proximidad de los comi-
cios, el poco tirén que CiU tiene en las
encuestas de intencién de voto y el he-
cho de que, como admiten sus propios
partidarios, el proceso independentis-
ta se esta desinflando, ha obligado a
los nacionalistas a movilizarse e in-
cluir en su campana medios de comu-
nicacion «no catalanes», tal es su ter-
minologia.

No ignoran que existe una impor-
tante bolsa de abstencidon en esa co-
nurbacién barcelonesa, donde los so-
cialistas han sufrido una sangria de
votos y ERC crece a un ritmo amena-
zador para CiU.
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Isabel Pasqual, Carolina Gilii Coia Ballesté encapcalaran les delegacions. ccma

TV3iCatalunya Radio uneixenles
seus a Girona, Lleidai Tarragona

A.C.R.
BARCELONA

La Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisu-
als (CCMA) ha fet un pas més cap a l'objectiu
de fusionar en una Unica redaccié els serveis
informatius de TV3iCatalunya Radio. El con-
sell de govern de la CCMA ha aprovat unificar
les delegacions territorials de tots dos mit-
jans alleida, TarragonaiGirona, de manera
que, a partir de dilluns, treballaran “unifica-
des organicament i funcionalment”. Lainten-
cid és que, "tan aviat com sigui possible”, TV3
i Catalunya Radio comparteixin una tnica seu
a cadascuna d'aquestes ciutats.

“"Amb aquesta mesura es potencia la
col'laboracié entre els mitjansila creacid i di-
fusid de continguts de manera coordinada,
transversal i multiplataforma, i es guanya efi-
ciencia de produccid, tecnica i administrati-
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va", defensa la Corporacio, i assegura que
amb aquest nou model busca “donar la millor
resposta a les noves demandes de la societat
catalana en el camp de la comunicacid”.

Isabel Pasqual, fins ara delegadade TV3a
Girona, es mantindra al capdavant d'aquesta
delegacio, i Albert Requena, que ocupava el
mateix carrec a Catalunya Radio, sera el sub-
delegat. La mateixa situacio es repeteix a
Lleida, on Carolina Gili sera la delegada i Ro-
ser Perera la subdelegada. A Tarragona la de-
legada sera Coia Ballesté -que ho era de Ca-
talunya Radio- i la subdelegada sera Anna
Masip, fins ara subdelegada de TV3.

Abans d'unificar aquestes tres delegaci-
ons, la Corporacid ja havia dut a terme el ma-
teix procés amb les corresponsalies interna-
cionals. Paral-lelament s'esta estudiant la ma-
nerade fer-ho també a Madrid, i l'objectiu és
que a finals d'any la redaccié d'informatius de
Catalunya Radio es traslladia TV 3, s
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JULIO
SCHERER

Fue uno de los periodistas mexicanos
mas prestigiosos y sus informaciones

le costaron graves enfrentamientos con el Gobierno

Periodismo
de raza

MARIA VERZA
«Si el diablo me ofrece una entre-
vista, voy al infierno». Y Julio
Scherer casi lo hizo porque ya oc-
togenario, llegd a la redaccion de
la revista Proceso, el semanario
que fundo en 1976, con un jugoso
material en sus manos, la envida
de sus antiguos alumnos: una en-
trevista con Ismael El Mayo Zam-
bada, el ntimero dos del cartel de
Sinaloa, uno de los grupos del cri-
men organizado mas fuertes del
mundo. En ese momento, ano
2010, Scherer era uno de los pe-
riodistas mas prestigiosos de Mé-
xico y uno de los mas combativos
e independientes.

Pero las cosas no fueron siem-
pre asi de faciles para este hom-
bre que estudi6 Derecho y Filoso-
fia y que comenzdé a trabajar en
los anos 40 del siglo pasado como
chico para todo en la redaccion
del diario Excelsior. Su amiga y
premio Cervantes Elena Ponia-
towska recordaba estos dias como
hace décadas se paso toda la no-
che haciendo guardia ante un as-
censor y mordiéndose las ufias
porque le habian dicho que por
ahi tenia que bajar el lider cubano
Fidel Castro y queria entrevistar-
le. Lo consiguid. Como también
entrevisté al Che a Picasso 0 a
Mao Tse-Tung. Tenacidad, trabajo
pero sobre todo rigor, es lo que
Scherer defendio al ejercer un pe-
riodismo «sin imaginacién» y an-
clado a la realidad, a los hechos,
tan exacto como un bisturi, decia,
que desenmascare las mentiras.

Tuvo muchos amigos, pero ma-
tizaba que una cosa era la amis-
tad y otra la complicidad, por eso
arremeti6 con dureza contra los
gobiernos. En 1976, el presidente
Luis Echevarria ya no pudo mas y
orquesto una golpe para quitarle

la direccion del periddico. Fue
uno de los momentos mas duros
de su vida. Pero el juego le salié
mal y muchos de sus redactores
dejaron el diario para acompa-
narle en su nuevo proyecto, Pro-
ceso, una revista que como dijo
en alguna ocasién no es «modera-
da porque el pais no esta para la
critica prudentey.

Nacido al sur de la Ciudad de
Meéxico, nieto de un banquero ale-
mén que llegd a México a media-
dos del siglo XIX e hijo de un sol-
dado del kaiser durante la Prime-
ra Guerra Mundial, se casé antes
de cumplir los 30 con la mujer de
sus suenos, Susana Ibarra. Engen-
dr6 nueve hijos y pari6 22 libros.
Su gran pasion fue narrar la reali-
dad aunque lamentaba que en el
mundo actual «dominados por la
prisas (...) pasamos de largo las
palabras».

Los premios llegaron desde los
anos 70 al siglo XXI, desde el Ma-
ria Moors Cabot, al de la Funda-
cion Gabriel Garcia Marquez. Y
aunque era un hombre discreto, re-
conocia su sueno. «La modestia es
moneda falsa en nuestro trabajo.
No existe el periodista sin un sue-
no de cabecera: la noticia o el re-
portaje que lo lleve a la historia. Asi
somos todos».

Julio Scherer dejo6 la direccién
de Proceso dos décadas después
de fundar la revista pero su contac-
to con la redaccion fue constante
hasta el final, como conto el sema-
nario en el comunicado que infor-
maba de su muerte. «El 17 de octu-
bre hizo lo que seria su tultima visi-
ta a la redaccion que tanto amo. Al
despedirse, a las puertas de las ofi-
cinas del semanario que fue su vi-
da durante sus tltimos 38 anos, di-
jo, con los ojos humedos, que Pro-
ceso habia costado muchos
sacrificios y trabajo y se despidio
intentando una sonrisa».

Julio Scherer Garcia, periodista, na-
¢i6 en Ciudad de México el 7 de abril
de 1926 y murio en la misma ciudad
el 7 de enero de 2015.
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FUTBOL

Els clubs
preparen
unavaga
pelsdretsde
televisio

‘ C.F.MARCOTE
MADRID
Davant la falta de resposta del Go-
vern, que ahir tampoc va aprovar el
ReialDecretque haderegularlaven-
da conjunta dels drets televisius a
partir de la temporada 2016-17, la
Lliga de Futbol Professional (LFP) in-
tensificara les seves mesures de pres-
si6, que poden passar fins i tot per la
convocatoria d'una vaga dels clubs
de Primera i de Segona Divisié que,
amb I'excepcio de I'Athletic, ja van
aprovar fa dues setmanes 1'exigén-
ciaal'Administracio que donés curs
amb la maxima urgéncia a la nova
normativa

Javier Tebas, president de la LFP,
ha convocat una assemblea extraor-
dinaria el 4 de marg per planificar
I'estrategia a seguir a partir d'ara i
posar en principi data a una vaga
amb la qual plantar-se davant el Go-
vern. Diversos clubs, els més bellige-
rants, proposaran la jornada del 22
de marg, la de classic, per pressio-
nar. El secretari d'Estat per a I'Es-
port, Miguel Cardenal, s’havia com-
promeés amb els clubs que el Consell
de Ministres tindria aprovat el nou
decretel mes passat. Tebas jaestudia
una jornada per aturar la competi-
cioifinsitot unadata per recuperar

Els equips més
bel-ligerants
volen parar

el 22 demarg,la
jornadadel classic

aquella jornada d’ajornament. L'as-
semblea tinicament es desconvoca-
ra en el cas que divendres el Consell
deMinistres donivialliure perfiala
vendacentralitzada delsdrets televi-
sius. Pero els clubs son pessimistes
perqueé estan veient com el Govern
de Mariano Rajoy estaincomplint la
paraula donada a la patronal al mes
de novembre per part de Cardenal.
La Lliga sospita que Angel Maria
Villar, el president de la federacio es-
panyola, ha intervingut en aquest
retard.

GREUSPROBLEMES / «Si no tenim una
normad‘aquesta classe de formaim-
mediata, el futbol estara amb gravis-
sims problemes i baixara el valor
dels drets audiovisuals», ha reiterat
el president de la LFP, que considera
que ¢la venda individual impedeix
la comercialitzacio dels drets fora
d’Espanya», cosaque portael mercat
adecantar-se «peraltres productes, i
adepreciar aixi de forma important
el valor del futbol espanyol». Els
clubs aspiren a ingressar amb el nou
contracte prop de 1.100 milions
d’eurosanuals, gairebé 400 més dels
quecobrenara.=
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La candidata andalusa de Podem, contra TVE per

haver mostrat una suposada foto d'ella despullada

La candidata de Podem a la presidén-
ciade la Juntad’Andalusia, Teresa Ro-
driguez, ha presentat aquestdivendres
unaqueixa formal contra Televisio Es-
panyola davantdel Consell Audiovisu-
al d’Andalusia (CAA) per haver difds,
ala tertilia Amigas y conocidas —que

s’emetdins de La marianade Lal- una
fotografia en qué suposadament apa-
reix despullada a la platja. La dirigent
de Podem ha negat que la persona que
apareixa la imatge —que circula des de
fauns dies perles xarxes socials-sigui
ellaihaindicat que es tracta “d"unafo-

to robada a una persona anonima que
no té rellevancia publica pero que la-
mentablement estasentvictima col-la-
teralde I'atac”. En la seva opinio “s’es-
taatemptant contra el dretalaintimi-
tat,ala propiaimatgeial’honor, espe-
cialment, de la persona retratada.
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RTVE preveu tancar el 2014
amb 133 milions de deéficit

Radiotelevisio Espanyola preveu tancar
I'exercicieconomic del 2014 amb un resul-
tat negatiu de 132,96 milions d’euros, és a
dir, gairebé 20 milions de pérdues més que
els113,3 milions de deficitamb que va tan-
car el 2013. Ho harevelat el president de
I’ens public, José Antonio Sanchez (foto),

enunarespostaescritaal diputatdel PSOE
Juan Luis Gordo a la qual ha tingut accés
Europa Press. Els comptes encara no son
definitius perqueé la corporacio no sabra
fins a finals d’aquest mes quant ingressa-
ra exactament per la taxa als operadors de
televisio i telecomunicacions.
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INTERNET

El so del paisatge,
al web de
Catalunya Radio

El concepte paisatge sonor,
descrit per Raymond Murray
Shaffer, defineix I'ambient so-
nor que ens envolta i es refe-
reix, tal com diu ell, a “esdeve-
niments sentits i no pas a ob-
jectes que es poden veure”.
Des d'aquesta setmana al
web de Catalunya Radio es
pot escoltar Paisatges sonors,
una proposta d’Albert Murillo
que vol ser un contenidor de
sons del ric paisatge sonor de
Catalunya. En el web es po-
dran escoltar des dels sons
creats per I'home fins als sons
de la natura sense intervencié
de 'home, passant per un al-
tre univers de I'ambient sonor
de maquines i tecnologia. El
“cacador de sons" del progra-
ma és Albert Murillo, radiofo-
nista i sonografista que enre-
gistra ambients sonors des
del 1996. m rREDACCIO
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Jorge
Lanata

ENTREVISTA

Es dificil callar a este referente
del periodismo latinoamericano.
Verbo no le falta, arrojo tampoco.
Mucho menos argumentos, ahora
que se ha convertido en el azote
del kirchnerismo, como antes lo
fue del menemismo en la Argentina
del péndulo peronista —que
tanto sirve parala derecha como
paralaizquierda-,y que este
periodista ha desnudado siempre
desde laradio, la television o
los periodicos que ha montado,
dirigido y de los que, por incomodo,
también ha sido despedido.

POR JESUS RUIZ MANTILLA FOTOGRAFIA DE JORDI SOCIAS
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—» ENTREVISTA A JORGE LANATA

Como un Tom Wolfe portefio o un Larry King latino, Jorge Lanata, dandi vapuleador
de la comunicacion argentina, recibe con tirantes en su habitacion del hotel Ritz
madrilefio. Fuma tranquilamente, aun a riesgo de un resfriado, con la ventana abierta,
para ventilar. Podria ser una pequena metafora facil: ventilar. Porque Lanata lo hace
cada mafiana por Radio Mitre, con su voz, 0 a menudo en el Canal 13 de la television,
con su pinta de oso que aprieta y ahoga, con los trapos sucios del kirchnerismo.

Cristina Fernandez se ha convertido en su
musa al contrario. Pone en vilo, sin tapujos,
el entramado de poder que tanto ella como
su marido, Néstor Kirchner, han construido.
Los argentinos lojalean ylo denuestan. Sela
juega y mantiene un pulso constante como
el que lanzo a Carlos Menem desde su diario
Pdgina 12. Potente artefacto, riguroso, satiri-
coyalérgico alos mejunjes con el que Lanata
marcé épocaen el periodismo hispano.

:Elbuen periodista debe llevar su dosis
de provocacion en los bolsillos? Yo siem-
pre digo que preguntar es desobedecer. Vos
cuestionds. ;Sos lo que me decis que sos? No
te alcanza lo que sabés del objeto que anda
enfrente. La pelea contra el poder en noso-
tros es natural. No podemos estar de otro
lado. Pertenecemos a esa parte del mundo
que tiene preguntas, no respuestas, esose lo
dejamos a los religiososy a los politicos. Por
eso me siento en contra de lo que llamamos
en Argentina el periodismo militante.

2Y eso qué es? Propaganda. Alinearse en un
sector sin otra posibilidad. Para mi, eso esel
antiperiodismo, lo que no hay que hacer. Es
un concepto muy de los setenta.

Odelaépocade Goebbels. Lo que deman-
daesidentificar donde anda cadauno
parasaberaqué debe enfrentarse. ;No
recuerdaaalgo nazi? También. Es que en
Ameérica Latina, y ahora en ciertos circulos
en Espafia, pensaren la prensa comoun
enemigo de lademocracia ha funcionado
en lostiltimos afos. En Ecuador, Argentina,
Venezuela, Bolivia. Acd, los dirigentes de
Podemos se inclinan por eso. Admiran a Er-
nesto Laclau, que es el fil6sofo preferido de

“Con Néstor
Kirchner se podia
hablar. Cristinaes

mas chii”

Cristina Ferndndez. Sostiene que lo primero
que hay que hacer es crearse un enemigo.
Cohesionarun frente interno requiere deun
enemigo exterior. Pero eso es viejisimo.

Yuntanto simple. En el fondo es vacio,
ideolégicamente.

Acaba conla abstracciony, por tanto,
con laimaginacion. Laclau y otros, si
pudieran, no contarian con el periodismo.
Yo lo entiendo, si me pongo en su lugar.
Aunque, por supuesto, no lo comparto. El
periodismo es incompatible con el concepto
de revolucion que proclaman ellos, para eso
necesitas el monopolio de la opinidn. Por
eso en la URSS existia ante todo el Pravda,
oen Cuba, Granma. No podés tener 20
diarios en Cuba, para ellos seria un qui-
lombo. Cristina defiende el periodismo sin
intermediarios. Yo me pregunto cémo seria
un noticiero sin intermediarios. ;Hablarian
los ministros, directamente? Por eso no da
conferencias de prensa. En 10 afios convocé
tres o asi.

Aversilapresidentasevaaparecerasu
denostado Mariano Rajoy masdeloque
pensamos... Lasrelaciones del kirchneris-
mo con Espafa nunca fueron buenas.

¢DelkirchnerismoodeArgentinaen
general? Resulta sospechosolo facil que
ha prendido el resquemor con azuzar-
loun poco. ;Enlagente? Enla épocade
Menem existia mas animadversion, pero eso
tenia que ver con las empresas espafiolas que
desembarcaron. Probablemente no fueron
de lo mejor. Termind casi todo mal. En
aquella época habia mas rencillas. Pero yo
ahoranoloveoen lagente. De hecho, somos
muy esparioles, tenemos muchos defectos
que nos unen, y algunas virtudes tambiéen.
Hemos heredado la envidia yla culpa.

Vaya por Dios. Mi abuela era gallega, anal-
fabeta, no sabia leer ni escribir. Aun asi, llegd
enunbarcocon el retrato de Alfonso X1l y
un libro, vos fijate qué loco, que se llamaba
Guiaparalajuventud, del reverendo padre
Tomas Péndola. Daba consejos de este tipo:
el amor y las novelas conducen al suicidio.

:Deahile quedo algo? ;Quién es usted? Si
me debo definir, soy un periodista. Provengo
de la clase media baja, de una casasin biblio-
teca. Empecé a trabajar muy pronto, con 14
afos, en la radio. Tuve la suerte de moverme
muy rapido. Armé Pdgina 12 cuando tenia 26
afos. Nolo heredé. Sali6 de la nada.

(Yaeraunnifio convocaciondetocape-
lotas? En mi casa, mi madre estuvo 40 afios
con el centro paralizado yunalesiénenel
habla. Podia decirsi o no, pero no formular
palabras. Yo me entendia con ella. Tenia seis
anosy me fuiavivir con mitia y mi abuela.
Esome marcé mucho. Mi padre era dentista
yla cuidé toda su vida. Murié él primero.
Para mi fue un ejemplo muy fuerte miviejo.
Cualquier otro la hubiera internado. Yo no
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fuilo que ellos querian. Me habria converti-
doen médico o abogado. Nadie deseaba que

fuera periodista. Lo fui contra todo el mundo.

No lo consideraban. Empeceé por casualidad,
en larevista del colegio. Un dia pasaba por
un semanario de mi barrio de Avellaneda,
entré y les mostré las notas del colegio, y me
las publicaron. A los 14 entré con el uniforme
a pedir trabajo a la radio. Les cayo simpatico
y me lodieron. Después segui.

:No tuvo ni que estudiar? No, ademas en
un momento lo dejé, durante la dictadura.
Me hice mozo de bar. Era muy dificil trabajar
enlaradiodurante ladictadura, Estabaen

el informativo, pero también hacia un pro-
grama de folclore. Un dia puse untemade
Mercedes Sosa y me dijeron que no se podia.
Pregunté por qué y me respondieron: porque
menciona la palabra pobre. Yo pensé: este
tipo es un idiota. Ni siquiera era politicala
situacion. Me voy de acd. Y me fui.

¢Por qué fue necesario montarun perio-
dico como Pdgina 12 en su pais? Antes
armeé una cooperativa de periodistas para
comprar una revista icono que se llamaba EI
Porterio. Sacaba ninos secuestrados, repor-
tajes como uno de Oriana Fallaci a Galtieri,
el golpista, que fue muy famoso. No era
hiperpopular, perosi importante. La manejé
durante tres afios y ahi se nos ocurrié hacer
undiario. Yo pretendia, lo llamaba, un diario
de contrainformacion con 12 paginas. ;Por
qué 12 paginas? Porque no teniamos plata
para papel. Habia que hacerlo pequefio, pero
después eso se convirtio en un valor de edi-
cion. Habia que elegir muy bien las noticias.

iQuélejos aquellos tiempos del todo cabe
que vivimos hoy! Discutiamos cada seccion
desde cero. Nos planteabamos una estructu-
rade notaque eraun hibrido entre revistay
diario. Todas debian llevar color al principio
y color en el remate. No respetdbamos la
piramide. Debia tener también suspense alo
largo del texto, como la trama de un cuento.

Eso es muy moderno, oiga. Si, bueno, pues
esolo hicimos en 1987. Eslo que se lleva aho-
ra. Teniamos dos ejemplos en qué basarnos:
EL PAIS y el Libération francés. Lo discu-
tiamos. Yo me incliné mas por la segunda
opcion. Nosotros no teniamos una burguesia
que quisiera aguantar un proyecto como el
de EL PAIS, cosa que si existia en Espafia.

El disefio acabé pareciéndose a Libération,

humor. Si algo queda de aquello con los afios
esque quisimos mostrar que la renovacién
de la forma es infinita, perono afectaal con-
tenido. Vos podés comunicar con elementos
humanos y eso no quita seriedad.

Nirigor. Claro. Podiamos en la épocade
Menem tirar un ministro —de hecholo
hicimos muchas veces- e ilustrar con un
fotomontaje la tapa. La gente no es tonta,
sabe cudndo existe un momento en que
podésjoder y cuando vas en serio. Aquello
generaba llamadas a la redaccion para
sugerirnos titulos. Mafiana pongan tal
cosa... Entiempo de Menem encontramos
un lugar en lacritica que al tipo lo cagaba

Jorge Lanata, ataviado con el equipo de la sel

Las vueltas que dalavida. Ahorausted
trabaja para el Grupo Clarin. Es muy loco,
porque yo he competido y atacado mucho a
Clarin. Y ahora el kirchnerismo nos junto.

:Podria hacerme unasintesis paraque
elresto del mundo comprenda qué pasa
entre el Gobierno argentino ylos medios
criticos? Han vuelto al primer peronismo de
los afios cincuenta. Perdn compro las radios
mediante sus empresarios amigos. No las
nacionalizo y armoé una gran cadena de difu-
sion. Los de ahora han armado una estructu-
ra aiin mds grande. Hoy el 80% de los medios
tienen relacion directa o indirecta con el
Gobierno. O son suyos, o reciben presionesy

ién argentina en su programa de televisién.

“Preguntar es desobedecer. Lapelea
contra el poder en nosotros es natural”

mucho. El caso era dejarlo en ridiculo sin
que fuéramos el borracho de la fiesta. El
poder no soporta el ridiculo. No les importa
que lesdigan ladrones, les importa que te
rias de ellos. Suponete. Un dia el presidente
dijo que éramos amarillos. Le compré papel
alaguia de teléfonos e hice un periodico
amarillo entero. Le cambié hasta el nombre
para llamarlo Amarillo 12, Menem tuvo que
salir a reconocer que tenia gracia. Haciamos
eso0. Durd 10 anos. Hasta que el dueiio deci-
de vender al Grupo Clarin, algo con lo que

publicidad que les permite seguir viviendo.
Ese 80% de los medios cuentan con el 20%
dela audiencia. El otro 20%, con el 80%. En
laradio, nosotros tenemos un 50% de share.
El que sigue, 14%. Esto no pasaba hace 30
anos, estamos recontra primeros. A eso hay
que unirel fuitbol. Es del Estado en Argentina
y lo utilizan para contraprogramar. Tampoco
les sirve. Ese aparato ataca todos los dias,
todo el tiempo, a los medios opositores. A

mi yano me importa, pero surte un efecto
negativo en quienes empiezan. Tienden ala

pero nosotros le anadimos sentido del yo no estabade acuerdo. autocensura. -
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—# ENTREVISTA A JORGE LANATA

(Comnocio bien personalmente a Cristina
Fernandez de Kirchner antes de sus
tensiones? Conocimas a Néstor. Aella, una
vez la entrevisté. A mi me han echado de

la television tres veces. Dos Menem y una
Neéstor. La primera, el director del canal me
cambié por los aeropuertos. La segunda,
algo parecido. La tercera, con Kirchner,
apenas asumio el cargo, hice la primera

:Muy bajaintensidad, entonces? Para

mi, ;que son politicamente los Kirchner?
Sonun grupo de derechas con unadialéctica
de izquierdas. Como el chavismo, aunque
aeste se agrega el componente militar, que
los kirchneristas no tienen. Para ellos, el
ejército no representa un problema. Parece
una paradoja, pero quien destruyo el ejército
en Argentina fue Menem, el tltimo que uno

denuncia de corrupcién alos 10
dias. Me ofrecieron un canal del

Estadoy les respondi que nunca

habia trabajado para el Estado
y ni queria. Que debian gastar
la plata en otra cosa antes que
contratarme a mi. Estuve ocho
afos afueray volvi hace cuatro.
Néstor era vivillo, un caudillo
delinterior. Armé en Santa
Cruz, su provincia, un esquema
que reprodujo en la nacion.
Prescindia de poder judicial, de
camara de diputados, y los me-
dios eran amigos. Al momento
que te lo presentaban, te queria
comprar. Con menos dogmatis-
mo politico que Cristina; ellaes
mas chii, mas fundamentalista,
mas temible, estd mas conven-
cida de sulocura. Con Néstor

te podias sentar a hablar; con
ella, no.

¢Mais fundamentalistade
simisma? Muy megalomana,
egocéntrica. Los dos, eso si,
convencidos de que latinica
manera de triunfar en politica
es con dinero. Con métodos di-
ferentes alos de Menem. En esa
época, los tipos pedian coima, a
veces exageradamente alta; en
la época de Néstor compraban
las empresas con las que hacian
obras. Vos querés un puente, yo

Jorge Lanata
(Mar del Plata, 1960)
es un periodista ar-
gentino con una gran
influencia en su pais.
Fundador de Pdgina 12
en 1987, actualmente
trabaja en el Grupo
Clarin, donde cuenta
con unacolumnaen
el diario mas opuesto
aCristina Ferndndez
de Kirchner, pero tam-
bién con un programa
lider de audienciaen
laradio, Lanatasin fil-
tro-emitidotambién
por Internet-, dentro
de Radio Mitre,oen la
television, por medio
del Canal 13, donde
presenta Periodismo
paratodos, también
primero en cuota de
pantalla. Comenzé a
los 14 afios en la Radio
Nacional. Ademads de
Pdgina 12, ha fundado
también periddicosy
revistas como Critica

dela Argentina, Veinti-

trés, Pdgina 30 o Ego.
En 2005estrend su
documental Deuda.

diria capaz de eso. Ya no cuenta.

Eso quesalen ganando. Bueno,
si. En ese aspectosi. Perolo
preocupante es la muy baja
intensidad, diferenciando el
interior con Buenos Aires. Alla
estdn las cosas terribles, hay
casos de desnutricion, escuelas
sin paredes. Estd manejado por
feudos. Hoy son kirchneristas,
pero antes estaban con Menem,
con Duhalde... En Argentina
existe un terciode la poblacién
no pobre, subpobre. No sé si tie-
nen mucha libertad para pensar
mas alld de comer, jviste? Existe
mucho clientelismo. Si asignan
trabajos temporales de cualquier
cosa, que sé yo, recoger papeles
en las plazas, depende del cau-
dillo que telo dé y lo votas. Hoy
susseguidores no representan el
50% de votantes. Llegan al 25%,
supongo, hoy. Existe mucho
expartidario que no s¢ a qué se
apuntard, sia Daniel Sciolioa
Sergio Massa.

Sobreviviriel kirchnerismo
alosKirchner? jAcabaremos
hablandodedichotérminoen
sustitucion del peronismo?
Eseesel principal desafiode
Cristina. El menemismo duré 10
minutos. Cuando él perdio, todos

te lodoy, pero luego pasotodos losdias10a
cobrarun tanto, de aqui alaeternidad.

:;Podriamos confirmar que Argentinaes
una democracia a pesar de los Kirchner?
Mird, Guillermo O’Donnell, un politélogo
argentino, hace afos hablaba de democra-
cias de baja intensidad. Es lo que ocurre en
Argentina hoy. El poder judicial estd muy
atacado por el Ejecutivo. Recién reacciono,
pero durante anos han estado por debajo de
sus competencias. Tenian miedo. El legisla-
tivo es una escribania del Ejecutivo.

se pasaron a otro lado, en fila. El peronismo
esvertical, acude donde estd el poder. Massa,
que no creo que pueda ganar, hizo algo
imprevisible: dividir el kirchnerismo cuando
nadie se animaba aello. Creo que ganara
Scioli porque la gente va a querer un cambio,
pero no total. Serda un voto conservador. Pue-
de ocurrir que gane Mauricio Macri, actual
gobernador de Buenos Aires, si la gente quie-
reun vuelco, pero eso ocurrird en segunda
vuelta. Tendria que unirse con otros. jJQué
querrd Cristina? Si ganan Scioli o Massa, la
van a hundir, porque salen de sus filas. ;Que-

rra que gane alguien de derechas entonces
para mantener ella laizquierda y volver?

No esdescabellado. Siempre querra vol-
ver. Entonces quiere que gane Macri. Yono
me laimagino jubilada, jugando a las bochas
ocomprando carteras de Louis Vuitton en
Paris. Si ella prioriza el futuro del kirchneris-
mo, le conviene que gane otro que nolosea, 0
que no provenga de esas filas. Asi ella puede
estar cuatro afos hinchando las pelotas.
Aungque es una persona muy insegura, ella.
Estatodo el tiempo tratando de demostrar
que es inteligente. Por eso se equivoca todo
eltiempo. Y como es bruta, porque no es que
seaculta, ninada... Laelogian por cosas muy
basicas. Por ejemplo, dicen: habla de corrido.
Bueno, si. Tiene 60 atios.

Hombre, en eso se defiende. Busqué-
mosle virtudes. ;Virtudes? La audacia. Ella
dobla laapuestatodo el tiempo. Cuanto mas
arrinconada estd, mas dobla.

:Sermujer le perjudicaole favorece
como aunanueva Evita?Si, el victimismo
también se le dabien. El otrodia dioun dis-
curso ensilla de ruedas. Podria haber estado
en un escritorio, perolo mostro, aunque solo
se habia roto un tobillo.

Esbuenisima dando pena. Si, claro. Comu-
nicandoen ese plan esbuena.

Lodelfiscal Alberto Nisman... resultatan
increible que se suicidara antes de com-
parecerconsuinvestigacionimplicando
alapresidentaque podriaserhasta
verdad, ;nocree? Yo lo saqué un juevesen
television y aparecié muerto al domingo si-
guiente. Tenia muchas diferencias con €l. Mi
hipotesis eradistinta de la suya en referencia
alosatentados que investigaba de la Amia,
lamutualidad judia argentina en laque un
coche bomba mato a 85 personas. Pero ese no
erael asuntoahora. El problema actual es que
el Gobierno habia creado una embajada pa-
ralela con Iran para hacer negociosy por eso
intentaban exculparlos de sus responsabili-
dades. Hablamos 40 minutos de aquello. No
pareciatener la personalidad de matarse. Se
mostraba muy esperanzado en su denuncia.
Habia trabajado tres afios en eso. Nadie se
mata la noche antes a darlo a conocer, o sea.

Entonces, ;quién? Hay tres posibilidades:
el Gobierno, los servicios de inteligencia o un
grupo drabe vinculado a la investigacion.
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Lasdos primeras posibilidades, ;no
serianlamisma? No, porque ningtin Go-
bierno manejo completamente los servicios
de inteligencia en la democracia. Tuvieron
mucha autonomia. Existe la noticia deseada,
que no es la cierta. Es la deseada. Si hoy la
television pasarauna grabacion de Nisman
suiciddndose, van a decir que lo montaron.
En esto, Cristina ha reaccionado de distintas
maneras. Primero dijo que se suicido, luego
que lo mataron. Al poco de ocurrir echaron
auntipode los servicios que se llama Stiuso.
Este hombre colaboré 12 afios con los Kirch-
ner. Hay una responsabilidad politica que
les atane.

:SedivierteconlaArgentinaqueleha
tocado ensuerte ahora o lasufre? Tratode
divertirme, pero a veces no me sale. Disfruto
masenlaradioqueenlatele. La primera me
resulta mas humana; la otra, mds poderosa.
Aveces me cansan los medios también.

Usted, en sumedida, es poderoso.In-
fluencia es poder. Si, pero nolouso para
seglin qué intereses. Soy periodistay gano
muy bien en lo que hago.

Nolousa,peroconel poder queusted
ejerce también se goza. Hubo momentos
en que... Cuando vos sentis que con una nota
metiste un palo en medio de unarueday que
de golpe todo el mundo paré a mirar... Son
buenos momentos. De justica. Si, tengo ese
poder. Y lodisfruto, totalmente.

Y del papaBergoglio, ;qué me dice? Un ge-
niodel marketing. Domina el discurso global.
Su eleccién explica por qué laIglesia esuna
institucion que dura ya méas de 2.000 afios.

Una vez elegido, Cristina yase tird contra
él. ;De donde surgieron aquellas denun-
ciasdesilencioenladictadurasino? Es
que Cristina se debe haber querido matar

ese dia. jUn tipo que es tu enemigo! Néstor lo
odiaba, y Cristina, mas. Que se colocaenuna
ligaen laque no podés jugary encima tienes
queiraverlo yarrodillarte. Yo una vez estuve
con él como dos horas, enla épocadel diario.

;Quéimpresionle dio? Hay que ver alas
personas en sus circunstancias. Eltipo se
relacionaba con los mundos mas sordi-

dos. La prostitucion, el trabajo esclavo. Se
adentraba en mundos marginales. No hacia
ostentacion de poder, cero dinero, un tipo
querealmenteselocree ®
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odria ser el patio de vecinos de cualquier edifi-
cio parisiense sino fuera por el inusual trafico
que registra su escalera. Por sus desgastados
peldafios suben y bajan ilustres periodistas
quedejaron atraslaedad delajubilacion hace
lustros. Dibujantes conocidos por su mala
baba trepan hasta el estudio de dibujo en lo
alto de este inmueble de tres plantas situado
en el corazon del viejo Paris. Se ve pasar a un
par de secretarias aguerridas, que se acaba-
ran revelando menos huranas que al teléfono.
También a algun joven recluta contratado
para inyectar sangre nueva en estos pasillos
vetustos. Y luego esta Cléo, la verdadera guar-
diana del templo, que regenta la recepcion
de esta redaccion desde 1975. “Durante estos
anos nos ha dado tiempo a ver de todo”, con-
fesara al abrir la puertade entraday franquear
el pasoendireccion a un vestibule lleno de ca-
ricaturas pintadas al fresco sobre las paredes.

Lo que esta curtida recepcionista nunca
habria creido que veria con sus propios ojos,
seglin su confesion, es tener que trabajar con
tres agentes policiales al otro lado de la puerta.

®acceso

“Intentamos no pensar mucho en ello. De to-
das formas, te pueden matar cualquier dia en
cualquier esquina”, suspira Cléo. Bienvenidos
aLeCanard Enchainé, el legendario periddico
satirico que lleva un siglo fustigando a la clase
politica francesa. Desde hace un mes, el sema-
nario se encuentra vigilado dia y noche por
dos furgones policiales. Tres agentes armados
hastalosdientesdan la bienvenidaal visitante
en la entrada. La razén de semejante dispo-
sitivo de seguridad se resume en una nota de
amenaza breve, pero contundente, llegada a
la redaccion la mafiana posterior al atentado
contra Charlie Hebdo que a principios de enero
se cobrd la vida de 12 periodistas y dibujantes.
Rezaba lo siguiente: “Ha llegado vuestra hora.
Os vamos adesmenuzar conun hacha”.

En un tiempo no muy lejano, juran que se
habrian limitado a tirar la misiva a la basura
y a echarse unas risas entre copas de burdeos
a la hora del aperitivo. Pero este miércoles de
invierno, cuando se cumplen tres semanas
del ataque que ha dejado a Francia en un pro-

ELOTRO
‘CHARLIE
HEBDO’

‘Le Canard Enchainé’esun
emblematico semanario satirico
que llevaunsiglo fustigando a
los politicos franceses y también
estaenel puntode miradelos
extremistas. Entramosensu
redaccioén para conocer como sus
periodistas y dibujantes siguen
adelante tras el asesinatode
sus colegas del “Charlie Hebdo'.

POR ALEX VICENTE
FOTOGRAFIA DE ANTOINE DOYEN

longado estado de conmocion, reconocen que
atin no son capaces de reirse como solian. “No
hay que caer en la trampa de la paranoia, pero
tampoco podemos tomarnos las cosas a la li-
gera. Es posible que los locos que atacaron a
Charlie cuenten con émulos todavia mas chi-
flados”, reconoce el redactor jefe, Louis-Marie
Horeau. Lleg6 al semanario en 1979, cuando
era un joven y apuesto reportero especializa-
do en asuntos judiciales. Hoy suma 67 afios y
se ha convertido en un sefior redondo y afa-
ble, a cargo de una redaccién formada por 50
personas que cada miércoles sacan adelante
una publicacion porlaque los francesestienen
especial apego.

Sus caricaturas, seglin reza la leyenda, no
sontansalvajescomolasde Charlie Hebdo. Pero
su subversion es mas sibilina y seguramente
mayor, igual que su prestigio entre la profesion.
“La libertad de prensa solo se gasta si uno no
se sirve de ella”, reza el eslogan del semanario.
“Pese alas diferencias que nos separan con Char-

lie, compartimos el mismo combate contra el
clericalismo”, afiade Horeau. “La Repu-

«
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# UN PUNTAL DE LA PRENSA SATIRICA EN FRANCIA

Tres agentes armados hasta los

dientes dan la bienvenida a la entrada de
la redaccion de ‘Le Canard Enchainé’

blicadebe protegernosde las religiones cuando
estas pretenden intervenir en los asuntos pu-
blicos. La condicion para vivir juntos es el lai-
cismo”, Desde aquel funesto 7 de enero, el lugar
estd presidido por un retrato de Cabu, uno de
los caricaturistas caidos en Charlie Hebdo, que
llevaba varias décadas dibujando para ambas
publicaciones. Sobre la mesa de Horeau siguen
figurando hoy dos entradas para el teatro. Son
para esta noche. Su acompafiante no era otro
que ese carismaético dibujante al que los france-
ses crefan inmortal. Al mencionar su nombre,
se le colma el lagrimal. “Lo echamos terrible-
mente de menos. Era un hombre adorable. Me
sigue sin entrar en la cabeza que alguien haya
querido hacerle dafio”, responde.
Sentarse a hablar con €l no ha sido facil.
“El sefior Horeau estd ocupado. Los lunes no
estd para nadie. Y los martes, menos”, respon-
dieron sus implacables secretarias a nuestra
primera llamada. Cuando por fin respondid,
tampoco dio saltos de alegria. “Mejor que lo
dejemos para el afio que viene”, propuso. Ter-
mino poracceder, aunque con condiciones. La

principal: respetar el gusto casi patologico por
la discrecion del que hace gala esta redaccion.
Fotografiar sus reuniones y su espacio de tra-
bajo es casi mision imposible. “No nos gustan
los periodistas que se prestan al espectdculo”,
justifica Horeau. El resto de la redaccién no
sera mucho mas locuaz. “Es un semanario al
que no le gusta comunicar nada. A los perio-
distas nos resulta delicado expresarnos en los
medios, incluso a titulo personal”, dice uno de
sus miembros. “Ademas, estd bastante trastor-
nado por lo sucedido. La prensa nos ha solici-
tado mucho estas ultimas semanas”.

Le Canard Enchainé esté situado en plena
Rue Saint-Honoré, una calle que parece resu-
mir porsisolalahistoria de la capital francesa
en los ultimos siglos. En las inmediaciones
de la redaccion, pegada al Palais Royal, tuvie-
ron lugar las primeras reuniones de los enci-
clopedistas allad por 1750. Décadas después
circularon por ese mismo eje las carretas que
conducian a los condenados a la guillotina,
instalada por los sans culottesen lave- —»

DOBLE PAGINA ANTERIOR Historia. Ejemplares antiguos de Le Canard
Enchaing, semanario satirico y azote de la clase politica francesa.

EN ESTA DOBLE PAGINA Elredactor jefe. Louis-Marie Horeau (sobre
estas lineas) cree que “los locos gue atacaron a Charlie pueden contar con
émulos todavia mas chiflados”. Por eso mantiene medidas de seguridad en
sus oficinas. Escena en las mesas de la redaccion de Le Canard Enchainé.
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“No nos gustan los periodistas que
se prestan al espectaculo”, dice el redactor
jefe de ‘Le Canard Enchainé’

cina plaza de la Concordia. En el nimero 216,
Alexandre Dumas tuvo durante anos su des-
pacho personal, donde trabajo junto al duque
de Orleans, futuro rey Luis Felipe y tltimo
monarca francés. Y alavueltadelaesquinase
halla la iglesia de Saint-Roch, donde Francia
se ha despedido de numerosas personalida-
des, de Diderota Yves Saint Laurent. Escomo
si la propia geolocalizacion del semanario le
inscribiera en los anales de la historia.

En 1915, el matrimonio formado por Mau-
rice y Jeanne Maréchal tuvo la improbable
idea de fundar este periddico izquierdista, an-
timilitarista y anticlerical. Su voluntad con-
sistia en esquivar la omnipresente censura y
ofrecer una mirada caustica sobre el mundo
que les rodeaba, en el afio mds sangriento de
laIGuerra Mundial. “Le Canard Enchainé ha
decidido romper deliberadamente con todas
las tradiciones periodisticas establecidas hoy
dia”, rezaba su primer editorial. “Se compro-
mete a no publicar bajo ningtin pretexto un
articulo estratégico, diplomatico o econdmico
de ningun tipo. Solo publicara, tras una mi-
nuciosa verificacion, noticias rigurosamente
inexactas”. Maurice Maréchal, joven periodis-

ta procedente de los circulos parisienses de la
extrema izquierda, decia contar con un férreo
principio existencial. “Cuando descubro algo
escandaloso, mi primerareaccion esindignar-
me. Lasegunda es reirme de ello”, dejo escrito.

El periddico sigue guidndose hoy por esa
misma maxima. Hace un siglo que la gaceta
mantiene una cita inalterable con sus lectores,
sazonada con vifietas firmadas por su némi-
na de dibujantes y con jugosos confidenciales,
condensados en su célebre pagina 2, la mas
leida en los ministerios, que dan fe de las pe-
quenas miserias de la politica francesa. Este
miércoles describen cuanto cuesta al contribu-
yente mantener a los ex presidentes franceses
quesiguen vivos, Valéry Giscard d’Estaing, Jac-
ques Chiracy Nicolas Sarkozy: nada menos que
6,2 millones de euros anuales. Algo mas arriba
cuentan como el primer ministro Manuel Valls
hizo llorar a una de sus secretarias de Estado
en una reciente reunion intergubernamental.
Aunque en realidad son sus célebres exclusivas
las que han logrado alterar el rumbo del pais.
:Se acuerdan del fraude electoral orquestado

por Jacques Chirac en el Ayuntamiento  —»

En 1915, el matrimonio formado por Maurice y Jeanne Maréchal tuvo la
improbable idea de fundar Le Canard Enchainé, un semanario izquierdista,
antimilitarista y anticlerical. A laizquierda, caricaturas que han sido publicadas.
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—# UN PUNTAL DE LA PRENSA SATIRICA EN FRANCIA

de Paris? Lo descubrieron ellos. jLa implica-
cion del ministro Maurice Papon en la depor-
tacién dejudios, reveladaa pocos dias de la his-
toricavictoriade laizquierdaen 1981? También
ellos. ;Lastorturas ejercidas por Jean-Marie Le
Pen durante la guerra de Argelia, que les costo
varios procesos judiciales? De nuevo ellos.

Le Canard Enchainé despacha cerca de
400.000 ejemplares de cada niimero, mas que
Le Monde o Le Figaro y unas 13 veces por enci-
ma de lo que solia vender Charlie Hebdo antes
del atentado. Desde principios de enero, la ca-
becera supera incluso el millon de copias por
numero publicado segun sus cdlculos. Ante el
incierto futuro de Charlie Hebdo, que acabade
posponer indefinidamente la aparicion de su
proximo numero, Le Canard Enchainé se erige
hoy comotiltimo superviviente de laestirpe de
los sdtiros franceses. Existen otros titulos, pero
nunca del mismo calado. ;Como se explica el
éxito de este periddico de maqueta anticuada

y tipografia antediluviana, impreso solamente

a dos tintas —negro y rojo, no por casualidad-,
sin pagina web digna de ese nombre y donde

la fotografia esta proscrita? Para mas inri, tam-
poco cuentan con publicidad. “Es el precio de

nuestra libertad. Asi no tenemos miedo a decir
maldades sobre grandes industriales. No pue-
den anular sus enormes contratos de publici-
dad, basicamente porque no existen”, resume

Horeau. Pese asaltarse todasy cadaunade las

reglas imperantes para la supervivencia de la

prensaen papel, el semanariosigue generando

beneficios millonarios afio tras afio, por mu-
choque avance el siglo XXI.

En la segunda planta aparece un hombre
ataviado con traje de franela y una afiladairo-
nia. Jean-Michel Thénard desembarcé en el
semanario tras abandonar un empleo “de lo
mas confortable” enlajerarquiade Libération,
el diario que fund6 Jean-Paul Sartre, otro hito

de la irreverencia izquierdosa en el periodis-
mo francés. Llegé aqui hace ocho afios, pero
sigue sintiéndose “un becario”, rodeado de
periodistas que podrian tener la edad de su
padre. Thénard acaba de salir de lareunion de
los miércoles, con la que arranca oficialmente
su semana laboral. En ella se distribuyen los
temas que figuraran en el numero siguiente.
Los redactores dispondran de dos dias para
investigar en el asunto asignado. Después pa-
saran todo el lunes escribiendo sus articulos,
“a veces hasta las diez o las doce de la noche”,
seglin una redactora, “a veces entre copas de
vino y una tabla de quesos”. La jornada del
martes la dedican a encontrar titulos inge-
niosos y a perfilar esos retorcidos juegos de
palabras que son marca de la casa. Hacia las
tres de la tarde del martes, el periddico sale
a imprenta. Un par de horas mds tarde, un
enjambre de mensajeros se acumula frente a
la redaccion. Su objetivo es distribuir los 600

ESTA PAGINA Dibujos en una mesa de Le Canard Enchainé. Claude Angeli,
periodista de la casa. Retrato de Cabu, caido en el ataque a Charlie Hebdo,
que dibujo hasta su muerte para ambas publicaciones. Rincén de la redaccion.
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“Llevo dos afios cargando contra los yihadistas
y denunciando sus vias de financiacion. En eso
consiste mi trabajo”, dice el periodista Claude Angeli

primeros ejemplares a un pufiado de clientes
premium, que tendran el privilegio de poder
hojear sus paginas antes de que llegue a los
quioscos a la mafana siguiente. “Solo los 6r-
ganos gubernamentales y las redacciones de
otros medios tienen derecho a este abono es-
pecial”, confian desde distribucion.

Mientras tanto, los miembros de la redac-
cion se reunen en el almuerzo posterior al cie-
rre, una tradicién inmemorial que suele alar-
garse hasta que cae el sol. Thénard dice quees
un rito importante: “Permite que el grupo se
mantenga unido. Somos una pequena estruc-
turay esimportante mantener la convivencia.
No podemos permitirnos el lujo de la enemis-
tad. Notodo el mundo se adora, pero existe un
vinculo entre nosotros”. Cuando la tragedia
golpeo a Charlie Hebdo, Thénard se encontra-
ba recuperando puntos de su permiso de con-
ducir. Regreso corriendo a la redaccion, para
descubrir que Cabu habia fallecido. “Este es
un semanario muy republicano, que fue fun-
dado en oposicién al clericalismo que intento
imponerse durante el siglo XIX, contra aque-
llos censores que aspiraban a contarunatiinica
versién de la historia e impedir que cada uno
pueda configurar su propia vision del mundo”.

Sehareprochadoalacabecerasuexagerada
senectud, asi como su escasa diversidad y su
ausencia sistematica de mujeres y jovenes. “El
modelo del Canard estd en crisis. No han sa-
bido asegurar el recambio generacional y sus
exclusivas han perdido en agilidad y contun-
dencia. A menudo, sus investigaciones resul-
tan decepcionantes”, apunta Karl Laske, gran
firma de la investigacion francesa y actual re-
dactor de Mediapart, diario electronicoquelle-
va anos robandole buena parte de su lectorado
natural, ademas de coautor de Le Vrai Canard,
donde incluso denunciaba su proximidad con
el clan Sarkozy. “Durante muchos afios fuimos
un club de hombres viejos, pero ese tiempo ha
quedado atras. Hemos entendido que tenia-
mos que renovarnos”, jura Horeau. Del medio
centenar de personal de su redaccion, 13 son
mujeres, 7 de ellas periodistas. “Estamos lejos
de ser mayoria. Pero ;sabe cudntas redactoras

habia hace solo 10 afios? Ninguna”, relativi-
za una secretaria. La ultima en llegar ha sido
Alicia Bourabad, de 25 afios. “Es una pequefia
estructura de tipo familiar, llena de grandes
plumas, pero marcada por el buen ambiente
y por unalibertad que no existe en ningtin otro
medio”, asegura la redactora. “Procedo de un
ambito social donde no se leia la prensa. Mis
padres noson periodistas ni personas de letras.
Notenian ni medios ni contactos para abrirme
las puertas de un gran diario. Asi que trabajar
en el Canard...”. No termina la frase, pero no
hace falta. Su orgullo resulta transparente.

En la tercera planta, Claude Angeli arras-
tra su alargada silueta por una redaccion que
conoce como el patio de su casa. “Cometimos
el error de creer que las mujeres no tenian
sentido del humor. No cabe duda de que nos
equivocamos”, concede al respecto. Este
periodista de raza, que ha ejercido su profe-
sién con estajanovismo confeso, lleva mds
de cuatro décadas en el lugar. Es decir, mds
de la mitad de su vida. En julio cumplira 84
afos y se jubilo hace solo dos, pero sigue es-
cribiendo cada semana una columna de poli-
tica internacional y acudiendo a la redaccion
casi a diario. Durante las tres décadas en que
capitaned el equipo, el Canard dejo de seruna
gaceta satirica para convertirse en referente
del periodismo de investigacion. Constituyo
una poderosa red de informadores andnimos

-altos funcionarios con informacién privile-
giada, ciudadanos anonimos con conciencia
civica, ministros decididos a traicionar a su
familia politica— que les alertaban ante los ex-
cesos del poder. “Entendi que no solo podia
haber chistes. También necesitdbamos infor-
macion”, dice Angeli. “Hablar de periodismo
deinvestigacion siempre me ha parecidouna
redundancia. Nuestro trabajo siempre debe-
ria consistiren ira buscar la verdad”.

Existio una época en que su concepcion
del oficio le convirtié en un peligro publico.
La prueba se halla al otro lado de la puerta
del despacho del director, presidido por un
gigantesco agujero en la pared. Fue socavado
en 1973 por un equipo de supuestos fontane-
ros. En realidad, se trataba de los servicios de

espionaje, enviados por el ministro de Interior
de la época, Raymond Marcellin, que decidio
colocar micréfonos para descubrir el origen
de sus informadas exclusivas. Hoy siguen
conservando intacto ese agujero como recor-
datorio de aquel Watergate de pacotilla, junto
a una placa que lleva grabada una sardénica
inscripeion: “Donacidn de Marcellin, ministro
de Interior”. “Nos acusaron de practicar el te-
rrorismo periodistico y de esconder a agentes
soviéticos”, dice este antiguo militante comu-
nista, a quien la jerarquia expulso en 1964 por
suslibertadesrespectoal dogma. “Enrealidad,
la amenaza eran ellos”. Medio siglo mas tarde,
Angeli sigue dando donde mas duele sin temer
las consecuencias. Incluso en estostiemposde
amenazas explicitas. “Llevodos afios cargando
contra los yihadistas y demostrando que es-
tdn financiados por Qatary Arabia Saudi. Pero
no vuelvo a mi casa con miedo”, afirma Angeli.
“:Qué quiere que haga? No tengo otra alterna-
tiva que contarlo. En eso consiste mi trabajo”.

Ryszard Kapuscinski decia que los cinicos
no sirven para este oficio. Puede que este gru-
po de curtidos reporteros demuestre todo lo
contrario. “La experiencia nos ensefia que
hacemos bien en no confiar en la bondad aje-
na, aunque sepamos que en el fondo debe de
existir en algtin lugar”, ironiza Horeau. Acto
seguido desciende por tltima vez esa concu-
rrida escalera, saludando a los agentes que
velan por que no le quiten la vida y desapa-
reciendo con la prensa del dia bajo el brazo,
mientras retoma el camino que lleva 35 anos
recorriendo sin cesar. Justo antes, le habra
dado tiempo de recordar uno de los momen-
tos mas duros en la historia del periddico: el
suicidio del primer ministro Pierre Bérégovoy
en 1993, tras un escandalo suscitado por una
de sus revelaciones que destapé un probable
caso de trafico de influencias protagonizado
por un politico que se decia incorruptible.

“Fue un auténtico drama humano”, asegura
Horeau. “Pero nuestra primera reaccion fue
preguntarnos si habiamos hecho bien nues-
tro trabajo. Y periodisticamente hay que decir
que el trabajo habia sidoimpecable” ®
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COMUNICACIO

Historicament
Catalunya ha
tingut passia pel
temps, més enlla
de [a previsio de
'endema

Antoni Castejon
Va canviar la
filosofia; va ser
el primer a fer-se
entendre en les
previsions del
{emps

Molt mes que
mapes 1 Isohares

La meteorologia és un imprescindible a la tele i el que

més ha evolucionat gracies a la tecnologia i a la didactica

| GEMMA BUSOUETS |

® Catalunya dins Espanya és una mena
danomalia, també en la passi6 pel temps.
Tomas Molina, cap de meteorologia de
Televisio de Catalunya (TVC), explica que
aquesta fal-lera dels catalans va més enlla
dels temps que es pronostica al temps me-
teorologic. I ho exemplifica amb les esta-
cions dels voluntaris que formen la xarxa
espanyola Meteoclimatic i en la qual es
pot veure com a Catalunya n'hi ha cente-
nars mentre que en daltres zones, com
ara Galicia, per exemple, no arriben a la
trentena. Es un fenomen dels paisos medi-
terranis, conclou Molina. I la ra¢? Histori-
ca. “Les primeres xarxes mundials dob-
servadors de meteorologia van ser a Cata-
lunya” Cal remuntar-se al 1896 amb el
pioner Rafael Patxot, un industrial surer
guixolenc i gran mecenes, considerat el
primer meteoroleg catala.

La televisi6 ha convertit en fenomen
aquesta aficié popular i tan propia. Linter-
net i les xarxes socials I'han intensificada.
En la TVE en blanc i negre era ['Instituto
Nacional de Meteorologia el qui submi-
nistrava les dades, sempre molt técniques.
“Era un parte amb voluntat que no sen-
tengués; només comprensible pels fisics i

meteordlegs’, diu Molina. El temps no era
ni personalitzat sind simplement un but-
lleti informatiu, que el presentador llegia
com si fos els nimeros de la loteria.

DIDACTISME CASTEJON

El canvi va arribar amb el desaparegut
meteoroleg Antoni Castején, pioner a
T'hora dexplicar les previsions amb pa-
raules senzilles, “les mateixes que usava la
gent i també fent servir els noms geogra-
fics”, i ho feia de manera molt didactica.
Tomas Molina vindica el punt d'inflexio
que va significar Castejon: “Va canviar la
filosofia a Espanya i a molts llocs del
mon.” | recorda alguns dels consells que li
va donar quan va comengar, ara fa 28
anys, a TV3: “Si els espectadors no tente-
nen, la culpa és teva”

TV3 ha abanderat la innovacié en la in-
formacié del temps: el 1984 va emetre la
primera imatge estatica captada pel Me-
teosat, mentre que el 1986 es va utilitzar
per primer cop lanimacio de les imatges
del satel-lit. La tele catalana va ser també
de les primeres a Europa a tenir un radar
propi. El cap dels homes del temps de TV3
recalca lalt nivell de coneixement meteo-
rologic, “gairebé de servei nacional’, que
hi ha en el departament format per nou
persones, fisics i gedgrafs. Els mapes i les

1 983 Antoni Castejon (1947-1988)
Va ser el primer home del temps a donar informacié meteorologica en
catala. Va saber fer divulgacié amb la maxima rigorositat cientifica

Py o

1 984"2["]2. Alfred Rodriguez Pica

Va treballar durant 20 anys a TV3 i Catalunya Radio. El 2002 es va fer
carrec d'un espai setmanal a Barcelona TV. Té una web: www.pico.cat

previsions de tots els mitjans de la Corpo-
racié Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) -TV3, Catalunya Radio i el web-
s6n de realitzacié propia.

Les novetats tecnologiques han estat
clau per interpretar els mapes i fer les pre-
visions. “Ha canviat com una mitja’, diu
Molina, que en els gairebé 30 anys de pro-
fessio confessa que fa una feina totalment
diferent que quan va comengar. Aixo ha
repercutit en previsions molt exactes.
“Abans fallavem de manera notable, entre
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un 20 i un 30% derrades, perd ara gairebé
no fallem; una altra cosa és que no siguem
exactes amb el valor de les temperatures”
El 1988, El temps va esdevenir progra-
ma propi, independent dels telenoticies. I
amb els anys ha guanyat protagonisme, en
part per la incorporaci6 de noves eines per
explicar el temps que fa i el que fara. Fa
quinze anys es van introduir les cameres,
actualment una trentena, escampades per
tots els Paisos Catalans. La informacio
meteorologica a TV3 ha tingut molt pre-

sent quin és el marc referencial, un fet no
exempt de polémica entre partits com
Ciutadans i el PP. Lany 2012, el vicepresi-
dent de la CCMA, Armand Querol (PP),
es va mostrar critic amb els mapes dels
territoris de parla catalana i va defensar
que “hi havia de sortir dibuixada de nord
asud i dest a oest la totalitat I’Espanya’.
Una altra de les novetats que adornen
la informacié del temps perd que ha supo-
sat un petit fenomen son les fotos que en-
vien els espectadors. “Va ser una copia de

Dani Ramirez amb una imatge del mapa del
temps de TV3. Els homes del temps son dels
personatges televisius més populars. 1v3

la tele japonesa’, explica Molina, una ini-
ciativa del cap d'informatius Josep Maria
Sanz (del setembre del 1983 al maig del
1996), que va voler aixi estimular la parti-
cipacié dels espectadors. I s’han vist postes
de sol, arcs de Sant Marti...“Sempre nen-

vien, no només quan hi ha nevades, que
encara ho fan més’, recalca Tomas Moli-
na. Lintercanvi de papers, “que els espec-
tadors fossin nosaltres”, va ser una altra
evolucié destacable en la informacié del
temps a TV3. En aquest sentit, és indis-
pensable la tasca que realitzen els volunta-
ris de les estacions arreu del territori que
col-laboren amb els meteorolegs de TV3.

SOCIALITZAR EL PRONOSTIC

La televisio és actitud. I també els homes
del temps han evolucionat de la imatge
d’un presentador estatic i funcionarial a
una figura que s’ha fet molt popular per la
seva proximitat amb lespectador, que li
parla més com el pages coneixedor del
temps per lexperiencia de mirar el cel,
que no pas com un fisic. “Hem socialitzat
el pronostic’, diu el cap de meteorologia
de TV3. “Expliquem que pot ploure dis-
sabte perqueé ha de passar un front; és com
explicar una historia, pero que reflecteix la
realitat, i que la recordes amb més facili-
tat’, diu Molina en el sentit del didactisme
impulsat per Castejon. Tomas Molina re-
corda que EI temps és un programa de te-
levisio: “El pronostic dura un minut i mig;
ia més mostrem les fotos, connectem amb
les cameres, expliquem noticies que hagin
passat relacionades amb el clima..” Sén
cinc minuts i en les audiéncies comptabi-
litzades minut a minut, El Temps de TV3
és el moment més vist de totes les cadenes
i franges en un dia qualsevol. Quan el
temps es fa noticia per fets excepcionals,
aixo repercuteix en l'audiéncia del TN.

1 987. Tomas Molina

L'actual cap dels homes del temps de TV3 va entrar-hi el 1987. Compagi-
na les previsions amb Espai terra, sobre natura i medi ambient.

1992. Anna Rius

La primera dona del temps de TV3, abans de Monica Lopez | Gemma
Puig. Una altra veterana és Sonia Papell a TVE a Catalunya, des del 1996.

®acceso

1V3 ha tingut clar
el marc
referencial en I3
informacia del
{emps mostrant
el mapa dels
Paisos Catalans

Dels cinc minuts
d"Fl temps’
Nomes un minut |
mig correspon a
|a previsio
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Monica Lopez, al
centre, amb tot
I'equip de
presentadars del
temps de la cadena
plblica
espanyola.Tve

Monica Lapez va
SEr Suspesa
|'estiu passat de
s0U | feina durant
20 dies a TVE
arran d'un
investigacio
interna

El model de TVE: mirant cap a Catalunya

® Durant anys, la informacié del temps
a TVE havia estat vinculada a una cara i
a una manera de fer: José Antonio Mal-
donado. L'any 2008, I'aleshores director
de TVE, Javier Pons, va voler canviar
aquest taranna funcionarial i fer una
previsié meteorologica més propera al
ciutada. Per aixo es van fixar en una do-
na, una cara jove de TV3: Monica Lopez.
Llicenciada en fisica per la Universitat
de Barcelona, Monica Lépez s'havia ini-
ciat a TVE el 1997 en tasques de redac-
cidé de meteorologia, pero el 2001 va
entrar a TV3. De seguida es van apre-

VIERNES

La cadena espanyola va voler
traslladar a la seva meteorologia
I'escola catalana del temps quan el
2008, en epoca de govern del PSOE,
va fitxar Monica Lopez, de TV3

ciar els canvis. Va introduir-hi la partici-
pacié dels espectadors amb les fotogra-
fies i nous models de pronostic, com
mapes isobarics animats, i I'explicacio
del temps a través d'imatges satél-lit.
També les maneres apreses a TV3 d'ex-
plicar el perqué dels fenomens. Pero

també hi ha borrasques a TVE: Ménica
Lopez va ser suspesa |'estiu passat de
sou i feina durant 20 dies arran d'una
investigacio interna sobre si s’havia
aprofitat d'equipaments publics per a
beneficis privats a través de les seves
empreses que venen serveis relacionats
amb el temps a altres cadenes. TVE va
considerar que no es van fer servir mit-
jans puablics per a guanys privats, pero
va censurar que fos poc transparent.
Imitar el model de TV3 també s’ha vist
en altres espais. Inspirant-se en Espai
Terra, TVE va estrenar Aqui la Tierra.

AlllElla 3. Roberto Brasero

Fa deu anys que esta al capdavant de la previsio meteorolagica de la ca-
dena privada. Abans havia estat a Telemadrid.

TEIE 5. Rosemary Alker

Mario Picazo va deixar Tele 5 I'any passat després de 19 anys. Des d'ales-

hores, sén dones les que estan al capdavant de la previsio.
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REUTERS,

30 ANYS DE
FOTOPERIODISME

L'aniversari del servei de fotografia de I'agencia ve
marcat pel debat sobre la credibilitat de la imatge

TEXT__BRUROVIRA

PER CELEBRAREL 30& ANIVERSARIDEL SEU
SERVEI FOTOGRAFIC, L'AGENCIA REUTERS
HA FETUNA SELECCIO DELES 56 FOTOS MES
EMBLEMATIQUES dels seus professionals ar-
reu del mon, en gué es mostren alguns dels
fetsque han marcat la historiarecent. Obser-
vant les fotografies seleccionades -de les
quals teniu unamostra en aguestes mateixes
pagines-, la primera consideracio que d'una
manera gairebé automatica suggereixen és
la magnifica capacitat que pot tenir la foto-
grafia com a testimoni unic de la historia; un
testimoni que amb el pas del temps augmen-
taenqualitatibellesais'acabaconvertinten
un document excepcional.

Saber mirar, serals llocs on passen les co-
ses, tenir l'instint per compondre una ins-
tantania o captar un fet tnic i saber-ho fer,
sies ddna el cas, amb un punt de creativitat
artistica son algunes de les qualitats que
guien la feina dels fotoperiodistes en el seu
ofici d'explicar les coses tal com passen, amb
una unica norma irrenunciable: les imatges
no poden ser mai manipulades de manera
que modifiquin la realitat.

Aquestanorma sagrada exigeix una per-
manent vigilancia de les grans agéncies in-
ternacionals de fotografia de premsa, ja que
la temptaci6 de reinterpretar la realitat no
nomes és una practica secular de la propa-
ganda sind que també ho pot ser de la vani-
tat o les infules artistiques d'alguns fotope-

riodistes que, massa sovint, s'abliden de les
exigéncies d'aquest ofici, que pertany alram
de la informacia.

Precisament caincidint amb la difusié de
la seleccio de Reuters, el premi internacio-
nalmésimportant dedicat al fotoperiodisme,
el World Press Photo, ha rebutjat en la seva
edicid d'enguany el 20 per cent de les foto-
grafies que s'hi han presentat, jaqueel jurat
haconsiderat que els negatius -els fitxers di-
gitals- havien sigut manipulats de manera
que modificaven “la integritat” de la imatge.
El director del World Press, Lars Boering, ha
expressatlasevadecepcié davantla tenden-
ciacreixent per part dels fotografs amanipu-
lar els negatius, i ha recardat que qualsevol
manipulacié que pugui enganyar el lector és
"inadmissible”.

MES CONTROL

Lesnoves tecnologies digitals faciliten enor-
mementlamanipulacié,iels iltims anysla fo-
tografia de premsa ha viscut episodis que, si
no es tallessin d'arrel, podrien posar en perill
lacredibilitat dela fotografiacomadocument
periodistic, Alamateixaagéncia Reuters'any
2006 es va donar 'anomenat cas Reutersga-
te, guan durant la guerra israeliano-libane-
sa un dels seus fotografs va sobreposar du-
esimatges dels bombardejos sobre Beirut per
augmentarl'efecte delaguerra. Elfotografva
ser acomiadat immediatament, ili va passar

el mateix al fotograf d'Associated Press Mi-
guel Tovar quan es va descobrir que haviaes-
borrat una ombra seva projectada sobre una
imatge, o al premi Pulitzer Javier Contreras
guan va eliminar d'una foto que havia feta
laguerrade Siria una camerade videoque es-
tavacollocadaaterra, justament al costat del
soldat que estava combatent.

“Lesagéncies de noticiesiels seus clients
-va declarar en aquella ocasié l'editor del
Guardian- esperen que lesimatges que distri-
bueixen siguin auténtigues. La feina d'infor-
mar esbasaen elclimadeconfiancadetotala
cadena. Si aquesta cadena es trenca, qualse-
vol fotografia es converteix en sospitosa’. Fa
nomes uns dies I'agéncia AP va decidir elimi-
nar del seu arxiu fotografic unes imatges de
Fidel Castro després de comprovar que havi-
en sigut manipulades: s’havia esborrat de
l'orelladeldirigentcuba un aparell per mitigar
la sordesa. Es tractava, en aquest cas, duna
manipulacid politica tan vella com la historia
delafotografia, abans que arribés el gust per
manipular que faciliten els programes infor-
matics, i que molt sovint fa que la manipula-
rid no sigui ni tan sols una eina de la propa-
gandasind nomeés la deformacio del'ull del fo-
tograf enganxat alairrealitat, l'espectacula-
ritat, la perfeccid visual dels nous discursos
que dominen 'estética visual contemporania,
tan falsa com seductora, perd irremeiable-
ment antiperiodistica. m
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(PEQUIN. 1989) ARTHUR TSANG / REUTERS

(NIGER, 2005) FINBARR O'REILLY / REUTERS

VICTIMES DESESPERADES de les inundacions del 2010 al districte de Muzaffargarh, al Panjab pakistanés, intentant
agafar-se als helicopters que els acaben de portar menjar (foto de la pagina anterior). En aquesta pagina, a dalt, aspecte
del barri del centre de Londres després de I'explosid de les bombes de I'IRA el mes d'abril del 1993. A I'esquerra, una mare
es posa als llavis la ma del seu fill afamat al Niger I'any 2005. Sobre aquestes linies, a la dreta, laimatge histérica de

Mandela sortint de la presé després de 27 anys el 1990, i un home sol davant dels tancs a la placa Tiananmen I'any 1989,
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(ALEMANYA, 1986) REUTERS

* (CUDDALORE, INDIA, 2004) ARKO DATTA /

PETO DE FELICITACIO entre els liders de 'URSS, Gorbatxov, i de la RDA, Honecker, acabat de reelegir I'any 1986, tres
anys abans de la caiguda del Mur de Berlin (a dalt al'esquerra). A la dreta, un soldat nord-america contemplant com la
multitud enderroca l'estatua de Saddam Hussein durant la Guerra de I'Irag. Ben Johnson guanya els 100 metres als Jocs
del 1988 amb una diferéncia que dispara la polémica sobre el dopatge. Sobre aquestes linies, una dona plorant la mort
d'un familiar a I'india després del tsunami del 2004.
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La mordaza en la era digital

El poder ha aprendido a esquivar los efectos liberadores de Internet. En el nuevo mapa
de la censura, las herramientas para atacar a los periodistas ganan en sutileza y eficacia

Por PHILIP BENNETT y MOISES NAM

0s convicciones se han

asentado en el pensa-

miento contempordneo

sobre el periodismo. La

primera es que Internet

es la fuerza que mads estd
convulsionando los medios de comunica-
cién. La segunda es que la Red y las herra-
mientas de comunicacion e informacion
que ha generado, como YouTube, Twitter
y Facebook, estdn desplazando el poder
desde los Gobiernos a la sociedad civily a
los blogueros, ciberciudadanos o los lla-
mados “periodistas ciudadanos”. Es difi-
cil no estar de acuerdo. Sin embargo, es-
tas alirmaciones esconden el hecho de
que los Gobiernos estdn teniendo el mis-
mo éxito que Internet a la hora de irrum-
pir en los medios de comunicacion inde-
pendientes y condicionar
la informacién que llega a
la sociedad.

Es mds, en muchos pai-
ses pobres o en los que tie-
nen regimenes autocrati-
cos, las acciones guberna-
mentales pesan mds que
Internet a la hora de defi-
nir cémo y quién produce
y consume la informacién.
Hay un hecho sorprenden-
te que lo ilustra: la censura
estd en pleno apogeo en la
era de la informacién, En
teoria, las nuevas tecnolo-
glas hacen que a los Go-
biernos les sea mds dificil,
v en tiltima instancia impo-
sible, controlar el flujo de
la informacién. Algunos
sostuvieron que el naci-
miento de Internet presa-
giaba la muerte de la cen-
sura. En 1993, John Gilmo-
re, un pionero de Internet,
declaraba a Time: "La Red
interpreta la censura como
un obstdculo que debe evi-
tar y evadir”.

Hoy, muchos Gobier-
nos han aprendido a esqui-
var los efectos liberadores
que tiene Internet. Como
los emprendedores, estan
recurriendo a la innova-
cion y la imitacién. En
Hungria, Ecuador, Turquia
o Kenia, las autoridades
emulan a autocracias co-
mo Rusia, Irdn o China
censurando noticias criticas y creando sus
propias empresas estatales de comunica-
cién. También estdn disenando herra-
mientas mds sutiles para atacar a los perio-
distas. De esta forma, la esperanza de que
Internet permitiria la proliferacion de
fuentes de informacién independientes y
diversas se ha hecho realidad solo para
una parte minoritaria de la humanidad, la
que vive en democracias consolidadas.

Como periodistas, hemos conocido de
primera mano los efectos transformado-
res de Internet. La Red es capaz de refor-
mular cualquier ecuacién de poder en la
que la informacion sea una variable. Pero
esto no es una ley universal. Cuando em-
pezamos a cartografiar ejemplos de censu-
ra, nos alarmd el hecho de encontrar a
simple vista tantos casos y tan descarados.
Pero mds sorprendente todavia es la mag-
nitud de la censura que no se ve, y que es
dificil detectar por diversos motivos. Pri-
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mero, algunas herramientas de control de
los medios se enmascaran como perturba-
ciones del mercado. Segundo, en muchos
lugares, el uso de Internet y la censura se
estdn extendiendo rdpidamente de forma
simultinea. Tercero, aunque Internet es
un fenémeno mundial, la censura se perci-
be todavia como un problema local o na-
cional. Las pruebas indican otra cosa.

En Venezuela, por ejemplo, entran en
juego estos tres factores. El uso de Inter-
net estd creciendo a gran velocidad, a pe-
sar del ambicioso programa de censura
aplicado desde el Gobierno. Algunos de
sus métodos permanecen ocultos, y han
salido a la luz en otros paises. Uno de ellos
consiste en hacerse con el control de me-
dios independientes a través de empresas
fantasma y falsos compradores.

Segiin Tamoa Calzadilla, que hasta el
aio pasado era directora de investigacion
de Ultimas Noticias, el periédico con mads

Una mujer protesta contra los ataques a la prensa en Venezuela en febrero de 2014, Foto: Alejandro Cegarra (AP)

circulacién de Venezuela, ni en Europa ni
en Estados Unidos se hacen idea de la
cantidad y variedad de presiones que su-
fren los periodistas de su paifs. Calzadilla
dimitié en sefal de protesta después de
que unos compradores ananimos se hicie-
sen con el control del periddico y el nue-
vo director exigiese unos cambios injusti-
ficados en un reportaje de investigacion
sobre las protestas contra el Gobierno.
“Esta no es la censura de toda la vida,
donde te ponen a un soldado en la puerta
del periddico y agreden a los reporteros”,
nos decia Calzadilla, “En vez de eso, com-
pran el periddico, se querellan contra los
periodistas y los llevan a juicio, escuchan
a escondidas sus conversaciones y las
emiten por la televisién estatal. Es Ia cen-
sura del siglo XX1".

La nueva censura cuenta con muchos
profesionales, v con métodos cada vez
mds refinados:

» En Hungrfa, la Autoridad de Medios
de Comunicacién tiene la potestad de re-
coger informacién detallada sobre los pe-
riodistas y sobre la publicidad y los conte-
nidos editoriales. El régimen del primer
ministro Viktor Orbdn recurre a multas,
impuestos y la concesion de licencias para
presionar a los medios criticos, y destina
la publicidad estatal hacia rotativos que
simpatizan con el Gobierno.

» En Pakistdn, la autoridad reguladora
estatal suspendio la licencia de emision
de Geo TV, el canal mds popular del pais,
después de que los servicios secretos pre-
sentasen contra la empresa una demanda
por difamacién, tras el asesinato de uno
de los periodistas mds famosos de la cade-
na. El canal se paso 15 dias sin poder emi-
tir en junio de 2014. Los periodistas pa-
quistanies dicen que la autocensura y los
sobornos son moneda corriente.

» En Turqufa, la legislacidn relativa a

Internet confiere autoridad a la Direccion
de Telecomunicaciones para eliminar
cualquier web o contenido “a fin de salva-
guardar la seguridad nacional y el orden
ptiblico, asi como para evitar un crimen”.
El presidente turco, Recep Tayyip Erdo-
gan, ha sido criticado por encarcelar a do-
cenas de periodistas y por usar investiga-
ciones tributarias y multas elevadas como
represalias por coberturas informativas
criticas. Hace poco, el Gobierno bloqued
Twitter v otras redes sociales supuesta-
mente en respuesta a un escandalo de co-
rrupcidn en el que estaban implicados Er-
dogan y otros funcionarios de alto rango.

» En Rusia, el presidente Vladimir
Putin estd reconfigurando el paisaje me-
didtico a imagen y semejanza del Gobier-
no. En 2014, varios medios de comunica-
cion fueron cerrados o cambiaron de linea
editorial de un dia para otro en respuesta
a la presion gubernamental. Y al mismo

tiempo que lanzaba sus propios canales
informativos, el Gobierno aprobaba una
ley que limitaba la inversién extranjera en
medios rusos.

Tradicionalmente, la censura ha sido
un ejercicio de copiar y pegar. Los funcio-
narios del Gobierno inspeccionaban el
contenido de los periddicos, revistas, li-
bros, peliculas o informativos y lo supri-
mian o alteraban de modo que solo la
informacidn considerada aceptable llega-
se a la ciudadania. Para las dictaduras, la
censura abria la puerta a cierres de me-
dios y persecucion de los periodistas rebel-
des, que podian acabar en el exilio, la car-
cel o muertos.

A principios de la década de los noven-
ta, el periodismo llego a Internet, y la cen-
sura lo siguid. Los filtros, los bloqueos y
los ciberataques sustituyeron a las tijeras
y la tinta negra. Algunos Gobiernos prohi-
bieron el acceso a pdginas web que no les
gustaban y redirigieron a
los usuarios a sitios que pa-
recian independientes pe-
ro que, en realidad, esta-
ban bajo su control. Infiltra-
ron a funcionarios especia-
lizados en los foros y chats
para influir en lo que alli se
debatia. Y encargaron a pi-
ratas informdticos andni-
mos que destruyeran webs
y blogs, y obstaculizaran la
presencia en Internet de
quienes los criticaban ata-
cande o bloqueando sus
pdginas de Facebook o
cuentas de Twitter.

Los activistas diestros
en tecnologia encontraron
pronto formas de proteger-
se y eludir la censura digi-
tal. Durante algtin tiempo,
dio la impresion de que es-
taban ganando la batalla a
burocracias gubernamenta-
les centralizadas, jerdrqui-
cas y lentas. Pero los Go-
biernos aprendieron rédpi-
do, sobre todo los mds au-
toritarios. Muchos dejaron
de ser meros espectadores
de la revolucion digital pa-
ra convertirse en expertos
en tecnologias que les per-
mitieron monitorizar con-
tenidos, controlar a activis-
tas y a periodistas y dirigir
el flujo de la informacion.

China es el pais donde
se ponen de manifiesto con
mayor intensidad las con-
tradicciones que ha generado la Red. La
nacién con mas usuarios de Internet y con
el crecimiento méds veloz de la poblacién
conectada es también el mayor censor del
mundo. De los 3.000 millones de internau-
tas del mundo, el 22% vive en China (en
EE UU, casi el 10%). Pekin ha creado lo
que llama “el Gran Cortafuegos” para blo-
quear contenidos, incluidas las paginas de
informacién extranjeras. Se calcula que
dos millones de censores controlan Inter-
net y la actividad de los usuarios. Sin em-
bargo, el 76% de los chinos afirman sentir-
se libres de la vigilancia gubernamental,
seglin una encuesta citada por la cadena
britdanica BBC. Es el porcentaje mas alto
de los 17 paises estudiados,

El motivo es que las autoridades chinas
idean sistemas de censura mas sutiles y
dificiles de detectar por los ciudadanos.
En Hong Kong, donde Pekin debe respetar
la libertad de prensa por ley, han forzado
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el despido de redactores y columnistas cri-
ticos, han promovido la retirada de publi-
cidad tanto estatal como privada, incluida
la de algunas multinacionales, y han lleva-
do a cabo ciberataques contra algunas
webs. La Asociacién de Periodistas de
Hong Kong ha descrito el afio 2014 como
“el mas oscuro para la libertad de prensa
desde hace varias décadas”.

Las acciones de China ponen de mani-
fiesto las nuevas opciones que tiene la
censura: puede ser directa y visible, o indi-
recta y sigilosa. La censura furtiva puede
conllevar la creacion de entidades que pa-
recen empresas privadas u organizacio-
nes no gubernamentales que se presen-
tan como miembros “de la sociedad ci-
vil”, pero que estdn controladas en reali-
dad por el poder politico. Y asi, piratas
informdticos de Rusia o China, por ejem-
plo, atacan las redes de los criticos —tan-
to en sus paises como en el extranjero—
de forma difusa, como activistas andni-
mos desperdigados por el mundo, cuan-
do son aliados del régimen.

La censura furtiva atrae a los Gobier-
nos autoritarios que quieren parecer de-
mocrdticos (o0, al menos, no ser vistos co-
mo dictaduras a la vieja usanza).

En los regimenes pseudodemocrati-
cos, el modo en que un Gobierno ejerce
la censura suele reflejar la tension existen-
te entre la proyeccion de una imagen de-
mocrdtica vy la supresidn implacable de la
disension. Venezuela es un buen ejem-
plo. Este pais de 30 millones de habitan-
tes se ha convertido en un laboratorio de
distintas formas de control del flujo de
informacién. El modelo venezolano ofre-
ce varios ingredientes sustanciosos: unos
medios independientes valientes y bata-
lladores, un establishment de la prensa
que sirve a las élites, una revolucion socia-
lista que dice construir una democracia
popular y una ciudadania pelarizada que
es testigo de una guerra informativa casi
permanente.

A medida que se ha ido agravando la
crisis politica y econdmica, el Estado y sus
aliados parecen haber desenfundado una
nueva arma: silenciar la informacién criti-
ca mediante la adquisicién secreta de algu-
nas de las empresas privadas de comunica-
cion mds molestas para el Gobierno.

®acceso

Al principio, las operaciones se aseme-
jaban al cambio de guardia que se esta
produciendo en los grupos medidticos tra-
dicionales de todo el mundo. Afectaron a
Ultimas Noticias, el periédico mds vendi-
do, pero con mds problemas econémicos
de Venezuela, y al rotativo mds antiguo, El
Universal. Pero con el tiempo, estas ven-
tas se perfilan no como una consecuencia
de las perturbaciones del mercado, sino
como una intromision politica a través de
compradores afines al Gobierno, dinero
turbio y una red de empresas extranjeras,
algunas de las cuales fueron creadas de un
dfa para otro con el fin de ocultar la identi-
dad de los nuevos propietarios.

Las estrategias legales empleadas en
estas adquisiciones hacen que sea dificil
seguirles la pista. No hay ninguna prue-
ba que las conecte de forma directa con
fondos gubernamentales. Pero las enor-
mes irregularidades en las operaciones y
los cambios posteriores en la linea edito-
rial han convencido a los periodistas de
que estos medios han perdido su inde-
pendencia.

En el caso de Ultimas Noticias y la cade-
na a la que pertenece, el comprador fue
Latam Media Holding, una empresa fan-
tasma creada en Curagao menos de un
mes antes de la adquisicion. El precio, que
no se hizo piiblico en su momento, superd
los 97 millones de ddélares, una suma enor-
me en el contexto de la débil economia
venezolana. Segun los documentos que he-
mos examinado, dos dias antes de la ven-
ta, una de las antiguas accionistas vendid
su participacion por 11 millones de ddla-
res a un fondo de divisas latinoamericano
de titularidad opaca, una transaccion que
se mantuvo en secreto. El mayor periodi-
co del pais cambié de manos y las pregun-
tas sobre el origen de los fondos y la identi-
dad de los propietarios obtuvieron el silen-
cio por respuesta.

La intriga aumenté cuando trascendid
que Latam Media Holding estd controlada
por Robert Hanson, un empresario britdni-
co sin experiencia en inversiones en me-
dios de comunicacion ni en Latinoaméri-
ca. Hanson es el hijo multimillonario del
fallecido empresario industrial lord Han-
son y figura habitual en la crénica social
londinense (un "bribén sofisticado”, se-

glin una memorable descripcién del perid-
dico The Times). El empresario guarda si-
lencio. .

Los nuevos directores de Ultimas Noti-
cias aseguraron a la plantilla que las nor-
mas de calidad del periédico no cambia-
rian. Pero, al cabo de unas semanas, se-
gtin relatan los periodistas, les pidieron
que suavizasen los articulos criticos con el
Gobierno o les presionaron para que direc-
tamente no los escribiesen, acusacién que
ha negado el actual director. Desde la com-

En Venezuela, dos de los
principales periddicos,
criticos con el Gobierno,
han sido vendidos

a empresas misteriosas

Las filtraciones de
Snowden demuestran
que cualquier Estado
puede husmear en la
vida de los ciudadanos

pra, mas de 50 redactores han dimitido.
Los periodistas y los directivos de los
medios de comunicacion de Venezuela es-
tdn acostumbrados a que las autoridades
los traten con dureza. El difunto presiden-
te Hugo Chavez y su sucesor, Nicolds Ma-
duro, han atacado a medios privados por
apoyar a la oposicién y los han acusado de
desestabilizar el pais. El Gobierno ha apro-
bado leyes que limitan la libertad de pren-
sa, ha restringido el acceso a la informa-
cién piiblica, ha impuesto multas y cargas
tributarias a las empresas de comunica-
cién, ha negado licencias de emision, ha
obligado a retirar programas de la parrilla
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y ha utilizado el control de divisas para
provocar escasez de papel de periédico,
que es importado. Al menos una docena
de periddicos han cerrado por falta de su-
ministros.

El Estado tiene un largo historial de
acosos, detenciones vy palizas a periodis-
tas, que ademds estdn expuestos a conti-
nuas demandas por difamacién. Los fun-
cionarios suelen recurrir a los medios de
comunicacion estatales para vilipendiar a
determinados periodistas o publicacio-
nes. Los reporteros saben que corren un
gran riesgo personal si escriben sobre la
corrupeién o sobre la escasez de produc-
tos basicos —desde papel higiénico a me-
dicamentos o alimentos esenciales—. En
un sondeo realizado por la rama venezola-
na del Instituto de Prensa y Sociedad, que
defiende la libertad de prensa, el 42% de
los periodistas consultados afirmé haber
sido presionado por funcionarios de la Ad-
ministracion para cambiar un articulo.

La represidén directa contra los medios
le ha salido cara al Gobierno: ha provoca-
do protestas en el pais y condenas interna-
cionales. Y nunca ha funcionado durante
mucho tiempo.

Hasta hace poco, los venezolanos po-
dian encontrar informacion potente sobre
asuntos delicados como la salud de
Chivez (muri6 de cdncer en 2013), las im-
pactantes estadisticas sobre criminalidad
(la segunda tasa de asesinatos mds alta del
munda) y la gestidn estatal del sector ener-
gético (incluidas las reservas de petrdleo
mas grandes del mundo).

Pero las cosas cambian en la primera
mitad de 2014, con los violentos enfrenta-
mientos entre manifestantes y la policia.
Unas protestas estudiantiles en respuesta
a un crimen en un campus universitario
se propagaron hasta convertirse en una
auténtica crisis para Maduro. Cuando em-
pezaron a multiplicarse los muertos y heri-
dos, el Gobierno cerré NTN24, un canal
de cable internacional que cubria la infor-
macién. Bloqueé todas las imdgenes en
Twitter. Hubo periodistas, fotdgrafos y
operadores de cimara detenidos y golpea-
dos. Los medios de comunicacién estata-
les apenas informaban de la violencia y de
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los motivos que habfa tras las protestas.
Particularmente sorprendente fue la débil
cobertura en Globovisién, un canal de no-
ticias de 24 horas. Unos meses antes habia
sido adquirido por una aseguradora su-
puestamente cercana al régimen de Madu-
ro. Habia sido la tltima cadena de televi-
sién critica con el Gobierno.

En Ultimas Noticias, el equipo de inves-
tigacién dirigido por Tamoa Calzadilla
consiguié una gran primicia: un video que
mostraba a policias y agentes de paisano
disparando a un grupo de
manifestantes que hufan y
matando a uno de ellos. A
pesar de que el diario aca-
baba de cambiar de ma-
nos, Calzadilla y su equipo
publicaron el video en In-
ternet. Su reportaje condu-
jo a las primeras detencio-
nes de miembros de las
fuerzas de seguridad. Pero
poco tiempo después, el
presidente del grupo pro-
pietario del periddico dimi-
ti6 y fue sustituido por un
aliado del partido en el Go-
bierno.

Al mes siguiente, Calza-
dilla presenté al nuevo di-
rector un reportaje sobre
los manifestantes y la poli-
cia prepardndose para los
enfrentamientos en Cara-
cas. Cuenta que se negé a
emitirlo a menos que dije-
ra que los manifestantes
estaban financiados por
Estados Unidos (no habia
pruebas de ello). En vez de
hacerlo, Calzadilla dimitié
y, antes de salir del edifi-
cio, tuited la frase: “El pe-
riodismo primero”.

Si la adquisicién de Ui-
timas Noticias fue un mis-
terio, la compra de El Uni-
versal en julio de 2014 tuvo elementos pro-
pios de una farsa. Sus propietarios (a quie-
nes Maduro habfa descrito en televisién
como “oligarqufa rancia”) anunciaron la
venta del rotativo, con 106 anos de anti-
giiedad, un mes después de que remitie-
ran las protestas. El comprador fue una
empresa de inversiones espafiola fundada
un afo antes con un capital de unos 4.000
ddlares (3.500 euros). Segtin los documen-
tos publicados por el bloguero Alek Boyd,
el tinico accionista de la empresa espaio-
la era una firma registrada en Panama lla-
mada Tecnobreaks, Inc. Pero cuando Bo-
yd se puso en contacto con los fundadores
de Tecnobreaks se encontré con un padre
y un hijo venezolanos que aparentemente
se dedicaban a la reparacion de coches. Le
dijeron que no sabfan nada de la venta y
que ellos no eran gente de dinero.Hoy si-
gue siendo un misterio quién estd detrds
de la compra de El Universal o cuinto se
pagé por €l (se calcula que entre 20 y 100
millones de délares). El cambio de propie-
dad tuvo un claro efecto sobre el dia a dia
de la redaccién. Durante el mes siguiente
a la venta, al menos 26 periodistas dijeron
haber sido despedidos por informar de
manera critica. A Rayma Suprani, una po-
pular dibujante, la despidieron por una
vifieta en la que se burlaba de la famosa
firma de Chévez, que se iba empequene-
ciendo hasta convertirse en una linea rec-
ta que representaba la muerte de la sani-
dad en Venezuela. “No sabemos quién
comprd £l Universal ni quién paga los sala-
rios”, declaraba a CNN en espanol tras su
despido. “Pero ahora sabemos que les mo-
lesta una linea editorial critica. Asi que
podemos suponer que no fue un hombre
invisible, sino el Gobierno, quien se apode-
16 del peridgdico”.

Suprani publica ahora sus vifietas en
Twitter, donde tiene mds de medio millén
de seguidores. Muchos de los periodistas
con mds iniciativa de Venezuela se han
pasado a Internet. Tamoa Calzadilla es
directora de investigacion para Runrun.
es, un portal de noticias independiente
con reporteros en Caracas, donde, segiin
nos decia, “estin haciendo el periodismo
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que hace falta”. Pero aunque el uso de
Internet estd en rdpido crecimiento en Ve-
nezuela, menos de la mitad de la pobla-
cién tiene acceso a la Red. En un pais
partido en dos por la politica, la mayoria
de los venezolanos solo se entera de la
mitad de la historia.

A pesar de la crisis econdmica, el Go-
bierno esta invirtiendo grandes cantida-
des en la construccidn de su propio impe-
rio medidtico. La cadena de televisidn esta-
tal TeleSur se ha convertido en el mayor
canal de noticias de 24 horas de Latino-
américa. Fundada por Chévez “para lide-

e~

volucion de Facebook, 1a expresion refleja-

ba el sentimiento de que algo importante

habia cambiado.

Cuatro anos después, la libertad de los

medios en Egipto se ve sometida a un de-

vastador ataque. Decenas de periodistas
han sido encarcelados, segiin el Comité

para la Proteccion de los Periodistas. Am-
nistia Internacional informé durante el pa-
sado verano que tenfa unos documentos
que probaban la existencia de un progra-

ma gubernamental para crear un sistema

de espionaje y supervisar qué pasaba en
Facebook, Twitter, WhatsApp y otras re-

Flores sabre el logotipo de Google en Pekin, tras su anuncio de que abandonaba su actividad en China por la censura. Foto: Jason Lee (Reuters)

lMecanismos de control de la informacién
Instrumentos de los Estados para controlar e influir en la producciény difusion de informacidén y opinién

oiecros [ oiecros

s Violencia [intimidacién / detencién |
acoso a periodistas.

e Restriccidn/control limites del acceso a
informacién del gobierno y de sus
funcionarios.

e Leyes de censura y antidifamacién/
criminalizacién de la criticaaaltos
funcionarios del gobierno.

» Regulacién gubernamental del periodis-
moy de los medios.

o C: medidticas, di

VISIBLES

« Control de acceso a insumos (papel prensa,
equipos importados),

» Acceso discriminatorio a subsidios gubernamen-
tales, tipo de cambio preferencial y crédites.

» Presiones financieras: impuestos, auditorias, etc.
«Restriccionesa medios extranjeros: limitesala
propiedad de empresas locales o prohibicidn de
inversiones.

= Restriccién para periodistas extranjeros en la visa
de entradaal paisy en permisos de trabajo.

y juicios
contra periodistas y directives.

» Sobornar fextorsionar a editores,
periodistasy empresas de medios
de comunicacién.

« Bloquear, moldear o filtrar
contenidos.

« Vigilancia electrénica de los
periodistas por parte del gabierno.
# Presidn oculta para el despido de
editores, periodistas, columnistas,
caricaturistas, presentadores de
television, etc.

 Requisitos de promesas “voluntarias” de no
reportar ciertos temas o eventos (autocensura),

» Suspensién o limitacion de la publicidad estatal

en medios de comunicacién “no amigos”. Presiones
alos anunciantes para que limiten la comprade
publicidad en medios indicados por el gobierno.

» Compras furtivas de las empresas de medios
independientes por “inversores privados”
financiados por el gobierno.

»‘Hacking’ del gobierno a medios de comunicacion,
redes sociales y otros medios digitales.

» Creacién de fuentes de noticias adulteradas o
falsas,

= Uso de activistas empleados por el gobierno para
influir en blogs, comentarios, redes sociales, etc.

Fuente: Naim y Bennett (2014).

rar y fomentar la unificacion de los pue-
blos del sur”, ahora da trabajo a 800 perio-
distas. La empresa marcd un hito el ano
pasado con la presentacion de una web y
un informativo en inglés, que publicité en
un anuncio a toda pdgina en The New
Yorker.

Por un momento, durante la primavera
drabe, en 2011, parecia que las redes socia-
les estaban confiriendo a los activistas de-
fensores de la democracia cierta ventaja
frente a regimenes atrincherados. Es céle-
bre la anécdota de que, mientras los mani-
festantes celebraban sus triunfos en Egip-
10, el ejecutivo de Google Wael Ghonim le
dijo al veterano periodista Wolf Blitzer: “Si
quieres liberar a un pueblo, dale Inter-
net”. Aunque la compleja dindmica del le-
vantamiento iba mucho mds alld de la re-
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des sociales. Podria ser un eslogan para la
contrarrevolucion de Facebook: para otor-
garle poder a un Gobierno, dale Internet.

Las filtraciones de Edward Snowden
han dejado claro que Internet es una he-
rramienta con la que cualquier Gobierno,
con los medios necesarios, puede hus-
mear en las vidas de los ciudadanos, inclui-
dos los periodistas. Es cuestionable que el
espionaje realizado por Estados Unidos o
Reino Unido en sus territorios se pueda
considerar censura. Pero las autorizacio-
nes del Gobierno de Obama para pinchar
los teléfonos de periodistas y la persecu-
cidn judicial de las filtraciones han tenido
un efecto intimidatorio muy bien docu-
mentado en la informacion sobre seguri-
dad nacional. Que un Estado lleve a cabo
rastreos electrénicos hace que ningtin pe-

riodista que informe sobre asuntos secre-
tos pueda, en conciencia, garantizar el
anonimato a sus fuentes.

Estas politicas de seguridad nacional
sittian a EE UU y otras democracias conso-
lidadas en el mismo debate que aquellos
paises, como Rusia, que ven Internet co-
mo una amenaza y una herramienta de
control. La mayoria de estos paises no han
intentado esconderse ante las acusacio-
nes de que utilizan Internet para llevar a
cabo operaciones de vigilancia. En cam-
bio, Rusia, India, Australia y otros han
aprobado unas normas sobre seguridad
que convierten esa practica
en ley.

Los perindisms temen,
con razén, verse encerra-
dos en esta trampa electri-
nica. Con frecuencia, son
su objetivo. China ha pira-
teado las cuentas de correo
electrénico de algunos pe-
riodistas extranjeros, se su-
pone que para rastrear sus
fuentes e introducirse en
los servidores de los gran-
des periadicos norteameri-
canos. La Agencia Nacio-
nal de Seguridad (NSA, en
inglés) de Estados Unidos
penetré en la red de Al Ja-
zeera. El Gobierno colom-
biano espid las comunica-
ciones de periodistas ex-
tranjeros que cubrian las
conversaciones de paz con
la guerrilla. El Organismo
de Seguridad de Redes de
Informacion de Etiopia ha
seguido la pista a periodis-
tas en Estados Unidos. Bie-
lorrusia, Rusia, Arabia Sau-
diy Suddn controlan de ma-
nera rutinaria las comuni-
caciones de los periodistas,
seglin Reporteros Sin Fron-
teras.

Joel Simon, director eje-
cutivo del Comité para la
Proteccidn de los Periodistas, describe las
siniestras consecuencias de la vigilancia
en su ultimo libro, The New Censorship
(La nueva censura). Simon relata con esca-
lofriante detalle el modo en que Irdn con-
virtié el uso de Internet en un arma contra
los manifestantes en 2009. Los agentes de
seguridad torturaron a reporteros como
Maziar Bahari (en cuya historia se basa la
pelicula de Jon Stewart Resewater) hasta
que confesaron las contrasenas de sus re-
des sociales y correos electronicos, y luego
peinaran sus redes e identificaron y detu-
vieron a sus fuentes. Los funcionarios ira-
nies también crearon cuentas falsas de Fa-
cebook para atraer a los activistas. “El uso
de Facebook y otras plataformas sociales
por parte de los Gobiernos para desmante-
lar redes politicas se ha convertido en una
practica habitual”, escribe Simon.

Los Estados no son los tinicos que em-
plean estas técnicas. En México, los carte-
les de la droga llevan a cabo operaciones
monstruosas en Internet para intimidar a
sus rivales, al Gobierno y a los ciudada-
nos. Los narcotraficantes han silenciado
con brutalidad los intentos de informar
anonimamente sobre sus actividades en
las redes sociales. En octubre de 2014, va-
rios sicarios secuestraron a una “periodis-
ta ciudadana”, Maria del Rosario Fuentes
Rubio, y publicaron imdgenes de su cadd-
ver en su cuenta de Twitter,

En Rusia, y el resto del mundo, se repi-
te un patrén: el Estado presiona a los me-
dios de comunicacion independientes pa-
ra que migren a Internet, donde deben
reconstruir su piiblico v donde el Gobier-
no es un poderoso arrendatario, o incluso
terrateniente. Si los medios independien-
tes se vuelven demasiado grandes en la
Red, como el popular portal ruso de noti-
cias Lenta.ru, puede suceder que sus direc-
tores sean despedidos de repente, la linea
editorial cambie y el portal se venga abajo.

Una tendencia inquietante es la unién
de varios Gobiernos con el objetivo de
construir un Internet més ficil de contro-
lar. China ha asesorado a Irdn sobre como
crear su propio Internet halal [una espe-
cie de intranet nacional gigante|. Pekin
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también ha estado compartiendo sus co-
nocimientos con Zambia para bloquear
contenidos clave de Internet, segtin Repor-
teros Sin Fronteras. Empresas de vigilan-
cia privadas ofrecen sus servicios a los pai-
ses que quieren mejorar sus programas de
descifrado.

Si con eso no basta, algunos Gobiernos
siguen contando con que la autocensura
haga su trabajo. El pasado octubre, tras un
mortifero ataque contra el Ejército perpe-
trado por militantes isldmicos, los mdxi-
mos responsables de mds de una docena
de periddicos egipcios se comprometie-
ron a no publicar las criticas contra el Go-
bierno y bloquear “los intentos de cuestio-
nar a las instituciones estatales o insultar
al Ejército, la policia o la judicatura”. Los
propietarios de la cadena de televisién Al
Nahar anadieron: “La libertad de expre-
sién nunca puede justificar que se mine la
moral del Ejército egipcio”.

Por cada Gobierno que consigue con-
trolar la informacién o reprimir a periodis-
tas, hay ejemplos de ciudadanos audaces
que han encontrado férmulas para eludir
o socavar los controles oficiales. O simple-
mente estan dispuestos a correr el riesgo
de oponerse a un Gobierno que afirma ser
el tnico que tiene autoridad para escribir
la historia. Esta lucha de poder dista mu-
cho de haber terminado, y su desenlace
variard de un pais a otro y con el tiempo.
La innovacion tecnoldgica creard nuevas
opciones que permitirdn a individuos y

Los Estados autocrdticos
se enfrentan a
ciudadanos mas
conscientes e inquietos, y
mas dificiles de silenciar

organizaciones contrarrestar la censura
gubernamental, aun cuando los Gobier-
nos recurran a técnicas que incrementen
su capacidad de censura.

Las presiones sobre los Gobiernos para
que sean transparentes, rindan cuentas,
den acceso a la informacién piiblica y favo-
rezcan la participacion de la opinidn piibli-
ca no van a desaparecer. Los Estados auto-
criticos se enfrentan a ciudadanos mds
conscientes e inquietos desde el punto de
vista politico, y mds dificiles de silenciar.
Ucrania ha demostrado que una pobla-
cidén harta puede derrocar a un presidente
autdcrata, aunque este cuente con el apo-
yo de la vecina Rusia, En Hong Kong, co-
mo vimos el pasado otofio, un grupo de
activistas sin lideres ha plantado cara al
inmenso poder de China.

Pero los Estados siguen teniendo una
extraordinaria capacidad para alterar el
flujo de la informacién y adaptarlo a sus
intereses. Desde Rusia hasta Bolivia, pa-
sando por Turquia y Hungria, los gober-
nantes estdn colocando a sus partidarios
en los tribunales supremos y la judicatura,
y debilitando unas instituciones cuya ra-
z6n de ser es evitar la concentracién del
poder. En este contexto politico, los me-
dios independientes no pueden sobrevivir
mucho tiempo.

Internet puede redistribuir el poder.
Pero resulta ingenuo suponer que existe
una solucién tecnoldgica sencilla para
aquellos Gobiernos y dirigentes que estan
decididos a concentrar el poder y dispues-
tos a hacer lo que sea por conservarlo. La
censura crecerd y disminuird a medida
que la innovacion tecnolégica y el deseo
de libertad choquen contra unos Gobier-
nos empenados en controlar a sus ciuda-
danos, empezando por lo que leen, ven y
escuchan. e

Philip Bennett es director del Centro DeWitt Wallace
para los Medios de Comunicacidn y la Democracia, y
catedrdtico de la Escuela Sanford de Politicas Publi-
cas de la Universidad Duke. Fue director general de
The Washington Post y Frontline, Moisés Naim es
miembro distinguido de la Fundacién Carnegie para
la Paz Internacional, columnista y colabora como
redactor con The Atlantic. Eduardo Marenco ha cola-
borado en este articulo como investigadaor,
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ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Sieldiarianuncia que un programa
de televisio ha de comencar exacta-
ment en agquest moment, el més
probable és que 'espectadorencara
tingui temps d’anar al lavabo abans
d’asseure’s al sofé. I no se’n perdra
niun segon. Més del 60% dels espais
de prime time emesos pels sis prin-
cipals canals de TDT que es veuen
a Catalunya -TV3, La 1, Antena 3,
Telecinco, Cuatro i La Sexta- entre
el19 de generiel15de febrervan co-
mencar més tard del previst. En la
majoria dels casos,'endarreriment
va ser de menys de cinc minuts, pe-
ro en algunes ocasions I'audiéncia
va haver d’esperar 15 o fins i tot 20
minuts. Per contra, només un 19%
dels programes analitzats -52 de
278~ van comencar exactament a
I'hora anunciada, i el 20% restant
-56 emissions- es van avangar,

De mitjana, cadaespaiva comen-
caramb unadesviacié de quatre mi-
nuts-perdavant o perdarrere-res-
pecte al’horafixadaperlacadena, si
bé no tots els programes ni tots els
canals hivan contribuiren lamatei-
xa mesura. Aixi, Cuatro va fer espe-
rar els seus espectadors més de sis
minuts de mitjana abans de I'inici
de cadascun dels seus programes,
mentreque La 1éslaquemésvaafi-
nar, amb menys de dos minuts de
diferéncia de mitjana entre 'hora
oficial i la real d’inici de les seves
propostes de prime time.

Per programes, el més puntual
¢s, sens dubte, El intermedio: de les
16 edicions emeses dins del perio-
de estudiat, 14 van comencar exac-
tament ales 21.30, com tocava, iuna
ho va fer un minut abans, Tambe
treu prou bona nota El hormiguero,
que va clavar I'inicia les 21.45 en 6

La tele arriba tard

La majoria d’espais de ‘prime time’ son impuntuals i alguns triguen fins a 20 minuts a comencar

El debat de Gran Hermano VIP, que presenta Jordi Gonzélez, és el programa de prime

time més impuntual: de mitjana comenga amb gairebé 13 minuts de retard, veomser

de les 14 emissions estudiades, i en
6 més es vadesviar només un minut.

Comencar abans d’hora

De totes maneres, Antena 3se situa
entre els canals més impuntuals,
amb una mitjana de 5 minuts llargs
de desviacid. I el gran responsable
d’aquest fet és el cinema: el 5 de fe-
brer, la pel-licula El castigador va
comengar 21 minuts més tard del
que s’havia anunciat, i el dia 12 De-
ath race, la carrera de la muerte va
fer esperar el ptiblic 20 minuts. Pe-
r0, amés, es produeix un fet sorpre-
nent amb I'espai El peliculin, que
Antena 3 programa les nits del cap
de setmana, teoricament, a les
22.10. Els diumenges, el film arren-
caamb retards d’entre dosicine mi-

nuts, pero en canvi els dissabtes la
pel-licula comenca invariablement
deu minuts abans d’hora.

A La Sexta, en canvi, la puntuali-
tat d’El intermedio no és una excep-
cid: aquesta cadena és laque més so-
vint clava I'hora d’inici dels progra-
mes, ja que va ser puntual en 25 de
les 51 emissions estudiades. Arabé,
els caps de setmana també peca per
defecte, itant La sexta noche com El
objetivo comencen abans d’hora, en
alguns casos fins a set minuts. Cal
tenir en compte, perd, que aquests
espaisinclouen, abansde I'inici pro-
piament dit,unavangament de con-
tinguts, de manera que els especta-
dors que sintonitzen la cadena a
I'hora en punt no es perden res de
rellevant. Es més, encara han d’es-

perar uns quants minuts fins que
comenci el programa.

Prévies de 50 minuts

Pero el canal que més domina 'art
d’allargar les prévies és Telecinco,
que molts dies omple els 40 0 50 pri-
mers minuts del prime time amb
aquest tipus de contingut, de mane-
raque, estrictament, els programes
no comencen fins als volts de les
22.40. Aquestes prévies no consten
a les graelles de programacié que
distribueix la cadena perd en aques-
ta analisi s’han comptabilitzat com
a part integrant del programa. Fins
itottenint en compte aixo, hi ha di-
es que Telecinco s’endarrereix no-
tablement. Ho nota sobretot el pa-
blic dels debats de Gran Hermano
VIP, el cinema i la série Las aventu-
ras del capitdn Alairiste, que cada
diaes programamés tard -la setma-
na passada estava anunciada a les
23.00-pero encara faesperarels es-
pectadors entre 151 20 minuts més,
Pel que fa a Cuatro, els progra-
mes d’emissio diaria -Gym Tony i
Todo va bien- sén els que més
s’ajusten a ’horari previst, pero la
restacomencen practicament sem-
pre amb retards importants, gene-
ralment de més de cinc minutsien
algunes ocasions superiors als deu.
A l'extrem contrari, a més de La
Sexta, hi ha els canals ptblics. Tot i
que no son especialment puntuals
-La 1 va clavar I’horari en 8 de 32
emissions, i TV3 en 4 de 48-, les
desviacions rarament superenels 5
minuts. TVE només va sobrepassar
aquest marge amb Cuéntame -de
forma recurrent- i amb una pel-li-
cula, i TV3 ho va fer en cinc ocasi-
ons, tot i que en general per causa
justificada: un allargarment del TN
vespre per cobrir fets especialment
rellevants, com les eleccions a Greé-
cia o la nevada del 4 de febrer. s

La puntualitat dels programes de ‘prime time’

Programes emesos per TV3, La 1, Antena 3, Telecinco, La Sexta i Cuatro entre el 19/01/15 1 el 15/02/15

Programes que comencen... Desviacio mitjana
. per cadenes (en minuts)
o1 01:58
B 02:22
puntuals Tzn.}gl ita?ﬁa s3(3 02:31
52 - " §
185k 61% (s 05:15
5 1 05:20
cuatre’ ( 6 06:18
Font: Elaboracié propia / Grafic: X. Laborda *Na inclou transmissions d'esdeveniments en directe

®acceso

| Hinrermegio 00
| Lasexta columna 00

i

sl

¥

Els programes més i menys puntuals*
(Desviacid mitjana, en minuts)

‘s
=
5
-
5
2
=} - =
B 2 8 E e
& = 2 = Z
£ = = 2 g
= 8 = B =
a = E 2 =
= o =i - =
2 [ B - | -
3 g B 2| \ ]
wr @53 @ B @ 6

custre’ cuatre’ o cuatre’

i:

©  Lasovenuas il capitin Narise

=
&
5]

54 | 89



EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

22/02/15

Semanal (Domingo)
287.203 Ejemplares
223.891 Ejemplares

Seccién: OTROS Valor: 38.605,00 €

Area (cm2): 727,7  Ocupacion: 71,49 %

Documento: 1/1

Autor: Por JAVIER LAFUENTE

28916€06 ‘PO

Num. Lectores: 2107000

Pagina: 5

Las vifietas que nritan a Correa

El dibujante Bonil, en el punto del mira del Gobierno
de Ecuador, es el humorista mds perseguido por la ley de medios

Por JAVIER LAFUENTE

abia acabado el acto en el

que intervino el general Gui-

llermo Rodriguez Lara, el dic-

tador que goberné Ecuador

en la primera mitad de los anos setenta,
cuando el periodista Gonzalo Bonilla, du-
rante el cdctel, se lanzd a contar una serie
de chistes sobre militares a algunos de
sus colegas: “Se te estd yendo de las ma-
nos”, le advirtié uno de ellos, sin éxito,
“General”, se dirigié Bonilla al dictador:
“;No es cierto que le gusta que le cuenten
chistes sobre militares?”. “Asf es, licencia-
do”, contesté Rodriguez Lara a regaia-
dientes. “Ves, te lo dije, el problema viene
cuando se los tienen que explicar”, ana-
dié a su colega periodista. La anécdota,
recordada entre risas por su hijo, el dibu-
jante Xavier Bonilla, Bonil, evidencia c6-
mo la relacion entre humor y poder han
impregnado la vida del caricaturista mads
incémodo para el Gobierno de Ecuador.
La Superintendencia de la Informa-
cién y la Comunicacién (Supercom), un
6rgano creado después de que el Gobier-

no de Rafael Correa aprobase la Ley de
Comunicacién Orgdnica en 2013, amo-
nesto la semana pasada a Bonil por una
vifieta en la que criticaba la preparacién
de un diputado afroecuatoriano del oficia-
lismo que se trabd al leer un discurso en
la Asamblea Nacional. La Supercom inst6
a Bonil a “corregir y mejorar sus précticas
para el pleno y eficaz ejercicio de los dere-
chos a la comunicacion”, mientras que al
diario E! Universo le obligaba a publicar
una disculpa en su edicién impresa y en
la pagina web durante siete dias, a modo
de gigantesco letrero negro.

“Toda mi vida profesional he estado
del lado de la defensa de los derechos, de
los colectivos e individuales. Hoy recibo
una sancion por discriminacion y me que-
do con los ojos cuadrados”, lamenta Boni-
lla desde Quito, “un poco desgastado per-
sonal y animicamente”. “Es increible que
me acusen de racismo, jsi a mi padre le
llamaban EI Negro!”, recalca. El dibujan-
te, a punte de cumplir 51 anos y con 30
de profesion, crecié con las vinetas de
Chumy Chiimez, de Forges; con los ejem-
plares de Hermano Lobo 'y Charlie Hebdo
que su padre, que vivié en Paris en los

setenta una breve temporada, le llevaba a
Ecuador. “Todos ellos me hicieron ver
que el humor era un camino para hablar
de lo que uno estd descontenta”.

Las disputas entre Bonil y £l Universo
con Rafael Correa se han repetido los tilti-
mos anos. En enero de 2013, Correa y
Jorge Glas, candidato a la vicepresiden-
cia, remitieron una carta a £l Universo en
la que criticaban una vifeta de Bonil y
exigian su derecho a réplica en el mismo
espacio. Pero el diario de Guayaquil, lu-
gar de origen del presidente, publicé inte-
gra la carta en otra seccién, la de Opi-
nién, lo que molesto al dirigente. En fe-
brero del aiio pasado, Bonil fue la prime-
ra victima de la ley de medios, aprobada
en junio de 2013. La Supercom le obligé a
rectificar una vifieta sobre el allanamien-
to de la vivienda del periodista Fernando
Villavicencio, asesor de un asambleista
opositor, al considerar que no correspon-
dia “con la realidad de los hechos y estig-
matiza la accion de la Fiscalia General y
la Policia Judicial”. El dibujante acaté la
orden, pero nadie esperaba que recurrie-
se al humor en la rectificacién. Una bro-
ma de mal gusto para el poder. Aunque
en esta ocasion la sancion haya sido me-
nor, Bonil cree que la advertencia es “una
espada de Damaocles” que le han clavado
para tenerlo controlado o atemorizarlo.

El dibujante rechaza tener una fija-
cién con Correa y recuerda que uno de
los primeros trabajos que publicé en un
gran medio fue una caricatura de un fun-
cionario del Ejecutivo de Febres-Corde-
ro, “el gran representante de la derecha,
que dirigié un Gobierno represor, al que
todavia el actual Ejecutivo menciona co-
mo ejemplo de lo que es opuesto a ellos”,
rememora. Si admite Bonil que Correa es
al dirigente que mas ha dibujado “por el
simple hecho de que es quien mds lleva
en el poder”, desde que ganase sus prime-
ras elecciones en 2006.

Correa siempre ha sido criticado por
el control que ha querido ejercer sobre la
prensa, agudizado tras la aprobacién de
la ley de medios, en 2013. La Fundacién
Andina para la Observacion y Estudio de
Medios (Fundamedios) denuncié el afio
pasado 254 ataques a la libertad de expre-
sion, desde decisiones judiciales arbitra-
rias, agresiones verbales o abusos de po-
der, un aumento del 46% respecto a 2013.

El secretario nacional de Comunica-
ci6n, Fernando Alvarado, dijo en una en-
trevista en 2012 que los medios “son co-
mo una maleza que habia que limpiar”.
El propio Correa no ha sido ajeno al pro-
ceso contra Bonil. Un dia después de cele-
brarse la vista contra el dibujante, el presi-
dente dejé clara su opinién en Twitter:
“Proceso de afros contra Bonil: jqué bue-
no que haya debate sobre estos temas!
[sic] Antes los jocosos hacian lo que les
daba la gana”.e

Dibujo de Bonil sobre la censura, confeccionado para EL PAIS.
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EL DEFENSOR DEL LECTOR

nsubscriptorde Barcelonaem diu
ben convencut: “Queda ben clar
llegint el diari que per a vosaltres
hi ha noticies de primera catego-
riainoticies de segona.” Carai, nom’hohavia
plantejat mai. Coma periodistes, crec queno
hauria de seraixi. En tot cas hi deu haverno-
ticies importants i noticies que no ho sén
tant, perd no per les matéries tractades sind
per aquelles raons objectives que ja vam es-
tudiar a I'escola de periodisme i que suposo
queencaraesdeuen estudiaralauniversitat.
Jodiriamésaviatquelavaloracio sobrelaim-
portancia de la noticia la déna el lector. Lal-
tre dia un lector de sempre del diari em co-
mentava: “Quan agafo al mati El Punt Avui
Tobro pel mig, trec el suplement d’esports,
dic en veu alta «per a en Pepl», i elllengoala
paperera.” Unaprovaevident quelasubjecti-
vitat ve del lector: jo me’l llegeixo de dalt a
baixiaguest amic meu, com d’altres que co-
nee, el tiren directament ala paperera. Cada
lector, per tant, tria les noticies segons el
seu interés. Aixo, tedricament, no ho ha de
fer el periodista. Per evitar-ho, des de sem-
pre els diaris han funeionat en seccionsiels
redactors de eada seceid, en principi, trac-
tendels temes que mésels agraden. Deixeu-
me explicar la meva experiéncia. Vaig co-
mencar fent informacions de comarques
en els diaris de Barcelona on vaig treballar
—deu serperallo de venir de pagés—itotala
meva vida periodistica va estar dedicada a
informar sobre temes de comarques, mai
he fet cultura, successos, internacional...
Resumint per al subscriptor de Barcelona,
tots els temes tenen el seu interés periodis-
tic, per tant el tractament més llarg o més
curt depen de la importancia de la noticia,
que en el nostre cas basicament li déna la
proximitat. Som un diari comarcal i aixo
s’hadenotariesnota, quenovol dirquesies
produeix una noticia excepecional molt llu-
ny de casa nostra no li hagim de donar un
tractament molt especial. I ho fem.

AQUESTA LLARGA EXPLICACIO també em
potservirpercontestarl'August Bernat, que
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se

e e

De.
ahir no en
perque no té importancia

Periodista

va pass

direm res

- b
I

va enviar dies enrere un correu al director
Xevi Xirgo, que m’ha passat a mi. Diu tex-
tualment 'August: “M’adreco avosté perfer-
li avinent el que per mi és una llastimosa
mancanca ’El Punt Avui. Efectivament,
el diari cobreix per regla general de manera
molt precaria les noticies arqueologiques,
fins i tot a vegades ni tan sols les publica.”
I posa exemples per refermar la seva tesi: “A
Valls dies enrere es va fer una descoberta
d'un gran fossar que podria ser delabuscada
ciutat ibérica de Kissa. El Punt Avui tan sols
hi va dedicar un miserable requadre (dime-
cres 28degener) alaseccidde Ciutats, noala
de Cultura, com correspondria als temes ar-
queologics.” I posa encara un altre exemple
d'unanoticia de Barcelona, dela qual diu que
no hem dit absolutament res.

JORDI SOLER

HEM D'ACCEPTAR les nostres deficiéncies.
No som a tot arreu, perque aixo demanaria
un molt bon equip de corresponsals i no els
tenim. En parlem una bona estona amb en
Joan Ventura, directoradjunt d'informacio
cultural. Em diu taxativament que el diari
no vol fer cap discriminacié pel que fa a te-
mes arqueologics. Tot al contrari. El que
passa, em diu, és que no tenim tot el territo-
ri cobert com voldriem. Es el cas que ens co-
menta el lector sobre unes troballes a Valls,
Abans ens arribaven les informacions des
d’El Pati. Arano. El que s'intenta—es tracta
d'una tasca dificil- és estar en contacte
amb el majornombre de mitjans informati-
us locals per tal que ens facin arribar infor-
macions que puguin ser d’interés peralnos-
tre diari. En aquest cas concret, August,

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al telefon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta

al carrer Santa Eugenia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom,

el domicili i el teléfon de I'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d’'un article,

quan consideri que tracten de quiestions d'interés general.

passaquan parlem d'unanoticia arqueolo-
gica com de qualsevol altra mena, a no ser
que sigui moltimportantiens arribiperal-
tres mitjans, com poden ser les agéncies
de comunicacid, per exemple. I pel quefaa
la secei6 on es col-loca la noticia, segons
em diu en Joan Ventura, certament una
informacié arqueologica ha d’anar a Cul-
tura, ja sigui en el diari normal o en el su-
plement de Cultura que surt cada diven-
dresiquetant de prestigi ha adquirit. Pero
com que I'espai de Cultura del diari sol ser
molt limitat i, és veritat, es dedica basica-
ment a informacions de cinema, teatre o

Jo diria més aviat

que la valoracio sobre
la importanciadela
noticia la dona el lector

cango, quan cal donar unanoticiadel diaes
passa a Comarques Gironines, quan es
tracta de l'edicié de Girona, o a Ciutats,
quan parlem de 'edici6 nacional. L'impor-
tant és que surti, Per mi, el lloc és el de me-
nys, totique undiariben ordenat sempre fa
més goig. Aprofitant les paraules de I'Au-
gust, demano als periodistes que no margi-
nin lesinformacionssobre arqueologia, que
aleapialafiensajuden adescobrirelnostre
passat, que sempre és important.

ACABO. Ja hem dit que aquest any sera
molt mogut informativament, ja que te-
nim moltes eleccions en perspectiva. I co-
mencem ben aviat perles municipals. Em
consta que s’ha fet una planificacié a
consciéncia per donar el maxim d'infor-
macié sobre candidatures, programes,
anécdotes... Recordo molt bé que el Punt
Diari va néixer arran d'unes eleccions
municipals, ara fard 36 anys. [ ja teniem
molt clara la comarcalitat. Confiem que
les millores siguin significatives. Per algu-
na cosa tenim molts més mitjans.
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PRENSA NOMBRAMIENTOS EN EL EQUIPO DIRECTIVO

EL MUNDO REFUERZA SU
APUESTA POR LA INFORMACION

Nombra a Agustin Pery vicedirector responsable de internet, a Fernando Bermejo director adjunto
de fin de semana y a Francisco Rosell adjunto al presidente y responsable de Foros y Conferencias

E.M. MADRID
La apuesta por la informacién sigue
siendo la prioridad de EL MUNDO.
Noticias, reportajes, exclusivas, opi-
nion... son los ingredientes para una
oferta editorial que cuenta con el
respaldo de los lectores, indepen-
dientemente del soporte (papel o di-
gital). El diario reorganiza su equi-
po directivo para atender las nece-
sidades y los retos futuros. El staff
se reestructura con los siguientes
nombramientos: Agustin Pery, vice-
director responsable de ELMUN-
DO.es; Vicente Ruiz, redactor jefe
de ELMUNDO.es; Fernando Ber-
mejo, director adjunto responsable
del fin de semana; y Francisco Ro-
sell, adjunto al presidente y respon-
sable de los Foros y Conferencias de
Unidad Editorial, ademas de conti-
nuar siendo director del diario en
Andalucia.

El equipo directivo se comple-
ta con los nombramientos de
Guillermo Sanchez-Herrero co-
mo responsable de la nueva sec-
cion de periodismo de datos, Luis
Fernando Lépez en el cargo de
redactor jefe de Deportes y Alva-
ro Tizén que es jefe de seccién de
la redaccion de noche.

Esta reorganizacion tiene como
objetivo favorecer el desarrollo
de los planes emprendidos por la
empresa editora para completar
la oferta informativa del periodi-
co. En su apuesta editorial, un pi-
lar fundamental es ELMUNDO.es
y los nuevos dispositivos méviles.
Pery sustituye a Fernando Baeta
al frente del lider de la prensa on
line en Espana.

Pery se incorpor6 a la redaccion
de EL MUNDO en 1993. Fue re-
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Agustin Pery.

Vicente Ruiz.

dactor jefe del fin de semana y
mas tarde subdirector del Magazi-
ney Crénica. En 2007 fue nom-
brado director de EL MUNDOJEI
Dia de Baleares -en su etapa se
destaparon varios casos de co-
rrupcion- y en febrero de 2014, di-
rector adjunto de fin de semana.
Ahora toma las riendas de la web

i L
Francisco Rosell.

del diario de Unidad Editorial.
«Nuestro reto y nuestra obliga-
cion es que ELMUNDO.es siga
siendo referente en castellano de
periodismo de calidad. No vamos a
competir en cantidad, sino en
aquello que llevamos en nuestro
ADN: investigacion, analisis, opi-
nidn, debate, profundidad, grandes

reportajes y exclusivas y siempre
con la complicidad con el lector».
Vicente Ruiz asume el puesto
de redactor jefe de ELMUNDO.es.
Ha desarrollado la practica totali-
dad de su carrera profesional en
este diario, donde ha sido el res-
ponsable de las secciones de Co-
municacion, Madrid y Cierre.
Fernando Bermejo llegé unos
meses después de la puesta en
marcha del periddico procedente
del diario Ya. Encargado durante
muchos anos de la seccidn de To-
ros y de varios suplementos, ha
trabajado en Cultura y como jefe
de seccion en Deportes entre los
anos 2000 y 2002. Cuando nacio el
suplemento de Madrid M2 se in-
corporé como redactor jefe y nii-
mero dos de la publicacion. En
2007 fue nombrado subdirector de
Deportes, cargo que ha ostentado
hasta ahora. «<EL MUNDO los fi-
nes de semana es un periddico con
otra mirada, con una propuesta de
reportajes distintos, una oferta in-
formativa que busca seducir al lec-
tor, con mas tiempo para leer,
siempre de la mano de la mejor in-
formacion y las noticias propias».
Francisco Rosell es el director-
fundador de EL MUNDO de Anda-
lucia desde septiembre de 1996, pe-
riddico al que se incorporoé proce-
dente de Diario 16 Andalucia, cuya
direccion ejercio mas de 10 anos. A
lo largo de su trayectoria profesio-
nal, Francisco Rosell ha publicado
sus trabajos en distintos medios na-
cionales. Ademas, ha publicado dos
libros: Treinta afios de nada. Ana-
tomia del régimen andaluz y El
bueno de Manolo. Biografia no au-
torizada de Manuel Chaves.
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darrers temps- em fa creure que Abans d'escriure aquest arti-
DI_JES I .\/ D AQI l I CONTRA TO I I 1S es tracta de criteris compartits cle he volgut consultar el seu
pel mateix Artur Mas. contingut amb persones que
Respecte al terrorisme isla- respecto. El seu criteri ha coinci-

LES DEL MON DEMOCRATIC

LA GUSPIRA

Alfons Quinta

PERIODISTA

i ha immensos pro-

blemes internacio-

nals que ens haurien

de preocupar. S6n
els del terrorisme islamic, el de
I'agressio russa contra Ucraina i,
en menor grau, el del desoria
Grecia.

Els segueixo molt de prop,
malgrat que ja no escrigui tant
de politica internacional com
vaig fer durant anys. Ara bé,
sempre estic llegint llibres de te-
mes internacionals -normal-
ment més d'un a la vegada- en

llengiies diverses, aixi com se-
gueixo quotidianament cadenes
de TV foranes, no oblidant mai
la internacional de la BBC.

Darrerament, he quedat més
bocabadat que mai abans res-
pecte al'enfocament de TV3ide
la cadena del grup de La Vangu-
ardia en temes internacionals.
Com que el que escriuré pot sor-
prendre, £0sO convidar els lec-
tors perque facin ells mateixos la
comparanga que intentaré dur a
terme. Es relativament facil de-
fectuar, si es poden veure TV es-
trangeres. Si no és aixi, eventual-
ment poden ser substituides, en
la comparacié, per algunes d'es-
panyoles, la piiblica o les priva-
des.

Resulta que hi ha un fort con-
sens a tots els paisos democra-
tics, propers o no (Franga, Italia,
Portugal, Gran Bretanya, Estats
Units, Alemanya, Belgica) res-
pecte a com analitzar i tractar
els tres grans temes esmentats a
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I'inici. Es un consens que com-
parteixo perd que contrasta amb
la militancia, de sentit antago-
nic, de TV3idela 8TV.

Aquestes dues cadenes conti-
nuen movent-se en el, pera mi,
fastigos terreny de la culpabilit-
zaci6 d'Europa i dels Estats
Units. Aixo els porta a trobar ex-
cuses al terrorisme islamic, a
l'expansionisme rus i a les ani-
malades teatrals de ' ultraes-
querra grega. Avui dia, el dimoni
meés gran dels seus Pastorets no
és el dubitatiu Obama sin6 An-
gela Merkel.

Si ho escric, clari catala és
perqué no ho considero un ma-
tis, ni un fet periodic, sind una
gran i escandalosa constant. Per
aix0 no demano ser cregut sind
instar que tothom ho constati
per si mateix. El fet que la cade-
na lider en aquestes tres man-
dats sigui TV3, seguida de la ca-
dena pro Mas del grup
Godd -més i més militant en els

mic, intenten recuperar la fal-1a-
cia imposada a Catalunya du-
rant la Segona Guerra del Golf.
Llavors no es gosava elogiar ex-
pressament I'assassi Saddam
Hussein pero es carregaven les
tintes de manera grotesca contra
els Estats Units i Gran Bretanya.
Pel que fa a I'expansionisme rus
contra Ucraina, 'actitud de les
dues TV permet recordar els
vergonyosos silencis de Jordi
Pujol respecte al criminal serbi
Slobodan Milosevic i el rsuport
delirant que aquest darrer va re-
bre de la part del demagog se-
cessionista italia Umberto Bos-
si. Si algu en dubta, que vagia
internet i quedara satisfet.

El darrer tema en el qual
aquelles cadenes propagandisti-
ques dissenteixen molt del mén
democratic és el de Grecia. Hi
ha suport a dojo de Syriza. Aixo
lliga amb una llarga i comica-
ment aduladora entrevista de la
dirigent catalana de Podem per
part de la locutora de TV3 Lidia
Heredia. La cosa aquesta de Po-
dem li ha d’estar agraida.

dit amb el meu. Un parell d'elles
estaven indignades per un atac
groller del duo format per Pilar
Rahola i Josep Cuni contra el
procés legislatiu espanyol per
aconseguir, amb consens entre
el PP i el PSOE, una millor legis-
laci6 antiterrorista per combatre
I'Exércit Islamic i també Boko
Haram.

Els criteris mediatics de TV3 i
8TV que exposo -criticament,
per descomptat- no tenen ni
cap ni peus. Crec que combatre
el terrorisme islamic és una ne-
cessitat urgent, demostrable pel
dret i pel revés. També crec que
les monstruositats dels prorus-
sos ide les tropes russes a Ucra-
ina son paleses. No poden ser
envernissades. Finalment, qué
dir de la demagogia de I'extrema
esquerra grega? Ja n'he escrit.

En tot cas, la Catalunya me-
diatica i oficialista ens ofereix
una oportunitat perqué se li
vegi, reconfirmada, la seva vo-
luntat de trencadissa per la tren-
cadissa. Fan mal i és perque en
volen fer.
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DEFENSORA DEL LECTOR. Los articulos sobre la contabilidad de la rama de banca de Comisiones
Obreras han provocado criticas y también aplausos de afiliados y de lectores ajenos al sindicato

L() ].., t"\
GALAN

Comisiones Obreras, el mayor sindicato
espaiiol por niimero de afiliados, fue noti-
cia de portada en EL PAIS el domingo 15
y el lunes 16 de febrero. En ambos casos,
por informaciones sobre su antigua fede-
racién de banca Comfia, El titular de la
primera de las informaciones era: CC 00
de banca pagd 3,7 millones en sobresuel-
dos a sus delegados, y el sumario especifi-
caba: “Bancos y cajas dieron al sindicato
mas de ocho millones en cinco afios”. En
el texto, firmado por Oriol Giiell, que ocu-

®acceso

paba las paginas 28 y 29 de Economia, se
detallaban las cuentas de Comfia entre
los afios 2008 y 2012, y se desarrollaba lo
anunciado en la portada.

El lunes 16 de febrero, se publico la
segunda entrega, que arrancaba también
en primera pagina, bajo el titulo, CC 00
de banca gasté 14 millones en comidas y
vidajes en cinco afios. Con el sumario: “Los
dirigentes destinaron grandes partidas a
restaurantes, hoteles y a organizar con-
gresos”. La informaci6n iba acompaniada
por un editorial —que pedia al sindicato
claridad sobre sus cuentas— y ocupaba la
pagina 22 de Economia. El texto detalla-
ba desde los restaurantes frecuentados
por dichos dirigentes hasta las partidas
dedicadas a viajes y otros gastos.

Los articulos, que fueron muy leidos
en la web, han provocado quejas de va-
rios lectores, algunos de los cuales —Pe-
dro Benitez Gamero, Manuel Fernandez
Colorado y Antoni Montella Dalmau— se
presentan como antiguos delegados de
Comfia o afiliados a CC 00. Ramon Barra-
gdn Reina, ex secretario general de la
Federacion de Ensenanza del mismo sin-
dicato, envié también una carta muy criti-
ca al director, que ha llegado a mis ma-
nos. Alfredo Feito Cano y Fernando Gar-
cia Mora, sin lazos con esa organizacion,
se han dirigido a mi, o al director, para
criticar lo publicado sobre Comfia. Tam-
bién me ha llegado un mensaje colectivo
que sintoniza con la denuncia de los ar-
ticulos, y he podido comprobar, en el bu-

z6n del equipo de Investigacién, que va-
rios lectores y afiliados a CC 0O les han
felicitado por el trabajo realizado.

La tesis fundamental de los criticos es
que los articulos no denuncian nada ile-
gal, por lo que consideran puro sensacio-
nalismo el que se dedique tanto espacio a
detallar las cuentas de Comlfia, y a infor-
mar del dinero recibido de los bancos.
Insinuaciones, opinan, destinadas a man-
char la reputacion de CC 00.

Pedro Benitez Gamero critica los tex-
tos y el editorial. Sefiala que en la banca,
una parte del salario es variable. “Es ocio-
so indicar”, dice, “lo que le pasa a tu varia-
ble si se te ocurre la idea, no ya de ser
delegado, sino simplemente el presentar-

PasA A LA PAGINA SIGUIENTE
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VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

te a las elecciones en un puesto de relle-
no. Hablo por experiencia”. Manuel Fer-
niandez Colorado abunda en lo mismo.
Critica el editorial y se queja de que “ha-
yan aparecido los nombres de percepto-
res de dietas por asistir a un congreso”.

No quiero dejar de citar, aunque sea
brevemente, la carta de Ramén Barragan
en la que subraya la legalidad de los com-
plementos salariales, ya que, dice, “los
perceptores (unos 100 sindicalistas) paga-
ban sus impuestos”. Este sindicalista ad-
mite que en esta prictica, y en los gastos
publicados, puede haber algo “éticamen-
te reprobable”. Pero rechaza por “inacep-
table” lo que considera insinuaciones ten-
denciosas de este diario.

Por su parte, Alfredo Feito deduce de
los articulos que “el trabajo de investiga-
cion consistio en dirigirse al departamen-
to de contabilidad de Comfia”, donde le
habrian facilitado todos los datos al re-
dactor. Oriol Giiell niega este extremo y
explica: “EL PAIS tuvo acceso a la contabi-
lidad interna detallada hace meses y des-
de entonces ha estado procesando y anali-
zando los miles de archivos y decenas de
miles de apuntes contables. Cuando el

®acceso

trabajo ya estaba (en lo posible) completa-
do, este periodista se reunio con el sindi-
cato para contrastar la informacién y re-
cabar su version. El sindicato ofrecié al-
gunas respuestas y aporté datos (que en
su préctica totalidad ya teniamos), mien-
tras en otros prefirié no entrar al detalle.
Después de esta reunion, el sindicato re-
mitié una circular a sus afiliados y publi-
¢6 las cuentas de los afios 2008 y 2013".

“Dichas cuentas”, afiade Giiell, “no in-
cluyen beneficiarios y cuantias percibi-
das por los delegados, tampoco las apor-
taciones hechas por entidades financie-
ras, apuntes contables de gastos en res-
taurantes, hoteles y viajes”. En cuanto a
los complementos salariales, “figuran en
el apartado ‘otros gastos de personal’, y
las aportaciones de los bancos, sin especi-
ficar, en el apartado, ‘ayudas”.

Giiell admite que se equivocé al usar la
palabra “delegados” en el titular, como
equivalente a “dirigentes”, al referirse a
quienes cobraron sobresueldos. Eso ha pro-
vocado quejas de delegados que se sintie-
ron ofendidos al no haber recibido nunca
un céntimo extra. “Nuestro deseo ha sido
ser lo mds precisos posible y por ello se
publicé en la web el nombre de todos los
que habian cobrado los sobresueldos”, dice
Giiell. “En todo caso, hago aqui extensivas
mis disculpas a los que se hayan sentido
injustamente tratados por la informacién”.

Entre los que se han sentido molestos
por este motivo estd el sector de Tecnolo-
gias de Informacién y Comunicacién (TIC)

de Comisiones, colectivo que me ha envia-
do el siguiente mensaje: “Rechazamos ro-
tundamente su titular del dia 15, que da a
entender que todos los delegadas/os de
Comfia-CC 0O se han lucrado con sobre-
sueldos”. Pese a ello, destacan: “Desde el
sector TIC, llevamos mds de un afio reivin-
dicando informacién, transparencia y par-
ticipacién a la Federacion de Comfia-
CC 00. En este sentido, las afiliadas/os de-
beriamos conocer el detalle (origen y desti-
no) de cada euro que entra en Comfia-
CC 00. A dia de hoy, sigue sin suceder”.
José Maria Irujo, responsable de In-
vestigacion, defiende la utilidad del traba-
jo realizado. “Esta informacién no solo es

No se trata de descalificar
a CC 00, sino de informar
de una prdctica poco clara

veraz y rigurosa —no se nos ha desmenti-
do un solo dato—, sino necesaria, porque
ni los ciudadanos, ni los miles de afilia-
dos a este sindicato conocian que un cen-
tenar de sus delegados cobraron 3,7 mi-
llones de euros en sobresueldos entre los
afos 2008 y 2012, un periodo de crisis en
el que este sector perdié mas de 30.000
empleos y numerosas entidades fueron
rescatadas con dinero publico™.
“Descubrimos también otro dato inédi-
to y relevante: nadie conocia hasta ahora

la cuantia de las ayudas econémicas que
los bancos y cajas de ahorros facilitan a
Comfia: 8,3 millones durante el mismo
periodo; ni que en algunas entidades co-
mo la desaparecida Caja Madrid los re-
presentantes sindicales ascendian en la
empresa al mismo tiempo que en el sindi-
cato. Estos hechos y el gasto en viajes,
comidas y cenas, que aparece en su conta-
bilidad y que superé los 14 millones, fue-
ron mds que suficientes para creer que
teniamos una historia importante que de-
biamos publicar”.

“Nuestra misién como periodistas”,
afiade Irujo, “no es solamente informar,
también fiscalizar a organizaciones tan
importantes como los grandes sindica-
tos. La primera consecuencia ya se ha
producido: CC OO revisara el modelo de
retribucion de sus delegados”.

Por mi parte, creo que esta fuera de
duda que los articulos no pretendian des-
calificar a Comisiones Obreras, sino infor-
mar de unas practicas poco transparen-
tes, objeto de denuncia y controversia
dentro del propio sindicato, y que mere-
cen ser conocidas por el conjunto de la
sociedad. Los representantes de Comfia
fueron escuchados y se publicé también
su version, segin la cual no se pagaron
“sobresueldos”, sino complementos sala-
riales totalmente legales.

Los lectores pueden dirigirse a la Defensora del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al nimero 913 378 200.
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LA DENUNCIA DE Joaquim Vidal

Castigats sense tele

Diu el cens que a Gaésol (Alt Ber-
gueda) hi ha 223 habitants, encara
que no tots hi visquin I'any sencer.
JoaquimVidal (professorjubilatde
61 anys), un dels que no només hi
van a ’estiu, denuncia a Entre tots
que el mateix motiu que dénaala
zona un indubtable atractiu —es-
ta envoltada per la serra del Cadi i
parapetada pel Pedraforca- impli-
ca inconvenients: a Gésol no es ve-
uen tots els canals de la TDT per-
quéno hiarriba el senyal terrestre.
Amb I'apagada analogica del 2010
javan deixar de veure’s alguns ca-
nals de televisio; avui, després de
la resintonitzacio per la incorpo-
racio del dividend digital per a la
cobertura mobil de 4G, a Gésol en-
cara no es veuen canals catalans
publics, com el Canal 33, i alguns
de privats. Alaseva carta, Joaquim
lamenta els efectes que pugui te-
nir deixar de sintonitzar canals en
llengua catalana.

®acceso

Fa temps queen Joaquim, els seus
veinsil’Ajuntament de Gésol dema-
nen unasolucid. Nuria Calvo, capde
premsa del Servei de Telecomunica-
cions, dependent de la Conselleria
d’Empresa i Ocupacid, respon que
esva posar remei a la falta de senyal

Un vei de Gosol

exigeix que al poble
es puguin veure tots
els canals de la TDT

el 2012. Llavors, quan es va acabar
la denominada encesa digital de la
TDT, a G6sol es va efectuar una des-
pesa suplementaria per installar-hi
una antena parabolica amb la qual
rebre el senyal per satéellit. c<Aques-
ta és la solucié que per ara es consi-
deradefinitiva», assegura Calvo, que
afegeix quesi persatellitno esreben

els mateixos canals que per via ter-
restre, «la responsabilitat és de la
televisi6é publica catalana, que no
emetelsseus canalssecundaris per
TDT-SAT». El mateix s’aplica als ca-
nals privats que no es veuen.

Gobsol no és I'tinica localitat on
succeeix aixo:hiha 120 pobles més
a Catalunya que a causa de la se-
va ubicacié o per les condicions
atmosfériques sén castigats sen-
se veure la mateixa tele que els al-
tres. Una solucié és comprar una
antena particular i contractar un
installador. En aquest cas hauri-
en d’assegurar-se de trucar-li des
d’'un mobil que funcionés, perqueé
la falta de cobertura no afecta no-
més la televisid: la majoria d’em-
preses de telefonia mobil no tenen
xarxa a la zona. No és estrany que
Vidal es mostri «indignat» i escri-
gui: «Sivolem un pais gran, hem
de cuidar tots els pobles, per petits
que siguiny. ALBACRESPO RUBIO
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TV PUBLICA REELECCION DE LOS RESPONSABLES DE ESTE ORGANO DE CONTROL

RESPALDO AL CONSEJO DE INFORMATIVOS

Los periodistas de TVE respaldan su labor combativa frente a «las amenazas a la independencia»

RAUL PINA MADRID
En un ambiente de maxima con-
frontacion contra la Direccion de
Informativos de José Antonio Alva-
rez Gundin, el Consejo de Informa-
tivos de TVE celebrd el viernes elec-
ciones para elegir a sus componen-
tes para los proximos dos anos. Un
total de 1.500 periodistas estaban
llamados a las urnas. Con una par-
ticipacion del 55,4% —tres puntos su-
perior a las elecciones de 2013-, la
redaccion aposté por la continui-

®acceso

dad, por respaldar la actuacion de
este organo de control, que alerta
de que «la independencia estd en
peligro de extincion en RTVE». Ale-
jandro Caballlero, que era el presi-
dente, y Xabier Fortes, vicepresi-
dente, han sido los mas votados y
repetiran como dupla al mando.
Los Consejos de Informativos de
RTVE fueron creados en 2006 como
«Organos internos de participacion
de los profesionales de la informa-
cion de la Corporacién RTVE para

velar por su independencia y la ob-
jetividad y veracidad de los conteni-
dos informativos difundidos».
Aunque los resultados oficiales
se haran publicos el martes, los pe-
riodistas de TVE han reforzado su
apuesta por la labor de control y vi-
gilancia que el Consejo de Infor-
mativos ha realizado en los dltimos
anos. Un trabajo que provoca ma-
lestar en la Direccién de Informati-
vos, con la que existe una claray
publica confrontacion. El ultimo

capitulo de este desencuentro ha
sido la contratacion de 11 periodis-
tas externos, algunos de ellos con
un pasado en Intereconomia, y
que, a juicio del Consejo, constitu-
yen «una redaccion paralela».

En la eleccion, una de las claves
a considerar es la designacion en
tercer lugar por votos de Laura
Prieto, redactora del area de Eco-
nomia, una de las mas sensibles de
Informativos y que mas polémicas
ha suscitado en las Gltimas fechas.
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HSBC

I.os beneficios
de tener una
prensa libre

DOMINIC ELLIOTT

1 HSBC ya tiene bastante con gestio-

nar el riesgo que corre su reputacion.
El banco britanico tiene dificultades para
disipar las acusaciones de que estuvo invo-
lucrado en operaciones de blanqueo de
dinero y de que ayudd a sus clientes a
evadir impuestos. Y a eso hay que sumarle
el que tiene que apaciguar las preocupa-
ciones por sus amenazas a la institucion
capitalista de una prensa libre.

Peter Oborne, antes un influyente ana-
lista politico del diario britanico The Daily
Telegraph, declaraba esta semana que el
peso comercial del HSBC habia obligado
al periédico a suavizar la informacion so-
bre las practicas ilicitas del banco. Sin pe-
los en la lengua, Oborne alega que los due-
fios del rotativo y los ejecutivos del grupo
Telegraph Media habian presionado a los
directores para que rebajasen el tono des-
pués de que el HSBC suspendiese la publi-
cidad a comienzos de 2013. Oborne no
aporto pruebas que indiquen que el HSBC

®acceso

intervino para influir editorialmente. El
banco ha declinado hacer comentarios. El
Telegraph asegura que mantiene una dis-
tincion clara entre los periodistas y el per-
sonal comercial, y afirma que el ataque de
Oborne fue “impreciso”. Asi y todo, el HS-
BC tendra dificultades para borrar la im-
presion de que ha ejercido una influencia
indebida sobre los medios. Esta semana,
alegando razones comerciales, retiraba la
publicidad del periédico The Guardian des-
pués de que empezasen a multiplicarse
las noticias sobre la ayuda que el banco
prestd a sus clientes para evadir impues-
tos a través de cuentas en Suiza.

No es la primera vez que el HSBC ha
tenido que responder preguntas sobre su
buena fe hacia la libertad de expresion.
Una ex funcionario de alto rango de Hong
Kong, Anson Chan, declaraba a The New
York Times que no estaba muy convencida
de que el HSBC y Standard Chartered hu-
biesen retirado la publicidad de los peri6-
dicos locales en 2013 por razones comer-
ciales, como ambos afirmaban. Lo que se
deduce es que los bancos, molestos por la
informacion desfavorable, habian ejerci-
do una venganza econémica.

Los grandes bancos se benefician de su
poder sobre los medios de comunicacion.
El propio HSBC utilizé el 15 de febrero
cuatro periodicos britdnicos para entonar
su mea culpa por la evasion de impuestos.
Las cosas podrian complicarse si los clien-
tes e inversores creen que una institucion
puede evitar el control mediatico prensa
amenazando con cerrar el grifo. m
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ue la curiosidad lo que llevé a
Carlos del Amor a escribir su
primeranovela. Eslacuriosidad
la que mueve a su protagonista
aentraren los pisos—al final, lasvidas—de
sus vecinos. Es también la curiosidad, el
deseo de saber y contar, lo que llena la
vida de este periodista, contador de his-
torias, quebuscayavecesinventa. Como
sucede en «El afo sin verano» (Espasa),
una noticia que alguien contd y que €l
escogio paraidearsujuegoliterario entre
larealidad y laimaginacién. Suvocacion
es de periodista, se le conoce por ser «el
poetadelatele», perosu profesion esméds
ladeobservaryfantasear.
—Con un segundo libro, ;ya se le puede
llamar escritor?
—Ser escritor es para mi circunstancial.
Me gusta mucho lo que hago y siempre
tuve claro que queriaser periodista. Creo
quemitrabajo, ymads como periodistade
cultura, es un privilegio porel que inclu-
sotendria que pagar.
-De no haber sido periodista, ;a qué
otra cosase querria dedicar?
-Lo de futbolista se pasé muy deprisa,
cuando me di cuenta de que no valia
para nada (risas). Sinceramente, me
gustarfa ser publicista, tienemucho que
verconloquehagoahora, asiquenome
importarfa. También ser bibliotecario.
Estudié Biblioteconomia y Documen-
tacion an-tes que Periodismo y anoro
el silencio de una biblioteca. Trabajar
entre libros, entrar en mil historias...
Me imagino leyendo mientras vigilo a
lagente.
-Vigilar y entrar en las historias estda
muy presente en su novela. ;En qué
personaje seencarnaria?
-Siempre me ha encantadola profesién
de cartero, y mds como el de mi libro,
que es tan peculiar. Tiene en sus manos
el destino de la gente y un fallo suyo
puedehacer cambiarlavida de alguien.
Ademads, también es un poco periodista:
escribey reinventalarealidad.
-En esta novela también aparece un
periodista de cultura que trabaja en
la television, que ha escrito un libro de
relatos... ;Estd Carlos del Amor en la
historia?
-Los que mds me conocen identifican
muchos aspectos del libro conmigo, in-
clusohayquiense preguntasiheentrado
en las casas de los vecinos o si de verdad
me he encontrado el manojo de llaves,
pero eso es secreto profesional. Yo quie-

®acceso

Los entrevistados «Parami, uno de los mayores placeres que hay es desayunar fuera de casa y tomar un café conun periddicoe
hablan de LARAZON inclusomanchartelas manos detinta porqueestafresca. Sifuerajueves, buscaria, porejemplo, lasecciéndelibros

de LARAZON. Més all4 de ese momento por lamafiana, consulto los portales de informacion desde el mévily.

Carlos del Amor [ Periodista

«El periodismo cada vez parece mas esa

Su primera novela, «El afio sin verano», se
cuela en su vida real, o es él quien se mete en
historias inventadas. No quiere desvelarlo

1o jugar con la incertidumbre y la duda
del lector y para empezar ese personaje
no tiene nombre, Laidea es que seleala
novela y se dejen llevar, y no plantearse
siocurrié ono.

—Eso no es precisamente lo que define
sucardcter.

~No, desdeluego. Los periodistas somos
de naturaleza curiosos y si vemos algtin
gesto extrano, nos gusta saber qué hay
detrds de eso que nos ha confundido.
—A los personajes de su novela se les
conoce por suspisos. ;Quése encontra-
riansi entraran ensu casa?
~Ahoramismo hallarfalas primeras hue-

Connie G. Santos

“Nuestra vida puede ser
unanovela si alguien la
cuenta bieny

llasde unavida. Yo creo que, observando,
seencontrariancosasquedelatanqueen
esa casa se han vivido acontecimientos
importantes que de-jan marcaenlas pa-
redes, en los muebles. . .Pero sobre todo
seencontrarfanunlugaracogedor.

—Es la osadia del periodista para entrar
enlospisosdesusvecinoslaquedavida
aestelibro. ;Cudl hasido sumayor osa-
diaenlavida?

~Escribir una novela es una osadia. Este
hasido uno de mis mayores atrevimien-
tos, porque soy periodista. Me adentro
en el mundo editorial con mucho res-
peto. Igual que ser periodista, cuando

-te de comen»

empecé también era un atrevimiento.
El periodismo cada vez parece mds esa
profesiéndestinadaano darte de comer.
Pero la vida se compone de retos que te
hacenavanzar.

—Lavidaesparausted tambiénliteratu-
ra,estd entrelas pdginas desulibro...
—Para mi todo es susceptible de ser
literatura. Nuestra vida puede ser una
novela si alguienla cuenta bien. Mi por-
tera...(duda), ladellibro (jugandoa qué
es verdad y qué no con sunovela), es un
personajeliterario pero hay queabrirlos
ojos para verlo. Igual pasa con el vecino
o el quiosquero. Estamos rodeados de
personajes de novela, no todos tienen
queser héroesquesalvan el mundo. Hay
que descubrir alos héroes anonimos de
lo cotidiano, que merecen susletras.
—;Seinfravaloralo que nossucedeenel
diaadiacomo historiaemocionante?
-8i, soy defensor a ultranza de la rutina
bien entendida.

-;Y rematadamente nostdlgico? En el
libro, las cartas son casi protagonistas,
consusbuzones...

-Dicen que mi primer libro también
estaba invadido por la nostalgia. Es
que me gusta mirar para atrds de vez en
cuando, porque aprendes de lo que has
hechomal ybien. Porotra parte, crecien
un mundo de cartas, en el que bajabas
corriendo para ver si te habia llegado lo
que esperabas. Esa sensacién de abrirel
buzon y sacar un sobre con tu nombre
escrito a mano era un acto casi magico.
Ahorayasabes que sélo vas arecibir fac-
turas o letras pendientes del banco.
—;Yqué me dice de esos vecinos queson
casi como familia?

—Las comunidades de vecinos son cada
vez mas inexpugnables. A todo el mun-
do le pasa que sube en el ascensor con
alguienysesienteincémodo. Nosesabe
dequéhablar, nosepreguntaquétalvala
vida. Eso serviria para sentirnos en mas
compaiiia. En los pueblos es distinto,
todavia sesacaunasillaalacalleysees-
tablece una tertulia entre gente sabia.
—En resumen, ;qué ha inspirado este
libro?

—Mi gran fuente de inspiracion es larea-
lidad. Cuando voy por la calle, imagino
historias. Si veo a alguien llorar, pienso
qué podria haberle pasado, igual que
cuando observé en mi edificio una per-
siana cerrada durante mucho tiempo
empecé a maquinar tramas. Al final es
un coctel de recuerdos, de vivencias, de
pequenas chispas que encuentras en lo
vivido.
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LA TELE APRENDE A UTILIZAREL
PODER PUBLICITARIO DEL MOVIL

Los medios tradicionales pueden conocer el impacto inmediato de sus anuncios a través del rastro en
forma de ‘cookies’ de los spots en las ‘segundas pantallas’, como los ‘smartphones’ o las tabletas

Carlos Bueno MADRID,

Seguro que le ha pasado algo simi-
lar a esto: haber estado buscando
informacién sobre un destino tu-
ristico y al rato sorprenderse con
ventanitas de publicidad sobre ofer-
tas de hoteles y vuelos a ese mismo
lugar. Como ya sabe -0, si no, se lo
habra imaginado- nada es fruto de
la casualidad. Para nada, més bien,
es el resultado de algoritmos encar-
gados de personalizar al maximo la
publicidad. A cambio, en lugar de
ser bombardeados con anuncios
que no nos interesan, esos mensa-
jes tienen cierto interés por que van
directos a lo que estamos buscan-
do o a nuestras aficiones y gustos.
De todo eso se encargan las deno-
minadas cookies, esas galletitas di-
gitales que no pierden detalle de
ninguno de nuestros movimientos
cuando estamos navegando por In-
ternet. Las empresas las utilizan pa-
ra investigar nuestras pautas de con-
ducta, sobre todo a la hora de con-
sumir. La wikipedia describe las
cookies en muy pocas palabras: “Pe-
quefa informacién enviada por un
sitio web y almacenada en el nave-
gador del usuario, de manera que
el sitio web puede consultar la ac-
tividad previa del usuario”.

Tecnologia espafiola

Esta préctica, extendida, habitual
y normalizada en el mundo online,
salta ahora también a lo offli-

ne, La publicidad en ra-
dioy television empie-
za a beneficiarse de
este tipo de herra-
mientas. Y esto es
asi gracias a una tec-
nologia desarrollada
pOr una empresa es-
pafiola fundada en
2008, Adgravity, y que
con una plantilla de 20 per-

sonas logré facturar siete millones
de euros en 2014.

Para este ejercicio, las previsio-
nes hablan de crecimiento de do-
ble digito. La compaiiia lleva tiem-
po registrando lo que ellos llaman
el consumer journey o recorrido
que hace cualquier usuario cuan-
do navega. Més recientemente, em-
pleando técnicas de Big Data, ana-

®acceso

lizan el rastro que vamos dejando
con nuestros dedos por las panta-
llas tactiles y como respondemos a
los estimulos que recibimos de me-
dios off line como la radio o la tele-
vision. Melid, Telefénica, Micro-
soft, Sogecable, Grupo Planeta,
BBVA, Seur, Nokia o Peugeot son
solo algunas de las empresas que

La tecnologia de la
espafiola Adgravity
ofrece informacién
de alto valor a los
anunciantes

estdn echando mano de estas he-
rramientas para aumentar sus ven-
tas, para sacarle mucho mas parti-
do a su presupuesto de publicidad.
Jesus Ollero, director general de
Adgravity, explica a e[Economista
Tecnologia que estas técnicas “per-
miten anticiparse y recomendar a
un director de marketing donde va
a ser mas efectiva su publicidad”.
“Nuestra tecnologia reconoce los
spots de TV y las cufias de radio y
acto seguido analiza de qué forma
estd influyendo esa publicidad en
el usuario en el mundo digital. Por
ejemplo, es posible ver si se ha in-
crementado el niimero de visitas a

laweb del anunciante. Aunque ma-
yoritariamente seguimos viendo la
television o escuchando la radio de
forma tradicional, lo que si es cier-
to es que solemos tener otra panta-
Ila conectada en la mano, sea la ta-
bleta, el smartphone o el ordena-
dor”, explica Ollero. Entre las re-
comendaciones que hacen a las
compaiiias con las que trabajan en
los cinco continentes se encuentra
lanzar simultineamente una mis-
ma campaiia en medios tradiciona-
les y en las plataformas online.

Reconocimiento musical
Segun explica el director general
de Adgravity, la tecnologia se con-
creta en un receptor o decodifica-
dor de television o set-top box co-
nectado a un servidor. Antes de lan-
zar la campafia, la empresa recibe
un fichero de MP3 con la musica
del anuncio. “La tecnologia emplea-
da es similar a la que utiliza la apli-
cacion de reconocimiento de mi-
sica Shazam”, explica. “Cuando se
emite el spot, este decodificador re-
conoce el anuncio y empieza a me-
dir la eficacia que ha tenido en la
parte online”, afade.

El principal valor de esta tecno-
logia reside en su capacidad de an-

ticipacion. Si hasta ahora las em-
presas solo tenian los indices de au-
diencia de la radio o la television
para medir el impacto o alcance de
sus campaiias, este sistema ofrece
muchos més elementos de juicio
para medir la efectividad de cada
inversion. A partir de la informa-
cion que le suministra ese servidor

Los espectadores
ahora siguen sus
programas favoritos
con un movil
siempre a mano

y del andlisis de todos los datos que
varecibiendo de cada consumidor,
va aportando claves para que cada
compaiifa pueda tomar las decisio-
nes que mas le convienen. “Por el
registro de esa huella dactilar -fin-
ger print- sabemos si es hombre o
mujer, si estd més interesado en via-
jes o finanzas, en moda o en depor-
tes etc., y cuando vamos a lanzar
una campaiia, vemos el target al que
se dirige el anunciante y creamos
una audiencia concreta de usuarios

que coincide con el perfil de la com-
pafiia”. Preguntado sobre los ingre-
dientes que debe de tener una cam-
paiia publicitaria perfecta, Ollero
insiste en la necesidad de lanzar ini-
ciativas de forma paralela en el mun-
do online -Google, redes sociales,
YouTube etc.,- y offline -radio, te-
levisi6n ete.,- Preguntamos al di-
rector general de Adgravity hasta
qué punto puede ser tan influyen-
te esta herramienta. ;Qué resulta-
dos estan obteniendo las empresas
que incorporan esta nueva forma
de medir el impacto de sus campa-
fias? “Cuando empiezan a usar nues-
tra tecnologia optimizan su inver-
sién porque detectan cuiles son los
canales mas rentables para ellos.
Eso se traduce, en algunos casos, en
incrementos de ventas del 30 por
ciento”, concluye.

Para leer mas
www.eleconomista.es/kiosco/

Igmﬁnologia

ISTOCK
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El amianto de los estudios se come
22 millones del presupuesto de RTVE

La Corporacion aprueba una partida para descontaminarlos y comprar equipos

Africa Sempriin MADRID.

La sombra del amianto llega hasta
los presupuestos de RTVE. La con-
taminacion de los estudios de Pra-
do del Rey va a pasar una factura de
unos 22,5 millones de euros a la Cor-
poracion a lo largo de 2015, La ra-
diotelevision piblica ha aprobado,
asi, un gasto de 6,3 millones de eu-
ros para tratar de eliminar los res-
tos de amianto, que suponen un ries-
go para el aparato respiratorio, y
prevé gastar unos 16,2 millones de
euros “en nueva tecnologia para
equipar los estudios reformados”,
tal y como confirmaron a este dia-
rio fuentes de la Corporacion.

En concreto, la firma que presi-
de José Antonio Sanchez prevé des-
tinar 2,6 millones de euros para la
renovacion y ampliacion de los es-
tudios 1,2y 3 de Prado del Rey. Es-
ta obra supone el desamiantado in-
tegral de las instalaciones y la reno-
vacion del equipo técnico y de ilu-
minacion. A su vez, el plan integral
de actuacion contra el amianto con-
templa la limpieza y remodelacion
de los estudios de television de la
Casa de la Radio por 3,15 millones
de euros. La tiltima pata del apar-
tado de obras sefiala al estudio 5. La
Corporacion ejecutard las medidas
correctoras en la iluminacién en di-
cho recinto para mejorar las condi-
ciones de seguridad y eliminar los
posibles riesgos para salud.

Fuera de presupuesto, también
se contempla derribar los estudios
10 y 11, que fueron clausurados en
2011 después de que reapareciera
el material peligroso para la salud.
En este punto, los sindicatos denun-
cian que la direccion de la Corpo-
racion estatal no tiene claro qué va
a hacer tras su desmantelamiento.

En cuanto al equipamiento de los
futuros estudios, la direccion de
compras de RTVE publicé el pasa-
do 29 de enero dos anuncios de li-
citacién: uno para la compra de equi-
pamiento técnico de base de los es-
tudios (dimmers, cuadros eléctri-
cos, e infraestructura de base) por
2,42 millones de euros, IVA inclui-
do; y otro para adquirir equipo de
produccion que incluye ilumina-
cién, camaras, grias... por 13,8 mi-
llones de euros, IVA incluido.

Cierre de los estudios

El plan de actuacién aprobado por
el Consejo de Administracion de
RTVE va a afectar directamente a
la capacidad productiva de Prado
del Rey ya que laideaes llevar a ca-
bo todas las obras al mismo tiem-
po, es decir, a partir del segundo tri-
mestre del afio. Asi, el cierre de los
estudios coincidird con la pérdida
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de Bunuel. La Corporacién vendid
estos centros de produccion a la
promotora Prycomsa por 35,3 mi-
llones de euros a finales de 2014 y
esta previsto que se dejen libres el
proximo mes de julio.

Con estos planes de actuacién so-
bre la mesa, el nimero de estudios
que tiene el centro madrilefio se ve-
ra reducido a uno y medio, lo que
llevé al director de TVE, José Ra-
mon Diaz, a anunciar a los sindica-
tos de la television puiblica que es-
taba negociando alternativas para

6,3

MILLONES DE EUROS

En el presupuesto aprobado por
RTVE para 2015 se prevé un gas-
to de 6,3 millones para eliminar
los riesgos para la salud que in-
cluye limpiar el amianto.

2,42

MILLONES DE EUROS

RTVE lanza un anuncio de licita-
cién para adquirir equipamiento
técnico de base para los estudios
con amianto (dimmers, cuadros
eléctricos) por 2,42 millones.

asegurar que la “produccion en Pra-
do del Rey no se viera mermada”.
El abanico de opciones que Diaz
puso sobre la mesa incluye solici-
tar a Telemadrid colaboracion en
materia de cesion-alquiler de espa-
cios, producir en una carpa o alqui-
lar puntualmente estudios a una
empresa privada en funcién de los
distintos proyectos. Todavia no hay
nada cerrado y desde el sindicato
SI eritican la ausencia de proyec-
tos concretos para asegurar a largo
plazo los niveles de produccion y

13,8

MILLONES DE EUROS

La Corporacién esta dispuesta a
invertir 13,8 millones de euros en
la compra de equipamiento téc-
nico de produccion para los estu-
dios que se van a reformar.

35,27

MILLONES DE EUROS

RTVE vendié los estudios Bufiuel
a la promotora Pryconsa por un
importe de 35,27 millones de eu-
ros. La publica tiene que dejar li-
bre las instlaciones en julio.

trabajo en Prado del Rey. En este
punto, los representantes de los tra-
bajadores denunciaron que ya no
estaba asegurada la inversion en el
centro madrilefio, ya que los 35,3
millones que, en principio, se iban
a destinar a modernizar Prado del
Rey, ahora se han puesto a disposi-
cion de todos los centros de pro-
duccién de Espana.

Pérdidas de 132,29 millones
El principal objetivo del plan de in-
version es reducir los costes opti-
mizando los recursos disponibles,
Y es que los ahorros se han conver-
tido en un mantra dentro de la Cor-
poracién que ha reconocido ya unas
pérdidas de 132,9 millones en 2014.
El presidente de RTVE asegurd que
el desequilibrio se debe a los mayo-
res costes registrados con respec-
to a 2013 y a los menores ingresos.
Asi, segtin explicd, la Corporacién
destind 321,7 millones de euros en
programacion frente a los 2234 mi-
llones que se gastaron en 2013. A su
vez, la direccion ha asumido que no
va a recibir a tiempo los 26 millo-
nes extra de las liquidaciones com-
plementarias que esperaban para
poder suavizar el déficit previsto.
RTVE, que tiene un déficit es-
tructural de 100 millones de euros,
busca alternativas para mejorar los
ingresos por la via de los patroci-
nios y el ahorro del IVA.
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Alejandro Armesto (1926-2015)

Adios a un periodista grande

» Gallego hasta la
meédula, Alejandro
fue, sobre todo,
un hombre bueno

AY articulos que uno
no querria escribir
nunca. Como el de
hoy. Un periodista de
raza, de oficio, de san-
gre, Alejandro Armes-
to, ha fallecido en Galicia este fin de
semana. Es posible que no le suene
ya a casi nadie, pero fue uno de los
mejores del siglo XX. Trabajé en EI
Faro de Vigo, fue redactor jefe de El
Progreso de Lugoy, luego, entre car-
gos, desempeno el de redactor jefe de
TVE, agregado de prensa en la Emba-
jada de Espafia en Roma, director de
la Agencia Efe, donde realizé una im-
portante labor de profesionalizacion
y de apertura de horizontes, sobre
todo en Iberoamérica, y también di-
rector del diario Arriba de los prime-
ros afos de la democracia, cuando el
periodismo era descubrir nuevos ho-
rizontes cada dia y sumar esfuerzos
para asentar algo que la mayor parte
de los que estiabamos en ese periodi-
co no habiamos conocido nunca.
Alli capitaneé un equipo de jove-
nes que, en su inmensa mayoria, sélo
queriamos hacer periodismo en liber-
tad. Periodismo de cambio, de convi-
vencia, de futuro. Fue un gran direc-
tor de un periédico que tenia pasa-
dom pero no podia tener futuro. Hizo
un gran dominical que todavia recuer-
dan muchos y, sobre todo, dio liber-

tad a sus periodistas y les defendié
siempre, incluso con riesgo de su pues-
to. Aquella era una joven redaccién
con nombres que luego han escrito
péginas brillantes o que han sido sol-
dados de trinchera. Alli aprendimos
muchos, de su mano, este oficio de
reporteros en busca de noticias que
contar a los lectores.

Gallego hasta la médula, Alejan-
dro fue, sobre todo, un hombre bue-
no, el mas generoso que he conocido
nunca. Amigo de sus amigos, creia in-

condicionalmente en ellos. Honesto
como nadie, leal hasta el limite, lo
daba todo de la manera mas natural
posible. En los tiltimos tiempos se vio
privado de esa amistad por causas
ajenas a él, que seguro que la necesi-
taba, y, por supuesto, por causas aje-
nas a sus amigos. Pero donde esté
ahora, seguro que en el cielo de las
buenas noticias, de la gente con un
corazon que no les cabe en el pecho,
sabra que siempre seguimos su rum-
bo.Y que nos deja un vacio inmenso

Alejandro Armesto Buz nacié en
Santiago de Compostela en 1926 y ha
fallecido en esta misma ciudad el 22
de febrero de 2015. Durante su vida
profesional desempefié numerosos e
importantes cargos, como el de
redactor jefe de El Progreso de Lugo,
redactor jefe de TVE, agregado de
prensa en la Embajada de Espafia en
Roma, director del diario Arribay
director de la Agencia Efe

y el honor de haber trabajado a su
lado y, sobre todo, de haber sido sus
amigos.

El periodismo es un oficio para el
olvido. La noticia dura apenas unas
horas hasta que es sustituida por
otra. A veces, ni nosotros mismos se-
guimos la noticia una vez que la he-
mos publicado porque ya estamos
buscando la siguiente, lo cual indi-
ca gue muchas veces hacemos un pe-
riodismo superficial. Con los perio-
distas sucede lo mismo. Se les olvi-
da cuando dejan de dirigir un
periédico o cuando ya no tienen el
poder de llevar noticias a las pagi-
nas de un periddico o a las ondas de
la radio o la TV. Pero hay periodistas
a los que no deberiamos olvidar. Uno
de ellos es Alejandro Armesto. Esta
es una promesa, hecha desde la tris-
teza mas profunda y dolorida, de no
olvidarle nunca, de seguir aprendien-
do de su trayectoria de respeto ala
verdad, de amor al periodismo y de
veneracion de la amistad. Todos sa-
bemos que Alejandro descansa hoy
en paz. Lastima que no haya podido
tener el abrazo de sus amigos.

FRANCISCO MURO
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Investigador d’ell mateix

DAVID CARR (1956-2015)
Periodista dels Estats Units

oneixia com pocs els

entrellats dels mit-

jans de comunicacié

ilarelacio amb el po-
der; per tant, no és gens es-
trany que a David Carr, un dels
millors columnistes recents
dels Estats Units, la mort el sor-
prengués el dia 12 d’aquest mes
al mig de la redaccio. Tampoc
no ho és que se 'emportés tan
aviat, amb 58 anys, perqueé
abans de convertir-se en un pe-
riodista célebre va tenir una vi-
da molt i molt complicada.

Uns quants anys va ser cocai-
noman, i durant un temps, alco-
holic. Va passar el seu propi in-
fern per després explicar-lo ma-
gistralment. Va investigar en
profunditat, indagant a peu de
carrer, com feia sempre, en un
estil que ens recorda el perio-
dista crapula dels anys trenta
del segle passat, del qual era un
hereu genui.

Carr, després de graduar-se
en Psicologia i en Periodisme,
va C()lnengﬂl‘ lﬂ carrera pl'(_)feﬁ-
sional a la seva Minneapolis na-
tal, en una revista local i a la deé-
cada dels vuitanta, en un setma-
nari alternatiu de Washington.
Va ser en aquesta epoca quan el
problema amb la droga es va fer
serios i va passar de fumar-se-la
a esnifar-la i injectar-se-la. Tot
ben ruixat amb molt d’alcohol.

En aquella época es va ficar
en embolics, en uns quants. La
policia el va detenir moltes ve-
gades; també va pegar les seves
novies i es va oblidar al cotxe
les seves filles bessones, unes
nenes que ni ell ni la mare no
estaven preparats per cuidar.
Una nit va tenir una discussio
amb un amic en la qual va aca-
bar apareixent una pistola.

La historia acaba bé, perque
Carr es va rehabilitar i la seva
carrera va agafar impuls. Du-
rant 25 anys es va especialitzar
en temes de cultura i comunica-
cié. Va treballar per a Atlantic
Monthly i la revista New York.
Es va tornar a casar, va tenir
una altra filla i finalment el
2002 va entrar al The New
York Times. Va recaure en l'al-
cohol, perd va tornar a recupe-
rar-se, i va ser llavors quan va
decidir mirar enrere i saber
queé va fer durant aquells anys
foscos de drogoaddicte. Va in-
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Va indagar en fitxers
policials sobre

els anys que va ser
drogoaddicte i en va
escriure un llibre

vestigar com si fos un detectiu.
Va buscar en informes meédics i
policials, i va entrevistar famili-
ars, amics i traficants. “Em pre-
sentava a la porta de gent que
no havia vist en vint anys i els
demanava que m’expliquessin
com era jo”, recordava. Aixi va
sortir el llibre The night of the
gun (lanit de la pistola), on des-
cobria que no va ser el seu
amic, sino ell mateix qui va em-
punyar 'arma aquell dia que va
tocar fons.

‘THE NEW YORK TIMES’ / REUTERS

Aquest llibre es va convertir
en un best-seller, i mentrestant
les croniques setmanals que pu-
blicava al The New York Times,
sota I'epigraf Media Equation,
es feien tan célebres que el
2011 els autors de Page one, un
documental sobre la feina al di-
ari, van fer servir Carr com a
protagonista.

Amb el caracter que tenia,
mantenia les seves conviccions
contra vent i marea. Quan tot-
hom crucificava el periodista
Brian Williams per haver fingit
que anava en un helicopter que
va ser atacat a I'lraq, Carr el va
defensar en la pentltima croni-
ca que va escriure: “Exigim als
nostres presentadors que tam-
bé formin part de les noticies
que expliquen”. Ningti ho pot
saber més bé que ell.

PABLO CUBI
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Tres mirades sobre
la Guerra de Libia

A.R.T.
BARCELONA

La primera fotografia que es va fer
al cadaver de Muammar al-Gadda-
fi és la pendltima imatge de I'expo-
sicio de la Blueproject Foundation
Bukra Inshallah. The Libyan War,
amb 21 fotografies de la Guerra del
Libia dels fotoperiodistes i mem-
bres del col-lectiu MEMO Fabio
Bucciarelli, Manu Brabo i Guillem
Valle. L*altima imatge del recorre-
gut és una instantania d'una mani-
festacio posteriorala mort deldic-
tador, per evidenciar que la seva
desaparicio no varesoldre la situ-
acio del pais ni va produir cap can-
visignificatiu enlavidade la pobla-
cid. De fet, el titol de la mostra, que
vol dir “Dema, si Déu vol”, el lema
dels rebels, fa referéncia a aquesta
situacié d’incertesa.

“Allo és com una pel-licula de
I’Oest, no se sap que passara”, va

®acceso

dir Fabio Bucciarelli, ’autor de la
imatge de Gaddafi. “La Guerra de
Libiava ser el punt d’inflexio de la
nova generacio de fotoperiodistes
-va afegir—: les grans agéncies ja
no envien fotografs freelance als
conflictes bel-lics. Libia és més ac-
cessible geograficament, esta més
aprop,iels rebels comprenien el
paper dels fotografs”.

Toteslesimatgesestanimpreses
en blanc i negre per donar-los ho-
mogeneitat i apaivagar en la mesu-
ra que sigui possible els horrors de
la guerra que retraten. Tot i aixi, la
intencio d’aquests autors no va ser
fixar-se només en les escenes més
crues. “Un conflicte no és només el
front, cues de refugiats, ferits i
morts”, va subratllar Bucciarelli,
que també va insistir que cal im-
mortalitzar “totes les variables que
expliquen una guerra”.

Coincidint amb la mostra, el
col-lectiu MEMO va presentar una
nova aplicacio i una pagina web que

= e

Sirte, oétubre del 2011. Un soldat rebel seu damunt
d’un llancacoets muntat en una furgoneta. rasiosucaareLLl

—

[ F
Fe - .

han engegat per “explicar histories”

Critic i“fer un periodisme artesanal, com-
“Unaguerra promeside llarga durada”, va expli-
No Nomeés car el fotograf José Colon, un dels
2 g membres d’aquest col-lectiu. “La
ES. elfront ’ tecnologia ha d’estar al servei de la
afirma Fabio fotografia, per aprofundir-hi d’'una
Bucciarelli manera més personal -va afegir—.

Enlloc de fer fast food mediatic,amb
fotografies descontextualitzades i
que I'espectador no retingui res de
res, volemrecuperarel sentit purdel
discurs dels reportatges”. mmm
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Los periodicos en el 23-F

a trama civil del 23-F nun-
L ca se investigd suficiente-

mente y todavia quedan
muchos interrogantes. Dejar en
paz a los civiles que le apoyaron
en la sombra, era una de las
condiciones de Tejero para de-
poner su actitud y liberar a los
diputados secuestrados en el
Congreso, a pesar de que el Abc
de Sevilla lo negaba y decia en
su editorial del 24-F que jsolo
estuvieron retenidos!

Mucho se ha escrito sobre
ese dia de febrero de 1981, pero
pocas novedades se han incor-
porado a la investigacién de los
apoyos civiles a la intentona
que pudo frustrar el desarrollo
democratico en nuestro pais.
Muchos interrogantes queda-
ron enterrados y, aunque ha pa-

LUIS SANTOS SERRA
PILAR DE MIGUEL

El archivo de Ignacio
Aguirre arroja luz
sobre los medios

y el golpe de Estado

®acceso

sado tanto tiempo que cual-
quier responsabilidad ha pres-
crito y nuestra democracia esta
consolidada, seria importante
averiguar todo lo que pasé por-
que la historia lo demanda.

Otro debate, ain pendiente,
es el del comportamiento de los
medios de comunicacion en los
dias previos y posteriores. Un
debate, siempre permanente,
sobre la defensa de la libertad
de expresion. Porque es eviden-
te que, de haber triunfado el gol-
pe de Estado, la libertad de ex-
presién, uno de los derechos
con los que hoy convivimos de
forma natural, habria sido su-
primida.

La prensa que se vendid es el
titulo del libro, de préxima apa-
ricion, que analiza céomo se

comportaron los medios de co-
municacién que protagoniza-
ron la Transicion. Recoge el pe-
riodo de los Gobiernos de UCD,
con Adolfo Sudrez y Leopoldo
Calvo-Sotelo. El texto estd cen-
trado en el archivo reservado
del dltimo portavoz del Gobier-
no, Ignacio Aguirre, tio y men-
tor de Esperanza Aguirre. Una
de las revelaciones mas espec-
taculares de este libro es el pa-
pel del diario Abc, en su edicién
de Sevilla, al que el Gobierno
calificé de golpista.

Por eso resulta mas sorpren-
dente que un medio de comuni-
cacion, que reparte hoy en dia
moralina democratica, como es
Abc, apoyase a los militares gol-
pistas. jQuién le ayudé a Abc de
Sevilla a tapar y ocultar su ver-

gonzante papel hasta ahora?
Pues nada menos que el propio
portavoz del Gobierno, Ignacio
Aguirre. Pese a los requerimien-
tos de algunos ministros como
Garcia Anoveros y de los infor-
mes de la propia Secretaria de
Estado para la Informacion,
Aguirre, el portavoz del presi-
dente Calvo Sotelo, decidi6é que
habia que hacer de Abc el refe-
rente mediatico frente a la pren-
sa mas progresista y que nadie
supiese lo que habia hecho el
diario. Con documentos confi-
denciales vemos cémo se impi-
de la reaparicion del diario Ma-
drid, se aplica la eutanasia a In-
formaciones y Pueblo y se pre-
tende perjudicar a EL PAIS y
beneficiar a Abc. Los documen-

Pasa A Ln PAGINA SIGUIENTE
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tos que desvela el libro demues-
tran, ademas, la persecucion de
los periodistas progresistas y de
izquierda.

El 16 de marzo de 1981, el
secretario de Estado Ignacio
Aguirre le escribe al presidente
Calvo-Sotelo: “Después de ha-
ber apoyado el golpe en la for-
ma que ti has visto en el dossier
de que dispones...”. Se refiere a
Nicolds Salas, director de Abc
de Sevilla, de quien se dice en la
nota que se fue a Capitania y no
al Gobierno Civil en la noche
del golpe, prohibiendo salir a la
calle a todos los redactores de
Abc.

Cuatro dias después el minis-
tro de Hacienda, Jaime Garcia
Afioveros, en un mensaje laconi-
coy con expresivo lenguaje ana-
liza el editorial de Abc: “Veras

que se trata del mas puro fascis-
mo, en la linea de la actuacién
del periédico con motivo del gol-
pe de Estado”. El editorial de
Abc de dicha fecha calificaba de
hipocresia que los politicos pi-
dieran una accién policial seria
y eficaz, después de un lustro
sangriento y cuidadosamente
soslayado en las Cortes. Poste-
riormente, se da a conocer el
dossier del Gobierno en el que
se analiza el “golpismo” de Abc
de Sevilla, una de cuyas afirma-
ciones, refiriéndose a los demo-
cratas, era “la mala hierba que
hay que erradicar”.

En el dossier citado, de la Se-
cretaria de Estado para la Infor-
macion, comparativo de las edi-
ciones de Abc de Sevilla y Ma-
drid, se dice del director de Sevi-
1la, Nicolds Salas, que de su plu-
ma no sale una sola palabra de
condena del golpe. Por el con-
trario insiste en el paralelo en-
tre las situaciones de 1931-1936
y 1975-1981, “cargando demago-
gicamente las tintas y preparan-
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do psicolégicamente a la opi-
nion ante la inevitabilidad y
oportunidad del golpe militar;
ya no se trata de mensajes subli-
minales sino de incitaciones di-
rectas al golpe y a la subsiguien-
te represion, senalando incluso
con el dedo a las futuras victi-
mas, a la mala hierba que hay
que erradicar”.

‘Abc’ de Sevilla jugd a
la “desmovilizacion”
en la marcha a favor
de la democracia

El informe desglosa distin-
tos aspectos, como el mayor ni-
mero de piginas dedicadas a la
informacion del golpe en el Abc
de Madrid, que en el de Sevilla.
El editorial del dia posterior al
golpe, titulado Respeto a la
Constitucion y calma nacional,
en la edicién sevillana se com-

pone en un cuerpo de letra pe-
quefio, lo mismo pasa con las
fotografias. Abc de Sevilla sale
con el titular: Espafia, confu-
sion e incertidumbre, que el in-
forme de la Secretaria de Esta-
do califica de ambiguo y con-
temporizador. También mues-
tra su extrafieza de que solo ha-
ble de “retenidos” cuando titu-
la la edicion sevillana de Abec,
Gobierno y diputados, retenidos
por miembros de la Guardia Ci-
vil. Luego se sefiala que Abc de
Sevilla juega la “carta desmovi-
lizadora” sefialando el peligro
de acudir a la manifestacion
por la libertad, la democracia y
la Constitucion. A continuacién
daba datos distintos a los de
Abc de Madrid que hablé de
100.000 asistentes a la manifes-
tacion en Sevilla, mientras que
la edicion de la capital andalu-
za la cifré en 20.000. Esta edi-
cion sevillana de Abc dedico un
“despliegue tan espectacular
como sin precedente” al terro-
rismo etarra.

El libro desvela también c6-
mo Ignacio Aguirre tampoco
hara caso de la carta de Marce-
lino Oreja, delegado del Gobier-
no en el Pais Vasco, que pedia
acciones contra el diario Egin.
Y dejara sin efecto la “sugeren-
cia” hecha en el mismo sentido
por el propio rey Juan Carlos.
Ignacio Aguirre fue, ademas, el
mentor del liberalismo de su
sobrina. Esperanza sacé su pla-
za en Turismo cuando su tio
Ignacio era secretario de Esta-
do. La bandera de intransigen-
cia con el terrorismo levantada
por Esperanza Aguirre se en-
frenta a la verdad de sus orige-
nes politico-familiares, en los
que se aportan més documen-
tos que demuestran cémo se
hizo lo contrario a lo que ahora
pregona la presidenta del PP
de Madrid, incluso para afear-
le a Mariano Rajoy su papel al
respecto.

Luis Santos Serra y Pilar de Mi-
guel Huélamo son periodistas.
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uesta sonreir ante el panorama politico.

Ante laguerrainternadel PSC de Lleida.

Ante lafrase que abrid un telediario de An-
tena 3 TV: «<Monedero da explicaciones el mismo
dia en que Maduro atacaa Espafia». Hacia tiempo
que no sentia tanta vergiienza ajena como perio-
dista. Ante la burda manipulacién contra Pode-
mos. Ante el suicidio del Periodismo con tanta
mentiraycensura. Ante las explicaciones parcia-
les eincompletas de Podemos. Ante los juegos de
palabras del PSOE para evitar cumplir su promesa
de destituira José Antonio Grifidn y Manuel Cha-
ves. Ante Jordi Pujol hijo envolviéndose otravez
enlaSenyeraydiciendo quele persiguen por mo-
tivos politicos. Ante la desvergiienza de Rato («el
mejor ministro de Economia», como le definid Az-
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nar) y sus compinches. Ante un Rajoy que confun-
de «unir» con uniformar, «conectar» con centrali-
zary «romper fronteras» con diluir identidades.
Ante la division de laizquierda. Ante todo eso, uno
tiende alo que dijo Van Gaal: « Tt siempre negati-
vo, nunca positivo». Cuesta sonreir, pero una ex-
celente iniciativa de los restauradores de la Part
Altade Tarragona, el ‘El somriuala crisis’, logra
que sonrias. Los restaurantes ofrecen buenos me-
nusabuen precio. Y entre esos restaurantes, sin
desmereceralos demads, brilla el “Taller de Cuina’,
donde el chef, Jorge, hace un sublime arte del sa-
borintensoydelicadoalavez. Y Oscar, en la sala,
dispensa un trato exquisito. Si quiere sonreir con
el olfato, el gusto, lavista (por el local yla presen-
tacion de los platos) yel oido (el tono de la musica
de fondo es ideal para poder charlar al tiempo que
escucharla) no se pierda unavisita al ‘Taller de
Cuina’,ubicado junto ala Placa del Forum. En me-
dio de tanto caos, lugares e iniciativas como estos
despiertan una sonrisa. De orejaa oreja.
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Keep calm

Jordi
Creus

23-F

vui fa 34 anys, un grapat de guar-

dies civils van irrompre al Con-
grés de Diputats espanyol. Era (mai
millor dit!) el tret de sortida a un cop
militar que, tot i no reeixir (?), va con-
dicionar enormement la Transicio, so-
bretot pel que feia a la problematica
territorial de I'Estat. Aquell mateix
vespre, les agéncies de noticies van
comencar a subministrar imatges de
I'assalt als mitjans de comunicacio de
tot el mén. Quan, durant la nit, a la re-
daccié d'un diari suec es va rebre una
fotografia del bigotut Antonio Tejero,
amb la pistola ala mai el tricorni al
cap, amenacant els diputats des de la
tribuna del parlament, el pobre perio-
dista de tancament no va entendre
res. Potser per aix0, aquell periodic
I'endema va titular la noticia amb Un
torero assalta el parlament espanyol.

‘Untorero assaltael
parlament espanyol’,
vatitular un diari suec

Aquesta anécdota, que li encanta-
va explicar a I'enyorat Gabriel Cardo-
na, resumeix tots els topics que en-
cara arrossegava aquella Espanya
postfranquista. La panderetailes
castanyoles, la sangria i el sol, les
folkloriques i els inevitables toreros
que despertaven admiracié amb la
seva chaquetilla de lluentons i una
taleguilla arrapada que permetia en-
devinar cap on carregava el protago-
nista. |, evidentment, la montera que
el periodista escandinau va confon-
dre amb el peculiar tricorni que, en-
cara avui, forma part de I'uniforme
de gala de la Guardia Civil.

Montera per tricorni. Gat per lle-
bre. Transicio exemplar per frau sag-
nant. Pacte i reconciliacié per mante-
niment dels privilegis dels de sem-
pre. Justicia per a les victimes per
oblit. Constitucié immutable per Ili-
bertat... L'eruga dels reformadors
franquistes va acabar convertint-se
en una bonica papallona anomenada
democracia. El problema és que,
massa temps després, hem desco-
bert que les ales eren de pega. Com
la montera de Tejero. Com I'heroisme
de Joan Carles |, la dignitat de Felipe
Gonzélez o I'gtica de Jordi Pujol.
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Telecinco inicia
su desconexion
territorial en
Canarias

eE. MADRID.

Aprovechar las ventajas que ofre-
ce la Alta Definicién y mejorar
el alcance y las coberturas de sus
campanas publicitarias en el mer-
cado canario sera posible a par-
tir del préximo domingo 1 de
marzo para los anunciantes de
Telecinco con el lanzamiento de
la desconexidn territorial de su
sefial HD en las Islas Canarias,
informa la cadena de Fuencarral.

Esta iniciativa del canal se ve-
ra acompafada a su vez por la
desconexion para el ambito del
archipiélago de la frecuencia SD
en el multiplex definitivo, que
pasard a sustituir a la que actual-
mente mantiene Telecinco de
manera provisional. De este mo-
do, ademas de poder adaptar sus
materiales e imagenes a la tec-
nologia HD, los anunciantes po-
dran mejorar el perfil de sus cam-
pafias y acotar los mensajes que
desean trasladar al mercado ca-
nario, es decir, disefiar sus pro-
ximas acciones publicitarias es-
pecificas para esta desconexion.
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Google planea
lanzar un ‘YouTube'
sin anuncios

Google planea lanzar un servi-
cio de suscripcion de YouTube,
pero habra que pasar por caja,
informa la web de La Ser. La no-
ticia sale a la luz a raiz de las de-
claraciones ala CNBC del direc-
tor de contenido y negocio de
YouTube, Robert Kyncl, que des-
lizé que Google estaria afinan-
do los detalles para el lanzamien-
to de esta nueva modalidad de
uso de su portal. YouTube lleva
estudiando desde hace algin
tiempo un servicio de pago sin
anuncios. El portal de videos
cuenta con mas de 1.000 millo-
nes de usuarios mensuales en to-
do el mundo y la semana pasa-
da cumplia 10 afios desde el re-
gistro del nombre de dominio.
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Lunes, 23 de febrero de 2015

Aquest article davui és, en realitat, una segona part del que vaig escriure fa 15 dies, arran duna conferéencia
den Josep Pons Fraga sobre «La transicié politica a Menorca», xerrada a la qual no vaig poder assistir. En
ell us contava les meves propies experiéncies sobre aquell periode, que jo vaig viure, majoritariament, des
daquesta llla. Acabava amb el cop destat del 23-F i amb una série de trucades que vaig fer aquell dia a en
Paco Pons Cap6 qui, cansat de la meva insisténcia, em va fer una darrera i definitiva reflexié sobre com devia
trobar-se, llavors, la meva consciéncia. Avui és 23 de febrer i el gue em demana el cos -i pens, també, que
és el que toca- és concloure larticle esmentat, explicant-vos com va canviar la meva actitud professional de
periodista a partir daquella data. | m ha duit a a¢o una altra conferéncia que si que vaig poder escoltar. La va
donar, fa unes setmanes, el periodista Salvador Alsius, en una biblioteca publica de Barcelona i va versar
sobre «Com veure els mitjans de comunicacié amb esperit critic». Alsius, conegut presentat, durant anys, els
telenoticies de TV3, ha estat, a més, dega del Col-legi de Periodistes, cofundador del CIC (Consell de la
Informacié de Catalunya) i, actualment, vicepresident del CAC (Consell de |Audiovisual de Catalunya),
organisme depenent de la Generalitat. En la seva exposicio, el vetera periodista barceloni va parlar dels
drets basics de tots aquells qui intervenen en lemissio i la recepcié del missatge informatiu. El dret a la
informacié dels lectors, oients o teleespectadors i la llibertat dexpressié dels professionals es troben, per
descomptat, entre els més fonamentals. També es va referir a levolucio que ha sofert la professio periodistica
en els inicis del segle XXl i, entre daltres qliestions, a lautoregulacié que les empreses titulars dels mitjans i
els propis periodistes han de fer dels missatges que emetenifan arribar als receptors de les seves informacions.
En el col-loqui posterior li vaig demanar quina relacio podia tenir lautoregulacié amb lautocensura i ell em va
respondre que no volia emprar aquesta darrera paraula, siné parlar, més prest, dels limits a la llibertat
dexpressid, entre els quals hi posava, per exemple, el mal gust. Tornam a la meva conversa amb en Paco
Pons Capd, la nit del 23 de febrer de 1981. Era cert que jo no podia tenir cap mala consciencia ni cap por. No
era prou important! Els meus dos Unics pecats havien estat, duna banda, que aquell mateix mati mhavia afiliat
a la UGT, sindicat en el que encara milito, en 1Unié de Jubilats i Pensionistes, i, de laltra que, quan en els
meus escrits em referia a aspectes de lactualitat espanyola, emprava ladjectiu «estatal», com també continuo
fent actualment. Aixo darrer va ser objecte dun comentari que em va fer un fosquet el metge i periodista Mateu
Segui. Tornavem a peu pel carrer des Seminari dun acte del seu partit que jo havia cobert professionalment.
En un moment determinat, el doctor Segui sem va dirigir i em va fer una de les seves habituals i amables
reflexions: «jo, quan dic nacional, mestic referint a Espanya». 1d0 bé, a partir de dia 24 de febrer de 1981,
no em vaig autocensurar, no, sind que vaig auto-regular la meva tasca informativa, tal com ara diu Salvador
Alsius. En aquest sentit, record que, unes setmanes més tard, la llavors Alianza Popular, que estava presidida
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pel recordat Bep Anglada Anglada, va inaugurar la seva seu a Ciutadella, en ple Cami de Maé. Amb aquell
motiu, vaig escriure una columna dopinid, evidentment en castella, en la qual feia palesa la necessitat de que,
en lespectre politic espanyol, hi hagués un partit com Alianza Popular, «netamente de derechas y netamente
democratico». Una altra efemeéride daquells primers mesos de lany 81. El rei Joan Carles sortia a navegar
amb el seu iot «Bribén» i havia decidit fer-ho des del port de Ciutadella. Com que el cap dEstat i comandament
suprem dels exercits havia estat decisiu per tal que la sublevacio militar del 23F no triomfas, vaig escriure un
nou article que vaig titular «Feliz travesia, Majestad», en el doble sentit de desitjar-li un bon viatge i molts
exits al timé dun pais que venia de travessar una situacio politica tan complexa. | quina fou la meva sorpresa
guan vaig poder comprovar que, en el comiat oficial previ a lembarcament reial, totes i cadascuna de les
autoritats presents a lacte saludaven el monarca amb el titol del meu escrit: «jFeliz travesia, Majestad!»
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Codi Europeu de deontologia del periodisme

Sabado, 21 de febrero de 2015

Resolucié aprovada per unanimitat per I'Assemblea Parlamentaria del Consell d'Europa I'1 de juliol de 1993.
El ponent i redactor del text va ser Manuel NUfiez Encabo, membre de I'Assemblea i catedratic de Filosofia
del Dret Arxiu: aprovat pel Consell d'Europa I'1 de juliol de 1993
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Domingo, 22 de febrero de 2015

El periodista Alejandro Armesto Buz , quien fue director gerente de la Agencia EFE, fallecié a los 89 afios en
Santiago de Compostela, ciudad en la que habia nacido, han informado a Efe fuentes familiares. Armesto
comenzo su carrera profesional en El Progreso de Lugo y en el Faro de Vigo, y en 1963 fue nombrado consejero
de Informacion de las Embajadas de Espafia en Roma y en el Vaticano, en la época del Concilio Vaticano II.
Desde 1969 hasta 1976 fue director gerente de EFE, a propuesta del presidente de la agencia, Manuel Aznar
, Y fundo la Agencia Centroamericana de Noticias (ACAN-EFE) y completo la presencia de la misma en todos
los paises de América. Posteriormente, fue nombrado director del periddico Arriba. En 1980 se trasladd
a Estados Unidos como consultor de News International, del grupo Murdoch, y terminé su vida profesional en
la Comision Consultiva de la Direccién General de RTVE. Presidio la Unién de Agencias Europeas de Prensa,
fue vicepresidente de la Asociacion de la Prensa de Madrid y profesor de la Escuela Oficial de Periodismo.
Galardonado en dos ocasiones con el Premio Nacional de Periodismo y con otras distinciones y
condecoraciones, gané con Tiempo de morir el Premio Lopez Cuevillas de novela corta en el | Certamen
Literario del Mifio. En 2014 don6 7000 libros, resumen de su periplo vital y profesional, a la Biblioteca de
Galicia, ubicada en la Ciudad de la Cultura.  Alejandro Armesto era viudo y padre de dos hijos, también
periodistas.
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Domingo, 22 de febrero de 2015

Los documentos filtrados por el ex informéatico de la NSA (Agencia Nacional de Seguridad de Estados Unidos)
Edward Snowden hoy refugiado en algun lugar de Rusia- todavia no han dicho la Gltima palabra. Las Ultimas
revelaciones se refiere al espionaje practicado no solo por la agencia estadounidense, sino también pro su
homologa britanica, el GCHQ, y la forma en que han conseguido escuchar una gran parte millonesy millones-
de las comunicaciones de telefonia movil en todo el mundo, sin para ello pedir autorizacion a los estados o
empresas concernidos, informa Andréa Fradin en el digital francés Rue 89, haciéndose eco de la informacion
publicada por The Intercept , revista digital creada en febrero de 2014 por el abogado Glenn Greenwald , el
periodista Jeremy Scahill y la cineasta Laura Poitras , y editado por First Look Media, organizacion financiada
por el multimillonario franco-irani-estadounidense Pierre Omidyar , para proseguir la busqueda de la verdad
(1). En esta ocasion, lo que los espias americanos y britanicos han conseguido es hacerse con copias de
las tarjetas SIM, esos ingenios mindsculos que pasamos de un mavil a otro cuando cambiamos de aparato
y que contienen todos nuestros datos, incluida la agenda, la contrasefia, etc. y que en teoria protegen la
comunicacion entre el teléfono y la red de telefonia a la que el propietario esta abonado mediante una clave
cifradallamadaKi. Laempresa Gemalto, que fabrica dos mil millones de tarjetas SIM cada afio y las distribuye
entre algunos operadores de telefonia movil ha explicado a The Intercept que también se facilita una copia
de la clave al operador para que su red pueda reconocer el teléfono de una persona y ese movil se pueda
conectar a la red con la clave Ki programada en la tarjeta. Entonces, el teléfono en cuestion establece una
especie de enlace secreto -que valida que esa tarjeta corresponde a la clave que tiene la empresa operadora-
y, a partir de ese momento, las comunicaciones entre el teléfono y la red estan cifradas. Esto significaria
gue, en caso de interceptacion, a los espias les llegaria una sefial casi inaudible y ademas descifrarla les
costaria demasiado tiempo. Para subsanarlo, los espias de la NSA 'y del GCHQ decidieron en su dia pasar
a mayores y directamente hurgar en las comunicaciones de los empleados de Gemalto, para hacerse con las
claves de los usuarios, en este caso millones en las cuatro esquinas del planeta.  Preguntado por The
Intercept, el vicepresidente de Gemalto Paul Beverly ha dicho que se siente muy preocupado porque haya
podido pasar una cosa asi. Tras afiadir que, por lo que él sabe ni la NSA ni el GCHQ han pedido nunca poder
acceder a las claves de cifrado de las tarjetas SIM, asegura que para ellos lo mas importante ahora es conocer
el tamafio del fallo que han tenido. Los documentos en que se apoya la informacién publicada por The
Intercept se refieren al afio 2010 y solo dan cuentan de tres meses de operaciones de espionaje en los que,
dice el periédico, se incautaron de millones de claves. Pero, ¢alguien se atreve a asegurar que no siguen
haciéndolo hasta ahora mismo? Porque ya en 2009 continda la informacion, siempre sacada de los
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documentos filtrados por Edward Snowden que han provocado su exilio- un documento secreto de la NSA
aseguraba que la agencia de inteligencia estadounidense tenia capacidad para tratar entre 12 y 22 millones
de claves por segundo, para vigilar a esos objetivos mas tarde. Para el futuro, la agencia predecia que podria
llegar a utilizar mas de 50 millones de claves por segundo. Lo que -termina el articulo- da un idea del tamafio
del robo. Y de la vigilancia. The Intercept es la primera publicacion creada por la plataforma periodistica First
Look Media, creada y financiada por Pierre Omidyar, fundador de la plataforma de subastas en linea eBay.
The Intercept tiene dos objetivos: a corto plazo, servir de plataforma para presentar los documentos de la
NSAfiltrados por Edward Snowden y seguir publicando investigaciones sobre la vigilancia global que efecttan
los agencias estadounidenses; a mas largo plazo, The Intercept tiene el proyecto de editar una publicacién
generalista, dedicada al periodismo de investigacion valiente, combativo y que aborde problemas mas amplios
como abusos, corrupcién financiera y politica o violacion de las libertades civiles. La publicacién garantiza a
sus fuentes el anonimato y una seguridad de los ficheros facilitados, similar a la que ofrece Wikileaks,
desarrollada por Aaron Swartz (informatico militante por la libertad en Internet, creador del flujo RSS, de la
organizacion Creative Comen y del cibergrupo Demand Progress, que se suicidé ahorcandose, a los 26 afios,
el 11 de enero de 2013) y gestionada por Freedom of Press Foundation, organizacion no gubernamental
estadounidense creada en 2012 por David Ellsberg, funcionario analista empleado de la empresa Rand
Corporation que en 1971 entregd al New York Times los papeles del Pentagono: 7000 péaginas de
documentacion top-secret militar, relativa a las decisiones gubernamentales durante la guerra de Vietnam.
En 2006 recibi6 el Right Livelihood Award (mas conocido como Premio Nobel Alternativo, creado en 1980 por
el bidlogo y filésofo aleman Jacob von Uexkull, pionero de la biosemidtica, que recompensa a las personas
0 asociaciones que trabajan y buscan soluciones practicas y ejemplares para los desafios méas urgentes del
mundo actual).
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Lunes, 23 de febrero de 2015

Algo esta cambiando en la estrategia de Comunicacion de RTVE. Durante mucho tiempo el Departamento
ha guardado silencio respecto a las numerosas cuestiones surgidas en torno a la Corporacién, pero ahora
los escuetos comunicados zanjando polémicas parecen su nueva linea a seguir. A este cambio se le une la
creacion de un perfil oficial en Twitter y se produce en uno de los momentos mas criticos por RTVE envuelta
en acusaciones de manipulacion y con un aumento de su deuda que a cierre del ejercicio de 2014. Lapasada
semana RTVE ha sorprendido a muchos, al menos su departamento de Comunicacion. Los cambios en su
estrategia son evidentes desde la llegada del nuevo y cuestionado equipo de direccién a la Corporacién. Los
periodistas del sector han recibido en los ultimos dias escuetos comunicados explicativos respecto a temas
sobre los que antes nunca se habria pronunciado RTVE. El primero de ellos fue el enviado en relacion a los
contenidos de Saber vivir. La cadena publica tuvo que excusarse por la afirmacion en esta seccion de La
Mafiana en la que se afirmo que el olor a limén prevenia el cancer. Después llegaria otro email de dos lineas
en las que la direccion de RTVE mostraba por esta polémica del limén. El viernes RTVE confirmaba, también
en dos lineas, que autorizaba a su periodista Carlos del Amor a participar en la transmision de los Oscar en
Canal+, porque el departamento de Recursos Humanos confirmaba que no existia incompatibilidad con su
trabajo en RTVE. RTVE intenta con estas escuetas lineas zanjar de maneratajante ciertos asuntos polémicos
relativos a los medios publicos. También pretende esquivar la proliferacién de nuevos rumores y evita tener
gue hacer confirmaciones o desmentidos a cada uno de los periodistas que llamasen para interesarse sobre
estos temas. Junto al envio de estos microcomunicados se produjo hace unas semanas la creacion del en
un intento por ser mas cercanos y mas inmediatos en el envio de sus notas de prensa. Estos cambios en
sus estrategias de Comunicacion se producen ademas en un contexto critico para RTVE. La deuda acumulada
por la Corporacion, las criticas feroces por la manipulacion informativa o el malestar dentro de la plantilla por
la creacion de la llamada 'redaccion paralela’ son sdélo algunos de los ejemplos. Seguiremos Informando
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Lunes, 23 de febrero de 2015

El 22 d'octubre de l'any passat va morir Ben Bradlee. No era un periodista qualsevol. Amb 93 anys havia
aconseguit el respecte i simbolitzava, abans que res, el mén de la informacié nord-americana, mundial fins i
tot. Era un auténtic monstre del periodisme que va dirigir durant 26 anys el The Washington Post. Bradlee,
conjuntament amb Katharine Graham, propietaria, van decidir publicar a principis dels 70 del passat segle les
investigacions que dos joves periodistes del diari (Carl Bernstein i Bob Woodward) feien sobre un tema politic.
Era el naixement del cas Watergate. Va ser tota una fita a I'exercici del periodisme: les revelacions del Post
van portar el president d'Estats Units (EUA) de I'época, Richard Nixon, a la dimissié i van dinamitar la seva
carrera politica. L'endema de la mort de Bradlee, les elits politiques i economiques del pais van convergir
davant la catedral de la capital americana. Volien acomiadar el vetera --i venerat-- periodista. Al costat d'una
representacio del poder, com assistent al funeral i brandant sempre I'smartphone com a senyera d'identitat,
hi havia un empresari atipic. Havia agafat un avié a Seattle i creuat el pais per arribar a temps a I'hora de la
cerimonia, tal i como relata la periodista Isabell Hillsen al darrer nimero de la revista Spiegel a I'article News
Lab: Jeff Bezos Takes Washington Post into Digital Future. Era Jeff Bezos, conseller delegat d'/Amazon i
propietari de I'historic rotatiu des del mes d'agost de 2013, quan va posar sobre la taula de la familia Graham
250 milions de dolars (220 milions d'euros). La narrativa del moment, tan sorpresa com espantada per
l'operacio, ho va descriure com la conquesta del vell periodisme en crisi per part de la nova economia. A
Espanya va generar sensaci6. Davant l'església s'hi estava produint, de fet, un homenatge a un il-lustre
passat: el del periodisme tradicional i el d'alguns dels seus més insignes representants. La por que causava
Bezos a la seva nova empresa era equivalent a la que suscitava entre les elits poderoses. Una camera de
PostTV , el servei de video del rotatiu, va entrevistar el nou propietari. Amb una sinceritat envejable, el
milionari totpoderds va reconéixer que, lamentablement, mai no havia conegut Bradlee. En canvi, la seva
seguent declaracio6 va tranquil-litzar els empleats: "Qué es millor per a un diari que tenir 'ADN de Ben Bradlee
incrustat a la instituci6?". Des que Bezos va aterrar al capital del The Washington Post, el diari s'ha convertit
en un laboratori d'idees i el banc de proves del que podria ser la nova era dels mitjans de comunicacié mundials
sota el paradigma d'Internet. Les seves politiqgues sén senzilles: traslladar al diari receptes que li han permés
convertir Amazon en el principal comerg minorista d'Internet al mon o la tauleta Kindle en una de les preferides
del public per llegir. Objectiu: guanyar temps i trencar I'immobilisme Poc abans de l'arribada de Bezos, el
diari nord-america havia iniciat una fase crepuscular. Les vendes disminuien, i en poc menys d'un any havia
retallat 400 llocs de treball. El rotatiu en paper estava questionat després de 137 anys d'historia i ningu a
I'empresatenia unaidea clara de la seva continuitat. La redaccié continuava atrinxerada en arguments classics
de defensa i immobilisme: el Post era encara un bon diari, i seguia guanyant premis Pullitzer. | va arribar el
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canvi. L'amo d'Amazon no només ha posat a la disposicié del seu nou equip molts més recursos. També els
ha donat temps i tranquil-litat. La seva arribada ha inoculat un canvi cultural: el mitja ha de pensar en gran,
situar-se al bell mig del debat de qué fara un diari digital en els propers 10 o 20 anys per atraure el maxim
nombre de lectors. El final dels lectors, arriben els clients The Washington Post ha hagut de reinventar-se,
anar meés enlla dels dominis de la pagina impresa i abracar noves experiéncies, ha vingut a dir el nou propietari.
Les seves tesis encara generen dubtes en I'entorn mediatic mundial: sera Bezos un multimilionari amb un
hobby al terreny de la comunicaci6? "Es ridicul creure que Bezos va venir aqui amb una pocié magica per
resoldre tots els problemes de la industria dels mitjans en un any. Es una nocié absurda"”, sosté I'editor executiu
del diari, Marty Baron. Des del seu despatx, aquell que es va popularitzar a la pel-licula de Robert Redford
(Tots els homes del president), Baron admet que els canvis estan arribant a I'antany monument del periodisme
america vuitcentista. Amb Bezos ja no es parla de "lectors" al diari. Ara, el terme és "clients". Novetats de
nadiu digital Al calendaridel Post ja hiha comencat I'era post-Bezos. Una de les primeres novetats introduides
enlaweb del rotatiu porta per nom Morning Mix (la barreja del mati). La mescla reuneix una col-leccié d'histories
agafades de les xarxes socials o de mitjans digitals nadius com BuzzFeed i Huffington Post. Un equip d'editors
les recopila i reescriu cada dia. Semblara una banal incorporacio de continguts, perd encaixa una historica
tradici6 del mitja: al web no sjhi publicava res que no hagués estat confeccionat per la seva redaccié. Quelcom
similar ha succeit amb la introduccié de la seccié d'analisi denominada PostEverything: es va acabar el
monopoli d'articles de politics i académics setciéncies. D'altres continguts sén possibles. "Sén dues idees que
han aixecat polseguera", admet Fredrick Kunkle, un editor vetera que presumeix de 14 anys al Post. "Pero
hem entés que cal que ens obrim a guanyar més lectors a les xarxes", afegeix. Més que diners, optimisme
L'aportacié més important de Bezos a l'equip de periodistes i editors del diari és un intangible: optimisme. Fins
i tot els més esceptics semblen convencguts que hi ha futur, tant pels seus llocs de treball com pel producte
gue confeccionen als nous temps. Abans de l'arribada del magnat d'Internet, sovint celebraven comiats de
companys de redaccié que abandonaven el vaixell. A vegades, setmanalment. De sobte, i durant els dotze
mesos de l'any passat, 100 nous empleats es van incorporar al Post. Molts d'aquests sén bloggers
experimentats i periodistes multimedia, pero també algun Pullitzer, com la reportera Amy Ellis Nut, especialista
en ciencia i salut. | no ho és precisament per la seva viralitat a les xarxes (), siné per la qualitat de la seva
feina. La redacci6 vibra amb aquestes passes endavant, un moviment que ha permes rellancar en un mitja
que s'havia acostumat a pensar en petit. De la rendncia a Internet al cel com a limit "Ara tenim la sensacio
que el cel és el limit", s'atreveixen a dir alguns dels periodistes més antics. El setembre de 2014, el nombre
d'usuaris Gnics de la pagina web era de 42 milions. Es un 47% més dels que sumaven l'any passat, tan bon
punt va aterrar I'amo d'Amazon. Pensen en els 100 milions mensuals com una xifra assumible. "Bezos ha
falcat i fet assolibles les nostres ambicions, la sensacio €s que res no pot aturar el Post", diu Kunkle. A la
ment dels emplears encara hi ressonen els inicis d'una pagina web que va néixer el 1996 i que el maig de
2004 van presentar a Don Graham, llavors propietari, amb un projecte per portar el producte "més enlla de
Washington". Els Graham creien en Internet, perd no en la posicié geografica del diari. Malgrat les
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recomanacions de 40 caps d'area, es van enrocar a la posicio que el diari havia de ser només una referéncia
a la capital d'EUA. En altres paraules: no li interessava la resta del mén. Cultura i mercat globals Sigui per
ironia o per pura adaptacio, el mitja viu avui el que alguns anomenen una segona oportunitat. Les fotos de
Berstein i Woordward que penjaven a les parets de les instal-lacions han estat substituides per pantalles
planes de televisié. Bezos hi ha injectat no només ambici6, també cultura global. Els responsables del mitja
han abordat el concepte de sortir de la capital. Han establert acords amb altres mitjans regionals de Dallas o
d'Honolulu perqué els seus suscriptors puguin accedir als continguts del Post. També amb els associats a la
televisié en linia Netflix o els usuaris de la xarxa professional Linkedin. "Volem ampliar I'embut i donar accés
a un nombre cada cop més gran de persones a The Washington Post, de manera que cada vegada més gent
passi per aguesta linia de compromis”, argumenta el director general, Steve Hills. Responsabilitat financera
en la inversié | com se sosté tot aixd en clau financera? Es Bezos un inversor irresponsable? "El Jeff no
desitja produir coses que els clients no vulguin. Només aquelles sobre les quals hem pre calculat que per
cada dolar que posem, n'‘aconseguim dos de tornada", justifica Shailesh Prakash, director d'informaci6. El
concepte introduit pel nou propietari és el de responsabilitat financera. Els diners no es poden llancar
alegrement per la borda, pero si invertir per aconseguir que els visitants valorin el Post, amb el convenciment
gue quan el coneguin en tota la seva dimensio estaran disposats a pagar. La gran controvérsia a les empreses
mundials de comunicacio sobre els murs de pagament sembla ser menys polémica a la nova casa de Bezos.
El propietarid'Amazon, unacompanyiavaloradaen 75.000 milions de dolars, no estainteressat enles questions
periodistiques. Quinzenalment estableix teleconferéncies amb el staff del Post per abordar la marxa del negoci.
Que li preocupa, doncs? "Que el nostre site no sigui tan rapid com Google, o que per quina rad algunes de
les nostres aplicacions no s6n tan maques com determinats jocs", respon l'enginyer Shailesh Prakash a I'autor
d'un llarg reportatge periodistic publicat a la revista alemanya Spiegel sobre el que esta succeint a 'empresa.
Tecnologia, perd sense frivolitat Aquest técnic és I'encarregat que el Post es converteixi en el laboratori
d'idees de Sillicon Valley al mén de I'empresa. Ha incorporat 19 especialistes en tecnologies de la informacio
per desenvolupar noves idees amb periodistes i editors. Vol arribar a a un total de 100. Participa a diversos
grups de treball que, amb seu a Nova York, estan coordinant diferents laboratoris de tot el pais per presentar
un model de futur de periddic digital que estara llest en cinc o sis anys. Que s'esta buscant en Google a cada
moment? Que és el que més agrada als usuaris de Facebook? Quins articles de la pagina web es llegeixen
més a cada moment? Aguestes preguntes estan ja presents a les analisis que el diari de Bezos ha posat
sobre el seu horitzé immediat, perd amb suficients precaucions com per mantenir la personalitat. Sense anar
perseguir una follia de clics a base de gustos generalitzats. "No volem ser BuzzFeed, perd podem mirar-los
de fit a fit i dir-los qué estan fent bé i que no. Nosaltres no hem de fer coses frivoles", sosté Baron en un intent
de reafirmar que el periodisme del nou paradigma no sera una espécie de xou televisiu a la captura de les
audiéencies.
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