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POLITICA

Elalcalde ofrece hoy
su conferencia sobre
el estado delaciudad

mElalcalde de Tarragona, Jo-
sep Felix Ballesteros, ofrece-
rdestatarde,apartirdelasi9
horasenel Col-legid’Advocats
i Farmaceutics, su habitual
conferencia sobre el estado
de la ciudad (aunque en esta
ocasion,al tratarse de un afio
electoral, no la organiza el
Col-legide Periodistes). El ti-
tulode esteafio es Primer Ta-
rragona, Tarragona de primera.
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TRIBUNA ‘ POLITICA El autor critica que
Podemos base su éxito en desacreditar
al resto. Recuerda los casos del Partido
Laborista britanico y de Richard Nixon,
que ascendieron y luego cayeron presos
de sus alegatos contra la corrupcion

Esclavos de
las criticas

CARLOS DOMINGUEZ LUIS

EN UN ANO PLAGADO de citas electorales, las Gl-
timas encuestas vienen otorgando a una formacion
politica de nuevo cufio -de apenas un afo de vida- la
primera posicién en intencion directa de voto, lo que,
desde luego, va mucho mas alla de una simple voca-
cion de permanencia en el, hasta ahora, escasamente
mutable mapa politico espafol.

Esas encuestas ofrecen también un dato harto reve-
lador. Los principales apoyos al joven partido no na-
cen de una adhesion a éste por razones ideolégicas o
de confianza en sus cuadros dirigentes, sino como
reaccion —en forma de decepcion o desencanto- fren-
te a las formaciones politicas tradicionales. Se expli-
ca, asi, que las bases del discurso de este incipiente
partido se centren en la critica -a veces ciertamente fe-
roz- al sistema institucional vigente desde hace mas
de treinta afos y a sus principales representantes, a
quienes hacen responsables, en tltima instancia, de la
delicada situacién econémica por la que ha atravesa-
do Espana en el dltimo lustro y, en consecuencia, de
las penurias padecidas por muchas familias. El discur-
s0, ademas, se ve aderezado con constantes denuncias
de corrupcion y con una incesante apelacion a la de-
bida moralidad en la gestion de la cosa piiblica. Mu-
chos, sin embargo, echan en falta en ese discurso pro-
puestas concretas y factibles en orden a subvertir el
negro panorama que los dirigentes de esta formacién
politica divisan en el horizonte de nuestro pais.

Critica, critica y critica. Denuncia de lo mal que se
han hecho y se hacen las cosas. Todo es «casta». Todo,
menos los lideres de ese nuevo partido. Las proximas
citas electorales seran, en su opinion, la oportunidad
de «echar a la casta» y poner el interés ptiblico en ma-
nos de unos dirigentes repletos de moralidad y de
transparencia.

Ahora bien, ése puede garantizar que, alcanzado el
poder por esta joven formaci6n, no se repitan conduc-
tas como las que ahora constituyen el foco de sus ata-
ques? Hay ejemplos histéricos de estrategias electora-
les similares que de-
muestran que esas
garantias no existen. Al
final, para bien o para
mal, siempre somos es-
clavos de lo que deci-
mos. Permitame el lector
recordar algunos de esos
ejemplos.

Desde inicios de los noventa, el Partido Laborista
britanico se habia entregado a una potente campana
orientada a denunciar los constantes casos de corrup-
cién tory, en un evidente intento de obtener réditos
electorales a corto plazo. No es de extranar que, tras
ser aupado al poder ese partido en las elecciones ge-
nerales de mayo de 1997, ellos mismos fueran objeto
a su vez de un minucioso examen que trataba de de-
tectar el mas leve signo de corrupcion. Quienes asi
procedian no tuvieron que esperar demasiado. A prin-

«Votar a quien mas y mejor
critica pero sin un programa de
soluciones concretas no parece

la opcion mas saludable»
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cipios de noviembre de 1997, se supo que el Partido
Laborista habia aceptado una donacion de un millén
de libras esterlinas por parte de un empresario de Fér-
mula 1. De repente, el nuevo gobierno de Tony Blair
se situaba en el centro de todas las miradas. El primer
ministro se vio obligado a pedir disculpas y exigié al
partido la devolucion de la donacion.

En julio del siguiente afio, el Observer publicé una
informacion, segun la cual, determinados ayudantes
del Partido Laborista se habian convertido en miem-
bros de diversos grupos de presién, con el propésito
de acceder a documentos oficiales y a funcionarios
clave. Muchos acusaron al Partido Laborista de haber
creado su propio género de corrupcion, bautizada por
la oposicion tory como «cultura del amiguismo». Obli-
gado a enfrentarse a la perspectiva de que sus ataques
a la corrupcién tory a principios de los noventa se vol-
viesen ahora en contra del Partido Laborista en el po-
der, el primer ministro trat6 de desactivar la polémica
y urgi6 a que su gobierno fuese «mas puro que puro»,
con la promesa de severas acciones contra cualquiera
que fuese culpable de una conducta impropia.

La cosa, sin embargo, no quedo ahi. Seis meses mas
tarde, Mandelson, una de las figuras clave del nuevo
laborismo y, para algunos, verdadero artifice de la exi-
tosa campana del partido en 1997, se vio envuelto en
una ardua polémica. En diciembre de 1998, The Guar-
dian revel6 que, dos afos antes, habia aceptado un
préstamo de un colega politico con el fin de comprar
una casa en una de las zonas mas exclusivas de Lon-
dres, sin que el préstamo hubiese sido indicado en el
Censo de los Intereses de los
miembros del parlamento. Di-
as después, Mandelson dimi-
tia como ministro de Comer-
cio e Industria. «Lamento es-
ta situacion —decia en su carta
de dimision-, pero hemos ac-
cedido al poder prometiendo
mantener el mas alto nivel éti-
co posible en la vida publica.
Y no s6lo hemos de hacerlo,
sino que también ha de verse
que asi lo hacemos».

EN ESTADOS UNIDOS,
Nixon, por aquel entonces
candidato a vicepresidente,
también vinculd en exclusiva
su carrera politica a la hones-
tidad y a la integridad de su
comportamiento, por lo que
pronto quedé expuesto a ser
derrotado con sus propias ar-
mas. Obligado a hacer frente
a unas denuncias que le per-
judicaban y al creciente coro
de voces que pedian su dimi-
sién como candidato a la vice-
presidencia, Nixon tomo la
sorprendente decision de pro-
nunciar un discurso en direc-
toy televisado por un canal
de difusion nacional ~discur-
so0 conocido como el del perri-
to Checkers- y hablar directa-
mente al electorado para exponer claramente los de-
talles de su situacién econdmica personal y
presentarse como un estadounidense corriente de me-
dios modestos, victima de una falsa acusacion. Tras el
detalle de su situacién financiera, Nixon concluyo:
«Bien, eso es todo. Eso es lo que tenemos, y eso es lo
que debemos. No es demasiado, pero Pat y yo tene-
mos la satisfaccion de que cada centavo que poseemos
es honestamente nuestro».

Con su apuesta, Nixon sabia perfectamente lo que
estaba haciendo: estaba pasando por encima de las
cabezas de los periodistas y de los gestores politicos
profesionales que clamaban por su dimisién, estaba
apelando directamente al electorado, en su condicién
de cabeza de familia ordinario que habia trabajado
duro para llegar hasta donde estaba y cuya integri-
dad personal estaba lejos del alcance de cualquier re-
proche. La apuesta salio bien y la candidatura de

Nixon qued6 a salvo. Sin embargo, y al mismo tiem-
po, Nixon habia cimentado su carrera politica sobre
un alegato de honestidad que, pese a servirle de ayu-
da en la crisis de los fondos surgida en 1952, actud
claramente en su contra en el desarrollo de la crisis
del Watergate.

Resulta innegable que la critica al adversario es
parte sustancial del debate politico. Como también
lo es que, en estas practicas, quienes no detentan
responsabilidades de gobierno juegan con ventaja.
Méxime en una atmésfera como la actual, tirante y,
en ocasiones, muy cargada de tension, donde el
conflicto y la confrontacion son la norma, Los par-
tidos y los demds grupos de interés estan a menu-
do absortos en la planificacion de ataques contra
sus oponentes y en la busqueda del mejor aprove-
chamiento posible de los puntos débiles que han
percibido. Demostrar o, incluso, pretender que un
oponente politico se halla involucrado en un caso
de corrupcién o fraude, por ejemplo, puede ser una
forma eficaz de desacreditar. Como nos recuerda
el viejo proverbio, difama que algo queda.

Ahora bien, basar el discurso politico en la critica,
sin maés, sin aportar elementos constructivos de una
alternativa creible y seria, puede convertirse, como se
ha visto, en una apuesta demasiado arriesgada. Por
otro lado, en las sociedades modernas y avanzadas, es
esperable del elector el ejercicio del derecho al voto
con responsabilidad. Votar a quien mas y mejor criti-
ca, pero sin un programa de soluciones concretas que,
de manera razonable, puedan contribuir a la supera-

JAVIER OLIVARES

cion de los grandes problemas que aquejan al pais, no
parece que sea la opcion mas saludable en un momen-
to en el que, sobre todo, ha de imperar la politica con
mayusculas, la altura de miras y el esfuerzo por forta-
lecer, no sélo la economia, sino también nuestro mo-
delo institucional y los principios y valores que toda
sociedad cohesionada, que aspira a crecer, precisa, Pa-
ra ello, hacen falta ideas, ideas originales, y proyectos
realizables, no meras utopias.

Quedarse en la critica es jugar a la politica, no ha-
cer politica. Y es también obviar lo que Lin Yutang tan
acertadamente advirti6: «Cuando alguien sefiala a una
persona con un dedo, deberia recordar que otros tres
de sus dedos apuntan hacia él».

Carlos Dominguez Luis es abogado del Estado y académi-

co Correspondiente de la Real Academia de Jurispruden-
ciay Legislacion.
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P E R I 0 D Is M o D E ‘ AI I DAD os ponencias llegadas del continente americano se dieron cita

o este mes en la Fundacion Rafael del Pino. Jill Abramson y
Arthur C Brooks fueron protagonistas de una interesante
Y U N A SO C | E DAD M AS J U STA jornada en la que se habld sobre el poder de la narrativa en el
periodismo de investigacion, y sobre la justicia social en la
Jill Abramson, exdirectora de ‘The New York Times' y Arthur C. Brooks, presidente del American agenda conservadora.
Enterprise Institute estuvieron en Madrid debatiendo la continuidad de estos dos desafios globales. “Todavia existe una audiencia avida de grandes — y largas— historias
envueltas en una buena narrativa”. Jill Abramson, la primera mujer en dirigir

The New York Times en sus 160 afios de vida lo sabe bien. Su dilatada
trayectoria la ha consolidado como una de las grandes reporteras y

CLAUDIA PREYSLER

periodistas de investigacion del ultimo siglo. Avalada por ocho premios
Pulitzer por su labor en este campo, Abramson sigue revindicando el valor de
la narrativa bien construida y humanizada a la hora de hacer periodismo.

Al hilo de este vibrante tema, la Fundacion Rafael del Pino acogio la
primera conferencia del dia: Conversaciones con Jill Abramson. La
importancia de la narrativa, organizada por la Facultad de Comunicacion de
la Universidad de Navarra. Nueve meses después de ser cesada como
directora del periddico, que con ella al mando recuperd su estatus de “el mas
influyente del mundo”, la periodista fue invitada el pasado 12 de febrero al
auditorio de la madrilefia calle Rafael Calvo.

Abramson, que actualmente es profesora de narrativa y reporterismo en la
Universidad de Harvard, recordd la importancia de mantener un periodismo
de calidad, mas alla de los cambios de soporte en la prensa. “No deberiamos
preocuparnos por la supervivencia de los periédicos, es el periodismo de
calidad el modelo que esta en crisis”, apuntd la “dama de hierro”, apodo con
el que era conocida en la redaccion de The New York Times.

Abramson también comenté sus preocupaciones sobre dos tendencias
que obstaculizan el florecimiento de la narrativa. La primera, el declive de las
carreras de Humanidades, como Literatura o Historia, en detrimento de otras
mas practicas. La periodista senald que la aptitud de contar historias también
puede ser “un buen ticket para un futuro trabajo, aunque pueda parecer
menos obvio que estudiar un grado en Economia”. “Es una lastima que los
estudiantes se sientan presionados econémicamente a la hora de elegir su
futuro”. La reportera comentoé que, incluso en la publicidad, la tendencia en
alza es contar una historia que le interese al publico y que se parezca lo
menos posible a un anuncio. “La publicidad quiere parecerse al periodismo.
Se apoya en la capacidad del guionista de contar una buena historia. Esta
publicidad ya genera millones”.

®acceso o



EL ECONOMISTA (FUNDACIONES)

MADRID

24/02/15

Prensa:  Mensual
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusion: 15.709 Ejemplares

29505706 ‘P9D

Pagina: 31

Seccion: OTROS Valor: 12.063,00 € Area (cm2): 535,2 Ocupacion: 87,1 % Documento: 2/2 Autor: CLAUDIA PREYSLER Num. Lectores: 73000

Aparte de la importancia de la narrativa que va mas alla de las noticias, la
censura también es un tema que ocupa parte de las preocupaciones que la
neoyorquina compartio con el auditorio. A estas alturas, la libertad de prensa
puede parecer una condicion obvia en un pais desarrollado. Los ultimos
escandalos, como el caso Snowden, ilustran que aun existen muchas
presiones por parte de los gobiernos para que los periodistas revelen sus
fuentes, si bien en EEUU no pueden censurar las historias antes de ser
publicadas. “Nunca la atmdsfera de trabajo para los periodistas ha sido tan
nociva y peligrosa como ahora”. Abramson también lamenté que el gobierno
chino cerrara -veto que ya dura dos afios- la edicion digital de The New York
Times, como anteriormente habia hecho con otros periodicos, por publicar
una historia sobre la fortuna del ex primer ministro Wen Jiabao. “Lo mas
fantastico del mundo digital es que tienes una audiencia global”, comenté tras
verbalizar sus deseos por que el bloqueo termine pronto.

Pese a todo, la reportera se mostrd optimista ante el reto de continuar
trabajando en un periodismo de calidad, y elogio la labor de medios como E/
Confidencial al publicar los nombres de las personas que tenian cuentas
ocultas en Suiza. “Estas son las historias por las que el publico aun esta
dispuesto a pagar”. Fue Abramson, precisamente, la que introdujo el modelo
de pago en el Times americano. Actualmente esta desarrollando un proyecto
digital en el que se difundira un reportaje mensual de gran calidad, por el que
el autor cobrara 100.000 dolares.

Una red de oportunidades

Por la tarde, su colega estadounidense, el economista y presidente del AEI
(American Enterprise Institute) Arthur C.Brooks, también acudié al auditorio
para hablar sobre el concepto de la justicia social —tradicionalmente asociado
a una politica progresista— en la agenda conservadora. El presidente del Think
Tank conservador mas importante de Estados Unidos enfatizo la necesidad de
construir una sociedad mas caritativa con los pobres, en lugar de expandir la
red de ayudas sociales que depende econdmicamente del Estado.

Brooks, que se define como un americano “tipico™; “patridtico, catdlico
practicante y politicamente conservador” defendi6 el derecho de libre
empresa y critictd la gestion de la administracién Obama, para concluir que
solo los conservadores pueden y deben proveer soluciones para ayudar a los
mas vulnerables. Cuando Obama llego al poder “sus principales prioridades
eran mejorar la justicia, reducir la desigualdad econémica ayudando a los
pobres a salir de la miseria y controlar las ganancias desmesuradas de los

®acceso

ELISA SENRA

estadounidenses mas ricos”. Segun el economista, desde enero del 2009 las
ganancias de la bolsa americana han aumentado mas del doble y el 81 por
ciento de ellas han acabado en manos de los mas ricos. El nimero de
personas que reciben ayuda nutricional es casi el doble que en 2009; uno de
cada seis ciudadanos en uno de los paises mas ricos del mundo depende del
gobierno para comer. El americano subrayo, ademas, que las familias
conservadoras contribuyen en mayor medida que las progresistas a la
caridad a pesar de tener menos ingresos. Pero atin no es suficiente, lo que
lleva a fuertes programas gubernamentales de proteccién social, que, para
Brooks, no son la solucion. “Creo en una red de proteccién social para los
pobres y construida a través de la oportunidad que brinda el trabajo”,
concluyd.

Dos laureadas
trayectorias

! Arthur C. Brooks

Se crio en Seattle pero vive en
Washington, donde se encuentra la
sede del American Enterprise
Institute. Ademas de economista,
Brooks es miisico y ejercio 12 afios.
Durante su estancia en Barcelona,
cuando tocaba en la orquesta de la
ciudad, conocid a su esposa, a lo que
atribuye su dominio del espaiiol y el
catalan. Hasta 2009, fue Catedratico
de ‘Business and Government'en la
Syracuse University, donde impartia
clases sobre economia y
emprendimiento social. Es autor de
diez libros, incluyendo el ‘New York
Times Best-seller’ ‘El camino hacia la
libertad: Cémo ganar la lucha por la
Libre Empresa’ (2012),

 Jil Abramson

Estudi6 Literatura en la Universidad
de Harvard, donde da clase
actualmente. Tras ser reportera de
‘Time', ‘The American Lawyer'y ‘The
Wall Street Journal' en septiembre
del 2011 paso a ser la primera mujer
en dirigir ‘The New York Times', del
que fue cesada en mayo de 2014,
Gano ocho premios Pulitzer, lanzd
nuevas aplicaciones y liderd
proyectos digitales de referencia,
como el reportaje multimedia
‘Snowfall’. En 2012, la revista Forbes
la califico como la quinta mujer mas
poderosa del mundo.
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LAURENT
LEGER

Superviviente de
lamasacre de
Charlie Hebdo

«LLos muertos y
heridos vuelven
unay otra vez

a mi cabeza»

CARLOS HERRANZ PARiS
ESPECIAL PARA EL MUNDO
En cuestién de décimas de segundo,
tuvo el reflejo de acurrucarse debajo
de una mesa y evitd las rafagas de
disparos. Minutos después, un silen-
cio eterno y una imagen que nunca
podra borrar; la de una habitacién
llena de cadaveres y casquetes de ba-
la. Laurent Léger sabe que el 7 de
enero volvi6 a nacer tras salir con vi-
da de aquella sala de reuniones del
semanario Charlie Hebdo en la que
asesinaron a varios de sus compane-
Tos caricaturistas y periodistas. Léger
(Paris, 1966), reportero experimen-
tado en publicaciones como Paris
Match o Le Point, atiende a EL
MUNDO aun sin la capacidad de ha-
ber digerido todo lo sucedido en los
ultimos dias: desde el horror del
atentado hasta el homenaje multitu-
dinario en las calles.

«La reaccion de la
ente en Francia fue
ormidable... Pero

nos sentimos solos»

«Que todo el mundo
pueda criticar una
religion es garantia
para la democracia»

P-Ha pasado mas de un mes des-
de el horror, écudles son los pensa-
mientos mas frecuentes que le han
venido a la cabeza?

R.- Son siempre los mismos, las
mismas imagenes que van desfilan-
do ante mis ojos una y otra vez, los
muertos y los heridos, vuelven siem-
pre a pasar por la cabeza. Y ahora,
cuando ya ha pasado un tiempo y
hemos enterrado a nuestros muer-
tos, el recuerdo es de la emocion, el
de esos momentos tan duros que
han pasado sus familias, a las que ha
habido que ayudar. Y al mismo tiem-
po mirar adelante sin saber qué iba-
mos a hacer, con quién vamos a con-
tar para el proximo nimero... Y con-
trolando el estado de shock.

®acceso

P- ¢Los disparos eran indiscrimi-
nados o hubo algun tipo de objetivo?

R.- Tiraron indiscriminadamente
contra la multitud, dispararon contra
todoy contra todos. No pidieron que
nos identificaramos [como se habia
afirmado en prensa).

P- éVosotros sentiais el peso de la
amenaza yihadista que pesaba sobre
el semanario desde hacia anos?

R.- Yo no. Quizas por la costum-
bre. Ver cada dia a un oficial de segu-
ridad armado en el edificio junto a
nuestro director, para nosotros era
suficiente en cuanto a seguridad. Y
bueno, claro que nos llegaban mu-
chos e-mails y cartas de locos a los
que no das importancia y piensas
que la guerra se libra en Siria o en el
Sahel pero no en los locales de un
periodico. Es una locura... ¢Como va-
mos a llegar a imaginar algo asi?

P~ ¢Cémo ha encontrado la reac-
cion de la sociedad francesa y la de
los medios de comunicacion?

R.- Lareaccion de la gente ha sido
formidable. Todo han sido apoyos de
la gente. Nos han ofrecido ayuda, lo-
cales para trabajar, material, dona-
ciones, subvenciones... Pero, paradé-
jicamente, nos hemos sentido solos.
Hemos sido los tinicos en meternos
en un terreno complicado. Nosotros
no s6lo hemos hecho caricaturas en
referencia al islam. Lo hemos hecho
siempre y con todas las religiones,
sobre todo con el catolicismo.

P- Parece contradictorio evocar
soledad dado el apoyo multitudina-
rio que tuvieron...

R.- Digamos que hemos vivido
con ese sentimiento de soledad y de
repente hemos tenido todo lo contra-
rio, muchos apoyos por las circuns-
tancias vividas, pero sabemos que no
va a durar mucho. Es efimero. Luego
los grandes medios comerciales vol-
veran a las historias que venden: las
de las estrellas, la prensa de celebri-
ties, el entretenimiento... No hay una
verdadera apuesta por las ideas, el
conocimiento y los valores de la ma-
nifestacion del dia 11 de enero.

P~ ¢éQué opinién le merece que
medios de comunicacion de paises
democraticos como Francia que no
se atreven a publicar las caricaturas
de Charlie?

R.~ Es una locura. Es incompren-
sible que medios de paises democra-

HARLIE

ot VP

HEBD)

o

EM

«{ESTA DE VUELTAb». La revista satirica francesa ‘Charlie Hebdo’, cuya
redaccion fue atacada el pasado 7 de enero por los hermanos Kouachi, con el
resultado de |l trabajadores muertos, desveld ayer la portada de su regreso
mafiana a los quioscos. El dltimo ndmero, realizado como homenaje a los
caidos en las instalaciones del diario ‘Libération’, vio la luz el 14 de enero.

ticos, donde se presuponen valores
republicanos y de libertad de expre-
sion, no sean capaces de publicar
una caricatura.

P-Hay un sector de la opinion pu-
blica que condena la barbarie pero al
mismo tiempo dice «Yo no soy Char-
lie», reprochando que en ocasiones
el semanario fue ofensivo con la li-
bertad de culto. ¢Debatiais a nivel in-
terno dénde estaban los limites?

R.- 51, y pas6 en varias ocasio-
nes, pero no sobre este tema, sobre
el que habia unanimidad. La liber-
tad de expresion solo puede estar
limitada por la ley. Sabemos que
no se puede hacer apologia del te-
rrorismo, algo que esta castigado.
La libertad de expresion, por tanto,

solo puede estar limitada por los
valores republicanos.

P-Entonces, ¢cree que la provo-
cacion y la blasfemia son garantias
que refuerzan la democracia?

R.-Si. El hecho de que todo el
mundo pueda libremente criticar
cualquier religion es una garantia
para la democracia.

P-¢Tiene temor a que el propio
Charlie se convierta en un emble-
ma de la libertad de expresion?
¢Esto puede adulterar la propia
esencia de la publicacion?

R.-Temor, no. No somos un em-
blema de nada. Somos un periodi-
co que dice las cosas como las
siente y que siempre ha defendido
una misma linea de valores.
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Zeta ultima su refinanciacion para
dar entrada a los Lara en “El Periédico’

El grupo espera cerrar en marzo la renegociacion de la deuda de 117 millones

Africa Sempriin / Jordi Sacristan
MADRID / BARCELONA.

Grupo Zeta, editora de El Periddi-
co de Catalunya y diversas revistas,
ultima la renegociacion del crédito
sindicado por valor de 117 millones
que mantiene con diversos bancos,
entre ellos Banco Popular, BBVA y
CaixaBank. La refinanciacién de es-
te crédito es condicion indispensa-
ble para que la familia Lara (pro-
pietaria de Grupo Planeta) entre en
el accionariado de El Periddico con
una participacion del 23 por cien-
toy dos puestos en el consejo de ad-
ministracion de Ediciones Prime-
ra Plana, editora del rotativo.

La muerte del presidente de Pla-
neta, José Manuel Lara, congeld
una operacion que, segun fuentes
financieras y del propio Grupo Ze-
ta, estaba casi hecha. El erédito sin-
dicado esta liderado por CaixaBank
cuyo presidente Isidro Fainé era in-
timo de Lara. Ademas, el hombre
fuerte de Zeta es Juan Llopart, pre-
sidente de la Comision Ejecutiva
del Grupo y nombrado en noviem-
bre vicepresidente. Llopart ha de-
sarrollado la mayor parte de su ca-
rrera en La Caixa, bajo la tutela de
Isidro Fainé.

Marta Lara ha tomado el relevo
de su padre en una operacion en la
que pretende que los bancos acep-
ten la segregacion de Ediciones Pri-
mera Plana del Grupo Zeta para,
una vez separada, inyectar una can-
tidad de dinero equivalente a la qui-
ta que los bancos estén dispuestos
a realizar. Este es el punto donde
los intereses de los diferentes ban-
cos son divergentes, ya que no to-
dos estan dispuestos a aplicar las
quitas solicitadas.

En cualquier caso, las bases del
acuerdo estdn cerradas por lo que,
pase lo que pase con la quita, la fa-
milia Lara Garcia se hara con el 23
por ciento de El Periddico de Cata-
lufia y contara con dos asientos en
el consejo. Uno lo ocupara Marta
Lara, la hija del fallecido Jose Ma-
nuel Lara Bosh y el otro atin esta
por decidir. En este sentido, fuen-
tes del grupo Zeta han explicado a
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Resultados del Grupo Zeta

Millones €
2012 2013 VARIACION (%)
Importe neto cifra de negocios 229,69 207,65 o -9,60
Aprovisionamientos 93,244 8481 0 -9.05
Gastos de Persona 84,07 38,29 o -54,45
Otros Gastos de explotacién 44 661 40,443 | 0 -9,44
Resultado de explotacion 4,18 -5,48 =
Resultado neto -1,284 -7,253 : 4 464,88
Deuda con entidades de crédito 122,26 117,6 O 38
Ingresos por negocio )
2012 2013 VARIACION (%)
Publicaciones 12660 | 11680 | (@ -7.74
* Publicidad 7602 6760 | (@ -11,07
Productoscomplementarios | 1073 | 876 | @ 1835
“Prestaciéndesenvicios | 1635 | 1449 | (@ -1137
Total 22969 | 207,65 @ -960
Ingresos por mercados geograficos
2012 2013 VARIACION (%)
Espafia 221,71 194,67 @ -1220
Sudamérica | 1765 | 2025 | | 0 1475
Total 23936 21492 @ -1021
Numero de empleados al final del ejercicio .
2012 2013 VARIACION (%)
Mujeres 576 | 500 @ -625
Total 1.433 131 @ -642

Fuente: Grupo Zeta, Registro Mercantil.

Zeta se reunira en
los préximos dias
con los Lara Bosch
para ultimar las
negociaciones

este diario que esperan retomar las
conversaciones con los Lara en los
proximos dias para ultimar los de-
talles del desembarco en el capital.
Entre los puntos que se van a tra-

elEconomista

tar estd aprobar quién ocupara el
segundo sillon del consejo, definir
las colaboraciones en temas de con-
tenidos y editoriales y fijar como se
pagard el desembarco: qué parte de
la deuda asumiran los herederos de
Lara Bosch y cuanto dinero inyec-
taran a la editora del diario. “Las
negociaciones estdn muy avanza-
das. Estamos a la espera de volver-
nos a reunir con la familia esta se-
mana o a principios de la siguien-
te. Hay que cerrar algunos flecos
pero, de momento, todo sigue igual”,
aseguran fuentes de Zeta.

Ademas de los contactos con los
herederos de Lara Bosch, el grupo
presidido por Antonio Asensio ul-
tima la refinanciacion de su crédi-
to sindicado. El grupo asegura que
las conversaciones estan muy avan-
zadas y van “por muy buen cami-
no” por lo que esperan cerrar la re-
negociacion a lo largo del mes de
marzo. En este punto, fuentes fi-
nancieras confian en alcanzar un
acuerdo de refinanciacion antes de
Semana Santa.

Segun explican fuentes de toda
solvencia, el aplazamiento de la deu-
da de 117 millones es una condicién
sine qua non para cerrar el desem-
barco de la familia Lara Garcia en
el capital del diario catalan v, a su
vez, asegurar su futuro, Por su par-
te, desde Zeta han querido desvin-
cular la deuda con la venta las ac-
ciones y han asegurado a este dia-
rio que “son procesos que van pa-
ralelos”. Sea como sea, la editora de
El Periédico de Extremadura e In-
tervid, que halogrado que le retra-
sen abril algunos vencimientos, ne-
cesita el apoyo financiero de los he-
rederos de Lara Bosch para afron-
tar el pago de su deuda y seguir con
el negocio. No en vano, fuentes del
mercado aseguran que el expresi-
dente de Planeta ya pagd algunos
intereses de la deuda de Zeta para
facilitar la refinanciacion.

Cerr6 2013 en pérdidas

El grupo que preside Antonio Asen-
si0 o pasa por sus mejores momen-
tos. La editora catalana cerro 2013
con unas pérdidas de 7,25 millones
de euros después de haber realiza-
do un Expediente de Regulacién de
Empleo (ERE) que supuso la sali-
da de unas 90 personas.

Tras el empeoramiento de los re-
sultados —en 2012 tuvo unos nii-
meros rojos de 1,28 millones—, se
encuentra la caida de los ingresos
en Espaiia del 12,2 por ciento im-
pulsada por el descenso de la pu-
blicidad y la venta de ejemplares.
En total, la facturacion cayd un 9
por ciento ya que los negocios en
Sudamérica tiraron del carro y su-
bieron un 14 por ciento en 2013.
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sSe estd midiendo bien la audiencia en television?

EN DIFERIDO
Javier Montalvo
jmontalvo@expansion.com

C uando cualquier empresa del mundo

se plantea acometer una inversion, del
tipo que sea, lo primero que se plantea
es su retorno. Y para calcularlo, necesita apli-
car formulas que permitan medirlo, va sea en
términos monetarios o de activos, de lamanera
mas exacta posible, Esta maxima, que parece
tan obvia, no siempre se aplica.

El retorno de la inversion que los anuncian-
tes hacen en television se mide en el incremen-
to de ventas o de reconocimiento de las marcas
que publicitan. La decision de inversion se fun-
damenta en el nimero de hogares con televi-
sion al que llegara la publicidad del producto o
servicio anunciado. En Espafia hay 14 millones
de hogares y las audiencias se calculan con la
informacion de 4.625 audimetros conectados a
los televisores de otros tantos hogares. La
muestra, desde luego, no es representativa.

Sin embargo, aunque no lo parezca, Espaiia
es uno de los mercados que cuenta con un ma-
yor nimero de hogares que participan en el
proceso. Se sitiia en la quinta posicion en el
ranking de paises con un mayor niimero de pa-
nelistas, solo por detris de EEUU -que lidera
el ranking con 11.500 hogares-, y de Alemania,
Italiay Reino Unido.

La clave estd en que, mas alld de la represen-
tavidad de la muestra, el sistema de medicién
de audiencias se fundamenta en el principio de

®acceso

Dreamnstime

La medicién de audiencia de television en Espafia se realiza con audimetros en 4,625 hogares.

Los sistemas de medicion de
audiencia en Internet, mucho
mas precisos que en television,
son cada vez mas apreciados

confianza de un tercero. Un grupo de empre-
sas, en este caso las cadenas de television, acep-
tan ser medidos por un tercero independiente,
en este caso Kantar Media, y aceptan como
buenos los datos, ya que la informacion que fa-
cilitan a los anunciantes es el reparto de un
mercado que conforman ellos mismos.

El problema surge, primero, cuando el ni-
mero de canales se multiplica hasta que la

muestra resulte del todo no representativa de
larealidad, con porcentajes de audiencia bajisi-
mos por la fragmentacion de audiencias. Y, so-
bre todo, cuando la television no lineal, es de-
cir, la oferta audiovisual por Internet, se ha
convertido en primera opcion de consumo pa-
ramillones de personas.

En unas jornadas organizadas por EXPAN-
SION, José Manuel Gonzalez Pacheco, direc-
tor general en Atresmedia Digital, reconocia
que, en el consumo de television no lineal, “la
medicién de audiencias es un frente importan-
te que no esta resuelto en Espafia” y que “la pu-
blicidad en Internet es distinta, en cuanto al
formato y a la forma de venta”. Cuando la tele-
vision tradicional e Internet compiten, de igual
a igual, en las mismas pantallas, por la atencion
de los televidentes-internautas-consumidores,
se hace necesario un nuevo sistema de medi-
cion de audiencias comun, aceptado no solo
por las cadenas de television, sino también por
los operadores de telecomunicaciones y los
proveedores de contenidos audiovisuales onli-
ne. El perimetro del mercado a medir se ha
ampliado.

Precisamente ayer, Kantar Media anuncié
un acuerdo con Ono para medir, con una nue-
va tecnologia, el consumo audiovisual de sus
abonados: audiencia lineal, diferida y video ba-
jodemanda, asi como el uso de las aplicaciones
interactivas de todos sus abonados a través de
sus distintos dispositivos. Ya no hace falta un
tercero de confianza para medir las audiencias.
La tecnologia lo ha resuelto y la solucién viene
de Internet. Falta que las anunciantes lo recla-
men y las televisiones lo acepten.
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Geni del rem

DANIEL TOPOLSKI (1945-2015)
Remer i periodista britanic

a ciutat d’Oxford, situada
L alariba del riu Tamesiia

uns 100 quilometres a
l'oest de Londres, és famosa per-
qué acull la universitat més anti-
ga del mon anglosaxd, acompa-
nyada d’una bellesa i tranquil-li-
tat inica entre un paisatge verd i
d’arquitectura rica.

Alla va créixer i es va formar
Daniel Topolski, que forma part
de la memoria col-lectiva de la lo-
calitat pel seu paper a I'equip de
rem de la universitat, els Dark
Blues d’Oxford. Mort dissabte
passat 21 de febrer a Londres a
69 anys, va aconseguir la millor
ratxa de victories, 10 de consecu-
tives, del club de rem en la cele-
brada Boat Race, que enfronta
anualment les universitats d’Ox-

TOM SHAW / GETTY IMAGES

ford i Cambridge des del 1829.

Guanyador el 1967 com a re-
mer, la seva passio el va portar a
entrenar I'equip entre el 1972 i el
1987, any en qué va patir de pri-
mera ma el moti d’Oxford, un es-
deveniment que va traslladar a
I'escriptura. True blue: the Ox-
ford Boat Race mutiny (1989) va
ser escollit com a llibre esportiu
de l'any al Regne Unit.

L’obra explica la regata del
1987, I"dltima de Topolski, en queé
els membres dels Estats Units de
I’embarcacio van renunciar a par-
ticipar sota les seves ordres. L’en-
trenador no es va arronsar i va
col-locar sis suplents per al gran
dia -molts canvis per a la modali-
tat de vuit amb timoner-. En una

cursa amb l'aigua marejada els
blaus van triomfar contra tot pro-
nostic. “La premsa va agafar la
historia i la va esbombar”, recor-
dava per al Daily Telegraph el
2007. “Les regates van ser porta-
da durant tres mesos”, recorda el
periodista Andrew Baker.

A més del llibre, True blue es
va convertir en una produccid de
Hollywood el 1996, encara que
va passar per les taquilles sense
pena ni gloria. “L’Oxford-Cam-
bridge és un esdeveniment molt
seguit. La gent sempre s’excita i
sempre apareix algun element
dramatic, enfonsaments i xocs”,
explicava Topolski. “El que va
aconseguir el grup va ser una co-
sa de fantasia”, va assegurar da-
vant un repte per al qual les dues
universitats es preparen durant
més de 140 dies i pel qual no va
cobrar mai. Ara el rem s’ha pro-
fessionalitzat i mou diners com
qualsevol altre esport.

Fill de la Segona Guerra Mun-
dial, va néixer a la zona ocupada
pels aliats, a Bonn, el juny del
1945. El seu pare, Feliks To-
polski, va ser un pintor i dibui-
xant polonés molt reconegut al
Regne Unit. De jove va estudiar
al liceu franceés londinenc i va ca-
pitanejar l'equip de rem de la
Westminster School. Es va gradu-
ar en Geografia al New College
de Oxford. Posteriorment va tre-
ballar per a la BBC, cadena en
qué va exercir de comentarista
de regates del 1990 al 2013.

A més de les seves victories el
1967 com a remer en la gran rega-
tailes 10 consecutives com a en-
trenador entre el 1976 i el 1985,
va representar el Regne Unit cinc
vegades. Va guanyar la plata als
mundials del 1975 i l'or el 1977.
Apassionat dels viatges, que li
van provocar seriosos problemes
de salut, va escriure un llibre so-
bre I'’Africa i un altre sobre Sud-
américa.

El seu tltim esfor¢ el va dedi-
car a recuperar les obres del seu
pare 1 exhibir-les, algunes de les
quals a la prestigiosa galeria Tate
Britain de Londres.

“M’entreno dues vegades el
dia de Nadal perqueé sé que els al-
tres malparits no s'estan entre-
nant gens, aixi que em donen dos
dies d’avantatge”, resumia To-
polski citant Daley Thompson,
decatleta olimpic britanic, per de-
finir la seva filosofia remera.

GUILLE ALVAREZ
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Un llibre proposa revisar el discurs
academic del periodisme politic

BARCELONA Redaccio

El periodista de La Vanguardia
Salvador Enguix proposa al seu
llibre Periodismo politico, funda-
mentos, prdctica y perspectivas,
editat per Publicacions de la Uni-
versitat de Valéncia en la col-lec-
cid Aldea Global (UV, UJI, UAB i
Pompeu Fabra), una revisié del
discurs del periodisme politic
sota la perspectiva de I'exercici
professional. Es tracta d'una
obra que busca, en aquest sen-
tit, ser un text orientatiu per als

estudiants de Periodisme i per
als professionals de la informa-
cid, tant de mitjans de comuni-
cacié com de gabinets de comu-
nicaci6, que vulguin entendre
des de la teoria i des de la praxi
professional el paper, les rutines
o les relacions de conflicte del pe-
riodisme politic en les societats
democratiques.

El llibre ofereix per primera ve-
gada una visio global d’aquesta es-
pecialitzacio periodistica a Espa-
nya, integrant aspectes com les
esferes informatives del periodis-

®acceso

me politic (aixi com els actors),
la seva relacio amb els diferents
models tedrics de democricia, el
paper del periodisme politic en
la historia del periodisme, la
“complexa” relacio entre el perio-
dista politic i les fonts d’informa-
cio, els valors deontologics, les
rutines productives i els canvis
dindmics que imposen les tecno-
logies digitals.

L’autor també planteja una cla-
ra definicié entre els papers del
periodisme politic i la comunica-
cid politica a la “trinxera comuni-

Salvador Enguix

ARXIL

cativa” de les democracies mo-
dernes i defensa el periodisme
politic com una area fonamental
del periodisme per garantir els
drets dels ciutadans davant els in-
teressos partidistes dels actors
politics i institucionals.

Salvador Enguix, que és també
professor associat de Periodisme
Politic i doctor en Comunicacio
per la Universitat de Valéncia,
assenyala que “és facil trobar
abundant bibliografia sobre co-
municacid politica, perd no sobre
periodisme politic; d’alguna ma-
nera faltava una revisio profunda
del discurs académic”. Pero
aquest treball, que es presentara
la propera setmana a Valéncia,
“també és un text que explica al
lector com es treballa en perio-
disme politic i per que s’ha de
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considerar aquesta area de la
informacio una area especialitza-
da davant d’altres com ara el
periodisme esportiu, cultural o
economic”.

A més, afegeix Salvador En-
guix que “hi ha hagut un cert cor-
rent critic impulsat des de certs
gabinets institucionals de demo-
nitzar el periodisme politic a Es-
panya”. I apunta que “sense
aquesta especialitzacio del perio-
disme, la salut de la nostra demo-
cracia seria segurament pitjor”.

Moltes dades de I'obra proce-
deixen de la tesi doctoral que En-
guix va realitzar sobre la situacio
de I'ensenyament del periodisme
politic a Espanya que va defensar
el maig del 2013 i que va dirigir el
catedratic Josep Lluis Gomez
Mompart.e

®acceso 15/ 23



Seccion: OPINION  Valor: 315,00 € Area (cm2): 102,4  Ocupacion: 10,7 %

DIARI DE GIRONA
GIRONA

Documento: 1/1

24/02/15

Diaria
7.544 Ejemplares
5.626 Ejemplares

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Autor: RAMON LABRADOR BELZUNCES. girona.

Y0€€SY06 ‘PO

Pagina: 22
Num. Lectores: 39000

Albert Soler,

opinador o periodista?
RAMON LABRADOR BELZUNCES. GIRONA.

M St Director, vol dir que no caldria canviar
de seccid els escrits del Sr. Soler a Cartes al
Director, limitant-lo a 1.800 caracters, en
comptes d'oferir-li una columna massa ge-
nerosa pels continguts del «periodista»?

A cap policia enganyara, quan en el dar-
rer escrit «Sindicats policials» denota una
preocupaci6 per les condicions de treball que
pateixen els policies. Autor de joies com «Es-
timat Kubotan» i «Confusions raonables» ha
demostrat amb el seu estil literari una ob-
cecacit contra els agents de l'autoritat.
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Aquesta vegada toca rebre als sindicats po-
licials, aprofitant el ganxo de Ciutat morta,
que ha donat carnassa als enemics de la po-
licia per revifar l'odi contra la nostra professio.

Aconsello als lectors que contrastin les per-
les que escriu Soler amb noticies objectives,
comunicats o sentencies judicials. Pel dar-
rer escrit, consultin les webs dels sindicats,
per exemple www.elsindi.cat, on podran
comprovar que la major part de comunicats
son dentincies contra la DGP i Prefactura per
les condicions laborals, manca de formacio,
material... que pateixen els mossos,

Massa temps fa que suportem la campa-
nya de menyspreu, descréditsi insults. El ma-
teix temps que fa que esperem una reaccio
dels comissaris per defensar la professid i la
Policia de la Generalitat.

Diu: «La policia catalana esta cada cop
més sota sospita i el més curios és que és gra-
cies als seus sindicats». Curiosament, amb
alguna variantla Prefactura i Govern també
opinen que els sindicats som la causa del
descredit del Cos per la informaci6 que do-
nem a premsa. Per mi, és grat que les criti-
ques vinguin de persones com el Sr. Soler i
dels responsables de la Policia, els quals en-
cabeixo en el mateix sac dels que no valoren
nireconeixen la nostra professié: ser policia
al servei dels bons ciutadans.
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Tensio entre Luis Enrique

i un periodista britanic

El moment més tens de la roda de prem-
sa de Luis Enrique va ser quan un perio-
distade The Guardianliva preguntar si es-
tava “content” de veure les imatges de Pi-
qué i Messi al Casino I'anterior mitjanit.
Luis Enrique vadir: “Segur que la pregun-
taés correcta? Segur que nolafaalgtidela

Sexta o Cuatro? Dic el mateix que Piqué.
Es la seva vida privada. No m’interessen
els gossips”. El traductor, pero, va tradu-
irque Luis Enrique lideia “pallasso” al pe-
riodista. I aquest va presentar una quei-
xaala UEFA ial Barca. Al final pero, es va
aclarir el malentés: una mala traduccio.
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Audiencia: 63 Ranking: 3
VPE: - Péagina: 1

Tipologia: blogs

Martes, 24 de febrero de 2015

Medicina i Periodisme. Dues disciplines molt diferents, perd amb un punt clau en comu: el secret professional.
La confidencialitat entre metge-pacient i periodista-font dinformacié és la base daquests professionals. No
obstant, en determinats moments el secret professional es pot veure amenacat per altres interessos o es
poden sobrepassar els seus limits. En quins casos metges i periodistes han hagut de decidir entre mantenir
el secret professional o fer-lo public? De quina manera han afectat les Noves Tecnologies en aquestes
relacions?Per resoldre aquest dubtes i reflexionar sobre el concepte de secret professional, el COMB i el Col-
legi de Periodistes de Catalunya van organitzar el passat 11 de febrer la jornada Secret Professional. Drets i
deures de metges i periodistes. En lacte van participar experts en Deontologia, com ara el Dr. Joan Tereés,
president de la Comissié de Deontologia del COMB; el Dr. Joan Sala i el Dr. Joan Monés, membres daquesta
mateixa comissio; i Ignasi Pidevall, en representacié de IAssessoria Juridica del COMB. Ells van ser els
encarregats de fer un repas del Codi de Deontologia de la professio medica i de la legislacié que empara els
metges en relacié amb el secret professional.De la banda periodistica, Roger Giménez, president de la FCIC
i dos testimonis en primera persona que es van trobar davant el dilema de respectar o no el consentiment de
lafectat. Ramdn Besa, redactor en cap del diari El Pais, va explicar com van tractar el cas de la malaltia de
lentrenador del FCB, Tito Vilanova; i Anna Macpherson, periodista de La Vanguardia especialitzada en temes
de salut, va recordar lepisodi de Teresa Romero i el dilema que es va viure a la redaccié de si publicar o no
la foto de Romero a lhabitacié de Ihospital. Aqui podeu veure la jornada sencera.[youtube https://www.youtube.
com/watch?v=videoseries?list=PLYYGGoYc1QtyZABXoYL5UKRbQbCDpn90-]
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Tipologia: online

Martes, 24 de febrero de 2015

El Premio Befesa de Periodismo Medioambiental pretende reconocer el mejor trabajo periodistico de teméatica
ambiental publicado en un medio de comunicacion a lo largo de un afio. Convoca: Befesa Gestion de
Residuos Industriales S.L. Colaboran: Colegio Profesional de Periodistas de Andalucia. Asociacion de la
Prensa de Huelva. Dotacion: El autor/es del trabajo periodistico que resulte ganador recibira una placa
conmemorativa y 2.000 euros. Participantes: Podran optar al Il Premio de Periodismo Medioambiental los
trabajos publicados a lo largo del afio 2014 en medios de comunicacion espafoles o internacionales en
cualquier soporte. Estructura y tematica. Los géneros periodisticos que podran aspirar al premio son:
Reportaje. Entrevista. Informe. Articulo de opiniéon. Podran presentarse los trabajos periodisticos que versen
sobre cualquier tematica relacionada con el medio ambiente. Plazo de presentacion de candidaturas: Las
candidaturas podran presentarse del 10 de noviembre de 2014 al 11 de mayo de 2015. Los trabajos deberan
remitirse en papel y en formato digital (PDF) si es de prensa escrita o digital, o en formato Windows Media si
es de radio o TV, junto con los datos del autor, a la siguiente direccién postal: || PREMIO BEFESA DE
PERIODISMO MEDIOAMBIENTAL BefesaAvenida de la Buhaira, 241018 Sevilla O bien por correo electrénico
a: [email protected] Jurado. Estard formado por periodistas que representan a las siguientes entidades:
Asesoria de comunicacion de Befesa. Asociacion de la Prensa de Huelva. Colegio Profesional de Periodistas
de Andalucia. Fallo del jurado y entrega del premio: El jurado dar& a conocer el nombre del ganador a
finales del mes de mayo de 2015. El premio se entregara en un acto que tendra lugar en Huelva en torno al
Dia Mundial del Medio Ambiente, a primeros de mes de junio. NOTAS: La participacion en esta convocatoria
supone la plena aceptacion de las bases. Cualquier duda o aclaracion podra consultarse en el teléfono
955.600.203 (lunes a viernes de 10.00 a 14.00 horas) o en la siguiente direccion electronica: [email protected]
Enlaces: www.escritores.org
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