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Premis al periodisme gironi
amb repercussio nacional

B Els sisens Premis Carles Rahola de Comunicacié Local reconeixen les fotos de Pujol a Queralbsi
un documental sobre la Jonquera B S'hi van presentar 83 treballs, mes que I'any passat

Gemma Busquets
GIRONA

Els guardonats en la sise-
na edicid dels Premis Car-
les Rahola de Comunica-
ci6 Local tenen en comil
que s6n histories periodis-
tiques amb l'origen a les
comarques gironines pero
que transcendeixen I'am-
bit local i tenen repercus-
sid nacional. Els guardo-
nats es van fer publics ahir
enun galaalesvuit delves-
pre al’Auditori de Girona.
Ala convocatoria d’aquest
any dels premis, que orga-
nitzen al Diputacié de Gi-
rona i el Col-legi de Perio-
distes ala demareaci6, s’hi
van presentar 83 treballs,
meés que I'edici6 passada.
El primer premi de la
nit va ser a la millor infor-
macié digital, dotat amb
mil euros,iquevaserpera
Mare Serena i Edu Bayer,
per la web www.microca-
talunya.cat. El jurat va
pronunciar-se unanime-
ment a favor d’aquest pro-
jecte perqueé reivindica “la
preséncia dels pobles pe-
tits amb un format jove,
avancatidinamic”. El pre-
mi al millor projecte sobre
comunicaci6 periodistica,
dotat amb 2.000 euros, ha
estat per a Samuel Colo-
mer i Mercé Sibina, per
Temporada Alta: Uéxit de
Uefimer. El jurat, que va
ser unanime en la decisio,
envavalorar “I'impacte, la
influéneia i la possibilitat
que té el projecte de mos-
trar al mon la potenciali-

Josep M. Dacosta i Joan Manel Soldevila van rebre el premi de mans de Joan Ventura B MIQUEL MILLAN / DDGI

Lesfrases

é4El periodisme és un
dret com l'educacio o
la sanitat; hi ha un bon
periodisme si se situa
com a contrapoder??

Joan Ventura
PRESIDENT DEL COL'LEGI DE
PERIODISTES DE GIRONA

¢4Els periodistes,
garants de la llibertat
d'expressio, son el pal
de paller de la
democracia??

Joan Giraut _
PRESIDENT DE LA DIPUTACIO DE
GIRONA

tat del festival a escala so-
cial, economicaicultural, i
alavegada, perqué serveix
com a estimul per pro-
moure les arts escéni-
ques”. Ala categoria de ra-
dio, el premi Miquel Di-
umé al millor treball infor-
matiu o divulgatiu, va ser
pel periodista Maxim Cas-
tillo —que exercia de pre-

®acceso

sentador de la gala— pel
programa.La carpeta dela
SER. El jurat va destacar
“la conerecid, informacio,
agilitat i dinamisme de les
histories culturals que ex-
plica”. EnI'apartat de tele-
visi6, el premi, dotat amb
mil euros, va recaure per
Viceng Asensio, director i
guionista del documental

La Jonguera: 20 anys
sense frontera emes pel
programa Sense ficcio. El
documental recull la rein-
vencid de la Jonquera ar-
ran de la fi de la frontera i
analitza els canvis que va
suposar per als veins la
desaparici6 de les agén-
cies de duanes. El jurat en
va destacar “la manera
com aborda la singularitat
i la complexitat del dia a
dia de la Jonquera amb un
format agil, dinamic i mo-
dern”. En quant a premsa
escrita, i dotat amb mil eu-
ros, el premi es va atorgar
a Josep M. Dacosta. i Joan
Manel Soldevilla, pel recull
de reportatges The Secret
Life of Figueres publicat al
Setmanari de VAl Em-

porda. El jurat va desta-
car-ne “T'originalitaticrea-
tivitat, i la presentacid
grafica 1 fotografica”.
També va valorar que és
“periodisme de proximi-
tat amb valor literari que,
a la vegada, fa descobrir
aspectes inédites i fa esti-
marlaciutat de Figueres”.

L'altim premi de la nit
va. ser per a la millor foto-
grafia publicada, dotat
amb mil euros, que va gua-
nyar Pere Duran per la sé-
rie Pyjol, cacat, publicada
a, El Pais. Se'n va valorar
“la perseveranca, la quali-
tat fotografica, i 'actuali-
tat del personatge”. El pre-
mi a la millor iniciativa de
comunicacid institucional
va. quedar desert, m
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Foto dels guardonats —amb el conseller Santi Vila— en els premis Carles Rahola de comunicacio local M MIQUEL MILLAN

Reconeixement al periodisme de casa

Els sisens premis Carles Rahola de co- tat fotograficail'actualitat del personat-  nes. També es va premiar un projecte de
municacid local, que es van lliurar ahir a ge',iun documental sobre la Jonquera comunicacid sobre Temporada Altaiels
la nit a Girona, reconeixen les fotos de arran de |a fi de la frontera i com s'analit- millors treballs en premsa escrita, radio i
Pere Duran per la série Pujol, cacat, a zen els canvis que va suposar per als ve- periodisme digital, pero va quedar de-
Queralbs, per “la perseveranca, la quali- ins la desaparicid de les agénciesdedua-  sert el de comunicacié institucional.
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Premien les fotos de Pujol a Queralbs i
un escrit al «Setmanari de 'Alt Emporda»

» josep M. Dacosta i Joan Manel Soldevilla reben el guardd Carles Rahola pel reportatge «The Secret Life of Figueres»

GIRONA | ACN

W Finsitot el conductor de la gala,
el periodista Maxim Castillo, es va
veure sorpres quan el seu treball a
Radio Girona es va endur el premi.
La 6a edicio dels Premis de Co-
municacié Local Carles Rahola
va premiar Pere Duran per les fo-
tos de Jordi Pujol a Queralbs, poc
després de confessar el frau fiscal.
També es va reconéixer el recull de
reportatges publicats a Setmana-
ride lAlt Emporda: The Secret Life
of Figueres, el documental La Jon-
quera: 20 anys sense frontera (Vi-
sual13) i el projecte de Merce Si-
bina i Samuel Colomer titulat Tem-
porada Alta: l'éxit de l'efimer.

Els guardons estan organitzats
per la Diputaci6é de Girona i el
Collegi de Periodistes, que en-
guany han optat per canviar la
férmulaino han donat a conéixer
els premiats fins al mateix moment
dela gala, celebrada anita I'Audi-
tori de Girona.

El primer premi de la nit, a la mi-
llor informacié digital, dotat amb
1.000 euros, va ser per a Marc Se-
rena i Edu Bayer, per wwuw.micro-
catalunya.cat. El jurat va pronun-
ciar-se unanimement a favor d'a-
quest projecte perque reivindica
«la preséncia dels pobles petits
de Catalunya amb un format jove»,
Els finalistes en aquesta categoria
han estat Bjorn Géttlicher, David
Aparicio, Pol Vancells i Helene
Kofler, per www.puntdefocus.com,
iJosep Maria Frigola Serra i Josep
Maria Frigola Seculi, per
www.ventdelnord.tv.

El premi al millor projecte sobre
comunicacié periodistica, dotat
amb 2.000 euros, ha estat pera Sa-
muel Colomer i Merce Sibina, per
Temporada Alta: I'éxit de l'efimer,
que s'ha de convertir en un docu-

MARC MARTI

L ey —

Foto de familia de tots els premiats al final de la gala de la comunicacié local a I'Auditori de la Devesa.

mental sobre el festival de teatre de
la tardor a Girona. El jurat va va-
lorar «la qualitat dels materials» i
«la possibilitat que té el projecte de
mostrar al mon la potencialitat
del festival a escala social, econo-
mica i cultural».

El finalista és #Tossudament,
Converses sobre el procés, de Joan
Castro i Jordi Ribot (Iconna Co-
municacia).

Ellliurament del premi Miquel
Diumé al millor treball informatiu
o divulgatiu en radio va ser un mo-
ment curios de l'acte, ja que el gua-
nyador va ser precisament el con-
ductor de la gala, el periodista
Maxim Castillo. El jurat va valorar
per unanimitat que La carpeta de
la SER-Radio Girona mereix el

®acceso

premi per «la concrecid, la infor-
maci, I'agilitat i el dinamisme de
les histories culturals que explica».
El premi esta dotat amb 1.000 eu-
ros.

Els altres finalistes han estat
Marti Masd i Josep Juscafresa, pel
programa dedicat als esports mi-
noritaris Seznse pilotes, de Radio Ba-
nyoles, i Hugo Garcia i Marga Fai-
x6, pel reportatge Bulli Foundation,
st 0 no?, de Radio Cap de Creus.

El premi al millor treball infor-
matiu o divulgatiu en televisio,
dotatamb 1.000 euros, ha estat per
a Viceng Asensio, director i gu-
ionista de La Jonquera: 20 anys sen-
se frontera, produit per Visual 13 i
emes al Sense ficcié de TV3. El ju-
rat en va destacar la manera com

aborda alhora la singularitat i la
complexitat de la realitat del dia a
dia de la Jonquera amb un format
agil, dinamic i modern.

Els altres treballs finalistes en
aquesta categoria han estat el re-
portatge RCR Arquitectes, des d'O-
lota tot el mdn, emes al programa
Tinc una idea de Laz2 de TVE, di-
rigit per Miquel Peralta; i l'infor-
matiu Al dia, comarques de Giro-
na, de la Xarxa Televisions de Gi-
rona, que s'emet simultaniament
a TV Ripolles, Olot TV, TV Costa
Brava i TV Girona, amb Jordi Mar-
ti, Albert Brosa, Manel Rius i Alex
Marti com a responsables.

El premi al millor treball infor-
matiu o divulgatiu en premsa es-
crita, dotat amb 1.000 euros, ha es-

tat per a Josep M. Dacosta i Joan
Manel Soldevilla, pel recull de re-
portatges The Secret Life of Figue-
res, publicat al Setmanari de Al
Emporda, del grup editorial Pren-
sa Ibérica. El jurat va destacar la
seva «originalitat i creativitat, i la
presentacid grafica i fotografica»,
alhora que va valorar el periodis-
me de proximitat amb valor literari
que «fa descobrir aspectes inédits
i fa estimar la ciutat de Figueres».

Els altres finalistes d'aquesta
categoria han estat Alfons Petit, per
un recull de tres reportatges (L'E-
rasmus dels savis gironins, Les va-
cances agredolces de Sudrez a Be-
guriLes dues vides de Ramona Al-
bareda) que s'han pogut llegir al
Dominical del Diari de Girona, i
Tura Soler, per Radiografia a la se-
guretat, publicat a la Revista de Gi-
rona.

El jurat també va voler fer una
mencid especial al niimero 5 de la
revista El procés, dirigida i coordi-
nada per Joaquim Armengol, pel
«treball rigor6s, la qualitat artisti-
ca i 'ambici6é cultural d'aquesta
publicacid».

El darrer premi de la nit va ser
per a la millor fotografia publica-
da, dotatamb 1.000 euros, i va gua-
nyar Pere Duran per la série de fo-
tografies Pujol, cagat, publicada a
El Pais. El jurat en va valorar «la
perseveranga, la qualitat fotogra-
fica, i I'actualitat del personatge».

Els finalistes de la categoria s6n
Jordi Ribot, per la fotografia Inun-
dacio a les vies del tren, publicada
a El Punt Avui, i Carles Palacio, per
la fotografia Festes de Sant Narcis,
publicada a Nacié Digital i a Gi-
rona.info.

El premi ala millor iniciativa de
comunicacid institucional va que-
dar desert.
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Junyent augura que
la sortida del contlicte
Sala Ciutat sera llarga

» 'alcalde vol un procés de dialeg per trencar
el minim i recorda el consens per a l'enderroc

ENRIC BADIA | MANRESA

M Voldria dialeg, perd no en troba.
Lalcalde de Manresa, Valenti Ju-
nyent, preveu «un conflicte llarg»
en el tema de l'ocupacié de la Sala
Ciutat. Fins ara no ha volgut ferun
cop de forga i procedir al'enderroc
que ahir va recordar que tenia «el
suport de tots els grups munici-
pals» i «una majoria silenciosa»
que també esta a favor d'enderro-
car una sala que ha deixat molts re-
cords al mon de la cultura, perd
que ara hauria de ser un espai que
obris el Museu Comarcal ala ciu-
tat. Junyent va fer aquestes refle-

xions en el primer balanc de la ciu-
tat, un acte obert al ptiblic, que ahir
va organitzar la Demarcacié del
Col-legi de Periodistes amb el su-
port de tots els mitjans de comu-
nicacio de la ciutat.

Junyent va fer un balang ‘exprés’
del seu mandat i en només quin-
ze minuts va assenyalar les linies
mestres del seu primer pas de
quatre anys per l'alcaldia i va fer
emfasi en la millora de la situacio
economica. Amb una reduccié de
pressupost, amb una millora del
deficit molt notable, i una millora
també del nivell d'endeutament,

®acceso

Junyent al centre, amb els directors de mitjans al seu voltant

factors decisius per poder haver re-
duit el pagament als proveidors de
420 a 56 dies. Leconomia i I'aten-
cid ales personesiales inversions
patrimonials han estat el triangle
de l'equilibri del mandat Junyent.
Un triangle que ha portat el seu go-
vern, tal com ell mateix va adme-
tre, a desatendre algunes inver-
sions o, per exemple, al manteni-
ment dels carrers.

Després d'aquesta intervenci6
inicial, es va iniciar un debat de te-
mes multiples plantejats pels di-
rectors dels diferents mitjans i
moderats pel president del Col-legi

a la Catalunya Central, Gongal
Mazcunan.

El tema possiblement més ca-
lent, la Sala Ciutat, va centrar bona
part de les preguntes formulades.
Junyent va situar el conflicte com
el pitjor tema, «per les decisions
que ja he pres [com ara fer pre-
cintar la sala] i les que hauré de
prendre en els propers dies». «El
que més por em fa és que la si-
tuacié es mantingui temps com
esta ara», en que I'Ajuntament no
troba interlocucié a la part del
collectiu que ocupa Sala Ciutat.

Entén que les forces no sén

iguals, que la dels ocupes «és me-
nor», pero no esta disposat a dur
a terme una accié de for¢a en
aquest moment, ara vol «dialeg».
Laltre conflicte d'ocupacid que hi
ha hagut a la ciutat, la casa Ami-
gant, estd en un periode d'aturada
que no es desencallara «fins que la
ciutat no tingui un projecte a fer-
hi».

Junyent va atribuir algunes de
les mancances que admet que hi
haala ciutata lamanca de recur-
s0s,1fins i tot alguns fracassos dels
darrers dies, com la presentacio6 del
pla 2022 a Barcelona.
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Linformatiu Al dia comarques de
Girona, finalista als Premis Rahola

RIPOLLES Redaccié

Linformatiu Al dia comarques de
Girona, coproduit per Televisio
del Ripolleés i cinc televisions giro-
nines juntament amb La Xarxa ha
quedat finalista dels Premis Carles
Rahola de Comunicacié Local,
que reconeixen el treball periodis-
tic fet a la demarcacio gironina.

Al dia comarques de Girona és un
informatiu diari que Televisio del
Ripollés, Televisié de Girona, Olot
Televisid i Televisié de Costa Bra-
va van posar en marxa l'any pas-
sat. Des fa alguns mesos també hi
participen Emporda TV i Banyoles
Televisié. De dilluns a divendres,
aquest espai de 25 minuts acosta
l'actualitat de les comarques gi-
ronines en un exercici de coordi-
nacié i collaboracié periodistica
per oferir una «visié completa de
la informacié de les comarques
de Girona», explica el Conseller
Delegat de Corisa Media Grup,
Jordi Marti. De mitjana reuneix
una quinzena de noticies, les més
destacades de l'area que cobreix

’
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cadascun dels canals implicats.
Per Marti, aquesta candidatura re-
coneix «la feina que es realitza a
les televisions de proximitat des
de fa molts anys» ja que es fa una
constant aposta per «la qualitat i
la proximitat amb el territori».
Els altres dos programes que op-
ten al premi de televisié son RC
R Arquitectes, des d'Olot a tot el
mon emes a La2 de TVE i el docu-
mental La Jonquera: 20 anys sense
frontera, emés a TV3.

Els premis, organitzats per la dele-
gacié gironina del Col-legi de Pe-
riodistes i la Diputaci6 de Girona,
es lliuraran el 26 de febrer a I'Audi-
tori de Girona.

13 / 122



EL PAIS (NACIONAL) EDIC. CATALUNA 28/02/15

BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 37.631 Ejemplares

/6510906 P9

Difusion: 28.837 Ejemplares

Pagina: 45
Seccion: CULTURA Valor: 746,00 € Area (cm2): 68,4 Ocupacion: 7,24 % Documento: 1/1  Autor: REBECA CARRANCO, Barcelona Num. Lectores: 115348

Pere Duran
gana el Carles
Rahola por una
foto de Pujol

REBECA CARRANCO, Barcelona

Pere Duran (Banyoles, 1967)
hacia tres semanas que subia
y bajaba a Queralbs (Ripolles).
Era agosto, y hacia dos sema-
nas que Jordi Pujol habia con-
fesado que oculté durante
anos una fortuna en el extran-
jero. Duran fue el primero en
retratarle en Queralbs.

Una serie de imagenes del
7 de agosto, bajo el titulo Pu-
jol, cazado, ha sido galardona-
da con el Premi Carles Rahola
a la mejor fotografia publica-
da, que otorga cada afio la
Diputacion de Gironay el Cole-
gio de periodistas de la demar-
cacion. “Tengo muy claro que
si pude hacer la foto es porque
Pujol quiso”, explica por teléfo-
no Duran. “Espero el momen-
to oportuno para salir. Se en-
trego a los medios”, asegura.

Después que Duran lo foto-
graﬁara en su terraza y EL
PAIS publicara la exclusiva,
Queralbs se convirtié en un
no parar de periodistas. Final-
mente, el expresidente deci-
di6 hablar en una improvisa-
da rueda de prensa. “Estoy a
disposicion de la justicia”, se
limité a decir.
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EDUCACIO

Programa escolar
sobre periodisme

|LLEIDA|Vuit centres educatius
de Lleida participaran fins al
17 de marg en la sisena edi-
cio del programa La premsa
a les escoles, en el qual dos
periodistes ofereixen una con-
feréncia sobre el moén de la

informacio.
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‘Elpoder interviene en los medios’

CARLA POMEROL

-¢Por qué ya no presenta El
DebatdeLai?

-Nolosé. Es fuerte, perono
tengo respuesta. Cuando volvi
de las vacaciones de Navidad
me llamaron de Recursos Hu-
manos. Allf me encontré un
hombre que decia que venia de
Madrid y me entreg6 una carta.
Erael despido, un despido dis-
ciplinario. Segtin laempresa
me destituyeron por no seguir
las directrices marcadas y por
hacer objeciones. Recogi mis
cosasy me fui. No he vuelto
mas, ynadie se hadignadoa
darme mds explicaciones.

- ¢Usted no siguid las direc-
trices marcadas?

-Yono he hecho nada malo. Yo
me he quejado muchas veces de
que los tertulianos que partici-
paban en el debate no eranre-
presentativos enrelaciénalos
escafios del Parlament. Casi
nunca llevaban representantes
soberanistas. Yo pedi, en repe-
tidas ocasiones, lainterven-
ciondealgindiputadodela
CUP. Esto nunca ocurrio.
Siempre segui las directrices,
pero mostré miincomodidad.

- ¢Pero atin asi seguia capita-
neando el barco?

- Endiciembre comenté a mis
superiores la posibilidad de
que yo dejara de presentar El
Debat. Yo estaria mds comoda y
ellos mas tranquilos. Mi inten-
cion era seguir conduciendo el
programa Gent de Paraula.

-¢Lesmolestaba?

PERFIL |

Cristina Puig Vilar-
dell (Barcelona,
1972) se licencié en
Ciencies de la Co-
municacié por la
UAB. Ha ejercido de
periodista en emi-
soras de radio co-
mo Cadena SER, CO-
PE y RAC1. Ha traba-
jado en EI Club, en
TV3. En el afio 2009,
TVE fiché a la pe-
riodista catalana pa-
ra presentar El De-
baty Gent de Parau-
la. Lapolémicallegé
cuando hace dos me-
ses la despidieron.

Cristina Puig protagonizara una conferencia mafiana a las 19.30h en la Antiga Audiéncia de Tarragona. roTo.ceoioa

-Viene un afio electoral y las
encuestas muestran una baja
participacion en los comicios.
Nunca he hecho publica mi ten-
dencia politica, pero tampoco
me he escondido. Me dalasen-
sacion de que el acto de echar-
me ha sido unaviso parael res-
tode los trabajadores. Parece
que los mandamases quieren
demostrar su poder.

-¢Conoce a Eladio Jareio, di-
rector de RTVE Catalunya?

- No personalmente. Nuncalo
he visto. Como minimo me hu-
bieragustado que diera la cara
en midespido. No entiendo co-
mo tiene la poca vergiienza de
afirmar, durante una entrevista
en El Pais del pasado 11 de fe-
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brero que no me han echado
por motivos ideoldgicos sino
porque no me habia integrado
con el resto correctamente.
iPero sillevabacincoafios tra-
bajando enla cadena!

- ¢éExiste censura en el perio-
dismo espaiiol?

%

Quiero demostrar que
mi caso hasidoun
despidoimprocedente,
no disciplinario

- Hayintervencionismo por
parte de los gobiernos en las te-
levisiones piiblicas. Y mientras

lo aceptemos, esto no cambiara.

Lacensuraes mala, peroatn es
peor laautocensura, el miedoa
no ser despedidos. Entiendo
que es complicado plantar cara;
lagente tiene que pagar hipote-
casy pafiales. Pero los periodis-
tas debemos ser valientes.

-¢Y esto como se cambia?

- Es muy dificil porque los go-
biernos seapoderan de los me-
dios publicos. Pero no es impo-
sible.

-LlegasteaTVEenlaerade
Zapatero. ¢Con el gobierno
del PP ha cambiado la cosa?

- Enla época socialista, cuando
dirigiala cadena Fran Llorente,
nunca tuve la sensacion de abu-
sode poderyde controldela
informacion. En ésta, si.

-¢Tomard acciones legales?

- 8i. Quiero demostrar que mi
caso ha sido un despido impro-
cedente, no un despido disci-
plinario. No merezco, y por lo
tanto no quiero, tener una
mancha en mi trayectoria.

-¢Yahora qué?

- Ahora abuscarme lavida co-
mo llevo haciendo desde los 18
afios. Mi intencién es seguir ha-
ciendo periodismo y mideseo
no tardar mucho envolvera
empezar.
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acreditada trayectoria. Hablar de

TV PUBLICA ADELANTA EL PRIME TIME A LAS 22.I5 H

RTVE, UNA
CUESTION DE
IDEOLOGIAS

El presidente dice que «no se despide a nadie por
motivos politicos» y que contratara 11
periodistas no es «desplazar a nadie de la casa»

RAUL PINA MADRID
<Pueden 11 periodistas constituir
una redaccién paralela en un area
en la que trabajan 300 colegas? La
pregunta, que a priori parece de
respuesta sencilla, puede no serlo.
Como todo, depende. En este caso,
del color politico con el que se mire
la realidad en la corporacién. Para
el PPy el presidente de RTVE, la
respuesta es clara: «No», Para todos
los partidos de la oposicién, tam-
bién: «Si». La reciente contratacion
de 11 profesionales en Informativos
de TVE ha tensado el ambiente no
solo en la television publica, sino
también en el Congreso.

Desde el PSOE, el Grupo Mixto,
Entesa Catalana o CiU mostraron su
preocupacion por estas incorpora-
ciones y por el despido disciplario
de la periodista de TVE en Cataluna
Cristina Puig. «Se ha relegado a los
profesionales de los Informativos.
Sufren una discrimacion. Usted me
dira que 11 periodistas no pueden
crear una redaccion paralela frente

a 400, pero yo le digo que si, porque
seran los que hagan las noticias mas
importantes», reflexion6 la diputada
del Grupo Mixto M? Olaia Fernan-
dez Davila. «No se ha desplazado a
nadie», opuso Sanchez ayer duran-
te la comisién de control a RTVE. El
directivo achaco las contrataciones
a la experiencia vivida durante las
Navidades. Segun sus explicaciones,
en esas fechas la pablica tuvo difi-
cultades para cubrir puestos. «El es-
fuerzo que necesitan los informati-
vos es evidente y se han visto en las
pasadas Navidades, ya que con las
libranzas y los dias libres hubo cues-
tiones dificiles de cubrir».

Esta explicacién no terminé de
convencer a los miembros de los
grupos de la oposicion. «El problema
es que usted solo contrata a profesio-
nales de La Razoén, Intereconomia,
Telemadrid o La Gaceta, El objetivo
es colocar a TVE al servicio del PP,
Lo que esta haciendo con los profe-
sionales no tiene nombre, los esta
maltratando», fue la intervencion de

®acceso

José Antonio Sanchez, antes de una comision de control a RTVE. Luis cuervo

Jordi Guillot Miravet, senador por
Entesa. A ellos se uni6 las inquietu-
des mostradas por el PSOE y CiU
por la polémica salida de Puig. «El
despido por motivos ideoldgicos es
un practica que no se da en TVE. Si
se dieran o alguna vez se hubieran
dado me pareceria mal. Pero como
ahora no ocurre, no me preocupa.
No soy experto laboral, pero en una
institucién puablica nadie puede ser

i I
|

despedido por motivos ideologicos.
Seria ilegal e irfa contra la Constitu-
cion. Nunca lo he hecho, no esta en
mi ADN. Se trata de un despido dis-
ciplinario por incumplimiento por
parte de la senora Puig de las condi-
ciones contractuales», contrapuso
Sanchez, frente a las reiteradas acu-
saciones de diputados y senadores.
«Son contratos a profesionales de
base, de forma temporal, con una

una caza de brujas es desproporcio-
nado. Hablar de purga, propaganda
o miedo nos retrotrae a la época de
Stalin, y eso no es buenoy, senald el
presidente de RTVE.

En medio de estos rifirrafes sobre
redacciones paralelas, manipula-
cion, ideologia... Sanchez confirmé
que el Gobierno esta estudiando for-
mulas alternativas para resolver el
«problema estructural» de la finan-
ciacion. Sobre la mesa estd una po-
sible vuelta de la publicidad a TVE,
si bien no de forma cotidiana, quizas
en prime time sujeto a unos minu-
tos. En todo caso, el Ejecutivo atin
no ha resuelto la manera en que so-
lucionaré el déficit crénico de unos
100 millones de la corporacion.

Séanchez asegurd que «El Gobier-
no dota de los recursos suficientes a
RTVE para cumplir con su mision de
servicio publico», y se mostrd espe-
ranzado en cerrar en equilibrio pre-
supuestario 2015. Cabe recordar
que la prevision de cierre de 2014 es
de 133 millones de pérdidas.

Asimismo, adelanto que desde es-
te lunes 2 de marzo, TVE adelanta su
prime time. Las series y programas
de la noche comenzarén antes de las
22.15 horas -hasta ahora lo hacen a
las 22,30 horas-. Esta apuesta coin-
cide, ademas, con la reubicacion de
la serie El ministerio del tiempo en la
noche de los lunes -su estreno esta
semana fue el martes-. «RTVE se
muestra sensible con su responsabi-
lidad de fomentar actuaciones que
desarrollen un uso saludable de la
TV. Este uso saludable esta basado
en la racionalizacion de horarios que
permita mejorar la conciliacion de la
vida familiar y laboral», expuso San-
chez. Una cuestion, la de la raciona-
lizacién de horarios, en la que coin-
ciden todas las ideologias.
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Atresmedia no aguanta
el tiron de Mediaset

» El grupo de Antena 3y
La Sexta pierde cuota
publicitariay de
audiencia

M. V.
MADRID

ediaset Espaiia dio el
ano pasado un acele-
rén y puso tierra de
por medio respecto a
Atresmedia. El grupo
propietario de Tele-
cinco y Cuatro crecié mds que su prin-
cipal rival tanto en las magnitudes que
senalan la evolucion de la actividad
principal -cuota de audiencia y publi-
citaria- como en términos puramen-
te financieros -facturacion, beneficios
y rentabilidad-, consolidando de esta
forma su posicion de lider de la tele-
vision privada en nuestro pais.

La compania presidida por Paolo
Vasile multiplicé por catorce sus ga-
nancias en Espaifia el ejercicio pasa-
do, dispardandose hasta 59,5 millones
de euros, frente al beneficio de 4,2 mi-
llones que obtuvo en 2013. El grupo
editor de Antena 3 y La Sexta no fue
capaz de seguir ese el ritmo y solo
avanzo un 1,4%, de 46 a 46,7 millones.

Ambas empresas, que publicaron
ayer sus resultados de 2014, tuvieron
que computar en esas cuentas efectos
extraordinarios. El primero el impac-
to de la venta de Canal+ a Telefénicay
el ajuste hecho por impuestos antici-
pados, y el segundo también contabi-
liz6 ese efecto impositivo negativo. Sin
todo ello, Mediaset Espana sale tam-
bién mejor parada, pues habria dispa-
rado sus ganancias a 112,1 millones;
Atresmedia alcanzaria los 81,2 (+76,3%).

Mads significativo es que la activi-
dad de uno y otro evolucionaron en
2014 de forma diametralmente opues-
ta. Mientras el grupo dirigido en Es-
pafia por Alejandro Echeverria mejo-
16 su cuota de audiencia respecto a
2013 en 1,7 puntos porcentuales, has-
ta el 30,7% del total, Antena 3, La Sex-
ta y el resto de canales del conglome-
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Resultados econémicos

. MEDIASET £
. ’ Atresmedia . espaﬁa_Medlaset

Resultado bruto de explotacion (Ebitda)

2013

2014

Ingresos netos

2013

Cuota publicitaria

2013

2014

rado controlado por Planeta reduje-
ron su porcentaje un punto, hasta el
277%. Asi, Mediaset aventaja ya en tres
puntos de cuota de Atresmedia.
Similar comportamiento registra-
ron los dos integrantes del duopolio
en cuanto a cuota publicitaria. Fren-
te al avance del 0,5% logrado por la
compaiia cabecera de Telecinco, que
ya aglutina el 44,2% del mercado, su
seguidor redujo su participacion en
esa tarta en 1,1 puntos, hasta el 41,5%.
Ese diferente nivel de actividad per-

Situacion financiera
Mediaset cerro 2014 con
caja neta de 265,7 millones;
Atresmedia arrastra una
deuda de 134,3 millones

822

= |
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w

En millones de euros

872

127,7 (+59.3%)

163,9 (+87.9%)

En millones de euros
829,8

826,9

883,2 (+6,4%)

932,1(+12,7%)

En %
42,6

43,7

&
9

ABC

miti6 a Mediaset Espana crecer en fac-
turacion el doble que su rival. En con-
creto, los ingresos de este grupo se in-
crementaron un 12,7%, hasta los 932,1
millones de euros. La cifra de negocio
de Atresmedia mejoré un 6,4%, alcan-
zando los 883,2 millones, quedando
asi como segundo grupo de television
privada por volumen de negocio.

Las cifras de ambas companias po-
nen de manifiesto también que Media-
set Espafia sigue siendo mas rentable.
Asi, sumargen sobre el resultado bru-
to de explotacion (ebitda) crecio un
7%, hasta el 17.6%, frente al avance me-
nor (+4,8%, al 14,5%) de Antena 3-La
Sexta. Pero ademaés Telecinco-Cuatro
continnia presentando al mercado una
situacion de caja positiva (265,7 millo-
nes) frente a la deuda de 134,3 millo-
nes que arrastra Atresmedia.
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Atresmedia y Mediaset disparan su
resultado por el alza de la publicidad

El ‘ebitda’ de la duena de Telecinco sube un 88% y el de Antena 3 se eleva un 59%

A. Sempriin MADRD.

Atresmedia y Mediaset ponen pun-
to y final a la crisis. Los dos gigan-
tes televisivos han disparado sus re-
sultados en 2014 gracias al alza del
11 por ciento de la inversion publi-
citaria y a las politicas de austeri-
dad implementados en los tiltimos
afos. Ambas cadenas, que se repar-
ten casi el 86 por ciento del merca-
do publicitario, han aumentado sus
ingresos en el tiltimo ejercicio. La
duefia de Telecinco, que explota seis
canales, ha facturado un 12,7 por
ciento mds (932 millones) mientras
que la propietaria de Antena 3, con
cuatro canales, ha visto como sus
ingresos subian un 6,4 por ciento
hasta los 883,2 millones.

Al alza de los ingresos se suma
que las cadenas han mantenido ba-
jo control los gastos de explotacion
pese a la apuesta por los conteni-
dos (series, cine, derechos deporti-
vos), lo que les ha permitido regis-
trar crecimientos de doble digito
en el resultado bruto de explota-
cién (ebitda) y en el resultado neto
operativo. En concreto, Mediaset
ha cerrado 2014 con un ebitda de
163,9 millones, un 88 por ciento mas

®acceso

Resultados Atresmedia y Mediaset
2014 (enero-diciembre)

ATRESMEDIA § MEDIASETEspaia.

<P 0060000
MILLONES € 2014 13/14"(‘2’]:). 2014 13/14‘-’(A°/?).
Ingresos netos i 88323 6,44 9321 12,74
Gastos de explotacién 75555 079 7682 387
Personal 119,09 : 7,40| 1062 ! 1,24
 Consumos dchos, programas y operativos . 636,46 . -036| 662 4,30
Resultado bruto de explotacion (ebitda) 127,67 59,28 163,9 87,96
Beneficiodeexplotacion (ebit) | 11123 7690 1639 13348
Beneficoneto | 4673 148| 595 131667
Deuda (+) /Caia () 134251 -2731| 2657 -
Auaiencia rﬁedia (%) | 27';7 - 30,7 =
Mercadopy e
Ingresos . 784 814 836 1221
| Cuotade mercado (%) Cmsi -] a2l -

Fuente: CNMV.

que en 2013, y Atresmedia ha ter-
minado el afio con un beneficio bru-
to de explotacion de 127,6 millones,
un 59,3 por ciento mas.

elEconomista

La mejora del negocio no se ha
visto reflejada en el resultado neto
de los gigantes por el ajuste reali-
zado por impuestos anticipados (ba-

jala tributacion de los créditos fis-
cales). Asi, Atresmedia ha ganado
46,7 millones frente a los 81,2 mi-
llones previstos sin el efecto de la
reduccion de tarifa del impuesto y
Mediaset ha obtenido un beneficio
de 59,5 millones. La cadena de Fuen-
carral asegura que el resultado in-
cluye el impacto de la venta del 22
por ciento de Canal + a Telefonica
y el ajuste del valor de los créditos
fiscales, sin los cuales “el beneficio
neto hubiese ascendido a 112,1 mi-
llones”. En 2013 gano 4,2 millones.

A suvez, Mediaset ha cerrado su
mejor aflo cinematrografico: sus pe-
liculas han logrado una taquilla de
76 millones, 60 por ciento del total.
Por su parte, la radio de Atresme-
dia ha mejorado los ingresos un 0,8
por ciento hasta los 81,2 millones y
ha logrado un ebitda de 15,7 millo-
nes, un 3,7 por ciento mas.

Vuelta al dividendo

Mediaset celebra el fin de su crisis
con la vuelta a los dividendos tras
dos afios. La cadena repartira 36,9
millones entre los accionistas y pro-
pone la aprobacion de un dividen-
do extraordinario con cargo a re-
servas por 10,63 millones.
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FRANCIA RESPALDO TRAS EL ATENTADO

‘CHARLIE HEBD(O’
DEBATE SU FUTURO

La revista ha impreso 2,5 millones de su Gltimo
numero y supera los 220.000 suscriptores

IRENE HDEZ. VELASCO PARIS
CORRESPONSAL
«El dinero puede volver loca a la
genten, sentencia Gérard Biard, el re-
dactor jefe de Charlie Hebdo. Y lo di-
ce en explicita y directa referencia al
ambiente que se masca en esa revis-
ta satirica, que a duras penas trata de
volver a la normalidad tras el atenta-
do del que fue victima el siete de
enero a y en el que murieron 12 per-
sonas, incluido Charb, su director.
Charlie Hebdo era hasta hace ape-
nas dos meses una revista que lan-
guidecia fatalmente y con serios pro-
blemas financieros. Tiraba entre
24.000 y 50,000 ejemplares a la se-
mana de cada uno de sus nlimeros,
y sus suscriptores no pasaban de
8.000. Pero el brutal ataque que su-
frié a manos de dos hermanos fun-

damentalistas islamicos, tras publi-
car unas caricaturas de Mahoma, de-
sat6 una oleada de solidaridad hacia
ella que la ha transformado en un gi-
gantesco fenémeno editorial: del (il-
timo numero de Charlie Hebdo -a la
venta desde el pasado miércoles y el
primero que llega a los quioscos des-
pués del especial de ocho millones
de copias que sacd tras el atentado
con una caricatura de Mahoma en la
portada bajo la leyenda Todo se pue-
de perdonar- se han impreso 2,5 mi-
llones de ejemplares. El numero de
suscriptores con los que cuenta el se-
manario ahora supera los 220.000.
Todos se han volcado con Charlie.
Por el momento, y mientras se remo-
dela la sede escenario de los atenta-
dos, la redaccién del semanario se
ha trasladado a una esquina que les

®acceso

Un ciudadano coge de un expositorio de quiosco un ejemplar de la revista. ere

ha cedido el periddico Liberation,
mientras que los ordenadores con
los que trabajan les han sido sumi-
nistrados por Le Monde. Pero, sobre
todo, al semanario le han llovido 15
millones de euros entre donaciones
privadas y publicas (algunas atin se
tienen que concretar), ¢El problema?
«Charlie Hebdo no esté hecho para
tener tanto dinero», en palabras del
histérico abogado de la revista satiri-
ca, Richard Malka, en el cargo desde

hace 22 anos. De hecho, las broncas
a cuento del camino que debe em-
prender a partir de ahora la revista
estan empezando a aflorar.

El semanario ha decidido destinar
los 4,2 millones de euros que ya han
recibido en forma de donaciones a
las las familias de las victimas: nue-
ve miembros de la redaccion, un su-
ministrador y dos policias. Hasta ahi,
todos de acuerdo. El debate que agi-
ta a Charlie Hebdo tiene que ver con

el modelo de gestion de la revista.
Charb, su director hasta que el 7 de
enero una bala acabo con su vida, te-
nia en sus manos el 40% de las ac-
ciones del semanario. Laurent Souri-
seau ~conocido popularmente como
Riss, nuevo director del semanario y
una de las personas que resultaron
heridas en el atentado- tiene en sus
manos otro 40%. Y el 20% restante
estéd en poder de Eric Portheault, el
director financiero de Charlie.

El estatuto de la revista contempla
que en caso de muerte de uno de los
tres accionistas, su paquete le sea
ofrecido a los otros dos. Riss y Por-
theault, sin embargo, no han querido
quedarse con el trozo del pastel de
Charb, y han propuesto que ese pe-
dazo pase a Luz, el vinetista de las
dos altimas portadas del semanario.
Pero Luz se ha negado a convertirse
en accionista, defendiendo la idea de
trasformar a Charlie Hebdo en una
cooperativa, Pero para ello los otros
dos accionistas deberian renunciar a
su paquete. Y todo indica que Riss
no estaria por la labor.

La discusion por ahora ha sido
pospuesta hasta dentro de tres me-
ses, cuando los familiares de Charb
entren en posesion de su herencia y
se conviertan en duenos del 40% de
la revista. Pero estd ahi.
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Los derechos del deporte
en television se disparan

H.Mance, M. Garrahan y R. Blitz.
Financial Times

Sky y BT firmaron la pasada
semana un contrato por los
derechos de retransmision en
directo de los partidos de fut-
bol de la Premier League du-
rante tres temporadas por
6.900 millones de euros, un
70% mas que la cifraactual.

Las asociaciones de los
cuatro grandes deportes en
Estados Unidos (fiithol ame-
ricano, béisbol, baloncesto y
hockey sobre hielo) también
han conseguido grandes au-
mentos del precio que se paga
por retransmitir sus partidos.
Asi, el nuevo acuerdo de NBA
por nueve aiios con Time
Warner y Walt Disney, que
asciende a 20.300 millones
de euros, triplica el anterior
entérminos anuales.

Desde 2010, el valor de los
derechos mundiales de re-
transmision de los eventos
deportivos més importantes
ha crecido un 33%, hasta
28.000 millones de dolares,
seguin Deloitte, v “no hay sig-
nos de que la burbuja vaya a
explotar”, segtin Austin Hou-
lihan, ejecutivo de Deloitte.

Este boom se debe a dos
cambios fundamentales en la
industria televisiva: que la
gente ve cada vez mas pro-
gramas bajo demanda sin
anuncios (por loque los even-
tos deportivos en directo son
cruciales para los anuncian-
tes); v, el otro cambio, mas
evidente en Europa, por la
competencia entre las com-
pafiias de TV de pago y los
grupos de telecomunicacion.

Los deportes son un gan-
cho para que los consumido-
res contraten esos productos.

Asi, destaca que desde que
BT entré en este mercado ha-
ce tres anos, los derechos de
retrasmision de los partidos
de la Premier casi se han tri-
plicado en Reino Unido.

A corto plazo, puede que
los inversores se pregunten si
esos derechos estan sobreva-
lorados. Pero la accion de Sky
bajo solamente un 2% tras el
anuncio del contrato y la
compaiiia afirma que los tele-
videntes pagaran mds por ver
los partidos (los paquetes de-
portivos de Sky ya cuestan
minimo 62 euros al mes).

En Estados Unidos, el
asunto tiene dos caras. Los in-
gresos por publicidad de la
CBS aumentaron un 4% en el
ultimo trimestre gracias en
parte a los partidos de fitbol
americano, pero los costes de

Desde 2010, el valor de los

derechos mundiales de

retransmisioén de los eventos mas
relevantes ha cedido un 33%

retrasmision de los partidos
provocaron que su beneficio
operativo bajara un 33%.
ESPN, la principal cadena de
television por cable norte-
americana, ha perdido dos
millones de abonados en dos
afios: se han pasado a otros
paquetes mas baratos que no
ofrecen deportes.

En los tltimos dias, tanto
BT como SKy Sports han
continuado incrementando
su cartera de eventos deporti-
vos; BT asegurandose los de-
rechos de la Serie A itliana pa-
ra Reino Unido hasta 2018 y
Sky, los de la MLS, antes en
manosde BT y ESPN.

La NBA ha triplicado el precio anual tras el acuerdo con Time Warner y Walt Disney.
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Amador G. Ayora

Director de ‘elEconomista’

iRemontamos el
vuelo! y contamos
con usted a bordo

magnifico 2015, con tasas récord de crecimiento y de empleo.

Quizis sea uno de esos miles de ciudadanos en los que se ce-
b6 la crisis y su situacién no mejora. Sea como fuere, lo cierto es que
el despegue estd ya en las grandes cifras macroeconomicas, aunque
tarde en llegar al bolsillo de los ciudadanos. La crisis dejé maltrecha
las cuentas de miles de empresas, que intentaran recuperar su situa-
cién de antafio antes de incrementar la remuneracion de sus traba-
jadores. Por eso, al Gobierno le cuesta trasladar con credibilidad el
mensaje de la recuperacién.

Ademas, el panorama cambi6 de manera radical. La baja inflacion
quita presion sobre la subida de los salarios, por lo que el alza del
consumo se producira lentamente, a diferencia de antes de entrar
en el euro. Pero hay que tener paciencia. Yanadie pone en duda que
Espafia estd volviendo a recuperar el ritmo que lalocomotora de su
economia alcanzé en los primeros afios de la década. El esfuerzo de
reduccion de costes laborales acometido en los tiltimos afos, unido
alabajada del precio de los carburantes y la avalancha de dinero que
desde el proximo mes el BCE inyectara en los Tesoros europeos son
los causantes del milagro.

En elEconomista no tenemos que ganar elecciones y podemos ce-
fiirnos mas a la verdad que los politicos. En sus nueve afios de exis-
tencia, este diario siempre se caracterizé por llamar al pan, pany al
vino, vino. Fuimos de los primeros en anunciar la llegada de la cri-
sis, lo que nos granjeo el calificativo de antipatriotas y sensaciona-
listas. El tiempo se encargd de darnos la razén, desafortunadamen-
te. Ahora también queremos ser los primeros en contar la buena nue-
vay celebrar con nuestros lectores el cambio de ciclo.

El casi centenar de piginas que encontrara a continuacion estdn
dedicadas a repasar los principales hitos de la economia espafiola
en el iltimo afo. Los ministros de Economia, Empleo, Hacienda y
Fomento nos dan su punto de vista sobre la situacién. Hemos que-
rido aprovechar el noveno aniversario de nuestro nacimiento para
reunir lo mds positivo de los doce 1iltimos meses, con la esperanza
de que en 2015 pasemos la pagina de la crisis. Estoy convencido que
asi sera y queremos felicitarnos por ello y porque hemos sobrevivi-
do juntos al episodio econdmico més complicado de la historia re-
ciente, el[Economista enfila también sus primeros diez afios de vida
desbordante de ideas y con perspectivas brillantes. ;Despegamos! y
contamos con usted a bordo.
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COMISSIO DE CONTROL AL CONGRES

| AGENCIES
MADRID
El president de RTVE, José Antonio
Sdnchez, va dir ahir que les noves
contractacions de periodistes obe-
eixen, en diversos casos, a la neces-
sitatde cobrir horaris «dificils», iva
recordar que «ningu potacomiadar
per motius ideologics». Sdnchez va
respondre aixi, durant la seva com-
pareixenca a la Comissio Mixta de
Control Parlamentari de RTVE al
Congrés, alapreguntadeladiputa-
da Olaia Ferndndez (BNG) sobre les
11 incorporacions a TVE que, a pa-
rer seu, han «relegat professionals
amb suficient coneixement i expe-
riencia del que ha de ser un mitja
public».

®acceso

Altres diputats, com Montserrat
Surroca (CiU), van posar sobre la
taula la destitucio de la presenta-
dora del programa El debat (TVE-
Catalunya), Cristina Puig, incidint
en la possibilitat que hagués sigut
per motius ideologics.

Delescontractacions, Sinchezva
dir que «no s’ha desplagat ninguy,
iva recordar que «no arriben ni al
10%» dels acords de convenis legals
fixats aRTVE.En qualsevol cas, va de-
fensarlesincorporacions, recordant
queson«redactorsde base, senseres-
ponsabilitat afegida» i amb acredi-
tada trajectoria professional. Aixi
mateix, va recordar les dificultats
recents de TVE per cobrir llocs per
Nadal. En total, seran sis interins i

— INncorpora periodistes
oer a <noraris dificils»

» El president de RTVE defensa les poléemiques contractacions

cinc eventuals els contractats i dos
d’ells aniran al torn de matinada,
que «és una franja horaria molt difi-
cilde cobrirs. «Es un tema voluntari,
no obligat i a la gent subjecta a con-
veni no li va bé treballar els caps de
setmana», va assenyalar el directiu.

LLISTES NEGRES / Sdnchez va ser iies-
tionat pel nomenament de Cecilia
Gomez al capdavant de I'area d’Eco-
nomia de TVE, després que dimitis
de la subdireccié d’'Informatius el
2013 (per elaborar llistes negres de
companys d’Informatius que va pas-
sar a una consellera del PP). El pre-
sident de RTVE va justificar la deci-
sid dient que «la cadena perpétuano
existeix nia Espanyaniperaningu.
«Sien un moment donat una redac-
toravacometre una faltaivaser des-
tituida, éque vol?, éque estigui alla
tota lavida?».

Respecte a la sortida de Puig, va
afirmar que «ningu pot ser acomia-
dat per motius ideologics», perque
és illegal i va en contra de la Cons-
titucié. En aquest cas en concret, va
dirquevaserun«acomiadamentdis-
ciplinari» i que es tracta d'una res-
cissio per «<incompliment dels com-
promisos contractuals», aplicant la
clausula prevista al seu contracte.=
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RAIMON MASLLORENS PATRONAL PROA

“Es muy dificil buscar
coproducciones si en

tu pais no hay inversion’

H.Bernal. Barcelona

Raimon Masllorens es, des-
de abril de 2014, presidente
de la patronal Proa, que
agrupaa las principales em-
presas del sector audiovi-
sual catalan. A sus 49 anos,
Masllorens ya lleva 30 anos
de trayectoria como pro-
ductor.

- ¢Cudl es la principal fun-
cion delapatronal?

Nuestras funciones son
crear lobby para negociar
conjuntamente, interme-
diar con las administracio-
Nes y erear un marco regu-
lador que favorezca nues-
tros intereses.

- ¢Quéhamodificadoenla
gestion de Proa desde que
essupresidente?

La estructura interna en
la que se agrupan las distin-
tas productoras. Ahora ha-
bra cuatro clasificaciones
sectoriales: documentales,
animacion, flujo televisivo y
ficcion. Ya estd aprobado y
se hard efectivo en un mes
aproximadamente,

- ¢Cuil es el mayor éxito
conseguido desde que es
presidente de la patronal?

La reestructuracion in-
terna, que parecia muy difi-
cil, y el acuerdo sobre la
aportacion de 25 millones
de euros entre la Generali-
taty TV3. Hay que tener en
cuenta que en 2013 aporta-
ron un total de 9,5 millones.
- ¢Como ve el sector ac-
tualmente?

Hace cuatro afios éramos
200 empresas en Proa; ac-
tualmente somos cien. Es-
pero que hayamos tocado
fondo y que pronto empe-
cemos a notar la mejora.

- ¢Se ha acabado la crisis
en el sector audiovisual

“También ha

habido crisis en el
modelo de negocio
y distribucion de
nuestros productos”

catalan?

No, en absoluto. Los 25

millones estan muy por de-
bajo de los 35 0 40 millones
que habia en 2008. Todavia
hay muchos deberes por ha-
cer. También ha habido cri-
sis en el modelo de negocioy
distribucion de venta de
nuestros productos. Han
cambiadolos contenidosyla
forma de producir y distri-
buir.
- ¢Cree que este aiio se
produciran en Catalunya
mas productos audiovi-
suales que en2014?

Creo y espero que si. Se
nota que las empresas em-
piezan a pedir mas produc-
ciones; la aportacion publi-
cay privada van de la mano.
- ¢Hay inversion extranje-
raenelsector?

La inversion publica local
tiene un efecto multiplica-
dor. En el resto del Estado y
en el extranjero es muy difi-
cil buscar coproducciones si
en tu pais no hay inversion.
Actualmente es basico pen-
sar en coproducciones: pro-
vocan que los productos
viajen. Pero hay una maxi-
ma: “Yo confiaré en ti si en
tu casa también confian”.

- ¢Como definiria la rela-
cion actual con la Corpo-
Audiovisuals?

Muy buena. Han enten-
dido nuestra problematica
y son conscientes de la im-
portancia del sector.
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CELOBERT

TONI SALA
ESCRIPTOR

Salutacio
el primer
dia

EN CONTRA DEL TOPIC, em pregunto
si hi ha hagut mai uns temps dolents per
al periodisme, laliteraturao lalirica, iem
sembla que no: hi ha hagut moments de
canvi, i ja és un topic que en un moment
donat el periodisme va perdre literal-
ment els papers en ’huraca internautic,
mirant de competir-hi absurdament en
un terreny que no erael seu, el terreny de
la difusio. Amb els invents de I'escriptu-
raidelaimpremtajavapassar el mateix;
de cop la difusié va semblar que guanya-
riala partida al coneixement. Un tal Pla-
t6, un tal Montaigne van fer contraatacs:
van oposar la conerecio personal a la so-
breinformacid.

Tundiaemtruquen de ’ARA persivol-
dria omplirla columna setmanal d’aquest
suplement. Vaig pensar que si, i tant, que
seriabonaideaescriure des delaconcre-
cid personal i local -bisbat de Girona-.
Nomeés des del concret podrem prendre
distancia, des del coneret tindrem, tenim,
la independéncia.

La premsa s’ha literaturitzat. Val més
pel que no diu que pel que diu, perque ja
som adults,les coses importants jales sa-
bem. Endreca el calaix o no t'hi cap res.
Treu-te la brossa deI'ull. Primer la nete-
ja, després I'aportacio.

Un bon exemple vam tenir-lo dissabte
passatalaportadad’aquest diarijoveiper
tant viu: una imatge pixelada del video de
les decapitacions d’Estat Islamic. Jo havia
vist el video feia pocs dies, el minim que
vaig ser a temps de veure abans de parar,
inaturalment vapertorbar-me, pero tam-
bé vaig pensar que I'havia de veure, igual
que un dia em va semblar que havia de
veure les deu hores del Shoah de
Lanzmann, perqué cada salvatjada dema-
naunacompensacio. | al mateix temps va
semblar-me que ’ARA havia fet molt san-
tament de no publicar-neimatges, perque,
de publicat, el video ja ho estava, i no poc,
itots hi teniem aceés i sabiem on era. Al
contrari, va estar bé que el diari fes de se-
das, amb la reflexio que aix6 comportava.

Un altre exemple. Ultimament he tin-
gut un ingrés imprevist i he decidit que
em compraria una cafetera exprés auto-
matica. ¢Heu intentat mai informar-vos
de quina és la millor cafetera exprés au-
tomatica on mésinformacié hiha, o sigui,
ainternet? Els interessos dels venedors
hofanimpossible. Hasd’anar-te'nalabo-
tiga del poble i preguntar.

Un sedas honest no és censura, és cri-
teri. Com ho sén el localisme o el perso-
nalisme. Avuila senzillesa,'ordre ila me-
sura costen de trobar. Vivim temps socra-
tics, de poca justiciai d’excés de sofisme,
sabem que sabem poca cosa, i que enca-
ra potanar pitjor. Ens retrobem lasetma-
naque ve.

uesgironines
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Mediaset guanya
59,7 milions el
2014 i supera els
46,7 d’Atresmedia

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Els dos principals operadors de te-
levisié espanyols van presentar
ahir el seu balang¢ economic corres-
ponent al 2014. Les xifres de resul-
tats demostren que la crisi de mit-
jans és més benigna en el sector de
latelevisio en obert. Aixi, Mediaset
declarava un benefici net de 59,5
milions, la qual cosa convertia la
propietaria de Telecinco, Cuatro o
Energy en I'empresa de mitjans
mésrendible d’Espanya. Elsingres-
sos nets de Mediaset s’han enfilat
fins als 932,1 milions d’euros, un
12,7% més que I'any passat. La ma-
joria (855,7 milions) corresponen a
facturacio publicitaria, que hacres-
cut un 11,6% respecte a I'exercici
anterior. Mediasethaaconseguitel
44,2% del mercatpublicitari. L’im-
pacte de les amortitzacions de Cu-
atro i Canal+va fer que I'any ante-
rior lacompanyiaque comanda Pa-
olo Vasile només declarés 4,16 mi-
lions de beneficis.

Atresmedia, per la seva banda,
milloranomésun1,4% els beneficis,
que han quedat fixats en 46,7 mili-
ons. Els seus ingressos van pujarun
6,4%, finsals 883,2 milions d’euros.
En una nota remesa a la Comissio
Nacional del Mercat de Valors
(CNMV), la companyia explica que
elfet que hagin perdutun1,1% d’au-
diencia (fins al 27,7%) es deu “a
I'apagadade tres canals des del mes
de maigil’emissid dels Mundials de
futbolide basquetaaltres cadenes”.
Mediaset, per contra, haaconseguit
un 30,7% de 'audiéncia i milloraun
1,7% respecte al 2013. Atresmedia ja
hacancellatels deutes contrets per
I'absorcid de La Sexto. s

El conseller delegat de Mediaset,
Paolo Vasile. mepiaser
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‘Tal cual’,
ultima victima
del cerco

a la prensa

El periédico de Petkoff
deja de circular
como diario impreso

C. LOBO-GUERRERO, Caracas

“Hola Hugo”, fue el gran titular
en letras negras de la primera
edicion de Tal Cual, que circuld
el lunes 3 de abril del 2000. Na-
cio como un periodico de opi-
nién, provocador y critico, en
respuesta a los primeros inten-
tos de Hugo Chavez de silenciar
a quienes le resultaban incomo-
dos. Hoy, quince afios después,
hoy de circular como diario im-
presoy se convierte en semanal,
ante la falta de anuncios y el hos-
tigamiento judicial del chavis-
mo. El 75% de los empleados,
que ya ganaban sueldo minimo,
se quedan sin trabajo.

El cierre de la edicién diaria
de Tal cual es otra baja para el
periodismo venezolano, que ha
sufrido las consecuencias de ser
critico con el gobierno de Nico-
las Maduro, quien insiste en que
es victima de una guerra media-
tica en su contra. El cerco a la
prensa viene de lejos. En 2007
revocé la licencia del principal
canal opositor, Radio Caracas
Televisién, a la que en los ulti-
mos afios se han sumado las de-
mandas millonarias presenta-
das contra otros medios, como
el diario EIl Nacional o Radio Ca-
racas Radio.

Acoso judicial

Hablar de Tal Cual es hacerlo de
Teodoro Petkoff, quien lo fundd
tras ser despedido, por presio-
nes del Gobierno, de la direc-
cion del diario EI Mundo. Econo-
mista y militante de izquierda,
exguerrillero, fundador del par-
tido Movimiento al Socialismo
(MAS), diputado y ministro de
Gobierno, Petkoff ha sido uno
de los hombres mas influyentes
en la vida nacional. Sus editoria-
les eran leidos como un compas
para saber para donde iba el
pais, tanto por oficialistas como
por opositores. Pero en los tlti-
mos meses, Tal Cual se ha que-
dado sin fuerza. La salud de su
fundador, de 83 afios, se empezo
adeteriorar al mismo tiempo en
que los anunciantes, afectados
por la crisis econémica, pero
también por chantaje del gobier-
no, fueron retirando sus avisos.

“Los niimeros no estdn en ro-
jo, estén en morado”, dice el jefe
de redaccion Xabier Coscojuela.
La version digital, a cargo de
Omar Pinedo, antiguo comparie-
ro de lucha de Petkoff desde el
MAS, continuara actualizindo-
se a diario. Después del golpe a
Chavez en 2002 y del paro petro-
lero contra el gobierno, a los cua-
les se opuso Petkoft —lo que le
valié que sectores de la derecha
lotildaran de “chavista”—, el dia-
rio sufri6 su primer revés econé-
mico y no volveria a recuperar-
se. Luego vinieron las investiga-
ciones de la oficina de impues-
tos y las demandas judiciales,
nueve en total.
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Atresmedia
incrementa su
beneficio neto un
76,3%, hastalos 46,7
millones de euros

L.R.C.

MADRID- El grupo ha cerrado el
ejercicio de 2014 con unos extraor-
dinarios resultados econdmicos.
Los buenos datos de audiencia
conseguidos por los canales de
television de Atresmedia (Antena 3,
laSexta, Neox y Nova) han contra-
rrestado el cierre el pasado mes de
mayo de tres canales (Xplora,
laSexta3 y Nitro), en un afio en el
que Antena 3 ha cerrado su mejor
ano desde 2009 (13,6% de «share») y
laSexta consigui6 su mejor dato
historico (7,2%). De este modo, la
divisién ha logrado un incremento
de sus ingresos netos del 7,8%
(785,3 millones de euros). La
compania, que ha vuelto a imple-
mentar en 2014 una estricta politica
de contencion de gastos, aprovecha
el repunte del mercado publicitario
y sus ingresos netos crecen en linea
hasta los 883,2 millones. Como en
ejercicios anteriores, los costes se
han mantenido respecto al mismo
periodo del ano pasado, y, como
consecuencia, el resultado bruto de
explotacién (EBITDA) crece un
98,5% y se sitiia en 103,4 millones
de euros. Por su parte, el beneficio
consolidado alcanza los 46,7
millones, lo que supone un creci-
miento del 1,4%. Ademds, los
ingresos netos de Atresmedia Radio
crecen hasta los 81,2 millones,
mientras los gastos de explotacién
se mantienen. Como resultado, el
EBITDA del negocio se incrementa
un 3,7% hasta los 17,6 millones. La
division de Atresmedia Cine ha
conseguido que su produccién haya
recaudado el 27% de la taquilla del
cine espanol.

®acceso 2 1 122



EL PUNT AVUI

BARCELONA

Seccion: COMUNICACION  Valor: 995,00 € Area (cm2): 103,3 Ocupacion: 12,12 % Documento: 1/1

27/02/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusion: 14.191 Ejemplares

91519506 ‘P9

Pagina: 54
Autor: Redaccié6 BARCELONA Num. Lectores: 151000

®acceso

Impulsa
’audiovisual
local alLa Xarxa

B LaDiputacio de
Barcelona hi aprova
I'entrada de laresta
de diputacions

Redaccid
BARCELONA

El ple de la Diputacié de
Barcelona va aprovar I'en-
trada de laresta de diputa-
cions catalanes a la Xarxa
Audiovisual Local (XAL).
Amb aquest gest, que ara
hauran de ratificarles tres
corporacions, es fa palesa
la voluntat de les quatre
entitats supramunicipals
de sumar esforgos per ala
promocio de la comunica-
cio de proximitat. Alhora,
esreconeix el paperque La

Xarxa, entitat impulsada
per la Diputaci6 de Barce-
lona, ha jugat com a plata-
forma de suport a 'audio-
visual local de tot el pais.
La previsi6 és que al llarg
delmesdemar¢larestade
corporacions aprovin el
mateix acord en les res-
pectives sessions plena-
ries, pas previ ala signatu-
ra del conveni pel qual la
XAL modificara la seva fi-
gura juridica.

La Xarxa és una plata-
forma multimeédia de con-
tinguts i serveis per als
mitjans de proximitat del
pais (televisions, radios i
suports en linia). L'oferta
de programacié es disse-
nya conjuntament amb
les entitats adherides. m
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TURISME

Baqueira acull
el mundial
d'esqui de
periodistes

Plataforma per
promocionar el Pirineu

| LLEIDA | T'estacié de Baquei-
ra Beret acollira entre el 7 i
el 14 de marg la 62aTroba-
da Internacional de Perio-
distes de I’Ski Club Interna-
tional des Journalistes
(SC1J), en el qual participa-
ran 220 periodistes de 32
paisos de tot el mén que
competiran en proves d’es-
qui adaptades al seu nivell.
L’esdeveniment, tanmateix,
servira com a plataforma
perfecta per a la promocié
turistica de la Val d’Aran i
del Pirineu de Lleida, com
va destacar ahir en la seua
presentacio I’alcalde de Ri-
alp, Gerard Sabarich, que va
explicar que 'organitzacié
aspira que els participants,
periodistes de tots els am-
bits, es converteixin en “am-
baixadors” de I'experiencia
de la neu al Pirineu de Llei-
da. En aquesta linia, s’orga-
nitzaran jornades per donar
a coneixer el territori i la se-
ua cultura i tradicions, a més
d’una excursi6 a la Vall de
Boi i el seu conjunt monu-
mental del romanic.
Aquesta és la tercera ve-
gada que ’estaci6 de Ba-
queira acull aquest certa-
men, que se celebra ininter-
rompudament des del 1963.
Segons el director comerci-
al, Xavier Ubeira, “sera el
colofé perfecte” per a la
temporada en que I’estacio
aranesa compleix 50 anys.

31/ 122



ARA
BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada:

Difusion:

25.680 Ejemplares
13.936 Ejemplares

27/02/15

92919506 ‘P9D

Pagina: 52

Seccién: COMUNICACION  Valor: 357,00 € Area (cm2): 72,2 Ocupacion: 8,01 %

Documento: 1/1

Autor:

Num. Lectores: 118000

®acceso

La Xarxa dependra de les

quatre diputacions catalanes

La Diputacio de Barcelona va aprovar ahir
amb el suport de CiU, ERCiICV,il'abs-
tencio del PPiel PSC, queles altres tres di-
putacions catalanes s’incorporin al con-
sell d’administracio de la Xarxa Audiovi-
sual Local, que ara depén exclusivament
del’ens barcelonimalgrat que agrupa mit-

jans locals d’arreu de Catalunya. S’espe-
raque durant el mes que ve les diputaci-
onsde Girona, Lleidai Tarragona aprovin
el mateix acord i posteriorment es firma-
ra el conveni pel qual la XAL es converti-
raensocietatanonimaipassaraaanome-
nar-se Xarxa de Comunicacio Local.
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WUAKIL.TV

Llancament del servei
de ‘streaming’ a Italia

= Wuaki.tv, companyia especialitzada en
el servei de streaming (transmissio en
directe) de pel-licules i séries a internet
per veure en ordinadors i altres disposi-
tius, ha anunciat I'inici d’operacions a
Italia en el marc del seu pla d’expansio
europeu. Wuaki.tv ja opera a Espanya, el
Regne Unit, Franca i Alemanya i espera
estar present en quinze paisos europeus
a finals del 2015. / Redaccid Jacint Roca, director general
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‘AUTOhebdo SPORT’
llanca I'anuari del 2015

MOTOR » La revista AUTOhebdo SPORT
acaba de publicar I’edicié del 2015
del’Anuaride I’Automobilisme. En
les 148 pagines que conté es recu-
llen els resums dels campionats
més importants del 2014, tant en
I’ambit nacional com en I'interna-
cional, i es déna especial importan-
cia al WRC, la férmula 1 i el campi-
onat d’Espanya de rallis d’asfalt.
L’anuari es pot adquirir als quios-
cos per 3,95 euros.ep.
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INFORMACIO LOCAL

La XAL, per
ales quatre
diputacions

H EL PERIODICO

BARCELONA

La Diputacié de Barcelona va
aprovar ahir I'entrada de les di-
putacions de Tarragona, Lleida i
Girona ala Xarxa Audiovisual Lo-
cal (XAL). Amb aquest acord, que
ara hauran de ratificar les tres
corporacions, es busca sumar es-
forcos per a la promoci6 de la co-
municacio de proximitat.

Aixi mateix, es reconeix el pa-
per que la XAL, entitat impulsa-
da per la Diputacio de Barcelona,
ha jugat com a plataforma de
suport a l’audiovisual local de
Catalunya. L’acord per a la inte-
graciod de les tres diputacions en
I'estructura de la XAL-que s’hau-
radetancaral mar¢-s'haaprovat
amb els vots a favor de CiU, ERC-
AM 1ICV-EPM. E1 PSC-PM i el PP
s’han abstingut. =
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«Masterchef», «Fl
Objetivo» i «<Una
ma de contes»,
premis Zapping

EFE | BARCELONA

M Els programes de televisié El
Objectivo (La Sexta), Masterchef(La
1 de TVE) i Orbita Laika (La 2 de
TVE) han estat guardonats amb els
Premis Zapping, que es van lliurar
dimecres en una gala en que tam-
bé van ser premiats Megan Mon-
taner, Francesc Orella i Helena
Garcia Melero. Els guardons que
organitza Teleespectadors Asso-
ciats de Catalunya (TAC) també
van distingir Una ma de contes (Su-
per3) i Un, dos, chef! (Disney Chan-
nel) amb el Premi al Millor Pro-
grama Infantil, i el guardé al Millor
Programa de Televisié Local va
recaure en Pais km o de Xarxa de
Comunicacié Local.
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Mediaset pagara
un dividendo
ordinario

de 0,1 euros

Cinco Dias Madrid

El consejo de administracion
de Mediaset Espaina propon-
drd a su junta de accionistas
el pago de un dividendo
bruto ordinario de 0,10 euros
por acciéon con cargo a los re-
sultados de 2014.

Ademis, el grupo audiovi-
sual acordd proponer el re-
parto de un dividendo ex-
traordinario en efectivo con
cargo a reservas de libre dis-
posicion por importe total de
10,6 millones de euros, el
equivalente a 0,029 euros por
titulo, informo la compaiiia.

Mediaset logré un benefi-
cio neto de 59,5 millones de
euros en 2014, cifra que
multiplica por casi 15 a los
4,2 millones ganados en el
ejercicio 2013.
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COMUNICACION

Atresmedia elevo
sus resultados
el 1,4% en 2014

El grupo de comunicacion
Atresmedia logré un beneficio
neto consolidado de 46,7 millo-
nes de euros, lo que supone un
aumento del 1,4% sobre el ano
anterior. El resultado bruto de
explotacion (ebitda) mejoré el
59,3% vy se situd en los 127,7 mi-
llones de euros. Los ingresos
del segmento de la television su-
bieron el 7,8%.—ep
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TELEVISION

Mediaset obtuvo
un resultado
de 59,5 millones

El grupo de comunicacion Me-
diaset logré un beneficio neto
de 59,3 millones de euros en
el pasado afio, cifra que multi-
plica por casi 15 los 4,2 millo-
nes de euros del ejercicio ante-
rior. El beneficio bruto de ex-
plotacion fue de 163,9 millo-
nes con una mejora del 87,9%
y los ingresos totales aumenta-
ron un 12,7%.— ep
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ABC reorganiza su redaccion para culminar
la transformacion digital del periodico

» Dos nuevos subdirectores
refuerzan la estructura
para unificar la gestion
del soporte papel y web

ABC
MADRID

El director de ABC ha decidido acome-
ter una importante reestructuracién
en la redaccion con el fin de culminar
el transito hacia el modo de organiza-
cién y cobertura informativa que re-
quieren y posibilitan las nuevas tecno-
logias. Con una edicién impresa que
muestra el mejor comportamiento del
sector en venta de ejemplares, en ple-
na expansion de la plataforma digital
Kiosko y Mds y con una web que crece
por encima de su competencia, Bieito
Rubido pertrecha el periédico con dos
nuevos subdirectores para afrontar un
momento decisivo en su vocacion de
liderazgo, modernizacion y sintonia
con el lector y su estilo de vida.

Montserrat Lluis, hasta ahora sub-
directora de ABC.es, asume también
responsabilidad sobre el diario impre-
so para impulsar la definitiva integra-
cion de soportes, iniciada hace tres
anos. Todos los redactores trabajan ya
indistintamente para el periédico tra-
dicional y el digital, y el reto ahora es
lograr una plena planificacién global
y complementaria de formatos, Tam-
bién con este objetivo ha sido nombra-
da subdirectora Yolanda Gémez, en su
tltima etapa redactora jefe de Econo-
mia. El redactor jefe de Espania, Adol-
fo Garrido, asciende igualmente a la
subdireccién. José Ramoén Alonso, por
su parte, continia como subdirector
de Expansion Territorial.

Manuel Marin deja la direccion ad-
junta del periédico para hacerse car-
go del Mdster de ABC, la principal can-
tera de la redaccion, por donde han pa-
sado en veinticinco afnos més de 300
alumnos, no pocos hoy en plantilla. Ma-
nuel Erice, actual subdirector, se incor-
porard a la corresponsalia de Washing-
ton tras el proximo regreso de Emili J.
Blasco, y la también subdirectora, May-
te Alcaraz, asume plenas funciones de
corresponsal politica como adjunta al
director. El puesto de Yolanda Gomez
en Economia lo asume Fernando Pé-
rez; y la vacante de Adolfo Garrido en
Politica, Juan Fernandez-Miranda.

La apuesta de ABC por el futuro im-
plica una transformacién en profun-
didad, pero con la garantia de acredi-
tados profesionales, con experienciay
trayectoria en la Casa. Periodistas sol-
ventes y reconocidos, dispuestos a
adaptar su conocimiento y buen hacer
a lo que piden los tiempos, sin perder
independencia, rigor ni credibilidad.

Asi, Montserrat Lluis Serret (Ta-
rragona, 1975) suma diecisiete anos en
Vocento. Licenciada en Ciencias de la
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MONTSERRAT LLUIS
SUBDIRECTORA

Ha sido subdirectora de
ABC.es desde 2012y en
adelante asume también
responsabilidades en la
edicién impresa del
periddico.

YOLANDA GOMEZ
SUBDIRECTORA

Ocupa la subdireccion de
ABC trasuna largay
reconocida trayectoria
dedicada al periodismo
econdémico. Desde 2012
ha sido redactora jefe.

)

ADOLFO GARRIDO
SUBDIRECTOR

Desde 1989 en ABC, deja
la seccion de Esparnia,
donde ha sido redactor
jefe, para incorporarse a
la subdireccién del
periodico.

JUAN FDEZ.-MIRANDA
RTOR-JEFE ESPANA

Con experiencia tanto en
medios impresos como
audiovisuales y especia-
lizado en politica y
tribunales, pasa a ser
redactor jefe de Espania.

FERNANDO PEREZ
RTOR-JEFE ECONOMIA

Alo largo de mas de
veinte afios en ABC, ha
sido redactor de diversas
secciones hasta asumir el
puesto de redactor jefe
de Economia ahora.

MANUEL MARIN
DTOR. MASTER ABC

El nuevo director del
Maister de ABC podra
transmitir a sus alumnos
la experiencia y el saber
de mas de veinticinco
anos de servicio en ABC.

MANUEL ERICE
CORR. WASHINGTON

La experiencia de

corresponsal completara

laintensa y variada
carrera profesional del
hasta ahora subdirector
de Informacion de ABC.

MAYTE ALCARAZ
ADJUNTA AL DIRECTOR

Tras pasar por casi todas
las dreas del periddico, se
dedicara de lleno a su
faceta de corresponsal
politica, clave en este afio
de intensa vida electoral.

Informacion y Premio Nacional de Fin
de Carrera, comenzo en «El Correo»,
donde llego a ser jefa de seccién. En
2007 se incorporo a la Direccion Edito-
rial del grupo v, en 2011, tras ocupar la
Direccién Editorial de La 10, pasé a ABC
como adjunta al director. Desde febre-
ro de 2012, ha sido subdirectora con
responsabilidad directa sobre ABC.es.

Yolanda Gomez Rojo (Guadalajara,
1966) es licenciada en Ciencias de la
Informacién por la Complutense. Tras
sus inicios en «Nueva Alcarriar, en 1988
enfro en ABC en Economia, seccion
donde ha permanecido, ademds, como
jefa desde 2012. Premio Joven y Brillan-
te de Periodismo Economico, es habi-
tual en tertulias econémicas y vicepre-
sidenta de la Junta Directiva de la Aso-
ciacion de Economistas de Informacién
Econdémica (APIE).

Adolfo Garrido Lopez (Madrid, 1968)
es licenciado en Ciencias de la Infor-
macion por la Universidad CEU San

Pablo de Madrid. Se incorporo en 1989
a ABC, donde ha desarrollado toda su
trayectoria profesional. Ha desempe-
fiado los cargos de jefe de Delegacio-
nes, redactor jefe de la seccion de Ma-
drid y redactor jefe de Espana.
Manuel Marin de Vicente-Tutor
(Huelva, 1969) entré en 1990 en ABC,
donde ha sido redactor de tribunales
y politica, jefe de seccién de Opinidn,
redactor jefe de Espafia y director ad-
junto. Profesor en la URJC hasta hace
tres afios, colabora asiduamente en
COPE, TVE y RNE. Fue premio Juridi-
co del Colegio de Abogados de Madrid.
Manuel Erice Oronoz (Pamplona,
1966) comenzo en «El Dia» de Tenerife
y «Canarias 7». De las islas pas6 a ABC
en Castilla y Leon, donde dirigié a un
tiempo ABC Valladolid y la edicién re-
gional. Fue después redactor jefe de Es-
pana e Internacional, hasta ser nom-
brado subdirector, y se ocupd primero
de internet, mas tarde de Expansion Te-

rritorial y, hasta ahora, de Informacion.

Mayte Alcaraz Hernandez (Mou-
tier, Suiza, 1965) es licenciada en Cien-
cias de la Informacion por la Complu-
tense. Entro en ABC en 1987 tras pasar
por Antena 3 Radio. Cronista oficial de
la Villa de Madrid y premio Mesonero
Romanos de Periodismo, ha sido jefa
de Madrid, Espana, Sociedad y Cultu-
ra, vy Fin de Semana. Como subdirec-
tora desde 2011, ha ejercido de corres-
ponsal politica y participa en tertulias.

Juan Fernandez-Miranda (Madrid,
1979) ha trabajado en television, ra-
dio, agencia de noticias y prensa digi-
tal, siempre en politica y tribunales.
Durante el ultimo ano ha sido jefe de
seccion de Espana de ABC.

Fernando Pérez Medina (Madrid,
1972) es licenciado en Ciencias de la
Informacion por la Complutense. En
ABC desde 1994, ha sido redactor de
Regiones, Television y Economia y jefe
de Continuidad.
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NUEVE ANOS LLENOS DE EMOCIONES

=
. Amador G. Ayora

Director de elEconomista
director@eleconomista.es
https:/twittercom/AmadorAyora

@AmadorAyora
[Economista cumple exactamente hoy
nueve afios, Un tiempo en el que nos

consolidamos como el segundo me-

dio econdmico enline del mundo occidental,
solo por detras de The Wall Street Journal, y
por delante del alemén Handesblatt , el ita-
liano II Sole-24Hore o el francés Les Echos.
Cada mes, alrededor de diez millones de per-
sonas diferentes son usuarios de elEconomis-
ta desde algtin lugar del planeta. Una cifra
impresionante, reflejo del empuje de los nue-
vos instrumentos para las empresas y los mer-
cados financieros globales.

Hemos logrado en un tiempo récord el ob-
jetivo que nos fijamos en el nacimiento: con-
vertirnos en lideres de la prensa econdmica
en espanol. Nada de ello seria posible sin el
extraordinario desarrollo en América. Esta-
mos presentes con personal propio en seis
paises de Theroamérica, ademas de Estados
Unidos. E140 por ciento del trifico de nues-
tras webs procede del otro lado del charco.
En estos momentos nuestro foco de creci-
miento estd en México. Un pais cuya pobla-
cidn casi triplica la espafiola, con un futuro
prometedor.

También somos lideres en redes sociales
y el grupo espaiiol con mayor niimero de re-
vistas especializadas en diferentes sectores
econdmicos. Fuimos pioneros en el lanza-
miento de revistas digitales. Antes del vera-
nos tenemos
previsto contar
con mas de una
veintena de cabe-
ceras, que ustedes
pueden descargar-
se gratis a través de
www.eleconomis- ¥ >
ta.es o en nuestro el N
kiosko de Apple o Android. El
periddico en papel es el segundo del merca-
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do espaiiol, pese a su juventud, y el tinico que
crece en cuota de mercado y en lectores: la
difusién mejoré el 4 por ciento en enero, el
tltimo dato oficial.

Aqui no terminan las novedades: desde es-

de crecer y de innovar, es algo que estd en
nuestro ADN.

Somos el inico medio de comunicacién
espaiiol escrito que en la erisis mantuvo la
plantilla estable y la incrementamos en los

te lunes podréan disfrutar- tltimos meses, sobre todo
lo de un portal totalmen- gracias al crecimiento en
te renovado, que amplia la N América Latina,

profundidad de sus con- Los principios Muchas veces me pre-
tenidos. Preparamos, ade- fundacionales estan guntan cual es la formula,

mas, el lanzamiento de
productos novedosos pa-
ra captar un publico més
amplio. Los detalles los re-
velaremos en el momen-
to adecuado. No paramos

detras del éxito de
‘elEconomista’ en sus
primeros nueve afios

como en la Coca-Cola.
Creo que es el premio a
permanecer fieles a los
principios fundacionales,
que se resumen en una fé-
rrea defensa de la libertad
de mercado. Fuimos
los primeros en criticar
la politizacion de las cajas
y la necesidad de profesionali-
zar su gestion. También en denun-
ciar las artimanas heterodoxas del ex-
presidente de Caja Madrid, Miguel Blesa,
v su director de comunicacién, Juan Astor-
qui, fruto de una mezcla de amiguismo y
clientelismo politico, como luego se vio.
Por supuesto, dimos el empujon fi-
nal para la caida del expresiden-
te de la CECA (la patronal de

El presidente de ‘elEconomista’ sopla las velas del 9 aniversario junto al resto del equipo. rari

las cajas de ahorro), Juan Ramén Quintas,
y de su director de comunicacion, Carlos Ba-
lado, rehabilitado sorprendentemente por
una entidad financiera privada. Detrds dela
presunta Responsabilidad Social de las ex-
tintas cajas, que ambos defendieron a ultran-
za, hallamos en muchos casos una via ocul-
ta para despilfarrar el dinero ptblico.
Tampoco nos tembld el pulso en narrar las
correrias de Teddy Bautista, el funesto ex-
presidente de la Sociedad General de Auto-
res (Sgae), cuya voracidad recaudatoria irrum-
pi6 en bodas y banquetes de millones de ciu-
dadanos. O en denunciar los escindalosos
sobrecostes en el almacén de gas Castor, fren-
te alas costas de Castellon, que para mas In-
ri hizé temblar las entranas de la tierra.
Quiz4 fue el Gobierno de Zapatero el que
nos brindé mayores oportunidades. Nos ga-
namos la animadversion de su Ejecutivo en
pleno tras anunciar una y otra vez el cataclis-
mo econdémico que sobrevino, También la
del exgobernador del Banco de Espatia, Mi-
guel Angel Ferniandez Ordéfiez, quien des-
minti6 rotundamente que el FM1y el BCE
prepararan una linea de liquidez para man-
tener a flote Espaiia, como luego se confir-
mo. Realmente, fueron dias intensos desde
el punto de vista informativo,
Recientemente destapamos los frégiles ci-
mientos del Banco Espirito Santo, que lo hun-
dieron para siempre; asi como la trama ur-
dida entre el Ministerio de Defensa actual
y el presidente de la Fundacion Everis,
Eduardo Serra, para quedarse con
Indra; o el dedazo utilizado por el ya
felizmente expresidente del cemente-
rio nuclear de Villar de Cafas para ad-
judicar contratos al grupo empresarial
de Florentino Pérez.

Somos, por tiltimo, el primer me-
dio en denunciar los presuntos frau-
des fiscales de Pablo Iglesias, y de

su lugarteniente, Juan Carlos Mo-
nedero. Después nos siguieron el res-
to, como ocurri6 con Blesa o Teddy
Bautista. Son nueve afios llenos de
emociones y de defensa de nuestros
principios lo que nos granjed su con-
fianza. Gracias.
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Alerta ala CCMA per una possible
despesa imprevista de 30 milions

El pressupost ordinari no pot fer front a I'anul-lacio de la rebaixa salarial

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

La Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) anunciavael
19 de gener que havia aconseguit
tancar el 2014 amb equilibri pressu-
postari, cosa que no passavades del
20101ique s’haviaassolit després de
quatre anys de durs ajustos econo-
mics. Pero només cinc setmanes
després, la situacio financera de la
Corporacio hatornat a patirun “cop
fort” que amenaca de desestabilit-
zar-la, segons va admetre ahir el
president de I’ens, Brauli Duart.
L’origen d’aquesta situacid és la
sentencia emesa dilluns pel Tribu-
nal Suprem que declara “il-licita” la
reduccid del 5% del sou que s’apli-
caalstreballadors de Catalunya Ra-
dio des del 2013. El text obliga I'em-
presaaabonar de manera “immedi-
ata” les quantitats que els empleats
haurien d’haver percebut i a inici-
arun procés de negociacio per bus-
carla férmula que els permeti recu-
perar també el poder adquisitiu per-
dut per la reduccio del 5% aplicada
entre el maigdel 20111 el desembre
del2012. Laplantillade TV3, que ha
patit una retallada idéntica, havia
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presentat una demanda en el ma-
teix sentit que ara, previsiblement,
rebra una resposta similar. Duart
adverteix que l'impacte global
d’aquestes senténcies sera de 29,9
milions d’euros —el 10% del pressu-
post anual de 'ens—, una quantitat
que, segons el president, la CCMA
no esta en condicions d’assumir.
Durant la seva compareixenca a
la comissid parlamentaria de con-
trol ala Corporacio, Duart suggeria
als diputats que incrementessin la
partida destinada ala CCMA en els
pressupostos de la Generalitat per
al 2015, que esta previst que s’apro-
vi la setmana que ve. Tot i admetre
que ésunapeticié “complexa, espe-
cialment tenint en compte que als
altres treballadors dela Generalitat
si que se’ls manté la rebaixa del 5%
des del 2010”, Duart considera que
aquesta és|'tinica sortida. “Siaquest
Parlament no decideixinecrementar
el pressupost de la Corporacid, no-
més ens quedaria I'alternativa de
retallar en continguts audiovisuals
iendespeses de funcionament. Pe-
roaquesta és una mesuraque no po-
dem aplicar, perqué afectaria de
manerairreversible no noméslavi-
abilitat sind també la competitivitat
de la Corporacio. Seria suicida per

Avis

Retallar més
en continguts
seria “suicida”
peralaCCMA
i laindUstria
audiovisual

als nostres mitjans i per a la indus-
tria audiovisual de Catalunya”, va
advertir.

Enaquest sentit, Duart varecor-
dar que la despesa en continguts
s’ha reduit en un 56% en quatre
anys, i que actualment la produccid
externa representa el 26,7% de la
programacio de TV3, unaproporcio
que la CCMA considera insuficient.
“Estemincomplintel mandat de ser
motor de la industria audiovisual”,
va argumentar el president de la
Corporacio.

La fusié d'informatius, aturada
De moment,laCCMA s’havist obli-
gada a “repensar o aturar de mane-
ra cautelar” totes les iniciatives
“que comportin compromisos de
despesa i que no siguin imprescin-
dibles per al funcionament” dels
seus mitjans. Entre les mesures que
quedaran en suspens —-tot i que no
descartades de manera definitiva-
hi ha el procés de confluéncia dels
serveis informatius de TV3i Cata-
lunya Radio. Sobre aquestamatéria,
Duartvaavancar ahir que jas'ha co-
mencat a treballar perqué aquest
mateix procés s’ apliqui també en el
cas de les redaccions d’esports de
tots dos mitjans. s
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TV3 adeuda 30
millones a sus
trabajadores

Deberaindemnizar a la plantilla si el Supremo
se ratifica en contra de la reduccion de sueldo

CRISTINA RUBIO BARCELONA
Nuevos problemas de flotacion para
la Corporaci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA), ente que ges-
tiona TV3 y Catalunya Radio. Segun
se desprende de una sentencia del
Tribunal Supremo, ¢l ente regulador
deberd indemnizar a la plantilla de la
emisora al considerar ilegal la re-
duccion del 5% del sueldo durante
los tltimos anos. Si este varapalo ju-
dicial se extiende a los trabajadores
de TV3, que tienen pendiente un liti-
gio similar, la deuda ascenderd a los
30 millones de euros.

Un «fuerte golpe a la viabili-
dad» de la Corporacio, segun ase-
gurd ayer su presidente, Brauli
Duart, en sede parlamentaria.
Hasta ahora, los medios publicos
catalanes aplicaban el criterio de
reduccion del 5% salarial avalado
por la Audiencia Nacional fijado
por una sentencia de julio de
2013. De hecho, este recorte se si-
gue aplicando a todos los funcio-
narios del Govern.

Sin embargo, el caso de TV3 y
Catalunya Radio es diferente al del
resto de trabajadores publicos: la
Corporacié pacto con la plantilla
de la emisora una rebaja del 5%
desde mayo hasta diciembre de
2012. Pese al acuerdo, el ente con-
tinué aplicando esta reduccion una
vez pasada la fecha bajo el argu-
mento de que era «inviable» retor-

nar al pago integro de los salarios
con un presupuesto menguante y
los continuos recortes que llegaban
por parte de la Generalitat,

Fue entonces
cuando los trabaja-
dores decidieron
acudir a los tribu-
nales, aunque no
ha sido hasta aho-
ra que el Supremo
ha fallado a su fa-
vor. Una sentencia
que ha supuesto
un terremoto en el
seno de la Corpo-
racio, que se las
prometia felices
después de cuatro
anos de ajustes
ininterrumpidos.
«Vuelve a situar a

POLEMICAS

En castellano. El PP
reclamo ayer en sede
parlamentaria que «uno de
los canales de la
Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals
(CCMA) retransmita
integramente en
castellano», asegurd la
diputada ‘popular’ Marisa
Xandri ante la negativa de
la direccion de la cadena.

abierto por los tra-
bajadores de la ca-
dena se encontraba
en archivo provisio-
nal por parte del

la CCMA en un es-
cenario de incerti-
dumbre», pronosti-

¢6 Duart, del filme ‘El hundimiento’,
De hecho, la enelqueHitlerera
Corporacio yatra- reemplazadao por el

baja con una canti-
dad que rondaria
los 30 millones de
euros —en concre-
to, 29,9- si el fallo
judicial se extrapo-
la a los trabajadores de TV3, lo que
supondria «el 10% de la totalidad
del presupuesto anualy. Ellitigio
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‘Polonia’. EI CAC estima
que el gag del programa
que parodiaba una escena

personaje de, Mariano
Rajoy, «esta amparado por
la libertad de expresidns.

Tribunal Superior
de Justicia de Cata-
lunya a la espera de
que el Supremo se
pronunciase con
Catalunya Radio.
«Si el Parlament
no decide incre-
mentar los recursos
para poder hacer
frente al gasto, con
efectos retroactivos,
s6lo quedaria la alternativa de una
nueva reduccion en contenidos au-
diovisuales y gastos de funciona-

miento», denunci6 ayer el maximo
responsable de los medios piiblicos
catalanes.

Durante estos ultimos cinco
afos, la CCMA ha acometido una
reduccién del 34% de los recursos
para alcanzar la estabilidad presu-
puestaria, un tijeretazo ha afectado
esencialmente a los gastos de per-
sonal, a los contenidos audiovisua-
les y a las inversiones y gastos co-
rrientes. Tanto es asi que se ha pa-
sado de un presupuesto de 481
millones de euros en 2009 a una in-
version de 232 millones por parte
de la Generalitat.

Duart sostuvo ayer que una nue-
va reduccion en el capitulo de pro-
duccion de contenidos seria «suici-
da» para TV3 y Catalunya Radio,

ademas de para la industria audio-
visual catalana. También asegurd
que la rebaja en compra y produc-
cion de contenidos ha sido del 56%
en el dltimo lustro. «Una medida
de este tipo y en esta proporcién
afectaria, de forma irreversible, no
s6lo a la viabilidad sino también a
la competitividad de TV3 y Cata-
lunya Radio», advirtié Duart en es-
ta misma linea.

Por su parte, los trabajadores exi-
gieron ayer a través de un comuni-
cado que la direccion de TV3 y Cata-
lunya Radio haga marcha atras y re-
tire un recorte «ilegal» sobre las
néminas de una plantilla de mas de
2.000 personas. También reclaman
frenar la unificacién de redacciones
entre la television y la radio.
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Campanya de sensibilitzacio envers les
persones amb problemes de salut mental

» A Catalunya, el 23,7% de la poblacio de més de 18 anys presentara un trastorm mental al llarg de la seva vida

MEIl Govern de la Generalitat
col-labora amb el projecte Ober-
tament amb el llancament de la
campanya «No facis com si res:
Déna la cara», que pretén evi-
denciar que existeix un tabii social
respecte als problemes de salut
mental i aconseguir canvis posi-
tius d'actituds i comportaments
de la societat envers les persones
amb malalties mentals.

Els problemes de salut mental
s6n una realitat creixent a totes les
societats europees. A Catalunya,
el 23,7% de les persones més
grans de 18 anys presentard un
trastorn mental al llarg de la seva
vida. Toti ser un problema bastant
comi, existeixen prejudicis i ac-
tituds discriminatories que de
vegades poden tenir efectes més
nocius per a la persona afectada
que la mateixa malaltia.

Enquesta de Salut

Segons les tiltimes dades de 'ES-
CA (Enquesta de Salut de Cata-
lunya), un de cada sis catalans
(16%) no estaria disposat a viure
amb una persona amb problemes
de salut mental i un de cada cinc
no hi confiaria per a la cura d'al-
tres (21%), un de cada tres (31%)
no sap si treballaria amb algi
diagnosticat amb un trastorn
mental i més de la meitat de la po-
blacid catalana (51%) no té clar si
hi confiaria a I'hora de donar-li

una responsabilitat. Les campa-
nyes de lluita contra l'estigma
han demostrat uns resultats molt
positius ja que el 20,4% de la po-
blacié la recordava al cap de sis
mesosiel 7,3% recordava espon-
taniament algun missatge. La po-
blacié que la recordava tenia mi-
llor predisposicié a relacionar-
se amb persones amb trastorn
mental que les que no van rebre
el missatge.

Lestigma desencoratja les per-
sones per demanar ajuda i es re-
tarda el tractament; provoca ex-
clusid i aillament social i genera
barreres a la recuperacié del pro-
jecte de vida ja que redueix les
oportunitats de feina o d'educa-
ci6. La combinaci6 d’'aquests fac-
tors pot incidir en menys qualitat
de vida, un increment de la uti-
litzacid dels serveis i en uns nivells
pobres de participacié social i
econdmica. La campanya es pot
consultar a http://donalacara.org

El Govern de la Generalitat,
en la mateixa linia que la Unio Eu-
ropea, i conjuntament amb les en-
titats del sector de la salut mental
(persones afectades, families, pro-
veidors i professionals) ha inclos
la lluita contra l'estigma com a
prioritat del Pla Integral d’Atencié
ales persones amb trastorns men-
tals i addiccions els propers anys.

Els objectius d'aquest pla sén
millorar l'atenci6 a la salut men-
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AQUEST ES

SOBRE SAL

DONALACARAORG

UN ANUNCI
UT MENTAL.

JAPOTS MIRAR CAP A UNA ALTRA BANDA
I FER COM S RES.

oAk a Onar. 3 cafa perda:salut mental. Parla i estolta o

sobre aquest asp
€l cartell que anuncia la campanya

talila qualitat de vida de les per-
sones afectades i les seves fami-
lies; incorporar estrategies de
promocid de la salut, prevencié de

£ [a tevavida. Ens interessaa tofs, Perqué fatsten

la malaltia, atencio i reinserci6 so-
cial i laboral, potenciant un treball
conjunt i complementari dels
serveis de salut, socials, educati-

us, laborals i de la justicia; afavo-
rir la participacio ciutadanai so-
cial de les persones amb proble-
mes de salut mental i la dismi-
nucio de les desigualtats socials
d'aquest col-lectiu, i disposar d'un
instrument de planificacid i prio-
ritzacié de les politiques publi-
ques que s’han de desenvolupar
des dels diferents departaments
de la Generalitat per a l'atencié
d’'aquestes persones.

Departament de Salut

El departament de Salut ha tingut
un paper rellevant en el suport al
desenvolupament del projecte
d’Obertament i ha posat al seu
abast instruments com I'Enquesta
de Salut de Catalunya. A més el
mes d'abril passat el departa-
ment de Salut i el Consell Audio-
visual de Catalunya van signar un
conveni per elaborar unes reco-
manacions sobre temes relacio-
nats amb les malalties mentals
amb l'objectiu de promoure la
lluita contra l'estigma associat
aquestes malalties,

En aquest sentit, campanyes
com la que s'inicia s6n una eina
molt valuosa per sensibilitzar la
poblacié sobre aquest aspecte
de la nostra salut. Aixi mateix,
planteja una solucio senzillaial'a-
bast de tothom: parlar-ne ober-
tament i escoltar amb respecte i
interés,
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LA POLEMICA SATIRA SOBRE ‘EL HUNDIMIENTO’

Suport al’humor ‘polac

»El CAC diu que la llibertat d’expressié empara el gag amb Hitler i Rajoy

” EL PERIODICO
BARCELONA
1 Consell de I'Audiovisual
de Catalunya (CAC) consi-
deraqueel polemic gag del
programa Polonia, que sati-
ritzavael personatge de MarianoRa-
joyil’equiparavaal’AdolfHitlerque
apareix a la pellicula El hundimiento,
«estd emparat per la llibertat d’ex-
pressio. Segons ha fet piblicenuna
nota, el CAC «constata quel'esquetx
esvarealitzarenel contextd'un pro-
grama d’humor i que estava clara-
ment identificat com de satira poli-
tica». Aquest acord es va aprovar
amb un vot particular, el de Daniel
Sirera, consellera propostadel PP. El
PartitPopularva presentarunaquei-
xa al CAC al considerar que el gag
«banalitza el nazisme i difama el
president del Govern al comparar-lo
amb undictador».

En el controvertit gag del progra-
ma, que TV-3 va emetre el 13 de no-
vembrede 2014, esreproduia unade
les millors i més aconseguides esce-
nes de la premiada pellicula El hun-
dimiento, centrada en els tiltims dies
de Hitler: un histéric i descontrolat
dictadoresbronca elsseus angoixats
generals per no sortir-se’n a I’hora
de frenar I'aveng soviétic sobre Ber-
lin. En la satira polaca, un Rajoy (in-
terpretat per Queco Novell) total-
ment fora de si crida als seus asses-
sors pel seu fracas a I'hora d’avortar
la consulta del 9-N.

En la resolucio, el CAC constata
que 'esquetx «es va realitzar en el
context d'un programa d’humor,
identificat clarament com de satira

®acceso

»» Queco Novell (dreta), com a Mariano Rajoy, en el polémic es

politicaique, independentment del
grau d’oportunitat que se li pugui
atribuir en el context del debat poli-
tic actual, queda plenament empa-
rat perlallibertat d’expressid, sense
que en el cas analitzat s"hagués pro-
duit un incompliment de la legisla-
ci6 audiovisual vigent.

L’actuaci6 del CAC es va iniciar
arran d'una queixa de Santi Rodri-
guez. El diputat popular va assenya-
lar que la satira era una compara-
cid inacceptable: banalitza el nazis-
me idifama un dirigent democratic

al comparar-loamb un dictador. No
obstant, el CAC considera que la «sa-
tira, i especialment la satira politi-
ca, és expressio de les manifestaci-
ons creatives de I'ésser huma, que
la utilitza com un instrument de de-
nunciaidecriticasocial,i,comatal,
constitueix una manifestacié més
de la llibertat d’expressi6 i de crea-
cio artisticar. I precisa: «Perque es
produeixi una vulneracid del dret a
I'honor no és suficient la mera criti-
caoburla, siné que cal que es produ-
eixi una desqualificacié injuriosas.

quetx sobre Hitler de la pella ‘El hundimiento’.

El CAC conclou que les «critiques
que es produeixen, encara que sar-
castiques, no es poden reputar com
aofensives, unavegadavaloradesen
el context del programa i donada la
rellevancia publica que va suscitar
el procés de participacio ciutadana
del 9 de novembre».

Per Cirera, «el gag de Polonia no
només banalitza i normalitza el na-
zisme, sin6 que busca que els espec-
tadors equiparinel presidentdel Go-
vernamb el genocida més grandela
historiar=
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Medios acosados y acallados

® El régimen de Maduro acalla ‘Tal Cual’, la penultima voz de la disidencia, forzada a convertirse
en semanario por la presion ® Ya no quedan canales de TV ni emisoras de radio independientes

D.LOZANO/ A. VASQUEZ
ESPECIAL PARA EL MUNDO
Han pasado 15 largos anos desde
la puesta de largo de Tal Cual, el
diario de Teodoro Petkoff, y la
principal noticia de aquella porta-
da historica («La cosa esta que ar-
de») resume con precision la Vene-
zuela de hoy. Una Venezuela con-
vulsa que ya no podra escuchar
todos los dias la voz critica y pode-
rosa de uno de los grandes intelec-
tuales del pais, ex ministro, ex
guerrillero y creador del Movi-
miento Al Socialismo (MAS).

El diario Tal Cual pasa a conver-
tirse a la fuerza en un semanario,
aplastado por la bota militar en me-
dio de una virulenta campana del
chavismo contra los medios de co-
municacion independientes, contra
sus periodistas y también contra
tuiteros antichavistas.

Los constantes desencuentros de
Petkoff con el lider de la revolucion
dieron paso, con Maduro, a una
persecucion implacable. Diosdado
Cabello, jefe militar del chavismo,
presioné a una juez para que casti-
gara a Tal Cual por un articulo de

Una mujer venezolana denuncia la politica del régimen contra los medios en una protesta reciente. MARTIN BERNETTI / AFP
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opinién. Petkoff se debe presentar
todas las semanas al juzgado, pese
a su precario estado de salud. In-
cluso, fue amenazado por el tribu-
nal con meterle preso por irrespe-
tuoso. Con 83 anos.

Reducido a un cuadernillo de 12
paginas y asfixiado econémica-
mente, Tal Cual ha replegado ve-
las, pero no se ha rendido. Una
gesta heroica si se consideran las
acusaciones constantes (incluso de
asesinato), las multas contra su
viabilidad econémica, la exclusion
de publicidad institucional (la mas

fuerte en Venezuela), las amenazas
veladas contra los anunciantes pri-
vados y contra los propios perio-
distas. Y, sobre todo, el bloqueo a la
importacién de papel.

Todo vale en la busqueda de la
hegemonia comunicacional, inclu-
yendo la compra de los periédicos
mas importantes.

Recientemente, los trabajadores
de El Universal (comprado por
unos empresarios enriquecidos du-
rante la revolucion), en alianza con
Espacio Publico, comenzaron a re-
colectar firmas para exigir que res-

peten su trabajo y se haga apegado
a la ética periodistica. No se les per-
mite titular con informaciones que
afecten al Gobierno, ni hacer gran-
des trabajos sobre el desabasteci-
miento, ni que en la portada apa-
rezca alguna noticia de sucesos,
por importante que ésta sea. Un
ejemplo fue el tratamiento de la re-
ciente muerte de un menor en las
protestas universitarias deTéchira.

La cadena televisiva Globovision
se ha convertido hoy en una som-
bra gris que languidece al margen
de la realidad. No hay mas canales
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independientes y las radios obede-
cen. El chavismo también compré
la web mas popular y estir6 sus
tentaculos hasta las redes sociales,
con la detencion de siete tuiteros
opositores.

Los niimeros no engafian: Ma-
duro si ha mejorado el modelo co-
municacional de Hugo Chévez. El
ano pasado fue el peor para la li-
bertad de expresion: 350 agresio-
nes contra trabajadores de los me-
dios y 569 violaciones a la libertad
de expresion, segin la ONG Espa-
cio Pablico.

En 2015, el Gobierno mantiene la
misma estrategia represiva: mas de
50 ataques a periodistas y a ciuda-
danos que han intentado registrar
lo que ocurre en las protestas o en
las colas para comprar comida. «Lo
preocupante es que a las limitacio-
nes clasicas se anaden la compra
de medios y fuerte censura y auto-
censurar, sefialé Carlos Correa, di-
rector de Espacio Publico.

El Nacional, uno de los pocos
medios independientes que quedan
en el mercado, no recibe divisas
desde 2013, por lo que, como pasa
con muchos medios regionales, se
ha visto obligado a reducir su pagi-
nacion. Sobrevive gracias a présta-
mos de papel de periddicos del sub-
continente. Nueve diarios del inte-
rior del pais han cerrado por ese
motivo. En una entrevista reciente
con EL MUNDO, Otero recordaba
que el régimen chavista persigue «la
hegemonia comunicacional, que es
el modelo cubano a largo plazo».

Reporteros sin Fronteras ha de-
nunciado a Venezuela como el pais
donde mas ha retrocedido la liber-
tad de prensa en 2014. Ademas de
ataques a periodistas, fueron dete-
nidas ocho personas en 2014 por
escribir mensajes contra el Gobier-
no en sus cuentas de Twitter. Seis
continiian presas en el Servicio Bo-
livariano de Inteligencia. Entre
ellos la archiconocida Inés Gonza-
lez (@inesitaterrible), joven cienti-
fica con 56.000 seguidores, imputa-
da por instigacion publica.

Correa considera que los proce-
sos contra los tuiteros generan au-
tocensura e inhibicion, y buscan el
silencio de toda la sociedad. «La li-
bertad de expresion garantiza que
nadie puede ser molestado a causa
de sus opiniones y sus valoracio-
nes», sentencio.
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“Tal Cual’, claro y raspao

LAUREANO MARQUEZ

Ese ha sido nuestro lema durante estos 15
anos de vida. Un compromiso con decir lo que
pensamos, moleste a quien moleste. Esto no
es una despedida. Para usar el lenguaje que
tan de moda ha estado en estos tres lustros: es
un repliegue tactico. La edicién del fin de se-
mana continuard saliendo como de costumbre
y nosotros volveremos pronto con un semana-
rio que saldra los viernes con el mismo espiri-
tu critico, agudo e incisivo que nos ha inspira-
do nuestro fundador, Teodoro Petkoff.

Los que aqui trabajamos lo hacemos por
mistica, aunque somos todos agentes de la
CIA, la Agencia expropia nuestras conciencias
y no paga ni medio partido por la mitad. No sé

®acceso

siles suena familiar... Este diario ha sido un
peri6dico pobre, pero nunca un pobre perié-
dico. Aunque tenemos una sola cafetera, nues-
tro espiritu libertario permanece siempre en
vigilia. No deja de sorprender que un medio
tan pequeno constituya una amenaza tan
grande para un Gobierno con poder ilimitado.
Eso sélo tiene un nombre: miedo a las ideas y
al debate. Uno a veces solo sabe que avanza
cuando los perros ladran -y muerden-, San-
cho. Somos una referencia nacional e interna-
cional de equilibrio y tenemos también el ré-
cord en multas, demandas y sanciones.

Cada una de ellas es como una condecora-
cién recibida en la batalla por la libertad de

expresion en Venezuela. Esta
lucha se ganara porque la ra-
zon siempre vence a la fuerza.
Los pueblos que conocieron la
libertad nunca renuncian a ella.
Aqui nadie estd amargado: nos
encanta quedarnos sin trabajo,
porque tendremos mas tiempo
para hacer cola en los super-
mercados. No hay mal que por
bien no venga.

Se podra decir de nosotros lo
que se quiera, pero nunca nadie podréd decir
que nos vendimos. Un grupo de extraordina-
rios comunicadores queda a disposicion de
otros medios; podemos ir acompanando a los
demas de cierre en cierre. [...| Estamos mal,
pero vamos bien. El que no esté bien es el que
acosa y cierra medios, encarcela arbitraria-
mente a funcionarios y lideres opositores y au-

toriza el uso de armas de gue-
rra en manifestaciones. Si antes
el mundo tenia alguna duda,
hoy la comunidad internacional
tiene absolutamente claro lo
que sucede en Venezuela, Co-
mo serd, que incluso los deudos
guardan silencio, Hasta Pode-
mos, antes asesores en la cons-
truccion de este modelo, hoy se
desmarcan para borrar todo pa-
rentesco de su propuesta con la
nuestra. Nadie defiende lo indefendible, espe-
cialmente los que ya cobraron y saben que bi-
llete ahora no hay. [...] Animo compatriotas,
que nunca es mas oscura la noche que cuan-
do esta a punto de amanecer.

Laureano Marquez es politélogo, humorista
y columnista del diario ‘Tal Cual’ de Venezuela.
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La CCMA haura de retornar prop de 30
milions deuros de retallades salarials

» Brauli Duart qualifica de «fort cop» a la viabilitat la senténcia del Suprem que declara ilficita la reduccié del 5% dels sous

BARCELONA | EFE/ACN/DAG

M El Tribunal Suprem ha declarat
illicitala retallada de sou del 5% als
treballadors de Catalunya Radio a
partir de 1'1 de gener del 2013.
Aquesta senténcia, que també afec-
ta la plantilla de TV3, subratlla el
«dret» dels treballadors a recuperar
els diners que no han rebut des
d'aleshores. La senténcia va ser
qualificada ahir pel president de la
CCMA Brauli Duart, de «fort cop a
la viabilitat» de la Corporaci6 Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA). Duart va xifrar en gairebé
30 milions d'euros la recuperacio del

5% del salari a Catalunya Radio i
també a TV3, apuntant que aixo si-
tua de nou als mitjans ptiblics en la
«inestabilitat pressupostaria».

En la seva compareixenca ala Co-
missié de Control de la CCMA al
Parlament, Duart va fer una cridaa
totes les parts implicades a buscar
férmules per mantenir lacompeti-
tivitat i garantir el futur de TV3 i Ca-
talunya Radio. Segons va informar
la Corporacid, fins ara saplicava el
criteri de reduccio del 5% salarial
avalat per 'Audiéncia Nacional fixat
per una senténcia de juliol del 2013,
ique es continua aplicant a la res-
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ta dels treballadors de la Generali-
tat de Catalunya.

Duart va explicar que la sentén-
cia del Suprem suposa un com-
promis de deute que altera 'esta-
bilitat que s'havia aconseguit des-
prés de quatre anys d'ajustos i «tor-
naasituarala CCMA en un escenari
d'incertesa». En aquest sentit, Du-
artva detallar que, «extrapolant les
conseqiiéncies de la senténcia a
tots els afectats de TV3 i Catalunya
Radio des de maig del 2011 fins a
aquest any, estarfem davant un
compromis de despesa de 29,9 mi-
lions d'euros, el 10% de la totalitat del

pressupost anual». Va advertir per
aixd que, «si el Parlament no deci-
deix incrementar els recursos de la
CCMA per poder fer front a la des-
pesa, amb efectes retroactius, només
quedaria l'alternativa d'una nova re-
duccid en continguts i despeses de
funcionament».

Des de 2010, la CCMA ha emprés
una reducci6 del 34% dels recursos
per a arribar a l'estabilitat pressu-
postaria, que ha afectat essencial-
ment a les despeses de personal,
dels continguts audiovisuals i les in-
versions i despeses corrents. Brau-
li Duart va manifestar que aquesta

nova realitat obliga a aturar les ini-
ciatives que comportin compromi-
so0s de despesa.

€l PP vol un canal en castella
El PPC va demanar ahir, a través de
la diputada Marisa Xandri, que «un
dels canals de la CCMA retransme-
ti en castella». Xandri, que va inter-
venir a la comissié de control par-
lamentari, va argumentar que «s'ha
de tenir en compte que més de la
meitat de la poblacié a Catalunya és
castellanoparlant». La popular va
demanar un esforc per connectar
amb tots els ciutadans.
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La CCMA qualifica la sentencia del TS
com un «cop fort» a la seva viabilitat

» £l president de la corporacio, Brauli Duart, estima en 30 milions d'euros la quantitat retallada a tornar als treballadors

EFE/ACN/DAG | BARCELONA

M El president de la CCMA, Brauli
Duart, va qualificar ahir de «fort cop
a la viabilitat» de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) els efectes d'una sentén-
cia del Tribunal Suprem (TS) con-
tra la reduccié del 5% del sou dels
treballadors, que va avaluar en
quasi 30 milions, des de maig del
2011 fins a l'actualitat.

En la seva compareixenca a la
Comissi6 de Control de la Corpo-
racio Catalana de Mitjans Audio-
visuals (CCMA) al Parlament, Du-
artva fer una crida a totes les parts

implicades a buscar férmules per
mantenir la competitivitat i garan-
tir el futur de TV3 i Catalunya Ra-
dio.

Segons va informar la CCMA,
fins ara la Corporacid aplicava el
criteri de reduccio del 5% salarial
avalat per 'Audiéncia Nacional fi-
xat per una senténcia de juliol del
2013, ique es continua aplicantala
resta dels treballadors de la Gene-
ralitat de Catalunya.

Duartva explicar que la sentén-
cia del Tribunal Suprem suposa un
compromis de deute que altera la
situacié d'estabilitat que s'havia
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aconseguit després de quatre anys
de mesures d'ajust i «torna a situ-
arala CCMA en un escenari d'in-
certesar.

En aquest sentit, Duart va deta-
llar que, «extrapolant les conse-
qiiencies de la senténcia a tots els
possibles afectats de TV3 i Catalu-
nya Radio des de maig del 2011 fins
a aquest any, estariem davant un
compromis de despesa de 29,9 mi-
lions d'euros, el 10% de la totalitat
del pressupost anuals.

Va advertir per aixo que, «si el
Parlament no decideix incremen-
tar els recursos de la CCMA per po-

der fer front a la despesa, amb
efectes retroactius, només queda-
ria l'alternativa d'una nova reduc-
ci6 en continguts audiovisuals i
despeses de funcionament».

Des de 2010, la CCMA ha em-
pres una reduccio del 34% dels re-
cursos per a arribar a l'estabilitat
pressupostaria, que ha afectat es-
sencialment a les despeses de per-
sonal, dels continguts audiovisuals
iles inversions i despeses corrents,
Brauli Duart va manifestar que
aquesta nova realitat pressuposta-
ria obliga a detenir cautelarment to-
tes les iniciatives que comportin

compromisos de despesa i que no
es considerin imprescindibles.

€l PP vol un canal en castella
EIPPC va demanar ahir, a través de
la diputada Marisa Xandri, que
«un dels canals de la Corporacid re-
transmeti integrament en caste-
I, Xandri, que va intervenir a la
comissio de control parlamentari,
vaargumentar que «s'ha de tenir en
compte que més de lameitatdela
poblacié a Catalunya és castella-
noparlant». La popular va dema-
nar un esforg per connectar amb el
maxim nombre de ciutadans.
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Un desmai en directe

hira Els matinsla Lidia Heredia con-
Anectava endirecte amb unaresidén-

cia de Valldoreix perque la tarda
abans hihavia desaparegut un noiamb autis-
me.LaFinaBrunet comencavalacronicaex-
plicantque encara nose sabiaresdel noiique
totjustla Guardia Urbanaiels Bombers s’ha-
vien acostat al centre per demanar detalls i
continuarles tasques de recerca. Mentre ens
donava la informacid van sortir dues dones
visiblement nerviosesdelaportaquelaFina
Brunet teniaaldarrere iunad’ellesva excla-
mar “/Ya estd, Milagros!” La Milagros era la
mare del noi desaparegut i I'avisaven que
acabaven de trobar el seu fill. Casualitats de
lavida, a TV3 vam viure la noticia en direc-
teijustquanlaFina Brunet hoanavaaexpli-
carlaMilagrosesvadesmaiarivacaureater-
raamb elsbracos estesos, d'unamaneramolt
dramatica. Vaquedar estirada ben aprop de
laFina Brunet, que amblaveunerviosaacla-
ria a I'audiéncia que havien trobat el nano i
que se '’havien emportat a I'hospital per
comprovar el seu estat de salut. El camera,
davant!’espectacularitat del desmaiinespe-
rat,vamodificarl’enquadrament de seguida
pernoensenyarladona. LaFina Brunet pro-
curava moure’s estratégicament perque no
se laveiés. A la Milagros lavam veure només
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I gm Cugst del Valids
— I' =

EN EL JOVE AUTISTA DESAPAREGUT

‘Els matins’

Quan la mare d'unnoi
desaparegut es va desmaiar
en una connexio, el camera
va optar per no ensenyar-la

durant uns escassos quatre o cinc segons. La
periodista va retornar la connexio al plato
havent explicat en directe el succés. La Li-
dia Heredia, sense poderocultarl’evidéencia,
va comentar el desmai que tots haviem vist
iva preguntar per I'estat de la dona. Brunet
vainformar-nos que ja s'estava recuperant
iel cameraens lava ensenyar uns quants se-
gonsmes, asseguda a terramentre 'ajudaven
a refer-se. “No ha sigut res”, ens deien.
¢S'imaginen aquesta mateixa escena en al-
gun dels magazins matinals de Telecinco o
Antena 3? Un noi autista desaparegut i una
senyora gran desmaiant-se en directe als
peus d’unareportera seria manna caigut del
cel. Lacamera hauria fetun primer pladela
dona inconscient i hauriem seguit en direc-
te com lareanimaven. Fins i tot és possible
que mig estabornidali haguessin posatel mi-
crofon a la boca per preguntar-li si estava
contenta, si tenia ganes de veure el filli com
és que s’havia perdut.

Lateleendirecte és extraordinaria per tot
el que té d’inesperat, espontaniisorprenent.
Sia més a més es procura fer amb aquesta
sensibilitati prudéncia, sense amagar pero
també sense burxar, valores lafeina periodis-
tica. Les cameres poden ensenyar la realitat
perono abusar-ne.
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La tertulia como sintoma

a tertulia se ha convertido

en el espacio de debate poli-

tico por excelencia. Todas
las radios y televisiones la han
adoptado como formato princi-
pal y practicamente exclusivo de
discusion sobre la actualidad poli-
tica y social. ;A qué se debe esta
multiplicacion de la tertulia co-
mo género privilegiado de delibe-
racion publica?

La primera y principal razon
es economica. La tertulia es un
formato sencillo, eficaz y muy ase-
quible. La crisis de medios publi-
cos y privados ha aumentado el
recurso a un género que consiste
en reunir a una serie de personas
que, por discretos honorarios,
ocupan horas en las parrillas de
las programaciones, sin necesi-
dad de guiones ni producciones
complejas. Las tertulias se adap-
tan bien al lenguaje audiovisual
fragmentado que, con interven-
ciones rapidas y cortas, propor-
ciona gratificacion inmediata al
publico, de manera que consi-
guen audiencia con facilidad y re-
sultan muy rentables para el me-
dio que las ofrece.

Pero también podriamos pen-
sar que las tertulias se han multi-
plicado porque la sociedad estd
hoy mucho mas politizada. El mo-
vimiento a favor de la indepen-
dencia, los efectos de la crisis eco-
noémica, las grietas del sistema
politico de la Transicién y la
emergencia de nuevos partidos,
la corrupcién o el cambio tecnol6-
gico serian las causas de un inte-
rés superior por la politica que
explicaria la mayor necesidad de
espacios de debate critico sobre
la actualidad.

Las tertulias podrian asimis-
Mo Ser una respuesta a un mun-
do cada vez mas incierto y com-

JUDIT
CARRERA

La esfera publica
digital aumenta la
deliberacion entre
ciudadanos activos
que no precisan
intermediarios

plejo, en el que resultaria mas ne-
cesario que nunca tener espacios
de reflexion que permitan inter-
pretar y traducir esta sociedad
que cambia a gran velocidad.

Sea cual sea la razon, se parte
de la hipdtesis de que la tertulia
es un buen formato para la delibe-
racién politica, entendida como
ese espacio de informacion v for-
macién de opinién que, a través
del intercambio de ideas, es fun-
damental para la democracia. La
pregunta es si las tertulias actua-
les sirven para tan importante
funcion.

En realidad, la tertulia enten-
dida como espacio de delibera-
cion es un fenémeno tan viejo co-
mo la politica. El dgora griega y
los encuentros en salones y cafés
de la Europa del siglo XVIII ejem-
plifican la larga tradicion de este
tipo de encuentros. Oradores, ex-
pertos y prescriptores también
son figuras constantes en la histo-
ria de la politica.

Captura de una intervencién de Pablo Iglesias en laSexta Noche.
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;Cual es entonces la novedad
de las tertulias de los ultimos
tiempos? El cambio de contexto.
Las nuevas tecnologias y, en par-
ticular, las redes sociales han
creado nuevas formas de circu-
lacién de la informacién y han
abierto circuitos paralelos para la
discusion, la critica y la vigilancia
del poder. Hoy, los mecanismos
de creacién de opinién son mu-
cho mas dispersos, imprecisos y
dificiles de controlar. Esta frag-
mentacion de la esfera publica
quita poder a los espacios tradi-
cionales de mediacion, difumina
la dicotomia entre emisor y recep-
tor de informacién y rompe barre-
ras entre el experto y la sociedad.

Hoy, la voz publica estd mu-
cho mas repartida. Hay mas mi-
créfonos y mas ciudadanos con
altavoz. También hay mas ruido,
claro, y el debate no estd exento
de simplificacion, pero la esfera
publica digital ha aumentado la
deliberacion entre ciudadanos in-
formados, activos y exi-
gentes que no necesitan
estancias  intermedias
que determinen los temas
ni los términos del deba-
te. Las tertulias podrian
de esta manera llegar a
ser irrelevantes.

Y, sin embargo, hay
mas tertulias que nunca.
;Por qué? Por las razones
evocadas mds arriba y
porque todavia son espa-
cios de poder. El ejemplo
mas evidente es el progra-
ma televisivo que ha en-
cumbrado a Pablo Igle-
sias como lider de Pode-
mos. Pero, en general, las
tertulias sufren del equi-
voco que historicamente
ha llevado a pensar que

los medios tienen un poder abso-
luto sobre los ciudadanos.

El problema de las tertulias
es, pues, que probablemente tie-
nen menos poder del que se les
atribuye y que el cambio de con-
texto informacional las hace hoy
mas intrascendentes. Aqui tie-
nen ademads la singularidad insé-
lita de convocar a expertos que
saben de todos los temas, los lla-
mados totdlogos segun la expre-
sién de Quim Monzé. En el otro
extremo, estan los verdaderos es-
pecialistas en areas concretas
que, por las caracteristicas de es-
ta discusion piblica y por su fre-
cuente aversion a la divulga-
cion, se resisten a participar en
el debate piblico.

Esta reduccion de la figura del
experto al tertuliano crea peque-
fios circulos de celebridades, pe-
ro empobrece los términos del de-
bate y acaba creando lo que Pie-
rre Bourdieu denominé “la circu-
lacion circular de la informa-
cién”: todos a remolque de la velo-
cidad de la informacion, todos
pendientes de las declaraciones
de todos, en espacios llenos de so-
breentendidos que favorecen la
etiqueta facil, provocan agrias po-
lémicas o alimentan grandes con-
sensos en un circuito finalmente
muy cerrado.

El problema es que las tertu-
lias siguen actuando como si tu-
vieran el monopolio del debate y
se han replicado sin fin cuando
mas les convenia refundarse. Sue-
len justificarse por su audiencia,
pero Estados Unidos ofrece multi-
ples ejemplos de buenos progra-
mas informativos, de diferentes
temadticas y formatos, que cuen-
tan buenas historias y gozan de
audiencias envidiables. Aqui,
mientras tanto, tienden a empo-
brecer el debate piiblico en el mo-
mento en que mas espacios criti-
€os necesitamos.

Judit Carrera es politdloga.
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Fotograma del polémico programa de TV3

CONSEJO AUDIOVISUAL DE CATALUNA

El CAC avala comparar
a Rajoy con Hitler

M.]. C. BARCELONA

El Pleno del Consejo Audiovisual de
Catalufia (CAC) considera que el gag
del programa de humor «Polonia» que
emite TV3, en el que se hacia una pa-
rodia del presidente Mariano Rajoy en
el bunker de Hitler, estd amparado en
la libertad de expresion. La resoluciéon
cuenta con un voto particular contra-
rio del consejero Daniel Sirera, pro-
puesto por el PP.

El CAC considera que el espacio emi-
tido el 13 de noviembre de 2014 «se rea-
liz6 en el contexto de un programa de
humor, identificado claramente como
de satira politica» e «independiente-
mente del grado de oportunidad que
se le pueda atribuir en el contexto del
debate politico actual, queda plena-
mente amparado por la libertad de ex-
presion, sin que en el caso analizado
se haya producido un incumplimien-

to de la legislacién audiovisual vigen-
te». La actuacion del CAC se inicié a
raiz de una queja del portavoz del PP
en el Parlamento catalan, Santi Rodri-
guez, quien consideraba que el gag asi-
milaba de una forma muy clara a los
miembros del Gobierno con una esce-
na de la pelicula «El hundimiento» en
el que aparece el dictador Adolf Hitler
junto a otros dirigentes nazis.

En su voto particular, Daniel Sire-
ra advierte de que «cualquier compa-
racion de Hitler con un representan-
te politico democratico, sea directa-
mente 0 mediante actor interpuesto,
debe merecer el rechazo comtn y una-
nime de todos». Afiade que el progra-
ma «no solo banaliza y normaliza el
nazismo, sino que busca que los es-
pectadores equiparen al presidente
del Gobierno con el genocida més gran-
de de la historia de la humanidad».
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L’ESTRANYA VOTACIO D’*ESPANA OPINA’

Convergenciesa RT'VE

— 1

El representant de CiU al consell de la corporacio sorprén al recolzar I'emissio
d’un programa de debat politic que tres consellers del Partit Popular rebutgen

‘ | MANUEL DE LUNA
BARCELONA
Pot sorprendre que tres consellers
deRTVEenrepresentaciédel PP ha-
gin rebutjat aprovar un programa
de debat politic a TVE-1, moderat i
produit per Ernesto Sdenzde Buru-
aga,ique estava recolzat pel ma-
teix president de la corporacid (Jo-
sé Antonio Sdnchez). Pero el que si
que haprovocatesglaien mésd’un
és que un dels consellers que va vo-
tar a favor que es realitzés aquest
controvertit espai és el represen-
tantde CiU al consell, Oscar Pierre,
empresari amb molta més expe-
riéncia en I'administracié d’em-
preses que en el mon de la comu-
nicacid (en general) i de la tele (en
particular), perd que compleix es-
trictament la maxima amb queé va

®acceso

defensar la seva idoneitat per al car-
rec, el 2012: «Jo no he vingut per ser
un florero».

Efectivament, Oscar Pierre Prats
(Sabadell, 1956), enginyer industri-
al especialitzat en tecnologies de la
informacio, no ha sigut un florero
des que va entrar al consell d’admi-
nistracié de RTVE: alguns dels seus
vots han creat controvérsia, Com
I'iltim: recolzar Esparia opina, debat
que Buruaga va dirigiriva produira
Telemadrid (Madrid opina), perd que
presenta dubtes: la llei de la corpo-
racio especifica que els informatius
handeserproduitsintegrament per
la tele estatal.

«Jono vaig votar afavor de Sdenz
de Buruaga, que ni tan sols sabia
que estava darrere el projecte, si-
no de la proposta d’un debat, que

»» Oscar Pierre Prats.

«Em va proposar
CiU, pero no
represento CiU, sin6
a mi mateix, perque
no soc politic»

en l'informe previ que se’m va pre-
sentar especificava que seria oberti
pluraliamb tertulians de tot I'espec-
tre politic. | hi vaig votar a favor per-
que crec que jaerahoraque TVE fes
un programa que veig important, de
gran valor, ja que hi pot opinar I’'au-
diéncia», explica Pierre, molt indig-
nat per les informacions esbiaixa-
des sobre el seu paper al consell de
RTVE. Ell defensa la seva professio-
nalitat per treballar per RTVE i fins
i tot la seva independéncia: «<Em va
proposar CiU, pero no represento
CiU, sin6é a mi mateix, perqué no séc
cap politic, i per tant independent»,
afirma.ld’aquesta forma justificael
seuvot, totique tambéreconeix que
no sempre pot tenir totes les claus.
«En elsinformes que em van presen-
tar no hi havia dubtes i vaig votar en
consciéncia. Si després han apare-
gut aquests dubtes legals, doncs
s’hauran de veure».

El 17 de marg el consell d’admi-
nistracié de RTVE es tornara a reu-
nir, ija tindra I'informe dels serveis
juridics sobre el programa. Aixi, es
tornara a votar i llavors se sortira de
dubtes.=
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El gag estableix un paral-lelisme am la pel-licula ‘El hundimiento’
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TV3 EMES AL NOVEMBRE

El CAC veu llibertat dexpressio en el gag
de Rajoy al bunquer de Hitler a‘Polonia’

El Ple del Consell de I'Audiovi-
sual de Catalunya (CAC) va
emetre ahir un comunicat sobre
I'acord, amb un vot particular
de Daniel Sirera, del PP, pel qual
considera emparat en la lliber-
tat d’expressio el gag del pro-
grama de TV3 Polonia que feia
una parodia del president del
Govern, Mariano Rajoy, al bun-
quer de Hitler. Segons el CAC,
la parodia emesa el 13 de no-
vembre es va realitzar “en un
programa d’humor, identificat

clarament de satira politica” i
descarta que s’incompleixi la le-
gislacié audiovisual vigent. L'ac-
tuacio es va iniciar per una quei-
xa del portaveu adjunt del grup
parlamentari del PP, Santi Ro-
driguez, que va assenyalar el gag
com ‘“‘una comparacio inaccep-
table” amb una escena de la
pel-licula El hundimiento.
D’altra banda, El PPC va de-
manar ahir al Parlament, a tra-
vés de la diputada Marisa Xan-
dri, que “un dels canals de la

Corporacio Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) emeti in-
tegrament en castella”.

En la mateixa compareixen-
ca, el president de la Corpora-
cié Catalana de Mitjans Audio-
visuals, Brauli Duart, va quali-
ficar de “cop fort” al procés
d’estabilitat pressupostaria la
senténcia del Suprem que obli-
ga a reemborsar la reduccid sa-
larial del 5% des del gener del
2013 ala plantilla de Catalunya
Radio.

56 / 122



ARA 28/02/15

BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada:  25.680 Ejemplares
Difusion: 13.936 Ejemplares

6€¥10906 POD

Pagina: 59
Seccion: COMUNICACION  Valor: 855,00 € Area (cm2): 194,4 Ocupacion: 19,21 % Documento: 1/1  Autor: A.C.R. BARCELONA Num. Lectores: 116000

La remodelacio
del 33 preveu més
hores de cultura
en dos blocs diaris

A.C.R.
BARCELONA

El director de Televisio de Catalu-
nya, Eugeni Sallent, assegura que
“I'oferta cultural del 33 guanyara
hores d’emissié” un cop es posien
marxa la remodelacio de la graella
que preparaladireccid dela cadena.
Davant la comissié de control a la
CCMA, Sallent va insistir ahir que
es tracta d™“un projecte viu i obert”
que encara no esta “definit en tots
els seus termes”, perd va avangar
que a hores d’ara preveu un incre-
ment del temps d’emissio dedicat a
continguts culturals, que es distri-
buirien en dues franges diaries. El
primer d’aquests blocs ocuparia “el
més rigords prime time” i seria “de
curta durada” pero “molt vinculat
a I'actualitat” de I'ambit cultural.
L’altre s’emetria “més tard” i tindria
la finalitat d’“aprofundir” en els
continguts.

Enreferéncia al possible tanca-
mentde programes com Anima, Ci-
nema 31 Via llibre, que serien subs-
tituits per aquests nous espais, Sa-
llentvareiterar que “podria ser que
alguna capcalera desaparegués”,
perd va subratllar que “aixo no vol
dir que en desaparegui el contin-
gut”,ien qualsevol cas va remarcar
que “no hi ha res decidit” sobre
aquest punt. “En cap cas l'objectiu
és eliminar res. L'objectiu és millo-
rar I'oferta en el sentit d’ampliar la
coberturaa tots els ambits culturals
iincidirmés en 'actualitat. S’inten-
ta impulsar un model de produccio
més transversal, millorar la presén-
ciad’aquesta produccio al mon digi-
talimillorarelsresultatsdel canal”,
vaexplicar Sallent, que vanegar que
hi hagi cap “motivacio economica”
darrere del projecte. mm

Toni Punti presentaf‘inima, que
podria desapareixer del 33. tvc
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les claus del dia

pareumaquines

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

La font anonima menys justificada
de la historia del periodisme

Les fonts anonimes son una prerrogativa
que els periodistes han d’administrar amb
cura: massa sovint els politics les invoquen
per criticar els seus correligionaris des de
laseguretat de fer-horere unapantalla pro-
tectora. En periodisme son necessaries en
moltes ocasions i és un deure primordial
protegir-les. Perd han d’estar al servei del
mitja —€s a dir, del lector-ino al revés. En
tot cas, la historia d’avui és la d’un dels usos
més divertidament injustificats que recor-
do. El New York Times feia una cronica so-
breI'estacio d’autobusos Port Authority, que passa per ser un delsllocs més
sordids del mon (amb aquelladéria que tenen els novaiorquesos pels ran-
quings, siguin del millor latte, el millor pastis de llima o la millor ham-
burguesa de cangur esquerra). Al text, una noia opinava sobre el lamen-
table estat dellavabo de noies. I el diari explicava: “Ladona vademanar que
no la identifiquessin perque sempre havia desitjat ser algun dia una font
anonima”, Sensacional! I una genialitat del diari concedir-1hi: va fer som-
riure més d’un lector, i el génere de la cronica ho permetia.

La picada d’ullet, pero, no haestat exempta de polémica. L’abtis de fonts
anonimes és un problema que el New York Times es pren prou seriosa-
ment perque la defensora del lector creés I'etiqueta Anony Watch, amb
la qual recopila usos discutibles de fonts no identificades. I a Twitter es
pot trobar un robot anomenat @NYTAnon que publica una captura de
pantalla quan en detecta un cas. A mi em segueix semblant una manera
bastant enginyosa precisament d’assenyalar que els periodistes ens re-
colzem massa vegades en la comoditat de no desvelar qui és que llanca
la pedra i amaga la ma.
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CRISI ECONOMICA

LA CCMA
deu als seus
treballadors
30 milions

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

Brauli Duart, president de la Cor-
poracié Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA), va qualificar
ahir de «fort cop a la viabilitat»
dela Corporacid els efectes d'una
senténcia del Tribunal Suprem
contra la reduccié del 5% del sou
delsseus treballadors, que va ava-
luar en quasi 30 milions d'euros,
desdelmaigdel 2011 finsal’actu-
alitat. Per aixo, en la seva compa-
reixenca a la comissio de control
al Parlament, Duartva feruna cri-
da a totes les parts implicades a
buscar férmules per mantenir la
competitivitat i garantir el futur
de TV-3iCatalunya Radio.

»» Brauli Duart.

Segons va explicar, fins ara la
CCMAaplicavaelcriteride reduc-
ci6 del 5% salarial avalat per'Au-
diencia Nacional -fixat per una
senténcia del mes de juliol del
2013-,ique es continua aplicant
a la resta dels treballadors de la
Generalitat. Duart va reconéixer
que la senténcia del Suprem su-
posa un compromis de deute que
altera la situacié d’estabilitatala
qual s’ha aconseguit arribar des-
prés de quatre anys de mesures
d’ajust i «torna a situar la CCMA
enun escenarid’incertesa», va as-
segurar.

El president va xifrar el com-
promis de despesa en «29,9 mili-
ons d’euros més, el 10% de la to-
talitat del pressupost anuals. Per
aixd, va advertir que, «si el Parla-
ment no decideix incrementar
elsrecursos dela CCMA per poder
fer frontaladespesa, amb efectes
retroactius, nomeés quedaria 1'al-
ternativa d'una nova reduccio en
continguts audiovisuals i despe-
ses de funcionaments.

Duart va remarcar que veu ab-
solutament inviable noves reduc-
cions de les despeses de contin-
guts audiovisuals. «Una mesura
d’aquesta mena i en aquesta pro-
porcidafectaria, deformairrever-
sible, no només la viabilitat, sino
també la competitivitat de TV-3 i
Catalunya Radio», va avisar.=
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La CCMA calcula
en 30 millones

su deuda con la
plantilla de TV-3
y Catalunya Radio

STEFANIA GOZZER, Barcelona

El presidente de la Corpora-
ci6én Catalana de Medios Au-
diovisuales (CCMA), Brauli
Duart, aseguré ayer que la sen-
tencia del Tribunal Supremo
que le obliga a devolver a la
plantilla de Catalunya Radio
los recortes salariales “ilicitos”
del 5% que aplica desde 2013
puede tener un impacto de
29,9 millones de euros en las
cuentas del ente. Un “duro gol-
pe” a la viabilidad de esta em-
presa piblica, explico el direc-
tivo a la comision de control
de la CCMA en el Parlament.

La compania llegé en 2011
a un acuerdo con las plantillas
de Catalunya Radio y TV-3 pa-
ra reducir el 5% los sueldos en-
tre el 1 de mayo de dicho afioy
¢l 31 de diciembre de 2012. A
partir de 2013, los trabajado-
res no solo volverian a percibir
el 100% de sus nominas, sino
que debian crear una comi-
sion paritaria para negociar la
devolucion de lo recortado los
afos anteriores. La CCMA, sin
embargo, continué aplicando
la reduccion hasta ahora.

El despacho de abogados
que representa a los emplea-
dos, el Collectiu Ronda, esti-
ma que el dictamen del Supre-
mo obliga a la CCMA a desem-
bolsar al menos 1.5 millones
de euros —mas el 10% de inte-
reses— al personal de Catalun-
ya Radio por lo recortado des-
de 2013. La sentencia también
le exige formar la comisién ne-
gociadora.

Duart fue mas alld y se ade-
lant6 a la posible repercusion
del fallo sobre el litigio abierto
entre la CCMA y los trabajado-
res de TV-3. “Extrapolando las
consecuencias de la sentencia
a los posibles afectados de
TV-3 y Catalunya Radio desde
mayo de 2011 hasta 2015, esta-
riamos ante un compromiso
de 29,9 millones. Es decir, el
10% del presupuesto anual”,
asegur6. El comité de empresa
y CC OO0 consideraron la cifra
“exagerada”. Segiin Duart, si el
Parlament no incrementa los
recursos de la CCMA “con efec-
tos retroactivos”, debera redu-
cir contenidos. Una medida
“que afectaria de forma irre-
versible la viabilidad y la com-
petitividad” de ambos entes.
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El CACrebutja la queixa del PP pel gag de ‘Polonia’

sobre Rajoy 1 el bunquer de Hitler

El gag de Polonia en qué s’emulava I'es-
cena més coneguda del film E7 hundimi-
ento —amb Hitler reclos al seu bunquer,
perd amb Rajoy i membres del seu
govern- no banalitza el nazisme ni difa-
ma cap dirigent democratic perque es-
taclaramentidentificat com a satira po-

litica, Aixiho ha dictaminat el Consell de
I’Audiovisual de Catalunya (CAC) enun
acord que ha rebut el vot particular en
contradel membre Daniel Sirera —exdi-
putat del PP, el partit que havia presen-
tatla queixaatravés de Santi Rodriguez,
el portaveu adjunt de la formacio-. Se-

gons el CAC, “les critiques que s’hi pro-
dueixen, tot i que sarcastiques, no es po-
den reputar com a ofensives, un cop va-
lorades enel contextdel programaiate-
sa la rellevancia pablica que va suscitar
el procés de participacio ciutadana del
9 de novembre”.
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latemporada 2atemporada 3atemporada 4atemporada 5atemporada 6atemporada 7atemporada B8atemporada 9atemporada 10atemporada
2006 2006/2007 2007/2008 2008/2009 2009/2010 2010/2011 2011/2012 2012/2013 2013/2014 2014-actual
GEMMA BUSQUETS blema de la ironia politica i referents de 2016 celebrara deu anys en antena, és, tot i
I'humor d’'una década. Els ninots de latex i el desgast que suposen deu temporades,
el seu teatret, a més, van inaugurar un ge-  una de les peces angulars de la cadena. Tot
® La satira politica compleix vint anysala  nere televisiu, el de la parodia de l'actuali-  ila pérdua de seguiment per la fragmenta-
tele a I'Estat espanyol: el 5 de setembre de tat, que ha esdevingut els Gltims anys, atiat ~ ¢i6 de la TDT, les audiencies son notables
1995 i com a seccio del que es considerava  sobretot pels escandols de corrupcio poli-  (més de mig milio despectadors) i amb
el magazin més modern de la tele de Iepo- tica, lestrella de 'humor. quotes superiors en cinc punts a la quota
ca, Lo + plus, sestrenaven uns titelles, que El gag, com a metafora, i les imitacions ~ de TV3(12,6% el 2014). [ la critica és efec-
acabarien essent molt populars entre l'au-  van ser les claus de lexit dels guinyols i tiva perqué cou al poder. Ho demostren
diéncia i també entre la critica. Els gui-  també dels seus hereus més directes: Polo-  les ultimes polémiques: a finals de l'any
nyols de Canal + es van convertir en em-  nia. El programa de TV3, que el febrer del ~ passat, el PP es va queixar per un gag en
Els ninots de
latex es van fer
molt populars a
noranta | - P i | 5
Els !]IIIIIVI]IS. Canal+ (1995-2008) El informal. rere s (1998-2002) Caiga quien Calla. Tete s (1996-2002)
Els titelles, emblema de la satira politica a Es- ‘ Es el primer informatiu ironic de I'actualitat Els seus moments de gloria son amb el govern
panya, s'inspiraven en Les Guignols de I'lnfo del amb presentadors i col-laboradors i amb piblic d’Aznar. Hi va haver una segona etapa (2005-
Canal + francés (al seu torn inspirats en I'Spit- en directe. Va inaugurar un format i un concep- 2008) amb Manel Fuentes i una tercera a La
ting Image britanic). Van aparéixer per primer | te que continua amb El intermedio. A més, va Sexta (2008) amb Frank Blanco. Cuatro, el
cop com una seccio del programa Lo + Plus. ‘ introduir la figura de la reportera de carrer. 2010, va recuperar-ho amb presentadores.
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Audiéncies

Nombre d'espectadors i % de quota de pantalla

El
Il}r.tl%l&io

{

(‘)ﬁnselzaﬂ'ebrer 2006/2007 2007/2008 2008/2009 2009/2010 2010/2011 2011/2012 2012/2013 2013/2014 2014-2015"

992.000

1.240.000
1.068.000 7%

6,6%

1.130.000 1-165.000

Estat espanyol e==Cm== Catalunya

2.475.000
12,9%

2.184,.000
11,5%

1.892.000
9,8%
[ ]

La satira politica, com a génere televisiu, compleix vint anys a |'Estat espanyol i la forca

de la parodia es manté quan encara ara irrita els estaments i contribueix a trencar tabds

qué Rajoy emulava Hitler en una parodia
de la pellicula El hundimiento. Fa dos
anys, el lider d'Unid, Josep Antoni Duran i
Lleida, es va irritar per un gag en qué su-
posadament es convertia a I'independen-
tisme. Els Borbons han estat protagonistes
destacats del programa que tampoc no ha
esquivat el casos Millet o Pujol. I la pro-
ductora Minoria Absoluta ha aprofitat
lexit a la tele per fer el salt al teatre amb La
familia irreal i amb el musical de Polonia.

El rei del gag

L'humor ha desmuntat els vells mites
de la monarquia, una institucié ara
qiiestionada pero durant anys protegida
amb excés de zel. Historic és ja el cas
de Persones humanes de Miquel Calga-
da a TV3. EI 20 de gener de 1994 s'hi
va projectar una imatge de la infanta
Helena plorant el dia dels Jocs Olimpics
i Quim Monzé va recitar un monoleg so-
bre I'ofici de la monarquia: hipica, es-

qui i velers, El cap de la Casa del Reiva |

enviar una carta de protesta i el presi-
dent Pujol va haver de demanar perdo
a La Zarzuela. Tot plegat va fer que el
programa passés a emetre's en diferit i
que Quim Monzo fos vetat al programa

Polonia és el referent a Catalunya: es
van fer intents dexportar la férmula cata-
lana a les televisions espanyoles amb Mire
usté (2005-2006) a Antena 3 i es pot consi-
derar com a embri6 del programa de TV3
la secci6 que Julia Otero va incloure a Las
cerezas (2004) a TVE. Actualment, a I'Es-
tat espanyol, la referéncia és el Gran Wyo-
ming i El intermedio de La Sexta. Demis-
sié de dilluns a dijous, es va estrenar el 30
de marg del 2006 i va prendre com a for-

| Toni Alba és el rei. LLUIS SERRAT

mat l'informatiu ironic d'El informal amb
reporteres i col-laboradors. El govern del
PP i els casos de corrupcié han beneficiat
el programa, que s'ha polititzat. A més, ha
guanyat pes especific a Catalunya; és habi-
tual que es col-loqui entre els més vistos
del dia. El intermedio va incrementar l'au-
diéncia catalana la setmana posterior al
9-N amb una quota mitjana (13,6%) su-
perior en sis punts a la quota mensual de
La Sexta a Catalunya (7,6%).

de Wyoming a TVE. La figura d'intoca-
ble de I'ara rei pare va persistir fins a
un punt d'inflexié que feia gracia i no
provocava polémica: la imitacié amb ai-
re de bonhomia, i molt campechana,
que en feia Manuel Fuentes a Cronicas
marcianas (1997-2005) de Tele 5. A
TV3 la caricatura, pero, de Toni Alba a
Set de nit (2002) va provocar un nou
conflicte i el programa va acabar des-
apareixent. Dos anys més tard naixia
Polonia. L'éxit d'audiéncia ha blindat
qualsevol intent de censura; a la mofa
dels Borbons també hi ha contribuit
que els seus actes (Néos, Botswana...)
els han desligitimitat.

®acceso

£l govern del PP
ls escandols de
corrupeid fan que
“Hintermedio’
Visqui la seva
epoca daurada
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ENTREVISTA

JOSEP PLAYA MASET
Barcelona

ublicitari, columnis-

ta, entrevistador, do-

cumentalista, poeta...

periodista de la vella

escola, Arturo San
Agustin (Barcelona, 1949) ens
sorprén ara amb el llibre Tras el
Portdn de Bronce (Ed. Peninsula),
el subtitol del qual que ens
aclareix el seu contingut: “La
realidad vaticana en la era del pa-
pa Francisco”.

El llibre es llegeix gairebé

com una novella. Pero fins a
quin punt les nombroses con-
verses i testimonis que expli-
quen les intrigues vaticanes
son de primera ma?
Séc un professional, molt classic,
i m’agrada el rigor. Es impossible
recordar tot el que t'expliquen;
per aixo totes les entrevistes es-
tan gravades i reproduides fidel-
ment, fins i tot les de personatges
que van preferir 'anonimat.

D’on sorgeix la necessitat
d’aquest llibre?

Després d'escriure De Benedicto
a Francisco. Una crénica vaticana
(2013), el meu editor Carles Re-
vés em va proposar un llibre que
tingués una doble lectura: ex-
plicar qui és el papa Francesc i
alhora introduir el lector al Va-
ticd, una institucid que gene-
ralment es percep com una cosa
fosca, de la qual es parla a través
de persones interposades, Esta
escrit a plena llum del dia, gra-
cies als amics i contactes, encara
que algunes veus han preferit
P'anonimat. Quan parles del Va-
tica si no ets ortodox, no agrada,
Pero el que passa al Vatica de
vegades sembla una novella; hi
ha personatges com els magons o
personatges vinculats a certs
grups, famosos per les pel-licules,

PERILLS

“Crec que el Papa

se mha adonat i
frenara la seva
preséncia als mitjans”

VATICA-JESUITES

“La seva relacié amb
els jesuites és dolenta:
el consideren un Papa
conservador”

que son reals.

Aquest és el seu tercer llibre
de tematica religiosa. D’on li ve
aun vetera publicista i periodis-
taaquest interés per PEsglésia?
Diria que neix d'una revolta
personal, encara que quedi una
mica pedant dir-ho aixi. Es cert
que el Vatica sempre m’ha fasci-
nat, és com la vida dels sants, que
interessen fins i tot als no cre-
ients. Tot va comencar el 2011,
quan hi va haver la Trobada Mun-
dial de la Joventut a Madrid i em
vaig adonar que en aquest pais,
que és on hi ha més anticlericals,
no se li donava la importancia
que tenia a un fenomen social,
amb mig mili6 de joves rebent el
Papa en ple mes d’agost. Vaig re-
cordar el meu pare, un anarquis-
ta utopic, aragonés, que em va dir
quan em volia dedicar al periodis-
me: “No oblidis que en aquest
pais quan no sabem resoldre un
problema, ens mengem un ca-
pella”. T em vaig arriscar a fer
una cronica, sense tenir una edi-

®acceso

“Es un Papa que
interessa als periodistes
i als anticlericals”

Arturo San Agustin, escriptor i periodista, publica ‘Tras el Portdn de Bronce’

PEDRO MADUENO

L’escriptor, fotografiat la setmana passada

BARCELONA, CATALUNYA...

El pes de I'Església catalana

= Quina influéncia té Catalu-
nya i ’Església catalana en
el Vatica?
Poca. Podria explicar algunes
anécdotes del tripartit, amb
Carod Rovira com a vicepresi-
dent, on hi va haver almenys
dues topades importants amb
alts carrecs del Vatica, Tam-
poc I'Església catalana no té
massa pes.

Preocupa Espanya i les
relacions amb Catalunya?

Em temo que hi ha una certa
indiferéncia. El fet que el
Papa no vingui a Espanya
I'any de santa Teresa és tot
un indici.

S’atreveix a fer un un pro-
nostic sobre el futur arque-
bisbe de Barcelona?

Diuen que els vaticanistes
gairebé no I'encerten mai,
aixi que aixo em tranquil-lit-
za, Penso que hi pot haver
una gran sorpresa.

torial darrere. Els meus llibres
son periodistics, ni religiosos ni
teologics. He intentat que s'en-
tengui el Vatica, sense amagar
res, en un sentit critic, des de la
llibertat més absoluta.

Ha millorat el periodisme re-
ligios en aquest pais?
A Espanya, la religio no interessa-
va, pero alguna cosa esta canvi-
ant. 1 especialment des del papa
Francesc. Es un Papa que interes-

samés als periodistes i als més an-
ticlericals que no pas al mateixos
catolics practicants, que diuen
que abans que lider social ha de
ser un Papa.

Es certa aquesta imatge d’un
Papa que aprecien més a fora
que a dins?

Un dels experts consultats em va
dir: quan tenim un papa intel-lec-
tual volem que sigui més popular
perqué no se 'entén. I quan arri-

ba un papa popular volem que si-
gui més intel-lectual. Jo el vaig co-
néixer a Buenos Aires, quan era
cardenal. No concedia entrevis-
tes pero ja tenia un bon equip de
comunicacié. No ha improvisat
mai i sempre ha valorat la comu-
nicacio. Ha sabut utilitzar més
que a la premsa, als periodistes, i
ho fa amb un llenguatge entene-
dor. Alguns diuen que no té el ni-
vell intel-lectual per ser papa, pe-
ro a molta gent crejent els és
igual, perqué parla de I'evangeli i
I'entenen. De vegades diu coses
que sorprenen perqué és ell qui
les diu. Es el que ens passa amb
una monja en concret a Catalu-
nya, que li truquen per a la televi-
si0 no pel que diu, sind perqué és
monja i aix0 és noticia. Si el Papa
diu que “ser bon catdlic no impli-
ca tenir fills com conills” adqui-
reix una for¢a tremenda, quan si
ho hagués dit qualsevol ens sem-
blaria simplement vulgar. El Pa-
pa ha sabut utilitzar la premsa,
encara que també diria -segons
informacions que m’arriben ulti-
mament- que sha adonat de
certs perills, i que ara sera més di-
ficil accedir-hi.

De moment se’l coneix més
per les seves paraules que pels
seus fets. T en el llibre cita el
consell que van donar en la ci-
ria al cardenal venecola Cas-
tillo Lara: “Freni la seva impaci-
eéncia llatinoamericana, no obli-
di mai que Roma és eterna”.
Persones ben informades em di-
uen que de moment només es
perceben canvis administratius,
perd no de fons. Un monsenyor
italia em va explicar en un restau-
rant roma, el qual havia freqiien-
tat un conegut espia del KGB,
que fins que no es facin realitat
algunes reformes no haura canvi-
at res. I aquestes reformes eren:
que els divorciats i separats pu-
guin combregar; que les dones
tinguin un pes real en 'Església;
que es replantegi el tema del celi-
bat, almenys com en |'Església
oriental catolica, que permet que
abans de I'ordenacio es pugui de-
cidir si casar-se o no, i que els
laies tinguin un protagonisme re-
al en la jerarquia i no només per
ajudar als pobres. Aixo, diven, de-
mostraria canvis de fons. Si que
ha fet, em diuen, alguns canvis,
Abans en tots els dicasteris i de-
partaments que gestionaven di-
ners sempre hi havia un italia al
capdavant; ara ja no és aixi,

Es pot parlar dones d’una po-
litica de gestos...

I alguna cosa més. El teoleg Le-
onardo Boff va escriure un arti-
cle, que després m’han corrobo-
rat fins a tres testimonis, en el
qual explicava el “pacte de les ca-
tacumbes”, subscrit el 16 de no-
vembre del 1965, quan ja conclo-
ia el Concili Vatica I1. Animats
per Dom Hélder Camara alguns

bisbes van celebrar una missa a
les catacumbes de Domitilla de
Roma i es “van proposar per a si
mateixos ideals de pobresa i sen-
zillesa, i 'abandonament de pa-
laus per viure en simples cases o
apartaments”. I aquell compro-
mis d"“una Església serva i po-
bre” és avui el del papa Francesc.
Es a dir, que potser hi ha un guio.
Pero el Papa mana realment
en la ciria?
Un any després de ser nomenat
Papa, quan vaig tornar a Roma,
vaig tenir la sensacio que una sé-
rie de persones em parlaven amb
més reserves, com si hi hagués
por. I vaig pensar que si hi ha por
és que el Papa mana molt. Des-
prés m’han explicat histories que
recorden temps de la inquisicid,
per la por a queé et pengin letique-
ta de la pederastia, un instru-
ment politic destructiu perqué
qualsevol acusacid, encara que si-
gui de complicitat, té validesaile-
gitimitat. 1 alhora, després de
I'episodi de 'exmajordom, hi ha
una certa paranoia conspiradora,
de manera que sembla que s’ha
de parlar més aviat als jardins
que no pas als despatxos, per por
dels microfons. Fins i tot t'arri-
ben a dir que vagis amb compte
amb els correus electronics. De
manera que suposo que la meva
primera impressié que el Papa

SECRETISME

“El pacte de les
catacumbes explicat
per Boff indica que
potser hi ha un gui¢”

PROU CANVIS?

“Em diuen que només
es perceben canvis
administratius

pero no de fons”

manava no era certa, almenys
per aquestes raons.

Bergoglio és el primer papa

jesuita...
Si, pero la relacié del Vatica amb
els jesuites continua sent do-
lenta. El consideren un papa
conservador. Al llibre explico
que el dia de la seva eleccid se
celebrava una conferéncia amb
la preséncia de tres destacats
representants dels jesuites. En
un moment determinat de I'acte
es va acostar un quart jesuita per
comunicar l'eleccié: “Males no-
ticies per a la companyia, ha sor-
tit Bergoglio”.

Aquesta capacitat comuni-

cativa del Papa incidiri en ’Es-
glésia?
Una vegada vaig dir en to provo-
catiu que prohibiria les homilies
i vaig rebre per totes bandes. Ara
estic satisfet perqué el Papa tam-
bé s’ha referit a la necessitat de
millorar en aquest aspecte, Mol-
ta gent va poques vegades a mis-
sa i 'homilia és el missatge que
rep. I de vegades son intermina-
bles i avorrides. Pero d’algun
temps enga percebo un intent de
ser amens, una voluntat de ser
més ame i breu, sinonim de corte-
sia. En I'ambit comunicatiu és on
més es nota la influéncia de
Francesc. Fins i tot hi ha un cert
intent de parlar de certs temes,
abans proscrits, com la immigra-
cid. Encara que també percebo,
almenys a Espanya, que no sem-
pre hi ha conviecio, que es fa per-
queé ara toca, per mimetisme.e
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¢ ES esta la mejor foto del ano?

LA IMAGEN GANADORA DEL WORLD PRESS PHOTO GENERA UNA INTERESANTE POLEMICA.

0s World Press Photo nunca
L estan exentos de polémica,
pero este ano el debate
ha inundado las redes sociales.
La imagen ganadora, del danés
Mads Nissen, muestra a una
pareja de homosexuales rusos
en la intimidad. La presidenta del
jurado, Michele McNally, califico
la foto de «increiblemente bonita,
magnificamente gjecutaday con
una composicion impecable».
El jurado esta formado por 13
editores graficos, fotografos y
representantes de agencias sobre
cuya cualificacion nadie duda,
pero el premio sorprendid hasta

®acceso

al propio ganador. El editor de
Associated Press y jurado Mark
Baker asegura gque es un mensaje
para los nuevos fotografos: «No
tienes que cubrir el drama del
ébola o de Ucrania para hacer
una buena foto. La premiada
podria haberse tomado en la

casa de tu vecino. No tienes

que ir a una guerra para ganar

el World Press Photo». Curioso
argumento porque cubrir la
homosexualidad en la homofoba
Rusia tiene tantos riesgos como

ir a Ucrania. El autor de la foto
cuenta que empezo el reportaje al
ver apalear a un gay. Y hasta se ha

comentado que el premio se ha
dado porque la homosexualidad
en Rusia ofende mucho mas a
Putin que mostrar cadaveres

en Ucrania. Otro miembro del
jurado, Pamela Chen, directora
editorial de Instagram, explica
que el mérito de la foto es que
aborda «un tema contemporaneo

El jurado dice que
€s un mensaje a
los fotografos: no
hay que irauna
guerra para ganar
el premio

que invita al didlogo». Pero
quiza los argumentos mas
interesantes han venido de
fotdgrafos que defienden su
estética, una estetica que, en
los Lltimos anos, busca alejarse
de la «épica» —porgue la época
actual, alegan, no es nada
epica-y del «espectaculos,
Photoshop incluido. La toma

de Mads Nissen, dicen, es
fotodocumentalismo clasico: una
imagen directa, sin retogues, de
un instante sutil, que recupera
al ser humano alejado de todo
espectaculo. Quiza merece una
segunda mirada... B L. G.
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Los actores Julidn Valcarcel (izquierda) y Alfonso Delgado protagonizaron el anuncio de Loteria de Navidad del pasado aiio.

Las risas y los llantos venden mas

Las empresas recurren cada vez mas al ‘marketing’ emocional para vincularse con
la sociedad @ El sentido de pertenencia y la nostalgia de la nifiez dan beneficios

MIGUEL ANGEL GARCIA VEGA

A Jonah Berger, profesor de la
prestigiosa Wharton Business
School, de la Universidad de Pen-
silvania, se le ocurrié un sencillo
experimento. Analizé 7.000 ar-
ticulos del periddico The New
York Times para averiguar qué te-
nian en comiin aquellos que figu-
raban en la lista de los mas reen-
viados a través del correo electro-
nico. Descubrid algo sorprenden-
te. Cuanto més positivo era el tex-
to, mas facilmente se convertia
enviral. ;Como explicarlo? “Com-
partir cosas positivas hace que la
gente se sienta mejor y ayuda a
que los demas mejoren su estado
de animo”, comenta Berger por
correo electrénico.

Hablamos de sentimientos y
emociones, pero también de dine-
ro. El marketing emocional —acti-
vado a través de campanas de pu-
blicidad— se ha convertido en los
ultimos afios en una estrategia ba-
sica para contribuir a los resulta-
dos de las grandes empresas. En
la memoria y el presente de todos
esta el célebre Soy de la Mutua, de
la aseguradora Mutua Madrilefia.
Aungue es complicado estimar el
impacto real de la publicidad en
la evolucién del negocio, lo tangi-
ble es que en los tltimos seis afios
(de 2008 a 2014), que son los que
coinciden con la campaiia, el gru-
po ha triplicado los ingresos (su-
peran los 3.800 millones de eu-
ros), multiplicado por cuatro el
nimero de asegurados (desde los
2,3 millones de 2009 hasta los 9,2
a cierre de junio de 2014) y diver-
sificado su presencia por canales
v productos. Mantiene José Ma-
ria Cantero, director adjunto del
drea aseguradora de Mutua Ma-
drilefia, que la “compaiiia se preo-

®acceso

cupa por buscar una conexion
emocional con sus clientes”.

El enorme valor de esa co-
nexién ya lo sentia a finales de los
afos ochenta el grupo Loquillo y
Los Trogloditas cuando cantaba
aquello de “y bascame en las on-
das a alguien que hable para mi”.
Ese toque humano lo hallo el alti-
mo anuncio de la Loteria de Navi-
dad. Juan Garcia-Escudero, direc-
tor general creativo de la agencia
Leo Burnett y responsable de la
campaiia, sostiene que “es la mds
virica de la historia de la publici-
dad espaiiola”. Tal vez el éxito de
esas imagenes se encuentre en va-
rios verbos en infinitivo: compar-
tir, sofiar, sonreir. Lejos de las pa-
labras, en los nimeros, Loteriasy
Apuestas del Estado ha vendido
110 millones de euros (5,5 millo-
nes de décimos) mas que durante
las Navidades pasadas gracias a
esa propuesta de marketing emo-
cional. Con la dificultad anadida
de navegar a contracorriente. “A

la gente no le gusta la publicidad;
la odia. Te interrumpe cuando
ves la tele o lees el periddico”, re-
lata Garcia-Escudero.

Por eso el multimillonario
mercado del deporte, astuto, re-
curre a los valores emocionales
generando narrativas que an-
clen grandes deportistas con his-
torias épicas. El contenido crea-
do por Nike para el anuncio Risk
Everything (donde estrellas co-
mo Neymar, Cristiano Ronaldo o
Zlatan Ibrahimovic se enfrentan
dentro del campo a algunos de
los momentos que cambian la ca-
rrera de un futbolista) ha recibi-
do 397 millones de visitas online.
“El acierto de esta campaia pue-
de medirse también por el éxito
continuo del negocio de Nike”,
afirma desde Londres un porta-
voz de la empresa. En el trimes-
tre fiscal cerrado a finales del
afio pasado, que fue el que prece-
di6 al anuncio, los ingresos del
area de Fatbol Global de la com-

paiiia de la diosa alada crecieron
a doble digito.

Pero tocar la tecla de las emo-
ciones resulta complicado. Pri-
mero, por ¢l ruido. Una persona
recibe entre 2.000 y 4.000 impac-
tos publicitarios al dia. Se estima
que un lector que analizara de
cabo a rabo la edicién del domini-
cal The Sunday Times absorberia
en esa lectura mas informacion
que un habitante del medievo du-
rante toda su vida. A este fenome-
no, Luis Martinez-Ribes, profe-
sor de marketing en Esade, lo lla-
ma “infoxicacién”. Entre tanto
sonido, “las emociones son el
principal medio para que los se-
res humanos presten atencion”,
incide el especialista. Pero cuida-
do. Estas emociones, por si solas,
no venden, “lo que provocan es
que seas percibido. Sin ellas re-
sultas irrelevante; no existes”.

Desde luego nadie puede res-
tarle peso a las emociones. Al con-
trario. La asociacion IPA (agrupa

El cerebro compra por impulso

¢Qué es mejor ser Microsoft o
Apple? La primera estd
considerada una marca
funcional; la segunda,
emocional. “Una respuesta
técnica” —sostiene David
Falzani, profesor visitante en
Nottingham University
Business School— “puede ser
que si el mercado se halla
saturado con productos que
tienen casi idéntica
funcionalidad la competencia
estard basada en el precio, con
lo que (al menos en un
mercado eficiente) los

beneficios se reducen a cerca
de cero. Una forma de evitarlo
es utilizar valores
emocionales. Lo que permitira
diferenciar los articulos y, a su
vez, mayores precios e
ingresos”.

Desde luego lo emocional
ayuda a vender, pero también
revela, de forma sorprendente,
su importancia en como
tomamos las decisiones. En su
libro Thinking, Fast and Slow
(Pensar ripido, pensar
despacio) Daniel Kahneman,
premio Nobel de Economia en

2002, relata los dos sistemas
que, conviviendo, activan la
mente humana y guian su
forma de pensar y tomar
decisiones. El primero es
rapido, intuitivo, asociativo y
no puede ser desconectado. El
otro resulta lento, deliberativo
y légico. Ambos mecanismos
trabajan a la par y cabria
pensar que es el sistema
logico el encargado de las
decisiones. Un error. Es el
rapido e intuitivo quien lo
hace. Un cerebro compra por
impulso. =

a las principales agencias de pu-
blicidad de Reino Unido) ha anali-
zado 1.400 campanas de éxito y
ha descubierto que las que tie-
nen un contenido solo emocional
duplican (31% frente al 16%) en
rendimiento a las que se basan
linicamente en la parte racional.

En este sensible universo, si
existe una empresa que ha hecho
del marketing de afectos su bande-
ra es Coca-Cola. Hasta gestiona
un Instituto de la Felicidad. Por-
que este sentimiento resulta Gni-
co. Los neurdlogos relatan que las
emociones de tristeza y pena acti-
van casi las mismas regiones del
cerebro que la felicidad. Tanto es
asi que un trabajo de la publica-
cion Journal of Consumer Re-
search revela que la nostalgia pro-
voca que los consumidores gas-
ten méds dinero, incluso sumas ele-
vadas, por volver a sentirse niiios
otra vez. Algunas de estas razones
sin duda deben estar detrs del
éxito de anuncios de toda la vida
como Vuelve a casa por Navidad,
del fabricante de turrones El Al-
mendro. Quizd todo se resuma
—cuenta Miguel Garcia Vizcaino,
socio fundador de la agencia Sra.
Rushmore— en “apelar a emocio-
nes que tienen que ver con la reali-
dad de la vida”. Mucho de eso hay
en las aplaudidas campafias del
Atlético de Madrid. Hablan de mil
cosas, menos de fitbol.

De regreso a Coca-Cola, una
de sus (ltimas propuestas con un
enfoque emocional ha sido: “Des-
de siempre, mucho mds que un
refresco”. Un compromiso con la
sociedad y la calidad de vida que
suma en algo mads de un afio casi
1,4 millones de visitas en YouTu-
be. “El objetivo de cualquier em-
presa es vender; pero no basta.
Hay que ir mas alla, generar con-
fianza y responsabilidad entre los

La publicidad
sentimental duplica
la rentabilidad
frente a la racional

Campanas como las
de la Mutua, Nike y
Loterias dispararon
los resultados

consumidores y la gente”, reflexio-
na Miguel Mira, director de Rela-
ciones Institucionales de Coca-Co-
la. Incluso en los malos tiempos.
Por ejemplo, cuando la empresa
tuvo que lidiar con el ERE (expe-
diente de regulacion de empleo)
planteado por su embotelladora
Iberian Partners. El dafio a la
marca fue evidente. Pero tam-
bién este “tipo de marketing ayu-
da a reducirlo”, matiza Mira.
Tanto confian en esta estrate-
gia las empresas que la primera
campana de publicidad de la his-
toria de la Fundacién La Caixa es
una declaracién de principios
emocionales. Dedicado a ti da la
voz y la palabra a los empleados,
voluntarios y colaboradores que
sostienen la obra social. “Apelar a
las emociones es un camino para
conectar con las personas”, anali-
za Montse Blanco, responsable
de publicidad del banco. Al final
se trata de algo sencilloy comple-
jo a la vez, como entender que el
principal factor es el humano. m
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ENTREVISTA

E,

director executiu de SEGRE, Juan Cal, s’estrena en la literatura
amb la novel-la El exilio de Mona Lisa (Ed. Milenio), ambien-
tada a Montauban (Franca) entre el 1939 i el 1940, en un dels mo-
ments més convulsos de I'inici de la II Guerra Mundial. Una obra de

ficcio que aviat sortira a la venda construida sobre la base de perso-
natges reals (un d’ells inspirat en Enric Crous), de la mateixa mane-
ra que son reals moltes de les histories viscudes. Es el fruit d’anys de
treball, molta documentacio i passié per la literatura.

«Crous hauria sigut capac de
copiar el somriure de Mona Lisa»

R.BANYERES

Queé trobara el lector a ‘El exilio
de Mona Lisa'?

En la novel-la conflueixen basi-
cament tres grans histories. Una
d’aquestes és la relacio entre dos
personatges aparentment tan di-
ferents com un artista lleidata
revolucionari marxista i mili-
tar [inspirat en Enric Crous] i un
sacerdot republica i catalanista
|inspirat en Josep Maria Llorens],
que havia estat també a Lleida.
Es troben a Franga a I'exili. Vo-
lia plasmar el contrast entre tots
dos en un ambient envoltat de
guerra, dolor, exili... fins i tot
I’art se’n va a l'exili.

Avanci'm la segona historia.

La preséncia a Montauban del
president de la II Republica a
I"exili, Manuel Azafia, amb qui
Llorens té una relacio directa.
Al morir, el govern de Vichy li
denega un funeral d’Estat. La
viuda va acceptar |'oferta del
bisbe Théas de Montauban de
fer un funeral solemne. Tanma-
teix, els refugiats ho van impe-
dir emportant-se el feretre i en-
terrant-lo al cementiri. Acceptar
I’oferta de Théas hauria repre-
sentat una rendicio d’Azana, te-
nint en compte el paper de I'Es-
glésia durant la Guerra Civil.
Ilatercera?

El periple per diferents castells
que viuen les obres del museu
del Louvre quan el seu director
ordena evacuarles per evitar que
desapareguin o se les quedi
I’exércit nazi en cas d’ocupa-
ci6 alemanya. La Mona Lisa aca-
ba a Montauban. También hi ha
una série de peripécies, un in-
tent de robatori, un rescat.
Queé té Crous per novel-lar-lo?
Una vida fascinant, perd m’agra-
daria deixar clar que en cap mo-
ment he intentat fer una biogra-
fia. Hi ha molt d’ell i de Llorens
en la trama pero ni els anome-
no pel seu nom ni hi ha volun-
tat de descriure la seua vida. Per
no confondre, el llibre acaba amb
un capitol que explica les sem-
blances evidents.

Crous hauria pogut imitar l'enig-
matic somriure de la Mona Lisa,
que tants artistes han intentat i
ningu ha aconseguit?

El titol té molt a veure amb ell.
Des del punt de vista de la téc-
nica crec que si, i també de res-
taurar-la. Evidentment, no era
Leonardo pero tenia una gran
capacitat com a copista, grafista
i pintor, amb una capacitat de

®acceso

Juan Cal

I DIRECTOR EXECUTIU DE SEGRE-AUTOR D"EL EXILIO DE MONA LISA’[

LAUTOR

LES CLAUS

Nom: Juan Cal.

s anys ...........................
Lloc de naixement: Pontevedra.

Carrec: Director executiu de
SEGRE.
Obra:

ficcio amb la novel-la El exilio de
Mona Lisa.

1 Periodista, ha exercit tota la se-
ua carrera al grup SEGRE, on ac-
tualment n'és el director execu-
tiu. Ha impartit classes i confe-
réncies en diverses universitats
catalanes. President de |’Associa-
cid Catalana de Televisi6 Local i
vicepresident de |'Associacio Ca-
talana de Premsa Comarcal. Co-
autor del llibre Lantifranquisme i
la transicio a Lleida, juntament
amb Antonieta Jarne.

El exilio
#e Mona Lisa

Juan Cal Sanchez

Portada
0 La illustracié de la portada
és obra de la bidloga i il-lus-
tradora cientifica Clara Cervi-
fio i porta per titol Qué dura es
la querra.

reconstruir magnifica. En les se-
ues memories descriu amb pre-
cisié i una enorme emocid la
sensacio que li produeix obrir
una capsa a Montauban i veu-
re alla Ia Mona Lisa. La trobada
entre un artista i I'obra mestra
m’inspira el titol, el parallelis-
me entre els dos exilis, el de I'art,
el de l'artista, el dels republicans,
el desplacament de les families
jueves....

Quaé és realitat i qué és ficcio?
Jo tenia una foto immensa en
blanc i negre, detallada, que vaig
tardar dos anys a construir a ba-
se de molta documentacio. Una
vegada vaig tenir la foto més
exacta possible, vaig acolorir a
ma amb ficcio tota la resta, Ai-
x0 si, amb gran respecte perqué
darrere del personatge hi havia
persones reals a qui jo no volia
desvirtuar.

Com ha treballat?

Al no ser professional, necessi-

LLEONARD DELSHAMS

to métode. Durant dos anys, a
la nit, vaig destinar a escriure un
minim d’entre una i tres o qua-
tre hores diaries. De vegades
I'endema ho tires tot. Vaig pas-
sar dos anys més corregint. Vaig
COmengar a ma, pero quan ja su-
mava cinc llibretes, em vaig pas-
sar a I'ordinador i vaig crear una
historia completament diferent.
Llavors van ser quatre fulls dia-
ris, minim.

Qué el va impulsar a escriure fic-
cio?

Era un deute que tenia amb mi
mateix. Volia ser escriptor des
dels 17 anys. No podia ser que
amb I’excusa del dia a dia no
complis el meu somni.
Repetira l'experiéncia?

Es la intencio, perd acabo de co-
mengar amb la segona novel-la.
Estic escrivint una historia am-
bientada en el narcotrafic a Ga-
licia als 80. Una historia d’he-
rois narcotraficants.
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Edu Bayer

FOTO CARLA TRAMULLAS

EL SEU TREBALL FOTOGRAFIC SOBRE LA GUERRA DE LIBIA FORMA PART
D'UNA EXPOSICIO A NOVAYORK SOBRE SEGURETAT [ PRIVACITAT

1/ ¢ Qué és Watching you, watching me? Una exposicid fotografica a

I'Open Society Foundations de Nova York que, a partir del conflicte de
Snowden ila soldat Manning, se centra en un dels grans debats d'avui:
seguretat versus privacitat.

2/ Estem vigilats constantment. Els EUA estan escombrant molts drets con-
quistats espiant tercers paisos i ciutadans. Si no hi ha espais de privacitat,
squé fem? Es un dels fonaments de la democracia.

3/ ;Vosté com participa en aquesta mostra? Amb imatges que vaig fer
durant la guerra de Libia per a un reportatge al Wall Street Journal, que, a
més, és candidat al Pulitzer.

4/ ¢Quan les va fer? L'estiu del 2011, quan els rebels van atacar Tripoli i feien
fora els lleials a Gaddafi. Vam visitar dos edificis: el centre de vigilancia d'in-
ternet i el Ministeri de I'Interior, on es feien reunions d'intel-ligéncia.

5/S6n imatges de sales buides, regirades... Si, els antics ocupants havien
marxat i encara no havien arribat els nous. Es pot dir que aquestes sales sdn
la cuina d'una dictadura. Intento que representin 'absurditat i la lletjor dels
mecanismes de control i vigilancia.

EL

GE

®acceso

6/ ¢Aquesta és la seva primera exposicid a Nova York? Si, ja treballava per
amitjans com The New York Times o The Wall Street Journal, perd no hi havia
exposat mai. La diferéncia entre el periodisme i I'art és molt curiosa.

7/ ¢Quina és? Estava acostumat als mitjans de difusié massiva, on el meu
paper com a autor queda en un tercer pla. Perd en una exposicid, la visio de
I'autor es veu, i em permet anar més enlla del paper del fotoperiodista classic.
8/ :Un rol que esta canviant? Amb les xarxes socials i totes les cameres
que portem a sobre [maobils, tauletes... ], ja no pots ser el primer a arribar
ares. Ser testimoni d'un fet ha perdut valor monetari, i hem guanyat en res-
ponsabilitat. De generadors de dades n’hi ha milers, s’ha de saber quines sén
les veus autoritzades en cada camp.

9/ ¢Quan va descobrir la fotografia? A I'acabar |a carrera d'enginyeria quimi-
ca. Em va obrir un camp més humanista, i aixd em va agradar. Va ser un joc,
una passio, vaig intentar treballar d'aixo i em va sortir bée.

10/ ¢ Libia va ser el seu primer conflicte? No. Quan vaig comencar a treballar amb
mitjans, m'autoassignava cobertures internacionals, com Ruanda en I'aniversari
del genocidi, les dones del PKK a I'lraq... Libia va ser un més. — IRENE CRESPO

AVUI

“¢Quin dret tenen els governs, les corporacions i els individus a recopilar informacid de les teves comunicacions
diaries?”", es pregunten a Watching you, watching me, 22a mostra fotografica de 'Open Society Foundations
[fins al 8 de maig a Nova York). Les imatges dels centres d’intel-ligéncia de Gaddafi abandonats durant la guerra
del 2011 fetes pel catala Edu Bayer (Barcelona, 1982) s6n “la quota de fotografia documental” entre nou propostes
més que, de manera més artistica, també reflexionen sobre la societat hipervigilada en que vivim.
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iovanni Maria Vian

(Roma, 1952), histo-

riador del cristianis-

me i periodista, cate-

dratic de Filologia
Patristica de La Sapienza de Ro-
ma, i director de L'Osservatore
Romano, diumenge va ser a Bar-
celona per fer la conferéncia qua-
resmal “El sinode dels pares i el
sinode dels mitjans”.

El diari que dirigeix és cone-

gut com el diari oficial de la San-
ta Seu, per6 també com el “dia-
ri del Papa” o el “diari menys
llegit i més citat”. Com li agra-
da definir-lo?
Segons Montini, que després va
ser el papa Pau VI i tenia un gran
coneixement i sensibilitat perio-
distica, és un “singolarissimo
giornale”. Es diari (pero no sor-
tim els diumenges) i es publica
setmanalment en sis idiomes
més, amb dos mensuals, en polo-
nés i un femeni en italia. T un lloc
on es descarrega gratuitament
tot en italia i es llegeixen noticies
en set idiomes. Es un diari de co-
mentaris i idees, que té sobretot
lectors laics. Difon de 12.000 a
15.000 exemplars al dia, pero
amb les seves edicions arriba a
400.000 copies setmanals. Se-
gons un ranquing america esta
entre els deu diaris més influ-
ents. Es més oficios que oficial.

Quan Benet XVI el nomena
director el 2007 li demana més
informacié internacional, més
atencio a les esglésies orientals
i més articles de dones. S’han
mantingut aquestes recomana-
cions? N’han arribat d’altres
per part del papa Francesc?

Si, aquestes van ser les seves tres
peticions, I més tard va enviar
una altra carta en ocasio del 150
aniversari del diari en la qual ens
parla de la historia del diari su-
bratllant-ne la importancia. Pel
que fa al papa Francesc, ens ano-
mena el “diari del partit” i mig
fent broma ens va dir: “No em fa-
cin gaire propaganda”, en la linia
del que diu quan veu pancartes
que diuen “Visca Francesc”, i
convida a escriure “Visca Jesus”.
No li importa la seva persona si-
no6 Pevangeli, és un papa missio-
ner. Som el diari que més infor-
ma sobre el papa, sobre les seves
activitats i les seves intervenci-
ons, logic. Publiquem en la for-
ma més amplia les seves homili-
es de Santa Marta, que tant inte-

“Cal respectar les creences,
siguin religioses o no”

Giovanni Maria Vian, director de ‘L’Osservatore Romano’

rés desperten, i és normal que
L’Osservatore Romano complei-
xi aquests objectius.

Projectes de futur?

Eldiari es renova cada dia d’algu-
na manera, perque cada dia ha de
suscitar 'interés dels lectors.

S’han plantejat donar notici-

es les 24 hores al web i de mane-
ra immediata?
Les introduim a poc a poc, amb el
personal que tenim i buscant una
formacio continuada. Som vint
periodistes per a I'edicio diaria i
vint per a les edicions setmanals i
mensuals.

El papa Francesc ha demos-

trat que és molt comunicatiu.
Sembla que li agrada el dialeg
directe amb els periodistes.
Jo no ho diria aixi, val més dir
que practica molt, i ell mateix diu
que de vegades sembla com
Daniel entre els lleons... pero la
relacio que ha establert amb els
mitjans és molt interessant.
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I perillosa. Com quan en

aquell viatge amb avid va dir:
“Si el Dr. Gasbarri diu una mala
paraula de la meva mare, pot es-
perar-se un cop de puny”. Com
s’ha d’interpretar?
Ell mateix va explicar que va vo-
ler apellar a la sensatesa i a la
prudéncia. Es referia al respecte
de les creences en una situacio
molt delicada, rebutjant clara-
ment la violéncia.

Sembla com si existis una cer-
ta coincidéncia entre catolics i
musulmans respecte a la neces-
sitat de posar limits a la lliber-
tat d’expressio.

Seria oportt, que tots, laics i reli-
giosos, i per descomptat els ma-
teixos periodistes, trobessin un
equilibri. Es de sentit comu que
la llibertat de cada un acaba on
s'atropella la de I'altre. Moral-
ment el respecte als altres és fo-
namental. No hi ha d’haver cen-
sura,és clar que no, pero cal res-

ALEX GARCIA
Giovanni M. Vian, a 'església de la Concepcio de Barcelona abans de fer la conferéncia quaresmal

pectar P'altre i les seves creences,
siguin religioses o no. I tots ho
hem de fer, cristians, musul-
mans, jueus.

Fins a quin punt Parrel de la

violéncia islamista no troba
camp adobat en la religio?
N’hi ha que sembren violéncia, ai-
x0 és evident. Perd no crec que
cap religid auténtica pugui sus-
tentar la violéncia. En el mén isla-
mic s’ha obert un debat. 1 és nor-
mal, perqué moltes victimes sén
musulmanes i aquests atemptats
causen repulsa a P'islam. Es una
de les grans religions del mon i
no és assenyat atribuir-los cul-
pes. Encara més, crec i espero
que els musulmans puguin supe-
rar aquesta crisi que els fa tant
de mal, també a la seva imatge. 1
amb tot el respecte hem d’aju-
dar-los en aquest cami.

La culpa de la violéncia es tro-
ba en les situacions de pobresa
i marginacié que viuen molts

musulmans als seus paisos d’ori-
gen o a Europa?

Per la informaci6é que tenim no
crec que siguin violéncies que
s'expliquin principalment per la
pobresa. Es cert que la predica-
cio fonamentalista pot aprofitar
situacions de corrupcid i condici-
ons de vida dificils, perd no és
aquesta la causa del fonamentalis-
me. Es interessant analitzar com
a fenomen social el fonamentalis-
me entre els joves musulmans
que viuen a Europa. Son joves
que se senten decebuts i escanda-
litzats també pel materialisme oc-
cidental que no ofereix grans ide-
als, i aix0o representa un desafia-

RECOMANACIONS
El Papa ens anomena

“el diari del partit”, i
ens diu: “No em feu
gaire propaganda”

JOVES MUSULMANS
Estan decebuts

pel materialisme
occidental, que no
ofereix grans ideals

ment per a aquestes societats, ge-
neralment d’origen cristia.
L’Església ha de quedar-se
al marge de processos politics
com el que viu Catalunya?
El cami que segueix I'Església a
Catalunya és equilibrat. Els bis-
bes catalans s6n molt respectuo-
sos amb el debat politic, de la ma-
teixa manera que ningu no s’ha
d’aprofitar de 'Església per a fi-
nalitats politiques. La relaci6 en-
tre I'Església i el debat politic a
Catalunya es desenvolupa amb
respecte i autonomia, Es una
gran peculiaritat de la tradicié
cristiana saber distingir els am-
bits i esta bé que existeixi una dis-
tincio clara, tot i que sempre hi
ha contradiccions i temptacions
de barrejar les coses. Ho deia el
politic i historiador Giovanni
Spadolini respecte al debat Esglé-
sia-Estat a Italia: atés que a Ro-
ma el poder religios estd a un cos-
tat del Tiber i el politic a I'altre,
la millor imatge és que el Tiber
sigui cada vegada més ample. Ai-
x0 no significa que no hi hagi
ponts, pero la distancia és bona,
com diuen els evangelis: al César
el que és del César i a Déu el que
és de Déu.e
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YouTube Kids:
de com el mobil
impulsa el negoci
dels videos
La plataforma de Google, que
cada cop és més rendible gracies als

smartphones’, madura i es diversifica
en canals i aplicacions

EL VIDEO DIGITAL s’esta enlairant per
fi, pero en lloc de fer-ho a I'ordinador,
com s'esperava fa deuanys, 'impuls pro-
vé del telefon i de les xarxes socials. [ el
que lagent veu sén basicament videosde
YouTube. Google, el seu propietari, jafa
anys que hi va inserir publicitat sense
que la seva audiéncia se’n ressentis.
Draltra banda, el cercador experimenta
desdel 2013 amb un canal YouTube de
pagament i sense publicitat que s’espe-
ra que molt aviat passi a ser oficial. §’hi
podran veure videos i també series i
pel-licules en streaming i en descarrega
a canvi d'una subseripcio.

®acceso
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Fa uns mesos Google també vallan-
car YouTube Music Key, un servei de
musica tipus Spotify peral qual vafitxar
Pestrella pop Taylor Swift -que, preci-
sament, va retirar les seves cangons de
Spotify- i en el qual es poden escoltar
les cancons sense necessitat de veure
els videos. I ara acaba de pre-
sentar YouTube Kids,
una aplicacid per a
mobils enfocada als
nens que els ofereix vi-
deos i dibuixos animats i
filtra possibles continguts
que els podrien ferir la sen-
sibilitat. Una garantia per als
pares, molts dels quals no dei-
xenelnendavantlatele sind davantdel
telefon o la tauleta.

PODEM CONCLOURE, DONCS, que
YouTube és cada cop més important en
el model de negoci de Google, i que pot-
ser encara ho sera molt més en el futur,
Larad ésque potenciacom cap altre ser-
veilapresénciadel cercador almobilila
tauleta, uns dispositius on no té tant
protagonisme com al’'ordinador. Fins i
tot, potser, Google espera quedar-se una
porcié del negoci dels continguts en
aquest suport gracies a YouTube.
Algun lector podria pensar que la
creacio de YouTube ha sigut la gran ju-
gadaestratégica dels fundadors de Goo-
gle després del mateix cercador. I tin-
driarad sino fos pel fet que la preséncia
del portal de videos dins de la corpora-

cid obeeix més als habits competitius
que a lavisioé allarg termini. Lade You-
Tubevaserlaprimeragran compraque
va fer Google, perd no per aquest mo-
tiuva serdiferent deles altres. Cada ve-
gada que una start-up li pot ser remo-
tament ttil, Google la compra, ja sigui
per completar el seu trencaclosques
corporatiu o bé per neutralitzar la
competéncia a cop de talonari,

Precisament, lacomprade YouTube
va ser del segon tipus. Google va pagar
1.700 milions de dolars per una plata-
forma que I'octubre del 2006 tenia una
dificil monetitzacié. Google ho va fer
per evitar que YouTube anés a parar a
les mans de Yahoo!, que pocs anys abans
jas’havia apropiat del banc de fotogra-
fies Flickr. Ha plogut molt, moltissim,
des d’aleshores, i Yahoo! ha perdut tot
elseupoderfins a convertir-se en un es-
pectre, pero el 2006 encaraplantava ca-
raa Google isi hagués adquirit YouTu-
be potser avui estariem parlant d'una
empresa molt diferent.

Aixi que és possible que Google ve-
iés ja el 2006 el model de negoci darre-
re dels videos, pero el seu objectiu era
clarament un altre: evitar que YouTube
anés a parar a les files de 'enemic. Ara,
en canvi, YouTube és probablement
I"inica clau que té Google per accedir a
un futur que passa per forga pel telefon
mobil.

PER ENTENDRE-HO MILLOR caldria
imaginar sobre un eix cartesia dues tra-
jectories: una per als beneficis publici-
taris de Facebook i una altra per als de
Google. Veuriem aleshores que hi haun
puntd’inflexidé en qué laprimera es dis-
paraila segonacomenga a estancar-se.
Aquest punt coincideix en el temps amb
els ultims tres anys, en els quals s’ha
produit el salt definitiu de les dues em-
presesdes de 'ordinador a les pantalles
mobils. Per a Facebook el salt ha sigut
un éxit que s’ha reflectit en un 70%
d’augment del benefici net publicitari.

En canvi, Google no ha sabut acollir
tan bé la mobilitat. Tot i que continua
presentant increments anuals del bene-
fici, 'augment no hasuperatel 20% des
del 2011. A més, el benefici pro-

vé majoritariamentdeles cer-
quesdes d'ordinadors, un ne-
goci amb data de caducitat.
Google no troba la manera
de colar el seu negoci tra-
dicional als smartphones.

Encara que posseeix el
control absolut sobre An-
droid, la publicitat en les aplica-
cions és molt poc rendible.

Aixi doncs, de moment 'amo del
mobil és Facebook, almenys pel que fa
ala publicitat. Tot un problema per a
Google, que haura de fer alguna cosa
aviat perrevertir aquesta tendenciasi
no vol caure de I'Olimp tecnologic. I
aquesta vegada no n’hi ha prou com-
prant una nova empresa, sind que es
tracta d’augmentar el seu cabal d’in-
gressos perqueé els accionistes no co-
mencin a posar-se nerviosos després
de veure que el preu de 'accio queia
un 8% durant el 2014. En aquest con-
text, YouTube pot ser no tan sols una
bona compra sind també un pont cap
al futur.—Jordi Sabaté

(( factorenergia

Per fi hi he uns altra Hum
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LA VIOLENCIA TERRORISTA
COM A ACTE DE
REIVINDICACIO | CENSURA

Pau Miserachs

Odi I negacio de la
libertat d’expressio

a la seva redacci6 de Paris
el passat 7 de gener la publi-
cacio francesa Charlie Heb-
0, amb dotze morts, la majoria d’ells
periodistes i1 dibuixants satirics, és
una demostracié més de 'estéril odi
religios i de la més brutal negacio de la
llibertat. No hi ha cap dubte que la pu-
blicacid ha estat viectima d'un acte de
revenja per haver dit, fet i defensat el
dret a la eritica lliure. Els creatius de
Charlie Hebdo han pagat amb la vida
el seu amor per la llibertat d'expressio
sense limits.

’ atac terrorista que va patir

TAMBE HAN ESTAT ASSASSINATS a sang
freda diversos servidors de 'ordre; un
d’ells ’'hem vist executat en ple car-
rer, estes ferit a terra. Era musulma
com els seus executors. L'inica dife-
réncia era portar I'uniforme d’agent
de la policia. Els assaltants no han
respectat cap llei humanitaria i van
disparar a mort sense cap considera-
¢i6 ni pietat al policia ferit. Els execu-
tors s’han mostrat als ulls del mén
com a assassins per molt que crida-
ven invocant el nom d'un déu.

L'EXERCICI DE LA LLIBERTAT D'EXPRESSIO
és una via necessaria per arribar a la
veritat de les giiestions, trobar res-
postes on es vol fer foscor. Com deia
John Stuart Mill en el seu estudi On li-
berty sobre la llibertat, la veritat es
descobreix mitjanc¢ant el debat i la
confrontacié de lesidees. Quan enlloc
de debat només parlen les armes per
silenciar els discols, no hi ha debat, no
hi ha llibertat. Quan només parla la
violéncia som davant un nou totalita-
risme encara que la violéncia es ves-
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teixi de reivindicacio.

HAN VOLGUT FER CALLAR PER SEMPRE
Charlie Hebdo amb la forga de les ar-
mes, assassinant la seva gent i amb
aquest mitja, esclafar la llibertat de
pensament i d’expressié. Han fet en
un pais civilitzat el que estan fent ca-
da dia al territori d’Estat Islamic. La
mort per actes violents dels que no es

e T
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JORDI SOLER

confessen islamics radicals és el que
els fa notar. Es I'islamisme partidari
de la tirania. Es el nou totalitarisme
del segle XXI, destructor de la cultu-
ra, del coneixement i de la llibertat de
paraula.

LEXPRESSIO LLIURE ES UN MITJA per mi-
llorar la societat, la democracia, el co-
neixement, distingir el que és banal

Politic i escriptor

del que és important, la tolerancia de
la intolerancia. Amb [lintercanvi
d’idees podem construir una veritat,
desenvolupar idees noves. En la nos-
tra societat no és admissible que 1'as
de la llibertat d'expressié quedi no-
més en mans d'uns quants. Pero la de-
mocracia també sabem que no inte-
ressa als terroristes.

AMB L'ASSALT TERRORISTA a Charlie Heb-
do s’ha volgut crear un altre limit a la
llibertat d’expressio: la violéncia ter-
rorista com a acte de censura. El ter-
rorisme islamic amb aquest assassi-
nat multiple, volent imposar la tira-
nia de les armes reconeix no ésser
aquesta I'ética del progrés, és l'antilli-
bertat i el retrocés, la destruccio de la
cultura i el coneixement.

L’expressio lliure és un
mitja per millorar la
societat, la democracia,
el coneixement, distingir
el que és banal del que és
important, la tolerancia
de laintolerancia

AQUEST ASSASSINAT COL-LECTIU de pe-
riodistes i creatius de Charlie Hebdo
ha de meréixer la condemna més una-
nime de la nostra societat democrati-
ca, com també les morts de cristians
capturats per Estat Islamic, pel sol fet
de no ser musulmans. Cal que els que-
di clar als terroristes que per molts
atemptats que puguin voler dur a ter-
me contra mitjans de comunicacio i
membres d’altres religions, mai no
podran liquidar la llibertat d’expres-
si6, inclosa la satira com a forma de
critica humoristica, ni les altres reli-
gions. Aquest dret reconegut a tots
els ciutadans forma part de la nostra
identitat col-lectiva.
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EL DEFENSOR ¢
DEL LECTOR D

Josep Rovirosa

Debat

o n’hi ha prou amb atendre i respondre “directa-
ment les queixes dels lectors”. Ho diu el catedratic
d’Etica Norbert Bilbeny. I afegeix: “Quan sigui pro-
fessionalment exigible, la premsa ha de donar totes
les explicacions i admetre el debat amb el seu piblic i en pi-
blic”(Etica del periodismo, Universitat de Barcelona, 2012).

Les vacances de Barcenas. La cita és interessant perque el lector
Agusti Carbonell expressa la voluntat d’'un debat més que no pas
una queixa: “A La Vanguardia d’avui -ens deia diumenge pas-
sat- escriuen que Luis Barcenas no ha anat al xalet de Baqueira
tal com estava previst. Es tant important —-pregunta- que els lec-
tors sapiguem que un presumpte delingiient hagi anat o no de
vacances? Crec -afegeix- que no cal fer-li tanta propaganda”.

Quan la frivolitat i 'espectacle s’han apoderat de bona part del
periodisme és facil d’entendre la pregunta del lector de Sitges.
Acostumats a actituds de tota mena protagonitzades per perso-
natges mediatics amb 'inica intencié d’obtenir preséncia als
mitjans, podem creure que les vacances de I'extresorer del PP
son més propies de la premsa rosa que no pas d’aquest diari.

David Gonzilez, redactor en cap de Politica, no ho veu aixi:
“Estic d’acord en qué la vida privada no és d’interés public, pero
en aquest cas la importancia no son les vacances del senyor Bar-
cenes. La noticia és transcendent perqueé el seu protagonista esta
imputat per un dels casos de corrupcio més importants a Espa-
nya, ha estat preventivament a la presé més d’'un any i mig i ara
s’ha de presentar al jutjat tres cops per setmana”.

Al llibre citat, Bilbeny indaga sobre la utilitat del periodisme i
diu que la seva finalitat va “molt més enlla d’estar al corrent
d’allo que passa”. Ens ha de permetre, diu, “entendre el mén
complex on vivim” i “si ho voleu —afegeix— contestar a la pregun-
ta d”on som?”. Barcenas ha anat finalment a la Val d’Aran. 1
veure'n la foto, el dimarts, davant del jutjat de Vielha es pot inter-
pretar de moltes maneres. Pero informar dels “moviments i la
capacitat de despesa de Barcenas —explica David Gonzélez- és
ptiblicament rellevant, més enlla de la seva vida privada. Es trac-
ta de respondre a la pregunta ‘on és Bircenas’, atés l'evident risc
de fuga que justifiquen les mesures cautelars que 1i han imposat.
Tant si estd esquiant —~com és el cas— o a casa seva”. Cal deixar
clar el limit amb la premsa rosa i entendre que no va ser el mor-
bo el detonant de la informacio.

El rescat de la C-17. [s dificil entendre una novel'la comencant
pel mig. Una telesérie es pot comprendre sense veure’n el princi-
pi, perqué cada capitol conté referéncies dels anteriors. Els dia-
ris s’haurien d’assemblar a les séries. Marta Ollic i Castanyer,
lectora de Vic, es queixa que en la informacio del dissabte 21
(pag. 65) “La Vanguardia parla del rescat de la C-17 sense especi-
ficar que només afecta al tram Centelles-Ripoll”. La informacid
estava centrada en I'impacte que el rescat tindra en els comptes
de la Generalitat i era la continuaci6 de la primera pagina d'Eco-
nomia del dia anterior, on sexplicaven les caracteristiques
d’aquesta via i un mapa en mostrava el recorregut i el tram afec-
tat. Un diari és el relat seqiiencial de I'actualitat. La novetat és el
que compta. Perd cal que hi hagi un equilibri entre la informacié
del dia i els referents explicats, sobre la mateixa historia, els dies
anteriors. I no sempre s'encerta. La lectora es queixa també que
la fotografia que il-lustrava la informacio del dissabte no corres-
pon a 'autovia de Vic a Ripoll, siné que mostrava la inauguracio
del desdoblament de I'eix transversal (C-25), a Osormort. I aqui
no ni ha debat possible. Té rao. Va ser un error que cal assumir i
demanar disculpes.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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La revista‘'Autodromo’

Titol: Autédromo, cuadernos de histo-
ria...

Pag.: 68 colorib/n

Text: espanyol

Preu: 15,00 euros

Desé namero de la revista trimestral
Autddromo,especialitzadaentemes his-
torics del mon del motor aEspanya. Tema
centralespectacular:elscotxesdelfamés
oftalmoleg barceloni Ignacio Barraquer,
gran aficionat ala velocitat i als automo-
bils. Entre la sevaespléndida col-leccié hi
figurava un exclusiu Mercedes 540 K que
encaraes conserva.
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DEBATE SOBRE EL ESTA

DO DE LA NACION

Comentarios

El Gobierno anuncia una
bonificacion para los nuevos
contratos indefinidos

Segun la medida planteada por Rajoy, el

empresario no tendra que cotiz
3 500 euros
r. La medida podria ap

Social por los primero

trabajad

del sueldo de

ar a la Seguridad

robarse el proximo

eIEconomista.es renueva su imagen
sin renunciar a la esencia de su éxito

Nuestra pagina web presenta un ambicioso redisefio para facilitar la navegacion y mejorar la
experiencia de los lectores con importantes novedades y los recursos mas vanguardistas del sector

elEconomista.es presenta desde es-
te lunes una nueva cara, un redise-
fio del lider indiscutible de la pren-
sa econdmica en espafiol con casi
cinco millones y medio de usuarios
en todo el mundo y que lo convier-
ten en el segundo diario financie-
ro con mas lectores a nivel global,
tan sdlo por detras del estadouni-
dense Wall Street Journal.

Este cambio del portal esta enfo-
cado a potenciar los elementos que
han convertido a elEconomista.es
en el medio preferido por los lec-
tores interesados en informacidén
economica: las mejores noticias de
actualidad para entender la reali-
dad econdmica y de mercados, la
mas completa informacion de bol-
sa con cotizaciones de los princi-

Un cambio para
potenciar las
fortalezas del lider
indiscutible de la
prensa economica

pales mercados europeos, ameri-
canos y asiaticos, cotizaciones de
divisas, materias primas, renta fi-
ja... En definitiva, todo aguello que
los lectores pueden necesitar para
tomar mejores decisiones.

Nueva portada
El mayor cambio se produce en la
puerta de entrada, la portada de elE-
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conomista.es. Desde hoy los lecto-
res encontraran una puesta en pa-
gina mas limpia, con retoques tipo-
graficos que mejoran la legibilidad
de las noticias, pero sin perder la
identidad a la que ya estaban acos-
tumbrados. Una nueva portada mas
moderna que se ha reestructurado
para ofrecerles mds servicios y don-
de gana espacio la informacién con
nuevos modulos de apertura que
permiten entender de un solo vis-
tazo cudles son las claves de la ac-
tualidad diaria, pero sin perder el
espacio de analisis y opinion, que a
partir de ahora acompanaran algu-
nos articulos, para que el lector ten-
ga una vision global de lo que esta
pasando y forme su propio punto
de vista.

Nuevos médulos de
apertura para
entender de un
vistazo las claves de
la actualidad diaria

La informacién de los mercados
también tiene mas presencia, con
una nueva barra de cotizaciones en
la que se podrén consultar no sélo
las bolsas espafiolas y los principa-
les mercados mundiales como se
venia haciendo hasta ahora, sino
también las cotizaciones de las prin-
cipales bolsas latinoamericanas. Un
despliegue informativo que no en-

contrard en ningiin otro medio.

El flash del mercado, la herra-
mienta con la que desde que naci6
elEconomista.es, hace nueve afios,
tomamos el pulso a los mercados,
sigue siendo uno de los protagonis-
tas de la portada y su presencia se
destaca mas ya que pasa a tener una
posicion central. Pero también afia-
dimos mas informacion de bolsas,
con modulos que le informaran de
las principales subidas y bajadas de
los mercados mundiales, o que tam-
bién le permitirdn conocer el pre-
cio de la prima de riesgo de los pai-
S€s europeos,

El analisis y los contenidos de opi-
nién también ganan espacio en la
pégina para facilitar la interpreta-
cion de las informaciones mas re-
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levantes. Para que el lector dispon-
ga de todos los medios a su alcan-
ce para interpretar la actualidad
economica.

Nuevas secciones

Con esta nueva portada se mantie-
ne el espiritu que ha hecho de elE-
conomista.es el referente de la in-
formacion econdmica en Internet.
Asi, la informacién de Ecotrader, el
servicio para inversores que ayuda
a tomar las mejores decisiones con
consejos sobre como y dénde in-
vertir, pasa a tener una presencia
fija destacada en la home, lo que
permitird conocer mejor el servi-
cio por parte de los usuarios. Tam-
bién ganan peso la informacion de
emprendedores y pymes, que aho-
ra contard con un acceso directo
desde portada con las noticias mas
importantes del dia de esta temati-
ca, y lainformacion de legal conun
nuevo modulo en el que se repasa-
ran las claves de dia de los tribuna-
les y legislacion.

Pero no todo es informacion fi-
nanciera, ya que los lectores de elE-
conomista.es encontrarin a partir
de ahora también toda la informa-
cién del mundo del motor, con no-
ticias, pruebas, andlisis de coches y
un acceso directo a una completa
base de datos de coches con todas

®acceso

Las ocho claves del

nuevo disefio

Portada
Nada mas entrar al
portal se perciben
los cambios mas re-
levantes. La porta-
da, tras el redisefio,
permite entender
las claves informati-
vas del dia en un so-
lo vistazo.

Fotografia

La imagen gana pe-
so en sintonia con
las nuevas tenden-
cias de la informa-
cién en Internet.

Video

Los videos cobran
mayor relevancia
con médulos mejo-
rados y mas conte-
nidos propios que
sacaran el maximo
partido a las nuevas
caracteristicas.

Secciones

Las secciones favo-
ritas de los lectores
ganan peso y se
muestran con ma-
yor claridad en la
portada de la web
para facilitar el ac-
ceso a ellas.

Noticias

El interior de las in-
formaciones mejora
la visualizacién de
los contenidos com-
plementarios y ofre-
ce una lectura mas
comoda y agil.

Autores

La pagina empleara
un nuevo método
de clasificacion que
permitird conocer
mejor a nuestros
periodistas y seguir
su actividad.

Tipografia
Algunos cambios ti-
pograficos permiti-
ran una lectura mas
comoda.

Estabilidad

Pese a la importan-
cia de los cambios,
es clave lo que se
mantiene, la esencia
de los contenidos
que han hecho de
elEconomista.es un
portal lider.
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sus caracteristicas.

Pero estos cambios no se quedan
en su portada, ya que los usuarios
encontrarin una importante mejo-
raen el interior de las noticias. He-
mos prestado especial cuidado a
dos de los elementos claves del por-
tal: las pdginas de noticias y las fi-
chas de valores. Las nuevas pagi-
nas de noticias también se han lim-
piado y reorganizado para facilitar
la lectura y se adaptaran con dis-
tintos tipos de informacion asocia-
da para dar todas las piezas que el
lector necesite para tener una ima-
gen clara de la realidad, lo que ocu-
ITe, Su contexto, sus consecuencias.

Los cambios, no obstante, estin
dirigidos a mejorar la experiencia
manteniendo una imagen recono-
cible para los lectores. En este pun-
to el esfuerzo ha sido especialmen-
te significativo dado que cinco mi-
llones y medio de usuarios avalan
nuestra forma de presentar la in-
formacion. Y por tanto, las mejoras
que pide la evolucién de la web de-
bia respetar los usos del lector fiel.

Por otra parte y en esta misma li-
nea, las fichas de valor se han me-
jorado para que de un solo vistazo
los inversores puedan encontrar el
precio de la cotizacién, el grifico
que da la evolucién diaria del valor,
y toda la informacién complemen-

Videos y fotos mas
grandes, graficos e
infografias tomaran
el pulso econémico
de |a actualidad

taria con datos estadisticos del va-
lor, noticias, recomendaciones, gra-
ficos interactivos y analisis que ayu-
daran a tomar mejores decisiones
de inversion.

Contenidos para todos

Con la nueva imagen de elEcono-
mista.es se permite ademds un ac-
ceso mas rapido y sencillo a las in-
formaciones que mas interesan a
cada lector. Blogs, servicios, firmas,
cotizaciones, encuentros digitales...
Cada lector de elEconomista.es tie-
ne sus preferencias, sus propios usos
v sus secciones favoritas, necesida-
des que se veran satisfechas con un
disefio que facilita el acceso direc-
to a los distintos tipos de conteni-
dos que se ofrecen.

En este sentido, las nuevas fichas
de autor también permitirdn poner
rostro y conocer mejor a los perio-
distas que firman las informacio-
nes de elEconomista.es y seguir su

, ya con los cambios en el disefio.

actividad, ya que en su perfil podra
encontrarse una relacion con todos
sus articulos.

Mas imagen, mas informacion
elEconomista.es fue el primer por-
tal de su sector que apost6 por los
contenidos grificos de calidad: vi-
deos y fotos més grandes, griaficos
e infografias le tomaran el pulso a
la economia y a las finanzas. Enun
contexto y un tiempo eminente-
mente visuales, la presencia del vi-
deo también cobra especial rele-
vancia en este cambio de cara y el
internauta podré disfrutar cada dia
de destacados analisis propios so-
bre la sesién bursatil asi como los
ultimos comentarios sobre lo que
estd ocurriendo en Wall Street.

Nueve afios de experiencia

En definitiva, el nuevo disefio re-
sume y plasma la experiencia de
nueve afios de trabajo en elEcono-
mista.es. Saber qué es mas util e in-
teresante para los usuarios ha per-
mitido que el disefio esté perfecta-
mente adaptado a ellos. Meses de
trabajo y estrecha colaboracion en-
tre disefadores, programadores y
los propios periodistas han dejado
como fruto esta nueva imagen que
seguro cumplira las expectativas
de los internautas mds exigentes.
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Desaparicio d’'un impulsor de la musica rock a Catalunya

Consternacio per la mort del periodista
musical, director del vetera programa
de Catalunya Radio ‘Tarda Tarda’

U

tima

araulade
Jordi Tarda

Montse Frisach
BARCELONA

Amb un “hola, familia” co-
mengava el seu programa.
i l'acabava amb el célebre
“paraula de Stone”. El pe-
riodista i eritic musical
Jordi Tarda, mort ahir per
problemes respiratoris a
la seva casa de Mataro als
60 anys, va consolidar una
manera de fer periodisme
musical alaradio en catala
amb el programa Tarda
Tarda, que sha emes du-
rant 30 anys a Catalunya
Radio i que era el progra-
maradiofonic de rock més
vetera a Europa. Tarda,
que a principi del mes de
febrer va anunciar a Face-
book que aturava la seva
activitat per un temps per
problemes de salut, va dei-
xar enregistrat [altim
programa, dedicat alagira
de presentacié del dise
Born tu run, de Bruce
Springsteen, del 1975,
que es va penjar dissabte
al web de la radio.
Malgrat la seva malal-
tia, la mort de Tarda va
agafar ahir per sorpresa
companys de la professio
periodistica i del sector
musical perqué el critic
havia tocat moltes tecles:
locutor, promotormusical
escriptor i col-leccionista
d’objectes relacionats
amb la msica, cosa que

I'havia portat a organitzar
durant vint anys la popu-
lar Fira del Disc i del Col-
leccionisme a Barcelona,
Girona i Reus. L'exit
daquestes fires, famoses
per les seves subhastes de
memorabilia, era molt
gran, com ho demostra la
xifra de les 83.000 perso-
nes que van passarper['il-
tima edicié barcelonina.

Museu del Rock

Tarda també va poder ti-
rar endavant un dels seus
s0mnis: inaugurar un mu-
seudedicat alahistoriadel
rock. Va ser el 2011, coin-
cidint amb l'obertura del
recinte del centre comer-
cial de les Arenes, a la pla-
ca Espanya de Barcelona.
Laventura, pero, va durar
menys d’'un any per pro-
blemes economics. En tot
cas, Tarda va serun luita-
dor nat, mogut sempre
per la seva passié per la

PerI'UltimaFira
del Discidel
Col-leccionisme
hivan passar
83.000
persones

®acceso

musicaiper altres ambits,
com ara la seva afici6 pel
personatge Tintin.
Nascut el 1955 a Mata-
r6, Jordi Tarda ja era un
col-leccionista de discos
empedreit de petit i havia
explicat molts cops que
quan tenia vuit o nou anys
jareunia els seus amics al
despatx del seu pare per
fer-los escoltar discos de
rock i llegir els albums de
Tintin. Aixi que Tarda va
aconseguir fer de la seva
passi6 i aficions la seva
professio, “La meva vida
no tindria sentit sense el
rock”, havia afirmat.

Keith Richards

El seu pas per la promoto-
ra musical de Gay Merca-
der als anys setanta li va
permetre congixer perso-
nalment molts artistes
d'abast internacional, uns
contactes que posterior-
ment serien fonamentals
per a la seva feina poste-
rior com a periodista mu-
sical. Els que més el van
marcar van ser els Rolling
Stones, en les seves gires
espanyoles del 1976 i el
1982, i amb els quals Tar-
da comencaria a tenir una
relacié personal, sobretot
amb Keith Richards.

Una de les trobades de
Tarda amb els Stones, se-
gons havia explicat moltes
vegades el mateix perio-

dista, va coincidir quan a
ell 1i havien diagnosticat
un cancer limfatic. Els
metges li havien donat
tres mesos de vida i ell
sempre donava a enten-
dre que haver conegut el
mitie grup I'havia ajudat a
referse de la malaltia.
Quan Richards va saber
que el music s’havia recu-
perat, va dir gque potserha-
via fet un miracle.
Posteriorment, Tarda
es va incorporar al projec-
te de Catalunya Radio i el
1985 va engegar el que se-
ria un dels programes meés
emblematics de la cadena,
Tarda Tarda, que al prin-

cipi ocupava tota la franja
horaria de tarda dels dis-
sabtes. Amb els anys, pe-
ro, a causa dels cada cop

més fregiients canvis
d’horari de les retransmis-

El programa
‘Tarda Tarda’
complia
enguany laseva
trentena
temporada

Tarda, amb Keith
Richards i amb el
bateria dels
Beatles Pete Best
(a sota). Aqui, amb
una guitarra dels

sions esportives, el pro-
grama va passar a Catalu-
nya Cultura, després a
Ieat.cat i finalment al web
de l'emissora.

El programa Tarda
Tarda mai es va plantejar
comun programa d'estric-
ta actualitat musical, ja
que sovint es recuperaven
concerts antics o discos
mai publicats. En el pri-
mer programa es va re-
transmetre el festival Live
Aid des de l'estadi Wem-
bley de Londres. Aquesta
temporada, al setembre,
el programa va obrir amb
una exclusiva mundial en-
trant al’estudi de gravacié
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del nou disc dels U2 al'es-
tudi de Niga. En el pro-
grama s’havien donat no-
ticies com que els Beatles
supervivents estaven gra-
vant noves cancons amb
una cinta amb la veu de
John Lennon.

L'altra faceta de Jordi
Tarda va ser la de col-lec-
cionista d'objectes relacio-
nats amb lamusica. Havia
aconseguit un fons amb
més d'un milié6 de docu-
ments, 80.000 vinils i
nombrosissims  objectes
de memorabilia, entre els
qualsI'altim piano de John
Lennon. La col-leceié ha-
via estat nomenada patri-

moni cultural de la Gene-
ralitat. Després del tanca-
ment del museu de Barce-
lona, Tarda havia explicat
que havia rebut ofertes
des de Brussel-les per ex-
posar tot aquest fons.

Tarda també havia. pu-
blicatllibres sobre musica,
com ara John Lennon, la
biografia dun geni, Pa-
raula de Stonei Diari d'un
col-leccionista ilanovel-la
La porta de Uinfern.

Reaccions

Les reaccions per la mort
de Tarda ahir van remar-
car especialment la. seva
feina com a pioner del pe-

riodisme musical en cata-
la. El director de Catalu-
nya Radio, Felix Riera, va
dir que “no es pot explicar”
la historia musical de
I'emissora sense la figura
de Jordi Tarda.

Hl president de la Gene-
ralitat, Artur Mas, va defi-
nir Tardd com “un gran
entusiastadelamusicaila
radio”, i el conseller de
Cultura, Ferran Masca-
rell, va destacar que “tota
una generacié del rock
passés per Catalunya”.
Per exprés desig de la fa-
milia, Jordi Tarda serd en-
terrat en una cerimonia
intima. M
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Paraula eterna
de Stone

Mor als 60 anys Jordi Tarda, el principal cronista
catala de la historia del rock

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

“Només és rock and roll, pero
m’agrada”, cantaven els Rolling
Stones. Pero no: Jordi Tarda sabia
que es tractava d’alguna cosa més
que de simple rock and roll i, perai-
x0, va decidir abocar-hi I'existen-
cia. Més que musica, eraun estil de
vida. Ahir va morir qui quedara
coma principal cronista radiofonic
en aquest pais de la historia del
rock, victima d’unes complicacions
respiratories. Tres setmanes enre-
re s’havia operat la pleura, una in-
tervencio que havia superat posi-
tivament. Pero diumenge ala mati-
nada va patir una recaiguda de la
qual no es va poder recuperar. Te-
nia 60 anys.

Nascuta Matard el 1955, Tardava
aterrar a Catalunya Radio el febrer
del 1983 procedent del programa
Musical Express, de TVE, que pre-
sentava Angel Casas. El seu primer
espaiala casavaser Inéditsi pirates,
en el qual jaexplotava el seu gust per
capbussar-se enarxius alarecerca de

I'dltim tema ocult dels grans grups de
lamusica. Dos anys més tard posava
en marxa el mitic Tarda Tarda, tres
hores de magazin musical ~dues ho-
Tes, posteriorment-, que enguany
celebrava la 30a temporadaies con-
vertia en el programa del seu géne-
re més vetera d’Europa. Ell mateix
erael locutor més vetera encaraen
actiu de 'emissora.

Elseu grup de referéncia van ser
els Rolling Stones. El riffinicial de
Satisfaction era el que servia per
identificar el programa. I el locutor
deixavaanarsovintel seulema, “Pa-
raulade Stone”, que es va convertir
enelnomdelasevaempresa. Vaco-
neixer els membres del grup mentre
treballava per al productor de con-
certs Gay Mercader, I'any 1982. 1
considerava que acompanyar la
banda per la seva gira va ser un dels
factors que el van ajudar a superar
un cancer del qual es recuperava,

Pel Tarda Tarda hi van desfilar
infinitat de masics de primeralinia
internacional. La seva dilatada tra-
jectorialiva permetre travar amis-
tat amb moltes celebritats de lami-
sica popular, que sovint van corres-

pondre-hiamb cangons o concerts
enexclusiva. Enun dels seus tltims
programes hi va incloure cancons
inédites de David Bowie, com una
singular versio semiactstica del
White light, white heat, de la Velvet
Underground. Ho explicava a
aquest diari en conversa telefonica
faunessetmanes,ieltodeveudela-
tava una excitacio que anava més
enlla del mer acompliment profes-
sional: hi havia també la vibracio del
fan davant una joia oculta.

Remenant entre vinils

Col-leccionista empedreit, el seu
fons té el reconeixement de Patri-
moni Cultural de la Generalitat. Va
ser el creador de la Fira del Disc, ja
el 1985, per la qual van desfilar mi-
lers i milers de persones que com-
partien la passié d’embrutar-se els
dits desenterrant vinils incuna-
bles. La trobada era comercial, pe-
ro també mitomana: en la tradicio-
nal subhasta de marxandatge mu-
sical hi podien emergir les perti-
nences més peculiars de les
estrelles del rock. Un altre dels
seus projectes va ser el Museu del

Conservat
Catalunya
Radio reunira
alawebel
seu llegat
radiofonic

Rock, que va tenir una curta dura-
da, de poc més d'un any.

El periodista alimentava unase-
gona filia, eclipsada perlameloma-
nia: el personatge de Tintin, creat
per Hergé. El 25 de desembre vaen-
trevistar 'actor que havia encarnat
el singular reporter a les pel-licu-
les dels anys 60. Jean-Pierre Tal-
bot, pero, no varespondre comain-

Les reaccions

Jordi Basté
PERIODISTA
"Avuilabanda
sonara original de
Catalunya hauria
deserel
‘Satisfaction'dels
Stones. Descansi en pau, amic
Jordi Tarda. Tants dissabtes
amb tu, laRomy iel Cutillas”

Gorka Knorr

CANTAUTOR | POLITIC

“Trasbalsat per la mort
del'amicJordi Tarda. La
musica, laradioilacfultura
catalana estan de dol”

®acceso

Xavier Graset

PERIODISTA

“El dolor torna a picar la porta.
L'adéusentit per Jordi Tarda

i la seva déria musical
iradiofonica”

Pere Gener

MUSIC

“Hihaviauna

relacié tan

maca, ambmii

amb totsels
mdsics... Sempre
tenies les portes
obertes, d'ellidel seu
programa”

__,\\5
e 4 o,

Ferran Mascarell

CONSELLER DE CULTURA

“Hafet unaaportacio
extraordinaria a lavida cultural
delnostre paiscoma
periodistade radio, pero
també com a personaque als
anys 60 va connectarambla

musica que es feia al méni sense cap complex

ens lavaportar a Catalunya”

Ramoncin
MUSIC

"ElJordi no va ser un hipacrita, que és el que
més es porta en aquest negoci. | hiha sigut
sempre. Teniem una relacié molt interessant
sobre com passen les coses. Erem germans”

Joaquim Nadal

pOLITIC

"Cada 31 de gener, isempre,
afegiré un altre tristbuitala
panxa. Jordi Tardajano
passejara els paisatges
estimats”

Neus Bonet

DEGANA DEL COL-LEGI DE PERIODISTES
“Mossegada al cor
perla mort

massa aviat del ;
company Jordi
Tardade
Catalunya Radio.
Bonviatge”
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terpret sind que es va posar en la
pell de personatge per emular que
era el mateix Tintin qui concedia
Ientrevista.

El locutor va radiar també una
maratoniana cronica del rock and
roll més classic en el seu programa
Dia a dia, rock a rock, en que anava
desgranant amb detall les efemeri-
des méssignificatives d’aquest estil.

®acceso

Tarda, amb una
de les peces del
Museu del
Rock que va
impulsar. scorr
CHASSEROT

Enuns temps de grans canvis en
elsconsums culturals, Tarda es con-
siderava un resistent. “La radiofor-
mula s’ha imposat i costa molt tro-
bar programes especialitzats, que
han acabat en mans dels mateixos
musics, com Bob Dylan, que té el
seuprogramaderadio”, explicavaal
setembre a una entrevista amb
I’ARA. “De discjoqueis especialit-

zats en rock en quedem pocs, perd
resistim!”

En els altims anys els seus pro-
grames s’havien desplacat de les
ones a internet. El cronista va patir
un canvi substancial quan els par-
titsde futbol van deixar d’estar con-
centrats en el diumenge i van enva-
ir també el dissabte a la tarda. Aixo
vafer que el programa marxés a Ca-
talunya Cultura, on tenia garantida
laregularitat setmanal. Vacontinu-
ar amb el canvi a iCatFM i també
quan I’emissora va passar a ser ex-
clusivament online. Amb motiu de
la trentena temporada el Tarda
Tardas’allotjavaaquests mesos ala
web de 'emissora mare.

El director de Catalunya Radio,
Felix Riera, destacava per a aquest
diari la “passio” amb que Tarda fe-
ia el seu programa. “Només duent
als limits aquesta passio s’entén
I’elevat grau de coneixement d’algt
per una materia com tenia ell. I
aconseguiaexplicar-ho tot desd’un
punt de vista concret. Narrava la
historia de la civilitzacid des del
prisma del rock: era capag d’estirar
el fil d’'una anécdota per fer-te veu-
re que tot plegat era més complex
del que podia semblar”.

Segons explicaven fonts de
I'emissoraal’ARA, Catalunya Radio
recuperarael principal llegat radio-
fonic de Tarda i el posara a disposi-
cio dels oients al seu Arxiu Sonor,
I’apartat de la web que destaca part
del fons generat per les radios de la
Generalitat.

Amb la mort de Jordi Tarda, Ca-
talunya Radio encadena en tot just
un any la tercera desaparicid pre-
matura d’alguna de les seves veus
més significatives, després de les
morts de Tatiana Sisquella i Joan
Barril. s
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L'escriptor Daniel Arasa, en unaimatge d’arxiu, amb un dels seus llibres sobre la Guerra Civil. roro. joanreviLas

ENTREVISTA | Daniel Arasa Periodistaiescriptor

‘Lacoberturadelabatallade
I'Ebre fouun fracas periodistic’

PERFIL | El periodista Daniel Arasa (Jestis, 1944) ha publicat
unavintena dellibres, alguns sobre la Guerra Civil. Ha estat
redactor en cap d’Europa Press durant 26 anys i professor
alaPompeu FabrailAbat Oliba. Acaba d’escriure unatesi doc-
toral sobre la premsaila propaganda a la batalla de PEbre.

-‘Segun el plan previsto. La
informacién yla propaganda
en labatalla del Ebro’. Feia
anys que treballava en aques-
ta tesi, de 650 folis?

- Feia anys que treballava en un
llibre sobre labatallade ’'Ebre i
anavarecollintinformacié. De
fet, el 2008, arran d’un congrés
internacional celebrata Mora
d’Ebre, vaig decidir fer-neuni
publicar-lo el 2013. Tanmateix,
vaigrebrealtres encarrecsi
'obrano es va acabar. Impartia
classes ala Universitat Pompeu
Fabraial’Abat Oliba, Enaques-
ta ultima em van proposar es-
criure unatesi doctoral...enun
inici no m’interessava pero vaig
pensarenlaideadelllibre.

-Ihovaferenforma de tesi
per obtenir el doctorat?

- Elformat de tesit'obligaa se-
guiruna metodologia estrictai
sotmetre’t aun tribunal molt
qualificat... em va semblar inte-
ressant. La tesi ha estat qualifi-
cada coma summum cum lau-
de. He obtingut el doctorat
quan m’he jubilat, vaig deixar
de fer classes el passat estiu.

-lara,se’nfaraunllibre?

- Es possible que la mateixa tesi
s’editi sencera. Ara bé,a partir
delatesies publicaran diversos
llibres. N’hi ha un que es publi-
cara el proper 19 de marg ‘La
batalla de las ondas en la Guer-
ra Civil Espaiiola’. Elllibre par-
teix d'un treball de masteri
partdel’obraapareix alatesi.
També se’n publicara un sobre
les claus politiques i militars de

®acceso

labatallade I'Ebreiuntercer
sobre els corresponsals estran-
gersalabatallade ’Ebre.

-Quins aspectes més relle-
vants creu que aporta la tesi?
- D’unabanda, documentar que
elbandol nacional coneixia
perfectament que seria atacati,
de I'altra, que la batalla de
I’Ebre va ser un fracas del peri-
odisme. Diuen que la veritat és
la primeravictima d’una guer-
ra,doncs la Guerra Civil i la ba-
talla de I'Ebre fou un paradig-
ma extrem del que va ser la ma-
nipulaciéiladesinformacié.

- Hi havia molts correspon-
sals estrangers.

- El seu paper va ser negatiu.
N’hi havia bastants, cert, pero
no tants com a l'inici de la guer-
ra. Els del bandol republicano
informen sobre el terreny, ho
fandes de Barcelonainomés
realitzen algun viatge a I'Ebre.
Les informacions es nodreixen
de comunicats de guerraidel
que els hi explicaven els repu-
blicans. Al bandol nacional era
similar, toti que trobem cor-
responsals més propers, a Gan-
desaiCasp, pero tambéa Sara-
gossa i Burgos.

- Iperiodistes catalans?
- Ben pocs. Algun viatges al
front perd no una cobertura

completa. Es una guerra molt
ideologicaiavegades esbar-
rejael rolde soldatamb el de
periodista.

-Coms’informava la
poblaci6?

- Dels comunicats oficials o de
les croniques de guerra dels pe-
riodistes. Hi ha tres periodistes
del bandol nacional que feien
bones croniques per Radio Na-
cional d’Espanya, creada el
1937 pel bandol nacional.
Aquestes croniques eren trans-
crites als diarisies llegien.

- Els soldats rebien informa-
ci6é del que succeia?

- Deradios no n’hi haviaal
front. Avegades s’informaven a
través dels altaveus que col-lo-
caven els dos bandols i ‘punxa-
ven’laradio. Els soldats rebien
diaris. En el bandol republica
les unitats (divisions, briga-
des) editaven butlletins,

- Quin diariva realitzar la mi-
llor cobertura?

- Entre els estrangers, el New
York Times. Com a minim tenia
corresponsals als dos bandols.
Entre els espanyols, cap, tot i
que n’hi havien de ben escrits
com La Vanguardiai’ABC de
Madrid. Estaven completa-
ment polaritzats i només s’ofe-
riauna versio dels fets.
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La primavera de
los medios digitales
en Venezuela

Varias cabeceras desafian en Internet
el bloqueo informativo del Gobierno

MARIANGELA PAONE
Madrid

Las cada vez mayores restriccio-
nes a las que se enfrentan los me-
dios tradicionales en Venezuela
estin teniendo un inesperado
efecto colateral. Ante la caida de
la publicidad y las crecientes pre-
siones del poder politico y econé-
mico, florecen en el pais las inicia-
tivas de grupos de periodistas que
buscan en la Red un espacio de
independencia en un sistema in-
formativo en crisis. Son varias las
nuevas cabeceras digitales lanza-
das en los ltimos meses, especial-
mente tras el bloqueo informati-
vo posterior a las protestas que
sacudieron Venezuela entre febre-
ro y julio del afio pasado.

“La situacion de los medios tra-
dicionales ha provocado que mu-
chos periodistas abandonen sus
redacciones, bien sea por haber
sido despedidos al no acatar érde-
nes de censura, o por una deci-
sion voluntaria, y estdn migrando
hacia medios que comienzan a de-
sarrollarse en las plataformas di-
gitales”, explica Marianela Balbi,
directora ejecutiva del Instituto
Prensa y Sociedad Venezuela
(Ipys-Venezuela). “En el altimo
afo, a raiz de los cambios en la
propiedad de medios y los flagran-
tes casos de censura, han surgido
medios digitales que buscan susti-
tuir la oferta informativa que no

estin ofreciendo los medios tradi-
cionales”, afade. Seglin un estu-
dio de Ipys-Venezuela, publicado
en octubre del afio pasado, el 34%
de los periodistas encuestados re-
conocen que han sido censurados
por poderes estatales, especial-
mente por el Ejecutivo.

Es el caso de Laura Weffer, pe-
riodista de investigacién que dej6
su periodico tras ver censurado
un reportaje sobre las llamadas
guarimbas, las protestas calleje-
ras. “Trabajaba en Ultimas Noti-
cias y escribi una crénica en la
que retrataba a los protagonistas
de la protesta v a los agentes. Y
finalmente no gusté porque consi-
deraron que yo estaba comparan-
do a unos delincuentes con la poli-
cia. La humanizacién resulté sub-
versiva en un contexto en el que
existe la tendencia por parte del
poder a deshumanizar al otro, a
aumentar la desconfianza”, rela-
ta. Un afio y medio después, We-
ffer ha estado en Madrid para pre-
sentar su nuevo proyecto y lanzar
una campaiia de crowfunding
(mecenazgo colectivo) para finan-
ciarlo: el diario digital Efecto Co-
cuyo. El nombre es una declara-
cién de intenciones. El cocuyo es
un insecto parecido a las luciérna-
gas. “Descubrimos que antigua-
mente los indigenas agarraban
un pufiado de cocuyos y andaban
con ellos para aclarar el camino.
Asi que pensamos que muchos co-

®acceso

Varios opositores escriben en un mural, en una protesta el 28 de febrero en Caracas. / c. 6. RAWLINS (REUTERS)

Un 34% de los
periodistas admite
haber sido objeto
de la censura estatal

cuyos reunidos crean el efecto co-
cuyo, la posibilidad de traer luz en
medio de la oscuridad”, explica.
A esta nueva galaxia de me-
dios pertenecen también Podero-
pedia, version venezolana de la
homénima plataforma de perio-
dismo de investigacién chilena;
Runrun.es, fundada por el conoci-
do periodista Nelson Bocaranda,
v Armando.info. La idea de Ar-
mando naci6 hace cuatro afos y
se ha convertido en un proyecto
profesional. Sus fundadores, Jo-

seph Poliszuk, Alfredo Meza y
Ewald Scharfenberg —estos (lti-
mos colaboradores de este dia-
rio— pretenden publicar con fre-
cuencia semanal investigaciones
y reportajes que no tienen cabida
en los medios tradicionales. “Du-
rante las protestas tuvimos un bo-
om y ahora vamos por oleadas, ya
que no queremos competir con
medios que cubren el dia a dia,
sino contar historias que no han
sido tratadas”, comenta Poliszuk,
por teléfono desde Caracas.
Distinto es el planteamiento
de Contrapunto, un portal de noti-
cias generalista, lanzado en junio
de 2014. “En un pais fuertemente
polarizadoy con los medios de co-
municacion atrincherados, sea
para hablar a favor del Gobierno
o en contra y definir asi su forma
de ser, nosotros queriamos ocu-

par un espacio que estaba abando-
nado, tratando no de estar en el
centro sino de hablar a ambos sec-
tores, con las dificultades que es-
to implica”, comenta su director,
Felipe Campos. Nueve meses des-
pués tienen 600.000 visitas al
mesy 50 empleados. A diferencia
de otros proyectos, Contrapunto
cuenta con financiacién tanto pi-
blica —tienen anuncios del Esta-
do de Miranda, gobernado por el
excandidato opositor a la presi-
dencia Henrique Capriles, como
de la alcaldia de Sotillo, cuyo regi-
dor es chavista— y privada. “Cual-
quier medio vive de la inversion
publica y privada. Y bienvenida
sea, porque como yo no tengo por
qué aceptar presiones de Coca Co-
la, tampoco las tengo que aceptar
de Pdvsa [la compaifia petrolera
estatal]”, dice.
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Fallece el ‘stone’ Jordi Tarda

El periodista presenté durante 30 afos el programa de musica ‘Tarda Tarda’

MIQUEL JURADO
Barcelona

“Paraula de Stone!”, Una frase que
durante mucho tiempo ha tenido
un significado muy especial en los
ambientes catalanes del rock ya
no volverd a sonar con la misma
intensidad en las ondas radioféni-
cas catalanas, Su creador y defen-
sor, Jordi Tarda, falleci6 en la ma-
drugada del domingo en su domi-
cilio de Mataré, ciudad en la que
habia nacido en 1955 y en la que
siempre residié a pesar de centrar
la mayor parte de su actividad en
Barcelona.

“Paraula de Stone!”, fruto de su
gran admiraciéon por los Rolling
Stones y pronunciada con su pecu-
liar entonacion gangosa, fue siem-
pre la ribrica de todas sus opinio-
nes rockeras y sirvio de signo de
admiraciéon para concluir todos
sus programas en Catalunya
Radio y otras emisoras del grupo
radiofénico de la Generalitat en
las que trabajaba.

Tarda fue de los primeros en
incorporarse a esa emisora cuan-
do atn estaba naciendo. Si bien
ultimamente se emitia desde la pa-
gina web, su programa Tarda
Tarda se ha emitido ininterrumpi-
damente desde 1985, estaba a pun-
to de celebrar los treinta afos en
antena, centrindose siempre en

primicias de actualidad y gran
cantidad de retransmisiones de
conciertos nunca editados en dis-
co. Entre las primeras, que los
The Beatles supervivientes graba-
ban nuevas canciones con una cin-
ta con la voz de John Lennon, o
que a Freddie Mercury le queda-
ban pocas horas para morir.

La actividad radiofénica de
Tarda, que habia comenzado su
vida profesional trabajando en la
productora de conciertos de Gay
Mercader, le habia convertido en
un icono del panorama musical
cataldan pero probablemente las
actividades por las que mads se le
recuerden sean las relacionadas
con el coleccionismo. Primero, al-
rededor del rock y de sus estrellas
y. en los iltimos afos, a partir de
la figura de Tintin.

Con el alma de coleccionista
irredento, Tarda fundé desde Cata-
lunya Radio la Fira del Disc de Col.
leccionista de Catalunya, evento
que comenzo de forma timida en
el Hotel Oriente de las Rambles
barcelonesas en 1985y que llegd a
convertirse en una de las ferias de
la especialidad mas concurridas
del mundo. Un certamen anual
que tenia su punto dlgido en la
subasta que el propio radiofonista
dirigia y en la que fueron vendi-
dos los objetos mas dispares e in-
creibles, desde pelos de los compo-

®acceso

| b4 |
Jordi Tarda, ante un vestido de Madonna que sorteaba en una feria. / Ere

nentes de The Beatles hasta baiie-
ras de idolos del pop, junto a rare-
zas discogrificas.

Discutidos problemas de ges-
tion acabaron con esa feria en
2004 y los comerciantes del ramo
montaron una nueva que todavia
se sigue celebrando con mucha
menos repercusion mediatica, pe-
ro Tarda no tiré la toalla de su
afin coleccionista y se lanzo a la
aventura de crear en 2011, con su
propia e inmensa coleccion, un
Museo del Rock en el centro co-
mercial Les Arenes de Barcelona
que tampoco llego a consolidarse,
probablemente la mitomania ro-
ckera no alcanza en la capital cata-
lana el nivel de otras urbes del pla-
neta. El Museo del Rock tuvo una
vida corta, poco mas de un afio, y
fue, en realidad, la continuacion

Impulso el

Museo del Rock

de Barcelona y

creo la Fira del Disc

de una idea previa de café-museo
que Tarda habia puesto en mar-
cha afios antes en el Port Olimpic.
Siempre entre ese coleccionis-
moy la mitomania rockera, Tarda
publicé varios libros y una novela,
La puerta del infierno, y, en estos
ultimos afios, destacd por su ver-
tiente Tintindfila organizando va-
rias exposiciones, siempre con cu-
rioso y sumamente valioso mate-
rial propio, sobre la figura del hé-
roe del comic creado por Hergé.
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Mor als seixanta anys
el periodista Jordi Tarda

» El també critic i promotor de fires de discos de colleccionista era el
responsable del programa musical més vetera de la radio europea

AGENCIES | MANRESA

M El periodista i critic musical Jordi
Tarda va morir la ahir, diumenge, a
la matinada als 60 anys a causa de
problemes respiratoris, segons va
confirmar Catalunya Radio, I'emis-
soraalaqualva estar vinculatdes de
l'any 1983. Nascut el 1955 a Matard,
era director del programa Tarda
Tarda, en antena des del 19851 que
recentment va estrenar la seva tren-
tena temporada, i aixi es va conver-
tir en el programa musical més ve-
tera d'Europa.

El també impulsor del ja des-
aparegut Museu del Rock de Bar-
celona coneixia molt bé als inte-
grants dels seus admirats The Rolling
Stones, a qui va entrevistar les dues
primeres vegades que van ser a Es-
panya, el 1976 i el 1982. El seu vin-
cle amb la miisica va quedar pales
ambla publicacié de diversos llibres

del génere: John Lennon, la biogra-
fia d'un geni,I'any 1987; Paraula de
Stone, el 1996; Diari d'un col-leccio-
nista, el 2002; i La porta de l'infern,
el 2007.

L1 de febrer passat, a través de Fa-
cebook, Tarda va agrair les felicita-
cions pel seu seixanté aniversariiva
recongixer que estaria uns dies «fora
de circulacié» per problemes de
salut. Aquella no era la primera ve-
gada que l'acerrim fan de les aven-
tures de Tintin afrontava una etapa
delicada: en una entrevista al pro-
grama El cafe de la Repiiblicava ex-
plicar que el 1977 un metge lihavia
donattres mesos de vida, iel 1982 va
superar un cancer.

Exclusives mundials

Durant els trenta anys de Tarda
Tarda, el programa va projectar
grans noticies musicals, com que els
Beatles supervivents estaven gravant
noves cangons amb una cintaamb
la veu de John Lennon o quan va
anunciar que a Freddie Mercury li

®acceso

Tarda, gran admirador dels
Rolling Stones, va impulsar
el ja desaparegut Museu del
Rock de Bacelona

El conseller Ferran Mascarell
va destacar ahir I'«aportacié
extraordinaria» del finatala
vida cultural catalana

quedaven poques hores per morir.
«Era un home que estava tocat per
una de les coses mésimportants, la
passio per una cosa ila seva passio
era el rock, la miisica», va recordar
ahir el director de Catalunya Radio,
Felix Riera, al programa El Suple-
ment,on també va remarcar que no
es pot entendre la historia de l'e-
missora en l'ambit musical sense la
figura de Tarda. «Va ajudar a con-
solidar la idea d'un rock universal i
molt proper a través del seu pro-
grama», va afegir.

Desdel Govern catala, el portaveu

Francesc Homs va definir el perio-
dista com «tot un referent en el
mon de la musica», destacant un
«gran amor» pel rock que liva per-
metre travar amistat amb moltes ce-
lebritats i que, finsi tot, li va brindar
cangons o concerts en exclusiva.

y e
Jordi Tarda havia nascut el 1955 a Mataré

MARC MART/

També va tenir unes paraules el
conseller de Cultura, Ferran Mas-
carell, qui va agrair la seva «aporta-
cid extraordinéria» a la vida cultural
catalanaiva destacar la faceta del cri-
tic per normalitzar «els grans noms»
de la musica internacional al pais.

83 / 122



LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA

BARCELONA

Seccién: COMUNICACION _ Valor: 10.583,00 € Area (cm2): 403,6 _Ocupacién: 37,66 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

Diaria
72.698 Ejemplares
61.576 Ejemplares

Autor: REDACCIO Barcelona

02/03/15

€0/95906 ‘P9

Pagina: 10
Num. Lectores: 682000

= L=

El Manchester City-Barg¢a va tenir I’

~ -"ﬁti i = =
audiéncia més alta del mes

Telecinco atrapa
TV3enellideratge
de les audiencies

REDACCIO Barcelona

Només el partit de Champions
League que va enfrontar di-
marts passat el Barca amb el
Manchester City ha evitat el
que semblava cantat: que Tele-
cinco tornés a superar TV3 en
les audiéncies globals d'un
mes. Amb els bons resultats
d’audiéncia obtinguts pel Bar-
¢a, la cadena publica ha pogut
empatar in extremis. Aix0 es
produeix només sis mesos des-
prés de I'altima vegada que Te-
lecinco va superar TV3 en el
global d’'un mes. Aixi, sembla
que la supremacia de TV3 en el

Cuatro, La Sexta i
8tv son les cadenes
amb més progressio
aquests primers
mesos de I'any

lideratge de les audiéncies ha
desaparegut, ja que cinc dels
darrers dotze mesos Telecinco
ha estat la cadena més vista a
Catalunya, en dues ocasions
empatant amb TV3.
Mentrestant Telecinco ha
millorat els seus resultats en
tres mesos en 1,7 punts, pas-
sant d’11 a 12,7 punts de quota,

®acceso

la cadena publica catalana en
aquell mateix periode ha empit-
jorat en 0,4 punts, i ha passat
dels 13,1 que obtenia el desem-
bre als 12,7 punts de quota al fe-
brer.

Una altra de les cadenes que
ha perdut forca és Antena 3,
que empitjora 0,8 punts respec-
te al mes anterior, passant d’1,9
a 11,1 punts. La 1 també perd
0,3 punts en relacié amb el ge-
ner, i es manté estable amb 7,6
punts, molt lluny de les altres
tres grans cadenes. Destaca la
tendéncia creixent en els resul-
tats de Cuatro, La Sexta i 8tv.

Cuatro ja obté el 7,4% del
temps dedicat al consum de te-
levisid, i millora en 0,3 punts
els resultats del mes anterior. I
La Sexta, malgrat que només
creix 0,1 punts, ja n'obté 6,8.
Una de les cadenes més emer-
gents és 8tv, que torna a créi-
Xer per tercer mes consecutiu i
ja obté el 3,7% del pastis televi-
siu, i supera la comparativa
amb l'any anterior. La forca
d’aquests bons resultats la tro-
bem en els dos grans pilars de
la cadena, Arucitys i 8 al dia
amb Josep Cuni, i el cinema en
prime time.

A tot Espanya el programa
més vist del mes ha estat el par-
tit entre Manchester City i el
FC Barcelona, amb 5.312.000
espectadors.e

MARIA-PAZ LOPEZ
Berlin. Corresponsal

Aquesta vegada no va d’ocells fu-
riosos llancats contra porcs lla-
dres, pero, tractant-se d’aventu-
res de pirates al segle XVIII, pot
ser que surtin lloros o alguna illa
amb el nom de Tortuga. Tampoc
no es tracta de jocs per a mobil
-almenys, de moment-, sin6 de
llibres en paper, amb portada i
llom. Rovio Entertainment, la
companyia finlandesa responsa-
ble dels exitosos Angry birds, es
llanca ara al mercat editorial amb
una série de novel-les per a ado-
lescents: Storm sisters (Germa-
nes de la tempesta). El primer ti-
tol de la série veura la llum du-
rant aquest any.

Per als observadors de la in-
duistria de l'entreteniment tec-
nologic, l'objectiu de Rovio és
evident: recorrer el cami invers
del dels Angry birds. La nova se-
rie de novel-les —escrita per una
autora novella, Mintie Das, a par-
tir del concepte desenvolupat
per 'empresa- vol fer populars
les cinc pirates protagonistes a
través de la lectura, per portar-
les després a altres suports. “De
moment mirem aquest projecte
com una série de novel-les, pero
com que Rovio és el que és, sem-
pre tenim la possibilitat de parlar
amb els nostres experimentats
col-legues de les altres branques
de negoci; no descartarem opor-
tunitats per endavant”, va con-
cedir Laura Nevanlinna, directo-
ra de publicacions de Rovio du-
rant una recent trobada amb La
Vanguardia a Berlin.

Els creadors de
I'exitds joc per a mobil
opten per comencar
en paper amb els
personatges nous

Al costat, 'autora assentia. Min-
tie Das, de 39 anys, va néixer a I'In-
dia, va créixer als Estats Units i
viu a Helsinki. Havia treballat al
mon editorial; per aixo Rovio s’hi
va fixar per a 'encarrec. “Per a un
escriptor, que és una tasca solita-
ria, és una benedicci6 poder dedi-
car-se a escriure una novella
d’aquesta manera”, va dir Das.

El punt de partida de la historia
és truculent: “Després dels tragics
esdeveniments del que es va do-
nar a coneixer com el Dia de la
Destruccio -dia en qué estaven
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La entrevista Teodoro Petkoff/ Director del diario «Tal Cual»

«El Gobierno siente por primera
vez que va a perder unas elecciones»

Goyo G. Maestro

MADRID- Teodoro Petkoff, de 83
anos, es uno de los personajes mas
relevantes de la izquierda venezo-
lana. Ha sido guerrillero, miembro
delPartido ComunistadeVenezue-
la—de donde le expulsaron—, dipu-
tado y ministro con Rafael Caldera.
Hoy es uno de los irreductibles
enemigos medidticosdel Gobierno
deMaduro. En elano 2000 fundéel
diario «Tal Cual», azote del chavis-
mo. Desdeestasemana, sinembar-
go, desaparece de la circulacion
diaria para convertirse en publica-

cion semanal y centrarse en la edi-
cién digital.

—3El chavismo ha cortado las alas
al periGdico «Tal Cual»?

—Para ser honestos, la situacion de
«Tal Cual» no se debe a ningtin tipo
de presién o accién gubernamen-
tal. Simplemente el periédico cu-
brié una etapa y llegé el tiempo de
dedicarnos a internet.

-;La situacion de la Prensa en Ve-
nezuela se ha deteriorado?
—-Nosotros tenemos un pais en el
quesedala paradojade tenerliber-
tad de expresién, pero muyacosada
conlaspresionesdel Gobierno, que

®acceso

es bastante intemperante porque
no soporta bien la critica.
—3Chédvez era mds respetuoso con
las criticas que Nicolds Maduro?
—Yo dirfa que era un estilo distinto.
Chavez polemizaba, se metia en el
trafago medidtico. Maduro tiene
otro estilo. El Gobierno ahora tiene
una politica de compra de medios.
Yleestd funcionando. Loscompran
einmediatamente los transforman
en medios oficialistas.

-3Se pueden contar con los dedos
de una manos los diarios criticos
que hay en el pais?

-Si, mds 0 menos. Pero no es una

situacion distinta a la
tradicional. No hayuna
tradicion en el pais de
Prensa explicitamente
politica. «Tal Cual»
marcé un momento
especial porquesiesun
periodico politico de
marcada oposicion.
~El ex presidente José
Mujica decfa que es
posible un golpe mili-
tar desde la izquierda.
—-Noveoahoraun clima
protogolpista. En Venezuela hay
miedo, pero es normal, el que se
tiene siempre frente al poder. Seria
injusto decir que vivimos en una
situacion de terrorismo de Estado.
-;Las elecciones de este afo aca-
bardn con la hegemonia chavista
en laAsamblea Nacional?

-Las parlamentarias serdn muy
importantes porque el Gobierno
siente por primera vez que va a

perder. Esperemos
que si pasa esto su re-
accion sea la normal.
Lo cierto es que ha
perdidoapoyoentresu
base de votantes. Ma-
duro no es Chévez.
Chadvez era en si mis-
mo un espectaculo
politico. Hacia politica,
legustabalapolémica.
Los chavistas herede-
ros son puestos puibli-
cos. No hay politicos
en el sentido convencional de la
palabra. Eltinico que tiene parte de
la metodologia de Chévez es Dios-
dado Cabello, que tiene un talante
bastante autoritario.

-;Los paises latinoamericanos
han abandonado aVenezuela?
-Digamos que estamos como
siempre. No esperamos mds de lo
que se estd haciendo. América La-
tina es un continente de 32 islas.
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Un sultan de Qatar
sera el segundo
accionista de Prisa

J.M. Madrid

El accionariado del grupo
Prisa vuelve a sufrir un vuel-
co. El holding arabe Interna-
tional Media Group, propie-
dad del multimillonario sul-
tén gatari Ghanim Al Hodaifi
Al Kuwari, se convertira en
el segundo accionista del
grupo de comunicacion, solo
por detras de la familia Po-
lanco.

En su primera incursion en
el sector de los medios de co-
municacion, y sin negocios
conocidos en Espaia, el sul-
tan qatari controlara un 10%
del grupo Prisa, al compro-
meterse a suscribir integra-
mente una ampliacion de ca-
pital de 75 millones aprobada,
por sorpresa, por el consejo
de administracion de Prisa el
pasado viernes.

Laentrada del sultan qata-
ri, que a través de su holding
tiene intereres en los nego-
cios de obra publica, gas y pe-
tréoleo, ingenieria, alimenta-
cion y tecnologia, entre otros
sectores, diluira al resto de
accionistas de Prisa. La ope-
racion, con la que el grupo
busca reequilibrar su balan-
ce y obtener recursos, es
idéntica a la que dio entrada,
el pasado verano, al empre-
sario mexicano Roberto Al-
cantara, que se hizo con un
9,3% de Prisa tras suscribir
una ampliacién de 100 millo-
nes de euros.

Accionariado
El capital del grupo esta aho-
ra dominado por grupos fi-
nancieros y fondos de inver-
sion, Tras varios acuerdos de
canjes de deuda por accio-
nes, como tinica via para refi-
nanciar la empresa, HSBC,
Santander y CaixaBank se
han convertido en socios de
referencia de Prisa, al con-
trolar, entre los tres, un 19%
de la compania. Telefénica
mantiene un 4,5% del capi-
tal, tras canjear una emision
de bonos convertibles de 100
millones.

Los hedge fund controlan

Controlara el 10%
del grupo de
comunicacion, sélo
superado por la
familia Polanco

Suscribe una
ampliacion de
capital de 75
millones, aprobada
por el consejo

El holding qatari
tiene intereses en

obra publica, gas,
petroleo, ingenieria
y alimentacion

también un porcentaje signi-
ticativo del capital, con Mo-
narch y Amber Capital como
maximos exponentes, con un
3,6% y un 3%. Estos fondos,
que han ido reduciendo sus
participaciones, forman par-
te de un acuerdo de refinan-
ciacion de 2014, con el que
Prisa logré una linea de liqui-
dez de 353 millones de 17
hedge fund, que habian com-
prado un 11% de la deuda de
Prisa en el mercado secunda-
rio.

Entre diluciones de capital
por ampliaciones y canje de
deuda por acciones, Rucan-
dio, la sociedad de la familia
Polanco en la que también
participa el presidente de
Prisa, Juan Luis Cebrian, que
controlaba hace menos de un
lustro el 70% del grupo, parti-
cipaahora conun19,4%.

En 2014, Prisa registro
unas pérdidas netas de 2.236
millones de euros, frente a
los 648 millones del afio an-
terior, tras reducir en el pri-
mer semestre el valor conta-
ble de Canal+, que ha pacta-
do vender a Telefonica. Los
ingresos cayeron un 6,2%,
hasta 1.452 millones, y el
ebitda alcanzo los 183 millo-
nes, un 28,8% menos.
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Telecinco continua lider
de audiencia en febrero,
seguida de Antena3yLal

Telecinco ha sido la cadena mds
vista en febrero, con un 15,4% de
cuota de pantalla, y sigue siendo la
mas vista por sexto mes consecuti-
vo, seguida de Antena 3y La 1, que
se sitlian con un 13,2% y un 10,2%,
respectivamente, segun el informe
de Barlovento Comunicacion con
datos de Kantar Media.

Tanto Antena 3 como La 1 pier-
den cuota respecto al mes de ene-
ro, y por detrds de ambas se sitla

®acceso

Mas vista por
sexto mes

consecutivo
&

la Sexta, que con un 8% de cuota
de pantalla adelanta al grupo de
Autonomicas Publicas FORTA, con
un 7,7%, en tanto que Cuatro al-

canza un 7,5 %. Por grupos televi-
sivos, encabeza la audiencia Me-
diaset Espafia (31,9%), seguido de
Atresmedia, con un 26,7 %, CRTVE,
con un 16,5%, Unidad Editorial, con
un 3,8%, y el Grupo Vocento, con
un 3,3%.

En cuanto a los informativos,
los de Telecinco han sido los mas
vistos en febrero. Las cinco emisio-
nes mas vistas de febrero han sido
el partido entre el Manchester y el
Barcelona de Champions League;
la edicion de Salvados dedicada a
Esperanza Aguirre; un episodio de
la serie Velvet de Antena 3; el infor-
mativo de las 21.00 de Telecinco; y
el primer capitulo de la serie de An-
tena 3 Bajo sospecha.
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Sanitat pressiona perque les televisions
privades també avancin el ‘prime time’

Després de la decisié de TVE d’avancar el seu prime
time, el ministeri de Sanitat ha demanat que les pri-
vades facin el mateix i deixin d’emetre els seus pro-
grames estrella passats dos quarts d’onze de la nit,
cosa que fa que sovint els espais acabin entrada la
matinada. En concret, en un comunicat advoca per-
que els horaris televisius siguin “mésracionals” amb

I'objectiu d’afavorir la conciliacié de la vida famili-
ar, personal i laboral. A partir d’avui, els programes
deprime timede Lalcomencaran ales 22.15, atotes-
tirar, Per aconseguir-ho, s’ha decidit retallar la du-
rada de I'informatiu del vespre. La decisio s’'emmar-
caen la voluntat de fomentar “un s saludable de la

237

televisio

88 / 122



DIARI DE GIRONA
GIRONA

Seccién: LOCAL Valor: 293,00 € Area (cm2): 95,3

02/03/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 7.544 Ejemplares
Difusion: 5.626 Ejemplares

Ocupacion: 9,96 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 45000

885985906 ‘POD

Pagina: 10

JOAN COMALAT

Eosici de 18 ft(‘)grs ylins

» La sala d'exposicions de la Llibreria I'Altell mostra, des del passat dissabte,
I'exposicié de 18 fotografs banyolins que, a través de les seves cameres,
mostren la ciutat i el seu entorn. La mostra, titulada Plein Air, també recull
alguns dels aspectes naturals més caracteristics de la poblacié. Els fotografs
formen part del col-lectiu banyoli creat per Manoli Montilla i en destaquen
Tino Soriano, Joan de la Parra, Abellan, Visa i Anna Bahi, entre altres.
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La periodista
Nuria Carné
sera la nimero 2
d’ERC a Caldes

Caldes de Montbui

Naria Carné, periodista i
publicista de Caldes, és la
nimero 2 de la llista d’ERC
per a les eleccions munici-
pals. Isidre Pineda, regidor
de Turisme, Accio6 Social,
Cooperacio, Habitatge i
Patrimoni. Pineda, final-
ment, és el tercer, tot i que
s’havia apuntat que podria
anar de segon. El seguei-

xen els regidors Pilar Anar,
Vicenc Personat, Jaume Mau-
ri, Josep Ramon Maranés i
Roser Guiteras. Les regidores
Montserrat Grau i Sara Mar-
cé no son a la llista. Marcé
plega per motius laborals i
personals, mentre que Grau
ha preferit no fer declaraci-
ons sobre la seva abséencia. El
partit fara una roda de prem-
sa per presentar Carné en els
propers dies. J.H.
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Viernes, 27 de febrero de 2015

Una de les imatges guardonades de Pere Duran sobre Puijol. Pere Duran (Banyoles, 1967) feia gairebé
tres setmanes que pujava i baixava a Queralbs (Ripolles), que no és precisament al costat de Banyoles, on
viu el fotoperiodista, de 48 anys. Era agost, i feia poc més de dues setmanes que el president de la Generalitat
durant 23 anys, Jordi Pujol Soley, havia confessat que havia ocultat durant anys una fortuna a l'estranger .
Des de llavors ningl havia aconseguit retratar I'expresident, reconvertit en el gran traidor de la patria. Duran
va ser el primer a fer-ho. Una série d'imatges del 7 d'agost, a Queralbs, sota el titol Pujol, cacat , ha estat
guardonada amb el prestigiéos Premi Carles Rahola a la millor fotografia publicada, que atorga cada any la
Diputacié de Girona amb el Col-legi de Periodistes de la demarcacié. Tinc molt clar que si vaig fer la foto és
perqué Pujol va voler, explica per telefon Duran. Al seu parer, "Pujol va esperar el moment optim per sortir".
"Ell es va lliurar als mitjans", assegura. Aquells dies d'agost van ser una bogeria perque no es sabia a quina
de les seves cases, 0 bé a la Cerdanya o bé al Ripollés, passaria I'estiu I'expresident. "Utilitzant els contactes
locals per la vall en vaig tenir prou", recorda Duran. Un amic li va dir que normalment pujava el 2 o 3 de cada
agost a Queralbs, i finalment els anys d'ofici i carrer van acabar d'ajudar per encertar-la. "Es tracta una mica
d'ensumar-ho", diu el fotoperiodista. Aix0 i tenir memoria, una virtut preuada. En una de les guardies Duran
vareconeixer "un dels segurates de tota la vida" de Pujol. Llavors ja no va tenir cap dubte: Pujol era a Queralbs.
Només calia esperar que sortis. | ho va fer a primera hora de la tarda del 7 d'agost. Després que Duran el
fotografiés a la seva terrassa i EL PAIS publiqués I'exclusiva , Queralbs es va convertir en un no parar de
periodistes. Finalment I'expresident va decidir parlar amb els mitjans, en una improvisada roda de premsa.
"Estic a disposicio de la justicia", és gairebé tot el que va dir. La portada d'EL PAIS amb la primera
imatge de Pujol. Duran va rebre el premi ahir, acompanyat de la seva familia. "La veritat és que estic molt
reconfortat. Me I'he agafat com un reconeixement també a la meva carrera, aquest any faig 30 anys d'ofici",
assegura, content. Duran ha estat finalista tres o quatre vegades, amb diferents informacions, als Rahola.
"Perd sempre penses que arribara una altra foto millor, un tema millor", assegura el fotograf. A més, aquest
any els premis tenien un nou sistema de veredicte. En les edicions anteriors, els guardonats ho sabien un dia
abans. Duran se'n va assabentar a la gala, en directe, quan el president de la Diputacié de Girona, Joan
Giraut, va llegir el seu nom. "Fins i tot va trigar una mica a llegir-ho, per posar-hi emocid", riu el periodista. El
jurat va tenir en compte la "perseveranca, la qualitat fotografica, i lactualitat del personatge”. "En diferents
moments, les comarques de Girona es posen al capdavant de la informacid i és llavors quan surt el periodista
gue portes dins, es lautoexigencia de fer-ho molt bé, que les imatges expliquin moltes coses, fer periodisme
exhaustiu", explica Duran sobre la seva feina com a fotoperiodista del diari EL PAIS a les comarques de
Girona. "El periodisme en general, i el de comarques potser mes, esta molt trinxat. Perd has d'anar més
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enlla, encara que saps que en algunes guardies el teu dinar sera un panet i un fuet, i també I'esmorzar, i que
si has de dormir alla sera un problema...", reflexiona Duran. "Pero sha de ser alla per ser el primer, perque el
teu mitja tho exigeix. Jo no he estudiat periodisme ni fotografia, perd he tingut un mitja molt gran que mha
format. L'exigéncia del nostre diari és total. | a mi la cosa del periodisme depurat, que sigui perfecte, matrau
molt", afirma aquest fotoperiodista gironi de mena, per qui Girona "no és Barcelona ni és Madrid, pero és molt
especial’. La resta de treballs guardonats van ser el projecte Microcatalunya.cat, de Marc Serena i Edu
Bayer (informacid digital); Temporada Alta: |éxit de lefimer, de Samuel Colomer i Mercé Sibina (comunicacié
periodistica); La carpeta , de la SER-Radio Girona de Maxim Castillo (radio); el documental La Jonquera:
20 anys sense frontera , de Viceng Asensio (televisio); els reportatges The Secret Life of Figueres , de Josep
M. Dacosta i Joan Manel Soldevilla (premsa escrita).
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Hem buscat un equilibri entre el servei a les persones, la hisenda municipal i les actuacions en el territori,
amb aquestes paraules lalcalde Valenti Junyent va comencar el debat en que va repassar els punts forts del
mandat. Entre les accions dutes a terme, va destacar: la potenciacio del Centre Historic, la capitalitat cultural,
les obres dutes a terme, les partides de serveis socials, els ajuts a la normalitzacié escolar, | index de
transparencia de |Ajuntament, etc. El debat va tenir lloc a la seu de la Demarcacié Catalunya Central del
Col-legi de Periodistes en un acte obert al public. Lalcalde va repassar les principals accions dutes a terme
pel seu govern els darrers quatre anys. Lacte, anomenat Lalcalde passa comptes, va consistir en un debat
entre els directors de tots els mitjans locals de Manresa i va ser moderat, pel president de la Demarcacio
Catalunya Central, Gongal Mazcufian. Quan es va parlar del barri antic, va assegurar que la falta de recursos
els havia jugat una mala passada. Es un tema de destinar-hi recursos, va confessar lalcalde. Un dels altres
temes calents va ser la problematica de les infraestructures (tren i carretera), fent emfasi, en el trajecte
Manresa-Barcelona. Lalcalde va explicar que ahir mateix shavia reunit amb membres de la Plataforma de la
C-55 i del govern per veure quines millores es podrien aplicar de cara als propers mesos. La dinamica del
debat era senzilla, Junyent havia de respondre ales preguntes plantejades pels directors dels diferents mitjans:
Marc Marce, director de Regié 7; Pilar Gofii, directora del Grup Taelus; Pere Fontanals, director de Manresainfo.
cat; Sergi Vazquez, director de TLB Grup i Jaume Puig, president de I'Associacio Cultural El Pou de la Gallina.
El president de la Demarcacié Catalunya Central, Gongal Mazcufian va llegir unavintena de preguntes enviades
per la ciutadania als mitjans dies abans del debat. Lalcalde va parlar del POUM, de la capitalitat, de la seva
tasca com a regidor desports, del Parc Tecnologic, de les barreres arquitectdoniques, de les zones blaves, de
levolucio de la universitat Catalunya Central, rejovenir i ampliar la plantilla de la Policia Local, etc. Tot i aixi,
un dels temes que més el preocupen és el conflicte amb el grup dokupes de la Sala Ciutat. No hi ha un manual
per saber com sha dactuar davant de casos docupacio, va dir Junyent. Al llarg de tot el debat, va reiterar en
determinades ocasions que havien estat un govern que sempre hatingut voluntat de dialeg. El projecte 2022
i la campanya Manresa cor de Catalunya van estar presents al debat. L'alcalde va que lamentar que la
presentacio de la campanya, duta a terme dies enrere a Barcelona, va tenir poc resso "perqué no vam comprar
publicitat a les principals capcaleres del pais". Finalment, lalcalde va confessar sentir-se orgullos de la feta
assolida fins a dia davui. Vostés que estimen la ciutat, saben que no es facil tirar endavant projectes, va dir.
Dilluns, balang de l'alcalde d'lgualada La Demarcacio Catalunya Central del Col-legi de Periodistes repetira
dilluns I'acte amb l'alcalde d'lgualada el qual participara en un debat amb els representants dels mitjans de
comunicacio de I'Anoia. Sera a les 8 del vespre, a l'auditori del Museu Comarcal de I'Anoia. L'acte és obert a
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El ponent va ser Gongal Mazcufian D'un cop d'ull L'Aula Universitaria de la Gent Gran de I'Anoia (AUGA)
va dedicar la sessi6 de dilluns 23 a la transformacio dels mitjans de comunicacié en la nova era digital. La
substitucid, inexorable?, del paper per la digitalitzaci6 va ser el tema central ~ Goncal Mazcufan, President
de la Delegacio del Col-legi de Periodistes a la Catalunya Central, fundador del diari Regio7 i del seu grup
mediatic, va ser a I'AUGA per parlar del futur dels mitjans de comunicacio. Va exposar els seus raonaments
recolzant-se en un document fet fa 15 anys on es feia un suposit de com seria una redaccio d'un diari en el
futur. Aquelles previsions s'han acomplert i superat rapidament.  El mon digital ho informa tot i el paper té
els anys comptats amb les ultimes generacions de lectors. Perqué un jove d'avui s'ha de desplacar a un quiosc
i gastar diners en un producte que l'informa del que va passar ahir? Des de la invencié de la impremta fins a
la impressi6 dels primers diaris van passar 300 anys. Des de I'aparicio dels diaris electronics fins a la virtual
desaparicio del paper passaran pocs anys. Les xifres de vendes de diaris decauen trimestre a trimestre. | la
publicitat als rotatius encara cau meés ja que han perdut les pagines d'ofertes de treball, de contactes, de
vendes i lloguers immobiliaris, d'ofertes de cotxes i I'oferta comercial en general. Internet ho ha capgirat tot.
El mot Internet es va repetir moltes vegades al Teatre de I'Ateneu i Mazcufian va encoratjar emfaticament als
assistents a sumar-s'hi decididament.  El proper dilluns a 'AUGA, '100.000 paraules traduides cada dia":
Magi Camps, responsable linglistic de La Vanguardia i del Grup Godd, parlara a la concurréncia de la
complexitat de traduir un diari de cent pagines i els seus suplements en unes poques hores i sempre pendents
de l'actualitat i els canvis de darrera hora. Magi Camps ja va ser a I'Ateneu per presentar La Vanguardia en
catala i ara torna per fer-ne un balanc al cap de tres anys.  Altres noticies 0 Comentaris
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L'alcalde de Manresa entrevistat pels responsables dels mitjans. Foto: DCCCP  "Amb més recursos s'hauria
pogut fer més", aquesta va ser una de les frases més repetides per l'alcalde durant I'acte de balan¢ que va
protagonitzar ahir al vespre. Valenti Junyent va obrir el debat fent una breu exposicié de les accions realitzades
durant el mandat. Junyent va dir que la feina del seu govern ha estat trobar un equilibri entre I'atencié a les
persones, la hisenda i el territori. Del que es va mostrar més satisfet va ser del redregament de les finances
municipals, i del que menys, del conflicte obert amb el grup d'okupes de la Sala Ciutat. Junyent va anant
responen les preguntes que li van plantejar els periodistes participants: Marc Marce, director de Regio 7; Pilar
Goiii, directora del Grup Taelus; Pere Fontanals, director de Manresainfo.cat; Sergi Vazquez, director de TLB
Grup i Jaume Puig, president de I'Associacié Cultural ElI Pou de la Gallina. El president de la Demarcacio
Catalunya Central del Col-legi de Periodistes, Gonc¢al Mazcufian, va ser I'encarregat de moderar l'acte i de
fer-li a I'alcalde la vintena de preguntes enviades per la ciutadana als mitjans de comunicacié local els dies
anteriors al debat. Durant I'acte es va parlar del POUM, de la degradaci6 del centre historic, del tancament
de comercos, del tren, de les carreteres, de la capitalitat, de la vinculacié de la FUB amb la Universitat de Vic,
de l'incivisme, del Parc Central, del preu de la zona blava, de les barreres arquitectoniques... Junyent va
admetre que s'havia donat poc suport a I'emprenedoria i que no s'havia fomentat prou lI'ocupacié dels sectors
més necessitats. També va reconeixer que no s'havia protegit suficientment el comerg tradicional. El projecte
2022 i la nova campanya Manresa cor de Catalunya també va ser tema de debat. L'alcalde va dir que I'acte
de presentaci6é de la campanya, que es va fer dies enrere a Barcelona, va tenir poc resso "perqué no vam
comprar publicitat a les principals capcaleres del pais". Malgrat aixo va dir que el cami de promoci6 que s'havia
iniciat era positiu. "Estic convencut que hem guanyat notorietat de la ciutat i de I'entorn i que ens hem reafirmat
davant de Catalunya". En el tancament de I'acte, Junyent va apel-lar a la responsabilitat individual de cada
ciutada per fer avancar Manresa. "Els responsables de la ciutat -va dir- no sbn només els politics". L'exnimero
dos de Ros s'asseu a la primera fila de butaques del grup del PSC abans de l'inici del ple ordinari | L'alcalde
ni saluda ni mira la socialista
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Foto de familia dels guanyadors dels Premis Carles Rahola (autor: Miquel Millan).  LAuditori de Girona va
acollir aquest dijous al vespre el lliurament de la sisena edicié dels Premis Carles Rahola de Comunicacio
Local , atorgats per la demarcacio gironina del Col-legi de Periodistes i per la Diputacioé de Girona. Enguany,
a les set categories dels guardons hi optaven un total de 83 treballs de 68 autors. En aquesta edicio, el
premi al millor treball informatiu o divulgatiu en premsa escrita ha estat per al recull de reportatges The Secret
Life of Figueres , de Josep M. Dacosta i Joan Manel Soldevilla , publicat al setmanari Emporda. El jurat ha
destacat la seva originalitat i creativitat, i la presentaci6 grafica i fotografica, alhora que ha valorat el periodisme
de proximitat amb valor literari que, a la vegada, fa descobrir aspectes inédits i fa estimar la ciutat de Figueres.
En aquesta categoria sha fet una mencioé especial al nimero cinc de la revista El procés, dirigida i coordinada
per Joaquim Armengol, pel treball rigoros, la qualitat artistica i lambicié cultural daquesta publicacié. EIl Premi
Miquel Diumé al millor treball en radio enguany ha estat per al programa La carpeta , de Radio Girona-Cadena
SER, dirigit per Maxim Castillo , que a més era el conductor de la gala de lliurament. El jurat valora lespai per
la concrecid, la informacio, lagilitat i el dinamisme de les histories culturals que explica. En la categoria de
televisié, aquest any sha premiat La Jonquera: 20 anys sense frontera , de Viceng Asensio , emeés al Sense
ficcid de TV3. El veredicte destaca la manera com aborda alhora la singularitat i la complexitat de la realitat
del dia a dia de la Jonquera amb un format agil, dinamic i modern. Quant al premi a la millor informacio
digital, el guardd ha estat per microcatalaunya.cat , de Marc Serena i Edu Bayer , un projecte del qual el jurat
en destaca la preséncia dels pobles petits de Catalunya amb un format jove, avancat i dinamic que, a meés,
incorpora micromecenatge i pinzellades de comerg electronic. En la modalitat de fotoperiodisme enguany
sha distingit la fotografia Pujol, cacat , de Pere Duran , publicada a El Pais. El veredicte en ressalta la
perseveranca, la qualitat fotografica, i lactualitat del personatge. Finalment, el premi al millor projecte sobre
comunicacio periodistica ha estat per a Samuel Colomer i Merce Sibina per Temporada Alta: lexit de lefimer
. El'jurat en valora la qualitat dels materials recollits durant tota la historia del Temporada Alta; limpacte, la
influencia i la possibilitat que té el projecte de mostrar al moén la potencialitat del festival a escala social,
economica i cultural, i, a la vegada, pergué serveix com a estimul per promoure les arts escéniques. En
agueta edicio, el guardo a la millor iniciativa de comunicacio institucional ha quedat desert.  Tots els premis
estan dotats amb 1.000 euros, a excepcio del millor projecte de comunicacio periodistica, que té una dotacio
de 2.000 euros. El jurat estava format per Mita Casacuberta, coordinadora de comunicacié cultural de la
Universitat de Girona; Kim Manresa, fotoperiodista; Agnés Marqués, periodista; Enrigue San Juan, expert en
xarxes socials, mitjans socials (social media) i marqueting en linia; Guillem Terribas, president del consell
dadministracié de Gironina de Llibres i Papers; Joan Ventura, president de la junta de la demarcaci6 de Girona
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del Col-legi de Periodistes; Albert Vilar, cap de loficina de comunicacié de la Diputacié de Girona, i Jordi Lopez,
tecnic de comunicacié de la Diputacié de Girona, com a secretari.
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Aquest dijous Valenti Junyent rendira comptes. Foto: AFT.  El dia ha arribat. Avui dijous, a les vuit del vespre
ala seu de la Demarcaci6é Catalunya Central del Col-legi de Periodistes, l'alcalde de Manresa, Valenti Junyent
fara balang¢ del seu mandat politic en el marc d'un debat organitzat per la mateixa entitat on els directors dels
mitjans de comunicacioé locals li faran preguntes, tan a titol periodistic com en nom de la ciutadania, ja que a
través dels correus electronics de cada mitja, els manresans podien fer arribar qliestions perqué es formulessin
al batlle. Marc Marce, director del Regi6 7; Pilar Gofii, directora del Grup Taelus; Pere Fontanals, director de
Manresainfo.cat; Sergi Vazquez, director de TLB Grup i Jaume Puig, president de I'Associacio Cultural El Pou
de la Gallina seran els que interpel-laran a Junyent durant el debat. Un debat que té una intencié, segons el
president de la Demarcacié Catalunya Central, Gongal Mazcufian, de repetir-se cada dos anys a totes les
capitals de comarca de la demarcacid, com fa l'alcalde de Barcelona a la seu del Col-legi de Periodistes de
Catalunya. "CiU, ERC, la CUP, compleixen les meves expectatives. Veurem els propers dies qué en surt de
les converses que mantindré amb ells", apunta el jutge després de coneixer la sancio
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Nervis, sorpreses i molta emaocié en lacte de lliurament de la sisena edicié dels Premis Carles Rahola de
Comunicacié Local, que organitzen la Diputacio de Girona ila Demarcacio de Girona del Col-legi de Periodistes
de Catalunya. Adiferéncia daltres anys, el nom dels guanyadors no shavia avancgat, i aixo ha fet que lexpectacio
hagi estat maxima a lAuditori de Girona. Millor informaci6 digital El primer premide la nit, ala millor informacié
digital, dotat amb 1.000 euros, ha estat per a Marc Serena i Edu Bayer, per www.microcatalunya.cat. El jurat
va pronunciar-se unanimement a favor daquest projecte perque reivindica «la preséncia dels pobles petits de
Catalunya amb un format jove, avancat i dinamic que, a més, incorpora micromecenatge i pinzellades de
comerg electronic». Els altres finalistes en aquesta categoria han estat Bjorn Géttlicher, David Aparicio, Pol
Vancells i Helene Kofler, per www.puntdefocus.com, i Josep Maria Frigola Serra i Josep Maria Frigola Séculi,
per www.ventdelnord.tv. Millor projecte sobre comunicaci6 periodistica El premi al millor projecte sobre
comunicacio periodistica, dotat amb 2.000 euros, ha estat per a Samuel Colomer i Mercé Sibina, per «
Temporada Alta: léxit de lefimer». El jurat, que va ser unanime en la decisid, nha valorat «la qualitat dels
materials recollits durant tota la historia del Temporada Alta; limpacte, la influéncia i la possibilitat que té el
projecte de mostrar al mon la potencialitat del Festival a escala social, econdmica i cultural, i, a la vegada,
perqué serveix com a estimul per promoure les arts escéniques». Laltre projecte finalista que optava als
premis era «#Tossudament, Converses sobre el procés», de Joan Castro i Jordi Ribot (Iconna Comunicacio).
Premi Miguel Diumé al millor treball informatiu o divulgatiu en radio El lliurament del premi Miquel Diumé al
millor treball informatiu o divulgatiu en radio, dotat amb 1.000 euros, ha estat un dels moments més curiosos
de lacte, atés que el guanyador ha estat el conductor de la gala, el periodista Maxim Castillo. El jurat ha valorat
per unanimitat que La carpeta de la SER Radio Girona es mereix el premi per «la concrecid, la informacio,
lagilitat i el dinamisme de les histories culturals que explica». Els altres finalistes han estat Marti Mas6 i Josep
Juscafresa, pel programa dedicat als esports minoritaris Sense pilotes, de Radio Banyoles, i Hugo Garcia i
Marga Faix0, pel reportatge Bulli Foundation, si 0 no?, de Radio Cap de Creus. Millor treball informatiu o
divulgatiu en televisié El premi al millor treball informatiu o divulgatiu en televisio, dotat amb 1.000 euros, ha
estat per a Viceng Asensio, director i guionista de La Jonquera: 20 anys sense frontera, produit per Visual 13
iemes al Sense ficcidé de TV3. Eljurat nha destacat «la manera com aborda alhora la singularitat i la complexitat
de la realitat del dia a dia de la Jonquera amb un format agil, dinamic i modern». Els altres treballs finalistes
en aguesta categoria han estat el reportatge RCR Arquitectes, des dOlot a tot el mén, emes al programa Tinc
una idea, de La2 de TVE, dirigit per Miquel Peralta, i linformatiu Al dia, comarques de Girona, de la Xarxa
Televisions de Girona, que semet simultaniament a TV Ripolles, Olot TV, TV Costa Brava i TV Girona, amb
Jordi Marti, Albert Brosa, Manel Rius i Alex Marti com a responsables. Millor treball informatiu o divulgatiu
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en premsa El premi al millor treball informatiu o divulgatiu en premsa escrita, dotat amb 1.000 euros, ha estat
per a Josep M. Dacosta i Joan Manel Soldevilla, pel recull de reportatges The Secret Life of Figueres, publicat
al Setmanari de |Alt Emporda. El jurat ha destacat «la seva originalitat i creativitat, i la presentaci6 grafica i
fotografica», alhora que ha valorat el «periodisme de proximitat amb valor literari que, a la vegada, fa descobrir
aspectes inédits i fa estimar la ciutat de Figueres». Els altres finalistes daquesta categoria han estat Tura
Soler, per Radiografia a la seguretat, publicat a la Revista de Girona, i Alfons Petit, per un recull de tres
reportatges (LErasmus dels savis gironins, Les vacances agredolces de Suarez a Begur i Les dues vides de
Ramona Albareda) que shan pogut llegir al Dominical del Diari de Girona. El jurat també ha volgut fer una
menci6 especial al numero 5 de la revista El procés, dirigida i coordinada per Joaquim Armengol, pel «treball
rigords, la qualitat artistica i lambicio cultural daquesta publicacié». Millor fotografia publicada EIl darrer
premi de la nit ha estat per a la millor fotografia publicada, dotat amb 1.000 euros, i lha guanyat Pere Duran
per la série de fotografies «Pujol, cacat», publicada a El Pais. El jurat nha valorat «la perseveranca, la qualitat
fotografica, i lactualitat del personatge». Els altres finalistes en aquesta categoria han estat Jordi Ribot, per
la fotografia Inundacio a les vies del tren, publicada a EI Punt Avui, i Carles Palacio, per la fotografia Festes
de Sant Narcis, publicada al Nacié Digital i a Girona.Info. El premi a la millor iniciativa de comunicacio
institucional ha quedat desert.  El periodisme, un dret fonamental Lacte sha iniciat amb la benvinguda del
president de la Demarcacié de Girona del Col-legi de Periodistes, Joan Ventura, que en un breu parlament
ha fet una defensa del periodisme «com un dret fonamental dels temps que vivim», i ha destacat que la feina
dels periodistes «és un dels valors indispensables en la defensa de la democracia». També ha intervingut
el president de la Diputacié de Girona, Joan Giraut, que ha celebrat que el Premis «no només es consoliden
amb aquesta sisena edicio, sind que sén capacos dobrir nous horitzons, encaixant la Setmana dels Rahola
a la Universitat de Girona i fent participar IAjuntament amb la convocatoria de la Beca dels Premis Carles
Rahola». Giraut haremarcat que els periodistes, com a maxima expressié de la llibertat dexpressié i informacio,
son el pal de paller de la democracia, i sha referit a la gran responsabilitat que tenen de comunicar una realitat
complexa i poliedrica. En total, enguany shan presentat als premis 83 treballs, que han estat valorats per un
jurat format per Mita Casacuberta, coordinadora de Comunicacié Cultural de la Universitat de Girona; Kim
Manresa, fotoperiodista; Agnes Marqués, periodista; Enrique San Juan, expert en xarxes socials, mitjans
socials (social media) i marqueting en linia; Guillem Terribas, president del Consell dAdministracio de Gironina
de Llibres i Papers; Joan Ventura, president de la Junta de la Demarcaci6 de Girona del Col-legi de Periodistes
de Catalunya; Albert Vilar, cap de |Oficina de Comunicacio de la Diputaci6 de Girona, i Jordi Lopez, técnic de
Comunicacié de la Diputacié de Girona, com a secretari. Els Premis de Comunicaci6 Local Carles Rahola
es van crear el 2009 amb lobjectiu de reconeixer latasca de la professio periodistica a les comarques gironines
i fomentar la creativitat informativa i les iniciatives per difondre, recuperar, gestionar o aplegar informacio de
tipus periodistic en qualsevol format, ambit i estructura. Des de la seva primera edicié van tenir una gran
acollida, i shan instituit com un dels principals guardons gironins en lambit de la comunicacié. + Trending +
Populars Deixa un comentari Cancel-la les respostes L'adreca electronica no es publicara Els camps
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Foto de familia de tots els premiats al final de la gala de la comunicaci6 local a IAuditori de la Devesa. marc
marti GIRONA | ACN Fins i tot el conductor de la gala, el periodista Maxim Castillo, es va veure sorprés quan
el seu treball a Radio Girona es va endur el premi. La 6a edici6é dels Premis de Comunicacié Local Carles
Rahola va premiar Pere Duran per les fotos de Jordi Pujol a Queralbs, poc després de confessar el frau fiscal.
També es va reconeéixer el recull de reportatges publicats a Setmanari de I'Alt Emporda: The Secret Life of
Figueres, el documental La Jonquera: 20 anys sense frontera (Visuall3) i el projecte de Mercé Sibina i Samuel
Colomer titulat Temporada Alta: I'exit de I'efimer. Els guardons estan organitzats per la Diputacié de Girona
i el Col-legi de Periodistes, que enguany han optat per canviar la férmula i no han donat a coneixer els premiats
fins al mateix moment de la gala, celebrada anit a I'Auditori de Girona. EIl primer premi de la nit, a la millor
informacié digital, dotat amb 1.000 euros, va ser per a Marc Serena i Edu Bayer, per www.microcatalunya.
cat. El jurat va pronunciar-se unanimement a favor d'aquest projecte perqué reivindica "la presencia dels
pobles petits de Catalunya amb un format jove". Els finalistes en aquesta categoria han estat Bjorn Gattlicher,
David Aparicio, Pol Vancells i Helene Kofler, per www.puntdefocus.com, i Josep Maria Frigola Serra i Josep
Maria Frigola Séculi, per www.ventdelnord.tv. El premi al millor projecte sobre comunicacié periodistica, dotat
amb 2.000 euros, ha estat per a Samuel Colomer i Mercé Sibina, per Temporada Alta: I'éxit de I'efimer, que
s'ha de convertir en un documental sobre el festival de teatre de la tardor a Girona. El jurat va valorar "la
gualitat dels materials" i "la possibilitat que té el projecte de mostrar al mén la potencialitat del festival a escala
social, econdmicai cultural". Elfinalista és #Tossudament, Converses sobre el procés, de Joan Castro i Jordi
Ribot (Iconna Comunicaci6). El lliurament del premi Miquel Diumé al millor treball informatiu o divulgatiu en
radio va ser un moment curidés de l'acte, ja que el guanyador va ser precisament el conductor de la gala, el
periodista Maxim Castillo. El jurat va valorar per unanimitat que La carpeta de la SER-Radio Girona mereix
el premi per "la concrecid, la informacio, I'agilitat i el dinamisme de les histories culturals que explica". El premi
esta dotatamb 1.000 euros. Els altres finalistes han estat Marti Mas6 i Josep Juscafresa, pel programa dedicat
als esports minoritaris Sense pilotes, de Radio Banyoles, i Hugo Garcia i Marga Faix0, pel reportatge Bulli
Foundation, si 0 no?, de Radio Cap de Creus. EIl premi al millor treball informatiu o divulgatiu en televisio,
dotat amb 1.000 euros, ha estat per a Viceng Asensio, director i guionista de La Jonquera: 20 anys sense
frontera, produit per Visual 13 i emés al Sense ficcié de TV3. El jurat en va destacar la manera com aborda
alhora la singularitat i la complexitat de la realitat del dia a dia de la Jonquera amb un format agil, dinamic i
modern. Els altres treballs finalistes en aquesta categoria han estat el reportatge RCR Arquitectes, des d'Olot
a tot el mén, emés al programa Tinc una idea de La2 de TVE, dirigit per Miquel Peralta; i I'informatiu Al dia,
comarques de Girona, de la Xarxa Televisions de Girona, que s'emet simultaniament a TV Ripollés, Olot TV,
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TV Costa Brava i TV Girona, amb Jordi Marti, Albert Brosa, Manel Rius i Alex Marti com a responsables. El
premi al millor treball informatiu o divulgatiu en premsa escrita, dotat amb 1.000 euros, ha estat per a Josep
M. Dacosta i Joan Manel Soldevilla, pel recull de reportatges The Secret Life of Figueres, publicat al Setmanari
de I'Alt Emporda, del grup editorial Prensa Ibérica. El jurat va destacar la seva "originalitat i creativitat, i la
presentaci6 grafica i fotografica", alhora que va valorar el periodisme de proximitat amb valor literari que "fa
descobrir aspectes inédits i fa estimar la ciutat de Figueres". Els altres finalistes d'aquesta categoria han estat
Alfons Petit, per un recull de tres reportatges (L'Erasmus dels savis gironins, Les vacances agredolces de
Suarez a Begur i Les dues vides de Ramona Albareda) que s'han pogut llegir al Dominical del , i Tura Soler,
per Radiografia a la seguretat, publicat a la Revista de Girona. El jurattambé va voler fer una mencio especial
al nimero 5 de la revista El procés, dirigida i coordinada per Joaquim Armengol, pel "treball rigorés, la qualitat
artistica i I'ambicié cultural d'aquesta publicacié". El darrer premi de la nit va ser per a la millor fotografia
publicada, dotat amb 1.000 euros, i va guanyar Pere Duran per la serie de fotografies Pujol, cacat, publicada
a El Pais. El jurat en va valorar "la perseveranca, la qualitat fotografica, i I'actualitat del personatge”. Els
finalistes de la categoria son Jordi Ribot, per la fotografia Inundacié a les vies del tren, publicada a El Punt
Avui, i Carles Palacio, per la fotografia Festes de Sant Narcis, publicada a Nacié Digital i a Girona.Info. El
premi a la millor iniciativa de comunicacio institucional va quedar desert. Compartir a Twitter Compartir a
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[embedded content] EI Consell de |IAudiovisual de Catalunya ha desestimat la denuncia del PP pel gag del
Poldnia on es parodiava una escena de la pel-licula Lenfonsament, en aquest cas protagonitzada per Mariano
Rajoy. EICAC assenyala que lesquetx es varealitzar en el context dun programa dhumor, identificat clarament
com de satira politica i que, independentment del grau doportunitat que se li pugui atribuir en el context del
debat politic actual, queda plenament emparat per la llibertat dexpressio, de manera que sense no es va
incomplir la legislacié audiovisual vigent. L acord del ple del Consell sha aprovat amb cinc vots a favor i un
en contra, el del conseller secretari, Daniel Sirera, expresident del Partit Popular a Catalunya. La queixa
presentada pel PPC afirma que en el gag del Polonia es fa una comparacié inacceptable entre Rajoy i Hitler
(protagonista de lescena del film, molt parodiada a les xarxes), que difama duna manera impropia a un dirigent
democratic per comparar-lo amb un dictador totalitari, per la qual cosa, al seu entendre, el president espanyol
rebia un tracte vexatori. Cal recordar que Ciutadans també va denunciar que el gag banalitzava el nazisme,
pero en el seu cas va portar la gliestio davant la Comissio Europea. EI CAC diu que no és suficient la mera
critica o burla  El Consell de |Audiovisual també recorda que, lesquetx, no incloia cap al-lusié verbal ni
simbologia daquella época o del régim nacionalsocialista, de manera que les critiques sarcastiques que shi
produeixen no es poden reputar com a ofensives. ElI CAC remarca que la satira, i especialment la satira
politica, és expressio de les manifestacions creatives de lésser huma, que la utilitza com un instrument de
denuncia i de critica social, i, com a tal, €s una manifestacio més de la llibertat dexpressié i de creacio artistica.
A més, afegeix que perqué es produeixi una vulneracio del dret a Ihonor no és suficient la mera critica o burla,
sind que és necessari que es produeixi una desqualificaci6 injuriosa. Les discrepancies de Sirera Per la
seva part, el conseller secretari Daniel Sirera, discrepa de lacord assolit pels seus companys: Lesquetx del
Polonia no sha limitat a criticar el president del Govern de IEstat 0 a burlar-sen, assegura en el seu vot particular
, Siné que quan sel parodia comparant-lo amb lassassi genocida més gran de la historia es produeix una
desqualificacio injuriosa sobre ell i sobre el conjunt dels espanyals. Lexpresident del PPC considera que
el gag banalitza i minimitza el nazisme, i afirma que lassociacio que suposadament shi fa entre Hitler i Rajoy
€s pejorativa, repugna la societat actual i no resulta admissible, com a regla general, en lexercici de la llibertat
dexpressid. Sirera argumenta que tots els espectadors i tots els mitjans de comunicacié que shan fet resso
de la dendncia del PPC contra aquest esquetx de Polonia van entendre, amb independéncia que existis
simbologia nazi o no, que shi estava comparant Rajoy amb Hitler.
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Es simple. Y prometedor. Dropcoin nacié hace pocos dias, pero ya ha comenzado a llamar la atencién de
algun que otro gran medio y de la ‘fauna’ periodistica en Twitter. Lo usan ya Politikon, Jot Down y LaCaffe ,
pero se augura que seran muchos mas los medios que implanten el pequefio botén. Un pequefio botén que,
con una sencillez pasmante, podria solucionar ese dilema (que parece ya eterno) del periodismo: como
encontrar un modelo de negocio en la era digital. O, lo que es lo mismo, como monetizar el click. Lo que
intenta: "generar una forma de colaboracion entre gente que tiene propuestas online, que tiene contenidos,
y gente que los busca y los valora", explican desde Dropcoin, a través de Ifiaki Sebastian. Un boton que
permite dar de 10 céntimos a dos euros a productos en la red, a articulos. Es decir: consigue transformar los
'me gusta' en una fuente de ingresos para el periodista o creador. "Es una forma de simplificar al maximo el
gesto, la aportacién”, explica, "aportar un click sonoro, un compromiso mayor" , explica Sebastian. Y parece
que esta teniendo éxito. "Estamos teniendo ya bastantes solicitudes, primero evidentemente de curiosidad"
cuenta, pero afiade ya el interés de varios medios, uno de los cuales, el primero, tiene hasta 2 millones de
visitas al mes "esta generando interés", explica, "pero con la prudencia de que la gente se vaya
acostumbrando ", cuenta. Es, si no otra cosa, una novedad. "Es el primer proyecto de este tipo, en Espafna
y a nivel mundial no hemos encontrado nada con un planteamiento como este ", explica Sebastian, que lleva
casi tres afios con la idea en la cabeza. Surgi6 "cuando empecé a tantear en Twitter, de forma casual, y
empecé a seguir a gente que me aportaba contenidos interesantes. Muchos de ellos periodistas, escritores...
fui teniendo interaccion con ellos", explica. Descubriendo un periodismo que no conocia. "Entonces, fui
consciente de que la realidad social y politica como provocaba que la gente consumiese informacion como
nunca se habia dado y sin embargo la situacién de los medios era durisima”, cuenta y "pensé esta posibilidad”,
explica. La solucion es algo muy simple. Desde Dropcoin trabajan "primando la sencillez, para que todo el
mundo pueda dar 25 céntimos. No todo el mundo puede dar 60 euros al afio" cuenta. "Es el planteamiento,
gue sea asequible y que haya voluntariedad ". EIl botén estéa dirigido a productos periodisticos, porque "el
periodismo es donde millones de personas buscan informacién, con una recurrencia diaria", cuenta. Aun asi,
"estamos estudiando ampliarlo a proyectos solidarios, por ejemplo”. Es decir, a " cualquier persona que tenga
una propuesta, que tenga algo que aportar” .

®qacceso 11/ 122



Audiencia: 419 Ranking: 4
VPE: - Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 27 de febrero de 2015

El Ple del Consell de IAudiovisual de Catalunya (CAC) ha aprovat un acord segons el qual es constata que
el gag del programa Poldnia en qué es feia una parodia del president del Govern central en el bunquer de
Hitler esta emparat per la llibertat dexpressié. En concret, el CAC constata que lesquetx, emés per TV3 el
13 de novembre de 2014, es va realitzar en el context dun programa dhumor, identificat clarament com de
satira politica i que, independentment del grau doportunitat que se li pugui atribuir en el context del debat
politic actual, queda plenament emparat per la llibertat dexpressié, sense que en el cas analitzat shagués
produit un incompliment de la legislacio audiovisual vigent. Lactuacié del CAC es va iniciar arran duna queixa
del portaveu adjunt del diputat del PPC, Santi Rodriguez, que va assenyalar que lesquetx assimilava duna
manera clara una reunié del president del Govern central amb membres del seu govern amb una escena de
la pel-licula Der Untergang (Lenfonsament), en qué apareixia Adolf Hitler reunit amb dirigents nazis. Segons
afegeix Rodriguez, es tracta duna comparacio inacceptable, perqué banalitza el nazisme i difama un dirigent
democratic en comparar-lo amb un dictador. EI CAC considera que la satira, i especialment la satira politica,
és expressio de les manifestacions creatives de lésser huma, que la utilitza com un instrument de denuncia
i de critica social, i, com a tal, €s una manifestacié més de la llibertat dexpressié i de creacio artistica. LAcord
afegeix que perquée es produeixi una vulneracié del dret a lhonor no és suficient la mera critica o burla, sin6
que és necessari que es produeixi una desqualificacio injuriosa. El Consell afirma que lesquetx utilitza el
llenguatge de la satira politica per mostrar, en forma de parodia, una situacié en qué un governant es veu
superat per determinats esdeveniments contraris als seus interessos, sense incloure cap al-lusio verbal ni
cap simbol propi daquella época historica ni del regim nacionalsocialista alemany. En aquest sentit, conclou
el CAC, les critiques que shi produeixen, tot i que sarcastiques, no es poden reputar com a ofensives, un cop
valorades en el context del programa i atesa la rellevancia publica que va suscitar el procés de participacio
ciutadana del 9 de novembre. LAcord del CAC es va aprovar amb un vot particular.
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La oposicion no tiene mucha influencia en la opinién publica de Rusia, confes6 Boris Efimovich Nemsotv en
su ultima entrevista. Estaba ante un micréfono en la emisora Eco de Moscu ( Ekho Moskvy ), apenas tres
horas antes de serasesinado junto al Kremlin. @BorisNemtsov En ese dialogo radiofénico, sus interlocutores
y los oyentes tuvieron la impresion de que tenia prisa por reafirmar su discurso, antes de la manifestacion
prevista el domingo 1 de marzo. Impaciente por reafirmar sus ideas. Dicen que apenas dejé hablar a sus
entrevistadores. Lacrisis rusatiene su origen en la agresion a Ucrania, porque de ahi surgieron las sanciones
y a continuacion la fuga de capitales. Todo surge de esa agresion insensata contra Ucrania que lleva a
cabo Putin, dijo quien decia tener pruebas de laimplicacion de tropas regulares rusas en el conflicto ucraniano.
Y cuando una periodista le pregunté por Crimea, pararecordarle aNemtsov que los habitantes de esa peninsula
deseaban unirse a la Federacion Rusa, €l respondié: Estoy de acuerdo, la poblacién de Crimea queria
(mayoritariamente) unirse a Rusia; pero la cuestion no es esa. No se trata Unicamente de saber lo que querian,
sino de respetar la ley y del respeto a la comunidad internacional. En Rusia, la ley se vuelve a retorcer o
se esquiva, cuando es necesario castigar a quienes disienten, sean defensores de los derechos humanos,
tenaces politicos opositores o periodistas empefados en ejercer su oficio (de verdad). Y cuando se produce
un asesinato como este ultimo, los medios favorables al Kremlin se lanzan rapidamente al despliegue de una
pluralidad de teorias de la conspiracion. Nemsotv, sugiere Pravda ( 28 de febrero) ha sido asesinado por un
lio amoroso o para desestabilizar a su pais. Y apuntan a la mano de Washington y al paralelismo del asesinato
maoscovita con otros crimenes similares destinados a desencadenar protestas masivas de la poblacion, como
los orquestados en Argentina y Venezuela. Hipotesis a confirmar por parte de redactores con mentalidad de
agentes de los servicios secretos. ¢,0O escriben al dictado? Nemtsov y su pasado politico La oposicion
de Nemtsov a la guerra ha sido valerosa en un contexto politico muy hostil. Pero a pesar de las sospechosas
circunstancias de su asesinato- hay que recordar que no estuvo siempre en la oposicion. Ocupé varios altos
puestos en la cadtica administracion del presidente Boris Yeltsin, de quien lleg6 a ser considerado un posible
delfin. Como Yeltsin, también se alined contra los golpistas de 1991 desde el primer momento. Luego, entre
otros cargos, fue gobernador de Nizhny Novgorod; ministro de Petr6leo y Energia en la época de las
privatizaciones mas fulgurantes y truculentas. Y estos barros vienen de aquellos lodos. Se ha recordado ahora
que recibi6é grandes elogios de Margaret Thatcher ( Liberal martyr, The Economist , 28 de febrero). Fue el
tiempo del crecimiento de los oligarcas que tanto han influido en la evolucién de Rusia, desde la decadencia
acelerada de la burocracia soviética. Un tiempo, que sucedié a la perestroika : se marcaron entonces las
fronteras entre unos y otros. En los negocios y en la politica. Nemtsov evoluciond hacia la oposicion
mientras Putin se convertia en el auténtico heredero. Ucrania y crisis en Rusia De Nemtsov, sin embargo,

®qacceso 113 1 122



Audiencia: 4.190 Ranking: 4
VPE: 11 Péagina: 2

Tipologia: online

hay que retener su consideracion de que los problemas de su pais no han surgido del vacio, sino de una
politica -la de Putin- en la que la crisis que sufre Rusia y el conflicto en Ucrania conforman dos caras de la
misma moneda. En su entrevista-testamento, Nemtsov dejo claro que la débil influencia de la oposicién en
la mayor parte de la ciudadania rusa tiene que ver con el control creciente de la mayor parte de los medios
y de la informacién en general. Y eso antecede a los choques de Crimea y la region de Donbass; a partir de
los cuales Putin ha realzado ciertamente su popularidad. Esta mafiana, sin embargo, oiamos a un experto
gue nos advertia que tampoco son fiables del todo las encuestas relativas a ese apoyo popular masivo. La
mayoria de los rusos sabe casi siempre lo que tiene que responder; aungue solo sea por trayectoria historica,
por cultura politica. Ataques, leyes, presionesy servilismo Lasemana pasada nuestros colegas del Sindicato
de Periodistas de Rusia denunciaban de nuevo la ley de 2012 que permite declarar agente extranjero a
cualquier organizacién no gubernamental, si recibe ayuda del exterior. No se trata Unicamente de las medidas
administrativas que puedan llevar al cierre (de sus oficinas) o al despido de su personal, sino la posibilidad
de ser condenado a diez 0 mas afios de carcel por las razones mas vagas, tales como compartir informacion
elemental con organizaciones que no sean rusas, decia una nota firmada conjuntamente con la Federacion
Europea de Periodistas. La denuncia tenia que ver con la amenaza oficial contra el Centro de Defensa de los
Medios, que dirige la abogada Galina Arapova , experta defensora de los medios en casos de difamacion
periodistica. Recientemente, Arapova, denunciaba el sometimiento de la mayoria de los periodistas y medios,
por la presion legal y econémica. La autocensura se convierte en fendmeno dominante. Los asesinatos de
periodistas, tristemente ejemplificados por los casos de Anna Polikovskaya y Natalya Estemirova (ambas
de Novaya Gazeta ) son la punta del iceberg. En los informes anuales de la Federacién Internacional de
Periodistas, asi como de otras organizaciones como Reporteros Sin Fronteras o Article 19, las cifras varian;
pero el nimero de periodistas asesinados supera las 200 victimas mortales desde la época de Yeltsin. Mas
de 350 si se afladen las nombres de los que murieron en actos terroristas o conflictos armados en territorios
de la Federacion Rusa. Y no siempre hay eco suficiente de esas muertes. Por ejemplo, la docena de periodistas
asesinados en Daguestan en los Ultimos afios no son casi citados. La autocensura se convierte en método
de supervivencia para quien tiene que informar desde o en zonas muy alejadas de Moscu o San Petersburgo.
Y la limitacién de informacion tiene otras caras. El uno de enero ha entrado en vigor, otra ley que obliga a las
redes sociales, servicios de mensajeria y motores de busqueda extranjeros a almacenar los datos personales
de sus usuarios en un servidor de Rusia. EI mismo objetivo tienen las limitaciones legales relativas a la
publicidad o a la copropiedad de medios por parte de socios no rusos. Afectan a la misma emisora en la que
Nemtsov hizo sus ultimas declaraciones, al diario econémico Vedomosti o al peridédico en lengua inglesa,
The Moscow Times . Los legisladores lo justificaban ya hace meses asi: Es la guerra fria desatada ahora
contra Rusia la que nos dicta determinadas leyes (cronica de Pilar Bonet en El Pais , 25 de septiembre de
2014). El Sindicato de Periodistas de Rusia estimaba hace pocas semanas que 54 medios independientes,
incluyendo cadenas de television como, TV-2 o TV Dozhd , estan abocados al cierre, por culpa de la nueva
normativa. En diciembre, Natalya Sindeeva , editora de TV Dozhd , anunciaba que continuaria emitiendo
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desde sudomicilioen Moscu. Nisiquierase desarrolla el pluralismo oligarquico al modo del pasado yeltsiniano.
Cada oligarca ha obtenido su imperio mediético, pero cada vez es menos asi. Cada vez estdn mas unificados
en lo que piensan, citaba Isabelle Mandraud del diario francés Le Monde (26 de septiembre de 2014): Todo
se hace para mostrar que Rusia se defiende contra agresiones exteriores (articulo titulado Contre lingérence
étrangére Moscou renforce sa pression sur les médias). Nuestros colegas del Sindicato de Periodistas de
Rusia citan también la Ley contra las Actividades Extremistas y la modificacién del articulo 282 del Cadigo
Penal ruso, que habrian desviado una aceptable prevencién contra los discursos del odio hacia el castigo de
las voces disidentes o para impedir el uso de la libertad de expresion cuando se manifiesta contra los puntos
de vista del gobierno. Reforzar la RT internacional Por el contrario, y
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Una semana mas, desde prnoticias te ofrecemos un resumen de las noticias mas destacadas que han tenido
lugar a lo largo de los dltimos siete dias en el sector de la Comunicacién: estudios, Comunicacion politica,
nombramientos, cambios de identidad corporativa o nuevas estrategias son algunos de los temas que no has
debido perderte. ¢ Cual fue la estrategia de Comunicacion del ex presidente del Gobierno, José Luis Rodriguez
Zapatero, cuando surgio la crisis? ¢ Cuales fueron los fallos en la comunicacion de la crisis econdmica? Los
dos maximos responsables de la estrategia de Comunicacion del Gobierno en el inicio de la crisis, la ex
secretaria de Estado de Comunicacion, Nieves Goicoechea, y Gonzalo Vazquez, ex director del Gabinete de
la Secretaria de Estado de Comunicacion, han respondido a estas incégnitas durante la sesion del Aula de
Liderazgo Publico organizada por la Asociacion de Comunicacion Politica (ACOP) y la consultora Mas
Consulting. Carmen Martinez Castro, Secretaria de Estado de Comunicacion, ha roto la tendencia de los
predecesores en su cargo. Hasta la fecha la gran mayoria de los predecesores de Martinez Castro tan solo
aguantaban en el cargo una media de dos afos. A dia de hoy, la mano derecha de Rajoy en todo lo que tenga
que ver con la Comunicacion del Gobierno lleva en el puesto tres afios consecutivos. Si buscas trabajo en el
sector de la Comunicacién esta semana no dudes en consultar las ofertas de empleo que hemos seleccionado
para ti, en las que algunas de las agencias y compafilas mas importantes del pais buscan profesionales
cualificados como tu: Hill + Knowlton, Mazda Automoviles Espafia, Nautalia o bg son algunas de las empresas
que requieren expertos del sector. La consultora de Comunicacion y Relaciones Publicas reunié anoche en
sus oficinas de Madrid al Presidente ejecutivo, Peje Emilsson, y a la CEO global, Charlotte Erkhammar, en
una fiesta en la que la firma celebr6 sus 45 afios de vida y sus 15 afios de presencia en Espafia. Ya lo
contadbamos en prnoticias: WhatsApp se ha convertido en una via de Comunicacion entre los candidatos de
los diferentes partidos politicos y la sociedad. No en vano, Ramén Marcos, candidato de UPyD a la presidencia
de la Comunidad de Madrid, para estar en contacto directo con los ciudadanos, segin rezaba su eslogan. Le
siguié su compariero de partido Toni Canté. Y ahora son los del PSOE y el PP los que se suman a esta oleada
de candidatos 3.0. Esta mafiana se ha presentado en el Edificio La Refineria, sede del Grupo prnoticias, el
Informe PR 2015 en el marco de la IX edicion de Desayunos Club Agencias. Segun el informe, realizado por
la consultora Torres y Carrera en colaboracién con prnoticias, las principales firmas de Comunicacién y
Relaciones Publicas (RRPP) en Espafia han reducido el conjunto de su facturacién en 2013 respecto al
ejercicio anterior en casi un 1,5%. Sin embargo, el conjunto del sector de la consultoria de Comunicacion y
RRPP continGa con su senda ascendente. Los datos del informe han sido presentados por Xurxo Torres,
director general de Torres y Carrera y coordinador del estudio, y Luis Quintanilla Sanchez-Villacafas,
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economista, colaborador del IESE Business School y consultor especializado en procesos de transformacion
y reestructuracion de empresas. Esta herramienta de Comunicacion, que nacio en un piso de Barcelona en
2012, tiene como objetivo simplificar la relacién entre los generadores de contenido y cualquier medio de
Comunicacién. Se trata de una idea, disefiada por tres amigos, que después de tres afios en Espafia cruza
el charco para desembarcar en México, puerta de entrada al mercado latinoamericano. Nuria Vilanova,
presidenta de Inforpress, ha presentado la nueva imagen de marca y nombre de la agencia de Comunicacion
y Relaciones Publicas que fundd hace 26 afios. Bajo el nombre de ATREVIA, la nueva marca supone un paso
mas en la transformacion de la agencia en una empresa global. El claim de la nueva marca la consultora
global de Comunicacién con espiritu latino nimero uno en Espafia ha generado polémica en el sector.
Project&Comm no ha cumplido todavia un afio en el sector pero, poco a poco, se estd haciendo un hueco en
un mercado en el que hacen falta mas emprendedores como Caterina Crespo, directora de la consultora, que
con tan solo 23 afios ha entrado pisando fuerte en el terreno de la Comunicacién. Con ella hablamos en esta
entrevista sobre los motivos que le han hecho poner en marcha este negocio, asi como sobre las grandes
deficiencias que estan poniendo en peligro la credibilidad del sector en la actualidad. Algo est4 cambiando
en la estrategia de Comunicacién de RTVE. Durante mucho tiempo el Departamento ha guardado silencio
respecto alas numerosas cuestiones surgidas entorno ala Corporacién, pero ahora los escuetos comunicados
zanjando polémicas parecen su nueva linea a seguir. A este cambio se le une la creacién de un perfil oficial
en Twitter y se produce en uno de los momentos mas criticos por RTVE envuelta en acusaciones de
manipulacién y con un aumento de su deuda que a cierre del ejercicio de 2
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El president anuncia deu projectes estratégics i nomena Viver i Pi-Sunyer, comissionat per a la Transicié
Nacional L'escriptor i periodista barceloni Francisco Gonzalez Ledesma (1927-2015) ha mort aquesta
matinada. Esta considerat un dels principals impulsors de la novel-la negra i és el pare del famds inspector
Méndez, de qui va publicar la seva darrera historia el 2013 ("Pitjors maneres de morir"). Al llarg de la seva
vida va fer servir diversos pseudonims com el de Silver Kane, el qual utilitzava per signar relats ambientats
en I'Oest america. Rosa Alcazar i Fernando Robles son dos dels altres sobrenoms vinculats amb Gonzalez
Ledesma: les novel-les de génere romantic escrites per l'autor porten aquest segell. Llicenciat en Dret va
entrar al mon del periodisme de la ma de "Correo Catalan”. Més tard el va fitxar "La Vanguardia" on va treballar
25 anys, arribant a ocupar el carrec de redactor en cap.
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Detingut un periodista a Madrid mentre cobria un desnonament

Lunes, 2 de marzo de 2015

Jaime Alekos, reporter de Periodismo Humano, va ser detingut a Madrid mentre gravava aquest video dun
desnonament a Madrid.
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El papel del Director de Comunicacién en Espafia sigue evolucionando y transformandose a la velocidad que
marcan los constantes cambios en la forma en que las empresas y organizaciones necesitan comunicarse
con sus multiples stakeholders. El estudio Retos y oportunidades de los departamentos de Comunicacion en
Espafia pretende arrojar algunas pistas sobre cual es situacion actual que viven los departamentos y
profesionales de esta disciplina y a que realidades y retos se enfrentan. Algunas conclusiones interesantes
apuntan como en 2014 todavia el 34% de las empresas tuvo un presupuesto para comunicaciéon menor que
en los afos anteriores, pero también se apunta un nada desdefiable 30% de las empresas que destinaron
mayor presupuesto a esta disciplina. Quiza llama la atencion como en el 12% de los casos la funcion de
comunicacion en la empresa recae en profesionales cuya formacién esta en principio menos relacionada con
estafunciony como aunque y cuentan con reconocimiento estratégico, todavia muchos dependen de funciones
de marketing. El estudio sefiala como las cuatro funciones a las que mas se dedican en el dia a dia son a la
labor de gabinete de prensa , elaboracion de contenidos , gestion de la relacion con influenciadores y de
canales propios (redes sociales, blogs, webs) como las principales funciones de su dia a dia. De hecho,
destaca notablemente como a dia de hoy lamayoria de las empresas confian al departamento de comunicacion
este cometido y no a otros como el de marketing o RRHH. Sin embargo, los departamentos de comunicacion
apuntan pocas competencias en lo relacionado con a gestién de actividades de pago (acuerdos, eventos,
estudios, embassadors, con medios, blogs y/u otros canales) y abogan por ejemplo por que las tarifas en
blogs o con bloggers y otros influenciadores online, sean transparentes pues sefialan existe mucha confusién
y falta de claridad al respecto. La medicion de resultados sigue siendo también de los &mbitos de mayor
dificultad para la profesion. El 67% de los directores de comunicacion encuestados sefiala como en muchas
empresas se pretenden establecer objetivos, KPIS y métricas de disciplinas afines. Otros retos apuntan a la
capacidad de storytelling y contenidos de valor, periodismo de marca, branded content o comunicacion mévil.
Uno de los puntos en los que la gran mayoria (86%) de directores de comunicacion coincide es que seria
muy interesante que la formacién dirigida a directivos ( MBAs etc) aportara mayor profundidad y conocimiento
sobre la disciplina y area de comunicacion para mayor y mejor comprension de la misma por parte de los
directivos de primer nivel. El porcentaje que no esta de acuerdo con esta afirmacion apenas alcanza el 14%.
La razon es que el 80% de la muestra encuestada, piensa que funcién del Dircom evoluciona mas que nunca
hacia una figura mucho mas estratégica en la compaiiia, relacionada con la gestion integral de reputacion
(tan solo un 16% piensa que la funcién del Dircom quedaréa diluida entre nuevos perfiles como marketing,
RRHH o el community manager) y sin duda una mejor formacién de los CEOS vy directivos al contribuiria a
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un mejor entendimiento de la profesion, capacidades y realidades. El estudio apunta asimismo como las
agencias de comunicacion y relaciones publicas son consideradas como un partner estratégico clave para
para mas de la mitad de los encuestados. De hecho cerca del 40% trabaja con una agencia de comunicaciéon
y el 22% lo hace con varias. Lo mas valorado a la hora de contratar una agencia es la experiencia y
profesionalidad del equipo humano el cumplimiento de objetivos asi como el conocimiento del sector de
negocio (42%). Aspectos que aparentemente tienen menor relevancia son el precio (14%), o la amplitud de
oferta de servicios (6%), asi como el caracter internacional (4%). Confio que estos apuntes hayan captado
vuestro interés por conocer mejor las inquietudes, motivaciones, frenos y retos de todos los que nos dedicamos
a esta apasionante profesién. Confio os guste Monica Gonzalez Ortin, directora general AxiCom en Espafa
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El tabloide aleméan Bild ha puesto en marcha una campafa contra los avidos griegos, denuncia el digital
Okeanews sumandose la postura de la Union de Periodistas alemanes y muchos internautas, asi como diarios
y revistas de otros paises europeos, que consideran indecente la campafia que con grandes titulares
sensacionalistas proclama como un grito No a mas miles de millones para los &vidos griegos. La edicion
del 26 de febrero de 2015 del periédico amarillista ha pedido a sus lectores que inunden las redes sociales
con sus fotografias (selfies) acompafadas de un NO. Bild Bild-Zeitung (de Bild: imagen et Zeitung : periédico)
es un diario conservador y sensacionalista aleman que tiene la mayor tirada, no solo de su pais sino de toda
Europa occidental, editado por el grupo Axel Srpinger Verlag. Por su formato y contenido forma parte de la
prensa dedicada a los escandalos y la vida privada de los personajes (People press). La Unién de Periodistas
alemanes ha pedido que el periddico interrumpa inmediatamente su campafa contra Grecia. La politica
alemana en relacion con Grecia puede gustar a unos y no gustar a otros, ha manifestado el presidente de los
periodistas Michel Konken , afladiendo que una campafia que pretende influir directamente en las decisiones
politicas no es acorde con la mision de los periodistas. Es evidente que los tabloides utilizan otro leguaje y
hacen otro periodismo. También ha agregado que la campafa de los selfies del Bild rebasa los limites de
una campafa politica, sin ignorar que es moralmente criticable que se insulte a todo un pueblo por los errores
cometidos por sus politicos en la gestion de las finanzas del pais. En las redes sociales, afiade la informacion
de Okeanews , la campafia del No a los avidos griegos, auspiciada por el Bild, se ha transformado en otra de
No al Bild, No a mas 0,80 @ para el estupido Bild (#NeinZurBild), poniendo de manifiesto la irritacion de una
parte de la sociedad alemana contra el tabloide que desde 2010 lleva a cabo una particular campafia contra
Grecia y los griegos.
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