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17/03/15 Malestar en el Consejo de Vocento por las críticas de Bieito Rubido contra las televisiones    /    PRNoticias 19 1

17/03/15 #EmpoderaLive: cambiando el mundo a través del uso social de la tecnología    /    Periodismo Ciudadano 20 2
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http://www.prnoticias.com/index.php/prensa/129-vocento-/20139642-criticas-bieito-rubido-televisiones-privadas-malestar-vocento

Mar, 17 de mar de 2015 09:12
Audiencia: 83.800

VPE: 1.433

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

Malestar en el Consejo de Vocento por las críticas de Bieito Rubido contra las
televisiones

Martes, 17 de marzo de 2015

Se puede tener una batallita a nivel personal, pero no puedes hipotecar el prestigio de ABC en luchas
personales. Es el comentario repetido por más de un miembro del Consejo de Administración de Vocento tras
las críticas del Bieito Rubido contra las cadenas privadas. El viernes pasado os contamos que el director de
la cabecera conservadora había emprendido una incomprensible campaña contra las televisiones privadas,
ante lo que miembros del Consejo han pedido mesura. Ellos creen que se están tirando piedras contra su
propio tejado ya que Vocento alquila dos frecuencias, una a Disney Channel y otra a Paramount Channel.  El
viernes os contábamos que las televisiones privadas habían estallado contra el director de ABC, Bieito Riubido.
UTECA, la patronal de las teles, le envió una carta de protesta formal por sus últimas opiniones respecto de
las cadenas. Rubido ha cuestionado , les ha criticado por sus contenidos, además de meterse con el duopolio
televisivo.  Frente a esta situación, Luis Enríquez jefe de Rubido- no tiene una papeleta fácil. El Consejero
Delegado de Vocento es desde hace unos meses el presidente de UTECA y en tal condición debe defender
a las teles. Es más, Vocento tiene importantes ingresos precisamente por su sociedad NET TV, que alquila a
dos frecuencias: Disney Channel y Paramount Channel, cadenas que indirectamente se ven afectadas por
las críticas de Bieito al modelo.  Un malestar que ya ha llegado al Consejo de Vocento. Miembros del dividido
cónclave del Grupo critican en privado esta batallita de Bieito Rubido, cruzadas que no le hacen nada bien al
diario y que afectan a su prestigio en el mediano plazo. Lo que más se critica es que Rubido no sólo utilice
su nombre sino también el diario que dirige publicando editoriales en esta misma línea.  Los consejeros más
experimentados recuerdan los tiempos de la lucha entre Federico Jiménez Losantos y José Antonio Zarzalejos,
la última gran batalla que a título personal emprendió un director de ABC. Estos consejeros también tienen
presente que en esta disputa el más perjudicado fue el diario de Vocento, que además perdió una buena
cantidad de lectores que luego le fue muy difícil recuperar.  Seguiremos Informando
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#EmpoderaLive: cambiando el mundo a través del uso social de la tecnología

Martes, 17 de marzo de 2015

Hoy comienza en el Teatro Echagaray de Malaga, ( @TeatroEchegaray ), EmpoderaLive , ( @Empodera_org ),
el symposio, organizado por la Fundación Cibervoluntarios , ( @ cibervoluntario ), en el que líderes mundiales
, activistas e innovadores sociales nos acercarán sus experiencias sobre cómo cambiar el mundo a través
del uso social de la tecnología.  Si no puedes asistir, puedes seguir la conversación en Twitter,
( @Empodera_org ), a través del hanstag # EmpoderaLIVE , o a través del streaming d el evento .  Amel
Fahmyl , cofundadora de  HarassMap , ( @ harassmap ),  y directora gerente del Centro de Investigación de
la Mujer, Tadween, nos hablará de cómo usar la tecnología para luchar contra el acoso sexual y la violencia
de género a través de la creación de herramientas como Harassmap en Egipto.  Se trata de una interesante
iniciativa que le da una aplicación novedosa al uso de las redes sociales a través de la telefonía móvil. El
proyecto combina  FrontlineSMS y la plataforma de mapas Ushahidi para dar voz a las mujeres egipcias para
que puedan así denunciar casos de malos tratos de forma anónima a través de Twitter ( #harassmap ),
Facebook , correo electrónico o mensajes de texto SMS .  NEW talk from #EQUILIBRIUM | Amel Fahmy, co-
founder of @HarassMap , on the myths and facts of #sexualharassment  http://t.co/dk74yZlMru   TEDxCairo
(@TEDxCairo) junio 22, 2014   A lo largo de la jornada nos adentraremos en el Parlamento Abierto y Hacking
Cívico Legislativo a través del Hacker Lab de la Cámara de Diputados de Brasil.  Cristiano Ferri Faria,
( @CristianoFaria ), Director del Laboratorio Hacker de la Cámara de Diputados de Brasil, ( @edemocracia ),
nos mostrará cómo funciona esta forma de entender la comunicación política en un mundo cada vez más
participativo. Se trata de una iniciativa creada en 2013, con el fin de mejorar la transparencia de la intituciones
del Estado permitiendo el libre acceso a los datos públicos para generar acciones ciudadanas en favor de la
transparencia legislativa y de la participación popular.  Corin Faife, ( @corintxt ), Gerente de Desarrollo Técnico
de Radar , ( @OnOurRadar ), nos acercará al funcionamiento de esta organización d e defensa de los Derechos
Humanos  con sede en el Reino Unido, que ha encontrado en la telefonía móvi l una herramienta especialmente
valiosa para empoderar a la ciudadanía y fomentar el periodismo ciudadano a través del periodismo hiperlocal.
Su experiencia nos ha mostrado cómo sacar a la luz historias de gran impacto que han llegado incluyo a la
prensa internacional. La crisis del Ébola les ha dado una nueva oportunidad de mostrar cómo la participación
ciudadana puede contribuir a mejorar la vida y la comunicación de las personas que viven aisladas en pequeñas
comunidades de bajos recursos.  Daniel Lombraña, ( @teleyinex ), Cofundador de Crowdcrafting ,
( @crowdcrafting ), nos acercará a una forma de concebir la investigación y la Tecnología Open-science:
Ciencia Ciudadana abierta y accesible. Crowdcrafting es una plataforma web para proyectos de ciencia
ciudadana 100% open-source abierta  a todos los ciudadanos y basada en el trabajo de voluntarios. Busca
la contribución de los ciudadanos a proyectos científicos de otros ciudadanos, profesionales o instituciones
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que necesitan la ayuda de personas (no ordenadores) para poder solucionar problemas, analizar datos o
completar otra serie de tareas.  El Colectivo Artístico La Galeria de Magdalena , ( @lagaleriade ), presentará
por la tarde nuevas formas de educación y creación colectiva. Se trata de una plataforma cultural formada
por dos arquitectas, que generan proyectos creativos con los que acercan el arte y la cultura a todas las
personas y que son de gran impacto social gracias a una de sus constantes que es la participación ciudadana.
Además,  puedes descargarte de forma gratuita en la web de Empodera , ( @Empodera_org ), el nuevo libro
de la  Fundación Cibervoluntarios , ( @ cibervoluntario ),  Innovación ciudadana: Inteligenia Colectiva para
Empodeamiento Glocal . Un conjunto de destacadas experiencias en el campo de la innovación y la
participación ciudadana.
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Els diaris han mort: visca el paper!

Martes, 17 de marzo de 2015

Acabem amb lestereotip que tot allò imprès és antic i tot allò digital és magnífic, deia Arsenio Escolar, director
de 20 minutos , al Congrés de Periodisme Digital de Huesca. Aquest tòpic és una mostra més del maniqueisme
amb què la professió sha mirat internet en les últimes dècades: primer, la xarxa era lorigen de tots els mals i
acabaria amb lofici; després, era la solució caiguda del cel i on calia centrar tots els esforços dinnovació. A
hores dara, però, què té de cert aquest estereotip? I si el periodisme imprès fos, precisament, el més modern
que sestà fent ara mateix?  Que no tot el periodisme digital és magnífic ho sabem de sobres. Les fotos descots
pronunciats per tenir més visites, les declaracions a cop de tweet, les informacions inexactes per dir-ho primer
que ningú i els repicats de teletips ens ho fan notar cada dia amb constància i eficiència. A laltra plat de la
balança, però, el paper no pot competir amb internet a lhora de distribuir lactualitat de manera ràpida, barata
i eficient. Imprimir les notícies dahir no té cap sentit. Les grans capçaleres busquen la manera dagafar posicions
en aquesta guerra desigual, valent-se de la influència en la presa de decisions i lagenda mediàtica que encara
conserven. La pregunta és: per quant de temps?  Ara mateix, la majoria de llocs de poder els ocupen encara
persones duna generació que ha fet la migració al digital  si lha feta- a edats molt tardanes. Però la generació
perduda nascuda durant la Transició, que ja treu el cap per rellevar-la, també pensarà allò de si no ha sortit
a La Vanguardia no existeix? Quan els millenials siguin presidents del govern o directores duna empresa,
demanaran tenir el recull de premsa imprès cada matí sobre la taula del despatx? La resposta cau pel seu
propi pes.  Mentrestant, els magazines de ràdio i televisió segueixen explicant-nos cada matí què diuen les
portades en paper i parlant dels temes que shi destaquen. Però el concepte de portada comença a ser cosa
del passat, fins i tot a internet. Cada vegada més, ja no entrem als digitals per la pàgina principal i ens fixem
en les notícies que hi apareixen més grans o més amunt, sinó que cada vegada més hi accedim directament
per pàgines interiors, perquè hem buscat a Google el tema que ens interessa o hem clicat un enllaç a les
xarxes socials. El portadista també el 2.0- ha mort .  Fa només una mica més de 4 anys, quan al novembre
del 2010 va néixer el Diari Ara, al nostre país era impensable que un diari pogués esdevenir el mitjà de
referència dun públic generalista sense una edició en paper. Ara, aquesta percepció ha estat superada i hi ha
mitjans digitals nadius ambiciosos i amb vocació clara de ser influents, com El Español de Pedro J. Ramírez,
que ha recaptat 3,6 milions deuros abans de sortir, batent el rècord mundial de crowfunding en un projecte
periodístic .  Lautora de Print is Dead. Long Live Print , Ruth Jamieson de qui copio el títol del llibre per aquest
article-, en una entrevista al blog dSlow Journalism, acaba taxativament amb el debat sobre si el periodisme
imprès té futur. Sí, un cert tipus de mitjans impresos està morint, però a qui limporta? () Matant aquest tipus
específic de mitjà imprès [que intenta competir amb internet per explicar notícies dactualitat], el mitjà digital
ha deixat espai perquè aflorin uns mitjans impresos nous, molt més interessants i engrescadors.  A lEstat
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tenim mostres diverses daquests projectes engrescadors, destils diversos però segurament amb una cosa
en comú: els seus lectors són molt més joves que els de la premsa tradicional en paper. Revistes com
Alternativas Económicas, Mongolia, JotDown o Panenka, amb relacions diferents amb els seus webs
respectius però amb una aposta clara pel paper. I també mitjans digitals nadius que publiquen de tant en tant
en paper per posar-hi articles reposats, centrar-se en un tema o fer anàlisis a fons, com Crític. Basar-se en
el suport de la comunitat, dirigir-se a un target específic i cuidar al màxim tant els continguts com la forma són
algunes de les seves claus.  Diuen que tot torna, i el paper torna a ser modern. Però els diaris convencionals
i els projectes de periodisme imprès nascuts recentment comparteixen poc més que lolor de tinta. El temps
dirà com evolucionen uns i altres, però una cosa està clara: intentar fer el mateix que ja fa internet, però més
lent i més car, vol dir convertir-se en paper mullat.
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