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El gran dilemade

como contar una historia

Mafiana arranca Kosmépolis, gran fiesta de la literatura
que estara dedicada al 150° aniversario de Alicia, al
futuro del periodismoYy al legado de W. G. Sebald

Carlos Sala

(v ilaliteratura fuera un mono, serfa

"4y, uno de esos gorilas que se rascan
\_J demasiado las piernas en el zoo. Si
fuera un insecto, seria uno de esos escara-
bajos peloteros que hacen unruido espan-
toso cuando los pisas. Si fuera unos zapa-
tos, serfa uno puntiagudo que daria la
patada siempre a las personas correctas,
aunque aveces fallase. Silaliteratura fuera
un actor en horas bajas, un coche del futu-
ro, un pdjaro sin alas, un pollo con seis, un
nimero primo, un amigo de un primo,
un... Asi podriamos llegar hasta el infinito
porque la pregunta correcta es, ;qué no es
literatura? Nada lo es, porque lo que no lo
es, no es nada.

Asi lo piensa Juan Insia, director del
Festival Kosmdpolis, que manana arranca
su octava edicién con mds ambicién que
nunca ( con un presupuesto de 150.000
euros) yun salto cualitativo importante en
cuanto a sus invitados e intenciones (do-
blando su niimero de dias). Hasta el 22 de

marzo, en que todos se irdn a ver el E C.
Barcelona-Real Madrid,la gran fiesta lite-
raria de literatura amplificada recibird la
visita, entre otros, de David Grossman,
William T. Vollmann, Robert Coover, Ra-
chel Kushner, Alberto Manguel, y Vanessa
Tait, biznieta de Alice Lidell, que acaba de
publicar«The Looking Glass House», don-
de ficciona la vida de la familia Lidell en
aquellos afios victorianos. «La literatura
amplifica la realidad. Junto a la musica, es
la que mejor refleja el pasado, elpresente y
el futuro de la condicién humana. Quere-
moshacerunafiestade modelohorizontal,
paraque todoslosamantesdelaliteratura,
de todos los tipos, niveles y escalas, se
sientan como en casay, afirma Insia.

La edicién de este ano, que inaugura
Juan Marsé hablando sobre la reciente
biografia de su vida que ha firmado Josep
Maria Cuenca, esta dividida en apartados
tematicos. Por un lado estdn los «Dialogos
K» en que grandes escritores hablardn de
como refleja la narrativa los problemas
contempordneos.Javier Cercas y Mathias
Enard hablardan de la impostura; Taiye

CULT

Lliurament |
atitol pdstu

Medalla de oro pdstuma a Garcia Marquez

El Ayuntamiento de Barcelona entregé ayer laMedalla de Oro de la Ciudad a titulo péstumo
al escritor Gabriel Garcia Marquez, que llegé a Barcelona en 1967 y vivié durante siete afios.
El consistorio justifico el reconocimiento al escritor colombiano, fallecido en abril de 2014,
por su especial contribucion al enriquecimiento del patrimonio literario barcelonés y uni-
versal. Su hijo, Gonzalo Garcia Barcha, recogié la distancion.

®acceso

Selasi y Xavier Aldekoa hablardn de Africa
ylas migraciones; o Pailo Giordano y Llucia
Ramis, que indagardn en el concepto de
familia en el siglo XXI.

El punto fuerte serdlacelebracién del 150
aniversario de la publicacion de «Alicia en
el pafs de las maravillas». Alberto Manguel
y Mina Holland, directora del suplemento
gastronémico de «The Guardian» repasa-
rdnsus misterios desde varias perspectivas.
El Gran Slam poético estard dedicado al
clasico de Lewis Carrol, con la participacién
de Bohden Piasecki. Ademads, se realizard
una introducciénala criptografia cudntica
a través de Alicia. Aunque la visita de la
biznieta de Lidell serd lo mas esperado.

Ademds, también seindagard enlasnue-
vas vias del periodismo y su relacién con la
literatura. Jon Lee Anderson y Martin Ca-
parros hablardn de hambre, pobreza y
guerra y se organizard un «Hackathon» de
periodismo de datos y cémo esa informa-
cidn puede traducirse en una gran historia.
Pralelamente, el Canal Alfa, suplemento
audiovisual de Kosmdépolis, programara
dos grandes documentales como «For no
good Reason» y «Citizenfour», que este ano
se llevé el Oscar.

Por tiltimo, y coincidiendo con la exposi-
cion dedicada a W. G. Sebald. Escritores
como David Grossman, Carles Torner,
Cristina Rivera Garza o Camille de Toledo
hablardndelainfluenciade susensefianzas
y se proyectardn dos peliculas centras en
Sebald, como «Austerlitz» 0 «patience (After
Sebald».

Jon Lee Anderson hablara de periodismo

Archiva

David Grossman hablara de Sebald

Archiva

La biznieta de la nifia que inspird «Alicia en

el pais de las maravillas» estara en Kosmopolis
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De izquierda a derecha William Baker, Carmen DiRienzo y Christopher Vollmer. Joroisoteras

>DISTRIBUCION AUDIOVISUAL

Las plataformas de video
son el futuro del negocio

Expertos del sector analizan en |ESE las tendencias de la
industria audiovisual y apuntan a la innovacién y a modelos
como Netflix para distribucion de video. Por Lidia Montes

a industria audiovisual esta
atravesando un cambio de
aradigma, y es que echan-
do la vista atrds el usuario
ha pasado a tener a su disposicion,
ya no sélo un gran abasto de cana-
les televisivos sino también una se-
rie de plataformas que le permiten
acceder al contenido que quiera en
el momento que le apetezca. Preci-
samente la identificacién de estos
retos guiaron la conferencia que en
IESE se centrd en la globalizacion
de los contenidos y los nuevos mo-
delos de negocio audiovisual.
«Creo que en los proximos 5 aios
la industria del video serd una de las
que mas crecerd. Hay muchos conte-
nidos de gran calidad que es lo que
los usuarios prefieren y, por ello, el
modelo de suscripci6n seguira cre-
ciendo» apunté Christopher Vollmer,
director de Strategy&'s Digital Servi-
ces, quien incidio en que es necesa-
rio identificar qué tipos de publico
consumen cada producto para que la
industria publicitaria se adapte al
usuario ofreciéndole contenidos que
le interesen. «Sera un tipo de publici-
dad mucho mas agresiva, pero pri-
maran las plataformas que ofrezcan
los mejores contenidos».

®acceso

Vollmer pronostica que se produ-
cira una explosion de formatos cor-
tos, especialmente para dispositivos
como el mévil. William F. Baker, pre-
sidente Westinghouse Television, in-
cide en la importancia del término
over the top, utilizado para designar
la distribucion de contenidos de au-
dio y video a través de internet sin la
intervencién de un operador de con-
trol ni de un distribuidor. «Con inter-
net y su rapidez, el usuario no ve la
television sino
que ve conteni- —
dos en internet
en streaming, es-
to es lo que se de-
nomina over the
top. Este hecho

apuesta. «Este formato de platafor-
mas de contenidos a través de la
red produce una gran fragmenta-
cién de piblicos. Es muy dificil sa-
ber como te encuentra el usuario,
como llega a tix.

En esta linea, la constante referen-
cia en los discursos de los ponentes
fue Netflix y su plataforma, como
ejemplificacion de un cambio de mo-
delo de negocio. «Ellos han optado
por ofrecer contenido original, tienen

«El futuro del entretenimiento
se encamina a tecnologias de
realidad virtual y ‘oculus rift’»

cambia la dina-
mica econémica
del mundo de la televisién. El usua-
rio decide qué quiere ver y cuando
quierey.

En este punto Vollmer pronostico
que se trata de un gran cambio pa-
ra la industria audiovisual y para
las companias de software y sera
quien entienda realmente el pro-
ducto, lo desarrolle de forma disci-
plinaria y sea capaz de dar un
feedback al usuario quien gane la

millones de usuarios en EEUU y es-
tan creciendo en el resto del mundo.
Estéan constituyendo su propio servi-
cio de contenidos» senala Vollmer.
Mediante una suscripcién de pago
los usuarios pueden encontrar en
Netflix el contenido que deseen pero
«es necesario crear un campo para la
publicidad donde se puedan meter
las marcas, para que se puedan con-
vertir en parte de la experiencia que

recibe el usuario» apunta Allan
Glazer, fundador de Glazer Creative
Studios.

Precisamente en cuanto a la expe-
riencia del usuario Baker considera
que el futuro del entretenimiento pa-
sa por la realidad virtual. Como par-
te de la prevision, la industria del vi-
deojeugo se articula como una de las
fuentes de contenidos: «Hay grandes
comunidades de interés alrededor de
los videojuegos, incluso los usuarios
visualizan contenidos para averiguar
trucos para jugar». En una panora-
mica analitica Vollmer apunta que
cada vez cuentan con mejores ani-
maciones y mejores guiones «la in-
dustria del videojuego esta entran-
do en el sector del video y yo creo
que esto ird en
auge porque las
historias son in-
teractivas y par-
ticipan muchos
jugadores» y
concuerda con
Su companero
de mesa al con-
cluir que nuevas
plataformas co-
mo la realidad
virtual o el nego-
cio del oculus rift
creceran.

Sin embargo.
el cambio de
modelo plantea
una serie de in-
convenientes para los artistas: «hay
que encontrar la forma de romper
con esta tendencia porque el artis-
ta no esta ganando dinero» reclama
Glazer quien hace hincapié en que
aunque su arte si evoluciona y se
adapta a los nuevos formatos no re-
ciben a penas retribucién por su
trabajo. «El problema es que el ar-
tista siempre quiere ser pobre»,
bromea Glazer.
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La edicion digital de LARAZON
crece un 79% en el ultimo ano

En el resto del mercado, sus competidores directos s6lo subieron un 22%

A. Luis de Santos

MADRID- Un79%.Eseeselincre-
mento general del trifico de
LARAZON.es Sites, la edicién di-
gital del diario LA RAZON, en el
arranque de 2015. Una cifra que,
siya de por si supone un rotundo
€xito, lo es mds sila comparamos
con el comportamiento de sus
competidores, que en grupo cre-
cen tan solo un 22%.

Asi, LARAZON.es Sites sumaé
este mes de enero 3.080.000 usua-
rios tinicos —segtin los datos de
comScore MMX, MP. Enero 2015,
datos Espafia, medidor oficial de
audiencias digitales—, practica-
mente tantos como habitantes
tiene una ciudad como Madrid.
Un ano antes, en enero de 2014,
esa cifra se situaba en 1.722.000
usuarios tinicos. El dato corres-
pondienteaenerode2015incluye
nuevasincorporacionesde «sites»
a partir de abril de 2014, fruto de
distintas colaboraciones.

Pero si desglosamos esta cifra
en funcion del soporte desde el
que acceden a la edicion digital
los lectores, el dato es atin més
positivo, puesto que aquellos que
entran a través del ordenador se
hanincrementado un 62%, mien-
tras que el resto del mercado
presentaun descenso del5%. Esto
supone que en un segmento
como el del PC, que se encuentra
estancado por tratarse de un mer-
cado maduro y consolidado,
LARAZON.es Sites contintia su-
mando nuevos lectores, frente a
su competencia mds directa, que

presenta abultadas caidas.
En lo que se refiere al tréfico
exclusivo procedente de disposi-
- tivos maviles, es decir, tanto smar-
[| ] 56% PC y movilidad tphones como tabletas, el incre-
— mento en el niimero de lectores
también es espectacular, ya que
crece entre enero de 2014 y enero
de 2015 en un 105%, es decir, mds
del doble. En este caso, la varia-

Tréafico digital

VARIACION ANUAL DEL TRAFICO

(enero 2015 vs enero 2014)

[ ] B LA RazON

[l I Todos los dispositivos

1= 22%
79%

" ] PC (Ordenador personal)

— _5%
62%

l l Mévil exclusivo

I

105%

Mercado
competencia®

INGRESOS PUBLICITARIOS

con respecto al afio anterior

cion también es superior a la del
resto del mercado, que sube un
94%. Si bien es cierto que en este
soporte el crecimiento es genera-
lizado en el sector, nolo es menos
que el de LARAZON.es Sites estd
por encima del que muestra la
mayoria de sus competidores di-
rectos.

Este crecimiento del tréafico
desde el movil cobra mayor im-
portancia si tenemos en cuenta
que se trata de un soporte emer-
genteyen el quetiene puestos sus

¥

LA RAZON

:’}_Jl:,’ | | 44% Movil exclusivo
tiene A0 7

3.080.000

usuarios Unicos (*) abe.es sites, elpais.sites y elmundo.es.site

Fuente: comScore MMX MP. Enero 2015, Datos Espafia Infografia LA RAZON

La version en papel, compatible con la version on-line

Segln los resultados de la décimo séptima encuesta de la Asociacion para la Investigacion de Medios
de Comunicacion (AIMC) a los usuarios de internet, el 40,7 por ciento leen ambas versiones de los
peritdicos: la de papel y la digital. También se ha experimentado un asceso de los lectores que
acceden a los diarios a través de su version electronica, exactamente un 42 por ciento, una opcién que
cobra més fuerza. Ademas, cabe destacar que cada vez hay mas internautas que navegan a la vez que
ven la television, actualmente un 72% reconoce que compagina ambas plataformas frente al 66,3%
de hace dos afios. El 40.4% lo hace frecuentemente y el 31,6% ocasionalmente.

®acceso

La edicion digital del diario cerrd
2014 con una subida del 128,3%

ojos el mercado publicitario, pues
el perfil de sus usuarios es el de
unapersonajoveny que utiliza su
smartphone o tableta para infor-
marse.

Pero estas cifras no son fruto de
la casualidad. Detrds estd una
clara y decidida apuesta de LA
RAZON por el soporte digital, que
sehatraducidoen el desarrollode
nuevasaplicaciones paradisposi-
tivos méviles, una estrategia para
ganar presencia en las redes so-
ciales y una mejora en el posicio-
namiento en buscadores; asi
comolaimplementacion de nue-
vas herramientas de anélisis ca-
paces de mostrar en tiempo real
elcomportamientodelawebysus
lectores; la creacion de nuevos
portales verticales dedicados a
contenidos como salud,
viajes o lifestyle; la adap-
tacién del diseno de la
web alas nuevas tenden-
cias, yunamayorinterac-
cidn con las ediciones
digitales de Antena 3 y
Onda Cero.

Calidad delos contenidos
Todas estasacciones han supues-
tounaumento enlacalidad delos
contenidos, que se ha traducido
directamente en un crecimiento
enelnimero de lectores.

Ademds, este espectacular au-
mento del tréfico se ha traducido
en un incremento proporcional
de los ingresos publicitarios de la
edicion digital, de modo que
LARAZON.es cerré 2014 un
128,3% mads con respecto al ano
anterior, muy por encima de su
competencia. Si comparamos
enero de 2015 con el mismo mes
de 2014, los ingresos de publici-
dad de LARAZON.es han crecido
un 68,5%.

Todas estas acciones han su-
puesto un aumento en la calidad
de los contenidos, que se ha tra-
ducido directamente enunincre-
mento en el niimero de lectores.
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NOMBRAMIENTOS GRUPO DE EL MUNDO

UNIDAD
EDITORIAL
SE REFUERZA

Aurelio Fernandez asume la direccién general de
Publicaciones; Gabriela Bolognese, la Estrategia
digital, y Carmela Rios lidera Nuevas narrativas

E. M. MADRID
Unidad Editorial se reorganiza y
refuerza. El area editorial culmina
este proceso con el nombramiento
de Aurelio Fernandez como nuevo
director general de Publicaciones,
en dependencia directa del presi-
dente ejecutivo, Antonio Fernan-
dez-Galiano. La designacion tiene
lugar en un momento en el que el
grupo de prensa multimedia lider
en Espana afronta una etapa de
crecimiento y transformacion ca-
racterizada por el impulso decidi-
do de su estrategia digital. La re-
modelacion se completa con dos fi-
chajes: Gabriela Bolognese asume
la Direccion de Estrategia digital
de EL MUNDO y Carmela Rios se
incorpora al grupo como responsa-
ble de Nuevas narrativas.
Ferndndez, hasta ahora director
de Coordinacion Editorial y Comu-
nicacion, participara activamente
en todos los proyectos de conteni-
dos de la compania editora de EL
MUNDO, del deportivo Marca y el
economico Expansion, asi como en

la identificacion y fortalecimiento
de sinergias entre el conjunto de
las publicaciones del grupo, que
edita Diario Médico y Correo Far-
macéutico, y revistas como Telva,
Yo Dona, Fuera de Serie, Actuali-
dad Econémica, Marca Motor y La
Aventura de la Historia.

Fernandez potenciara los proce-
sos de produccién de contenidos
audiovisuales, la implantacion de
Unidad Editorial en redes sociales,
la coherencia informativa entre las
publicaciones y la difusion interna-
cional de las informaciones. Como
hasta ahora, permanecen bajo su
responsabilidad la gestion de re-
cursos técnicos y humanos de las
redacciones, asi como la comuni-
cacion externa.

Natural de Baracaldo (Vizcaya),
Fernandez ha desarrollado buena
parte de su carrera en EL MUNDO.
Fundador y director de la edicion
del Pais Vasco, ya en Madrid ha si-
do subdirector de Informacion y
secretario general de Redaccion.
Posteriormente, fue nombrado

®acceso

Aurelio Fernandez, nuevo director general de Publicaciones. FOT0GRAFIAS: EL MUNDO

subdirector general de Coordina-
cion Editorial.

La estrategia digital de Unidad
Editorial se apuntala gracias a dos
incorporaciones. Carmela Rios,
nombrada responsable de Nuevas
narrativas, impulsara proyectos de
periodismo mévil y nuevos forma-
tos de informacién y promoci6n de
contenidos. La profesional compa-
ginara esta labor con la de profeso-
ra de Periodismo en dispositivos

)

moviles y redes sociales, una mate-
ria que imparte en el Master de Pe-
riodismo CEU/EL MUNDO. A Rios
la avalan una experiencia de mas
de 20 anos en informacion televisi-
va y una dilatada trayectoria como
corresponsal en Francia. Buen
ejemplo de su trabajo es la cober-
tura realizada en Twitter del movi-
miento 15-M, que le vali6 el premio
Ortega y Gasset de Periodismo Di-
gital 2011.

Carmela Rios (Nuevas narrativas).

En la misma linea de refuerzo on
line, trabajara Gabriela Bolognese.
Como directora de Estrategia digi-
tal de ELMUNDO.es, coordinara
iniciativas y recursos editoriales
para liderar la transformacién digi-
tal. Hasta ahora, Bolognese ha sido
head of Media en Yahoo! Espana.
Formada periodisticamente en Ar-
gentina, Bolognese cuenta con mas
de 15 anos de experiencia en me-
dios on line.
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Enrique Cerezo y el Popular acuden al
rescate de 13tv y se hacen con un 17%

La Conferencia Episcopal aprobé ampliaciones de capital por 15 millones en 2013

Africa Sempriin MADRID.

Los problemas economicos que atra-
viesa 13tv —en 2014 acumulaba pér-
didas de 38 millones- han obliga-
do ala Conferencia Episcopal a acu-
mular ampliaciones de capital por
mas de 24 millones y a buscar nue-
vos accionistas. Asi, a lo largo de
2013 la television de los obispos
aprobo la inyeccion de 10,9 millo-
nes de euros con la que, entre otras
cosas, dieron entrada a su acciona-
riado a Enrique Cerezo, presiden-
te del Atlético de Madrid, y al Ban-
co Popular. El empresario madrile-
fio y la entidad financiera acudie-
ron al rescate de la cadena y
suscribieron sendas ampliaciones
de capital con la que se hicieron con
hasta un 17 por ciento. “Durante
2013 la sociedades ha llevado a ca-
bo ampliaciones de capital mas pri-
ma por importe de 10,9 millones,
incorporando a su accionariado a
Video Mercury Films y a la Funda-
cion Hispanica Grupo Banco Popu-
lar”, asegura la television.

En concreto, el presidente del club
rojiblanco suscribio, a través de Vi-
deo Mercury Films, una ampliacién
de 900.000 euros que llevo a hacer-
se con un 3 por ciento de 13tven
marzo de 2013. El desembarco de
Cerezo responde a la conversion en
acciones de una deuda que 13tv te-
nia con Video Mercury Films por
el consumo de derechos de emisién
-la firma del presidente del Atléti-
co vende un catdlogo de peliculas
antiguas y de vaqueros, que tam-
bién explota Telemadrid-.

Por su parte, el banco que presi-
de Angel Ron se hizo en abril de
2013 con un 14,3 por ciento del ca-
pital de 13tv tras inyectar casi cua-
tro millones de euros a través de la
Fundacion Hispanica Grupo Ban-
co Popular. Actualmente, la funda-
cion ostenta un 11,8 por ciento de la
television de los obispos ya que se
vio diluida su participaciéon por una
serie de ampliaciones de capital que
se llevaron a cabo entre diciembre
de 2013 y enero de 2014. De cara a
esos meses habia aprobado una nue-
va inyeccion de 4,2 millones mas,

®acceso

La tele de los obispos, en cifras

Cuentas de resultados de 13tv
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Conferencia

(Enrique Cerezo) 3,01%

Fundacién Hispanica
Grupo Banco Popular 14,34%

"""""""""""""""" Beta Films 7,17%

feeeeee Umnas Mutua de Seguros 2,33%

~~~~~~~~~~~ Arzobispado de Madrid 2,2%
Episcopal Espafiola i ; s
s e 58,43% e Ujue Producciones 0,45%
Fuente: 13tv. elEconomista

La television de los
obispos cerré 2013
con unas pérdidas
de 11,9 millones y en
causa de disolucién

lo que eleva a 15,1 millones los fon-
dos inyectados entre 2013 y 2014.

Ademas de la entrada del Popu-
lar y Enrique Cerezo, 13tv tiene co-
mo nuevo accionista a La Cope que
se hizo en febrero de 2014 con el
4,3 por ciento de los titulos que es-
taban en manos de la firma de in-
version Spinnaker.

Lamayor parte de los fondos que
13tv necesitaba para evitar la quie-
bra llegaron de la caja de la Confe-

rencia Episcopal, que es primer ac-
cionista con un 58,43 por ciento de
los titulos. Asi, y seglin consta en
las cuentas de la television, los obis-
pos inyectaron 5,65 millones de eu-
ros en dos ampliaciones de capital,
prima de emision incluida, a lo lar-
go de 2013. El afio anterior, la tele-
vision de los obispos también apro-
b6 cuatro ampliaciones por unos
7,36 millones. Asi, entre 2012 y 2013
la prima de emision de 13tv pasé de
6,14 millones de euros a 22,9 millo-
nes y el capital se elevd desde los
1,2 millones a los 3,98 millones.
Pese alos nuevos fondos, la com-
paiiia no logro equilibrar su patri-
monio y cerro el ailo con un fondo
de maniobra negativo de mas de 4
millones de euros. La situacion se
vio agravada con las pérdidas de 11,9
millones registradas en 2013, lo que

Redujo capital por
26 millones en 2014
para compensar
unos numeros rojos
de 38 millones

supone un aumento del 20 por cien-
to con respecto a 2012. En enero de
2014 se aprobaron las otras amplia-
ciones de capital de 4,2 millones ya
mencionadas y suscritas por la Con-
ferencia Episcopal, que tampoco
“solventaron el desequilibrio”. Asi
y para compensar las pérdidas acu-
muladas de 38 millones, la firma
aprobo una reduccion de capital de
26 millones (las primas emitidas)
en diciembre de 2014.
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David Grossman

\o
JAIME GARCIA

Kosmopolis sale de
orbita con Grossman,
Sebald y el periodismo

» El festival crece y
celebra 150 afos de
«Alicia en el pais de
las maravillas»

DAVID MORAN
BARCELONA

Se presenta como la fiesta de la litera-
tura amplificada, nombre que, por lo
menos en esta ocasion, le sienta como
anillo al dedo: no hay mas que ver el
listado de més de 120 participantes y
un programa de actividades altamen-
te concentrado v, claro, amplificado,
para convenir que entre los dias 18 y
22 de marzo serd mas fécil tropezar-
se con un escritor en los alrededores
del Centre de Cultura Contemporania
de Barcelona (CCCB) que ver-
se asaltado por un turista
desorientado.

No es de extranar que
el director del CCCB, Vi-
ceng Villatoro, hablase
de una suerte de big bang
literario, aunque en ver-
sién reconcetrado, ni que
el festival haya tenido
que crecer en el calendario para pa-
sar de los tres dias de la pasada edi-
cion a los cinco de la presente. Asi las
cosas, a partir de manana la capital
catalana serd termémetro de las dife-
rentes realidades literarias de la mano
de Kosmopolis, certamen bienal que
estrena el miércoles su octava edicién
siguiendo los pasos del escritor ale-
man W. G. Sebald, celebrando el 150
aniversario de «Alicia en el Pais de las
Maravillas» y ahondando en los nue-
vos retos del periodismo a la hora de
contar historias. Un menu degusta-
cion cargado de nombres de primera
ydidlogos transversales que llevard a

LEWIS CARROLL

Juan Marsé a charlar con Josep Maria
Cuenca, responsable de la monumen-
tal biografia del autor de «Ultimas tar-
des con Teresa»; reunira a Javier Cer-
cas y Mathias Enard en torno a las im-
posturas literarias; pondra a prueba
los limites de la narracion con Juan
Francisco Ferréy William T. Vollmann;
y explorard el peso de la familia en la
literatura contempordnea de la mano
de Paolo Giordano y Llucia Ramis.
Aprovechando la exposicién que el
mismo centro dedica a Sebald, Kos-
mopolis indagaré en la figura y 1a in-
fluencia del autor de «Austerlitz» con
un guia de excepcion: David Grossman.
El escritor israeli, que presentara en
Barcelona su novela «Cabaret», explo-
rard la herencia de Sebald en un dia-
logo con Carles Torner y abrira una
nueva senda tematica que también re-
correran Cristina Rivera Garzay
Camille de Toledo. John Lee An-
derson y Martin Caparras, por
su parte, encabezan el apar-
tado dedicado al periodismo
con un dialogo sobre el ham-
bre y las guerras. De este modo,
los «herederos de Kapu-
cinski», en palabras del di-
rector de Kosmopolis, Juan
Insta, debatiran sobre un oficio sacu-
dido por los cambios tecnolégicos.
La conmemoracion del 150 aniver-
sario de «Alicia en el Pais de las Mara-
villas», cima popular de Lewis Carroll
y obra de referencia sobre la que refle-
xionardn Alberto Manguel y Vanessa
Tait, bisnieta de Alice Liddell, la nifia
a la que Carroll dedico al libro, com-
pleta el tronco central de un certamen
que se ramifica en laboratorios de es-
critura, excursiones a través de la tra-
duccion, retratos del panorama edito-
rial contemporaneo e incluso una jor-
nada de clausura dedicada al «boom»
de las series de television.
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Javier Algarra presenta El gato al agua a Intereconomia. iNTeReconoMia

Un jutge declara Intereconomia
en concurs de creditors

A.C.R.
BARCELONA

Eljutjat mercantil nimero 11 de Madrid ha
declarat Intereconomia Corporacién en con-
curs voluntari de creditors, segons publicava
ahir el Butlleti Oficial de I'Estat. Interecono-
mia conservara les facultats d'administracié
i disposicié del seu patrimoni, pero les tindra
sotmesesa laintervencié de l'administrador
concursal. Des de la publicacié d'aquest edic-
te, els creditors d'Intereconomia disposen
d'un termini maxim d'un mes per comunicar
els seus crédits.

Després que es fes plblica la seva nova si-
tuacié, fonts d'Intereconomia van assegurar
ahir que el grup continuara la seva activitat
amb total normalitati, en aquest sentit, sub-
ratllaven que el concurs de creditors és I'ei-
na adequada per garantir la futura viabilitat

®acceso

de I'empresa. Segons diuen, l'actual marc de
la llei concursal permet refinancar el deute
amb més garanties, i recorden que altres em-
preses han entrat anteriorment en concurs
de creditors i avuiendia sénviables.

Des del febrer de I'any passat, Interecono-
mia només emet per TDT al Pais Valenciaia
Madrid, toti que es pot sintonitzar també a
través d'internetid'algunes plataformes de
pagament. Aquest canvid'estratégia va ser
conseqliencia de la gravissima situacié eco-
nomica que vivia ja llavors el grup, que va pro-
vocar continuats impagamentsaNet TV, la
plataformaa la qual tenia llogada la seva fre-
qliencia de TDT. Els problemes financers
també havien obligat Intereconomia a aplicar
dos ERO en pocs mesos, a deixar de pagar no-
minesiindemnitzacions a treballadors aco-
miadats, i a tancar el diari La Gacetaiel pro-
grama Punto pelota, I'espai que tenia més
exit de tota la seva oferta televisiva. s

11/ 23



ARA 17/03/15

BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusion: 13.936 Ejemplares

920691 16 ‘P9D

Pagina: 44

Seccion: COMUNICACION Valor: 752,00 € Area (cm2): 170,9 Ocupacion: 16,89 % Documento: 1/1  Autor: ALBERT CUESTA Num. Lectores: 128000

CRITICA XARXES

ALBERT
CUESTA

@ALBERTCUESTA

Aixo és TV publica:
la BBC regala un
milio d’ordinadors

principis del curs que ve,

un milio d’alumnes bri-

tanics d’11 anys rebran

un miniordinador basic

om aregal de benvingu-

da a I'ensenyament secundari. El

dispositiu, provisionalment ano-

menat Micro Bit, pretén incentivar

I'interes dels estudiants per la pro-

gramacio informatica, mostrant-los

que a més de consumir tecnologia i

contingut digitals també poden cre-

ar-ne. Sera un equip petit amb pan-

talla de leds que els nens podran

connectar a un ordinador per pro-

gramar-lo de diverses maneres i

connectar-lo amb altres Micro Bit

i amb aparells més sofisticats, com
els Arduino i els Raspberry Pi.

El més destacable de la campa-
nya és que qui proporcionara els
aparells ésla BBC. E1 Micro Bit for-
ma partde lainiciativa Make it digi-
tal de la corporacié britanica de
mitjans audiovisuals, que també
emetracontingut relacionat, desde
cursos de programacid en el canal
infantil fins a un documental sobre
Bletchley Park —el bressol del’espi-
onatge electronicbritinic-iunasé-
rie basada en el videojoc Grand
Theft Auto. La BBC compta amb el
suport d’'empreses com Barclays,
Microsoft i Samsung per fabricar i
distribuir el milié de Micro Bit, i
d’'institucions académiques per
desenvolupar els materials forma-
tius. L’objectiu: corregir el deficitde
professionals digitals al Regne Unit
de caraal futur immediat.

ElMicro Bitrecordaraalslectors
més veterans unaaltra iniciativade
la TV ptiblica britanica: 'ordinador
personal BBC Microdel 1981, que va
iniciar milions d’escoles i llars en
I'is de la microinformaticaivado-
nar lloc a tota una industria que ha
arribat fins avui. Gairebé tots por-
tem a la butxaca un hereu d’aquell
equip: la majoria dels smartphones
actuals —i també el Micro Bit- fan
servir un processador amb arqui-
tectura ARM, creada per una filial
d’Acorn, el fabricant del BBC Micro.

Francament, amblesteles que te-
nim aqui, prefeririaser britanic. Alla
sique sabendonar un bon tis als 200
euros que paga cada llar amb televi-
sor per mantenir 1a BBC.
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Laroda

Anem
i

na Mato va dir fa uns
mesos que anem a dor-
mir massa tard i que la
culpa és de la tele. Per
tant, i pel bé de la salut
fisica i mental dels espanyols, va
demanar a les televisions privades
que avancessin entre 30 i 60 mi-
nuts el seu prime time. Ho va dema-
nar i, com passa habitualment
amb aquest sector, no li van fer ni
cas. Doncs bé, ara que em pensava
quetothoms’haviaoblidatd’aque-
1la peticio, resulta que TVE ha
anunciat que avancara 15 minuts
la programacio per contribuir a la
millora de la conciliacio familiar.
No crec que la ministra pugui can-
tar victoria, les televisions piibli-
ques sén les menys problemati-
ques en aquesta materia, especial-
mentTV3, que és un casa part.
Només cal repassar la progra-
macié nocturna de les diferents
cadenes privades espanyoles per
comprovarque lamajoriadels pro-
grames de prime time comencen en-
tre les 22.301 les 23.15. Un horari
que s’ha anat retardant cada vega-

Lincompliment de

les televisions privades
sobre I’horari nocturn és
constant i sistematic

da més i que, a sobre, cada vegada
és més impuntual. Els incompli-
ments de les privades en relacio a
I'horari que elles mateixes anun-
cien cada nit és constant i sistema-
tic, entre 101 20 minuts de diferén-
cia. Aixo és aixi perque la decisio
de quan comencar I'acostumen a
prendre el mateix dia en funcio de
la programacié6 de la competéncia
ide la tria del millor moment per
ubicar els blocs publicitaris. Tam-
bé ho fan, és clar, perque el pu-
blic sembla que s’hagi acostumat
aaquesta impuntualitatinola pe-
nalitza en absolut.

Perd per fer-nos una idea de fins
aquin punt han canviat els hora-
ris nocturns televisius només cal
recordar aquells famosos dibuixos
delafamilia Telerin que marcaven
I'hora d’anar a dormir als nens de
les decades dels 60 i dels 70. éSa-
beu a quina hora els passaven? iA
dos quarts de nou! Que els ho ex-
pliquin al prop del mili6 de nens
que, segons els audimetres, estan
davantlatelecadadiaentrelesdeu
ilesdotze delanit.=
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Carles Palacio, un‘jove
fotograf’ triat per Inspai

Redaccio
GIRONA

Carles Palacio ha estat el
guanyador, amb el projec-
te Polvorins, de la 13a
convocatoria de Joves Fo-
tograf(e)s de les Comar-
ques Gironines, que orga-
nitza Inspai, Centre de la
Imatge de la Diputacio de
Girona. Segons Palacio,

®acceso

Polvorins vol “mostrar el
dia a dia de la comunitat
gitanaqueviuala zonadel
disseminat dels Caput-
xins, a Girona: la seva vida
calmada, humil i apartada
de la resta de la ciutat ila
seva gent”. La comissio
avaluadora n’ha destacat,
d'unabanda, el valor docu-
mental de les imatges i la
seva execucio, i, d'una al-

tra, laproximacio del foto-
graf al tema tractat.

Inspai programara una
exposicidi editara un cata-
leg amb les imatges del
projecte Polvorins, que es
presentaran al maig al
claustre dela Diputacio de
Girona. Posteriorment,
I'exposicid es podra veure
als municipis gironins que
la sol-licitin. M
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El juez declara

a Intereconomia
en concurso de
acreedores

eE. MADRID.

El juzgado de lo mercantil ni1-
mero 11 de Madrid ha declara-
do a Intereconomia Corpora-
cién, Radiodifusion Interconti-
nental y Sauzal 66 en concurso
voluntario de acreedores, trami-
tado como ordinario, segiin cons-
ta en el BOE. Intereconomia con-
serva las facultades de adminis-
tracion y disposicion de su pa-
trimonio, pero sometidas a la
intervencion de la administra-
cion concursal Fernando Marti-
nez Sanz, informa EP.

La compafiia asegura que el
Grupo va a continuar con su ac-
tividad con total normalidad y,
en esta linea, apuntan que el con-
curso de acreedores es la herra-
mienta adecuada para “asegurar
su viabilidad futura”.
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Se puede tener una batallita a nivel personal, pero no puedes hipotecar el prestigio de ABC en luchas
personales. Es el comentario repetido por mas de un miembro del Consejo de Administracién de Vocento tras
las criticas del Bieito Rubido contra las cadenas privadas. El viernes pasado os contamos que el director de
la cabecera conservadora habia emprendido una incomprensible campafia contra las televisiones privadas,
ante lo que miembros del Consejo han pedido mesura. Ellos creen que se estan tirando piedras contra su
propio tejado ya que Vocento alquila dos frecuencias, una a Disney Channel y otra a Paramount Channel. El
viernes os contdbamos que las televisiones privadas habian estallado contra el director de ABC, Bieito Riubido.
UTECA, la patronal de las teles, le envid una carta de protesta formal por sus Ultimas opiniones respecto de
las cadenas. Rubido ha cuestionado , les ha criticado por sus contenidos, ademés de meterse con el duopolio
televisivo. Frente a esta situacion, Luis Enriquez jefe de Rubido- no tiene una papeleta facil. El Consejero
Delegado de Vocento es desde hace unos meses el presidente de UTECA y en tal condicion debe defender
a las teles. Es mas, Vocento tiene importantes ingresos precisamente por su sociedad NET TV, que alquila a
dos frecuencias: Disney Channel y Paramount Channel, cadenas que indirectamente se ven afectadas por
las criticas de Bieito al modelo. Un malestar que ya ha llegado al Consejo de Vocento. Miembros del dividido
cénclave del Grupo critican en privado esta batallita de Bieito Rubido, cruzadas que no le hacen nada bien al
diario y que afectan a su prestigio en el mediano plazo. Lo que mas se critica es que Rubido no sélo utilice
su nombre sino también el diario que dirige publicando editoriales en esta misma linea. Los consejeros méas
experimentados recuerdan los tiempos de la lucha entre Federico Jiménez Losantos y José Antonio Zarzalejos,
la Ultima gran batalla que a titulo personal emprendié un director de ABC. Estos consejeros también tienen
presente que en esta disputa el mas perjudicado fue el diario de Vocento, que ademas perdié una buena
cantidad de lectores que luego le fue muy dificil recuperar. Seguiremos Informando
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Hoy comienza en el Teatro Echagaray de Malaga, ( @ TeatroEchegaray ), EmpoderaLive , (@Empodera_org),
el symposio, organizado por la Fundacién Cibervoluntarios , ( @ cibervoluntario ), en el que lideres mundiales
, activistas e innovadores sociales nos acercaran sus experiencias sobre como cambiar el mundo a través
del uso social de la tecnologia. Si no puedes asistir, puedes seguir la conversacion en Twitter,
( @Empodera_org ), a través del hanstag # EmpoderaLIVE , o a través del streaming d el evento . Amel
Fahmyl , cofundadora de HarassMap , (@ harassmap ), y directora gerente del Centro de Investigacion de
la Mujer, Tadween, nos hablara de como usar la tecnologia para luchar contra el acoso sexual y la violencia
de género a través de la creacion de herramientas como Harassmap en Egipto. Se trata de una interesante
iniciativa que le da una aplicacion novedosa al uso de las redes sociales a través de la telefonia movil. El
proyecto combina FrontlineSMS vy la plataforma de mapas Ushahidi para dar voz a las mujeres egipcias para
que puedan asi denunciar casos de malos tratos de forma anonima a través de Twitter ( #harassmap ),
Facebook , correo electronico o mensajes de texto SMS . NEW talk from #EQUILIBRIUM | Amel Fahmy, co-
founder of @HarassMap , on the myths and facts of #sexualharassment http://t.co/dk74yZIMru TEDxCairo
(@TEDxCairo) junio 22, 2014 Alo largo de la jornada nos adentraremos en el Parlamento Abierto y Hacking
Civico Legislativo a través del Hacker Lab de la Camara de Diputados de Brasil. Cristiano Ferri Faria,
( @CristianoFaria ), Director del Laboratorio Hacker de la Camara de Diputados de Brasil, ( @edemocracia ),
nos mostrara cémo funciona esta forma de entender la comunicacion politica en un mundo cada vez mas
participativo. Se trata de una iniciativa creada en 2013, con el fin de mejorar la transparencia de la intituciones
del Estado permitiendo el libre acceso a los datos publicos para generar acciones ciudadanas en favor de la
transparencia legislativay de la participacion popular. Corin Faife, (@corintxt), Gerente de Desarrollo Técnico
de Radar, (@OnOurRadar), nos acercara al funcionamiento de esta organizacion d e defensa de los Derechos
Humanos con sede en el Reino Unido, que ha encontrado en la telefonia movil una herramienta especialmente
valiosa para empoderar a la ciudadania y fomentar el periodismo ciudadano a través del periodismo hiperlocal.
Su experiencia nos ha mostrado como sacar a la luz historias de gran impacto que han llegado incluyo a la
prensa internacional. La crisis del Ebola les ha dado una nueva oportunidad de mostrar como la participacion
ciudadana puede contribuiramejorar laviday la comunicacion de las personas que viven aisladas en pequefias
comunidades de bajos recursos. Daniel Lombrafia, ( @teleyinex ), Cofundador de Crowdcrafting ,
( @crowdcrafting ), nos acercara a una forma de concebir la investigacion y la Tecnologia Open-science:
Ciencia Ciudadana abierta y accesible. Crowdcrafting es una plataforma web para proyectos de ciencia
ciudadana 100% open-source abierta a todos los ciudadanos y basada en el trabajo de voluntarios. Busca
la contribucién de los ciudadanos a proyectos cientificos de otros ciudadanos, profesionales o instituciones
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gue necesitan la ayuda de personas (no ordenadores) para poder solucionar problemas, analizar datos o
completar otra serie de tareas. El Colectivo Artistico La Galeria de Magdalena , ( @lagaleriade ), presentara
por la tarde nuevas formas de educacion y creacién colectiva. Se trata de una plataforma cultural formada
por dos arquitectas, que generan proyectos creativos con los que acercan el arte y la cultura a todas las
personasy que son de gran impacto social gracias a una de sus constantes que es la participacion ciudadana.
Ademas, puedes descargarte de forma gratuita en la web de Empodera , ( @Empodera_org ), el nuevo libro
de la Fundacion Cibervoluntarios , ( @ cibervoluntario ), Innovacion ciudadana: Inteligenia Colectiva para
Empodeamiento Glocal . Un conjunto de destacadas experiencias en el campo de la innovacion y la
participacion ciudadana.
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Acabem amb lestereotip que tot alld imprés és antic i tot allo digital és magnific, deia Arsenio Escolar, director
de 20 minutos , al Congrés de Periodisme Digital de Huesca. Aquest topic és una mostra més del maniqueisme
amb que la professioé sha mirat internet en les Ultimes décades: primer, la xarxa era lorigen de tots els mals i
acabaria amb lofici; després, era la soluci6 caiguda del cel i on calia centrar tots els esfor¢os dinnovacié. A
hores dara, pero, qué té de cert aquest estereotip? | si el periodisme impreés fos, precisament, el més modern
gue sesta fent ara mateix? Que no tot el periodisme digital €s magnific ho sabem de sobres. Les fotos descots
pronunciats per tenir més visites, les declaracions a cop de tweet, les informacions inexactes per dir-ho primer
qgue ningu i els repicats de teletips ens ho fan notar cada dia amb constancia i eficiéncia. A laltra plat de la
balanca, pero, el paper no pot competir amb internet a lhora de distribuir lactualitat de manera rapida, barata
i eficient. Imprimir les noticies dahir no té cap sentit. Les grans capcaleres busquen la manera dagafar posicions
en aquesta guerra desigual, valent-se de la influencia en la presa de decisions i lagenda mediatica que encara
conserven. La pregunta és: per quant de temps? Ara mateix, la majoria de llocs de poder els ocupen encara
persones duna generacié que ha fet la migraci6 al digital si Iha feta- a edats molt tardanes. Pero la generacié
perduda nascuda durant la Transicio, que ja treu el cap per rellevar-la, també pensara alld de si no ha sortit
a La Vanguardia no existeix? Quan els millenials siguin presidents del govern o directores duna empresa,
demanaran tenir el recull de premsa imprés cada mati sobre la taula del despatx? La resposta cau pel seu
propi pes. Mentrestant, els magazines de radio i televisié segueixen explicant-nos cada mati qué diuen les
portades en paper i parlant dels temes que shi destaquen. Pero el concepte de portada comenca a ser cosa
del passat, fins i tot a internet. Cada vegada més, ja no entrem als digitals per la pagina principal i ens fixem
en les noticies que hi apareixen més grans o més amunt, sind que cada vegada més hi accedim directament
per pagines interiors, perqué hem buscat a Google el tema que ens interessa 0 hem clicat un enlla¢ a les
xarxes socials. El portadista també el 2.0- ha mort . Fa només una mica més de 4 anys, quan al novembre
del 2010 va néixer el Diari Ara, al nostre pais era impensable que un diari pogués esdevenir el mitja de
referéncia dun public generalista sense una edicié en paper. Ara, aquesta percepcié ha estat superada i hi ha
mitjans digitals nadius ambiciosos i amb vocacié clara de ser influents, com El Espafiol de Pedro J. Ramirez,
gue ha recaptat 3,6 milions deuros abans de sortir, batent el record mundial de crowfunding en un projecte
periodistic . Lautora de Print is Dead. Long Live Print, Ruth Jamieson de qui copio el titol del llibre per aquest
article-, en una entrevista al blog dSlow Journalism, acaba taxativament amb el debat sobre si el periodisme
imprés té futur. Si, un cert tipus de mitjans impresos esta morint, perd a qui limporta? () Matant aquest tipus
especific de mitja impres [que intenta competir amb internet per explicar noticies dactualitat], el mitja digital
ha deixat espai perque aflorin uns mitjans impresos nous, molt més interessants i engrescadors. A IEstat
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tenim mostres diverses daquests projectes engrescadors, destils diversos perd segurament amb una cosa
en comu: els seus lectors son molt més joves que els de la premsa tradicional en paper. Revistes com
Alternativas Econdmicas, Mongolia, JotDown o Panenka, amb relacions diferents amb els seus webs
respectius perdo amb una aposta clara pel paper. | també mitjans digitals nadius que publiquen de tant en tant
en paper per posar-hi articles reposats, centrar-se en un tema o fer analisis a fons, com Critic. Basar-se en
el suport de la comunitat, dirigir-se a un target especific i cuidar al maxim tant els continguts com la forma sén
algunes de les seves claus. Diuen que tot torna, i el paper torna a ser modern. Pero els diaris convencionals
i els projectes de periodisme imprés nascuts recentment comparteixen poc més que lolor de tinta. El temps
dira com evolucionen uns i altres, perd una cosa esta clara: intentar fer el mateix que ja fa internet, perd més
lent i més car, vol dir convertir-se en paper mullat.
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