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magen de Iaruedadeiarensaquese llevé acabo ayer enlasededela
ciudad de Tarragona del Col-legi de Periodistes. roro. ot

Repsol renueva suapoyo
al Col-legi de Periodistes

mLapresidentadelaDemarca-
cion de Tarragona del Col-legi
de Periodistes, Sara Sans, y el
coordinador de Comunicacio
de Repsol en Tarragona, Josep
Bertran, oficializaron ayer el
compromiso de colaboracion
iniciadoen2013.

El acuerdo establece el pa-
trocinio por parte de Repsol de
la séptima edicion del ciclo de
conferencias Experiéncia de Pe-

riodista, celebrado entre el 23
defebreroyel16 demarzo,con
laparticipaciondelos periodis-
tas Sergi Vicente, Cristina Puig,
Xavier Aldekoa y Toni Clapés.
La colaboracion permitird
la celebracion de la sesion for-
mativa Eines per a periodistes.
Vocabulari industrial i taller de
sinergologia. Lajornada sera el
jueves16deabril, enel Centre
Tarraconense el Seminari.
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[’ARA torna a créixer els dissabtes
amb un nou suplement sobre Barcelona

El nou ‘Ara BCN’ completa I'oferta formada pel ‘Criatures’, el ‘Dossier Planeta’ i I*Ara Llegim’

ARA
BARCELONA

A partir de dema ’ARA amplia la
seva oferta dels dissabtes. El diari
incorporaun nousuplement, ’Ara
BCN, que cada setmana es dedica-
raaanalitzar en profunditat els te-
mes que afecten més directament
la ciutat de Barcelonaila seva area
metropolitana. Es tracta d’un dos-
sier de vuit pagines que se sumara
als tres suplements que ja es distri-
buien fins ara els dissabtes -el Cri-
atures, el Dosster Planeta i I'Ara
Llegim- 1 que, alhora, permetra
ampliar el cataleg de publicacions
territorials de I’ARA, al costat del
suplement de les comarques giro-
nines —que acompanya el diari ca-
da divendres-, el d’Andorra i les
edicions del Pais ValenciailesIlles
Balears.

El nou Ara BCN pretén abordar
els debats més vius que hi haactual-
ment alaciutatiel seu entorn, com
la gestio del turisme, les desigual-
tats socials o les grans transforma-
cions urbanistiques. Per fer-ho, ca-
da setmana se centrara en un tema
concret, que en el primer ntimero
sera la seguretat. Aixi, el suplement
de dema oferira diversos reportat-
ges quees fixaran en el lloc que ocu-
pa Barcelona entre les principals
ciutats del mén en matéria de segu-
retat ciutadana, assenyalara els am-
bits en qué més s’ha progressat en
els altims anys i aquells en qué, per
contra,encara calincidiriexplicara
com treballen els agents dels Mos-
sos d’Esquadra encarregats de llui-
tar contra els furts, un dels princi-
pals focus de preocupacié a laciutat
en aquest camp.

Elsuplementtindra tambédiver-
ses seccions fixes, entre les quals
una en queé la periodista Cristina
Puig faraun retrat d'unaplaga dela
ciutat, de la gent que la trepitjai de
I'ambient que s’hi respira. Per co-
mengar, anira fins al barri de les
Corts per descobrir la placa de la
Concordia. També tindra preséncia
setmanal ales pagines del’Ara BCN
I'escriptor Xavier Theros, que es de-
dicardabuscarelsrastres del passat
de la ciutat que encara sén visibles
avui en dia.

El nou dossier reservara també
un espai setmanal a la cultura, 'oci
i les propostes de lleure, i donara
veu als veins i entitats de la ciutat a

®acceso

L’ARA estrena dema el nou
suplement setmanal Ara
BCN, que es dedicara a
analitzar en profunditat els
grans debats que afecten la
ciutat de Barcelonailaseva
area metropolitana.
Aquesta nova publicacid
completara 'oferta del
diari per als dissabtes, que
inclou tres suplements
més: el Dossier Planeta, el
Criatures il’Ara Llegim.

través d’entrevistes que permetran
recollir nous punts de vista sobre la
realitat de la capital catalana. Els
lectors també podran dir-hi la seva
mitjancant les enquestes que set-
manalmentes publicaranal’Ara.cat
iamb una seccit que recollira, cada
dissabte, un aspecte positiuiunde
negatiusobre Barcelonaacriteride
les persones que hi viuen.

Dissabtes ‘glocals’

Pero al costat d’aquesta mirada
concreta sobre Barcelona, 'ARA
seguira publicant els dissabtes el
Dossier Planeta, que obre el focus
per analitzar els grans temes que
afecten el moén en el seu conjunt i
que s6n claus per entendre les
grans tendéncies de fons anivell in-
ternacional. Per reforcar aquesta
vocacio glocal —alhora global i lo-
cal- dels dissabtes, aquest suple-
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El cap de setmana, un

llibre del Marsupilami
Demaidiumenge ’ARA ofereix als
seus lectors el llibre El nouvingut
de la selva, el tercer volum de les
aventures de Marsupilami, que es
podrd aconseguir per
13,30 euros juntament
amb un exemplar del dia-
ri. El personatge, carac-
teritzat perla sevallarga
cua, va ser creat pel di-
buixant belga André
Franquin el 1952 i va
apareixer inicialment
als albums d’Espirii
Fantastic, fins que se’'n
va emancipar durant
els anys 80, de lamade
Pil'lustrador Batem.

L'herdnein d'un desengany

ment va prendre unanovaorienta-
cid fa dues setmanesiesvaconver-
tir en monografic, de manera que
ara cada niimero se centra en un
tinic tema i 'estudia a fons. Dema,
el Dossier Planeta se centraraen el
filantrocapitalisme: les grans fortu-
nes mundials que dediquen part
dels seus recursos a la cooperacio i
amillorarles condicions de vida de
la poblacié més desafavorida.
Com sempre, '’ARA dels dissab-
tes seguira acompanyat del Criatu-
res —el suplement orientat a pares,
mestres i educadors- i incloura
I’Ara Llegim, amb critiques litera-
ries, entrevistes a autors i totes les
novetats del mén editorial. Pel que
fa als diumenges, es manté l'oferta
actual, amb el Rar, I'Ara Diumenge
i 'Emprenem, mentre que els di-
vendres es continuara publicant el
suplement cultural Play. e
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Alejandro Echevarria Presidente de Mediaset Espafia

“Hemos dialogado con el Gobiernoy
esperamos que no se cierren canales”

Africa Sempriin MADRID

Telecinco cumple un cuarto de si-
glo en Espaiiay su presidente, Ale-
jandro Echevarria, hace un balan-
ce més que positivo de su evolucion.
“Estamos en una posicion de lide-
razgo de audiencia y de rentabili-
dad. Somos la television mds im-
portante de Espafia y la mds renta-
ble de Europa”, asegura el presi-
dente de Mediaset. La cadena llega
asi a 2015 con una posicién de do-
minio clara en el sector junto a Atres-
media. El grupo concentra el 31,9
por ciento de laaudienciay el 44,2
por ciento de la cuota de un mer-
cado publicitario que estd en recu-
peracion. Pese a la buena marcha
de la publicidad, Echevarria iden-
tifica dos retos: el cierre de ocho ca-
nales mas —en 2014 se clausuraron
nueve canales— y la “presion” de la
Comision Nacional del Mercado de
la Competencia (CNMC).

¢Cémo va a evolucionar la inver-
sién publicitaria en 20157

Enero cerrd con mas de un 12 por
ciento de crecimiento. Febrero ha
ido un poco peor, pero marzo tam-
bién va muy bien. Creo que vamos
a tener un afio bastante bueno por-
que el consumo interno esta cre-
ciendo. Seguin los analistas, la pu-
blicidad en Espafia puede crecer un
10 por ciento. Aunque yo creo que
es un poco optimista, lo cierto es
que hay movimiento.

éLa mejora de la publicidad se es-
ta traduciendo en alzas de precios?
S$i, también. Pero hay que tener en
cuenta todo lo que ha caido el mer-
cado. Para recuperar lo que hemos
perdido hacen falta muchisimos
afios y no vamos a volver nunca los
niveles de inversion publicitaria que
teniamos en hace ocho anos.

Mediaset cumple 25 aiios con va-
rios hitos a sus espaldas como en-
trar y liderar en Internet, la compra
de Cuatro, la venta de Canal+ . ¢Cu-
al es el futuro del grupo?

Nuestro plan estratégico esta cen-
trado fundamentalmente en Espa-
fiay en Internet. Queremos profun-
dizar en todo lo referente a la tele-
vision gratuita y comercial a través
de nuestros seis canales, la telefo-
nia mévil, el iPad, Internet. Esta-
mos trabajando para potenciar los
contenidos en todos los canales y
plataformas y un soporte clave es
Internet. Es fundamental.

éCual es el futuro de Mediasat In-
ternacional?
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Contra la CNMC:
“Competencia es
una trituradora de
sectores. Hay una
continua y excesiva
presion sobre la tele

Ingresos de RTVE:
“Estan haciendo
patrocinios que no
responden a lo que
deberian ser, pero
lo toleramos”™

El futuro de Mediasat Internacio-
nal es estudiar oportunidades en
Latinoamérica para hacer opera-
ciones con el objetivo de vender
nuestros contenidos alli. Estamos
analizando todas las posibilidades,
sobre todo la venta de series y pe-
liculas a las plataformas de pago, y
mercados pero todavia no hemos
tomado ninguna decision.

En 2014, otros de los hitos ha sido
la ejecucién de la sentencia del Su-
premo que supuso el cierre de nue-
ve canales. Ahora esta pendiente
una nueva sentencia que amenaza
otros ocho canales. ¢Qué espera
que pase con los ocho canales?

Este tema nos preocupa muchisi-
mo porque representa una falta de
seguridad juridica importante, Fue
una sorpresa tremenda la senten-
cia del Supremo porque, ademas,
nosotros no somos los culpables si-
no el Gobierno anterior, Fue un per-

FERNANDO VILLAR

juicio econdmico y por eso los ope-
radores hemos demandado al Es-
tado. El problema de los otros ocho
canales que puedan desaparecer es
mucho més grave todavia porque
eliminaria el 15 por ciento. Lo an-
terior fue importante pero esto es
muy grave. Y ademds es un contra-
sentido porque resulta que estamos
mudando los canales por el divi-
dendo digital y ademas se preten-
de crear cinco nuevos canales mas.
Es un contrasentido que se ponga
en marcha un plan para hacer nue-
vos canales cuando hay el peligro
de que desaparezcan ocho. En ese
sentido, como es tan incoherente,
nosotros confiamos, como sector y
Mediaset Espafia, en que al final el
tema se arregle. Nosotros hemos
ofrecido al Gobierno formulas pa-
raarreglar el problema y hemos dia-
logado con el ministerio de Indus-
tria y con la vicepresidencia del Go-
bierno para intentar conseguir que

no cierren y en algin momento de-
terminado se podra solventar el pro-
blema. Esperamos que el Supremo
no llegue a cerrar ningtin canal por-
que es un perjuicio. Es un mal que
hay que evitar y solucionar.

Otro frente abierto de Mediaset es
la CNMC. Desde septiembre os ha
abierto cinco expedientes sancio-
nadores, os ha puesto multas por
392.000 euros y os han hecho una
recomendacién para cambiar Sal-
vame. ¢Qué pasa con la CNMC?

La CNMC esta haciendo lo mismo
con todos los sectores de la econo-
mia espaifiola. Realmente devora,
es una trituradora de sectores. Cual-
quier sector que toca pone multas
por doquier. Me parece un exceso
tremendo que un sector tan regu-
lado como el nuestro sea objeto de
una continua presion sobre el mis-
Mo, me parece una exageracion.

£Qué vais a hacer con Salvame?
Se ha adaptado el contenido en dos
tramos ajustandolos a los horarios
de proteccion y esta propuesta se
la hemos presentado a la CNMC.

Otro frente es la posible vuelta de
la publicidad a RTVE...

En esos momentos eso esta parado
y no hay ningun interés por parte
de nadie de ponerlo en marcha por-
que realmente ahi no estd la causa
de los problemas econémicos de
RTVE. El problema son los gastos
astrondmicos que la hacen invia-
ble. Tienen tres veces mas plantilla
que Atresmedia y Mediaset juntos
y eso hace una estructura inviable
e imposible de financiar. Estan ha-
ciendo una serie de patrocinios que
algunos no responden a lo que tie-
nen que ser los patrocinios por ley
pero hay una cierta tolerancia. RTVE
ha hecho la cuenta y no les intere-
sa volver a la publicidad.

éCuantos problemas les ha traido
con el Gobierno Pablo Iglesias?
Pablo Iglesias no nos ha traido nin-
gin problema con el Gobierno. El
Ejecutivo no nos ha presionado ni
hablado sobre lo que hacemos con
Pablo Iglesias. Ademais, no lo hu-
biéramos aceptado nunca. A los go-
biernos no les gustan muchas co-
sas que hacemos, pero nosotros tra-
bajamos para nuestros accionistas
yclientes, que son los televidentes.
ser propietario de TV no lleva con-
sigo en el ADN tener muchos ami-
gos en la politica y el los Gobiernos.
Yo llevo toda mi vida en medios (50
afios) y tienes amistades, y amigos
es imposible.
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RADIO CAMBIO EN LOS MICROFONOS

ONDA CERO
REMODELA
SU MANANA

La emisora asume la marcha de Carlos Herrera
y Se prepara para anunciar su nuevo matinal,
con Carlos Alsina y Juan Ramon Lucas al frente

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
Dial sintonizado y volumen subido.
Senales horarias. Onda Cero trae no-
ticias: el relevo de Carlos Herrera.
Carlos Alsina y Juan Ramén Lucas
se encargaran de la franja matutina
de la emisora del grupo Atresmedia
a partir de Semana Santa. El rumor
—a voces- por fin esta escrito en los
guiones y puede leerse en antena
con solemnidad. El pasado miérco-
les, Lucas y Alsina posaban para las
fotografias promocionales en la sede
de Atresmedia. Onda Cero oficializa-
rd su reorganizacion de manera in-
minente.

Segun distintas fuentes consulta-
das por EL MUNDO, en la emisora
se prevé que el proximo viernes 27
de marzo se emita la dltima edicion
de Herrera en la Onda. La fecha
programada para el estreno de Lu-
cas y Alsina en la manana es el lu-

CARLOS ALSINA

Aungue Carlos Alsina acredita una larga trayectoria
en Onda Cero, en la emisora se piensa en futuro
cuando suena su nombre. La confianza habia llevado
ala cadena a incluir una clausula en su contrato que
le permitiera optar a la manana si quedaba libre.

®acceso

nes 6 de abril, tal y como querrian
los locutores, aunque para cerrar
los tdltimos detalles ese primer pro-
grama podria retrasarse una sema-
na, hasta el dia 13. Asi, Alsina con-
ducira la préxima semana su ltima
briijula, que hasta final de tempora-
da queda en manos de su mano de-
recha, Maria Herndandez.

Alsina estara en antena desde las
06.00 hasta las 10.00 horas; Lucas li-
derar4 el mismo programa a conti-
nuacion y hasta las 12.30 horas. El
primer tramo estara centrado en la
informacion y el analisis; el segundo,
en el entretenimiento, sin perder la
vinculacion con la actualidad. Ser,
con Pepa Bueno y Gemma Nierga; y
Cope, con Angel Expdsito y Javi Nie-
ves, también han apostado por partir
sus programas matinales.

Herrera ha manifestado a su en-
torno la intencién de permanecer

JUAN RAMON LUCAS

Hay pocos canales y contadas emisoras en las que
no haya trabajado Juan Ramén Lucas. Por supuesto,
conoce Onda Cero. No obstante, su etapa mas
popular en el dial transcurrié entre 2007 y 2012,
cuando conducia el matinal de la radio pablica RNE.

una temporada en EEUU. En el sec-
tor se prevé que el periodista anda-
luz recale en septiembre en Cope,
con la que ha intensificado sus nego-
ciaciones en los ultimos meses. To-
das las fuentes consultadas estiman
que cobraria al menos seis millones
de euros por temporada, pero de po-
co sirven esos calculos mientras no
se rubrique un contrato con la Cope.

Desde el pasado verano, tras otra
intentona de la emisora de la Confe-
rencia Episcopal de fichar a Herrera,
Onda Cero ha pedido al locutor en
repetidas ocasiones que avise con
tiempo si toma la decision de dejar la
emisora. Ya en marzo y atn a falta
de confirmacién por parte de Herre-
ra, Onda Cero ha decidido mover fi-
chay adelantarse a sus competido-
res. Politica de hechos consumados:
al presentar ya su nuevo programa
de manana, todavia sin nombre, On-
da Cero evita un enfrentamiento en
el dial con Herrera, que tiene contra-
to hasta verano y podria permanecer
unos meses en modo mute.

LA PROXIMA SEMANA,
ALSINA DEJARA EL
ESPACIO NOCTURNO
‘LA BRUJULA’ Y SE
ACABARA ‘HERRERA
EN LA ONDA’

EL RELEVO SE HA
ACELERADO ESTE
MES Y SE CONSUMARA
DESPUES DE SEMANA
SANTA. HERRERA DICE
QUE VIAJARA A EEUU

Alsina prepara su nuevo proyecto
desde primeros de mes. Segtn fuen-
tes de este diario, el locutor cuenta
con algunos de sus colaboradores
habituales, como Rubén Amon, Da-
vid Gistau y Manuel Jabois. Desde el
circulo del periodista madrilefo ase-
guran que asumira el dificil reto de
sustituir a Herrera con colaborado-
res jovenes y libres de alineacion po-
litica evidente. Juegan a favor de Al-
sina su larga trayectoria en Onda Ce-
ro y el buen rédito de La brijula,
certificado una vez mas en el EGM
de diciembre: gano un 18% de au-
diencia con respecto al afno anterior.

Es mas, en el contrato de Alsina,
que estuvo a punto de fichar por
Punto Radio en 2008 y que renové
con Onda Cero hace dos anos, figu-
ra una clausula que posibilitaba un
derecho de tanteo sobre la manana.
Si se abria un hueco en esa franja y
Alsina queria conducirla, no se bus-
carian otros candidatos. Todo pare-
cia indicar que ocurriria en septiem-
bre, pero el paso al frente de Onda
Cero ha acelerado el reemplazo.

La apuesta de esta emisora se
completa con el fichaje de Juan Ra-
mon Lucas. Este periodista condujo
el matinal de RNE entre 2007 y
2012, hasta que Leopoldo Gonzélez-
Echenique y Manuel Ventero, en-
tonces presidente de la corporacion
RTVE y director de la radio publica,
respectivamente, decidieron que el
locutor abandonara En dias como
hoy. La larga experiencia de Lucas
en diferentes cadenas de television
y radio también abarca una etapa
en Onda Cero.

Aqui acaba el avance; después de
Semana Santa, empiezan los nue-
VOS programas.

CARLOS HERRERA

Un referente en la radio, Carlos Herrera ha formado
parte de Onda Cero desde los primeros dosmiles. Sus
conversaciones con la directiva de Cope son bien
conocidas en el sector, pero hasta verano el locutor
permanece vinculado contractualmente a Onda Cero.
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«Nuestra mision no es cambiar
gobiernos, sino entretener»

Entrevista

Alejandro Echevarria
Presidente de Mediaset Espana

» El responsable del grupo repasa los 25 anos que
acaba de cumplir Telecinco y analiza la situacion

del sector televisivo

FEDERICO MARIN BELLON

MADRID
I dia de san Isidro de 1996,
Alejandro Echevarria asu-

mio6 la presidencia de Te-

lecinco. La relacion con los

medios le venia de familia,

casi todos empresarios,
«que somos gente bastante normal, sal-
vo algunos», apostilla. En 1980 fue nom-
brado consejero delegado del Grupo Co-
rreo (actual Vocento) y en la actualidad
es consejero de «El Diario Vasco», «El
Diario Montafiés» y «El Correon. El ne-
gocio del papel se le quedo pequefio y
se meti6 «en todo tipo de charcos»: la
agencia Colpisa, internet, radio, televi-
sion... Al borde de los 73 anos, conser-
va la mejor motivacién posible: «Me lo
paso de cine».

®acceso

Dentro de Mediaset, Echevarria acep-
ta que a su edad le corresponde el pa-
pel de asesorar, no ejecutar. «Aqui el que
hace la television es Paolo Vasile. El mé-
rito lo tienen él y su equipo fantastico»,
insiste. Con el italiano forma una pare-
ja «estable y compenetrada». «Lo co-
nozco mejor que su mujer», bromea.
«Es el mejor gestor de television de Es-
pafia». La pasion por el trabajo también
es mutua, con jornadas de doce o cator-
ce horas y sin ver a la familia salvo en
los fines de semana. «Si no, no se pue-
de crear un grupo asi», explica.

JVisto en retrospectiva, fue un acier-
to que la prensa entrara en la television?
«No, no lo fue. Se pagé la moda de los
grupos multimedia. Quien no era mul-
timedia no era nada. El problema es que
cada medio tiene su idiosincrasia. La
television exige conocimientos y rapi-

dez de toma de decisiones». Por eso mis-
mo, Alejandro Echevarria no conside-
ra una casualidad que en Espafia exis-
tan solo dos grandes grupos. «Cuando
se protesta y se habla de duopolio, con
permiso de mis colegas, no tienen ra-
zon. Todos han optado a la television.
Ahora se van adar cinco canales masy
entrara algun otro grupo. Bienvenidos
sean. Tenemos que ser buenos para sub-
sistir a pesar de la altisima competen-
cia». El presidente insiste en que esta
concentracién es comtin en toda Euro-
pa. Es un mercado muy complicado.
«Esta casa y Antena 3 perdieron muchi-
simo dinero en sus inicios, pero parece
gue eso no se recuerdan.

En sus dias de presidente de Uteca,
asociacion que agrupa a las privadas,
Echevarria consiguio que el Gobierno
retirara la publicidad de TVE. El Ejecu-
tivo reniega ahora de aquel movimien-
to, sin atreverse a rectificarlo. «No te-
nemos miedo a la competencia y me-
nos en publicidad», responde, «TVE
tendria que renunciar al canon que pa-
gamos las privadas y las operadoras de
telecomunicaciones, montar un depar-
tamento de publicidad... Ellos mismos
han hecho las cuentas y no les salen».
Y como casi siempre que hablan las pri-
vadas, su defensa de la television publi-
ca es transparente: «Queremos que exis-
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Telebasura

«Los exitos nunca son
caros. En Espana se hace
una gran television y hay
que salir a Europa para
comprobarlo»

Multimedia
un acierto que la
se metiera d

la moda de los grupos
multimedia»

Duopolio

«Esta casa y Atresmedia
perdieron muchisimo
dinero en sus inicios,
pero parece que eso no
se recuerda»

«Cadena italiana»
«Trabajamos con total
libertad y hay autonomia.
Hay italianos en la
directiva, peroel 99% de
la plantilla es espanola»

JAIME GARCIA

tan. Pueden dar cosas que no ofrecemos
nosotros porgue no son rentables. Pero
no pretendo arrinconarla para que ten-
ga el 2% de audiencia. Ademads, afiade,
«TVE es muy importante para la cohe-
sion territorial, que no se debe perder».

Guerras con el Gobierno

Curtido en mil batallas, Echevarria tie-
ne claro lo que puede esperar del poder:
«Mi experiencia con los gobiernos es
larguisima y todos son parecidos... Em-
piezan con relaciones cordiales y de re-
pente les entra el afan legislativo. En su
ultima etapa, intentan corregir los erro-
res». El trasfondo es la TDT, que en es-
tos momentos «estd en el aire». «Si po-
nes en marcha cinco canales nuevos,
Jpor qué no hacen nada para evitar que
el Supremo pueda cerrar ahora otros
ocho?». Echevarria mide su discurso.
Evita las melodias que puedan sonar
amenazantes y niega que sufran repre-
salias, pero lamenta la falta de didlogo.

®acceso

Cronologia
de 25 anos
de Mediaset

Arranque de las

emisiones (1990) E13
de marzo sale al aire
Telecinco.

Paolo Vasile se

convierte en CEO
(1999) y convierte a
Telecinco en la cadena
mas rentable en 2000.

Telecinco, lider de

audiencia (2004)La
privada arrebata la
hegemonia a TVE.

Telecinco sale a Bolsa
(2004) Seis meses mas
tarde entra en el Ibex 35.

Estudios Picasso se
5convierte en Telecinco
Cinema (2007), producto-
ra, entre otras, de
«Agora» y «Ocho apelli-
dos vascos».

Nace FDF (2008) y

Boing (2010), canales
de series e infantil,
respectivamente.

Comienzan sus
emisiones Divinity
(2011) y Energy (2012), los

canales femenino y
masculino del grupo.

Telecinco compra el

100% de Cuatro y el
22% de Digital+ (2010) y
nace Mediaset Espaiia.

9 El Supremo cierra
nueve canales. entre
ellos dos de Mediaset
(2014), La Siete y La
Nueve.

10 Mediaset vende a
Telefénica su parte
en Canal+ (2014) por 295
millones de euros.

«Mi experiencia me dice que es lo tini-
co que vale, no la confrontacion. Nueve
canales fueron un problema importan-
te de asimilar. Otros ocho seria dar en
la yeman, diagnostica.

A diferencia de los politicos, Echeva-
rria es capaz de pronunciar primero los
términos mas viscosos, como la pala-
bra telebasura, que segtin él no es mas
que una «cantinela». ¢ Algunos éxitos
han salido demasiado caros? «Nunca
lo son. La respuesta la tiene el televiden-
te. En Espafia se hace una gran televi-
sion y hay que salir a Europa para com-
probarlo. El rey del mando es el espec-
tador y trabajamos para satisfacerle».
¢Sin ningtin limite? «Claro que hay li-
mites y una legislacién y una CNMC que
vigila, pero en este pais se ha ampliado
lalibertad gracias alos medios desde la
Transicién. Hay gente que critica la te-
levision y no la ve. Es una moda, pero
funcionamos 24 horas y damos de todo.
Es el ocio mas importante». Cuando se
le sefiala la tenacidad dela CNMCa la
hora de castigarles, responde que Com-
petencia hace «una carrera impresio-
nante para multar a todos los sectores
y empresas de Espafia». Mas ternura le
producen los planes de adelantar el «pri-
me time»: «La respuesta se la estd dan-
do el publico a TVE. Espafia es asi y no
puedes cambiar las costumbres».

El mayor motivo de orgullo de Eche-
verria es el liderazgo de los informati-
vos: «Procuro verlos todos los dias. Me
encantan». Pese a este éxito, insiste en
que el objetivo de sus cadenas no debe
ser politico, ni siquiera en Cuatro, rival
de La Sexta. «Queremos que el ciuda-
dano elija con libertad, no hacemos una
television “politizada”, aunque reporte
mads audiencia. Nuestra misién en la so-
ciedad no esta en cambiar gobiernos o
ministros, sino dar entretenimiento».

«Semifinalista europea»

En tiempos, Telecinco presumia de ser
la cadena mas rentable de Europa. Ca-
peado lo peor de la crisis, solo siguen
por delante la ITV britdnica, la alema-
na ProSieben y Mediaset Italia. «El mer-
cado de la publicidad crece desde el se-
gundo semestre del afio pasado a un rit-
mo de dos digitos. 2015 sigue asi y las
previsiones son optimistas», afirma. ;Le
molesta que hablen de cadena italiana?
«Como espaiiol, solo puedo decir que
me han tratado fabulosamente. Los ac-
cionistas italianos han dejado trabajar
con total libertad. En el equipo directi-
vo también los hay, pero el 99% de la
plantilla es espanola».
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COMUNICACIO

Els ajuntaments petits també
volen sortir als mitjans

Una guia ofereix consells per difondre la informacio

GERARD BAGUE
GIRONA

Els comunicolegs Mare Sureda, cap
de premsa de Llagosteraide Riude-
llots dela Selvaisoci fundadorde Ca-
nal Ajuntament, i Lourdes Torres,
periodista de I'oficina del portaveu
dels Mossos d’Esquadra de Girona,
acaben de presentar el Manual de co-
municacid per aajuntaments petits (i
no tan petits). La guia sera distribui-
daalamajoria dels ajuntaments del
pais (la Diputacio de Girona n’ha fet
una edicio per als gironins) i ja pre-
paren una edicié ampliada en caste-
114 pera la resta de I'Estat.

El manual aporta idees, exem-
ples i bones practiques que poden
ajudaramillorarladifusié delesin-
formacions d’interés generades
pels municipis. El treball és fruit de
I'experiéncia personal dels autors
en el camp de la comunicacio insti-
tucional i d’un treball de camp en
qué s’han enquestat 16 periodistes
en actiu de diversos mitjans de co-
municacio (premsa escrita, radio,
televisio, agéncies i digitals) i d’'on
han sortit idees per aaquest manu-

®acceso

alde comunicacio. Sureda adverteix
que no pretenen “establir catedrani
fer una tesi doctoral, siné oferir ei-
nes, consells, estratégies que ajudin
aconnectar els ajuntaments petits
amb els mitjans de comunicacio”.

Copiari enganxar

Entre les coses que Sureda adver-
teix que cal evitar hi ha'enviament
de lesnotes de premsaen PDF, per-
queé dificulten la seva manipulacio.
En aquest punt, admet que des dels
mitjans cada cop es treballa menys
la informacid, s’executa el copiar i
enganxar i es troba a faltar el con-
trast de les noticies. “Des del punt
de vista de 'emissor, és perfecte,
perque sovint ens publiquen inte-
grament la nota de premsa, ara, en-
tenc que aixo va en detriment del
bon periodisme”. El que queda clar,
per aSureda, és que pots vendre in-
formacid interessada, pero cal que
sigui verag. “El que no pots fer és
anar venent motos, perqueé al final
ningu no te les comprara”.

En el proleg de la guia, Joan Gi-
raut, que és alcalde de Platja d’Aro
i president de la Diputacio de Giro-
na, destaca que “els mecanismes

Interessos
Els consistoris
poden vendre
informacio
interessada,
perd cal que
siguiverag

Enquestes
Els autors han
entrevistat
periodistes
en actiu per
detectar que
elsinteressa

Joan Giraut, Lourdes Torres i Marc Sureda durant la presentacié

Aare Sisreda i Por
Lowrdes Taives i blang

del llibre a la Diputacié de Girona. wartiarTaLej

que fan possible la comunicacié en-
tre un ajuntament i un mitja de co-
municacié son una gran incognita
per amolts alcaldes, regidors i fun-
cionaris d’ajuntaments petits (i no
tan petits)”.

Creativitatiinspiracié

Lourdes Torres diu que el manual
“pretén motivar la creativitat i la
inspiracio dels ajuntaments com a
valuosa font d’'informacid i estimu-
larlarelacio dels ajuntaments amb
els mitjans”. El Manual de comuni-
cacio per a aqjuntaments petits (i no
tan petils) estara a disposicid dels
ajuntamentsidel ptiblic en general

en format PDF a les xarxes socials
delaDiputacid de Gironaipropera-
ment s’obrira una llista de repro-
duccié al canal Youtube de la #ddgi
amb consells practics.

El Canal Ajuntament (www.ca-
nalajuntament.cat), que gestionael
periodista Marc Sureda, ja té uns 40
municipis associats. En la seva pla-
na web ofereixen diferents serveis
als municipis, com la difusio6 de les
notes informatives als mitjans de
I'area d’influéncia i també la redac-
cio de notes de premsa i apunts di-
versos a partir de la informacié en
brut que els serveixen els regidors
1 HECTICS. m—
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TERCER PREMI
Anunciant RCD Espanyol Agéncia Sra. Rushmore
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PREMI D’ACCIO SOCIAL
Anunciant Fundacid Pasqual Maragall Agéncia 1000friends

onsigue enlradas para las semifinaies
dei Mundial de baloncesio 2014
Eer s et b s

PREMI DE PUBLICITAT DIGITAL

Anunciant Tissot Agéncia Desenvolupament Intern

PRIMER
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PREMI

Solvia-Banc
Sabadell
Agéncia SCPF

‘La Vanguardia’ premia
la publicitat més creativa

Una campanya de Solvia-Banc Sabadell guanya la 26a edicié

BARCELONA Redaccio

Un elegant i original grafic pro-
tagonitza la campanya de la im-
mobiliaria Solvia-Banc Saba-
dell a carrec de 'agéncia SCPF,
que va rebre ahir el primer Pre-
mi de Publicitat Grafica 2015
de La Vanguardia a la creativi-
tat. Els guardons, els Rombos
de Publicitat, que assoleixen la
seva edicid 26, son una bona
mostra del talent creatiu que
les agéncies i els anunciants
dediquen a la premsa.

El segon classificat va ser la
firma d’alimentacié Can Du-
ran, amb un anunci sobre la
botifarra catalana emmarcada
en un paisatge que simbolitza
Montserrat  dissenyat  per
I'agéncia Clara Patris. El tercer
premi el va guanyar el RCD
Espanyol amb la seva campa-
nya “Meravellosa minoria”, de
Pagéncia Sra. Rushmore, plas-
mada amb un dibuix d’'un deci-
dit periquito que obre els bar-
rots d'una gabia.

Els premis de publicitat de

La Vanguardia, lliurats al res-
taurant 7 Portes, van dedicar el
seu apartat digital a la campa-
nya de la firma rellotgera Tis-
sot, que mostrava el temps que
faltava per a I'inici del Campio-
nat Mundial de basquet FIBA
Espanya 2014.

El premi d’accid social de pu-
blicitat de La Vanguardia va ser
per a la Fundacié Pasqual Mara-
gall per un impactant anunci
que fa patent el primer dels
simptomes de I'alzheimer -un
oblit-, que va ser desenvolupat
per I'agencia 1000friends amb
un format de passatemps ade-
quat al format de la premsa
escrita.

Els premis Rombo de publici-
tat, atorgats per un jurat com-
post pels publicitaris Ignasi Cla-
ra (Clard Patris). Isahac Oliver
(Rosas) i Xavier Garcia (Igrie-
ga), han recaigut en la present
edicié en anunciants que s’es-
trenaven en la distinci6, a ex-
cepcid de Solvia-Banc Sabadell.

Les firmes i les agéncies pu-
blicitaries premiades van rebre

una litografia original de I'artis-
ta Jordi Cano titulada Lorem Ip-
sum i llargues hores, en la qual
Pautor representa “I'activitat
de vestir una idea i de donar for-
ma a l'intangible”, de la matei-
Xa fﬂl'llla que es fﬂ quan es crea
un anunci publicitari.

El director general comerci-
al del Grup Godé, Pere Guardio-
la, que va presidir el lliurament
dels guardons, va expressar la
seva admiracié als guardonats
perqué, sense necessitat de re-
correr a elevats pressupostos,
han fet “els millors anuncis, els
més imaginatius, amb produc-
cions modestes”.

Guardiola va observar que en-
cara que la crisi publicitaria ha
incrementat  comportaments
sotmesos a la pressio de les ven-
des a curt termini, existeixen es-
tratégies més avantatjoses com
“la de marca a llarg termini,
aquella que construia valors, di-
ferenciacio i simpatia”.

Per aixo, Guardiola va instar
els responsables de marqueting
de les companyies a promoure

Pagina: 10
756000
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PREMIATS
D’esquerra a dreta, drets: Oscar
Ferrer (La Vanguardia), Pere Guar-
diola (Grup Godd), Eva Nebot
(Fundacié Pasqual Maragall) i
David Cerqueda (Grup Godd).
Asseguts: David Garcia Gasull (Can
Duran), Raquel Moyano (Tissot),
Margarita Alvarez (Solvia-Banc
Sabadell) i Rafael
Entrena (RCD Espanyol)

SEGON PREMI
Anunciant Can Duran Agencia Clara Patris

“una audacia més gran i imagina-
cid” al’hora d’abordar les campa-
nyes publicitaries.

“Potser —va reflexionar Guardi-
ola- el desti ha fet que guanyés el
premi a I'accié social la Fundacio
Pasqual Maragall, perqué no per-
dem la memoria de les regles de
joc amb qué una marca es fa reco-
neguda, valorada i diferent de les
altres”. El director general co-
mercial del Grup Godo va apun-
tar que si “l'alzheimer comenca
amb un oblit, la vulgaritat per a
una marca comenca el dia que
abandona la bona creativitat”.
Guardiola va animar anunciants i
creatius a no perdre “la imagi-
nacid i 'audacia a I'hora de comu-
nicar”.e

®acceso 131 2



ARA
BARCELONA

1: COMUNICACION Valor: 1.058,00 € Area (cm2): 256,6 Ocupacion: 23,78 % Documento: 1/1

20/03/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusion: 13.936 Ejemplares

€6.69¢216 ‘PO

Pagina: 50
Autor: Jorge Javier Vazquez presenta Salvame De Num. Lectores: 118000

s |
Jorge Javier Vazquez presenta
Sdlvame Deluxe. vepiser

Multa a Mediaset per
posar ‘Salvame Deluxe’
en horari protegit

L'Audiéncia Nacional va confirmar dimecres
al vespre lamulta de 167.001 euros gue el
ministeri d'Inddstria havia imposat a Medi-
aset per una redifusié del programa Sdlva-
me Deluxe al desaparequt canal La Siete un
dissabte a la tarda, en horari protegit i indi-
cant que I'espai no estava recomanat pera
menors de 12 anys, quan en realitat el seu
contingut anava orientat al public major
d'edat. La sentencia, dictada per la seccio
vuitena de la sala contenciosa administrati-
va de |'Audiéncia, ja no es pot recdrrer.

Segons el tribunal, Mediaset va vulnerar
la llei general de la comunicacié audiovisu-
al perque, fins i tot després d'eliminar "al-
guns continguts” de I'emissid original a Te-
lecinco, el programa incloia "escenes i co-
mentaris de relacions sexuals, espectacles
pornografics i exhibicié d'articles de sexe”,
amés de tractar “temes d'esoterisme i pa-
raciéncia” que els magistrats consideren
“susceptibles de perjudicar el desenvolupa-
ment fisic, mental o moral dels menors” i
que, per tant, no es poden emetre durant
I'horari de proteccié infantil.

Des que va comencar la temporada, el
grup Mediaset ja ha sigut multat o expedi-
entat Nou vegades.

®acceso

Mediapro fa 97 milions
d'euros de caixaamb les
accions d'Atresmedia

Imagina, del grup Mediapro, ha col-locat part
de les seves accions al mercat borsari, amb la
qual cosa ha ingressat 97,4 milions d'euros.
L'operacid fa que la companyia passi de tenir
el 7,9% al 4,7% del gegant audiovisual. Les
accions s’han venut a 13,30 euros per titol,
fet que implica aplicar un descompte del
4,3% respecte al preude 13,90 euros amb
queé va tancar dimecres la seva cotitzacio. El
comprador és CitiGroup, que al seu torn ven-
dra les accions als seus clients.

Amb tot, les accions tenen una opcié de
recompra per part d'Imagina. Segons ha po-
gut saber I'ARA, la intencid de I'empresa co-
mandada per Jaume Roures passa per recu-
perar-les quan minvin les necessitats de tre-
soreria. De fet, el fet de caure sota el 5% de
pes hauria de comportar la pérduade les du-
es cadires que ara per ara té Imagina al con-
sell d'administracié. Perd esta previst que les
mantingui, en virtut també de I'acord signat
quan Mediapro va acceptar vendre La Sexta
a Atresmedia a canvid'accions del grup resul-
tant I'any 2011. Imagina va augmentar la se-
va participacid fins al 10,2% gracies a execu-
tar avancadament una opcid prevista al con-
tracte de fusid i que estava vinculada a resul-
tats d'audiencia. s

Jaume Roures és el cap visible
d’Imagina. ara
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reivindiquen
multimedia
B Les dues principals associacions de
; P
canals privats s'uniran en unasola
4 = &“ ’
entitat per tenir “una sola veu’
Redaccié vades. Els directors de les
BARCELONA televisions locals_ també
van remarcar l'impacte
Elsdirectorsde BTV, Sergi  que ha tingut la crisi eco-
Vicente; Esplugues Televi-  nomica, ja que va comen-
si6, Frederic Cano; Televi-  car només dos anys des-
si6 de Girona, Alex Marti;  présques’aprovéselplade
Lleida TV, Joan Cal, i la TDT, sense temps per
TAC12 Tarragona, Xavier consolidar-se, i ha tingut
Abell6, van participar ahir ~ conseqiiéncies en els in-
en una nova sessio del Fo-  gressos, la facturaci6 i les
rum de la Comunicacié so-  plantilles dels mitjans.
taeltitol La TV local: elva-
lor de la proximitat, orga-
nitzada pel Consell Audio- L@ frase
visual de Catalunya
(CAQ). Les televisions lo-  ¢6SOn un dels béns
calsvanreivindicarlaseva  més preuats i
vigencia apostant per la  distintius del nostre
informaci6 de proximitati  cjstema de
a tocnlogia mulitz - comuricacion
* . Roger Loppacher
adaptar-se a la nova reali- pﬁsgmsm D'?EIL’CONSELL
tat posant en el Gelltr‘e de AUDIOVISUAL DE CATALUNYA (CAC)
gravetat la informacio, i
no el canal de distribucio6. En el mare de la troba-
El president del CAC, Ro-  da, també es va anunciar
ger Loppacher, va remar-  queles dues principals as-
car que el seu element fo-  sociacions de televisions
namental éslaproximitat, locals privades, '’Associa-
ivaressaltar quejanoson  cié6 Catalana de TDT Lo-
“estrictament” televisions  cal i I’Associacié de Mit-
locals, ja que tenen una  jans de Proximitat s'uni-
oferta multiplataforma. ran en una sola entitat. El
Del plainicial delaTDT  procés es concretara
que havia planificat 96 te- abans de l'estiu. L’objec-
levisions locals, actual- tiu éstenir “una solaveu”
mentnomésn’emeten 52:  com a interlocutor amb
11 depubliquesi41depri- l'administracio. m
©
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Yahoo se retira de Chinay
elimina 350 puestos de trabajo

M. J. Madrid

Yahoo contintia con sus re-
cortes y cierres. El gigante es-
tadounidense de internet
anunci6 ayer que cierra el cen-
tro de investigacion que man-
tenia en Pekin, la tGnica pre-
sencia fisica que tenia en
China tras vender sus opera-
ciones en el pais a Alibaba en
2005. La medida forma parte
del proceso de consolidacion
que la multinacional, con
12.500 trabajadores global-
mente, estd llevando a cabo a
nivel mundial como parte de
su proceso de reduccion de
personal y oficinas en todo el

®acceso

mundo, y que persigue redu-
cir unos 500 millones de dé-
lares (464 millones de euros)

La compania explico que el
cierre supondrd la elimina-
cién de 350 puestos de tra-
bajo, en su mayoria ingenie-
ros y cientificos. Yahoo, que ya
ha salido de otros mercados
como Corea del Sur y ha lle-
vado a cabo recortes en Ca-
nad4, India, Vietnam, Malasia,
Indonesia y Oriente Medio, no
dio detalles sobre el calenda-
rio del proceso, pero el diario
hongkonés South China Mor-
ning Post avanzo que los pri-
meros despidos se llevaran a
cabo a finales de este mes, in-

formé Efe. La oficina en
Pekin, uno de los tres centros
globales de 1+D de Yahoo, se
abri6 en 2009 con el objetivo
de buscar estrategias de ex-
pansion internacional de la
compaiia e investigar mejo-
ras en biisqueda de datos, pu-
blicidad en internet y com-
putacién en nube, entre otros
aspectos. La retirada de China
de Yahoo no es una sorpresa.
La empresa ya dejo de ofrecer
su servicio de correo electro-
nico en China en 2013 y su
version china del buscador
(Yahoo.cn) redirige desde
hace tiempo a la version de
Singapur de este servicio.
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NOVA NORMA

TV-3insta
els convidats
aanar-hija
maquillats

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

Televisié de Catalunya ha iniciat
un pla de racionalitzacid del ser-
veide maquillatge, perruqueriai
vestuari per adequar-loales «dis-
ponibilitats de personal», segons
consta en una nota de distribu-
ci6 interna. Aixi, especifica que
els tertulians, collaboradors ex-
ternsiconvidats —«especialment
en el cas de les dones», precisa-
haurien d’anar a la tele «maqui-
llats, pentinatsivestits», seguint
les normes que estableixin les di-
reccionsdels espais. Aix0 si, tam-
bé afegeix que a les instal-lacions
de Sant Joan Despi a aquestes
persones se’ls fara «el retoc ade-
quat» per sortir en pantalla.

Segons aquesta comunica-
cid, en queden exclosos els con-
vidats «que siguin protagonis-
tes» d'una seccio, com és el cas,
per exemple, dels personatges
entrevistats a Els matins, i els pre-
sentadors i els collaboradors de
la casa, que continuaran rebent
el mateix servei de maquillatge,
perruqueria i vestuari que fins
ara. La nota també suggereix als
programes que poden dirigir-se
al departament d’Imatge Personal
per assessorar-se sobre les indica-
cions a seguir.

Durant els mesos de gener i
febrer, '’equip de maquilladors i
perruquers de TV-3 ha tingut sis
baixes temporals, d'un total de
30 professionals, que cobreixen
tres torns de treball els set dies
de la setmana. Aquesta circum-
stancia s’afegeix a les retallades
que la tele autonomica ha patit
elsuiltimsanys a causade la crisi.
Elcomunicatindica, no obstant,
quelasituaciés’anira«regularit-
zant»amesuraqueel personal es
reincorpori als seus llocs de tre-
ball. =
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El CCGax també
aprova la mocio del
Col-lectiu de periodistes de la Garrotxa

En la sessio plenaria duta a terme el dijous 12 de marg, el Consell Comarcal
de la Garrotxa va aprovar la mocio sobre la reforma horaria presentada pel
Collectiu de periodistes de la Garrotxa. Es la mateixa mocio que, setmanes
enrere, va aprovar I'Ajuntament d’Olot i va en el sentir d’establir criteris de
puntualitat i de racionalitzacio d'horaris, en activitats de I'Administracio,
per tal de poder conciliar 1a vida social i familiar.
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Convocatoria de projectes

Xarxa, TV3,CatalunyaRadioi | de proximitatiles emissores

Granollers Audiovisual van . municipals. Eljurat anunciara

presentar ahir el pitchingdel | abans de cloure el certamen

Mercat Audiovisual de Cata- | els cinc treballs seleccionats

lunya (MAC),una convocato- | peratelevisiditres perara-

riaobertaatotelsectorau- | dio.Els projectes seleccionats

diovisual catala per produir | hauran d'executar-se abans

projectes televisiusiradiofo- | d'acabarel 2015is’haurien

nicsquesiguind'interéstant | d'emetre en els proxims dos

peralesantenesnacionals, | anys.Entre totes les candida-

querepresenten TV3iCatalu- ' tureseljuratescollira deu fi-

nya Radio, com peraleslo- i nalistes en 'apartat de televi-

cals,quesénlestelevisions | sidicincen elde radio.
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Multa de 167.001
euros a Mediaset per
‘Salvame deluxe’

L’Audiéncia Nacional ha confir-
mat la multa de 167.001 euros
que Industria va imposar a Me-
diaset per una redifusié a La
Siete del programa Sdlvame
deluxe un dissabte a la tarda,

en horari no protegit, amb la
qualificacio de no recomanada
per a menors de 12 anys quan

el seu contingut era per a més
grans de 18. Aixi ho ha acordat
la seccio vuitena de la sala con-
tenciosa administrativa d’aquest
tribunal en una senténcia que
ha anul-lat a més la multa de
50.000 euros amb que la secreta-
ria d’Estat de Telecomunicaci-
ons i Societat de la Informacio
(Setsi) havia sancionat el grup
per 'emissio d’aquest programa
un dia abans a Telecinco. / Efe
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Atresmedia sufre la desinversion de Imagina

Atresmedia ocupd ayer todo el dia los Uitimos puestos del [ndice
General. Sus titulos llegaron a ceder un 4,39%, aunque cerraron
con una caida del 1,58%, hasta los 13,68 euros. Reacciond asiala
venta del 3,2% de su capital que realizé el miércoles Imagina, a
13,35 euros por titulo.
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