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Quanel
«periodisme
civic» també

explica que va
passar als Alps

%
Gongal "?;f_.\ 4

Mazcuiian i Boix
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» gonzalmb@gmail.com

®acceso

| desastre de l'avid estavellat als
E Alps ha tornat a posar damunt la

taula el paper dels mitjans de co-

municacio a I'hora de recollir i
transmetre informacié de fets tragics amb
forta carrega emocional. Dimarts ho expres-
sava molt cruament un missatge d'aquells
que apareixen en pantalla mentre els tertu-
lians debaten sobre 'esséncia de la vida: «al
trasbals que estan patint les families de les
victimes només els falta el flagell de les came-
res empaitant-los pels passadissos de l'aero-
port», La queixa la signava una ciutadana
anonima sensibilitzada per I'allau informati-
va que ens ha colgat aquesta setmana des de
la serralada alpina,

El cert és que la magnitud de la trage-
dia ha mobilitzat la professid
periodistica com feia temps que no
passava. El desplegament de mitjans

il'esforg dels professionals han
estat extraordinaris per no dei-
xar cap detall ni hipotesi per
esbrinar, Globalment s'ha fet
bona feina, amb les excep-
cions que calia esperar. Po-
driem matisar-ho si ho mira-

«Alld que costa més de valorar és I'allau

I'anomenat ‘periodisme civic’ a Internet. La
immediatesa ha substituit el rigor»

vem des de l'optica del ciutada contrari als
espectacles informatius i la percepcié que té

dit de l'ofici de periodista avui en dia, imme-
diatament al darrere del que acumulen els
professionals de la politica. Una altra cosa és

re, llegir, escoltar, interioritzar i pair.
Allb que costa més de valorar, pero, és l'allau

I'anomenat «periodisme civic» a les xarxes
socials sobre el desastre. Internet, ja és veritat
acceptada, ha revolucionat les relacions so-

cials, ha democratitzat I'accés i la difusi6 gra- |

tuita i universal de la informacid, ha posat fi
al monopoli informatiu dels grans grups de
comunicacid i esta obligant a un reciclatge

ment, laimmediatesa ha substituit el rigor, i
la credibilitat és el valor que ara esta amena-
cat. El risc és que es deixi en mans de les lleis

| del mercat, i no en I'exigéncia social que la
d'informacié paral-lela que també ha aportat |

practica periodistica sigui honesta, amb una

| estricta aplicacié deontologica. Tot el que ha
| circulat aquests dies per les xarxes ha posat

| en evidéncia el problema, el que esta real-

| menten joc.

| «Una de les pitjors coses del mén d'Internet

| és que ha estat ocupat per una mena de bofe-
la nostra societat a I'hora de valorar el descre- |

lldn lamentable. Espero que amb el temps
aixd es vagi depurant. Un, de tant en tant, rep

| algunes esquitxades de porqueria, ara bé, se-
| ria de ximples dir que aixd és el que passa a
que totl'explicat hagi estat agradable de veu- |

Internet perqué hi passen moltes més coses»,

. hadit Ihaki Gabilondo en un acte sobre el
| periodisme del futur, organitzat pel Col-legi
d'informacid paral-lela que també ha aportat |

de Periodistes de Catalunya, on va coincidir

| amb Antoni Bassas. Aquest va reblar el clau:
| «el periodisme és un punt de vista, i per tenir

un punt de vista s’han de veure tots, sospe-
sar-los i decidir-se per un. Perqué una cosa és

| informaci6 i una altra és periodisme». Gabi-
| londo va sentenciar: «el primer que escasseja
| enles inundacions és l'aigua potable, i el pri-
accelerat de la professio periodistica. De mo- |

mer que manca en les inundacions informa-

| tives(...) és informaci6 solvent».
| Ho deixo escrit perqué hi reflexionem tots:

periodistes i lectors.
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Margarita Riviére, tercera por la izquierda, en un jovencisimo consejo de redaccién del Diario de Barcelona.

Ny

JEl bano de senoras?

Riviere rompio moldes en un periodismo machista

CARLES GELI
Barcelona

“Como fuimos las dos primeras
mujeres en entrar en plantilla, no
teniamos bafio para nosotras y te-
niamos que ir muy lejos de la re-
daccidn, subiendo y bajando esca-
leras, para acceder al Gnico que
habia, el de las telefonistas, que
nos dejaban la llave para poder
entrar”. Lo recordaba ayer la pe-
riodista Teresa Rubio. Era el afio
1974 y las instalaciones, las del
Diario de Barcelona. La colega era
una Margarita Riviére que, afios
después, tampoco habia borrado
los sonrojantes comentarios y sil-
bidos por partida doble de los tra-
bajadores, todos hombres, de los
talleres de la imprenta de plomo
que a menudo no habia mas re-
medio que cruzar.. para luego
volver.

“En la prensa barcelonesa en-
tonces habia pocas mujeres, algu-
nas colaboradoras y, si acaso, algu-
na redactora en alglin medio pero
solo en la seccion de moda”, repa-
sa Rubio. Riviere también rompi6
moldes en eso y dio un paso mas:
seria jefa de seccion, tanto en el
viejo Brusi como, posteriormen-
te, en El Periddico de Catalunya,
de cuyo equipo fundacional for-
mo parte. “Era de trato exquisito,
nunca tuvo una palabra alta para
con nosotros y si, era la jefa pero
también era la primera en traba-
jary arrancar la marcha”, recuer-

®acceso

da Maria Eugénia Ibafnez, que
cuando llegd a El Periédico en
1982 desde Mundo Diario la tuvo
como responsable.

“Tenia las ideas claras y sabia
de muchisimas cosas: moda, es-
pectaculos, cine... Estaba entera-
da de todo y encima era la quin-
taesencia del trabajo”, retrata Ru-
bio. Sin ir mas lejos, su tltimo ar-
ticulo fue en este diario, el pasado
martes, dia 24: Tal para cual. “De-
mostrd esa capacidad de trabajo
hasta el Gltimo momento y su cu-
rriculo lo demuestra: no se quedo
apalancada; era inquieta por natu-
raleza”, certifica Ibanez. Otra
muestra: su participacion en la
primera Junta del Colegio de Pe-
riodistas de Catalunia (CPC), hija
de la antigua Asociacion de la
Prensa, en una transicion a la que
Riviere no fue ajena. “Ahi se mos-
tré como era también en lo profe-
sional, rigurosa, insistente y com-
bativa y asumiendo un feminismo
bien entendido”, opina la actual
decana del CPC, Neus Bonet.

Coinciden todas en que donde
dejo mas huella fue en el género
de las entrevistas. “Rompié mol-
des, las sac6 de un adocenamien-
to muy propio de la época y las
convirtio en algo agil, con pregun-
tas incisivas”, resume Ibafez; pe-
ro no al estilo de la mitica colega
italiana Oriana Fallaci: “Para na-
da eran agresivas, pero llegaba al
fondo”, cree Ibanez. “Ofrecian
siempre un conciso buen retrato

del entrevistado y eran aparente-
mente cordiales... Yo siempre le
decia: ‘;Pero como has consegui-
do que te diga eso?”, evoca Rubio.

La capacidad de empatia de Ri-
viere ya es, desde ahora, leyenda.
Y quiza explique su otra gran vir-
tud: la discrecion personal. “Nun-
ca hablaba de su ascendencia so-
cial, no lo escondia pero tampoco
alardeaba de ello; yo le decia en
broma que era una desclasada;
nunca se amparo en su proceden-
cia de la alta burguesia catalana”,
piensa Rubio.

Es mas, lo pasaba fatal si el
tema aparecia. De nuevo en el
Diario de Barcelona: en los anos
setenta, el propietario José Maria
Santacreu va presentando al nue-
vo director el consejo de redac-
cion: “Antonio Franco, ilustre pe-
riodista; Enric Sopena, una gran
pluma...’ y cuando llega a mi, di-
ce: ‘Margarita Riviére... de buena
familia’. Me dio tanta vergiienza
que estuve afos callandolo, hasta
que descubri que no, que esto se
habia de explicar”, recordaba no
hace mucho.

Nunca lucié una joya. Bueno,
una si, una en la que Rubio e
Ibafiez coinciden: una sonrisa
desarmante. Una consecuencia
de su cosmovision, de esa prime-
riza estudiante de Filosofia que
fue, como dijo hace apenas cinco
dias: “Sinceramente, la vida, sin
ver las cosas positivas, no sé si
vale mucho la pena”.
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La periodisa va formar pa de I'equip fundacional d"'El Periéclico

Mor la periodista
Margarita Riviere

| BARCELONA | La periodista i as-
sagista catalana Margarita Ri-
viere va morir ahir als 70 anys
a Barcelona a causa d’una ma-
laltia Pulmonar, va informar EI
Periodico de Catalunya, de
I'equip fundacional del qual va
formar part el 1978. Riviere
(Barcelona, 1944) feia un any
que lluitava contra la malal-
tia i dilluns passat ja no va po-
der assistir a la presentacio del
seu tltim llibre, Clave K. La
periodista catalana va treba-
llar gairebé una decada a l'es-
mentat mitja, va ser responsa-

ble de la secci6 de Cultura i Es-
pectacles i va dirigir el Domi-
nical (1978-1981), i es va fer
molt coneguda amb les entre-
vistes per a la contraportada
que feia per a La Vanguardia
durant els anys 90. També va
ser col-laboradora d’El Pais i
El Correo, a més va dirigir
I’agéncia Efe a Catalunya en-
tre els anys 198811992, i va
liderar el projecte de la revista
de llibres Que leer. A més, tam-
bé va ser membre de la prime-
ra junta del Collegi de Perio-
distes de Catalunya.
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Periodiste
van concentr
pares de Lubitz. PFEIL / AFP

“Aixo ¢s una plaga de p'er'iodjstes,

deixeu la gent en pau, sisplau”

Els veins de Montabaur, el poble del copilot, reclamen respecte per passar el dol

Cronica

LL.M.
ENVIAT ESPECIAL A MONTABAUR

nfassbar. No hi ha cap

dels 12.500 habitants

de Montabaur que tin-

gui capacitat de parlar

que no pronuncii
aquesta paraulaen cadascunade les
ultimes converses. Unfassbar. In-
concebible. Perqué aixi és el que ha
passat. Els ciutadans d’aquesta pe-
tita i benestant poblacié entre
FrankfurtiColonia es fan creus que
un d’ells hagués dut I'avio de Ger-
manwings intencionadament a es-
tavellar-se per provocar la mort de
149 persones.

Des de 'accident aerila vida del
poble ja no és la que era. A Monta-
baur estaven cofois de tenir una es-
tacio amb tren d’alta velocitat, un
bon equip de futbol femeniaSego-
na Divisid, un imminent projecte
d’outlet de roba de moda o un bu-
6 case antic dominat per un es-
plendid castell dalt d’un turd. A
Montabaur avui ningl no presu-
meix de res. Els carrers es buiden
de personesis’omplende cameres,
microfons i periodistes que escri-
uennotes en lesseves llibretes. Un
cire mediatic trencal’harmonia del

®acceso

poble. I la pau precisament quan
més falta fa: en temps de dol.

Els periodistes envaeixen lite-
ralment aquests dies Montabaur.
Els hotels estan desbordats de ca-
pacitat. Pel carrer de 'ajuntament
és facil veure en un tresinoresuna
desena de cameres fotografigues,
videografiques i microfons. A un
periodista de radio se li ha acudit,
amb el brag aixecat, gravar fins i tot
el sodeles campanes que repiquen
al poble. Sensacional. O sensacio-
nalista. Aquests dies la frontera és
molt prima.

“Aixd és una plaga de premsa,
sisplau, deixeu la gent en pau. Ai-
x0 s’ha de pair. Ja prou llast és per
atothom”, deixa anar un home, tan
cordialment com pot, davant les
cameres. Molts veins opten per
desviar el seu pas per no topar-se
amb periodistes a la recerca i cap-
tura d'una declaracié sucosa. Els
reporters més matussers obren foc
amb una primera pregunta teme-
raria: “4Coneixia Andreas Lubitz,
el pilot?”

La desfilada de periodistes
amunt i avall és continua, pero la
majoria estan concentrats davant
de la casa on Lubitz vivia amb els
seus pares, Una casa unifamiliar,
enunbarriresidencial,on no hiha
més moviment que veins molestos
per tanta preséncia mediatica.

Circ
Lavidadels
12.500veins
de Montabaur
ha quedat
trasbalsada
pelsinistre

Veinatge
"Eraunjove
normal”, diu
un jubilat
dolgut pel
tractament
dela premsa

Una veina surt amb el cotxe i de-
mana a la policia que marqui més
la ratlla als periodistes i els tregui
d’alla, de la seva propietat. N'hi ha
tants, que realment han acabat
trepitjant les parcel-les privades
del veinatge. “Total per a que? ¢1
durant el cap de setmana haurem
de tornar? éDe debo que fem bé?”,
es pregunta autocritica una perio-
dista de televisio que necessita la
imatge que validi que és realment
alla, davant de la casa familiar de
Lubitz, per molt que alla no hi pas-
si ben bé res, Els pares del pilot
acusat d’haver provocat 'accident
de Germanwings no es deixen veu-
re. Linic que se sap és que van tor-
nar a Alemanya ahir a la nit des-
prés d’haver volat dijous a la zona
del sinistre en un vol diferent del
dels familiars dels passatgers.

“No ho hem assimilat”

“Per qué hi sén els periodistes?”,
es pregunta al centre del poble, en
un moment que no el graven les
cameres, Martin Bottcher. Es el
responsable d’una botiga de tele-
fonia i admet que tots els clients
parlen aquests dies del mateix.
“Unfassbar. Encara no ho hem as-
similat. Perd tampoc ens ajuda que
hi hagi tanta premsa. En part ho
entenem. Perd tenim panic als
mitjans sensacionalistes. Han cri-

minalitzat un jove quan encara no
se sap ben bé qué ha passat. En tot
cas és terrible i tots ens preguntem
per qué. Per que ha passat -asse-
nyala, cada cop amb més ganes de
desfogar-se-. Es molt dur. Jo ha-
via sigut company de classe de dos
joves de la zona que van morir di-
marts en l"accident”.

Fafred. Unscinc graus. Béttcher
ha entrat a la botiga pero al cap de
poc ha de tornar a sortir. Uns peri-
odistes russos i asiatics li demanen
permis per gravar-lo i preguntar-li:
“Coneixia Andreas Lubitz?”

Un jubilat que circula pel carrer
treude sobte d’unabossa un exem-
plar del sensacionalista Bild Zei-
tung. La portada no pot ser més du-
ra: ensenya una foto gegant de Lu-
bitz corrent en una mitja maratd.
El titular el tracta de “pilot boig”
sense cap escrupol. “Per a nosal-
tres era un jove normal. Tot aixd
ens toca molt el cor. La gent esta
nerviosa, encara no ha pait el que
ha passat”, assegura mentre es
guarda un somriure: “Creuem els
dits. D’aqui vuit dies viatjo a Ala-
cant amb Germanwings”.

També acaba somrient alleujada
I’Alina, una noia de 19 anys que re-
coneix que necessita espolsar-se
Pangtnia de les dltimes noticies.
“Molta gent aqui esta en estat de
xoc. Pero jo recomano parlar del te-
ma. Es pot veure com de buida esta
la ciutat. La gent estd trista, perqué
ha mort molta gent. Si el copilot te-
nia una malaltia mental, se la podia
haver tractat. Jo mateixa estic ma-
lalta, séc depressiva i vaig sovint al
metge. I no per aixo agafo el cotxe
amb els pares per estavellar-me”,
conclou. La gent vol que els deixin
passareldol. Tot, absolutament tot
a Montabaur és unfassbar.
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“*A mi marido le
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inventen moviles
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armen Valera
BURSON MARSTELLER
ESPANA

“Nuestra labor
se traduce en
una mejora de
los resultados
financieros”

ATREVIA
“La comunicacion
de una compahia
ha de implicar
a todos sus
empleados. Asi se
consigue el éxito”
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Directoras de Comunicacion

La imagen
de la empresa

eén susS manos

Pendientes de un teléfono 24 horas al dia: son las ‘dircom.
Una profesion crucial y con una funcion estratégica
actualmente en las companias, que ya no solo quieren dar
a conocer resultados sino también sus valores. Cada vez
mas mujeres llegan a este puesto de gran responsabilidad.
Hemos reunido a 10 de las mas importantes de nuestro
pais, que nos hablan de su trepidante dia a dia.

Por Isabel Gareia-Zarza/ Fotos Pedro Walter
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n ese mundo de las grandes corpo-
raciones, donde con frecuencia el
poder tiene su reflejo en metros cua-
drados, nimero de ventanas, grosor
de las alfombras y ausencia de rui-
dos, el despacho de Begona Elices, directora general de Co-
municacion y gabinete de Presidencia de Repsol, no deja lugar
a dudas. Se encuentra en la planta noble de la modernisima
sede de la petrolera en el sur de Madrid. En ese piso VIP reina
el silencio, el suelo esta recubierto de mogquetas blancas mulli-
das y gigantescas puertas del mismo color se desplazan sin
hacer ruido para abrir paso. Grande y luminoso, se encuentra
junto al del presidente, Antonio Brufau, y cerca de la sala
donde se retine el consejo de direccion, del gue ella forma
parte (acompanada tan solo por otra muijer, Cristina Sanz
Mendiola, directora general de Personas y Organizacion).

El gigante petrolero, actualmente con presencia en mas
de 50 paises y una plantilla que supera los 30.000 emplea-
dos, siempre ha dado mucha importancia a la comunicacion,
asegura Begona. «En cualquier empresa tiene una funcién
clave, pero en esta, al ser una compania cuyas actividades
extractivas entranan una tension politica, resulta absoluta-
mente vital», afade, de tal importancia gue el clima de opi-
nion es un factor mas que debe ser considerado, junto con
los argumentos de los ingenieros, a la hora de emprender o
no una nueva perforacion o de seguir adelante con alguna ya
en marcha. «La toma de decisiones en este sector es muy
compleja, por eso se tiene también en cuenta la repercusion
en la reputacion a la hora de abordar nuevos proyectos»,
afirma Elices, casada y con un hijo.

Esto se vio claramente a raiz de la expropiacion de YPF por
parte del Gobierno argentino en 2012. Ese momento marco
un antes y un después en la forma en la que compania valo-
raba la labor de la comunicacion. «Nuestra funcién fue recor-
dar permanentemente, en todos los foros internacionales,
que nos habian confiscado algo nuestro y que nos debian di-
nero. Insistimos en que era Argentina quien tenia que com-
pensarnos y logramos crear un clima de opinion favorable»,
recuerda Begona. Debieron de hacerlo muy bien, porque el
ano pasado el Gobierno argentino accedi6 finalmente a otor-
gar a Repsol una indemnizacion de 4.500 millones de euros.

Antano la comunicacion se limitaba a gestionar las
relaciones con los periodistas de los diferentes medios, a
convocar ruedas de prensa y a enviar comunicados. Hoy
en dia, en un entorno globalizado, altamente competitivo,
hiperconectado y donde hechos que ocurren en el otro
extremo del globo pueden tener un impacto directo en una
empresa, ha pasado de ser una labor meramente técnica a

32 YO DONA.28 MARZO 2
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Maria Echanove
MAPFRE

“Las redes sociales han
marcado un antes y un
después en nuestra
tarea. Ahora convivimos
todos permanentemente
con la informacion”

adquirir un valor estratégico. «Es un elemento esencial para
transmitir a la sociedad lo que hace diferente a tu compania
de las otras, y para dar a conocer sus valores», asegura Ma-
ria Echanove, directora de Comunicacion del gigante asegu-
rador Mapfre, lider en Espana, presente en 49 paises y con
actividad en mas de cien.

El departamento que dirige Echanove se encarga de algo
clave: la «defensa de la reputacion» de esta aseguradora, que
cuenta con mas de 27 millones de clientes y 37.000 emplea-
dos en todo el mundo. Y esa labor puede tener un impacto
directo en la cuenta de resultados: «La comunicacion ade-
cuada del objetivo de una empresa se traduce en una mejora
de los resultados financieros superior al 17%», asegura Car-
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Teresa Garcia
ADECED Y KETCHUM ESPANA
“Una comunicacion
erronea, o negarse a
darla, puede hundir
una empresa, hacer

desaparecer
un producto o una
institucion”

— e
a

men Valera, presidenta desde hace nueve anos de Burson-
Marsteller Espana, una consultora internacional de Comuni-

cacion y Relaciones Publicas que pertenece a uno de los ma-

yores grupos de este sector en el mundo.

En una época como la actual de profunda crisis, que ha he-
cho caer el consumo y ha generado una gran desconfianza
en los ciudadanos y en los consumidores, la labor de estos

equipos es mas importante gue nunca para lograr los objeti-

vos de la compania y hacer avanzar su estrategia de nego-
cio. Asi lo asegura Montserrat Tarrés, directora de Comuni-
cacion del Grupo Novartis Espana y desde hace pocos me-
ses presidenta de Dircom, la asociacion que auna a estos

profesionales en nuestro pais. «Es una época delicada para

®acceso

Montserrat
Tarrés
NOVARTIS

“Es un momento
delicado para
la gestion de la
confianza. Por
eso, ahora mas
que nunca
nuestro valor
esta en alza”

MELIA HOTELS
INTERNATIONAL

“Damos forma al
‘storytelling’ de la
compaiiia, velamos
por sus intereses :
v ciamas la P
reputacion ‘
rporativa”,

‘/

la gestion de la confianza. Por eso, ahora mas que nunca el
valor de la comunicacion esta en alza», afirma Tarrés, ca-
sada y con un hijo. Ella ha desarrollado toda su carrera en
empresas farmacéuticas: empezé hace 20 anos en Sandoz
y desde 2000 trabaja para la multinacional Novartis, una de
las mayores empresas de este sector del mundo.

Al igual que ocurre con otras profesiones, las mujeres
ocupan cada vez mas los puestos de direccion en los departa-
mentos de Comunicacion de todo tipo de empresas e institu-
ciones. No hay cifras exactas de cuantas han logrado romper
el techo de cristal que impide el ascenso femenino, pero para
hacerse una idea sirve ese 48% de socias de la asociacion

YO DONA.28 MARZO 2015
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ona Elices
REPSOL
“Mi lema es pensar

en global pero actuar en
local. Nuestro personal
se convierte en los ojos
y la cara de la compaiiia

en cada pais”

Nieves Alvarez
DIA

“Ponemos en valor a
la empresay a sus
lideres. Creamos
marca, que es algo (A
vivo que hay que 'R :
alimentar si queremos | ;}} -
que permanezca en la A
mente de todos”

1ON: CARLA PINA

ESTILISTA: NURIA SANCHEZ MAQUILLAJE CRUZ PUENTE PARA MAC
PELUQUERIA CRUZ PUENTE PARA MORACCANOIL PRODUCCIC
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Dircom. El porcentaje de directivas en nuestro pais apenas
llega al 26%. La explicacion a esta mayor presencia en el sec-
tor hay que buscarla en las palabras de Carmen Valera, de
Burson Marsteller Espaiia, divorciada y sin hijos: «<La empatia,
la intuicion, el perfeccionismo, saber escuchar y encontrar un
punto de racionalidad dentro de la emocion son algunos de
los parametros fundamentales entre los que se mueve un
buen dircom y se trata, sin duda, de habilidades con las que
solemos identificarnos mas nosotras».

Estos equipos se encargan, ademas, de crear marca. Es
decir, de que la empresa sea conocida por los potenciales
clientes o consumidores. «La marca es algo vivo, hay que ali-
mentarla si queremos que permanezca en la mente de todos.
Sin comunicacion, no existe», afirma Nieves Alvarez, casada y
con un hijo, y que desde 12 anos es la directora de Relacio-
nes Externas de DIA, el gigante espariol de la distribucion que
cuenta con una red de mas de 4.000 tiendas (propias o en
franquicia) en Espana, y otras 3.000 en Portugal, Brasil, Ar-
gentina, y China. En Dia, como en otras empresas que cotizan
en Bolsa y que estan obligadas a un ejercicio extra de trans-
parencia, el equipo de comunicacion se encarga también de

bajando como periodista en Antena 3 y Onda Cero.

Maria Umbert, directora de Comunicacién corporativa del
grupo Melia Hotels International, recuerda, como ejemplo de
caso en que no se supo aprovechar bien el potencial de la
comunicacion, la crisis desencadenada entre el Gobierno
panameno y las empresas que realizaban la ampliacion del
Canal de Panama. «Por ausencia de coordinacion y de
reaccion no se valoraron las implicaciones para nuestra
compania y para la marca Espana. Panama domin¢ los tiem-
pos vy los mensajes, y gand la batalla de la opinién publica».

Las nuevas tecnologias y las redes sociales han
cambiado radicalmente la forma de comunicar. «Existe un
antes y un después», afirma Maria Echanove, idea en la que
insiste Nuria Vilanova, casada y con tres hijos: «Se ha modifi-
cado la forma, pero también el fondo. Hoy en dia tiene que
ser mas creativa, espontanea, menos jerarquica, rapida, de
U a tu y con mayor estrategia».

Un ejemplo de esta nueva forma de trabajar seria el blog de
Bankinter, un portal de contenidos financieros que consultan
periodistas y clientes. «<Nos hemos convertido en un genera-
dor elegante de contenidos, es una nueva forma de llegar no

El porcentaje de directoras de Comunicacion esta
por encima de la media de directivas en nuestro pais: 48%
(segun cifras de la asociacion Dircom) frente al 26%.

coordinar y elaborar la informacion que se proporciona perio-
dicamente a los accionistas e inversores.

«Ayudamos a posicionar muy bien una empresa, un producto
o una institucion. Una comunicacion errénea, o negarse a
darla, puede hundir un negocio e incluso hacerlo desapare-
cer», afirma Teresa Garcia, CEO de la agencia de Relaciones
Publicas Ketchum y presidenta de ADECEC (Asociacion de
empresas consultoras en relaciones publicas y comunica-
cidn), que esta casada y tiene dos hijos y dos nietos.
Trabajan con algo intangible, etéreo, pero fundamental. «Nos
referimos a la imagen de marca, al know how, a la reputacion
y la responsabilidad... Conceptos que suponen el 80% del va-
lor de una compania y que son, en definitiva, comunicacions,
asegura Felisa Martin, directora de Comunicacion y Relacio-
nes Institucionales de Enagas, la principal empresa de trans-
porte de gas en Espana, que cuenta con 11.000 km de gaso-
ductos en nuestro territorio y varias terminales de almacena-
miento. «Una crisis es mi peor pesadilla. Por eso estamos pre-
parados para gestionarlas si se producen. Contamos con pro-
tocolos de accion, mapas de riesgos, perspectivas... Los dir-
com nos hemos convertido en gestores de incertidumbress,
afirma Felisa Martin (casada y con un hijo), que comenzo tra-
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no solo a medios, sino a todo el publico, gente a la que antes
no accedias», cuenta Inés Garcia Paine, directora de Comu-
nicacion Externa y Responsabilidad Corporativa de Bankinter.
Y justamente esas nuevas tecnologias, sobre todo los im-
prescindibles smartphones, han hecho que esta sea una pro-
fesion sin horarios, que exige una dedicacion practicamente
de 24 horas al dia, 365 dias al afo. Son profesionales pega-
das a sus teléfonos y tabletas. «A mi marido le da miedo que
alguien invente moviles con formato de implante mental», co-
menta con humar Inés, que es madre de siete hijos. «<Hace
anos podias recibir llamadas o mails en cualquier momento,
pero si llegaban a una hora extrana sabias que, con una alta
probabilidad, era una alerta o la semilla de una crisis. Ahora
no. Actualmente, tienes un flujo de informacion constante a la
que debes prestar atencion de forma sistematica».

La situacion se complica atin mas cuando el negocio de la
empresa se desarrolla en varios husos horarios, como ocu-
rre en las grandes corporaciones. «Madrugamos con Asia
Pacifico, seguimos con Qriente Proximo y Europa, y pasa-
mos la tarde-noche pendientes de América», cuenta Maria
Umbert, de Melia, que esta divorciada y tiene tres hijos.

Por eso, todas destacan la importancia de saber desconectar, —
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de delegar y distinguir lo urgente de lo importante.
«El gran reto es conseguir de verdad congciliar la
vida personal y laboral para desarrollarte en ambos
ambitos, sin renunciar a nada», afirma Maria Echa-
nove (casada y madre de dos hijas), de Mapfre.
Fe]isa Marl:in «He tenido la suerte de compaginar la maternidad y
ENAGAS mi carrera profesional. Hacen falta esfuerzo, ganas
“Nos hemos y un marido que te apoye, condiciones que no es
convertido en facil que se der] g\ mismo tiempo, pero que nolson
gestores de en absoluto utdpicas», asegura Inés Garcia Paine.

mcertldumb.res. : En la mayoria de las empresas estos equipos

Lo que mas © se encargan también de la comunicacién interna,
tememos es una cuyo fin es informar a los trabajadores de los objeti-
crisis en nuestra vos de la compania y ponerles al dia de su marcha.

compaiia” «Durante bastante tiempo fue una asignatura maria,
pero nada mas lejos de la realidad, muchas todavia
la suspenden. Pero ha pasado a ser una de las
prioridades, sobre todo en aquellas empresas que
han atravesado situaciones dificiles. Sin comunica-
cion no puede pedirse compromiso. Descuidarla es
desperdiciar al mejor prescriptor de tu marca, tu
empleado», afirma Carmen Valera, de Burson Mars-
teller. Y es que, como dice Nuria Vilanova, cuya
consultora, Atrevia —antes llamada Inforpress—, ase-
sora a decenas de empresas en Espana y Ameérica
Latina, se trata de «<implicar a los empleados en el
cambio para conseguir el éxito». Algo fundamental,
especialmente en el caso de las multinacionales.
«La comunicacion es vital en el alineamiento de los
equipos, para lograr su compromiso y motivacion»,
afirma Maria Umbert, que tiene su oficina en Paima
de Mallorca, en la sede del grupo Melia, un gigante
hotelero que cuenta con mas de 38.000 empleados
de 130 nacionalidades distintas y que gestiona casi
400 hoteles en 40 paises.

Para desempeiiar todas estas funciones |os dircom y
sus equipos tienen un arma: la credibilidad. «/Esto implica

como la capacidad de dialogar de forma permanente en
cualquier ambito. Necesita saber escuchar y poseer dotes
de direccion», asegura Teresa Garcia, de ADECEC.®

.7

Esuna prOfeSIOIl decir siempre la verdad, toda la verdad y nada mas que la
2 113 verdad? No, pero si no mentir nunca. Como dice Fito Cabra- z
que eXIge habllld,ades les en una de sus canciones: ‘No es porque digas la verdad. g
COImMo la, empat]a, Es porgue nunca me has mentido’. Ahi esta el punto de é
. . equilibrio gue te hace ganar o perder confianza. La relacion =
. el p.el:feCCIonls.mO o la con todos tus grupos de interés, y especialmente con los %
medios de comunicacion, tiene que basarse en esta maxima &
1ntuicion, consideradas cion, tiene g : B
d- . l absoluta», cuenta Inés Garcia Paine. Y es que un buen dir- ]
tra 1C10Na mente com requiere una serie de cualidades: «Ha de ser una per- z
femeninas sona honesta, empatica. Debe tener una vision global, asi 2
g
2
g
2
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Margarita Riviere
periodismo

y estilo

La periodista,
con un pom_hn

(1 70 obra de|
Francesc Artigau.
|

Pionera en distintos frentes —comunicacién, moda
y feminismo-—, la eseritora exhibe la sabiduria (y
estética) de una mujer que siempre ha defendido

su independencia. Publica nuevo libro.

TEXTO — CARLES GAMEZ FoTos — PEP AV

argarita Riviere lucié en su boda un

disefio del creador Andrés Andreu

como ejercicio de esa modernidad

barcelonesa que ha cultivado con

inteligencia y discrecién a lo largo

de toda su vida. Casada con el perio-
dista y eritico de cine Jorge de Cominges y madre de dos
hijos, acaba de cumplir 7o afios. «Creo que era la periodis-
tay escritora Francoise Giroud quien decia que, una vez
cumplida esta década, no habia que dejarse fotografiar,
ironiza. Pero Riviere nos deja retratarla, pacientemente,
en su casa. La cita es por la mafiana: «La tarde la reservo
para escribir colaboraciones y compromisos», dice.

Estuvo en la primera fila del periedismo femenino que

vivi6 los convulsos afios del franquismo tardio y de la
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Transicién. Ademds, fue la primera mujer en
dirigir Efe en Catalufa (de 1988 a 1992). En su
trayectoria no han faltado temas prohibidos o considerados
tabu en la época. «Hice un libro con el doctor Santiago
Dexeus sobre métodos anticonceptivos cuando la anticon-
cepcién era ilegal». Y vivié algunas polémicas. «Me sirvie-
ron para curarme de un cierto tipo de feminismon», confiesa.
Pionera en el periodismo de moda, su estudio y comu-
nicacion ha vertebrado una parte de sus investigaciones,
que resumié en el Diccionario de la moda del siglo XX
(Random House). «Mi padre era publicista. Por eso, desde
pequeifia, me familiaricé con las revistas que llegaban a
casa». Cumplidos los 20 se marché a Paris: «Consegui un
stage en una empresa de disefio, donde coincidi con el futu-
ro creador de Kenzo, y alli me curti realizando ilustraciones
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Los primeros figurines
Riviére guarda los dibujos de moda
que realizé entre 1967 y 1969.

Gusto por

el color.

Su casa es muy
vistosa. A la dcha.,
almohada UK

de Zara Home.

de estilo». Al regresar a Barcelona, comenzd a colaborar
con la revista Marie Claire. «<Hoy en dia las tendencias estdn
en manos de las llamadas celebrities,y de la dictadura de la
vestimenta hemos pasado a la dictadura del cuerpo, porque
si no tienes unas medidas concretas, irremediablemente
estds marginada de eso que llaman el canon», afirma. Y
anade: «En la actualidad, la moda finalmente es libre pero, a
cambio, la silueta se convierte en la prisionera».

Su primera novela. Ahora hace un intervalo en su
trabajo ensayistico para publicar Clave K (Icaria), en la que
cualquier parecido con la realidad, no es pura coincidencia.
«Es una novela que estuvo congelada en los noventa por
politicamente incorrecta, escrita en clave de thriller politico
y muy irénica», sefiala sin querer dar mds pistas sobre la
obray su renacida actualidad, a juzgar por los Gltimos acon-
tecimientos en la escena politica catalana y espaiola. «Sale
de la necesidad de explicar realidades que no caben en un
ensayo, que ha sido siempre el género de mis escritos».

En la libreria de su casa hay una treintena de libros de
distintas tematicas sobre los que ha ido reflexionando,
yasea la transformacién de los medios de comunicacién
o cuestiones diversas sobre la mujer, como la reivindica-
ci6n del placer femenino. «A mi generacién, no hay que
olvidarlo, la educaron diciendo que no habia goce para las
nifas». Ella, que sigue disfrutando de la vida a sus 70 afios,
continta conservando el espiritu de la adolescente rebelde 8 I
que leia a escondidas las novelas de Graham Greene. ' I ]
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El proper 7 d’abril arriba a les llibreries la setena
novella d’Umberto Eco, ‘Ntiimero Zero’. L’autor
d*El nom de la rosa’ es llanca de ple sobre un tema
que sempre I'ha apassionat i centra bona part

dels seus assajos: el mon de la informacio

Umberto Eco:
el periodisme

i altres

formes

de mentir

ALVARO COLOMER

Umberto Eco és una biblioteca ple-
na de seccions. Recorrent els seus
passadissos es descobreixen exem-
plars de gairebé tots els géneres
literaris, alguns dels quals només
estan a I'abast dels intel-lectuals,
mentre que d'altres han estat
creats per al comu dels lectors.
Realment, aquest filosof italia nas-
cut a Alessandria (el Piemont) ja fa
vuitanta-tres anys ha aixecat una
obra que va des de I'assaig semio-
tic fins a la novel-la erudita, i no hi
ha cap ciutada occidental interes-
sat en la cultura que no hagi llegit
com a minim un dels seus titols, ja
sigui la ficcio historico-policiaca El
nomde la rosa, ja 'assaig sobre cul-
tura popular Apocaliptics i inte-
grats, ja els estudis académics
Obra abierta o La estructura au-
sente. De manera que hi ha un Um-
berto Eco per a cadascu de nos-
altres i es pot afirmar sense por
d’equivocar-nos que no hi haa Eu-
ropa cap intel-lectual tan complet
com aquest home la barba del qual
ja existia abans que naixés el hips-
ter més vetera, les ulleres del qual
ja adornaven el seu rostre abans
que John Goodman lluis les seves
a El gran Lebowski i el barret Fe-
dora del qual ja guarnia el seu cap
catedratic abans que Indiana Jo-
nes fes oposicions a un carrec a la
Universitat de Barnett.

Ara Umberto Eco ens lliura la
seva setena novel-la, Numero Zero,
en la qual uneix algunes de les te-
matiques més recurrents en la se-

va narrativa, com son les teories
conspiradores (El péndul de Fou-
cault), les mentides de la historia
(Baudolino) i les intrigues politi-
ques (El cementiri de Praga), afe-
gint-los un altre dels seus objectes
d’estudi més habituals: la comuni-
cacio de masses.

El llibre narra Pelaboracio del
ntimero zero (aixi s’anomena l'e-
xemplar de prova que es crea
abans de llangar una publicacio al
mercat) d'un diari que un empresa-
ri italia vol treure als quioscos no
tant per ampliar l'oferta informa-
tiva com per intimidar els seus ri-

Narra el llancament
d'un diari que busca
no pas informar, sino
desacreditar i influir
en la politica

vals, desacreditar els seus enemics
i influir en la politica. Aixi dones,
I'esmentat mitja de comunicacié
neix directament afectat per 'estig-
ma dels temps en qué vivim, que
no és cap altre que el de la manipu-
lacié informativa, i Umberto Eco
aprofita aquesta circumstancia per
convertir el procés de creacid
d’aquest rotatiu en una satira que
ridiculitza d’'una manera demolido-
rala presumpta honestedat del pe-
riodisme.

Tot i aixi, amb el que ningt no
compta en aquest diari és amb I'a-
parici6 d'un redactor que, tot sem-

®acceso

Umberto Eco el passat mes de gener
en un programa televisiu

GETTY IMAGES
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Eco i I'ofici informatiu

La publicacio de ‘Niimero Zero’ ha obert un debat so-
bre la manipulacio informativa a Italia -i Occident-

i alguns intellectuals han volgut dialogar amb Eco
sobre el tema. Heus aqui alguns extractes de les con-

El canvi de paradigma pe-
riodistic: “Als Estats Units,
quan vivia John Fitzge-
rald Kennedy, mai no es
va publicar que es ficava
al llit amb Marilyn Mon-
roe, i Richard Nixon va
ser acusat per motius poli-
tics, no per afers privats.
El gir es va produir amb
Bill Clinton, quan el presi-
dent va ser acusat d’actes
privats realitzats dins del
seu despatx de la Casa
Blanca™.

blant un ximplet amb el cap ple de
teories conspiradores, assegura
tenir la noticia del segle: la de-
mostracio que Benito Mussolini
no va ser ajusticiat pels partisans
comunistes el 28 d'abril del 1945,
sino que va aconseguir refugiar-se
al Vatica, a I'Argentina o fins i tot
en algun paradis habilitat per la
CIA, deixant que fos un dels seus
dobles qui moris afusellat a la vila
de Giulino di Mezzegra.

de comunicacio

La premsa italiana: “El pro-
blema és I'estat de la nos-
tra informacio. Agafes el
diari al mati, fins i tot el
més important, i et trobes
tres o quatre pagines de
xafarderies sobre fets
politics del nostre pais.
En canvi, si agafes ‘Le
Monde’, et trobes infor-
macio sobre el que suc-
ceeix a I'Africa o a Asia,
fins al punt que gairebé
em pregunto: pero

per que em parlen
d’aquestes coses i

no de I'amant
d’'Hollande?".

Com manipular
el lector

‘Niimero Zero’ pot ser llegit com un manual
de la perfecta manipulacié periodistica. Aqui do-
nem alguns consells llangats pels protagonistes
d’aquesta novella per alterar la informacié.

M LES FONTS Les fonts secretes no existeixen:

“(...) no es diuen les fonts, pero se suggereix

Un gir inesperat

A mesura que avanga la novella,
Umberto Eco abandona la temati-
ca de la corrupcio periodistica per
centrar-se en aquesta subtrama de
caracter historic, aconseguint des-
concertar un lector que, havent-se
enganxat a un argument, de cop i
volta es veu immers en un altre.
Aquest canvi de direccidé no és,
malgrat el que pugui semblar, un
error estructural, ja que la segona
part de Numero Zero complemen-
ta la tesi que l'autor volia demos-
trar en la primera, aixd és: que
vivim immersos en una enorme
mentida.

Perque, si aquell diari no aspi-
rava a cap altra cosa que no fos la
manipulacié informativa, la investi-
gacio sobre la mort de Benito Mus-
solini afegeix més llenya al foc en

que el diari té fonts reservades. (...) Després
es recorre al bloc de notes del periodista.
Aquest bloc no el veura mai ningy, pero la
idea d’una transeripeio de la conversa infon
confianca en el periodic, fa pensar que hi ha
documents”.

B INSINUACIO La insinuaci6 perjudica el rival:

“Insinuar no significa dir res concret, serveix

unicament per estendre una ombra de sospita
sobre el replicant”.

M DOSSIER Fingir que es té informacio intimi-
da I'enemic: “A més la forca d'un dossier és
que no cal ni ensenyar-lo: només cal fer circu-
lar el rumor que existeix i que conté informa-
cions —diguem-ne- interessants”.

M CREAR OPINIO “De noticies per donar en
aquest mon n'hi ha milers, pero per qué s’hau-
ria de dir que hi ha hagut un accident a Bér-
gam i ignorar que n’hi ha hagut un altre a Mes-

demostrar la facilitat amb la qual sina?”.

també es poden alterar els fets his-
torics. Només cal plantejar un dub-
te raonable; igual que en el perio-

M LA CONCLUSIO “Els diaris diuen mentides,
els historiadors diuen mentides, avui la tele-

disme. visio diu mentides”.

Niimero Zero esta ambientada el

verses mantingudes pel filosof amb Paoclo Mieli (ex-
director de ‘La Stampa’ i del ‘Corriere della Sera’)
i amb Roberto Saviano en diversos mitjans

El sensacionalisme en la
premsa seriosa: “Abans

ja existien les institucions
de la maquinaria del

fang (mecanisme de mani-
pulacié mediatica per des-
prestigiar I'enemic). Es
tractava dels diaris
especialitzats. Pero era
impensable una maqui-
naria del fang posada

en marxa per un

gran diari”.

1992, una data cabdal per a la politi-
ca italiana, ja que va ser I'any en
queé va esclatar I'escandol Tangen-
topoli, un cas de corrupcio que va
esquitxar el partit socialista, que
va destapar els tripijocs de la clas-
se dirigent i que va provocar un
profund debat entorn del funciona-
ment de la premsa.

En ubicar la seva novella en
aquest mare temporal, Umberto
Eco posa data al canvi de paradig-
ma en el periodisme italia, assenya-
lant amb el dit acusador el mo-
ment en que es va fer patent que
I'honradesa dels mitjans de comu-
nicacio havia estat substituida pels
interessos particulars.

A partir d’aquell moment, no hi
ha lector de premsa escrita, oient
de radio o espectador de televisio
que no s'enfronti a una noticia
sense prendre com a premissa el
comentari llangat per un dels per-
sonatges d'aquesta novella: “Les
sospites mai no son exagerades.
Sospitar, sospitar, només d'aques-
ta manera es troba la veritat”. Per-
que, potser no fem nosaltres el ma-
teix quan, en fixar-nos en una ma-
teixa informacio publicada en dife-
rents mitjans de comunicacio, des-
cobrim que les conclusions obtin-
gudes pels diferents periodistes
son absolutament diferents? |

Umberto Eco

Numero Zero / Numero Cero

ROSA DELS VE LUMEN, TRADUCCIO AL CATALA
D'ANNA CASASSAS FIGUERAS | AL CASTELLA
D'HELENA LOZANO MIRALLES. 217 / 218 PAGINES
20,90 EUROS
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Narrar la transformacid social

MORROSKO VILA-SAN-JUAN
Jafatemps que el documental s’ha con-
solidat com una eina molt potent no
nomeés per narrar, sino també per inci-
dir en la transformacio social. Es un ge-
nere que no para de créixer, expandir-
se 1 hibridar-se, sobretot amb internet i
les seves infinites possibilitats narrati-
ves. Han nascut aixi nous conceptes
com webdoe, documental expandit, in-
teractiu o multimeédia.

Son formats que arriben per quedar-
se, dels quals ningii no en dubta i que ja

han demostrat la seva eficacia per
apellar a les emocions, mobilitzar al
voltant d'una causa i empoderar el ciu-
tada. “Ara tenim la capacitat d'impulsar
temes, de contaminar les agendes dels
grans mitjans”, diu Gabriel Pecot, foto-
periodista que esta al darrere d’alguns
dels webdocs més vistos i comentats re-
centment, com 1 de cada 5, Nojob land o
Los que se quedan. “Podem parlar d'una
narrativa, d'un periodisme global, de la
capacitat, avui més que ma, de traslla-
dar el lector al lloe dels fets, d’oferir-li

una experiéncia vivencial i un contin-
gut més comprensiu amb la realitat”, as-
segura Xavier Mas de Xaxas, periodista
d’aquest diari per al qual ha realitzat el
reportatge multimédia EI tren fantas-
ma de Africa, amb el realitzador Poldo
Pomeés.

InterDocsBarcelona, seccid interacti-
va del consolidat festival DocsBarce-
lona, és un dels punts de trobada i obser-
vatori de referéncia de I'univers web-
doc. Se celebrara del 25 al 31 de maig i
se centrara en treballs sobre la transfor-

macio i el canvi social. Per Arnau Gi-
freu, el seu principal responsable i ex-
perten el tema, el més important al'ho-
ra d’enfrontar-se a un treball d’aquest
tipus és el canvi de mentalitat. “Venim
de 110 anys de consum lineal, per als
nadius digitals la manera d’estructurar
la narracio és una altra... assegura. La
recepta de traslladar un contingut do-
cumental a interactiu no funciona. Ara
la interaccio i la navegacio son part del
relat.

http://www.docsbarcelona.com

Intermon Oxfam A

Conflictes

Moltes organitzacions i plataformes estan comen-
cant a prioritzar continguts periodistics sobre pro-
postes de comunicacio més corporatives per donar
a c_onéixer el seu missatge. “Ja no es tracta de co-
municar el que s'est fent, sind de donar a conéixer
els motius reals pels quals s'esta actuant en deter-
minats conflictes”, ens explica Pablo Tosco, fotope-
riodista i comunicador d'Intermon Oxfam, per a
qui aquests nous formats “et permeten fer una radi-
ografia completa, gracies a la interaccié de dades,
text, fotos i video”.

Pablo intenta construir nous relats a través de
l'observacio i la vivencia per poder transmetre la
complexitat de problemes estructurals. “Tu salves
vides” és la nova plataforma en qué donen visibili-
tat a realitats tan dificils d'explicar com les de Si-
ria, el Sudan del Sud o la Repuiblica Centreafrica-
na. www.tusalvasvidas.org

El tren fantasma de Africa

Diferéncies

El tren fantasma de Africa és un especial multime-
diaque ha comptat amb suport de La Vanguardia i
parla del dilema del progreés iles diferencies entre
paisos industrialitzats i endarrents, i la violéncia
que generen aquestes tensions, a través de les in-
versions xineses a | "Africa,

s unaobradelpenodlszawerMas de Xaxas
i el realitzador Poldo Pomés, amb financament de
la Fundacio Bill & Melinda Gates. “El reportatge
multimeédia és el futur necessari del periodisme”,
afirma Xavier, per a qui la viabilitat dels mitjans
passa per oferir continguts de qualitat i profundi-
tat a I'usuari. reportajes.Javanguardia.com
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documental expandit, mteractiu o multimedia son formats que han aparegut amb
la hibridaci6 del documental i amb internet. Diverses institucions i oenageés utilitzen aquesta

nova forma de narrar i arribar al ptiblic per incidir en el canvi i la transformacio social

www.nojobland.com
Atur

Gabriel Pecot, Olmo Calvo i Eva Filgueira, periodis-
tes independents, fa un parell d’anys van decidir
311& calia explicar la realitat de I'atur i la indefensio

e moltes families sense recursos durant els pitjors
moments de la crisi.

El resultat és una de les peces multimédia més
vistes darrerament, premiada i ressenyada en mit-
jans com The Telegraph. “He crescut pensant en
l'audiéncia d'internet”, diu Pecot, “la narrativa, el
ritme i els terminis de produccio sén diferents...
Encara que la necessitat d'atrapar I'espectador és
la mateixa que en un documental lineal”.

EXODOS

Grancks movimsenlos de potdacin del silo
XX['y sam protagonkstos: of refugiada, el
desplozado y el migrants.

gy Bty [Ams butapuch | ) fudame
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Lali Cambra i Anna Surinyach, periodista i realitza-
dora de Metges Sense Fronteres, estan al darrere
dels dos primers webdocs que ha dut a terme Por-
ganitzacio: Atrapats al Marroc 1 Exodes. Totes
dues tenen clar que aquest format els permet expli-
car histories amb més profunditat. Es una manera
de donar veu a les poblacions afectades perque si-
guin elles mateixes les que expliquin directament
el problema. També és la manera més atractiva
d'oferir contextos geografics, historics i visualitza-
cio de dades.

En la realitzaci6 de cada webdoc han intervin-
gut almenys quatre persones: periodista, realitza-
dor, programador i dissenyador grafic. La idea és
que la interactivitat sigui cada cop més gran i que
la manera de navegar aporti contingut. “Tots es-
tem buscant nous espais i maneres de comunicar
que siguin auténtiques”, conclou la Lali.

Pobresa

Els autors de No job land tornen a retratar la pobre-
sa a Espanya, ara amb la produccio d’Ajuda en
accio i la col-laboracio d’eldiario.es, que també ha
publicat Pimpactant multimedia Las muertes de
Ceuta.

Gabriel Pecot i Celia Herndndez parteixen de
tres histories narrades en primera persona. 1 de ca-
da 5 s6n les persones que viuen en risc de pobresai
exclusio social al nostre pais. “Quan no hi ha mit-
jans cal refugiar-se en el guid”, assegura Pecot. El
guio és un dels punts forts d’aquest treball, a més
de I'alianca entre Ajuda en Accid i eldiario.es, que
li ha donat visibilitat.
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DIGITS 1 ANDROMINES

—

ALBERT CUESTA

TWITTER: @ALBERTCUESTA

La xarxa social s’orienta cap als xats de mobil, incorporant a Messenger trucades de veu,
transferéncies de diners i descarrega d’aplicacions

Facebook vol ser tot el teu internet

arcant paquet. Aixi

va inaugurar Mark

Zuckerberg dime-

cres la convencio

anual de Facebook
peradesenvolupadors d’aplicacions,
amb unadiapositivaque mostravales
icones de la seva familia de serveis i
les audiéncies respectives: 1.400 mi-
lions d'usuaris mensuals de Face-
book, la matriarca del clan; 700 mi-
lions de Facebook Groups; 700 mili-
onsde WhatsApp; 300 milions d'Tns-
tagram,i600 milions de Messenger.
Aquestatiltima és la protagonista de
lanova estratégia de 'empresa, que
treu pes al tradicional mur de la xar-
xa social per pivotar cap a la missat-
geria mobil com a centre de I'activi-
tat digital dels internautes.

Que Messenger ja tingui 600 mili-
ons d'usuaris mensuals és tot un éxit:
fa només un any, la funcié de xat de
Facebook estava integrada en I'apli-
cacid principal, fins queal’abril 'em-
presava sorprendre els usuaris obli-
gant-losa descarregarunanovaapli-
cacio separada si volien seguir xer-
rant amb els seus amics. Aras'entén
millor aquellamesura: Facebookvol
seguir amb el seu xat les passes dels
grans serveis asiatics,
com Line i WeChat,
on els usuaris no no-
més es comuniquen,
sind que també juguen,
compren productes fi-
sics i virtuals i fan
transferencies de di-
ners. Des d’aquesta set-
mana, el Messenger de
Facebook és una plata-
forma que permet des-
carregar i instal-lar apli-
cacions complementari-
es creades per tercers.
Aquesta setmana n’ha
presentat més de 40: la
majoria serveixen per
adornar els missatges
amb animacions, efectes
especials o memes creats
sobre lamarxaamb lacameradel te-
lefon, perd també n’hi ha per enviar
la previsio meteorologica o el marca-
dor del partit que estem comentant.

®acceso

En tots els casos, quan un amic t'en-
via algun element creat amb una
d’aquestes aplicacions, també reps
un enllag per descarregar-la sienca-
ra no la tens. Amb aquesta evolucid,
Facebookaspiraacombatre el domi-
niaclaparador que Google i
Apple exerceixen sobre el
mercat de les aplis.
Aquesta aposta per
Messenger com aplatafor-
ma principal té una altra
pota encara més podero-
sa: la possibilitat de xate-
jar amb empreses. Des
d’ara, les empreses poden
integrar la missatgeria
en les seves webs i apli-
cacions de mobil:les bo-
tiguesenlinia poden ca-
nalitzar via Messenger
totes les interaccions
amb els compradors,
des de la confirmacid
de les comandes, el se-
guiment i la notifica-
cid d'enviament del
producte fins a la gestid dels canvis
ialtresincidéncies, que queden agru-
pades en una mateixa conversa del
xat en comptes de quedar disperses
en diversos missatges de correuelec-

01. Mark
Zuckerbergala
conferéncia F8.
reuTers 02, Les
botigues es
poden
comunicar amb
els clients per
Messenger.
03.Des d'una
conversa es
permet iniciar
una descarrega
d’apli.

Llegiu larticle
ambenllacos

tronic com passa ara.
Segons 'empresa, a
aquesta funcio tam-
bé s’hi apuntaran
plataformes d’aten-
cié al client com
Zendesk, que fan
servir moltes em-
preses d'internet
per gestionar consultes técniques.
Facebook insisteix aixi en el vell
objectiu de ferirrellevant el correu
electronic. Enlamateixalinia, altres
funcions de Messenger afavoreixen
que l'internauta faci les maximes
operacions sense sortir-ne. Fa uns
mesos que es poden fer trucades de
veuidevideoides delasetmanapas-
sada espoden transferir diners entre
amics, sempre que hagin donat d’al-
taalaxarxasocial elnimerode lase-
va targeta. Altres serveis de missat-
geria també ho ofereixen, pero via
serveis externs; Facebook, en canvi,
té una infraestructura propia de
transaccions financeres, que segons
els seus responsables és tan segura
com la d'un bane. David Marcus, el
directorde Facebook Messenger, en
deu saber alguna cosa: abans havia si-
gut president de PayPal, la filial de
pagaments digitals d’'eBay.

Altres novetats presentades per
Facebook aquesta setmana també
van en la direccié de retenir I'usua-
ri, sigui de manera directa o indirec-
ta. Per exemple, des d’ara ja no cal
pujarunvideo a YouTube per posar-
lo en una pagina web, perque el nou
reproductor de videos de Facebook
jaespotincrustar. [els mitjansdeco-
municacié que ho vulguin, des de di-
aris fins a blogs, poden configurar la
funcié de comentaris de maneraque
mostri els que els lectors hagin fet a

Facebook. En aquest
ambit, també vol exer-
cir de quiosc: Zucker-
berg va anunciar alian-
ces amb mitjans com el

Huffington Post per

mostrar les seves notici-

es dins de Facebook. Es
tracta de comerciar amb
la nostra atencid: les ver-
sions digitals de les grans
marques informatives tra-
dicionals reben menys
d'un 20% del transitde xar-
xes socials, pero també cal
tenir en compte que un di-
aridigital comptalaperma-
nénciamensual dels lectors

— en minuts, mentre que Fa-

cebook ho fa en hores.

Els directius de Facebook
també han explicat que es podran
publicar facilment videos de 360
graus,iesdonara sentitaixiala com-
pra de I'empresa Oculus VR de rea-
litat virtual. Pero I'auténtica mesu-
rade les ambicions de Zuckerberg la
donenles eines que posaraadisposi-
cid dels desenvolupadors per con-
nectaralaxarxasocial elsobjectesde
I'internet de les coses, que faran en-
cara més grossa la muntanya de da-
des quel'empresaacumulasobre ca-
dausuari. [ no oblidem que téapunt
el desplegament dels primers drones
gegants ~amb l'envergadura d'un
737, poca broma-, que, alimentats
amb energia solar, proporcionaran
connectivitat de xarxa ales zonesen-
cara desconnectades del nostre pla-
neta. Facebook vol ser un immens
jardi tancat on trobem tot'internet
que vulguem ConSUMIr, m
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Alejandro Olea

Nachtwey:

Alejandro Olea- Madrid

odos los fotégrafos viven dos
guerras: la que fotografian y la
quellevan en su conciencia. Son
los demonios de un oficio que
quedan fijados a la retina igual
que las imdgenes se adhieren al papel du-
rante el revelado. «Ojala no hubiera hecho
ninguna de esas fotos», asegura James Na-
chtwey, que lleva media vida pagando el
peaje por contarlo que sucede en elmundo.
Y anade con pesadumbre una frase de Ro-
bertCapa,aquel pionerodel fotoperiodismo
que también conocié muy prontolas devas-
taciones personales que dejan los conflictos
bélicos: «El mayor deseo de cualquier fotd-
grafo de guerra es quedarse sin trabajo.»
Nachtwey, ciudadano de Nueva York, li-
cenciado en Historia Arte, es considerado
como uno de los mejores reporteros grafi-
cos de la historia, y no sélo de las dltimas
décadas. Uno de esos cldsicos cuyos méri-
tos todavia se pueden conjugar en presen-
teyno en pasado. Ha conocido lo mejorylo

®acceso

El mejor
fotoperiodista de
guerra del mundo,
un maestro que lo ha
visto y retratado casi
todo, reflexioné en
Madrid sobre
su trabajo antes
de visitar el Museo
del Prado

DE MAESTRO
A PUPILO
James
Nachtwey,
ayer, al acabar
la abarrotada
conferencia
que impartié
en Madrid

peor que dala naturaleza humana. Ha esta-
do en los conflictos que asolan paises ente-
ros, en las hambrunas que han despoblado
dreas completas de Africa y en docenas de
desastresque hacubierto, jugdndoselavida,
como sucedio durante el 11-S, cuando casi
muere aplastado por una de las Torres Ge-
melas o en Irak cuando la explosién de una
granada le hirié gravemente mientras iba
empotrado en un vehiculo con tropas nor-
teamericanas. Gajes del oficio.

Feenelhombre

Pero sumayor éxito no son los premios que
ha recibido (decenas, entre ellos, dos World
Press Photo) ni las portadas publicadas
(todas memorables, algunas forman parte
delahistoria del fotoperiodismo), sino por-
que después de todo lo que ha presenciado,
cuando atin lo tienes enfrente ves que no ha
perdido un dpice de humanidad nide fe en
el hombre. No ha dejado atrds la esperanza
como le sucede a los héroes del «horror» de
Joseph Conrad. «Todolo que tenemoseseso:
aunos y a otros, No podemos renunciar a

. «Ojald no hubiera hecho
ninguna de esas fotos»

ellos. A nosotros. Este es nuestro mundo. Si
hubiera renunciado a las personas que fo-
tografio y perdidolaesperanza, ;porquéiba
aretratarlas?».Vital, optimista, llegé a sujetar
una cdmara empujado por la necesidad de
contar qué pasaba en la actualidad y cam-
biarlasinjusticias.Y, despuésdetantosanos,
todaviasigue creyendoqueel trabajo puede
ayudar a las personas y que, al contrario de
lo que anuncian los pesimistas, alin se pue-
deenderezarelrumbodelahistoriaytomar
la direccién correcta. Y no es una utopia. Ya
loconsiguid en Darfur, cuandolasimdgenes
quecaptoy publicé larevista «Time» provo-
caron una ola de indignacion en el planeta
y desencadenaron quejas y movilizaciones
que acabaron salvando a mas de 1.5 millo-
nes de personas. «Creo que la sociedad no
puedefuncionarcorrectamentesin conocer
las historias que contamos», dice.
Nachtwey, que, tras recibiren la Univer-
sidad de Navarra el XIII Premio Luka
Brajnovic de Comunicacién, hizo ayeruna
breve paradaen Madrid paramantenerun
encuentro con periodistas, fotografos y
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entusiastas de su labor. En una conferen-
cia, conducida porel fotoperiodista espa-
fol Gervasio Sanchez, que llend la sala, y
con las luces oportunamente apagadas,
repas6 su trayectoria foto afoto, desde sus
iniciosenlascontiendasyenfrentamientos
quesacudian Centroamérica pasando por
el Libano, Somalia, Bosnia, Ruanda, Zaire,
ChecheniayKosovo. Del color delas selvas
de Nicaragua al blanco y negro de las are-
nas de Darfur.

Nuncamds

Y lo ha hecho de una manera inusual, re-
huyendo los tépicos, dejando de lado los
detalles técnicos de exposicion, encuadres
o los socorridos trucos para aprendices.
Solo estaba €l, la imagen que un proyector
dejaba en una pantalla, y su voz grave,
lenta, entreteniéndose en el relato hipnd-
tico de esas narraciones de barbarie que ha
presenciado a lo largo de su trayectoria.
«Que estos hechos no sean olvidados ni
repetidos jamds».

Para Gervasio Sdnchez, Nachtwey es un

®acceso

faro que ilumina a sus companeros, a los
colegas con los que coincide en la primera
linea de las noticias pero, también, que
inspira a los que empiezan y a muchos de
losque ayeracudieron averle yescucharle.
Elrepresenta, hoy en dfa, cuando se dafian
de mil maneras los muros de
la integridad y la moral, los

leccién que se ensefie en un taller de foto-
grafia: «Con respeto, siempre tienes que
tenerrespeto, Eirdespacio, que ellos sepan
que estds alli, porque la tinica manera de
hacerlo es sila gente ala que estas fotogra-
fiando quiere que estés con ellos». En
cuanto a la mente que un
periodistadebe tenerparaver

valores mds sagrados del pe- PARA EL FOTQGRAFO' lo que élhavisto y saber dige-
riodismo, no solo el fotope- Goya hasidono ririlo,sentenciaconsencillez:
riodismo. Nachtwey encarna soloun referente, «Nadie puede estar prepara-

ladenuncia como misién y el
respeto al indefenso y al opri-
mido como arma para agitar
las dormidas miradas de hoy.
Mientras pasa sus imdgenes,
una a una, las caras de aque-
llos que acudieron ayer al
auditorio reflejan mil preguntas, que, mu-
chas veces, son mds bien pensamientos
admirativos: «;Cémo lo ha conseguido?».
Acercarse a una persona que presenta am-
putaciones por la explosién de una mina o
a un hombre reducido a las ldminas de su
esqueleto porlafaltadealimento, noesuna

sino el motivo por
el que se eligio
su profesion

do para algo asi».

-3Qué le ha resultado mds
dificil cubrir:las hambrunas
o las contiendas armadas?
-Es imposible de decidir,
porque no se refiere a mi;
este trabajo es sobre la gente
que estoy fotografiando. La forma en que
cada uno de ellos lo sufre.

—3Y lo mds importante de fotografiar en
una guerra?

—Descubrir la verdad. Intentar ser sincero
y honesto. Transmitir la lucha y el dolor de
las personas.

Nachtwey acudié ayer a Madrid, pero
con una intencidn: visitar el Museo de El
Prado. Hace afos, cuando termind la ca-
rrera, decidié dedicar su vida aretratar los
horroresdela humanidad delante de unos
grabados «brutalmente honestos»: «Los
desastres de la guerra». «Goya me puso en
elcamino», reconocesinduda. En el pintor
encontrd una vocacion y, también, una
premisa que nunca ha olvidado: pese al
mensaje de dolor y realidad que intenta
transmitir un lienzo o una fotografia no se
debe prescindir dela belleza, porque en el
fondo, la belleza no es mds que otro ve-
hiculo que emplea la verdad para llegar a
las personas. Sus fotos comparten simili-
tudes con la pintura que él mismo ha ad-
mirado desde su juventud (por algo es
historiador de arte). Y un ejemplo es el
cuerpode aquelhombre quemadoenuna
carretera y que a Nachtwey siempre le ha
recordado a una pintura rupestre, quizd
porque el arte, como la crueldad, lamen-
tablemente han caminado juntos desde
los albores de la humanidad.
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Carlos Herrera cambia de onda,
pero deja en el aire su destino

» El periodista se
despide de Onda Cero,
con la COPE y una
oferta fuera de Espana
en el horizonte

M. A./F. M.
MADRID

yer se cumplian quince anos
del dia que Carlos Herrera
abrié un paquete bomba. Lo
abrid y no estallé. «Yo volvi a
nacery de alguna manera todos vol-
vemos a nacer todos los dias. La radio
es una manera de volver a nacer, una
y otra vez», declaro el periodista, que
se despidi6 de sus oyentes de «Herre-
ra en la onda» en Onda Cero. El pasa-
do martes, ya los habia emplazado a
conocer de primera mano su futuro
profesional, ante «las cosas que se es-
tdn diciendo y publicando», algunas
«fantasias animadas de ayer y hoy».
Herrera confirmé lo que ya se sa-
bia, que termina su contrato con Onda
Cero y que pondra punto y final a su
etapa en esta emisora, después de «15
afos vividos, satisfactorios, inolvida-
bles, tanto en el plano profesional como
personal». «En esta casa se me ofrecié
continuar», confirmé también. «Lo es-
tudié y sopesé todas las cosas», pero
«tras muchas meditaciones, pensé que
habia concluido un ciclo».
El mismo se formul6 «la pregunta
del millén: Y usted qué va hacer?».

Carlos Herrera VAREERREONES

«Les doy mi palabra que no lo sé», se
respondio. «Sé que cambio el ciclo. Y
tengo algunas posibilidades y alterna-
tivas dentro y fuera de Espafia que aho-
ra debo estudiar con serenidad». ana-
di6. Y ante los rumores de que la COPE
le ha formulado una oferta de ocho mi-
llones de euros, sugirié con su habi-
tual ironia a quienes lo quieran con-
tratar: «Lean lo que se ha publicado
en los medios y se apliquen a esas ci-
fras, por favor».

Y después de agradecer a sus oyen-
tes y a sus jefes el trato recibido, cerré
la puerta a quince afios en la emisora:

Jesus Cintora, apartado de
«Las mananas de Cuatro»

El presentador de «Las mafianas de Cuatro»,

Jesus Cintora, fue destituido ayer del

' espacio, que conducira Javier Ruiz. Media-
set justifico el cambio y afirmé que preten-

den «informar y no formar», con «pluralis-

mo» y «presentadores objetivos». Se sugeria

asi que Cintora, del que también se conocian problemas

con su equipo, no cumplia esta premisa, aunque el
periodista acometera otros proyectos en el grupo.

®acceso

«Somos tan jovenes, que ain no nos
ha nacido la sombra. Buenos dias», se
despidio el sevillano, que cierra un ci-
clo sin desvelar su futuro.

Alsina y Lucas, sus sustitutos
El propio Herrera avanzoé también que
Carlos Alsina y Juan Ramoén Lucas se-
ran sus sustitutos en Onda Cero, don-
de tomaran las riendas de las mafa-
nas después de Semana Santa. Alsina
se hara cargo de la franja de 6.00 2 10.00
horas y Lucas cogera el testigo hasta
las 12.30, a partir del 8 de abril, en el
programa «Mas de uno».

Onda Cero confirmaba ayer en un
comunicado que apuesta por «el ta-
lento interno» con la eleccion de Car-
los Alsina y con la recuperacion de
Juan Ramoén Lucas, «una de las perso-
nalidades mas destacadas del perio-
dismo audiovisualy.

En la primera franja, Alsina se hard
cargo de la informacién en directo, las
grandes entrevistas politicas y el ana-
lisis. Lucas recogerd el testigo para
acercar la actualidad a los oyentes de
una forma més desenfadada. «Es mi
mayor desafio radiofénico de los ulti-
mos tiempos», dijo el primero, «man-
tener la tradicidn de los grandes pro-
gramas matinales y recibir el micré-
fono de manos de un grande de nuestro
oficio, Carlos Herrera». Juan Ramoén
Lucas confes6 que habia «echado mu-
cho de menos el microfono, el calor de
la audiencia y esa dulce responsabili-
dad de compartir historias y emocio-
nes con los oyentes».

nuto de gloria

Eurocopa en juego (La 1)

La seleccion espanola
siempre es un valor seguro
para TVE. Ayer, ante Ucrania
y en Sevilla, el genio Iniesta,
la calidad técnica de Iscoy el
gol de Morata desataron de
nuevo la pasion por los
hombres de Del Bosque.
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Mediaset destituye
a Jesus Cintora

El grupo decide, de forma fulminante,
que abandone «Las mafianas de Cuatro»

C. Garcia

MADRID- Nada hacfa prever que
Mediaset prescindiese de uno de
susrostros masreconocibles, Jestis
Cintora, para presentar «Las ma-
fianas de Cuatro», uno de los pro-
gramas que mds han hecho por
crear marca en la cadena. Ayer ya
fue sustituido por Javier Ruiz, que
siempre ha relevado a Cintora
cuando éste estaba de vacaciones.
El grupo publicé en Twitter un
comunicado a las tres y media de
la tarde en el que explicaba el por
qué de esta decision. Segtin Me-
diaset, su linea editorial «es cohe-
rente en toda su programacion y
tiene el claro objetivo de informar,
que no formar, a los espectadores
a través de un pluralismo con el
quedarvozaabsolutamentetodas
las opiniones politicas y con unos
presentadores que traten la infor-
macion de manera objetiva». Su
compromiso con la audiencia,
contintia, «nos hace responsables
de acometer algunos cambios
paralatertuliamatinal de Cuatron.
Cintorano abandonard Mediaset,
puestoque, seglinel comunicado:
«Contaremos con €l para nuevos
proyectos». Con contrato de cade-
na, por ahora, no se sabe si éstos
seran en Telecinco o en Cuatro,
como también se ignora si se in-
corporard a los servicios informa-
tivos o a alglin programa en la
franja de tarde. Su futuro por aho-
ra es una incognita.

LA RAZON se quiso poner ayer
en contacto con el periodista para

®acceso

que explicase su version sobre los
motivos por los que se prescindia
desusservicios para«Las mafanas
de Cuatro». Sin embargo, estuvo
todo el dia ilocalizable. Tampoco
se pronuncio a través de su cuenta
de Twitter, en la que tiene mds de
98.000 seguidores. Sutiltimo «tuit»,
publicado el 26 de marzo, era
#26MStopMordazas, comosianti-
cipaseloqueleibaaocurriroyase
lo hubiesen comunicado. En la
web periodistadigital se comenta-
baqueunadelasposiblesrazones
sobre la destitucion eran sus per-
manentes desencuentros con

parte de su equipo.

Unabuena cuotadepantalla

El dltimo dia que presento «Las
mafanas de Cuatro», el pasado
jueves, el programatuvoun 12,8
por ciento de cuota de pantalla
y 822.000 espectadores. En la
temporada 2013/14 tuvo una
media de un 8,1 por ciento de
«share» y casi medio millén de
televidentes.

Elespacio comenzd suemision
en 2006 con Concha Garcia Cam-
poycomo presentadora. Laperio-
dista estuvo presente las cinco
primeras temporadas y en 2010
fue sustituida por Marta
Ferndndez. Cintora se incorporé
en 2013 paradar unnuevorumbo
al programa, en el que se priori-
zarian las conexiones en directo
conlosdistintos puntosdeactua-
lidad diarios. También se buscaba
un perfil mas politico e informa-
tivo. Ese mismo ano se hizo cargo

Jesus Cintora en el platé de «Las mafianas de Cuatro»

Sumarcha,
«trending
topicy

En cuanto se conocié la
noticia, las redes sociales,
y especialmente Twitter,
ardieron en mencionesy
comentarios sobre el
presentador. Se convirtié
en «trending topic» enel
momento en el que se
anuncid y se mantuvo
entre los temas mas
comentados del dia. Los
internautas mandaron,
en su mayoria, mensajes

de apoyo al presentador.

de «The Wall», un magacin infor-
mativo de Cuatro que fue cance-
lado después de tres entregas. La
cadena informé que le daba un
descanso hasta después de Navi-
dades pero no volvié a la progra-
macion.

Licenciado en Ciencias de la
Informacién por la Universidad
de Navarra, su trayectoria se ha
desarrollado en la cadena SER.
Entre 2002 y 2006 fue el coordina-
dor de la parte informativa de
«Hoy por hoy». Posteriormente
dirigié «Hora 14»y «Hora 25 finde
semanar, hasta marzo de 2011.
Esemismo afo fuedespedido por
la cadena en una nueva reestruc-
turacién delosservicios informa-
tivos de la cadena.
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FOTOGRAFiA EL HEREDERO DE ROBERT CAPA

«LLO PEOR ES QUE M

DE LA DESGRACIA AJENA»

El mitico fotorreportero estadounidense James Nachtwey repasa su trayectoria y el oficio en su visita a Madrid

ANTONIO LUCAS MADRID
James Nachtwey va con camisa im-
pecable, blanca, y el pelo a juego.
Camina lento, que es el sondeo de
los elegantes. Y con esa misma
traccién demorada va deshilando
su vida segun explica algunas de
las fotografias que ha temado en
los ultimos albanales,
infiernos y cloacas en
los que el mundo se

malogra. Comenzéen NUNCA DA

la Guerra deViemamy  c{JENTA DE LAS

aun sigue con la cama- |y T A
VERDADERAS

ra colgada a un hom-
bro buscando a los in-
visibles, a los que estin
al vaivén de lo que dos
tiranos aceptan, de lo
que las democracias ol-
vidan, de lo que los po-
derosos provocan, de
lo que no le importa a
la mayoria. «Las esta-
disticas nunca dan
cuenta de las verdade-
ras tragedias de las
guerras. Sélo los hom-
bres y las mujeres que las sufren
saben lo que es estar en ellas», sos-
tiene el autor de libros memorables
como Deeds of War e Inferno.
Antes de hundir el calcanar en
los barros mas feroces, Nachtwey
se licenci6 en Ciencias Politicas y
en Historia del Arte. Conocio el
Museo del Prado. Flipé con los
aguafuertes de Goya. Por entonces
aquel flaco nacido en Syracuse
(EEUU) andaba buscando un cami-
no para su vida sin saber muy bien
qué es esto de la vida ni a donde
llevan sus caminos. Se embarco en
bugques de transporte como marino

®acceso

«LA ESTADISTICA

TRAGEDIAS DE
LAS GUERRAS»

«UNA IMAGEN DE
UN CONFLICTO
PUEDE SER UNA
EFICAZ PROTESTA
CONTRA ESE
CONFLICTO»

mercante, prob6 como interino en
la edici6n de documentales y con-
dujo camiones mientras iba bus-
cando su senderito y jugando con
una camara de fotos.

Hasta que lleg6 la primera gue-
rra y de ahi todo recto. «Mi interés
por la fotografia comenzo en los
anos 60, in-
fluido por lo

que ocurria en esos momentos en
el mundo, desde Vietnam a los
conflictos por la segregacion ra-
cial en EEUU. Entonces pensé
que podria participar en esos
cambios sociales y en la denuncia
de esos hechos con la fotogratfia.
Una imagen de una guerra puede
ser una eficaz protesta contra esa
misma guerray, explica.

Nunca ha sido un artista de la si-
tuacion limite, sina los ajos de la abe-
rracion. Tampoco va de mirtir dobla-
do. El es, exactamente, la memoria
del desastre fijada en varitado. Y asi
quiere que se le vea, siempre por de-
tras de sus instantdneas. Se echd a
todas las guerras que desde finales
de los 70 gusanearon Latinoameérica,
madurando entre la metralla cuando

El fotoperiodista James Nachtwey, en un momento de la conferencia celebrada ayer en Madrid. oumo cawvo

. APROVECHO

la bomba es una bomba antes de ser
noticia. En los 80 se mudd a Nueva
York como fotografo freelance. Des-
de 1984 es miembro de la revista Ti-
mey de 1986 a 2001 formo parte de
la escuderia de la agencia Magnum.,
Nachtwey tiene algo de icono, de
exvoto sagrado del oficio. Pero ayer
habl6 para un aforo de periodistas y

SIGUE EN PAGINA 43
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admiradores convocados en la sede
del ISEM Fashion Business School
de la Universidad de Navarra en Ma-
drid, donde lo presentd otro referen-
te guerrillero del oficio: Gervasio
Sanchez. Hablé Nachtwey quitando-
se aura. Hablé sin querer acumular
protagonismo. Habl6 de sus fotos
certificando con palabras exactas y
limpias aquello que arrojaban.

BUSQUEDA DE VERDAD

Nicaragua, Irlanda del Norte, los or-
fanatos de Rumania, Somalia, Ruan-
da, la Guerra de los Balcanes, Che-
chenia, Afganistén, las victimas del
sida, el Nueva York del 11S... Esos
son los territorios miticos de un ci-
marrén como James Nachtwey. En
tantas geografias danadas despliega
los ojos y de mirar extrae unas ima-
genes que (sin perder elegancia)
cambia el corazon de sitio al que se
pone delante. «Lo peor es que, como
fotégrafo, me aprovecho de las des-
gracias ajenas», comenta. Perosial-
guien piensa que este fotorreportero
mercadea con la miseria ajena debe
redefinir qué es entonces lo que ha-
cen los sefiores de la guerra (occi-
dentales y orientales) con el negocio
de las bombas. O con la perversién
de las hambrunas. O con el crimen
del olvido. Y més atin: la hambruna
inmensa de Somalia, donde millones
de seres vivian a un nivel muy alto
de muerte, se conocio6 por los repor-
tajes de Nachtwey. Sus imagenes ac-
tivaron un protocolo masivo de ayu-
da humanitaria. La campana de res-
cate mas fuerte de Cruz Roja desde
la Segunda Guerra Mundial. Por
aquel trabajo gané el primer World
Press Photo. El segundo destacaba la
campana salvaje de Ruanda cuando
las matanzas de hutus y tutsis.

«Si todos pudieran ver por si mis-
mos el miedo y el pesar, solo una
vez, comprenderian que nada justi-
fica que eso le ocurra a una perso-
na, y mucho menos a miles», dice.
«El fotoperiodismo es una de las
formas de busqueda de la verdad,
que se refleja en el sufrimiento y la
lucha por sobrevivir de las personas
que retratamos». Quiza por esto, Ja-
mes Nachtwey sigue creyendo en el
ser humano. «S6lo nos tenemos a
nosotros», ataja. «He retratado a
gente en infiernos en los que atn
manifestaban algo de esperanza. Si
ellos no la pierden, como vamos a
perderla nosotros».

La tltima polémica que le hoci-
co el prestigio salto por los aires
tras la publicacién de un reportaje
para Vogue de Asma al-Asad, mu-
jer del sanguinario presidente sirio
Bashar al-Asad. Pero ayer de esto
no se habld. La forja de James
Nachtwey es la de un maestro del
oficio. No hay duda de eso. «De mi
carrera lo que me importa es que
se vean las fotos. Lo importante
son las imagenes y no mi trayecto-
ria. Que el mundo se dé cuenta de
las atrocidades que estan suce-
diento. Esa idea me persigue. To-
dos los dias. Porque sé que si en
algun momento dejo que mi carre-
ra sea mas importante que mi
compasion, habré vendido mi al-
ma». Dicho queda.

32 / 100



LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Seccién: OTROS _ Valor: 7.778,00 € _Area (cm2): 290,0 Ocupacioén: 27,68 %

Documento: 1/1

28/03/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusion: 61.576 Ejemplares

L¥¥82516 ‘POD

Autor: KARLES TORRA Num. Lectores: 531000

Pagina: 41

®acceso

OBITUARIS

JOSE HUESCA / EFE

Amor al jazz

JUAN CLAUDIO CIFUENTES, ‘CIFU’ (1941-2015)
Periodista i divulgador

| jazz s’ha tenyit de dol

amb la mort de Juan

Claudio Cifuentes a

causa d’un ictus. Amb
ell desapareix un dels principals
divulgadors del jazz al nostre
pais, per radio, premsa escrita o
televisio. En aquest ultim mitja
va adquirir gran popularitat com
a guionista i presentador del pro-
grama Jazz entre amigos, que es
va emetre durant set anys
(1984-1991) a la Segona Cadena
de TVE. Al peu del cano fins a
I'dltim dia, i en un exemple de ra-
ra longevitat en les ones, Cifu va
mantenir en actiu el seu progra-
ma de radio Jazz porque si du-
rant la increible quantitat de 44
anys. També presentava A todo
Jazz a Radio 3.

Juan Claudio Cifuentes de Be-
nito va néixer a Paris, fill de pa-
res espanyols, el 20 d’abril del
1941. A Frang¢a va comengar a to-
car la bateria en un grup de dixie-
land durant el batxillerat. Pero la
seva vocacio de music es va esva-
ir en arribar a Espanya el 1961,
com ell mateix explicava en una
darrera entrevista concedida a
Jazz Butlleti: “Ja aqui, a la univer-
sitat, vaig preguntar si hi havia al-
guna activitat musical i em van
dir que si, que al final del passa-
dis, a 'esquerra. Vaig entrar i alla
hi havia I'estudiantina. Llavors
em vaig adonar que s’havia aca-
bat la meva vocacid de percussio-
nista i em vaig dedicar a col-lecci-
onar discos, a escriure articles i a
especialitzar-me en la historia
del jazz. I crec que vaig aconse-
guir satisfer els meus desitjos de
continuar vivint amb el jazz ficat
sota la pell”.

Als anys seixanta, Cifu va ser
un pioner del periodisme escrit

de jazz al nostre pais, amb arti-
cles per a la llegendaria revista
Aria.1vaentrar a la industria dis-
cografica, on va ser responsable
de nombrosos llancaments de dis-
cos de jazz al mercat espanyol.

Elmarg del 1971 va iniciar la se-
va singladura a la radio amb el
seu ja mitic Jazz porque si. El pro-
grama va néixer a Radio Popu-
lar-FM de Madrid, on va continu-
ar fins al 1974, per passar després
a Radio Espana de Madrid
(1974-1982), Antena 3 de Radio
(1982-1987), Cadena  Cien
(1987-1998), i des del 1998 i fins
aquest mateix mes de marc, a Ra-
dio Clasica de RNE.

El 1984 va adquirir una enor-
me popularitat com a presenta-
dori guionista del programa tele-
visiu Jazz entre amigos, que es va
mantenir en antena amb bons in-
dexs d’audiencia fins a la seva in-
explicable desaparicid ja als no-
ranta. “A la 2 hi havia molt bona
musica —deia-, fins que lany
1992 es van carregar no només el
jazz, sind tot: el flamenc, el folk...
per uns responsables interessats
a posar fi a la produccid propia”.

Juan Claudio Cifuentes va re-
bre en vida nombrosos guardons
i reconeixements. Entre altres, el
premi d’honor de la Biennal
SGAE de jazz Tete Montoliu
(2003), el premi especial del ju-
rat del premi Ondas el 2010 o el
premi Donostiako Jazzaldia del
Festival de Sant Sebastia (2013).
Al desembre va ser a Barcelona
per recollir el premi especial de
la Junta Directiva de I’Associacio
de Musics de Jazz i Musica Mo-
derna de Catalunya. Un reconei-
xement que li va fer especial il-lu-
sio “perque venia dels musics”.

KARLES TORRA
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Asi se hace ABC, para estudiantes

S.L.

MADRID

La desconexion entre el mundo de
la empresa y la ensefianza tiene arre-
glo. Al menos Paula Doce, Paula Gur-
dolich, Bianca Manea, Marina Hor-
telano, Nuria Carrascosa, Guillermo
de Rute, Marta Moreno, Candela San-
chez, Laura Anguis y Hajar El Mahas-
sani (en la foto, de izquierda a dere-
cha) han pasado cuatro mananas de
esta semana descubriendo cdmo se
hace un periodico como ABC.

Fruto de un convenio entre la Co-
munidad de Madrid y empresas ra-
dicadas en la region (el llamado
4°+Empresa), alumnos de Secunda-
ria de entre 15 y 16 afios proceden-
tes de institutos como el Margarita
Salas, el Ramiro de Maeztu, el Du-
que de Rivas, el Carpe Diem de Col-
menar y La Estrella han podido ver
cémo se seleccionan las noticias de
cada dia en un diario centenario y li-
beral como ABC, como se maquetan
sus paginas, como se escribe un re-
portaje para secciones como Fami-
lia o Deportes o0 como funciona la he-
meroteca (donde se puede encontrar
desde el naufragio del «Titanic» ala

®acceso

El grupo de escolares, en la redaccion de ABC

irrupcion de internet). La mayor par-
te de los diez jovenes que eligieron
ABC quieren ser periodistas. No solo
tomaron nota de la necesidad de
«leer, leer y leer» (como les recomen-
d6 mas de un redactor) v de alimen-

tar virtudes como la curiosidad y la
humildad, sino que también hicie-
ron valiosas sugerencias a los res-
ponsables del diario para captar su
atencion y que ABC seduzca a lecto-
res como ellos.
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David Clupés presenta el Tot gira cada cap de setmana. catalunvaraio

El ‘Tot gira’ celebra mil programes
amb una edicio especial i un concert

A.C.R.
BARCELONA

El programa esportiu de Catalunya Radio Tot
giraarriba avui a les mil edicions i ho celebra-
raamb un programa especial que s'emetra
aquesta tarda, de 18.00 a 21.00, des de I'An-
tiga Fabrica Damm. Tots els presentadors
gue ha tingut el programa des del seu naixe-
ment, el curs 2004-2005 -Xavier Graset, Os-
car Ferndandez, Kiku Sanchis, Marc Negre i
David Clupés-, conduiran conjuntament
aquesta entrega del programa, en qué tam-
bé participaran tots els col-laboradors que
ha tingut 'espai al llarg d'aguestes onze
temporades i "esportistes que s'han fet
grans durant aquests anys, campions del
mon i medallistes olimpics”.

L'especial comptara també amb les actu-
acions musicals de Lexu's, Rosa Luxemburg i

®acceso

Joan Colomo, i organitzara un concurs entre
els assistents, que es podran endur diversos
regals. “L'objectiu de la festa és girar-ho tot.
Els rols habituals canviaran per un dia”, expli-
ca Catalunya Radio en un comunicat.

A partirde les 21.00, un cop acabat el pro-
grama, el mateix escenari acollira un concert
a carrec del cantant ebrenc Miguel del Roig i
els grups Strombers i Oques Grasses. Les ac-
tuacions s'allargaran fins a les 23.30. A partir
deles17.30idurant tota la tarda, I'entradaa
I'Antiga Fabrica Damm sera lliure i gratuita,
fins que s'arribi al limit de I'aforament.

Presentat actualment per David Clupés,
Tot gira s'emet els dissabtes de 17.00 a
24.00ielsdiumenges de 16.00a23.00, ire-
cull tota l'actualitat esportiva dels caps de
setmana. Segons l'liltima onada de I'EGM, cor-
responent al mes de desembre, el programa
1€ 229.000 oients els dissabtes i 185.000 els
diUMEenges. s
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Excés
i defecte

o consideres excessiva la
permanéncia informativa
de la catastrofe? M’ho va
preguntar Eulalia Vintré
durant una pausa publicitaria i, sense
pensar la resposta, em vaig sentir con-
testar-li que depén. Si, va improvisar
el meu instint personal, acostumat a
qiiestionar-s’ho tot per sistema mal-
grat 'experiéncia en moments sem-
blants. Pero la justificacié professio-
nal, al seu torn, pugnava per exposar
una llista de raons que pretenia neu-
tralitzar el que potser s’hauria de que-
dar a la tauleta de nit. Aixi se’n va sor-
tint un periodista de 'audiovisual en
el seu dia a dia, vaig remugar mentre
buscava la complicitat de companys
que no necessariament compartei-
xen els meus dubtes. Unes raons que
han anat canviant amb el temps i
amb I'evolucio teenologica fins a con-
fluir en uns interessos collectius que
ens fan consumir I'actualitat al ritme
frenétic de la vida. O al revés.
Primer van ser els canals tematics
de radio i televisio. 24 hores ininter-
rompudes de noticies que van fer que
ens acostuméssim a saber que, passi
el que passi, ho podem conéixer al ma-
teix moment que succeeix. O gairebé.
Un encertat eslogan que s’ha conver-
tit en la prova del coté fluix dels que
ho practiquen. Després va venir inter-
net amb les seves grandeses i les se-
ves miséries ampliades per les xarxes
socials, que avui han passat a condici-

La mateixa allau
informativa ens

pot portar a la
desinformacio per excés

onar-ho tot, al sector informatiu. Aju-
den a coneixer impressions i impac-
tes que, degudament polits pel procés
d'objectivitzacio de la noticia, ampli-
en composicions abans reduides. Per
descomptat que el frenesi que impo-
sen porta una série de riscos que po-
den pervertir el missatge. Des de fa
anys, aquest és un perill permanent
en radio i televisio que provoca una
perillosa pressa per ser els primers
d’explicar-ho per pocs segons de dife-
réncia amb la competéncia. Oblidem
que aquest és un premi autoconcedit
per satisfer I'ego de la redaccid, per-
que Poient o 'espectador si estad amb
tu ho sabra quan tu ho expliquis. Ni
abans ni després. Excepte, i aquesta
és la gran diferéncia actual, si forma
part d’'una xarxa que li faci arribar el
rumor o li avanei la noticia.

Aquesta allau de dades, sospites, xa-
fardejos, insults i coneixements con-
diciona I'actualitat com no sospita-
vem fa només 25 anys. I aquesta ma-
teixa allau informativa ens pot portar
a la desinformacio per excés, ja que
ens posa al nivell dels que antigament
es mantenien en la inopia per defecte.
Per aixo, la pregunta de Vintré era
pertinent encara que sonés com una
critica. El desplegament de mitjans
convencionals per causes excepcio-
nals, com el desastre aeri, convidaa la
reflexio. Pero no per la quantitat d’ho-
res dedicades i especulacions aboca-
des, sind per la qualitat informativa a
causa del ritme lent de les novetats en
comparacid amb la inundacio especu-
lativa de les sospites. La quantitat la
demanen oients i espectadors. La qua-
litat només depén dels periodistes.e
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Historia

Laradio enla guerra

MIQUEL ESCUDERO

Va ser el 1920, i als Estats Units,
quan van comencar a operar les
emissores de radio de caracter in-
formatiu. Daniel Arasa acaba de pu-
blicar una documentada monogra-
fia sobre el paper de la radio en la
nostra Guerra Civil, una arma de
propaganda psicologica que podia
ser sentida a la rereguarda enemi-
ga. Al comen¢ament d’aquesta hi
havia declarats a Espanya uns

®acceso

El 1937 van inaugurar
Radio Nacional,

amb un comunicat

de guerra diari

a les déu de la nit
300.000 receptors (per a 24 mi-

lions de persones) i existien 67
emissores —totes privades- que pa-

gaven a I'Estat una cinquena part
dels seus ingressos de publicitat.
Per falta de suport técnic no es
guardava el que s'emetia, en la guer-
ra es reutilitzaven les cintes grava-
des. Arasa —garantia de veracitat-
distingeix els estils de radio dels
dos bandols. Els nacionals feien pas-
sar com arebels els fidels ala legali-
tat i els responsabilitzaven del ves-
sament de sang. E1 1937 van inaugu-
rar Radio Nacional, amb un comu-

nicat de guerra diari a les 10 de la
nit, missatges curts i militars. El
sanguinari Queipo es va quedar sen-
se programa el 1938, un barroer i
brutal llenguatge que va penetrar
socialment. Van destacar Milldn As-
tray, Peman, Ruiz Albéniz i I'hu-
mor caustic de Pérez Madrigal. Els
republicans, amb missatges més
ideologics, van demonitzar els mo-
ros de Franco “como el simmum
de la crueldad, el saqueo y el robo,
violacion de las mujeres, degiiello
de los hombres”. Van destacar Teo-
dor Garriga, Miravitlles, Barea i la
singular veu de Ferndndez Sastre. |

Daniel Arasa

La batalla de las ondas en la Guerra Civil
espaiiola
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Sébastien Janin: d’Apple a Wuaki.tv

M. GALTES Barcelona

La companyia de video on
demand Wuaki.tv, fundada
i amb seu a Barcelona i des
del 2012 propietat del grup
japonés Rakuten, continua
el seu procés d’expansio eu-
ropea i acaba d’anunciar la
incorporacio com a respon-
sable de desenvolupament
internacional de negoci de
Sébastien Janin, executiu
d’Apple durant els darrers
vuit anys, en els quals va
ser responsable del llanca-
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Sébastien Janin

WUAKI

ment del servei de video
d’iTunes a Europa i Ameri-
ca Llatina.

A finals de l'any passat,
la companyia que dirigeix
Jacinto Roca va incorporar
com a director global de
producte Sidharth Jayant,
que abans era director de
productes de video de Sam-
sung per a Europa.

Wuaki.tv, amb 2 milions
d’usuaris, ja opera a Espa-
nya, el Regne Unit, Franga,
Alemanya i Italia, i té pre-
vist ser present en almenys

deu paisos a finals d’aquest
any; ha anunciat que
Irlanda i Austria seran els
segiients.

El negoci del videoclub
en linia, per veure les pel-li-
cules o séries a qualsevol
pantalla i en qualsevol mo-
ment, esta disparat: les
americanes Netflix, Ama-
zon i Apple van al capda-
vant, i des de Barcelona
competeixen pel mercat eu-
ropeu Wuaki.tv i la també
catalana (amb participacio
francesa) Filmin.e
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Abril-Martorell
dimite como
consejero

de Prisa

Deja también el
consejo Emmanuel
Roman, de GLG

C. P. MADRID.

Fernando Abril-Martorell con-
tinta su desvinculacion de com-
paiiias cotizadas en cuyos con-
sejos de administracion venia
siendo miembro, tras haber si-
do nombrado presidente ejecu-
tivo de Indra a finales de enero.
El grupo Prisa comunico ayer a
laCNMV la dimision presenta-
da por Abril-Martorell como con-
sejero, puesto que ocupaba des-
de junio de 2011

Hace un mes ya abandono su
puesto como consejero indepen-
diente en Aena. Abril-Martorell
llego a Prisa en 2011 como ad-
junto al consejero delegado y di-

14

MIEMBROS

Es el nimero de directivos con
que contara el consejo de Prisa
tras las dos dimisiones.

rector financiero, y en julio de
2012 fue nombrado consejero
delegado.

Junto a él, también sale del con-
sejo Emmanuel Roman, miem-
bro desde noviembre de 2010. En
ambos casos, explica el hecho re-
levante de Prisa, “sus respectivos
compromisos profesionales les
impiden ejercer el cargo con ade-
cuada dedicacion”. Roman es di-
rectivo del hedge fund britanico
GLG Partners. La compaiiia de
medios de comunicacion agra-
dece a ambos “su dedicacion per-
sonal y profesional a la compa-
fiia desde su incorporacion al con-
sejo”.

Con estas salidas, el 6rgano de
gestion de Prisa pasa a tener ca-
torce miembros.
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Practicament
jas’han adaptat
totes les antenes

A.C.R.
BARCELONA

Més del 90% dels 182.000 edificis
catalans que s’havien de reantenit-
zar ho hauran fet dimarts, I'altim
dia abans de I'alliberament del divi-
dend digital, que tindra lloc 1’1
d’abril. Segons la Federacio Catala-
na d’Empresaris Instal-ladors de
Telecomunicacions (Feceminte), el
percentatge d’edificis que no hau-
ran completat el procés a temps se
situara entre el 6% i el 8%. L’enti-
tat afirma que els antenistes hauran
ates totesles peticions que hagin re-
butiquenomés quedaran pendents
les comunitats de veins que no ha-
gin contactat amb Iinstal-lador.
Finsitoten aquests casos, pero, es-
ta garantida la practica totalitat de
I'oferta de TDT: només es perdran
Boing, Energy, Gol Television i els
canals d’alta definicio de TVE.

Des de Feceminte recorden que
ells van ser els primers que van de-
manar que el termini perantenitzar
—que inicialment s’acabava el 31 de
desembre- s’allargués tres mesos.
“Créiem que amb aquest temps se-
ria possible atendre tota la deman-
da. Erael terminiadequat”, haexpli-
catal’ARA unaportaveude ’entitat.
Tot i aixi, els instal-ladors creuen
que “tot el procés ha sigut bastant
desastros” i critiquen que el govern
espanyolnoaprovésfinsal 26 de de-
sembre unaprorroga que ells dema-
naven des del 13 de novembre. m
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RAFAEL ANGULO

Impulso diversos
proyectos en Aragon,
como su edicion de la
revista ‘MondoSonoro’

‘Agitador’
de la
cultura

JAVIER ORTEGA
Rafael Angulo Torres era un
apasionado de la musica y la
cultura e impulsor de diversos
proyectos. Sera recordado como
un verdadero agitador cultural
en la capital aragonesa. Como
periodista, en la década de los
90 impuls6 la edicién aragonesa
de la revista musical MondoSo-
noro, fundé el sello discografico
King of Patio desde el que apos-
t6 por artistas como Bigott y tra-
bajo en la productora El Fantas-
ma. Formaba parte del colectivo
de creadores Voxcapo puesto en
marcha en 2010 por varios artis-
tas, periodistas musicales y pro-
ductores para desarrollar pro-
yectos en los diversos ambitos
de la cultura. Con el nombre ar-
tistico de Rey Mugre ejercio de
pinchadiscos.

Rafa Angulo se enamoré de
Filipinas durante una gira. Alli
vivid los efectos del ciclon Yolan-
da en noviembre de 2013. Con-
movido ante la catéstrofe, puso
en marcha diversas iniciativas.
Su muerte ha conmocionado al
mundo nacional de la cultura.

Rafael Angulo Torres, periodista,
nacio en Zaragoza el 27 de abril de
1970 y muri6 en Mala Pascua (Filipi-
nas) el 26 de marzo de 2015.
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Cuatro prescindeix del

presentador Jesus Cintora

Mediaset ha deixat caure el presentador
de Las mananas de Cuatro, Jesus Cinto-
ra. El periodista va piular dijous un mis-
satge que nomeés deia “#26MStopMor-
dasses”. L’endema transcendialadecisio
de la cadena de no comptar més amb ell.
El fet que hagués sigut el periodista que

més havia parlat de Podem a Mediaset
s’apunta com a possible causa de la seva
destitucio, per les tensions que aixo ge-
nerava a la cadena. Mediaset, de fet, va
emetre ahir un comunicat en que sugge-
riaque Cintorano tractavalainformacio
“de manera objectiva”.
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El sumario del atentado contra Alfonso XIII en exclusiva de ABC (I)

Historia de la primera gran exclusiva
periodistica que hubo en Espana

lles de un Madrid radiante. A las 14.15

» La fotografia del atentado contra los
Reyes Alfonso XIII y Victoria Eugenia,
tomada por Mesonero Romanos en
1906, se convirtio en un hito mundial

previsto. Al finalizar el enlace, los Re-
yes departen un rato con las Familias
Reales y el cuerpo diplomatico. De vuel-
taa Palacio son aclamados por los mi-
les de madrilefos que inundan las ca-

Asi fue el atentado

horas la comitiva Real llega a la calle
Mayor. Al pasar a la altura del nimero
88 se escucha una formidable explo-
sion. Los cuatro troncos de caballos tor-

FEDERICO AYALA SORENSSEN
MADRID

La tarde del 30 de mayo de 1906 es in-
tensa en la redaccion de ABC. Torcua-
to Luca de Tena se retine en su despa-
cho con sus hombres de confianza: Luis
Romea, Angel Maria Castell, Carlos Luis
de Cuenca y Sixto Pérez Rojas. Hay que
volver a repasar, una vez més, la cober-
tura de la boda del Rey Alfonso XIII con
Victoria Eugenia de Battenberg. Desde
que en marzo se conocio el programa
del enlace, las reuniones se suceden
para no dejar nada al azar. Hay que pre-
parar el nimero especial de ABC y el
de Blanco y Negro del dia 2 de junio. Se
estudia como cubrir el enlace de ma-
nera que no se escape detalle alguno.
Luis Paris se pondra al frente de los re-
porteros. Para la informacion grafica
se decide que Francisco Goni se sitie
en el Ministerio de Marina, desde don-

®acceso

de saldra Victoria Eugenia. Irigoyen ird
ala Iglesia de los Jerénimos, donde se
celebrara el enlace. Y Christian Fran-
zen estara en la calle de Alcald, por don-
de pasarda la comitiva Real tras el enla-
ce, camino de Palacio. Ademads se cuen-
ta con las fotos que puedan llegar por
el anuncio que se publica las tltimas
semanas, en la que se ofrece 10 pesetas
alos fotégrafos particulares o profesio-
nales por cada una de las imdgenes del
enlace que se publiquen.

El 31 de mayo amanece despejado y
luminoso. Los fotografos preparan sus
placas con cuidado, deseando que dure
la luz todo lo posi-

Las victimas
ble. A 1as 9.30 horas
dela mafiana parte 23
de Palaciola comi- muertos
tiva y a las 10.40 Al-

fonso XIII entra en
los Jerénimos. Todo
marcha segtin lo

Bomba Orsini
La invent6 el revolucionario italiano
Felice Orsini a finales de 1857.

Es un artefacto explosivo esférico que
en lugar de activarse mediante
una espoleta o un mecanismo
cronomeétrico, se dispara

por contacto de los

salientes llenos de

fulminato de

mercurio que

rodean la bomba

y hacen que

explote

Puntas
detonadoras

iitititiitittititidtitiiiititritidritiritidritiin

FUENTE: Hemeroteca de ABC y elaboracién propia
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El sumario del atentado contra Alfonso XIII en exclusiva de ABC (I)

dos claros que arrastran el carruaje de fotografos de Espafia y no ha consegui-
los Reyes se espantan y emprenden una do ninguna fotografia del atentado.

carrera en la que acometen al caballo £ 4 ¢Como va ser un joven estudiante de
de varas de la derecha y hacen caer al S 1 O C O I l 0 Medicina, con una camara de doce du-

cochero. Los Reyes se asoman por la ros, quién le proporcione «la fotogra-

ventana para tranquilizar a su comiti- fian?
va. Ellos estdn bien, pero hay mucha .
confusion. «Una bomba de dinamita contra el coche real». Asi titulaba ABC la La exclusiva
Los fotografos de ABC regresan con informacién, de dos pdginas, sobre el atentado contra el Rey Alfon- Entonces llega el revelado. En la foto-
urgencia a la sede del periédico. Tienen so X111 y Victoria Eugenia de Battenberg el viernes 1 de junio de 1906. grafia se observa el humo de la explo-
que revelar y elegir las imdgenes. No hay En los primeros parrafos el cronista describe con precisién el aten- sidn. Los caballos del carruaje Real aca-
ninguna fotografia del atentado. La me- tado, que tuvo lugar a «las dos y cuarto de la tarde». Tras la «formi- ban de iniciar la estampida. El cochero
jor es una del colaborador zaragozano dable detonacidny, la gente se arremoling, se mantiene atn en el pescante y el ca-
Eduardo de Leti, en la que se ve la ca- sin saber muy bien lo que habia pasado. Tras ballo de varas no ha sido aplas-
rroza regia en la calle Mayor y el caba- comprobar que los Monarcas estaban ile- tado. Hay que retocar un poco
llo de varas muerto. Hay también una s0s, llego la atencion a los heridos y el re- la fotografia para su publica-
fotografia del niimero 88 desde donde cuento de los muertos. «jCalma, general, cidn, algo normal en la época,
el criminal arrojoé la bomba. calma, que la confusion puede hacer mas pero es sin duda la instantdnea
. . victimas!», gritaba el Rey desde la ventani- del atentado. «jLo hemos con-
El joven fotografo 1la del coche. Pasada una hora llegd, inclu- seguido!», grita Don Torcuato.
Pero Torcuato Luca de Tena es un hom- 50, a correr el rumor de que el criminal es- Mesonero Romanos sonrie or-
bre meticuloso y no termina de estar taba encerrado y tenia otra bomba. El pa- gulloso. Luca de Tena ordena que
satisfecho. La crénica del atentado es nico, entonces, «fue indescriptible». le paguen al muchacho unas in-
muy buena, pero le falta una imagen. Finalmente, la carroza de los Reyes, sanos creibles 300 pesetas. Es la prime-
Mientras valora el material disponible y a salvo, pudo entrar en Palacio, momen- ra gran exclusiva grafica de la
le avisan de que un joven estudiante de to en que se produjo un especticulo «emo- Prensa en Espafia. ABC saco pe-
diecisiete afios quiere verle. Dice haber cionante»: los gritos de {Viva el Rey valien- cho de ello y al dia siguiente afir-
fotografiado la comitiva Real desde un tel y {Vivan los Reyes! eran contestados mo que la fotografia publicada
balcon de una casa en la calle Mayor. Al «con delirio». Ripidamente, las autorida- constituia un enorme éxito infor-
escucharlo, Luca de Tena le hace llamar. des tomaron las primeras medidas y a lo mativo, «el mas grande que se co-
El muchacho, de nombre Eugenio, dice largo de la tarde la calle Mayor, en cuyo noce en los anales de la prensa
ser descendiente de Ramon Mesonero nimero 88 tuvo lugar el atentado, fue vol- universal». Lo cierto es que diola
Romanos. Tomd la fotografia con una viendo a la normalidad. La noticia del aten- vuelta al mundo publicindose en
magquina regalada por su padre. Le que- tado comenz6 a circular por Madrid y el miles de periédicos. Es sin duda
daba una sola placa que reservo para el miedo se instalo en la poblacion. Final- la fotografia mas famosa de nues-
paso de la carroza Real. Pero los nervios mente, se reanudaron los festejos, porque «siendo el maévil de los tro archivo y una de las mas im-
no le permiten recordar si disparé an- atentados anarquistas aterrar a la sociedad», era preciso que todos portantes de la prensa universal.
tes o después de la explosion, que escu- demostraran entereza. Y asi fue. 2

ché muy cerca. Se envia la cimara al re- gk
velado. Torcuato Luca de Tena se pasea i f
nervioso. Ha contado con los mejores -~
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4° piso. Mateo Morral lanzo la bomba

3¢ piso. Carmen Prieto (una nifia)

Parroquia de
. San Jerénimo el Real
r\" (lugar de la boda)

2° piso. io Calvo Gonzal

1% piso, Marquesa de Tolosa y la hija g8 74 ] va llegaba de su
de la Condesa viuda de Adanero - | i recorrido desde la iglesia
| 2L ! de los Jerénimos
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Morral consigui6 hu
pero segin la versiol L 1 ’ . & ’ : : - ;
ahora fue reconocido tres dias n w AR a I - j
después en Torrejon de Ardoz. Se I ! : | ¥ ] o : /
dice que maté a un guarda y se balcones del mismo edificio > J
. 108
\ heridos
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demuestra que no fue asi S ' L% s . !h.
Infografia: CG. SIMON / E. SEGURA
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50 ANYS, 50 ENTREVISTES

“Res ha de desapareixer,
tot s'ha de transformar”

Explica que cal repensar el sistema comunicatiu catala, com altres estructures d'estat,

preparant aixi el futur independent, I'inica via si es vol ser un pafs de primera divisio

| GEMMA BUSQUETS |

@ En aquests 50 anys, la comunicacid és
el sector que més s'ha transformat?
Hem passat de la tele en blanc i negre
al poder de les xarxes socials.

El que ha canviat sén les practiques de la
gent; han sortit noves maneres de comu-
nicar-se, Whatsapp, Twitter..., i els mitjans
de comunicacid han resistit massa temps,
els ha costat transformar-se. Ningu ha dit
que hagin de desapareixer... Quan va sor-
tir la radio, es deia que els diaris desaparei-
xerien, igual que la tele havia de matar la
radio... Res ha de desaparéixer, tot sha de
transformar. I internet ha donat loportu-
nitat a la gent de canviar les practiques i de
fer-ho abans que les empreses, tant de co-
municacié com de comerc o de viatges, les
universitats, les discografiques..., totes han
anat a redos de les practiques de la gent.

El paradigma de I'emissor i el receptor
de la facultat és prehistoria.

Ha saltat pels aires. [ per mi és positiu. In-
ternet no ho solucionara tot, perd que ha
donat poder a la gent ningii no ho pot ne-
gar, per a bé i per a mal. Internet és el mi-
rall de la societat i quan es critica la xarxa
potser és que cal arreglar la societat.

El 23-F va ser la nit dels transistors.
L'11-S va ser la tarda de les teles. El 3-N
podem dir gue va ser la jornada de Twit-
ter?

No es pot dir que fos Twitter perqué el
procés sobiranista és molt intergeneracio-
nal, que és el que té de bo. Pels més joves
és Twitter, pero pels més grans és la tele.
Sempre dic que la gran linia divisoria digi-
tal no és només economica, que també,
perd no en la nostra societat, ni fins i tot a
Africa ho és, perqué qui vol connectar-se
té possibilitats de fer-ho. La linia divisoria
més important és la generacional.

Pero el seguiment del 9-N i de qualse-
vol esdeveniment cada cop més es fa
via xarxes socials, Twitter...

®acceso

Imma Tubella és catedratica de
comunicacio. 0

Si, perd per part dels més joves. La gent
més gran continua fent-ho per la tele. Es el
gran repte que tenen les televisions: o can-
vien el xip o acabaran programant per a la
tercera edat. Les noves generacions consu-
meixen més televisié que mai pero ho fan
ala carta, no estan pendents de les graelles
ni de si s6n les deu del vespre i comenga
tal pellicula o tal série. I ja no miren la
temporada que semet aqui, sind la que

fan als Estats Units.

Hi ha diferéncies de percepcié del pro-
cés segons les generacions?

No tho creguis. Els joves ho veuen com
una cosa possible. I jo també ho penso, ho
veig possible, i a més com I'inica sortida si
volem un pais de primera divisié, encara
que siguem un pais petit. El moén del futur
esta fet de paisos petits; son més flexibles i
sadapten més rapidament a les dificultats
del moment. Soc optimista malgrat que
sembli que estem desinflats, perd sem-fg]

45 / 100



EL PUNT AVUI (PRESENCIA)

BARCELONA

Prensa:  Semanal (Domingo)
Tirada: 57.861 Ejemplares
Difusion: 39.006 Ejemplares

29/03/15

76695516 ‘PO

Pagina: 118

ccién: OTROS  Valor: 4.000,00 € Area (cm2): 769,0 Ocupacion: 100 %

Documento: 2/2  Autor: GEMMA BUSQUETS 4, En aquests 50 anys, la

Num. Lectores: 67000

PRESENCIA
AL

Docent

Nascuda a la Bis-
bal d'Emporda el
1953, és catedra-
tica de comunica-
cio per la Univer-
sitat Oberta de
Catalunya i docto-
ra en ciencies so-
cials. Va ocupar el
carrec de directo-
ra d'Estudis i Con-
tinguts de la
CCRTV (1995-
2002) i defensora
del lector d'El
Punt (2004).

Blpre ens hem pensat que ens hem desin-
flat. En aquests moments hem d'insistir
que tenim un pais entre mans per fer, i ai-
x0 passa molt poques vegades a la vida
d'una persona: que pugui ser protagonista
de la construccio del pais que vol. I no tin-
drem excusa, shaura acabat la cang6 “Es
culpa de Madrid”. Ara serem nosaltres els
responsables. I si no ho aprofitem, hau-
rem dacotar el cap unes quantes genera-
cions. Ja que ens hi hem posat, fem-ho i
acabem-ho bé.

En el procés, els mitjans catalans s’han
de definir?

Tots shi defineixen, encara que diguin
que no. Perqué la informacié neutra no
existeix, [objectivitat no existeix. Tan im-

portant és el que es diu com el que no es
diu, en els mitjans de comunicacié hi ha
lleis del silenci, el que Chomsky anomena
“consens organitzat™ la gent accepta un
consens que no és tal consens perqueé esta
construit sobre silencis. Els mitjans, enca-
ra que no ho vulguin, quan publiquen una
enquesta i no una altra, quan insisteixen
en un resultat i no en un altre, estan pre-
nent partit. N'hi ha que ho fan d'una ma-
nera clara, com El Punt Avui, i n'hi ha
daltres que ho fan d'una manera més si-

bil-lina pero definint-se molt clarament.

Ha estudiat el cas de TV3, és la seva te-
si doctoral, i hi ha treballat. Davant del
procés, quina ha de ser I'actitud d’'una
televisio pablica?

El que et diuen els llibres de teoria és que
una tele publica, com que és de tots, ha de
ser el reflex de totes les sensibilitats. Bé, en
un mén ideal, en una utopia, segurament.
Perd TV3 és una estructura destat impor-
tantissima i no sha de perdre de vista la
importancia d'aquest instrument. No és
una televisio publica normal perqué va
néixer com a eina de normalitzaci6 lin-
giistica i cultural, i jo sempre hi afegeixo
que nacional. Aquesta era la qiiestio. Tots
els paisos han utilitzat, sense amagar-ho,
els mitjans publics per crear el relat nacio-
nal. Al darrere de la tele com a instrument
hi ha una linia per crear cohesié nacional;
sha de fer aix0. Jo no tinc res a dir de la
cobertura que fa TV3 de tot el procés.

Hi ha una ofensiva des de Madrid con-
tra TV3: han tancat un miiltiplex...

Hi ha una ofensiva general contra Catalu-
nya. Si poguessin tancarien TV3 perque
s’han adonat del que significa. I n'han fet
molts intents. Pero no em preocupa. Ja he
desconnectat. Cada cosa que fan, son més
vots; que intentin trencar TV3.

TV3 és el gran llegat del pujolisme?
Tant el president Pujol com el president
Maragall, en diferents moments, van dir
que els dos grans llegats d'una época a Ca-
talunya han estat TV3 i la Universitat
Oberta de Catalunya. He tingut la sort de
treballar en els dos llocs, potser caldria re-
visar-los.

®acceso

Imma Tubella amb el seu germa

Una finestra d'aire
fresc al quiosc

® Les lectures de la joventut son
les que marquen i determinen el
nostre compromis amb la societat.
I, per a Imma Tubella, Preséncia
forma part d’aquest escenari. “Era
I'época que jo era molt joveneta i
per mi Preséncia significava una
finestra d'aire fresc. Hi podia llegir
coses que no podies llegir enlloc
meés. Recordo quan I'anava a com-
prar al quiosc, perqué hi anava jo, i
I'esperava amb delit. Era una glo-
pada forta d'aire, era respirar”

Com revisaria TV3? En quins aspectes?

He estat molt critica, en determinats mo-
ments, amb TV3 en temes de continguts.
Com a tele puiblica d'instrument de nor-
malitzacié, cultural i lingfiistica, i des del
meu punt de vista també nacional, ha tin-
gut present I'imaginari espanyol, entrevis-
tant determinats personatges, quan el que
hauria d’haver refor¢at era I'imaginari ca-
tala. Ara aixo ha canviat molt, pero hi va
haver un moment determinat en qué esta-

“La tele es eina
de [:hegm, 1o
d"adoctrinament

vem tan obsessionats per la normalitzacio
lingtiistica que s’havia de fomentar I'ima-
ginari espanyol. Després de la Segona
Guerra Mundial, Hollywood va anar al
Congrés i els va dir: “Hem guanyat la
guerra militar, ara hem de guanyar la
guerra de les consciéncies” No s’ha den-

tendre la tele com a eina dadoctrinament
politic sind com a eina de construccio i de
cohesio.

La tele és el reflex del pais. Ens hau-
riem de preocupar que ‘Gran hermano’

sigui vist per mig milio de catalans?
Hauriem de pensar quina és lalternativa
per fer-hi front. Per que la gent mira Gran
hermano? Necessita evasio. No es tracta de
prohibir res, siné de lluitar-hi. Per exem-
ple, Oh Happy Day és un espai devasié i
fomenta una tradicié molt nostra com és
el cant coral. El gran repte de la tele pibli-
ca a Catalunya, quan sigui independent,
s6n els continguts: que ompli les necessi-
tats de tothom, que la gent s'hi identifiqui.
Els mitjans tenen una gran responsabilitat
en el que diuen i el que no diven i en la
creacio de cohesid. El pais és el que és perd
tens un instrument impressionant per in-
tentar influir i variar. Si fas un programa
de cultura delit que no entén ningt, no el
veurd ningg, si en canvi fas un programa
de cultura delit pero saps utilitzar el mitja
i els recursos d'internet, potser faras quel-
com atractiu. Torno a 'Oh Happy Day: és
lleuger, pero des del meu punt de vista
crea cohesid, transmet valors.

Mirant les audiéncies, |'espectador ca-
tala va a huscar la frivolitat a les teles
espanyoles i la seriositat a TV3?

Fer una tele on només la gent va a buscar
els programes de debat i la informacié és
fer una tele que no influeix. Sha d'inten-

tar fer una tele que combini els espais de
debat i dactualitat amb entreteniment,

comara Opera en texans: era un programa
de cultura delit pero tothom era capag de

veurel. També és cert que hi ha un seg-

ment important de poblaci6 que esta molt

influida per una cultura espanyola molt
frivola i de molt baixa categoria, segur. Un
dels objectius d'una tele publica ha de ser
educar, canviar aquest procés: atreure gent
amb formats potser lleugers perd que tin-
guin un contingut solid a la base.

No cal una Belén Esteban catalana.
Evidentment que no. Es pateétic. Frivolitat
pero sense sobrepassar unes linies com a
televisié publica. Hem de fer programes
per atreure tots els nivells de la poblaci6 i
portar-los a una tele més civilitzada i eu-
ropea. Si mirem a Espanya, és mirar cap a
IAmerica Llatina.

Es prou fort el sistema comunicatiu ca-
tala davant del duopoli audiovisual es-
panyol liderat per Tele 5i Antena 3?
Crec que si. Perd sha de repensar global-
ment i mirar les nostres fortaleses. Perqué
les teles privades espanyoles han significat
eines de colonitzacio clarissimes. Si volem
ser un pais normal haurem de donar una
empenta a la tele privada catalana. La
competéncia no em fa por, és la que ajuda
a avangar. De la mateixa manera que ses-
tan repensant estructures destat, el siste-
ma comunicatiu catala sha de repensar, a
nivell de premsa, radio, televisio...

La TDT ha estat un fracas?

Hi vam posar massa expectatives, per aixo
tenim aquesta sensacié de fracas. Era una
qliestié molt més técnica.
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Uns fotografs fan fotos d’una estela i flors en memoria de les victimes de Paccident de Germanwings als Alps francesos

SALVADOR ENGUIX

eatriz Garrote va per-

dre la seva germana

Maica a [Paccident

del metro de Valén-

cia del 3 de juliol del
2006. I com els familiars dels al-
tres 42 morts i 47 ferits draquell
terrible suceés, continua lluitant
en tots els fronts —politic, judicial
i mediatic- perqueé se sapiga tota
la veritat d’'una tragedia que el go-
vern de Francisco Camps va ocul-
tar durant vuit anys a Canal 9. La
Beatriz, que presideix Passocia-
cié de victimes de I'accident, re-
coneix que sense la premsa, sen-
se el suport d’alguns mitjans de
comunicacié independents, el
cas estaria enterrat a les hemero-
teques. “La premsa té un paper
fonamental des del primer mo-
ment per contrastar la veritat ofi-
cial i donar suport a les victi-
mes”, subratlla.

Aquesta dona accepta també
valorar i oferir les seves objecci-
ons al paper dels mitjans en els
primers moments d’un sinistre
de tal magnitud. “Penseu que al
principi és un enorme de
cert per als familiars, no saps si la
teva germana, el teu pare, el teu
germa o el teu fill és viu o mort,
t'inunda la por, el dolor i mil pre-
guntes”. “En aquell moment aten-
dre els periodistes, segons com
t'abordin, pot augmentar el dolor
i pot ser molt desagradable; és im-
portant que en aquella primera
fase els mitjans siguin respectuo-
s0s i sapiguen mantenir certa dis-
tancia amb els afectats”.

En els ultims dies no han estat
poques les critiques, molt dures,
que s’han llancat cap als mitjans
de comunicacio, amb notorietat a
les xarxes socials, per com s’han
abordat els familiars de les victi-
mes de 'avio de Germanwings. I
és evident que s’han vist algunes
escenes que plantegen seriosos
dubtes i preguntes sobre la fun-
ci6é del periodisme, sobre els li-
mits o linies vermelles que no
s’han de creuar; especialment

®acceso

Oferir la cara i el testimoni de familiars d’accidentats forma part del
compromis i de la historia del bon periodisme sempre que s’exerceixi
amb respecte i sense buscar la part morbosa de cada cas

Les victimes també
tenen veu

Portades sobre ’accident de Germanwings

B &Jﬂnnﬂt
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per la manera de treballar d'al-
guns mitjans audiovisuals. Perd
en la tradicio de la premsa anglo-
saxona abunden els grans i bons
relats periodistics sobre victimes
i familiars de grans tragédies,
com van realitzar The New York
Times o The Washington Post des-
prés dels atemptats de I'11-S. I no
és menys cert que, en ocasions,

han intentat fer callar la historia
d’aquestes victimes i la veu dels
seus familiars perqué no entorpis-
sin el relat “oficial™: el cas de I'ac-
cident del metro de Valéncia o el
cas del Iak-42 (es van enterrar
les victimes sense identificar-les)

en son dos bons exemples. En
tots dos casos és evident que els

mitjans, en donar a conéixer el
dolor de les victimes i el seu de-
sig de veritat, van ajudar al fet
que l'opinié publica s'hi solida-
ritzés i que la veritat oficial no
triomfés.

José Ramon Delgado Mayordo-
mo és el director de Salut i So-
cors de la Comunitat de Madrid i
coneix bé el que és atendre famili-

ars i victimes de grans trageédies.
“Per a nosaltres els mitjans son
fonamentals, ens ajuden a difon-
dre comunicats, pautes preventi-
ves, per exemple, per evitar
collapses al lloc d'un sinistre i
oferir teléfons de contacte i infor-
macié per als familiars”. Subrat-
lla, aixo si, que és fonamental
“que lexercici de la informacié
no es converteixi en un assetja-
ment d’aquestes persones, perd

METRO DE VALENCIA

El periodisme ha
aconseguit que el cas
no hagi estat oblidat
com volia el PP

OCULTAR LES VICTIMES

En el cas Iak-42 el
govern va ocultar

les victimes a fi de
mantenir la seva versio

no només de periodistes, també
de metges, auxiliars, politics, poli-
cies, que també sén en l'escena
del succés”. Un aspecte en el qual
també coincideix Garrote: “No-
saltres també vam sentir en
aquells primers moments I'asset-
jament de certs politics que
només volien fer-se la foto”,
subratlla.

Nemesio Rodriguez, vicesecre-
tari de I’Associacio de la Premsa
de Madrid i portaveu de la seva
junta directiva raona el marc de-
ontologic, “La responsabilitat del
periodista exigeix esbrinar els
fets d’acord amb els principis de
veracitat, independencia i rigor i
de respecte a la intimitat dels
afectats i dels seus familiars a
l'exercici del dret a la informacid
a fi d’evitar la premsa groga i el
sensacionalisme”. Pero adverteix
que en el tractament informatiu
dels assumptes en qué existeixin
elements de dolor o afliccio en
les persones afectades, “el perio-
dista evitara la intromissio gratui-
tailes especulacions inneces
es sobre els seus sentiments i ¢
cumstancies”, i més encara a I'ho-
ra d'utilitzar “el dolor alié com a
mercaderia”. I conclou que si els
periodistes compleixen aquestes
premisses a I’hora de tractar la in-
formacié sobre les catastrofes,
inariem sobre la sendera de-
sica correcta”.

Es evident que el pitjor en
aquests casos és generalitzar; ni
tots els mitjans de comunicacio
actuen igual ni molt menys ho
fan tots els periodistes. El cate-
dratic de Periodisme de la Uni-
versitat de Valéncia, Josep Lluis
Goémez Mompart, subratlla que
el periodisme té una “responsabi-
litat social” davant aquest tipus
de fets. Diu que els criteris infor-
matius rectors han de “respectar
la dignitat de les victimes i dels
seus familiars, acostar-s’hi amb
permis; i 'estil dels continguts ha
de ser delicat i proporcional a un
fet molt dramatic, perd no s’ha
de dramatitzar, és a dir, no s’ha
de convertir en un espectacle”.

Totes les fonts consultades par-
len en algun moment de “sentit
comu”. Es a dir, donar espai a la
veu de les victimes, narrar les se-
ves histories, de manera rigorosa
irespectuosa, fa que no ens n'obli-
dem. Garrote afegeix que “ens
dol que quan va haver passat un
temps de I'accident gairebé ningu
no ens recordava”, Per sort, I'acci-
dent del metro de Valéncia no
s’ha oblidat, gracies a la premsa.e
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Truman Capote, con gafas de sol, ju

El fotografo
de las mil noches

Hasse Persson tuvo acceso privilegiado

al mitico Studio 54
ven ahora la luz en un libro

BEGONA GOMEZ URZAIZ
Barcelona

Andy Warhol solia decir que ha-
bia cinco reglas para entrar en el
Studio 54: lleva Halston (perfu-
me) o ve con Halston (el disena-
dor y creador del perfume); llega
muy tarde o muy pronto; hazlo
en limusina o en helicéptero; no
lleves nada de poliéster y, sobre
todo, “no menciones mi nombre”.

Hasse Persson no tenia pro-
blemas para franquear la famosa
puerta, al contrario que las miles
de personas que cada noche que-
daban atrapadas en la cola. El fo-
tégrafo sueco del Expressen te-
nia por entonces algo parecido a
una doble vida. De dia, cubria la
informacién sobre la Administra-
cion Carter, seguia la agenda de
la Casa Blanca y retrataba el con-
vulso Nueva York de los setenta.
De noche, entraba a la “discothe-
gue”, como €l siempre la llama-
ba, “del brazo de Andy” y se dedi-
caba a bailar “con Diana [Ross] y
con Bianca [Jagger]”. Persson in-
venté una técnica para tomar fo-
tos dentro del legendario club
utilizando flash y manteniendo
el objetivo abierto durante unos
30 segundos, lo que le permitia
captar el movimiento. La mayor
parte de las decenas de miles de
negativos que acumuld no vie-
ron la luz hasta hace unos me-
ses, cuando el reportero empezo
a preparar el libro Studio 54,
que ha publicado en el sello Max
Strom y en el que recoge los re-
cuerdos de las mil noches que

®acceso

Sus fotografias

vivié el club, desde que el em-
presario Steve Rubell lo inaugu-
ré en 1977 con una fiesta en la
que estaban Mick y Bianca Jag-
ger, Jerry Hall, Liza Minelli y
los recién casados Donald e
Ivanka Trump, has-
ta que cerrd, en
1980, y Sylvester Sta-
llone pagé la ultima
ronda en el bar.

Rubell se cavo su
propia tumba al de-
clarar en una entre-
vista que su negocio
daba mas dinero que
la mafia, lo que le va-
lié una inspeccién
en la que se encon-
traron bolsas de plds-
tico con millones de
délares en billetes.
El empresario fue
condenado a tres
anos de prision por
evasion fiscal y, an-
tes de cerrar su tem-
plo del hedonismo,
convocd una fiesta
llamada “Los ulti-
mos dias de la Gomo-
rra moderna” y sa-
lié, con su pequena
maleta para la car-
cel, cantando el My
way de Sinatra.

Para Persson, Rubell acerta-
ba cada noche con su ecuacion,
que siempre debia incluir “un
20% de hombres gais, entre un 5
y un 10% de lesbianas y travesti-
dos, celebridades de cualquier ti-
po, millonarios latinoamerica-

gl ¥ ) )
Halston, Andy Warhol y Bianca Jagger, en un reservado de Studio 54 en 1977. Abajo, frente a la

camara, de izquierda a derecha, Warhol, Steve Rubell, Calvin Klein y Brooke Shields (besiandose),
durante una fiesta del disefiador en 1979. / STUDIO 54 BY HASSE PERSSON (MAX STROM PUBLISHERS)

nos y cualquier basura europea
que estuviera de paso”. Mds, cla-
ro estd, cualquiera que acertase
con su look. El fotografo se mo-
via entre ellos y raramente le pe-
dian que bajase la camara. “Solo
si su aspecto no era perfecto o si

J I =

no estaban en la compania ade-
cuada”, apunta. La gracia del
Studio 54 era precisamente que
no habia zona VIP ni guardas de
seguridad y todos estaban conde-
nados a mezclarse. “La gente iba
alli también a testar las modas.

Michael Jackson probaba alli el
moonwalk y otros pasos de baile
y Calvin Klein siempre estaba ob-
servando a los chicos de Harlem
v del Bronx, para ver qué se lle-
vaba. La gente iba ahi por moti-
vos profesionales”, rememora.
En su libro aparecen todos
ellos y otros nombres como Bro-
oke Shields o Truman Capote,
pero en conjunto no se percibe
como una coleccion de retratos
de famosos. “Sélo les fotografia-
ba si tenian el espiritu adecua-
do. Me interesaban mas los per-
sonajes que se dejaban caer por
el club”, aclara. Como Victor Hu-
go, el novio del disefiador Hals-
ton, que llegaba siempre en am-
bulancia y hacia que unos cami-
lleros le acercasen a la pista de

“Reinaba un caos
controlado. Podias
tomar drogas o
practicar sexo”, dice

“La gente iba alli
también a testar las
modas y por motivos
profesionales”

baile. O la famosa Disco Sally, la
anciana con gafas de mariposa
“que era como la mascota de la
discothéque”, seglin Persson, y
de hecho murié alli. “Antes de
desplomarse le preguntaron
‘;apagamos la masica? y ella
contestd: ‘No, sigan bailando’.
Ese era el espiritu de Studio 54”.
Casi 40 afios después, el foto-
grafo, que ahora dirige el museo
Strandverket en su pais natal, si-
gue recordando aquellas noches
como un oasis de tolerancia, al-
go que solo fue posible en un
contexto determinado, con una
Nueva York arruinada y llena de
jovenes artistas hambrientos en
todos los sentidos y en un tiem-
po histérico que queda empare-
dado entre la exten-
sién de la pildora y
la llegada del sida.
“Calculo que un mi-
1l6n de personas de-
bid pasar por el Stu-
dio 54. Ojala hubie-
ran sido 100 millo-
nes. Reinaba un
caos controlado. Po-
dias tomar drogas o
practicar sexo alli
mismo en los reser-
vados y no pasaba
nada. Ahora, si te
metias en una pelea,
no volvias a entrar”,
recuerda el fotdgra-
fo. En su caso, admi-
te entre risas que “la
tentacién era gran-
de” pero trataba de
mantenerse sobrio
porque si no, no sa-
lian bien las fotos.
Sus dos mundos, en
el fondo, tampoco es-
taban tan separados.
No era raro que se
cruzase en los lava-
bos del club con Jody Powell, el
jefe de prensa de Carter, o con
algunos de los desconcertados
gobernadores y senadores que
se dejaban caer por alli, inten-
tando que se les pegase algo de
aquella frenética frivolidad.
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Continuem endavant, cinquanta anys despres

a portada que el que aixo darrer impli-
il lustra aquest arti- ca de defensa dela cul-
cle és una portada histo- turaila llengua catala-
rica de Preséncia. Lhem nes. Un periodisme que,
publicat tres vegades des a partir del 1979, va te-
que vam néixer, el 10 nir continuitat en el
[abril de 1965, ara fara projecte de Punt Diari i
cinquanta anys. La pri- que ara mateix es manté
mera va ser el 24 de juny en El Punt Avuiien les
de 1967, després que es altres capgaleres i pro-
tanqués una etapa amb jectes de la seva empresa
la sortida de lequip de editora, entre els quals,
Carme Alcalde i que naturalment, hi ha
nentrés un de nou dirigit aquesta revista.
per Narcis-Jordi Arago, Presencia ja fa més de
que va donar a la publi- trenta-dos anys que sai-
caci6 un caracter més gi- xopluga sota el paraigua
roni i de catalanitat. d’El Punt —i des den fa
La fotografia és del més de cing, de [Avui-.
fotoperiodista i dibui- Durant tot aquest
xant gironi Jordi Soler, temps, hem arribat tam-
col-laborador habitual bé alectors de moltes al-
tants anys després ’El tres publicacions, entre
Punt Avui. Molts lectors les quals hi ha el Diari
hi reconeixeran les esca- dAndorra, fidel col-la-
les dela catedral de Gi- borador al Principat.
rona. Com ha recordat el Des daquell llunya de-
gﬁ:lfdﬁ;gﬁﬁgﬂaﬁ Portada historica de la revista, amb fotografia de Jordi Soler gﬁ;ﬁ;ﬁg};ﬁ&?&i
pujant, danar endavant i per primer cop amb
de confirmaci6 de fe gironina’” anys, amb motiu del quarante ani-  Punt Diari, hem estat setmana rere
La segona ocasi6 en qué es va versari de la revista. Llavors ens setmana fidels a la cita amb els

repetir la portada va ser I'1 de fe-
brer del 1969, quan Franco va pro-
clamar Testat dexcepcid i es va res-
tablir la censura. Presencia va vo-
ler protestar daquesta manera
contra la mesura d’'un régim que,
daltra banda, es va acarnissar so-
vint amb la revista, multant-la i
tancant-la durant més de dos anys.
El tercer cop va ser ara fa deu
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vam decidir a repetir-la com un
homenatge a tots aquells que van
endegar Preséncia en els anys difi-
cils de la dictadura, amb leditor
Manuel Bonmati al capdavant. Un
homenatge a la seva valentia, perd
també perque van obrir portes a
una nova manera dentendre la in-
formacid, propera al ciutada, inde-
pendent i de servei al pais, amb tot

nostres lectors. Un recorregut de
més de mil set-cents niimeros en
que hem continuat fent cami en-
davant, pujant ferms per lescala
del servei als lectors i al pais. Un
aniversari que hem volgut celebrar
oferint una revista excepcional:
cinquanta entrevistes a cinquanta
personalitats catalanes. Per molts
anys!
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L’EDITORIAL

Periodisme respectuos
al servei de la comunitat

asetmana que avuies tancahasigut humanamentdolorosaipe-

riodisticament complicada. La tragédia dels Alps ha portatuna

immensa tristor a moltes families que hi han perdut éssers es-

timats, mentre que en un altre pla ha trasbalsat I'opinio publi-

ca amesura que s’ha anat aclarint I'origen de la desgracia. Fos
el que fos, el xoc hauriasigutigualment insofrible perals familiars i impac-
tant per a tothom. Pero precisament laimprevisibilitat del que finalment
sembla que ha succeit ha afegit un plus de perplexitat general i ~també
cal admetre-ho- de morbositat. En qualsevol cas, a 'espera que la inves-
tigacio presenti conclusions oficialside-
finitives, tot apunta a un acte voluntari
del copilot Andreas Lubitz, amb conse-
qiiencies fatals: lamort de les 150 perso-
nes -inclos ell mateix- que viatjaven a
I’Airbus A320 de la companyia German-
wings que s’havia enlairat de Barcelona
amb desti a Diisseldorf.

Davant la necessitat d'informar sobre fets tragics, se sol incorrer en una
desagradable intrusié enlaintimitat de les victimesiel seuentorn, quan sén
precisamentles que haurien de rebre el maxim respecte i tot el consol. I tam-
bé se sol caure en especulacions amb pocs fonaments. S’han fet aquest cop
sobre el copilot, en una espiral de citacions i agregacions entre mitjans. Des
del periodisme, doncs, urgeix fer una reflexié autocritica i, per tant, un re-
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La tragedia dels Alps ha posat
al descobert certes formes de fer
periodisme que cal revisar

plantejament de certes practiques invasives de laintimitat que sén per des-
gracia massa habituals. A aix0 cal afegir-hi una tendéncia incorregible a la
precipitacié compulsiva a ’hora de donar per bo un detall, una dada, una
imatge, un nom propi, tot plegat en una cursa per la rapidesa no sempre
justificada. Els tltims anys, a més, la capacitat d’accedir a la privacitat s’ha
ampliat gracies a I'is de les xarxes socials, cosa que afegeix riscos en la ve-
racitatiimpunitatenladifusio. Sigui com sigui, en casos com el que ens ocu-
pa, la contencio hauria de ser la norma, quan malauradament és I'excepcio.
Finsitot mitjans suposadament seriosos publiquen acriticament informa-
cions sense tenir en compte el patiment
que poden provocar. Eldret alainformacid
ésunpilardeI'estat de dret, peros’hade fer
compatible amb el dret de les persones al
recolliment en el dolor, sobretot quan sén
ciutadans propersa quiel fetd’aparéixeren
els mitjans els exposa a les mirades i co-
mentaris dels que els envolten.

Des de '’ARA hem intentat aquests dies donar als nostres lectors lain-
formacié més completaiacurada, cenyint-nosals fets comprovatsials de-
bats de fons, i defugint el circ de ’espectacle amb el dolor. Segurament
no sempre hem aconseguit aquesta desitjada contencid, pero el proposit
hi era, hi és, i seguira marcant, amb la complicitat i vigilancia dels qui ens
fan confianga, la nostra feina periodistica al servei de la comunitat.
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APLICACIONS

Els videotuits
que han sembrat
el panic a Twitter

La xarxa social bloqueja 'accés a
Meerkal, una aplicacié que permet
emelre-hi videos en directe que es
graven amb la camera del mobil

ATWITTER NO li agrada Meerkat, pe-
ro Meerkat enamora una majoria crei-
xent d’usuaris, que I’han situat com
I'aplicacio més descarregada del mo-
ment per a iPhone i fins i tot han for-
cat la creacio d'una aplicacio no ofici-
al a Android. A més, aquests usuaris
han provocat que Meerkat hagi passat
d’una primera ronda de finan¢ament
en la qual va obtenir 3,7 milions de do-
lars, a una altra en que li han lliurat 12
milions i li han atorgat una valoracié
proxima als 52 milions.

Noesta pas malament per a una apli-
cacio que té tot just dues setmanes de
vida, creada per un enginyer israelia que
vadeixar la seva feina a Intel per dedi-
car-s’hi. A més, és possible que neces-
sitiaquests diners,ifinsitot més, jaque
tindra una quantitat d’enemics propor-
cional alseu exit. Meerkat, que emet vi-
deos en directe, el que es coneix com a
livestreaming, es preveu revolucionaria
araque elsamples de banda mobils han
augmentat considerablemet amb la tec-
nologia 4G i les operadores han ampli-
at als seus clients laquota de dades que

poden gastar en les seves tarifes planes,
de manera que aviat serd el mateix na-
vegar amb una xarxa wifi que fer-ho
amb la xarxa mobil.

En aquest context, dqui es resistira
de tant en tant a activar la camera del
mobil per mostrar el seu passeig domi-
nical perla Barceloneta? {Quin pare en-
amorat de la seva familia no aprofitara
Meerkat per imposar al mdn sencer
imatges dels seus fills jugant al parc?
4Qui no es veura temptat a oferir des del
seu seient al Camp Nou o Cornella els
moviments de Luis Sudrez o Caicedo tot
esperant atrapar un gol seu?

D’altrabanda, Meerkat es diferencia
substancialment dels videos que es po-
den compartir a Instagram o Vimeo. Es
tracta de gravacions efimeres, que es
produeixen en temps real i que un cop
I'usuari deixa de prémer el boto de gra-
var amb Meerkat desapareixen per
sempre i sense deixar rastre en cap dis-
positiu on s’hagin vist. Meerkat és
I'Snapchat dels videos.

AL PRINCIPI ESPODIEN contemplar els
videosalanostraliniacronologicaa Twit-
ter, que bloqueja aquesta funcio, de ma-
nera que només es poden veure en les
aplicacions d’origen. Aquestano és1tni-
calimitacio que lihaimposat Twitter, que
també ha intentat impedir que Meerkat
pogués tenir cap tipus d'accés al seu ser-
vel. Per qué té tanta por una xarxa social
consolidada d’aquesta aplicacié novella?

Hi ha diverses raons. Tenint en
compte que ja no és car fer videos en di-
recte i si el procés és comode -i amb
Meerkat ho és- sens dubte aquesta ac-
tivitat es posara de moda. Qué implica
aix0o? En primer lloc, que Twitter es pu-
gui omplir de videos que mostren els
seus usuaris, de manera que el seu con-
sum d’ample de banda es dispari. En-
cara que no fos culpa de Twitter, com-
putaria com un consum de dades alt i
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produit dins del servei, la qual cosa po-
dria provocar un efecte Netflix. Aixo im-
plicaria que les operadores de teleco-
municacions agafessin mania a Twitter
com ja en tenen a Netflix perque els
col-lapsales seves xarxes. En segon lloc,
esdonaun efecte de asimetria similar al
que es va donar a Twitter en el seu dia.
Aquesta asimetria és la que fa que una
sola persona amb una piulada sigui ca-
pac d’arribar a centenars de milers de
seguidors, o fins i tot més, i modular les
seves opinions respecte aun tema o un
producte. Ladiferéncia és que Meerkat
pot fer-ho amb la imatge, que val més
que 140 caricters.

PER TANT, SI ALGUN dia Twitter pen-
saen algun format publicitari en video
peralaseva xarxa—ja esta pensant seri-
osament en aquesta possibilitat- pot
donar per fet que Meerkat sera una tre-
menda competéncia. De momentdiver-
sos artistes, esportistes iliders d’opinié
s’han donat d’alta a Meerkat i estan ex-
posantvideos de les seves activitatsivi-
veéncies. Que passara quan cobrin per
ensenyar en els seus videos determinats
productes? Es tracta d’'una publicitat
per la qual Twitter no veura ni un ral.
En tercer i altim lloc, cal esmentar
elpoccontrol que Twitter tindriasobre
elque s’emetés; no només anuncis, sind
qui sap si partits de futbol sencers, co-
saque violaria els drets d’emissid i cre-
ariamaldecaps legals ala xarxasocial. O
també, per que no, videos amb contin-
gut sexual, prohibits perlapoliticadela
xarxa social de microbloguing.
&Twitter vol tenir problemes serio-
sos amb la justicia? Amb Meerkat po-
driatenir-los. De moment,ipersifinal-
ment es veiés obligadaabloquejar lano-
va aplicacid i hagués d’acontentar les
ansies de livestreaming dels seus usua-
ris,ha comprat Periscope, una aplicacio
similar a Meerkat.—Jordi Sabaté
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DRAMA AERL: EUROPA REFLEXIONANT I AQUI DISSONANCIES

LA GUSPIRA
Alfons Quinta

PERIODISTA

e vist més desastres i més
I I sang del que em podria haver

imaginat mai, en circumstan-

cies variades. No sé quants
aixecaments de cadavers vaig ordenar:
en voldria oblidar el que hi vaig veure.
Com voldria oblidar el meu cap i tot el
meu cos sanguings, en el front de guerra
entre els talibans i les tropes del coman-
dant Ahmed Massoud. També voldria
oblidar els molts camps d'extermini nazi
visitats, aixi com les presons i antres de
tortura de la STASI, recorregudes a 'Ale-
manya alliberada del comunisme.

En tots aquells casos se’m podria dir
«qui no vulgui pols que no vagi a l'era».
Respecte al desastre aeri dels Alps, en la
setmana que ara s'acaba, la cosa fou di-
ferent. Ens arriba a casa per la televisio,

®acceso

sense fer res.

D'entrada el que es veié fou horrible,
mentre que aviat va empitjorar. Tothom
podia imaginar el copilot veient, sense
mostrar cap sentiment, com s'embarca-

ell sabia que aviat estarien morts, literal-
ment desintegrats, per culpa seva.

El modest contrapunt va ser l'actuacio
dels ciutadans i de les autoritats de
Franca, Alemanya i Espanya, per dir-ho
en l'ordre de responsabilitats juridiques
objectives. En els tres paisos es va estar a
l'altura i es va mostrar que encara hi per-
duren sentiments d’humanitat.

No seria tan taxatiu en relacio a la Ge-
neralitat en general i a Mas molt en par-
ticular. Ho escric tal com raja, sense pre-
tendre saber més coses que aquelles vis-
tes per tothom, si bé tinc el lleu privilegi
de poder estar veient la BBC i sobretot
les cadenes franceses de TV, en especial
les d'informacié continuada BEM-TV i
France 24. Foren excel-lents, excepte en
voler fer creure que la primicia respecte
al paper del copilot no havia estat reve-
lada només pel diari The New York Ti-
mes (com efectivament aixi fou) sind
també per l'agéncia estatal francesa AFP.

Aquesta s’havia limitat a reproduir-la,

| citant com a font el gran diari de Nova
York. Que hi farem. A Franca el xovinis-

me ha baixat molt pero és una maldat
multisecular que encara fa ridiculs cops

| de cua.
ven en el seu avio adolescents dels quals |
| des de Catalunya. Va ser l'actitud del

Le coses pitjors van venir després i

president de la Generalitat. Totes les
persones amb qui he parlat i que van
veure Mas consideren (com jo mateix)
que se li va veure massa el seu interes
extrem per aprofitar-se'n politicament,
remenant la cua.

Tanmateix, si diuen que la fe mou
muntanyes, la fe independentista també
podia moure pantalles. Si no és aixi, no
entenc que es pugui comparar l'actitud
neutra i objectiva d'Hollande, Merkel i
Rajoy, amb la politicament interessada
que molts —crec que una amplia majo-
ria- vam veure en Mas.

En aquest ordre de coses, hi hagué
moments en qué valgué la pena mirar la
desvergonyida i gens recomanable TV3,
malgrat que cadenes franceses van mos-
trar escenes (aqui omeses) de gendar-
mes apartant delicadament el president
catala. Es podia recordar un meravellos

. curtmetratge de Charlie Chaplin, en
! blancinegre, encarnant un pallis que,

en una carrera de cotxes, feia de tot per
ser filmat.

Quant a les infules de la premsa go-
vernamental catalana no haig de dir res.
Es millor llegir-la. Sense por de fer riure,
parlava dels «quatre presidents». Renoi,
el que s’ha de fer quan es reben subven-
cions o quan es tracta de cadenes o de
radios oficials, de mera propaganda!

Després van venir dos altres sotracs,
ambdds de la ma del propagandista in-
tegral Josep Cuni, de la TV del grup
Godé. Un fou les fotos de les encara pre-
sumptes victimes i l'altre, una entrevista
amb una mare d'un mort en l'accident.
Tot va ser repugnant i mostrat justament
com a tal a les xarxes, a internet. Final-
ment, es pot dir que la parella Cuni-Pi-
lar Rahola és vista com el que és. Ha es-
tat un pas del qual cal felicitar-nos. Cal
fer-los confianga quant a acreditar el
grau d'immoralitat en queé ens ha fet
caure Mas.

Mentre Europa reflexiona i actua amb
la finalitat d'impedir la reiteracié del
que ha estat un drama immens, a evitar
per sempre més, aqui, com sempre, es-
tem dominats per monstruositats politi-
queres, inhumanes i, sortosament per a
la humanitat, molt dissonants.

53 / 100



EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

29/03/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusion: 223.891 Ejemplares

G0/5SS16 POD

Pagina: 31

Seccién: OPINION  Valor: 19.198,00 € Area (cm2): 258,8 Ocupacién: 27,39 %

Documento: 1/2  Autor: LOLA GALAN Num. Lectores: 2107000

Dilemas informativos del vuelo GWI9525

DEFENSORA DEL LECTOR. Algunos lectores se preguntan qué valor noticioso tienen las fotografias
de los familiares de las victimas del avion de Germanwings. ;Era necesario identificar al copiloto?

LOLA
GALAN

Todos tenemos una mascara social, un
gesto protector que oculta al mundo
nuestras emociones. Una mdscara que
no resiste el impacto de la tragedia. Lo
hemos visto en las fotografias de los fami-
liares de las victimas del vuelo de Ger-
manwings que se estrellé en los Alpes
franceses el martes, 24 de marzo. Iméage-
nes de rostros descompuestos por el do-
lor, arrasados por las lagrimas, sin protec-
cién emocional alguna ante las camaras
de fotografos y operadores de television.
En esa terrible desnudez han sido repro-
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ducidos en las paginas de este diario, y en
la prictica totalidad de los medios de co-
municacion de Espafia, el pais del que
despego el avion, y del que una cincuente-
na de pasajeros eran oriundos.

Algunos lectores han expresado su ro-
tundo rechazo a estas imdgenes tanto en
las redes sociales, como en los comenta-
rios a las noticias de la web. También se
han quejado a esta defensora. Uno de
ellos, Carlos Santos-Ramos, me ha envia-
do un largo mensaje en el que sefala que
su critica no se limita a lo publicado por
EL PAIS. “Escribo”, dice, “para invitarla a
lanzar una reflexion general. Quiero con
este correo intentar sensibilizar a su pro-
fesién sobre el tratamiento dado a estas
victimas. A diferencia de otras tragedias
mediatizadas donde el dolor se muestra

sin ambages, quizds para desacreditar
los hechos acontecidos y hacer pedago-
gia, considero que en el caso del acciden-
te aéreo el material audiovisual y fotogra-
fico en el que se muestra a los familiares
de las victimas en el momento de llegar
al aeropuerto o en sus diferentes despla-
zamientos no tiene valor informativo nin-
guno ni de ningun otro tipo™.

Otro lector, Fernando Aramburu, plan-
tea una pregunta similar que, “desgracia-
damente”, dice, “hay que hacer a los me-
dios, a este medio, cada vez que se produ-
ce una desgracia de este tipo. La pregun-
ta es: ‘;Las imagenes de los familiares de
las victimas sufriendo su inmenso dolor
enriquecen en algo la informacién sobre
la catdstrofe?. Evidentemente, yo tengo
mi propia respuesta: no. Suponen una ex-

posicion no deseada de un aspecto inti-
mo de la vida de quienes pasan por ese
trance”.

He trasladado esta queja a Ricardo Gu-
tiérrez, redactor jefe de fotografia, res-
ponsable de la seleccién de fotos tanto
para la edicién impresa como para la
web. Gutiérrez me explica que a la mesa
de su seccidn llegaron, desde pocas horas
después de producirse el accidente hasta
el viernes, mas de 4.000 fotografias rela-
cionadas con esta catastrofe. Un verdade-
ro aluvion de imagenes. Todas se revisa-
ron, me dice, “con el criterio que nos mar-
ca el codigo deontologico de la seccion de
fotografia de EL PAIS. No publicamos
aquellas iméagenes que por su crudeza
resultan casi intolerables. Pero, ante la

Pash & LA PAGINA SIGUIENTE
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VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

magnitud de este accidente, no podemos
dejar de mostrar el dolor de los familia-
res por la pérdida de los seres queridos.
Hemos omitido, en primera pagina, la fo-
tografia mas dura que teniamos de los
familiares en El Prat, pero hay que recor-
dar que estamos informando de una tra-
gedia que ha costado 150 vidas”.

El director adjunto, David Alandete,
afiade: “EL PAIS ha evitado escrupulosa-
mente publicar en su portada imagenes
reconocibles de familiares de victimas.
Las imagenes reproducidas han sido de
restos materiales del avion, operaciones
de rescate y, en la edicién nacional del
miércoles, un abrazo colectivo en el aero-
puerto de El Prat donde no se veia ni
podia reconocerse a ninguno de los fami-
liares. En la pagina siete de la edicion del
miércoles, sélo se ha publicado una ima-
gen de familiares no identificados, tam-
bién en El Prat, tras ser informados del
suceso, por su indudable valor informati-
Vo, en una instantinea ampliamente re-
producida”.

Es cierto que este diario, muy en sin-
tonia con los medios homoélogos en Fran-
cia y Alemania —por citar otros dos pai-
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ses tocados por esta tragedia—, ha sido
bastante sobrio en este apartado. Mds en
la edicién impresa que en la web, donde
hasta el jueves 26 de marzo figuraba una
galeria de imdgenes con media docena
de fotografias de familiares de las victi-
mas, visiblemente afectados.

Se trata de un tema delicado en el que
colisionan el derecho a la informacion,
que ejercemos los medios, y el derecho a
la intimidad de los afectados. En mi opi-
nion, la inica forma de sortearlo es adop-
tando un criterio prudente que, sin hur-
tar informacion, evite caer en el siempre
deplorable sensacionalismo. No es la acti-
tud que tenemos, sin embargo, hacia las
fotografias de guerras o catistrofes mds
o menos remotas. A menudo, las mas te-
rribles reciben premios periodisticos y
son ampliamente difundidas.

Ha habido otro detalle importante de
la cobertura del accidente aéreo en los
Alpes que ha provocado alguna queja. Un
lector, Alvaro Ceballos, me escribi6 el jue-
ves, indignado ante la celeridad con la
que el periddico reveld ese dia, en su edi-
cion digital, la identidad y hasta una foto-
grafia del copiloto del avién de Ger-
manwings —filial de la compaiiia alema-
na Lufthansa—, que, segtn el fiscal de
Marsella, estrello deliberadamente el Air-
bus A320 contra el macizo de los Alpes.

Alvaro Ceballos se queja de que, mien-
tras los medios digitales alemanes serios,
como el semanario Der Spiegel online, de-
cidieron no identificar al copiloto ni pu-

blicar su foto, “EL PAIS, como muchos
otros medios, publica el nombre y la foto
del copiloto. Es mas: esos datos son el
objeto principal de una noticia, al menos
en la versién en linea”. Y afiade: “Creo
que este es un detalle revelador de la
falta de escriipulos que repetidamente
manifiestan los medios espanoles”. A jui-
cio de este lector, “una supuesta ‘deman-
da de informacién’ por parte de la opi-
nién publica, y la justificacion tacita de
que todos hacen lo mismo conduce a pre-
sentar como noticia detalles privados de
personas envueltas en situaciones delica-
das y sujetas todavia a especulacion”.
He preguntado a Luis Doncel, corres-

Una abrumadora mayoria
de medios ha publicado la
foto y el nombre del copiloto

ponsal en Berlin, por la cobertura que
estdn haciendo los medios alemanes de
este grave suceso. “La catastrofe de Ger-
manwings ha generado un debate intere-
sante”, me explica en un correo electroni-
co. “Medios como Die Welt o Focus han
renunciado a mostrar la cara del supues-
to responsable de la muerte de 149 perso-
nas y a dar su apellido. El Frankfurter
Allgemeine Zeitung dedica un articulo a
explicar por qué si publica su foto. Mis
matizada es la postura de Der Spiegel,

que en un primer momento solo se refe-
ria al copiloto como Andreas L. y que a
finales de semana, cuando ya no queda-
ban dudas de su responsabilidad, empe-
z6 a nombrarlo con el apellido completo,
seglin explica en su pagina web”. Afiade
Doncel: “Me parece que, al margen de la
decisién que finalmente tome cada me-
dio, es una polémica enriquecedora y ne-
cesaria para todos los que nos dedicamos
a informar”.

En mi opinién, una vez que se supo el
nombre del piloto que, segiin el fiscal de
Marsella, estrellé deliberadamente el Air-
bus A320 de Germanwings, era razona-
ble publicarlo. En cuanto a la fotografia
sacada de su perfil de Facebook, el direc-
tor adjunto, David Alandete, subraya que
EL PAIS la colocé en su portada del vier-
nes, solo después de que se produjera la
comparecencia del maximo responsable
de la investigacion. El mismo criterio si-
gui6 una abrumadora mayoria de medios
de comunicacién de todo el mundo.

Era relevante también la informacién
adelantada por medios alemanes, y confir-
mada después por la Fiscalia de Diissel-
dorf, segtin la cual, Andreas Lubitz habia
recibido una baja por enfermedad que ten-
dria que haberle impedido ponerse a los
mandos de una aeronave con otras 149
personas a bordo ese fatidico 24 de marzo.

Los lectores pueden dirigirse a la Defensora del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al nimero 913 378 200.
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MITJANS
Vols publicitat?
Pots comprar-la

sense gastar diners

A través dels intercanvis d'anuncis per

aceions, grans grups de comunicacio

com Mediasel i Alresmedia entren a
Caccionarial de ‘start-ups’ emergenls

EL PREU D’UN espot publicitari de 20
segons a Telecinco entre les vuitiles deu
del vespre pot arribar a 17.500 euros.
Unes tarifes dificils d’assumir peramol-
tesempreses, pero encaraméssietsuna
start-up emergent. Tot i aixo, veiem
anuncis de Wallapop, Groupaliao E1 Ar-
mariode laTele enles principals franges
horéaries dels grans canals de televisio
d’Espanya. Totes son empreses tecnolo-
giques de menys de cinc anys de vida i
poc més de 50 treballadors. Com s’ho
fan? Canvien accions de lasevaempresa
per campanyes de publicitat.

Eselques’anomenamedia for equity.
A través d’aquest sistema, grans corpo-
racions de comunicacié com ara Medi-
aset, propietat de I'ex primer ministre
Italia Silvio Berlusconi; Atresmedia,
que té canals com Antena 31 La Sexta,
i el Grupo Godd, al capdavant de La
Vanguardia, RAC1i8TV, han entrat a
formar part de I'accionariat de petites
start-ups tecnologiques.

Estracta d’'un model de negoci que ja
és comu en paisos com els Estats Units
i Alemanya. Va sorgirals anys 90 i fins
i tot hi ha agencies especialitzades en
la seva gestio, diu Marc Polo, professor
de publicitat de la Universitat Ramon
Llull. Totiaix0,a Espanya ha comencat
a implantar-se fa un parell d’anys, com
a minim sota aquest nom.

El que hi guanyen les starf-ups en
aquestintercanviésclar. “Crees marca,
és el que s'anomena branding”, diu Ge-
rard Olivé, emprenedor en série o com-
panybuilderen el seu terme angles, fun-
dador, entre moltes altres, de Wallapop,
BeFactory i BeRepublic. Olivé ha tancat
diversos acords de media for equity i
confirma que és un model en creixe-
ment a Espanya. Olivé va tancar el seu
primer acord fa dos anys i mig. Un dels
més coneguts, per exemple, va ser el que
I'aplicacid de venda de productes de se-
gonama Wallapop va tancar amb Atres-
media, el Grup Zeta i el Grupo Godo.
Aquestes tres empreses van entrar a
formar part de I'accionariat de I'start-
up i, des d’aleshores, segons explica el
seu fundador, han tingut 7 milions de
descarregues.

Totique el sistema és innovador, la fi-
nalitat és la publicitat convencional.
Aplicacions tecnologiques multiplata-
forma troben moltarendibilitat en un
tipus d’anunci classic. “Es com col-lo-
car el teu producte al prestatge ade-
quat del supermercat”, explica Gerard
Olivé. Serveix per consolidar-se com a
marca, i després la captacid de clients
es faa través d’altres plataformes: di-
rectament des de 'aplicacié o per in-
ternet. Aquest creador de start-upsen
serie explica que el més habitual s6n
inversions d'entre el 15% i el 30% de

I'accionariat. L’interés que poden te-
nir grans grups mediatics en empreses
tan petites no és purament economic.
“Busquen diversificar els seus grups,
pero també ser a prop del focus d'in-
novacio”, aclareix Olivé, Segons el
fundador de Wallapop, tot i que ara
peraraaquestes operacions no els do-
nen uns grans beneficis, “el mercat és
conscient que s’estan creant empreses
tecnologiques amb facturacions molt
elevades, que en un futur poden ser les
noves multinacionals del pais”.

Per a Marc Polo, no es tracta només
de diversificar. “En un mercat madur,
en qué el preu dels espais publicitaris
esta forca inflacionat, no és habitual
gque un mitja intercanvii espais perac-
cions aixi com aixi”, explica. En la seva
opinid, busquen aconseguir més “taca
publicitaria”, és a dir, més marques en
els seus anuncis.

Com que es tracta d'un mercat lliu-
re, no es coneixen les quantitats inver-
tides, pero el cert és que les gransempre-
ses de comunicacié estan destinant mi-
lions a formar part de petites empreses
tecnologiquesamb grans perspectives al
mercat. Ara per ara, Mediaset participa
a La Nevera Roja, ByHours, Wallapop o
El Armario de la Tele. Atresmedia tam-
bé vaentrar en les dues tltimes esmen-
tades i a Groupalia, i el Grupo Godo a
PopPlaces, per exemple. Segons Olivé,
aix0 no implica cap canvi en la presa de
decisionsde les start-ups, pero Marc Po-
lo adverteix que es pot arribar a tenir
participacions en empreses competido-
res, cosa que potacabar dificultant-nela
gestio.—Jitlia Manresa
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La presencia de les victimes

LS diaris estan al servei de la ciutadania. La

seva tasca és informar sobre tots els fets d’in-

terés que s'esdevenen. Exercir el periodis-

me equival a situar un mirall davant la reali-
tat, que €s canviant i presenta de vegades notes felices
i de vegades, trets tragics. El compromis del periodista
passa per reflectir aquesta realitat, tant si és agradable
com si no, explicant les coses tal com son. Sense re-
crear-s’hi ni incorrer en excessos morbosos. Perd sen-
se escamotejar aspectes que la defineixen i sintetitzen.
Entre el sensacionalisme i la progressiva sostraccio de
continguts informatius hi ha una llarga tirada, i també
un lloc per a I'equilibri, que és el propi de la premsa de
qualitat.

L’aventura existencial, com sap qualsevol que hagi
viscut prou, ens ofereix alegries i penes, dies de pleni-
tud i dies de pérdua. Un mitja de premsa pot optar per
ocultar algun d’aquests factors. Pero no per aixo deixa-
ran de produir-se, ni el lector estara més ben informat
o menys afligit, ni el periodisme complira la seva fun-
cio de manera més responsable.

Casos com el del vol 9525 de Germanwings reobren
el debat sobre la seguretat aéria. També el debat rela-
tiu a quins son els limits de la informacio. Hi ha con-
sens, per exemple, que seria truculent publicar fotos
que es recreessin en les restes mortals escampades so-
bre l'escenari de la catastrofe aéria. No hi ha consens,
en canvi, sobre la publicacio de fotos en qué apareguin
parents de les victimes expressant dolor. Hi ha qui opi-
na que imprimir aquestes imatges constitueix una vio-
lacio de la seva intimitat, malgrat que s’hagin pres en
espais publics. Hi ha qui opina que, sempre que s’actui
amb contencio i respecte, aquestes expressions tenen

®acceso

un valor informatiu. Entre els partidaris de les restric-
cions no hi falta qui opina que les breus notes necrolo-
giques en les quals s’individualitza el record de les vic-
times estan fora de lloc. Encara que diaris com The
New York Times, que té una qualitat acreditada, publi-
quessin al seu dia concises biografies de les victimes
de I'11-S. Potser perque consideraven, com conside-
rem en aquest diari, que una victima no és un numero
més en un balang luctuds, sin6 una persona tinica i irre-
petible, amb sentiments i afectes, amb sensibilitats i
somnis, el record de la qual ha de ser preservat pels
qui la sobrevivim.

Les victimes del vol 4U9525 no mereixen que la fosa
a negre que els ha donat una ment malalta tingui la
seva prolongacio en els diaris. Els familiars de les vic-
times de l'accident de metro registrat a Valéncia el
2006, que va causar més de 40 morts, no mereixien
esperar set anys, concretament fins a I'iltima emissio
de Canal 9, per poder fer escoltar la seva veu a la televi-
si¢ publica valenciana. No és amb el silenci o la foscor
com es contribueix a divulgar i evitar que es repeteixin
accidents o catastrofes. Il-luminar P'actualitat ajuda a
il-luminar el futur.

Els retrets a una cobertura periodistica exhaustiva
dels fets sorprén més, potser, en uns temps en que la
intimitat cotitza molt baixa, quan les joves generacions
n’exhibeixen la seva sense pudor ni prudéncia a les xar-
xes socials. Pero més enlla d’aquestes consideracions
sociologiques hi ha en el nostre cas el compromis perio-
distic, que consisteix a revelar, no a ocultar, el que ha
passat, cuidant les formes i el respecte, per tal d’oferir
la informacié millor i més completa. D’aixo parlem
quan parlem de periodisme. I no hi renunciarem.
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EL DEFENSOR
DEL LECTOR 3, 0 h

Josep Rovirosa

Interpretar els errors

er més que I'han invocat durant anys, el follet de la

impremta no existeix. El que existeixen son els errors.

I quan es cometen cal assumir-los i aprendre’n les

llicons. Sota el titol “El Macba liquida la direccid”,
dimarts passat, a la pagina 39, La Vanguardia va publicar una
foto que gairebé ningti no va entendre. Era la imatge reproduida
en aquesta columna, pero ampliada de tal manera que només en
veiem la part emmarcada en blanc. La reaccio dels lectors va
oscil-lar entre la sorpresa, el dubte sobre la intencionalitat, la
queixa per I'atreviment i fins i tot 'aplaudiment per l'originali-
tat. La interpretacié més repetida relacionava, com una metafo-
ra grafica, el cessament de la direccio del Macba amb la figura
amb el coll tallat i aquesta lectura permetia molts matisos, a
favor o en contra, sobre la presumpta intencionalitat.

Pero no hi havia intencio o, si més no, no era aquesta la volun-
tat. Era, simplement, un error técnic. La Vanguardia esta imple-
mentant un software nou en el procés de produccio i, per un
imprevist, el sistema no va respectar la reduccio de la foto que
havia de permetre adaptar-la a I'espai disponible a la pagina.
Només en va sortir impreés 'angle superior esquerre. L’error es
va produir en la fase final del procés productiu i aixo explica un
altre dels dubtes d’al-
guns lectors. El peu
de foto anava encap-
calat amb el titol “El
rostre de la crisi”, re-
ferit a la preocupacio
que reflecteix la cara
de Jaume Ciurana, as-
segut davant del mi-
crofon, a la roda de
premsa COHVOCadﬂ

wura cuerrero  per explicar la erisi.
Jordi Sellas i Jaume Ciurana Aquesta frase encara
va generar més confu-

. ., sidperquéalafotono
Un error en la manipulacié i havia cap més ros-

tecnica d’'una foto genera  tre que el que slintuia
5 escapcat.
un debat sobre la lecturaila ~ LauraGuerrero, au-
1nterpretac1(') de les imatges tora de la foto, expl]-.
ca al Defensor que li
dol Terror pero que
ella també va intuir aquesta lectura en escollir la imatge. Explica
que, tot i no semblar-ho, la roda de premsa és un dels exercicis
més compromesos per a un fotoperiodista, perqué “tot passa en
pocs minuts i cal saber captar els moments genuins” per tal que
la imatge tingui una mirada propia. En aquesta foto valora I'ex-
pressio i el joc de plans i no posa cap objeccio al fet que Jordi
Sellas hi surti tallat. Perqué “permet aquesta lectura subliminal
que han fet els lectors” (encara que no sigui la persona destitui-
da) i, sobretot, ajuda a “focalitza el rostre de la preocupacio”.
L’extensio d’aquesta columna no dona per reproduir textual-
ment els comentaris dels lectors, alguns certament interessants.
Pero si que permet una reflexié sobre la funcid de les fotografies
de premsa. Actualment, a I'era de la imatge, en el periodisme
escrit encara ens sembla més greu un error en un text que en una
foto. Caldria analitzar cada cas. Pero el que queda clar és que els
lectors no veuen les fotos com a simples recursos grafics, sind
que hi busquen informacid i es preocupen per trobar-hi el sentit.
Més enlla de l'error, que cal lamentar, aquesta és la llicd més
important per valorar la veritable funcié del fotoperiodisme.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@Ilavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99

®acceso 58 1 100



EL MUNDO (ED. CATALUNYA)

BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada: 16.089 Ejemplares
Difusion: 9.279 Ejemplares

29/03/15

1G29GS16 ‘POD

Seccion: COMUNICACION  Valor: 1.359,00 € Area (cm2): 156,1

Ocupacion: 18,66 % Documento: 1/1

Autor: LUIS OZ Num. Lectores: 37116

Pagina: 46

®acceso

EL OYENTE

LUIS OZ
Tragedias

Yy periodistas

Tras el genocidio de Ruanda y atenta-
dos como los de Oklahoma (1995) y
el 11-S (2001), el Dart Center publicé
una guia, Tragedias & Periodistas, pa-
ra cubrir mejor las guerras, las catas-
trofes, los atentados y los accidentes.

Muchos de los consejos incluidos
en ella sirven perfectamente para la
tragedia del Airbus320 de Ger-
manwings que uno de los pilotos es-
trellé el martes contra una montana
préxima a Niza con 150 personas a
bordo.

Algunos ejemplos: tratar a las vic-
timas como te gustaria que te trata-
ran a ti si fueras una de ellas; escu-
char; extremar el cuidado con las
preguntas; no iniciar una entrevista
nunca con las mas duras; evitar fra-
ses como «lo comprendo» o «sé como
te sientesy; ser riguroso con los da-
tos; dejar que los parientes y amigos
describan a sus seres queridos con
sus propias palabras; apoyarse en ci-
tas y anécdotas; ignorar los detalles
escabrosos que dan morbo y no apor-
tan informacion alguna de valor...

Pocas veces se habian volcado los
medios espanoles tanto en un acci-
dente aéreo. El hecho de que hubiera
tantas victimas espanolas sin duda
influyd. El despliegue de RTVE, so-
bre todo del equipo de las mananas
de RNE, durante tres dias desde el
lugar del accidente ha sido extraor-
dinario.

La gran exclusiva, sin embargo,
fue del New York Times. El articulo
del dia 25 firmado en Paris por Nico-
la Clark y Dan Bilefsky citando a un
«senior French military official invol-
ved in the investigation» se ha confir-
mado punto por punto. No sabemos
hasta qué punto pudo influir en la ra-
pidez y transparencia con que, en po-
cas horas, el fiscal de la republica
francesa en Marsella, Brice Robin,
dio a conocer la grabacién de una de
las cajas negras, que confirmaba lo
publicado por el Times.

Las numerosas voces descalifica-
doras de la informacion del Times
(«filtraciones interesadas», «informa-
cién que hay que coger con alfile-
res»...) sobraban, pero es muy tipico
de Espana. Cuando un medio da una
exclusiva, primero se cuestiona y lue-
go ya veremos. El vicio nacional de la
envidia, supongo.

Sin especialistas en las redaccio-
nes, es muy dificil responder con ri-
gor y eficacia a las tragedias; sin
buen reporterismo, no hay buen pe-
riodismo; sin informaci6n indepen-
diente y de calidad de los medios, las
autoridades y las empresas siempre
tratardn de ocultar lo que les perju-
dica, aunque se les llene la boca de
llamamientos a la prudenciay a la
responsabilidad.

Los recortes y la funesta mania de
creer que «todos valemos para todo»
son incompatibles con una informa-
cion rigurosa y solvente. Cosecha-
mos lo que sembramos.
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PERIODISMO EL ESCRITOR CUBANO ESCRIBIRA EN LA PAGINA DE OPINION

JUAN ABREU, NUEVA ‘VOZ’ EN EL. MUNDO

EL MUNDO BARCELONA
«Voy a ser lo mas politicamente in-
correcto posible». Asi se presenta el
escritor cubano Juan Abreu, nueva
firma de EL MUNDO de CATALUN-
YA. Llano y directo, dispuesto a opi-
nar «de todo» y a escribir «lo que la
gente no quiere escuchar».

Artista plastico y columnista, hu-
y6 de Cuba en 1980 junto a Reinal-
do Arenas, a quien retrataria en A
la sombra el mar (1998). Tras vivir
unos anos en Miami, donde colabo-
r6 en diarios locales, Abreu recalé
en Barcelona, una llegada que re-
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trata en su proximo y primer articu-
lo en este diario el martes. El autor
cubano pasa a formar parte de la
lista de colaboradores de la pagina
de opinién. «Se trata de una me-
moria personal sobre mi llegada
donde comparo la realidad ameri-
cana con la europea desde la mira-
da angustiosa de quien no esta en
su tierray, avanza.

«No soy muy patriota, nuestra
fortaleza moral aumenta con la dis-
tancia», advierte sobre la relaciéon
con su Cuba natal y el sindrome de
pertenencia. Una filosofia que de-

fenderd en un afio marcado por las
citas electorales y el proceso sobera-
nista catalan.

«No tengo ninguna simpatia por
el nacionalismo», rubrica Abreu,
quien se gano la antipatia de los de-
fensores del independentismo con el
libro Rebelién en Catanya, donde
carga contra los que optan por la se-
paracion. «Se sobredimensiona el
problema. Veo una diferencia enor-
me entre la realidad y lo que sale en
los medios de comunicacion, donde
parece que haya una crisis por ser
espanoly, asegura.

Ademas de afirmar con rotundi-
dad que escribira a menudo de poli-
tica, Abreu cree que los catalanes
«viven muy bien y estdn muy a gus-
to con su estatus». «La secesion va
en contra del sentido de la Historia»,
concluye.

También opinard sobre el panora-
ma cultural catalan. Este escritor y
columnista quiere analizar de una
manera «mas reposada» y a «otro
ritmo» lo que ocurre en Barcelona.
«Este formato es mucho mas intere-
sante, se acerca mas a la literatura
que al periodismoy, resume.
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Salvador Cot abandona

la direcci6 de Naci6 Digital

Salvador Cot abandonala direccié de Na-
cio Digital de comu acord amb I’empresa
després de cinc anys al carrec. Cot, gran
expert en mitjans digitals, ha agrait la fei-
na dels altims anys molt especialment a
I'editor del mitja, Miquel Macia. El peri-
odista avalua a hores d’ara dues ofertes

professionals: unaenl’ambit dels mitjans
publicsi I'altra procedent d*un diari digi-
tal. Nacio Digital no hafet public qui relle-
vara Cot i, fins que arribi el moment, ell
continuara exercint les funcions de direc-
tor. La nova estructura directiva del dia-
ri es coneixera els proxims dies.
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Abhir a la tarda va morir a Bar-
celona ita Riviére, una
de les figures més representati-
ves del riodisme espanyol als
la democracia. Nascu-
da a Barcelona el 1944, va estu-
diar Periodisme a 'Escola de
I'Església i es va llicenciar en
Filosofia i Lletres per la Uni-
versitat de Barcelona. Posteri-
orment va estudiar disseny a
Paris. Després d’una etapa com
a corresponsal de la revista
francesa Marie Claire, es va
incorporar el 1971 a la revista
de mon es economiques i
socials Dossier Mundo, del
grup Mundo.
ita Riviére va ingressar
€l 1974 al Diari de Barcelona,
on va treballar a la secci6 de
local i al dominical. En la crisi
del diari que va tenir lloc el
1978, va estar entre els redac-
tors que van abandonar la re-
daccio. Va treballar després a
la revista Bazar i posterior-
ment va ar a El Periddico.
Va ser directora de Pagéncia
Efe a Barcelona i posterior-
ment es va responsabilitzar de
Pentrevista diaria de La Van-
guardia. Els ultims anys col-la-
borava regularment a El Pais
Catalunya i, de manera ocasio-
nal, al suplement Cultura/s
d’aquest diari.
La capella ardent s’obrira avui
al migdia al tanatori de les
Corts. El funeral tindra lloc
demaales10.

Adéu a una escriptora compromesa, feminista i prolifica

EN FAMILIA. costat del seu marit,
Margarita Riviére I'escriptor Jorge de
apareix en la Cominges.

imatge al seu Van ser pares
domicli barcelonial  d'Hugo i Clara

MARGARITA RIVIERE
El periodisme
critic i entusiasta
Mor L}ic‘za figura enbblematxca dela

SERGIO VILA-SANJUAN
Barcelona

a unes setmanes

Margarita Riviére

emva trucar per de-

manar-me que par-

ticipés en la presen-

raciic)'re del seg llibre
Clave K, amb Xavier Vidal-Folch,
alallibreria Mas Bernat. Parlava
amb veu ronca i murmuradora, i
en aquell mateix moment vaig te-
nir la impressio que ella no vin-
dria a I'acte. Des de fa temps un
emfisema pulmonar li complica-
va, cada vegada més, la vida. Fi-
nalment dimecres passat va ser
present a Mas Bernat, mitjangant
una intervencio gravada en video
aquell mateix mati, I'iltim esforg,
perqueé ja es trobava molt mala-
ment, per donar suport a la seva
primera novel-la, enla qual creiai
que ara constitueix el seu testa-
ment periodistic i literari. Encara
que amb les energies minvades,
Pentusiasme i la veheméncia de
Margarita s’han mantingut fins a
I"altim moment.

Margarita Riviére ha estat una
auténtica institucio en la premsa
espanyolaienlavidabarcelonina.
Ha treballat com a firma estrella
als principals mitjans del pais, va
ser delegada a Barcelona de
I'agéncia Efe (sotalasevatutelaes
va posar en marxa el 1992, any
olimpic, el servei de noticies en
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catald), va publicar unaamplia bi-
bliografia 1 va encarnar com pocs
la figura del periodista progres-
sista dels anys de la transicio.
Filla d’un important publicita-
ri, la seva ascendencia de I'alta
burgesia li va brindar un coneixe-
ment de les interioritats de la so-
cietat catalana que mai no va ser

complaent, sind molt critic. Inte-
ressada en els seus inicis com a
periodista pel tema de la moda,
malgrat que personalment era
Iantitesi g una persona presumi-
da, vaacabar dedicant-hi diversos
llibres (Drccwnano de Ia moda, La
moda scomunicacion o incomuni-
cacion?, Lo cursi y el poder de la

moda), que van fer d’ella una au-
toritat en la mateéria.

Vapassar pel combatiu Diari de
Barcelona de Tristin la Rosai per
El Periddico, informant i opinant,
amb veu compromesa, sobre les
transformacions de I'época; vare-
collirels seus perfils de politics de
llavors en el seu volum del 1984
Lageneracionde la transicion. Ala
segona meitat dels anys noranta
esvaincorporara La Vanguardia,
on va fer l'entrevista diaria de
contraportada, antecedent de
l’actuaFContra. Una feina que va
recopilar fa poc a Didlogo con la
politica, la cultura y el poder. Els
ultims anys col-laborava regular-
ment sobretot a EI Pais.

Encara que en certes époques
se la considerava proxima a posi-
cions socialistes, ella es veia a si
mateixa sobretot comuna profes-
sional independent, una cosa que
va saber demostrar. En els tltims
temps va donar suport amb la se-
vafirmailaseva presénciaaalgu-
nes iniciatives dels Federalistes
d’Esquerra.

Lésquelareflexid sobre els mit-
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Dia muy triste. Se nos ha ido la gran
Matilde Conesa. Una de las mejores
personas/compaiieras que he cono-
cido: cercana,amable,integra,sabia...
@ClaudioSensasao

Claudio Serrano Actor de doblatge

Siavui les dues han de ser les tres, OK,
perd que arribi immediatament la
primavera o que em tornin els diners,

@DolorsBoatella
Dolors Boatella Contralt i creativa

DAVID AIROB

jans, la seva incidéncia social i la
seva relacio amb el poder politic
va constituir una constant del seu
treball. A La fama. Iconos delare-
ligion medidtica reflexionava so-
bre com la pressio politica sobre
la premsa dels anys del franquis-
me havia donat pas a la pressio
delsinteressos economicsi els ga-
binets de comunicacié. A El pro-
blema, de 1999, analitzava la ines-
table relacié entre Madrid i Bar-
celona en els diferents nivells
d'influéncia.

El seu compromis permanent i
fonamental amb el feminisme va
quedar patent ja des dels anys se-
tanta en llibres com el que va fer
amb Santiago Dexeus, Anticon-
ceptivos y control de natalidad,
molt difos, i en altres de posteri-
ors, com ara El mundo segun las
mugjeres o El placer de ser mujer, ti-
tolironicjaque mentre el buscava
“nomeés rebia desenganys, brams,
calbots, esgarips i exorcismes”.
“El millor feminisme avui és una
esforcada saviesa de I'avenir, una
saviesa plural, multidisciplinaria,
obertaicuriosa”, assenyalava.

Encara que la coneixia des dels
anys vuitanta, vaig tenir I'oportu-
nitat de tractar-laregularmentals
anys d’enlairament de la revista
Qué Leer, el model del qual havia
elaborat i que dirigia el seu marit,
Tescriptor Jorge de Cominges,
Amb ells i amb Jests Ulled, Eli-

®acceso

Amb Javier Godd, editor de La Vanguardia, i Luis Racionero

rita Riviére

ULTIMA ENTREGA.
Escrita fa quinze

anys perd publicada
ara per lcaria, va ser

presentada dimecres
passat a la llibreria
Mas Bernat, de
Barcelona

FEMINISME

El seu llibre sobre
anticonceptius amb
Santiago Dexeus va
ser un supervendes

sendaNadali Toni Iturbe ens vam
reunir mensualment durant anys
en intensos consells de redaccio
amenitzats per 'humor i bones
dosis de xafarderia. Margarita,
I'energia personificada, cridava
I'atenci6 sobre els pensadors poli-
tics i socials més innovadors que
anaven apareixent en el panora-
ma. Un temps després d’aquesta
experiéncia, jaamb seixanta anys
complerts, va tenir humor de
cursar el doctorat en Sociologia.

\wmpl e es un honor cantar en las
exposiciones de mi admirado y
querido #TanoPisano #canquintana
#torroellademontgri

@Sperezcruz
Silvia Pérez Cruz Cantant

Gran noticia la apertura del Musec
#PompidouMalaga. Gran ironia que
lo presida quien tanto hace por
cercenar la cultura en Espana.

@p,
Pedp:) Pérez Expresident de Fapae

Margarita Riviére conversant amb la reina Sofia

THRILLER POLITIC

El seu testament
literari ha estat
‘Clave K, un‘House
of cards’ ala catalana

Vallegir la tesi sota la direccid del
seuamic i mentor Salvador Giner.

Margarita, jaho he dit, era criti-
caamb la societat en la qual vivia.
Faquinze anys vadecidirescriure
una novel-la politica els temes de
la qual tenen notables paral-lelis-
mes amb situacions dels anys vui-
tanta, en el moment de consolida-
cié del pujolisme. Una petita ven-
janga amb un temps i una
atmosfera que la disgustava, pero
també un thriller sobre el poder

amb valor extraterritorial. Cap
editornoesvaatrevirllavors apu-
blicar-la. Enels tiltims mesos lasi-
tuacid ha fet un conegut gir i I'edi-
torial Icaria s’ha animat a fer-ho.
Clave K és el House of cards de la
politica catalana i una obra que,
sense esquivar la parodiai la cari-
catura —€s ficcio, no periodisme!-
,convidaalareflexiosobreelsen-
trellats de la vida politica.

Volies veure aquesta novel-la a
les llibreries, Margarita, i amb la
teva caracteristica tenacitat no
has desistit fins a aconseguir-ho.
Trobaré molt a faltar la teva
positivitat, tan estimulant; els
teus judicis aguts i informats i les
teves rialles contagioses. El meu
afecte i les meves condolences
per a Jorge i per als vostres fills,
Clarai Hugo.e
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Margarita Riviere, una periodista
tenaz y una prolifica ensayista

Rompio6 tabtes sobre el periodismo, la cultura, la mujer, la moda y la politica

XAVIER VIDAL-FOLCH

Antes de hora, fallecid la periodis-
ta Margarita Riviére. Tenia seten-
ta afios y se fue a las cinco de la
tarde de ayer, desde Barcelona. Pu-
blicé miles de articulos y entrevis-
tas y mis de treinta libros, todos
interesantes.

Una enfermedad del pulmoén,
molesta y lacerante, doblego su
cuerpo fragil, pero no aplacé su
teson, ni su ironia. Hasta el minu-
to final estuvo al mando de su vi-
da, también la profesional, escri-
biendo sus articulos de analisis en
este diario. Y participando en el
acto de presentacién, aunque ya
por mensaje audiovisual, del alti-
mo de sus treinta y muchos libros,
Clave K, mordaz fabula moral en
formato de thriller sobre el ejerci-
cio del poder en Catalufia.

Era su primera novela, redacta-
da hace quince afos, pero no pu-
blicada hasta ahora por miedo edi-
torial a ese mismo poder. Desed
que la disfrutasen todos, se despe-
dia. Era el miércoles. Y para no
incordiar ni tefiir su casa de triste-
za, pidi6 ingresar, el viernes, en
una clinica donde agotar sus ho-
ras finales.

Ese imperativo de los tltimos
dias ha impregnado toda su tra-
yectoria: inquietar siempre a los
poderosos (de cuyo mundo proce-
dia), nunca molestar a las gentes
de bien (entre quienes destacaba).
Periodista, madre de dos periodis-
tas, Clara y Hugo, y esposa del pe-
riodista y novelista Jorge de Co-
minges, la noticia circulé por sus
venas hasta el ltimo aliento. Des-
de el primero como redactora jefe
de Dossier Mundo (1971-74), prose-
guido como jefa de la seccién de
Cultura en Diario de Barcelona
(1974-78), y en el mismo puesto en
El Periddico de Catalunya durante
los diez afos siguientes. Fue luego
directora de la agencia Efe en Ca-
talufia (1988-1992), tras lo que se
concentré en sus entrevistas y ar-
ticulos en los tres principales dia-
rios del mercado catalan.

Aungue hallé insélito hueco pa-
ra otras muchas tareas, como in-
ventar revistas (Qué leer), dirigir

Margarita Riviére, en enero de 2002. /VICENS GIMENEZ

programas de television (sobre el
amor), escribir guiones (para las
ceremonias de apertura y clausu-
ra de los Juegos Olimpicos de Bar-
celona), dirigir colecciones de en-
sayo (El circulo cuadrado, en
Plaza&Janés). Siempre con amabi-
lidad, con buen gusto, con un esti-
lo apasionado y a la vez severo,
acogedor y frugal.

Aguda, intensa, rebelde, ha si-
do la periodista escrita que mejor
supo formular preguntas (v esbo-
zar respuestas), el principio y la
base de nuestra profesion. Re-

®acceso

cientemente edité una cuidada
seleccion de sus entrevistas en
EL PAIS, El Periédico y La Van-
guardia, donde ocupé plaza todos
los dias, ejercicio agotador que
en su caso, incansable, no se nota-
ba: del Lute a Edgar Morin, de
Yoko Ono a Juan Carlos I (Entre-
vistas, Publicacions i Edicions de
la Universitat de Barcelona).
Riviere deja en el retrovisor
una generosa carrera en un oficio
al que dio mucho mas de lo que
recibid, Porque en su inicio, en los
primerisimos afos setenta, antes

de los estertores de la
dictadura, ser mujer
era obsticulo enorme
en un entorno machis-
ta; ser demdcrata, toda-
via un estigma; ser pro-
gresista, un desafio al
régimen; proceder de la
cultura literaria caste-
llana mds que de la re-
surgente catalana, una
molestia para algunos
ambientes de la resis-
tencia.

Pero ademads, ser hi-
ja de la burguesia, y de
la potente por ambos
apellidos, resultaba im-
perdonable. Tanto para
los que se sentian trai-
cionados por una de los
suyos; como para algu-
nos del otro lado que
utilizaron hasta antea-
yer esa sandez del azar
genealdgico como baza
para intentar deslegiti-
mar sus argumentos,
desplegados  siempre
con respeto y sensatez
desde cualquier puesto,
y sobre todo a través de
su tarea ultima, el arti-
culismo de opinién.

Riviére usaba las ra-
zones propias de quien
sabia dudar mucho sin
amilanarse por hacerlo
en plblico. Pero que
también braceaba sin
desmayo contra todo ta-
bil y en todas las causas
que alimento.

Fueran la de la rebel-
dia frente a la condicién subalter-
na de la mujer o la de la moderni-
dad a través de las nuevas tenden-
cias y la moda, la del europeismo
como gran apuesta contra todo pa-
rroquialismo o la de la cultura co-
mo una continua interrogacion, la
del federalismo como receta supe-
radora de los enfrentamientos
por la cuestion nacional o la del
periodismo libre e irreverente
frente a los crecientes intentos de
secuestrarlo, que le apesadumbra-
ban. A esas causas dedico varios
libros, pues no hacia apenas otra

cosa que trabajar, y estar siempre
al dia: te llamaba, alborozada, al
descubrir algiin texto recién apa-
recido, ajeno: “Sobre todo, no de-
jes de leerlo, es imprescindible, y
a ti te gustara aun mas que a mi”.

De los suyos, solo recordaré al-
gunos de mis preferidos, entre los
que marcaron época. En tenden-
cias y moda, el inicial La moda,
Jeomunicacion o incomunicacién?
(Gustavo Gili, 1977) y la sugerente
Historia de la media (Hogar del Li-
bro, 1983). Sobre la condicién de
la mujer, Anticonceptivos y control
de natalidad (La Gaya Ciencia,
1977) y La aventura de envejecer
(Plaza & Janés, 1987), ambos con
Santiago Dexeus. En politica, Un
rebelde en el poder: Pasqual Mara-
gall (con Xavier Febrés, Plaza &
Janés, 1991), biografia no autoriza-
da del entonces alcalde de Barcelo-
na, injustamente olvidada. Entre
los dedicados al periodismo y la
cultura, La Fama. Iconos de la reli-
gidn medidtica (Critica, 2009), su
tesis doctoral en Sociologia.

Si, en el trepidante ambiente
de la noticia y los suibitos cambios
culturales que le toco interpretar,
la Riviére encontro horas para es-
cribirla, “porque quiero profundi-
zar mas”, se excusaba ante quie-
nes le recriminabamos tanto des-
pliegue, quiza porque nos desbor-
daba sin quererlo.

Acababa de lanzar
su ultimo libro,
‘Clave K’, una parodia
del poder cataldn

Lo hizo todo en
periodismo cultural
y de agencia,

con frugal dignidad

Y la defendié con energia y sua-
vidad ante un riguroso tribunal de
tesis, con el apoyo de Salvador Gi-
ner, en una sesion memorable
que ojala se hubiese grabado. Pe-
ro Margot no fue jamas vanidosa,
aungue su trayectoria, los pre-
mios recibidos y sus aportaciones
—Ilas profesionales, y las ain més
importantes a la cordialidad—, lo
hubieran justificado. “Me ha im-
portado mas hacer mi trabajo con
dignidad que defenderlo con ufas
y dientes”, alegaba. Fue grande. Y
aunque hoy la lloremos, sigue vi-
va. Si no lo creen, léanla.
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Dick Costolo Consejero Delegado de Twitter

“Twitter pretende diversificar
su estrategia a largo plazo”

Nicolas Rauline PARIs.

Ala cabeza de Twitter desde hace
cuatro afios y medio, Dick Costolo
ha sido criticado por los mercados,
impacientes por los resultados de la
empresa, en términos de nimero de
usuarios y rentabilidad. Pero el cie-
rre del tiltimo afio y las perspectivas
para este afio parecen haber tran-
quilizado a los analistas.

De paso por Paris estos dias para
presentar la segunda edicion de la
Semana de los Museos, que tuvo lu-
gar la semana pasada y fue organi-
zada por Twitter, realiz6 unas decla-
raciones a Les Echos sobre la evolu-
cion del modelo econdémico de lared
social.

Aparte de la Semana de los Museos,
que es el objeto principal de su visi-
ta, Francia parece cobrar cada vez
mas importancia para Twitter. éle
sorprende?

Honestamente, debo decir que to-
dos mis equipos, en Estados Unidos
(EEUU), Reino Unido, me han di-
cho de venir aqui. Y no solo por la
calidad de los restaurantes, que apre-
cio, sino por el dinamismo del en-
torno, la calidad de los equipos de
Twitter aqui... Actualmente, tene-
mos unas treinta personas en Paris,
invertimos en este mercado, existen
hay verdaderas oportunidades.

Una cuestién redundante es la del
crecimiento de su base de usuarios.
éEsta satisfecho con estas cifras?
Siempre queremos conseguir mas,
no obstante, cabe sefalar que hemos
alcanzado una audiencia global. Te-
nemos cerca de 300 millones de usua-
rios activos pero 500 millones de
personas consultan también Twitter
todos los meses del afio sin estar co-
nectados.

<Cémo monetizar la audiencia de
Twitter, que actualmente no esta
monetizada?

Adoptaremos la misma organizacion
que en nuestros productos publici-
tarios actuales, En tiltima instancia,
los usuarios no conectados veran las
mismas publicidades, los mismos
tuits patrocinados que los usuarios-
que si estan conectados. No tenemos
necesidad de crear nada nuevo, los
productos actuales funcionan muy
bien. Pero esto no sera inmediato:
primero queremos asegurarnos de
que la experiencia de usuario sigue
siendo buena.

Precisamente la oferta publicitaria

ha evolucionado mucho en los (lti-
mos tiempos. éNo hay previsto al-

®acceso

Mas usuarios:
“Queremos
conseguir mas, pero
ya hemos alcanzado
una audiencia

global”

Publicidad:

“No tenemos
necesidad de crear
nada nuevo, los
productos actuales
funcionan bien”

Ingresos:
“Continuamos
estando financiados
por la publicidad y
continuaremos asi
mucho tiempo”

guin otro cambio en vuestra existo-
sa red social?

No, la acogida del mercado ha sido
favorable a esta simplificacion de
nuestra oferta, Tenemos formatos
eficaces similares a los contenidos
clésicos sencillos, innovadores, mé-
viles... La prueba es que los demds
los copian.

éNo comparte entonces las inquie-
tudes del mercado sobre las pers-
pectivas de la empresa y el hecho
de atin no sea rentable?

No, estamos construyendo una es-
trategia a largo plazo. Por ejemplo,
en la era de los moviles, somos sin
duda la empresa mas movil: 140 ca-
racteres, por definicion, es movil.
Nuestra audiencia procede en un 80
por ciento del mévil. Y nuestra prio-
ridad hoy en dia es aportar a la so-
ciedad nuevas capacidades.

éSerefiere adiversificar las fuentes
de ingresos, por ejemplo? Este pa-
rece ser uno de sus ejes de creci-
miento...

Si, efectivamente. Lo mds natural,
para nosotros, son los datos. Es el
sentido de nuestra colaboracion con
IBM. Vamos a continuar ayudando
a las empresas a analizar los datos.
Tenemos también Fabric, un con-
junto de herramientas puestas a dis-
posicion de los desarrolladores de

REUTERS

aplicaciones méviles (para analizar
los fallos de programacién, la au-
diencia o incorporar publicidad,
NDLR). Se trata en este caso de una
estrategia a largo plazo: nuestro ob-
jetivo es que cada desarrollador de
aplicaciones se acostumbre a utili-
zar nuestras herramientas, Y expe-
rimentamos en otros campos, como
el comercio mévil, el pago, etc. Con-
tinuamos siendo una empresa prin-
cipalmente financiada por la publi-
cidad y continuaremos asi sin duda
mucho tiempo pero Twitter debe di-
versificarse.

Las autoridades francesas han soli-
citado mayor colaboracién a las pla-
taformas como Facebook y Twitter
en la lucha contra la violencia y el te-
rrorismo. ¢Cuales son las vias en las
que trabajan?

Seremos mas contundentes en la lu-
cha contra el acoso, contra la violen-
cia en general, Esto supone un re-
fuerzo de los medios humanos y tam-
bién herramientas tecnologicas au-
tomatizadas, mas eficaces. Estoy muy
satisfecho del trabajo realizado por
nuestros equipos estas ultimas se-
manas y no hay que olvidar que mo-
vimientos extraordinarios han na-
cido en nuestra plataforma, pode-
mos empezar por #JeSuisCharlie.

© Les Echos
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El periodisme perd Riviere

Firma destacada dels grans diaris barcelonins durant anys, també deixa una notable obra assagistica

JOAN CALLARISSA
BARCELONA

Laperiodista Margarita Riviere va
morir ahir a la tarda, als 70 anys,
a causa d'una malaltia pulmonar
que I'havia afectat durant els 1l-
tims temps i que li havia impedit
poder ser la setmana passada a la
presentacié del seu ultim llibre,
Clave K. Es tracta d'una novel-la
escrita fa quinze anys que repassa
com s’exerceix el poder a Catalu-
nyaique llegida avui resulta tota
una premonicid.

Clave K, pero, és només un dels
molts titols que acrediten que la
catalana era també una excel-lent
escriptora —principalment assa-
gista—, a més de periodista, profes-
si6 en la qual haura deixat em-
premta. La seva fama de treballa-
doraincansable es feia més palesa
que mai ahir ala tarda, quan lama-
joria dels mitjans repassaven la
seva trajectoria professional, ple-
na de carrecs de responsabilitat
en el mén de la comunicacié. El
1992, per exemple, va ser 'encar-
regada de posar en marxa el servei
de noticies en catala de I'agéncia
Efe, de la qual va ser directora a
Catalunya.

Professionalment, Riviére va co-
mencar a treballar encara durant el
franquisme: uns anys dificils per al
periodisme. Del 1971 al 1974 va
exercir de cap de redaccio a Dossi-
er Mundo. Després del seu pas per
aquest mitja va passar a Diario de
Barcelona, onvaserlacap delasec-
cié de eultura fins a 'any 1978. Un
carrec que va tenir també a El Pe-
riodico de Catalunya fins al 1988,

Periodista de prestigi
Enaquellmoment va ser quan Rivi-
ére va passar a la direcci6 de la de-
legacio d’Efe aCatalunya, on vatre-
ballar fins al 1992. Era I'any dels
Jocs Olimpics de Barcelona i en
aquell moment se liva confiarlare-
daccioé del discurs inaugural idel de
clausura de I'esdeveniment, mostra
del reconeixement que teniadins de
la professio.

Potser per aquest motiu molts
dels que la coneixien en parlaven
com una dona que destacava com a
coneixedoraiestudiosade diferents
ambits i no només pels carrecs que
havia ocupat com a periodista. El
seu coneixement del mon de la mo-
da, ambit pel qual es va interessar
professionalment quan va comen-
caren el periodisme, n’és un exem-

®acceso

ple. Va escriure diversos llibres so-

facetade feminista. Arribadaalmon

bre aquesta tematica,quelaconver- Polifacética del periodisme en plena dictadura,
tirien en una autoritat en el sector  E|g DFOD|EIT}ES elscarrecs que vaocupar en els seus
a Catalunya. Alguns dels titols que deladona primers anys d’exercicilivan donar
més vigéncia tenen encara son La ! veu en unes esferes eminentment
moda, écomunicacion o incomunica- la mO‘de_El 0 masculines. Potser per aixo, al llarg
cién?o Locursiyelpoderdelamoda. |23 politicavan  delasevatrajectoria va escriure lli-

Perdnovaserrellevantnomésen serambitsdel bres com El mundo segiin las muje-
el coneixementdel mondelamoda. gy interés res o El placer de ser mujer. Sobre la

Riviéreva destacar també enlaseva

qgiiestio de génere també destaquen

ITLLET

Compromis amb la Transicio

més amargs perd alhora de més potén-

cia. “Laincultura de la burgesia barce-
lonina que vaig conéixer no la vull ni per al
meu pitjor enemic”, explicava Margarita Ri-
viére en una entrevista recent. I, efectiva-
ment, vaomplir de cultura milers d’articles
iuna trentenade llibres que componen un
corpus perfecte per entendre com vaser el
periodisme de la Transicio. Un periodisme
que es podria resumir en tres caracteristi-
ques, que ella encarnava modélicament tot
i el seu origen familiar atipic: compromis

Potser el desengany és un dels motors

ALEX GUTIERREZ
CAP DE LA SECCIO DE MEDIA

ciutada —amb el periodisme i la politica-,
voluntat modernitzadorai pretensié popu-
lar -que no populista-, ja fosen els seus as-
sajos sobre moda o als centenars d’entrevis-
tes a personatges que també escrivien el re-
lat col-lectiu de I'época, pero des de posici-
ons discretes o anonimes. Una altra
dimensié rellevant d’ella va ser el feminis-
me, transversal en tota la seva obra perio-
distica. Per desgracia, en aquest camp no
tots els seus coetanis van empé-
nyer amb la mateixa decisidi en-
cara hi ha molta feina pendent.

UN REFERENT
Riviere a la presentacio, el
2013, del recull de les seves
millors entrevistes. tonic /EFE

titols com Anticonceptivosy control
de natalidad (coescritambel doctor
Santiago Dexeus) o La aventura de
envejecer.

Un dels géneres periodistics en
els quals Riviére és més reconeguda
és el de I'entrevista. En aquest for-
matvademostrar que podiaenfron-
tar-se a diversos tipus de personat-
des. Aixi quedareflectitalllibre En-
trevistas, que agrupa les converses
amb personatges de primerafilatan
diferents com Yoko Ono, el Lute o
Edgar Morin. De fet,com aentrevis-
tadoraselarecorda perque va publi-
cardurantanys diariamentala con-
traportada de La Vanguardia, una
tasca que demostra també la seva
capacitat de treball.

Riviére era una firma reconegu-
daque molts mitjans van voler tenir
ales seves pagines. Va publicar en
diferents etapes a El Pais, La Van-
guardia o El Periddico. La politica
tampoc va ser un tema alié a aques-
ta periodista polifacetica. Pero no
només com a element sobre el qual
va escriure i opinar, sind com a ele-
ment de compromis. D’origen bur-
ges, eraconeguda per les seves posi-
cions progressistes i en els altims
temps haviadonatsuportaFedera-
listes d’Esquerres.
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TRIBUNALES SENTENCIAS DE LA AUDIENCIA NACIONAL

LAS MULTAS DE LA SETSI
‘REVIVEN" CONTRA MEDIASET

No sélo la CNMC
insiste en sancionar
al grupo de Telecinco:
también el organismo
que asumia esas
funciones hasta 2013

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
La Comision Nacional de los Mer-
cados y la Competencia (CNMC)
esta pendiente de Mediaset, una vi-
gilancia que se traduce en decenas
de sanciones —42 el pasado ano-. El
grupo de television, por su parte,
cuestiona «la abundancia anormal
de expedientes» procedentes del ac-
tual organismo regulador. Sin em-
bargo, las multas dirigidas al grupo
de Telecinco y Cuatro no tienen a la
CNMC como tanico origen. Tres
nuevas sentencias a las que ha acce-
dido EL MUNDO imponen multas
de 355.132, 119.001 y 106.001 euros
por emitir, respectivamente, comu-
nicaciones comerciales en Deportes
Cuatro, episodios inadecuados de la
serie NCIS en horario de proteccién
reforzada y mas interrupciones de
las permitidas en la pelicula Starga-
te. ¢El total? 580.134 euros.

Estos fallos de la Audiencia Na-
cional han tomado una via judicial
al presentar Mediaset recursos con-
tra resoluciones de la Secretaria de
Estado de Telecomunicaciones y pa-
ra la Sociedad de la Informacién
(Setsi), que asumia las funciones de
la CNMC antes de puesta en mar-
cha de esta tltima, en octubre de
2013. No cabe recurso contra nin-
guno de los fallos, salvo por peticion
de unificacion de doctrina, algo que
rara vez se admite siquiera a trami-
te.

El fallo correspondiente a Depor-
tes Cuatro desestima el recurso
contencioso-administrativo de Me-
diaset y la condena a pagar 355.132
euros. La causa radica en unas in-
serciones publicitarias aparecidas
en 2012 en Deportes Cuatre y De-
portes Cuatro 2. «Se muestran la
marca Adidas, los productos, las
tres rayas de la marca, el logo Casi-
llas is all in y All in», expone el fallo.
«s allin es el lema de la campana
mis cara de la marcar, por lo que la
Audiencia cree que los hechos reu-
nen «todos y cada uno de los requi-
sitos exigidos» para ser considera-
dos «publicidad encubierta».

La segunda infraccion se produ-
ce por la emision en 2012 de conte-
nidos inadecuados durante el hora-
rio de proteccion reforzada. En es-
te caso, la Audiencia Nacional
mantiene una sancion por infrac-
cion grave (119.001 euros) y deja
sin efectos otra por infraccion leve
(25.000 euros). Dos capitulos de la
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serie NCIS Los Angeles se visiona-
ron en Cuatro entre las 18.30 y las
20.00 horas con la calificacion de
no recomendados para menores de
7 anos (NR7), inapropiado segiin la
Setsi. «La violencia explicita, con
escenas impactantes (...) ha de con-
siderarse susceptible de perjudicar
el desarrollo fisico, mental o moral
de los menores».

Latercera de las sentencias cos-
taria a Mediaset 106.001 euros, co-
mo consecuencia de la insercién en
2010 de cuatro interrupciones en
Stargate, una pelicula de sélo 110
minutos y emitida por el canal FDE

Este mismo mes se confirmo,
también a través de la Sala de lo
Contencioso-Administrativo de la
Audiencia Nacional, la imposicion
de otra multa de 167.001 euros por
la redifusion del programa noctur-
no Sdalvame deluxe un sabado por
la tarde, con la calificacién de no re-
comendado para menores de 12
anos en vez de no recomendado pa-
ra menores de 18.

Las sentencias que atin colean de
la Setsi son contadas en compara-
cién con las provenientes de la
CNMC. En febrero, este tltimo or-
gano abri6 un expediente sanciona-
dor a Mediaset por desoir un reque-
rimiento y emitir en 2014 varios ca-
pitulos de Crénicas carnivoras en

deportes cuatre

Los presentadores del programa ‘Deportes Cuatro’ Manolo Lama y Manu Carrefio. MEDIASET

Energy con una calificacién de edad
inadecuada, un incumplimiento ti-
pificado como grave que podria
conllevar una multa de entre
100.001 y 500.000 euros. S6lo una
semana después, la CNMC le incoo
otro expediente por irregularidades
detectadas entre diciembre de 2014

355.132 €

‘Deportes Cuatro’. Los productos
de Casillas para una marca deportiva
‘tomaron’ el platé -segun la Audiencia
Nacional, «publicidad encubierta-».

119.001 €

‘NCIS’. Una multa por emitir
«contenidos inadecuados durante el
horario de proteccion reforzadax,
capitulos con «violencia explicita».

106.001 €

‘Stargate’. Una pelicula «solo
podra ser interrumpida una vez»
cada 30 minutos. Este largometraje,
de 110 minutos, tuvo cuatro cortes.

oo ©

y febrero de 2015 en el programa de
Telecinco iQué tiempo tan feliz!,
otra infraccién de tipo grave que su-
pondria igualmente una multa de
entre 100.001 y 500.000 euros.

Asi ha comenzado este afo para
el departamento juridico de Media-
set; el pasado, se cerré con un avi-
so de la CNMC para que el grupo

adecuara la calificacién por edades
de Sdlvame diario. Esto provoco la
particién del espacio vespertino en
dos mitades: Sdlvame naranja y
Sdlvame limon.

Ademas, la pasada semana la
CNMC declart que Mediaset «ha
reiterado en el incumplimiento»
de un compromiso p
de la fusion de Te- é b
lecinco y Cuatro *+
relativo a la comer-
cializacién de publicidad. En fe-
brero de 2013, Competencia ya
impuso una sancién de 15,6 millo-
nes de euros por no ajustarse el
operador a los compromisos
derivados de la fusion.

Tal y como recogio vozpo-
puli.com, la compania de Tele-
cinco recibi6 42 sanciones de la
CNMC en 2014, por valor de
393.000 euros. Su principal compe-
tidor, Atresmedia (Antena 3-La Sex-
ta) recibi6 12 sanciones, aunque por
un valor mayor: 414.000 euros.
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UN REFERENT DEL PERIODISME [ «Acaba de morir Margarita Riviére. Gran dona. La meva dona»r. Lescriptor Jorge de Cominges anunciava
ahir a la tarda amb aquestes paraules, a través de Twitter, la mort de la periodista i escriptora barcelonina, als 70 anys. Autora de desenes de
llibres al marge dels seus articles, Riviére esta considerada un referent periodistic, de progressisme i feminisme des dels anys de la Transicid.

Mor la periodista Margarita Riviere

Al llarg dels seus 70 anys havia desenvolupat una intensa activitat professional en diversos mitjans de Catalunya

DIARI DE GIRONA

BARCELONA | EFE/DAG
M La periodista i assagista catalana
Margarita Riviere va morir ahir als
70 anys com a conseqiiéncia d'u-
na malaltia pulmonar, segons van
informar fonts de la seva familia.
Nascuda a Barcelona el 1944, és au-
tora de nombrosos llibres i va des-
tacar pel seu taranna progressista
en els anys de la Transicié.
Margarita Riviere va morir a
I'hospital, envoltada de la seva fa-
miliaiels seus intims, del seu ma-
rit, Jorge de Cominges, i els seus
fills, Hugo i Clara. La cerimonia de
comiat se celebrara dema dimarts,
ales 10 del mati, al tanatori de les
de Corts de Barcelona. La capella
ardent s'obrira avui al migdia.
Riviére va estudiar la carrera de
Periodisme a I'Escola de 1'Església
de Barcelonai es va llicenciar en Fi-
losofia i Lletres per la Universitat de
la Ciutat Comtal. La seva aficidala
moda també la va portar a estudiar
disseny a Paris.

De «Marie Claire» a «El Pais»
Va iniciar la seva trajectoria pro-
fessional com a corresponsal a Es-
panya de la revista francesa Marie
Claire (1965-68). Des de 1971 fins
a1974 va treballar com a redacto-
ra de la revista de monografies
economiques Dossier Mundo, de la
qual també va ser redactora cap.

El 1974 es va incorporar alare-
daccio del Diario de Barcelona,
primer a la seccio local i amb pos-
terioritat com a directora del domi-
nical. El 1978 va abandonar aquest
mitja juntament amb una trente-
nade periodistes. A més, el 1976 va
col-laborar a la revista Basar.

Des del 1978 va treballar com a

redactora al recent creat Periddico
de Catalunya, en que va ser cap de
les seccions d'Espectacles i Su-
plementi directora del Dominical
(1978-1981). Aquestes tasques les
va simultaniejar amb la realitzacio
d'una columna diaria d’opinid. A
partir de 1981 va realitzar durant
tres anys una entrevista diaria per
a aquest mitja, en el qual des de
1984 va publicar la columna La
Burbuja, una de les més llegides de
la premsa catalana.

A meés, el 1984 va dirigir a TVE
l'espai d'entrevistes Hablemos del
amorianys després va ser guionista
d'un programa de La Trinca pera
televisio.

El 1988 es va incorporar com a
delegada de 'Agencia Efe a Cata-
lunya, on va impulsar el servei de
noticies en catala, mitja en el qual
va estar fins a mitjan 1991. Com a
anécdota, des d’Efe va donar l'ex-
clusiva del primer esbés de la po-
lémica imatge que tindria la mas-
cota dels Jocs Olimpics de Barce-
lona, Cobi, creada per Javier Ma-
riscal, També va ser membre de l'e-
quip de guionistes implicats en
les cerimonies d'obertura i clausura
dels Jocs de Barcelona.

El 1992 va treballar com a col la-
boradora habitual en el programa
magazin de TVE Peligrosamente
Jjuntas, presentat per Inka Marti i
Marisol Galdon.

Entre 1995 i 1999 va assumir la
contraportada del diari La Vangu-
ardia, on es va encarregar d'una
seccié d’entrevistes anomenada
«De carne y hueso». Des del 1999 va
publicar articles en l'edicié per a
Catalunya del diari El Pals, Le
Monde Diplomatigue, o la revista

®acceso

Margarita Riviére.

Qué leer, entre d'altres mitjans.
Margarita Riviere havia publicat
recentment el seu tiltim llibre, Cla-
ve K, una radiografia sobre una en-
dogamica societat on convergeixen
ildluminats politics, cobdiciosos
magnats i ambiciosos periodistes,

una novella que constitueix, se-
gons va afirmar 'autora en una re-
cent entrevista, «una satira sobre el
poder i de nosaltres mateixos». A
més d'aquest tiltim, en la seva ves-
santcom a escriptora i assagista ha-
via publicat diverses desenes de Ili-

bres sobre temes molt diversos, de
la comunicacié a lamoda, passant
per la politica, lenvelliment o les re-
lacions entre homes i dones.
Guardonada amb el premi Ciu-
tat de Barcelona de periodisme el
1983, el 2007 li va ser concedit el
premi «Reconeixement a la tra-
jectdria europeista» que atorguen
de forma conjunta el Patronat Ca-
tala Pro Europa i 'Associacio de Pe-
riodistes Europeus de Catalunya.

Combativa i passional
El conseller de Cultura de la Ge-
neralitat, Ferran Mascarell, va res-
saltar ahir mateix |'«actitud com-
bativa, passional i critica amb els
poders» amb la qual Margarita Ri-
viére va practicar el periodisme. En
declaracions a Catalunya Infor-
macid, el conseller va comentar
que Riviere va pertanyer a una ge-
neraci6é de «magnifics periodis-
tes» que, des de l'antifranquisme,
«es van posar al capdavant del
que va significar la construccié
d’un pais democratic».
Lescriptor i assagista Roma Gu-
bern va considerar, per la seva
part, que Margarita Riviere va ser
una de les dones pioneres en el pe-
riodisme durant el franquisme,
amb un treball, «<no convencional,
ni acomodatici, ni pro sistemax. Se-
gons ell, Riviere va ser una «in-
tel-lectual en un mén i una época
en el qual les dones intel-lectuals no
eren freqiients, amb articles en els
quals polemitzava sobre diferents
qiiestions, i, encara que no era
una feminista en us, si es pot dir
que la seva vida, la seva actitud ila
seva feina van ser una aportacio al
feminisme actiu».
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Turquia va a la caca dels
insults al president

Erdogan denuncia 236 ciutadans, molts
d’ells periodistes, per haver-se’n mofat

LLUIS M IQUEL HURTADO
ISTANBUL

“Esteu de conya, 0i?”, va preguntar
el periodista Abdullah Ozyurt als po-
licies quan de matinada van trucaral
timbre de casaseva, ala ciutat d’Ada-
na. Els agents tenienunaordre d’es-
corcoll perqueé se I'acusava “d’haver
insultat el president de la Republi-
ca”. Ozyurtse'n feiacreus. Com tam-
bé se n’han fet creus desenes de ciu-
tadans turcs investigats -i alguns
condemnats- pel mateix motiu.

El president de Turquia, Recep
Tayyip Erdogan, té la pell fina.
Apel-lant a I'article de la Constitu-
cid que criminalitza insultar un car-
rec public, els seus advocatsisimpa-
titzants s’han abocat a denunciar
critiques, peces literiries satiriques
ifins i tot tires humoristiques. Ai-
x0 és el que els ha passat a Bahadir
Baruter i Ozger Aydogan, dibui-
xants de la coneguda revista de co-
mic Penguen. Un tribunal els ha
condemnat a 11 mesos de preso per
haver il-lustrat la portada amb un
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ninot d’Erdogan que demanava sa-
crificar un periodista per inaugurar
el nou palau presidencial.

El fet que va motivar la demanda
d'un particular va ser que un dels
personatges, quan es corda 'ameri-
cana, faun gestque a Turquias’iden-
tificaamb els homosexuals. “Queun
fiscal admeti una demanda aixi re-
sultamés comicquel'acuditque I'ha
provocat —ironitza Baris Uygur, es-
criptor del famds satiric Uykusuz-.
A Turquia no hi falta sentit de 'hu-
mor, pero hi ha una minoria intole-
rantiamb massa tabis”.

Elcomissionat pels dretshumans
del Consell d’Europa ha condemnat
la senténcia als il-lustradors de Pen-
guen,unarevista herevad’unatradi-
cio centenaria de publicacions sati-
riques turques, que ja havia sigut
multada perhaver representat Erdo-
gan com un animal. “Que un govern
turce no encaixi critiques no és nou
-indicaUygur-. Ladiferéncia és que
elgovernactual no lesveunecessari-
esilesconsideramalintencionades”.

Segons el diarilocal Sézcii, els lle-
trats d’Erdogan han interposat de-

Lacara
d’Erdogan
sobre d'un
timbal en una
manifestacio
antigovern.
TUMAY BERKIN / EFE

!

mandes contra 236 persones perin-
sults al seu clienten 227 dies de pre-
sidéncia. A causade les demandes hi
ha vuit detinguts. Aviat podria su-
mar-s’hi Merve Biiyiiksarac, ex Miss
Turquia, acusada de publicar un po-
ema satiric sobre Erdogan a la xar-
xa social Instagram.

Internet, un mitja que 'adminis-
tracio turca intenta lligar curt, ésla
principal font de dentuncies. “Quan
els policies van acabar d’escorcollar
casa meva vaig anar ala comissaria
-explica a ’ARA Abdullah Ozyurt,

corresponsal de 'agéncia Cihan-.
Allaem van mostrar cinc o sis piula-
des meves, entre elles la d'una cari-
catura”, El periodista assegura que
la seva intencio no era insultar Er-
dogan. Que tltimament també s"ha-
giescorcollatlacasadel seucol-lega
Aytekin Geziciique la informado-
ra Mine Bekiroglu hagi de complir
cine mesos de preso per les seves
publicacions a Facebook fa pensara
Ozyurt que hi ha una estratégia po-
litica per “atemorir els periodistes,
jaque no se suporta ni la més peti-
ta critica”.

Les victimes noson només perio-
distes. Unaempresade netejade Ca-
nakkale va perdre el seu contracte
ministerial després de no complir
una ordre administrativa d’acomi-
adarunatreballadora per “insultar”
el cap d’estat i el de I'executiu a Fa-
cebook. Atilla Tas, unacelebritat ex-
céntrica, va haver de testificar pels
seus comentaris a Twitter. Finsitot
un nen de 13 anys va ser detingut al
seu institut pel mateix motiu.

La campanya de tolerancia zero
amb les critiques a Erdogan s’ha es-
tésals carrers. Onze alumnes de bat-
xilleratidos adults han sigut deman-
dats aquest mes pels advocats del
president per haver-lo “insultat” en
una protestaenrecord de Berkin El-
van, un adolescent ferit de mort per
la policia durant les protestes de la
placa Taksim del 2013. Baris Uygur
es mostra preocupat: “Mentre que
aOccident estendeixa perdre tabus,
aqui cada cop n’hi ha Més”. mm
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RTVE y Efe dejan unas pérdidas de
140 millones al Gobierno en 2014

La Agencia reduce su déficit en tres millones mientras la Corporacion lo dispara

A. Sempriin MADRID

Los medios de comunicacion esta-
tales cierran otro ano en rojo. RTVE
vla Agencia Efe han dejado en 2014
unas pérdidas de unos 140 millo-
nes de euros al Gobierno, su prin-
cipal y tinico accionista a través la
SEPI y quién, en iltima instancia,
se tiene que hacer cargo de tapar
sus agujeros financieros con fondos
publicos. Pese a que ni la Corpora-
cidn ni la agencia de noticias alcan-
zaron el equilibrio el afio pasado,
cada una arroja una situacion finan-
ciera muy diferente. Asi, mientras
la cadena que preside José Antonio
Séanchez ha disparado sus niimeros
rojos hasta los 135 millones —en
2013 perdi6 113 millones —, Efe ha
logrado reducirlos en tres millones
hasta los 4,3 millones de euros.
En este sentido, la agencia que
preside José Antonio Vera, que es-
pera dejar atras los nimeros rojos
en 2016, ve como poco a poco el plan
de saneamiento y expansion inter-
nacional empieza a dar sus frutos,
lo que les ha llevado a cerrar el ejer-
cicio pasado con un déficit por de-
bajo de lo previsto, tal y como han
apuntado los propios gestores en

4,3

MILLONES DE DOLARES

Son las pérdidas registradas
por la Agencia Efe en 2014.
Supone una mejora de 3 mi-
llones con respecto a 2013
cuando se dejé 7,3 millones.

779

MILLONES DE EUROS

Efe asegura que sus ingresos
estan en linea con los de
2012, cuando facturé 77,9 mi-
llones. Entre enero y junio de
2014 ingresd 38,8 millones.

un comunicado. Asi, frente ala es-
calada de pérdidas registrada por
la radiotelevision publica, Efe ha
pasado de registrar un déficit de 10
millones en 2012 a uno de 4,3 mi-
llones en 2014.

Desde la Agencia de noticias ase-
guran que su resultado de explota-
cién ha registrado alzas gracias a
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José Antonio Sanchez, de RTVE. ere

José Antonio Vera preside Efe. er:

que los ingresos “han mejorado sig-
nificativamente” durante el ejerci-
cio mientras que los gastos “se han
contenido después de la significa-
tiva reduccion que experimentaron
desde finales de 2012” en el marco
del ERE aprobado. En concreto, Efe
apunta a que sus ingresos rondan
los 78 millones (en linea con el afio
2012) gracias a que la caida del mer-
cado nacional ha sido compensada
con el crecimiento de la cifra de ne-
gocio del mercado exterior.

Por su parte, las cuentas de RTVE
arrojan una situacion financiera
mads delicada, lo que le obligd a pe-
dir un crédito extraordinario de 130
millones a Hacienda en 2014 para
evitar la quiebra y otro de 133 mi-
llones, que no le concedieron, para
cubrir pérdidas. La Corporacion,
que tiene un déficit estructural de
100 millones, cerrd 2014 con me-
nos ingresos que el afio anterior
mientras sus gastos no paraban de
crecer pese a los planes de ajustes
aprobados y las bajadas de sueldo
pactadas en 2013 en el IT Convenio
Colectivo. Asi, lejos de lograr aho-
rros en la partida de costes de per-
sonal, RTVE vio como se elevaban
desde 349 millones previstos has-
ta los 3771 millones de euros.

La radiotelevision publica sefia-
la al sistema de financiacién como
culpable de su desequilibrio finan-
ciero ya que las telecos nunca apor-
tan lo previsto. Pero lo cierto es que
el Gobierno tiene la obligacion de
poner la parte que las operadoras
dejan de ingresar siempre y cuan-
do no gaste mas de lo debido, algo
que nunca pasa.
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OBITUARIO m AUTORA DE NUMEROSOS LIBROS

Muerealos70
anoslaescritora
yperiodista
Margarita Riviere

Trabajo para varias
publicacionesy
rotativos de Catalunya,
ademas de colaborar en

programas de
television

Laperiodistayensayistacatalana
Margarita Riviére, que fue dele-
gadadelaAgencia EFEen Catalun-
vaentre1988y1992, fallecié ayer
a los 7o afios a consecuencia de
una enfermedad pulmonar.
Riviére, nacida en Barcelona
en 1944, es autora de numerosos
librosydestacd por sutalante pro-
gresista en los afios de la Transi-

cion.La ceremonia de despedida
se celebrard mafiana alas 10.00
horas en el tanatorio de Les de
Cortsde Barcelona. MargaritaRi-
vierefallecioenelhospital, rodea-
dadesufamiliaysusallegados,de
su esposo, Jorge de Cominges, y
sus hijos, Hugoy Clara.
Estudiolacarrerade Periodis-
mo en la Escuela de la Iglesia de
Barcelonayselicencié enFiloso-
fiay Letras porla Universidad de
la Ciudad Condal. Su aficiénala
modalellevoaestudiardisenoen
Paris. Inicid sutrayectoriaprofe-
sional como corresponsal en Es-
pafiadelarevistafrancesa‘Marie
Claire’ (1965-68). Desde 1971 has-
ta1974trabajé comoredactorade
la revista de monografias econo-
micas ‘Dossier Mundo’, en laque
también fue redactora jefe.
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Anna Terrén (i) entrega un premio europeo a la periodista Margarita Riviére. ro1o: Josep MoLIMAACH

En1974seincorpordalaredac-
ciondel ‘Diariode Barcelona’, pri-
meroenlaseccionlocalycon pos-
terioridad comodirectoradel do-
minical. En 1978 abandoné este
mediojuntoconunatreintenade
periodistas. Ademads, en 1976 co-
laboré enlarevista ‘Bazar’.

Desde 1978 trabajé como re-
dactora en el recién creado ‘Pe-
riédico de Catalunya’,en el que
fue jefa de las secciones de Es-
pecticulos y Suplemento y di-
rectora del ‘Dominical’ (1978-
1981).

Estas labores las simultaned
con larealizacion de una colum-
nadiaria de opinion, ya partir de
1981 realizé durante tresafiosuna
entrevistadiaria paraeste medio,
enelquedesde 1984 publicdlaco-
lumna ‘La Burbuja’,unade las mds
leidas de la prensa catalana.

Ademas, en1984dirigioen TVE
el espacio de entrevistas ‘Hable-
mosdelamor’yaiiosdespuésfue
guionistade un programade ‘La
Trinca’ para television.

En los ultimos afios, Riviere
era colaboradora habitual de la

seccionde opinion del diario ‘El Pa-
is’en Catalunya.

Laescritoray periodista bar-
celonesapublicérecientemente
sutltimolibro, ‘Clave K’,unara-
diografia sobre una endogdmica
sociedad en donde convergenilu-
minados politicos, codiciosos
magnates yambiciosos periodis-
tas,unanovela que destilasoca-
rroneriayque constituye, segin
afirmoé la autora en una reciente
entrevista con Efe, «una satira
sobre el poderyde nosotros mis-
mos».

71 / 100



LA RAZON
MADRID

30/03/15 9

e

©

Prensa:  Diaria &
Tirada:  124.033 Ejemplares %
Difusion: 88.731 Ejemplares =2

Seccién: CULTURA  Valor: 9.195,00 € Area (cm2): 336,5 Ocupacion: 41,27 %

Documento: 1/1

Pagina: 55

Autor: Joaquin Arnaiz Madrid Num. Lectores: 273000

Riviere, la eterna rebelde

La periodista, voz critica de la Transicion, fallece alos 70 anos

Joaquin Arnaiz - Madrid

os periodistas no mueren; la Prensa pro-

bablemente si. «Boutade» que no sé si

apoyaria Umberto Eco, que acaba de

publicar su tiltima obra, «<Numero cero»,
sobre la crisis actual del periodismo. Y es que los
periodistas de raza, al revés
que los periddicos, que a ve-
ces acaban dinamitados o
convertidos en sedes banca-
rias, forman parte dela Pren-
sa hasta cuando mueren: se
transforman en noticia. Y asi
hoysabemosdelfallecimien-
to de Margarita Riviere, una
de las grandes periodistas de
la llamada Transicion, un
lugar inestable pero que fue
terreno bien abonado para
forjarperiodistasderazay,en
muchos casos, también con
la virtud de Jano: periodistas
y escritores de libros en una
sola pieza. Asi, el caso de
Margarita Riviére, premio
EspasaCalpe 1992 conlaobra
«Lo cursi y el poder de la
moda», amén de una treinte-
nadelibrossobre todolo que
vio y observé en su tiempo,
que fue mucho, porque uno
recuerda aquel pequeno
frunce de los labios que aca-
baba en sonrisa prudente de
ellay, sobre todo, su mirada,
que sabifa al tiempo ver y ob-
servar, dos elementos no tan
sinénimos como creen mu-
chas personas.

Margarita Riviere, como
suelesertradicién en muchos
de los periodistas de la vieja
guardia, tuvo muchos nidos, desde el «Diario de
Barcelonay, «El Periodico de Cataluna», a los re-
cientes como «El Pais» o «La Vanguardia», y fue
analizando la cultura, la moda, el periodismo,
practicando el fundamental arte de las entrevis-
tas, y sobre todo combatiendo en uno de esos

®acceso

Margarita Riviére acababa de publicar

dos frentes ocultos y que son como lados del es-
pejo, que son el periodismo de Madrid y el perio-
dismo de Cataluna, dos realidades que segregan
sus propios politicos, sus propias modas y sus
propias formas de vivir. As{ su tltimo libro, «Cla-
ve K», resultd una metdforairénicasobre el poder
en Cataluna.

Efe Delo que antes se llamaba
de buena familia, Margarita
Riviere fue una de las prime-
ras mujeres en las redaccio-
nes, una de las primeras
mujeres combatientes en el
periodismo de la Transicion
y, porsiesono fuerasuficien-
te, también una analista li-
cida de los fenémenos poli-
ticosydel poderen Cataluiia,
desde el clientelismo a un
nacionalismo parroquial al
que ella recetaba dosis de
federalismo.Alo quesumdla
cultura, lasociologia, la crea-
cionderevistasyde coleccio-
nes de ensayo. De ella, unos
recordardnsusindagaciones
de socidloga en «La moda.
;Comunicacion o incomuni-
cacion?», o quiza su postura
parareconocer francotirado-
res de la politica, como «Un
rebelde en el poder, Pasqual
Maragall», 0 acaso suimpre-
sionante coleccién de entre-
vistas desde el Rey Juan
Carlos I hasta Yoko Ono.

Esefendmeno «totalmente
nuevo en la historia de la
humanidad: es importante
aparecer en publico», que
asegura el semidlogo Um-
berto Eco en su obra sobre el
periodismo, es casila sintesis
del trabajo periodistico y ensayistico de Marga-
ritaRiviere enla Prensa espanoladelaTransicion.
Quiso saber, conocerydaraconoceralos lectores
quiénes estaban bajo los focos, cémoy para qué,
en ese trabajo de luminotecnia que es, al fin y al
cabo, el periodismo.
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La periodista Margarita
Riviere mor als 70 anys

©Latambé assagista

va formar part el 1978
de I'equip fundacional
d’EL PERIODICO

h EL PERIODICO
| BARCELONA
a periodista barcelonina
Margarita Riviere Marti va
morir ahir, als 70 anys, a
conseqiiéncia d'una malal-
tia pulmonar que patia des de feia
un any. Dilluns ja no va poder assis-
tir a la presentacié del seu tiltim 1i-
bre, Clave K, tot i que si que hi va diri-
gir un missatge audiovisual. Va es-
criure milers d’articles periodistics i
entrevistes a EL PERIODICO, diari
quevaajudara tirarendavantcoma
integrant de I'equip fundacional, el
1978, aixi com a La Vanguardia i a El
Pais. A EL PERIODICO hi va treballar
gairebé unadecada. Vaserresponsa-
ble de la seccié de Cultura i Especta-
cles i va dirigir el Dominical, funci-
ons que va simultaniejar amb les co-
lumnes diaries d’opinio.

A partir del 1981, va dur a terme
durant tres anys una entrevista dia-
ria per a aquest diari i, des del 1984,
va escriure la columna d’opinié La
burbuja. Va entrevistar personatges
com el rei Joan Carles I, ¢l Lute, Yoko

Va escriure 30 llibres i
va ser autora d’articles
d’opinié i entrevistes

Ono, el dalai-lama o Pedro Almo-
ddvar. La colleccié Periodisme Actiu
(PublicacionsiEdicionsdela Univer-
sitat de Barcelona) va recollir sota el
titol Entrevistas. Didlogos con la politica,
la cultura y el poder, un total de 37 en-
trevistes realitzades al llarg de la se-
va extensa vida professional. Com a
articulista d’opinid, va destacar per
la critica acida del poder, en espe-
cial, I'exercit a Catalunya. Sempre
vamostrar una actitud senzillai ho-
nesta al'exposar el seu pensament.
Va dirigir I'agéncia Efe a Catalu-
nya entre el 1988 i el 1992 i va ser
autora de més de 30 llibres. L'iltim
d’ells, Clave K, és una critica moral
que aborda les interioritats del po-
derisesitua a Catalunya.

DISCURSOS OLimPICS / Rivitre va parti-
cipar, d’alguna manera, en els prin-
cipals esdeveniments que han tin-
gutllocaCatalunyaen elsiltims de-
cennis, Vaescriure guions quealtres
van llegir, entre ells els de les ceri-
monies d’'obertura i clausura dels
Jocs Olimpics de Barcelona, €1 1992,

Els inicis com a periodista se situ-
en al Diari de Barcelona, on va dirigir
laseccié de Culturaentreel 1974iel
1978, Després de passar per EL PERI-
ODICO, vacrearlarevistaQuéleer,iva
dirigir diversos programes de televi-
si6, funcions que sempre va simul-
taniejar amb els articles d'opinio.

Margarita Riviére era experta en

moda (va escriure per exemple el 1li-
bre Historia de la media, Hogar del Li-
bro, 1983), perd, per sobre de tot, es
va centrar en l'assaig vinculat a te-
mes socials: va escriure Anticoncepti-
vosy control delanatalidad (La Gaya Ci-
encia, 1977) i La aventura de envejecer
(Plaza & Janés, 1987), entre altres.

cRiTica/ Enl'ambit politic, va escriu-
re un llibre dedicat a Pasqual Mara-
gall, Un rebelde en el poder: Pasqual Ma-
ragall(Plaza & Janés, 1991). Tambéva

®acceso

ser autora de textos d'assaig vincu-
latsamb la professié periodistica. Ri-
viére va usar sempre un llenguatge
directe, cosa que li va suposar més
d'una desavinenga amb els col-lec-
tius publics i politics que els dltims
decennis han regit els destins de Ca-
talunya. En aquesta posicid incomo-
dava persistir fins al final. Molt criti-
caamb el procés sobiranista empres
a Catalunya, no va deixar mai d’ex-
pressar clarament el que considera-
vauna via politica adequada.=

DANNY CAMINAL

»» L a periodista Margarita Riviere, en una imatge recent.
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Una periodista de carn i ossos

Marius Carol

busant de Zygmunt Bau-

man, es podria concloure

que son temps liquids espe-
cialment per a la comunicacio, ja
que alguns semblen confondre el
periodisme amb el show business, i
d’altres, amb el macramé. Ens ha
deixat Margarita Riviére, una perio-
dista que sempre va entendre |'ofici
com un compromis, als antipodes
de I'espectacle de vedets de la pro-
fessio i dels gurus de la fotesa. Ella
va escriure diversos tractats sobre el
periodisme, un de titulat simple-
ment Periodista (Grijalbo), publicat
fa vint anys, on resumia el que supo-
sa ser-ho: “Un periodista no és un
poderds, sind un traductor simul-
tani de la realitat”. I més endavant
afegia que la diferéncia basica entre
el que pregunta un periodista i el
que pot preguntar alguna celebritat
contractada a tal efecte rau en el que
el novellista txec Milan Kundera
descriu com el dret a exigir res-
postes”.

A La Vanguardia, Margarita Rivi-
ére va rescatar per indicacié de
Juan Tapia, la contraportada del di-
ari, habitualment reservada a la pu-
blicitat, per a lentrevista, d’aixo fa
dues decades. Collaborava en la
produccié d’aquestes contrapor-
tades Salvador Sostres, aleshores un

®acceso

de carne y hueso
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noi d’'uns vint anys amb ganes de
menjar-se el mon. Les contres de
Riviere, que compartia I'altima pa-
gina amb els semafors als prota-
gonistes de I'actualitat, van establir
les bases del que actualment és una
de les seccions més llegides del dia-
ri, amb la firma de Victor Amela,
Lluis Amiguet i Ima Sanchis. Rivie-
re sabia que la repregunta és la ma-
nera d'intentar que I'entrevistat se
subjecti a la giiestio plantejada, i no
deixava de formular-ne quan el per-
sonatge s’escapava. La seccio es deia
De carne y hueso, i és historia d’a-
questa casa.

Riviére era, aixi mateix, una
magnifica columnista, amb idees
propies, que podia criticar el govern
de torn o analitzar amb el mateix
rigor el mdn de la moda. Era un luxe
per a un diari. Ahir, quan un comu
amic em va trucar per donar-me la
mala noticia de la seva mort, estava
llegint una entrevista d’Umberto
Eco en qué declarava que li agra-
daria que el periodisme del futur no
només critiqui la realitat quoti-
diana, sind també la realitat virtual.
Margarita Riviére, una periodista
de carn i ossos, ho havia comencat a
fer en els seus ultims articles. Com
sempre, marcant cami. Trobarem a
faltar la seva lucidesa i el seu
consell.

74 | 100



ARA
BARCELONA

30/03/15
Prensa: Diaria
Tirada:  25.680 Ejemplares
Difusion: 13.936 Ejemplares

ccion: COMUN'ICACION Valor: 1.249,00 € Area (cm2): 270,9 Ocupacion: 28,06 % Documento: 1/1

6€/28/G16 ‘POD

Pagina: 40

Autor: JOAN CALLARISSA BARCELONA Nl'Jm.;Lectores: 155000

Tony Hall va decidir fer fora Jeremy Clarkson, presentador de Top gear-. ere

El director de la BBC, amenacat de
mort després d'un acomiadament

JOAN CALLARISSA
BARCELONA

La policiainvestiga una suposada amenaca de
mort contra el director general de la BBC, Tony
Hall, després de l'acomiadament del presenta-
dor del programa de motorTop gear, Jeremy
Clarkson, segons informava ahir The Mail on
Sunday. El director i la seva dona reben protec-
ci6 policial les 24 hores del dia a casa després
de rebre I'amenaca en un correu electronic el
mateix dia que Hall va comunicar que laBBCno
renovava el contracte a Clarkson per uninci-
dentamb un productor del seu programa.
Dimecres passat, la publica britanicavain-
formar que no continuaria treballant amb
Clarkson per un "atac fisic no provocat” al pro-
ductor Oisin Tymon. Hall va afirmar que la de-
cisid no s’havia pres “alalleugera” totiadme-
tre que podia "dividir” 'opinid de la gent. Amb

®acceso

l'agressid "es va travessar una linia”ino "pot ser
que les regles hisiguin peraunsino peralsal-
tres”, varecordar. La BBC, que ahir es feia res-
so de la noticia, ha assenyalat respecte a l'ame-
naca que no comentaria assumptes que po-
guessin afectar la seguretat.

Per lasevabanda, un portaveu de la policia
es va limitar a dir que les forces de l'ordre estan
investigant unes denuncies d'amenaces de
mort rebudes dimecres.

Clarkson, una personalitat controvertida,
havia sigut suspés primer fa unes setmanes
per colpejar Tymon per falta de menjar al fi-
nal d'una gravacié. Segons la investigacié in-
ternade la cadena, Clarkson li va fer sang als
llavis a Tymon, que, a més, havia rebut insults
verbals durant un “prolongat periode de
temps". La decisid de suspendre Clarkson ja
havia causat un gran enrenou al Regne Unit,
on una peticié online ja va exigir el seu retorn
alacadena britanica. s
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a tragedia de ’avié Airbus A320
de la companyia alemanya Ger-
manwings, que realitzava el tra-
jecte entre Barcelona i Diisseldorf,
i que es va estavellar als Alps francesos i
va arrossegar a la mort cent cinquanta
persones, ha tornat a reobrir el debat de
quins son els limits al dret a la informa-
cio. Calia que els reporters amb les seves
cameres perseguissin els familiars de les
victimes per a mostrar al mon el plors
desesperats davant la pérdua d’un fill, )
d’una néta o d’'una mare? Calia? Cales- S hauria

que anunciava que el vol Barcelona-
Diisseldorf mai no arribaria al seu desti.
Certament, quan ens arriben tragedies, tan insolita i més
propia d’una pel-licula de ficcio, la curiositat humana és
infinita. Volem saber I’edat dels nadons, si van patir, qui-
na cara tenien els que aquell dia van perdre la vida i
també, per que no, si eren gent com nosaltres. La noti-
cia tragica com poques ens genera uns sentiments on es

®acceso

MARTA ALOS || VIURE PER VEURE

Més enlla de la tragedia

B

barreja la tristor i 'acompanyament del
dol. I alguns mitjans, conscients que mai
no s’ha de deixar escapar ’ocasid per
vendre, transgredeixen els limits del co-
di deontologic del periodisme, amb imat-
ges colpidores (recordeu les de I'atemp-
tat a I'estacio d’Atocha), o pretenen que
persones properes a les victimes esdevin-
guin font d’informacié amb preguntes
que intenten furgar en els sentiments
més intims, amb el conseqiient xantatge
emocional, com va ser la vergonyosa en-
trevista de Josep Cuni a la mare d’'una de

pectacularitzar d’aquest manera el sofri-  J°opitar que una les victimes, dos dies després de la trage-
ment huma? L'endema tothom va veure & . dia, amb preguntes com: “és conscient
com algunes portades de diari mostraven ~ tragédia es pugui que mai no tornara a veure el seu fill?”
ufanosos aquest dolor, mentre d’altres, convertir en una No cal esmentar una de les primeres ma-
ben allunyats del periodisme banalima- , . . . o nifestacions de sensacionalisme i de fals
nipulador, tractaven la noticia amb una revictimitzacto periodisme, abocat al reality show, del
imatge del panel de 'aeroport alemany e [es victimes cas tan béstia de I’assassinat de les nenes

d’Alcasser, per adonar-nos que, tot i que
forca vegades les noticies van acompa-
nyades de dolor, patiment i que cal donar-hi cobertura,
s’hauria d’evitar que una tragédia es pugui convertir en
una revictimitzacio de les victimes. En un debat sobre
aquest tema, un dels ponents afirmava que només cal-
dria aplicar allo tan cristia que aconsella de no fer allo
que mai no t’agradaria que et fessin a tu.
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Europa permite ampliar
los derechos televisivos
para su uso en Internet

Los Estados miembros
pueden conceder la
facultad de autorizar o
prohibir la difusion

Ignacio Faes MADRID.

Las normativas nacionales que
amplian los derechos exclusivos
de las radios y televisiones para
retransmitirlos por internet no
son contrarias al Derecho euro-
peo, siempre que no afecte ala
proteccion de los derechos de au-
tor. Por ello, los Estados miembros
podran conceder a las empresas
dedicadas a la radiodifusion el de-
recho exclusivo de autorizar o
prohibir a su propio publico la di-
fusion del material.

Asi lo establece el Tribunal de
Justicia de la Union Europea
(TJUE) en una sentencia de 26 de
marzo de 2015. El fallo interpre-
tala Directiva 2001/29, que, segin
el Tribunal, no restringe la am-
pliacion de los derechos. “La nor-
ma reconoce a los Estados la fa-
cultad de prever una mayor pro-
teccion que la que debe estable-
cerse conforme al Derecho
europeo”, indica la sentencia.

El asunto parte de un litigio en-
tre una television online de pago
a un ciudadano sueco por crear
una herramienta que permitia ver
los contenidos de la cadena gratis
mediante unos enlaces. La empre-
sa pidid al ciudadano que los re-
tirara, pero éste se negd. La em-
presa entendio que se habian vul-
nerado sus derechos, por lo que
instald un dispositivo técnico que
impidio seguir visionando los con-
tenidos.

Un tribunal del pais escandina-
vo considero que la telivision no
era el titular de los derechos so-
bre la retransmisiones controver-
tidas, sino de derechos afines. Es-
tos si habian sido vulnerados.

La entidad recurri6 ante el Tri-
bunal Supremo sueco, que remi-
tio la cuestion prejudicial al Tri-
bunal de Justicia de la Unién Eu-
ropea para que interpretara la nor-
mativa. La Directiva regula la
armonizacion de determinados
aspectos de los derechos de autor
y derechos afines en la sociedad
de la informacién.

Mayor proteccién

El ponente del fallo, el magistra-
do Jiri Malenovsky, recuerda que
las normas europeas protegen mas
los derechos de autor cuando se
derivan de una compaiiia de ra-
diodifusion. La Directiva 2006,115
, sobre derechos de alquiler y prés-
tamo y otros derechos afines alos
derechos de autor en el ambito de
la propiedad intelectual, estable-
ce que los Estados miembros de
la Union Europea deben estar fa-
cultados para establecer en favor

La extension no
puede afectar

a la propiedad
intelectual de los
contenidos

de los titulares de los derechos afi-
nes —aquellos que desprenden de
los derechos de autor cuando una
obra se difunde- una proteccién
mayor que la prevista en lo rela-
tivo a la radiodifusion y a la comu-
nicacion al publico.

“Los contenidos que difunden
las personas entre los que se en-
cuentran las retransmisiones rea-
lizadas directamente en Internet,
como las controvertidas en el asun-
to principal, no es contrario al de-
recho comunitario”, sostiene el
fallo. “Esta extension no puede
afectar a la proteccion de los de-
rechos de autor” , concluye.
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Margarita Riviere (1944-2015)
Periodista de B 1
eriodista ae barcelona e Rt et

» Firma de largo
recorrido, destaco
como entrevistadora
y ensayista

argarita Riviere (Barce-
lona, 1944), periodista, en-
sayista, falleci6 ayer por
la tarde en la capital ca-
talana, ciudad en la que desarrollo
su carrera, después de destacar como
firma en todas las redacciones por
las que paso. En estos tltimos afios
escribia articulos para la edicion ca-
talana de «El Pais», mientras que

®acceso

para «La Vanguardia» llegé a publi-
car mds de 600 entrevistas en la con-
tra del rotativo barcelonés. Anterior-
mente, integro la redaccion funda-
cional de «El Periddico», donde tuvo
una columna diaria durante diez
afios, si bien sus inicios se remon-
tan al «Diario de Barcelona» que di-
rigié Martin Ferrand. Junto a otra co-
lega fue la primera mujer periodis-
ta en plantilla. Entre 1988 y 1992
dirigi6 la delegacion de la Agencia
Efe en Cataluiia, colaborando tam-
bién como guionista en TV3y TVE.
Hija de la burguesia ilustrada de
Barcelona, fundo la revista «Qué leer»
y destaco como ensayista, particu-

Barcelona el 17 de agosto de 1944, y
muri6 ayer en la misma ciudad.
Periodista de largo recorrido, firmé
en casi todos los rotativos de la
ciudad. Hija de la burguesia ilustrada,
como ensayista se especializo en
moda, comunicacion y feminismo.
Fundd la revista «Qué leer».

larmente en el campo de la moda la
comunicacién y el feminismo. Junto
al ginecologo Dexeus publico el muy
influyente en la época «Anticoncep-
tivos y control de la natalidad». Con
«Clave K», satira sobre la politica ca-
talana acabada de publicar, habia de-
butado como novelista.

ALEX GUBERN
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Ciencia para
nformary
formar

Por Luis Zurano

Hablamos otra vez hoy de ciencia y me-
dios de comunicacion y lo hacemos con un
protagonista ya conocido: la Agencia
SINC. Ya saben -y si no se lo recuerdo- que
es una de las mejores ventanas a la actua-
lidad y al potencial cientifico de nuestro
pais. Nuevamente, SINC ha visto recono-
cido el trabajo que desde hace ya siete
anos viene desarrollando, en colaboracion
con universidades, centros de investiga-
cién, etc. para acercar la ciencia a la socie-
dad.

La semana pasada SINC era galardona-
da con el Premio Periodistico Concha Gar-
cia Campoy en la categoria de prensa digi-
tal, «por su trabajo de divulgacion de noti-
cias especializadas en ciencia, tecnologia,
salud, medioambiente e innovacion». Este
premio se suma al Prismas Casa de las
Ciencias al mejor sitio web de divulgacion
cientifica el pasado mes de octubre.

Junto a SINC, fueron galardonados tam-
bién con el Premio Periodistico Concha
Garcia Campoy el redactor jefe de Ciencia
de este periodico, Pablo Jauregui; América
Valenzuela y su programa Ciencia al Cubo
de Radio 5; el departamento de comunica-

Constituyen un claro exponente
del gran trabajo de divulgacion
cientifica en nuestro pais

cién del CSIC; Mario Moros, de Noticias
Cuatro Fin de Semana y el reportaje [+D
Indignacién mas destierro de Antonio Gar-
cia Ferreras, de la Sexta Columna.

SINC y el resto de premiados constitu-
yen un claro exponente del gran trabajo de
divulgacion cientifica que se lleva a cabo
en nuestro pais. Insistiremos una y otra
vez: la informacién es clave para la forma-
cion y cultura de la sociedad y la informa-
cion cientifica, si cabe, un poco mas. Has-
ta la semana que viene.
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La periodista catalana
Margarita Riviere mor a
Barcelona als 70 anys

» Avuis'obrira la capella
ardent de la columnistai
demaales10esfarala
cerimonia de comiat

EFE | BARCELONA

M La periodista i assagista catala-
na Margarita Riviére va morir ahir
a Barcelona als 70 anys com a
conseqiiéncia d'una malaltia pul-
monar, segons fonts familiars.
Nascuda I'any 1944, Riviere va ser
autora de nombrosos llibres i va
destacar pel seu taranna progres-
sista durant la Transicio.

Segons van confirmar els seus
familiars, la cerimonia de comiat
per ala periodista sera dema a les
10 del mati al tanatori de Les de
Corts de Barcelona. La capella ar-
dent s'obrira avui al migdia.

Riviere va estudiar la carrera
de Periodisme a I'Escola de 1'Es-
glésia de Barcelona i es va llicen-
ciar en Filosofia i Lletres per la Uni-
versitat de la Ciutat Comtal. Tam-
bé va estudiar a Paris, empesa per
la seva aficié a la moda, fet que la
va dur a iniciar la seva trajectoria
professional com a corresponsal
de la francesa Marie Claire.

Posteriorment, entre els anys
1971 i 1974 va treballar com re-

AGENCIES

‘3l

La periodista Margarita Riviére

dactora de la revista economica
Dossier Mundo, de la que en va ar-
ribar a ser redactora en cap.

El 1974 es va incorporar a la re-
daccié del Diario de Barcelona, pri-
mer en la seccié local i amb pos-
terioritat com a directora del do-
minical. El 1978, pero, va aban-
donar aquest mitja juntament
amb una trentena de periodistes.

Aquell mateix any va entrar
com redactora al recentment creat
Periddico de Catalunya, on va ser
cap de les seccions d'Espectacles
i Suplement i directora del Domi-
nical fins al 1981. Aquestes tasques
les va simultaniejar amb la realit-
zaci6 d'una columna diaria d'opi-
nié6 per a aquest mitja, en el que
des de 1984 va publicar la colum-
na La Burbuja, una de les més lle-
gides de la premsa catalana.
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TRENDING

TOPIC

'JESUIS CINTORA', EL
BOICOT A MEDIASET

TERESA ABURTO MADRID
Mediaset no vive su mejor momento en las re-
des sociales, El malestar hacia el grupo co-
menzo6 el jueves pasado cuando, mientras cin-
co millones de personas veian a Belén Este-
ban ganar Gran Hermano VIF, paralelamente

®acceso

se ponia en marcha una campana de denun-
cia en Twitter contra la llamada «telebasura.

Si el programa estrella en Telecinco esta
temporada generaba un conato de revolu-
cidn, el fin de semana la revuelta era ya boi-
cot tras el anuncio el dia 26 -coincidiendo
con la aprobacion de la llamada ley morda-
za-de la destitucién de Jesds Cintora como
presentador de Las manarias de Cuatro.

<El motivo? Segin los tuiteros de #BoicotAMe-
diaset, que ha generado cerca de 110.000 tuits y
ha sido trending topic durante el fin de semana,
por claras presiones politicas, Segun un co-
municado de Meadiaset en Twitter, porque su
linea editorial «tiene el claro objetivo de infor-
mar, que no formar, a los espectadores».

El apoyo a Cintora en las redes ha sido ma-
sivo, incluso se ha creado una pagina en chan-
ge.org para pedir su readmision que ya cuenta
con mas de 65.000 firmas. Los promotores de
la campana saben que el éxito de su boicot pa-
sa por la amenaza a los anunciantes y ya circu-
la un listado de las marcas que se promocionan
en las cadenas del grupo.

No es la primera vez que las redes socia-
les se movilizan contra

pagada a la madre de uno de los implica-
dos en el asesinato de la joven Marta del
Castillo. El apoyo que recibié Herreros en
internet desencaden6 una fuga de anun-
ciantes del programa.

Dos anos después, otra campana en Twitter
caus0 la retirada de publicidad de 10 marcas
del reality show Campamento de verano, des-
pués de que la plataforma Hazte Oir criticara
el trato machista y dis-

Meadiaset. En 2011, el
periodista Pablo He-
rreros hizo caer el pro-
grama de Telecinco La
noria gracias a sus cri-
ticas por la entrevista

ﬁ Jesis Cintora

#26MStopMordazas

criminatorio a una de
las concursantes.

¢Se enfrenta el grupo
a su tercer gran boicot?
Je suis Cintora ya se ha
convertido en causa.

81 / 100



EL PERIODICO CAT(ED. CAT) 30/03/15

BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada:  46.825 Ejemplares
Difusion: 37.283 Ejemplares

L€16.516 ‘PO

Seccion: OPINION Valor: 3.632,00 € Area (cm2): 175,1

Ocupacion: 15,05 % Documento: 1/1  Autor: SAUL[I[1Gordillo  Num. Lectores: 559000

Pagina: 7

®acceso

Laroda

SAUL

Gordillo

Setanys
d'ebullicio
alaxarxa

J acabadecelebrara

Girona la setena

edicio de la Catos-

fera, unes jorna-

des anuals d'inter-

nautes catalans. Set anys després
de les primeres trobades de blo-
guers, la Catosfera virtual ha ex-
perimentat una evolucié sem-
blant ala de la Catalunya real. En
set anys, el debat estatutari ha
quedat superat per I'ebullici6 so-
biranista. Abona hora, Esperanza
Aguirre confessa que el rebuig a
I’Estatut de Maragall, Carod, Sau-
raiMasvaserun error politic. Du-
rant aquests anys, institucions i
partits s’han mogut més enlla de
les sentencies del Tribunal Cons-
titucional i aixo a internet ha si-
gut perceptible, Les xarxes socials
i els mitjans digitals amb més li-
nia editorial que recursos perio-
distics han jugat un paper deter-
minant en el debat postestatutari
enunaesfera, lacatalana, que dis-
posa de matricula sobirana amb

La Catosfera ha
debatut a Girona el
paper d’internet com
a ‘estructura d’Estat’

el domini punt cat, que el setem-
bre vinent complira deu anys.

La trinxera d’internet ha sigut
clauenel debat catala. Una comu-
nitat digital activista i dinamica
ha influit en el procés sobiranis-
ta, i arribats al punt d'unes elec-
cions anomenades plebiscitaries,
els organitzadors de la Catosfera
2015 han decidit, precisament a
la Girona governada per un dels
alcaldes de CiU més independen-
tista, dedicar les jornades a la re-
flexio d’internet com a estructura
d’Estat. En 1'era dels ciberatacs i
del'intent del Govern dels EUA de
garantir la «<neutralitat de la xar-
xa», els ciberactivistes han deba-
tut el paper d'internet en la cons-
truccié d'un hipotéetic nou Estat.
Que la Generalitat acabés de con-
cedir a Telefonica la gestic del CE-
SICAT, agéncia governamental de
ciberseguretat a Catalunya, ha
posat de manifest que els discur-
S0s van per un cami i els fets, per
unaltre.=

M esaulgordillo
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UNIDAD EDITORIAL,
PREMIO DE LA REAL
FUNDACION DE TOLEDO
POR LA DIFUSION DEL
IV CENTENARIO DEL
GRECO. Unidad Editorial
ha recibido el premio a los
medios de comunicacién
de la Real Fundacién de
Toledo en reconocimiento
a su “importante labor de
apoyo, publicidad y
difusién del Programa

El Greco 2014". Casimiro
Garcia-Abadillo, director
de El Mundo, fue el
encargado de recoger

el premio, en un acto
presidido por la

Reina Sofia.
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catalanamorals70
anysacausad’una
malaltia pulmonar

Redaccid
BARCELONA

La periodista Margarita
Riviére, que va ser delega-
da de ’Agéncia Efe a Cata-
lunya entre el 1988 i el
1992, va morir ahir als 70
anys a causa d'una malal-
tia pulmonar, segons
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Nascuda a Barcelona
I'any 1944, Riviére va es-
criure nombrosos llibres i
durant els anys de la tran-
sicié va destacar pel seu
compromis amb el pro-
gressisme. El seu marit
erael periodistaieseriptor
Jorge de Cominges i els
seus fills, els també perio-
distes Hugo i Clara.

Riviére va estudiar Pe-
riodisme a l'Escola de 'Es-
glésia de Barcelona i es va

Margarita Riviére va morir
ahir W arxiU
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La periodista fonts de la familia. llicenciar en FilosofiaiLle-

tres per la Universitat de
Barcelona. El seu interés
per la moda la va portar a
estudiar disseny a Paris.
Margarita Riviere va
treballar per a revistes i
diaris com Marie Claire,
Diario de Barcelona i El
Periodico de Catalunya, i
darrerament col-laborava
en la seccié d’opinié d’El
Pais. El 1984 va dirigir, a
RTVE, l'espai d’entrevis-
tes Parlem d’amor. W
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L’Apu NT La professio periodistica necessita una reflexié pro-
funda després de la cobertura que s'ha fet de I'acci-
H dent de I'avié de Germanwings. La necessitat de gra-
u“ suposat servei tar en els detalls més morbosos i de difondre el dolor
pﬁblic de les victimes no ha estat nova, perd si que ha arribat
al paroxisme. Hem vist tertulians que el dia de I'acci-
Marc Salgas dent eren experts en aeronautica i que I'endema, des-
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prés de saber-se que el copilot havia estavellat I'apa-
rell voluntariament, es convertien en les veus més
acreditades per parlar de malalties mentals. | llavors hi
ha en Cuni, que va entrevistar la mare d'una de les vic-
times. “Té assumit que ja no veura més el seu fill?", li
va dir a la senyora. “Estem fent un servei public”, va dir
després per defensar-se de les critiques rebudes. %
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Fallece Matilde
Conesa, una
dobladora
historica

C.G.

MADRID-Tenia una voz privile-
giadayunaentonacion perfecta,
queleconvirtieron en unadelas
profesionales de doblaje mds
respetadas de nuestro pais. Ma-
tildeConesa (enlaimagen) falle-
ci6 ayer en Madrid a los 86 anos
de edad. Tras pasar por el Teatro
Espanol Universitarioyde Radio
SEU, en 1947 ingresa en el cua-
dro de actores de Radio Madrid.
Suprimertrabajo fueenlaadap-
tacién radiofénica de «Los epi-
sodios nacionales», de Benito
Pérez Galdds, pero logrd la po-
pularidad con maytsculas —en
unos tiempos en que la radio
estableci6 un
vinculo senti-
mental con la
sociedad-,
con el serial
«Matilde, Peri-
coyPeriquiny,
que se emitio
entre 1954 vy
1971. El pro-
grama era se-
guido por mi-
llones de espectadores que vi-
vian sin vivir en si ante las des-
venturas de unafamiliamodelo.
También protagonizé la inolvi-
dable «Ama Rosa» y «La saga de
los Porretas».

Conesa compagind su traba-
jo en la radio con el doblaje de
series y peliculas. Asi, fue la voz
en castellano de Bette Davis y
Lauren Bacall. En television, no
pasdinadvertidasuvozcomola
Bruja Averia, de «La Bola de
Cristal», y la malvada Angela
Channing.
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l’APUNT Josep Maria Dacosta i Joan Manuel Soldevilla sén dos
figuerencs a qui els agrada investigar sobre la seva

EI joc de Ia maleta ciutat, capgirar les coses i mirar la realitat d'avui des

de diferents perspectives. El seu ultim joc ha estat

. . g . .
viatjar en el temps, fins a I'any 3015, a partir del qual
de Flgllel'es miren mil anys enrere. Tot plegat és un exercici d'ima-
Narcis Genis ginacié recollit en el llibre La maleta de Figueres, des
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del qual aquests dos observadors locals endevinen
quina podria ser la percepcid del nostre present dels
arqueolegs i historiadors de futures generacions. Son
dos figuerenc guardonats recentment amb el premi
de periodisme local Carles Rahola, pels seus treballs
periodistics, que han demostrat el nivell i qualitat que
es poden aconseguir en la recerca d'un mon ultralocal.
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Movistar TV
adquiere los
derechos de
‘Non Stop People’

elEconomista MADRID.

Movistar TV ha adquirido los de-
rechos para Espafia de Non Stop
People, un canal de entreteni-
miento producido por la empre-
sa Banijay que contara con An-
tonio San José como director ge-
neral y en el que trabajaran pre-
sentadores y periodistas que sean
jovenes licenciados en su “pri-
mer empleo”.

Non Stop People comenzo a
emitir en Francia hace dos afios
y medio en la plataforma de pa-
go Canalsat con una formula ba-
sada en la actualidad de entre-
tenimiento, gente, sociedad y cul-
tura. Segin ha explicado la pla-
taforma a través de un
comunicado, aplicard esta mis-
ma formula en Espafia. “Los pre-
sentadores y periodistas seran
jovenes licenciados que encuen-
tran en este proyecto de primer
empleo una forma de iniciarse
en la profesion aportando ideas
novedosas y una forma de hacer
muy atractiva”, explicaron sus
responsables.
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Muere la periodista
catalana Margarita
Riviere a los 70 aiios

La periodista y ensayista cata-
lana Margarita Riviére, que fue
delegada de la Agencia Efe en
Catalunya entre 1988 y 1992,
murio ayer a los 70 afios a con-
secuencia de una enfermedad
pulmonar, segun informaron
fuentes de su familia. Margari-
ta Riviére, nacida en Barcelona
en 1944, es autora de numero-
sos libros y destaco por su ta-
lante progresista.

89 / 100



w

N W
TT R
ENEEEEEEEENEN
FENEENEENEN
] 111111 |
FESNEEN NEN [ ]
FEEEFREEREEN NNENNEENEEN NNNENEENNEEEN
EESFEREEEEEN | | [ | N NENEEEENEEEEEER
ENNEERESN | /] ] NHEE §E lllllllllllll
FENEENNE YNEEN llllllllllllll (1 1]}
'] ] ] N V'ENNNNENENEENNEEN llllll lll
N ﬂ ] (1] llllllll | [ | [ ] |
i@ & 3 | 1] | ] ]
EmEW A NENEN |
e Ry R ] | 1]
NENENEEENEN
FENNNENENE
SHEEEERE |
SEEEEE
171117
ENERN i
111 v
1]
wH
[
SEI ECCION DE | C MNATICIAC C NTERES
SELECCION DE LAS NOTICIAS DE SU INTERES

i
d:d:ﬂnmamu
de Catalunya

®acceso o0 1 100



INDICE

- Col.legi de Periodistes de Catalunya

Fecha Titular/Medio Péag. Docs.

29/03/15 Mor la periodista Margarita Riviere als 70 anys d'edat / NacioDigital.cat 93 1

- Periodisme i Mltjans de comunicacio

Fecha Titular/Medio Pag. Docs.
28/03/15 Modelos de periodismo, policias y jueces / PRNoticias 95 2
28/03/15 Salvador Cot deixa la direccié de Naci6 Digital / Comunicaci6 21 97 1
28/03/15 Naci6 Digital es renova / NacioDigital.cat 98 1
29/03/15 Mor la periodista Margarita Riviére / E-noticies 99 1
30/03/15 Com hauria de ser un periodisme feminista? Entrevista a Margarita Riviere / Media.cat - Observatori critic dels mitjans 100 1

®acceso 51/ 100



o NEEFNEEEREENEN [ ] NEN =
mw NNRNSRENDENNEN | NEN N
A 5 1) 1 I 00 NNNEENEE FEERN
V5 S IR IO ENNEENN NENEN NEN
O £ 30 1 I S NEEEER n [ }
R I 10 0 0 I NENENN N
B T 00 B84 A ERNEN NN
Hwaww ENEN §

Col.legi de Periodistes de Catalunya

SELECCION DE LAS NOTICIAS DE SU INTERES

ﬂul-llﬂi
e Period|stes
e Catalunya




Audiencia: 189.900 Ranking: 6
VPE: 1.379 Péagina: 1

Tipologia: online

Domingo, 29 de marzo de 2015

L'alcaldable d'ERC a Barcelona ha assegurat que no té cap intencid de tornar a obrir el debat, com havia intuit
aguest mati a Catalunya Radio Aprofita l'editorial sobre Germanwings per destacar que la imatge és
suggeridora La periodista i escriptora barcelonina Margarita Riviere ha mort als 70 anys aquest diumenge a
la tarda a Barcelona. Segons han avancat els diaris 'La Vanguardia' i 'El Pais’, on Riviére havia treballat, ha
mort d'una insuficieéncia pulmonar. La periodista va dirigir I'Agéncia Efe a Catalunya entre els anys 1988 i
1992. Es autora de centenars d'articles i entrevistes en diversos diaris catalans, entre ells, el 'Diario de
Barcelona' i 'El Periédico de Catalunya'. L'assagista especialitzada en comunicacié de masses, tendéncies i
moda com a sistema comunicatiu, va projectar la revista de llibres 'Qué leer'. També ha escrit assajos sobre
problemes relacionats amb la dona com 'El mundo segln las mujeres'. La posicié dinferioritat de la dona en
el periodisme [embedded content] En motiu dels 25 anys del Col-legi de Periodistes de Catalunya [embedded
content]
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Sabado, 28 de marzo de 2015

Por su interés: Segun informaciones vertidas por distintos medios, la Unidad Central Operativa de la Guardia
Civily el juez encargado de la instruccion de la llamada trama PUnica parecen tener por sospechoso, llegando
a la imputacion, que un profesional de los medios de comunicacion se dedique al posicionamiento en internet
de instituciones. La imputacién ha llegado a la Directora de Medios de la Comunidad de Madrid, Isabel Gallego.
Silarazoén es esa, la cadena de imputaciones puede llegar a miles de profesionales, entre quienes encargan
estos servicios y, 1o que a mi mas me interesa, quienes lo realizan. Haber encontrado este nicho profesional
parece haberse convertido en delito. Mas alla de la decision de lo que pase por la cabeza del juez Velasco
y de estos responsables de la seguridad publica, por la que imputan a unos y no a otros, por la que imputan
alos enemigos politicos y pasan de largo las actuaciones que tuvieron lugar bajo la responsabilidad de quienes
coincidieron en pasillos y despachos, la cosa es cudl es la materia que esta en juego. Para ello y sin intencion
de didactismo para quien no esté interesado en escucharlo, creo que merece la pena una reflexion sobre los
modelos de periodismo posibles en el siglo XXI. Hay un modelo periodistico de partida, del que todos tenemos
bastante idea. Es el periodismo destinado a alimentar la esfera pablica con noticias. Es un periodismo que
produce noticias. Sé que estoy caricaturizando; pero hay que ahorrar tiempo y espacio. Es el periodismo que
esta vinculado a una de las instituciones principales del constitucionalismo burgués, como es la libertad de
expresion. Por ello, junto alalibertad de expresion esté lainstitucion de libertad de prensa. Ese es el periodismo
gue ha venido definiendo la profesion y en el que siguen formandose buena parte de los estudiantes de
nuestras facultades de comunicacion. Tenemos la imagen, mas o menos romantica, de ese periodista que
lucha en la calle y especialmente en los despachos y los bares- por obtener la verdad y proyectarla
heroicamente en la esfera publica. Otra cosa es que sea el periodismo que se haga hoy en dia y, sobre todo,
al que fundamentalmente se dediquen la mayor parte de los periodistas en ejercicio. Cualquiera que conozca
una redaccion actual, es consciente de que los periodistas ya no estan en la calle. Esto no es rentable, porque
no lo es que un profesional esté detras de cada pieza publicada una media de una semana, que es lo que se
estaban no hace tantos afios. Como analiza el superpremiado periodista Nick Davies en su informe Flat Earth
News, hoy un periodista tiene que publicar una media de siete piezas al dia. ¢La calle? Para ir y venir a
trabajar, o ir al supermercado para comprar viveres y seguir produciendo. ¢Ddnde se genera entonces la
informacién? Pues se genera por todos lados. Internet es su principal repositorio y esta continuamente en
ebullicién informativa que producen tanto periodistas profesionales, como ciudadanos como usted o como
yo. Unos dirdn que esto segundo no es informacioén periodistica. Sobre todo los que han sido educados en
el viejo periodismo. Y tendran parte de razén. Y aqui viene el segundo modelo de periodista. Es el encargado
de dar forma y sentido a todo lo que esta en el marasmo que es internet, lleno de informaciones interesadas
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y ofrecidas desde los mas distintos puntos de vista. Tiene como principal funcion certificar lo que es noticia
de interés publico, seleccionando de lo que esta en internet. También es una caricatura, pero es lo que pasa
al trabajar con los tipos ideales. Hoy la mayor parte de las redacciones periodisticas se dedican a esta labor.
La materia prima esta fundamentalmente en internet, producida y volcada por miles o millones de personas
en todo el mundo, y los periodistas la dan forma y la certifican como importante con la produccién en su
cabecera o medio de comunicacion. Eltercer modelo también trabaja directamente eninternet. Es el encargado
de obtener el mejor posicionamiento de imagen de empresas o instituciones, desde grandes entidades a
incluso personas individuales. Es el que mas ha crecido en los Ultimos afios y puede ser considerado como
la cara opuesta del anterior modelo. Unos trabajan seleccionando posiciones e informaciones que estan en
internet; mientras que otros trabajan para que sus mensajes sean seleccionados. Ambos lados se conocen
los habitos profesionales mutuamente; pero cada uno hace su trabajo. Este tercer modelo tiene sus
antecedentes en lo que se llamaba y se sigue llamando en muchos casos- agencias de comunicacién. Un
servicio que estaba al alcance de muy pocos, especialmente grandes empresas o politicos con capacidad
econdmica. Puede decirse que con internet se ha democratizado la tarea con dos efectos o transformaciones
importantes. Uno de ellos es que muchas empresas e instituciones, por pequefas que sean, lo llevan a cabo.
Otro es que da de comer a muchos profesionales que se han preocupado y, en cierta forma- arriesgado por
obtener los conocimientos necesarios para estas labores. Uno de los argumentos que ha publicado la prensa
sobre el caso referido en el inicio de este escrito, como si ésta pudiera entrar en la cabeza de guardias civiles
y juez, es que piensan digo bien, piensan- que por qué la Comunidad de Madrid ha encargado estos trabajos
a un profesional externo De Pedro en lugar de haber sido realizados por los profesionales que se encuentran
en el Departamento de Comunicacion o en la Consejeria de Educacién. Tal vez convendria que se lo
preguntaran directamente a los profesionales que alli ejercen. Mejor, que los pusieran a prueba en el trabajo
de su propia imagen. Asi el juez Velasco los puede poner a prueba para trabajar el posicionamiento de la
judicatura esparfiola. El mismo comprobara los resultados, a pesar de su buena voluntad en contribuir a la
buena imagen de los jueces espafioles. No es facil pasar del primer modelo, en el que siguen formandose la
mayor parte de nuestros periodistas, al segundo y, sobre todo, al tercer modelo. Tal vez a quien habria que
imputar y hacer un fuerte interrogatorio es a los responsables de las facultades de comunicacién espafiolas
de los ultimos diez afios. Se suele encargar fuera, incluso a agentes o profesionales extranjeros, porque aqui
es muy poca la oferta, méas alla de la moda un tanto superficial- de los community manager. Via Diarioabierto.
es
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Redaccio | Actualitzat el 28/03/2015 ales 9:07h  Gairebé cinc anys
després de la seva incorporacio, Salvador Cot abandona la direccié de Naci6 Digital de comu acord amb
lempresa editora. Segons ha explicat el grup, els propers dies es coneixera la nova estructura del digital, i
fins aleshores Cot continuara exercint les seves funcions. Continuo a Naci6 Digital, ara com a lector. No
trobo les paraules per agrair al meu amic Miguel Macia aquests 5 anys, ha piulat de matinada Cot. En la
noticia sobre la seva sortida publicada per Naci6 Digital, lencara director afirma: Miquel Macia, com a editor,
ha impulsat un projecte que, dentrada, va ser pioner i vint anys més tard ha assumit una funcié periodistica
de privilegi. Objectius assolits Salvador Cot es va incorporar com a director de Nacié Digital el juny de
2010, tres mesos després dhaver deixat IAvui, on era sotsdirector i responsable de ledici6 digital. L encarrec
de Macia quan el va fitxar, era: Dirigir lexpansio del diari, amb una vocacié de convertir-se en un mitja de
referéncia nacional, iamb una clara linia editorial sobiranista, a partir dhaver consolidat una posicié de lideratge
en lambit de la informacié comarcal de proximitat. Vistos els resultats, sembla evident que ho ha aconseguit.
Naci6 Digital sacosta a la trentena de capcaleres territorials i tematiques, i lidera les audiéncies dels diaris
digitals en catala. El febrer de 2012 (el primer mes en qué consten dades auditades per OJD Interactiva),
Naci6 Digital tenia 372.136 usuaris unics, mentre que el febrer de 2015 han estat 2.159.709, gairebé sis
vegades més. Escriure un comentari
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Aprofita I'editorial sobre Germanwings per destacar que la imatge és suggeridora Nacio Digital emprén una
nova etapa. Salvador Cot abandona la direccio del diari, després de cinc anys, de comu acord amb I'empresa
editora del digital lider a Catalunya. A hores d'ara, ND es manté per sobre dels dos milions de lectors -
navegadors Unics, a internet-, en una posicié capdavantera, segons les dades d' OJD . En aquest sentit, Cot
ha volgut agrair a I'empresa la feina feta al llarg d'aquest temps: "Miguel Macia, com a editor, ha impulsat un
projecte que, d'entrada, va ser pioner i -vint anys més tard- ha assumit una funcié periodistica de privilegi".
Els proxims dies es coineixera la nova estructura del diari digital més llegit en catala. Mentrestant, Salvador
Cot continuara exercint les seves funcions al capdavant de Nacio Digital .
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Domingo, 29 de marzo de 2015

La periodista i escriptora, Margarita Riviere, ha mort aquest diumenge a la tarda a ledat de 70 anys a causa
duna insuficiencia pulmonar. Durant la seva llarga trajectoria periodistica va ser cap de redaccié de 'Dossier
Mundo' fins a l'any 1974, cap de la seccio de cultura al Diario de Barcelona fins 1978 i després va tenir el
mateix carrec a El Periodico de Catalunya fins al 1988. També va exercir de delegada de IAgéncia EFE entre
1988 i 1992. De fet, sota el seu mandat es va posar en marxa, durant lany olimpic de Barcelona, el servei de
noticies en catala. A més de periodista, Riviére ha destacat per la seva tasca com a escriptora. Va publicar
més duna trentena de llibres, el darrer recentment amb el titol 'Clave K, una novel-la que tracta sobre la vida
politica dels anys vuitanta.
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Com hauria de ser un periodisme feminista? Entrevista a Margarita Riviere

Lunes, 30 de marzo de 2015

En homenatge a una de les primeres dones periodistes que va tenir carrecs de responsabilitat ja durant la
decada de 1970, recuperem aquesta breu entrevista a Margarita Riviere sobre com podria ser un periodisme
feminista.
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