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Missé,
Premio
Vazquez
Montalban

El periodista Andreu Mis-
sé, director de 'Alternati-
vas Econémicas’, ha sido
galardonado con el Premio
Internacional Manuel Vaz-
quez Montalban.

El Col-legi de Periodistes
de Catalunya ha otorgado
a Andreu Missé el premio
en su categoria de Perio-
dismo Cultural y Politico.
El jurado reconoce en la
larga trayectoria profesio-
nal del periodista —antes
en El Periddico de Cata-
lunyay El Pais— su modo
de transmitir informacién
econdmica "“transparente,
fiable y comprensible mas
alla de los intereses y las
presiones".
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Tres decades sense legislacio propia

Llei electoral: ultim assalt

" La norma inicia el dia 8 la seva tramitacio sense "
que hi hagi cap garantia d’arribar a bon port

| JOSERICO
BARCELONA

u ‘arriscaran els par-
tits catalans a tornar
aferelridiculambla
1lei electoral? L'ame-

naca de 'enésim fracas en una nor-
ma que fa 36 anys que estd en cons-
truccid malgrat que nodepénde cap
permis de I'Estat penja sobre el do-
cumentque el dia 8 d’abril té previst
aprovar la ponéncia del Parlament
que elabora la llei, Incapagos de re-
nunciar a la calculadora d'escons i
de consensuar una férmula electo-
ral amb independéncia del benefici
o perjudici propi, els grups converti-
ran les proximes setmanes aquesta
amenaga d’esperpent en el princi-
pal factor de pressio (practicament
psicologica) per evitar que aquest
nou text acabi on han acabat els an-
teriors:a la paperera.

Com a part d’aquesta estratégia,
Cil, ERCi ICV-EUiA -que necessiten
elsuportd una quarta for¢a perarri-
bar als 90 diputats que exigeix la re-
forma i dirigeixen les seves mirades
al PSC (ja que amb els tres escons de
la CUP no en tindrien prou)- porta-
ran al ple un avantprojecte ampu-
tat. Sera una llei sobre 'administra-
cid electoral catalana que incorpora
mesures de transparéncia i foment
de la participacid, pero que no con-
tindra el nucli de la norma: la for-
mula per traduir els vols en escons.
L'objectiu és acorralar els socialis-
tes perqué no es perdi tota la llei, pe-
10 el partit que lidera Miquel Iceta
es manté inflexible en la intencio de
tombar la proposta si no s’obté un
sistema electoral més proporcional.

SINDICATURA PROPIA

La primerajunta
electoral catalana

Al ser I'inica comunitat autonoma
que no compta amb una llei electo-
ral propia, Catalunya continua sen-
se tenir a aquestes alcades de la de-
mocracia una administracié elec-
toral autoctona. El text acordat a la
ponéncia crea la Sindicatura Electo-
ral Catalana —equivalent a la Junta
Electoral Central-, que és composta
per juristes i experts perd amb pre-
ponderancia dels primers. Aquest
organisme estaria integrat per sis o
set membres i seria presidit per un
jurista que tindriavot de qualitaten
les deliberacions.
Elnaixementd'aquesta autoritat
electoral no ha estat exempt de re-
cels entre alguns grups, comel PPCi
Ciutadans, que veuen en la sindica-
tura una de les «estructures d'Estat»
que CiUi ERC esbossen per a una hi-

Els partits continuen encallats i s’intercanvien
pressions per salvar-se de I’enesim fracas

»» Reunio de la ponéncia sobre la llei electoral catalana, el 6 de marg passat, al Parlament.

el calendari

QUATRE MESOS
DE MARGE

< Els partits preveuen tancar la
ponéncia el dia8ielevaraple
una proposta de llei. L'objectiu
és debatre la seva admissidé a
tramit en algun dels dos plens de
Fabril, el del 15i 16 0 el del 29i 30.
Els grups hi podrien presentar
esmenes a la totalitat, encara
que el més probable és que
plantegin esmenes parcials. En
tot cas, el text superara segur el
primer filtre perqué no es
necessiten els 90 vots que si que
s'exigiran a la votacio definitiva,
previsiblement al juliol.

®acceso

potetica Catalunya independent. El
PSC també va témer abans del 9-N
que les presses del Govern catala per
fer aflorar una junta electoral pro-
pia responguessin a la voluntat de
ser utilitzada per regir els designis
delaconsultasobiranista. En aquest
mateix capitol, amb la novallei elec-
toral se suprimiria la figura de I'in-
terventor, deixant només els apode-
rats com arepresentants dels partits
politics als collegis electorals.

DESPESES DE CAMPANYA

Gestos d’austeritat
i bustiada conjunta

Sis’aprova la llei tal com I'han co-
mengat a dissenyar els grups parla-
mentaris, els catalans deixaran de
rebre ales seves buisties un sobre per
cada forga politica. En el seu lloc es

distribuira un tnic sobre pagat per
T'erari que contindra la propaganda
de totes les candidatures amb repre-
sentacié parlamentaria. El mailing
(bustiada) dels partits ja se sufraga
de manera majoritaria amb subven-
cions publiquesi, de fet, ésunadeles
principals despeses de campanya de
les candidatures. Segons el que de-
claren les propies forces politiques,
en la campanya de I'any 2012 CiU
es va gastar 908.000 euros en busti-
ades; el PSC, 898.000; ERC, 850.000;
el PPC, 900.000, i ICV-EUiA, 893.000.
Com passaamblalleiestatal, aaque-
lles candidatures que obtinguin di-
putats per primera vegada, cosa que
podria tenir lloc amb Podem a les
proximes eleccions autonomiques
del 27 de setembre si es compleixen
les enquestes, se’ls abonara després
dels comicis el cost de la seva corres-
pondencia,

BLOCS INFORMATIUS

Menys tutela politica,
perono desaparemena
Lavantprojecte de la llei electoral
catalana atén a mitges I'eterna re-
ivindicacio dels periodistes dels
mitjans de comunicacio publics;
la liquidacié dels blocs informa-
tius que imposen el temps durant
el qual han d'informar de cada par-
tit en funcid de la seva representa-
cio parlamentaria. El cronometre,
en aquest cas, no desapareixeria,
perd els professionals tindrien un
cert marge perordenar les informa-
cions de les diferents forces politi-
ques a partir de criteris d’vinterés
informatiu», a més a més dels crite-
ris de «proporcionalitat i represen-
tacion. Per garantir aquesta flexibi-
litat, la nova reglamentacio encar-
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regaria el control de la informacié
electoral nonomésala futura Sindi-
catura Electoral Catalana, sind tam-
bé al Consell de I’Audiovisual de
Catalunya (CAC)ial Consell delaln-
formacié de Catalunya, organisme
dependent del Col'legi de Periodis-
tes. Aquests tres organs podran mi-
nutar la informacio electoral dels
mitjans de comunicacié publics i
privats i actuar en conseqliéncia si
detecten que no informen amb pro-
porcionalitatiequitat,osihiha par-
tits que reben un tracte privilegiat
0, al contrari, son marginats.

EL SISTEMA IMPOSSIBLE

Llistes desbloquejades
com a mal menor

Cada grup parlamentari presentara
la seva proposta de sistema electo-
ral en forma d’esmena i el defensa-
ra al ple. Sera un gest innocu, de ca-
raalagaleria, atés quecapd’aquests
models concita els requerits 90 vots
perque prosperi. Quan es constati el
bloqueig, CiU, ERC i ICV-EUIA plan-
tejaran la solucié d’emergéncia que
ja tenen emparaulada: consagrar la
férmula vigent (derivada de la nor-
mativa estatal i basada en la Llei
d’Hondt) i desbloquejar les llistes
perqueé els electors puguin marcar
candidats preferents a la papereta
devot. Aquest canvi podria provocar
que candidats situats a la part baixa
delallistaacabessin aconseguintun
escdidesbancantnomsdelapartal-
ta. Una bomba de rellotgeria en par-
tits amb divisions internes, com és
el cas del PSC, al qual no ha agradat
mai aquesta.

A la formaci6 dels socialistes i
semblen insuficients aquests re-
tocs i reclama que s’inclogui en la
nova norma algun altre mecanis-
me que augmenti la proporciona-
litat. La seva preferéncia és portar
a terme un escrutini nacional dels
vots en comptes de 'actual recomp-
te per circumscripcions, una pro-
postaqueICV-EUIA, PPCi Ciutadans
veuen amb bons ulls pero que CiU i
ERCrebutgende ple perque perjudi-
caria Tarragona, Girona i Lleida en
benefici de Barcelona. L'altra pos-
sibilitat que s’ha posat al damunt
de la taula és actualitzar el cens per
corregir I'assignacié d’escons a ca-
da provincia, que encara es regeix
pel cens de I'amy 1979. Pero aques-
ta solucié xoca amb el mateix greu-
geterritorial. =
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Meditacion en viernes

JOSE ANTONIO
ROSELL PUJOL,
PERIODISTA

ace exactamente medio siglo que salia a la luz
H la novela del leridano José Luis Villafranca de

Jover, Meditacion en Viernes. Una obra que gano
el primer “Urriza” de Novela que, convocado por el
entusiasmo juvenil y la ilusion de Juan Fernandez Coll
y siendo secretario del mismo José Boté, pretendia
rellenar un espacio cultural, a través de la iniciativa
privada, en el desértico campo leridano de entonces.
La obra fue editada por Ediciones Planeta y no tuvo
un éxito significativo, aunque removié un poco los
cimientos culturales y algo mas el espiritu de las clases
mas pudientes que celebraban con alegria la fiesta de
gala que anualmente se celebraba.
Meditacion en Viernes era como una radiografia del
ambiente del Viernes Santo en la Lleida de entonces
con su doble antropologia ciudadana de la gente de la
Huerta y quienes se dedicaban preferentemente a los
servicios en la Ciudad. Como fondo, las Instituciones
publicas asistiendo a las procesiones y oficios de la
Semana Santa en Corporacion y bajo mazas. Repasando
sus paginas compruebo lo que va de ayer a hoy. Antes
era todo oficial -o casi- y ahora nace de la propia raiz

®acceso

popular y a través de las Cofradias y Organizaciones.
También en esto Lleida ha mejorado y los diferentes
sectores se han unido en un deseo comun.

Y en este viernes de este afio, también de dolor, siento
la pérdida de una mujer ejemplar y una periodista de
pluma valiente y decidida, Margarita Riviere. En aquel
entonces, juntamente con el leridano Josep Pernau,
luchaba por transformar la Asaciacion de la Prensa de
Barcelona en Colegio de Periodistas. Yo hacia lo propio
en Lleida. Lo conseguimos, a pesar de los problemas que
siempre nos puso Madrid, que gueria seguir influyendo
en la profesién. Fue una primera piedra que luego las

Margarita Riviere, periodista
de pluma valiente y decidida
que nos dej6 una mordaz
fabula sobre el ejercicio del
poder en Catalunya

generaciones posteriores convirtieron en la realidad
actual.

Se haido dejdndonos un libro que llega una quincena de
afios mas tarde. No se publicd antes, no por culpa de la
censura oficial, sino por el miedo de las editoriales a los
poderes que viven en el interior de Catalunya. Clave K es
una mordaz fabula moral, en formato de thriller, sobre
el ejercicio del poder en Catalunya. Leerlo es ahora muy
importante, para entender, todavia, muchas de las cosas
que pasan y no deberian suceder Nos puede ayudar
también la ultima novela de Umberto Eco La fdbrica de
fango -hay una gran diferencia entre el fango y el barro-
en el que explica la distincion entre noticia y comentario
vy la forma como desbancar a un adversario simplemente
sembrando sospechas. La realidad que nos envuelve asi
lo demuestra. La tarea del periodista, si la empresa se lo
permite, tiene mucho de la Odisea, porque en el viaje a
la verdad, hay demasiados cantos de sirena.

Escribo este articulo mirando al infinito azul del
Mediterraneo, que siempre me aporta felicidad. Decia
Pablo Neruda que quien sabe reir, entiende las cosas.
Ahora entiendo porqué se rie tan poco.
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El debat sobre els blocs electorals
arriba als plens dels municipis

Diversos mitjans locals renuncien a informar seguint el criteri d’ordre i proporcionalitat

NEREIDA CARRILLO
BARCELONA

Diversos mitjans publics i ajunta-
ments catalans han reobert el debat
sobre els blocs electorals a un mes
i mig dels comicis municipals i
mentre es treballala ponénciade la
llei electoral catalana (LEC), en que
la giiestid esta sobre la taula. Al-
guns mitjans locals anuncien que
no seguiran un comput de temps,
mentre en altres municipis es pro-
mouen al ple mocions de rentncia
als blocs que fixen un tempsiun or-
dre predeterminat a les informaci-
ons. El Col-legi de Periodistes de
Catalunya anima a seguir aquests
exemples i es mostra preocupat
perqueé la futura LEC pugui consa-
grar una practica que considera
“obsoleta” i amb “tics autoritaris”.
Consultats per I'ARA, els mit-
jans publics de Molins de Rei, el
Prat de Llobregat, Sant Cugat del
Vallés i Matard han confirmat que
no seguiran de manera estricta els
blocs electorals en la campanya
dels comicis del 24 de maig. En al-
guns casos es respectaral’ordre de
partits de més a menys represen-
tacio, pero no es fara un minutatge
diariis’inclouran formacions po-
litiques noves. Silvia Artés, redac-
tora d’informatius a Radio Molins
de Rei, explica que, amb el bene-
placit dels politics al consistori,
I'emissora municipal ha cobert
historicament les eleccions se-
guint només criteris periodistics.
“Estem tranquils i contents que
ens respectin”, opina. Aquest any,
amés, els grups han acordat unre-
partiment igualitari dels espais
gratuits de propaganda electoral.
Eldirector d’El Prat Radio, Os-
car Sédnchez, explica que en els pro-
xims comicis mantindran I'ordre
d’aparicid dels partits perd no apli-
caran un minutatge: “Respectem
I'esperit de la llei perd no estem
amb el cronometre alama”. A Sant
Cugat del Vallés, el director de Cu-
gat.cat, Miquel Herrada, explica
que han ideat una “férmula hibri-
da” en qué intenten respectar 'or-
dre perd tampoc segueixen un mi-
nutatge estricteiinclouran -excep-
te en els debats- representants de
les formacions politiques noves.
A Matarg, la directora de Mata-
ro Radio, Mei Ros, explica que la co-
bertura informativa del 24 de maig

®acceso

Els debats electorals
d’aquestes municipals també

encara es prepara, perd que fins ara
no s’han aplicat els blocs. “Esta de-
mostrat que no cal fer blocs electo-
rals per garantir la pluralitat en
campanya”, afirma el periodista
Carles Prats, que dirigeix el Grup de
Mitjans Puiblics del Col-legi de Peri-
odistes. Des d’aquest organisme,
insten a seguir I'exemple de les po-
blacions que rebutgen els blocs
electorals.

Plenaris contra els blocs

Els plenaris municipals també s'es-
tan pronunciant sobre la gitestio. E1
26 de marg el ple d'Olesa de Mont-
serrat vadebatre una mocio presen-
tada perla formacié de govern, Bloc
Olesa-EUiA, que demanava als par-
tits renunciar per unanimitat als
blocs electorals i sol-licitar al Parla-
ment de Catalunya que la futura
LEC no consagriels blocs. La mocid
es basa en I'excepciod que la JEC va
introduir en lasessié del 27 de febrer
del 2008 en qué obria la porta a no

Pressio

El Col'legi de
Periodistes
demanaque
lallei electoral
no consagri
elsblocs

seguir els blocs si hihaunacord una-
mime de les forces politiques. Sis de
les set formacions del plenari hivan
votar a favor, pero CiU s’hi va opo-
sar. Laregidorade CiU Maria Mercé
Jou, en declaracions a 'emissora
municipal, va argumentar que con-
sideravaque “el pluralisme, la igual-
tatilaneutralitat” no estaven garan-
tits a Olesa Radio. A Rubies debatra
unamocid similarenel ple del maig.

Més enlla dels mitjans i corpora-
cions locals, el debat es planteja
també al Parlament de Catalunya
amb el rerefons de noves interpre-
tacions de la JEC en les eleccions
andaluses. Podem i C’s -formaci-
ons extraparlamentiries abans
dels comicis- també van colar-se
als blocs de Canal Suri TVE, ja que
la JEC novavalorar només que tin-
guessin representacio en altres co-
micis equivalents, sind altres fac-
tors com les enquestes i eleccions
d’un altre tipus. Per al periodista
Carles Prats, és una mostra més

que ladoctrina “s’esta esquerdant”.
Per la seva banda, per a Merce Di-
ez, professora del departament de
mitjans, comunicacid i culturaala
Facultat de Comunicacié de la
UAB, laJECestaentrant en “inter-
pretacionsque corresponenals pe-
riodistes, com ara determinar qui
és un actor social rellevant”.

Prats afirma que el Col-legi de
Periodistes prepara noves protes-
tes contra els blocsiafegeix que es-
tudien elevar accions a instancies
europees. Sobre la LEC, assegura:
“Tenim pistes que, més que unasu-
peracid d’aquest sistema, el que hi
hauria seria un mer magquillatge
que fara que es perpetui”. Mostrala
seva preocupacio perqué Catalunya
elevia rang de llei una férmula que
ésunaanomaliaa Europai conside-
ra que vulnera els drets dels ciuta-
dans a rebre una informacio de qua-
litat. “Els politics no han de decidir
les escaletes dels informatius”, con-
clou Prats. e
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El Gobierno aparca su promesa de liberalizar estas
“anticuadas” instituciones

RAJOY SE PLIEGA ANTE
L0S COLEGIOS
PROFESIONALES

Liberalizar los servicios que prestan los “anticuados” colegios profesionales, algo
que pide Europa desde hace tiempo, es una asignatura pendiente en nuestro pais.
El Ministerio de Economia ha trabajado en ello parte de la legislatura y elaboré un
anteproyecto de Ley de Servicios y Colegios Profesionales, cuya Gltima version se
ha descafeinado bastante respecto a las pretensiones iniciales. Finalmente, ante
la presidn ejercida por estos poderosos colegios, que se niegan a ceder terreno
alegando que los servicios perderian calidad, el Gobierno se ha plegado y ha
metido en el cajon esta iniciativa con la excusa de esperar a lo que diga un préximo
informe de |a Unién Europea.

Por Luis Marchal

| objetivo era reducir los colegios

profesionales con colegiacidn

obligatoria, mejorar su transpa-

rencia y facilitar el libre acceso
y ejercicio de los servicios profesionales. Es-
ta liberalizacion de los colegios profesio-
nales, cuyos detractores los tachan de “an-
ticuados”, formaba parte del compromiso
de Espana ante la Troika a cambio del res-
cate bancario de 2012, pero tendra que se-
guir esperando.

Luis de Guindos ha sido el abanderado de
dicha reforma. Aunque las pretendidas me-
didas se suavizaron bastante, el anteproyecto
de Ley de Servicios y Colegios Profesionales
se ha visto arrinconado tras una campana de
presion por parte de las organizaciones que
se verian afectadas, que han ejercido su pa-
pel de lobby y que han recordado que entre
sus profesionales hay un caladero de votos
de millén y medio de colegiados. Estos ser-
vicios profesionales representan casi el 9%
del PIB, el 6% del empleo total y el 30% del
empleo universitario.

Desde el Ministerio de Economia, expli-
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®acceso

can que la reforma ahora “estd pendiente
de un informe que va a sacar, evaluando cé-
mo se encuentran los servicios profesiona-
les en los distintos paises de Europa”. Fuen-
tes oficiales aseguran que la norma se ha
quedado a la espera de que salga este do-
cumento y que se legislard a partir de la in-
formacion que se dé en él. De Guindos di-
jo en verano que su tramitacion seria inmi-
nente, pero “surgio este tema del informe y
se decidio esperar”. Esta dltima frase es re-
petida como si de una consigna se tratase.
Admiten que “parece dificil que salga ade-
lante en esta legislatura”, ya que “estamos
ya en periodo electoral”. De esta manera,
evidencian que la estrategia electoral ha in-
fluido en la decisién. Es cierta la cercania
de las elecciones generales. Si bien, hay un
pequeno margen de aqui al verano para
aprobar leyes.

Recientemente, el ministro de Justicia, Ra-
fael Catald, ha sostenido que esta reforma
no estd descartada, pero que no se encuen-
tra entre las prioridades del Consejo de Mi-
nistros. El anteproyecto dltimo, ya descafei-
nado, baja de 80 a 38 las profesiones de co-
legiacién obligatoria, que queda limitada a

El ministro de Economia, Luis de Guindos, calificaba el pasado verane cc

actividades sanitarias, legales y técnicas. Asi-
mismo, reduce de 200 a 59 las profesiones
para cuyo ejercicio se exige una titulacion
especifica. El borrador elimina la cuota de
inscripcion en los colegios profesionales —que
hoy por hoy oscila entre los 150 y los 1.931
euros—y limita la cuota anual a un maximo
de 240 euros. Por otro lado, permite a los
profesionales elegir en qué colegio inscri-
birse, al margen de su lugar de residencia.

Un experto en lobbies, que prefiere no ser
citado debido a su vinculacion laboral con
una empresa, explica que el de los colegios
profesionales es un proyecto de regulacién
que lleva dando tumbos desde hace varios
anos. A José Luis Rodriguez Zapatero, ante-
rior presidente del Gobierno, le dio miedo
el ruido que podian hacer los colegios pro-
fesionales y por eso no sacé adelante la ley.
Al igual que ahora, se lanzé una campana
durisima desde los colegios profesionales.
Se crearon webs especificas y se multiplica-
ron las entrevistas de sus responsables en
medios de comunicacién.

“Es una de las eternas recomendaciones
que realizan los organismos internacionales
para mejorar la competitividad. Piden que
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se liberalice la actividad en muchos secto-
res que estan regulados, que lo que hacen
es reservar la practica de una actividad a
aquellos que estdn inscritos en el colegio”,
indica. “Eso puede tener una cierta logica
para determinados supuestos muy restringi-
dos, como que los médicos cirujanos tengan
que tener una serie de titulos para hacer ope-
raciones. En otros casos, en una gran mayo-
ria, lo que constituye es una forma de res-
tringir la competencia. De forma que no pue-
da entrar nadie mds a hacer actividades pa-
recidas si no pasan por el aro del colegio
profesional”, anade el experto.

De acuerdo con sus palabras, colegios de
profesiones liberales, como pueden ser la de
abogado, la de ingeniero, la de médico o la
de farmacéutico, por ejemplo, cuentan con
mucha capacidad de presion. Muestra de
ello es que en cierto momento se habld de
liberalizar el sector de las farmacias, cuya
propiedad esta vinculada a la profesionali-
dad. Los diferentes Colegios Oficiales de Far-
macéuticos y su Consejo General se alzaron
en su contra. Defendieron que el modelo ac-
tual asegura que haya capilaridad del servi-
cio y que todos los ciudadanos tengan una

®acceso
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10 como inminente la norma reguladora de colegios profesionales, hoy arrinconada a la espera de tiempos mejores.

El altimo anteproyecto,
ya ‘descafeinado’,
rebajaba de 80 a 38 las
profesiones con
colegiacion obligatoria

botica cerca de su casa, independientemente
del lugar donde residan y de la rentabilidad
que den los establecimientos. Finalmente,
se abandond la idea.

Las profesiones relacionadas con la judi-
catura, como procuradores, notarios o re-
gistradores, tienen mucho poder. “Los co-
legios de estas profesiones disponen de unas
estructuras creadas y de los recursos sufi-
cientes para realizar acciones de lobby. En
algunos casos, tienen realmente tomados a
ministerios o a secretarias de Estado y es
muy dificil regular en su contra. Nunca se
verd a la Direccién General del Notariado
legislar contra los intereses de los notarios.
Hay multitud de casos flagrantes de perjui-
cio para la sociedad en beneficio de unos
pocos”, asevera.

La principal razén que los colegios pro-

fesionales transmiten para justificar su exis-
tencia se basa en la calidad del servicio. Los
experlos consultados recuerdan que “los lob-
bies siempre envuelven en intereses gene-
rales todas sus demandas”. “Hace falta no
sé cudntos visados de un colegio profesio-
nal para construir un buque y sin embargo
no hace falta ningan visado para construir
un avion. En la mayoria de las ocasiones,
los costes asociados a los colegios profe-
sionales estdn pensados mas como un im-
puesto revolucionario que tiene un respal-
do detrds. El visado no es ninguna garantia
de calidad. Conozco casos de proyectos que
se han visado y que luego se han tenido que
rehacer enteros porque estaban mal hechos”,
reflexiona.

Millény medio de colegiados. Como no pue-
de ser de otra manera, la vision de los cole-
gios profesionales es totalmente diferente.
Unidn Profesional, con una estructura de
unos 35 anos, representa a un millén y me-
dio de colegiados, a mas de 1.000 colegios
territoriales y a 35 consejos generales o co-
legios de ambito nacional. Sus responsables
ofrecen una serie de argumentos a favor de
la necesidad de los mismos.

Fuentes oficiales de Unidn Profesional ma-
nifiestan que el objetivo europeo de la li-
beralizacién de los colegios profesionales
arrancé con un informe del Tribunal de De-
fensa de la Competencia de 1992. Igual-
mente, se remontan a la época en la que
Mario Monti era comisario europeo de Com-
petencia, hace més de doce afos, y fomen-
taba la liberalizacién de servicios. La ma-
yor liberalizacién de los servicios profesio-
nales es una vieja demanda de Bruselas, de
la OCDE y del Fondo Monetario Interna-
cional (FMI).

JEn qué nivel de regulacién estamos con
respecto a los demds paises de la Unién Eu-
ropea? ;Espana es una excepcion? Contes-
tan que nuestro pais no es una anomalia y
que ahora “somos de los mds liberalizados”.
Se apoyan en unos estudios del Instituto Vie-
nés, que encargo la Comision Europea. “En
el ranking que hicieron, en 2007, Espafa es-
taba por la mitad”, aseguran. Con la Ley Om-
nibus, de diciembre de 2009, que modifica
diversas leyes para su adaptacién a la Ley
sobre el Libre Acceso a las Actividades de
Servicios y su Ejercicio, “Espana se situd co-
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mo un pafs bastante liberalizado”.No obs-
tante, el Gobierno entiende que todavia que-
da margen de liberalizacion y de elimina-
cién de barreras.

Lamentan que el anteproyecto de Ley lle-
ve “una especie de injerencia en algunos tra-
dicionales y consustanciales margenes de
autorregulacion que tienen los colegios”, Fs-
tos, por su propia esencia, tienen que ser “in-
dependientes y auténomos”. Critican tam-
bién que haya profesionales que se queden
fuera de la colegiacion obligatoria, como tra-
bajadores y educadores sociales,economis-
tas y titulados mercantiles, actuarios, gesto-
res administrativos, agentes de la propiedad
inmobiliaria, administradores de fincas, agen-
tes de la propiedad industrial o profesiona-
les de la Educacién Fisica y el Deporte.

En Unién Profesional no se muestran fa-
vorables al limite de cuotas. Apuntan a que
hay que mirar los servicios que se brindan y
que generalmente se ayuda a los colegiados
que empiezan su carrera con cuotas reduci-
das. “Hay colegios, por ejemplo, alguna in-
genieria técnica, que ni llegan a los 100 eu-
ros al afo. La cuota ha de ser determinada

como instituciones anticuadas

EUROPA PRESS

La liberalizacion de farmacias cayo en el olvido.

generales y su funcionamien-

Hay que remontarse a la
Edad Media para llegar al ori-
gen de los colegios profesio-
nales. Nacieron en Europa en
el siglo Xl con la figura de los
craft-guilds, que eran asocia-

ones de trabajadores que
mezclaban intereses profe-
sionales con particulares. En
Espafia, proceden de los
claustros de las universidades
como 6rganos de agrupacion
de profesionales para defen-
der sus derechos. Aqui, los
primeros colegios fueron los
sanitarios y los relacionados
con actividades juridicas. En
su configuracion actual, hay
que remontarse a unos 100
afos. Sus detractores los ven

26 4 [ X&) 6-12 de abril de 2015,
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y poco flexibles, de una ten-
dencia tradicional y de corte
corporativista.

En nuestro pais, se consoli-
do6 esta figura en 1974 con la
Ley sobre Colegios Profesiona-
les. Los define como “corpora-
ciones de derecho publico, am-
paradas por la Ley y reconoci-
das por el Estado, con perso-
nalidad juridica propia y plena
capacidad para el cumplimien-
to de sus fines”. Segn relatan
en Unién Profesional, “fue pro-

a por un intento de intro-
misidn en la independencia de
los colegios” en el afio anterior.
En el Colegio de Abogados de
Madrid, el Gobierno quiso im-
poner una candidatura a su
Junta Directiva. Reaccionaron
y se promovio una ley de cole-
gios “muy sencilla”, que defi-
ne los colegios y los consejos

n° 1104

to. Estd muy modificada por la
Ley Omnibus.

El articulo 36 de la Consti-
tucién Espanola, de 1978, se
refiere al regimen juridico de
los colegios profesionales y a
la regulacion del ejercicio de
las profesiones tituladas
ley regulara las peculiaridades
propias del régimen juridico de
los Colegios Profesionales y el
gjercicio de las profesiones ti-
tuladas. La estructura interna
y el funcionamie los Co-
legios deberén ser democrati-

. No establece un modelo
predeterminado de colegio
profesional. Miquel Roca, pa-
dre de la Constitucion, aboga-
do y titular de un reconocido e
influyente bufete, ha llegado
a asegurar que la reforma que
se pretende de los colegios es
inconstitucional.

por el Consejo General o por el colegio co-
rrespondiente, que cada uno organice su
cuota segiin las necesidades y acuerdos, den-
tro de unos pardmetros que no sean abusi-
vos y que estén justificados”, dicen.

Ante la pregunta de si las tasas de visados
y de otros servicios se abaratarian si hay li-
beralizacidn, contestan que “las cosas no
son tan simples como para decir que, si hay
mucha competencia, todo ira mejor y los
precios se abaratan”. Rapidamente, apelan
a la calidad. “Son profesiones que requieren
una dedicacion y unos medios para alcan-
zar una calidad y cierta garantia de los ser-
vicios que se estan prestando. No se puede
abaratar por abaratar. A partir de un mo-
mento se resiente la calidad”, replican. Re-
chazan que la liberalizacion permitira un
crecimiento adicional del PIB entre 0,5 y 1
puntos porcentuales, que es lo que vaticing
Economia. Por el contrario, un estudio de
Unidn Profesional de 2013 —antes de que el
Anteproyecto se descafeinara— calcula que
la falta de control al suprimir la colegiacion
en las profesiones afectadas el PIB caerfa en
3.000 millones.

Por otro lado, sostienen que el actual sis-
tema otorga al profesional independencia
de criterio y responsabilidad y que los co-
legios supervisan que se respetan las nor-
mas deontolégicas de buenas practicas.
“Que haya un acto profesional en su con-
cepto conlleva que es alguien con un reco-
nocimiento de que sabe hacer lo que hace
con criterio. Hay aplicacion de criterio, res-
ponsabilidad y control. Ademds, los cole-
gios defienden la profesion”, consideran. El
Gobierno rechaza que la colegiacion siem-
pre sea la forma de controlar el buen servi-
cio. Desde Unidn Profesional precisan que
si no hay independencia y criterio profe-
sional, con responsabilidad de uno mismo
y control por un colegio, la empresa que or-
dena a un ingeniero efectuar un dictamen
sobre un estudio o un andlisis puede que le
imponga unas lineas de actuacion, porque
es un empleado y no tiene ninglin margen
de actuacion profesional.

Tampoco hay que olvidar que muchos de
los diputados pertenecen a las profesiones
‘afectadas’ y el propio presidente del Go-
bierno, Mariano Rajoy, es registrador de la
propiedad, con plaza de la que se encuen-
tra en situacién de excedencia. @
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Labatallade
paper impres

L a guerra del paper és tan real com les altres. Ja diuen

que, en les guerres, el primer que es mata és la veri-

tat. Els diaris, les televisions i les radios es posen al
servei dels poders propis, mirant de crear un estat d'opinié
favorable entre els seus lectors. |, és clar, s'acusa 'enemic
de manipular la informacié, de mentir descaradament,
d'explicar una historia imaginaria. Des d'aquest punt de
vista, és evident que estem vivint una auténtica guerra: els
mitjans espanyols en una banda i els catalans a l'altra. A la
revista Capcalera, que edita el Col-legi de Periodistes de
Catalunya, s'acaba de publicar un estudi en qué es posa de
manifest la diferéncia de criteri amb qué és tractat el pro-
cés catala en vuit diaris d'ampli abast, quatre de Madrid i
quatre de Barcelona. El treball, signat per quatre professio-
nals del portal Report.cat, impulsat pel mateix Col-legi (i a
que podeu accedir des de casa), deixa clar, amb dades
comprovables, el rol que ha assumit cada editora.

Espai dedicat al tema, tractament informatiu, tis de la
fotografia, manipulacio de xifres, seleccié d'opinions, voca-
bulari dels titulars... Tot es comptabilitza després d'analit-
zar més de tres mil pagines dels diaris ABC, La Razon, El
Pais, El Mundo, Ara, La Vanguardia, El Periédico i El Punt
Avui. Ben aviat, us podreu sorprendre. Per l'ordre anterior,
pagines analitzades que han dedicat al procés: 233, 200,

133,189, 499, 319, 269 | 685. No m'ho feu sumar, pero di-
ria que El Punt Avui ha dedicat al procés tantes o més pa-
gines que els quatre diaris de Madrid junts.

Perd passem al posicionament. A El Punt Avui, el 89'9 %
de les informacions sén favorables al procés; un 5'7 %, neu-
trals; un 1%, a favor de la tercera via i un 3'3%, contraries. A
I'Ara: a favor, 78'2%; neutrals, 14'2%; tercera via, 3'5% i con-
traries, 4'1%. La Vanguardia: 29'9%, neutrals; 48'5%, favora-
bles; 6'8%, tercera via i 14'8%, contraries. El Pericdico:
42'5%, neutrals; 31'3%, favorables; 4'7%, tercera via i 21'5%,
contraries. Pel que fa als diaris de Madrid, tenim: ABC,1'3%,
favorables; 13%, neutrals; 2'1%, tercera via i 83'6%, contra-

ries. La Razén: 2'4%, favora-
- e bles; 9'8%, neurals; 1'5%,
EI que me_s m ha‘ tercera via i 86'3%, a favor.
impactat | sorpres El Mundo: 3'6%, favorables;
és e| poc interés que 12'3%, neutrals; 2'8%, terce-

ravia i 81'3%, contraries.
desperta latercera El Pais: 10'9%, favorables;

viaentots elsdiaris 4119, neutrals; 131%, ter-
cera viai10'9%, favorables.
En podeu treure les conse-
quéncies que vulgueu. A mi, el que més m'ha impactat i
sorpres és el poc interes que desperta la tercera via.
Estem parlant de diaris de paper. Ara, sumeu-hi els
digitals, la radio i, sobretot, la televisié. Recordeu que a
TVE, que paguem tots, es fa un resum de les portades i
els continguts de la premsa espanyola: sempre hi surten
els quatre diaris madrilenys i mai els dos catalans que
no tenen edicié en castella.
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ELPOUM A DEBAT » EQUIPAMENTS

MANRESA ¢ SOCIETAT

NOVA ORDENACIO 12 El canvi de qualificacié dalguns equipaments que preveu el nou pla general no conveng PSC ni ERC. Ambdos partits a
loposicid critiquen que la casa Amigant, de propietat municipal, amplii els usos com es fa amb altres equipaments del Barri Antic. Per
als republicans tampoc no és acceptable que al Centre Hospitalari s'hi puguin fer habitatges. En canvi, celebren com ha acabat el tema del Joncar

Larequalificacio de CiU de la casa Amigant i
del Centre Hospitalari no convenc ERC ni PSC

» El pla general defensa una nova ordenacio per a edificis del centre historic que fa anys que estan en desUs

GEMMA CAMPS | MANRESA

M El document del Pla d'Ordena-
¢i6 Urbanistica Municipal (POUM)
de Manresa, I'aprovaci6 inicial del
qual es va fer en el ple del mes pas-
sat, inclou com a novetat l'orde-
nacio d’«alguns d'aquells edificis
que amb l'anterior planejament te-
nien una qualificacié d'equipa-
ment, i que ara el pla vol dotar d'un
ventall més ampli d'usos». Dins
d'aquest grup, al centre historic hi
ha I'Ateneu, la casa Amigant, la
casa del carrer de les Campanes,
I'antiga seu de la Cambra de Co-
merg i el convent de les Caputxi-
nes. En el debat al ple previ a lavo-
tacio, PSC i ERC van criticar la re-
qualificaci6 de la Casa Amigant. Els
republicans tampoc no troben bé
la del Centre Hospitalari.

La requalificacié de la casa Ami-
gant, on hi ha 'Ateneu Popular la
Sequia, a tocar de la plaga Major, i
que 'Ajuntament va comprar a les
germanes Josefines, genera rebu-
ig a socialistes i republicans. Per a
Josep Lluis Irujo, president del
grup municipal del PSC, el salt
que va fer l'edifici de ser una pro-
pietat privada a ser ptiblica, «amb
el nou POUM no hauria estat pos-
sible», Per a ERC, argumenta el seu
president a Manresa, Marc Aloy, no
s'entén la requalificaci6 d'«un equi-
pament potent al cor del Barri An-
tic i que ara és de propietat muni-
cipal. Un edifici que, justament, el
consistori ha pogut comprar a bon
preu perqué era qualificat d'equi-
pament i que haurfem de fer un es-
forg per posar-hi una activitat pti-
blica que generés vida al barri.
Ara, en canvi, el POUM el desqua-
lifica com a equipament i obre la
porta a fer-ne un us privatiu, amb

I'tinica excepci6 que no sigui ha-
bitatge». ERC celebra, per contra,
que «alguns equipaments de do-
tacié privada i que des de fa anys
estan complint un servei public es
consolidin com a equipaments».
Cita «els Carlins, que passa a equi-
pament cultural; el camp de futhol
del Nastic, que passa a esportiu; i
les escoles I'Espill, el Pilar i Ave Ma-
ria, que passen a educatiu,

De tot menys inddstria i pisos
Ramon Bacardit, regidor d'Urba-
nisme, recorda que, tot i tenir la
qualificaci6 d'equipament, els edi-
ficis esmentats al principi de l'ar-
ticle sén privats i que, per tant, els
seus propietaris hi faran el que vul-
guin. Amb el canvi de qualificacid,
la incorporacié més important, fa
notar, és que «ara s'hi podra fer de
tot menys usos industrials i resi-
dencials. Tot el que s'hi podia fer
abans i, a més a més, comercial,
hoteler...». Dit aixo, es pregunta si
és dolent per al nucli historic que,
per exemple, a 'Ateneu, al carrer
deles Piques, hi facin un hotel o un
centre comercial. Insisteix que «el
que confon tothom és el nom d'e-
quipament» en el sentit que sén
edificis qualificats com a tal pero
que, en realitat, «son propietats pri-
vades». Remarca, alhora, que en
l'actual pla general «el que es deia
és que no hi podia haver habitat-
ges, i aixd ho mantenimy.

Quant a la critica del PSC que si
la casa Amigant hagués tingut la
nova qualificacié 'Ajuntament no
la podria haver adquirit, afirma
que «no és veritat perque el que
vam fer va ser arribar a un acord de
compravenda. El que potser volien
dir és que ens ha sortit més barat»,

ARXIU/ACN

La casa Amigant acull I'Ateneu Popular la Séquia de Manresa

«Alarmant i cronica»

La CUP defensa la nova ordenacid
inclosa en el pla urbanistic per
aconseguir que espais del nucli an-
tic que fa anys que estan en desiis
revisquin, Al ple, el president del
grup municipal a Manresa, Adam
Majo, va definir aquesta situacio
d'«alarmanti cronica» i celebrava
l'oportunitat que la nova qualifi-
cacio els oferira, Per exemple, que
si algti vol fer un hotel a Manresa
el puguiinstal-lar a l'antiga seu de
la Cambra de Comerg i no hagi d'a-
nar-se'n al poligon dels Trullols o
a Sant Fruités de Bages.

Els canvis al Joncar agraden a Esquerra

» Celebra que CiU hagi fet
«marxa enrere» respecte al
previst. Critica que es puguin
fer pisos al Centre Hospitalari

G. C.| MANRESA
B ERC considera positius els canvis
alazona del Joncar, on hi hales pis-
tes de conduir i 1'Escola Oficial d'I-
diomes. En canvi, lamenta la re-
qualificacié que permetra, si es
vol, fer pisos al Centre Hospitalari.
Marc Aloy, president d'ERC a

Manresa, recorda que, «pel que fa
al Joncar, l'actual pla generali el pla
d'equipaments ho qualifica d'usos
dotacionals. El document del
POUM presentat l'estiu del 2014 ho
requalificava, practicament, com a
1s terciari i, per tant, admetia els
usos comercials, la qual cosa ha-
gués significat, de facto, una am-
pliacié del poligon dels Trullols,
amb la qual cosa ens hi vam opo-
sar. Celebrem, per tant, que el go-
vern hagi fet marxa enrere i que tot
aquest gran ambit del Joncar sigui
qualificat de serveis comunitaris».

®acceso

Un dels propietaris dels terrenys en
aquesta zona del sector est de la
ciutat ésla parella de la regidora de
Seguretat Ciutadana, Olga Sénchez.
En relacié amb el canvi de qua-
lificacié del Centre Hospitalari
una vegada quedi buit d'activitat
sanitaria, ERC recorda que «es
perden més d'11.000 mz d'equi-
paments a la zona de les Bases de
Manresa, Entenem que es podria
haver ampliat el ventall d'usos de
l'edifici o requalificar-lo parcial-
ment, perd no requalificant-lo in-
tegrament com a residencial».

Acte puiblic de debat
del POUM, el dia 22

La Demarcacié Catalunya

Central del Col'legi de Perio-
distes de Catalunya i Regi67 orga-
nitzen un acte public d'informacié i
debat sobre el POUM que se cele-
brara el dia 22 d’abril, a 1/4 de 9
del vespre, a I'auditori del Conser-
vatori Municipal de Musica de Man-
resa. Es plantejara a I'equip redac-
tor del POUM i al regidor d’'Urba-
nisme que responguin les giies-
tions que els facin en nom de la
societat civil els representants de:
Cambra de Comerc de Manresa,
Delegacit Bages-Bergueda del
Col-legi d'Arquitectes de Catalu-
nya, PIMEC Catalunya Central, Fe-
deracié d'Associacions de Veins de
Manresa, UBIC de Manresa, Asso-
ciacié de Comerciants del Centre
Historic de Manresa, Meandre i
Plataforma d'Afectades per les Hi-
poteques i el Capitalisme al Bages.
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Apple quiere ser mucho mas que el iPhone

EXPANSION/ La multinacional tecnoldgica brilla gracias al éxito de su iconico terminal mavil, gue supone cerca del 70% de la
facturacion de la compafiia. Sin embargo, Tim Cook busca nuevas areas en las que reeditar el éxito del ‘smartphone!

M.Prieto. Madrd

Apple es, sobre todo, la com-
pania del iPhone. El movil in-
teligente es la joya de la coro-
na de la compaiiia de la man-
zana. Las ventas del iPhone
reportaron ala empresa cali-
forniana en el dltimo trimes-
tre de 2014 unos ingresos de

pania volvio a conseguirlo:
vendié 74,8 millones de unida-
des, cifra que nunca antes ha-
bia conseguido en un trimes-
tre, lo que disparo el beneficio
neto hasta 18.000 millones de
dolares, la mayor cifra conse-
guida en la historia empresa-
rial durante un trimestre, Ade-

Las cifras demuestran que
Apple ha vuelto a dar en la
dianacon el iPhone 6y su her-
mano mayor, el iPhone 6 Plus.
Tim Cook, consejero delega-
do de la compaiiia, ha acerta-
do de lleno con la decision de
aumentar el tamafio de la
pantalla del terminal.

pitalizacion de Apple (719.000
millones dedélares)ydelare-
valorizacion futura de la ac-
cién descansa en la buena
marchadeliPhone.

Sin embargo, el éxito del
iPhone es un armade doble fi-
lo. Viendo el tiron del termi-
nal cuesta pensar que Apple

supone el 12% de su factura-
cidn, pero las ventasllevan tri-
mestres en descenso debido a
laalta competencia en el mer-
cado y la baja tasa de renova-
cién de las tabletas.

De hecho, en Wall Street se
espera que Apple presente
una nueva tableta de 12,9 pul-

nejosde la chistera. El ejecuti-
vo tiene puestas muchas es-
peranzas en el Apple Watch,
la primera gran novedad de
producto desde que Steve
Jobs presentd el iPad en 2010.

Apple Watch
Apple pretende reeditar éxi-

51.200 millones de ddélares  mas, Apple se ha encaramado Era una renovacion nece-  pueda tropezar con sumévil.  gadas dirigida al mercado  tos pasados (iPod, iPhone e
(46.700 millones de euros), al primer puesto del rénking  saria para un teléfono que es  Perolahistoriadelaindustria  profesional, en un intento de  iPad) con su reloj inteligente
un 68% del total y, segin los  mundial de maviles inteligen-  ya un icono del siglo XXI. El  estd llena de ejemplos de  abrirunnuevonichodenego-  convenciendo a los usuarios

analistas, contribuye al 72%
delbeneficio operativo.

La magnitud de la cifra que-
da patente con una compara-
cion: Apple factura més con el
iPhone que el dinero que han
ingresado de forma combina-
daconlatotalidad de sus nego-
cios durante el mismo periodo

tes tras superar a Samsung.
Asimismo, ha arrebatado el li-
derazgo a Xiaomi en China, un
mercado que, por su inmenso
tamano, es una pieza clave en
laguerrade los smartphones.

Nuevos negocios

iPhone 6, segtin Kantar, ha si-
do el teléfono mis vendido en
eltiltimo trimestre del afio pa-
sado en paises como Francia,
Alemania, Italiay Japon.
Asique buena parte de la ca-

compaiias que han caido des-
de lo mas alto (véase Nokia)
por errores estratégicos.

Por lo tanto Apple necesita
urgentemente explorar nue-
vos negocios de éxito. El iPad

cio con un producto que po-
dria competir con el portatil
en el dmbito empresarial.
Para mantener viva la ma-
gia de Apple, Tim Cook estd
obligado a seguir sacando co-

del iPhone de las ventajas de
sustituir su reloj de mufieca
por uno inteligente, o de vol-
ver a llevar reloj en el caso de
haberlo dejado de usar,

Es decir, que la compaiiia
no s6lo compite con las tecno-
ldgicas que ya han entrado en
este segmento (Samsung,

gigantes como Microsoft, APPLE WATCH APPLE PAY MUSICA TELEVISION Maotorola, Sony, Pebble, Hua-
Google, Facebook y Yahoo! Los analistas no se ponen de Lafirma de la‘manzana’ Seesperaque Apple presente  La compafiia podria crear su weio LG)sinocon la totalidad
Que Apple bata un récord  acuerdoy hablan de entre 8 ofrece ya en Estados Unidos en los proximos meses propio canal de televisionpor  de los fabricantes de relojes,
con el iPhone ha dejado de ser  millones y 41 millones de un servicio que permite pagar  un servicio de sucripcién Internet para sus dispositivos,  incluidos las marcas delujo.
noticia. Entre octubre y di-  unidades vendidas del reloj mediante el teléfono mévil amusica en streaming que arrancaria en otofio en Ahi se inscribe el lanza-
ciembre, sin embargo, lacom-  durante el primer afio. o el reloj inteligente. similar a Spotify. Estados Unidos. miento de la edicion limitada
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La marchade la
accion de Apple
descansa en buena
medida en el éxito
del iPhone

del Apple Watch con precios
de hasta 17.000 doélares. Con
este modelo de lujo, Apple
creaun producto aspiracional
que contribuye a alimentar la
imagen de la marcay que,asu
vez, puede ayudar a que mi-
llones de personas se animen
a comprar las versiones més
economicas (desde 349 dola-
res) del reloj.

JPMorgan Chase estima
que el margen de beneficio
del Apple Watch se situard en
una horquilla de entre el 39%
y el 44%, entre las mas altas
de Apple.

Los analistas no se ponen de
acuerdo en sus estimaciones
de ventas (la horquillavade los
8 millones a los 41 millones de
unidades) y, consecuentemen-
te,ensu impacto en los resulta-
dos de la compania. Asi, las
previsiones de ventas del App-
le Watch para este afo fiscal se
mueven entre 1.000 millones y
7.000 millones de dolares,
mientras que en el proximo
ejercicio las ventas se situardn
entre 6.000 millones y 19.000
millones de dolares. Como re-
ferencia, la facturacion del

2
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Tim Cook, consejero delegado de Apple.

iPhone en 2008, el primer afio
completo en el mercado, fue
de 1.840 millones de dolares.

De la musica a la television
Mientras que el Apple Watch
eslagran novedad de produc-
to, el streaming es la proxima
gran apuesta en su oferta de
servicios, donde se engloban
negocios como iTunes, la
tienda de aplicaciones App
Store y el nuevo servicio de
pago Apple Pay. Los analistas
esperan que este aio Apple
anuncie unservicio de musica
de suscripcion tipo Spotify,
uno de los motivos porlos que
pagd 3.000 millones de déla-

®acceso
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Los reguladores anti-
monopolio de la
Unién Europea
investigan los acuer-
dos de Apple con los
sellos discograficos
y los servicios de
musica en streaming
por si limitaran, de
formailegal, la pre-
sencia de otros
competidores.

La compaifiia del billén de délares

La extraordinaria marcha
de Apple tiene su reflejo en
la accién. En los dltimos
doce meses, los titulos se
han revalorizado un 63%
hasta los 124,54 doélares.
La compariia es desde hace
afios la firma con una
mayor capitalizacion
bursatil, en el entorno

de los 724.000 millones

de délares, méas del doble
que la petrolera Exxon,

la segunda del ranking.
Muchos estan convencidos
en Wall Street de que es

res para hacerse con Beats.

La compafiia se encuentra
en negociaciones con las dis-
cograficas, reticentes a la pro-
puesta de Apple, que quiere
rebajar el precio del servicio
(Spotify cobra 10 délares
mensuales) para situarlo en
unos 8 dolares al mes.

Ademds, se rumorea que
Apple puede presentar este
verano un nuevo servicio; una
television en streaming a tra-
vés de Internet. La compafiia
negocia con cadenas estadou-
nidenses con el objetivo de
comercializar en Estados
Unidos un canal propio de te-
levision con la programacion

cuestion de tiempo que
Apple alcance un valor
bursatil de un billén de
délares (920.000 millones
de euros).Los
lanzamientos de nuevos
productos y servicios
(Apple Watch, miisica en
streaming'y Apple TV)
pueden ayudar a que
contintie el rally alcista
de la accién y, con ella,

el incremento de

la capitalizacién de

la tecnolégica
estadounidense.

de 25 cadenas. La suscripcion,
segun The Wall Street Jour-
nal, se situard entre los 30 y los
40 ddlares.

Lo analistas creen que este
servicio de TV puede impul-
sar significativamente el peso
del negocio de servicios den-
tro de Apple. Segin Morgan
Stanley, la compaiiia podria
conseguir del orden de 15 mi-
llones de suscriptores en Es-
tados Unidos, aproximada-
mente un 8% de sus clientes
en el pais norteamericano, lo
que podria traducirse en
5.500 millones de dolares de
ingresos y 1.600 millones de
beneficios. Seglin Morgan

Carl Icahn, el activista
inversor, uno de los diez
mayores accionistas de

la compaiiia, considera
que la accién de Apple
esta infravalorada y sitia
su precio objetivo en 216
délares. La media de las
previsiones de Wall Street
para los préximos doce
meses situa el precio de
los titulos de Apple en 145
délares, con la banda alta
alcanzando (es el caso

de Morgan Stanley)

los 160 dolares.

Stanley, gracias a la inclusién
de novedades como Apple
TV, el negocio de servicios
podria suponer el 20% del be-
neficio operativo de la com-
paiiia en el plazo de dos afios.
Mientras tanto, Apple pue-
de estar trabajando en otros
proyectos. Con una caja de
178.000 millones de ddlares,
se puede permitir dedicar los
Tecursos que sean necesarios
ainvestigar nuevas lineas, Re-
cientemente, se filtré que la
compaiiia estd creando un
equipo para investigar alrede-
dordel coche eléctrico.
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Aplicaciones para llevarse
la television de vacaciones

» Las cadenas en abierto
y de pago se adaptan
amaoviles, tabletas
ySmart TV

H. CORTES
MADRID

nque entre dulce y dulce es
muy poco probable que al-
guien eche de menos su serie
favorita estos dias, las cade-
nas de television llevan ya varios afios
desarrollando aplicaciones para po-
der ver la television en tabletas, mo-
vilesy, finalmente, en consolas y tele-
visiones inteligentes o «Smart TV».
En este sentido, TVE fue una de las
primeras que lanzoé su aplicacion gra-
tuita para moviles y tabletas (a partir
de 2009). En ella, la pablica cuelga prac-
ticamente todas sus series, informati-
vos y programas inmediatamente des-
pués de su emision. Ademais, incluye
ficciones de archivo como «Anillos de
oro», «Brigada Central» y «Teresa de Je-
sus», entre otras. En 2011 dio el salto a
televisiones inteligentes y consolas, y
en 2013 incluyé el «botén rojo» una
opcion exclusiva para Smart TV
que permite acceder a conte-
nido adicional. Clan, el ca-
nal infantil, también tienen
su propia aplicacién con se-
ries en espafiol y en inglés,
dibujos y dlbumes. Solo el
afio pasado, 2,4 millones de
usuarios accedieron a las apli-
caciones de RTVE. 300.000 lo hicie-
ron desde la television conectada, un
25% mas que el ano pasado.
Telecinco, lider en audiencia, nolo es
en desarrollo de aplicaciones. Mitele, su
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EN
AUMENTO
2,4 millones de
usuarios
accedieron a las
apps de RTVE.es
y1,5alasde
Telecinco

aplicacién para méviles y tabletas, no
estd disponible en televisores inteligen-
tes. En términos de audiencia, acumu-
la un total de 1,5 millones de descargas.
Su directo competidor, Atresme-
dia, ofrece a los espectadores un
amplio abanico de programas
ala carta a través de Atres-
media Player, una aplicacion
disponible para tabletas, moé-
viles, televisiones inteligen-
tes y consolas que sustituye
al antiguo «Modo salén».
También la television de pago
se ha esforzado en ofrecer alternati-
vas multidispositivo a sus usuarios. Ca-
nales como Historia y Canal Cocina, ofre-
cen en sus aplicaciones para moviles,
tabletas y televisores inteligentes una

RTVE fue pionera en adaptarse a dispositivos moviles

pequeia seleccién de sus contenidos.
Yomvi, la marca digital de Canal+ naci-
da en 2011, ofrece a sus clientes un am-
plio catdlogo de peliculas, eventos de-
portivos y series, aunque su inmedia-
tez y permanencia en la plataforma
dependen de los acuerdos puntuales de
cada canal con la distribuidora. Su gran
rival -al menos hasta que se concrete
la compra de Canal+ por parte de Tele-
fénica-, Movistar Series, dispone, tam-
bién bajo pago, de un catdlogo de cerca
de 40 series.

La gran incognita de estas aplicacio-
nes, al menos de momento, es como es
su audiencia, ya que, mas alla de los da-
tos que ofrecen las propias cadenas no
hay estadisticas oficiales sobre estos
espectadores moéviles.
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Fabra ignora
los contratos
de Canal 9 con
las productoras

J. FERRANDIS, Valencia

El Gobierno valenciano, que
preside el popular Alberto Fa-
bra, se desmarco este viernes
de los contratos multimillo-
narios que los responsables
de Canal 9 formalizaron du-
rante afios con un selecto gru-
po de productoras que llega-
ron a facturar mas de 400 mi-
llones de euros entre los afios
2000 y 2013.

La portavoz del Gobierno
valenciano, Maria José Cata-
la, al ser interpelada por la
informaciéon publicada por
EL PAIS el pasado dia 1, ase-
gurdé que no haran ninguna
valoracién. Catala argumen-
té que los contratos con las
productoras se habian facili-
tado a raiz del proceso de li-
quidaciéon de Radio Televisio
Valenciana (RTVV), que toda-
via estd en marcha, y que el
Ejecutivo no tiene previsto
hacer ninguna valoracién.

“Desconozco las circuns-
tancias que llevaron a Canal
9 a adoptar la decision de con-
tratar a las citadas producto-
ras”, prosiguio la portavoz,
“se trata de contrataciones
que se realizaron en otra eta-
pa con Gobiernos anteriores
[los de Eduardo Zaplana y
Francisco Camps]”.

En la actualidad hay una
investigacion judicial en mar-
chaen un juzgado de Paterna
(Valencia) que investiga las
posibles responsabilidades
patrimoniales por la deuda
de 1.200 millones de euros ge-
nerada por Canal 9 antes del
proceso de liquidacion.

Catala indic6 que el Go-
bierno valenciano no tiene in-
tenciéon de personarse en la
causa, pero que si hubiese en
algin momento indicios de
que el dinero piblico se ha
destinado a fines que no han
sido los correctos, reconside-
raria su postura. La oposicion
parlamentaria ya ha anuncia-
do que si hay un vuelco electo-
ral en los comicios de mayo
investigaran lo sucedido.
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€l programa de retoc d'imatges més famés, el Photoshop, compleix 25 anys, i aguest aniversari coincideix amb agres polémigues que
posen en dubte ['objectivitat i el valor documental de les fotografies; amb tot, la controvérsia és tan antiga com la disciplina mateixa.

Per Eudald Camps, critic d'art

el que sembla, I'atzar, a banda de
P ser savi, també és capricios. Se-

gurament per aixd ha volgut

que el 25@ aniversari del llan-
cament de Photoshop (els germans Knoll
van comengar a treballar en el nou progra-
ma de retoc d'imatges a final dels vuitanta)
coincidis amb un dels escandols més sonats
en la dilatada historia dels prestigiosos
Ppremis que atorga, any rere any des del 1955,
l'organitzacio World Press Photo. Ens refe-
rim, és clar, al projecte EI cor obscur d’Eu-
ropa del fotograf Giovanni Troilo: es tractava
d'una série d'imatges molt punyents i, al
mateix temps, sorprenentment «estéti-
ques»- que el reporter italia afirmava haver
realitzat integrament a la ciutat belga de
Charleroi. Deixant de banda, com va sen-
tenciar un diari holandés, si es tracta o no
de «la ciutat més lletja del mén», el que si
que tenalla aquesta antiga localitat indus-
trial és la crisi econbmica galopant i la
consegiient depressid social. Lorigen de la
controvérsia (que, finalment, ha acabat
amb la desqualificacié de l'autor) és la su-
posada manipulacié de les imatges: no
només no van ser fetes integrament a Char-
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leroi siné que algunes (com la que mostra
un individu -el seu cosi- mantenint rela-
cions sexuals dins d'un cotxe) van ser deli-
beradament «escenificades».

Quina relacié pot haver-hi entre el 25
aniversari de Photoshop i el cas Troilo?

«El 25é aniversari del llancament
de Photoshop coincideix amb un
dels escandols més sonats enla historia
dels premis Word Press Photo»

«'El cor obscur d’Europa’?, de
Giovanni Troilo: es tracta d’'una
série d’ima't'gés molt puﬁyents I a
mateix temps, estétiques»

«L'origen de la controvérsia (que,
finalment ha acabat amb la
desqualificacié de I'autor) s 2
suposada manipulacio de les imatges»

Doncs que ambdos fets ens parlen, salvant
les distancies, de la llarga -i, per a alguns, ir-
reversible- crisi que arrossega la fotografia
entesa com a document veridic i irrefutable
i, per extensio, la practica professional del
fotoperiodisme. Per entendre’ns: la digita-
litzaci6 del suport va fer possible un comerg
d'imatges a escala global inimaginable per
als pioners del mitja com ara August San-
der o Eugéne Atget; un comerg, perd, que
afavoria la democratitzacio radical de la
prictica (tothom és fotoperiodista en po-
téncia) i, encara «pitjor», que obria la veda
auna forma de sensacionalisme recolzat en
la manipulacié dels suposats documents
grifics (a tall d'exemple, només cal pensar
en aquella célebre portada del National Geo-
graphic del 1982 on, per «raons compositi-
ves», les piramides d'Egipte apareixien
molt més juntes), Lluny quedava la vella
imatge segons la qual la relacio de la foto-
grafia amb el seu referent seria comla d'u-
na petjada amb el peu: la digitalitzacié
(amb Photoshop o sense) converteix en ob-
soletes definicions classiques com la de Sus-
an Sontag («la fotografia és quelcom que ha
estat copiat amb plantilla directament de la

LA MANIPULACIO DE LA IMATGE

realitat») o la de Rosalind Krauss («la foto-
grafia és una mena de diposit de realitat»).
D'on prové, en tot cas, aquest somni d'ob-
jectivitat atribuita la fotografia? Qliesti6 de
quimica...

Fotografia i realitat

Lorigen de la fotografia esta indissoluble-
ment unit a una particular alquimia de la
llum i la plata que n'ha condicionat, fins
avui, la percepcid que en tenim (succeeix
quelcom similar amb el fet de seguir me-
surant en «cavalls» la poténcia real del mo-
tor de combustid). El naixement de la foto-
grafia només va ser possible quan els qui-
mics van descobrir la sensibilitat a la llum
dels halurs de plata i, en aquest sentit, que
era possible captar i imprimir directament
els rajos luminics emesos -o rebotats- per
un cos qualsevol, Com diu Barthes: «la
foto és literalment una emanacio del refe-
rent. D’un cos real, que es trobava alla, han
sortit unes radiacions que vénen a impres-
sionar-me a mi, que em trobo aqui; importa
poc el temps que dura la transmissid; la foto
de I'ésser desaparegut ve a impressionar-me
de la mateixa manera que ho farien els ra-
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«la fotografia esdevé informacié
en estat pur, contingut sense materia
amb un poder de fascinacié que haura

de regir-se per altres factors»
«L'allau de selfies que inunden
les xarxes socials convertides, qui
sap si de manera definitiva, en I'epileg

de qualsevol egodocument»
«L'objectivitat només seria una
de les moltes opcions possibles.
El Phdtoshop, per tant, tan sols va
simplificar aquesta passibiitats

te a la imatge d'un mateix, a l'allau de sel-
fies que inunden les xarxes socials conver-
tides, qui sap si de manera definitiva, en l'e-
pileg de qualsevol egodocument. La gracia
-per dir-ne d'alguna manera- de la polémica
desfermada per Giovanni Troilo és que té la
conseqiiencia (conscient o no) d'esdevenir
un poderds recordatori dels limits difusos
que, des de sempre, hi ha hagut entre la
practica fotografica documental i activitat
artistica o creativa.

Un parell d'exemples ens ho poden il-lus-
trar i, al mateix temps, assenyalar una pos-
sible sortida. En primer lloc, una docu-
mentalista premiada, a més, amb el World
Press Photo: Darcy Padilla. El seu projecte
Family Love (1993-2014) es dilata al llarg de
21 anys, és a dir, els que acompanya Julie Ba-
ird des del dia que la coneix al vestibul de
I'hotel Ambassador, «descalca, amb els

» LA INTENCIONALITAT DEL FOTOGRAF. Un recull d'imatges mostra com les fotografies
han estat, des de fa décades, volgudament retocades o fetes amb una intencid concreta.
Una imatge de la polémica série «El cor obscur d'Europax», de Giovanni Troilo, en la qual
es veu una parella mantenint relacions dins d'un cotxe. B i Bl Una fotografia promocional
de la Universitat de Wisconsin (2000) va incorporar un rostre afroamerica. B Una
«dormeur» convidada a casa seva per Sophie Call. B Una imatge de la série «Family Loves,
de Darcy Padilla, que va seguir Julie Baird durant 21 anys. Aquesta instantania pertany als
darrers mesos de vida de Baird, que estava malalta de sida. B Una altra fotografia de Baird
en els primers anys del seguiment. B, B i BN €l febrer del 2004, John Kerry, candidat a
president dels EUA, va utilitzar la imatge de Jane Fonda (1972) per promocionar-se; mai van
coincidir. B Piramides modificades a la portada de National Geographic el 1982

rajos diferits d'un estel. Una mena de cor-
dd umbilical uneix el cos de la cosa foto-
grafiada a la meva mirada: la llum, malgrat
ser impalpable, és aqui un mitja carnal, una
pell que comparteixo amb aquell o aquella
que han estat fotografiats».

Si a aquest fet hi afegim la preséncia de
la plata, aleshores el mite es dimensiona:
com tots els metalls preciosos, es tractava
d’un material literalment viu capag de con-
dicionar, amb la seva preséncia, la resta d'e-
xistents del seu entorn. Per aixd en llati la fo-
tografia s’hauria de dir Imago lucis opera ex-
pressa, a saber, imatge revelada, sortida, es-
premuda -com el suc d'una llimona- a
través de l'accid de la llum i fixada després
sobre els halurs de plata. I també per aixo
Barthes va creure que calia adoptar una ac-
titud propera a la del fenomenoleg a 'ho-
ra d’encarar unes imatges de naturalesa tan
singular: és a dir, l'actitud d'aquell que ras-
treja les coses respectant el seu «apareixer»,
sense pressuposicions especulatives ni pro-
tesis metafisiques de cap mena...

Res més allunyat de la «realitat»: avui a
ning li passaria pel cap definir la fotogra-
fia com «una mena de cordd umbilical que
uneix els cossos a la meva miradas, sind més
aviat tot el contrari. L'autonomia de les
imatges contemporanies fa que siguin per-
fectes contenidors d’enganys, simulacres
que, en lloc de reflectir la realitat, serveixen
per construir-la. Ho escrivia no fa gaire el fi-
losof José Luis Pardo: «quan les imatges
s'’han tornat digitals s’ha pujat un esglaé en
la seva artificiositat i, per tant, en la seva ma-
nipulabilitat, especialment quan no es ne-
cessita ni tan sols imprimir-les perque tin-
guin efecte, i la pantalla de cristall liquid els
proporciona una homogeneitat que fa ga-
irebé imperceptibles els retocs. Ja tenim al-
gunes generacions que son natives de la cul-
tura digital, i que per tant han crescut en una
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atmosfera tan fotorealista com la dels joves
del 1960, perd amb aquesta diferéncia: la
imatge fotografica segueix imperant sobre
la mirada, no representa una realitat natu-
ral, sind un man ja préviament convertit en
imatge, en fotografia».

En aquest sentit, no importa si som,
amb relacié a les «noves» tecnologies, na-
tius o immigrants digitals (segons la cone-
guda metafora de Marc Prensky), residents
o visitants ocasionals (en aquest cas, la
metafora és de Peter Kruse), consumidors
o productors (un simil anonim i que, pot-
ser per aixd, ha fet més fortuna que els an-
teriors): com afirma Joan Fontcuberta, «vi-
vim en les imatges, vivim en unes imatges
que ja no son representacions sind llocs que
habitem». Curiosa paradoxa: ha hagut de ser
la tecnologia digital i la seva fractura entre
imatge i suport, entre informacio i objecte,
la que ha convertit les fotografies en «llocs»
més que no pas en «objectes», en topogra-

«La digitalitzacié del suport va
fer possible un comerg d'imatges
a escala global inimaginable per als

pioners del mitja com Sander o Atget»
«Avui a ningu li passaria pel cap
definir la fotografia com «unamena
de cordd umbllical que uneix els cossos

a lameva mirada»

«Quan les imatges s’han tornat
digitals s’ha pujat un esglad enla
seva artificiositat | per tant, enla
seva manipulabilitat» o

fies immaterials on projectar unes exis-
tencies cada vegada més virtualitzades i, és
clar, més allunyades dels vells conceptes
aplicats a la veracitat del mitja. «La fotografia
esdevé, avui dia, informacio en estat pur,
contingut sense matéria amb un poder de
fascinacid que haura de regir-se per altres
factors. Qliestions de sentit predominaran
sobre qiiestions de representacid», con-
cloia el flamant guanyador de la darrera edi-
ci6 del Premi Hasselblad.

Podem acusar, malgrat tot, a un sol pro-
grama com ara Photoshop de la perdua de
credibilitat d'un mitja que se somiava pa-
radigma d'objectivitat? Umberto Eco deia
que l'escriptura pot ser utilitzada per dir la
veritat de la mateixa manera que per men-
tir. el cinema? Devem a Meliés haver per-
vertit la presumpta veridicitat del cinema-
tograf gairebé en el mateix moment del seu
naixement. Per refutar el veredicte emeés en
contra de la tecnologia digital n"hi ha prou
mirant enrere: des de mitjan segle XIX, el fo-
tomuntatge ha estat una poderosa arma po-
litica utilitzada, indistintament, per demo-
cricies i régims autoritaris, comencant per
Abraham Lincoln i acabant per Stalin 0 Mao.
No calen exemples. La diferéncia, com dé-
iem, rau en la democratitzacid de I'engany
0, si ho preferim, en la globalitzacié del si-
mulacre. Quée hauria canviat?

Una alternativa: duracié

La digitalitzacio és inherent a la globalitza-
ci6. La primera consegiiéncia d'aquest fet
és que les imatges han deixat de ser una
arma exclusivament politica per integrar-se
en la implacable logica consumista propia
dels sistemes neoliberals. La seva funcié -
no pas I'tinica, perd potser si la principal-
és eminentment publicitaria: publicitat
corporativa, institucional i, en darrera ins-
tancia, individual, Ens referim, és clar, al cul-

pantalons descordats i amb una criatura de
vuit dies als bragos», fins al final, «dormint
plena de morfina per no sentir dolor, espe-
rant la mort». Entremig, una vida de mar-
ginacid, exclusi6, pobresa, dependénciai so-
ledat. La instantania ja no té sentit: alld que
compta en el treball de Padilla és la duracis,
la capacitat d'enregistrar, en lloc de moments
significatius, processos reveladors. 1, en
segon lloc, una artista: Sophie Calle, que ex-
posa fins al 7 de juny a Virreina Centre de
la Imatge Modus vivendi, una amplia re-
trospectiva de l'artista francesa que recor-
re la seva obra des de mitjan 1980 fins a l'ac-
tualitat. Els seus treballs, sovint polémics
(s’ha fet seguir per detectius privats, ha
convidat nombrosos desconeguts a dormir
a casa seva, ha enregistrat els regals que li
feien durantmés d'una década...) tenen com
a fil conductor I'intent de reconstruir una
historia que només podem intuir en totes
icadascuna de les seves parts, Com si es trac-
tés de vinyetes o de fotogrames, els seus
muntatges fotografics contenen una nar-
racio dispersa pero tan real com els cossos
que la camera, de manera furtiva o no, ha
enregistrat. Cada imatge de la francesa és,
en aquest sentit, una mena de sinecdoque
(la part pel tot) corporal que sempre ha de
ser entesa com a punt de partida i no com
a certificat o acta notarial.

Citem una documentalista i una artista
per subratllar un fet controvertit pero in-
eludible: les imatges només serveixen per
documentar una determinada voluntat (o
intencié) comunicativa. Lobjectivitat, en
aquest ordre de coses, només seria una de
les moltes opcions possibles. El Photoshop,
per tant, tan sols va simplificar i universa-
litzar aquesta possibilitat: des de sempre, el
problema (si és que n'hi ha algun) té el seu
origen en la responsabilitat d'un emissor
que, es miri com es miri, mai no és innocent
del tot,
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EFE

El cantant Pablo
Carbonell va
importunar setmana
rere setmana en el

célebre "Caiga quien
caiga’ a la llavors
ministra de Cultura
Esperanza Aguirre

Reporters
de guerrilles

ARMATS AMB MICROFONS, ELS
REPORTERS DISPAREN AMB
PREGUNTES INCOMODES, QUE ELS
POLITICS REBEN COM SI FOSSIN BALES

XAVIER RIBERA
Barcelona

Seguint la maxima de la veterana
comunicadora Barbara Walters,
els periodistes surten al carrer a
preguntar allo que les seves ma-
res els van demanar que no pre-
guntessin mai. A Espanya, aques-
ta indiscreci6 periodistica, leit-
motiv de la professio, no esta
exempta de riscos; els reporters
de preguntes incomodes son re-
pellits aqui pels seguicis politics
amb placatges i sacsejades.

A escassos dies de diferéncia,
s’han donat dos casos de mala
praxi. Primer va ser en la col-loca-
cid de la primera pedra del Col-le-
gi d’Advocats de Ciudad Real,
quan el reporter de l'agéncia de
noticies Atlas, Santiago Malagén,
va provar de preguntar sense exit

a la presidenta de Castella-la
Manxa Maria Dolores de Cospe-
dal sobre Esperanza Aguirre i Ig-
nacio Gonzilez. Membres del
seu gabinet van avortar I'intent
interposant-se entre el periodis-
ta i Cospedal, agafant-lo del brag,
perseguint-lo i fins i tot arrabas
sant-li el microfon. Tres dies des
prés de 'incident, en la inaugura-
cié a Toledo de la 1T Cimera Inter-
nacional del Vi, la comitiva de la
presidenta Cospedal va atrope-
llar un altre periodista, en aques-
ta ocasid de Las marianas de Cua-
tro. El reporter va acabar arraco-
nat contra la paret.

Els periodistes s’han acostu-
mat a Espanya que Cospedal i
altres politics esquivin les seves
preguntes com si fossin bales. No
sempre son tractats amb la
contundéncia exposada, pero

‘FOLLONERO’ DE DRETES

De reporters comics, cada
dia en van quedant menys.
Telemadrid va adoptar ar-
ran del tancament d’Intere-
conomia Cake Minuesa, co-
mic que ha adquirit certa
notorietat gracies al seu rol
de reporter provocador,
pretés alter ego d’Evole, i
popularitzat en el paper de
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Jfollonero de la dreta. Minue-
sa condueix el programa
Ciudadano Cake, que dedica
el temps a perseguir i impor-
tunar personatges de P'ala
més esquerrana espanyola.
Entre altres provocacions,
va ser detingut a Gibraltar
per enarborar la bandera
espanyola.

La degana dels
periodistes de la Casa
Blanca, Helen Tho-
mas, convertia les

rodes de premsa
als presidents
nord-americans en
interrogatoris,

Jordi Evole ha

perseguit enmig del
carrer politics com el
valencia Juan Catino,

quUe es va negar a
respondre sobre
I'accident de metro
del 2006

‘follonero de la
dreta’, pretes alter
ego del periodista de
Salvados, Jordi Evole

El comic Cake

Minuesa déna vida a
Telemadrid al gue es
podria considerar el

gairebé sempre reben silenci per
resposta. Aquest menysteniment
politic no hi entén de rangs pe-
riodistics, i si no que I'hi pregun-
tin a Jordi Evole. El prestigios
periodista de La Sexta se les va
heure amb el fins fa poc presi-
dent de les Corts valencianes,
Juan Cotino.

Ja s6n celebres les imatges
d’Evole perseguint i preguntant i
repreguntant sense aturador so-
bre P'accident del metro de Valén-
cia del 2006, i Cotino fugint sen-
se donar satisfaccié a cap de les
preguntes. No és la primera vega-
da que Evole envesteix politics
enmig del carrer; en I'etapa ini-
cial de Salvados, es va guanyar a
pols el sobrenom de folloneroiva
fer inevitable que se’l comparés,
entre d'altres, amb el cineasta
nord-america Michael Moore,
que, gracies als seus documen-
tals de dentincia, es va convertir
en la seva época en l'assot de I'ex-
president George Bush.

Perseguir politics i etzibar-los
preguntes incomodes no és un in-
vent ni nou ni d’Evole. Recordem
les curses dels reporters del pro-
grama Caiga quien caiga. En la
ment de molts s'emmagatzemen
intactes les imatges de '’humoris-
ta Pablo Carbaonell, fent de repor-
ter, importunant setmana rere
setmana Esperanza Aguirre. En-
tre d’altres, al cantant dels Tore-
ros Muertos el va seguir amb no
menys éxit la model i presentado-
ra Pilar Rubio, que va reportejar
per al premiat programa Sé lo
que hicisteis... També Marta Ne-
bot va fer el mateix en el progra-
ma Noche Hache; se la recorda de
manera especial pel gest lleig de
I'expresident José Maria Aznar,
que li va introduir un boligraf a
I'escot.

Cada cop hi ha menys repor-
ters que fan dentincia amb un to
irdnic, tot i que en una de les eta-
pes més recents del Caiga quien
caiga també va adquirir fama el
periodista Fernando Gonzilez,
Gonzo, El periodista gallec s’ha
convertit ara en un auténtic refe-
rent del periodisme incomode al
programa El intermedio, dirigit
pel Gran Wyoming.

Perd en temps de plasmes i de
rodes de premsa sense pregun-
tes, els que han de batallar les es-
tretors de la llibertat de premsa
no son els comics, son els perio-
distes. Cristina Pardo és la profes-
sional encarregada de cobrir la in-
formacié del PP per a La Sexta
Noticias, també presenta el pro-
grama Al rojo vivo en abséncia
d'Antonio Garcia Ferreras. Sense
pels al microfon, la de Pamplona
s’ha convertit en una auténtica
pedreta a la sabata dels politics.
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En 72 hores de
diferéncia, el seguici
de la dirigent
popular Maria

Les seves preguntes fan por i els
politics les esquiven com poden.
En el seu llibre Los anys que vivi-
mos PPeligrosamente ho explica
sense embuts: “Tot el que sem-
pre vas voler saber sobre el PP i
només alguns s’atreveixen a pre-
guntar”. Ella és una d’aquests ‘al-
guns’, perd per atrevir-se a pre-
guntar també necessita que li dei-
xin formular les preguntes, i el
cas és que rares vegades ho acon-

Misién imposible: los periodistis no pueden
acercarse a Cospedal para hacerle preguntas

< (ECTIE SIS R Bl

Dolores de Cospedal
va sacsejar i

va placar dos
periodistes

segueix. Soraya Saenz de Santa-
maria es mostra especialment gar-
repa: en dos anys i mig li va dei-
xar preguntar només quatre vega-
des, i una per error perqué un
company li va cedir la paraula.
Salvant les distancies, a la jove
Cristina Pardo li toca el paper
que durant anys (des de Kennedy
fins a Obama) va assumir la dega-
na dels periodistes de la Casa
Blanca, Helen Thomas. De les en-

Cristina Pardo, la
periodista que
cobreix la informacia
del PP per a La Sexta

Naticias, acostuma
a incomodar els
politics amb
preguntes punyents

trevistes de Thomas es va dir que
eren una auténtica tortura per
als presidents. Va ser ella que va
sentenciar: “Respecto la presi-
déncia, perd mai tracto els funcio-
naris pibliecs com un objecte
d'adoraci6. Ens deuen la veritat”.

El cineasta dentincia, amb els
nord-america Michael  seus treballs es va
Moore &s un referent  convertir en el

de periodisme de malson de Bush

| ot g oY
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Veus sortides de les ones

Radio Pica va néixer fa 34 anys, quan encara no hi
havia internet, i envoltada de tota mena de mites

nlamevaadolescénciacorriaunallegendaurba-

na que explicava com uns activistes anonims

emetien programes de musica prohibida des

d'unaemissoraradiofonica situada en un vaixell

negre ancorat clandestinament fora del port.
Quin adolescent podiaresistir-s’hi? Elnom d’aquell projec-
te radical corriaen veu baixa, es deia Radio Picainomés s’es-
coltavadeles dotze de lanit ales sis de lamatinadai, totiai-
xi,amb grans dificultats. Pels de lameva quinta era una me-
na de Radio Pirenaica sense publicitat ni propaganda.

Hem quedat al barde La Violeta de Gracia per parlar-ne
amb en Salvador Picarol, que riu mentre recorda aquells
anys: “Quan vam comengar a emetre, el 1981, no hi havia
internet. Escoltar segons quines musiques o segons qui-
nes noticies era molt dificil. Aquestes dificultats d’accés
a determinades coses generaven mites com aquest de la
nau misteriosa, que nosaltres no ens vam molestar a des-
mentir. El rumor va tenir tant d’éxit que fins i tot ens van
trucar d'una escola, que volien venir amb tot de criatures
aveure el vaixell!”

Salvador Picarol és un vetera de la contracultura bar-
celonina: “Jo soc nascut el 1946 i sempre he sigut un afi-
cionat alaradio, des de Taxi Key a les primeres emissores
llibertaries que van apareixer en morir Franco, com Ona
Lliure o La Campana de Gracia. Estem parlant d’'un mén
molt menys tecnologic que 'actual, nosaltres vam haver-
nos de construir fins i tot I'equip per poder retransmetre.
Menys els microfons, tot era fet artesanalment”, M'expli-
caque quan van donarles primeres concessions de FM van
demanar els permisos, perd primer el ministeriidesprés la
Generalitat van deixar-los en els llimbs, Hi havia toleran-
cia, perd eren alegals.

®acceso

Enaquests 34 anys de vida, Radio Pica ha tingut totame-
nadelocutors com 'escriptor Javier Pérez Andijar, els mu-
sics Victor NublaiJuan Crek, Miki Espuma-de La Furadels
Baus- o el director de cinema Jaume Balaguerd. Durant
anys, generes com la musica experimental o el punk només
es podien escoltar en la seva ona. Grups com Joy Division,
La Polla Records i Franco Battiato es van sentir per prime-
ra vegada a Catalunya a la seva freqgiiéncia.

E11987 van ser clausurats,amb I'acusacid surrealista que
interferien els senyals de 'aeroport. Només gracies alain-
tercessio personal de Pasqual Maragall van poder recupe-
rar el material confiscat, Després de tancaments i multes,
van ser la primera radio alternativa a emetre online. “Avui
mantenir la FM és impossible -m’explica el Salvador-. Als
anys setantaamb cinc watts de poténciaarribaves a tot Bar-
celona. Ara en necessites uns 5.000, i al preu prohibitiu a
qué estala llum, és inviable. L’online acabara escombrant
les ones, perlavarietat de propostesila possibilitat d’escol-
tar-les ala carta, quan vols i on tu vols, arreu del mén i des
del mobil”.

Abans d’acomiadar-nos, el Salvador em manifestala seva
disconformitat: “Ambaixo que diuen ultimament,que el pro-
grama musical més vetera d’Europa era el del difunt Jordi
Tarda. Aixo és discutible pel que fa acomparacions amb lares-
ta del continent, perd també ho és pel que fa al nostre pais.
El programa més antic encaraenactiude Radio Picaés L'Ho-
radel Blues, que vaser premiinternacional Keeping The Blu-
es Alive de 2013 com a millor programa radiofonic dedicat a
aquest estil musical. El seu locutor —conegut com a Harmo-
nica Zumel- també és1"altim que encara grava la seva col-la-
boracio setmanal en casset i la porta en ma. Esta en antena
des del 1981, i llavors encara no existia Catalunya Radio”.
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Des del 1991 una fundacié amb 14 patrons
ostenta la propietat de ‘Cavall Fort’

FRANCESC MUNOZ

__ CAVAU. FORT

BARCELONA

Perlasevacondicid dereferentde
I’entreteniment infantil i de

M€ ue

compromis amb la llengua per a
moltes generacions de catalans,
pot resultar xocant parlar de Ca-
vall Fort en termes empresarials,

amb compte de resultats i factu-
raci6. De fet, als seus promotors
també els devia provocar la ma-
teixaestranyesaicapal’any 1991,

quan es complien els trenta anys
del primer exemplar, van decidir
que la propietat havia de recaure
en una fundacic integrada per 14
patrons que es van renovant pe-
riodicament. L'objectiu era asse-
gurar la continuitat del projecte i
evitar al maxim mercantilitzar el
projecte.

Arabé, I'edicio delesrevistes (el
quinzenal Cavall Fert i el men-
sual El Tatano) correspon a una
societat limitada que rendeix
comptes a la fundacio, presidida,
en aquests moments, per Albert
Gené.

Aquesta estructura ha propor-
cionat estabilitat a Cavall Fort,
segons reconeix Marta Ribera,
gerent de I'empresa. Actual-

® Cavall Fort neix en ple
franquisme amb I'objectiu
d'enganxar els petits en el
consum d'entreteniment en
catala. Amb I'arribada de la
democracia, la publicacié té un
paper important en la
normalitzacié de la llengua. Ha
creat referents del comic catala
com ara Ot el Bruixot de
Picanyol, perd també ha estat la
porta d’entrada del comic
francés i belga: els Barrufets o
Lucky Luke. El Tatano neix com
un suplement de Cavall Fort el
1990 i cap al 2005 es converteix
en una publicacié mensual que
s'adquireix per separat.

®acceso

Marta Ribera és la gerent de Cavall Fort. snoreu Puic

ment, els dos productesdelacasa
comptenambmésde 18.000 sub-
scriptors i un dels principals ob-
jectius del negoci €s anar equili-
brant les baixes amb noves altes.
El Tatano esta concebut per a un
ptiblic de 4 a 8 anys i Cavall Fort
pren el relleu fins als 12 anys,
“constantment se’ns fan gransels
clients i hem de dedicat esfor¢osa
les incorporacions”, apunta Ri-
bera. Bona part de les noves subs-
cripcions es fan per Internet.

En aquest sentit, I'editorial
promet peraaguestany unanova
pagina web renovada, pero, de
moment, prefereixen no abordar
I'edicid digital de les revistes. La
rad és que tenen clar que quan fa-

cin aquest pas sera per donar un
plus -“no podem fer el mateix
que al paper en la versio digital”,
diu Ribera- i aixd representa una
inversié important i, en aquests
moments, el retorn econdomic no
és evident. En qualsevol cas, au-
gura molt de temps al paper per
als continguts que fan.

Marta Ribera reconeix que el
que significa la marca Cavall Fort
a Catalunya pesa molt i obliga els
gestors a sospesar molt les deci-
sions: “Es cert que la marca ens
obre moltes portes perd també
ens frena per fer determinades
aventures perqué no ens podem
equivoear, esta en joc el prestigi
delainstitucio”, explica la gerent

de I'editorial. Aixd no treu que
I'equip de gestio treballi en nous
horitzons per a les revistes. En
aquests moments, volen incor-
porar nous continguts per refor-
car el rol d’eina pedagogica que
tant Cavall Fort com El Tatano
tenen. D'aquesta manera volen
estar més presents en escoles,
centres d’acollida i altres establi-
ments formatius.

També volen guanyar preséncia
a les llibreries, perque €s un en-
torn propici en qué poden acon-
seguir nous clients. Concreta-
ment, volen insistir en accions
que estimulin les subscripcions
de revistes com a objecte de regal
als més petits.
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Protestes a les Balears
contra I'apagada del
Super3/33iel 3/24

Jaume Mateu, president de 'OCB, ho
considera una operacié amb fons lingiistic

J. PERELLO
BARCELONA

“Aquest Bauzad'on és?”, esdemana-
va una de les moltes pancartes que
van aixecar dijous els manifestants
que protestaven per I'apagada del
canal 33idel 3/24 davant del Conso-
latde Mar. Més de 1.500 persones es
van concentrar per lamentarla pér-
dua d’aquest senyal. “No ens lleveu
el 33” 0 “Mallorca és Venecuela” son
altres escrits que es van poder llegir
amans d’'un grupmolt nombrads que
va decidir passar per la seu del Go-
vern Balearabansd’anaraferles tra-
dicionals panades: “Es unavergonya
ihihaviasolucié”, vadirel president
de I’'Obra Cultural Balear (OCB).
Personalitats del mén de la cultura,
docentsialguns politics de totes les
formacions, menys el PP, van anar
fins a la porta del Consolat.

El president de I'Obra Cultural
Balear, Jaume Mateu, va ser 'en-
carregatdellegir el manifest davant
les més de 2.000 persones congre-
gades dijous al migdia al Consolat
de Mar per protestar per I'apagada
del Super3/33idel 3/24. Mateuva
assegurar que el president menteix

®acceso

iquelarecepcid dels canalserapos-
sible i senzilla técnicament. “El go-
vern Bauza, fidel alasevaaficio des-
mesurada per anar en contra de la
llengua i de la cultura propies, fa
passar aquest tancament com una
conseqiiéncia técnica de la intro-
duccio del dividend digital i, com
tantes altres vegades, no diu la ve-
ritat: la reubicacio dels canals de te-
levisid no és incompatible amb el
manteniment d’aquests canals. Ac-
tivant els multiplexs insulars queda
resolt el problema”, va denunciar.

Mateu va assenyalar la giiestio
lingiiistica com a motivacid princi-
paldelarentinciaaaquests contin-
guts: “Elgoverniel president Bauza
no volen que els illencs rebem
aquests continguts televisius senzi-
llament perqueé parlen enlallengua
de lanostra terra, perqué difonen i
prestigien la nostracultura, perque
atenen elsinteressos formatius dels
nostres infants i perqué informen
amb rigor. Culturalment, I'actual
govern de les Illes Balears ens vol
pobres i afeblits, socialment tren-
cats i economicament a tocar de la
miséria”.

L’Obra Cultural insisteix en la
motivacid politica de laconsumacié

La concentracié davant del Consolat va ser massiva. Reclamaven el retorn de les

¥ k-

emissions dels canals de la Corporacioé Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA). saacsy

Suport
Personalitats
delacultura,
docentsi
politics shan
sumatala
protesta

de la desaparicio dels canals 3/24 i
K3/33, que es podria haver evitat
fent passar alguns dels senyals tele-
visius pels multiplexs insulars, actu-
alment desocupats, mitjancant un
acord amb els consells insulars, as-
seguren. Per tant, la solucid per po-
der continuar veient aquests canals
seriatornararessituar-los entreels
diferents multiplexs que gestionael
Govern Balear. No és una qiiestio
técnica, talcomjavarecordarl'Obra
Cultural Balear ala proposta que va
presentar I'octubre passat per ga-
rantirque es rebessin els dos canals,
sind una decisio politica,

La proposta presentada per
I’OCB és simple: utilitzar els mul-

tiplexs insulars, que depenen dels
consells insulars, i que a Mallorca
estan en desis, per emetre IB3.
Aix0 allibera un multiplex per
continuar veient els canals de
TV3.Ambaquesta proposta no no-
més es garantiria la recepcid dels
canals catalans, siné que també
permetria complir el marc legal vi-
gent que diu que la televisio auto-
nomica ha de fer desconnexions
insulars.

El dividend digital ha afectat el
multiplex d’IB3. Aix0 va provocar
que el Govern Balear fes migrar els
canals illencs a I'altre multiplex.
Aixi, el 3/24 i el Super3/33 tenien
la seva sentencia de MOrt,
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Vora dues mil persones es van concentrar davant el Consolat de Mar de Palma M EL PUNT AVUI

ProtestaaPalma
contral’apagadade
dos canalsde TVC

B Atribueixen a motius politics, i no técnics, el tancament
del K3/33 i el 3/24 A Criden a manifestar-se el 25 d’abril

0. Palau
BARCELONA

Vora dues mil persones
convocades per I'Obra
Cultural Balear (OCB)
van protestar dijous a da-
vant de la seu de la presi-
déncia de les Illes Balears
contra l'apagada, dimarts
passat, deles emissions en
aquests territoris del 3/24
iel K3/Canal 33. Ambelle-
ma “Per la lliure eleccié de
la llengua, volem veure el
3/24 i el K3/33", els con-
gregats, molts d’ellsnens i
pares seguidors habituals
del Club Siper 3, van
exigir la recuperacié im-
mediata de les emissions,
que el govern de José Ra-
moén Bauzi ha suspés des-
prés de 29 anys de presén-
ciaininterrompuda, addu-
int-hi motius técnics, ar-
ran de la introduccié del
dividend digital i de la re-
organitzacio obligada dels
canals de la TDT, que ara
tenen menys espai.
L’OCB nega que aquest
sigui el motiu realiho atri-
bueix a raons de voluntat
politica permarginarel ca-
tala ja que assegura que,
des de l'octubre, Bauza co-
neix la proposta de ressi-
tuar els dos canals d'IB3
als diversos multiplex in-
sulars, ara lliures, per evi-
tar haver de prescindir
dels dos de Televisi6 de Ca-

Incqmpliment delallei vigent

L'OCB ha denunciat que,amb
la sevadecisio, el govern ba-
lear vulnera almenys dos arti-
cles de lallei de normalitzacié
lingtiistica vigent. En concret,
el 30.1diu expressament que
I'executiu ha de dur una “poli-
tica de col-laboracié en maté-
riaderadioitelevisioambal-
tres comunitats autdnomes

| que tenguin el catalacoma
. llengua propia’,iel 30.2l'ins-

taexplicitament afer les ges-
tions “necessaries” per facili-

. tarlarecepcio de les emis-

sions en catala dependents
d'altres comunitats. Lentitat,
ameés, creu que I'apagadava
contralallibertat d'informa-
cid consagrada en |'Estatut.

Les frases

ééL'actual govern de
les llles ens vol pobres
i afeblits culturalment,
socialment trencats

i econdmicament a
frec de la miséria??

é6Denunciarem i

; direm no a tots els
i intents de marginar

i secundaritzar la
llengua catalana??

Jaume Mateu
PRESIDENT DE L'OBRA
CULTURAL BALEAR

talunya, una soluci6 del
tot possible técnicament.
Amb el tancament, que
s'afegeix al de Televisio de
MallorcaiOna Mallorca en
TI'inici de legislatura, I'ofer-
ta televisiva en catala ales
Illes queda reduida a la
meitat. “Es una nova am-
putacié als nostres drets
lingiiistics”, diu el presi-
dent de I'OCB, Jaume
Mateu, i constata: “hi ha
una fidelitat important a
aquests canals, i son ne-
cessaris, perqué ja formen

part del nostre mapa cul-
tural i informatiu”,

En el parlament, Mateu
va reclamar que els altres
partits que es presenten a
les autonomiques del 24 de
maig es comprometin pa-
blicament a recuperar les
emissions i que fins i tot hi
afegeixin més canals en ca-
tala si canvia el govern. A
més, va cridar a tornar-se
amanifestar el 25 d’abril a
la placa Major de Palma, a
la mobilitzaci6 de la Diada
per la Llengua. B
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Catalunya Informacio M CATALUNYA RADIO

Renovacio de
laformulade
Catalunya
Informacio

B A partir de dimarts, el canal 24
hores de noticies canvia I'estructura
de blocs de trenta a seixanta minuts

Redaccio
BARCELONA

Catalunya Informacié es-
trenara a partir del di-
marts 7 d’abril a les dotze
del migdia una formula
nova. El canal de 24 hores
de noticies vol “potenciar
I'oferta” tractant-la “amb
més profunditat” en sei-
xanta minuts. La nova es-
tructura dels blocs infor-
matius, que passen de
trenta a seixanta minuts,
permetra ampliar “la
quantitat de temes que es
tractaran i aprofundir-hi
més”, segons assenyala
I'emissora. També es re-
corda que els pilars de
I'emissora es mantenen
amb els bloes determinats
pels “titulars, 'area de ser-
veis i la informaci6 espor-
tiva”. En el cas dels es-
ports, que amplien la pre-
séncia dos minuts més per
hora, les audiéncies perin-
ternet demostren un gran
interés per tota la infor-
macié esportiva, segons
explica Catalunya Radio.
A més, s'aposta per se-
guir en tempsreal les com-

pareixences vinculades al
moén de I'esport, tal com es
fa habitualment amb I'ac-
tualitat de caracter gene-
ral. Amb l'aposta per la
profunditat del canvi de
model, que també es re-
flectira en la renovacio de
les sintonies, l'emissora
potenciara els reportatges
divulgatius de temes cul-
turals, cientifics i educa-
tius, entre d’altres.

Compromis territorial

Amb aquest nou format, el
canal informatiu mantin-
dra el compromis amb el
territori, amb l'emissio
dels espais Catalunya al
dia en desconnexio a Bar-
celona, Tarragona, Lleidai
Girona. D’altra banda, es
continuaran prioritzant
els continguts especialit-
zats d’economia, interna-
cional, politica i cultura
amb els programes tema-
tics setmanals, que s'eme-
ten de dilluns a dijous, de
20 h a 21 h. L'emissora
va tancar 2014 com a li-
der del seu ambit, amb
139.000 oients diaris, se-
gons 'EGM Barometre. M
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A latres

Una decisio po

Ign es pot creure de veritat
que 'apagada d’emissions del
331iel 3/241ales Illes Balears
no és una decisio politica?
om pot sustentar el president Bauza
que es tracta d’'un problema técnic que
els impedeix a partir d’ara continuar
les emissions? Marededéu! Que es pen-
sa que som imbécils, tots plegats, se-
nyor Bauza? L’any 2009 a les [lles ja
s’hi van deixar de veure les emissions
de TV8, i només s’hi poden veure les
del canal internacional de TV3, que no

emet ni pel-licules ni séries. De manera |

que com que IB3, la seva (la d’en Bau-
z4, vull dir), és bilingtie i emet totes les
pel-licules doblades al castella, pels
illencs a la televisio les pel-licules en
catala han desaparegut. L’any 2011,
Televisié de Mallorca, publica i en cata-
14, va deixar d’emetre també per ordre

®acceso

itica

~¢¢Com pot dir Bauza
queel33iel3/24
-arano esveuen
~ales llles per un
problema tecnic???

i de Bauza. I el senyor Bauza, que és

| aquest president que també va provar
de treure hores de catala a les escoles i
1 es vamuntar un sidral, ara surt i ens

i diu que I'apagada d’emissions del Ca-

' nal 331 el 8/24 ales Illes és per motius
legals (la reordenacio dels multiplexs

i arran de la implantacio de la telefonia

i mobil 4G) i que ell no hi pot fer res. Ha!
i I’Obra Cultural Balear fa mesos i me-

XEVI XII’gO xxirgo@elpuntavui.cat

i sos que li ha fet saber que hi ha moltes

- possibles solucions, entre les quals fer

| servir per a aquests canals alguns dels

! publics que ara estan desocupats. Pero
' no. Ni que li ho hagi suggerit I'Obra

i Cultural (o potser per aixo), ni que els

| seus mateixos téenics li hagin dit que
seria viable ni que la mateixa Corpora-
i ci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals li
i hagi dit que estan disposats a fer el que
. calgui perqué es mantinguin les emis-

i sions. Res. Bauza diu gque és un proble-
- ma téenic. I tant. Com el de les emis-

! sions de TV3, com les de TV Mallorca,

i com la del catala ales escoles icom el

' de qualsevol cosa que tingui a veure

i amb el catalid. Una purga constant i sis-
- tematica, aixo és el que és. Amb la llen-
! guaiamb tothom quino pensi com ell.
i El modus operandi, vaja, de les majo-

. ries absolutes. Sobretot de les del PP.
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| Pep Taberner

SERVIDORS

PUBLICS

al dia», el programa
8 de Josep Cuni a 8tv,

fa, segons diu Pilar

Rahola, la Tertulia-
na, amb majuscules, «periodis-
me de servei ptibic». Per aixo el
divendres, 27 de marg, «8 al dia»
va entrevistar la Merce Gorris,

®acceso

mare d'una de les victimes de
I'indescriptible no-accident aeri,
en tant que provocat, que va ha-
ver-hi als Alps francesos el 24 de
marg passat, amb conseqiién-
cies terribles. Cuni, i, per exten-
sig, Rahola, saben que vol I'au-
diéncia i per aixo van dedicar 12
minuts i 29 segons a interrogar la
pobra dona, de qui sabem que li
costa plorar per la rabia que
sent, que ha assumit que mai
més veura el seu fill i que té «un
color d’ulls preciés», en paraules
de I'entrevistador. La senyora
Gorris va demanar poder assistir
al programa, conduit per un per-
sonatge que s’ha menjat la per-
sona, compromes de veritat amb
la veritat i que no comptava que,
a causa de l'entrevista, li plou-
rien critiques de totes bandes
per un suposat groguisme pro-
fessional.

Fariseus, els que critiquen Josep
Cuni s6n fariseus perque son els
primers a voler saber-ho tot, vomi-
ta Rahola, i covards, perqué es
posen «la boina i passamuntany-
es al Twitter», un entorn on «in-
dignar-se és gratuit». Els que criti-
quen Cuni no saben que és el
«periodisme del bo». No, Cuni no
ésun periodista groc, ni el seu pro-
grama l'informatiu d'en Pedro Pi-
queras; és, aix0 si, una victima de
la ira de les xarxes socials, que «s'es-
tan convertint en un terrible jurat
popular sense cap autoritat, ni
moral ni ética». No censurin Cunf,
I'home que és precisament entre
nosaltres per combatre, diu, la
censura. «Servei public», i no pas
interés per la quota d'audiéncia.
«Servei public», i no pas exclusives
al preu que sigui. «Servei ptiblic»:
aixo si, amb patrocini de FIATC As-
segurances.
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26 Una historia en imagene

EScuelas

e Canalleros

Son cadetes,
oficiales en
formacion.

El fotografo
Paolo Verzone
se ha colado
en las grandes
academias
militares para
retratar a los
hombres que,
en el futuro,
dirigiran los
ejércitos
europeos. El
trabajo le ha
valido el World
Press Photo.

POR FERNANDO GOITIA
FOTOS: PAOLO VERZONE
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ESPANA

EL LUGAR DONDE SE
HACEN LOS TENIENTES
David Garcia Consuegra,
en el teatro de la
Academia General Militar
de Zaragoza. Cadetes
como él (en la actualidad
alferez) pasan cinco afios
en esta institucion, donde
se forman los oficlales
del Ejército de Tierra y

de la Guardia Civil hasta
el grado de teniente.
Fundada en 1882, durante
el reinado de Alfonso XiI,
de esta academia han
salido ya mas de 23.000
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28 MAGAZINE Una historia en imagenes
| «

| ALGUN HOMBRES
HONESTO
«Moldéeme oficiales que
i trabajen duro y que sean
I hombres honestos»,
' | Con esta orden a su
} primer comandante, la
| i emperatriz Maria Teresa
inaugurod hace 264 afios
| la Academia Teresiana,
: r una de las instituciones
} castrenses mas antiguas
' del mundo. Aqui estuvo
| el tinico niicleo de
i resistencia austriaca
al nazismo. Su director
impidi6 laentrada a la
Wehrmacht durante dias.

k

ir fér"':. X))
ARG 5

Y 4
SRATE
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29

ALEMANIA

HERIDAS QUE HACEN|
PATRIA

En la Academia

Naval Miirwik, en la

ciudad germana mas

septentrional, la historia

y un hondo sentido ))

patriotico son parte LITUANIA

del aprendizaje militar.

Este futuro oficial posa ANTISOVIETICO

ante El hundimiento En 1994, cuatro

del Bismarck, un lienzo anos después de la

que rememora la pérdida  independencia, se abri6

del mayor acorazado la Academia General

jamas construido por Jonas Zemaitis en honor

Alemania y buque al gran simbolo de

insignia de la Armada la resistencia a la URSS.

del Tercer Reich. Los cadetes estudian

------------------- diplomacia o ingenieria
mientras dedican
especial atencién al
combate en condiciones
invernales.

®acceso
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BELGICA
DONDE _SE EDUCAN
LOS PRINCIPES]
En este palacio
neoclasico de Bruselas,
sede de la Escuela
Real Militar, realizan
su formacién militar
y universitaria los

j principes belgas desde
hace 200 afios. La idea de

una academia francesa.
Ya ha visitado 20. ;Su
objetivo? Entender «el
alma» militar de los
paises europeos.

==

caln,

e e N

L~ i

S 1A

B
. |DE TRADICION
., La Academia Militar
[Kaﬂberg. donde se
|

forman 300 oficiales

| cada ano, presume de
ser la mas antigua del
mundo que mantiene
su sede original. Abrio
sus puertas en 1792
en el antiguo palacio
veraniego de la familia
real. En el parque que
la rodea esta enterrado
Pompe, el perro del rey
Carlos X, cuya tumba

| se puede visitar.
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»
ITALIA
UNA... MILITAR
Entre los 1250 cadetes
de la Academia Naval
Italiana, en Livorno,
también hay mujeres.
Estas futuras oficiales
posan con aire
marcial. «Los militares
pueden estar mucho
tiempo sin moverse
—dice Verzone-.

Estan entrenados para
permanecer firmes
durante ejercicios,
desfiles, revistas...».
Algunos, sugiere,
harian carrera como
modelos.

»

GRECIA

EN EL EGEQ

«Grande es la nacién
que controla los mares».
Esta frase de Tucidides,
historiador y militar
ateniense, es el lema de
la Armada griega y de
su centro de formacion
desde hace 150 anos.
Verzone retratd a los
cadetes en una de

las ceremonias mas
significativas de esta
academia, ubicada en

el Pireo: el cambio de
guardia frente al mar.
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CENTRO DE
ATENCION

Pierre

Casiraghi y

su prometida,

en lacenam

de gala del n
Gran Premio ”
de Féormula 1 .

de Monaco el

ano pasado.

Se casan el 20

de abril, tras

siete afios de

Pierre Casiraghi —el hijo menor
de Carolina de Moénaco— se casa, pero a quince
dias de la boda solo se habla de la novia. Beatrice
Borromeo, periodista de prestigio en Italia,
capaz de plantarle cara al mismisimo Berlusconi,
hija de un adinerado conde y con uno de
los mads impresionantes arboles genealdgicos
de Europa, ha conquistado a todos en el
Principado.
POR CARLOS MANUEL SANCHEZ |

{

corpoNGETTY A
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34 MAGAZINE En primer pla Lo
LA CASA DE
PN A FAMILIA
LOs Borromeo ™
_ poseen varias
islas en el lago
Mayor, en Italia,
adquiridas
a principios
del siglo XVI.

ocas personas pueden presumir Que nadie piense que Beatrice va a renunciar a su carrera.

de un arbol genealégico mis frondoso De hecho, la pareja no se dejard caer por Ménaco mads de lo

Beatri B M tt estrictamente necesario. Pierre lleva afincado en Italia mucho
que beatrice borromeo arzotto, cuyas tiempo, dirigiendo los negocios que heredé de su padre. Y

primeras ramas se remontan a la Edad ella no dejard Milén, donde tiene su empleo —es redactora
Media. Desciende de dos familias de del diario II Fatto Quotidiano— y sus amigos. Da igual, su
extraordinario pedigri alianza de nobleza  futura suegra estd encantada. Carolina ve en ella a una

3

bureuesia: los Borromeo. banaueros mujer moderna, trabajadora v valiente. También es humilde,
y g ' ? q y viniendo de donde viene. «He sido muy afortunada. Pero

cardenales renacentistas, y 1os Marzotto,  intento merecer mi suerte cada diav.

mercaderes de la moda/~CD Beatrice es
hija de un conde y de una periodista. Tiene la elegancia UN PADRE "CASI' BIGAMO

aristocratica de su padre y el descaro intelectual de su Nacié en San Candido, un pueblo de 3000 habitantes
madre. {Qué pesa mas en su personalidad? Se paga sus en el Tirol italiano arrimado a la frontera austriaca. Su
facturas con el sudor de su frente. Y es capaz de negarle el padre es el conde Carlo Borromeo, propietario de islas,
saludo a Silvio Berlusconi. También puede ser implacable castillos v palacios en el lago Mayor. Un hombre indeciso
en su oficio. Que le pregunten a Victor Manuel de Sabova, que ha vivido en un bucle conyugal, casi una especie de
el turbio heredero del tltimo rey de Italia, al que esta joven  bigamia. Primero se casé con la modelo alemana Marion
de belleza serena ha puesto en su sitio: el de un homicida Sybille Zota, con la que tuvo dos hijas: Tsabella y Lavinia.
confeso que se jacta de engafiar al juez. «Es una dulce Rompieron porque se enamoro de la temperamental Paola
criatura», asegura su abuela Marta Marzotto. «¢A quién habra Marzotto. Y tuvieron a Carlo. Volvié con su primera mujer
salido esta nifia?», se preguntan sus allegados. Por cierto, la y nacié Matilde. Rebroté de nuevo su pasién por Paola y
nifa se casa. La boda sera el 20 de abril en Mdnaco. vino al mundo Beatrice, que tuvo una infancia feliz.

Sus hermanas se casaron con millonarios. Lavinia, «Vivia en el campo. Una vida estupenda. Heno, leche
con John Elkann, presidente de Fiat y nieto favorito del fresca, la guerra entre las balas de algodoén... Carlo, Matilde,
todopoderoso Giovanni Agnelli; Matilde, con Antonius Isabella, Lavinia y vo. Y todos nuestros amigos. Eramos un P

von Fiirstenberg; e Isabella, con el petrolero Ugo Brachetti.

= Beatrice (de 29 afios) profetiz6 hace una década que se A~
i casaria por amor. «Me da igual que sea mecdnico». Que Con ]-8 anos! €n
~ se sepa, nadie ha visto a su prometido, Pierre Casiraghi una ﬁesta’ se negé a saludal‘

1 GTRES /

(de 27), embutido en un mono azul, pero el hijo menor de

Carolina de Ménaco debe de ser el amor de su vida. Llevan a Berlusconi' "Mi padre

seis afios de novios. insistia, pero me negué.
Ese hombre no respeta a las

mujeres. Estd enfermo”

\u-

CORDON
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EL CLAN BORROMEO

A1 AVINIA
BORROMEO

CON JOHN ELKANN
residente de Fiat

El marido de la segunda hija del
conde es el nieto favorito de Giovanni

Agnelli. Tienen dos hijos.

CARLO BORROMEO

uUn hombre en casa

El Unico varén del clan esta
casado con la disenadora italiana
Marta Ferri, hija a su vez
del prestigioso fotografo Fabrizio
Ferri.

®acceso

CARLO BORROMEO i
(PADRE)

i I
Presidente de API Oil
La hija mayor del
clan esta casada con el heredero

de una de las mayores
petroleras de Italia. Son padres
de tres hijos.

Hijo de Carolina
de Médnaco
El tercer hijo de Carolina
y Stefano Casiraghi es economista
Y, aungue no le corresponde
titulo nobiliario, es el sexto en
la linea sucesoria.

MATILDE
BORROMEO

ONIUS VON :
Principe aleman
El marido de Matilde, sobrino de
Ira von Fiirstenberg, pertenece a una
familia de la realeza germana.

La madre de Beatrice
Periodista, es la segunda esposa
del conde Borromeo. Tras tener a Carlo,
el conde regreso con Zota, su primera
mujer. Con ella tuvo a Matilde; pero
luego volvio con Paola y nacio Beatrice

5 DE ABRIL DE 2015 XLSEMANAL
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36 MAGAZINE En primer plano

Carolina ve
en Beatrice a una mujer
trabajadora y valiente.
También es humilde,
viniendo de donde viene

_————

pensarmelo, dando un portazo. Estuve afio y medio sin
hablarle. Yo estaba enfadada, muy enfadada. Estuve un
tiempo con mi padre. Siempre me he llevado bien con

él. Pero en un momento dado me mudé a un pequeiio
apartamento. Queria ser independiente. De repente, me vi
sin puntos de referencia. Tenia 18 afios y estaba sola. Y el
malestar crecié. Y la ira crecié. Nunca llamé a mi madre. No
queria darle el gusto de decirle que la necesitaba».

«Me sentaba en la cama y miraba al techo. Reaccioné, me
sumergi en los estudios. Queria terminar el instituto. Hacia
mis pinitos de modelo. La actividad me ayudaba a no pensar.
Después de los exdmenes, esperaba hacer un montén de
cosas, pero la tristeza y el vacio se apoderaron de mi. Y llegd
la depresion. Mis recuerdos de aquellos meses son
nebulosos. Me levantaba sobre la una. Me pasaba el dia
llorando. O tirada en la cama mirando al techo».

A pesar de todo, se matriculd en la universidad, en
Letras. «Fue una decepcién. Pensé que estudiaria una
gran literatura v me aburria estudiando Lingitiistica.
Iba a clase de vez en cuando, a regafiadientes,
como en un suefio. Siempre estaba sola. No culpo
a nadie. Los amigos me cuidaban, pero no queria
que me vieran en ese estado. Me mandaban
mensajes de texto vy les respondia que estaba bien.

ejército. Mi madre siempre nos considero a los

cinco como hijos suyos. Zota no. Es alemana.
No es muy expansiva».

La familia de Paola, su madre, posee la
cuarta empresa textil mas grande de Italia v
propietaria de la firma Valentino. Su tio es el
conde Matteo Marzotto, que dirige las riendas

A veces intentaba salir, pero no podia unirme a la

del negocio. Pero su madre siempre ha ido conversacion, reir los chistes. Nadie podia figurarse
por libre. Es periodista, de izquierdas e incluso ha renegado por lo que estaba pasando. Ni siquiera mi abuela materna,
de su abuelo Gaetano, que amasé la fortuna familiar, cuyas Marta, siempre tan carifiosa, que me llamaba a menudo.
practicas como patron considera inhumanas. El dnico que estaba mds o menos al tanto era mi exnovio,
Tomasso Buti. Pero tenia negocios en Florencia y nuestra
UNA MADRE DE ARMAS TOMAR relacion todavia no habia empezado en serio. Yo, que

«Mi madre y mi padre tienen opiniones politicas opuestas, asi  siempre he sido deportista, no tenia energia ni para ir a
que creci escuchando sus discusiones sobre politica. Ella me correos a pagar un recibo. Y fumaba muchisimon».

ensend a leer los periddicos. El mejor consejo que me ha dado Salié de aquel estado melancélico con un viaje. «Mi padre
es que esté siempre despierta, atenta a las cosas que ocurren se fue diez dias a China y me invité. Luego me dijo que le

a mi alrededor». Fue a un instituto piiblico. Le gusta moverse acompanase al Tibet. Quiero a mi padre, pero somos muy

en moto. Y aunque admira a su madre, ha tenido con ella una
relacion tempestuosa. De hecho, mama la eché de casa. Tenia ® » e »
17 afios y fue el momento decisivo de su vida, el que fragué SuerO una depreSIOn
< su caricter. El que la hizo adulta. Le cost6 una depresién, pero @ los 18 anos tl‘as pEIQal'se Con
> sali6 de ella fortalecida y preparada para comerse el mundo. .
- «Tuve una gran bronca con mi madre. Me dijo que me su madre' <(Me pas?ba el
¢ fuera de casa. Asi que recogi mis cosas y me largué sin dia “Ol'and()o Nﬂdle Se
figuraba por lo que estaba

asando»
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Stefano Casiraghi
fallecié en 1990,
cuando su hijo Pierre
apenas contaba tres
afos. Su sombra,

sin embargo, lo ha
perseguido desde
entonces. A sus 27
anos, con sus rubios
cabellos y sus ojos
azules es el vivo
retrato de su padre.

siete afos tiene visos
de ser la mas estable
del Principado. Sin
embargo, antes

de con Beatrice,

se relaciond a

Pierre con varias
mujeres en sus anos
universitarios, cuando
era fotografiado

con frecuencia

en compaiia de
modelos. Tras su piel
de cordero, ademas,

T

37

parece esconderse un
economista capaz
: discol ‘de hacerse, con
Pierre cultiva una apenas 21 afios,
STEFANO I!'ngen de no haber con el control de~ BIEERT
CASIRAGHI roto un plato en su la constructora CASIRAGHI
”~ vida. Toca el saxofén, fundada por su padre.

acompaiia a su madre
en giras humanitarias
por Africa y actos
benéficos, y la sdlida
relacién con su

diferentes. Sov ansiosa v agitada, v él es tranquilo y resuelto.
Nos peleamos sin parar. Una vez, a cinco mil metros, me
faltaba el oxigeno v par6 el coche para dar un paseo. Lo
hubiera matado! Pero la paz de los paisajes, el increible azul
del cielo, me hicieron bien. Cuando volvi a Italia, estaba mejor.
Retomé el contacto con mis hermanas, hice las paces con

mi madre y me puse a estudiar Derecho y Econémicas en la
Bocconi de Mildn». Alli conocié a su futuro marido.
BEATRICE CONTRA TODOS... HASTA LA MAFIA
«Quiero un trabajo del que me sienta orgullosa. De esos que
te hacen seguir despierta a las cuatro de la mafiana porque
no quieres parar», dijo en la universidad. Podia haberse
dedicado a la moda, por estilo, conexiones v porque debuté
en la pasarela con 15 afios y desfilé para Chanel, Roberto
Cavalli, Valentino..., pero prefiere salir a por una pizza que ir
a un desfile.

Hizo un master en Periodismo en Nueva York v encontro
su vocacion. Pierre, de hecho, fue una vez a visitarla y, a
pesar de tener fama de formalito, a diferencia de su hermano
mayor, Andrea, se vieron envueltos en una pelea. Sucedi6 en
un bar exclusivo, en una fiesta de millonarios con top models
rusas. A Pierre le partieron la cara, acabé en el hospital con
la mandibula rota y ambos pasaron por comisaria. Por lo
demds, el noviazgo ha sido una balsa de aceite.

Y eso que Beatrice es una mujer de caracter. Que le
pregunten a Silvio Berlusconi. «Coincidi con Berlusconi
con 18 afios en la boda de mi hermana Lavinia. Mi padre
insistia, pero me negué a darle la mano. No respeta a las

®acceso

mujeres, trata a sus esposas como idiotas y se rodea de
prostitutas. Jamds tuvo una relacién que no estuviera basada
en el dinero. Estd enfermo, al menos de la cabeza».

Victor Manuel de Saboya también sabe como se las gasta.
El hijo del ultimo rey de Italia, preso por otro delito, se
jactd ante sus compafieros de celda de haber matado a un
joven turista aleman porque creia que le habia robado en su
vate. Entre risas, Victor Manuel alardeé de su astucia para
quedar impune. Pero fue grabado por una camara oculta.
Beatrice consiguié el video v el aristécrata la demandé. La
denuncia fue archivada y Beatrice lo celebré en Twitter.

Otra demostracion de que no se arruga es un documental
de su autoria para el cual convivié meses con mujeres de
la 'Ndrangheta, la mafia calabresa. Aun asi, alérgica como
es a los halagos gratuitos, desmintié que su vida corriera
peligro, como se publicé.

Quienes mejor la conocen dicen que la nifia ha salido
al santo de la familia, san Carlos Borromeo. En 1576 los
caballos del Apocalipsis galoparon hacia Milan, sitiada por
la hambruna y la peste. El gobernador y los nobles huyeron
de Ia ciudad, pero Carlos —que era obispo— se queddé. Cuido
a los enfermos, organizd la recogida de los muertos en las
calles, pagé de su bolsillo la comida de los hambrientos,
atendié a 70.000 personas... Se granjed el odio y el temor de
ministros y embajadores, pero se gand subir a los altares. W
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El salari dels escriptors espanyols

Escriptors

a la recerca

d’ofici

La crisi punxa la bombolla
que va fer creure que es
podia viure de la literatura

JOSEP MASSOT
Barcelona

n escriptor de
raga  comenga
sabent que no
pot viure sense
escriure. Amb el
temps,  sabra
que no podra viure d’escriure, lle-
vat que disposi de prou fortuna
familiar, pertanyi a 'escassissima
casta dels qui han aconseguit un
éxit de vendes, tingui un altre ofi-
ci o posi la seva ploma al servei
d’alguna instancia politica. Hi va
haver una época de miratge, quan
a cavall dels dos tltims segles els
escriptors també van alimentar el
relat de la bombolla de prosperi-
tat que va viure el pais i van creu-
re que era possible professiona-
litzar-se. Molts van rebre avanca-
ments generosos i amb una mica
de traca era facil accedir a una ex-
tensa xarxa de collaboracions:
prolegs, conferéncies, seminaris,
xerrades, articles, tallers... Ara,
I'estructura alimentaria s"ha eva-
porat i la realitat torna a ser la de
sempre. Aurelio Major, coneixe-
dor del sector, ha mesurat la des-
feta: “Si comparem en el Nielsen
les vendes dels dos-cents llibres
més venuts a Espanya el novem-
bre del 2008 i el novembre del
2013, es veu que les vendes han
minvat un 48%”". La patacada és
descomunal. Major també ha
consultat els comptes que les edi-
torials presenten al registre mer-
cantil. Per molt que els balangos
puguin maquillar-se, la compara-
cid de les xifres any per any ofere-
ix una tendéncia significativa:
“De les quaranta editorials prin-
cipals, només quinze presenten
un balang positiu”, -N’hi ha mol-
tes que estan en fallida técnica.
L'autor se sent victima d'una
injusticia. Ell és qui crea I'obra i,
paradoxalment, qui menys per-
centatge rep de la seva creacid.
L'escriptor rep el 10% del preu
del llibre, quan el distribuidor sol
quedar-se el 53%. Si es ven, per
exemple, a 20 euros, a l'autor li
corresponen 2 euros per exem-
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plar, per la qual cosa l'editor, si
caleula que vendra 3.000 exem-
plars, li pagara un avangament de
6.000 euros, per la feina d'un o
dos anys, com a minim. Entre els
editors hi ha un argot d’'empresa
per classificar els escriptors que,
si tenen una mica de sensibilitat,
mai no gosarien transmetre als
seus autors: “Aquest escriptor és
de 20.000 d’exemplars” o “aquest
és de 300 exemplars”. Si el salari
mitja brut anual d’un assalariat a
jornada completa a Espanya el
2013 era de 25,455 euros, i si te-
nim en compte que el preu mitja
de la narrativa és de 12,68 euros,
un novel-lista necessitaria vendre
20.000 exemplars per aconseguir
un sou mitja. Segons I'informe del
comerg interior del llibre, només
'1,9% dels 70.000 llibres de tot ti-
pus que es publiquen a Espanya
superen...els 5.000 exemplars.
Arribar a aquesta xifra ja és tot
un éxit, de manera que els comp-
tes no surten: 'escriptor ha de do-
nar de la seva exigua renda d’un
10% aun15% al seu agent literari i
un altre 19% se’'n va en impostos.
Una altra paradoxa: 'editor con-
sidera que ha de remunerar pro-
fessionalment tots els que inter-

AURELIO MAJOR

“En cinc anys les
vendes dels dos-cents
Ilibres de més éxit han
baixat un 48%”

LA PARADOXA

L’autor se sent victima
d’una injusticia: crea
I'obra pero és qui
n’obté menys diners

venen en la cadena del llibre tret
de l'autor, que no és pagat segons
la seva feina, sind segons I'éxit del
Ilibre. Com a compensacio, si al
final les vendes s6n menors que
I'avancament rebut, no li dema-
nara que el torni, encara que

aquesta practica ha canviat amb
la crisi: alguns editors I'hi des-
compten del segiient llibre.

Els lectors han retallat drasti-
cament el seu pressupost per
comprar llibresiels preus de ven-
da han baixat, aixi que els editors
paguen menys. Antonio Maria
Avila, que confecciona les esta-
distiques de la Federacié de Gre-
mis d'Editors, hi afegeix més des-
gracies: “Els ajuts a la compra de
llibres per a biblioteques pibli-
ques, contemplats en la llei del
Llibre, no és que hagin sofert re-
tallades, és que han estat supri-
mits. Aixo significa la pérdua de
dos-cents milions. Com també els
ajuts a compra de llibres de text
per a les families, que han estat
reduits a 0 euros, és a dir, les edi-
torials han perdut 308 milions”.
També han disminuit els ajuts
anuals del Ministeri de Cultura a
les editorials. A Catalunya, els
ajuts puiblics als llibres en catala
pateixen retallades similars, en-
cara que la Institucié de les Lle-
tres Catalanes ofereix beques di-
rectes a l'eseriptor i Cedro, que
gestiona els diners recaptats en

Les xifres

REPARTIMENT. L’autor rep el
10 % del preu del llibre, el
distribuidor, el 53%

TIRADA. Només 1'1,9% dels
70.000 llibres editats a
Espanya superen els 5.000
exemplars

DRETS. Els editors van pagar
el 2013 al voltant de 35
milions d’euros en concepte
de drets al conjunt de narra-
dors espanyols

PROFESSIONALS. A Catalu-
nya, no arriben al 10% els
autors que poden viure de
I'eseriptura i activitats para-
literaries

13 NOVEL-LES AL DIA. E] 2013
es van publicar 4.841 no-
vel-les contemporanies,
sense comptar novella ne-
gra o erotica, 13 al dia

concepte de préstec de llibres o
copia privada, disposa d'una as-
signacio social per a casos ex-
trems. A Catalunya, Columna pa-
gavauna mensualitat fixa a un es-
criptor a canvi del que escrigués.
A Espanya regna una gran opa-
citat sobre els ingressos dels es-
criptors o dels editors. Sabem el
que cobren Stephen King o Ana
Gavalda, pero no cap autor espa-
nyol. A Franca, els estudis calcu-
len que només un centenar d'au-
tors pot viure dels drets d’autor
dels seus llibres. Alla funciona la
férmula 8/10/12, és a dir, el 8%
fins a 10.000 exemplars, el 10%
fins a 20.000, i el 12% més enlli.
Els supervendes arriben al 18%, i
els que venen menys de 1.000 de
vegades només reben el 6%.
Quin és el salari de P'escriptor
espanyol, sense comptar les fei-
nes paraliteraries? L'any 2013 es
van publicar a Espanya 13.071
obres de literatura, de les quals
4.841van ser novel-les contempo-
ranies, amb una tirada mitjana de
4.108 exemplars. Una altra dada:
les editorials van facturar 468 mi-
lions per la venda d’obres litera-
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Cuando una mujer dice que no, es ;Estado laico? En 13 de las 16 regio-
que no, salvo que sea que si pero nes de Alemania, es ilegal bailar en
diga que no por no decir si para que | discotecas durante Pascua.

& “Cuando maltratas a una mujer
¢ dejas de ser un hombre”. Lo de la
Guardia Civil fue asqueroso, pero la

Mas vale poco pero real que
mucho pero ilusorio.

¥

sea si aungue no lo diga y diga no. #Yanzverbot campaiia original ya era del Fary.
- @DaniRovira @bassileo @vigalondo @alejodorowsky
#tuitsdecultura | Dani Rovira Actor Leo Bassi Humorista Nacho Vigalondo Cineasta Alejandro Jodorowsky Psicomag

No arriben al 10% els autors catalans

ries i, segons els nostres cilculs,
van pagar un maxim de 35 mili-
ons al conjunt d’autors espanyols
o als seus hereus en concepte de
drets d’autor, una quarta part de
la quantitat anterior a la crisi.
Pau Centellas, president de
I'Associacié d’Agents Literaris,
que treballaal'agéncia Silvia Bas-
tos, creu que “la xifra esta mal re-
partida; n’hi ha uns quants que
continuen guanyant molt, i la
gran majoria, molt menys”. Cen-
tellas reconeix que hi havia una
bombolla i que ara s’ha tornatala
realitat de sempre. “Alguns au-
tors ens han dit que, pel que els
paguen, prefereixen guardar la
seva novel-la en un calaix en es-
pera que se'ls valori millor, 0 han
deixat d’escriure, in*hi ha d'altres
que per guanyar una quantitat
que els permeti viure han de mul-
tiplicar-se tant en altres tasques
que no disposen del temps i la
tranquil-litat necessaris per dedi-
car-se a la seva obra. L'escriptor
és vocacional”. I la vocacié i la
illusié de veure publicada la seva
obra el porta a acceptar rebaixes
en el percentatge de drets d'autor
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Y

ifins i tot a no cobrar cap avanga-
ment. L’Associacié d’Escriptors
en Llengua Catalana (AELC) va
establir que poc més del 9% dels
associats viuen de Pescriptura i
les feines paral-leles (col-labo-ra-

PAU CENTELLES

“Hi havia una
bombollai ara s’ha
tornat a la realitat
de sempre”

BEL OLID

“Hi ha editorials que no
compleixen elmodel
de contracte que tenen
pactatamb els autors”

cions en premsa, guions i altres).

Bel Olid, presidenta de 'AELC,
diu que “hi ha editorials que no
compleixen el model de contrac-
te que van pactar amb nosaltres i
ens han arribat queixes d’escrip-
tors als quals les editorials empe-

ORIOL MALET

nyen a presentar-se a un premi.
No el guanyen, i l'editor els pro-
posa de coeditar I'obra, costejant-
la entre tots dos. Al final, es va
comprovar que la xifra donada
per l'editor era més alta del que
costava editar el llibre. Vam tenir
un cas aixi a l'associacid, un es-
criptor-editor, i I'assemblea va
votar expulsar-10”,

En canvi, I'autor sol mantenir
un recel cap al seu editor pel que
fa a les vendes reals dels seus 1li-
bres, en no existir un métode irre-
batible de demostrar-les (el certi-
ficat d'impremta no es considera
fiable). La queixa dels traductors
encara és més gran: poques edito-
rials assenyalen la seva autoria i
les tarifes s’han ensorrat. Un gran
grup ha decidit rebaixar-les uni-
lateralment. Bel Olid diu que aixo
repercuteix en la qualitat de les
traduccions. “Aixd només s’aca-
bara quan el lector s'acostumi a
tornar a la llibreria un llibre mal
traduit, com ja fa quan i endi-
nyen un objecte en mal estat”.e

VEGEU L'INFORME SOBRE EL SECTOR
EDITORIALESPANYOL2013 A
www.lavanguardia.com

que viuen del treball literari

Les illusions
perdudes

J. MASSOT Barcelona

a salut econdmica

d’un pais compta

amb indicadors ac-

ceptats per tots.

Com es mesura la
salut cultural? Un d'ells és com
tracta els escriptors, els pensa-
dors i els professors, aquells
que transmeten i actualitzen el
coneixement acumulat des de
la invencio de I'escriptura i do-
nen continuitat a aquella céle-
bre frase, fora de Bernard de
Claraval o de Juan de Salisbu-
ry: “Som nans enfilats a collibe
de gegants. Podem veure més i
més lluny, no per 'agudesa de
la nostra vista ni per I'alcada
del nostre cos, sind perqué som
aixecats per la seva gran altu-
ra”. Cal deixar l'escriptor en
mans del mercat? Aixd vens,
aixo vals? A Espanya, ni 'Estat
ni la societat no ofereixen al-
ternatives perqué els escrip-
tors puguin viure de la seva fei-
na o transmetre els seus conei-
xements 1 experiéncies en
universitats -tan endogami-
ques- o altres forums, Les pug-
nes per un premi, un reconei-
xement, un best-seller, son,
com mai no han deixat de ser,
cainites.

Lucien de Rubempré, el per-
sonatge que va crear Balzac a
Les il-lusions perdudes, va ima-
ginar que podria fer fortuna
amb la literatura. El mateix
somni que Jordi Llavina el
1999. Avui ha llancat la tovallo-
la i ha demanat el reingrés en
Pensenyament. “Vaig conduir
un programa de literaturaa Ca-

“Quan no pots

pagar lahipoteca, et
replanteges la vida”,
diu Jordi Llavina, que
tornaal’ensenyament

talunya Radio durant sis anys.
Vaig comengar a treballar en
televisio, premsa, vaig fer de
negre en llibres d’empresa, pe-
ro a poc a poc es va anar fent
més i més dificil aconseguir fei-
nes, la pressio fiscal era insu-
portable, per cobrar una factu-
ra de 150 euros calia perseguir
durant mesos 'empresa o enti-
tat que te I’havia encarregat, i
quan no pots pagar la hipoteca,
et replanteges la teva vida™.
Llavina diu que “hi va haver
una bombolla que ens va fer
creure que era possible viure

dedicant-te a la literatura. Avui
no només fallen les sortides
periodistiques, sind també les
empreses que encarreguen
projectes. Sort que tinc una fei-
na al Museu de la Vida Rural de
la Fundacié Carulla”.

Llavina diu que continuara
escrivint, perd pensa que “la
qiiestio cultural a Catalunya és
als llimbs. En les célebres es-
tructures d’Estat tampoc no es
veu la cultura per enlloc, enca-
ra que aixo no és només a Cata-

L'escriptor aguanta
perqué al final
Pescriptura és una
passi6 vocacional
ino una professié

lunya, passa a Espanya i en
molts paisos”.

Fins i tot en 'época en qué
creixia la bombolla, molts au-
tors es veien obligats a escriure
una nova obra a I'any per asse-
gurar-se uns ingressos, la qual
cosa justificava un lament molt
repetit als cenacles literaris: “Si
en lloc d'escriure quatre no-
velles en quatre anys, les ha-
gués concentrat en una de so-
la!”. “Les lleis del mercat ja
eren dures en els anys de bo-
nanca. Un escriptor que no tin-
gués un nombre suficient de
lectors fidels tampoe podia viu-
re dels seus llibres. I cada nou
llibre era una revalida. Un altre
factor important és que la crisi
editorial, en no ser només es-
panyola, també ha privat es-
criptor  d'aquestes  segones
oportunitats que tenien els Ili-
bres en ser traduits. Al final,
continua sent giiestio d’aguan-
tar, la qual cosa té molt a veure
amb el costat vocacional de
'eseriptura,” comenta un altre
escriptor,

La crisi afecta tots els ambits
de ledici6. Lestalvi en correc-
tors suposa una disminucié ge-
neral de la qualitat de les tra-
duccions, amb casos clamoro-
sos. L'editor és qui hiarrisca els
seus diners. Les grans editori-
als redueixen el risc i les petites
editorials sobreviuen mitjan-
cant altres treballs no literaris
o la venda de serveis editorials
a empreses o a autors aficio-
nats que es paguen I'edicié de
les seves obres. Bel Olid confia
que la nova fornada d'editors,
autors i llibreters mantindra a
Ial¢a I'aposta literaria.e

47 | 119



DIARI DE TARRAGONA

TARRAGONA

Seccién: LOCAL Valor: 5.672,00 € Area (cm2): 981,6 Ocupacién: 97,02 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

05/04/15

Diaria
11.246 Ejemplares
9.583 Ejemplares

HeckyTi Ao

6¥80€.16 ‘POD

Pagina: 14

Autor:  Num. Lectores: 83000

JOSEP MADICO | GRAU Ascd,1904-Reus, 1970
Industrial delramdelcomerc. Fotograf creatiu

Cap aaigiies endins. F010: JOSEP MADICO GRAU - FONS FOTOGRAFIC JOSEP MADICO GRAU/ CIMIR

Un fotograf inquiet

otiguer, va regentar un es-
Btabliment de queviures al

carrerde Monterols, de pro-
ductes especialitzats,amb pres-
tigi i refinat regust de persona
entesaen gustos minoritaris. E1
seulocal eraunamenad’institu-
ci6 de trobada i obligada tertu-
lia, on es parlava de filosofia na-
turalista, de muntanya, de foto-
grafiaidels mésvariats projectes
de tipushuma, artisticicultural.

Alfons de I'establiment tenia
instal-lat un aparell antic, visor
defotografiesenrelleu, onsovint
es canviaven les imatges, i obte-
niaels elogisdelsclients pel seubon
fer i cuidat prestigi de persona
educada en el gustartistic.

Als anys vint, trobant-se tre-
ballanta Salou, esvauniraungrup
d’amicsseusde Reusiesdedicaa
la practica d’esports. Més enda-
vantesfunda el ClubNatacié Reus
Ploms, Club on ell també practi-
caval’atletisme i la natacio.

Integrat dins de moviments
naturistes, deixeble del profes-
sor Nicolau Capo, vaserunapos-
tol del vegetarianisme. Donava
sempre exemple d’una cura es-
crupolosadelamateixa educacié
fisica, i no era gens estrany veu-
re’l practicar a edat avangada la
travessa al port de Salou.

Posteriorment, s'integraal grup
degimnasticadel Centrede Lec-
tura de Reus. Era membre de la
Seccié Excursionista del Centre
de Lectura, aixi com de la Seccid
Fotografica, que perespaide molts
anys enllagd amb dues seccions.

Processava ellmateixles seves
propies obres. Als seusinicis (anys
vint) feia fotografies de gran for-
mat. Elvafascinarel mondel'es-
tereoscopia. Vaaprofundir conei-
xements de relleu fotografic tre-
ballant amb la maquina classica
del muntanyenc de I’época (Ve-
rascope Richard).

®acceso

P - NS
Cursa atlética al Club Natacié Reus Pl
FOTDGR.‘\F\[JOSEPMADICOGRAlJ[CLM\R

IOMS. FOTO: JOSEP MADICO GRAU - FONS

Participava amb forga éxita
nombrosos salons de tipus local
i estatal, on es prodigava en sen-
sibilitat de recerca en dobles ex-
posicions, trucatges, fotografia
debellesaenel campdels models
i el naturisme, i la particularitat
del salé concursderosesdel Cen-
tre de Lectura.

Dissortadament, la practica
totalitat delasevaobraesvaper-
dredesprésdelasevamort,acau-
sa d’una inundacid a I'espai de
tallersonellguardavaels seus ne-
gatius. Pertant,ide manerairre-
parable, es perdélamillor partde
I'obrad’aquestinquiet personat-
ge,delqualnoes pot disposarde
gairebé cap mena de dossier, si-
no només del record que en te-
nen tots els seus companys de
quanell, personalment, mostra-
va els seus treballs.

Lasevaobrahaestatseleccio-
nadaa Tempsdesilenci, Panorama
de la fotografia espanyola dels
anys1950-60,organitzadapel De-

Atletes del Club Natacid Reus Ploms. ro10: 105ep MADICO GRAU - FONS
FOTOGRAFIC JOSER MADICO GRAL/CIMIR

partament de Cultura de la Ge-
neralitat de Catalunya, i presen-
tadaal Centre d’Art Santa Moni-
cade Barcelona, aixi comal Palais
Tokyo de Paris, seude la Mission
du Patrimoine Photographique
delMinisteride Culturafrances.

Les seves obres han viatjata
altres exposicions col-lectivesin-
ternacionals organitzades per
I’AFR i patrocinades per Caixa
Tarragona. La seva obra esta in-
closadintre dels serveis delaFo-
totecade Reus.

Recentment, la seva obra Pa-
trullarural de Guardia Civil ha es-
tatseleccionada peraformarpart
de la Col-leccio d’Art de la Real
Academiade Bellas Artesde Sant
Fernando, (2014) fruit d’un tre-
ballrealitzatal transcurs dels dar-
rers dos anys, personalment per
Josep Maria Ribas i Prous, ien
nomde ’Arxiu Historicdel’Agru-
pacio Fotografica Reus,amblafi-
nalitat dereivindicarlamemoria
dels nostres pioners fotografs.

La palanca dels Ploms. Fo10:05EP MEDICO GRAU - FONS FOTOGRAFIC JOSEP MEDICO
GRAU/CIRI

MADICOGRAU/CIMIR
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Internet por y para las mujeres

Mujerespacio apuesta por abrir un lugar de contenidos especificamente femeninos

PEPE VARELA

Beatriz Recio es una periodista
que, sin dejar de serlo, se ha re-
convertido en empresaria y em-
prendedora. Tras observar y des-
cribir la vida desde puntos tan
lejanos como Pekin, Praga o Wa-
shington, ha acabado creando
productos de calidad especifica-
mente pensados para Internet..,
y para mujeres. “Entre los afios
2007 y 2011 dirigi la revista on
line mujerhoy.comy nos converti-
mos en la primera publicacién
digital femenina”, cuenta. “Llega-
mos a tener tres millones de
usuarios unicos cada mes”, re-
cuerda Recio.

A partir de 2013, esta empre-
saria amante de los idiomas (se
expresa perfectamente en in-
glés, francés, alemin, italiano,
checo y chino) decidié que habia
llegado el momento de volar por
su cuenta. Fue entonces cuando
se convirtié en la fundadora y
consejera delegada de Mujeres-
pacio, una plataforma de porta-
les teméticos en los que se expo-
nen, siempre desde una perspec-
tiva femenina, diferentes dngu-
los de la vida.

“En 2013, lanzamos Mujeren-
red, la inica revista femenina he-
cha al 100% por sus usuarias”,
explica. Luego, “Blogadictas, pa-
ra apoyar a las blogueras, y Apps-
demujer, que trata de mostrar a
la mujer que la tecnologia no es
su enemigo sino su aliado. Por
ltimo, el pasado mes de enero
inauguramos Womantalent, una
red online formada por mujeres
profesionales, emprendedoras y
lideres. Nuestra idea es que sea
la versiéon moderna de la tradi-
cional seccién de trabajo de un
periodico™.

El proceso por el cual Recio
pasa de tener mentalidad de tra-
bajadora de empresa —“habia si-
do educada para trabajar para
terceros”, explica— a tenerla de
empresaria arranca y crece a
partir de dos circunstancias: pri-
mero, su formacién y posterior
faceta laboral como periodista.
“Trabajar en medios de comuni-
cacién te forma en un cardcter
muy independiente, de buscarte
la vida, de encontrar posibilida-
des donde no las hay”, cuenta.
Segundo, y de manera funda-
mental, le marcé su paso por la
empresa de Internet Eres-
Mas/Wanadoo. “Trabajando alli,
me doy cuenta, de manera frus-
trante, que se daba mas impor-
tancia a Internet como concepto
que por dotar de un peso impor-
tante a los contenidos”, explica.

Ni siquiera en su posterior pa-
so profesional en Vocento —“don-
de pensé que los contenidos se-
rian algo basico”, relata— la em-
prendedora encontré que se en-
tendiera que significaba, en
cuanto a gestion de contenidos,
el cambio que habia supuesto la
aparicién de Internet.

La web mujerespacio.com y
las paginas colgadas en la plata-
forma se han desarrollado, se-
gin la emprendedora, a partir
de su filosofia personal. “Sé que

®acceso

Beatriz Recio, fundadora de la web Mujerespacio.

Perfil

» Aunque de nifia aspiré a ser gimnasta,
Beatriz Recio se forjé como periodista y

Proyecto

empresaria experta en

marketing, nuevas tecnologias, liderazgo y

marca personal.

mi planteamiento de vida no es
muy comtn, pero yo me tomo el
dia a dia de un modo muy natu-
ral. Los acontecimientos y los
cambios van viniendo y yo me
voy adaptando”, explica. “Simple-
mente, y aprovechando mis co-
nocimientos técnicos en Inter-
net, puse en marcha www.muje-
respacio.com y me dije: a ver qué

MU €Y es?acio.com

Internet en femenin

WOMANIalent

La red de mujeres profesionales, emprendedaras v lideres

J ?/J/J&dermy'er.

» A corto plazo sus objetivos pasan por
programar mds cursos y encuentros online,

5 1er el aumento en el nimero de

usuarios de la pagina y, a medio plazo,

expandirse internacionalmente.

pasa. En realidad, yo soy partida-
ria del modelo de emprendimien-
to que empieza desde el garaje,
asentando y desarrollando tu
modelo de negocio, aprovechan-
do las oportunidades que van
surgiendo”.

El modelo de negocio de
www.mujerespacio.com tiene un
doble desarrollo de su modelo

de negocio online/offline “en In-
ternet, los portales van crecien-
do por contenidos y, también, en
estrategias de marketing y posi-
cionamiento. Luego, en la practi-
ca, percibimos que lo online esta
teniendo un impacto increible
en lo offline. No hace falta tener
un portal de tres millones de
usuarios para que ese portal sea

rentable e interesante. Lo impor-
tante es que haya una correla-
cion entre el mundo digital v el
mundo real. En nuestro caso, si
se estd dando este trasvase. En
Internet los portales van crecien-
do por contenidos y también en
estrategias de marketing y posi-
cionamiento. Nuestros usuarios
ven que pertenecer al portal, y
asistir a las actividades que orga-
nizamos, les proporciona un re-
torno, muy directo, en forma de
contactos; acceso a servicios; ce-
nas con grupos de mujeres que
ocupan puestos de alta responsa-
bilidad: o programas de forma-
cion impartidos por gente de re-
ferencia, como Javier Sada — ex-
vicepresidente mundial de

“Nuestros usuarios
ven que pertenecer
al portal les da un
retorno rentable”

IBM— con quien, en abril, organi-
zaremos un programa de lideraz-
go. Tado esto a nosotros, como
empresa, nos, proporciona, en-
tre otras cosas, extraordinario
crecimiento de nuestra marca”.

Recio sefiala que, hasta aho-
ra, www.mujerespacio.com ha
crecido bajo la formula de autofi-
nanciacién “y apostando mi pro-
pio capital en el proyecto”, La
empresaria da un consejo, toma-
do desde su experiencia, para to-
do aquel o aquella que se esté
planteando emprender: “que
crea en lo que hace, que persista
v que no se deje aturullar por los
caminos marcados. Hay muchos
caminos”. m

Ellas son mas emprendedoras

La falta de alternativas lleva a las mujeres al autoempleo

Un 41 % de las empre-
sarias espafiolas lo son
por falta de alternati-
vas laborales. Esto es
lo que se desprende
del reciente estudio pu-
blicado por la consulto-
ra Sage y denominado
Radiografia de la Mu-
Jjer Emprendedora,

En segundo y ter-
cer lugar, muy lejos de
ese porcentaje, el estu-
dio también apunta
otras dos razones por
las cuales las espano-
las deciden abrir una
empresa: la
autorrealizacién perso- L
nal y la reorientacién
de la carrera laboral
(16,8% y 17% respecti-
vamente). Curiosamente, y en
el mismo informe se senala
que, pese a las muchas mujeres
que se ven obligadas a empren-

der, mas alla de su propia volun-
tad para hacerlo, los datos glo-
bales del estudio revelan una
sorprende realidad: de los

Una mujer trabaja con un portatil. /| GeTTy IMaGes

aproximadamente 30.000 auté-
nomos que se dieron de alta en
Espaia el afio pasado, mas de
20.000 eran mujeres.

;Y en qué rama de la
actividad emprende priori-
tariamente la emprende-
dora en Espaia? Pues se-
glin Susana Hidalgo, direc-
tora de capital humano de
Sage, el sector de activi-
dad empresarial femenina
sigue priorizando el turis-
mo, los servicios, comer-
cios minoristas y, sobre to-
do, el sector salud, “donde
la presencia de mujeres al-
canza el 80%", subraya Hi-
dalgo. A partir de aqui,
cuando se pregunta a la
emprendedora en Espaiia
por las medidas que, des-
de el Estado, podrian apro-
barse para facilitar su em-
prendimiento, un 75% ha-
bla de incentivos fiscales,
el 65% de aplazar el pago del
IVA al cobro de la factura y, por
altimo, un 61% pide mejorar las
condiciones de financiacion. =
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Una estructura tocad

DOGC - Fa 84 anys que el butlleti de la Generalitat publica les decisions del govern i que en dona validesa juridica
RECENTRALITZACIO - Membres de I'entitat que I'elabora constaten que el govern espanyol vol atacar Catalunya
mitjancant el “debilitament progressiu” del DOGC VIA - Ho faria amb [a Ilei de racionalitzacio del sector public

Xavier Pete
BARCELONA

1 gavern de Mariano Rajoy
esta utilitzant “tots els mit-
jans que té al'abast” perque
el Boletin Oficial del Estado
(BOE) usurpi les funcions del Diari
Oficial de la Generalitat de Catalu-
nya (DOGC) a partir d'aquest ma-
teix estiu “mitjancant un procés de
recentralitzacio politica pensat i
executat per les altes instancies
del Partit Popular”. Aixi ho creuen,
d'una banda, Jaume Domingo des
del despatx de direcci6 de 'Entitat
Autdnoma del Diari Oficial i de Pu-
blicacions (Eadop), I'drgan que
s'encarrega d’editar i publicar el
Diarii, de l'altra, Ricard Lobo, ex-
director d’acquest, que fa memaoria,
des del sofa de casa seva, de les gai-
rebé tres décades que va estar-ne
al capdavant, L’accid, que s'inclou
en la llei de racionalitzacio del sec-
torpiblic i altres mesures de refor-

ma administrativa, laminaria les
competeéncies juridiques d’altres
butlletins com ara els del Pais Basc
idel Pais Valencia i suposaria, en
paraules de Lobo, “el cop més greu
que rebria Catalunya per part de
I'Estat des que es va restablir la Ge-
neralitat, el 1977, jaque el DOGC
és una autentica estructura d’es-
tat”, comenta. De fet, la seva histo-
ria permet ampliar diversos episo-
dis politics i socials de I'iltim segle
itragar la seva cronologia gracies a
la base de dades que des del 1984
facilita la recuperacio dels docu-
ments cue s'hi publiquen.

Aljuny del 2010 va complir el
tercer aniversari ala xarxa com a
periodie oficial del principal siste-
ma institucional del pais —-més
concretament, el dia 13— Aquell
mes el mitja va rebre la visita de
867.246 internautes, que van per-
metre que assolis el maxim nom-
bre de consultes mensuals que ha
tingut a internet. La xifra, que va

®acceso

ser resultat de la publicacio de di-
verses convocatories de personal
de la Generalitat, potser és una de
les més destacades de tota la histo-
ria del DOGC, que es publica —amb
el paréntesi de la postguerra, en
que va ser elaborat per Josep Tar-
radellas aI'exili— des del 1931,
aleshores sota la capcalera de But-
lleti de la Generalitat de Catalu-
nya, adjudicada per Francese Ma-
cia després de la recuperacio de la
Republica. El Butlleti, que a partir
del 1982 tenia una edici6 quinze-
nal, va passar a ser, el 1936, el
Diari Oficial de la Generalitat de
Catalunya, nom que ha perdurat
fins al’actualitat. El seu primer di-
rector va ser Vicen¢ Munné, que
havia estat secretari personal de
Magid. Passat el tall de 1a Guerra
Civil i la posterior dictadura fran-
quista, el succeirien Ricard Lobo,
Raimon Carrasco, Xavier Guitart,
Rosa Pascual, Jordi Mir6 i, final-
ment, Jaume Domingo.

De 50 céntims
a 0,78 euros
El1932el preudel
DOGCerade50cén-
tims.Unavegadare-
presalaGeneralitat, el
1978vapassaraserde
20pessetes (ide500
lasubscripcidanual).
E12000,encanvi,era
de8lpessetes(ésa
dir,de0,51céntims
d'euro)iel 2007,quan
esvapublicar 'iltim
exemplar oficial en
paper,erade078
centimsd'euro(ide
15704 euroslasub-
scripci6 anual).

“Ks possiblement un dels instru-
ments més importants que ha tin-
gut la Generalitat i un dels poes
diaris que estan recollits per un Es-
tatut d’autonomia”, assenyala Lo-
bo, que ostenta el récord de longe-
vitat com a director general de
I'Eadop, recopiladora de les lleis de
Catalunya iles normes, les disposi-
cions de caracter general, els
acords, les resolucions, els edictes,
les notificacions, els anuncisi els
altres actes de I'administracio i del
govern catala, perque tinguin els
efectes juridics corresponents,
Ara, gairebé una decada després
de deixar el carrec —i d’haver pas-
sat pels governs de Josep Tarrade-
1las, Jordi Pujol i Pasqual Mara-
gall—, Lobo rememora l'evolucio
del diari durant el temps que el va
dirigir mentre sosté un exemplar
“per a col-leccionistes” datat el
2011, quan es va fer la tirada del
mimero 6.000: “Es tracta d'una
excepeio, ja que es va publicar uns
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per 'Estat

anys després de deixar de portar
el DOGC a la impremta.”

Efectivament, els nous métodes
informaties d’edici6 i impressio de
textos, que van entrar primitiva-
ment a Catalunya durant les déca-
des dels anys vuitanta i noranta,
van substituir les linotipies, situa-
des en un primer moment a la Im-
premta-Escola de la Casa de Cari-
tat de Barcelona. Aixi dones, a
partir del 1985, el DOGC es va co-
mencar a compondre en fotocom-
posicio ala seu del Diariies va ela-
borar en una impremta adjudica-
taria de concurs public. L’any se-
giient, es va abandonar tant la
composicid en plom com la im-
pressio a la Casa de la Caritat.

Al Palau de la Generalitat, ala
zona del pati dels Tarongers —des
d’on treballava l'equip editor del
DOGC—, “utilitzivem el primer or-
dinador de la marca IBM que va.en-
trar al palau, practicament, sense
saber com funcionava”, hi afegeix
Lobo. Niria Argentd, que ocupava
el carrec de secretaria de direcci6,
assenyala que Paparell era “tan
gran que el van haver de situar al
vestibul perqué no hi cabia al des-

®acceso

patx”, Més tard, les maguines d'es-
criure eléctriques, que servien per
editar el butlleti, es van anar subs-
tituint per uns equips Wordplex,
“que, en aquells moments, compa-
rats amb les eines que teniem, van
significar una revolucio impor-
tant”, afirma. Aleshores, el DOGC
tenia una publicacit setmanal.
Sota les primeres ordres de Lo-
bo, en un moment en qué la Gene-

L’accié laminaria les
competencies juridiques
dels butlletins oficials de
les comunitats autonomes

ralitat i el Parlament estaven im-
MErsos en una important remode-
lacié estructural, hi treballaven “la
Niria Argent6 i un parell d’asses-
sors lingiiistics”, assegura l'exdi-
rector. El 1979 tan sols 3 persones
feien el DOGC. Setze anys més
tard, el 1995, n’eren 77. “El diari
ha estat elaborat i corregit per di-
verses mans, com ara les del filo-
leg Oriol Camps; el gedgraf Marc-
Aureli Vila, i el periodista Emili

Granier-Barrera,
els quals van treballar a'Eadop”,
puntualitza. Segons Argento, “els
documents del DOGC els revisa-
vem en galerades. Amés, els dis-
quets que utilitzavem eren de 5 14
ila pantalla de I'ordinador només
tenia unalinia”, hi afegeix. Aixo
va esdevenir 'embrié de la futura
base de dades del diari, que va en-
trar en funcionament I'any 1984
per a tota la Generalitat i a partir
del 1988, per a entitats puibliques
i privades en linia. Aquest any el
diari també es va poder consultar
per internet. A mesura que les no-
ves tecnologies ho van permetre,
s’hi van anar incorporant contin-
guts: des de metadadesi titols
dels documents, passant per tex-
tos en catala i castella, fins a afec-
tacions o copies digitals de cada
document que es publicava.

Més enlla de I'edici6 en paper, el
DOGC també es va distribuir en
microfilm i en microfitxa. Per vi-

Del paperala
digitalitzacio
Al'esquerra, Ricard Lo-
bo, exdirectordel'Ea-

dop,vavisitar l'expresi-

dent Josep Taradellas
durantelseuexilia
Saint-Martin-le-Beau.
Alcostat,adalt, I'itim
DOGCdel1939,fet
abansdelentradade
lestropes franquistes
aBarcelona.Asota,
I'Gitimndmero publi-
catenpaper.Amb
aquestaoperacid,el

depaperal'any.Ala
dreta, Jaurme Domin-
go,alaseudel'Eadop.
Asota,Ricard Lobo,
ambunexemplardel
butlleti. B arxiu ri-
CARD LOBO / GABRIEL
MASSANA/ALBERT SALA-
ME/JOSEP LOSADA

deotext, accessible a partir del
1991, es podien consultar, per
exemple, el DOGC del dia, els seus
cine tltims niimeros, tots els su-
maris i documents que feien refe-
réncia a ofertes publiques, con-
tractacions, subvencions i el cata-
leg de publicacions que feia el go-
vern de la Generalitat.

Durant el canvi de segle, lare-
daecio del DOGC va sofisticar el
seu sistema de treball, va canviar
de seu fins a quatre ocasions —pas-
sant perla Casa de la Caritat, la Ca-
sa dels Canonges i el carrer Cala-
bria—i es va dotar de nous recursos
informatics per convertir-se en
“un dels butlletins amb més quali-
tat digital de tot 'Estat espanyol”,
explica Jaume Domingo, que s'en-
carrega de coordinar, des del 2013,
la setantena de treballadors que
gesten el DOGC de dilluns a diven-
dres des de 'avinguda Josep Tarra-
dellas barcelonina —justa acollido-
ra de la seu de I'entitat.

Awvui el Diari té una preséncia
significativa a les xarxes socials
d'internet, es publica en catala i
castella i és una de les drees de tre-
ball que impulsa l'entitat que 'edi-
ta, entre les quals destaquen el
portal juridic de Catalunya i la pro-
dueeid editorial dels diversos Ili-
bres de la Generalitat —com ara el
llibre blanc La transicié nacional
de Catalunya, publicat el 2014.

El DOGC és, actualment,
“undels butlletins amb
mes qualitat digital de tot
I'Estat”, afirma Domingo

E1DOGC, que en les tiltimes dé-
cades ha treballat conjuntament
amb I'Estat per traduir al castella
els seus continguts al BOE, “conti-
nuara recollint” les decisions que
es prenguin des de la Generalitat
—pero també les notificacions que
es rebin de les diputacions, els con-
sells comarecals i els ajuntaments
catalans—tot i la retallada que pre-
veu fer el PP, que previsiblement
entrara en vigor a partir de 'l de
juny. Si aixo6 no fos aixi, opina Do-
mingo, “cap disposici6 de 'execu-
tiu d’Artur Mas, per exemple, es
podria consultar en catala”,

En qualsevol cas, la dentincia
que, segons el conseller de la Presi-
déncia, Francese Homs, interposa-
14 el govern catala davant el Tribu-
nal Constitucional (TC), “haura de
serla primera de les moltes actua-
cions que caldra prendre per impe-
dir Patac sistematic d’'un executiu,
el de Mariano Rajoy, que pretén de-
bilitar progressivament els dife-
rents territoris amb accions com
aquesta, en qué s'intenta anul-lar
una de les artéries més importants
de la Generalitat”, sosté el director,
Una eventual independéncia de
Catalunya, en aquest cas, ho hau-
ria de desencallar tot plegat. B
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Qui fa les séries? Aquesta pregunta
tenia molt facil resposta fa tan sols
unadécada:les cadenes de televisio,
sigui amb recursos propis o de bra-
cetd’una productora. Pero la multi-
plicacio de canals ha fet que molts
nous agents s’hagin llancat ala pro-
ducci6 de ficcid televisiva. Els ge-
gantsd’internet saben que, més en-
1la de dominar les xarxes de distri-
bucio, laseva hegemonia es comple-
tard si també son els que
produeixen part dels continguts.

El cas de Netflix és paradigmatic.
Lacompanyia va ser fundada I'any
1997 a partir d’'una rabieta: Reed
Hastings va haver de pagar 40 do-
lars de multa per tornar un DVD
-Apol-lo 13- amb massaretard al vi-
deoclub. Aixi que va pensar a crear
un servei de préstec que funcionés
per correu: per retornar les pellicu-
les només calia dipositar un sobre
amb el disc en giiesti6 a qualsevol
bustia. El model va anar evolucio-
nant fins a convertir-se en un po-
tent servei de videoclub online, que
serveix pellicules i séries a través
d’internet.

Pero el veritable salt a 'escena
global el va fer quan va comencar a
produir séries. Titols com House of
cards i Orange is the new black no
només formen part del canon dels
seriefils, sind que van alterar les re-
gles deljoc, gracies al peculiar siste-
ma d’estrena de Netflix: posar tots
els capitols adisposicio dels usuaris,
jadesdel primerdia. Que cadascties
dosifiqui, que aix0 és internet. To-
ta una declaracié d’intencions. I
Netflix s’hi posa de veres: per als deu
episodis de Marco Polo van destinar
un pressupost de 90 milions de do-
lars, A tall comparatiu, una pel-licu-
la espanyola de primera linia costa
entre 3 i 4 milions d’euros.

També Amazon, la botiga virtu-
al més important, hairromput amb
forca en el sector de les series. I ho
ha fet, aixi mateix, sacsejant el mo-
dus operandi habitual: estrena els
episodis pilot i deixa que siguin els
usuaris, amb els seus clics i els seus
visionats, els que decideixin quin
dels projectes mereix 'encarrec
d’'una nova temporada. Transpa-
rent, Bosch, Alpha housei Mozart in

®acceso

Tothom vol fer series

Les ‘telecos’, els gegants d'internet i les plataformes de videojocs es llancen a produir ficcions

the jungle son algunes de les ficcions
produides sota aquest regim.

A Espanya, I"altim a afegir-se a
tenir séries propies és Telefonica,
que aixi mateix ve del mén de les
xarxes i la distribucié. Pero, per al
seuserveide televisio de pagament,
Movistar TV, ja ha encarregat dos
projectes originals. Es tracta de du-
es seéries que filmaran els receptors
de premis Goya David Trueba i Al-
berto Rodriguez, directors de Vivir
es fucil con los ojos cerrados i La is-
la minima, respectivament. Com en
altres casos, fitxar un director de ci-
nema resulta el primer aval per a
una série.

La nova fornada d’agents que se
sumen a la festa de les séries son les
consoles de videojoc, a través de les
seves plataformes online (de nou,
des deladistribucid a la produccid),
Microsoft, a través de Xbox, ha fit-
xat Steven Spielberg i Ridley Scott
-un cop més, es beu del prestigi del
cinema- perqué filmin dos projec-

Prestigi
Elsdirectors
de cinema
son encara
aval perales
noves
plataformes

tes diferents, pero tots dos centrats
en la saga de jocs Halo. Altres pro-
jectes futurs inclouen una seérie so-
bre un futbolista criat al carrer, un
drama sobre servents robotics i un
documental al’'entorn dels jocs des-
cartats d’Atari i que van ser desco-
berts enterrats en un ermotde Nou
Meéxic. [ larival dela Xbox, la PlayS-
tation de Sony, també s’ha serialit-
zat. Aquest 10 de marg estrenava
Powers, un drama policial protago-
nitzat per superherois, basada en
personatges de Marvel.

També I'hora dels amateurs

En paral-lel a aquest moviment de
les grans empreses digitals, també
persotas’haalimentatelmon de les
séries, L'abaratiment de l'equipa-
ment téenic -i la facilitat de penjar
continguts a la xarxa- ha facilitat
I'aparicié de webséries: ficcions ge-
neralment de pressupost modest (o
fetes des del voluntarisme) que
apel-len ala deessa fortuna de la vi-

House of cards

ralitat per donar-se a conéixer. Tot
ique es consideraque la primerava
ser The Spot —una mena de Melrose
Place, filmada per Scott Zakarin
I'any 1995-, el fenomen va esclatar
després, amb casos com Red vs.
Blue, que I'any 2006 va aconseguir
100 milions de visualitzacions. I, de
fet, ara algunes televisions comen-
cen jaaestrenar les seves propostes
més arriscades a la web.

Aquests dos mons -els indepen-
dentsiels gegants- no viuen del tot
separadament. YouTube, propietat
de Google, vol pouar en aquesta font
detalent. Per fer-ho, té habilitats di-
versos estudis arreu del mén (Lon-
dres, Los Angeles, Nova York i To-
quio) que ofereix gratuitament als
creadors perque produeixin contin-
gut. Evidentment, els programes
han de ser emesos a través de You-
Tube, perd aquest transit addicio-
nal és1"inic benefici directe que rep
la plataforma: ni lloguer dels espais,
ni percentatge de beneficis. mm
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El nucli del negoci sha desplacat de
I'elaboracid i la distribuci6 tradicional
del producte als nous canals de difusio”

La necessaria
reinvencio de les
industries culturals

ENRIC LLARCH
ECONOMISTA \

s
y

Quan a mitjan segle XV Guten-
berg crea la impremta i publica
la Biblia, per primer cop un pro-
ducte cultural com és el llibre
entri en una dinamica de pro-
duccié industrial i de difusié
massiva. Els copistes dels mo-
nestirs i de les universitats es
van anar quedant sense feina i
anaren desapareixent els tex-
tos il-luminats dels codexs, ver-
taderes obres d’art. Pero I'in-
vent de Gutenberg s'expandi ra-
pidament per Europa i es consi-
dera un factor clau en la difus
del coneixement i en 'evolucid
de la cultura universal.

Després de la impremta,
nous sistemes de reproduccio i
distribueid massiva converti-
ren bona part de les expressi-
ons culturals -pintura, mdsica,
teatre- en productes industri-
als de difusié cada cop més mas-
siva. Mai com fins ara havia
existit un nombre tan elevat de
creadors i de consumidors de
productes culturals, tot sovint,
aixo si, empeltats dels concep-
tes d’oci i d'espectacle. Ara, la
transmissio digital d’aquest ti-
pus de continguts comporta un
nou canvi de paradigma de la
producei6 i difusio cultural no-
més equiparable al de la im-
premta de Gutenberg.

A diferéncia del segle XV,
avui hi ha un gran nombre
d’empreses comercials que du-
rant les darreres décades havi-
en construit veritables imperis
d’abast mundial a partir de la
produccio i difusio de contin-
guts culturals, com les majors
de Hollywood, les grans dis-
cografiques o els grups edito-
rials, per no parlar dels grups
de comunicacio. A més, hi ha la
munié de creadors, els més
coneguts i amb més éxit dels
quals -estrelles cinematogra-
fiques i del rock, grans comuni-
cadors...- esdevenen rics, tant
pel fruit directe de la seva feina
com per les rendes que obte-
nen en el mon del marqueting.
En els productes culturals s'hi
han afegit els esdeveniments
esportius de masses, on tornem
a trobar grans empreses —en
forma de clubs- i esportistes
de projeccio mundial i d'ingres-
sos astronomics. Precisament,
la  transmissié  televisiva
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d’aquests esdeveniments s'ha
convertit en un negoci a través
dels canals de TV de pagament.

Tot aquest entramat de grans
empreses i de protagonistes privi-
legiats es veu qliestionat quan les
TIC aconsegueixen multiplicar
fins a extrems quasi inimagina-
bles la difusié d’aquest tipus de
continguts. Nous operadors esde-
venen hegemonies perqué ara el
nucli del negoci s’ha desplacat de
I'elaboracid i la distribucid tradi-
cional del producte als nous ca-
nals de difusio. Els creadors privi-
legiats i els operadors tradicio-
nals intenten retenir la fraccié
majoritaria dels ingressos del ne-
goci, pero les facilitats tecnologi-
ques de reproduccio de qualitat i
de difusi6 ho fan cada vegada

[}
La reinversi6 implica
disminuir els elevats
marges de negoci i
retornar els costos de
producci6 a dimensions
molt més raonables”

Un moment de I'assaig de la cerimania dels premis Gaudi del cinema catala d'aquest any

més dificil i la part del lled se I'en-
duen les grans operadores de tele-
comunicacions.

Les grans empreses tradicio-
nals, encara molt importants i in-
fluents, intenten condicionar els
governs i imposar severes mesu-
res de control perque els consu-
midors paguin també pels contin-
guts, pero les innovacions tecno-
logiques i el mercat global fan fra-
cassar cada nou intent. Els consu-
midors estan disposats a tornar a
utilitzar, encara que no de mane-
ra exclusiva, els canals de difusio
tradicionals, i quan, per exemple,
s'ofereixen projeccions cinemato-
grafiques per un ter¢ del seu
preu habitual, inunden els cine-
mes. Hi ha qui intenta vendre els
continguts a través dels nous ca-
nals, perd quan baixar-te totes
les cancons d’un disc des d'una
plataforma digital et costa el ma-
teix que comprar-lo a la botiga,
no és estrany que el negoci sigui
limitat i que la majoria no tinguin
cap mala consciéncia per utilit-
zar un P2P per escoltar les dar-
reres cancons de la diva del pop
de torn.

El canvi de paradigma de la di-
fusié de la cultura i I'espectacle
obliga les empreses del sector a
reinventar-se o a desaparéixer.
Una reinvencio que passa ineludi-

blement per disminuir els elevats
marges de negoci dels grans ope-
radors tradicionals i retornar els
costos de produccié a dimensi-
ons molt més raonables. Els artis-
tes, creadors i esportistes hauran
de rebaixar les seves expectati-
ves de fer-se immensament rics i
confiar la difusi6 retribuida de la
seva feina a la seva preséncia en
viu, sigui en teatres, concerts o es-
tadis. El conjunt del sector també
s'haura de desinflar i comprimir.
1 els governs, més que mirar de
posar portes al camp, hauran d’as-
segurar la viabilitat de la creacio
de tots aquells més preocupats
per l'art i el gaudi personal que
pel negoci.

Com que els grans beneficiaris
de totes aquestes transformaci-
ons son les empreses de teleco-
municacions, sera bo que contri-
bueixin a mantenir la creativitat
de base que és la que, en darrera
instancia, acabara generant con-
tinguts susceptibles de ser difo-
sos a través de les seves xarxes. A
Catalunya, la iniciativa d’impo-
sar una fiscalitat especifica a
aquestes operadores per ajudar a
la creacio de base ha topat una al-
tra vegada amb el Govern espa-
nyol. Com en tants altres casos,
la realitat de Pinterés general
s’acabara imposant a aquells que
defensen els interessos d'uns
quants,

Els artistes, creadors i
esportistes hauran de
rebaixar les expectatives
salarials i confiar la
difusio retribuida a la
seva preséncia en viu”

LAURA GUERRERO
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EL DEFENSOR DEL LECTOR

Pep Collelldemont

¥ suntema que em fan arribar sovint
els nostres lectors, algun 'he rebut fa
poes dies. Des del naixement d’El
Punt Diari i de T'Avui, shan viscut
dues etapes, lligades amb els dos diaris.
L’Avui, un diari amb vocacié generalista,
sempre ha tractat prou bé elstemes de lain-
formacié que se'n deia, i alguns encara en
diuen, internacional. A El Punt, en canvi, la
informaci6 de Mon era més aviat residual.
Amb el casament dels dos diaris, s’ha iniciat
unanovaetapa, en qué EspanyaiMén s’han
unit en una sola seecio, jo diria que molt
completa. Certament que mai no n’hi ha
prou, perd si mirem les proporcions de les
diverses seccions del diari em sembla que
estan prou equilibrades. [ un altre punt que
s’ha de tenir en compte. Moltes informa-
cions de Mon les trobem escampades en al-
treslloes del diari, com son els temes de cul-
turaid'economia. Sense oblidar els esports,
que ja tenen el seu diari propi, L'Esportiu.
Hem parlat del tema amb Miquel Riera, ma-
xim responsable d’aquesta seccid, que m’ha
donat unes quantes dades per confirmar
l'interés del diari per aquesta seccié.

DENTRADA HEM DE DIR que el més impor-
tant d’aquesta seccié no és la noticia en si
mateixa, que la sabem al cap de moments
d'haver suceeit. El que importa, llavors, de
debd, és el tractament dels fets, que aixo si
que demanaun aprofundiment, que esta en
mans dels redactors especialitzats dela sec-
ci6 i dels corresponsals. Per tal que el lector
se’n faci una idea, direm que la seccié d'Es-
panya-Mon esta formadaperlacapicinere-
dactors. Es fan una mitjana de quatre a sis
planes cada dia, tenint en compte que aixo
pot canviar quan es produeix algun esdeve-
nimentespecial, com el que hem viscut pre-
cisament fa pocs dies amb l'accident d’avia-
ci6 dels Alps. laquihihem d’afegirles quatre
planes de Mén que trobem a Preséncia, sen-
se oblidar la secci6 que hi fa setmanalment
Ramon Rovira sobre temes concrets. Hi ha
més, el nostre diari té corresponsals, encara
que no en exclusiva, a Paris, Londres, Brus-
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i ha poc ‘Mon’™?

selles, Moscou, Pequin, Belgrad, Roma,
Buenos Aires i Washington. Aquest punt
crec que és molt important, perqué permet
untractament delanoticiatal comesviuen
aquests lloes. Son normalment croniques
que ensajudenadescobrirel fonsdelagiies-
ti6. I fins i tot, en casos molt especials, sha
enviat un o una periodista de la casa per fer-
ne un tractament més exhaustiu, com va
passaren el referéndum d’Escocia, on hiha-
via, a més del corresponsal, una redactora.
Pero com que les noticies en si també son
importants, aquestes ens arriben a grapats
atravésdeles agéncies Efe, Reuters, France
Press i Associated Press, Em ve ala memo-
ria —coses de I'edat— els inicis d'El Punt,
quan només teniem l'agéncia Efe, que ens
arribava perun sistema electronic molt pri-

Periodista

o

JORDISOLER

mitiu, que s'espatllava moltes vegades i es-
tévem finsitot un parell de dies abans que el
téenic de torn vingués a arranjar-ho. Cert
que només féiem una plana de Mon, pero ja
em direu com l'ompliem sense I'inica font i
sense corresponsals. Sort que hi havialara-
dio i la televisi6 i ens ajudaven a sortir del
pas. Eren altres temps, certament. Per aixo
amb els sistemes actuals aixo és gloria.

BE, DEIXEM-NOS D'HISTORIES i tornem al te-
ma. Veritablement d'informacié mainon’hi
ha prou. Amb el que ens arriba entre agéen-
cies i corresponsals podriem doblar o tripli-
carles planesiencara quedariem curts. Pe-
1o hi ha el que hiha. El que no farem mai, ai-
x0 si, és comencar el diari per la informacié
internacional, com ho fan altres rotatius.

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al telefon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta

al carrer Santa Eugeénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el
domicili i el teléfon de I'autor. E| Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article,

quan consideri que tracten de qiiestions d'interés general.

Som béasicamentiperdamunt de totun dia-
ri local i comarecal, en l'edicié de Girona
principalment comarques gironines i en
Pedicié nacional, Catalunya.

L'AVIO DELS ALPS. Concretament tres lec-
torsdeles comarquesgironines hanfelicitat
eldiaria travésmeupel tractament delano-
ticia de 'accident d’aviaci6 que va tenir lloc
dies enrere als Alps francesos. Va ser una
noticia tragica, certament, sobretot per la
forma com va succeir tot plegat. Com sol
passar cadavegada que hi haun fet d'aques-
ta magnitud, alguns mitjans opten per do-
nar carn ala fera mentre que altres demos-
tren la seva ética trobant el punt just. Hi ha
diaris que han fet molt de mal en parlar fri-
volament del tema de la malaltia del copilot
que va estavellar 'avio. Ens hem trobat da-

El que no farem mai,
aixo si, és comencar el
diari per la informacio
internacional, com ho
fan altres rotatius.
Som basicament i per
damunt de tot un diari
local i comarcal

vant d'un temamolt delicat. Totesles malal-
ties son dolentes pero les psiquiatriques ho
s6n especialment. | calia tractar el tema
amb molta sensibilitat. Hi ha diaris que en-
cara avui van recreant-se amb aquesta his-
toria, quan I'imic que era noticiable de veri-
tat era la tragédia de la mort de 150 perso-
nes. Crec que EIPunt Avuihasabut trobarel
puntjust, $’ha parlat delamort de gent molt
propera, del nostre ambit territorial, calia
explicar-ho tot, perd compartint el dolor de
gent molt coneguda. Ja seria hora que des-
aparegués dels mitjans de comunicacit
aquest estigma de la sangifetge, quelamen-
tablement fa vendre diaris o augmental'au-
diéncia perd que deixa una sensacié de
manca d'ética. Sincerament, crec que el
nostre diari ha sabut trobar el punt just.
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LA MEMORIA (RECUPERADA) DE LA REVOLUCIO NICARAGUENCA

dnica ocupacio

rra en unazona
proxima a Jinotepe,
el marg del 1980.

L aretina Sandi

Enlainsurreccié aNicaraguacontrala
dictadura somozistaien la revolucio dels
anys 80, Margarita Montealegre va fer les
seves millors fotos. Primera fotoperiodista del
seu pais, ha aconseguit recuperar imatges,
publicar-lesireivindicar-ne lautoria.

PERIDOYA NOAIN

n dibuix il-
lustrava el bit-
llet de 20 cor-
dobas que va
comengar
a circular a
Nicaragua el
1985: un grup de pagesos, matxets
enmaialgats,caminantdarrereuna
pancarta amb la frase d'un sindica-
lista: «No som aus per viure de l'aire,
nosom peixos per viure del mar, som
homes per viure dela terra».

La imatge va ser iconica, no no-
més a Nicaragua, siné a tot un con-
tinent que feia decades que es rebel-
lava contra dictadors i explotadors
latifundistes. No era una illustracié
simbaolica, sind que estava practica-
ment calcada d'una fotografia. Pero
aquiva prémerel disparador aquell
dia del 1980 per capturar aquella

imatge de terra a prop de Jinotepe
mai I'hi van consultar. Mai I'hi van
reconéixer. Fins ara.

Triomf personalicol-lectiu

Aquella foto, com milers d'altres de
fetes durant la insurreccié contrala
dictadura d’Anastasio Somoza i en
elsanys de la Revolucio Popular San-
dinista, és obra de Margarita Mon-
tealegre, la primera dona fotoperi-
odista del pais. I el seu llarg viatge
fins a poder reivindicar-ne I'autoria
i presentar-la amb 28 imatges més
a Nicaragua, insurreccion y revolucidn
—unllibreeditatalseu pais perlacol-
lectiva feminista Aula Propia- ofe-
reix la historia d’un petit gran tri-
omf personal i col'lectiu. També és
passaport per recordar la historia i
reactivar una lluita que Monteale-
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CMOS AVES |
\"L mﬁ‘E‘* NG SOMO

y "A\“il VIVIR BEL MAR
BRES PARA VIVIE 5

MARGARITA MONTEALEGRE
L

Més enlla de les imatges revcluclonaries la fot(‘)grafa també va captar moments
com aquest flirteig entre milicians, a les muntanyes del nord, als anys 80.

gre, de 59 anys, resumeix per video-
xatdesde casasevaaManagua:«Evi-
tar la pérdua de la memoria visual
d’'un pais».

Grans fotografs internacionals
com Susan Meiselas o Pedro Valti-
erra van retratar Nicaragua a finals
dels anys 701 als 80, en molts casos
ajudats per Montealegre, que va ac-
tuar com a enllag entre la premsa
internacional i el Front Sandinista
d’Alliberament Nacional (FSLN). Pe-
ro ella mateixa feia una cosa dife-
rent darrere de la camera. Allo tam-
bé eracompromis politic.

Després quelaseva familiaes mu-
dés al port de Corinto com a conse-
qiiéncia del terratrémol que va ar-
rasar Managua el 1972, Monteale-
grese'nvaanara Belgica als 18 anys
«sense saber ni una paraula de fran-
cés», va estudiar i, amb els diners
que va estalviar netejant cases, va
comprar la seva primera camera,
una Nikormat, i una lent de 28 mil-
limetres. Llegia historiadors i clas-
sics que les dictadures somozistes
que s’aferraven al poder des dels
anys 30 havien prohibit.1en una de
les estades de vacances al seu pais,

MARGARITA MONTEALEGRE
i

[l

veient els devastadors efectes de la
repressio, 'exili for¢os d'amics i els
moviments clandestins, va determi-
narque janosesentiabéaEuropa.El
1976 va tornar, «compromesaaapor-
tar el que pogués a la lluita contrala
dictadura».

Assetjament alaredaccié

EsvamatricularaPeriodisme, va fer
un curs de fotografia on es va ena-
morardel laboratori,iel 1977 va sa-
ber que hi havia una plaga de beca-
ria a La Prensa, el diari d’oposicio a
Somoza que dirigia Pedro Joaquin
Chamorroe (el marit de qui després
seria presidenta del pais, Violeta
Chamorro, que va ser assassinat el
1978). Montealegre no va passar la
prova de redaccié perd es va quedar
gracies ala seva camera.

Els seus primers treballs van ser
a la morgue, retratant cadavers que
ningu reclamava. Va ser testimoni
de primera fila de 'asfixiant censu-
rade la Guardia de Somoza i de la
seva violencia. I va experimentar la
duresa del masclisme. Als 21 anys,
unica noia entre els fotografs del di-
ari, va encaixar «burles per ser dona,
comentaris com ‘veurem si aguan-
tes’, els petonets, els intents de tocar-
te..». Es va defensar «com una lleo-
nap. [ va arribar a entrar al despatx
de Chamorro. «No em quedoun dia
més sino hi harespecten, li va dir.
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S'hiva quedar fins al 1979, I'any
en qué la Guardia somozista va exe-
cutar el periodista nord-america Bill
Stewart i va bombardejar La Prensa.
Entre el material perdut: els nega-
tius de Montealegre. Pero no hi havia
tempsde plorar.Ellas’haviaunitales
files del Front Intern. Venia la insur-
reccio final. Era I'hora de la guerra.

Suportinternacional

«Allanoexistiaeljo», recorda. Amés
d’ajudar els periodistes estrangers
(quelidonavenunodosrotllosquan
laveien, elque explica que descobris
la diapositiva i retratés la guerra en
color mentre que als 80 va tornar al
blanc i negre), havia de facilitar el
seu material als comites de solida-
ritat que buscaven el suport inter-
nacional.

En la insurreccié i en la revolu-
ci6 posterior, en aquella guerra civil
amb la Contra, Montealegre va com-
batre i va fotografiar. | no només es
fixava en escenes de lluita, dolor o
violéncia, sin6 que també va captu-
rar emoments d'alegria, irreverents,

Lafotografava
capturar moments
alegres, mesenlla
del cataleg habitual
dedoloriviolencia
dunarevolucio

Vapatirel
masclismeiara
estaembarcada
enunprojecte
per denunciar
elsfeminicidis

sense cap control, que no represen-
ten com esta catalogada la revolu-
cion. [ molts d’aquells han acabat al
llibre, on només hi ha una imatge
amb sang.
«Vullqueelsjovesconeguinunaco-
saqueelshanexplicat perd quenomeés
hanvistarafegues,sense profunditat»,
explica la fotografa, que ara compa-
gina feines com a professora univer-
sitaria i a «laBBC» —com anomena
fent broma casaments, batejos i co-
munions-. No ha perdut el seu espe-
rit combatiu i esta embarcada en un
projecte sobre «feminicidis per fer vi-
sibleslesdonesassassinades».
Laseva odissea per preparar el 1li-
bre,que haaconseguiteditaren part
gracies a gent que li ha tornat origi-
nals de forma clandestina i a vega-
des fins i tot havent de pagar a insti-
tucions per escanejar els seus propis
negatius, li serveix, a més, per enar-
borar la bandera d'una altra luita.
«Els drets d’autor se segueixen vio-
lantavui -denuncia Montealegre-.
Es molt dur, pero és la situacio que
pateixen molts fotografs». =
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Reparto equilibrado

La pelea entre la federacion y la LFP impide que
la liga espanola sea tan prospera como la inglesa

CON DEMASIADA frecuencia, la gestion del
futbol espanol aparece lastrada por erro-
res y malos entendidos que suelen acabar
en bloqueos o situaciones ridiculas. La fal-
ta de entendimiento entre la Federacion
Espafiola de Futbol (RFEF), presidida por
Angel Maria Villar; la Liga de Fatbol Profe-
sional (LFP), dirigida por Javier Tebas, y el
area deportiva y econémica del Gobierno
esta detras de la incapacidad para conver-
tir la Liga espafola en un negocio prospe-
ro, a la altura en rentabilidad de la Premier
inglesa o la Bundesliga. El tiltimo conflicto
se ha desatado en torno al reparto de los
derechos televisivos. La propuesta de la
LFP de que se distribuyan de otra manera
entre los clubs los dineros de la television
ha quedado politicamente bloqueada; los
equipos han amenazado con ir a la huelga
y de nuevo no hay nadie, ni en la Adminis-
tracion ni entre los representantes del fut-
bol, que ponga orden en la casa.

La propuesta de la LFP no es descabella-
da; parece mas bien timida, progresiva y
orientada a no molestar a los grandes
clubs (Barcelona y Real Madrid). Pretende
ofrecer una venta tinica de los derechos
televisivos del futbol, acortar la diferencia
entre los que mas perciben —los clubs cita-
dos— y los demis (entre siete y cuatro ve-
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ces menos en la actualidad) y, en la medida
de lo posible, desarrollar un plan para au-
mentar el nimero de abonados a la televi-
sion de pago. Pues bien, sea por interven-
cion gubernamental, sea por falta de acuer-
do con la federacion, el proyecto ha caido
en el limbo y ahora, para evitar la huelga,
se especula con otras propuestas mas des-
cafeinadas que, en sustancia, supondrian
dejar el dinero que recibe cada club a mer-
ced de una negociacion en la que la rela-
cion de fuerzas seria como la actual.

El esquema de ingresos de los equipos
de ftbol necesita una reforma en profundi-
dad; y esa reforma, que puede ser gradual,
implica repartir mejor el dinero de las tele-
visiones. Con el reparto actual se privilegia
la capacidad financiera de dos clubs, su
prestigio internacional y su potencial para
hacer fichajes; pero a cambio se coarta la
posibilidad de una Liga competitiva y baja
el interés para los consumidores de fiitbol
televisivo. Cuando se enfrenta uno de los
dos grandes de la Liga con un equipo de la
zona media o baja (casi todos), el resultado
es tan previsible que resulta casi irrelevan-
te para el espectador. No es de extrafar
que la Premier, con un reparto mas equili-
brado, tenga una bolsa de derechos televisi-
vos que multiplica por cuatro la espafiola.
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Keep calm

Marina
Llansana

Dret a
no llegir
‘El Pais’

istaraamb perspectiva podem dir

V que el diari El Pais va entrar per la
porta gran a la caverna mediatica espa-
nyola el dia que es va negar a publicar I'edi-
torial conjunt fet per 12 diaris venuts a Ca-
talunya en protesta de la retallada de 'Es-
tatut per part del TC. Era el 20091, des
d'aleshores, el diari va agafar una deriva
anticatalana que ha tocat sostre aguesta
setmana. Amb el titol “Dret a no decidir”
l'editorial de dimecres feia valoracio del full
deruta sobiranista aprovat hores abans, i
sil'heu llegit coincidireu amb mi que hau-
ria pogut passar perfectament perun ar-
ticle d'opinio de Jiménez Losantos.

L'editorial deixava clar que les eleccions
plebiscitaries sén propies de “republiques
bananeres o de les antigues dictadures
sovietiques', es referia a les entitats sobira-
nistes com a "organitzacions d'agitacié”

Quanestractade
Catalunya, comparteix
ideariamb ‘La Razon’

de CDC i ERC, deia que el full de ruta “viola
flagrantment tot indici de legalitat’, recor-
dava que quedarem forade lONU ila UE
acabava reblant: “Es pitjor que un atemp-
tat democratic. Es un deliri sense pal-lia-
tius." Elque va deixar de ser “El diario inde-
pendiente de la mafiana" per ser “El perié-
dico global en espafiol” i que presumia de
ser undiari desquerres i progressista ha
acabat cedint a la pressié dels aparells de
I'Estati compartint la ideologia més reac-
cionaria amb La Razén quan es tractade
Catalunya. Que lluny queden aquells
temps en qué confiavemn que la intel-lec-
tualitat progressista espanyola ens ajuda-
riaa crear un estat plurinacional.

Per si algti encara en tenia algun dubte,
I'editorial d'El Pais de dimecres és un cop
de porta sonor a teixir cap entesaamb els
democrates de l'altra banda. Aixo si, fa sis
mesos el diari va crear una versic digital
en catala; tot un detall perque ara alme-
nys podem ser insultats en el nostre idio-
ma. Ens neguen el dret a decidir sobre
res, perd no ens podran prendre el dret
ano llegir més El Pals. Bon vent.
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I’ARA ofereix tres mesos de Wuaki.tv als nous subscriptors

ARA
BARCELONA

El dol¢ moment que viuen les series
és un dels motius pels quals TARA
s’haaliat amb Wuaki.tv per oferirals
seus nous subscriptors la possibilitat
de tastar gratuitament aquest servei
de video sota demanda per internet.
Lamodalitat de subscripeid que s'ofe-
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reix consisteix en I'accés a tots els
contingutsde 'ARA escritsiaudiovi-
suals, en format digital, durant tres
mesos, per un preu total de 25 euros.
I, com a bonificacio extra, els subs-
criptors reben tres mesos d’accés a
‘Wuaki Selection, una tria extensa
dels continguts més atractius
d’aquesta plataforma.

L’acord amb Wuaki.tv forma
part de lavoluntat de 'ARA d’oferir

Oferta

Tres mesos
ambtots

els continguts
del'’ARA, per
nomeés 25 €

als membres de la seva comunitat
sempre promocions que tinguin a
veure ambelmoéndela culturaiels
continguts.

Wuaki.tv és unaempresa que va
comengar a caminar l'any 2007,
tot i que la seva sortida al mercat
noesvaproduir fins al 2012, L'any
2013 va desembarcar al Regne
Unit i, I’any segiient, a Italia. El
sistema permet veure seéries i

pellicules des de l'ordinador, les
consoles Xbox, I'iPad, les tauletes
Android o una Smart TV. Wuaki
ofereix una seleccio del seu con-
tingut per una tarifade 6,99 euros
al mes, sense compromis de per-
manéncia. A banda de gaudir
d’aquesta tarifa plana, els usuaris
poden llogar estrenes i tempora-
des senceres de séries de manera
individual, e
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Los corresponsales, el
ojo en el exterior

Varias cartas han llegado a este
buzoén destacando articulos de
nuestros corresponsales en el
extranjero. BERTA CARRION,
por ejemplo, da la enhorabuena
a Luis Ventoso, cuyas crénicas
desde Gran Bretafa le «encan-
tan, porque informan y entretie-
ne...y te hacen estar alli». Al
mismo autor se refiere ANTO-
NIO SANTATECLA CARRO, que
en su caso, comenta una
columna de opinion de Ventoso
publicada el pasado miércoles.
Y concluye: «Espafa es el inico
pais donde el Gobierno de una
region conspira impunemente
con fondos estatales para
destruir el Estado».

PEDRO ORTEGA FALAGAN,
por su parte, se dirige a noso-
tros para destacar las cronicas
«muy bien escritas y nutritiva-
mente informativas» que hace
para ABC Javier Ansorena desde
Nueva York. Le entretienen
especialmente las que hace de
vez en cuando para la dltima
pdgina del periddico, en la
seccion «El pulso del planeta».
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Maria Escario,30anos
detrayectoriaen TVE

La presentadora Maria Esca-
riohacumplido3oafiostraba-
jando en TVE y lo ha celebra-
doatravés de sucuentasocial
en Twitter, donde ha recibido
también mensajes deapoyode
compaiieros de la profesion.
«Taldiacomohoyhace 30afios

esta periodista comenzaba a
trabajar en TVE. Mucho vivi-
do!! Gracias», sefialaba a pri-
mera hora de la mafiana de el
pasadomiércoleslaperiodista.
Escario, licenciadaen Ciencias
de la Informacion, ingreso en
1985en TVE.
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ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Després de 23 anys d’emissions,
Catalunya Informacio fara demael
seu canvi més radical. A partir de
les dotze del migdia, els bloes de 30
minuts amb qué estava organitza-
da lagraella passen a ser de 60 mi-
nuts. D’aquesta manera, I'emisso-
rainformativade Catalunya Radio
vol ampliar el nombre de noticies
que pot encabir a cada bloc, fona-
mentalment, i també tractar-les
amb més profunditat com a objec-
tiusecundari. La Cati —aixi selaco-
neix, informalment, entre el gremi
dels periodistes- acompanyara
aquest canvi amb una renovacio
també de sintonies.

La nova etapa estara marcada
per la potenciacio “dels reportat-
ges divulgatius de temes culturals,
cientifics i educatius, entre d’al-
tres”, segons explicaven des de
I'emissora, Els esports també crei-
xen amb aquest nou rellotge hora-
ri, ja que passen a tenir dos minuts
meés d’informacio. La decisio s’ha
pres, en aquest cas, a partir de les
dades de consum d’internet, que

Graella

Lainformaci¢ esportiva creix
dos minuts per horai hihaura
meés connexions en directe

demostren I'interés dels oients de
Catalunya Informacié per les noti-
cies esportives. Abanda d’haver-hi
més informacio, 'emissora dedica-
ra més recursos també a seguir i
emetre en directe les comparei-
xences vinculades al mén de 'es-
port, tal com ja es fa habitualment
amb les de I'actualitat general.

Més temps de permanéncia
“Volem que la gent que ens escolta
habitualment no tingui tanta sensa-
cio de repeticia”, explicavaa 'ARA
Francesc Cano, cap d'informatius
de Catalunya Radio. “Seguim sent
una radioférmula, pero ampliar els
blocs de 30 a 60 minuts fa que pu-
guem explicar moltes coses més. Se-
guirem tenint els punts cardinals
delstitularsaleshoresen puntidos
quarts, i el transitiel tempsauni
tres quarts, pero els oients que ens
escoltin més estona tindran unin-
formatiu més entretingut. I, al final,
laradio és cosa d’habit: de gent que
t'escolta amb una certa assiduitat”.
Cano explica que, en aguest sentit,
els canvis que s’han introduit bus-
quen aconseguir que els oients que
ja té 'emissora s’hi quedin durant
meés temps.

“Hem decidit que no ens hem de
limitar als assumptes que confor-
men estrictament I'actualitat”, ex-
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Catalunya Informacic va ser pionera a fer que els seus locutors fossin també els que

Catalunya
Informacio estira
el seu rellotge

A partir de dema, els blocs de I'emissora ‘tot noticies’
de la Corporacio seran de 60 minuts en comptes de 30

controlessin la part técnica dels butlletins. ccva
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L’audiencia de Catalunya Informacio
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plica Cano. “Aixi, podem parlaren
un moment donat de motor o de
turisme. Aquest tipus de contin-
guts, més de divulgacid, son els que
es podran trobaralafranja de tres
quarts”.

Entreles coses que es mantenen
hihalesdesconnexions territorials
aBarcelona, Tarragona, Lleida i Gi-
rona, sota el nom Catalunya al dia:
lade les 8.30 h és la principal i du-
ra mitja hora, perd també n’hi ha a
les 6.49 h, les 14.25 hi les 19.40 h.
Aixi mateix, es mantenen els pro-
grames que s'emeten de dilluns a
dijous, de les 8 a les 9 del vespre:
Economia i empresa (amb Nati
Adell), Mapamundi (cronica inter-
nacional amb Sergi Roea), Poliedric
(informatiu politic presentat per
Marti Farrero) i Sentits (actualitat
cultural, de la ma d’Estel Batet).

Lider del seu sector

Catalunya Informacié vacomencar
aemetreales9 delmatidel'l1 dese-
tembre del 1992: era la primera
emissora a Espanya que practicava
el génere tot noticies i estava inspi-
rada en dos referents internacio-
nals: France Info i Bloomberg, a
Francaiels Estats Units, Farrerova

Divulgacio

Als tres quarts de cadahora

hi haura reportatges no lligats
per forcaamb actualitat

ser la primera veu que es va poder
sentir en aquesta emissora que, ja
des del seu naixement, tenia la ca-
racteristica que els periodistes que
locutaven les noticies eren els ma-
teixos que controlaven la cabina
técnica. El salt téecnic més impor-
tant dels primers anys el va fer el
1994, quan va adoptar un sistema
d’audio digital pioner.

Entre els premis que ha recollit
durant la seva trajectoria hi ha dos
Ondas (els anys 2002 i 2010) i el
Premi Nacional de comunicacid, el
2009.A banda d’aixo, els serveis in-
formatius de Catalunya Radio han
rebut diversos premis en els iltims
anys, com ara el Radio Associacio
de Catalunyaiel Nacional de comu-
nicacio, tots dos I'any passat.

L’emissora és la lider entre les
que es dediquenles 24 horesalain-
formacié. E1 2014 sumava una au-
diéncia mitjana de 139.000 oients
diaris, segons 'EGM-Barometre.
Amb tot, en els ultims dos anys ha
anat perdent part del seu segui-
ment a les ones, després de prop
d'una década de creixement.
Aquest procés ha anat en paral-lel
al consum a través d’internet i el
seguiment a les xarxes socials; ac-
tualment té prop de 50.000 segui-
dors a Twitter, comptant els seus
diferents perfils tematics. mm
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“The Guardian’ i 'autosuficiencia energetica

Idiald’abril,ales17.49h,

I’Alan Rusbridger, I'edi-

torencap de The Guardi-

an,esvaposaren contac-

te amb les persones de
tot el mén que formem part del grup
de suportdel diari per informar-nos
que tenia grans noticies per a nos-
altres. Rusbridger ens deia que
aquell dia el Guardian Media Group
iniciava el procésde desinversio dels
més de 800 milions de lliures ester-
lines de la seva cartera d’inversions
enenergies fossils. Es tractadel fons
global més gran que es comprometa
tal desinversid.

La noticia és molt important per-
queé salta la tanca del que és simbo-
lici inicia un cami que no és neutral
per a un grup de comunicacio tan
importantitan dereferénciacomel
Guardian. A ningi no se li escapa
que elsingressos publicitaris, les in-
terconnexions en el mon financer
i, per tant, en el mdn dels mitjansde
comunicacio, sén sempre molt im-
portants, Encara més ara, quan la
premsa escrita és en el durissim
procés de reconversio del qual tot-
hom parla, i que ningi no sap on
acabara realment.

The Guardian contribueix a do-
nar una empenta global als que de-
fensem l'autosuficiénciaenergética
de les ciutats com el veritable cami
a emprendre per fer possible un
canvi global real. Em refereixo al
canvien les relacions geoestrategi-
ques que ha de permetre al mén oc-
cidental imposar-se al perill de tots
el totalitarismes, també els que nos-
altres mateixos generem. Per maén
occidentalheu d’entendre elmén de
les democracies representatives, el
mon de la llibertat individual, el
man de la cohesid social, la igualtat
d’oportunitats, I'imperi de lallei, la
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seguretat juridica, la 1li-
bertat d’empresa, el res-
pecte a la propietat pri-
vada... Es l'opcio que
s’oposa al populisme to-
talitari de dretes i d’es-
querres, als eslogans ba-
rats en els quals s’ama-
guen trotskistes de nou
encuny i feixistes amb

ANTONI VIVES

directa entre el preu del
petroli i la forca de les
dictadures del petroli i
del gas per condicionar
la vida del mén. No cal
ser un expert en politica
internacional per com-
prendre que la coartada
d’alguns neodictadors
sud-americans asseguts

pell de liberal.

Per fer el canvi cal un
moviment radical, en el
sentit que proposa The Guardian, i
en el sentit que proposem aqui, des
de fa temps: autosuficiéncia energe-
tica, produccié distribuida, zero
emissions, Sabem que és possible i
hi hem d’avancar. No podem conti-
nuarfinancant operacions costosis-
simes en exeércits, estructures fi-
nanceres i exportacid del dolor per
tal de mantenir els nostres estan-
dards de vida.

Ja fa temps que Thomas Fried-
man ens il-lumina sobre la relacid

POLITIC I ESCRIPTOR

No podem
defensar
una ética
aqui i fer
veure que
no compta
al golf Pérsic

48

sobre immenses bosses
de petrolinoés el benes-
tar dels seus pobles sind
lapermanéncia al poder, que nosal-
tres financem canviant benestar per
més capacitat opressora.
Eljocésclar: o ensanem descon-
nectant de les fonts energetiques
fossils, 0 ens seguira sent impossi-
ble fonamentar les nostres demo-
cricies liberals (les iniques que ga-
ranteixen la llibertat, la igualtat i
I'assoliment del benestar) en I'ética.
No podem defensar els principis
etics aqui i fer veure que no comp-
ten, posem, als paisos del Golf.
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L’autosuficiéncia energética és
una generadora impressionant de
llocs de treball, Pensem en Barcelo-
na. Avui jasabem que convertinten
teulades solars el trenta per cent
dels terrats de la ciutat, i afegint-hi
un programade miniedlica contun-
dent a les barriades intensives en
produccio d’energia d’aquesta me-
na, Barcelona pot esdevenir auto-
suficient en menys de trenta anys.
El cami és clar i té uns profundis-
sims motius ideologics. L’autosufi-
ciéncia fonamenta la llibertat, ge-
neraocupacio, necessitainversions
moltimportants i, per tant, alimen-
tal’economia de mercat, que també
sabem que és la més eficient en el
repartiment de recursos, de béns i
de serveis.

Alan Rusbridger ens explicava
que el pas que ha fet el seu grup no
hauria estat possible sense el suport
de moltes persones que, com tots
nosaltres, defensem que no podem
seguir financant la recerca de fonts
de subministrament energétic fos-
sil. Ens demanava que participés-
sim en la campanya #keepitinthe-
ground per seguir fent pressio per
canviar lamaneraque tenimde pro-
duir energia. Ens demanava també
que ho expliquéssima tantes perso-
nes com ens fos possible...

La logica de la campanya esta
molt bé, molt. Perd encara sera mi-
llorque siguin lesciutats delmadnles
que descobreixin, com fem aqui, que
l'autosuficiéncia és el cami practic,
el possible i real per durabon portel
canvi. El cami cap a un mon millor,
amb més oportunitats per a tothom.
Per aixd seguim sent capdavanters,
per aix0 noticies com les de The
Guardian només ens animen a se-
guir fent que la societat catalana
avanci amb el signe dels temps.

63 / 119



LA VANGUARDIA (ED. CATALA)

BARCELONA

Prensa:  Diaria

Tirada:  72.698 Ejemplares
Difusion: 61.576 Ejemplares

06/04/15

6€02S.16 ‘POD

Seccién: CULTURA  Valor: 7.487,00 € Area (cm2): 258,2 Ocupacion: 25,13 % Documento: 1/1  Autor: Oriol Pi de Cabanyes

Num. Lectores: 682000

s veten

Fia

Pagina: 28

®acceso

-
L
Oriol Pi de Cabanyes ‘L

Lujan, recuperat

o hauria d’estranyar que Néstor Lujdn, el
gran periodista de la predemocracia, hagi
estat tan menyspreat en un pais en queé
I'enveja sol tenir tan altes densitats i en
qué la mesquinesa arriba a esborrar de les fotos
—com va fer Stalin- a qui no es pot ni veure (per si fa
ombra) ien qué “es constata que en la historia del pe-
riodisme” -i en la de les institucions, o en la de I'art,
podriem afegir nosaltres, per a millor orientacié del
nord-sud de I'ética professional- “abunda la igno-
rancia o el sectarisme (o ambdues coses alhora)”,
com apunten Jordi Amat i Agusti Pons al proleg de
La Barcelona dels tramvies i altres textos (Meteora).

“Nosaltres pretenem que el seu rostre i la seva
obra tornin a aparéixer a la fotografia” —declaren. I
és que sembla mentida que, encara que Agusti Pons
jalivadedicarunade les seves grans biografies, s’ha-
gi pogut escamotejar tant el paper d’aquell pioner
d’un periodisme de dentincia (en allo que era possi-
ble en aquells anys quaranta) que sens dubte va re-
percutir en la creacio del clima de descontentament
amb la companyia de tramvies que va esclatar du-
rant la vaga d’usuaris de marc del 1951. Pero és que
Lujan, liberal-conservador i puntal de Destino abans
i després de I'era Porcioles, “trencava els esquemes
historiografics de certa esquerra en uns anys en que
el mon estava dividit en dues meitats irreconcilia-
bles”. Bons i dolents...

Nascut a Mataro (en la seva opinio, “el poble en
qué hi ha més embolics de tipus eclesiastic de la pro-
vincia”), Lujan va escriure —i ara es rescaten en
aquest llibre, que presenta Xavier Trias- articles de
critica municipal, frescos obituaris (Folch i Torres,
Estelrich, Vicens Vives, Pujols, Pla...) i mordaces
puntes seques
d’un dietari d’'unes

Shaescamotejatel — pogues seimanes
. ; del 1947 que va

paper d’aquell pioner quedar inédit (fins
d’un periodisme de ~ avub- Isenten. De
, ) Riba diu, per
denuncia exemple, que “és

simplement un va-
nitos intel-lectual,
amb bilis, enveja i un humor secallés”. De Sagarra,
que “té una gran idea sobre si mateix, pero malaura-
dament és"inica que té”, Altres damnificats, i de ve-
gades amb acarnissament, son sobretot Riquer, Ga-
linsoga, Masoliver o Gonzalez Ruano, lladre de joies
als jueus i confident de la Gestapo.

Completen el volum uns breus “Apuntes para una
futura historia del Premio Nadal”, amb un bon retrat
de Carmen Laforet i la sorpresa per al lector actual
que pel que sembla la corrupcio no havia arribat en-
cara als grans premis literaris. Del dietari pot desta-
car-se aquesta nota del 25 de marg¢ del 1947: “Em de-
ia Josep Pla que I'tltima vegada que va veure al se-
nyor Rafael Puget —el seu ‘senyor de Barcelona’-
estava paralitic amb el brac esquerre engarrotat i li
va dir: ‘Per I'inic que em sap greu estar impossibili-
tat de moviment és perqué en morir no podré fer ai-
x1’, i esbossava una neta botifarra al mén”. Ai, Se-
nyorl... També Mird vavoler dir “Merda!” com a 1l-
tima paraula, pero com bé sabien Sert i Dali la merda
il'or s’arriben a assemblar bastant...
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EL OYENTE

LUIS OZ
Las hermanas

Marti

Treinta afos después de su nacimien-
to, Radio y TV Marti, las emisoras fun-
dadas por la Administracién Reagan
para debilitar al régimen castrista, se
encuentran en una encrucijada.

Su desmantelamiento es una de las
exigencias prioritarias de Cuba en sus
negociaciones (tres rondas ya) para la
normalizacion de relaciones. Con un
presupuesto, este ano, de 27 millones
de dolares, y una reputacion muy
cuestionada, dificilmente podrén se-
guir haciendo lo que hacen.

«Su rentabilidad es cero», declaraba
John Nichols, especialista en comuni-
cacion internacional y en las cadenas
Marti de la Universidad Estatal de
Pennsylvania el 24 de marzo en The
New York Times. La congresista demo-
crata por Minnesota Betty McCollum
ha reintroducido una proposicién de
ley para eliminarlas.

En su dltimo informe, el inspector
general del departamento de Estado
acusa a las Marti de «falta de equilibrio
y de objetividad». Desde sus primeras
emisiones (la radio en 1985 y la televi-
sion en 1990), han llovido sobre ellas
denuncias por ilegalidades, mangoneo
y baja moral de los empleados.

Las ultimas ocurrencias fallidas fue-
ron un globo aerostatico y un avién
preparados, supuestamente, para trans-
mitir la senal de TV Marti a toda Cuba.
Rotundo fracaso.

La experta en diplomacia ptblica de
la fundacién Heritage, Helle Dale, esta
convencida de que siguen emitiendo
para no complacer a los Castro, que
siempre han visto en ellas una violacién
flagrante del derecho internacional.

La programacion tiene poco que ver
con la de la Guerra Fria. Los centenares
de exiliados que pueblan sus estudios
en Miami han tenido que adaptarse a
los cambios en la isla, a la revolucion
tecnolégica y a la presién creciente de
los controladores federales.

Las enormes limitaciones que toda-
via existen en Cuba para accedera in-
ternet han favorecido a las Marti, que
en los dltimos afos han multiplicado
sus emisiones a favor de la empresa
privada y que, para superar las interfe-
rencias, graban cada mes sus principa-
les programas en unos 15.000 DVD y
los distribuyen gratis.

En ellos abundan los problemas de
la vivienda, las dltimas aventuras em-
presariales, las detenciones de disiden-
tes y mucha publicidad qtil, como ma-
pas de los mejores puntos para conec-
tarse por Wi-Fi.

El gran desafio es lograr que te es-
cuchen, estando sometidas a un siste-
ma de interferencias que poco tiene
que envidiar al de la URSS contra Ra-
dio Europa Libre/Radio Libertad y la
Voz de América.

Radio y TV Marti hoy compiten con
una densa red de cubanos que viven
de grabar los mejores programas y se-
ries internacionales que emiten las ca-
denas por satélite para venderlos en el
mercado negro.
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El alcalde del PP y el semanario alegal

Manuel Reyes lidera una entidad de Castelldefels que edita un diario afin

PERE RIOS, Barcelona

Las publicaciones instituciona-
les que editan los Ayuntamien-
tos suelen ser 6rganos de propa-
ganda del equipo de gobierno
con algiin viso de pluralidad. En
el caso de Castelldefels no suce-
de nada de todo eso, pues una
publicacién supuestamente pri-
vada se encarga desde hace nue-
ve meses de publicitar sin com-
plejo las bondades de la gestion

®acceso

del alcalde, Manuel Reyes (PP),
y de su gobierno, de cémo han
cambiado el municipio desde
que gobiernan ellos, de porqué
conviene votarles de nuevo y de
lo desastrosos que fueron los 32
afnos de democracia municipal
socialista.

Dime!, Diario metropolitano
de Castelldefels es gratuito y bi-
mensual, se publica desde julio
de 2014 y lo edita el Club La
Gaviota. Como se sabe, es el ave

que figura en el anagrama azula-
do del PP, el mismo color de la
cabecera de la publicacion, en
cuya mancheta no figura ningu-
na direccién, ni registro, ni al-
gun otro dato identificativo, so-
lo una web y unos perfiles de
Twitter y Facebook. Se da la cir-
cunstancia de que el vicepresi-
dente del Club La Gaviota es el
propio alcalde de Castelldefels y
que el secretario de la entidad
es el primer teniente de alcalde

v concejal de Gobernacion, Da-
vid Solé. Entre los vocales figu-
ra el concejal de Urbanismo y
Obras, Jestis Romo.

La publicacién carece de pu-
blicidad, excepto en la contra-
portada, en la que se anuncia a
toda pagina el Consorcio de la
Zona Franca de Barcelona, cuyo
delegado lo nombra el Gobierno
de turno y ahora es Jordi Cor-
net, secretario general del PP ca-
talan. PASA A LA PAGINA 3
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El PP niega que
financie con
dinero publico
su campaiia

en Castelldefels

VIENE DE LA PAGINA 1

El caso de la publicacion Di-
me! y sus estrechas relacio-
nes con el PP y con organis-
mos piblicos fue llevado al
pleno del Ayuntamiento de
Castelldefels hace unos dias.
La portavoz de ICV, Candela
Lépez, acusé al alcalde, Ma-
nuel Reyes, de utilizar la pu-
blicacién para financiar su
campana electoral de mane-
ra ilicita con dinero publico.

El Partido Popular lo nego
todo y aseguro que Dime! es
una publicacién “privada e in-
dependiente” y que en sus fi-
nalidades figura la “promo-
cion cultural y la vida munici-
pal”. La entidad fue registra-
da el 29 de diciembre de
2010, cuando atin gobernaba
el PSC en el Ayuntamiento. El
Club La Gaviota lo preside
una empresaria de Castellde-
fels v el PP reconoce que en
su junta figuran “concejales
de la ciudad que en el mo-
mento de crearse no tenian
cargos de gobierno”. El parti-
do olvida, sin embargo, que
en esa relacion se incluye el
propio alcalde Reyes.

La nota exculpatoria del
PP también asegura que la
publicacion se financia “con
el tiempo de sus colaborado-
res, con publicidad de diver-
sos comercios, establecimien-
tos y empresas” y que el anun-
cio del Consorcio de la Zona
Franca solo figura en los dos
altimos nimeros (de un total
de cinco editados hasta aho-
ra) “dentro de su finalidad de
favorecer el tejido empresa-
rial en Barcelona y su drea de
influencia”,

Titulares sugestivos

Lo cierto es que al margen de
ese anuncio no existe ningdn
otro en el dltimo nimero, en
el que si se incluyen articulos
con titulares tan sugestivos
como “Seis razones para vo-
tar a Manu aunque no seas
del PP" 0 “Manuel Reyes, si-
nénimo de buena gestion y
buen gobierno”. En la publica-
cién tiene una tribuna de opi-
nion fija el diputado del PP
en el Congreso Antonio Galle-
go y en el dltimo niimero, de
12 paginas, aparece también
una resefia de un libro publi-
cado por el diputado del PP
en el Parlament Juan Milian
Querol.

En esa publicacién tam-
bién aparece una informa-
cion en la que se asegura que
“los Gobiernos socialistas gas-
taron 45.000 viajes a Cuba y
China” en dos proyectos de
hermanamiento desde 2000,
pero que Reyes “puso fin”.

La elaboracion y confec-
cion de la publicacién corre a
cargo de Edicions MIC, em-
presa que edita mas de 500
publicaciones, entre ellas re-
vistas de ministerios, Ayunta-
mientos y otras instituciones,
ademds de las referidas a
grandes empresas.
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Un periodista condenado a
prision en Turquia por un ‘Me
gusta’ a un “insulto” a Erdogan

Yasar Elma, un periodista de un
diario local turco ha sido conde-
nado a una pena suspendida de
23 meses de prisién hacer clic
en Me gusta en una publicacion
de |a red social Facebook critica
con el presidente, Recep Tayyip
Erdogan, que el tribunal de pri-
mera instancia de la provincia de
Gaziantep considerd un “insulto

a un trabajador publico”, en un
juicio al que asistié un abogado
del presidente, segln el diario
Hurriyet. Desde que Erdogan
asumio el cargo en agosto, mas
de 70 personas han sido juzga-
das por “insultarle”. Ademas,
hay un centenar de casos simi-
lares relacionados con el primer
ministro, Ahmet Davutoglu.
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FERNANDO ,

GARCIA DEL RIO

Periodista

“A Cuba

no hi ha
noticies

SinoO rumors i
propaganda”

Fernando Garciadel Rio retrata I'illa de Cuba en ple relleu de poder
entre Fidel i Ratl Castro. ceuaatser
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MARC
VIDAL

“La historia,
la societatiel
sentit comu
afavoreixen
el dialeg

| cada vegada
menys
cubans volen
‘a bcl\’f}”c}ll

“Els fet

Tlmtu n
a Cuba les
HmiTatlL
d'un

lisme
tropicalitzat
amb vestigis
sovietics”

Castrisme La vida a Cuba és com un autobiis gue no
arriba, diu el periodista Fernando Garceia del Rio. Pe-
ro amb el desgel de relacions amb els EUA, sembla que
aquest cop si que Uilla obre una nova era. Hi ha espe-
ranca, pero lambé pessimisme

Han hagut de passar quatre anys
abans que Fernando Garcia del Rio
s’hagi llancat a retratar la Cuba que
vaviure entre el 2007 i el 2011 com
acorresponsal del diari La Vanguar-
dia. El que ell bateja com La isla de
los ingenios (Peninsula) és un pais
sui generis fruitde labarreja de per-
sones, culturesisistemes politics di-
ferents durant decennis.

Diu que la vida a Cuba és un auto-
bus que no arriba...

Aquest cop si que 'autobis és més
a prop que mai, pero a Cuba tot va
molt a poca poc, sobretot en les re-
lacions amb els EUA. Hi ha sectors
a les dues bandes de l'estret de Flo-
rida interessats a frenar el procés,
pero la historia, la societatiel sen-
tit comu afavoreixen el dialegicada
cop menys cubans volen la baralla i
més la reconciliacio.

Quins sectors ho volen frenar?

A Cubasonels que temen que a par-
tir dels canvis, el seu lloc de treball,
la seva posicid en la jerarquia, en
I'escalasocial o de privilegis, s’acabi.
I als EUA son els que veuen perillar
els beneficis economicsdels mitjans
de comunicacio que vinend’alimen-
tarl'enfrontamentambel régimiles
miséries del castrisme.

Perd els cubans miren al nord...
Es inevitable, estan a 90 milles dels
EUA, tenen un passat i un present
comu, i l'expectativa d’acabar amb
I'embargament els omple d’espe-
ranga. Sobretot perqué anira acom-
panyat d’un retrobament fisic i ani-
mic. Hi haesperanca, perd el cubaés
esceéptici téla sensacié que aixo pot
fallar, que val més no emocionar-se
abans d’hora, que sera lent.

Es pura experiéncia?

Si, els canvis i les millores que
s’anuncien triguen moltissims anys
aarribar, i alguns no arriben. Quan,
per experiencia, saps que tot triga,
especialmenten tot el que té relacié
amb I'imperi ila confrontacié, s’ins-
tal-la 'escepticisme.

Per qué Cuba és La isla de los in-
genios?

En castella, ingenio vol dir capacitat
d’inventiva, graciaifabrica de sucre.
Per mi, les tres coses son Cuba. Per
exemple, lacanyade sucre éslasang
delahistoriacubana. O el fet que els
cubanss’hagind’inventar continua-
ment lavida. Jo crec que hi ha unes
mancances per factors externs que
hiobliguen, perd també hihaunain-
eficaciaiunaineficiénciainterna.Jo
nopretencjutjarel sistema, peroels
fets mostren leslimitacions d’un so-
cialisme tropicalitzat amb vestigis
sovietics.

Pero Cuba continua tenint bons in-
dexs d’alfabetitzacio i salut.

Lesxifres sempre son dificils, pero si
que hihaunabaixa mortalitatinfan-
til, una alta taxa de longevitat, un ni-

vell de cobertura sanitaria més que
acceptable per les latituds, i uns in-
dexsd’educacié semblants, Peros’ha
de matisar, jaque, perexempleles in-
fraestructures son molt pitjors que
deficients. I, totique hi ha hospitals,
hi faltade totiel nivell de neteja ésin-
fim. Pel que fa al'educacio, la quali-
tat habaixat molt i hi ha molta cons-
cienciacio ideologica.

Explica que el va fer canviar haver
presenciat un escrache contra opo-
sitors a 'Havana...

Joem pensava, ingenu, que s'exage-
rava. Es terrible veure com uns ciuta-
dans assaltenles “provocacionscon-
trarevolucionaries” se suposa que es-
pontaniament, pero que en realitat
estandirigits per laseguretat del'es-
tat, A més, en el meu cas va ser el Dia
dels Drets Humans: un grup es va
precipitar contramanifestants prac-
ticament indefensos, ocultant-se de
lescameres... Joaixo hoassociava als
estats feixistes, no a Cuba. Per molt
que Raul Castro ho lamenti, és la se-
varesponsabilitatiésimperdonable.

Com veu la successio de Rail?

No podem fer de profetes en lloc de
periodistes. Les variables son molt
amplies, tot ésbastantincertiespot
pensar que aningu li convé unacon-
frontacio, ni un brot de violéncia.
Hem de pensar que les generacions
han canviat i volen la reconciliacio,
que el canvi politic sempre es resis-
teix més que I'economia i que Raul
Castro ha previst una successio per
al 2018 en qué 'home més ben col-lo-
cat és Miguel Diaz-Canel. Més enlla
d’aix0, tot és massa aventurat.

A vosté finalment no li renoven
'acreditacid de periodista i 'obli-
guenamarxadel'illa. Esun chstig?
Es censura?

Hi hala censura de vigilanciacap als
periodistes estrangers a través de
pressions, tocs d’atencio, amenaces
sobre I'acreditacio i, fins i tot, el que
anomenen “el silenci dels correus”,
quan el govern cuba talla la comu-
nicacié amb tu, Al final, no em van
renovar l'acreditacio sense donar-
me cap explicacio i em van dir que
havia d’abandonar el pais immedi-
atament, No ésundrama,els hapas-
sat a altres periodistes.

Es dificil informar des de Cuba?
A Cuba no hi ha noticies, siné ru-
mors i propaganda. La feina de pe-
riodistaes complicano només perla
censurasind també perqué el réegim
ho controla tot.

Icomesfaperiodisme en aquestes
circumstancies?

La meva sortida, i no era l'inic, era
anaral carrer. Com que lavida és tan
rica, tan imprevista, tan tremenda,
pero enginyosa i plena d’histories
surrealistes... és la vida la que expli-
ca el pais i no al revés, quan el siste-
ma ila politica et fan veure el pais
que ells VOlen. mm
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Walter Haubrich, durante una visita a EL PAIS en 2006. /ULy MARTIN

Walter Haubrich, testigo
comprometido con la libertad

Sus 33 afios como corresponsal en Madrid del ‘Frankfurter Allgemeine Zeitung’
le dieron una perspectiva tnica de la politica y la sociedad espanolas

MIGUEL ANGEL AGUILAR

En septiembre de 2010 celebraba
el Goethe-Institut a Walter Hau-
brich por sus diez libros, sus 40
afos de corresponsal en Madrid
del Frankfurter Allgemeine Zei-
tung (FAZ), sus 50 anos viviendo
en Espafia e Iberoamérica y sus
7.500 articulos. Le elogiaron el ex-
presidente del Gobierno Felipe
Gonzalez, el expresidente del Par-
lamento Europeo Enrique Barén
y el veterano colega y compatrio-
ta Carsten Moser. Fue una buena
ocasion para rememorar su com-
portamiento en tiempos del fran-
quismo, que negaba la libertad de
prensa, primero mediante una
ley de 1938 que la reducia a una

institucidn al servicio de la propa-
ganda del Estado nacional sindi-
calista; luego por la Ley Fraga de
1966, donde las proclamaciones
de libertad iban seguidas de san-
ciones disuasivas para quienes in-
tentaran ejercerla.

Se celebraba a Walter Hau-
brich (fallecido ayer en Madrid
a los 79 afios), en su condicién
de testigo comprometido a fa-
vor de la recuperacion de la de-
mocracia. Habia sido una figu-
ra destacada junto a otra media
docena de corresponsales capa-
ces de emplazar al mismo dicta-
dor. Porque ese Franco que en
el preambulo de la Ley de Prin-
cipios del Movimiento de 1958
se decia consciente de su res-

®acceso

ponsabilidad ante Dios y ante la
Historia, también lo era ante la
prensa extranjera. Esa era la
Gnica instancia ante la que se
sentia obligado, la tinica desde
la que se le podian pedir cuen-
tas. Asi sucedia desde los prime-
ros momentos de la Guerra Ci-
vil y luego a través de todos los
afnos inacabables del Régimen.
Las criticas publicadas en la
prensa extranjera bajo cabece-
ras como el Frankfurter Allge-
meine Zeitung, encendian la in-
dignacion de los jerarcas fran-
quistas que enseguida habla-
ban de las campanas insidiosas
contra Espafia resultado de la
conspiracién judeo masonico
bolchevique.

Las actividades de las fuer-
zas politicas de oposicidn, silen-
ciadas en Espafia, solo podian
aspirar al eco en las capitales
extranjeras. Cuando se lograba,
el régimen bramaba pero ade-
mas los protagonistas de esas ac-
ciones encarecian el precio que
supondria su detencion y adqui-
rian la condicién de “no tortura-
bles”. Porque la presencia de pe-
riodistas extranjeros en un lu-
gar determinado bloquea la co-
mision de excesos por las fuer-
zas policiales de los regimenes
autoritarios.

Los periodistas espafoles me-
recedores de ser considerados
como tales, comprometidos con
el advenimiento de las liberta-

des y legitimos adversarios del
régimen, buscaban ansiosamen-
te por ejemplo a Haubrich para
informarle y ganar asi visibili-
dad internacional, la Gnica que
erosionaba al sistema y otorga-
ba prestigio. Asi se establecia
una activa simbiosis entre los
nativos y los corresponsales
mads conscientes que se hacian
responsables y ayudaban de ma-
nera decisiva a la causa de la
libertad.

Ellos asumian riesgos porque
debian aguantar las presiones
sobre el terreno, las campanas
de difamacion, las expulsiones y
las gestiones insidiosas de los
embajadores de Franco ante las

Sus cronicas

en el diario aleman
indignaban a los
jerarcas franquistas

Desde el Ministerio
de Informacion de
Fraga se presiono
paraque le relevaran

redacciones de sus medios. Las
cartas de Ricardo de la Cierva,
director general de Cultura Po-
pular con Fraga en el ministerio
de Informacién y Turismo, a la
redaccién de Francfort son un
buen ejemplo de los intentos de
que Haubrich fuera relevado.

En noviembre de 2001, al re-
cibir el Premio Francisco Cere-
cedo de la Asociacion de Perio-
distas Europeos en su XVIII edi-
ci6én. Haubrich se dijo preocupa-
do por el nimero cada vez ma-
yor de periodistas que solo cono-
cen la realidad de la que deben
informar por la pantalla de la
television o los ordenadores por-
que la falta de testigos oculares
hace cada vez mas facil la mani-
pulacién. El entonces Principe
de Asturias, Felipe de Borbon,
al entregérselo expreso el reco-
nocimiento a Haubrich por la
labor informativa que desarro-
116 en condiciones dificiles cuan-
do el compromiso con los valo-
res democraticos suponia asu-
mir riesgos. También, en su li-
bro de memorias, Atando cabos,
Rail Morodo deja constancia
de la gratitud debida al que aho-
ra nos deja.
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‘elEconomista’, lider de la informacion
economica en todos los dispositivos

Casi duplica a los ‘sites’ de ‘Expansion’ en el acceso a través de ‘smartphones’ y tabletas

elEconomista.es MADRID

elEconomista se mantiene un nue-
vo mes como el medio econdmico
preferido por los internautas espa-
fioles para informarse sobre el mun-
do de la economia y las finanzas.
Durante febrero el diario del gru-
po Ecoprensa liderd, como viene
haciendo durante los ltimos seis
afios, la categoria de prensa econd-
mica digital y acumulé 7.727.264
usuarios en todo el mundo, segtin
los datos facilitados por comScore
como medidor recomendado por
laindustria digital en Espafa.

Este dato consolida a elEcono-
mista como lider global en infor-
macioén econdmica en espafiol y lo
convierte igualmente en uno de los
portales financieros més visitados
del mundo occidental, sélo supe-
rado por el estadounidense The Wall
Street Journal y por delante de re-
ferentes europeos como el briténi-
co Financial Times, el francés Les
Echos, el aleman Handelsblatt o el
italiano 11 Sole 24 Ore.

El proyecto global e independien-
te del elEconomista mantiene asi su
diferencia sobre los 4.778.812 usua-
rios de los sites agrupados bajo el
eterno segundo, Expansidn, y los
3.313.376 usuarios de los del tam-
bién econdmico Cinco Dias, ambos
con el apoyo de grandes editoras de
prensa como Unidad Editorial o
Prisa pero que sin embargo no lo-
gran adelantar al referente en in-
formacion econdémica que supone
el periédico naranja.

Lider también en moviles

Ademis, elEconomista refuerza
igualmente su liderazgo en Espa-
fia en accesos desde dispositivos
moviles, totalizando 2.263.926 usua-
rios exclusivos desde smartphones
y tabletas frente a los 1.395.233 de
Expansion Sites o los 1.252.078 de

elEconomista, el lider de la prensa econdmica
Audiencia Total Mensual Auditada en febrero de 2015 (Acceso PCs, méviles y tabletas)

7.727.264
2.263.926

elEconomista

B Panel Espafa (PC) I Panel Resto del Mundo (PC)

4.778.812
1395.233

Expansion sites

Visitantes Unicos mensuales en el mundo (Acceso PC)

Exclusivos Mévil (Espafia)

3.313.376
1.252.078

Cinco Dias sites

Wall Street Journal Digital Network 26.109.441
elEconomista | 5.456.173
Verlagsgruppe Handelsblatt 4.281.495
Gruppo 24 Ore 4.260.096
Expansion Sites 3.362.315
Financial Times Group 3.148.882
LesEchos.fr Sites 2.887.405
CincoDias.com Sites 1.845.319
CNNExpansién.com 1.044.333
Ambito financiero 893.179
El Economista (México) 832.971
Portafolio 684.713
Fuente: elaboracidn propia sobre datos comScore MMX (Feb15) elEconomista

Cinco Dias Sites.

En su labor de divulgacion del
conocimiento sobre economia des-
de su nacimiento hace nueve afios,
elEconomista ha conseguido en de-

®acceso

finitiva hacer crecer su propia ca-
tegoria y engrosarla con un volu-
men de audiencia mas cercano al
de la informacién generalista, si-
tudndose entre los portales de pren-

sa mas visitados en Espafia como
El Pais, El Munde, ABC o La Van-
guardia y por delante incluso de
otros como E Periddico o La Razon.
Esa posicion, lejos de ser coyuntu-

ral, es la tonica desde 2011, afio en
que elEconomista entrd en el selec-
to club de las cabeceras mis pres-
criptivas en Espafia y apenas un lus-
tro después de su nacimiento.
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RTVE ingresara hasta 42 millones mas
que ahora si recupera la publicidad

Sabadell senala que puede lograr 311 millones y un 15% de la cuota de mercado

Africa Sempriin MADRID,

Desde que el Gobierno abriera la
puerta a la vuelta de la publicidad
a RTVE, esta opcion se ha instala-
do en el mercado como una ame-
naza para el sector de la television.
Los analistas coinciden en que el
cambio en el modelo de financia-
cion de la Corporacion tendria con-
secuencias negativas para Media-
sety Atresmedia pero, ;serd positi-
vo para RTVE? Siy no.

Segun un informe elaborado por
Sabadell, la cadena publica podria
capar hasta 311 millones de euros
con la vuelta de los anuncios lo que
supondria ingresar unos 42 millo-
nes mas que con la aportacion de la
telecos y las televisiones que, segiin
el citado informe, aportaran 269 mi-
llones a la Corporacion en 2015. La
cifra que baraja Sabadell esta por
encima de lo obtenido en 2014, cuan-
do las teles y las telecos apenas apor-
taron 150,2 millones a RTVE.

El ficticio escenario planteado
por la casa de analisis de la entidad
contempla que RTVE se comeria
el 15 por ciento de la tarta publici-
taria, una opcién que ve “poco pro-
bable”. i la radiotelevision se hi-

Las cifras de la vuelta de los anuncios a RTVE

Diferencia de ingresos entre el modelo actual de financiacién y la vuelta a la publicidad

ESTIMACIONES EN BASE A LA CUOTA DE MERCADO DE TVE

10,00% ,00% 12,00%
Power ratio TVE® 06 | 066 | 072 |
Ingr.publicidad (mill. €) : 2079 228,69 24948
Ingr. tasa telecos + teles (mill. €) 269,1 269,1 2691
Ingresos extra (mill. €) | =612 H -40,4 =194
Evolucion del mercado publicitario (estimaciones)

2014 2005 2016** 2017 VAR.(%)
Inv. publicitaria TV (mill €) 1890 2079} 2256| 2369 -

1] 10; 85 5{ 78
4141 421F 43| 454 =

Incremento (%)

Porcentaje total mercado (%)

Evolucién de los ingresos de la tasa de telecos y teles a RTVE (millones de €)
2013 2014 2015***

100 122 S 15
ss 1l 61
20 § 23

L by
.

Empresas de telecomunicaciones
Empresas de television 59
Otros 18
Total ; 185

13,00% 14,00% 15,00%
078 | 084 | 09

27027 | 29106 | 31185
2691 2691 0 2691
12 | 219 | 427

Audiencia marzo 2015 (%)

Disney Temética de pago

Channel y autondmicas

14 - e 78

. Mediaset**

13TV

| - J— - 316

Discovery

Max

21

Paramount

Channel

2 G

Grupo RTVE** Atresmeidia“

(*) Ajustes por los descuentos por venta de publicidad y el hecho de que TVE volveria al mercado con 9 minutos de publicidad por hora en vez de las 12 de las
teles privadas. (**) Grupo RTVE incluye cinco canales, Atresmedia explota cuatro canales y Mediaset tiene cinco canales. (***) Estimaciones.

Fuente: Banco Sabadell, direccion de andlisis.
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elEconomista

ciera con el 14 por ciento de la cuo-
ta de mercado, lograria 291 millo-
nes, lo que supone 219 millones mas
que con el modelo actual.

En esta linea, otro informe de
Caixabank apunta a que RTVE ob-
tendria unos ingresos publicitarios
de 278 millones con una audiencia
de 16,7 por ciento (la que logré en
marzo) y una cuota de mercado del
13,8 por ciento, lo que supone un
superdvit de ingresos de 37 millo-
nes con respecto al modelo actual.

Pese a que la inclusion de publi-
cidad supondria mds ingresos, los
analistas consideran que “no bene-
ficiaria a RTVE”, que “no solucio-
naria sus problemas” y que supon-
dria “muchas trabas legales” por lo
que descartan que se vaya a apro-
bar y menos atin “en afio electoral”
Asi, apuntan a que el verdadero pro-
blema de RTVE, que tiene un défi-
citestructural de 100 millones, son
sus costes y la falta de modelo.

En cuanto a las consecuencias pa-
ra las cadenas privadas de una hi-
potética vuelta a la publicidad en
RTVE, Sabadell asegura que “su-
pondria un impacto muy negativo
para Mediaset y Atresmedia”. En
este caso, apunta a que si Corpora-
cion lograra solo 250 millones de
publicidad, la cadena de Planeta ve-
ria como sus ingresos caen un 10,2
por ciento mientras que los de la te-
levisién de Fuencarral descende-
rian un 11,2 por ciento, lo que afec-
taria a sus resultados operativos. En
esta misma, Caixabank apunta a que
Mediaset y Atresmedia dejarian de
ingresar hasta 185 millones si los
anuncios regresan a RTVE.
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‘Rolling Stone’ admet la falsedat del reportatge sobre una violacio en grup a la Universitat de Virginia

“Un fracas periodistic evitable”

JORDI BARBETA
Washington. Corresponsal

la Jackie no la van

violar set estudiants

de la Universitat de

Virginia durant una

festa de la german-
dat Phi Kappa Psi. L'escabrosa
historia, publicada el novembre
per la revista Rolling Stone i que
va fer la volta al mén, ha resultat
ser falsa. Un informe dirigit per
Steve Coll, dega de I'escola de Pe-
riodisme de la Universitat de Co-
limbia, dictamina que el repor-
tatge constitueix “un fracas perio-
distic evitable”.

Will Dana, cap de redacci6 de
Rolling Stone, s’ha disculpat da-
vant els lectors, pero advertint
que la falsedat del reportatge no
desmenteix la realitat creixent
de les violacions a la universitat.
“Ens agradaria demanar discul-
pes als nostres lectors i a tots
aquells a qui ha fet mal la nostra
historia i per les seves conse-
qiiéncies, inclosos els membres
de Phi Kappa Psi, els administra-
dors i els estudiants de la Univer-
sitat de Virginia”, assenyala Da-
na. Pero afegeix: “L'assalt sexual
és un problema greu als campus
universitaris, i és important que
les victimes de violacié facin un
pas endavant. Ens entristeix pen-
sar que la seva voluntat de fer-ho
podria veure’s reduida per culpa
nostra”.

STEVE HELBER / AP / ARXIU

La germandat Phi Kappa Psi i la Universitat de Virginia es plantegen portar la revista als tribunals

Efectivament, les violacions a
les universitats nord-americanes
s’han convertit en un fenomen
que fins i tot va obligar a interve-
nir el president Obama. La Casa
Blanca va emetre un informe a co-
mencaments del 2014 segons el
qual “una de cada cinc estudiants
a les universitats dels Estats

®acceso

Units va ser violada o agredida se-
xualment i només un 12% ho va
denunciar. La resta va evitar fer-
ho per por de represalies i de ser
marginades pels seus com-
panys”. L'informe, elaborat pel
Consell de la Casa Blanca sobre
les Dones i les Nenes, acabava:
“Ningu als Estats Units no corre

més risc de ser violada o agredi-
da sexualment que les dones a les
universitats de la nostra naci6”.
El president Barack Obama va de-
clarar llavors: “Es un afront a la
nostra decéncia i necessitem en-
coratjar els joves, homes i dones,
que s’adonin que I'agressio sexu-
al és simplement inacceptable

(...), les victimes han de fer provi-
si6 de valor per posar-se dem-
peus i dir-ho”™.

Fins a 86 universitats estan sot-
meses a investigacio federal per
casos de violacio, la qual cosa pro-
bablement va contribuir a I'inte-
rés de Rolling Stone en la historia
de la Jackie, la jove de tercer curs
que va inventar la historia d’ha-

Una de cada cinc
universitaries dels
EUA és agredida:
I'article parlava
d’un problema real

ver patit una violacié en grup
quan feia primer. La reportera Sa-
brina Rubin Erdely va confiar
massa en ella i no va verificar
prou els fets, segons I'informe de
Coliimbia, que admet que la peri-
odista va actuar de bona fe, i no
amb intencio d’enganyar, com en
altres casos.

La narracié va crear tal com-
mocid que la degana de la univer-
sitat va haver de prohibir les fes-
tes de les germandats i va orde-
nar una investigacio interna. Ara,
la germandat Phi Kappa Psiila
universitat es plantegen portar
Rolling Stone als tribunals, pero a
larevista no s’adoptaran mesures
disciplinaries.e
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Normes incomplertes

OLLING Stone és una institucio del perio-
disme nord-america. Nascuda a San Francis-
co als anys de la contracultura, aquesta re-
vista va parar, des dels seus inicis, molta
atencio a la musica pop i a altres manifestacions de la
cultura jove. Després va ampliar els seus interessos
cap a la politica nacional i internacional i també cap a
I'ecologia. Al llarg del seu gairebé mig segle d’existén-
cia -el complira el 2017- ha publicat reportatges de
gran repercussio que van consolidar el seu prestigi.
Aquest prestigi ha patit un serios revés arran de la
publicacio, en el seu niimero de desembre passat, del
reportatge “Una violaci6 al campus”. S’hi narrava I'as-
salt sexual collectiu patit per una estudiant de la
Universitat de Virginia, presumptament sotmesa a se-
vicies per set col-legues. Aquesta historia va aixecar
gran polseguera quan va veure la llum. I en va continu-
ar aixecant en dates posteriors, quan la policia de Char-
lottesville (Virginia) va concloure que els fets exposats
no es corresponien amb la realitat; quan 'autora del
reportatge va admetre errors, i sobretot diumenge,
quan la Columbia Graduate School of Journalism va
publicar un llarg reportatge, encarregat per Rolling Sto-
ne, per aclarir els fets, en el qual acusava l'autora
d“Una violacié al campus” d’haver incomplert nor-

®acceso

mes basiques del periodisme i haver confiat en excés
en les paraules de la presumpta victima. I on retreia a
la publicacio haver fallat en els seus filtres de compro-
vacid de fets, edici6 i direccid.

La reputacio d’'un mitja periodistic es construeix al
llarg d’anys d’informacio verac i propia, pero pot patir
greus danys a causa d’'un unic error. Aquest és el cas
que ens ocupa. Exercir el periodisme consisteix a reve-
lar informaci6 d’interés general, amb plenes garanties
de veracitat i abans que els mitjans rivals. Quan s’in-
compleix aquesta norma els resultats poden ser catas-
trofics. Tant per a la credibilitat de la publicacié com
per a les persones o institucions que protagonitzen la
historia mal explicada i fins i tot, en aquest cas, per als
que treballen per la prevencio dels delictes sexuals i de
vegades reben acusacions d’exagerar en les seves
dentincies.

Algunes histories poden ser presentades als perio-
distes amb rivets molt atractius. Pero, abans de traslla-
dar-les al public, els periodistes han de verificar-les
mitjancant una rigorosa i pacient investigacio. Ometre
aquesta obligacio pot convenir temporalment a algu-
nes persones. Pero pot fer malbé, injustament i durant
molt de temps, certes reputacions, alhora que I'esforca-
da tasca d’'un col-lectiu professional.
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Mor el periodista Bartomeu Picornell

El cap de la web de ’ARA Balears lluitava contra un cancer de pulmo

ARA
BARCELONA

El nostre company Bartomeu Pi-
cornell, cap de I'edicio digital de
I’ARA Balears, ens va deixar a cau-
sad’un cancer de pulmoé dillunsala
matinada després d'una dura lluita
contra la malaltia. Al peu del cané
fins a I'altim moment, Picornell va
escriure per al mitja fins dissabte,
quan es publicava el seu ultim arti-
cle: “Blanquerna”, en que recorda-
va alguns dels llocs de Palma on ha-
via viscut, incloent-hi el pis en el
qual es vaindependitzar.

I és que Picornell era un gran
amant de la capital mallorquina, en
I'ajuntamentdelaqual va treballar.
Va ser durant el mandat de ’alcal-
dessaAinaCalvo, des del 2007ifins
al 2011, que va ser director general
de Planificacio de ’Ajuntament de
Palma. Totiaixo,lasevavidaimpli-
cada amb tot el que és public no es
valimitar només al seu pas pel con-
sistori de Palma. Ans al contrari, la
implicacio amb giiestions que teni-
en a veure amb la resta de la soci-
etat van ser una tonica al llarg de la
seva trajectoria.

Nascut a Lloret de Vistalegre el
1962, Picornell esvallicenciar en fi-
lologiahispanicaala Universitatde
les Illes Balears. Amb aquesta for-
macio, vacomencaratreballarenel
mondeladocencia. Hovaferalaco-
operativa Es Liceu del Pont d’Inca,
ubicada al municipi de Marratxi.

®acceso

Totiaixo,lasevainclinacio per-
sonal pel periodisme no va tardar a
aflorar i aviat va canviar de gremi,
siés queel seu gremino haviasigut
sempre el de la comunicacio. Aixi,
va comencar en l'ofici periodistic al
Diari de Balears, on va exercir el
carrec de cap de la seccié de cultu-
ra. Una responsabilitat que des-
prés va abandonar perencarregar-
se de la cronica politica il’opinid.
Dues arees a través de les quals va
poder mostrar la seva gran capaci-
tat d’analisi utilitzant amb destre-

Picornell

va ocupar
diversos
carrecs a ’ARA
Balears, un
projecte onva
ser present des
del primer
moment. Ara

sa generes com lentrevista i
I’article d’opinid.

Al projecte de PARA Balears
s’hivaincorporardes del primer
moment com a articulistai pos-
teriorment s’haviaencarregat de
la coordinacio de I'edicio digital.
Actualment, treballavaenlapre-
paracio de la informacio del dia-
riperales proximes eleccions. La
vetllatindralloc avuialatardaal
Tanatori de Son Valenti de Pal-
ma, amb un acte de comiat entre
les17.3011es 20.30 hores. mm
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Per a la gran familia de 'ARA, i especialment per a
la de 'ARA Balears, el d’ahir fou un dia trist i
dificil. Ens ha deixat el company Bartomeu
Picornell, periodista de referéncia a les Illes i
analista d’una enorme perspicacia. A 'ARA
Balears, el Tomeu era el primer que obria els ulls a
Uactualitat cada mati, el primer que llegia la
premsa del dia, el primer que enllacava les noticies
amb la memoria. Periodista d’arrel, la seva
formacié humanistica li obria un ventall amplissim
de curiositats, de la politica a la cultura, les
giiestions socials, la ciutat com a ambit de
participacio i de compromis, i sobretot les persones,
a les quals disseccionava en cada una de les seves
entrevistes, sempre extenses, com si mai no tingués
informacio suficient. El Tomeu s’aixecava el primer
als matins i fins a darrera hora de la nit no deixava
d’observar, d’escoltar i de pensar. Pensava molt el
diari, pensava en el diari i, per damunt de tot,
pensava en els lectors. Que necessiten saber per
entendre el que ha passat? Que voldrien coneixer
millor? Quines son les claus de la noticia? Com
obrim el debat sobre un tema o un altre? EIl Tomeu
Picornell gaudia d'una memoria envejable que,
unida a Uagudesa de U'observacio, bastia un criteri
que els de 'ARA Balears sabiem que era necessari
escoltar i prendre’n nota. Si el bon periodista és el
que sempre esta atent, ahir a la familia de 'ARA ens
deixa un gran periodista. El trobarem a faltar.
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La gran veu de veus

MATILDE CONESA (1928-2015)

ra invisible pero so-

nora i inconfusible,

com corresponia a

una actriu que es ca-
muflava en el rostre de grans
figures i els atorgava absoluta
credibilitat en el seu doblatge a
l'idioma espanyol.

Ella ho explicava de manera
diafana: “Em sembla molt bé
que els nens aprenguin anglés
~deia-, perd a mi m’agraden
més les pellicules doblades
que en versio original. Jo no sé
angles i si he de llegir els subti-
tols em perdo el gest i la inter-
pretacio de I'actor”.

Morta el passat 29 de marg,
als 86 anys, Matilde Conesa
era sempre molt explicita. Bet-
te Davis, Lauren Bacall o Jane
Wyman van parlar en castella
amb la seva veu. També va ser
una admirada actriu de teatre i
serials radiofonics, quan les
grans veus de la radio resulta-
ven proximes i familiars.

Matilde Conesa Valls va néi-
xer a Madrid el 13 d’abril del
1928. Com recorda Juan Mun-
50 Cabus al seu valuds llibre 40
afios de radio (1940-1980), I'ac-
triu desapareguda “va fer els
seus primers passos a E.A.J.7
(Radio Madrid), sota l'egida
d’Antonio  Calderén, quan
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Actriu radiofonica i de doblatge

ARXIU

aquest va posar en antena els
Episodios Nacionales de Benito
Pérez Galdos”. Amb altres
il-lustres com Pedro Pablo Ayu-
so o Maribel Alonso, Matilde
Conesa va integrar —en parau-
les de I'esmentat Munso Ca-
bus- “els tres mosqueters del
serial made in S.E.R.”.

Aquella futura reina de les
ones es va formar estudiant de-
clamacié al Real Conservato-

Va doblar Silvana
Mangano, Bacall o
Bette Davis; va ser
Angela Channing
a ‘Falcon Crest’

rio de Madrid, on va tenir com
a professora lactriu Carmen
Seco. Després es va enrolar al
Teatro Espaiiol Universitario.
El seu desti estava marcat per
endavant. Entrevistada per Me-
ritxell Alvarez Mongay, ella ho
explicava sense embuts: “La
meva mare també havia volgut
ser actriu, saps? Pero esclar, ai-
x0 a la seva época era un pecat
molt gros, i el que ella no va po-
der ser, m’ho va inculcar a mi”,

Sense haver finalitzat la seva
carrera al conservatori, Ma-
tilde Conesa ja va trobar feina
a Radio Madrid.

En aquells temps en qué al-
guns programes radiofonics
eren seguits a les cases amb fer-
vor gairebé religids, Matilde
Conesa va comengar a triom-
far el 1955 amb el popular es-
pai Matilde, Periquito y Peri-
quin, al costat de 'esmentat Pe-
dro Pablo Ayuso i de Matilde
Vilarifio, una altra veu privile-
giada. Conesa també va desta-
car en serials de Guillermo Sau-
tier Casaseca, rei del génere, es-
pecialment el titulat Lo que
nunca muere. Pero el seu camp
artistic predilecte eren les
adaptacions teatrals. Sempre
molt directa i incisiva, ella ho
explicava aixi: “El que si que
trobo a faltar escoltar a la radio
és teatre. El radioteatre que fe-
iem nosaltres era molt bo, i ara
ja no fan res semblant. I dic jo:
si fan telenovel-les, doncs el
mateix es podria fer per alara-
dio, no?”

Matilde Conesa saltaria des-
prés al moén del doblatge ila se-
va primera feina rellevant en
aquest terreny va ser posar veu
a Silvana Mangano a Arroz
amargo. Més endavant dobla-
ria Lauren Bacall, Jane Wy-
man, Anne Bancroft i especial-
ment Bette Davis a Amarga vic-
toria, Jezabel o La bruja de mi
madre. Ella només va apareéi-
xer de manera fugac en films
com Don Quijote de la Mancha,
que el 1947 van protagonitzar
Rafael Rivelles, Juan Calvo i
Fernando Rey. Pero el seu fort
no era posar el rostre, sino la
veu. En aquest terreny resulta
inoblidable la seva locucié en
séries com La bola de cristal
(on era la Bruja Averia) i David
el gnomo. També, per descomp-
tat, la malévola Angela Chan-
ning de Falcon Crest.

Casada el 1956 amb el també
actor radiofonic Julio Montija-
no, mort el 1982, de la unio van
néixer un fill i una filla, Caroli-
na Montijano, dedicada també
al doblatge. Al llarg de la seva
activa trajectoria artistica,
Matilde Conesa va ser premia-
da amb tres premis Ondas i un
guardd especial de la Unid
d’Actors el 2007.

LLUiS BONET MOJICA
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Sergi Pamies

Sants
i pecadors

obre la instrumentalitzacio del dolor
dels familiars de les victimes de la
tragedia del vol de Germanwings en-
cara abunden els diagnostics i les re-
flexions que intenten establir els limits del
sensacionalisme i del respecte sense trair el
rigor periodistic. La televisié també n'ha de
parlar i la manera de fer-ho estableix les dife-
réncies entre precipitacio, rigor i oportunis-
me. En I'iltima setmana, Lidia Heredia (di-
marts, a Els matins de TV3) va moderar una
tertilia de fotoperiodistes que, amb motiu de
la presentacio del llibre I dig, 1 foto, van apor-
tar punts de vista molt oportuns sense la reto-
rica predicadora, la lirica de la devastacié o
els cops de colze pseudoespecialitzats de tan-
tes altres analisis. Els fotoperiodistes van par-
lar del sentit comu a I'hora de retratar el do-
lor. Perd també van referir-se a les exigéncies
de les empreses, que en funcid de la proximi-
tat de la tragédia s’estimen més subratllar el
dolor (que és el que demana una part del pu-
blic) que no pas evitar-lo (que no esta tan clar
que sigui el que demana), Passats els dies,
pero, no s’ha arribat a cap conclusio. Més
enlla d’errades i d’encerts, I'éxit de la transpa-
réncia i de I'esfor¢ periodistic ha estat notable
per establir una explicacid i un protocol d’acti-
tuds oficials i aprendre d’errors passats espe-
cialment morbosos. Tot i aixd, perviu la sensa-
¢io que el dolor amb interpretacio ideologica
(Kénia) s'administra amb més demagogia i
menys escripols que el dolor de la catastrofe
(Alps). El resultat és un paisatge amb tres
cercles conceéntrics: I'informatiu, 'espectacle
especulatiu i la reflexié sobre els excesos del
primer i del segon cercle (per cert: la reflexié
també pot ser informativa o especulativa).

EL FILTRE DEL DOLOR. La instrumentalitzacio
del dolor no és exclusiva dels espais informa-
tius o de debat. En la ficcid televisiva, la desa-
paricid i la mort de nens s’esta convertint en
un genere. Broadchurch, The missing o Bajo
sospecha (que té punts en comu amb la mini-
série The guilty) en son exemples recents, Si

La série comet l'error

de repenjar-se excessivament
en la irreveréncia i la dimensi6
provocadora de la idea

en la musica, la literatura, la pintura, el cine-
ma, el teatre o la fotografia el dolor per la
peérdua de persones estimades ha estat una
constant en la historia, ;per qué la ficcid tele-
visiva no hauria de fer el mateix? Després,
igual que passa en un Telenoticies 0 en un
poema digne de ser llegit en un funeral, 'apli-
cacio del sentit comu, la sensibilitat i uns mi-
nims principis humanistics ajuden a no caure
en actituds denigrants que tampoc son exclu-
sives de la televisia

IRREVERENCIA ESTERIL. En plena Setmana San-
ta, descobreixo Black Jesus, una comédia
nord-americana irreverent que juga amb una
hipotesi provocadora: Jesis és un potol negre
que fuma porros i renega i que conviu amb
una banda de delingiients inutils als quals
intenta convertir amb un proselitisme que
segueix la musica del cristianisme pero no la
lletra de I'exemplaritat. Pero, a mesura que
passen els minuts, no pots evitar tenir la sen-
saci6 que la série comet 'error de repenjar-se
en la irreveréncia i la provocacié de la idea i
que desatén la finalitat, més sagrada que peca-
dora, de tota comédia: fer riure.
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Denuncia falsa

«Rolling Stone»

se retracta de un
reportaje sobre una
violacion colectiva

JAVIER ANSORENA NUEVA YORK

La revista «Rolling Stone» se retrac-
t6 el domingo por la noche de un ar-
ticulo sobre una violacién colecti-
va de una joven en la Universidad
de Virginia que incendi6 la opinién
publica de EE.UU, En su nimero del
pasado noviembre, «Rolling Stone»
publico «Violacion en el campus»,
un relato de un ataque sexual a una
joven -Jackie- por parte de varios
miembros de la fraternidad Phi
Kappa Psi de la Universidad de Vir-
ginia. El articulo llevaba la firma de
Sabrina Rubin Erdely, una colabo-
radora de la revista.

La informacién desaté las criti-
cas contra la universidad, movilizé
protestas delante de la sede de la
fraternidad y originé un debate na-
cional sobre los abusos sexuales en
los campus universitarios y sobre
la pasividad de las autoridades aca-
démicas para enfrentarlos. Pero el
articulo también desperto dudas: a
los pocos dias, surgieron opiniones
que cuestionaban la veracidad del
relato de «Rolling Stones». Poco des-
pués, «The Washington Post» pu-
blicé que la historia tenia muchos
agujeros. El domingo por la noche,
casi cinco meses después de la pu-
blicacion del articulo, «Rolling Sto-
ne» daba marcha atrds sobre lain-
formacion a través de un comuni-
cado de su director, Will Dana.

«Ha sido doloroso»
Junto ala retractacién, Dana inclu-
yo un informe encargado por la re-
vista a la facultad de periodismo de
la Universidad de Columbia sobre
como se elaboro la informacion y
qué controles fallaron. Dirigido por
el decano de la facultad, Steve Coll,
el informe es en si mismo un repor-
taje sobre un «fracaso del periodis-
mop», con fallos en cadena de la pe-
riodista y de sus jefes. El principal
error fue contar solo con la versién
de quien era a la vez victima y de-
nunciante, sin conseguir identificar
ni hablar con ninguna de las perso-
nas implicadas en la supuesta vio-
lacion, ni los amigos de la victima.
También se critica la incapacidad
de la revista de ofrecer la suficien-
te informacion sobre las acusacio-
nes alas autoridades académicas o
a la fraternidad para que respondie-
ran de forma adecuada sobre ellas.
«Ha sido doloroso leer el infor-
me», reconocié Dana, que asegurd
que la revista se comprometera a
seguir las recomendaciones inclui-
das en el documento de la Univer-
sidad de Columbia. Dana pidi6 dis-
culpas a los lectores de «Rolling Sto-
nes», a la fraternidd Phi Kappa Psi,
ala Universidad de Virginia y a todo
aquel perjudicado por el articulo.
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Walter Haubrich naci6 en la lo-
calidad renana de Westerwald
en 1935. Estudié Filologia Ro-
manica y Literatura Alemana
en las universidades de Fran-
cfort, Dijon (Francia), Madrid y
Salamanca.

Trabajo como lector de Len-
guay Literatura Alemana en las
universidades de Santiago de
Compostela y Valladolid, y en
1968 se incorporo al area de poli-
tica del Frankfurter Allgemeine
Zeitung, que al ano siguiente le
nombrd corresponsal en Ma-
drid. Se instalé en la capital es-
pafiola a los pocos dias de la
muerte del estudiante Enrique
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Decano de la prensa extranjera
Ruano a manos de la policia poli- periodismo desde Madrid, aca-
tica franquista y en pleno esta- bé convertido en el decano ofi-
do de excepcion. Su casa, como cioso de la prensa extranjera,
las de otros corresponsales in- incluso después de su jubila-
ternacionales, se convirti6 en cion en el Frankfurter Allgemei-
uno de los pocos lugares en los ne Zeitung en 2002.
que la oposicién a Franco podia Haubrich compatibilizé su
reunirse de forma segura. Hau- pasion por la politica espafiola
brich mantuvo especial relacion con la que sentia por la latino-
con Felipe Gonzdlez cuando el americana, continente en el
posterior lider de la oposiciony  que cubrié acontecimientos co-
presidente del Gobierno atinera mo los golpes de Estado de Chi-
conocido por su nombre en la le, Perty Bolivia o la revolucién
clandestinidad, Isidoro. sandinista. Politicos alemanes,
El régimen amenazé muchas incluidos varios cancilleres, le
veces con expulsar a este testi- consultaban antes de sus en-
go incémodo del ocaso de la dic- cuentros con lideres latinoame-
tadura. Pero nunca materializd ricanos, a muchos de los cuales
esas amenazas y Haubrich, tras  traté personalmente, de Salva-
muchas décadas de ejercer el dor Allende a Fidel Castro.
80 / 119

®acceso



SETMANARI DE L'ALT EMPORDA

FIGUERES

07/04/15

Prensa:  Semanal (Martes)
Tirada: 5.207 Ejemplares
Difusion: 4.161 Ejemplares

Seccién: LOCAL Valor: 87,00 € Area (cm2): 120,5 Ocupacion: 12,54 %

Documento: 1/1

G2/68.16 ‘POD

Pagina: 15

Autor: FIGUERES | MAIRENA RIVAS Num. Lectores: 16644

®acceso

Tot a punt per al Premi
de Narrativa Periodistica
«Dialegs d’Educacio»

» El dia 11 estan convocats
els alumnes de 6¢e de
Primaria i de 3r d'ESO

FIGUERES | MAIRENA RIVAS

M Ja esta tot a punt perqueé aquest
dissabte, dia 11, se celebri el Pre-
mide Narrativa Periodistica Dia-
legs d’Educacio, adrecat a alum-
nes de 6¢ de Primaria i de 3r
d’ESO. Aquest premi té com aob-
jectiu fomentar i promoure entre
els joves el gust per l'escriptura
creativa. En I'ambit de Primaria,
aquesta sera la quarta edicid,
mentre que els alumnes de Se-
cundaria aquestanysestrenenen
aquest premi, que organitzen el
SETMANARI DE LALT EMPORDA i el
Servei Educatiu, amb la col-labo-
raci6 de 'Ajuntament de Figue-
res, Llibres Text, el Consell Co-
marcal de I'Alt Emporda i el
col-lectiu BibliotecAE.

Els alumnes seleccionats per
cada escolaiinstitut -la convoca-
toria esta oberta a tots els centres
de la comarca- han d'estar a les
11.30 h a la seu del Servei Educa-
tiu, on hauran d’elaborar la re-
dacci6é d’'un text narratiu en un
temps maxim d’una hora. Per als
nens i les nenes de 6¢, la temati-
ca de la redaccio girara al voltant
d’un estimul narratiu, unafrase o
el fragment d’un text d’un escrip-
tor que incentivi la imaginacio i
doni peu a escriure. Per als joves
d’ESO, 'activitat que sels propo-
saésredactarel titulariel cos d'u-
na noticia a partir d’'una imatge
periodistica motivadora.

Per a cada categoria, el primer
premi esta dotaten 200 euros en
material escolar; el segon, en 100
euros en material escolar; el ter-
cer, en 75 euros en material esco-
lar, i per als accéssits hi hauna se-
leccid de llibres.
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A LES ONES

Catalunya
INnformacio
renova la
sevaformula

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

Amb el lema En 30 minuts, tot. Ara,
en 60 minuts, més, Catalunya Infor-
macid potencia des d’avui la se-
va oferta amb una nova férmula
que inclou més informacio, que
sera tractada amb més profundi-
tat, més directes i més esport. Ai-
xi,1’'emissorade la Corporacié Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) posa en marxa una nova
estructura de blocs informatius,
que passen de 30 a 60 minuts, co-
saque permetra ampliarla quan-
titat de temes tractats.

Els pilarsdel’emissoraes man-
tenenamb els blocs que vénen de-
terminats pels titulars, 1’area de
serveis i la informacié esporti-
va. En el cas dels esports, aquests
amplien la seva preséncia dos
minuts més per hora amb la vo-
luntat de seguir, en temps real,
les compareixences vinculades a
aquest ambit. Amb aquesta apos-
ta per la profunditat del canvi
de model, que es reflectira tam-
bé en la renovacic de les sintoni-
es, I'emissora potenciara els re-
portatges divulgatius de temes
culturals, cientifics i educatius,
entre d’altres. Aixi mateix, man-
tindra «el compromis amb el ter-
ritori» —segons explica la CCMA
en una nota— amb I'emissi6 dels
espais Catalunya al dia en descon-
nexi6 peraBarcelona, Tarragona,
Lleida i Girona, i prioritzara els
continguts especialitzats d’eco-
nomia, internacional, politica i
cultura.=
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Antena 31 Telecinco treuen tota 'artilleria

BARCELONA Redaccio

El panorama televisiu arriba
aquesta setmana carregat de no-
vetats i amb algun ball després
dels dies tranquils de Setmana
Santa. Les cadenes esperen a I'tl-
tim minut per configurar la seva
programacio i contrarestar aixi
les possibles reaccions de la com-
peténcia. Cada vegada és més
usual que les novetats i els canvis
s’anunciin tres dies abans al punt
de mitjanit, ja que aquest és el li-
mit legalment establert per fer
ptiblica la graella i no incorrer en
contraprogramacio.

& w -

T ——r———m — e = =

D’aquesta manera, Antena 3 Maria Leon i Jon Plazaola protagonitzen Alli abajo a Antena 3
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ha anunciat 'emissié de dues de
les seves maximes apostes en ma-
téria de ficcio: 'estrena d’Alli aba-
jo (dimarts), la comédia que re-
corda en la seva trama la pel-licu-
la Ocho apellidos vascos, i la sego-
naidltima temporada de Sin iden-
tidad (dimecres). Per reforcar en-
cara més l'oferta de dimarts, tam-
bé s’ha anunciat la preséncia
d’Isabel Preysler a EI hor-
miguero. Finalment, Casados a
primera vista tornara a canviar
de dia d’emissid, que ara sera els
dijous, i intentara aprofitar I'ab-
séncia aquesta setmana de reality
a Telecinco, encara que possible-
ment la propera setmana s’haura

83 / 119



LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA  07/04/15
BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada:  72.698 Ejemplares
Difusion: 61.576 Ejemplares

664216 ‘POD

Pagina: 11
Seccion: COMUNICACION  Valor: 1.059,00 € Area (cm2): 39,1 Ocupacion: 3,55 % Documento: 2/2 Autor: BARCELONA Redaccid  Num. Lectores: 720000

d’enfrontar a una nova edicio de
Supervivientes.

Les armes que presentara Tele-
cinco per fer front a aquests
anuncis d’ultima hora en la pro-
gramacio d’Antena 3 seran avui
un resum i un avang de la nova
temporada d’El Principe, que
s’emetran abans i després d’Aqui
paz y después gloria per protegir
la série d’Antonio Resines, i
I'emissio en dues parts (dimecres
idijous) de la taquillera pel-licula
Avatar.

A tot aix0 s’hi ha de sumar l'es-
trena també aquesta nita La 1 de
la tercera edicio de MasterChef,
el concurs culinari presentat per
Pepe Rodriguez Rey, Samantha
Vallejo-Ndgera i Jordi Cruz, que
també acostuma a aconseguir no-
tables audiéncies.e
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En clave empresarial
La publicidad en RTVE, una necesidad

La situacion de RTVE en lo que se refiere a sus cuentas aun es preo-
cupante. La corporacion tuvo unas pérdidas en 2014 de 135 millo-
nes, lo que supone un 19 por ciento més que en los dos ejercicios an-
teriores. Unos niimeros rojos desorbitados que demuestran la nece-
sidad de dar un giro en la gestién del ente publico. Una de las
opciones mas razonables que se barajan es la vuelta de la publicidad
ala cadena. Esta alternativa entrafiaria un importante alivio para las
cuentas de RTVE ya que, segun un informe del Sabadell, la corpora-
cion podria captar hasta 311 millones con la vuelta de los anuncios,
lo que supondria ingresar 42 millones de euros mas que con la apor-
tacion de las telecos y las televisiones. Se trata de una cantidad que
podria conseguir que RTVE vuelva a ser rentable y competitiva.
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Viernes, 3 de abril de 2015

Els republicans trenquen 'acord i renuncien a governar Rubi a causa del distanciament politic entre ambdos
partits Alicia SGnchez-Camacho i Oriol Junqueras (en primer terme), al Parlament. Foto: Pau Cortina La
premsa tradicional editada a Madrid opta més per donar veu a la lider del PP Catala (PPC), Alicia Sanchez-
Camacho, que no pas al d'ERC, Oriol Junqueras, a I'hora d'informar sobre el procés independentista catala.
Aixi ho recull un estudi del Col-legi de Periodistes de Catalunya , en qué ressalta que Artur Mas és el principal
protagonista de les informacions a la majoria de diaris, excepte a La Razon , on ho és Mariano Rajoy. El Col-
legi ha analitzat, com a buc insignia del seu nou portal report.cat , 2.527 pagines de vuit diaris tradicionals -
quatre editats a Catalunya ( La Vanguardia , El Periédico , El Punt Avui i Ara ) i quatre a Madrid ( El Pais , El
Mundo , ABC i La Razdn )- en els "moments algids del procés", és a dir, les Diades del 2012, 2013 i 1024,
aixicom el 9-N. D'aguest analisi se'n desprén que, majoritariament, les primeres declaracions que reflecteixen
tots plegats son les d'Artur Mas. Es a la segona font on hi ha més diversitat d'opinions: La Vanguardia , I' ABC
, El Punt Avui i I' Ara trien Oriol Junqueras, mentre que El Pais i El Peridédico es decanten per Mariano Rajoy.
El Mundo , en canvi, opta per donar més veu a Sanchez-Camacho. El podi Artur Mas-Oriol Junqueras-
Mariano Rajoy és el més habitual a la premsa catalana (amb 102 aparicions, 53 i 50, respectivament), mentre
que a Madrid queda conformat per Artur Mas, Mariano Rajoy i Alicia Sanchez-Camacho (amb 65, 35 i 15
aparicions). En tot aquest mar d'opinions, les del PSC i el PSOE queden practicament invisibilitzades, sosté
I'estudi, en tant que "sén penalitzats al no ostentar el poder a Madrid ni a Barcelona i també fruit del canvi de
cares (Iceta per Navarro i Sanchez per Rubalcaba) que ha provocat una dispersié de noms". Aixi mateix, es
constata que la presidenta de I'ANC no té veu ni a La Razénial' ABC . Com Sanchez-Camacho tampoc no
entéaElPuntAvui. Principalsfonts oficials referenciades pels vuit diaris de paper estudiats. Foto: Laia Guarro
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Domingo, 5 de abril de 2015

La premsa de Madrid, carregant durament contra I'11-S del 2012. Foto: Bernat Ferrer/Nacié Digital. La
premsa escrita editada a Madrid parla del procés independentista catala en termes negatius en un 71,5% de
les seves noticies, i només reserva un 4,5% a a noticies favorables. La tercera via no hi és tractada gaire
millor (4,9%), i la resta de temes, un 19,1%, son neutrals. Aquest és una de les principals dades de I' estudi
sobre com tracta el procés la premsa editada a Madrid i Barcelona elaborat pel Col-legi de Periodistes de
Catalunya, que detalla que la premsa catalana parla de l'intependentisme en termes favorables en un 62%;
neutres, en un 23%; contraris, en un 11%, i a favor de la tercera via, en un 4%. EIl Col-legi, com a buc de
presentacié del seu nou portal report.cat , ha analitzat 2.527 pagines de vuit diaris tradicionals -quatre editats
a Catalunya ( La Vanguardia , El Periédico , El Punt Avui i Ara ) i quatre a Madrid ( El Pais , El Mundo , ABC
i La Razon )- en els "moments algids del procés", és a dir, les Diades del 2012, 2013 i 1024, aixi com el 9-N.
Totique, a les portades, hi ha un "empat" entre Barcelona i Madrid -la premsa barcelonina parla bé del procés
en un 62,1%, mentre que la madrilenya en parla malament en un 62,3%-, a les pagines interiors aquesta
situacio es desequilibra. Els diaris madrilenys parlen més negativament del procés (71,5%) que no pas els
diaris catalans en parlen bé (62%). Els diaris madrilenys ofereixen noticies neutres en un 19,1%, i els catalans,
en un 23%. Latercera via ocupa la tercera posicio del ranquing madrileny, en un 4,9%, mentre que a Barcelona
es queda en un 4%. La informacié positiva sobre l'independentisme mereix només un 4,5% als diaris
madrilenys, mentre que la informacié negativa ocupa un 11% als diaris catalans. El Periddico , el més tebi
dels catalans Concretant I'analisi en cadascun dels diaris tradicionals, El Punt Avui dedica un 89,9% de les
noticies sobre el procés a parlar-ne en termes positius. En segona posicié en aquest ranquing d'euforia
independentista s'hi troba I' Ara , amb un 78,2%. La Vanguardia parla bé de l'independentisme en un 48,5%,
i El Periédico, en un 31,3%. Quant als diaris madrilenys, El Pais parla positivament de I'independentisme
en un 10,9%; El Mundo , un 3,6%; La Razoén , un 2,4%, i I' ABC , un 1,3%. El Pais és I'Unic diari que dedica
la major part de les seves pagines (un 41,1%) a informar de manera neutral sobre la politica catalana. El
percentatge d'articles dedicats a parlar de la tercera via només superen els dos digits a El Pais , arribant al
13,1%. La Vanguardia , en canvi, només hi dedica el 6,8%; El Periddico , el 4,7%, i I' Ara , el 3,5%. La resta
de capcaleres amb prou feines toquen el tema. "Arturo Mas" L'estudi també s'exclama de la "parcialitat
indissimulada" d'algunes situacions. D'una banda, assegura que "hi havia dies en que el gruix de les pagines
amb informacions referents al procés representaven un 70-80% del conjunt d' El Punt Avui ". De l'altra, ressalta
la castellanitzaci6 de noms catalans que es déna a I' ABC o La Razén a l'estil de parlar d' Arturo Mas ,
"especialment en columnes i articles d'opinid, "Una practica que es contravé amb els llibres d'estil d'aquests
mitjans, que no tradueixen els noms de persones que estan en altres llengles". Tractament dedicat a la
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premsa barcelonina i madrilenya sobre el procés. Foto: Laia Guarro  Tractament dedicat al procés a vuit
diaris de paper de Barcelona i Madrid. Foto: Laia Guarro
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Lunes, 6 de abril de 2015

El Bisbe de Girona i delegat del patrimoni cultural de la Conferéncia Episcopal Tarraconense (CET), Mons.
Francesc Pardo, va presidir el dimecres 25 de marg, I'acte de presentacié de les activitats i novetats de
Catalonia Sacra (CS) d'aquest any 2015. L'acte de presentaci6 es va fer a la seu del Col-legi de Periodistes
a Barcelona. Des d'ara i fins al final d'any, CS promoura més de quaranta activitats que volen donar a
coneixer i acostar al public el ric patrimoni de IEsglésia (consultar actes des de I'agenda ). Aquest ventall
dactes, que van de la presentacié dobres mestres, al recorregut de rutes passant per visites a les catedrals
o0 els nous tallers de patrimoni, estaran guiats per ponents de primer nivell. Amb aquests actes es vol donar
a coneixer el camul de valors que es reuneixen al voltant del patrimoni, aixi com donar rad de la seva funcio
i les seves finalitats. També hi ha la intencié de facilitar la visita. Les activitats, que sinicien aquest dissabte i
sallargaran fins a finals dany, també han de servir per ajudar economicament als responsables de mantenir
en condicions el patrimoni cultural. Des de fa uns anys, el turisme cultural associat a llocs i edificis religiosos
és una oferta en creixement. Segons un estudi de la Direccié General del Patrimoni de la Generalitat, un 20%
dels punts de Catalunya amb més bona valoracié correspon a patrimoni religids. ( Llegir noticia completa )
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1 La guerra del paper és tan real com les altres. Ja diuen que, en les guerres, el primer que es mata és la
veritat. Els diaris, les televisions i les radios es posen al servei dels poders propis, mirant de crear un estat
d'opinié favorable entre els seus lectors. |, és clar, s'acusa I'enemic de manipular la informaci6, de mentir
descaradament, d'explicar una historia imaginaria. Des d'aquest punt de vista, és evident que estem vivint
una autentica guerra: els mitjans espanyols en una banda i els catalans a l'altra. A la revista Capgalera, que
edita el Col-legi de Periodistes de Catalunya, s'acaba de publicar un estudi en qué es posa de manifest la
diferéncia de criteri amb qué és tractat el procés catala en vuit diaris d'ampli abast, quatre de Madrid i quatre
de Barcelona. El treball, signat per quatre professionals del portal Report.cat, impulsat pel mateix Col-legi (i
a gué podeu accedir des de casa), deixa clar, amb dades comprovables, el rol que ha assumit cada editora.
Espai dedicat al tema, tractament informatiu, Us de la fotografia, manipulacié de xifres, seleccié d'opinions,
vocabulari dels titulars... Tot es comptabilitza després d'analitzar més de tres mil pagines dels diaris ABC, La
Razon, El Pais, El Mundo, Ara, La Vanguardia, El Periédico i EI Punt Avui. Ben aviat, us podreu sorprendre.
Per l'ordre anterior, pagines analitzades que han dedicat al procés: 233, 200, 133, 189, 499, 319, 269 i 685.
No m'ho feu sumar, pero diria que El Punt Avui ha dedicat al procés tantes o més pagines que els quatre diaris
de Madrid junts. Pero passem al posicionament. A El Punt Avui, el 89'9 % de les informacions son favorables
al procés; un 5'7 %, neutrals; un 1%, a favor de la tercera via i un 3'3%, contraries. A I'Ara: a favor, 78'2%);
neutrals, 14'2%; tercera via, 3'5% i contraries, 4'1%. La Vanguardia: 29'9%, neutrals; 48'5%, favorables; 6'8%,
tercera via i 14'8%, contraries. El Periodico: 42'5%, neutrals; 31'3%, favorables; 4'7%, tercera via i 21'5%,
contraries. Pel que fa als diaris de Madrid, tenim: ABC, 1'3%, favorables; 13%, neutrals; 2'1%, tercera via i
83'6%, contraries. La Razoén: 2'4%, favorables; 9'8%, neurals; 1'5%, tercera via i 86'3%, a favor. El Mundo:
3'6%, favorables; 12'3%, neutrals; 2'8%, tercera via i 81'3%, contraries. El Pais: 10'9%, favorables; 41'1%,
neutrals; 13'1%, tercera via i 10'9%, favorables. En podeu treure les consequéncies que vulgueu. A mi, el que
més m'ha impactat i sorpres és el poc interés que desperta la tercera via. Estem parlant de diaris de paper.
Ara, sumeu-hi els digitals, la radio i, sobretot, la televisié. Recordeu que a TVE, que paguem tots, es fa un
resum de les portades i els continguts de la premsa espanyola: sempre hi surten els quatre diaris madrilenys
i mai els dos catalans que no tenen edici6 en castella.
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POR REDACCION. viernes 03 de abril de 2015 MODA/BELLEZA Nota Bene gestiona la comunicacion
de SOLANTU Creada por el matrimonio de empresarios argentinos formado por Silvia Gold, bioquimica, y
Hugo Sigman, la historia de SOLANTU comienza con el ciclo de la naturaleza que, como toda vida, depende
del sol. Ketchum desarrolla la campafia 'Disefiando 007: 50 afios de Estilo Bond' De la mano de Murray
Blake and Associates, esta primavera llega a Madrid Disefiando 007: Cincuenta afios de Estilo Bond, una
experiencia multimedia con gadgets originales, vestuario Unico, maquetas, storyboards, fragmentos de
peliculas, y los mas iconicos objetos de los largometrajes de James Bond. The Original Communication
gestiona la comunicacion de la marca loanna Kourbela La agencia de comunicacién The Original
Communication se encarga de la comunicaciony las relaciones publicas de la marca de ropa loanna Kourbela.
Nota Bene sera la agencia de comunicacion de la marca Colmar Colmar es una marca de la Manufactura
Mario Colombo & C, una empresa familiar fundada en Monza en 1923. INHOUSE Smart Communication,
elegida por Germaine de Capuccini Germaine de Capuccine, firma lider en el sector de la estética profesional
en Espafa, ha elegido a INHOUSE Smart Communication para desarrollar su estrategia de comunicacion,
posicionamiento y relaciones con los medios. Refan ficha a Sogues para potenciar su estrategia de
comunicacion Refan, la empresa de franquicias de perfumes a granel y cosmética natural, acaba de anunciar
que empieza a trabajar con la agencia de comunicacion Sogues, una de las agencias mas prestigiosas del
pais en el sector de la belleza y la salud. BO Beauty Obsession Barcelona confia en Clapers de Diego
Comunicacién La agencia tiene el reto de hacer de BO el salén de belleza mas cool de Barcelona. El primer
paso fue crear su imagen corporativa. El logo de BO es un guifio a un instrumento tan basico y a la vez tan
importante como son las tijeras de cortar.  El armario de la tele, Molet.com, Denise Montére y Kiddosity,
confian en Tal Cual Comunicacién Tal Cual Comunicacién gana para su cartera de clientes las cuentas de
El armario de la tele, el portal de venta online de moda femenina y masculina, Molet.com, un portal de moda
femenina, la marca de camisetas para hombre y mujer Denisse Montéare y Kiddosity, una nueva herramienta
online dirigida a las familias. The Luxury Services elige a Mandhala PR  The Luxury Services ha elegido
a consultoria de comunicacion Mandhala On & Off PR. Asimismo, para el disefio de la identidad corporativa
y la web ha contado con GABRIEL CORCHERO STUDIO. Suiteblanco confia en Havas Prs La firma de
moda Suiteblanco ha confiado en Havas PR para la gestion de los servicios de comunicacién y relaciones
publicas de la marca. The Gallery Room consigue la cuenta de Pertegaz La firma de moda Pertegaz ha
adjudicado su cuenta de comunicacion a la agencia The Gallery Room. Oak Power Comunicacion trabaja
para Coronel Tapiocca Watch  Oak Power arranca 2015 con la integracion en su cartera de clientes de la
marca de relojes Coronel Tapiocca Watch, la primera marca espafiola especializada en relojes de aventura.
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The Gallery Room trabaja para Maggie Sweet Maggie Sweet es una marca femenina que propone delicadas
prendas de inspiracion romantica que ha confiado en los servicios y asesoramiento de la agencia de
comunicacion The Gallery Room. RABAT elige a Equipo Singular Equipo Singular, ha sido designada por
RABAT para ofrecer los servicios de Relaciones Publicas y Eventos, Gabinete de Prensa y Estrategia Digital,
y Showroom. RABAT se ha consolidado como un referente en Espafa dentro del sector del lujo. A Toile
Comunicacion trabaja para Verso Skincare La agencia A Toile gestiona en nuestro pais la comunicacion,
prensay relaciones publicas de Verso Skincare, una novedosa firma de cosmética sueca basada en el complejo
Retinol 8.  ALIMENTACION Havas SE gestiona la comunicacion y PR de Knorr  Knorr, marca del sector
alimentacion perteneciente al grupo Unilever, ha elegido a Havas SE, agencia de brand engagement de Havas
Media Group, como su partner estratégico en generacion de contenidos de PR, PR Digital y Social Media.
Cohn & Wolfe trabaja para La Nevera Roja  La Nevera Roja, la plataforma de comida a domicilio, ha
seleccionado a Cohn & Wolfe como nueva agencia de comunicacion y relaciones publicas. TECNOLOGIA
Gfi elige a Art Marketing Art Marketing comienza a gestionar las acciones de comunicacion de Gfi, compafiia
internacional lider en consultoria, outsourcing e integracion en Tecnologias de la Informacion. Oxatis elige
a eVerythink PR boutique para llevar su comunicacion en Espafia Oxatis ha elegido a eVerythink PR boutique
para llevar sus relaciones con los medios de comunicacion en Espafia. Oxatis es un proveedor de soluciones
para ecommerce creada en 2001 por Marc Schillaciy Marc Heurtaut. Kingston elige a eVerythink PR boutique
eVerythink PR boutiqgue ha sido seleccionada por Kingston Technology Company, Inc. para llevar la
comunicacion de su empresa en Espafia. Kingston Technology Company, Inc. es el mayor fabricante de
memorias independiente del mundo. DCD Group confia en Art Marketing  DCD Group, proveedor de
servicios B2B, en cuyo centro se encuentran los eventos adaptados para los profesionales que disefian,
construyen y operan los centros de datos, confia en Art Marketing. LEWIS PR gestiona la comunicacion
de D-Link Iberia D-Link, proveedor global de soluciones de redes y comunicaciones para consumidores y
empresas, anuncié que LEWIS PR es su nueva agencia de comunicacion integral para Espafia y Portugal.
Plustek selecciona a Finzel Public Relations Plustek Inc., el fabricante taiwanés de escaneres profesionales
y proveedor de soluciones para la digitalizacion de documentos e imagenes, ha nombrado a Finzel Public
Relations como su nueva agencia de comunicacién y relaciones publicas para el mercado espafiol.
CommVault elige a PRISMA CommVault Systems, empresa lider en soluciones de almacenamiento y gestion
de la informacién, ha seleccionado a PRISMA Comunicacién como agencia encargada de gestionar sus
relaciones con los medios en Espafia y Portugal. Necsia confia en Roman y Asociados Necsia, referente
espafiol en consultoria de Tl corporativa de alto valor, eligi6 a Roman y Asociados (RyA) para planificar y
ejecutar su estrategia de presencia en medios de comunicacién. OpenText confia su comunicacion a Hotwire
OpenText, empresa en Gestion de Informacién Empresarial (EIM), ha elegido a Hotwire para la gestion de
su comunicacién en Espafia. SALUD Evercom gand la cuenta de Doctoralia Doctoralia contara con la
consultora Evercom para el disefio y ejecucion de su Plan de Comunicacion. HOTELES / RESTAURACION
InterContinental Madrid contrata a The Apartment Strategic Communication InterContinental Madrid confia
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su comunicacién a The Apartment Strategic Communication como parte de un proceso de refreshment y
reposicionamiento de marca. Derby Hotels Collection confia su comunicacién a Interprofit  El grupo
cuenta con 22 establecimientos en cuatro ciudades europeas: Barcelona, Madrid, Londres y Paris Derby
Hotels Collection, empresa hotelera que combina el arte, la cultura y el disefio, ha vuelto a confiar a Interprofit
su estrategia de comunicacion, de relaciones publicas y gabinete de prensa. Promotourist asume la
comunicacion de Grup Ferré  Grup Ferré, propietaria de los establecimientos Els 4 gats, El Melic del Gotic
y el Sumoll, ha confiado su estrategia de comunicacion y RRPP a Promotourist, agencia de comunicacion y
marketing con sede en Barcelona y Madrid.  Interprofit gestionara la comunicacién de la Escola Superior
DHostaleria de Barcelona Cocineros como José Andrés, Sergi Arola, Carles Abellan, Quim Marqués, entre
otros muchos profesionales de la restauracion y la hosteleria, han pasado por sus aulas. CULTURA/
FORMACION 3A Worldwide gestionara la comunicacion de 24symbols La empresa espafiola
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Aligual que Spidermany Superman Matthew D. LaPlante queria ser periodista para luchar contrala corrupcion.
Asi comienza su intervencion en el TED Matthew D. LaPlante , ( @mdlaplante ), periodista, escritor, blogger
y profesor adjunto de periodismo en la Universidad del Estado de Utah. En una intervencion cargada de
metaforas y alusiones a los superhéroes y personajes de cémics, LaPlante hace una defensa apasionada de
la libertad de expresion y del periodismo en la que destactaca la necesidad de adaptarse a un nuevo entorno
informativo marcado por latecnologia, las redes sociales y la participacion ciudadana. De hecho en el comienzo
de su intervencién solicitd al publico su colaboracién tuiteando la charla a través de la etiqueta #
EveryOnelsSuper . En este nuevo panorama, sefiala: En la actualidad los periodistas debe adaptarse al
entorno y no lo estan haciendo. Es una gran critica que como periodista profesional observa en una defensa
delimportante papel que la colaboraciony el periodismo ciudadano estajugando en lainformacién actualmente.
No hay variaciones genéticas del ADN entre los periodistas profesionales y los que no lo son, lo importante
es la informacion y el uso que hagamos de las herramientas eso es lo que lo cambia todo. Los periodistas
profesionales son como dinosaurios viendo programas de TV. Como periodista profesional LaPlante destaca
el papel que esta profesion desempefa a la hora de sortener la democracia, sin embargo pensamos que la
época dorada del periodismo fue durante el Watergate , y no es asi. Vivimos un momento especialmente
importante para el periodismo y la comunicacion pero los periodistas basicamente, deben cambiar su actitud
respecto al papel que desempefian todo tipo de informadores no profesionales. Los periodistas hablan en
tono despectivo de blogueros y periodistas ciudadanos temiendo que estas personas les puedan sustituir
pero, es el propio La Plante el que sefiala que puede que estas personas no tengan ninguna intencion de
hacer eso. Sin embargo es necesario comtemplar el poder de la colaboracion . ¢ Se imaginan lo que podrian
hacer 5 0 10 blogueros, periodistas ciudadanos colaborando entre si, se pregunta en su intervenciéon un
profesional que hatrabajado como corresponsal de guerra para The Salt Lake Tribune Irak, en Kuwait, Turquia,
Alemaniay en los Estados Unidos, entre otros paises, ademas de trabajar en el Golfo Pérsico como especialista
en inteligencia militar alistado en la Marina de los Estados Unidos. Hay cosas que los medios ciudadanos
hacen mejor, en numerosas ocasiones. Desde este auditorio La Plante lanzaba un compromiso: Vosotros
sois periodistas, esta es mi promesa: si vais a contar historias interesantes, importantes, verdaderas, yo os
voy a ayudar a hacerlo. Lo mas importante es que el fendmeno del periodismo ciudadano esta aqui para
guedarse, frente a esta situacion sefala, puedes ignorarlo, pelear contra él o abrazarlo , tu decides.
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Viernes, 3 de abril de 2015

L'equip de comunicacié del Partit Popular (PP) ha demanat als mitjans impresos fidels (ABC i La Razoén) que
decretin una apagada informativa contra Ciutadans. La patacada electoral a Andalusia i les escasses
possibilitats d'éxit que despunten per a la formacié de Mariano Rajoy a les municipals vinents han obligat La
Moncloa i la seva oOrbita a prendre decisions desesperades en matéria comunicacional, informa PR Noticies.
Les pressions sobre els directors dels dos diaris (Bieito Rubido i Francisco Maruenda, respectivament) es
produeix tot just quatre dies després que Mediaset lliurés el cap del presentador de Cuatro Jesus Cintora. El
periodista televisiu va ser injuriat per "imparcialitat" a favor de Podem. Ara, la instruccié sobre ambdues
publicacions suggereix que els periodistes se centrin en els assoliments del Govern i silenciin la resta,
particularment Albert Rivera. El politic catala ja es considera una amenaca real per al PP. Els estudis del
socidleg de capcalera de Rajoy, Pedro Arriola, ja van assenyalar un clar transvasament del vot popular cap
a Ciutadans. Sobretot en places clau com Madrid. La decisio de suggerir als periodistes com redactar les
noticies politiques no només suposa una intromissio en el dia a dia dels mitjans, sin6 un clar canvi d'estratégia
després d'adonar-se el PP que va errar el tir. Fins a les andaluses, el pacte amb els diaris de la dreta era
recolzar Ciutadans per frenar Podem.
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Sabado, 4 de abril de 2015

Hemos elaborado un extenso estudio, patrocinado por Brand Rain (empresa de clipping y seguimiento de
medios), para averiguar cudl es el perfil de los CEOs de las agencias de comunicacion espafiolas. POR
REDACCION. sabado 04 de abril de 2015 Para realizar esta radiografia, hemos recabado la opinion de los
primeros directivos de 48 agencias espafiolas , o que supone una muestra muy representativa de
practicamente todos los perfiles de empresas de este sector. En cuanto a cobertura, hemos analizado a
agencias multinacionales, nacionales y locales; y, en cuanto a tematica, hemos querido ver los perfiles de las
agencias generalistas y los de las especializadas. Alo largo de las proximas cuatro semanas , publicaremos
distintos articulos con el contenido del estudio. Los articulos seran los siguientes: . Cualidades y habilidades
delos CEOsdelas agencias espafiolas .Cualidadesy habilidades de los CEOs de las agencias especializadas
. Radiografia de los CEOs de las grandes agencias . Radiografia de los CEOs de las agencias pequefias
y medianas. . Radiografia de los CEOs de las agencias regionales y locales . ¢ En qué tienen que mejorar
los CEOs de las agencias espafiolas? . ¢Qué diferencias hay entre los CEOs de las agencias espafioles y
las de otros paises desarrollados? . Articulo de nuestro patrocinador, Brand Rain, sobre qué necesitan saber
los CEOs de las agencias sobre clipping y monitorizacion. |IDEAS DESTACADAS Como anticipo de los
articulos que publicaremos durante las préximas semanas, publicamos a continuacion algunas de las ideas
mas destacadas de los 45 directivos participantes (a quienes agradecemos su colaboracién). MIGUEL
ANGEL RODRIGUEZ CAVEDA (3AWORLDWIDE) :  Debe ser una persona con capacidad de delegar
funciones y capacidad de decisién en sus empleados Nos enfrentamos a medios de comunicacién mas
expertos e incisivos, asi como a empresas que son muy cuidadosas con la informacion, lo que nos lleva en
algunos casos a carecer de la flexibilidad necesaria para enfrentarnos a contextos comunicativos
desfavorables. ASUNCION SORIANO (ATREVIA) : Me parece imprescindible disponer de conocimientos
de economia y management y contar con fuertes dotes de liderazgo. Creo que estamos consiguiendo una
buena combinacién entre el enfoque metodoldgico anglosajon y la creatividad y la capacidad de adaptacién
latinas. SORAYA GONZALEZ (GRUPO AEROPRESS) : Creo que en muchas ocasiones, hemos pecado
de expertise y no nos hemos actualizado en los nuevos caminos que toma la comunicacién. Aunque parezca
basico, uno de los principales problemas es el idioma. Todavia tenemos grandes representantes de grupos
de comunicacion que no saben hablar inglés.  SILVIA ALBERT (SILVIA ALBERT IN COMPANY) : Las
habilidades deben ser las mismas para agencias grandes que para pequefias. Esa es posiblemente la clave
del éxito. Debemos aprender a colaborar, a trabajar en equipo, a intercambiar experiencias, conocimiento.
Debemos ser mas colegas y menos competidores. Trabajar por el bien del sector y por el reconocimiento del
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ejercicio de nuestra profesion. Sélo unidos lo lograremos. CRISTINA AGUILAR AZAOLA (AGUILAR
COMUNICACION) : Debemos elegir muy bien a las personas que fichamos Los espafioles quiza pecamos
de exceso de humildad. En este negocio tienes que saber vender y creértelo en cierta forma para poder
transmitirlo externa e internamente. MARIAASENJO (OAK POWER) : Los CEOs de agencia deben tener
gran encanto personal, empatia, capacidad de convencer y de emocionar. Los CEOs anglosajones son mas
activos tanto intelectual, como comercialmente. Los espafioles son més estaticos. ARTURO PINEDO Y
ADOLFO CORUJO (LLORENTE & CUENCA) : El CEO de una consultoria o agencia debe estar mas
preparado en términos de gestion de empresas en general y mas abierto a la hora de incorporar los
conocimientos y las capacidades de un amplio abanico de perfiles profesionales. En la actual situacién de
reconversion del hiper-sector de la comunicacion, el CEO es el que debe apoyarse en las herramientas y en
Su equipo para interpretar el contexto y definir los nuevos campos de actividad que surgen incluyéndolos en
el portafolio de su oferta. EUGENIO MARTINEZ BRAVO (KREAB IBERIA) : Deberiamos ser mas
corporativos: potenciar la categoria de consultoria de comunicacion y profesionalizar mas nuestros servicios
Aveces tenemos que decir que no a determinadas propuestas, por precio o por tipo de trabajo, para mantener
unos niveles de calidad. CARMEN VALERA (BURSON MARSTELLER): Debemos incorporar la formacién
directiva a las cualificaciones profesionales En general, tenemos una vision mas local que nuestros colegas
de otros paises, y permanecemos mas aislados del panorama internacional CLOTILDE BETERMIER (INTRO
IBERICA) : El CEO debe tener mucha comprension y empatia con el equipo, para que cada uno pueda
encontrar su propio desarrollo personal y trabajar a gusto. Es posible que los CEOs de la agencias de otros
paises sean mas lanzados a la hora de innovar en sus empresas. JESUS ALLOZA MOYA (COONIC) : El
CEO debe ser una figura camalednica que se adapte y acople a cada uno de los entornos en lo que esta
presente. Los directores de las agencias locales aportan un gran conocimiento del mercado regional y un
amplio abanico de contactos personales y profesionales ELOISA ALONSO (HILL+KNOWLTON
STRATEGIES ESPANA) :  Es importante un buen dominio del &rea financiera de la compaiiia, el balance,
las cifras y los resultados que son una pieza clave de la gestion. Como multinacional que somos, puedo
asegurar que las diferencias entre directivos espafioles y extranjeros son minimas  OSCAR INIESTA
(ARENALIA): EICEO de una agencia mediana debe tener habilidad para seleccionar talento multidisciplinar
Hay que mejorar a la hora de formar a los cuadros jovenes en la gestion de cuentas y relaciones con clientes
y medios de comunicacion BEATRIZ DE ANDRES (ART MARKETING) :  En las agencias medianas y
pequeias, debemos ser conscientes de que no tenemos horario y de que hay que valer para un roto y para
un descosido. Laraza perfecta seria la mezcla al 50% entre un manager aleman y uno espafiol.4 LAURA
LOISEAU (NOTABENE) : EI CEO debe caracterizarse por su apertura de mente y su espiritu para crecer
Hay que mejorar en la organizacion de plannings y timings, y en larelacion con los clientes MIRYAM PINTADO
(THE GALLERY ROOM) : EI CEO debe ser un buen gestor de la empresa y tener los contactos adecuados
del sector en el que te mueves. Las agencias medianas y/o pequefas permiten mantener una mayor cercania
con el cliente que las de mayor tamafio. EVA HERNANDEZ (PIAZZA COMUNICACION) :  Si no conoces
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el sector, es imposible que les des soluciones a los clientes y conseguir los objetivos que te marcas. Nuestra
forma de trabajar, basada en el trabajo en equipo, hace que seamos una gran familia, donde saber separar
el trabajo de lo personal es fundamental. EDUARD MORET (PROMOTOURIST) : La principal habilidad
0 caracteristica es, sin duda, conocer el sector en el que estas trabajando y conocer a sus protagonistas (0
stakeholders). Ser una empresa mediana o pequefa conlleva un reto mayor para hacerse conocida. En
este sentido, el CEO debe poseer una amplia agenda de contacto y ser una referencia en el sector. MAYTE
GONZALEZ-GIL (POWERAXLE) : EI CEO es el creador de toda una cultura de empresa que va desde el
mimo por el pequefio detalle al rigor en la ejecucion de cada paso. La supervisiéon de las tareas del equipo
son muy cercanas ya que la jerarquia es muy plana; por ello el CEO debe ser maestro y estar en primera
linea de fuego junto a su equipo. ROSA SAGARNA (NOTORIUS COMUNICACION) : Nuestra
responsabilidad es reinventarnos de forma permanente y rodearnos de talento joven que nos aporte savia
nueva Sibien es cierto que las redes sociales han aportado un gran valor comunicativo, también han hecho
que m
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Domingo, 5 de abril de 2015

CAMPANA DE ACTITUD DE COMUNICACION PARA STORYLY.ES POR ACTITUD DE COMUNICACION.
domingo 05 de abril de 2015 DESARROLLO DE LA CAMPANA: Storyly .es es una plataforma digital
interactiva para nifios de 3 a 9 afos y sus familias con novedosas funcionalidades, como la lectura a distancia
y el cuentacuentos bilingle, y con importantes aplicaciones educativas y sociales. Se trata de una boutique
de lectura compuesta por mas de 120 titulos seleccionados entre los que figuran cuentos clasicos, poesia,
mausicay libros de aventuras, entre otros. Ademas, a través de su plataforma online, ofrece servicios dedicados
al fomento de la lectura infantil a particulares, colegios e instituciones. Sus servicios estan disponibles para
ordenador y tablet. El objetivo de Storyly.es es fomentar la lectura infantil en la era digital . Por ello, a través
de diferentes herramientas digitales, promueve, apoya e impulsa la lectura entre los mas pequefios a la vez
gue estimula la inteligencia, la creatividad y la imaginacién. Tras una prueba piloto en Estados Unidos, pais
de origen de la empresa, Storyly.es ha elegido Espafia como primer pais de lanzamiento de su plataforma
infantil. Para ello, Actitud de Comunicacion ha llevado a cabo acciones de gabinete de prensa y relaciones
publicas tanto a nivel nacional como internacional (América Latina y USA hispanohablante) difundiendo la
informacién de manera especializada con el objetivo de llegar al mayor nimero de medios posibles y dar a
conocer esta nueva herramienta.  La agencia ha trabajado en estrecha colaboracién con el director de
Marketing de la empresa no s6lo a la hora de lanzar los mensajes mas adecuados para sus publicos sino
también asesorando a la junta directiva a la hora de llevar a cabo diversas acciones comerciales.
RESULTADOS: Gracias a las acciones de comunicacion llevadas a cabo por Actitud de Comunicacion ,
Storyly.es ha aparecido tanto en radio como en prensa impresa y online, asi como en blogs culturales y de
educacion. Elabanico de medios en los que Storyly.es ha aparecido va desde regionales hasta internacionales.
Actitud de Comunicacion ha conseguido en los 3 meses estipulados para el lanzamiento llegar a diferentes
publicos desde medios especializados en familia, educacion, tecnologia, economia e infancia. Asimismo,
la agencia ha dado apoyo al departamento comercial de Storyly en temas de B2B con diversos publicos de
interés a nivel nacional. Paraello, Actitud de Comunicacion ha disefiado una cartera de contactos de networking
ajustada a las necesidades de Storyly y ha gestionado diferentes propuestas con cada uno de ellos. Por
ultimo, la agencia se ha encargado de elaborar un dossier de oportunidades de interés para el cliente con el
objetivo de optimizar su presencia en Espafia y maximizar su visibilidad en otros canales. OPINION DEL
CLIENTE: Actitud de Comunicacion ha comprendido desde un principio las necesidades de comunicacion
de Storyly.es y ha sabido adecuar los mensajes al mercado espafiol y a los diferentes publicos a los que
Storyly.es buscaba llegar. En este sentido, Actitud de Comunicacién ha aportado tanto su experiencia en el
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sector de la tecnologia online como su experiencia en el mundo editorial para conseguir la combinacion
perfecta que Storyly.es necesitaba. ARTICULO PATROCINADO POR PUNTONEWS
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Lunes, 6 de abril de 2015

La otra forma de ver la television. Desarrollo de la capacidad critica. Los medios de comunicacién en
EsPPafia son cada vez mas libres para dar a conocer la verdad sobre lo que hace el PPoder y secuaces, que
no es lo mismo que lo que el PPoderio liberal conservador quiere que conozcamos como verdad, en un afio
lleno de campafias electorales y sus consecuencias. Mucus, inteligencia natural de un moco, nos intenta
poner al dia resefiando que no hay mas que hacer memoria, ver y querer mirar con atencion a qué personas
del mundo de la justicia y el periodismo se han ido quitando de encima por el simple hecho de estar al otro
lado de la verdad. Jueces como Baltasar Garzon (trama Gurtel y Memoria Historica), Elpidio Silva (por la
gestion de Blesa en Caja Madrid), periodistas sin ir mas lejos Jesus Cintora  Este mundo liberalisto para
manipular ala gente, lleva por banderala mentiray sus frutos como la apariencia, el éxito rapido la obnubilacién,
el deslumbramiento, la desigualdad, el machismo recalcitrante encargadndose de poner digitalmente a sus
servidores y servidoras para perpetuar la fragancia Eau de cloaque de moda y de paso preservar el sexismo;
teniendo en la publicidad una de sus mejores y mas fieles seguidoras y conseguidoras, que recurriendo a la
apologia de la desigualdad, el machismo y el sexismo consigue no solo conservar, sino perpetuar la
huevoluciény con ella la maldita violencia de género. Mucus nos avisa: La mentira tiene prisay No es lo
mismo tubérculo, que ver tu
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Lunes, 6 de abril de 2015

La Federacion Europea de Periodistas (FEP) se ha afadido a las criticas contra la Ley de Proteccién de la
Seguridad ciudadana (LPSC) y la reforma del Cédigo Penal conocidas como 'Leyes Mordaza' aprobadas el
pasado 27 de marzo por el Congreso de los Diputados, a propuesta del PP. La FEP afirma que las nuevas
normas "amenazan la prensa" y considera que "esta legislacion liberticida permite sobre todo de sancionar
las periodistas que tomarian fotografias o grabarian imagenes de las fuerzas del orden, en el ejercicio de su
funcién." Tal y como recoge FESP, el articulo 26 de la ley califica de infraccion grave «la utilizacion no
autorizada de imagenes o de datos personales o profesionales de autoridades o de miembros de las fuerzas
y cuerpos de seguridad; imagenes o datos que podrian poner en peligro la seguridad personal o aquella de
su familia». Sancion prevista: una multa de 601 a 30.000 euros. La FEP destaca las criticas de la Plataforma
de Defensa de la Libertad de Informacién (PDLI) a la cual pertence la Federacion de Sindicatos de Periodistas
(FeSP), «el voto de esta ley es uno de los peores atentados a las libertades fundamentales en Espafia desde
el final de la dictadura franquista. Ningun fundamento democratico justifica tal ataque frontal contra las
libertades de manifestacion, de informacion y de expresion». La FEP denunciara los efectos de esta ley
liberticida al Consejo de Europa, en el marco de la nueva plataforma on-line para informar de las violaciones
de los derechos de los periodistas
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Lunes, 6 de abril de 2015

El Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista del Instituto Andaluz de la Mujer (IAM) ha actualizado su
decélogo de pautas para reconocer el sexismo en la publicidad, con el fin de simplificar y facilitar la tarea de
identificacion de los anuncios machistas, asi como para delimitar con mayor claridad los puntos del decalogo
con los que se podria sancionar a la empresa anunciante. Como principal novedad, el decélogo introduce
en su punto 8 los conceptos de vejacion y apologia de la violencia de género, que atentan contra la dignidad
de las mujeres y vulneran los derechos reconocidos en la Constitucion y en el Estatuto andaluz, por lo que el
anuncio que incurra en este punto podra ser sancionado por parte del Consejo Audiovisual de Andalucia
(CAA), organismo competente en materia sancionadora en el ambito de la publicidad. Segun ha explicado
la directora del IAM, Carmen Cuello, el Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista es el instrumento
del IAM para "generar una actitud critica ante el sexismo en la publicidad y la comunicaciéon”, asi como para
fomentar "un nuevo discurso publicitario basado en valores igualitarios". Para ello, el Observatorio recibe las
guejas ciudadanasy realiza un seguimiento de los anuncios sexistas, al tiempo que remite atodas las empresas
responsables de dichos anuncios un requerimiento para eliminar el tratamiento sexista en préximas campafias
publicitarias. Junto a ello, remite un informe al Consejo Audiovisual de Andalucia, que impone la multa
correspondiente cuando se trata de incumplimientos tipificados como infracciones sancionables en la
legislacion. EIl Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista disponia ya de un decalogo para el andlisis
de la publicidad sexista, que ha sido actualizado para adaptarse a los indicadores de igualdad de género
propuestos por la UNESCO, asi como a la propia experiencia tanto del Observatorio como de las autoridades
reguladoras que monitorizan los medios de comunicacion. El nuevo Decalogo se compone de 10 puntos que
evallan los anuncios sexistas en funcion de la imagen estereotipada que transmiten de la mujer, o bien de la
discriminacion de género que fomentan. Los puntos que se consideran indicadores de una imagen
estereotipaday negativa de lamujersonel 2, 3,4, 5, 7y 9. Por su parte, los puntos que sefialan discriminacion
hacia la mujer son el 1, 6, 8, y 10, en cuyo caso el anuncio seria sancionable por parte del CAA, al incumplir
la legislacion espafiola y la Convencion sobre la Eliminacion de todas las Formas de Discriminacion contra
las Mujeres de la ONU. Decélogo Los puntos del Decalogo paraidentificar un anuncio sexista sonlos siguientes:
1. Promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para cada uno de los géneros. 2. Fijar
unos estandares de belleza considerados como sinénimo de éxito. 3. Presentar el cuerpo como un espacio
de imperfecciones que hay que corregir. 4. Situar a las mujeres en una posicion de inferioridad y dependencia.
5. Negar los deseos y voluntades de las mujeres y mostrar como "natural" su adecuacion a los deseos y
voluntades de las personas de su entorno. 6. Presentar el cuerpo femenino como objeto, esto es, como valor
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anadido a los atributos de un determinado producto. 7. Promover e identificar comportamientos emocionales
e incontrolables como propios de la mujer. 8. Atentar contra la dignidad de las mujeres o vulnerar los valores
y derechos reconocidos en la Constitucidn y en el estatuto de Autonomia para Andalucia. 9. Utilizar unlenguaje
gue excluya a las mujeres, que dificulte su identificacion o que las asocie a valoraciones peyorativas. 10.
Afirmar o sugerir que el producto que se promociona no es adecuado para mujeres sin que esta restriccion
venga justificada por la naturaleza del mismo.
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La lluita de poder intern en el Partit Popular (PP) explica bona part dels acomiadaments més polémics de
periodistes durant els darrers tres anys. No se'ls ha expulsat de les seves responsabilitats a causa d'una
guestié de curriculum, siné estrictament per ideologia i per la dependéncia financera de les empreses
afectades. Sense excepcio, la Moncloa o Genova 13 han definit els quadres directius de periodics i televisions,
fins i tot en .Encara que el cessament fulminant del presentador de Cuatro Jesus Cintora ha estat el cas amb
major repercussié en els ultims mesos (només equiparable a I'acomiadament de Pedro J. Ramirez com a
director d'El Mundo), aquesta mateixa setmana Televisié Espanyola (TVE) decidia, amb discrecid, prescindir
de la corresponsal a Israel. Escrutini politic L'oficina a Orient Mitja de I'ens public ha estat sempre objecte
d'escrutini governamental, particularment sota comandament del PP (el 2003, Angela Rodicio va ser
desplacada amb acusacions d'irregularitats economiques que un jutge no va acceptar). Ara, Yolanda Alvarez
explica, a I'ombra de la polémica Cintora, que "des del PP hi havia veus que demanaven el meu cessament
amb els mateixos arguments insidiosos que I'ambaixada israeliana". La formacio assenyalada per la cronista
amb prou feines ha dissimulat. Un diputat del PP, Agustin Conde, va escriure en el seu compte de Twitter
gue "TVE per fi cessa al seu corresponsal a Jerusalem, que semblava una activista de Hamas en contra
d'Israel”. A l'iconic Piruli, només els companys tanquen files amb I'ex corresponsal. L'ala dura contra els
moderats Al si del partit de Rajoy, el control dels mitjans i el poder que es pressuposa d'aquest exercici, se'l
disputen la secretaria general, Maria Dolores de Cospedal, i la vicepresidenta del Govern, Soraya Saenz de
Santamaria. No ho fa ningl més, perqué les faccions s'agrupen sota els dos liderats: la dreta moderada,
contra I'ala dura, respectivament. Des que va comencar la legislatura, la nimero dos de I'Executiu ha portat
cert avantatge. El seu dit es va equivocar, no obstant, assenyalant el 2012 Julio Somoano com a director
d'informatius de TVE, i aquest error ha distorsionat el control absolut que exercia. La caiguda d'audiencies
dels telenoticies la va aprofitar la faccio més conservadora del PP que lidera la secretaria general per prendre
control de I'ens. El nomenament a I'octubre d'un nou president i d'un altre responsable d'informatius, José
Antonio Alvarez Gundin, representa la victoria més important de De Cospedal al terreny mediatic. La purga
de periodistes incomodes va comencar amb Oriol Nolis, els editors de nacional i economia i ha seguit fins a
Alvarez. Avui Torrespafia ja ni respon a la voluntat de Génova 13, els periodistes fins i tot han obert nous
comptes a les xarxes socials per esquivar la censura, que arriba a extrems desconeguts fins i tot a etapa de
José Maria Aznar. La resta de parcel-les, cadenes privades i periodics de paper, segueix sota estricte control
de la Moncloa. Ni el fa anys poderés El Pais ha resistit: el corresponsal politic més critic amb el Govern,
Carlos Cué, és avui a Buenos Aires. "El trobarem a faltar", li va dir la vicepresidenta al darrer consell de
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ministres. Dependéncia econdomica De l'envit politic només n'han restat al marge els mitjans sanejats des
d'un punt de vista financer. La resta (El Mundo, La Vanguardia, ABC, La Razon i, per descomptat, El Pais)
han hagut d'acotar el cap amb més 0 menys intensitat. Proximament, ho fara El Periddico, que espera a la
familia Lara propera al cercle de confianca de Santamaria amb els bracos oberts. L'anémia dels respectius
comptes de resultats és una realitat que el Govern ha aprofitat fins a extrems veritablement rebuscats. La
vicepresidenta va intervenir, segons diverses fonts financeres, entre el grup editor d'El Pais, PRISA, i els seus
bancs creditors per bescanviar el deute multimilionari (3.225 milions I'any 2014) per accions. Poques setmanes
després queia el director del diari, Javier Moreno, i arribava l'actual. Es la victoria de més entitat fins ara.
Antonio Cafio fa que Santamaria respiri tranquil-la: "Com es pot tenir opinié abans de les deu del mati?", va
arribar a dir per posar en evidéncia els tertulians matinals. El control de la vicepresidenta a El Pais sembla
absolut. Els editorials, enquestes i informacions de la seccié de politica I'assenyalen com a substituta de Rajoy
mentre el rotatiu carrega amb duresa contra el cap de I'Executiu. Hi ha assumptes més mundans que tampoc
esdeixen al'atzar. Perexemple, diversos periodistes historics assignats ala Moncloa atribueixen a Santamaria
que Cafio ordenés la retirada d'una fotografia de la filla del president del Congrés, Jesus Posada. Segons
sembla, sortia especialment desfavorida. Ambicié personal Al rerefons del control mediatic hi batega I'ambicio
personal de dues politiques a qui les seves actuals responsabilitats els semblen escasses. Volen el poder
absolut: la lluita entre Santamaria i De Cospedal, en realitat, suposa l'acceptacié de la caiguda del propi Rajoy.
No obstant aix0, la secretaria general perd la batalla: PRISA, segons els observadors, paga la mediacié amb
els bancs de la vicepresidenta exercint una linia editorial docil i a la qual ella hi té cada cop més protagonisme
en detriment del propi partit. Una fet similar passa també a la resta de capcaleres on els nous directors, com
Casimiro Garcia-Abadillo (EI Mundo), amb prou feines aixequen la veu. La dependéncia dels mitjans té una
altra expressio a la televisio. Les cadenes guanyen diners perd necessiten una autoritzacio per operar. El
ministre d'IndUstria, José Manuel Soria, pretenia compensar a la indastria per la perdua de negoci que ha
suposatlairrupcié de latelefonia4G. On sén els col-legis professionals? Santamaria, que sempre ha controlat
els tempos legislatius, va decidir posposar el concurs, que havia de celebrar-se aquesta primavera, fins el
proper any. Expliquen els cenacles de la capital que va trucar en persona al cap de Mediaset, Paolo Vasile,
per explicar-li la decisié. Al final de la conversa va sonar un cognom: Cintora Dues setmanes després, Cuatro
feia fora el presentador. | mentrestant, les associacions professionals de periodistes liderades per Neus Bonet
(Catalunya Radio) a Catalunya i Carmen del Riego (La Vanguardia) a Madrid ni hi sén ni se les espera.
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Desde el 4 de abril los asturianos ya pueden sintonizar en sus radios analdgicas una emisora que hasta el
momento sélo podian escuchar a través de lared. Y es que el pasado sabado debutaba Radio Marca Asturias
en el dial 95.8 FM del Principado. Se trata de un nuevo altavoz autonémico del proyecto global que es Radio
Marca y que dirige Paco Garcia Caridad. La programacion local ha comenzado en la jornada de hoy. El
nacimiento de Radio Marca Asturias se encuadra dentro de la estrategia de la emisora (Radio Marca) de
continuar su expansion y contar con un mayor nimero de sedes autonémicas. Por el momento la nueva plaza
asturiana sera la Unica en sumarse a esta tendencia. Desde el sabado Radio Marca Asturias emite desde el
95.8 FM del dial asturiano y el debut de la programacion local propia ha tenido lugar en el dia de hoy. Su
puesta de largo oficial llegara esta mismatarde con la emision de un programa especial Intermedio: El Sporting,
camino a primera desde El Molindn con el propio Paco Garcia Caridad a la cabeza y junto a invitados de lujo
como el actual entrenador del Sporting, Abelardo. También estaran presentes figuras miticas del club asturiano
como Ablanedo, Eloy, Ferrero o Joaquin. Al frente de este proyecto se sitla Pablo Garcia-Cuervo. Tanto el
periodista como el nacimiento de Radio Marca Asturias han recibido a lo largo de todo el fin de semana multitud
de apoyos y animos a través de Twitter por parte de conocidos nombre del mundo del periodismo deportivo.
Suerte a @GarciaCuervo con el proyecto de Radio Marca en Asturias. Me alegro muchisimo de las buenas
noticias para los compafieros. Juanma Castafio (@juanmacastano) abril 3, 2015 Gran noticia que
@radiomarca siga abriendo emisoras. Primero San Sebastian y hoy Asturias. Felicidades @pacogcaridad y
@miguelangmendez Felipe del Campo (@felipedelcampo) marzo 31, 2015 .@GarciaCuervo Toda la suerte

(@EstevaSexta) abril 5, 2015 Todo lo ???? vuelve. Arranca @RMarcaAsturias con @GarciaCuervo y se
escucha en la 95.8 FM La proxima cena le toca pagar! pic.twitter.com/OVdIPFOeYK  Rodrigo Errasti
(@RodriErrasti) abril 3, 2015 Enhorabuena a @GarciaCuervo y @radiomarca por su nueva etapa en el
Principado de Asturias. Exito asegurado. Gaspar Rosety. (@GasparRosety) abril 3, 2015 Seguiremos
Informando
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LaAsociacionde la Prensa gaditanarechazalaclausura del medio publico, planteada por el candidato socialista
alaAlcaldia, Francisco Gonzélez, que supondria mas desempleo en el sector de lainformacién LaAsociacion
de la Prensa de Céadiz (APC) considera legitimas las criticas que particulares, organizaciones o partidos
politicos puedan hacer contra el modo de gestionar un medio de comunicacion o su contenido. Entendemos
dice en un comunicado- que la labor de control politico de la oposicion implica también la fiscalizacion de un
medio publico como Onda Céadiz . Pero en ningun caso podemos entender que se proponga el cierre de un
medio de comunicacion, ya sea publico o privado. La profesion periodistica atraviesa momentos muy dificiles
que se traducen, en la practica, en despidos masivos, precarizacion de las condiciones laborales del sector
y miles de profesionales de la informacion en paro. Sélo en el Gltimo afio, mas de 2.400 periodistas perdieron
su puesto de trabajo y, entre ellos, un buen pufiado de profesionales gaditanos. Ademas, los medios de
comunicacion ofrecen un servicio fundamental. La pluralidad de medios de calidad es la principal garantia del
derecho a la informacién. Los medios publicos son, por definicidén, un servicio a la ciudadania, y como tal
deberian funcionar y ser defendidos. Por todo esto, la APC solicita al candidato del PSOE que, si quiere
poner en cuestion el funcionamiento, la pluralidad o necesidad de Onda Cadiz, lo haga a través de propuestas
que, segun su formacion, pudieran mejorar este medio, en lugar de optar por su cierre.
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La semana pasada UTECA denunciaba el hostigamiento de Moncloa. Y es que las televisiones no estan
contentas con el trato del Gobierno en temas como el dividendo digital, la concesion de nuevas cadenas o la
sentencia de Supremo que podria quitar otros ocho canales a las privadas. No obstante, y a diferencia de
otras ocasiones, han decidido ir por separado en su lucha para intentar conseguir prebendas de cara a las
elecciones. UTECA como patronal esta totalmente al margen de estas reuniones privadas, una muestra mas
de la crisis por la que pasa la organizacion. UTECA es el altavoz pero no el negociador. La frase de un alto
directivo de la industria televisiva es un buen resumen de la actual situacion y crisis por la que pasa la patronal
de las televisiones. En los buenos tiempos -bajo el mando de Alejandro Echevarria- UTECA consiguio que el
Ejecutivo retirara la publicidad de TVE y que aprobase la fusién de cadenas de television. Fue el momento
dorado de la patronal cuando se consiguieron las mayores ventajas para el sector, normativas en gran medida
responsables de la actual bonaza econdmica de Atresmedia y Mediaset. No obstante, la realidad actual es
radicalmente distinta. La guerra sin cuartel entre los dos grupos privados ha dejado a la patronal en sus
minimos histdricos. El pasado noviembre ya no se presenté el tradicional Libro Verde con la actualidad del
sector y se sustituyd la convocatoria anual por una descafeinada rueda de prensa para celebrar los 25 afios
de las privadas en Espafia. Un acto en el que ademas se produjo sin ninguna representacion institucional de
las cadenas. Del mismo modo la semana pasada la patronal hizo su balance del dividendo digital, nuevamente
sin representacion de Atresmedia y Mediaset: solo estaba Andrés Armas y representantes del gabinete de
Comunicacién contratado por la patronal. UTECA denuncié hostigamiento de parte del Gobierno, aunque
reconocieron que a nivel institucional no se reunian con Moncloa hace cinco semanas, aunque segun Andrés
Armas era imposible saber si es que las cadenas a titulo propio habian tenido contactos con el ejecutivo. Y
en efecto. Las cadenas han sostenido reuniones e intercambiado impresiones, aunque en publico todos lo
nieguen. La salida de Jesus Cintora de Las Mafanas de Cuatro despertd todas las alarmas entre quienes
acusaron a la cadena de ceder a las presiones de Moncloa para que quitase de la parrilla a una voz incbmoda
y particularmente beligerante contra el Partido Popular. Lo cierto es que tanto Atresmedia como Mediaset
estan tomando su propio camino intentando obtener un buen acuerdo con el Ejecutivo. Las demandas son
basicamente las mismas: al menos una frecuencia en el nuevo reparto, bloqueo a la vuelta de la publicidad
a TVE y un decretazo que impida el cierre de ocho cadenas de television. El problema es que se niegan a
negociarlo en conjunto de hecho en las reuniones de UTECA practicamente no se hablan- ya que cada uno
espera hacer su propio pacto buscando mas beneficios que el contrario. De esta manera la via institucional
de UTECA esta absolutamente descartada. La nueva presidencia de Luis Enriquez de Vocento tampoco ha
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servido para solucionar esta crisis, basicamente porque las dos grandes cadenas no tienen ningln interés en
buscar acuerdos. De esta manera, la patronal sélo se ha quedado como un altavoz de los problemas del
sector, pero no como un negociador, como ya pudimos ver en la rueda de prensa de la semana pasada.
Seguiremos Informando...
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Edward Snowden , exinformatico de la CIA 'y de la Agencia de Seguridad Nacional (NSA), nos puso sobre
aviso al revelar una de las mayores redes de espionaje del mundo. Numerosas personalidades han dado
forma al periodismo de filtraciones inaugurado por Julian Assange a través de Wikileaks y posteriormente
por otras personalidades como Manning o Hervé Falciani y su ListaFalciani . Todos estos casos revelan la
necesidad de proteger nuestras fuentes y la falta de privacidad de nuestras comunicaciones. Este tipo de
situacion es especialmente delicada para aquellos que se dedican al periodismo por la necesidad de proteger
el anonimato de sus fuentes. En El pequefio libro rojo del activista en la red , nuevo libro de la periodista y
escritora Marta Peirano , ( @ minipetite ), Snowden hace referencia en el prélogo a la necesidad de proteger
las comunicaciones para velar asi por la imparcialidad del periodismo de investigacion. En un articulo para
Backchannel , Dan Gillmor , @dangillmor , periodista y actualente actualmente profesor de comunicacién en
el Walter Cronkite School of Journalism and Mass Communication de la Universidad Estatal de Arizona, sefiala
su decision de decirle adios a Apple, Google y Microsoft. Desde Backchannel , medio del que es colaborador,
el considerado padre del periodismo ciudadano, nos explica su decision y confiesa sentir mas confianza en
las comunidades que en las corporaciones . Desde la década de los 90, fecha en la que se convirtié en
conlumnista experto en tecnologia, las cosas han cambiado y en la actualidad Gillmor ha decidido dejar a un
lado a Apple o Windows en favor de un ordenador portatil con GNU/Linux, sistema operativo de software libre,
y sus teléfonos y tablets utilizan un sitema operativo que pertenece a una rama de privacidad mejorada de
Android llamada CyanogenMod . Gillmor sefiala la necesidad de aplicar los mismos principios que rigen
nuestras vidas al ambito de la tecnologia, me he mudado a estas plataformas alternativas porque he cambiado
de opinion acerca de la politica de la tecnologia y afiade: Estamos perdiendo el control sobre las herramientas
que una vez prometieron igualdad de oportunidades en el habla y la innovacion, y esto tiene que parar. Uno
de los principales defensores de la participacion ciudadana sefiala como las empresas mas poderosas y los
gobiernos estan tratando de destruir nuestra privacidad, limitar nuestra libertad de expresion, y controlar la
cultura y el comercio , por eso las herramientas que ahora utiliza se basan en el poder de la comunidad y no
de las corporaciones. Gillmor hace referencia a la necesidad de garantizar una competencia leal en base a
la aplicacion de las leyes antimonopolio que tratan de evitar que las empresas dominantes abusen de su
posicién. Las corporaciones como Microsoft o Apple no paran de crecer a un ritmo vertiginoso. Empresas
como Google y Facebook, sefiala el experto en alfabetizacion tecnolégica, utilizan la vigilancia como un modelo
de negocio, quitandonos nuestra privacidad a cambio de la gran comodidad que ofrecen . En la actualidad
nos encontramos con un panorama totalmente distinto en el que la supuesta democratizacion tecnélogica ha
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puesto contra las cuerdas nuestra privacidad e incluso la posibilidad de salvaguardar la privacidad de nuestras
comunicaciones, un elemento crucial para preservar la objetividad del periodismo de investigacion y de la
libertad de expresion. En el prélogo del nuevo libro de la periodista y escritora Marta Peirano , Snowden
sefala: [.Jcadavez que un aparato de vigilancia masiva se pueda usar para monitorizar todos los encuentros «
no autorizados» entre un reportero de investigacion y su fuente, la prensa libre se tambaleara . Y sin la prensa
libre, todas las instituciones de librepensamiento de la sociedad desapareceran. [.] Site interesa puedes leer
el articulo completo en Backchannel . También puedes echarle un vistazo a Mediactive, titulo del Gltimo libro
de Dan Gillmor , del que os hemos hablado en PC . Imagen: Joi Ito en flickr bajo licencia CC :: Joi Itos Web
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El Gobierno de Cantabria y la Asociacién de la Prensa de Cantabria convocan el | Premio Concha Espina,
con el fin de reconocer la labor profesional de quienes se ocupen de los temas relativos al papel de las mujeres
en la sociedad, y que quede reflejado en los medios de comunicacion. 1. Los trabajos que se presenten
deberan ser originales, no premiados en anteriores certamenes antes de darse a conocer el fallo, en lengua
castellana, publicados en prensa o internet, emitidos en radio o en television. Versaran sobre el papel de las
mujeres en la sociedad, que fomenten principios y valores de igualdad, reflejando aspectos profesionales,
culturales, cientificos e intelectuales. Los trabajos deberan haber sido publicados o difundidos por periodistas
entre el 1 de enero y el 31 de diciembre de 2014. 2. Los trabajos podran presentarse hasta las 13:00 horas
del 15 de abril de 2015, en la sede de la Asociacion de la Prensa de Cantabria, calle Cadiz 9 2°izda., Santander
39002, o preferentemente via telematica al correo electrénico [email protected] . Solo concursaran los recibidos
antes de esa fecha y hora. Deberan cumplir, ademas, los siguientes requisitos: Prensa.- Se presentara
original y/o copia de la publicacion (en formato digital PDF), donde aparezca el trabajo, junto con los datos
del autor o autores, fecha, paginas y medio en el que se publicé. Radio.- Se presentara en un archivo digital,
CD o DVD, acomparfiado de un certificado del director del medio que incluya fecha, lugar y el programa de
emision, asi como laidentidad del periodista autor que opta al premio. Television.- Se presentara en un archivo
digital, CD o DVD, con certificados del director del medio que acredite la fecha y el programa de emision, asi
como la identidad del periodista autor que participe en el certamen. Internet.- Se presentara en archivo PDF,
formato CD o DVD, visible con los programas de navegacion habituales y acompafiados de una breve
descripcion del sitio, con indicacién del enlace, si es posible. La APC se reserva el derecho de solicitar un
certificado de alojamiento en la red. De las presentaciones de los trabajos que no se realicen de forma
telematica, via correo electrénico, se aportaran seis copias. Siempre que sea posible, se debera remitir toda
la documentacion y el trabajo al siguiente correo electronico [email protected] , utilizando soportes digitales
gue permitan el envio de textos, audios o videos. 3. Podran presentarse informaciones, reportajes, cronicas,
entrevistas, documentalesy articulos de opinidn realizados exclusivamente por periodistas. Seran los propios
autores quienes envien sus trabajos a concurso. En caso de trabajos colectivos, deberan remitirse
acompafados de un escrito firmado por todos los coautores, donde se exponga explicitamente esa
circunstancia, y haciendo constar nombre y apellidos y documento de identidad. 4. Todos los participantes
habran de acompafiar un breve curriculo personal, indicando su domicilio habitual, teléfonos y correo-e de
contacto. Cada autor podra presentar un maximo de dos trabajos. 5. No podran concurrir a este premio los
miembros de la actual Junta Directiva de laAPC. 6. El premio, Unico y comudn a todas las modalidades, tiene
una dotacion de MIL EUROS, sujeto a retenciones fiscales. El premio podréa ser declarado desierto. 7. El
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jurado estara constituido por un/a representante de la APC, un/a representante de la Direccion General de la
Mujer del Gobierno de Cantabria y aquellas personas del sector de la comunicaciony de las letras que designe
la APC. Intervendra como secretario el de la Asociacién organizadora, con voz, pero sin voto. El fallo se
producira antes del 1 de mayo de 2015 y serd inapelable. La entrega del premio se realizara preferentemente
en la primavera de 2015, en lugar a determinar por los organizadores y patrocinadores. Una vez designado
el jurado, establecera un sistema de votaciones y fases para fallar el premio. 8.LaAPC se reserva el derecho
de publicar y reproducir el trabajo premiado. Tampoco se mantendra correspondencia alguna sobre los
originales, a excepcién del premiado, nilos devolvera. 9. La participacion en este Premio implicala aceptacion
total de sus bases. Al acto de entrega del premio sera imprescindible la presencia del autor o/y autores.
Enlaces: www.escritores.org
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