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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

01/04/15 MISSE, PREMIO VÁZQUEZ MONTALBÁN    /    ALTERNATIVAS ECONOMICAS 8 1

04/04/15 LLEI ELECTORAL: ÚLTIM ASSALT    /    EL PERIODICO CAT(ED. CAT) 9 2

04/04/15 MEDITACIÓN EN VIERNES por JOSÉ ANTONIO ROSELL PUJOL, PERIODISTA    /    LA MAÑANA DIARIO DE PONENT 11 1

05/04/15 DIVERSOS MITJANS LOCALS RENUNCIEN A INFORMAR SEGUINT EL CRITERI D'ORDRE I PROPORCIONALITAT    /
ARA

12 1

06/04/15 RAJOY SE PLIEGA ANTE LOS COLEGIOS PROFESIONALES    /    EL SIGLO DE EUROPA 13 3

06/04/15 LA BATALLA DEL PAPER IMPRÈS    /    EL PUNT AVUI (GIRONA) 16 1

07/04/15 Acte públic de debat del POUM, el dia 22    /    REGIO 7 17 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

03/04/15 APPLE QUIERE SER MUCHO MÁS QUE EL IPHONE    /    EXPANSION 19 2

03/04/15 APLICACIONES PARA LLEVARSE LA TELEVISIÓN DE VACACIONES    /    ABC (EDICION NACIONAL) 21 1

03/04/15 FABRA IGNORA LOS CONTRATOS DE CANAL 9 CON LAS PRODUCTORAS    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 22 1

04/04/15 LA MANIPULACIÓ DE LA IMATGE    /    REGIO 7 (REVISTA) 23 2

04/04/15 ARMATS AMB MICRÒFONS, ELS REPORTERS DISPAREN AMB PREGUNTES INCÒMODES, QUE ELS POLÍTICS
REBEN COM SI FOSSIN BALES    /    LA VANGUARDIA (QUI)

25 2

04/04/15 VEUS SORTIDES DE LES ONES    /    ARA 27 1

04/04/15 EL PURA SANG DE L'EDICIÓ INFANTIL    /    EL PUNT AVUI (L'ECONOMIC) 28 1

04/04/15 PROTESTES A LES BALEARS CONTRA L'APAGADA DEL SUPER3/33 I EL 3/24    /    ARA 29 1

04/04/15 PROTESTA A PALMA CONTRA L'APAGADA DE DOS CANALS DE TVC    /    EL PUNT AVUI 30 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

04/04/15 RENOVACIÓ DE LA FÓRMULA DE CATALUNYA INFORMACIÓ    /    EL PUNT AVUI 31 1

04/04/15 UNA DECISIÓ POLÍTICA. Xevi Xirgo    /    EL PUNT AVUI 32 1

04/04/15 SERVIDORS PÚBLICS    /    DIARI DE GIRONA 33 1

05/04/15 El fotógrafo Paolo Verzone se ha colado en las grandes academias militares para retratar a los hombres que, en el futuro,
dirigirán los ejércitos europeos. El trabajo le ha valido el World Press Photo    /    ABC (XL SEMANAL)

34 6

05/04/15 BEATRICE BORROMEO, PERIODISTA EN PALACIO    /    ABC (XL SEMANAL) 40 6

05/04/15 ESCRIPTORS A LA RECERCA D'OFICI    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 46 2

05/04/15 UN FOTÒGRAF INQUIET    /    DIARI DE TARRAGONA 48 1

05/04/15 INTERNET POR Y PARA LAS MUJERES    /    EL PAIS (NEGOCIOS) 49 1

05/04/15 UNA ESTRUCTURA TOCADA    /    EL PUNT AVUI 50 2

05/04/15 TOTHOM VOL FER SÈRIES    /    ARA 52 1

05/04/15 LA NECESSÀRIA REINVENCIÓ DE LES INDÚSTRIES CULTURALS, PER ENRIC LLARCH    /    LA VANGUARDIA (ED.
CAT) DINERS

53 1

05/04/15 HI HA POC 'MÓN?. DEFENSOR DEL LECTOR Pep Collelldemont    /    EL PUNT AVUI 54 1

05/04/15 LA RETINA SAND INISTA, MARGARITA MONTEALEGRE    /    EL PERIODICO CAT(ED.CAT) MES PERIODICO 55 2

05/04/15 REPARTO EQUILIBRADO. La pelea entre la federación y la LFP impide que la liga española sea tan próspera como la
inglesa    /    EL PAIS (ED. NACIONAL)

57 1

05/04/15 DRET A NO LLEGIR 'EL PAÍS' PER Marina Llansana    /    EL PUNT AVUI 58 1

05/04/15 L'ARA OFEREIX TRES MESOS DE WUAKI.TV ALS NOUS SUBSCRIPTORS    /    ARA 59 1

05/04/15 LOS CORRESPONSALES, EL OJO EN EL EXTERIOR    /    ABC (EDICION CATALUÑA) 60 1

05/04/15 MARÍA ESCARIO,30 AÑOS DE TRAYECTORIA EN TVE    /    DIARI DE TARRAGONA 61 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

06/04/15 CATALUNYA INFORMACIO ESTIRA EL SEU RELLOTGE    /    ARA 62 1

06/04/15 'THE GUARDIAN' I L'AUTOSUFICIÈNCIA ENERGÈTICA, PER ANTONI VIVES    /    ARA 63 1

06/04/15 LUJÁN, RECUPERAT per Oriol Pi de Cabanyes    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 64 1

06/04/15 LAS HERMANAS MARTÍ    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 65 1

06/04/15 EL ALCALDE DEL PP Y EL SEMANARIO ALEGAL    /    EL PAIS (ED. CATALUÑA) 66 2

06/04/15 UN PERIODISTA CONDENADO A PRISIÓN EN TURQUÍA POR UN 'ME GUSTA' A UN ¿INSULTO" A ERDOGAN    /    LA
MAÑANA DIARIO DE PONENT

68 1

07/04/15 FERNANDO GARCÍA DEL RIO: ?A Cuba no hi ha notícies sinó rumors i propaganda?    /    ARA 69 1

07/04/15 WALTER HAUBRICH, TESTIGO COMPROMETIDO CON LA LIBERTAD    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 70 1

07/04/15 'ELECONOMISTA', LÍDER DE LA INFORMACIÓN ECONÓMICA EN TODOS LOS DISPOSITIVOS    /    EL ECONOMISTA 71 1

07/04/15 RTVE INGRESARÁ HASTA 42 MILLONES MÁS QUE AHORA SI RECUPERA LA PUBLICIDAD    /    EL ECONOMISTA 72 1

07/04/15 "UN FRACÀS PERIODÍSTIC EVITABLE". ?Rolling Stone? admet la falsedat delreportatge sobre una violació en grup a la
Universitat de Virgínia    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA)

73 1

07/04/15 NORMES INCOMPLERTES    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 74 1

07/04/15 MOR EL PERIODISTA BARTOMEU PICORNELL    /    ARA 75 1

07/04/15 PER A LA GRAN FAMÍLIA DE L'ARA, I ESPECIALMENT PER A LA DE L'ARA BALEARS, EL D'AHIR FOU UN DIA TRIST I
DIFÍCIL. ENS HA DEIXAT EL COMPANY BARTOMEU PICORNELL, PERIODISTA DE REFERÈNCIA A LES ILLES I ANAL
/    ARA

76 1

07/04/15 MATILDE CONESA (1928-2015). LA GRAN VEU DE VEUS    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 77 1

07/04/15 SANTS I PECADORS. CRÍTICA DE Sergi Pàmies    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 78 1

07/04/15 «ROLLING STONE» SE RETRACTA DE UN REPORTAJE SOBRE UNA VIOLACIÓN COLECTIVA    /    ABC (EDICION
NACIONAL)

79 1

07/04/15 Walter Haubrich. DECANO DE LA PRENSA EXTRANJERA    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 80 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

07/04/15 TOT A PUNT PER AL PREMI DE NARRATIVA PERIODÍSTICA «DIÀLEGS D'EDUCACIÓ»    /    SETMANARI DE L'ALT
EMPORDA

81 1

07/04/15 CATALUNYA INFORMACIÓ RENOVA LA SEVA FÓRMULA    /    EL PERIODICO CAT(ED. CAT) 82 1

07/04/15 ANTENA 3 I TELECINCO TREUEN TOTA L'ARTILLERIA    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 83 2

07/04/15 LA PUBLICIDAD EN RTVE, UNA NECESIDAD    /    EL ECONOMISTA 85 1
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COL·LEGI DE PERIODISTES DE
CATALUNYA
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01/04/15ALTERNATIVAS ECONOMICAS
BARCELONA

Prensa: Mensual
Tirada: 10.000 Ejemplares
Difusión: Sin datos OJD

Página: 56
Sección: OTROS    Valor: 251,00 €    Área (cm2): 55,2    Ocupación: 10,04 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 0

C
ód: 91694980
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04/04/15EL PERIODICO CAT(ED. CAT)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 16
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 36.285,00 €    Área (cm2): 1015,0    Ocupación: 96,23 %    Documento: 1/2    Autor: JOSE RICO BARCELONA    Núm. Lectores: 565000

C
ód: 91720390
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04/04/15EL PERIODICO CAT(ED. CAT)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 17
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 5.189,00 €    Área (cm2): 145,2    Ocupación: 13,76 %    Documento: 2/2    Autor: JOSE RICO BARCELONA    Núm. Lectores: 565000

C
ód: 91720390
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04/04/15LA MAÑANA DIARIO DE PONENT
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 3.481 Ejemplares
Difusión: 2.459 Ejemplares

Página: 4
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.168,00 €    Área (cm2): 316,2    Ocupación: 35,64 %    Documento: 1/1    Autor: JOSÉ ANTONIO ROSELL PUJOL, PERIODISTA    Núm. Lectores: 32000

C
ód: 91722308
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05/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 66
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 5.058,00 €    Área (cm2): 863,0    Ocupación: 95,44 %    Documento: 1/1    Autor: NEREIDA CARRILLO BARCELONA    Núm. Lectores: 157000

C
ód: 91729952
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06/04/15EL SIGLO DE EUROPA
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 50.000 Ejemplares
Difusión: 35.000 Ejemplares

Página: 24
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 4.979,00 €    Área (cm2): 634,6    Ocupación: 97,63 %    Documento: 1/3    Autor: Por Luis Marchal    Núm. Lectores: 140000

C
ód: 91765040
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06/04/15EL SIGLO DE EUROPA
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 50.000 Ejemplares
Difusión: 35.000 Ejemplares

Página: 25
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 4.980,00 €    Área (cm2): 634,8    Ocupación: 97,65 %    Documento: 2/3    Autor: Por Luis Marchal    Núm. Lectores: 140000

C
ód: 91765040
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06/04/15EL SIGLO DE EUROPA
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 50.000 Ejemplares
Difusión: 35.000 Ejemplares

Página: 26
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 4.615,00 €    Área (cm2): 588,3    Ocupación: 90,5 %    Documento: 3/3    Autor: Por Luis Marchal    Núm. Lectores: 140000

C
ód: 91765040
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06/04/15EL PUNT AVUI (GIRONA)
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.295 Ejemplares
Difusión: 9.898 Ejemplares

Página: 38
Sección: LOCAL    Valor: 1.510,00 €    Área (cm2): 261,8    Ocupación: 30,81 %    Documento: 1/1    Autor: Pius Pujades    Núm. Lectores: 39592

C
ód: 91750981
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07/04/15REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.059 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 5
Sección: LOCAL    Valor: 2.013,00 €    Área (cm2): 690,2    Ocupación: 72,14 %    Documento: 1/1    Autor: GEMMA CAMPS | MANRESA    Núm. Lectores: 32000

C
ód: 91785437
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ
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03/04/15EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 6
Sección: EMPRESAS    Valor: 16.698,00 €    Área (cm2): 936,7    Ocupación: 97,36 %    Documento: 1/2    Autor: M.Prieto. Madrid    Núm. Lectores: 190000

C
ód: 91699716
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03/04/15EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 7
Sección: EMPRESAS    Valor: 6.786,00 €    Área (cm2): 380,7    Ocupación: 39,57 %    Documento: 2/2    Autor: M.Prieto. Madrid    Núm. Lectores: 190000

C
ód: 91699716
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03/04/15ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 77
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 14.917,00 €    Área (cm2): 378,0    Ocupación: 46,19 %    Documento: 1/1    Autor: H. CORTÉS MADRID    Núm. Lectores: 529000

C
ód: 91700276
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03/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 13
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 5.532,00 €    Área (cm2): 107,5    Ocupación: 11,38 %    Documento: 1/1    Autor: J. FERRANDIS, Valencia    Núm. Lectores: 1612000

C
ód: 91700428
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04/04/15REGIO 7 (REVISTA)
MANRESA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 7.059 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 10
Sección: OTROS    Valor: 3.572,00 €    Área (cm2): 964,7    Ocupación: 94,49 %    Documento: 1/2    Autor:     Núm. Lectores: 24000

C
ód: 91721399
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04/04/15REGIO 7 (REVISTA)
MANRESA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 7.059 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 11
Sección: OTROS    Valor: 3.417,00 €    Área (cm2): 923,0    Ocupación: 90,4 %    Documento: 2/2    Autor:     Núm. Lectores: 24000

C
ód: 91721399
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04/04/15LA VANGUARDIA (QUI)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 29.800,00 €    Área (cm2): 1050,7    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: XAVIER RIBERA    Núm. Lectores: 531000

C
ód: 91720743
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04/04/15LA VANGUARDIA (QUI)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 18.162,00 €    Área (cm2): 636,9    Ocupación: 60,95 %    Documento: 2/2    Autor: XAVIER RIBERA    Núm. Lectores: 531000

C
ód: 91720743
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04/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 25
Sección: OTROS    Valor: 3.012,00 €    Área (cm2): 610,4    Ocupación: 67,69 %    Documento: 1/1    Autor: XAVIER    THEROS    Núm. Lectores: 116000

C
ód: 91720172
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04/04/15EL PUNT AVUI (L'ECONOMIC)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 10
Sección: EMPRESAS    Valor: 2.603,00 €    Área (cm2): 499,4    Ocupación: 52,06 %    Documento: 1/1    Autor: FRANCESC MUÑOZ BARCELONA    Núm. Lectores: 134000

C
ód: 91720241
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04/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 59
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.001,00 €    Área (cm2): 453,8    Ocupación: 44,97 %    Documento: 1/1    Autor: J. PERELLÓ BARCELONA    Núm. Lectores: 116000

C
ód: 91720169
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04/04/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 9
Sección: CATALUÑA    Valor: 3.433,00 €    Área (cm2): 398,2    Ocupación: 41,82 %    Documento: 1/1    Autor: Ò. Palau BARCELONA    Núm. Lectores: 134000

C
ód: 91719806
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04/04/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 50
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.243,00 €    Área (cm2): 232,2    Ocupación: 27,32 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció BARCELONA    Núm. Lectores: 134000

C
ód: 91719748
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04/04/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 3
Sección: OPINIÓN    Valor: 2.226,00 €    Área (cm2): 258,1    Ocupación: 27,1 %    Documento: 1/1    Autor: Xevi Xirgo   xxirgo@elpuntavui.cat    Núm. Lectores: 134000

C
ód: 91719798
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04/04/15DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.544 Ejemplares
Difusión: 5.626 Ejemplares

Página: 20
Sección: OPINIÓN    Valor: 406,00 €    Área (cm2): 132,2    Ocupación: 13,81 %    Documento: 1/1    Autor: <!-- IMAGE --> Pep Taberner    Núm. Lectores: 22000

C
ód: 91721869
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 26
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 561,0    Ocupación: 100 %    Documento: 1/6    Autor: POR   FERNANDO   GOITIA FOTOS:   PAOLO      Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730779

34 / 119



05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 27
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 560,7    Ocupación: 100 %    Documento: 2/6    Autor: POR   FERNANDO   GOITIA FOTOS:   PAOLO      Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730779
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 28
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 561,0    Ocupación: 100 %    Documento: 3/6    Autor: POR   FERNANDO   GOITIA FOTOS:   PAOLO      Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730779
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 29
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 560,8    Ocupación: 100 %    Documento: 4/6    Autor: POR   FERNANDO   GOITIA FOTOS:   PAOLO      Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730779
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 30
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 560,7    Ocupación: 100 %    Documento: 5/6    Autor: POR   FERNANDO   GOITIA FOTOS:   PAOLO      Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730779
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 31
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 561,3    Ocupación: 100 %    Documento: 6/6    Autor: POR   FERNANDO   GOITIA FOTOS:   PAOLO      Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730779
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 32
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 560,7    Ocupación: 100 %    Documento: 1/6    Autor: POR CARLOS MANU    Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730784
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 33
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 561,5    Ocupación: 100 %    Documento: 2/6    Autor: POR CARLOS MANU    Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730784
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 34
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 561,0    Ocupación: 100 %    Documento: 3/6    Autor: POR CARLOS MANU    Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730784
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 35
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 560,7    Ocupación: 100 %    Documento: 4/6    Autor: POR CARLOS MANU    Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730784
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 36
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 560,7    Ocupación: 100 %    Documento: 5/6    Autor: POR CARLOS MANU    Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730784
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05/04/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 37
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 560,7    Ocupación: 100 %    Documento: 6/6    Autor: POR CARLOS MANU    Núm. Lectores: 2292000

C
ód: 91730784

45 / 119



05/04/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 46
Sección: CULTURA    Valor: 45.441,00 €    Área (cm2): 994,8    Ocupación: 95,26 %    Documento: 1/2    Autor: JOSEP MASSOT    Núm. Lectores: 594000

C
ód: 91728622
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05/04/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 47
Sección: CULTURA    Valor: 47.700,00 €    Área (cm2): 1082,7    Ocupación: 100 %    Documento: 2/2    Autor: JOSEP MASSOT    Núm. Lectores: 594000

C
ód: 91728622
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05/04/15DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.246 Ejemplares
Difusión: 9.583 Ejemplares

Página: 14
Sección: LOCAL    Valor: 5.672,00 €    Área (cm2): 981,6    Ocupación: 97,02 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 83000

C
ód: 91730849
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05/04/15EL PAIS (NEGOCIOS)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 12
Sección: EMPRESAS    Valor: 61.335,00 €    Área (cm2): 952,4    Ocupación: 94,65 %    Documento: 1/1    Autor: PEPE VARELA    Núm. Lectores: 2107000

C
ód: 91729077
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05/04/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 6
Sección: CATALUÑA    Valor: 8.613,00 €    Área (cm2): 792,9    Ocupación: 87,42 %    Documento: 1/2    Autor: Xavier Pete BARCELONA    Núm. Lectores: 138000

C
ód: 91728729
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05/04/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 7
Sección: CATALUÑA    Valor: 9.234,00 €    Área (cm2): 850,0    Ocupación: 93,71 %    Documento: 2/2    Autor: Xavier Pete BARCELONA    Núm. Lectores: 138000

C
ód: 91728729
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05/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 6
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 4.550,00 €    Área (cm2): 771,9    Ocupación: 85,85 %    Documento: 1/1    Autor: À.G. BARCELONA    Núm. Lectores: 157000

C
ód: 91729887
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05/04/15LA VANGUARDIA (ED. CAT) DINERS
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 7
Sección: OPINIÓN    Valor: 28.463,00 €    Área (cm2): 727,2    Ocupación: 69,59 %    Documento: 1/1    Autor: ENRIC LLARCH ECONOMISTA    Núm. Lectores: 594000

C
ód: 91728574
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05/04/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 25
Sección: OPINIÓN    Valor: 5.969,00 €    Área (cm2): 576,9    Ocupación: 60,58 %    Documento: 1/1    Autor: Pep Collelldemont    Núm. Lectores: 138000

C
ód: 91728766
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05/04/15EL PERIODICO CAT(ED.CAT) MES PERIODICO
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 10
Sección: OTROS    Valor: 34.797,00 €    Área (cm2): 1106,2    Ocupación: 92,29 %    Documento: 1/2    Autor: per idoYa noain    Núm. Lectores: 524000

C
ód: 91728152

55 / 119



05/04/15EL PERIODICO CAT(ED.CAT) MES PERIODICO
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 11
Sección: OTROS    Valor: 5.602,00 €    Área (cm2): 178,1    Ocupación: 14,86 %    Documento: 2/2    Autor: per idoYa noain    Núm. Lectores: 524000

C
ód: 91728152
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05/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 30
Sección: OPINIÓN    Valor: 13.252,00 €    Área (cm2): 172,1    Ocupación: 18,35 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 2107000

C
ód: 91728870
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05/04/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 20
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.789,00 €    Área (cm2): 173,6    Ocupación: 18,16 %    Documento: 1/1    Autor: Keep calm

Marina Llansana    Núm. Lectores: 138000

C
ód: 91728748
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05/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 6
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 841,00 €    Área (cm2): 142,7    Ocupación: 15,87 %    Documento: 1/1    Autor: ARA BARCELONA    Núm. Lectores: 157000

C
ód: 91729888
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05/04/15ABC (EDICION CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.325 Ejemplares
Difusión: 3.967 Ejemplares

Página: 17
Sección: OPINIÓN    Valor: 442,00 €    Área (cm2): 58,8    Ocupación: 7,28 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 15868

C
ód: 91728543
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05/04/15DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.246 Ejemplares
Difusión: 9.583 Ejemplares

Página: 52
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 366,00 €    Área (cm2): 58,2    Ocupación: 6,26 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 83000

C
ód: 91730923
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06/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.550,00 €    Área (cm2): 807,2    Ocupación: 79,77 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 155000

C
ód: 91750216
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06/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 30
Sección: OPINIÓN    Valor: 2.809,00 €    Área (cm2): 567,5    Ocupación: 63,12 %    Documento: 1/1    Autor: ANTONI VIVES    Núm. Lectores: 155000

C
ód: 91750205
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06/04/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 28
Sección: CULTURA    Valor: 7.487,00 €    Área (cm2): 258,2    Ocupación: 25,13 %    Documento: 1/1    Autor: Oriol Pi de Cabanyes    Núm. Lectores: 682000

C
ód: 91752039

64 / 119



06/04/15EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 45
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 8.062,00 €    Área (cm2): 156,1    Ocupación: 18,66 %    Documento: 1/1    Autor: LUIS OZ    Núm. Lectores: 1088000

C
ód: 91752340
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06/04/15EL PAIS (ED. CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 37.631 Ejemplares
Difusión: 28.837 Ejemplares

Página: 1
Sección: CATALUÑA    Valor: 1.629,00 €    Área (cm2): 145,1    Ocupación: 15,35 %    Documento: 1/2    Autor: PERE RÍOS, Barcelona	    Núm. Lectores: 115348

C
ód: 91750155
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06/04/15EL PAIS (ED. CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 37.631 Ejemplares
Difusión: 28.837 Ejemplares

Página: 3
Sección: CATALUÑA    Valor: 1.704,00 €    Área (cm2): 151,8    Ocupación: 16,06 %    Documento: 2/2    Autor: PERE RÍOS, Barcelona	    Núm. Lectores: 115348

C
ód: 91750155
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06/04/15LA MAÑANA DIARIO DE PONENT
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 3.481 Ejemplares
Difusión: 2.459 Ejemplares

Página: 14
Sección: LOCAL    Valor: 250,00 €    Área (cm2): 67,9    Ocupación: 7,63 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 29000

C
ód: 91750128
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07/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 29
Sección: OTROS    Valor: 4.219,00 €    Área (cm2): 854,9    Ocupación: 94,81 %    Documento: 1/1    Autor: MARC VIDAL    Núm. Lectores: 128000

C
ód: 91773168
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07/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 39
Sección: OTROS    Valor: 32.832,00 €    Área (cm2): 638,1    Ocupación: 67,53 %    Documento: 1/1    Autor: MIGUEL ÁNGEL AGUILAR	    Núm. Lectores: 1503000

C
ód: 91772873
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07/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 8
Sección: E & F    Valor: 8.479,00 €    Área (cm2): 616,1    Ocupación: 61,22 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista.es Madrid    Núm. Lectores: 73000

C
ód: 91773488
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07/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 11
Sección: E & F    Valor: 6.619,00 €    Área (cm2): 427,8    Ocupación: 47,79 %    Documento: 1/1    Autor: África Semprún Madrid    Núm. Lectores: 73000

C
ód: 91773506
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07/04/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 10
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 13.318,00 €    Área (cm2): 465,8    Ocupación: 44,69 %    Documento: 1/1    Autor: JORDI BARBETA    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 91774118
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07/04/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 24
Sección: OPINIÓN    Valor: 6.383,00 €    Área (cm2): 211,6    Ocupación: 21,42 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 720000

C
ód: 91774091
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07/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.784,00 €    Área (cm2): 355,4    Ocupación: 40,09 %    Documento: 1/1    Autor: ARA    Núm. Lectores: 128000

C
ód: 91773201
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07/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 745,00 €    Área (cm2): 150,6    Ocupación: 16,73 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 128000

C
ód: 91773160
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07/04/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 37
Sección: OTROS    Valor: 11.413,00 €    Área (cm2): 400,2    Ocupación: 38,3 %    Documento: 1/1    Autor: LLUÍS BONET MOJICA    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 91774101
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07/04/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.944,00 €    Área (cm2): 278,6    Ocupación: 26,66 %    Documento: 1/1    Autor: Sergi Pàmies    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 91772796
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07/04/15ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 40
Sección: SOCIEDAD    Valor: 6.617,00 €    Área (cm2): 151,0    Ocupación: 20,49 %    Documento: 1/1    Autor: JAVIER ANSORENA NUEVA YORK    Núm. Lectores: 498000

C
ód: 91775121
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07/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 39
Sección: OTROS    Valor: 6.755,00 €    Área (cm2): 131,3    Ocupación: 13,89 %    Documento: 1/1    Autor: EL PAÍS	    Núm. Lectores: 1503000

C
ód: 91772875
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07/04/15SETMANARI DE L'ALT EMPORDA
FIGUERES

Prensa: Semanal (Martes)
Tirada: 5.207 Ejemplares
Difusión: 4.161 Ejemplares

Página: 15
Sección: LOCAL    Valor: 87,00 €    Área (cm2): 120,5    Ocupación: 12,54 %    Documento: 1/1    Autor: FIGUERES | MAIRENA RIVAS    Núm. Lectores: 16644

C
ód: 91789725
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07/04/15EL PERIODICO CAT(ED. CAT)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.497,00 €    Área (cm2): 107,3    Ocupación: 10,15 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO  BARCELONA    Núm. Lectores: 567000

C
ód: 91774485
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07/04/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 4.613,00 €    Área (cm2): 170,4    Ocupación: 15,48 %    Documento: 1/2    Autor: BARCELONA Redacció    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 91772799

83 / 119



07/04/15LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.059,00 €    Área (cm2): 39,1    Ocupación: 3,55 %    Documento: 2/2    Autor: BARCELONA Redacció    Núm. Lectores: 720000

C
ód: 91772799
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07/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 3
Sección: OPINIÓN    Valor: 818,00 €    Área (cm2): 59,6    Ocupación: 5,91 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 73000

C
ód: 91773451
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

03/04/15 Prefereixen Sánchez-Camacho a Junqueras per informar-se del procés    /    NacioDigital.cat 90 1

05/04/15 Només un 4,5% de les notícies de diaris madrilenys són favorables al procés    /    Viure als Pirineus 91 2

06/04/15 Catalonia Sacra promou 40 actes per donar a conèixer el patrimoni de lEsglésia »    /    Presspeople 93 1

06/04/15 La batalla del paper imprès    /    El Bloc de Pius Pujades 94 1

Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

03/04/15 51 clientes de RR.PP. que cambiaron de agencia en el primer trimestre de 2015    /    Top Comunicación 96 3

03/04/15 Superman contra Clark Kent: una visión del periodismo ciudadano de Matthew LaPlante    /    Periodismo Ciudadano 99 1

03/04/15 La Moncloa demana apagada informativa contra Ciutadans    /    Economia Digital 100 1

04/04/15 Radiografía Top: Así son los CEOs de las agencias de comunicación españolas    /    Top Comunicación 101 3

05/04/15 Estrategia de comunicación para lanzar un producto inédito en el sector educativo    /    Top Comunicación 104 2

06/04/15 Medios de comunicación en EsPPaña    /    Periodistas en Español 106 1

06/04/15 La Federación Europea de Periodistas critica las "Leyes Mordaza"    /    Infoperiodistas.info 107 1

06/04/15 El IAM lanza un nuevo decálogo para identificar y sancionar los anuncios sexistas    /    Infoperiodistas.info 108 2

06/04/15 L'acomiadament de Cintora, la prova més viral del cisma del PP i de la dependència dels mitjans    /    Economia Digital 110 2

06/04/15 Radio Marca amplía su altavoz: debuta con frecuencia en Asturias y Pablo García-Cuervo al frente    /    PRNoticias 112 1

06/04/15 El PSOE propone el cierre de Onda Cádiz    /    FAPE 113 1

06/04/15 Las cadenas pasan de UTECA y negocian por su cuenta con Moncloa prebendas en época electoral    /    PRNoticias 114 2

06/04/15 Dan Gillmor: Estamos perdiendo el control sobre las herramientas que prometieron igualdad    /    Periodismo Ciudadano 116 2
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Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

06/04/15 I Premio Concha Espina de periodismo    /    Periodistas en Español 118 2
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Col.legi de Periodistes de Catalunya
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NacioDigital.cat
http://www.naciodigital.cat/noticia/85030/prefereixen/nchez-camacho/junqueras/informar-se/proc

Vie,  3 de abr de 2015 20:22
Audiencia: 189.900

VPE: 1.379

Tipología: online

Ranking: 6

Página: 1

Prefereixen Sánchez-Camacho a Junqueras per informar-se del procés

Viernes,  3 de abril de 2015

Els republicans trenquen l'acord i renuncien a governar Rubí a causa del distanciament polític entre ambdós
partits  Alícia Sánchez-Camacho i Oriol Junqueras (en primer terme), al Parlament. Foto: Pau Cortina     La
premsa tradicional editada a Madrid opta més per donar veu a la líder del PP Català (PPC), Alícia Sánchez-
Camacho, que no pas al d'ERC, Oriol Junqueras, a l'hora d'informar sobre el procés independentista català.
Així ho recull un estudi del Col·legi de Periodistes de Catalunya , en què ressalta que Artur Mas és el principal
protagonista de les informacions a la majoria de diaris, excepte a La Razón , on ho és Mariano Rajoy.  El Col·
legi ha analitzat, com a buc insígnia del seu nou portal report.cat , 2.527 pàgines de vuit diaris tradicionals -
quatre editats a Catalunya ( La Vanguardia , El Periódico , El Punt Avui i Ara ) i quatre a Madrid ( El País , El
Mundo , ABC i La Razón )- en els "moments àlgids del procés", és a dir, les Diades del 2012, 2013 i 1024,
així com el 9-N.   D'aquest anàlisi se'n desprèn que, majoritàriament, les primeres declaracions que reflecteixen
tots plegats són les d'Artur Mas. És a la segona font on hi ha més diversitat d'opinions: La Vanguardia , l' ABC
, El Punt Avui i l' Ara trien Oriol Junqueras, mentre que El País i El Periódico es decanten per Mariano Rajoy.
El Mundo , en canvi, opta per donar més veu a Sánchez-Camacho.   El podi Artur Mas-Oriol Junqueras-
Mariano Rajoy és el més habitual a la premsa catalana (amb 102 aparicions, 53 i 50, respectivament), mentre
que a Madrid queda conformat per Artur Mas, Mariano Rajoy i Alícia Sánchez-Camacho (amb 65, 35 i 15
aparicions).   En tot aquest mar d'opinions, les del PSC i el PSOE queden pràcticament invisibilitzades, sosté
l'estudi, en tant que "són penalitzats al no ostentar el poder a Madrid ni a Barcelona i també fruit del canvi de
cares (Iceta per Navarro i Sánchez per Rubalcaba) que ha provocat una dispersió de noms".   Així mateix, es
constata que la presidenta de l'ANC no té veu ni a La Razón i a l' ABC . Com Sánchez-Camacho tampoc no
en té a El Punt Avui .      Principals fonts oficials referenciades pels vuit diaris de paper estudiats. Foto: Laia Guarro
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Viure als Pirineus
http://www.naciodigital.cat/noticia/85029/nom/not/cies/diaris/madrilenys/favorables/al/proc

Dom,  5 de abr de 2015 16:17
Audiencia: 230.281

VPE: 1.644

Tipología: online

Ranking: 6

Página: 1

Només un 4,5% de les notícies de diaris madrilenys són favorables al procés

Domingo,  5 de abril de 2015

La premsa de Madrid, carregant durament contra l'11-S del 2012. Foto: Bernat Ferrer/Nació Digital.     La
premsa escrita editada a Madrid parla del procés independentista català en termes negatius en un 71,5% de
les seves notícies, i només reserva un 4,5% a a notícies favorables. La tercera via no hi és tractada gaire
millor (4,9%), i la resta de temes, un 19,1%, són neutrals. Aquest és una de les principals dades de l' estudi
sobre com tracta el procés la premsa editada a Madrid i Barcelona elaborat pel Col·legi de Periodistes de
Catalunya, que detalla que la premsa catalana parla de l'intependentisme en termes favorables en un 62%;
neutres, en un 23%; contraris, en un 11%, i a favor de la tercera via, en un 4%.  El Col·legi, com a buc de
presentació del seu nou portal report.cat , ha analitzat 2.527 pàgines de vuit diaris tradicionals -quatre editats
a Catalunya ( La Vanguardia , El Periódico , El Punt Avui i Ara ) i quatre a Madrid ( El País , El Mundo , ABC
i La Razón )- en els "moments àlgids del procés", és a dir, les Diades del 2012, 2013 i 1024, així com el 9-N.
Tot i que, a les portades, hi ha un "empat" entre Barcelona i Madrid -la premsa barcelonina parla bé del procés
en un 62,1%, mentre que la madrilenya en parla malament en un 62,3%-, a les pàgines interiors aquesta
situació es desequilibra. Els diaris madrilenys parlen més negativament del procés (71,5%) que no pas els
diaris catalans en parlen bé (62%). Els diaris madrilenys ofereixen notícies neutres en un 19,1%, i els catalans,
en un 23%. La tercera via ocupa la tercera posició del rànquing madrileny, en un 4,9%, mentre que a Barcelona
es queda en un 4%. La informació positiva sobre l'independentisme mereix només un 4,5% als diaris
madrilenys, mentre que la informació negativa ocupa un 11% als diaris catalans.   El Periódico , el més tebi
dels catalans   Concretant l'anàlisi en cadascun dels diaris tradicionals, El Punt Avui dedica un 89,9% de les
notícies sobre el procés a parlar-ne en termes positius. En segona posició en aquest rànquing d'eufòria
independentista s'hi troba l' Ara , amb un 78,2%. La Vanguardia parla bé de l'independentisme en un 48,5%,
i El Periódico , en un 31,3%.   Quant als diaris madrilenys, El País parla positivament de l'independentisme
en un 10,9%; El Mundo , un 3,6%; La Razón , un 2,4%, i l' ABC , un 1,3%. El País és l'únic diari que dedica
la major part de les seves pàgines (un 41,1%) a informar de manera neutral sobre la política catalana.   El
percentatge d'articles dedicats a parlar de la tercera via només superen els dos dígits a El País , arribant al
13,1%. La Vanguardia , en canvi, només hi dedica el 6,8%; El Periódico , el 4,7%, i l' Ara , el 3,5%. La resta
de capçaleres amb prou feines toquen el tema.   "Arturo Mas"   L'estudi també s'exclama de la "parcialitat
indissimulada" d'algunes situacions. D'una banda, assegura que "hi havia dies en què el gruix de les pàgines
amb informacions referents al procés representaven un 70-80% del conjunt d' El Punt Avui ". De l'altra, ressalta
la castellanització de noms catalans que es dóna a l' ABC o La Razón a l'estil de parlar d' Arturo Mas ,
"especialment en columnes i articles d'opinió, "Una pràctica que es contravé amb els llibres d'estil d'aquests
mitjans, que no tradueixen els noms de persones que estan en altres llengües".      Tractament dedicat a la
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premsa barcelonina i madrilenya sobre el procés. Foto: Laia Guarro      Tractament dedicat al procés a vuit
diaris de paper de Barcelona i Madrid. Foto: Laia Guarro
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Catalonia Sacra promou 40 actes per donar a conèixer el patrimoni de
lEsglésia »

Lunes,  6 de abril de 2015

El Bisbe de Girona i delegat del patrimoni cultural de la Conferència Episcopal Tarraconense (CET), Mons.
Francesc Pardo, va presidir el dimecres 25 de març, l'acte de presentació de les activitats i novetats de
Catalonia Sacra (CS) d'aquest any 2015. L'acte de presentació es va fer a la seu del Col·legi de Periodistes
a Barcelona.    Des d'ara i fins al final d'any, CS promourà més de quaranta activitats que volen donar a
conèixer i acostar al públic el ric patrimoni de lEsglésia (consultar actes des de l'agenda ). Aquest ventall
dactes, que van de la presentació dobres mestres, al recorregut de rutes passant per visites a les catedrals
o els nous tallers de patrimoni, estaran guiats per ponents de primer nivell. Amb aquests actes es vol donar
a conèixer el cúmul de valors que es reuneixen al voltant del patrimoni, així com donar raó de la seva funció
i les seves finalitats. També hi ha la intenció de facilitar la visita. Les activitats, que sinicien aquest dissabte i
sallargaran fins a finals dany, també han de servir per ajudar econòmicament als responsables de mantenir
en condicions el patrimoni cultural.   Des de fa uns anys, el turisme cultural associat a llocs i edificis religiosos
és una oferta en creixement. Segons un estudi de la Direcció General del Patrimoni de la Generalitat, un 20%
dels punts de Catalunya amb més bona valoració correspon a patrimoni religiós. ( Llegir notícia completa )
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La batalla del paper imprès

Lunes,  6 de abril de 2015

1 La guerra del paper és tan real com les altres. Ja diuen que, en les guerres, el primer que es mata és la
veritat. Els diaris, les televisions i les ràdios es posen al servei dels poders propis, mirant de crear un estat
d'opinió favorable entre els seus lectors. I, és clar, s'acusa l'enemic de manipular la informació, de mentir
descaradament, d'explicar una història imaginària. Des d'aquest punt de vista, és evident que estem vivint
una autèntica guerra: els mitjans espanyols en una banda i els catalans a l'altra. A la revista Capçalera, que
edita el Col·legi de Periodistes de Catalunya, s'acaba de publicar un estudi en què es posa de manifest la
diferència de criteri amb què és tractat el procés català en vuit diaris d'ampli abast, quatre de Madrid i quatre
de Barcelona. El treball, signat per quatre professionals del portal Report.cat, impulsat pel mateix Col·legi (i
a què podeu accedir des de casa), deixa clar, amb dades comprovables, el rol que ha assumit cada editora.
Espai dedicat al tema, tractament informatiu, ús de la fotografia, manipulació de xifres, selecció d'opinions,
vocabulari dels titulars... Tot es comptabilitza després d'analitzar més de tres mil pàgines dels diaris ABC, La
Razón, El País, El Mundo, Ara, La Vanguardia, El Periódico i El Punt Avui. Ben aviat, us podreu sorprendre.
Per l'ordre anterior, pàgines analitzades que han dedicat al procés: 233, 200, 133, 189, 499, 319, 269 i 685.
No m'ho feu sumar, però diria que El Punt Avui ha dedicat al procés tantes o més pàgines que els quatre diaris
de Madrid junts. Però passem al posicionament. A El Punt Avui, el 89'9 % de les informacions són favorables
al procés; un 5'7 %, neutrals; un 1%, a favor de la tercera via i un 3'3%, contràries. A l'Ara: a favor, 78'2%;
neutrals, 14'2%; tercera via, 3'5% i contraries, 4'1%. La Vanguardia: 29'9%, neutrals; 48'5%, favorables; 6'8%,
tercera via i 14'8%, contràries. El Periódico: 42'5%, neutrals; 31'3%, favorables; 4'7%, tercera via i 21'5%,
contràries. Pel que fa als diaris de Madrid, tenim: ABC, 1'3%, favorables; 13%, neutrals; 2'1%, tercera via i
83'6%, contràries. La Razón: 2'4%, favorables; 9'8%, neurals; 1'5%, tercera via i 86'3%, a favor. El Mundo:
3'6%, favorables; 12'3%, neutrals; 2'8%, tercera via i 81'3%, contràries. El País: 10'9%, favorables; 41'1%,
neutrals; 13'1%, tercera via i 10'9%, favorables. En podeu treure les conseqüències que vulgueu. A mi, el que
més m'ha impactat i sorprès és el poc interès que desperta la tercera via. Estem parlant de diaris de paper.
Ara, sumeu-hi els digitals, la ràdio i, sobretot, la televisió. Recordeu que a TVE, que paguem tots, es fa un
resum de les portades i els continguts de la premsa espanyola: sempre hi surten els quatre diaris madrilenys
i mai els dos catalans que no tenen edició en castellà.
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51 clientes de RR.PP. que cambiaron de agencia en el primer trimestre de 2015

Viernes,  3 de abril de 2015

POR REDACCIÓN. viernes 03 de abril de 2015     MODA/BELLEZA    Nota Bene gestiona la comunicación
de SOLANTU    Creada por el matrimonio de empresarios argentinos formado por Silvia Gold, bioquímica, y
Hugo Sigman, la historia de SOLANTU comienza con el ciclo de la naturaleza que, como toda vida, depende
del sol.         Ketchum desarrolla la campaña 'Diseñando 007: 50 años de Estilo Bond'    De la mano de Murray
Blake and Associates, esta primavera llega a Madrid  Diseñando 007: Cincuenta años de Estilo Bond, una
experiencia multimedia con gadgets originales, vestuario único, maquetas, storyboards, fragmentos de
películas, y los más icónicos objetos de los largometrajes de James Bond.    The Original Communication
gestiona la comunicación de la marca Ioanna Kourbela    La agencia de comunicación The Original
Communication se encarga de la comunicación y las relaciones públicas de la marca de ropa Ioanna Kourbela.
Nota Bene será la agencia de comunicación de la marca Colmar    Colmar es una marca de la Manufactura
Mario Colombo & C, una empresa familiar fundada en Monza en 1923.    INHOUSE Smart Communication,
elegida por Germaine de Capuccini    Germaine de Capuccine, firma líder en el sector de la estética profesional
en España,  ha elegido a INHOUSE Smart Communication para desarrollar su estrategia de comunicación,
posicionamiento y relaciones con los medios.      Refan ficha a Sogues para potenciar su estrategia de
comunicación    Refan, la empresa de franquicias de perfumes a granel y cosmética natural, acaba de anunciar
que empieza a trabajar con la agencia de comunicación Sogues, una de las agencias más prestigiosas del
país en el sector de la belleza y la salud.    BO Beauty Obsession Barcelona confía en Clapers de Diego
Comunicación    La agencia tiene el reto de hacer de BO el salón de belleza más cool de Barcelona. El primer
paso fue crear su imagen corporativa. El logo de BO es un guiño a un instrumento tan básico y a la vez tan
importante como son las tijeras de cortar.    El armario de la tele, Molet.com, Denise Montáre y Kiddosity,
confían en Tal Cual Comunicación    Tal Cual Comunicación gana para su cartera de clientes las cuentas de
El armario de la tele, el portal de venta online de moda femenina y masculina, Molet.com, un portal de moda
femenina, la marca de camisetas para hombre y mujer Denisse Montáre y Kiddosity, una nueva herramienta
online dirigida a las familias.    The Luxury Services elige a Mandhala PR    The Luxury Services ha elegido
a consultoría de comunicación Mandhala On & Off PR. Asimismo, para el diseño de la identidad corporativa
y la web ha contado con GABRIEL CORCHERO STUDIO.    Suiteblanco confía en Havas Prs    La firma de
moda Suiteblanco ha confiado en Havas PR para la gestión de los servicios de comunicación y relaciones
públicas de la marca.    The Gallery Room consigue la cuenta de Pertegaz    La firma de moda Pertegaz ha
adjudicado su cuenta de comunicación a la agencia The Gallery Room.    Oak Power Comunicación trabaja
para Coronel Tapiocca Watch    Oak Power arranca 2015 con la integración en su cartera de clientes de la
marca de relojes Coronel Tapiocca Watch, la primera marca española especializada en relojes de aventura.
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The Gallery Room trabaja para Maggie Sweet    Maggie Sweet es una marca femenina que propone delicadas
prendas de inspiración romántica que ha confiado en los servicios y asesoramiento de la agencia de
comunicación The Gallery Room.    RABAT elige a Equipo Singular    Equipo Singular, ha sido designada por
RABAT para ofrecer los servicios de Relaciones Públicas y Eventos, Gabinete de Prensa y Estrategia Digital,
y Showroom.   RABAT se ha consolidado como un referente en España dentro del sector del lujo.    A Toile
Comunicación trabaja para Verso Skincare    La agencia A Toile gestiona en nuestro país la comunicación,
prensa y relaciones públicas de Verso Skincare, una novedosa firma de cosmética sueca basada en el complejo
Retinol 8.       ALIMENTACIÓN    Havas SE gestiona la comunicación y PR de Knorr    Knorr, marca del sector
alimentación perteneciente al grupo Unilever, ha elegido a Havas SE, agencia de brand engagement de Havas
Media Group, como su partner  estratégico en generación de contenidos de PR, PR Digital y Social Media.
Cohn & Wolfe trabaja para La Nevera Roja    La Nevera Roja, la plataforma de comida a domicilio, ha
seleccionado a Cohn & Wolfe como nueva agencia de comunicación y relaciones públicas.     TECNOLOGÍA
Gfi elige a Art Marketing    Art Marketing comienza a gestionar las acciones de comunicación de Gfi, compañía
internacional líder en consultoría, outsourcing e integración en Tecnologías de la Información.    Oxatis elige
a eVerythink PR boutique para llevar su comunicación en España    Oxatis ha elegido a eVerythink PR boutique
para llevar sus relaciones con los medios de comunicación en España. Oxatis es un proveedor de soluciones
para ecommerce creada en 2001 por Marc Schillaci y Marc Heurtaut.    Kingston elige a eVerythink PR boutique
eVerythink PR boutique ha sido seleccionada por Kingston Technology Company, Inc. para llevar la
comunicación de su empresa en España. Kingston Technology Company, Inc. es el mayor fabricante de
memorias independiente del mundo.    DCD Group confía en Art Marketing    DCD Group, proveedor de
servicios B2B, en cuyo centro se encuentran los eventos adaptados para los profesionales que diseñan,
construyen y  operan los  centros de datos, confía en Art Marketing.    LEWIS PR gestiona la comunicación
de D-Link Iberia    D-Link, proveedor global de soluciones de redes y comunicaciones para consumidores y
empresas, anunció que LEWIS PR es su nueva agencia de comunicación integral para España y Portugal.
Plustek selecciona a Finzel Public Relations    Plustek Inc., el fabricante taiwanés de escáneres profesionales
y proveedor de soluciones para la digitalización de documentos e imágenes, ha nombrado a Finzel Public
Relations como su nueva agencia de comunicación y relaciones públicas para el mercado español.
CommVault elige a PRISMA    CommVault Systems, empresa líder en soluciones de almacenamiento y gestión
de la información, ha seleccionado a PRISMA Comunicación como agencia encargada de gestionar sus
relaciones con los medios en España y Portugal.    Necsia confía en Román y Asociados    Necsia, referente
español en consultoría de TI corporativa de alto valor, eligió a Román y Asociados (RyA) para planificar y
ejecutar su estrategia de presencia en medios de comunicación.    OpenText confía su comunicación a Hotwire
OpenText,  empresa en Gestión de Información Empresarial (EIM), ha elegido a Hotwire para la gestión de
su comunicación en España.     SALUD   Evercom ganó la cuenta de Doctoralia   Doctoralia contará con la
consultora Evercom para el diseño y ejecución de su Plan de Comunicación.     HOTELES / RESTAURACIÓN
InterContinental Madrid contrata a The Apartment Strategic Communication    InterContinental Madrid confía
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su comunicación a The Apartment Strategic Communication como parte de un proceso de refreshment y
reposicionamiento de marca.         Derby Hotels Collection confía su comunicación a Interprofit    El grupo
cuenta con 22 establecimientos en cuatro ciudades europeas: Barcelona, Madrid, Londres y París Derby
Hotels Collection, empresa hotelera que combina el arte, la cultura y el diseño, ha vuelto a confiar a Interprofit
su estrategia de comunicación, de relaciones públicas y gabinete de prensa.    Promotourist asume la
comunicación de Grup Ferré    Grup Ferré, propietaria de los establecimientos Els 4 gats, El Melic del Gòtic
y el Sumoll, ha confiado su estrategia de comunicación y RRPP a Promotourist, agencia de comunicación y
marketing con sede en Barcelona y Madrid.    Interprofit gestionará la comunicación de la Escola Superior
DHostaleria de Barcelona    Cocineros como José Andrés, Sergi Arola, Carles Abellán, Quim Marqués, entre
otros muchos profesionales de la restauración y la hostelería, han pasado por sus aulas.     CULTURA/
FORMACIÓN    3A Worldwide gestionará la comunicación de 24symbols    La empresa española
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Superman contra Clark Kent: una visión del periodismo ciudadano de Matthew
LaPlante

Viernes,  3 de abril de 2015

Al igual que Spiderman y Superman  Matthew D. LaPlante quería ser periodista para luchar contra la corrupción.
Así comienza su intervención en el TED  Matthew D. LaPlante , ( @mdlaplante ), periodista, escritor, blogger
y profesor adjunto de periodismo en la Universidad del Estado de Utah. En una intervención cargada de
metáforas y alusiones a los superhéroes y personajes de cómics, LaPlante hace una defensa apasionada de
la libertad de expresión y del periodismo en la que destactaca la necesidad de adaptarse a un nuevo entorno
informativo marcado por la tecnología, las redes sociales y la participación ciudadana. De hecho en el comienzo
de su intervención solicitó al publico su colaboración tuiteando la charla a través de la etiqueta #
EveryOneIsSuper . En este nuevo panorama, señala:  En la actualidad los periodistas debe adaptarse al
entorno y no lo están haciendo.  Es una gran crítica que como periodista profesional observa en una defensa
del importante papel que la colaboración y el periodismo ciudadano está jugando en la información actualmente.
No hay variaciones genéticas del ADN entre los periodistas profesionales y los que no lo son, lo importante
es la información y el uso que hagamos de las herramientas eso es lo que lo cambia todo.  Los periodistas
profesionales son como dinosaurios viendo programas de TV.  Como periodista profesional LaPlante destaca
el papel que esta profesión desempeña a la hora de sortener la democracia, sin embargo pensamos que la
época dorada del periodismo fue durante el Watergate , y no es así. Vivimos un momento especialmente
importante para el periodismo y la comunicación pero los periodistas básicamente, deben cambiar su actitud
respecto al papel que desempeñan todo tipo de informadores no profesionales.  Los periodistas hablan en
tono despectivo de blogueros y periodistas ciudadanos temiendo que estas personas les puedan sustituir
pero, es el propio La Plante el que señala que puede que estas personas no tengan ninguna intención de
hacer eso. Sin embargo es necesario comtemplar el poder de la colaboración . ¿Se imaginan lo que podrían
hacer 5 o 10 blogueros, periodistas ciudadanos colaborando entre sí, se pregunta en su intervención un
profesional que ha trabajado como corresponsal de guerra para The Salt Lake Tribune Irak, en Kuwait, Turquía,
Alemania y en los Estados Unidos, entre otros países, además de trabajar en el Golfo Pérsico como especialista
en inteligencia militar alistado en la Marina de los Estados Unidos.  Hay cosas que los medios ciudadanos
hacen mejor, en numerosas ocasiones.  Desde este auditorio La Plante lanzaba un compromiso:  Vosotros
sois periodistas, esta es mi promesa: si vais a contar historias interesantes, importantes, verdaderas, yo os
voy a ayudar a hacerlo.  Lo más importante es que el fenómeno del periodismo ciudadano está aquí para
quedarse, frente a esta situación señala, puedes ignorarlo, pelear contra él o abrazarlo , tu decides.
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La Moncloa demana apagada informativa contra Ciutadans

Viernes,  3 de abril de 2015

L'equip de comunicació del Partit Popular (PP) ha demanat als mitjans impresos fidels (ABC i La Razón) que
decretin una apagada informativa contra Ciutadans. La patacada electoral a Andalusia i les escasses
possibilitats d'èxit que despunten per a la formació de Mariano Rajoy a les municipals vinents han obligat La
Moncloa i la seva òrbita a prendre decisions desesperades en matèria comunicacional, informa PR Notícies.
Les pressions sobre els directors dels dos diaris (Bieito Rubido i Francisco Maruenda, respectivament) es
produeix tot just quatre dies després que Mediaset lliurés el cap del presentador de Cuatro Jesús Cintora. El
periodista televisiu va ser injuriat per "imparcialitat" a favor de Podem. Ara, la instrucció sobre ambdues
publicacions suggereix que els periodistes se centrin en els assoliments del Govern i silenciïn la resta,
particularment Albert Rivera. El polític català ja es considera una amenaça real per al PP.  Els estudis del
sociòleg de capçalera de Rajoy, Pedro Arriola, ja van assenyalar un clar transvasament del vot popular cap
a Ciutadans. Sobretot en places clau com Madrid. La decisió de suggerir als periodistes com redactar les
notícies polítiques no només suposa una intromissió en el dia a dia dels mitjans, sinó un clar canvi d'estratègia
després d'adonar-se el PP que va errar el tir. Fins a les andaluses, el pacte amb els diaris de la dreta era
recolzar Ciutadans per frenar Podem.
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Radiografía Top: Así son los CEOs de las agencias de comunicación
españolas

Sábado,  4 de abril de 2015

Hemos elaborado un extenso estudio, patrocinado por Brand Rain (empresa de clipping y seguimiento de
medios),  para averiguar cuál es el perfil de los CEOs de las agencias de comunicación españolas.    POR
REDACCIÓN. sábado 04 de abril de 2015     Para realizar esta radiografía, hemos recabado la opinión de los
primeros directivos de 48 agencias españolas , lo que supone una muestra muy representativa de
prácticamente todos los perfiles de empresas de este sector. En cuanto a cobertura, hemos analizado a
agencias multinacionales, nacionales y locales; y, en cuanto a temática, hemos querido ver los perfiles de las
agencias generalistas y los de las especializadas.    A lo largo de las próximas cuatro semanas , publicaremos
distintos artículos con el contenido del estudio. Los artículos serán los siguientes:    . Cualidades y habilidades
de los CEOs de las agencias españolas    . Cualidades y habilidades de los CEOs de las agencias especializadas
. Radiografía de los CEOs de las grandes agencias    . Radiografía de los CEOs de las agencias pequeñas
y medianas.    . Radiografía de los CEOs de las agencias regionales y locales    . ¿En qué tienen que mejorar
los CEOs de las agencias españolas?    . ¿Qué diferencias hay entre los CEOs de las agencias españoles y
las de otros países desarrollados?    . Artículo de nuestro patrocinador, Brand Rain, sobre qué necesitan saber
los CEOs de las agencias sobre clipping y monitorización.    IDEAS DESTACADAS    Como anticipo de los
artículos que publicaremos durante las próximas semanas,  publicamos a continuación algunas de las ideas
más destacadas de los 45 directivos participantes (a quienes agradecemos su colaboración).    MIGUEL
ANGEL RODRÍGUEZ CAVEDA (3AWORLDWIDE) :    Debe ser una persona con capacidad de delegar
funciones y capacidad de decisión en sus empleados    Nos enfrentamos a medios de comunicación más
expertos e incisivos, así como a empresas que son muy cuidadosas con la información, lo que nos lleva en
algunos casos a carecer de la flexibilidad necesaria para enfrentarnos a contextos comunicativos
desfavorables.    ASUNCIÓN SORIANO (ATREVIA) :    Me parece imprescindible disponer de conocimientos
de economía y management y contar con fuertes dotes de liderazgo.     Creo que estamos consiguiendo una
buena combinación entre el enfoque metodológico anglosajón y la creatividad y la capacidad de adaptación
latinas.         SORAYA GONZÁLEZ (GRUPO AEROPRESS) :    Creo que en muchas ocasiones, hemos pecado
de expertise y no nos hemos actualizado en los nuevos caminos que toma la comunicación.    Aunque parezca
básico, uno de los principales problemas es el idioma. Todavía tenemos grandes representantes de grupos
de comunicación que no saben hablar inglés.    SILVIA ALBERT (SILVIA ALBERT IN COMPANY) :    Las
habilidades deben ser las mismas para agencias grandes que para pequeñas. Esa es posiblemente la clave
del éxito.    Debemos aprender a colaborar, a trabajar en equipo, a intercambiar experiencias, conocimiento.
Debemos ser más colegas y menos competidores. Trabajar por el bien del sector y por el reconocimiento del
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ejercicio de nuestra profesión. Sólo unidos lo lograremos.    CRISTINA AGUILAR AZAOLA (AGUILAR
COMUNICACIÓN) :    Debemos elegir muy bien a las personas que fichamos    Los españoles quizá pecamos
de exceso de humildad. En este negocio tienes que saber vender y creértelo en cierta forma para poder
transmitirlo externa e internamente.    MARÍA ASENJO (OAK POWER) :    Los CEOs de agencia deben tener
gran encanto personal, empatía, capacidad de convencer y de emocionar.    Los CEOs anglosajones son más
activos tanto intelectual, como comercialmente. Los españoles son más estáticos.    ARTURO PINEDO Y
ADOLFO CORUJO (LLORENTE & CUENCA) :    El CEO de una consultoría o agencia debe estar más
preparado en términos de gestión de empresas en general y más abierto a la hora de incorporar los
conocimientos y las capacidades de un amplio abanico de perfiles profesionales.    En la actual situación de
reconversión del hiper-sector de la comunicación, el CEO es el que debe apoyarse en las herramientas y en
su equipo para interpretar el contexto y definir los nuevos campos de actividad que surgen incluyéndolos en
el portafolio de su oferta.    EUGENIO MARTÍNEZ BRAVO (KREAB IBERIA) :    Deberíamos ser más
corporativos: potenciar la categoría de consultoría de comunicación y profesionalizar más nuestros servicios
A veces tenemos que decir que no a determinadas propuestas, por precio o por tipo de trabajo, para mantener
unos niveles de calidad.    CARMEN VALERA (BURSON MARSTELLER) :    Debemos incorporar la formación
directiva a las cualificaciones profesionales    En general, tenemos una visión más local que nuestros colegas
de otros países, y permanecemos más aislados del panorama internacional    CLOTILDE BETERMIER (INTRO
IBÉRICA) :    El CEO debe tener mucha comprensión y empatía con el equipo, para que cada uno pueda
encontrar su propio desarrollo personal y trabajar a gusto.    Es posible que los CEOs de la agencias de otros
países sean más lanzados a la hora de innovar en sus empresas.    JESÚS ALLOZA MOYA (COONIC) :    El
CEO debe ser una figura camaleónica que se adapte y acople a cada uno de los entornos en lo que está
presente.    Los directores de las agencias locales aportan un gran conocimiento del mercado regional y un
amplio abanico de contactos personales y  profesionales    ELOÍSA ALONSO (HILL+KNOWLTON
STRATEGIES ESPAÑA) :    Es importante un buen dominio del área financiera de la compañía, el balance,
las cifras y los resultados que son una pieza clave de la gestión.    Como multinacional que somos, puedo
asegurar que las diferencias entre directivos españoles y extranjeros son mínimas    OSCAR INIESTA
(ARENALIA) :    El CEO de una agencia mediana debe tener habilidad para seleccionar talento multidisciplinar
Hay que mejorar a la hora de formar a los cuadros jóvenes en la gestión de cuentas y relaciones con clientes
y medios de comunicación    BEATRIZ DE ANDRÉS (ART MARKETING) :    En las agencias medianas y
pequeñas, debemos ser conscientes de que no tenemos horario y de que hay que valer para un roto y para
un descosido.    La raza perfecta sería la mezcla al 50% entre un manager alemán y uno español.4    LAURA
LOISEAU (NOTA BENE) :    El CEO debe caracterizarse por su apertura de mente y su espíritu para crecer
Hay que mejorar en la organización de plannings y timings, y en la relación con los clientes    MIRYAM PINTADO
(THE GALLERY ROOM) :    El CEO debe ser un buen gestor de la empresa y tener los contactos adecuados
del sector en el que te mueves.    Las agencias medianas y/o pequeñas permiten mantener una mayor cercanía
con el cliente que las de mayor tamaño.    EVA HERNÁNDEZ (PIAZZA COMUNICACIÓN) :    Si no conoces
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el sector, es imposible que les des soluciones a los clientes y conseguir los objetivos que te marcas.    Nuestra
forma de trabajar, basada en el trabajo en equipo, hace que seamos una gran familia, donde saber separar
el trabajo de lo personal es fundamental.    EDUARD MORET (PROMOTOURIST) :    La principal habilidad
o característica es, sin duda, conocer el sector en el que estás trabajando y conocer a sus protagonistas (o
stakeholders).    Ser una empresa mediana o pequeña conlleva un reto mayor para hacerse conocida. En
este sentido, el CEO debe poseer una amplia agenda de contacto y ser una referencia en el sector.    MAYTE
GONZÁLEZ-GIL (POWERAXLE) :    El CEO es el creador de toda una cultura de empresa que va desde el
mimo por el pequeño detalle al rigor en la ejecución de cada paso.    La supervisión de las tareas del equipo
son muy cercanas ya que la jerarquía es muy plana; por ello el CEO debe ser maestro y estar en primera
línea de fuego junto a su equipo.    ROSA SAGARNA (NOTORIUS COMUNICACIÓN) :    Nuestra
responsabilidad es reinventarnos de forma permanente y rodearnos de talento joven que nos aporte savia
nueva    Si bien es cierto que las redes sociales han aportado un gran valor comunicativo, también han hecho
que m
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Estrategia de comunicación para lanzar un producto inédito en el sector
educativo

Domingo,  5 de abril de 2015

CAMPAÑA DE ACTITUD DE COMUNICACIÓN PARA STORYLY.ES POR ACTITUD DE COMUNICACIÓN.
domingo 05 de abril de 2015     DESARROLLO DE LA CAMPAÑA:    Storyly .es es una plataforma digital
interactiva para niños de 3 a 9 años y sus familias con novedosas funcionalidades, como la lectura a distancia
y el cuentacuentos bilingüe, y con importantes aplicaciones educativas y sociales. Se trata de una boutique
de lectura compuesta por más de 120 títulos seleccionados entre los que figuran cuentos clásicos, poesía,
música y libros de aventuras, entre otros. Además, a través de su plataforma online, ofrece servicios dedicados
al fomento de la lectura infantil a particulares, colegios e instituciones. Sus servicios están disponibles para
ordenador y tablet.    El objetivo de Storyly.es es fomentar la lectura infantil en la era digital . Por ello, a través
de diferentes herramientas digitales, promueve, apoya e impulsa la lectura entre los más pequeños a la vez
que estimula la inteligencia, la creatividad y la imaginación.    Tras una prueba piloto en Estados Unidos, país
de origen de la empresa, Storyly.es ha elegido España como primer país de lanzamiento de su plataforma
infantil. Para ello, Actitud de Comunicación ha llevado a cabo acciones de gabinete de prensa y relaciones
públicas tanto a nivel nacional como internacional (América Latina y USA hispanohablante) difundiendo la
información de manera especializada con el objetivo de llegar al mayor número de medios posibles y dar a
conocer esta nueva herramienta.    La agencia ha trabajado en estrecha colaboración con el director de
Marketing de la empresa no sólo a la hora de lanzar los mensajes más adecuados para sus públicos sino
también asesorando a la junta directiva a la hora de llevar a cabo diversas acciones comerciales.
RESULTADOS:    Gracias a las acciones de comunicación llevadas a cabo por Actitud de Comunicación ,
Storyly.es ha aparecido tanto en radio como en prensa impresa y online, así como en blogs culturales y de
educación. El abanico de medios en los que Storyly.es ha aparecido va desde regionales hasta internacionales.
Actitud de Comunicación ha conseguido en los 3 meses estipulados para el lanzamiento llegar a diferentes
públicos desde medios especializados en familia, educación, tecnología, economía e infancia .    Asimismo,
la agencia ha dado apoyo al departamento comercial de Storyly en temas de B2B con diversos públicos de
interés a nivel nacional. Para ello, Actitud de Comunicación ha diseñado una cartera de contactos de networking
ajustada a las necesidades de Storyly y ha gestionado diferentes propuestas con cada uno de ellos.    Por
último, la agencia se ha encargado de elaborar un dossier de oportunidades de interés para el cliente con el
objetivo de optimizar su presencia en España y maximizar su visibilidad en otros canales.    OPINIÓN DEL
CLIENTE:     Actitud de Comunicación ha comprendido desde un principio las necesidades de comunicación
de Storyly.es y ha sabido adecuar los mensajes al mercado español y a los diferentes públicos a los que
Storyly.es buscaba llegar. En este sentido, Actitud de Comunicación ha aportado tanto su experiencia en el
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sector de la tecnología online como su experiencia en el mundo editorial para conseguir la combinación
perfecta que Storyly.es   necesitaba.       ARTÍCULO PATROCINADO POR PUNTONEWS
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Medios de comunicación en EsPPaña

Lunes,  6 de abril de 2015

La otra forma de ver la televisión.   Desarrollo de la capacidad crítica.    Los medios de comunicación en
EsPPaña son cada vez más libres para dar a conocer la verdad sobre lo que hace el PPoder y secuaces, que
no es lo mismo  que lo que el PPoderío liberal conservador quiere que conozcamos como verdad, en un año
lleno de campañas electorales y sus consecuencias.    Mucus, inteligencia natural de un moco, nos intenta
poner al día reseñando que no hay más que hacer memoria, ver y querer mirar con atención a qué personas
del mundo de la justicia y el periodismo se han ido quitando de encima por el simple hecho de estar al otro
lado de la verdad. Jueces como Baltasar Garzón (trama Gürtel y Memoria Histórica), Elpidio Silva (por la
gestión de Blesa en Caja Madrid), periodistas sin ir más lejos Jesús Cintora    Este mundo liberalisto para
manipular a la gente, lleva por bandera la mentira y sus frutos como la apariencia, el éxito rápido la obnubilación,
el deslumbramiento, la desigualdad, el machismo recalcitrante encargándose de poner digitalmente a sus
servidores y servidoras para perpetuar la fragancia Eau de cloaque de moda y de paso preservar el sexismo;
teniendo en la publicidad una de sus mejores y más fieles seguidoras y conseguidoras, que recurriendo a la
apología de la desigualdad, el machismo y el sexismo consigue no solo conservar, sino perpetuar la
huevolucióny con ella la maldita violencia de género.    Mucus nos avisa:   La mentira tiene prisa y  No es lo
mismo tubérculo, que ver tu
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La Federación Europea de Periodistas critica las "Leyes Mordaza"

Lunes,  6 de abril de 2015

La Federación Europea de Periodistas (FEP) se ha añadido a las críticas contra la Ley de Protección de la
Seguridad ciudadana (LPSC) y la reforma del Código Penal conocidas como 'Leyes Mordaza' aprobadas el
pasado 27 de marzo por el Congreso de los Diputados, a propuesta del PP. La FEP afirma que las nuevas
normas "amenazan la prensa" y considera que "esta legislación liberticida permite sobre todo de sancionar
las periodistas que tomarían fotografías o grabarían imágenes de las fuerzas del orden, en el ejercicio de su
función."  Tal y como recoge FESP, el artículo 26 de la ley califica de infracción grave «la utilización no
autorizada de imágenes o de datos personales o profesionales de autoridades o de miembros de las fuerzas
y cuerpos de seguridad; imágenes o datos que podrían poner en peligro la seguridad personal o aquella de
su familia». Sanción prevista: una multa de 601 a 30.000 euros. La FEP destaca las críticas de la Plataforma
de Defensa de la Libertad de Información (PDLI) a la cual pertence la Federación de Sindicatos de Periodistas
(FeSP), «el voto de esta ley es uno de los peores atentados a las libertades fundamentales en España desde
el final de la dictadura franquista.  Ningún fundamento democrático justifica tal ataque frontal contra las
libertades de manifestación, de información y de expresión». La FEP denunciará los efectos de esta ley
liberticida al Consejo de Europa, en el marco de la nueva plataforma on-line para informar de las violaciones
de los derechos de los periodistas
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El IAM lanza un nuevo decálogo para identificar y sancionar los anuncios
sexistas

Lunes,  6 de abril de 2015

El Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista del Instituto Andaluz de la Mujer (IAM) ha actualizado su
decálogo de pautas para reconocer el sexismo en la publicidad, con el fin de simplificar y facilitar la tarea de
identificación de los anuncios machistas, así como para delimitar con mayor claridad los puntos del decálogo
con los que se podría sancionar a la empresa anunciante.  Como principal novedad, el decálogo introduce
en su punto 8 los conceptos de vejación y apología de la violencia de género, que atentan contra la dignidad
de las mujeres y vulneran los derechos reconocidos en la Constitución y en el Estatuto andaluz, por lo que el
anuncio que incurra en este punto podrá ser sancionado por parte del Consejo Audiovisual de Andalucía
(CAA), organismo competente en materia sancionadora en el ámbito de la publicidad.  Según ha explicado
la directora del IAM, Carmen Cuello, el Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista es el instrumento
del IAM para "generar una actitud crítica ante el sexismo en la publicidad y la comunicación", así como para
fomentar "un nuevo discurso publicitario basado en valores igualitarios". Para ello, el Observatorio recibe las
quejas ciudadanas y realiza un seguimiento de los anuncios sexistas, al tiempo que remite a todas las empresas
responsables de dichos anuncios un requerimiento para eliminar el tratamiento sexista en próximas campañas
publicitarias. Junto a ello, remite un informe al Consejo Audiovisual de Andalucía, que impone la multa
correspondiente cuando se trata de incumplimientos tipificados como infracciones sancionables en la
legislación.  El Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista disponía ya de un decálogo para el análisis
de la publicidad sexista, que ha sido actualizado para adaptarse a los indicadores de igualdad de género
propuestos por la UNESCO, así como a la propia experiencia tanto del Observatorio como de las autoridades
reguladoras que monitorizan los medios de comunicación.  El nuevo Decálogo se compone de 10 puntos que
evalúan los anuncios sexistas en función de la imagen estereotipada que transmiten de la mujer, o bien de la
discriminación de género que fomentan. Los puntos que se consideran indicadores de una imagen
estereotipada y negativa de la mujer son el 2, 3, 4, 5, 7 y 9. Por su parte, los puntos que señalan discriminación
hacia la mujer son el 1, 6, 8, y 10, en cuyo caso el anuncio sería sancionable por parte del CAA, al incumplir
la legislación española y la Convención sobre la Eliminación de todas las Formas de Discriminación contra
las Mujeres de la ONU. Decálogo Los puntos del Decálogo para identificar un anuncio sexista son los siguientes:
1. Promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para cada uno de los géneros.  2. Fijar
unos estándares de belleza considerados como sinónimo de éxito.  3. Presentar el cuerpo como un espacio
de imperfecciones que hay que corregir.  4. Situar a las mujeres en una posición de inferioridad y dependencia.
5. Negar los deseos y voluntades de las mujeres y mostrar como "natural" su adecuación a los deseos y
voluntades de las personas de su entorno.  6. Presentar el cuerpo femenino como objeto, esto es, como valor
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añadido a los atributos de un determinado producto.  7. Promover e identificar comportamientos emocionales
e incontrolables como propios de la mujer.  8. Atentar contra la dignidad de las mujeres o vulnerar los valores
y derechos reconocidos en la Constitución y en el estatuto de Autonomía para Andalucía.  9. Utilizar un lenguaje
que excluya a las mujeres, que dificulte su identificación o que las asocie a valoraciones peyorativas.  10.
Afirmar o sugerir que el producto que se promociona no es adecuado para mujeres sin que esta restricción
venga justificada por la naturaleza del mismo.
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L'acomiadament de Cintora, la prova més viral del cisma del PP i de la
dependència dels mitjans

Lunes,  6 de abril de 2015

La lluita de poder intern en el Partit Popular (PP) explica bona part dels acomiadaments més polèmics de
periodistes durant els darrers tres anys. No se'ls ha expulsat de les seves responsabilitats a causa d'una
qüestió de currículum, sinó estrictament per ideologia i per la dependència financera de les empreses
afectades.  Sense excepció, la Moncloa o Gènova 13 han definit els quadres directius de periòdics i televisions,
fins i tot en .Encara que el cessament fulminant del presentador de Cuatro Jesús Cintora ha estat el cas amb
major repercussió en els últims mesos (només equiparable a l'acomiadament de Pedro J. Ramírez com a
director d'El Mundo), aquesta mateixa setmana Televisió Espanyola (TVE) decidia, amb discreció, prescindir
de la corresponsal a Israel.  Escrutini polític  L'oficina a Orient Mitjà de l'ens públic ha estat sempre objecte
d'escrutini governamental, particularment sota comandament del PP (el 2003, Ángela Rodicio va ser
desplaçada amb acusacions d'irregularitats econòmiques que un jutge no va acceptar).  Ara, Yolanda Álvarez
explica, a l'ombra de la polèmica Cintora, que "des del PP hi havia veus que demanaven el meu cessament
amb els mateixos arguments insidiosos que l'ambaixada israeliana". La formació assenyalada per la cronista
amb prou feines ha dissimulat.  Un diputat del PP, Agustín Conde, va escriure en el seu compte de Twitter
que "TVE per fi cessa al seu corresponsal a Jerusalem, que semblava una activista de Hamas en contra
d'Israel". A l'icònic Pirulí, només els companys tanquen files amb l'ex corresponsal.  L'ala dura contra els
moderats  Al si del partit de Rajoy, el control dels mitjans i el poder que es pressuposa d'aquest exercici, se'l
disputen la secretària general, María Dolores de Cospedal, i la vicepresidenta del Govern, Soraya Sáenz de
Santamaría.   No ho fa ningú més, perquè les faccions s'agrupen sota els dos liderats: la dreta moderada,
contra l'ala dura, respectivament. Des que va començar la legislatura, la número dos de l'Executiu ha portat
cert avantatge.   El seu dit es va equivocar, no obstant, assenyalant el 2012 Julio Somoano com a director
d'informatius de TVE, i aquest error ha distorsionat el control absolut que exercia. La caiguda d'audiències
dels telenotícies la va aprofitar la facció més conservadora del PP que lidera la secretària general per prendre
control de l'ens.  El nomenament a l'octubre d'un nou president i d'un altre responsable d'informatius, José
Antonio Álvarez Gundín, representa la victòria més important de De Cospedal al terreny mediàtic. La purga
de periodistes incòmodes va començar amb Oriol Nolis, els editors de nacional i economia i ha seguit fins a
Álvarez.  Avui Torrespaña ja ni respon a la voluntat de Gènova 13, els periodistes fins i tot han obert nous
comptes a les xarxes socials per esquivar la censura, que arriba a extrems desconeguts fins i tot a etapa de
José María Aznar.  La resta de parcel·les, cadenes privades i periòdics de paper, segueix sota estricte control
de la Moncloa.  Ni el fa anys poderós El País ha resistit: el corresponsal polític més crític amb el Govern,
Carlos Cué, és avui a Buenos Aires. "El trobarem a faltar", li va dir la vicepresidenta al darrer consell de
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ministres.  Dependència econòmica  De l'envit polític només n'han restat al marge els mitjans sanejats des
d'un punt de vista financer. La resta (El Mundo, La Vanguardia, ABC, La Razón i, per descomptat, El País)
han hagut d'acotar el cap amb més o menys intensitat. Pròximament, ho farà El Periódico, que espera a la
família Lara propera al cercle de confiança de Santamaría amb els braços oberts.  L'anèmia dels respectius
comptes de resultats és una realitat que el Govern ha aprofitat fins a extrems veritablement rebuscats.  La
vicepresidenta va intervenir, segons diverses fonts financeres, entre el grup editor d'El País, PRISA, i els seus
bancs creditors per bescanviar el deute multimilionari (3.225 milions l'any 2014) per accions. Poques setmanes
després queia el director del diari, Javier Moreno, i arribava l'actual. És la victòria de més entitat fins ara.
Antonio Caño fa que Santamaría respiri tranquil·la: "Com es pot tenir opinió abans de les deu del matí?", va
arribar a dir per posar en evidència els tertulians matinals.  El control de la vicepresidenta a El País sembla
absolut. Els editorials, enquestes i informacions de la secció de política l'assenyalen com a substituta de Rajoy
mentre el rotatiu carrega amb duresa contra el cap de l'Executiu. Hi ha assumptes més mundans que tampoc
es deixen a l'atzar.  Per exemple, diversos periodistes històrics assignats a la Moncloa atribueixen a Santamaría
que Caño ordenés la retirada d'una fotografia de la filla del president del Congrés, Jesús Posada. Segons
sembla, sortia especialment desfavorida.  Ambició personal  Al rerefons del control mediàtic hi batega l'ambició
personal de dues polítiques a qui les seves actuals responsabilitats els semblen escasses. Volen el poder
absolut: la lluita entre Santamaría i De Cospedal, en realitat, suposa l'acceptació de la caiguda del propi Rajoy.
No obstant això, la secretària general perd la batalla: PRISA, segons els observadors, paga la mediació amb
els bancs de la vicepresidenta exercint una línia editorial dòcil i a la qual ella hi té cada cop més protagonisme
en detriment del propi partit.   Una fet similar passa també a la resta de capçaleres on els nous directors, com
Casimiro García-Abadillo (El Mundo), amb prou feines aixequen la veu.  La dependència dels mitjans té una
altra expressió a la televisió. Les cadenes guanyen diners però necessiten una autorització per operar. El
ministre d'Indústria, José Manuel Soria, pretenia compensar a la indústria per la pèrdua de negoci que ha
suposat la irrupció de la telefonia 4G.  On són els col·legis professionals?  Santamaría, que sempre ha controlat
els tempos legislatius, va decidir posposar el concurs, que havia de celebrar-se aquesta primavera, fins el
proper any. Expliquen els cenacles de la capital que va trucar en persona al cap de Mediaset, Paolo Vasile,
per explicar-li la decisió. Al final de la conversa va sonar un cognom: Cintora Dues setmanes després, Cuatro
feia fora el presentador.  I mentrestant, les associacions professionals de periodistes liderades per Neus Bonet
(Catalunya Ràdio) a Catalunya i Carmen del Riego (La Vanguardia) a Madrid ni hi són ni se les espera.
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Radio Marca amplía su altavoz: debuta con frecuencia en Asturias y Pablo
García-Cuervo al frente

Lunes,  6 de abril de 2015

Desde el 4 de abril los asturianos ya pueden sintonizar en sus radios analógicas una emisora que hasta el
momento sólo podían escuchar a través de la red. Y es que el pasado sábado debutaba Radio Marca Asturias
en el dial 95.8 FM del Principado. Se trata de un nuevo altavoz autonómico del proyecto global que es Radio
Marca y que dirige Paco García Caridad. La programación local ha comenzado en la jornada de hoy.   El
nacimiento de Radio Marca Asturias se encuadra dentro de la estrategia de la emisora (Radio Marca) de
continuar su expansión y contar con un mayor número de sedes autonómicas. Por el momento la nueva plaza
asturiana será la única en sumarse a esta tendencia. Desde el sábado Radio Marca Asturias emite desde el
95.8 FM del dial asturiano y el debut de la programación local propia ha tenido lugar en el día de hoy.  Su
puesta de largo oficial llegará esta misma tarde con la emisión de un programa especial Intermedio: El Sporting,
camino a primera desde El Molinón con el propio Paco García Caridad a la cabeza y junto a invitados de lujo
como el actual entrenador del Sporting, Abelardo. También estarán presentes figuras míticas del club asturiano
como Ablanedo, Eloy, Ferrero o Joaquín.  Al frente de este proyecto se sitúa Pablo García-Cuervo. Tanto el
periodista como el nacimiento de Radio Marca Asturias han recibido a lo largo de todo el fin de semana multitud
de apoyos y ánimos a través de Twitter por parte de conocidos nombre del mundo del periodismo deportivo.
Suerte a @GarciaCuervo con el proyecto de Radio Marca en Asturias. Me alegro muchísimo de las buenas
noticias para los compañeros.   Juanma Castaño (@juanmacastano) abril 3, 2015 Gran noticia que
@radiomarca siga abriendo emisoras. Primero San Sebastián y hoy Asturias. Felicidades @pacogcaridad y
@miguelangmendez   Felipe del Campo (@felipedelcampo) marzo 31, 2015 .@GarciaCuervo Toda la suerte
del mundo (la que te mereces) para tu nueva aventura amigo. Ya era hora Crow!!! ????????   Antonio Esteva
(@EstevaSexta) abril 5, 2015 Todo lo ???? vuelve. Arranca @RMarcaAsturias con @GarciaCuervo y se
escucha en la 95.8 FM La próxima cena le toca pagar! pic.twitter.com/OVdlPF0eYK   Rodrigo Errasti
(@RodriErrasti) abril 3, 2015 Enhorabuena a @GarciaCuervo y @radiomarca por su nueva etapa en el
Principado de Asturias. Éxito asegurado.   Gaspar Rosety. (@GasparRosety) abril 3, 2015 Seguiremos
Informando
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El PSOE propone el cierre de Onda Cádiz

Lunes,  6 de abril de 2015

La Asociación de la Prensa gaditana rechaza la clausura del medio público, planteada por el candidato socialista
a la Alcaldía, Francisco González, que supondría más desempleo en el sector de la información   La Asociación
de la Prensa de Cádiz (APC) considera legítimas las críticas que particulares, organizaciones o partidos
políticos puedan hacer contra el modo de gestionar un medio de comunicación o su contenido. Entendemos
dice en un comunicado- que la labor de control político de la oposición implica también la fiscalización de un
medio público como Onda Cádiz . Pero en ningún caso podemos entender que se proponga el cierre de un
medio de comunicación, ya sea público o privado.    La profesión periodística atraviesa momentos muy difíciles
que se traducen, en la práctica, en despidos masivos, precarización de las condiciones laborales del sector
y miles de profesionales de la información en paro. Sólo en el último año, más de 2.400 periodistas perdieron
su puesto de trabajo y, entre ellos, un buen puñado de profesionales gaditanos.    Además, los medios de
comunicación ofrecen un servicio fundamental. La pluralidad de medios de calidad es la principal garantía del
derecho a la información. Los medios públicos son, por definición, un servicio a la ciudadanía, y como tal
deberían funcionar y ser defendidos.    Por todo esto, la APC solicita al candidato del PSOE que, si quiere
poner en cuestión el funcionamiento, la pluralidad o necesidad de Onda Cádiz, lo haga a través de propuestas
que, según su formación, pudieran mejorar este medio, en lugar de optar por su cierre.
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Las cadenas pasan de UTECA y negocian por su cuenta con Moncloa
prebendas en época electoral

Lunes,  6 de abril de 2015

La semana pasada UTECA denunciaba el hostigamiento de Moncloa. Y es que las televisiones no están
contentas con el trato del Gobierno en temas como el dividendo digital, la concesión de nuevas cadenas o la
sentencia de Supremo que podría quitar otros ocho canales a las privadas. No obstante, y a diferencia de
otras ocasiones, han decidido ir por separado en su lucha para intentar conseguir prebendas de cara a las
elecciones. UTECA como patronal está totalmente al margen de estas reuniones privadas, una muestra más
de la crisis por la que pasa la organización.  UTECA es el altavoz pero no el negociador. La frase de un alto
directivo de la industria televisiva es un buen resumen de la actual situación y crisis por la que pasa la patronal
de las televisiones. En los buenos tiempos -bajo el mando de Alejandro Echevarría- UTECA consiguió que el
Ejecutivo retirara la publicidad de TVE y que aprobase la fusión de cadenas de televisión. Fue el momento
dorado de la patronal cuando se consiguieron las mayores ventajas para el sector, normativas en gran medida
responsables de la actual bonaza económica de Atresmedia y Mediaset.  No obstante, la realidad actual es
radicalmente distinta. La guerra sin cuartel entre los dos grupos privados ha dejado a la patronal en sus
mínimos históricos. El pasado noviembre ya no se presentó el tradicional Libro Verde con la actualidad del
sector y se sustituyó la convocatoria anual por una descafeinada rueda de prensa para celebrar los 25 años
de las privadas en España. Un acto en el que además se produjo sin ninguna representación institucional de
las cadenas.  Del mismo modo la semana pasada la patronal hizo su balance del dividendo digital, nuevamente
sin representación de Atresmedia y Mediaset: sólo estaba Andrés Armas y representantes del gabinete de
Comunicación contratado por la patronal. UTECA denunció hostigamiento de parte del Gobierno, aunque
reconocieron que a nivel institucional no se reunían con Moncloa hace cinco semanas, aunque según Andrés
Armas era imposible saber si es que las cadenas a título propio habían tenido contactos con el ejecutivo.  Y
en efecto. Las cadenas han sostenido reuniones e intercambiado impresiones, aunque en público todos lo
nieguen. La salida de Jesús Cintora de Las Mañanas de Cuatro despertó todas las alarmas entre quienes
acusaron a la cadena de ceder a las presiones de Moncloa para que quitase de la parrilla a una voz incómoda
y particularmente beligerante contra el Partido Popular.  Lo cierto es que tanto Atresmedia como Mediaset
están tomando su propio camino intentando obtener un buen acuerdo con el Ejecutivo. Las demandas son
básicamente las mismas: al menos una frecuencia en el nuevo reparto, bloqueo a la vuelta de la publicidad
a TVE y un decretazo que impida el cierre de ocho cadenas de televisión. El problema es que se niegan a
negociarlo en conjunto de hecho en las reuniones de UTECA prácticamente no se hablan- ya que cada uno
espera hacer su propio pacto buscando más beneficios que el contrario.  De esta manera la vía institucional
de UTECA está absolutamente descartada. La nueva presidencia de Luis Enríquez de Vocento tampoco ha
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servido para solucionar esta crisis, básicamente porque las dos grandes cadenas no tienen ningún interés en
buscar acuerdos. De esta manera, la patronal sólo se ha quedado como un altavoz de los problemas del
sector, pero no como un negociador, como ya pudimos ver en la rueda de prensa de la semana pasada.
Seguiremos Informando...
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Dan Gillmor: Estamos perdiendo el control sobre las herramientas que
prometieron igualdad

Lunes,  6 de abril de 2015

Edward Snowden , exinformático de la CIA y de la Agencia de Seguridad Nacional (NSA), nos puso sobre
aviso al revelar una de las mayores redes de espionaje del mundo. Numerosas personalidades han dado
forma al periodismo de filtraciones inaugurado por Julian Assange a través de  Wikileaks   y posteriormente
por otras personalidades como Manning o Hervé Falciani y su  ListaFalciani . Todos estos casos revelan la
necesidad de proteger nuestras fuentes y la falta de privacidad de nuestras comunicaciones.  Este tipo de
situación es especialmente delicada para aquellos que se dedican al periodismo por la necesidad de proteger
el anonimato de sus fuentes. En  El pequeño libro rojo del activista en la red , nuevo libro de la periodista y
escritora Marta Peirano , ( @ minipetite ),  Snowden hace referencia en el prólogo a la necesidad de proteger
las comunicaciones para velar así por la imparcialidad del periodismo de investigación.  En un artículo para
Backchannel , Dan Gillmor , @dangillmor , periodista y actualente actualmente profesor de comunicación en
el Walter Cronkite School of Journalism and Mass Communication de la Universidad Estatal de Arizona, señala
su decisión de decirle adiós a Apple, Google y Microsoft.  Desde Backchannel , medio del que es colaborador,
el considerado padre del periodismo ciudadano, nos explica su decisión y confiesa sentir mas confianza en
las comunidades que en las corporaciones .  Desde la década de  los 90, fecha en la que se convirtió en
conlumnista experto en tecnología, las cosas han cambiado y en la actualidad Gillmor ha decidido dejar a un
lado a Apple o Windows en favor de un ordenador portátil con GNU/Linux, sistema operativo de software libre,
y sus teléfonos y tablets utilizan un sitema operativo que pertenece a una rama de privacidad mejorada de
Android llamada CyanogenMod .  Gillmor señala la necesidad de aplicar los mismos principios que rigen
nuestras vidas al ámbito de la tecnología, me he mudado a estas plataformas alternativas porque he cambiado
de opinión acerca de la política de la tecnología  y añade:  Estamos perdiendo el control sobre las herramientas
que una vez prometieron igualdad de oportunidades en el habla y la innovación, y esto tiene que parar.  Uno
de los principales defensores de la participación ciudadana señala cómo las empresas más poderosas y los
gobiernos están tratando de destruir nuestra privacidad, limitar nuestra libertad de expresión, y controlar la
cultura y el comercio , por eso las herramientas que ahora utiliza se basan en el poder de la comunidad y no
de las corporaciones.  Gillmor hace referencia a la necesidad de garantizar una competencia leal en base a
la aplicación de las leyes antimonopolio que tratan de evitar que las empresas dominantes abusen de su
posición. Las corporaciones como Microsoft o Apple no paran de crecer a un ritmo vertiginoso. Empresas
como Google y Facebook, señala el experto en alfabetización tecnológica, utilizan la vigilancia como un modelo
de negocio, quitandonos nuestra privacidad a cambio de la gran comodidad que ofrecen .  En la actualidad
nos encontramos con un panorama totalmente distinto en el que la supuesta democratización tecnólógica ha
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puesto contra las cuerdas nuestra privacidad e incluso la posibilidad de salvaguardar la privacidad de nuestras
comunicaciones, un elemento crucial para preservar la objetividad del periodismo de investigación y de la
libertad de expresión.  En el prólogo del nuevo libro de la periodista y escritora Marta Peirano , Snowden
señala:  [.]cada vez que un aparato de vigilancia masiva se pueda usar para monitorizar todos los encuentros «
no autorizados» entre un reportero de investigación y su fuente, la prensa libre se tambaleará . Y sin la prensa
libre, todas las instituciones de librepensamiento de la sociedad desaparecerán. [.]  Si te interesa puedes leer
el artículo completo en Backchannel .  También puedes echarle un vistazo a Mediactive, título del último libro
de Dan Gillmor , del que os hemos hablado en PC .  Imagen: Joi Ito en flickr bajo licencia CC :: Joi Itos Web
::
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I Premio Concha Espina de periodismo

Lunes,  6 de abril de 2015

El Gobierno de Cantabria y la Asociación de la Prensa de Cantabria convocan el I Premio Concha Espina,
con el fin de reconocer la labor profesional de quienes se ocupen de los temas relativos al papel de las mujeres
en la sociedad, y que quede reflejado en los medios de comunicación.    1. Los trabajos que se presenten
deberán ser originales, no premiados en anteriores certámenes antes de darse a conocer el fallo, en lengua
castellana, publicados en prensa o internet, emitidos en radio o en televisión. Versarán sobre el papel de las
mujeres en la sociedad, que fomenten principios y valores de igualdad, reflejando aspectos profesionales,
culturales, científicos e intelectuales. Los trabajos deberán haber sido publicados o difundidos por periodistas
entre el 1 de enero y el 31 de diciembre de 2014.    2. Los trabajos podrán presentarse hasta las 13:00 horas
del 15 de abril de 2015, en la sede de la Asociación de la Prensa de Cantabria, calle Cádiz 9  2º izda., Santander
39002, o preferentemente vía telemática al correo electrónico [email protected] . Solo concursarán los recibidos
antes de esa fecha y hora.    Deberán cumplir, además, los siguientes requisitos:  Prensa.- Se presentará
original y/o copia de la publicación (en formato digital PDF), donde aparezca el trabajo, junto con los datos
del autor o autores, fecha, páginas y medio en el que se publicó.  Radio.- Se presentará en un archivo digital,
CD o DVD, acompañado de un certificado del director del medio que incluya fecha, lugar y el programa de
emisión, así como la identidad del periodista autor que opta al premio.  Televisión.- Se presentará en un archivo
digital, CD o DVD, con certificados del director del medio que acredite la fecha y el programa de emisión, así
como la identidad del periodista autor que participe en el certamen.  Internet.- Se presentará en archivo PDF,
formato CD o DVD, visible con los programas de navegación habituales y acompañados de una breve
descripción del sitio, con indicación del enlace, si es posible. La APC se reserva el derecho de solicitar un
certificado de alojamiento en la red.   De las presentaciones de los trabajos que no se realicen de forma
telemática, vía correo electrónico, se aportarán seis copias. Siempre que sea posible, se deberá remitir toda
la documentación y el trabajo al siguiente correo electrónico [email protected] , utilizando soportes digitales
que permitan el envío de textos, audios o vídeos.    3. Podrán presentarse informaciones, reportajes, crónicas,
entrevistas, documentales y artículos de opinión realizados exclusivamente por periodistas.    Serán los propios
autores quienes envíen sus trabajos a concurso. En caso de trabajos colectivos, deberán remitirse
acompañados de un escrito firmado por todos los coautores, donde se exponga explícitamente esa
circunstancia, y haciendo constar nombre y apellidos y documento de identidad.    4. Todos los participantes
habrán de acompañar un breve currículo personal, indicando su domicilio habitual, teléfonos y correo-e de
contacto. Cada autor podrá presentar un máximo de dos trabajos.    5. No podrán concurrir a este premio los
miembros de la actual Junta Directiva de la APC.    6. El premio, único y común a todas las modalidades, tiene
una dotación de MIL EUROS, sujeto a retenciones fiscales. El premio podrá ser declarado desierto.    7. El
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jurado estará constituido por un/a representante de la APC, un/a representante de la Dirección General de la
Mujer del Gobierno de Cantabria y aquellas personas del sector de la comunicación y de las letras que designe
la APC. Intervendrá como secretario el de la Asociación organizadora, con voz, pero sin voto. El fallo se
producirá antes del 1 de mayo de 2015 y será inapelable. La entrega del premio se realizará preferentemente
en la primavera de 2015, en lugar a determinar por los organizadores y patrocinadores.    Una vez designado
el jurado, establecerá un sistema de votaciones y fases para fallar el premio.    8. La APC se reserva el derecho
de publicar y reproducir el trabajo premiado.    Tampoco se mantendrá correspondencia alguna sobre los
originales, a excepción del premiado, ni los devolverá.    9. La participación en este Premio implica la aceptación
total de sus bases. Al acto de entrega del premio será imprescindible la presencia del autor o/y autores.
Enlaces:   www.escritores.org
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