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Redaccié a Barcelona de Vice Media, on treballen una cinquantena de persones. vanoLoGarca

El periodisme rupturista
de Vice News, ara en espanyol

El grup ha obert contactes amb diverses televisions per fer un informatiu

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Vice segueix la seva expansid i des
d’avui compta amb un canal de no-
ticies en espanyol pensat per al
mercat global, incloent-hi el cobe-
jat sector d’hispanoparlants dels
Estats Units. El projecte s'impulsa
des de les redaccions que el grup
mediatic té a Barcelona, MeéxiciCo-
lombia. I, com laresta de continguts
que s’emeten sota la marca Vice,
s’orienten a un public jove —o que
vol sentir-s’hi-, la qual cosa s’ex-
pressa amb una posada en escena
calenta: llenguatge directe, infor-
macio des de primera linia, si pot
seramb el reporter immersen I'ac-
ci6, tematiques compromeses i/0
efectistesiadhesio absolutaal lema
“No bullshit”.

“éQuihadit que els joves no vo-
len estar informats del que passaal
mon?”, es pregunta Medir Plando-
lit, editor en cap de Vice News en
espanyol. “El que no els interessa
és rebre informacio6 tal com la fan
molts dels mitjans tradicionals.

®acceso

No pas perque no sigui bona infor-
macié, pero senzillament no par-
la el seu llenguatge. I hem de ser
conscients que, amb internet, hi
haunabansiundesprésen el llen-
guatge”.

El nou canal de noticies no bus-
ca tant laimmediatesa com I'apro-
fundiment. Pel que fa als temes, al-
gunes de les prioritats son els con-
flictesinternacionals, 'auge de I'ex-
tremisme a Europa o laimmigracio.
“Intentem no ser particips de res,
per mantenirlaindependéncia, pe-
ro al mateix temps prenem partit en
tots els afers, com fem amb el medi
ambient”, explica Plandolit.

L’activacio avui del canal digital
ésun primer pas pera Vice Newsen
espanyol. El grup manté contactes
amb cadenes de televisid per inten-
tar oferir un informatiu diari, tal
com Vice News en frances faamb el
canal public France 4. Plandolit ex-
plicaque no hi ha plans per obrir un
canal de noticies en catala, “Ens
agradaria molt, perd, generar vide-
ocontinguts en catala. I no és una
idea abstracta, siné que ho tenim
sobre la taula”.

Ciutat
Barcelona
acullunade
lestres
redaccions
desd'ones
faraelcanal

Durant aquesta primavera,
també es posaran en marxa els
canals Vice Sports a Espanya, el
Regne UnitiAlemanya.ltambé
es vol activar la versio en espa-
nyol de Munchies, el portal que
Vice dedica al plaer de menjar.

Un grup en creixement

Vice News es va posar en marxa
—en llengua anglesa- el desembre
del2013. Elgrup va invertir 50 mi-
lionsde dolarsen lasevadivisio de
noticies i va completar 'expansio
d’oficines fins a tenir 34 delegaci-
onsinternacionals. A Barcelona,la
seumes gran de Vice a Espanya, hi
treballen unacinquantenade per-
sones (per als diferents canals i
projectes del conglomerat).

El grup matriu, Vice, és una
companyia multimedia orienta-
daalscontinguts perajoves. En-
tre els seus productes hi ha una
serie documental per a I'HBO,
una xarxa internacional de ca-
nals digitals, un estudi de pro-
duccid de televisio illargmetrat-
ges, unadiscografica, unarevista
iuna divisi6 editorial. s
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mati d’Onda Cero

»Els comunicadors estan al capdavant des d’avui del magazin ‘Mas de uno’

| OLGALERIN
BARCELONA
== nuna practica poc habitu-
al en la radio espanyola,
Onda Cero renova al tram
= final de la temporada la se-
va franja matinal amb 'estrena,
avui, de Mds de uno. El nou magazin
(de 6.00 a 12.30) comptara amb les
veus de Carlos Alsina (director i pre-
sentador fins ara de La briijula)i Juan
Ramon Lucas (durantcincanysvaes-
taracarrec,aRNE, d’En dias comohoy,
del qual va ser cessat), que prenen el
relleude Carlos Herrera. Elvetera co-
municador es va acomiadarel 27 de
marg passat, després de 15 anys a
I’'emissora d’Atresmedia, per afron-
tar nous projectes.

En les hores prévies a aquesta po-
sada de llarg, tant Alsina com Lucas
no han dissimulat cert nerviosisme.
«Fs clar que estic nerviés -comen-
ta Lucas—, perd amb moltes ganes,
perqué quan dema [per avui| arribi
el moment, aquestes ganes, la res-
ponsabilitat i la consciéncia que es-
tas fent una cosa important es men-
jaran els nervis i tirarem endavants.
Per Alsina, Mds de uno suposa <un re-
vulsius: «Quan fa 10 anys que estas
presentant el mateix programa, hi
estas tan habituat que haver d’in-
ventar-te una cosa nova és com una
injeccio d'idees».

FORMULA ‘BICEFALA’ / Onda Cero ha
adoptat una férmula bicéfala al cap-
davant dels matins, que ja posen
en practica la Cadena SER (Hoy por
hoy) -lider en la franja-ila COPE (La
marfiana). Aixi, el primer tram (de les
6.00 a les 10.00) estara a carrec d’Al-
sina, mentre que la resta 'assumira
Lucas. «Juan Ramon i jo tenim ide-
es molt semblants de com fer radio,

®acceso

ATRESMEDIA

»» Carlos Alsina i Juan Ramon Lucas, presentadors del nou espai matinal d'Onda Cero ‘Mas de uno’.

com l'entenem i com la vivim -ex-
plica Alsina—. Som tan coincidents
que hi haura poca diferéncia entre
nosaltres».

En aquelles quatre primeres ho-
res, I'oient trobara «tots els temes,
formats i géneres tradicionals dels
matinals», avanca Alsina. Entre
aquests continguts figuren el mo-
noleg del realitzador (un classic de
La briijula); el comentari de Fernan-
do Onega; seccions d’opinié a car-
rec de David Gistau, Vicente Vallés
i Manuel Jabois; una analisi de I’ac-

tualitat financera (amb José Ramon
Iturriaga); unaentrevistaambel pro-
tagonista del dia, i apartats amb Ru-
bén Amoén, Guillermo FesseriMarta
Garcia Aller, entre altres.

Lucas prendraelrelleuales 10.00
perferlaradioqueellsap fer, segons
exposa, és a dir, «proxima, partici-
pada i participativa, compromesa
amb els oients i benhumorada en al-
guns moments». Aqui hi tindran ca-
buda seccions vinculades a la quali-
tat de vida, la cronica social, el me-
diambient, la ciénciaiel cine. Entre

aquestes seccions destaquen Cocine-
ros y mds, en la qual restauradors es-
panyols oferiran les seves propies re-
ceptes i suggeriran la participacio
d’altres companys (avui hi intervé
Ferran Adria), i una mena de «viatge
pel talent musical», a carrec de Juan
Valderrama.

Les xarxes socials hi tindran un
protagonisme important. «Vull que
la radio sacsegi, que sigui l'origen
d’esdeveniments i continguts vi-
rals», subratlla Lucas. Una radio en
qué tingui cabuda Mds de uno.=
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»» Toni Femenia, de 22 anys, presentador del programa ‘De bon mati', a la cabina de so de Boca Radio,

——

MARC SANCHEZ

Decada social en antena

L'emissora Boca Radio, gestionada per una entitat juvenil, compleix el seu dese aniversari.
La informacio de proximitat i I'associacionisme centren bona part de la programacio

‘ LUIS BENAVIDES
BARGELONA
Joventut, associa-
w®s  cionisme, informa-
ot e}:g' ci6 de proximitat i
f transformacié soci-
(] £ al son els pilars ba-

sics de I'ideari de Bo-
ca Radio, una emissora de radio no
comercial que aquest any celebra
el desé aniversari en antena. Ubica-
da a la segona planta de I'Espai Jo-
ve Boca Nord (Agudells, 37), al bar-
ridel Carmel, Boca Radio esdiferen-
cia de la resta de propostes del dial
pel seu marcat vessant social i una
estreta vinculacié amb les entitats
de la ciutat.

L'Associacio Juvenil d’Amics
de la Radio a Horta-Guinardo
(AJARHG), formada per mig cente-
nar de socis, la gran majoria téc-
nics de soilocutors aficionats, ges-
tiona I'emissora. «Nosaltres ma-

teixos som i funcionem com una
associacid, ila resta d'associacions
de la ciutat, sobretot les juvenils,
son lanostra principal fontd'infor-
macié. Volem ser el seu altaveus,
explica David Navarro, de 29 anys,
I"inic que pot dedicar unes 30 ho-
res a la setmana a tasques de coor-
dinacié a I'emissora gracies a les
quotes dels socis i la subvencié de
I'ajuntament.

«Som una entitat sense anim de
lucre, no tenim falques publicita-
ries, i aixo té els seus inconveni-
ents, perd també ens permet fer i
dir moltes coses impensables en al-
tres emissores convencionalsy, afe-
geix Navarro, que defineix Boca Ra-
dio com a «apartidista, que no vol
dir apoliticas.

TRANSFORMACIO SOCIAL / A la graella
de Boca Radio hi ha una quinzena
de programes propis, alguns pre-

®acceso

»» Navarro i Aguilera, socis de B

MAAC SANCHEZ

W, T
oca Radio, a |'estudi principal.

sentats i dirigits per persones amb
alguna discapacitat intellectual
com La Puerta de Tannhduser i La Ta-
rantela, i fa poc van comencar els
usuaris d'Encert amb Encert a la ra-
dio. «<Entenem la radio com una ei-
nade transformacio social. Fer pro-
grames amb aquests col-lectius,
que no sempre fan un programa
amb acabat diguem-ne professio-
nal, és possible perqué Boca Radio
no esta subjecta a les audiéncies»,
explica Richard Aguilera, de 40
anys, soci de I'entitat i cofundador
d'aquesta radio.

L’emissora emet pel 90.1 del di-
aldela FM1i perinternet a través de
www.bocaradio.org. Recentment,
van posar €n marxa una campanya
de micromecenatge per canviar
I'antena i d’aquesta manera poder
ampliar 'abast de la seva progra-
macio, perd els donatius no van ar-
ribar ni de lluny als 4.000 euros ne-

71 28
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MEDIATICA

2 Un dels ultims programes a
sumar-se a la graella de Boca
Radio és Encert a la radio, un
magazin radiofonic dirigiti
presentat pels usuaris d’Encert,
associacié que procura esport,
ociiassessorament a joves
amb alguna discapacitat
intel-lectual. El projecte va
comengar com un treball per a
'assignatura Educacié i
alfabetitzacio mediatica de
quatre estudiants de
periodisme de la Universitat
Autonoma de Bellaterra. «<Les
persones amb alguna
discapacitat intel-lectual
gairebé no tenen visibilitat en
els mitjans de comunicacié, i
molt menys hitenen accés.
Voliem donar-los veu», explica
I'estudiant de periodisme
Eugénia Basauli, de 21 anys,
monitora i coordinadora del
programa.

< Els quatre futurs periodistes
van preparar un temarii uns
quants jocs per acostar-los el
mon de la comunicacio. «Els
nois han evolucionat moltissim
des de les primeres sessions. Al
principi eren molt més timids,
perqueé no es coneixien entre
ells, i ara han guanyat
confianga. Tenen moltes coses
a dir davant del microéfon. Sén
divertits, ironics, tenen frescors,
afegeix Basauli. Fins arahan
emeés un programa pilot. Aviat
compartiran el segon a laweb
de Boca Radio.

cessaris. «Per internet ens poden
escoltar des de qualsevol punt del
planeta, pero voliem arribar a to-
tala ciutat de Barcelona per la FM
perqueétéun encantespecial», ma-
nifesta Aguilera.

El futur immediat de I'emisso-
ra passa per internet, pero tam-
bé perseguir enganxant els joves.
Com Toni Femenia, de 22 anys,
que presenta des de fa sis anys el
seu propi programa a Boca Radio.
«Coneixiael projecteatravésd'un
pla comunitari denominat Joves
periodistes del Carmel quan cursa-
va primer d'ESO, i quan van aca-
bar els tallers m’hi vaig quedars,
recorda Femenia, que dirigeix ca-
da dissabte el programa magazin
Debon mati.

LA LLavoR # «Encara que Boca Ra-
dio com a tal fa 10 anys, tot va co-
mengcar el 1996 amb un taller de
radio al Centre Civic Carmel. Te-
niem una petita taula de quatre
canals per fer programesiuna po-
téncia per emetre de tan sols 60
waltts, tan petita que a penes s'es-
coltavaal bardel centre», recorda
Aguilera.=

8/ 28



ABC (EDICION NACIONAL)

MADRID

Prensa:  Diaria
Tirada:

Difusion:

153.907 Ejemplares
108.064 Ejemplares

08/04/15

GG870816 PO

Pagina: 78

OMUNICACION _ Valor: 14.079,00 € Area (cm2): 352,4 _Ocupacion: 43,6 %

Documento: 1/1

Autor: LUIS VENTOSO CORRESPONSAL EN LONDRES

Num. Lectores: 476000

L.a BBC dibuja una Costa del
Sol amarga para los britanicos

» En 2012 Espana va
protesto por un
documental sobre
Valencia de la cadena

LUIS VENTOSO
CORRESPONSAL EN LONDRES

1 documental «Costa del Sol:

Last brits standing», algo asi

como «Los ultimos britdnicos

que permanecen», se emitio
en el primer canal de la BBC, a las 22.45
horas, el pasado 31 de marzo, pero sus
ecos han llegado ahora a Espafia, don-
de han desatado polémica en las webs.
La television puablica britdnica dibuja
en 56 minutos una Costa del Sol depri-
mente, donde los inmigrantes ingle-
ses se declaran atrapados ante la de-
valuacion de sus inversiones y sin po-
sibilidad de regresar. El espacio asegura
que 90.000 britanicos dejaron Espa-
fia el afio pasado y una de las inglesas
que hablan afirma que «es un pais que
ya no tiene nada que ofrecer».

Se calcula que en Espafia viven unos
300.000 britdanicos, la mayoria jubila-
dos. Pero el problema del espacio de
la BBC, dirigido por el celebrado hu-
morista Matt Rudge, es que todos los
testimonios son tristes o criticos, no
parece existir un inglés feliz en el Sur.
El espacio se abre con un expresidia-
rio por trafico de drogas, un grandu-
116n al que presentan como Big Dave,
que ha abierto un pub en Calahonda,
donde ofrece asados ingleses «a 41 gra-
dos». En su testimonio llega a hablar
de «la Costa del Crimen» y cuenta que
«muchos britdnicos que han venido
aqui han perdido todos sus ahorros».
Su mujer es quien afiade que Esparfia
ya no aporta nada.

La siguiente es una inglesa de 21
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anos, Bronte, que trabaja en un pub de
camarera y vive en un pequeno apar-
tamento, apelotonada junto a seis com-
patriotas. En este caso las criticas van
también para Inglaterra, pues cuando
se le habla de volver a su Conventry de
origen, una de ellas lo define como «un
agujero de mierda». Bronte y sus ami-
gas muestras a las cAmaras calles de
Benalmdadena llenas de bares noctur-
nos cerrados y abandonados. Los es-
queletos de obras paradas son otra
constante del documental, que afirma
que en Espana hay 3,5 millones de ca-
sas vacias y medio millén sin acabar.

Resulta esclarecedor ver que los bri-
tanicos reconocen que «los espaioles
nos tratan como nosotros tratamos
alla a los polacos». Para ofrecer la vi-
sion de los andaluces sobre los ingle-
ses, la BBC tampoco ha trabajado mu-
cho. Recurre al socorrido taxista, que
explica que los ingleses son como Jekyll
y Hyde, «educados de dia, pero que se
transforman de noche cuando beben».
Otros espafoles consultados son gen-

La critica ha calificado el programa de colorista, pero superficial

te de copas de madrugada, que define
a los ingleses como «barbaros» o «lo-
cos», que «no se adaptan».

Completan los testimonios una ju-
bilada con demencia y su marido, que
viven en una espléndida casa y son
atendidos de maravilla en los servi-
cios sociales espafioles, aunque la voz
en off subraya que la ayuda publica es
muy incierta; y un pensionista que in-
virtio mal y perdié sus ahorros y vive
de dar clases de baile. El bailarin es el
unico que parece algo animado.

El programa asegura que hasta los
90 en Espana se vivio «la fiebre del
oro» y que ahora sufre una amarga re-
saca. Pero tampoco habla muy bien de
Inglaterra, pues la joven camarera re-
conoce que sus amigos de su pais han
pasado de la universidad al paro.

En 2012, otro documental de la BBC
provoco una queja del embajador Fe-
derico Trillo. Se titulaba «EI gran crack
espafiol» y elegia a Valencia como
ejemplo de los despilfarros de la ad-
ministracion.
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Las esposas de Oriol Pujol y David Madi
cobraron de una adjudicataria de TV-3

Hacienda sospecha que el productor de ‘El gran dictat” pago casi 200.000 euros
a las mujeres de los dos exdirigentes de CiU por trabajos falsos en el ‘caso ITV’

JESUS GARCIA
Barcelona

El caso ITV, en el que permanece
imputado el exdiputado de CiU
Oriol Pujol, es una caja de sorpre-
sas. La Agencia Tributaria ha re-
velado, en un nuevo informe
aportado a la juez, que un exge-
rente de la television catalana y
empresario audiovisual pago ele-
vadas sumas de dinero, presunta-
mente sin justificar, a las espo-
sas de Pujol y de otro ex alto car-
go nacionalista, David Madi, que
fue secretario de Comunicacion
con el Gltimo Gobierno de Jordi
Pujol y estrecho colaborador de
Artur Mas hasta 2010, cuando és-
te alcanzo la presidencia de la
Generalitat.

El informe de Hacienda, al
que ha tenido acceso EL PAIS,
destaca los “presuntos ingresos
irregulares” que obtuvieron las
mujeres de Pujol y Madi a través
de Oriol Carbo Serifiana en 2008
y 2009, y que ascienden a casi
200.000 euros. Carbé administra
la empresa Triacom Audiovisual,
que en esa época “obtenia la ma-
yor parte de esos ingresos” de la
Corporacion Catalana de Medios
Audiovisuales, el ente que gestio-
na TV-3 y Catalunya Radio. Tria-
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com logro, por ejemplo, la contra-
tacion del popular programa El
gran dictat.

Hacienda cree que Carbé utili-
76 dos empresas de su propiedad
(Inversions Ocs y Orieu) para pa-
gar 105.560 euros a Anna Vidal,
la esposa de Oriol Pujol, por tra-
bajos que considera ficticios. La
pareja ya estda imputada en el ca-
so ITV por haber recibido, preci-
samente, pagos de hasta medio
millén de euros de un empresa-
rio, Sergi Alsina, que se lucrd con
tres grandes deslocalizaciones in-
dustriales (Sony, Yamaha, Sharp)
gracias, supuestamente, a la in-
fluencia y consejos de Pujol.

La Agencia Tributaria sugiere
que ese mismo mecanismo —pa-
gar al diputado a través de su mu-
jer— fue utilizado en el caso de
Triacom. Los inspectores ponen
en duda que Anna Vidal realiza-
ra, realmente, los trabajos por
los que cobré ese dinero. Perci-
bio, por ejemplo, mas de 45.000
euros por un informe de apenas
“28 paginas” sobre “asesoramien-
to fiscal y urbanistico”. El infor-
me destaca una serie de “deta-
lles” que dan a entender que “el
trabajo aportado habria sido rea-
lizado por otra persona y en otra
fecha”. Sobre otro de los supues-

tos encargos —un estudio de una
inversion inmobiliaria en Bellver
de la Cerdanya—, Hacienda cree
que Carbé conocia ya la existen-
cia de esos terrenos porque una
empresa de su hermano posee in-
muebles en esa localidad.

Para redondear la investiga-
cion, los técnicos tomaron decla-
racion a la nica empleada de
esas dos empresas y que resulté
ser la esposa de David Madi, San-

El informe sugiere
que los pagos son

comisiones ilegales
de una productora

dra Buenvarén. Madi fue secreta-
rio de Comunicaciéon y Estrate-
gia de CiU en la época del triparti-
to (2003-2010) y disen6 la campa-
na electoral que aupé nuevamen-
te a los nacionalistas al poder en
la Generalitat. Preguntada sobre
la actividad de esas compaiiias,
Buenvarén “contesté con res-
puestas poco concretas e incon-
gruentes”. Afirmd, por ejemplo,
que el dinero que cobré —91.910
euros entre 2008 y 2009— no era

un sueldo como tal, sino que res-
pondia a un “asesoramiento glo-
bal” al exgerente de TV-3.

Tanto en el caso de Vidal co-
mo en el de Buenvaron, “estaria-
mos nuevamente ante la presun-
ta existencia de una facturacion
ficticia”. Existen, remacha Ha-
cienda, una serie de “datos de es-
pecial interés”. Por ejemplo, que
Orieu e Inverions Ocs tienen su
sede en “el domicilio particular”
de Carbé y “aparentemente son
utilizadas como sociedades patri-
moniales”. La segunda de ellas,
ademads, obtiene la mayor parte
de sus ingresos de Triacom Au-
diovisual, en la que Carbd partici-
pa “mediante la interposicion de
sociedades”.

El informe también sefiala
que los honorarios que reciben
las dos mujeres “coinciden en el
tiempo y en la cuantia” y advier-
te, ademas, de que Carbé se negd
a aportar mas informacién. Exis-
ten, dice Hacienda, “claros indi-
cios de una presunta falsifica-
cion documental que ampara re-
laciones comerciales inexisten-
tes”. El informe sefala la “simili-
tud” del operativo con otros he-
chos relacionados con el “cobro
de comisiones ilegales” que tam-
bién indaga el caso ITV.

10 / 28



LA RAZON
MADRID

Seccién: DEPORTES Valor: 7.504,00 € Area (cm2): 263,2

Prensa:  Diaria
Tirada:
Difusion:

Ocupacion: 32,38 % Documento: 1/1

124.033 Ejemplares
88.731 Ejemplares

08/04/15

R

Zlyy0816 ‘POD

Autor: A. Pérez  Num. Lectores: 274000

Pagina: 66

Paz entre Villar y Tebas

Apoyo incondicional de la Federacion a la promulgacion
de un Real Decreto que regule los derechos televisivos

A. Pérez

MADRID- Parece que vuelve la
armonia entre la Federacionyla
Liga, pese a que las relaciones
entre Angel Maria Villar y Javier
Tebas, presidentes de ambas
entidades, no sean buenas. La
junta directiva de Villar acordg,
en su reunién de ayer, «ratificar
launidad de fiitbol espanol», ala
vez que dabasu «apoyo incondi-
cional» a la promulgacién con
«cardcter urgente» de un Real
Decreto que regule la comercia-
lizacién unificada de los dere-
chostelevisivos. La pelotaqueda
ahora en manos del Gobierno,
que serd el encargado de legislar
las pretensiones de los clubes.
Tras una reunién mantenida
ayer en Las Rozas, la junta direc-
tiva de la RFEF emitié un comu-
nicado de tres puntos, en el que
también hace ptblico el «apoyo
incondicional» de la Liga a las
reivindicaciones del futbol afi-
cionado, de lo que se desprende
que la paz ha llegado a nuestro
fiitbol o, al menos, lo parece
Asi, en el primer punto del
comunicado federativo, se indi-
ca: «Ratificarlaunidad del fiitbol
espanol, manifestada en la re-
unién de hoy (por ayer), por to-
dos los miembros representan-
tes tanto del fiitbol profesional

®acceso

El presidente de la Federacion, Angel Maria Villar

como aficionado, con el apoyo
incondicional de la RFEF y de la
LFP, para la promulgacidn, con
cardcter urgente, de un Real De-
creto Ley que regulelacomercia-
lizacién unificada de los dere-
chos audiovisuales y su reparto
solidario con todo el fuitbol espa-
nol».

En el segundo punto, se hace
«ptiblico el apoyo incondicional
de la LFP a las reivindicaciones
del fiitbol aficionado y del resto
de estamentos del fiitbol espa-
fiol». Cabe recordar que durante

los pasados meses de febrero y
marzo, se suspendieron unos
15.000 partidos de aficionados,
como consecuencia delos paros
efectuadospor 18 territoriales en
protesta contra la obligacién de
los clubes de dar de alta en la
Seguridad Social a todas las per-
sonas que tengan alguna remu-
neracion econémica.

Y en el dltimo punto se hace
referenciaalrespaldo por unani-
midad y absoluto a «todas las
actuaciones del presidente fede-
rativo, Angel Maria Villar».
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MARKETING, COMUNICACION Y PUBLICIDAD

LA INVERSION PUBLICITARIA EN VIDEOS EN LA RED SERA UNA DE LAS QUE MAS CREZCA ESTE EJERCICIO. LA GENERALIZACION DEL USO DE LOS TELEFONOS INTELIGENTES Y LA

FACILIDAD DE LAS EMPRESAS PARA CREAR CONTENIDOS AUDIOVISUALES ATRACTIVOS CONTRIBUYEN AL CRECIMIENTO DE ESTE TIPO DE ANUNCIOS.

Video e Internet, combinacion de éxito

Artur Zanén. Barcelona

Gran recuerdo de marca y un
precio competitivo. Estos son
algunos de los motivos que
explican por qué el video onli-
ne es uno de los canales en los
que mas crecerd la inversion
en publicidad durante este
ejercicio en todo el mundo,
seglin las previsiones de Ze-
nith, La agencia considera
que en todo el planeta el gasto
subira solo por esta via un
4.4%, hasta los 500.000 mi-
llones de euros, una cifra que
en 2016 serd un 5,3%.

Paocos sectores economicos
son capaces de obviar Inter-
net para anunciarse, y en esto
Catalunyay Espaiiano son di-
ferentes. “Cada vez son mas
los sectores que lousan, en ge-
neral es un formato mas de
grandes ensefias, para crear
notoriedad y marca, que de
respuesta directa”, apunta
Miguel Lopez-Guzmin, di-
rector digital de Zenith en Es-
pafa, quien asegura que los
costes, comparativamente
con otros medios, son supe-
riores, de manera que la tele-
visién es atin mds competiti-
va: el precio por impacto es
mas barato en la pequena
pantalla que en el mavil, el
portatil o la tableta.

Jovenes

La principal ventaja es el ac-
ceso a la poblacion mas joven,
si bien el video por Internet

El PP destaca la bajada del paro

y defiende seguir con sus
politicas

EM Tariress
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En el ‘pre-roll; el usuario tiene que ver el contenido, al menos el prin-
cipio, antes de pasar a la informacién.

todavia estd lejos de captar las
audiencias masivas de una
pelicula de estreno o un parti-
dodela Champions.

Los dos tipos de video mais
comunes en la red son los
pre-roll y los inbanner. Los
primeros aparecen al entrar
en una pagina web y el anun-
ciante se asegura de que el in-
ternauta ve al menos durante
los primeros segundos. ;Es
molesto? Lo es, pero los usua-
rios lo conciben como “el
peaje que pagar por acceder
gratis a contenidos que le in-
teresan”, expone Lopez-
Guzman, La segunda modali-
dad publicitaria consiste en
un video que aparece en cual-
quier lugardelaweb.

®acceso

Renta 2014; comienza la campaiia y
hoy mismo ya puede confirmar su
borradar

Los pros y los contras

® La publicidad por video
en Internet crece gracias

a la generalizacion de

los teléfonos inteligentes.

® Unade sus ventajas
es el elevado indice

de recuerdo, sobre todo
en la modalidad pre-roll.

A favor del pre-roll juega el
elevado indice de visibilidad
y, si la creatividad estd traba-
jada, se dispara el recuerdo
publicitario. En cambio, los
precios son mas elevados y el
publico al que se llega toda-

® Internet tiene un coste
por impacto superior a

la television. La saturacion
es otro problema.

@ Aunque llega al puiblico
joven, Internet no es atin
un medio de masas como
la pequefia pantalla.

via es escaso para una marca
de gran consumo. Este for-
mato permite aprovechar la
inversion en produccion pa-
ra otros dispositivos, como la
television.

El crecimiento del video en

— tmmas s
La publicidad ‘inbanner, que se puede presentar en cualquier parte
de la pagina web, es menos invasiva.

Internet viene asociado al au-
mento de velocidad de nave-
gacion de los méviles y la ge-
neralizacion de los conteni-
dos audiovisuales, de lo que
sacan mas jugo, sobre todo,
las televisiones, cuya herra-
mienta son los contenidos au-
diovisuales. También ayuda
la explosion del mercado de
las televisiones inteligentes.
El consumo de videos online
enel dltimo trimestre de 2014
crecio un 34% en compara-
cién con el gjercicio anterior,
un ritmo que duplica el de un
afio atrds.

Entre los inconvenientes
que tiene la férmula audiovi-
sual por Internet figuran, ade-
mas del mayor precio por im-

Productos de gran
consumo, apuestas y
motor son algunos
de los sectores que
mas se anuncian

pacto en comparacion con la
tele, “la dificultad para afinar
el tiro y garantizar que el vi-
deo cae con total seguridad
sobre el publico que quere-
mos; aungue parezca menti-
ra, es mas dificil en Internet
que en la tele”, razona el ex-
perto.

Enauge
Elvideo publicitario en Inter-
net esta en auge, pero ain
cuesta concretar cudles son
los principales anunciantes.
“Imagino que seran las prin-
cipales marcas de telecomu-
nicaciones, gran consumo,
apuestas y motor, como P&G,
L'Oréal, Vodafone, Orange,
Volkswagen, Renault...”,
apunta el directivo de Zenith.
El uso del video como se-
Auelo publicitario es eficaz,
pero comienza a existir un
problema importante: la“cre-
ciente saturacion”, como se-
nala Lopez-Guzman. El he-
cho de que pricticamente to-
das las webs se financien inte-
gramente con publicidad im-
plica publicar bastantes anun-
cios, lo que puede lastrar el
indice de recuerdo.
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Luis Barcenas, actor convidat del
namero 200 de ‘Mortadelo y Filemon’

e

PEDRO VALLIN Madrid

L'extresorer del Partit Popular
Luis Bircenas ja pot presumir de
ser el personatge culturalment
més fecund de P'actualitat politica
espanyola: a I'obra teatral de Jor-
di Casanovas Ruz-Bdrcenas suc-
ceeix aquest album, EI tesorero
(EdicionsB), que fa el numero
200 dels que protagonitzen els
agents de la TIA Mortadeloi File-
mon, fills d’'un dels més fecunds
historietistes espanyols, Francis-
co Ibafez (Barcelona, 1936), que
ahir presentava aquestes noves
aventures dels matusserissims
investigadors al Circulo de Bellas
Artes de Madrid.

Com en casos anteriors, el tre-

Francisco Ibafiez amb la caricatura de Luis Barcenas

®acceso

EMILIO NARANJO [ EFE

sorer que presenta Ibdfez no és
literalment el del PP —aqui, reba-
tejat Partido Papilar-, siné una
caricatura de la qual el dibuixant
barceloni es val per proveir noves
ormes de patiment fisic, acci-
dents i persecucions als seus dos
personatges més exitosos —29 mi-
lions d’exemplars han venut ja
aquests dos gossos conillers, va
avancar I'editorial, que espera as-
solir aviat els 30 milions-, als
quals ha proveit d'un bany d’ac-
tualitat I'éxit de la pel-licula de
Javier Fesser Mortadelo y File-
maon contra Jimmy el Cachondo
(2014), guanyadora d'un premi
Goya.

Com en casos anteriors, Fran-
cisco Ibanez no ha sotmes als
seus personatges a l'estretor de
subordinar-los a la cronica més o
menys acida de lactualitat, sind
que, a la inversa —com va passar
amb el Mundial'82 o els Jocs
Olimpics de Barcelona-, ha do-
mesticat alguns dels elements

més grollers de la realitat per in-
troduir-los en la eronica de la in-
competéncia i1 D'escassetat que
sempre ha marcat els albums de
Mortadelo y Filemdn, des que van
néixer a la revista Pulgarcito, el
1958.

Elcreador de El botones Sacari-
no, Pepe Gotera y Otilio, chapuzas
adomicilio i 13 Rue del Percebe ad-
met que I'actualitat suposa “com-
peténcia deslleial” a 'hora de
buscar la rialla del public, pero
“el bo de treballar amb temes
d’actualitat és que cada nimero
me’l donen els periodistes, i aixi
no pago drets d’autor”, feia bro-
ma el vetera historietista, que va
anunciar que el segitent volum de
les aventures dels agents secrets
espanyols els sotmetra a una obli-
gada rebaixa salarial -36 euros al
mes— i portara per titol Sueldeci-
tos mds bien bajitos. El tesorero és
des d’avui en venda amb una tira-
dainicial de cinquanta mil exem-
plars.e
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HOJEANDO / ZAPEANDO

VICTOR DE LA SERNA

87, existia una

prensa
gubernamental

Uno de los efectos colaterales del colap-
so del Partido Popular en las elecciones
andaluzas, de sus malas perspectivas
para las municipales y autonémicas, de
la guerra interna ya muy aparente en
sus filas y de la aparicion de partidos
politicos nuevos que pueden contribuir
a restarle votos —como ya han contribui-
do en Andalucia- es que, al menos por
un tiempo, nos va a costar mucho en-
contrar restos de lo que en todo tiempo
se llamé prensa gubernamental, y en la
que se encuadraban medios informati-
vos diferentes segiin quién dominase la
politica nacional, el PP o el PSOE. (Bue-
no, en algunos casos los medios repe-
tian, y en unos pocos no llegaban nunca
a ser gubernamentales).

El actual fenémeno es inhabitual por-
que, cuando han gobernado los socialis-
tas, algunos medios han hecho de tripas
corazén, han considerado sus intereses
y los han respaldado hasta el amargo fi-
nal: incluso en el septenio de José Luis
Rodriguez Zapatero, el peor de la Histo-
ria contemporanea espanola, mucho pe-
or que el cuatrienio de Mariano Rajoy.
Pero también nos ha ensenado la Histo-
ria que la izquierda suele ser mucho mas
comprensiva con los suyos.

Hoy podemos leer en un medio muy,
muy cercano ideolégicamente al PP co-
mo es La Razon, bajo la firma de Ja-
vier Gonzalez Ferrari: «El tiempo
aprieta el zapato del Gobierno. Un za-
pato que habia que haber llevado a la
horma hace ya bastantes meses para
evitar que los lideres populares aparez-
can en publico con una sonrisa en oca-
siones demasiado forzada».

O lean a Ignacio Camacho en ABC:
«El Gobierno ha estabilizado la econo-
mia y enderezado las cuentas, y por
tanto ha cumplido lo que se suponia
su principal encargo. Pero los ciuda-
danos que le otorgaron ese mandato
acusan una notoria carga de cansan-
cio. Querian un tratamiento de seda-
cién y han recibido cirugia sin aneste-
sia. La recuperaci6n actual se basa en
una intensa devaluacion de costes y
salarios que ha provocado en la acol-
chada expectativa ciudadana la sensa-
cién de un retroceso vital inaceptable.
(...) El resultado es que la sociedad
contintia en depresién animica; los
datos objetivos de mejoria no acaban
de funcionar como estimulo psicologi-
co y es dudoso que lo hagan como
factor de decision del voto».

Afirmaba un medio electrénico que
el presidente del Gobierno habia dado
instrucciones a sus medios «fieles» de
ayudarle destruyendo a los partidos
que le quitan votos. Este cronista no
tiene manera de saber si eso es cierto
0 no, pero en todo caso los resultados,
palpables en el papel impreso (y en los
informativos audiovisuales) demues-
tran que en la practica nada de ello se
esta viendo. Porque la realidad es to-
zuda, y los medios que no estan atados
por el sectarismo no pueden ignorarla.
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Salvador Cot
assumeix la
direccio
d’El Singular

AG:
BARCELONA

El Singular canvia de director. El pe-
riodista Salvador Cot assumeix el
comandament del mitja i substitu-
eix aixi Lluis Bou, que seguiraal’em-
presacom a director adjunt. Amb la
incorporacié de Cot, que hasigutels
cinc ultims anys director de Nacio
Digital, es busca rellancar el diarii
créixerenaudiéncia-al®altima OJD
se li atorgaven 275.000 navegadors
unics mensuals—. Peraconseguir-ho
es potenciarala partinformativa, en
undigital que arabascula primordi-
alment al voltant de I'opinio. El di-
ari obrira redacci6 a Barcelonai la
plantilla creixera dels 5 periodistes
actuals fins als 7 0 8.

Cotentrara al diari com a accio-
nista en aquesta nova etapa, tot i
que el soci de referéncia seguira
sent Ramon Grau, editor de mitjans
com Tot Sant Cugat, el Diari de Sant
CugatiVia Empresa. Lanovaetapa
del diari vol basar-se en un projec-
te periodisticindependentiqueen-
globi totes les sensibilitats dins del
sobiranisme.

Nascuta Terrassael 1965, Salva-
dor Cot va ingressar a Nacio Digital
després d’haver sigut subdirector
de I’Avui i maxim responsable de la
seva edicio digital. Va debutar a la
premsa el 1983, com a redactor del
Diari de Terrassa. També va treba-
llar al centre territorial de Catalu-
nyade TVE,al Diaride Barcelonaia
COMRadio. El 1996 va entrar als
serveis informatius de TV3, on va
exercir de corresponsal a les delega-
cions de Madrid, Bilbao i Paris. Una
de les opcions que va avaluar abans
de decidir-se per El Singular passa-
vapertornara TV3. me

Salvador Cot ha dirigit Nacid
Digital durant cinc anys. nacooiciTaL
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Laroda

CARLOS

Elordi

El pobre paper
de la premsa

a gent que s'interessa

per I'esdevenir politic,

que no és poca cosa, esta

desinformada. O, com a

minim, ho esta molt més
del que ho estava fa 10 0 15 anys.
Sap, més o menys, per on van les
coses, pren posicions, té idees bas-
tant clares respecte de qiiestions
com la corrupcié o la marxa eco-
nomica del pais, perd desconeix
el que s’esta coent en el mén de la
politica. Perqué ningt 1'hi expli-
ca. Excepte alguns apunts es-
cadussers, la premsa, entesa com
els mitjans de comunicacié, fa
temps que no compleix aquesta
funcié.

La informacié que arriba al pu-
blic és la que han cuinat els gabi-
nets de comunicacio dels partits
politics. Les anomenades filtra-
cions son gairebé sempre, o sem-
pre, instruments d’operacions de
guerres internes, mai fruit d'una
investigacio periodistica autono-
ma. Les interpretacions d'unes i
altres que fan tertulians i assimi-
lables, no solen ser analisis, siné

Les filtracions son
instruments
d'operacions de guerres
internes en els partits

reproduccié mimetica de la bui-
da polémica partidaria. En forma
d’espectacle, normalment lamen-
table.

El poder que el Govern del PP i
els grans bancs tenen en els mit-
jans no explica per si mateix que
la premsa s’hagi allunyat tant de
les demandes del seu piblic po-
tencial, el que vol saber. L'enorme
crisi que ha patit el sector —la se-
va taxa d’atur deu superar la de
la construcciéo- és un factor tant
o més important. Els mitjans no
investiguen res perquée no tenen
personal per fer-ho ni diners per
financar-ho. Ja fan prou de sortir
cada dia.

No se’ls pot demanar més. Pe-
roel seu fracas afecta greument la
qualitat de la nostra democracia.
Una premsalliureiactivaésunin-
gredient fonamental de la demo-
cracia. Perqueé és el vincle princi-
palentre la politicaila gent, entre
els partits i I'opinio publica for-
mada, que és amplia i de molt bo-
na qualitat. Sense tapar aquest fo-
rat seguirem anant malament. =
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Vice Media lanza su edicion
en castellano para Espana,
México y Colombia

Cinco Dias Madrid

Vice Media, compaiia mul-
timedia mundial para jove-
nes, lanzo ayer una version en
castellano, Vice News en Es-
pafiol, que estara disponible
en Espana, México y Colom-
bia. Este proyecto editorial
se encuadra en los planes de
expansion internacional del
grupo.

Un afio después de haber
nacido en Estados Unidos y
Reino Unido, el medio ha re-
cibido galardones por sus
contenidos y reportajes que
van desde la crisis de Ucra-
nia a la lucha contra el ISIS,
pasando por la epidemia del
ébola en Africa.

El modelo informativo de
Vice News consiste en des-
cribir y mostrar las historias
con menor cobertura media-
tica en el mundo, utilizando
un estilo de narracién in-
mersivo y técnicas de perio-
dismo pioneras, incluyendo
la realizacién y distribucion
del primer programa de no-
ticias en realidad virtual, la
retransmision en streaming
y el uso de drones.

Ademas del mercado an-
glosajon, Vice News va cuen-

ta con redaccion en Francia,
donde el canal ha sido un
éxito tanto en la web como en
un programa de noticias dia-
rio en la television publica
France 4. El grupo pretende
ahora cambiar el panorama
informativo espanol.

Vice News en Espanol
busca atraer al ptiblico joven
hispanohablante con temas
que van desde el auge de los
extremismos en Europa y la
migracion generalizada hasta
la economia o los cambios po-
liticos en pleno aio electoral.

La plataforma ofrecera
contenido exhaustivo en for-
mato de video y editorial en
idioma local, como la cober-
tura de reportajes interna-
cionales, seguimiento per-
manente de la mixima ac-
tualidad o documentales de
corta y de larga duracion.

En la corta vida de la pla-
taforma ha experimentado
un fulgurante crecimiento,
convirtiéndose en el canal de
noticias que mas rapido ha
crecido en Youtube, con mas
de 220 millones de visitas en
sus videos, gracias a la co-
bertura en profundidad
desde lugares con menos
presencia periodistica.
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DOCUMENTAL m TRAS LA PROYECCION, COLOQUIO CON LA PROTAGONISTA

Documental sobre las mujeres afganas
y laperiodista Monica Bernabé

m EnlaAntiga Audiéncia se pro-
yecta hoya las 18:30h el docu-
mental Vestida de negre, que re-
trata la vida de las mujeres y de
laperiodista Monica Bernabé en
Afganistdn.

La primera vez que la perio-
dista llego al pais fue en 2001,
cuando los talibanes estaban en
elpoder. Fue unviaje que impul-
soO la puesta en marcha de una
ONG parala defensa de los de-
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rechos humanos de las mujeres af-
ganas. Bernabé llevalosultimos
ocho afios viviendo en el pais y
es la periodista extranjera que
mas tiempo ha pasado de forma
continuada en Afganistdn.
Eldocumental cuentaconladi-
reccionde Josep Morell, realiza-
ciondeJordiVilaryfotografiade
Fernando Martin, los cuales acom-
pafiaron a la periodista durante
dos semanas por el pais. Vestida

de negre cuenta con una narra-
cionenprimerapersonade Ber-
nabé incursiones sobre el terre-
noque ellamismadescribe,ima-
genes grabadas porlaperiodista,
algunas fotografias delaexposi-
cion Dones, Afganistany diferen-
tes testimonios de afganos y ex-
tranjeros.

Tras la proyeccidn, los asis-
tentes podrdan comentar eldocu-
mental con su protagonista.
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La guerra del fatbol

Villar cede ante
los clubes y pide

el decreto ley del
contrato televisivo

TOMAS GONZALEZ-MARTIN MADRID
Angel Villar habia protagonizado
una huida hacia delante que le lle-
vaba a un tinel sin salida. Su espan-
tada del 26 de marzo, cuando no
acudi6 a la cumbre organizada en
el Ministerio de Educacién, Cultu-
ray Deporte con Wert, Cardenal y
Tebas, le dejé tocado en todos los
dmbitos. Los clubes critica-

ron entonces al pre-
sidente del futbol
espanol por es-
conderse cuando
necesitan como
agua de abril un
contrato televisivo
tanico que les conce-
da dinero o crédito para

salir de situaciones, en algunos ca-
s0s, limite. Ayer, Villar abri6 la Jun-
ta directiva de la Federacion Espa-
fnola con un intento de atacar de
nuevo a Cardenal y Tebas. Fueron
los presidentes de clubes integran-
tes de la Junta quienes le pararon
los pies y le hicieron dar un golpe
de timon. Villar plego velas y dio un
paso adelante. La Federacion rati-
fico «la unidad del fatbol espafiol y
el apoyo de la Federacion y de la
Liga a la promulgacion, urgente, de
un decreto ley que regule la comer-
cializacién unificada de los dere-
chos audiovisuales y su reparto so-
lidario con el fitbol espafiol».

La Junta subray¢ «el apoyo de la
Liga a las reivindicaciones del fut-
bol aficionado», amenazado fiscal-
mente en las remuneraciones que
realice cada club y territorial.

Tebas afirma que el contrato te-
levisivo puede reportar mil millo-
nes. Villar pide que el fitbol modes-
to reciba el 5 por ciento, pero no es
una condicién. Aparcada por un mo-
mento la auditoria exigida a la FEF,
ahora es el Gobierno el que debe de-
cidir si aprueba el Decreto Ley.
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LAPUNT

De RTVV ales
llistes electorals

Tere Rodriguez
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A dos mesos de les eleccions autonomiques i munici-
pals, algunes formacions valencianes s'afanyen a com-

batre la desafecci6 de la ciutadania amb el fitxatge d'al-

guns dels professionals que treballaven a RTVV fins al
seu tancament. No sera possible veure'ls a les llistes
del cap i casal, perd si en alguns municipis principals

del territori. L'Gltima incorporacié ha estat la de l'expre-

sentador d'informatius de Canal 9 Frederic Ferri, a qui
Ciutadans va rebutjar per haver utilitzat el terme ‘Pais
Valencia'i que finalment sera el cap de llista de Podem

per Paterna. El PSPV ha aconseguit els periodistes Fer-

ran Pina i Miquel Angel Picornell per Lliria i Gandia res- ¢
pectivament. Caldra esperar a veure el possible encant 4 d
electoral d'aquests rostres i veus televisius. [ @
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La Federacion
y la Liga
firman la paz

EL PAIS, Madrid

La Federacion Espafola de
Futbol y la Liga de Futbol Pro-
fesional (LFP) escenificaron
ayer un armisticio tras el en-
frentamiento que mantenian
por la tramitacién del decreto
para el reparto de los derechos
televisivos del fitbol.

La junta directiva de la fede-
racion pidié de forma conjun-
ta con la LFP en un comunica-
do la promulgacién con “cardc-
ter urgente” de dicho decreto,
que el Gobierno tenia previsto
aprobar antes de las Navida-
des y cuyo borrador no ha lle-
gado nunca al Consejo de Mi-
nistros. Desde entonces el en-
frentamiento entre la Liga,
que aglutina a los clubes profe-
sionales (Primera y Segunda
Divisién), v el Consejo Supe-
rior de Deportes, por un lado,
v la Federacion que preside An-
gel Maria Villar, ha ido en au-
mento. En el comunicado, ade-
mas, la federacién hizo publi-
co el apoyo incondicional de la
LFP a “las reivindicaciones del
fatbol aficionado y del resto de
estamentos del fiatbol espa-
nol”, en referencia a la presion
del Ministerio de Hacienda so-
bre los voluntarios del fttbol
base para intentar que se ins-
criban en la Seguridad Social.

El enfrentamiento de la Fe-
deraciéon y la patronal del fut-
bol parecia resuelto cuando a
finales de marzo el optimismo
precedi6 la reunién que de-
bian mantener Angel Maria Vi-
llar, presidente de la Federa-
cion, José Ignacio Wert, minis-
tro de Cultura; el secretario de
Estado, Miguel Cardenal, y el
presidente de la Liga, Javier
Tebas. Villar no acudié a la reu-
nion y en la LFP denuncié que
la federacion intentaria parali-
zar el acuerdo.

Tebas y Cardenal prometie-
ron a los clubes de que la venta
centralizada estaria lista en di-
ciembre, pero desde entonces
se han encontrado con la oposi-
cion de la federacién que alego
que la habian ignorado. Ayer
se firmé la paz. Falta que el
Gobierno tramite el decreto.
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Baltasar Garzon

Leo con cierta perplejidad,
porque desgraciadamente ya
me asombro poco, un articulo
de opinién firmado por don
Alvaro Martinez en el que tras
una serie de apreciaciones
sobre mi situacion laboral que
al parecer le inquieta sobrema-
nera, vierte algunos comenta-
rios sobre el libro que acabo de
publicar: «El fango».

Pero, independientemente de
los ataques baratos a mi
persona o a mi desempeiio
profesional, lo que dice poco
por no decir nada del autor de
esas lineas son sus apreciacio-
nes -preocupantemente
antidemocraticas y de dudoso

®acceso

respeto constitucional- sobre
el derecho de todas las perso-
nas a su defensa legal. Hablo,
como puede comprender
facilmente, de Julian Assange.
Mire usted. Para mi es un
honor defender a Julian
Assange porque tengo tanto
respeto por la libertad de
expresion que incluso defende-
ria pro bono a Alvaro Martinez,
si su derecho fundamental se
viera amenazado. Assange es
un periodista de gran prestigio
y aunque yo habia oido decir
que en su profesién -a la que
supongo pertenece el sefior
Martinez- «perro no muerde
perro», parece que en este caso
no es asi, hasta el punto de que
en su desmesurado mordisco
al articulista en cuestion se le
ha olvidado el «presunto» al
enumerar cargo sobre cargoy
citar una supuesta violacién de

la que directamente acusa a
Assange, por supuesto sin
juicio ni defensa.

No se suelen ver muchos
articulos atacando a despa-
chos de abogados o a los
propios letrados por cumplir
con su deber de defender a sus
clientes y manipulando la
informacién. La falta de
respeto al ejercicio de la
abogacia y en defensa de los
intereses legitimos de las
personas, es muy grave en un
sistema democratico cuya
Constitucién ampara este
mismo derecho de defensa.
Tan grave, como arremeter
desde las pdginas de un
periddico contra la libertad de
expresion.

Para concluir, le ruego senor
director recomiende a su
redactor la lectura atenta de
mi libro «El fango», porque a lo
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mejor le reconforta y le aporta
motivos de reflexion ante tan
irreflexivas afirmaciones. No es
bueno hablar de oidas ni escribir
sin fundamento porque ello
puede llevar a menospreciar a
otras personas e instituciones
con la sola guia de la animadver-
sion personal. En cuanto a mi,
so6lo apuntar que las suelas de
mis zapatos estan desgastadas
por el trabajo en favor de la
justicia y de la seguridad de
todos los ciudadanos. Y muy
limpias. Desconozco como
estardn las del sefior Martinez.

BALTASAR GARZON REAL
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PERIODISME

El bon periodisme

1 bon periodisme és integritat, coheréncia i vir-

tut, nointegrisme, adherénciaiservitud; expo-

sar la versié verac i amb perspectiva historica,
noimposarlaversié vora¢iambinvectiva histérica;in-
dependéncia deontologica, no decadéncia ideologica;
seduir amb la veritat, no abduir amb la barbaritat;
mantenir una diaria equidistancia, no fer incendiaria
la distancia.

El bon periodisme és comprometre’s a no te-
nir colors, no sotmetre’s al colds; creativitat i passio
eloqiients, no reactivitat i submissié freqiients; op-
timitzar els recursos analitics, no polemitzar amb
discursos paleolitics; respectar la noticia, no impac-
tar amb I'estulticia; carisma capag i honest, no sec-
tarisme rapac i funest; informar amb sentit i sensi-
bilitat, no deformar ressentit i sense amabilitat; la
tendeéncia a I'’equanimitat, no I’obediéncia per
unanimitat.

Malauradament, avui dia el bon periodisme cada
cop és més... noticia.

Oscar Pujol

Estudiant. Badalona
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Cruanyes deixa temporalment
el TN’ perque ha sigut pare

Toni Cruanyes va revelar ahir a Twitter
per qué des de fa uns dies no presenta el
Telenoticies vespre: “El meu maritijohem
estat pares, i és per aix0 que no presenta-
ré el TN durant unes setmanes”, vapiular.
Totseguit, va especificar que lacriaturaés
“unnen”ique “la paternitat és de ’ende-

ma de la tragedia aeria” dels Alps, per la
qual cosavatornarde Franca “acorre-cui-
ta”. Cruanyes va presentar I'informatiu
del dia de I'accident des de Seyne-les-Al-
pes, pero 'endemajano vaapareixer. Des
de llavors, Ramon Pellicer i Agnés Mar-
ques han fet torns per substituir-lo.
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Vice News
desembarca
en el mercado
en espanol

J. J. GALVEZ, Madrid

De revista underground a pla-
taforma online de produc-
cion de contenidos. Asi se re-
sume en pocas palabras la
historia de VICE, una compa-
fiila multimedia que lanza
hoy su nueva edicion en espa-
fiol del canal digital de noti-
cias Vice News. “Nos dirigi-
mos a publico mayoritaria-
mente joven, muy exigente y
acostumbrado a recibir infor-
maciéon de cualquier parte
del mundo en tiempo real”,
declaro ayer Andrés Reymon-
des, director de Vice Iberia.

El canal en espafiol, que
funciona desde hace un mes
en version beta, nace con una
base de ocho personas en Bar-
celonay cerca de 40 colabora-
dores en Latinoamérica. Me-
dir Plandolit, excorresponsal
de TV3, lidera un proyecto
que coloca al video como eje
principal; y que, ademas, fija
como objetivo la produccién
de dos o tres documentales
informativos al mes. Para
ello, segiin la compaiiia, Vice
News experimentara con
nuevos formatos informati-
vos como la realidad virtual y
el uso de drones.
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FUTBOL

VILLAR PIDE EL
DECRETODE TV

MADRID.- La junta directiva de
la Federacion Espanola de Fut-
bol, presidida por Angel Villar, y
la LFP pidieron ayer la promul-
gacion «con cardcter urgente» de
un Real Decreto Ley que regule
la comercializacion unificada de
los derechos audiovisuales./em
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