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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

11/04/15 LORETTA NAPOLEONI PERIODISTA, EXPERTA EN JIHADISME ¿L'ÚNICA SOLUCIÓ ÉS DESCONSTRUIR LA
PROPAGNDA-    /    ARA

7 2

11/04/15 LA MORT DE VINADER TAMBÉ DEIXA UN BUIT HISTÒRIC A SABADELL    /    DIARI DE SABADELL 9 2

11/04/15 EL «DARTH VADER» DE LA TELEVISIÓN POR CABLE, EL ÚLTIMO SOCIO DE AGAG    /    ABC (EDICION NACIONAL) 11 1

11/04/15 LAS GRANDES TV SE COMEN EL 80% DEL ALZA PUBLICITARIA AL ACTUAR COMO DUOPOLIO    /    EL
ECONOMISTA

12 2

11/04/15 MIGUEL ÁNGEL FURONES PRESIDENTE EJECUTIVO DE PUBLICIS ESPAÑA ¿HAY UNA CONCENTRACIÓN
ABRUMADORA DE LA PUBLICIDAD EN DOS CADENAS DE TV"    /    EL ECONOMISTA

14 1

11/04/15 UN DUOPOLIO FUERA DE LAS LEYES DE MERCADO, POR AMADOR G. AYORA    /    EL ECONOMISTA 15 1

11/04/15 DOS TIBURONES' EN LA MISMA PECERA TELEVISIVA    /    EL ECONOMISTA 16 1

11/04/15 UN PERIODISMO EXCEPCIONAL    /    EL PAIS (BABELIA) 17 1

11/04/15 XAVIER VINADER, UN FRANCOTIRADOR DEL PERIODISMO    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 18 1

11/04/15 LOS MÁRGENES DE LAS 'TELES' REGRESAN A NIVELES DE 2008    /    EL ECONOMISTA 19 1

11/04/15 SER O NO SER PERIODISTA CULTURAL EN ESTOS DÍAS, POR JESÚS RUIZ MANTILLA    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 20 1

11/04/15 ESTIMAT XAVIER    /    REGIO 7 21 1

11/04/15 CRUANYES RECULL ARTICLES FETS AL DIARI DE GIRONA I L'EMPORDÀ EN UN LLIBRE    /    DIARI DE GIRONA 22 1

11/04/15 Bestieses pe Albert Sáez    /    EL PERIODICO CAT(ED. CAT) 23 1

11/04/15 EL AUDIOVISUAL ANDALUZ CONSIDERA ¿INSUFICIENTE" EL DECRETO DEL JUEGO    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 24 1

11/04/15 GRUPO ZETA SEPARA 'EL PERIÓDICO' PARA DAR ENTRADA A LOS LARA    /    EL ECONOMISTA 25 1

11/04/15 EL PUNZÓN DEL REPORTERO, POR JORGE FERNÁNDEZ DÍAZ    /    EL PAIS (BABELIA) 26 2

11/04/15 L'ECONÒMIC ES DISTRIBUIRÀ ELS DIUMENGES    /    EL PUNT AVUI (L'ECONOMIC) 28 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

11/04/15 EL CEMENTERIO DE LOS PERIODISTAS OLVIDADOS    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 29 1

12/04/15 L'EPICENTRE DE TOTES LES BATALLES CONTRA TV3    /    EL PUNT AVUI (PRESENCIA) 30 1

12/04/15 TV3, DESCONNEXIÓ ALS PAÏSOS CATALANS    /    EL PUNT AVUI (PRESENCIA) 31 2

12/04/15 JACQUES FERRAN, MONSIEUR CHAMPIONS. El periodista francès Jacques Ferran recorda als 94 anys la creació de la
Copa d?Europa.    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA)

33 1

12/04/15 PALABRAS CRUZADAS, PALABRAS ENVENENADAS DEFENSORA DEL LECTOR. UN CRUCIGRAMA DE LA EDICIÓN
DE BARCELONA QUE COMPARABA EL SIGNIFICADO DEL TÉRMINO CHARNEGO EN VALENCIA Y CATALUÑA
PROVOCA QUEJAS DE LECTOR    /    EL PAIS (ED. NACIONAL)

34 2

12/04/15 EL VALOR DELS DETALLS. EL DEFENSOR DEL LECTOR Josep Rovirosa    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 36 1

12/04/15 LA MALEÏDA REFORMA HORÀRIA per Xevi Xirgo    /    EL PUNT AVUI 37 1

12/04/15 EL BON PERIODISME D'INVESTIGACIÓ per Lluís Costa Professor de la UdG    /    EL PUNT AVUI (GIRONA) 38 1

12/04/15 A XAVIER VINADER: COMPANY, LA LLUITA CONTINUA    /    ARA 39 1

12/04/15 DÁNEL    /    DIARI DE TARRAGONA 40 1

12/04/15 FALLECE EL PERIODISTA RAMÓN LUIS ACUÑA. EL PERIODISTA ESPECIALIZADO EN INFORMACIÓN
INTERNACIONAL RAMÓN LUIS ACUÑA, QUE DESARROLLÓ CASI TODA SU TRAYECTORIA EN EFE Y ABC,
FALLECIÓ AYER EN MADRID A LOS 7    /    DIARI DE TARRAGONA

41 1

13/04/15 TELEFÓNICA ACEPTA REVENDER CONTENIDOS DE TV PARA PODER COMPRAR CANAL+    /    EL ECONOMISTA
(ED. LUNES)

42 2

13/04/15 EL PERIODISME CULTURAL ÉS UNA AMPOLLA: MIG PLENA O MIG BUIDA? 50 PROFESSIONALS DEBATEN A
SANTANDER SOBRE L'ESTAT DE L'OFICI    /    ARA

44 1

13/04/15 EL PERIODISTA ALBERT MATEU SERÀ EL CAP DE CARTELL DE LA CUP A IGUALADA    /    REGIO 7 45 1

13/04/15 VOLEN LIMITAR LA PUBLICITAT AMB MODELS MOLT PRIMES    /    SEGRE 46 1

13/04/15 EL PARO DE LOS PERIODISTAS    /    ARA 47 1

13/04/15 PERIODISTAS DE TVE LLEVAN A BRUSELAS SU QUEJA POR LOS TELEDIARIOS    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 48 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

13/04/15 CASTIGUEN UNA ESTRELLA DE LA TELE XINESA PER INSULTS A MAO    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

49 1

13/04/15 EL ESTADO DEL ENFERMO    /    EL MUNDO (ED. CATALUNYA) 50 1

13/04/15 RAMÓN LUIS ACUÑA. PERIODISTA CULTO Y FRANCÓFILO    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 51 1

13/04/15 TENSIÓN POR LA VENTA DE CANAL+ A TELEFÓNICA    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 52 1

13/04/15 LA CNMC APUNTA A LA PUBLICIDAD DE ARGUIÑANO Y CALLEJA    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 53 1

13/04/15 MTV SIGUE CONFIANDO EN PWC    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 54 1
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PERIODISME I MITJANS DE
COMUNICACIÓ 
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11/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 38
Sección: OTROS    Valor: 4.450,00 €    Área (cm2): 1012,0    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: CARLES CAPDEVILA    Núm. Lectores: 116000

C
ód: 91910860
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11/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 39
Sección: OTROS    Valor: 4.450,00 €    Área (cm2): 1029,7    Ocupación: 100 %    Documento: 2/2    Autor: CARLES CAPDEVILA    Núm. Lectores: 116000

C
ód: 91910860
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11/04/15DIARI DE SABADELL
SABADELL

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 4
Sección: LOCAL    Valor: 1.275,00 €    Área (cm2): 874,5    Ocupación: 78,68 %    Documento: 1/2    Autor: JOSEP ACHE    Núm. Lectores: 9000

C
ód: 91917417
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11/04/15DIARI DE SABADELL
SABADELL

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 5
Sección: LOCAL    Valor: 976,00 €    Área (cm2): 669,3    Ocupación: 60,22 %    Documento: 2/2    Autor: JOSEP ACHE    Núm. Lectores: 9000

C
ód: 91917417
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11/04/15ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 67
Sección: OTROS    Valor: 21.701,00 €    Área (cm2): 543,1    Ocupación: 67,2 %    Documento: 1/1    Autor: JAVIER ANSORENA CORRESPONSAL EN NUEVA YO    Núm. Lectores: 408000

C
ód: 91909028
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11/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 7
Sección: E & F    Valor: 11.932,00 €    Área (cm2): 821,9    Ocupación: 81,45 %    Documento: 1/2    Autor: Á. Semprún Madrid.    Núm. Lectores: 27000

C
ód: 91908537
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11/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 8
Sección: E & F    Valor: 5.852,00 €    Área (cm2): 403,1    Ocupación: 39,95 %    Documento: 2/2    Autor: Á. Semprún Madrid.    Núm. Lectores: 27000

C
ód: 91908537
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11/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 9
Sección: E & F    Valor: 13.268,00 €    Área (cm2): 815,2    Ocupación: 90,57 %    Documento: 1/1    Autor: África Semprún Madrid    Núm. Lectores: 27000

C
ód: 91908531
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11/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 9.331,00 €    Área (cm2): 642,7    Ocupación: 63,69 %    Documento: 1/1    Autor: Amador G. Ayora    Núm. Lectores: 27000

C
ód: 91908490

15 / 70



11/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 10
Sección: E & F    Valor: 8.309,00 €    Área (cm2): 510,5    Ocupación: 56,72 %    Documento: 1/1    Autor: Javier Pérez Sánchez    Núm. Lectores: 27000

C
ód: 91908543
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11/04/15EL PAIS (BABELIA)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 8
Sección: CULTURA    Valor: 13.136,00 €    Área (cm2): 506,9    Ocupación: 54,73 %    Documento: 1/1    Autor: Textos largos, bien escritos y verificad    Núm. Lectores: 1517000

C
ód: 91912546
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11/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 46
Sección: OTROS    Valor: 24.386,00 €    Área (cm2): 474,0    Ocupación: 50,16 %    Documento: 1/1    Autor: SISCU BAIGES    Núm. Lectores: 1517000

C
ód: 91909100
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11/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 8
Sección: E & F    Valor: 6.790,00 €    Área (cm2): 467,7    Ocupación: 46,35 %    Documento: 1/1    Autor: Daniel Yebra Madrid.    Núm. Lectores: 27000

C
ód: 91908541
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11/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 36
Sección: CULTURA    Valor: 16.465,00 €    Área (cm2): 320,0    Ocupación: 33,87 %    Documento: 1/1    Autor: JESÚS RUIZ MANTILLA	    Núm. Lectores: 1517000

C
ód: 91909069
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11/04/15REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.059 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 48
Sección: CULTURA    Valor: 1.202,00 €    Área (cm2): 304,3    Ocupación: 31,8 %    Documento: 1/1    Autor: Fina Sitjes    Núm. Lectores: 24000

C
ód: 91928769
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11/04/15DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.544 Ejemplares
Difusión: 5.626 Ejemplares

Página: 16
Sección: LOCAL    Valor: 920,00 €    Área (cm2): 266,3    Ocupación: 31,31 %    Documento: 1/1    Autor: FIGUERES I C.TUBERT    Núm. Lectores: 22000

C
ód: 91912628
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11/04/15EL PERIODICO CAT(ED. CAT)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 7
Sección: OPINIÓN    Valor: 7.576,00 €    Área (cm2): 212,7    Ocupación: 20,09 %    Documento: 1/1    Autor: Bestieses

albert

Sáez

director adjunt    Núm. Lectores: 565000

C
ód: 91910416
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11/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 23
Sección: ECONOMÍA    Valor: 9.659,00 €    Área (cm2): 201,7    Ocupación: 19,87 %    Documento: 1/1    Autor: ANTONIO J. MORA, Sevilla	    Núm. Lectores: 1517000

C
ód: 91909025

24 / 70



11/04/15EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 16
Sección: E & F    Valor: 2.767,00 €    Área (cm2): 170,0    Ocupación: 18,89 %    Documento: 1/1    Autor: A. Semprún/ J. Sacristán Madrid/    Núm. Lectores: 27000

C
ód: 91908579

25 / 70



11/04/15EL PAIS (BABELIA)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 10
Sección: CULTURA    Valor: 4.696,00 €    Área (cm2): 194,2    Ocupación: 19,57 %    Documento: 1/2    Autor: Por Jorge Fernández Díaz    Núm. Lectores: 1517000

C
ód: 91912552
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11/04/15EL PAIS (BABELIA)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 11
Sección: CULTURA    Valor: 3.427,00 €    Área (cm2): 141,7    Ocupación: 14,28 %    Documento: 2/2    Autor: Por Jorge Fernández Díaz    Núm. Lectores: 1517000

C
ód: 91912552
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11/04/15EL PUNT AVUI (L'ECONOMIC)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 14
Sección: OPINIÓN    Valor: 676,00 €    Área (cm2): 117,1    Ocupación: 13,52 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 134000

C
ód: 91910771

28 / 70



11/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 28
Sección: OPINIÓN    Valor: 5.612,00 €    Área (cm2): 109,1    Ocupación: 11,54 %    Documento: 1/1    Autor: Descansa en paz, papá.Guillaume Roldán.     Núm. Lectores: 1517000

C
ód: 91909045
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12/04/15EL PUNT AVUI (PRESENCIA)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 57.861 Ejemplares
Difusión: 39.006 Ejemplares

Página: 22
Sección: OTROS    Valor: 4.400,00 €    Área (cm2): 826,1    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor:  TERE RODRÍGUEZ	    Núm. Lectores: 67000

C
ód: 91939330
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12/04/15EL PUNT AVUI (PRESENCIA)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 57.861 Ejemplares
Difusión: 39.006 Ejemplares

Página: 20
Sección: OTROS    Valor: 4.317,00 €    Área (cm2): 842,3    Ocupación: 98,1 %    Documento: 1/2    Autor:     Núm. Lectores: 67000

C
ód: 91939329
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12/04/15EL PUNT AVUI (PRESENCIA)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 57.861 Ejemplares
Difusión: 39.006 Ejemplares

Página: 21
Sección: OTROS    Valor: 4.178,00 €    Área (cm2): 815,3    Ocupación: 94,95 %    Documento: 2/2    Autor:     Núm. Lectores: 67000

C
ód: 91939329
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12/04/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 86
Sección: DEPORTES    Valor: 45.754,00 €    Área (cm2): 951,3    Ocupación: 95,92 %    Documento: 1/1    Autor: ÓSCAR CABALLERO París. Servei especial	    Núm. Lectores: 594000

C
ód: 91938171
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12/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 35
Sección: OPINIÓN    Valor: 17.604,00 €    Área (cm2): 230,4    Ocupación: 24,38 %    Documento: 1/2    Autor: LOLA GALÁN    Núm. Lectores: 2107000

C
ód: 91938705
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12/04/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 36
Sección: OPINIÓN    Valor: 26.054,00 €    Área (cm2): 341,0    Ocupación: 36,08 %    Documento: 2/2    Autor: LOLA GALÁN    Núm. Lectores: 2107000

C
ód: 91938705
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12/04/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 37
Sección: OPINIÓN    Valor: 12.292,00 €    Área (cm2): 269,3    Ocupación: 25,77 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Rovirosa    Núm. Lectores: 594000

C
ód: 91938115
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12/04/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 3
Sección: OPINIÓN    Valor: 2.418,00 €    Área (cm2): 234,4    Ocupación: 24,54 %    Documento: 1/1    Autor: Xevi Xirgo    Núm. Lectores: 138000

C
ód: 91937578
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12/04/15EL PUNT AVUI (GIRONA)
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.295 Ejemplares
Difusión: 9.898 Ejemplares

Página: 43
Sección: LOCAL    Valor: 1.182,00 €    Área (cm2): 190,9    Ocupación: 20,05 %    Documento: 1/1    Autor: Lluís Costa Professor de la UdG    Núm. Lectores: 39592

C
ód: 91940841
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12/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 61
Sección: OPINIÓN    Valor: 926,00 €    Área (cm2): 176,3    Ocupación: 17,47 %    Documento: 1/1    Autor: JORDI MATEU MARTÍNEZ BARCELONA    Núm. Lectores: 157000

C
ód: 91938798
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12/04/15DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.246 Ejemplares
Difusión: 9.583 Ejemplares

Página: 4
Sección: OPINIÓN    Valor: 509,00 €    Área (cm2): 81,2    Ocupación: 8,71 %    Documento: 1/1    Autor: JOSEP RAMON CORREAL    Núm. Lectores: 83000

C
ód: 91941095
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12/04/15DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.246 Ejemplares
Difusión: 9.583 Ejemplares

Página: 44
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 114,00 €    Área (cm2): 18,0    Ocupación: 1,94 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 83000

C
ód: 91941141
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13/04/15EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 8
Sección: E & F    Valor: 12.539,00 €    Área (cm2): 866,8    Ocupación: 90,54 %    Documento: 1/2    Autor: Antonio Lorenzo Madrid    Núm. Lectores: 62836

C
ód: 91964264
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13/04/15EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 9
Sección: E & F    Valor: 13.323,00 €    Área (cm2): 921,0    Ocupación: 96,19 %    Documento: 2/2    Autor: Antonio Lorenzo Madrid    Núm. Lectores: 62836

C
ód: 91964264
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13/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 35
Sección: CULTURA    Valor: 3.100,00 €    Área (cm2): 704,9    Ocupación: 69,66 %    Documento: 1/1    Autor: JORDINOPCA SANTANDER    Núm. Lectores: 155000

C
ód: 91963487

44 / 70



13/04/15REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.059 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 11
Sección: LOCAL    Valor: 826,00 €    Área (cm2): 280,1    Ocupación: 29,61 %    Documento: 1/1    Autor: LAIA VICENS | IGUALADA    Núm. Lectores: 28000

C
ód: 91975958
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13/04/15SEGRE
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.861 Ejemplares
Difusión: 10.102 Ejemplares

Página: 22
Sección: SOCIEDAD    Valor: 1.162,00 €    Área (cm2): 231,0    Ocupación: 26,41 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 92000

C
ód: 91975669
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13/04/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 46
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.128,00 €    Área (cm2): 256,5    Ocupación: 25,35 %    Documento: 1/1    Autor: Manuel Vázquez Montalbán 1975    Núm. Lectores: 155000
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Leducació mediàtica. El poder dels mitjans

Sábado, 11 de abril de 2015

Del grup Mirem i fem cinema · Espai dIntercanvi del Professorat per lAudiovisual sobre el qual preparem un
resum precisament per AulaMèdia, en traguérem vàries conclusions. Una és que entre aquest col·lecitu hi ha
necessitat de formació. Així doncs continuem intentant posar a labast de tot aquell que estiga interessat,
informació sobre tallers, cursos o jornades com aquestes ben interessants.  Sota el títol Leducació mediàtica.
El poder dels mitjans , AulaMèdia organitza del 6 al 9 de juliol de 2015 (en horari de 9.00 h. a 14.00 h.) la
novena edició de les Jornades dEducació en Comunicació . El lema de les jornades recull la doble intenció
de la trobada denguany: per una banda vol mostrar el poder motivador que té per a lalumnat el fet de treballar
amb els mitjans audiovisuals a laula i, per altra banda, vol reflexionar sobre el poder social dels mitjans de
comunicació.  Així, en les sessions daquestes Jornades dEducació en Comunicació es mostraran experiències
de producció audiovisual, danàlisi dels mitjans i també hi ha previstos espais de reflexió sobre els continguts
dels mitjans i el seu poder de transformació social. Com els altres anys, aquestes jornades també serviran
per mostrar els darrers materials didàctics audiovisuals sobre Educació en Comunicació que shan elaborat
des dAulaMèdia.  - Matrícula reduïda: 40 ¤ (per pagaments realitzats abans del 31 de maig) - Matrícula: 50 ¤
(per pagament realitzats a partir de l1 de juny) - Matrícula especial per a protectors i protectores dAulaMèdia-
eduCOM: 20 ¤  Lorganització compta amb la col·laboració del Col·legi de Periodistes de Catalunya i del
Departament dEnsenyament de la Generalitat de Catalunya. Les hores certificades en seran 20 i com a
material es lliurarà als assistents 4 DVDs.
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La Asamblea de la FAPE exige la imparcialidad de los medios públicos

Sábado, 11 de abril de 2015

Ante la aplicación de leyes restrictivas, las asociaciones de la prensa españolas se comprometen a denunciar
públicamente los casos en que se vulneren la libertad de expresión, los derechos de informar y los derechos
del informador y a solicitar a los profesionales de la información que no acudan a las ruedas de prensa sin
preguntas   Mesa de la Asamblea General de la FAPE. De izquierda a derecha: Carlos Sanz, vicesecretario
general; Jesús Picatoste, secretario general; Elsa González, presidenta; Y Aurelio Martín, vicepresidente
primero    A propuesta de la Asociación de la Prensa de Sevilla , la Asamblea General de la Federación de
Asociaciones de Periodistas de España (FAPE) ha aprobado una resolución por la que se rechaza en los
medios públicos estatales, autonómicos y municipales la ausencia de pluralidad, la manipulación, la censura,
el férreo control político de los informativos, la difusión de noticias de propaganda, y el ocultamiento de aquellas
noticias que no interesan a los partidos en el poder . En la misma propuesta, la Federación alerta de que el
control partidista de estos medios conlleva la pérdida de credibilidad y conduce al cierre, considera inaceptable
su desmantelamiento y privatización e insta a sus responsables a que cumplan su función de servicio público.
También ha partido de Sevilla la resolución aprobada para denunciar ante la sociedad los posibles casos en
los que se vulnere la libertad de expresión , los derechos de informar y los derechos del informador . Además,
a propuesta de la Asociación de la Prensa de Badajoz, la FAPE pedirá el compromiso de la profesión para
no acudir a las ruedas de prensa sin preguntas , tratará de que no tributen IVA las colaboraciones en Radio
y Televisión y pedirá que  el Gobierno arbitre  fórmulas para incentivar fiscalmente y rebaje las cotizaciones
a la Seguridad Social de los contratos a periodistas mujeres mientras el paro femenino no iguale al masculino
en esta profesión. También se ha aprobado una resolución, presentada por la Asociación de la Prensa de
Madrid (APM), para consolidar el papel de la Federación y su peso, a nivel estatal, como representante y
defensora de la profesión periodística.    El alcalde de A Coruña, Carlos Negreira; la presidenta de la FAPE,
Elsa González; y el presidente de la Asociación de la Prensa de La Coruña, Manuel González, en la
inauguración de la Asamblea    En el transcurso de la Asamblea, en cuya inauguración han participado el
alcalde de A Coruña,  Carlos Negreira , y el presidente de la Asociación de la Prensa de A Coruña,  Manuel
González,  la presidenta de la FAPE, Elsa González , ha presentado su balance de los últimos doce meses,
con la situación laboral por la que atraviesa el sector como punto de partida y destacando que, por primera
vez desde el inicio de la crisis, se ha detenido la pérdida de empleo, como apunta el Informe Anual de la
Profesión elaborado por la APM. No obstante, se siguen registrando despidos y los contratos destacan por
su precariedad.    Pese a todo, la presidenta de la FAPE ve motivos para el optimismo en esta nueva era
digital que se va consolidando y a la que también se ha sumado la FAPE, que ha incrementado
palpablemente  en el último año su presencia en las redes sociales e impulsado la difusión de la revista
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Periodistas a través de Internet, aún sin abandonar su edición en papel.    El recordatorio para los periodistas
que han dado su vida por este oficio, ya sea en la redacción de Charlie Hebdo , decapitados por los yihadistas
o a manos de sicarios en diversos países de Latinoamérica, ha estado presente en varios momentos de la
exposición del informe, en un año que Elsa González ha calificado como particularmente violento y en el que
la FAPE ha estado en primera línea de solidaridad, como referente de su presencia internacional, en la que
destacó la firma del convenio con la Federación de Periodistas de América Latina y el Caribe (FEPALC) .    En
el último año, la actual Junta Directiva ha promovido la presencia de la FAPE en foros profesionales e
instituciones públicas, ha ofrecido una imagen de referencia de la profesión, ha denunciado abusos contra la
libertad de información y la precariedad laboral y ha velado por el cumplimiento de la ética y la independencia
profesional, función en la que resulta básico el trabajo de la Comisión de Arbitraje, Quejas y Deontología del
Periodismo .    La creación de la Cátedra Manu Leguineche , la defensa de los medios públicos, los
corresponsales en el extranjero frente a las presiones que reciben y el trabajo de los freelances, de  los
becarios, la prensa local o la igualdad salarial y de oportunidades profesionales para las mujeres periodistas,
son otros de sus logros.    Consulte aquí la resolución completa sobre los medios de comunicación públicos
Consulte aquí la resolución completa sobre las leyes restrictivas para el ejercicio del periodismo    Consulte
aquí las resoluciones completas planteadas por la Asociación de la Prensa de Badajoz    Consulte aquí la
resolución completa sobre el papel de la FAPE como representante de la profesión periodística
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La FAPE denuncia el constante vaciado de las redacciones en detrimento de
la calidad informativa

Sábado, 11 de abril de 2015

Advierte de la necesidad del periodismo para el sostenimiento de una sociedad informada, libre y democrática
La declaración surge en el seno de la LXXIV Asamblea General de la FAPE    Las redacciones de los medios
de comunicación siguen padeciendo una continua sangría de puestos de trabajo, como consecuencia de la
crisis, que se inició hace ya siete años, con 12.000 empleos perdidos y decenas de medios de comunicación
cerrados a nivel local, así como ediciones regionales y emisoras de radio convertidas en meros postes emisores
, sin plantilla.    Lejos de haber tocado fondo,  este vaciado de redacciones sigue siendo una constante que
va en detrimento de una información de calidad a la que tienen derecho los ciudadanos,  por lo que es preciso
advertir de la necesidad del periodismo para el sostenimiento de una sociedad informada, libre y democrática.
Con redacciones mermadas , ocupadas por becarios explotados laboralmente y por periodistas con sueldos
que se ven reducidos día a día no se puede desarrollar el periodismo imprescindible y cuyas funciones están
bien claras en cuanto al control del poder y el desarrollo de la sociedad en la que surgen los medios.    El
panorama que se nos presenta es el de medios débiles que, sin profesionales, se limitan a copiar y pegar los
comunicados oficiales que les llegan, convirtiéndolos en un mero instrumento de propaganda pero no de
información . Además, cuentan con plantillas que apenas oponen resistencia a las presiones porque pueden
ser los siguientes en la lista de despedidos,  desamparados ante una legislación laboral cada vez más flexible.
En un año electoral como el que vivimos, si no se fortalecen los medios de comunicación,  con el respaldo
social del ámbito en el que se encuentran,  ganarán las señales únicas de televisión de los partidos políticos,
los textos remitidos y las comparecencias sin preguntas de los periodistas.    Si escasean o no hay periodistas
algo falla, por tanto, en el sistema democrático. De ahí que sea preciso requerir a los editores y empresas
propietarias de los medios de comunicación que apuesten por la calidad para ser competitivos y sean
conscientes de que,  prescindir de periodistas con imparables despidos, es una política empresarial errónea
y les llevará al cierre porque se romperá su vínculo con la población.
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Agencias de comunicación: 14 habilidades (reales) que tienen los mejores
CEOs

Sábado, 11 de abril de 2015

POR REDACCIÓN. viernes 10 de abril de 2015     Publicamos aquí el primer artículo del estudio 'El perfil de
los CEOs de las agencias españolas', patrocinddo por Brand Rain , en el que abordamos las cualidades y
habilidades que éstos deben tener para cumplir su función con eficacia. Hemos hecho esta pregunta a 51
directivos de agencias españolas, y aquí recogemos el resultado.         Francisco Soto , director de 121 PR,
desarrolla con un enfoque general las tres dimensiones que debe reunir el CEO. "En la primera, la del "ser",
debe reunir integridad personal y sólidos principios éticos, junto a tolerancia frente a la incertidumbre y
adaptabilidad a los cambios en el entorno. En la dimensión del "conocer", debe contar con formación específica
de alto nivel en comunicación, management y public affairs, así como experiencia profesional en el sector.
En cuanto al "ejercer", debe motivar y formar para liderar equipos, navegando las tendencias y adelantándose
e a las necesidades de sus "stakeholders".    Las habilidades y cualidades de un CEO de una agencia de
comunicación deben ser, a priori, las mismas que las de un directivo de cualquier otro sector empresarial.
Aunque también, lógicamente, debe complementarlas con otras muchas habilidades más específicas referidas
al negocio de la comunicación y las relaciones públicas. Según Imma Folch (LF Channel), un buen CEO debe
ser ser bicéfalo: un experto en comunicación pero también un gestor de empresa.    Otro aspecto a tener en
cuenta es que estas cualidades no son estáticas, sino que van cambiando y aumentando en número en cada
momento económico. Soraya Quevedo (Grupo Aeropress Comunicación) explica: Las habilidades en la gestión
de agencia de RR.PP. han cambiado debido a las nuevas tecnologías y a las demandas que tienen las
empresas a la hora de contratar un gabinete de comunicación.    A continuación vamos a desarrollar, ordenadas
según el número de menciones recibidas, las principales cualidades  que han identificado los CEOs consultados
en este estudio:    CAPACIDAD DE ANÁLISIS ESTRATÉGICO (31 menciones).         El CEO debe tener un
sentido integral del negocio y planificar a largo plazo. Creo que es fundamental la experiencia para poder
tener una visión estratégica y un enfoque holístico de la comunicación, indica Asunción Soriano (Atrevia). En
esta línea, Eugenio Martínez Bravo (Kreab Iberia) coincide en que el CEO de una agencia debe ser un buen
estratega: Debe definir bien las metas y objetivos, así como el tono y el camino a seguir para lograr esas
metas.    POTENCIAR LA CREATIVIDAD PROPIA, Y LA AJENA (29 menciones).         La creatividad, en todos
los sentidos, es una cualidad íntimamente ligada al mundo de la comunicación. Y el CEO, como primer directivo
de una agencia, debe ser un buen ejemplo de ello. Eva Hernández (Piazza Comunicación) señala: Fomentar
el talento individual y la creatividad de equipo para tomar decisiones en un entorno a veces abrupto y cambiante.
Estos últimos años han hecho que muchas agencias nos hayamos tenido que reinventar con grandes dosis
de creatividad y adaptado a las nuevas herramientas de comunicación para dominarlas en el momento
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adecuado y saber trasmitirlo al exterior es fundamental para triunfar y mantenerse en nuestro sector. Por su
parte, Beatriz Jiménez (S&Q Communication) apunta que la creatividad debe aplicarse independientemente
del presupuesto que se maneje: La creatividad se resume en la capacidad de poder ofrecer alternativas e
ideas para diferenciarse del resto y saber adaptarse a situaciones y presupuestos      ADAPTACIÓN A UN
ENTORNO CAMBIANTE (25 menciones).    Hay unanimidad en que vivimos unos tiempos en los que el
mercado, la profesión y el entorno cambia a un ritmo vertiginoso. Quien tenga resistencia a asumir cuanto
antes estos cambios está condenado a desaparecer. Uno de los ámbitos más sujeto a transformaciones es
el tecnológico, tal como señala Miguel Ángel Rodríguez Caveda , (3AWORLDWIDE): El CEO ha de saber
adaptarse a las nuevas tecnologías comunicativas, que van cambiando a la velocidad de la luz. A lo que Rosa
Sagarna (Notorius Comunicación) añade: El CEO de una agencia debe tener predisposición para empaparse
de todo y de todos: de las nuevas formas de trabajar y comunicar, de las nuevas culturas empresariales, los
nuevos códigos, canales de comunicación. Para adaptarse a estos cambios, hay que sentir una gran curiosidad
intelectual hacia todas las nuevas tendencias. Como dicen Arturo Pinedo y Adolfo Corujo (Llorente & Cuenca),
en la actual situación de reconversión del hiper-sector de la comunicación, el CEO es el que debe apoyarse
en las herramientas y en su equipo para interpretar el contexto y definir los nuevos campos de actividad que
surgen incluyéndolos en el portafolio de su oferta. La dilución de las fronteras entre las clásicas prácticas
(publicidad, periodismo, organización de eventos y edición de publicaciones) estrecha la competencia en
algunos ámbitos de trabajo y amplía el número de oportunidades en otros tantos.    ESTA NO ES LABOR
PARA GENTE DESORGANIZADA (20 menciones).    Tratar con medios, con empleados, organizar al detalle
un evento, reuniones internacionales, participar en concursos, gestionar proveedores Las funciones que
asume un CEO de una agencia de comunicación son tan variadas y tan intensivas que sólo pueden ser
abordadas con eficacia si eres una persona muy organizada y capaz de realizar una buena planificación de
las tareas para conseguir los mejores resultados, afirma Clotilde Betermier (Intro Ibérica).    LA INTUICIÓN
COTIZA AL ALZA (19 menciones).    Un instrumento muy válido para tomar decisiones acertadas es, según
muchas de las opiniones recogidas, es la intuición. Según Eloísa Alonso (Hill+Knowlton Strategies España),
un buen CEO debe utilizar la inteligencia interpersonal para potenciar el liderazgo, con una buena dosis de
intuición que ayuden a potenciar la capacidad de comunicación, la creatividad y la empatía, todo ello será
fundamental para crear las relaciones necesarias, con empleados, clientes, socios etc, y poder gestionar
eficazmente la compañía.    UN ENFOQUE MULTICULTURAL (19 menciones).    En plena era de la
globalización, las agencias de comunicación (incluidas las que sólo operan en el mercado español) deben
tener un perfil multicultural caracterizado por un fuerte conocimiento de la sociedad  y el mercado internacional,
explica María Asenjo (Oak Power Comunicación). Otra opinión que va en esta línea es la de Caterina Ferrero
Herrero (Grupo Comunicating): Hoy es difícil desarrollar un buen trabajo de expansión territorial sin conocer
los idiomas y costumbres que hay que penetrar.    PASIÓN POR LA PROFESIÓN (18 menciones).    El sector
de la comunicación y las relaciones públicas es vivido por muchos de los directivos consultados con una alta
intensidad y dedicación. Es lo que, por ejemplo, Oscar Iniesta (Arenalia) denomina pasión por la profesión.  Lo
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cierto es que la de comunicador es afortunadamente una de las pocas profesiones que pueden definirse como
vocacionales. Algo que hace más llevadero las tensiones y la intensidad que muchas veces trae consigo este
trabajo. En opinión de Carmen Valera (Burson-Marsteller España, dirigir una agencia implica una gran
dedicación y disponibilidad permanente, constante actualización, disposición a reinventarse Todo ello tiene
que gustarte, y a eso se le llama vocación.    CURIOSIDAD Y DESEO DE APRENDER (17 menciones).    Un
CEO de una agencia debe estar al tanto, como se ha dicho en un punto anterior, de la avalancha de cambios
que se producen en el mercado. Debe conocer en profundidad los sectores a los que pertenecen todos los
clientes para los que trabaja, así como estar a la última en las nuevas tendencias sociales y tecnológicas. O,
como expresa Carlos del Hoyo (Asesores de Relaciones Públicas y Comunicación), poseer una intensa
curiosidad por aprender de todo lo que sucede on y off a su alrededor nacional e internacionalmente. Y
aprender, en definitiva, de todo: de los éxitos y de los fracasos, afirma Virginia Huerta (Text 100). La actitud
de for
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Estrena del documental Heraldo de Madrid ¡Viva el periodismo libre!

Domingo, 12 de abril de 2015

El 14 d'abril, a les 19.30 hores, sestrena al cinema Girona de Barcelona i a la plataforma Vimeo on Demand
el documental Heraldo de Madrid ¡Viva el periodismo libre! , dirigit per Gil Toll, autor del llibre Heraldo de
Madrid, tinta catalana per a la II República espanyola (Renacimiento 2013), produït per la Fundació Periodisme
Plural i realitzat per laQuimera editora audiovisual.    El documental, d'una durada de 44 minuts, retrata l'ànsia
de llibertat dels mitjans sorgits en els últims anys a Espanya i el seu nou compromís amb els lectors, que
tenen ara un paper actiu en el finançament del periodisme a través de noves fórmules de relació.    Alternativas
Económicas, eldiario.es, FiatLux, FronteraD, InfoLibre, JotDown, La Marea, Líbero, Matèria i Mongolia formen
aquest grup de publicacions que van contribuir l'any passat en l'edició de l'especial 75 anys de la confiscació
de Heraldo de Madrid per Falange Espanyola.    El diari es va vendre durant el mes d'abril a tot Espanya i des
de les primeres hores va ser difícil trobar exemplars al centre de la ciutat de Madrid. Els lectors van respondre
amb entusiasme a aquesta iniciativa amb nombroses mostres de complicitat en les xarxes socials, com queda
recollit també en el documental.    Els màxims responsables dels mitjans col·laboradors, com Ignacio Escolar,
Jesús Maraña, Pere Rusiñol o Magda Bandera aporten els seus punts de vista sobre la situació dels nous
mitjans.    Així mateix, el documental recull els testimonis de familiars dels editors de Heraldo de Madrid i
d'alguns dels periodistes que van treballar al diari. Una realitat ignorada per la història oficial, rebutjada al
Congrés dels Diputats pel Partit Popular i el PSOE.    L'estrena del documental en plataformes de vídeo a la
carta serà un important precedent per a la producció d'audiovisual informatiu de qualitat finançat directament
per la venda al públic. Això no impedirà que en els pròxims mesos s'explorin les habituals vies de
comercialització dels documentals, que són l'emissió en cadenes de televisió o la projecció en sales de cinema.
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La noche del debut de Pepa Bueno y Manu Sánchez y el regreso a Telecinco
del cine en domingo

Domingo, 12 de abril de 2015

Hoy estrenan programa una veterana del periodismo como es Pepa Bueno y un novato, a nivel nacional,
como es Manu Sánchez. La primera lo hará con la cuarta temporada de Viajando con Chester, en Cuatro con
Felipe González y José Coronado, y el segundo hará lo propio con un late night, El último mono en laSexta
y apadrinado por Jordi Évole. Es uno de los estrenos que más expectación ha levantado en los últimos meses.
Pepa Bueno y comienza la cuarta temporada de Viajando con Chester. Para su primera vez ha elegido a dos
pesos pesados, uno de la política como es el expresidente del Gobierno, Felipe González, y el otro, un galán
del mundo de la interpretación como José Coronado.  También será su primera vez en laSexta para Manu
Sánchez, lo hace con El último mono, y en el que intervendrán colaboradores como Juanra Bonet o El Sevilla.
Su presentador no llega con las manos vacías, le respaldan diez años de buenos datos con un programa muy
similar en Canal Sur.  Para verle habrá que esperar a las doce de la noche. Antes habrán vuelto de vacaciones
Jordi Évole, que entrevistará a Evo Morales en Salvados y Ana Pastor, que regresa con El Objetivo.  Telecinco
también renuncia a su programa habitual después del final de Gran Hermano VIP y a la espera de que dé
comienzo Supervivientes. A pesar de que su inicio estaba preparado para esta noche, desde Mediaset han
decidido retrasarlo y han sustituido el esperado estreno por la película El origen del planeta de los simios.  La
1 también ofrecerá su habitual película de la semana, apostando por El poder del dinero y lo mismo hará
Antena 3 con Ahora me ves.
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La FAPE celebra en A Coruña su 74 asamblea anual y evalúa la situación del
periodismo actual

Domingo, 12 de abril de 2015

Un total de 60 asociaciones participan en la asamblea que la Federación de Asociaciones de Periodistas de
España celebra este fin de semana en A Coruña. Por allí han pasado periodistas de la talla de Pedro J.
Ramínez que han analizado la situación que vive en la actualidad el mundo del periodismo.  A Coruña ha sido
la ciudad elegida para la celebración de la asamblea anual número 74 que la FAPE ha celebrado. En ella,
han participado numerosos periodistas entre los que destacan el director de El Español, Pedro J. Ramírez,
Miguel Ángel Aguilar o Miguel Mora. Todos han debatido sobre la difícil situación por la que atraviesa el mundo
del periodismo en estos momentos.  Elsa González Díaz, presidenta de la Federación de Asociaciones de
Periodistas en España, ha recalcado la importancia de que los trabajadores de los medios de comunicación
sean capaces de trasladar a los ciudadanos que su labor es imprescindible para el mantenimiento de un
sistema democrático.  La igualdad entre hombres y mujeres en el mundo del periodismo, así como, el futuro
de los periódicos en papel han sido algunos de los temas a debate. En referencia a este último, Pedro J.
Ramírez ha aventurado que en menos de una década dejarán de imprimirse los periódicos en papel.
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Todas las claves que has de tener en cuenta para que tu blog sobre
Comunicación triunfe en el sector

Lunes, 13 de abril de 2015

En prnoticias sabemos que la fórmula del éxito no existe, pero sí que hay pautas obligatorias que es necesario
seguir para llegar a triunfar en cualquier ámbito de la vida. Por eso, hemos querido preguntar a dos profesionales
del sector de la Comunicación y las Relaciones Públicas, que además son dos de los blogueros más influyentes
en Comunicación online y RRPP 2.0 según Augure, sobre cuáles son las claves para que un blog sobre
Comunicación triunfe en el sector. David Martínez , gerente Comunicación Externa en Orange y autor del blog
Comunicación y otras chicas del montón , y Cristina Aced , consultora de Comunicación y autora de Blog-o-
corp desde 2006, desgranan la respuesta.         No sé muy bien qué es triunfar con un blog de Comunicación
y, de hecho, no sé si mi blog Comunicación y otras chicas del montón podría ser un ejemplo de éxito. Es cierto
que tiene cierta repercusión y que eso ha hecho que, para mi sorpresa, la editorial UOC recogiera en un libro
algunos de sus contenidos, pero nunca me he planteado mi blog en términos de triunfo o fracaso. Quizás esa
sea la primera condición para lograr cierto éxito con un blog de Comunicación: no plantearse objetivos
demasiado ambiciosos. En mi caso, este espacio virtual me permite reflexionar en voz alta sobre cuestiones
que me interesan o compartir contenidos sobre Comunicación y Periodismo que pueden resultar de utilidad
para los lectores. Esa mezcla de reflexión y contenidos, unida a un estilo de escritura directo y desenfadado
y el uso de Twitter como herramienta de difusión quizás sea lo que hace que alguien decida dedicar parte de
su tiempo en la red a leer mis textos, asegura David Martínez .    Por su parte, Cristina Aced opina que siempre
es difícil hablar de ingredientes de éxito, porque no creo que existan fórmulas mágicas, pero considero que
ayuda que el blog cumpla con algunos requisitos. Y estas claves, para la consultora de Comunicación, son
las siguientes:    1.- Aunque no sea un blog de actualidad puro y duro, que esté en contacto con la actualidad
y se haga eco de las tendencias y preocupaciones de los profesionales del sector.    2.- Que incluya en sus
posts enlaces a otras fuentes para que el lector pueda ampliar los contenidos, si lo desea. Como dice Jarvis
: enlaza, enlaza, enlaza. Para poder hacer esto hay que leer mucho y de fuentes variadas: identificar a tus
fuentes de información es clave.    3.- Que combine artículos con un enfoque práctico (por ejemplo, consejos
para..., herramientas para...) con otros de reflexión sobre el sector.    4.- Que cuide el diseño y combine el
contenido textual con contenido gráfico: ¡Internet es multimedia!    5.- Tener mucha paciencia: no es fácil crear
una comunidad en torno al blog. Hace falta tiempo y dedicación, no solo para crearlo sino también para darlo
a conocer, agrega Cristina Aced .         La profesionalidad es crucial    A este respecto, la autora de Blog-o-
corp afirma que quién puede triunfar con su blog en el sector de la Comunicación es cualquier persona o
marca apasionada por la Comunicación que le dedique mucho tiempo y cariño a leer sobre este tema y tenga
ganas de compartir ese conocimiento y su experiencia con otros lectores. La pregunta clave que todos los
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que blogueamos deberíamos hacernos es: ¿qué me gustaría a mí encontrar en un blog sobre tal tema? Si
intentamos que nuestros contenidos respondan siempre a esta pregunta, seguro que alguien más se interesa
por ellos antes o después.    Para concluir, el autor del blog Comunicación y otras chicas del montón indica
que si alguien quiere contar algo a los demás, ya sea a través de un blog o de una hoja volandera, conviene
que tenga la experiencia profesional y conocimientos suficientes en su área de especialización para poder
aportar valor a sus lectores, ya sea en forma de reflexiones, contenidos útiles o una simple sonrisa. Yo no lo
consigo siempre, pero ya son más de 200 post escritos y, de ser así, hubiera sido un milagro. En todo caso,
he de reconocer que soy egoísta y, antes que para un posible lector, escribo a menudo para mí, como si mi
blog fuera una especie de archivo de mi evolución personal y profesional, una caja del tiempo que refleja mis
aprendizajes, contradicciones y errores. Incluso, a veces, mis estados de ánimo. Y en ese sentido, doy por
bueno y triunfal el camino recorrido.    Seguiremos informando
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