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LORETTA
NAPOLEONI

Periodista, experta en jihadisme

“I.'inica solucio
és desconstruir

la propaganda

dels jihadistes”

CARLES
CAPDEVILA

Treu un llibre molt oportt, El fé-
nixislamista, ara que el jihadisme
és el gran tema.

Si, interessa molt. L’han traduit a
vint idiomes, també a I'arab. Pero el
tebrer del 2014, a 'editorial de Nova
York que publica tots els meus lli-
bres, em van preguntar que era 'Es-
tat Islamic. Fa just un any ningt sa-
biares... Alfinal em van dir que ho fa-
riem només amb e-book perque no
donaria diners el llibre. Es increible
que el febrer del 2014, quan I'Estat
Islamic controlavaunabona partdel
nord de Siria, ningi en sabés res. Ni
periodistes, ni les intel-ligéncies...

Per qué?

Els europeus han delegat la politica
exterior del Proxim Orient als ame-
ricans. I lapolitica exterior d’Obama
no existeix. També hi ha la situacié
de Libia, el seu fracas total. Novolien
anar a Siria perqué al Consell de Se-
guretat de les Nacions Unides els xi-
nesos van dir que no. Al final ladeci-
sidva ser delegar la guerra a Siria als
aliats del Golf, la guerra mitjancada.
1 és una bogeria total. No han luitat
mai contra el regim d’Al-Assad, han
luitat contraels altres jihadistes. Es
un error d'Occident.

Com s’explica?

No sén professionals. Europa no té
una identitat real. El que passa a
Tikritéssurrealista. Semblala politi-
ca exterior de Salvador Dali. La guar-
dia revolucioniria de I'lran, amb ge-
neralsiranians quedirigeixen I'ataca
Tikrit contral’Estat Islamic, iel diri-
geixen també amb I'exércit de I'Iraq;
la milicia d’Al-Assad, que sén terro-

ristes; els kurds, que també son terro-
ristes,iels americans, amb els drones,
que els ajuden amb les bombes,

Queé és 'Estat Islamic?

Laversié modernadel nacionalisme
arab. Una ideologia que és religiosa
iarriba del salafisme radical. Elnom
ésimportant perqué laseduceié que
I’Estat Islamic produeix, particular-
mentals joves musulmans europeus,
éslade crear un estat nacionalista is-
lamic, unaaventurapatridtica. No és
un grup terrorista com ETA o 'TRA.
S’assemblaunamicaal que vapassar
amb les Brigades Internacionalsala
Guerra Civil Espanyola. Els socialis-
tes de tot Europa van venir aqui a
lluitar contra el franquisme. Aqui ve-
iemlacreacio d’'unfrontantiimperi-
alistasimilar, perque, en realitat, per
aells I'Estat Islamic és antiimperia-
lista, de resposta als drones dels
nord-americans...

Com es crea?

Ens costa d’entendre, perqué per a
nosaltres 'antiimperialisme és un
concepte laicid’esquerres. Pero alla
les dretes i les esquerres no existei-
xen, i 'element religids és un ele-
ment politic. Ells ens veuen com un
imperi. Isianem allaamb les armes,
per descomptat que som l'imperi.

Es presenten com a barbars, i en
canvi el seu éxit és la modernitat
tecnologica.

Ells volen que nosaltres els vegem ai-
xi.Servistoscom atalibans és perfec-
te, ells poden ferel que vulguininos-
altres pensem que sén barbars, Pe-
roens oblidem quel'Imperi Roméava

Perfil Arribaala
redaccio de PARA

amb poca veu, pero
s’explica amb conviceid.
Ser expert en jihadisme
ara mateix garanteix
tribunes. Loretla
Napoleoni (Roma, 1955)
és coneguda pel seu éxit
La economia canalla, i ha
treballat en estratégies
per combatre el
financament de grups
terroristes. Altres llibres
seus, tots publicats per
Paidds, com el més recent,
El fénix islamista, son
Democracia en venta,

10 aiios que conmovieron

al mundo i Maonomics.

caure pels barbars, que en realitat
eren uns estrategs increibles. La
premsade qualitat només reacciona
al que surtales xarxes. Nos’hipoden
enviar periodistes, no hi haintel-li-
géncia... Al final el que tens son
aquests videos. Perd no sabem sisén
reals, ens manipulen completament.

¢Els mitjans hem d’ensenyar
aquestes imatges?

La censura no funciona, ja ho hem
vist amb Fox News. La imposicio de
la censura sera positiva per a ells,
perque diran que anem de liberals i
presumim de llibertat de premsa, ien
realitat no en tenim. Una estratégia
potser concentrar-se en lainvestiga-
cid sobre aquests videos. Perd per a
alguns politics nord-americans i eu-
ropeus va bé que surtin aquestes no-
ticies, perque aixi la gent pensa que
cal una intervencio militar. L'inica
solucié és comencar a desconstruir
aquest tipus de propaganda. Per
exemple, el video dels coptes, alguns
experts nord-americans han dit que
no és auténtic, els homes fan més de
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dos metres. Pero les noticies son tan
rapides que no es fa investigacio.

Es nova violéncia o una mutacio?

Una mutacid. Gestionen molt bé la
comunicacid, la psicologia... Tots han
estudiat ciéncies de la comunicacid,
informatica... No es presenten com
els talibans, dient que son els con-
queridors. Ells es presenten com els
alliberadors. Volenel consensiel su-
port de la poblacid. Per aixo fan
aquestaobrasocial. Unaltre element
interessant és la divisio entre els
guerrers, majoritariament estran-
gers,ilaseccid administrativa, majo-
rithriament arabs. Sén regions tri-
balsenque lagentno té confiangaen
els estrangers. Després del que va
passar el 2007, quan els liders de les
tribus van renunciaral jihadisme, es-
taclarquelapoblacid local novol es-
trangers en posicions administrati-
ves que organitzin les seves vides.

Diu alllibre que els futurs terroris-
tes ja son entre nosaltres.
Per descomptat. La majoria dels jo-

ves que van marxar son de primera
generaci6, van arribar aqui quan te-
nien entre 7 i 10 anys, després del
2003, Aixo és un tabi del qual no es
parla, pero en realitatlaguerrailain-
vasiédel 2003 ha produitun nombre
moltaltde musulmansemigrats, per
exemple, al nord d’Europa, a Suécia,
Noruega, Holanda... Paisos que van
acceptar aquestagent per motius hu-
manitaris. I és on hi ha la quantitat
més alta de gent que torna. Aixo és
unaconnexiorelacionadaamblahu-
miliacid patida, amb el concepte de
colonitzacié d’Occident... També sén
joves traumatitzats. Viuen en un
mon que no els accepta perqué no hi
ha integracio, la crisi econdbmica ha
provocat un nou racisme a Europa, i
no coneixen el pais dels seus pares
perqué jano existeix. Elsatreu laidea
d’anaraconstruiruna novanacioiun
nou estat, la realitzacié de la utopia
politica musulmana sunnita.

Com obtenen armes a Europa?
Es molt dificil aconseguir explosius.
Pero les armes son més facils

Fenomen
“L'EstatIslamic
sedueixels
musulmans
europeusamb
unaaventura
patriotica”

Imatge “"Oblidem que I'lmperi Roma el van destruir els barbars, &

PERE TORDERA

d’aconseguir. La preséncia del erim
organitzat ha augmentat moltissim
amb la crisi economica. No és difieil
comprar armes als delingiients.

&éVam pecar d’optimistes amb les
Primaveres Arabs?

Van ser un fracas perqueé el canvi de-
mocratic alla no té un éxit positin. Hi
tenim una responsabilitat també. A
Egipte, per exemple, ara hitenim un
govern militar, que és unadictadura,
que és semblant algovern anterior de
Mubarak. El president electe ésala
preséiOccident no ha dit res, jali es-
ti bé el que ha passat. L'inic pais on
la Primavera Arab ha tingut un éxit
positiu és Tunisia, que és un pais par-
ticular, molt occidentalitzat, amb el
nivell més alt d'estudis universitaris
de tot el Proxim Orient... Pero a Siria
ha degenerat en una guerra civil. Jo
crec que el frachs de la Primavera
Arab és un element molt important
en la motivacid dels joves per anara
I'Estat Islamic. Al final, si no funcio-
nal'instrument democratic pel canvi
politie, no hi ha alternativa.

9

que eren bons estrategs” Europa “Necessita un exercit, perd per %
tenir-lo cal abans una unitat politica i financera que no tenim” Za

Quin és 'enemic?

Noésnomés lluitar contrala corrup-
cid, és lluitar contra regims d’estats
artificials creats pels europeus.

Quina solucid hi veu?

Jopensoque elmapadel Proxim Ori-
ent ha de canviar les fronteres, i ho
han de fer ells, nosaltres no podem.
Seréiun procés que no podra ser paci-
fic i democratic, veurem guerres
molts anys. A Libia hi ha 1.700 grups
armats, Hi ha dues alternatives. Una
¢és fer una nova colonitzacio i tornar
amb armes i tropes i quedar-nos alla
trenta anys. El Proxim Orient i el
nord d’Africa seran com van ser
abans, les colonies del Mediterrani.
Pero aixd és impossible per motius
¢tics, i per motius de capacitat poli-
tica. L'alternativa és que ells facin la
feina de reconstruir, perd parlem de
trenta anys, parlem de fer-ho allarg
termini. Nosaltres hauriem de treba-
llaramb unadiplomaciainformal, del
segle XVIII o XIX, per influir en el
canvi, perqué no sigui tan negatiu per
anosaltres. El problemaés que no te-
nim politics que sapiguen gestionar
aquest tipus de diplomicia, i 'altre
problemason els mitjans de comuni-
cacio socials. Es molt dificil fer res
avui sense que tothom ho sapiga.

Costara molt que hi hagi democracia.
La democracia no es pot exportar
com laCoca-Cola. Aquesta éslaidea
que tenen americans i europeus. A
Ucraina és el mateix. El problemade
lacaiguda del Murde Berlin ésqueha
creat un mon multipolar. La Guerra
Freda és un periode curt en la histo-
ria d’Europa, perd molt important.
Ladiplomacia i la visio del mon dels
que araestanal poder és una visio de
la Guerra Freda, perqué es van for-
mar llavors. Es per aixo que els EUA
no saben gestionar una situacio amb
poders diferents i interessos dife-
rents i en una area molt petita com
pot ser el Proxim Orient.

Faria falta un exércit europeu?
Per descomptat. Perd un exércit eu-
ropeu demana una integracic finan-
cera i politica que no tenim. Qui pa-
ga? Quinavisio politica té Europaso-
bre Ucraina? Ucraina és mésimpor-
tant que 'Estat Islamic, perque
I'Estat Islamic pot desestabilitzar
Turquia, perd Ucraina pot provocar
una guerra aviat.

éLacrisi economica com influeixen
els conflictes?

Estem en una crisi econdmica del
capitalisme modern, que no produ-
eixres, és financer. Portem camide
fer desapareixer el treball. L'Estat
Islamic sedueix perque el neolibe-
ralisme ha produit un individualis-
me molt fort. Al final, si no tens un
exit increible, no ets res. Hi ha un
exércitde gentque no pot tenirexit,
Es I'exércit dels deébils, segons di-
uen. L’Estat Islamic llanga el mis-
satge que son importants i ells se’ls
ESHIMEN. m—
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Xavier Vinader amb la seva camera de corresponsal
periodistic, a dalt a la dreta, en la gran assamblea
de la vaga general del 1976, a les Pistes d’Atletisme

{FOTO; JAUME VALLS)

«A Sabadell vaig néixer | em vaig fer periodista. | en els
moments més durs de la meva vida professional (el procés
amb judici, exili | presé que va patir entre el 1979 i el 1984), el
suport dels meus amics sabadellencs em va ajudar molts, va
destacar Xavier Vinader a DS quan al 2011 va ser guardonat
amb la medalla de la ciutat. Al 2007, la Generalitat li havia
atorgat la Creu de Sant Jordi. Li agradava parlar tant de grans
reportatges com de «periodisme d'investigacié», actitud inédita
a la Catalunya autondmica (com va denunciar en la seva ultima
intervencié publica, en la presentacio del darrer llibre del seu
col-lega, i conciutada Antonio Santamaria sobre CDC en general
i Jordi Pujol en particular). Va viure i relatar I'inici de la Guerra
d’'Afganistan i va ser dels primers en mostrar els milers de
parells de sabates d'Imelda Marcos, Perd en la premsa oficial
de Sabadell, on va comencar a publicar d'estudiant i sota el
franquisme, mai no el van deixar escriure res sobre la ciutat.

La mort de Vinader
tambe deixa un buit
historic a Sabadell

Va protagonitzar el reporterisme en la Transicio

JOSEP ACHE

avier Vinader (Saba-
dell, 1947) va ser
un dels grans repor-
ers del setmanari
Interviu, emblematic en la
Transici6. Hi va escriure noti
cies d'impacte internacional |
descriure de primera ma grans
esdeveniments arreu del moén
(va ser un dels primers perio-
distes occidentals en visitar
una presdé a Xina i denun
clarne el tracte als presos, per
exemple).
| també va ser un dels pe-
rindistes més valents en in-
vestigar sobre residus del
franquisme o la guerra bruta
al Pais Basc, molt abans dels
GAL. Arran una entrevista a un
personatge térbol, un expoli-
cia anomenat Pedro Ros, va
ser condemnat a set anys de
presd per «temeridad en grado
de homicidio= perqué ETA va
assessinar dos ultradretans
mencionats al reportatge,
«El tema era un camp de mi-
nes, | jo valg trepitjiarne unas,
va declarar Vinader a DS al

2011, al cap d'un quart de
segle. Arran d'aquells fets, la
condemna contra Xavier Vina-
der va posar en evidéncia da-
vant del mén (amb forta soli-
daritat internacional a més de
local) fins a quin punt el dret a
la informacié o la llibertat d’ex:
pressid (com al paral-lel cas
Boadella) estaven limitats en
la llavors incipient democracia
espanyola.

Exiliat en la democracia

La de I'exili, entre el 1980 i i
1984 (dos anys després de
I'arribada del PSOE al gavern),
va ser una de les millors &po-
ques de Xavier Vinader com
a reporter. Després, sobretol
en les darreres décades, el
periodista sabadellenc es va
gueixar molt de la precaritza-
cié dels medis eserits a Es
panya en general, i a Catalunya
en general, | va reivindicar la
premsa escrita local.

Enfront dels «formats que
s'han consagrat a internet,
amb textos immediats perd
breus | superficials=, solia
vindicar l'antiga escola dels

INDULT JA!

- XAVIER VINADER

Per la LLIBERTAT D’EXPRESSIO participau

.cMANIFESTACIOu

dissable, dia 3 de desembre, a les 7 de la tarda,
ala PLACA MARCET de SABADELL
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Convocatoria de la manifestacié en favor de Vinader, al 1984

Periodista amb compromis

Vaig conélxer
a Xavier
Vinader a la
tardor de
1976, quan
Sabadell vivia
una intensa
vaga de
treballadors
metal-lirgics, que es va
perllongar per espai de 30
dies. En aquella época, no
feia ni un any de la mort del
General Franco, Vinader era
Ja conegut professionalment,
amb anys de compromis
politic a la clandestinitat,
mentre que jo, amb 21 anys,
només era un estudiant
universitari de periodisme,
que feia els seus primers
treballs a Radio Sabadell |
en el Diari de Sabadell.

“Si no et compromets, no ets
res”. M'ho va dir una vegada
quan varem coincidir en una
de tantes accions

CLIVILLE
QUINTANA*

reivindicatives realitzades
pels treballadors al llarg del
conflicte laboral | en mig
d'una socletat en plena
transicio.

| aguest és, al meu entendre,
el millor concepte que
defineix la trajectoria d'en
Vinader, Compromis per la
feina periodistica feta des
del rigor i la professionalitat;
compromis amb uns valors
d'esquerres; compromis amb
la solidaritat, amb la llibertat
i amb la democracia que
estava per arribar.

Aquests valors han estat
constants al llarg de tota la
seva vida. Vinader va ser
fidel a aquests principis |
I'exponent més clar d'una
época en la que tots plegats
aspiravem a superar la fosca
etapa de la dictadura per
poder aixi iniciar una vida
amb llibertat.

Malgrat les diferéncies

ideologiques que
manteniem, sempre que
parlava amb ell, tenia la
sensaclo d'estar davant
d'una persona integra,que
sabia el que volia | ho
defensava on fos necessarl.
Aquesta integritat el va
portar a la presé | va ser el
simbol d'una gran campanya
sobre la llibertat d'expressio
que es va dur a terme arreu
del pais, mentre els poders
de I'Estat es resistien a
enterrar I'antic régim.

En uns moments com els
actuals, on la frivolitat
sembla guanyar cada cop
més terreny | en el que es
giiestionen determinades
practiques | actituds
periodistiques, la figura d'en
Vinader constitueix tot un
referent pels qui encara
seguim creient en aquest
noble ofici de periodista.

* Purlodista
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grans reportatges, trepitjant
la noticia, | «la premsa local
en paper, perd treballada amb
qualitat, en la proximitat i fora
de comunicats i notes de pre-
msa». Aquesta, en efecte, va
ser la seva escola en I'ofici.
També el motiu d'atemptats
tan greus com la bomba que el
5 de juliol del 1975 van fer es-

Xavier Vinader en rebre la Medalla de Sabadell, al 2011

clatar al pis dels seus pares, al
carrer Sarda.

Vinader creia que el van per-
pretar els matelxos elements
ultradretans que al 1964, deu
anys abans | en ple camer de
Gracia al centre de Sabadell,
havien apallisat els advocats
Jiménez de Parga, a qui des-
prés els nacionalistes van tit-

llar tant d'-anticatala- | el seu
col-lega | Lluis Casals, d'Accid
Catalana abans de la guerra,
Muriel Casals, presidenta
d’Omnium Cultura, és una de
les seves filles.

Aguell atemptat va ser pre-
cedit per un article sobre el
Sabadell de fitbol, publicat a
la revista satirica Barrabas,
que Vinader va signar amb el
pseudonim de Genis Clatella-
da. «Sabadell, de cludad piloto
(del deporte espariol, en I'eslo-
gan oficial) a ciudad farolillos,
n'era el vei, Al carrer Sarda,
veinat popular | obrer tanma-
teix, Vinader va tenir de vei a
I'alcalde Burrull, «que m'esti-
rava les orelles» o el gran em-
presari Francesc Enrich. «Moit
distant=, que testimoniava.

Moit de Sabadell

A finals dels anys seixanta i
principis dels setanta, quan
encara era estudiant, Vinader
va escriure molt al periddic Sa-
badell. Junt amb el llavors in-
cipient cineasta Francesc Beil-
munt, hi va dur una seccié de
musica pop i folk, on deixava
molt bé els idols anglosaxons
del moment, més encara els
de la Nova Cang6, i prou mala-
ment a un Jaume Sisa gairebé
desconegut llavors.

«Al Sabadell no vaig escriure
mal de la ciutat, en el fons per-
qué em deurien veure poc fia-
ble politicament | no m'hi do-
naven peu., recordava Xavier
Vinader. Només el van censu-
rar un cop, perd., Va ser per
una entrevista a Blas Pinar, de
las que signava junt amb Pere
Font Grasa, que va ser cap de
redaccié de Diari de Sabadeli
entre el 1978 | el 1982.

Aquell ultradreta va semblar
massa extremista, fins i tot
caricaturesc, al llavors director
del periddc Sabadell, Josep
Palau Blancher. Un personatge
digne d'una biografia, molt del
franquisme a Catalunya. De
mestre i militant catdlic i cata-
lanista abans de la guerra, va
passar a Delegado de Educa-

Periodisme de proximitat,
la noticia és al carrer

Erem joves.
Vocacionals.

Apassionats
de la radio i
la misica
(Radio
Sabadell,
Radio
Joventut).,
Bojos pel
periodisme (periddic
Sabadell). Semblants, pero
divergents. Iguals, pero
distints. Acérrims defensors
de la veritat, aquesta passio
que ens portaria per camins
no sempre fressats. Del que
escriviem, se'n diu ara:
periodisme de proximitat;
aleshores, “corresponsals de
poble”. Malgrat que el poble
era Sabadell, ciutat
envoltada de xemeneles; de
treball, d'obrers liuitadors
per la llibertat sindical | la
democracia, Ambdés
trepitjarem carrers plens de
fang. Bars ignots on
conversar amb gent que
sortia de la clandestinitat
per organitzar associacions.
Persones que albiraven el
futur que s’entrevela a
I'horitzo.

Recordo frases seves que
m’'han quedat clavades a la
memoria, Permeteu-me’n
una: “De Sant Just Desvern,

cién y Descanso, amb Marcet
d’alcalide, | a periodista al front
del periddic local amb Burrull,
el darrer alcalde franquista a la
ciutat el 1974.

Vinader va escrire sobre
Sabadell com a corresponsal
del vespert! Tele/eXpress i, mi-
litant primer de Bandera Roja
| després del PSUC, va viure |
informar en primera persona
de la vaga general del 1976.
Li va dedicar el seu Gnic liibre,

el teu poble, per saber el
que passa | el que pot
passar, cal que coneguis
una trentena de persones.
Aqui a Sabadell els
contactes fiables | segurs no
han de ser més de dos-
cents. | si fas periodisme
Barcelona, a I'agenda no cal
tenir més de dues mil
persones de confianga d'on
treure’n noticies o
confirmar-les”. Aixé m'ho
deia I'any 1969, quan tot
era més petit, més prim, en
el context d'un marc limitat
-escarransit—del
periodisme encotillat pel
régim franquista.

Entre els anys 1969 i 1973,
Xavier Vinader | Sanchez em
va presentar el qui-és-qui de
l'altre Sabadell de
I'immediat futur.
Mutuament ens vam
completar 'agenda dels
dos-cents personatges que
era precis congixer. Potser
tres-cents...

Era un xicot, xarmant. Es
feia estimar. Etern somriure
davant situacions dificils.
Tothom l'estimava, Jo
sempre I'he estimat. Sento
la seva pérdua talment
com $i fos la d'un germa de
sang.

* Ex-redactor en cap del Diarl de Sabadell

que no es va publicar fins &l
2012: Quan els obrers van ser
els amos (Pagés editors). Es
reconeixa en la generacid dels
qui «vam passar del missalet
al marxismes. En efecte, al Cor
de Maria (ara Claret) va tenir
de mestre el bisbe | llavors
pare Casaldaliga, | abans que
enlloc va escriure al full parro-
quial de la Santissima Trinitat
i al butlleti de I"Académia Tau-
I&-Vifas. Molt de Sabadell m
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Alejandro Agnar y Ana Aznar Botella en una imagen de archivo

i from—

El «Darth Vader» de la television
por cable, el ultimo socio de Agag

Apodado asi por su
tremenda ambicion, John
Malone es el mayor
inversor de la Formula E

JAVIER ANSORENA
CORRESPONSAL EN NUEVA YORK

Alejandro Agag le ha «vendido» la moto
al multimillonario estadounidense John
Malone. Mas que la moto, el coche eléc-
trico, pues el yerno de José Maria Az-
nar convencié al magnate de la televi-
sién por cable para que invierta en For-
mula E, su competicion de carreras de
vehiculos propulsados por electricidad.

Malone ha debido oler que hay ne-
gocio, porque es uno de los empresa-
rios mds exitosos de EE.UU. Cuando Al
Gore todavia era senador por Tennessee,
le bautizé como el «Darth Vader» del
cable. En los afios 80 y 90, su ambicién
implacable le llevé a convertir Tele-
Communications Inc., un pequeno ope-
rador de television por cable de Den-
ver, en la mayor compaiiia del sector en
EE.UU. En 1999 la vendio a AT&T por
59.000 millones de délares.

Ahora serd el maximo accionista de
Formula E. El paquete accionarial com-
binado de Liberty Global -1a compa-
fiia que agrupa sus inversiones- y Dis-
covery Communication -que también
controla- sera mayor que el del hasta
ahora principal accionista, Enrique
Banuelos. El que fue en su dia el mago
del ladrillo seguira dentro de Férmu-
la E como segundo mayor propietario,

mientras que Agag sera el tercer ac-
cionista.

«Darth Vader», que en los ultimos
anos ha disparado sus inversiones en
creadores de contenidos -hace poco ad-
quirié una parte de Lionsgate, el estu-
dio responsable de «Los juegos del ham-
bre»-, llevaba tiempo empenado en en-
trar en el negocio de las carreras coches.
La Formula E, sin embargo, ha sido su
segundo plato. El ano pasado pele6 por
llevarse el 49% de la Formula 1 de Ber-
nie Ecclestone. Pero las conversaciones
con CVC Capital Partners, la inversora
que controla este deporte, fracasaron en
junio: Malone creia que la Formula 1
vale 1.000 millones de délares me-
nos que lo que decian sus duenos.

Laentrada de Malone en la com-
peticion de coches eléctricos serda
un espaldarazo necesita- -
do por Agag. La prime-
ra temporada de For-
mula E ha pasadoya
su ecuador, con seis
de las diez carreras
disputadas -la ulti-
ma, el pasado fin
de semana en
Long Beach (Ca- ~ i
lifornia)-, pero }
no ha despegado I‘
o

Latifundista
Es quien posee mas
tierras en EE.UU. De
gustos sencillos, viaja en
autocaravana

entre el gran publico, a pesar del apoyo
de famosos como Leonardo DiCaprio
o Richard Branson. La inversion de Ma-
lone podria convencer a fabricantes de
coches para formar parte de Formula
E -solo Audi, Renault y Mahindra tie-
nen equipos-y mejorar la competicioén.
No se sabe cuanto dinero ha puesto
Malone en Formula E pero, comparado
con otras inversiones, podria ser calde-
rilla. A finales de marzo, llegé a un acuer-
do para que Charter Communications
-una compania de cable que controla-
adquiera Bright House Networks
por 10.400 millones de dolares.
. Laempresaresultante sera
. lasegunda mayor operado-
rade cable de EE.UU.
En otra cosa no hay na-
die que le gane a Malo-
ne: en posesion de
tierras. En 2011 so-
brepasé a Ted Tur-
ner como el ma-
yor propietario
de terrenos en
EE.UU. Apasio-
nado de los ca-
ballos y humil-
“w de de puertas
' para adentro
| -todavia viaja
¥ enautocarava-
na en sus vaca-
ciones de verano-
controla grandes
extensiones en
New Hampshire,
Maine, Nuevo Méxi-
co 0 Wyoming.
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Control del mercado publicitario

Las grandes TV se comen el 80% del
alza publicitaria al actuar como duopolio

Mediaset y Atresmedia tienen el 60% del ‘share’,
85% de los ingresos y suben los precios a la vez

A. Sempriin MADRID.

El sector de la television es un jue-
go de dos. Mediaset y Atresmedia

Competencia quiere sancionar a la cadena de
Fuencarral por vincular la venta de sus canales

Mediaset y Atresmedia dominan el mercado

Evolucion del mercado de la publicidad, en millones de euros

Reparto de |a tarta publicitaria en 2014

VARIACION
controlan el mercado de la publici- 2o 202 s aw oo e Cine 0.58%
dad al actuar “practicamente como  Cipe 25,80 : 22,50 | 20,20 | 26,20 ‘ 29,70 Iflel_?g%s’;nn { -
un duopolio”, tal y como aseguran . ! j B R [ Diarios 14,48%
los analistas, 1o que les ha permiti- Diarios 967,00 766,25 662,90 656,30 i 0 1,00 i N
do elevar los precios y cerrar 2014 Dominicales 67,10 | 52,00 | 38,70 3770 @ -258 A Dominicales 0,83%
como las grandes beneficiadasde 394,80 32630 28200 291,40 333 - Exterior 6,43%
la mejora de la inversién publicita- | | -
ria. Seguin los tiltimos datos de In- Internet 899,20 880,50 | 896,30 | 956,50 | Q) 6,72
foadex, la cadena de Fuencarraly  p_ 0 524,90 45350 1 40360 420,20 411 <= Internet 2110%
la tele del grupo Planeta se han co- ! ;
mido el 55.2 por ciento de alzade  Revista 381,10 31370 | 25390 25420 0,12
lainversion publicitaria registrada  Television 2237201 181530 170340 189040 10,98 Radio 9,27%

el afio pasado en todo el mercado
~incluidos diarios, dominicales, ra-
dio, Internet...— y el 80,2 por cien-

5.497,10

Revista 5,61%

; 3 Inversion publicitaria en el sector televisivo Reparto de la tarta de la publicidad Reparto del aumento de la inversién

to de la subida del 11 por ciento re- vamiacion | en televisién en 2014 en el mercado de la television
gistrada en el sector de la television. 002018 20W20MOD | pediaset + Atresmedia = 85% Mediaset + Atresmedia = 80%
Es decir, de ]‘;5 187 mﬂlone; deeu-  Mediaset G ke L ) e— Disney Channel 145% | Atresmedia Disney Channel 1,39%
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smi ; ! Total TV s Total TV
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grandes grupos se han repartido : : : 6810 444%
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s i i i H
do elevar su facturaciénun 12 yun  Total TV Autonémicas 12041 1287 () 689 -;iTotaI Canales _ Total ganates
8 por ciento respectivamente. Si se i ; e pago 314% e pago
lirrlj‘lita la compafativa alatelevision  1°tal Canalesde pago 436 593 36,01 i 840%
en ;{bierto,?gdiﬁfzy;tresn}edia Total TV Locales ! 13 13/ @Q 000 Mediaset = . Total TV locales
i i e % ... i

se han quedado el 92,2 por ciento Eapati | 17034 | 1.8904 | 10,98 44,22% Mediaset 48,66% 0,00%
de la inversion extra en anuncios. i -

El sector se convirtié en un bai-
le de dos tras la eliminacion de la
publicidad en RTVE y las fusiones

Audiencia de |a televisién y nimero de canales*

CRTVE
MARZO

VOCENTO UNIDAD EDITORIAL

con Cuatro y La Sexta, debido a la MARZO MARZO MARZO MARZO
fuerte crisis. No en vano, Mediaset 2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015
v Atresmedia concentran el 857 por  Mediaset 301316 Atresmedia 302 (265 CRTVE 162 | 16,7 Vocento 29 34 UnidadEditorial 31! 4
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Channel, 13TV, Discovery Max y Pa- : | | :
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ramount Channel, que se han repar- Boing ok B LaSexta3 =4 Teledeporte | Alzas precio de la publicidad
tido 81 millones de euros en publi- ~ Energy . 2 Xplora £ :
cidad en 2014, es decir, el 4 porcien-  LaSiete 08 - Medizset [N N 67+
to de los 1.701 millones que factu- .- 08 _  (*)Enmayo de 2014 se ordend el cierre de nueve Atresmedia . . = . . 5o

raron las televisiones nacionales en
abierto el afio pasado.

Este dominio del mercado, al que
se suma que concentran el 59 por

canales tras una sentencia del Supremo

Fuente: Infoadex y Barlovento

13TV’ critica que

jetivo era recuperar el valor de los

mejora de la inversion, lo cierto que

elEconomista

permite comercializar un gran vo-

ciento de la audiencia (Mediaset es espacios publicitarios de ese canal, es, de momento, las cadenas s6lo  lumen de minutos de publicidad
lider con un 31,2 por ciento de sha- las mediciones que se situo al borde de la quiebra  pueden aspirar a recuperar parcial- que les da mas margen para ofre-
re y dos canales mas que Atresme- . meses antes de su adquisicion. Asi, mente los precios que han caidoun cer mayores descuentos a las agen-
dia), ha permitido a los dos gran- de Kantar Media Mediaset estd subiendo los precios 50 por ciento desde 2009.“Es nor-  cias de medios, lo que beneficia su
des grupos subir los precios en la benefician a las dos de los spots entre un 6 yun 7 por  mal que cuando hay sintomas de  posicién sobre el resto de las peque-
segunda mitad del afio pasado y en ciento y Atresmedia, tradicional- recuperacion se intenten aumen-  fias cadenas que emiten en Espaiia.
el primer trimestre de 2015. Entre grandes cadenas mente mas caro, los elevaentreun  tar los precios pero todavia estin Laventa de la publicidad y la po-

julio de 2014 y enero de 2015, la ca-
dena de Fuencarral ha elevado el
precio de sus spots de 20 segundos,
politica que prevé incrementar alo
largo del segundo semestre del afio.
En esta misma linea, Atresmedia ha

continuado con su politica de ele-
var el precio medios del anuncio,
maniobra que inicié tras su fusién
con La Sexta ya que su principal ob-

4 yun 5 por ciento, segiin informan
fuentes del mercado.

Aunque la politica de Paolo Va-
sile, que acaba de tomar las riendas
de Publiespafia, es subir el precio
de la publicidad aprovechando la

muy lejos de los niveles precios”,
aseguran desde el mercado.

La elevada audiencia que con-
centran Mediaset y Atresmedia y
el nimero de canales que manejan
(seis y cuatro respectivamente) les

sicion de dominio en el mercado le
estd generando mas de un dolor de
cabeza a Atresmedia y Mediaset ya

Pasa a la pagina siguiente >>>
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que, segin denunci6 Alejandro
Echevarria, presidente de la cade-
na de Fuencarral, estan “siendo per-
seguidos” por Competencia
(CNMC), que en los tltimos seis
meses ha abierto varios expedien-
tes sancionadores e impuestos mul-
tas por emitir mas minutos de pu-
blicidad de lo permitido o por no
respetar el horario infantil. Esta se-
mana, sin ir mas lejos, el organis-
mo que preside José Maria Marin
Quemada solicit6 a los dos grandes
grupos que adoptaran las medidas
oportunas de adecuacion de los lla-
mados emplazamientos de produc-
tos a los criterios establecidos por
la legislacion. En concreto, la CNMC
les llamo la atencion por brindar
con cerveza Estrella Galicia en las
campanadas de Nochevieja sin res-
petar las normas.

En el caso de Mediaset, la situa-
cién se complica ya que la CNMC
amenaz6 con volver a sancionar al
grupo por la supuesta venta con-
junta de la publicidad de Cuatro y
Telecinco, una practica que estd
prohibida ya que fue una de las con-
diciones impuestas por el organis-
mo para dar luz verde a su fusién
protegiendo la competencia. Asi, la
CNMC asegurd que Mediaset “ha
reiterado en el incumplimiento” de
uno de los compromisos de la fu-
sion, aquel por el cual se compro-
metia “ano desarrollar politicas co-
merciales, y en particular, de pre-
cios, que supongan, formalmente o
de facto, la venta vinculada, direc-
ta o indirectamente, a los anuncian-
tes de los distintos paquetes comer-
ciales de publicidad de canales.

Ante la resolucién de la CNMC,
Mediaset afirm6 “de manera rotun-
da” que no ha incumplido los com-
promisos asumidos y solicitd al or-
ganismo que “indague con mayor
profundidad los indicios que haya
podido encontrar” y les de “la opor-
tunidad de defender la regularidad
de su actuacion
y defender sus
derechos”.

Mis alld de los
problemas con
Competencia, el
duopolio formado por
Mediaset y Atresmedia
ha tenido que sortear las
denuncias impuestas por

los grupos mas pequefios. Por un
lado, 13TV ha denunciando en mas
de una ocasién que Kantar Media
realiza una medicion de la audien-
cia que beneficia claramente a los
dos grandes grupos, lo que les da
mas herramientas para concentrar
la publicidad ya que ésta se vende
en funcion del share. Asi, en 2013,
la television de la Conferencia Epis-
copal encargd un estudio a la em-
presa Demometrica ante sus sos-
pechas de que su audiencia era ma-
yor que la del 1,6 por ciento que le
daba Kantar Media. El resultado de
estudio arrojaba que 13TV “esyala
sexta cadena nacional con un per-
fil comercial més atractivo y reju-
venecido al que ofrece Kantar Me-
dia”, recoge la cadena en sus cuen-
tas de 2013.

El Tribunal Supremo
pusoendudala
viabilidad juridica
de la fusién de
Antena 3y La Sexta

Por otra parte, Intereconomia de-
nuncié en su dia la fusién de Ante-
na 3y La Sexta que tuvo que ser apro-
bada por el Gobierno después de que
Competencia impusiera unas con-
diciones inasumibles para el futuro
grupo. El auto del Supremo al que
ha tenido acceso este diario da lara-
z6n a las tesis de Intereconomia.
“Existen solidas razones para apre-
ciar en este caso la apariencia de buen
derecho de la impugnacion de fon-
do (...) Los motivos esgrimidos por
el Consejo de Ministros en su acuer-
do de 24 de agosto de 2012 tienen
un muy débil apoyo argumental “re-
al” para justificar su intervencion y
que dicho acuerdo en tiltimo extre-
mo parece obedecer al designio de
alterar parte de las condiciones im-
puestas por la Comision Nacional

de Competen-
# ciaprecisamen-

te por razones
atinentesala pro-
pia defensa de la
competencia”, reco-
ge el auto del Supremo,
Tras el mismo Atresme-
dia pactd con Interecono-
mia para que lo retirara.

13/ 70



Seccién: E & F_ Valor: 13.268,00 € Area (cm2): 815,2 Ocupacion: 90,57 %

EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

11/04/15

Diaria

24.418 Ejemplares

15.709 Ejemplares

1€5980616 ‘PO

Pagina: 9

Autor: Africa Semprn Madrid  NUm. Lectores: 27000

25 Presidente Ejecutivo de Publicis Esparia

Hay una concentracién abrumadora
de la publicidad en dos cadenas de TV”

Africa Sempriin MADRID

Miguel Angel Furones, presidente
ejecutivo de Publicis Espafia, tiene
claro que la recuperacion economi-
ca “ha llegado”, aunque no se deja
notar en todos los sectores por igual.
“Se nota que estamos saliendo de
la erisis. Pese a que no suben los pre-
cios hay mds trabajo, mds volumen
de negocio. Para ganar lo que se ga-
naba antes hay que trabajar el do-
ble”, asegura el creativo y novelis-
ta en una entrevista con este diario.
Y es que, tal y como apunta Furo-
nes, el crecimiento de la inversién
publicitaria (subié un 6,4 por cien-
to en 2014) ha beneficiado princi-
palmente al sector de la television,
donde “hay una concentracion abru-
madora de la publicidad” en dos ca-
denas, que han aprovechado el al-
za para subir precios. “Pese a que
hay mas trabajo y mas presupues-
to para medios, la mejora de los pre-
cios no ha llegado a la creatividad
por lo que no ha subido la remune-
racion de las agencias”, explica. Una
situacién que pone en peligro el ta-
lento y abre la puerta a una fuga de
publicistas a otros sectores.

Durante la crisis las agencias han
bajado mucho los precios... ¢Con la
recuperacién econémica se esta
viendo un cambio de tendencia?
No. Y eso es un verdadero proble-
ma. Durante la crisis los anuncian-
tes nos han pedido que hiciéramos
el esfuerzo de apretar los costes y
bajar precios, de dar la misma cali-
dad por menos dinero. Y se ha he-
cho. Pero, el problema es que una
agencia de publicidad no puede vi-
vir en el esfuerzo permanente. Al-
gunos anunciantes se han habitua-
do a ese esfuerzo y consideran que
esla normay se creen que se pue-
de mantener un nivel de talento con
un esfuerzo econdémico permanen-
te. Pues no, no se puede, que no se
engafien. La idea es la consecuen-
cia del talento, las marcas viven del
talento, si tu bajas el talento bajas
laidea. Los anunciantes tienen que
hace una reflexion porque el sec-
tor ha hecho un esfuerzo. No va-
mos a volver ala situacién previaa
la crisis, cuando se pagaban sueldo
de superlujo, pero no se puede vivir
en crisis de forma permanente.

éla concentracién de la inversién
publicitaria la televisién ha afecta-
do de alguna manera a los precios?
Claro que repercute porque el di-
nero de los presupuestos para mar-
keting'y publicidad es el que esy se
reparte como buenamente se pue-

de. El Gobierno anterior tomé una
decision equivocada al eliminar la
publicidad de RTVE. Fue un error,
porque concentra excesivamente
la publicidad en unas determina-
das empresas y yo creo que la tele-
visidn tendria que estar abierta a
mas oferta, ser mas pluricanal. Mu-
chas gente no comparte mi punto
de vista, sobre todo si estan en Me-
diaset o Atresmedia, pero yo creo
que el Ejecutivo de entonces no de-
beria haber quitado la publicidad
de RTVE. Esa decision conllevo a
una concentracion abrumadora en
dos patas, a la que sumaron las fu-
siones, porque cuando tienen mas
presupuesto te puedes fusionar, al
tener mas inversion a su vez vas cre-
ciendo mads. Yo siempre creo en la
variedad, debe haber muchos ca-
nales de television, muchos peri6-
dicos, muchas radios.

£Coémo afecta esta concentracion?
El dinero se concentra mas en una
parte y entonces se desequilibra
mucho el mercado. Se lo pone més
dificil al resto de medios, como la
prensay la radio. Internet sobrevi-
ve porque es mas barato, tiene unos
costes muy bajos. Y eso desde el
punto de vista de inversion es gra-
ve, porque limita a muchos medios
que deberian estar. Hay mucha gen-
te que defiende la concentracion
empresarial pero democraciano es
poder elegir entre dos cosas, es po-
der elegir entre muchas cosas e in-
cluso poder construir cosas que no
existen todavia.

éPerjudica a la creatividad?

En principio no, porque no tenemos
nada que ver, son presupuestos in-
dependientes. Hay mas inversion
en publicidad, pero solo ha aumen-

NACHO MARTIN

tado la inversion en medios, princi-
palmente en televisién, no enlare-
muneracion de las agencias. Y ese
es el problema, deberia destinar una
parte de ese aumento de inversién
aremunerar a la fibrica de ideas.
;De qué te sirve poner muchas cam-
paiias si la idea no es buena?

Mas alla del esfuerzo realizado por
las agencias para bajar precios, el
sector esta haciendo frente a una
revolucion digital. éInternet es real-
mente una amenaza para el papel?
Para unas cosa si, para otras no. In-
ternet es tremendamente eficaz si
quieres vender un coche, pero pa-
raun reloj de lujo una revista es mu-
cho mejor. Una pantalla por muy
téctil que sea no es la misma expe-
riencia que una revista, el tacto, la
experiencia vital. La publicidad se
va arecolocary los medios también.

Precios muy bajos:
“Se ha hecho un
ajuste muy fuerte

y ahora nos cuesta
que los anunciantes
paguen mas”

Error del Gobierno:
“Fue un error
eliminar los
anuncios de RTVE
porque se reduce
la competencia”

Futuro ‘online”:
“Estamos ante la
digitalizacion del
mundo y la agencia
se tiene que adaptar
a Internet”

éPor qué Internet todavia no con-
centra el grueso de la inversién pu-
blicitaria y los precios son baratos?
Porque todavia no alcanza a priori
las coberturas que alcanza la tele-
vision. Las alcanza a posteriori. Es
decir, tu pones un spot en Telecin-
coy sabes a qué publico va. En cam-
bio, cuelgas en Youtube un video y
puede verlo desde uno hasta cien
millones pero a priori no se sabe
quién lo va a ver, por lo que no hay
una tarifa. Television te cobra por
algo que sabes que va a suceder. La
parte digital todavia tiene que de-
sarrollarse més y, sobre todo, el anun-
ciante tiene que comprobar la efi-
cacia. Pero vamos, esto va muy de-
prisa y los precios subirdn.

Publicis, con las compras que rea-
liza (Nurum, Sapiens...) persigue
adaptarse al cambio?

Si. No sdlo estamos ante la digitali-
zacion de la agencia, estamos ante
la digitalizacién de lavida y nos te-
nemos que adaptar. Hay que pro-
vocar el cambio y el primer paso es
estar ahi generando contenidos di-
gitales, desarrollando actividades
de interaccion.

éPublicis realizara mas compras?
Siempre esta buscando. En Espafia
en estos momentos no se negocia
nada concreto. He tenido conver-
saciones recientemente pero son
empresas que no dan el perfil
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UN DUOPOLIO FUERA DE LAS LEYES DE MERCADO

Ql Amador G. Ayora

Director de elEconomista
director@eleconomista.es
https:/twitter.com/AmadorAyora

@AmadorAyora
e imagina un negocio donde no hu-
biera competencia, en el que tuviera

un control absoluto de los precios y

una cifra millonaria de clientes asegurada?
Seguramente pensard que eso es imposible.
Pues se equivoca, si que existe. Asi es el sec-
tor de la television privada en Espafia, en el
que dos grandes cadenas, Mediaset y Atres-
media, se reparten el 90 por ciento de la cuo-
ta de mercado sin posibilidad de entrada de
mids operadores, gracias a un control indi-
recto tanto de los medidores de audiencias
como de las agencias de publicidad.

Mientras la crisis contintia para radios y
otros medios en papel o Internet, con los pre-
cios de publicidad hundidos, en television
crece ya el 11 por ciento y beneficia sobre to-
do alas dos grandes cadenas.

Una situacion de ilegalidad, que la autori-
dad competente hubiera tardado dos minu-
tos en acabar con ella mediante la apertura
de un expediente de competencia y que se
prorroga de manera arbitraria en el tiempo
gracias a la proteccion de los distintos go-
biernos y a la complicidad de la mayoria de
los medios de comunicacion, con intereses
en el sector.

El Gobierno de Rodriguez Zapatero se
encargd de suprimir la publicidad del grupo
ptiblico RTVE para acallar las criticas de las
dos grandes cadenas, primero a su negativa
areconocer la crisis, y después a las medidas
erroneas, que estuvieron a punto de condu-
cirnos al rescate. El Ejecutivo de Rajoy, le-
jos de deshacer el trato de favor, lo incremen-
t6. Lavicepresidenta Soraya Sdenz de San-
tamaria aprobo la fusion de La Sexta y An-
tena 3, pese al informe contrario de Com-
petencia. En la actualidad, ante la fuerte pre-
sion de los dos grandes grupos, se dispone a
introducir una enmienda para impedir que
el Tribunal Supremo anule la concesion de

casi otra media docena de canales.

Tanto Mediaset como Atresmedia arre-
metieron contra el Gobierno después de que
el Supremo los obligara a desprenderse de
ocho canales de TV. Co-
mo reaceion, las segundas
marcas de ambos grupos

canales a las privadas mediante piiblica su-

basta. Con excepcion de 13TV, pertenecien-

te a la Iglesia, han desaparecido el resto de

grupos que puedan hacer sombra a Media-
set o Atresmedia.

El retorno de los cana-

les agravaria la actual si-

(CuatroyLaSexta) abrie-  Rajoy favorece a las tuacién de monopolio, en
ron sus platés a persona- dos grandes TV en lugar de aprovechar para
jes como Pablo Iglesias, N la introduceién de una
que acabaron pasando fac- Visperas electorales clausula que favorezca la
tura ele:torailal PP.Aho-  y prevé devolver los nparscién de nuevo gru-
ra vuelven a la carga en o 0s de comunicacion en
visperas de los cumgicios canales que eliminé 51 sector.

municipales, autonomi- Para mayor gloria, las te-
cos y generales con el ob- les cuentan con la compli-
jetivo de recuperar lo que cidad de los principales

consideran que es suyo: los canales que el
Supremo les obligd a cerrar. Las presiones
van dirigidas, ademads de a la introduccién
de la citada enmienda, a la devolucion de los

periddicos nacionales (El Pais, El Mundo,
ABC o La Razon), ya que todos pertenecen
a grupos empresariales, duefios de algiin ca-
nal de televisién, que explotan mediante el
alquiler. Este es el caso de Unedisa,
que ingresa alrededor de tres mi-
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Una ilustracién de cémo quedaria el AVE para Garicano, seguin nuestro dibujante. nas|

llones de euros anuales por la cesion del ca-
nal por el que emite 13 TV, La mayoria de los
periodistas, a sueldo de las tertulias de estas
dos cadenas, mantienen un silencio compli-
ce sobre el asunto, al igual que los politicos,
por temor a las represalias.
En la Comisién Nacional de los Mercados
y de la Competencia (CNMC), que preside
José Maria Marin, se vigila estrechamente
a las televisiones. Pero aqui también cuen-
tan con aliados insospechados. “Si no hemos
abierto un expediente de investigacion es
porque nadie los denuncia”, arguyen. La tini-
ca demanda presentada por parte de Intere-
conomia se retird gracias a un pacto con las
dos teles para compensarla econémicamen-
te. Por tiltimo, el montante de las sanciones
es anormalmente bajo, alegan. Tan ridiculo,
que compensa saltarse la legislacion, como
ha hecho tiltimamente Paolo Vasile en Me-
diaset. Las teles no pueden vivir al margen
de las reglas de mercado que son vilidas pa-
ra el resto de empresas.
P. D.- El lider de Ciudadanos, Albert Rive-
ra, rectificé a su economista de cabecera,
Luis Garicano, sobre su intencion de para-
lizar las obras de AVE. Espaiia es el se-
gundo pais del mundo por kilémetros
de AVE construidos después de Chi-
nay el servicio estd infrautilizado.
Pero después de gastarse
40.000 millones, parece in-
comprensible detener el (1l
timo tramo de 15.000 millo-
nes y dejar a medio de
construir las lineas en mar-
cha. No hay otro remedio
que concluirlas. Ahora s6-
lo queda aplicar formulas
de mercado para rentabi-
lizar lo construido, como
hace la ministra de Fo-
mento, Ana Pastor.
Garicano hace un flaco
favor a Rivera en visperas
de las elecciones munici-
pales arremetiendo con-
tra el AVE o volviendo a
defender el rescate. Dos
errores de bulto, que de-
beria corregir.
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DOS “TIBURONES EN LA MISMA PECERA TELEVISIVA

Javier Pérez
Sanchez

Profesor del Dpto. de Comunicacion de la Univer-

sidad Europea
L sivo digital en abierto en Espafia ha
sufrido grandes cambios, pero se ca-
racteriza por diferentes aspectos, entre los
cuales destaca el dominio sectorial de los gru-
pos de television Atresmedia y Mediaset so-
bre el resto de la oferta televisiva. Estos dos
grupos suman més del 58 por ciento de la au-
diencia global de la televisién. Existe una
concentracion del mercado televisivo, que
viene dada como consecuencia de las fusio-
nes de SogeCuatro (2011) y La Sexta (2012)
con los grupos Mediaset y Atresmedia, res-
pectivamente.

En cambio, este duopolio de Mediaset y
Atresmedia se ha visto afectado en cuanto a
la fragmentacién de la audiencia televisiva.
Desde 2007, la audiencia televisiva que se con-
centraba en cinco canales (Lal, Antena 3, Cua-
tro, Telecinco y La Sexta) ha pasado del 68
por ciento al 51 por ciento de audiencia. Los
canales llamados tematicos o especializados
suman casi la mitad de los espectadores, di-
versificando las opciones de consumo televi-
sivo en estos tltimos afios. Aunque sélo uno
de cada diez espectadores elige canales pri-
vados independientes de los grandes grupos
de comunicacion. Precisamente la diversifi-
cacion de espectadores ha llevado ala tema-
tizacion de los segundos y terceros canales de
los grandes grupos. Respecto a esta técnica,
es observable como por ejemplo, La Sexta
desde la fusién con Antena 3 se ha especiali-

ia situacién actual del sistema televi-

zado en informacion; y los terceros canales o
tematicos de estos grupos tienen una mayor
competitividad entre ellos.

Desde el inicio de la crisis econdmica, la
facturacion publicitaria en televisién ha ba-

independiente a ellos, o bien la aparicion de
nuevos operadores. Solo se debe observar
que la tarifa de 20 segundos de publicidad
en prime time de Telecinco o Antena 3 es de
media siete a ocho veces superior con res-

jado mds de un 50 por cien- pecto a un canal indepen-
to, provocando absoreio- \ " diente. Esta circunstancia
nes, ceses de emision y de- Los dos grandes se explica que sélo aquellos
sapariciones de diferentes reparten el mercado canales con un respaldo in-
canales privados. Afortu- P ternacional (Discovery, Pa-
nadamente en el afio 2014 PUth'taﬂo y ramount, Disney), o de la
volvié a subir la inversion perjudican al resto conferencia episcopal
publicitaria en television de canales (13tv), puedan sobrevivir

10 puntos, llegindose a es-
timar unos 1.900 millones
de euros en concepto de
publicidad en el sistema televisivo. Pero la
concentracion del mercado televisivo hace
que los dos principales grupos privados se
repartan la mayoria de esta cantidad de di-
nero, haciendo muy dificil la supervivencia
del resto canales a nivel nacional de forma

frente alos dos colosos te-
levisivos.

A pesar de que el consu-
mo televisivo tradicional posee una buena
salud, con unas cuatro horas por especta-
dor/dia, la diversificacion en segundas pan-
tallas es una realidad. Todos los canales ha-
cen esfuerzos para conseguir un efecto lla-
mada en los usuarios de microbloggings o re-

COREIS

des sociales y convertirlos en espectadores.
En este aspecto los realities suelen ser los que
mejor dominan las redes sociales, coincidien-
do con un buen dato de audiencia televisiva.
Asimismo el aumento progresivo de las ven-
tas de SmartTV ha fragmentado mas el con-
sumo televisivo, posicionando “la televisién
ala carta” como una alternativa seria frente
ala programacién tradicional.

Otra causa del duopolio de los dos gran-
des grupos de comunicacion es que la Cor-
poracion de RTVE lleva un descenso progre-
sivo de audiencia desde el 2001. Estos tres
tltimos aiios el descenso ha sido mas seve-
ro debido a diversas razones de programa-
cién, los recortes presupuestarios, pérdida
de algunos de los contenidos mas represen-
tativos y de las caras més conocidas o mas
medidticas. Ha llegado a perder mas de la
mitad de cuota de pantalla en trece afios, pa-
sando de un 24,8 por ciento a un 10 por cien-
to, favoreciendo principalmente a Atresme-
dia y Mediaset. La fuga de espectadores ha
hecho caer el buque insignia de la cadena pii-
blica, como son sus Telediarios, siendo el
principal beneficiado los informatives de Te-
lecinco, y en menor medida las noticias de
Antena 3 y de La Sexta.

Todas estas coyunturas o caracteristicas del
actual sistema televisivo nacional, propicia
una posicion dominante de Mediaset y Atres-
media sobre el resto de grupos y canales. Es-
te duopolio lleva a que las campafias promo-
cionales de ataque y desprestigio del rival se-
an més comunes. Por tiltimo hace que ambos
grupos concentren esfuerzos programaticos
en sus dos principales canales, Telecinco y
Antena 3, incluso buscando el trasvase de pu-
blico de sus canales secundarios y terciarios
a los contenidos del canal principal.
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LIBROS / Critica

Un periodismo excepcional

Textos largos, bien escritos y verificados. Ese es el estilo de The New Yorker y de su director,
que publica una antologia de perfiles de politicos e intelectuales. Por Joaquin Estefania

Reportero

David Remnick

Traduccion de Efrén del Valle
y Juan Manuel Ibeas

Debate. Barcelona, 2015

367 paginas. 24,90 euros

Cronica. EN su peLicuLa sobre Hannah
Arendt, Margarethe von Trotta desa-
rrolla el proceso de investigacion, docu-
mentacion y escritura que protagoniza
la intelectual judia en el afio 1961 para
el semanario norteamericano The New
Yorker sobre el juicio en Israel del nazi
Adolf Eichmann. Alli acufia el concepto
de “banalidad del mal”. Fue uno de los hi-
tos de esta publicacién que
ahora tiene 90 afios de vida
ysigue siendo la envidia de
los periodistas del mundo
por su enorme calidad, que
conserva en los tiempos de
Internet. Recién acabada la
Segunda Guerra Mundial,
otro de sus profesionales,
John Hersey, publicé alli
el reportaje Hiroshima,
con las experiencias de
seis supervivientes de la
bomba atémica. Es otra de
las cimas del periodismo
de cualquier tiempo y pais
(Hiroshima va a ser reedi-
tado por la editorial Debate
en las proximas fechas).
The New Yorker es el
recipiente del periodismo
mas excepcional. Aquel
que se basa en la calidad
inigualable de su escritu-
ra, en la profundidad de
sus investigaciones, en la amplitud de es-
pacio para sus profesionales, en el rigor de
sus datos y entrecomillados (su division de
fact checkers es mitica). Como demuestra
la pelicula de Von Trotta, Arendt tuvo me-
dios para trabajar en directo (Jerusalén),
tiempo para investigar y escribir (Nueva
York) y numerosas paginas para decir lo
que queria, que fue muy polémico. Tuvo
pocos limites a su practica periodistica.
Naturalmente, invertir en la escritura, en
la edicion, en la calidad de los verificado-
res, en investigacion, cuesta mucho dine-

ro. Esa es una diferencia entre The New
Yorker (mas de un millén de ejemplares
cada nimero) y muchos de sus bieninten-
cionados epigonos de todo el mundo.
David Remnick, americano de 58 afios,
es su director desde el afio 1998 y tiene su
despacho en un rascacielos en pleno Time
Square. Se formo en las filas de otra publi-
cacion mitica, The Washington Post, que le
envio a la URSS en el afio 1988. Remnick
se sintié como John Reed o Dos Passos:
“Es como si te mandaran a San Petersbur-
go en 1916 o a Espana en la Guerra Civil”.
Fruto de ese trabajo nacié La tumba de Le-
nin. Los tiltimos dias del imperio soviético,
que recibio el Premio Pulitzer en 1994. Es

Tony Blair, a la izquierda, y George W. Bush, en una rueda de prensa en 2004. Foto: AP

un libro extraordinario, quiza el cenit de
su carrera, que completan otros tres tex-
tos al menos: las biografias de Cassius Clay
(Rey del mundo) y de Obama (EI puente)
y el que ahora se publica, Reportero, que
contiene 12 perfiles de politicos, editores,
intelectuales y cantantes (Havel, Blair,
Katharine Graham, Gore, Roth, DeLillo,
Bruce Springsteen, Solzhenitsin, Putin,
Netanyahu, Amos Oz y Arafat). Todos es-
tan en la misma editorial.

Reportero deberia ser libro de texto obli-
gatorio en las Facultades de Periodismo.

Cada uno de los perfiles es una suma op-
tima de sentido observatorio, documenta-
cién, trabajo en los margenes y en el centro
del personaje, investigacion, psicologia para
sacarlo de sus casillas y desenmascarar su
verdadero pensamiento, etcétera. Ante
tal género periodistico, concebido como
lo hace este —digamoslo ya— maestro de
periodistas, el de la entrevista parece me-
nor, un mero ejercicio de estilo o de rela-
ciones publicas. No sé si es cierto, como
dice la portada del libro, que se trata de
“los mejores articulos del director de The
New Yorker”, pero es dificil imaginar una
seleccion de mas calidad, con personajes
tan heterogéneos. Si hubiera que escoger
de entre los 12 alguno de
ellos, el mio seria el perfil
de ese Blair que pasa de ser
la promesa de un renacer
progresista profundo en
el campo del laborismo a
un apestado tanto para los
conservadores como para
la izquierda, por su apoyo
acritico a la guerra de Irak,
basado en las mentiras de
las armas de destruccién
masiva. El director de la
publicacion cita a un testigo
que afirma: “Blair es como
un pudin muy dulce. El pri-
mer bocado estd bien, pero
luego resulta nauseabun-
do”. El servilismo ante Bush
apago todo lo que de bueno
hizo bajo sus mandatos (la
tasa de inflacion mas baja
desde los anos cincuenta,
un marcado descenso del
desempleo, un crecimiento
econdmico constante cada afio que ocupd
el cargo de primer ministro, un logro histé-
rico en el conflicto de Irlanda del Norte que
propici6 un cese practicamente total de la
violencia en todos los bandos, 1a creacion de
un Parlamento en Escocia, etcétera). Blair
se lo jugo todo, y perdid, en sus decisiones
de apoyo a Bush.

;Como juzgara la historia a Blair?, se
cuestiona Remnick. Y lo mismo se podria
preguntar de todos y cada uno de los de-
mas personajes de este libro de periodismo
excepcional para los tiempos que corren. *
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Xavier Vinader,
un francotirador
del periodismo

El terrorismo, el crimen organizado y
la ultraderecha fueron su especialidad

SISCU BAIGES

El terrorismo, la ultraderecha, el
crimen organizado... esos fueron
siempre los temas de Xavier Vina-
der, especializado en ellos desde
la Transicion. Hasta que una neu-
monia se le llevé el jueves en Bar-
celona a los 68 anos.

Vinader empez6 a colaborar
de joven en los diarios y radios
de Sabadell, donde nacio el 17 de
febrero de 1947. Tenaz, meticu-
loso, apenas cinco anos después
de diplomarse por la Escuela Ofi-
cial de Periodismo en 1973 entrd
en el equipo directivo del Grupo
Z, donde se convirtié en una de
las estrellas de la cabecera mas
emblemdtica del grupo y de la
Transicion: Intervi. En ella vi-
vi6 la mas amarga de esas prue-
bas y la que marcé su vida: las
consecuencias del doble asesina-
to por ETA de Alfredo Ramos y
Jesiis Garcia, miembros de la ex-
trema derecha que actuaba en el
Pais Vasco. Vinader los habia ci-
tado en un doble articulo de
1980: “Como actian los ultras
vascos”. La Audiencia Nacional
le responsabilizé de esos asesina-
tos, aunque nunca se demostré
que los asesinos de Ramos y Gar-
cia hubiesen leido los textos, y,
en 1981, le condend a siete afios
de cdrcel por “imprudencia te-
meraria”.

Le llovieron las amenazas, su
domicilio en Sabadell fue objeto
de un atentado (a lo largo de su
vida coleccion6 otro y un intento

de secuestro) y a nadie sorpren-
di6 que optase por desaparecer.
Su huida le llevd a Francia y alli le
llegaron los ecos tanto de la cam-
paiia contra su condena y a favor
de la libertad de expresion que se
organiz6 en Espafia como de la
voluntad del presidente del Go-
bierno, Felipe Gonzilez, de indul-
tarle. Tuvo dudas y, en 1984, tras
entregarse y pasar unos meses en
la carcel de Carabanchel, recupe-
16 la libertad, indulto mediante.

Siempre arrastré problemas
en la columna vertebral, que se
agravaron hasta obligarle a usar
la silla de ruedas. Antes, y pese a
que siempre se le vio como un
referente del periodismo de inves-
tigacion, también despunté como
reportero internacional, en con-
flictos como el de la revolucién de
los claveles en Portugal o la ocu-
pacién soviética de Afganistan.

Pero su nombre qued6 para
siempre ligado a la denuncia de
los grupos ultras (llegd a infiltrar-
se en Fuerza Nueva), los secretos
del mundo de la seguridad y el
terrorismo y las cloacas del po-
der. La silla de ruedas no era obs-
ticulo para que se moviera como
pez en el agua en ese submundo.
Tenia los mejores contactos y con-
fidentes. Pocos se negaban a ha-
blar con €l si lo solicitaba. Al extre-
mo de que en un documental que
sobre su proceso emiti6 TV-3 este
febrero aceptd participar un ya
muy deteriorado Blas Pifar.

El documental, Xavier Vina-
der, periodista. Contra la guerra

Xavier Vinader, periodista de investigacién.

Fue condenado por
un reportaje sobre
ultras vascos a los
que asesino ETA

sucia, realizado por Xavier Mon-
tanya i Angel Leiro, mostraba la
que fue, probablemente, su me-
jor virtud: la meticulosidad con
que recogia y conservaba el mate-
rial con que escribia sus reporta-
jes, parapetado en un despacho
cargado de libros y papeles, pero
siempre muy bien ordenado.

Tenia asumidas sus dificulta-
des anadidas. Las encajaba siem-
pre con esa risa particular que
relajaba la tension. Con ese mis-
mo buen humor recibia los titu-
los y premios que le iban conce-
diendo, incluida la Creu de Sant
Jordi de la Generalitat. Esta le
cayo hace ocho afios.

Imbuido por el espiritu que

vivio en la primigenia Intervid y
en el primer periodismo de la
Transicion donde, decia, “no ha-
bia tanta competencia ni perso-
nalismos como hoy; ahi se creo
una especie de fraternidad que
se ha repetido pocas veces”, Vi-
nader se mostré siempre muy
generoso con los colegas, el ofi-
cio y sus principiantes. Por ello
también fue profesor de Perio-
dismo en la Universidad Ra-
mon Llull.

Sin embargo, no andaba ya los
tltimos afios tan optimista sobre

la deriva de la profesion y del pe-
riodismo de investigacion. “He
visto gente con muy buena acti-
tud pero que se frustra”, me dijo.
Y esa frustracion se debia, a su
entender, a que el periodismo de
investigacion trae demasiados
quebraderos de cabeza a los me-
dios de comunicacién y aleja a
muchos anunciantes e inverso-
res. “Quedan solo francotirado-
res. Pero los continuo conside-
rando muy necesarios”. El era un
francotirador. Y fue muy necesa-
rio. Hasta hace dos dias.

[ ||
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Los margenes de las ‘teles’
regresan a niveles de 2008

La duena de Telecinco ronda el 18% y la cadena de Planeta
el 14%; y ambas suben a ritmo de doble digito en bolsa

Daniel Yebra MADRID.

E1 86 por ciento de la inversién pu-
blicitaria que concentra el duopo-
lio formado por Mediaset y Atres-
media ya se refleja en sus mérge-
nes, Las estimaciones del consen-
sode mercado avanzan que en 2015
el margen neto del grupo que en-
globa a Telecinco y Cuatro se si-
tuard en el 17,58 por ciento, mien-
tras que el del propietario de An-
tena 3y laSexta lo hard en el 13,65
por ciento. Mediaset se queda muy
cerca del 21,52 por ciento que al-
canzd en 2008. Atresmedia ya es-
taria incluso por encima del 10,92
por ciento que logré el primer afio
de la crisis. De cumplirse estas pre-
visiones ambas se quedarian lejos
atin de los niveles precrisis.

En 2007 el grupo Mediaset con-
seguia convertir en beneficios 32,64
euros de cada 100 ingresados y
Atresmedia 19,7 euros. Cifrasalas
que las firmas de andlisis esperan
que ambas se sigan acercando en
los proximos afios, siempre y cuan-
do superen los riesgos que afron-
tan en el medio plazoy que segiin
los expertos pasan por la reduc-
cion de licencias de TDT, por la
amenaza de que la publicidad vuel-
va a Radio Television Espafiola y
por su capacidad para mantener
el duopolio en el mercado.

Sin duda, esta mejora de los mar-
genes refleja, al menos, una inci-
piente recuperacion de los dos
grandes grupos mediaticos que
operan en Espania tras los afios mas
crudos de la crisis. Una recupera-
cion que tiene su origen en la con-
centracion publicitaria pero tam-
bién en el repunte de la inversion
que se produjo en 2014 (de un 11
por ciento) y del que se espera pa-
ra este ejercicio (de otro 10 por

POR CIENTO

Es el margen neto que se es-
pera que consigan este afio
los otros dos grandes grupos
cotizados en Espafia: Prisa y
Vocento. Se estima que am-
bas compaiiias saldran de
peérdidas pero la concentra-
cion publiciaria en torno a
Atresmedia y Mediaset pro-
voca que el repunte de la in-
version apenas tenga efecto
en sus resultados.

ciento). Un escenario mas que fa-
vorable que el mercado ha trasla-
dado (e incluso ha adelantado) a
los precios de los acciones de am-
bas compafiias. En lo que va de afio,
los titulos de Mediaset se han re-
valorizado un 18,5 por ciento (has-
ta tocar sus maximos de 2008) y
los de Atresmedia un 31 por cien-
to (por encima de los altos de 2014).
De hecho, JPMorgan advierte en
su tltimo informe sobre el sector
de que detrés de este comporta-
miento en el parqué “ya esta des-
contada la recuperacion del mer-
cado publicitario”.

Conclusion que lleva a la firma
de inversion a medir el optimismo
vy a advertir de que pese a que un
nuevo cambio en la financiacién
de la television publica de Espafia
es “improbable en afio electoral”,
la publicidad podria crecer menos
de los previsto y, a su vez, las au-
diencias disminuir. Riesgo que tie-
ne mucho que ver con la deriva-
cién hacia Internet, como sefialan
desde CaixaBank, “de parte del in-

cremento publicitario” y también

de parte de la audiencia. Mucho
mads positiva es la vision del equi-
po de andlisis de Banco Sabadell.
La firma elevo recientemente el
precio objetivo de ambos grupos
precisamente “por la mejora del
mercado publicitario y un entor-
no macroecondmico positivo”. “La
situacion es de duopolio y ambas
tienen menos necesidad de inver-
sion en contenidos, lo que deberia
ayudar a seguir impulsando sus
margenes”, afiade Sabadell. En con-
creto, esta casa de analisis sittia el
precio objetivo de Mediaset en los
12,7 euros y el de Atresmedia en
los 15 euros frente a los 12,03 eu-
ros y los 14,94 en los que la media
del consenso de mercado valora
los titulos de ambas compafiias res-
pectivamente.

Respecto a la menor inversion
que apunta Banco Sabadell, Nati-
xis argumenta que esto es cierto
para Mediaset, dado que en 2015
no tendra eventos como los mun-
diales de fuitbol y baloncesto que
cubrid en 2014, por lo que espera
ahorrar en sus costes “10 millones
de euros”. Sin embargo, en el caso
de Atresmedia, “el grupo espera
un aumento de los costes del 3 por
ciento respecto a 2014 por la emi-
sion de la Liga de Campeones y
también la F1”. Natixis recuerda
ademas que ambos grupos han
mostrado preocupacion por “las
incertidumbres sobre las frecuen-
cias de TDT”. El Tribunal Supre-
mo tomard una decisién en las pré-
ximas semanas sobre la retirada
de otras ocho frecuencias (después
de haber cerrado nueve en 2014),
mientras que el Gobierno trabaja
en reasignar cinco nuevas frecuen-
cias. “Es dificil saber cémo se es-
tructurard el mercado en los pro-
ximos 18 meses”, concluye.
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LA CRONICA

Ser o0 no ser periodista
cultural en estos dias

JESUS RUIZ MANTILLA

Cuando los periodistas cultura-
les nos juntamos a abrirnos las
carnes en publico, debemos dar
risa cuando no pena, penita. Os-
cilamos, dentro de la suculenta
esfera lingiiistica que nos ha to-
cado en suerte, entre el optimis-
mo febril de convertirnos en po-
pes para 500 millones de hispa-
nohablantes y las cornetas de los
cuatro jinetes del apocalipsis.

Nos autoanalizamos con la
obsesion de darnos pisto para se-
guir seduciendo a los héroes que
nos leen en papel o nos hacemos
sin rubor un selfie preadolescen-
te que servimos acompanado de
boutades en Twitter para nadar
en la millonaria audiencia de la
Red, a la que todavia nuestros
ejecutivos no saben bien céomo
sacarle tajada.

De eso, y més, debate el gre-
mio desde ayer durante dos dias
en Santander en el I Congreso de
Periodismo Cultural, organiza-
do por la Fundacion Santillana.
Andamos acogidos por un alcal-
de, Inigo de la Serna (PP), que
—atento Montoro, si quieres,
puedes— ha creado una zona
franca de empresas culturales
en la ciudad a las que hasta reba-
ja el IBL

Resulta que el ministro del ra-
mo, José Ignacio Wert, andaba
ayer por la ciudad, pero no tuvo
humor para acercarse al contu-
bernio. Hubiese sido muy bien
recibido, pero se habria acabado
tirando al acantilado de la penin-
sula de la Magdalena. No sabia
Basilio Baltasar, organizador del
encuentro como director de la
Fundacién Santillana, cuando a
este lo nombraron ministro de
Educacion y Cultura, de qué le
sonaba el teuténico nombre...

Si usted nos lee ahora en pan-

talla —no se lo echamos en ca-
ra—, fijese en la primera fila de
letras del teclado a la izquierda
por arriba, después de la Q. Apa-
rece, de forma premonitoria, su
apellido. W E R T. No lo teclee
con rabia. Conténgase.

Aquellos a quienes les ha to-
cado bregar en esta época negra
de la legislatura mariana con los
macrorrecortes y el IVA venga-
dor —no estd de mas recordar
que el porno lleva un 4% y el
teatro un 21%— ven su profesion
entre la nostalgia de los dias con
gastos pagados y la negrura de
las miserias a tanto la pieza. Aun

El gremio debate
durante dos dias en
Santander el estado
de la profesion

Es un género

de almibares al que
a veces conviene
echar vinagre

asi, el periodismo cultural es un
género de almibares al que a ve-
ces conviene echar vinagre para
aguar la fiesta de quienes nos
venden la burra y desean blan-
quear fortunas, famas, carreras.

Ante eso, Martin Caparros re-
comendaba “no contar nunca
menos de lo que se sabe”. Callar
informacién es una sospechosa
componenda de complicidades
entre amiguitos. Xavi Ayén (La
Vanguardia) no encuentra a sus
colegas de deporte, economia o
politica preguntiandose a cada ra-
to quiénes son o adénde van,
mientras su companero y editor

del suplemento Culturas, Sergio
Vila-Sanjuan, introdujo la meta-
fora de la botella a medias para
reivindicarse optimista.

La hincaron a morro quienes
la veian medio llena, medio va-
ciay quienes preferian elegir en-
tre varias de diferentes anadas.
Lo que estaba claro es que, den-
tro del vidrio en si, no habia
agua. Les pasaba a los cerebros
de revistas cool, tipo Pepe Ribas
(Ajoblanco) o Borja Casani (El Es-
tado Mental). Uno alertaba “con-
tra el peligro de alentar a consu-
mir productos culturales que no
cuestionen el sistema”; otro de
“engafarnos con soportes que
ya han muerto”.

A vueltas con la seleccion de
contenidos, con la criba de la cri-
tica y el grial de la autoridad pa-
ra erigirse como referencia, los
suplementos culturales también
fueron objeto de un debate cen-
trado en la esfera de los criticos,
género autoctono del periodis-
mo cultural. Berna Gonzilez
Harbour (Babelia) aposté por
“construir piezas de autor, no de
profesor”. Laura Revuelta (ABC
Cultural), “por afrontar el oficio
con honestidad, humildad, intui-
cion”. Pero la discusion prendio
entre varios de los presentes que
demandaban respuestas sobre
deontologia, amiguismos y otras
sombras, en la que participaron
activamente Peio H. Riano (El
Confidencial) y Antén Castro (EI
Heraldo de Aragon).

Por la tarde hubo visita al en-
callado Centro Botin, de Renzo
Piano. Se atrevieron a meter 50
periodistas culturales en medio
de las obras. ;Descubririan los
problemas de estructura que lo
han hecho fondear en mitad de
la bahia santanderina sin fecha
de inauguracion a la vista? Aten-
tos a los titulares.
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ESTIMAT XAVIER

En uns moments en que es prioritza la banalitzacio i la
Jrivolitat, la mort de Xavier Vinader i Sdnchez ens fa
aturar en el cami, per resseguir lexemplar trajectoria d'un
auténtic ésser huma compromes fins a la medul-la

IN
MEMORIAM

Fina Sitjes
HISTORIADORA DE L'ART

1 uns moments en
E qué es prioritza la ba-

nalitzacio i la frivoli-

tat, la mort de Xavier
Vinader i Sanchez ens fa aturar
en el cami, per resseguir, tot re-
cordant-lo, 'exemplar trajectoria
d'aquest gran professional del
periodisme, d'un auténtic ésser
huma compromes fins a la me-
dul-la.

Els qui teniem la sort de
comptar-nos entre els seus
amics 'hem vist, al seu espaids
pis de I'Eixample barceloni, en-
voltat de gran quantitat de lli-
bres, tots molt ben ordenats, que
ha llegit i han sigut instrument
de treball i de reflexi6. Des dels
finestrals d'aquest santuari, hem
pogut encuriosir-nos seguint la
realitat diaria del carrer, amb les
seves petites i grans trifulgues.
S6n les dues cares de la professid
periodistica: 'analisi i 'observa-
cid atenta de la realitat.

I és que Xavier Vinader era un
dels periodistes més complets
del nostre pais, amb un gran
compromis professional i civic,
que li va portar conseqiiéncies
gens grates —amenaces, pres-
sions, encausaments judicials,
censura i exili- pero, també,
compensacions: el gran respecte
que la professid li tenia i que
amb la seva mort encara s'incre-
mentara, i el de ser referéncia de
generacions de periodistes que
volen fugir de la degradacié co-
mercial i especulativa dels mit-
jans.

Xavier Vinader va lliurar el seu
enorme fons documental -base i
fruit de la seva obra d'investiga-
ci¢ periodistica— al Centre d'Es-
tudis Historics (CEHI) - Pavelld
de la Repuiblica de la Universitat
de Barcelona (un centre de re-
cerca i documentacio especialit-
zat en historia contemporania
d’Espanya i, particularment, de
Catalunya), perque fos titil per
als investigadors. Es una mostra
més del seu taranna i de la forma
com ell entenia la solidaritat.
Aquest fons documental, a part
de recordar-lo, servira per en-
grandir la seva petjada professio-
nal amb noves aportacions que,
de ben segur, faran les noves ge-
neracions de periodistes que en-
tenguin la professio com ell I'en-
tenia i exercia.

Moltes eren les virtuts huma-
nes i professionals d'en Xavier.
«Com ell n’hi ha pocs», havia dit
un expolicia expert en la lluita
antiterrorista. «;Vinader?: para
quitarse el sombrero, como pro-
fesional y como ser humanon.
Per als comandaments de la po-
licia, era un referent indiscutible.
Ordenat i sistematic, investigava
arrels i causes, amb rigor i crite-
ris cientifics, mai deixava res a
l'atzar i comprovava totes les in-
formacions. I, per damunt de tot,
era un home lleial, discret, de qui
hom es podia refiar. Era un gran
analista politic, de la politica més
soterrada. I tenia una fina ironia,
ben allunyada del sarcasme o la
burla.

Pertanyia a una raga de perio-
distes —el periodisme d’investi-
gacié compromes— que malau-
radament sembla estar en via
d’extincid, fruit de la crisi dels
mitjans que s’han deixat empor-
tar per la banalitzacio cultural i
la frivolitat informativa. Entenia
el periodisme defugint la infor-
macié light il'enfocava des de I'a-

«El seu gran compromis
professional i civic li va valer
consqiiéncies gens grates
—-amenaces, encausaments
judicials, censura i exili- perd,
també, compensacions:

el gran respecte que la
professié li tenia»

nalisi i la reflexié. També havia
sabut posar al descobert la béstia
que s'amaga darrere del poder i
que es nodreix de totes i cadas-
cuna de les accions que concul-
quen I'Estat de dret i democratic.
El compromis d'en Xavier amb la
informacié sempre li havia posat
de manifest la connexid del po-
der amb aquesta béstia que ha-
bita a les clavegueres i que es
mostra cada vegada més insacia-
ble, reclamant la seva part del
pastis. En aquest sentit, la seva
obra és un gran crit d'alerta per
obrir els ulls i mirar com és el
mdn que ens envolta.

Es veu que la seva mare deia:
«deixeu-lo fer, al Xavier». Molts
anys després d'iniciar-se en la
professio, amb una camera pen-
jada al coll, un bloc de notes, un
boligraf i un magnetofon -Vina-
der era un periodista de la pa-
raula escrita i molt conscient del
valor de la imatge-, seguir la ma-
xima maternal ha donat uns fru-
its excepcionals, uns fruits que,
de moment, queden al'espera
que els periodistes comprome-
sos de I'avui en prenguin el re-
lleu. Mentrestant, et trobarem
molt a faltar, estimat Xavier.
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Cruanyes recull articles

fets al Diari de Gironai
I'Emporda enunllibre

El periodista, ara nimero dos de GU a Figueres, va presentar ahir
'obra reivindicant la llibertat i el seu futur paper a la politica municipal

FIGUERES | G.TUBERT
B «Que el llegir no et faci perdre
I'escriure», va etzivar a Francesc
Cruanyes l'exalcalde i escriptor
Eduard Puig Vayreda. Ho va fer a
la presentacid del llibre Les pri-
meres formigues, on es recopilen
un centenar dels articles que du-
rant 17 anys va publicar a Diari de
Girona i 11 al setmanari de l'Alt
Empordaien una clara al-lusié al
fet que sigui niimero dos de la lis-
ta de Cil per a les municipals del
maig. De fet, 'acte estava publici-
tat pel partit i va comptar també
amb la presencia de l'alcaldessa,
Marta Felip, que va defensar que
Cruanyes es «despullés» amb al-
guns dels seus escrits davantla ciu-
tadania i poc abans dels comicis.
El periodista va aprofitar l'acte
per defensar el seu «amor» per la
ciutat i per fer una crida a la lli-
bertat d'expressi6. Una llibertat
que, assegura, va veure coartada
per la «casta administrativa» de
TVE que li va impedir seguir es-
crivint per un expedient discipli-
nari pero que, en canvi, va dir ha-
ver viscut amb total plenitud als
mitjans on va publicar durant anys

CONXI MOLONS

€l cercle Sport de Fieres es va omplir d'assistents.

les seves columnes setmanals.
Cruanyes defineix el document
com una mena de «passeig per la
ciutat». De fet, 1a tria s’ha basat en
aquells que parlen sobre Figueres
i la seva evolucio com a ciutat, la
seva geografia urbana, el paisatge
i «la seva gent». El periodista va as-
segurar que el llibre arriba en el
moment adequat a nivell personal,
professional i de salut. «Profes-
sional ja sabeu tots el que em va

passar, de Salut també i personal
perque he escollit ajudar la Marta
a treballar per la ciutat. Ho dono
per fet perqué molt malament
hauria d'anar perqué no sortis
anant de niimero dos», va afirmar.
Felip, per la seva banda, va elogiar
el document qualificant-lo de «re-
gal» i va dir que potser, incons-
cientment, durant tots aquest anys
Cruanyes ja es preparava per «ser-
vir» la ciutat.
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La clau

n el paradigma digital,
les opinions s6n sagra-
des i els fets son lliures.
Just al revés del que era
L un dels pilars del perio-
disme de masses: els fets sén sagrats
iles opinions son lliures. La disloca-
ci6 actual es produeix com a conse-
qiiencia de I'apoderament del pu-
blic. Durant un parell de segles, els
mateixos mitjans que regulaven el
flux de la informacio organitzaven
el perimetre de 1'opinio. Ara, testi-
monis, experts, afectats, victimes
i protagonistes dels fets competei-
xen amb els mitjans en el seu relat,
pero, sobretot, en la seva valoracié
i comentari. La mala consciéncia
d’haverobviatdurant tantde temps
les opinions no homologades pels
mitjans les ha sacralitzat. Es logic,

Bestieses

ALBERT

Saez

DIRECTOR
ADJUNT

perqueé, com ha sintetitzat el gran
Iiaki Gabilondo, estem en els cinc
primers minuts del paradigma
digital, en qué, com en un partit

de futbol, els jugadors alliberen

les energies acumulades en la pre-
paracio.

El drama és que les elits, prota-
gonistes solitaries fins al moment
dels fets i de les opinions, aprofi-
ten aquesta esquerda digital per
comportar-se com si fossin public.
és llavors quan desvariegen, i fins
itot gent de bon pensar i bon viu-
re com el ministre Jorge Fernan-
dez Diaz se senten prou impunes
per alterar els fets fins a fer-los co-
incidir amb les seves opinions. El
responsable d'Interior d’un pais
homologable no pot especular ale-
grement amb el nivell de radicalis-
me islamic a les mesquites del ter-
ritori que té encomanat protegir.
Els que no dubtem de la competén-
cia del ministre només trobem en
aquesta relliscada un intent deses-

perat de sustentar amb fets aques-
ta opinio6 inoculada que 'inde-
pendentisme ha pactat amb el gi-
hadisme.

Manera britanica

Eldebatsobrelaindependénciade
Catalunyaestamaculat peraques-
ta tendéncia de I'era digital. Els
uns i els altres busquen fabricar
fets per sustentar les opinions en
un sentit o en un altre. Seria més
racional seguir el guid britanicia
partir d'unes dades compartides
debatre les legitimes opinions. La
millor manera de negar la realitat
és convertir-la en una serie de fets
explicats com a bestieses.

B @albertsaezc

23/ 70



EL PAIS (ED. NACIONAL)

MADRID

Seccién: ECONOMIA  Valor: 9.659,00 € Area (cm2): 201,7  Ocupacién: 19,87 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

Diaria
287.203 Ejemplares
223.891 Ejemplares

Autor: ANTONIO J. MORA, Sevillall

11/04/15

G2060616 PO

Pagina: 23
Num. Lectores: 1517000

El Audiovisual andaluz considera
“insuficiente” el decreto del juego

El 6rgano dice que no garantiza la proteccion de los menores

ANTONIO J. MORA, Sevilla

El Consejo Audiovisual de Anda-
lucia (CAA) considera que el bo-
rrador del real decreto que regu-
la la publicidad del juego online
“adolece” de propuestas que ga-
ranticen la proteccion de los me-
nores de edad y de otros colecti-
vos vulnerables. “Son claramen-
te insuficientes”, segiin el escrito
de alegaciones que ultima este or-
gano. El CAA reconoce que el do-
cumento es un “avance importan-
te”, pero defiende, entre otras me-
didas, que estos anuncios deben
emitirse fuera del horario de pro-
teccion infantil (de 22.00 a 6.00),
“sin ningln tipo de excepciones”.
El periodo de alegaciones finali-
za el proximo 17 de abril.

El 6rgano andaluz no solo cri-
tica que el decreto condicione la
emision de publicidad al tipo de
juego o al medio, sino también
gue abra la veda en las retransmi-
siones en directo. “El anuncio de

apuestas durante los aconteci-
mientos deportivos, tal y como
las regula el proyecto de decreto,
suponen una quiebra total y evi-
dente de la proteccion a los me-
nores en esta actividad. A ello se
une el peligro de la presentacion
de la actividad del juego ligdndo-

El Consejo regional
reclama emitir

la publicidad fuera
del horario infantil

la con el deporte y promocionan-
do una imagen consustancial en-
tre ambos”, defiende el érgano
en el borrador de sus alegacio-
nes. Segtin un estudio del CAA, el
68% de los anuncios de juego de
azar online emitidos en radio se
hace en horario infantil, el 27%
en television. El sector destino el

afio pasado 114,4 millones de eu-
ros a publicidad y promocion.
Desde la regulacion del juego
online en 2011, el CAA ha alerta-
do de la necesidad de reglamen-
tar su publicidad, hasta el mo-
mento, regida por un cédigo de
buenas conductas. Entre otras
cuestiones, el CAA apoya que el
futuro decreto establezca la nece-
sidad de que los anuncios sean
“facilmente identificables” v que
no se insertan como parte de las
retransmisiones deportivas, pero
critica que el incumplimiento de
esta medida no venga acompana-
da de sanciones. Otra de las recla-
maciones del érgano andaluz ha-
ce referencia a la participacion
de famosos en estos anuncios. El
decreto prohibe su aparicién, a
menos que hagan un llamamien-
to al juego responsable. Para el
CAA, “esa excepcion es una posi-
bilidad real y practicamente se-
gura de que la proteccién que se
pretende no sea efectiva”.
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Grupo Zeta separa 'El Periodico’ para dar entrada alos Lara

Los herederos de
Planeta se haran con el
23% del rotativo catalan

A. Semprin / J. Sacristan MADRID /
BARCELONA

El Grupo Zeta ha llevado a cabo la
operacion para segregar de su ne-
gocio a El Periddico de Catalufia con
la finalidad de dar entrada en su ac-

cionariado a la familia Lara, pro-
pietaria del Grupo Planeta. El pro-
pio rotativo publico ayer el anun-
cio de esta escisién en sus paginas.

Como informé elEconomista el
pasado mes de febrero, la muerte
del presidente de Planeta, José Ma-
nuel Lara, congeld esta operacién
que, segtin fuentes financieras y del
propio Grupo Zeta, estaba casi he-
cha. Para llevar a cabo el acuerdo,
Grupo Zeta, editora de El Periddi-
co de Catalufia y diversas revistas,

ha tenido que renegociar un crédi-
to sindicado por valor de 117 millo-
nes que mantenia con diversos ban-
cos, entre ellos Popular, BBVA y
CaixaBank. La refinanciacion de
este crédito era condicion indispen-
sable para que la familia Lara entre
en el accionariado de El Periddico,
lo que hard ahora con una partici-
paci6n del 23 por ciento y dos pues-
tos en el consejo de administracion
de Ediciones Primera Plana, edito-
ra del rotativo.

Uno lo ocupard Marta Lara, la hi-
ja del fallecido José Manuel Lara
Bosh, y el otro atin estd por decidir.

Marta Lara tomo el relevo de su
padre en esta operacion, en la que
ha conseguido que los bancos acep-
ten la segregacién de Ediciones Pri-
mera Plana del Grupo Zeta para,
una vez separada, inyectar una can-
tidad de dinero equivalente a la qui-
ta que los bancos estén dispuestos
arealizar. Este es el punto donde
los intereses de los diferentes ban-

cos eran divergentes, ya que no to-
dos estaban dispuestos a aplicar las
quitas solicitadas.

El crédito sindicado estaba lide-
rado por CaixaBank, cuyo presiden-
te Isidro Fainé era intimo amigo de
Lara. Ademas, el hombre fuerte de
Zeta es Juan Llopart, presidente de
la Comisién Ejecutiva del Grupo y
nombrado en noviembre vicepresi-
dente. Llopart ha desarrollado la
mayor parte de su carrera en La
Caixa, bajo la tutela de Fainé.
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El punzon
del reportero

Por Jorge Fernandez Diaz

“S1 Dickens VIVIERA, seria reportero”, me dijo
una vez Manuel Vicent camino a San Milldn
de la Cogolla. Era una manana tibia, y via-
jdbamos juntos para asistir a un encuentro
cultural en aquel fascinante monasterio me-
dieval de La Rioja donde fueron hallados los
primeros vestigios del idioma espafiol. Ya
por entonces no le resultaba muy creible
abrir un libro y leer una primera linea que
dijera: “Julia se sirvié una copa y camind
hasta la ventana”, La vida moderna, la in-
tercomunicacion instantanea, la chance de
entrar ficilmente con Internet en mundos
remotos o cotidianos, la facilidad para viajar
a cualquier rincén del planeta, la masifica-
cion de la narracion televisiva y muchas
otras novedades del ultramodernismo le
quitan de algiin modo verosimilitud a la
ficcion decimonodnica y dejan acaso al des-
nudo su impostura. El reportaje o la crénica
novelada, en cambio, le parecian a Vicent el

gran género literario del siglo XXI. Mas alla
de esta controversia provocadora y de que
luego él mismo siguié nadando tozudamen-
te contra la corriente y escribiendo novelas,
lo cierto es que en la intimidad de ese corto
viaje acaso me estaba comunicando el cora-
z6n de su credo estético.

Como Tomaés Eloy Martinez, el autor de
Desfile de ciervos sostiene que el periodismo
y la novela se encuentran en un mismo ni-
vel artistico si el reportero ejerce su oficio
con talento literario y si es capaz de elevar
su producto a la categoria de obra de arte.
Vicent, sin embargo, no puede ser inscrito
en la moda de la crénica actual, puesto que
su trabajo es vanguardista: no pretende re-
construir la realidad, sino reinterpretarla
mientras la va bocetando, como un War-
hol de prosa magistral que no se niega a la
imaginacion. Este experimento fascinante
conecta, a su vez, con su praxis de articu-

lista. Las pequefias piezas dominicales de
Manuel, recogidas en varios libros, deben
ser releidas hoy como lo que son: muestras
de uno de los estilos mads elegantes, agudos,
melancolicos y ocurrentes de la literatura
en castellano. Tal vez deban pasar muchas
décadas para que esas acuarelas magnificas,
que Borges no hubiera desdefiado precisa-
mente por su excelsa ejecucion, obtengan
la centralidad que merecen. Sucede que por
su cardcter popular y efimero, el periodismo
no suele agregar prestigio a un escritor, y
también que el propio columnista tiende a
minimizar sus pequenos experimentos. Este
prejuicio recuerda a Discépolo cuando dijo:
“Me pasé€ toda la vida haciendo tanguitos
mientras trataba de escribir mi gran obra.
Hasta que me di cuenta de que mi gran obra
eran los tanguitos”. La anécdota conduce a
las tablillas de Sorolla, que el maestro pinta-
ba a espaldas de Clotilde para luego vender-
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las, hacerse de un dinero extra y gastarlo
en placeres prohibidos. Esas tablas contie-
nen, seglin el mismo Vicent observa, toda
la libertad, la dicha de vivir y la pasion; por
eso resultan tan limpias y puras. Lo mismo
podria decirse de sus articulos, cruzados
por la ironia, el lirismo, la ternura y la fe-
rocidad. Como alguien apunté alguna vez,
Manuel “es partidario del estilo siempre
que con ese punzon se pueda matar o en-
sartar la esencia de las cosas”.

Cierta noche, en la trastienda de una
libreria de Buenos Aires, mientras comia-
mos un asado criollo, lo nominé el Santo
Patrono de los columnistas latinoamerica-
nosy le pedi que me contara los secretos de
su arte. Me jurd que jamas elegia por anti-
cipado el tema que trataba cada domingo,
dado que esa premeditacion le quitaba de
algiin modo el suefio y la libertad creativa.
Al llegar al viernes, cuando los editores

esperaban ansiosos su entrega semanal,
Manuel Vicent se despertaba temprano,
caminaba un kilometro hasta el puesto de
diarios y regresaba a pie, hechizado por
los ruidos y los colores de la mafiana. Su
empleada de toda la vida le preguntaba
siempre lo mismo: “; Desayunara usted hoy,
don Manuel?”. El caballero espaiiol asentia
y se abocaba al café y a las tostadas mien-
tras leia los periodicos. Luego se duchaba,
se vestia con finura y se sentaba frente al
teclado a las once en punto. En ese instante
crucial, con las antenas alertas, Vicent es-
peraba que el asunto viniera a imponerse
y que se escribiera en trance durante 60
minutos exactos. Ignoro si continiia con la
misma metodologia, pero lo cierto es que
el resultado sigue siendo deslumbrante.
En esas trescientas palabras ejerce mu-
chas profesiones: fildsofo, analista politi-
co, costumbrista, historiador, humorista,

melémano, pintor y poeta. Ha sido capaz
en sus notas de narrar novelas brevisimas,
y me pregunto si alguien ya estudio el arti-
culismo moderno como una de las formas
evolutivas del cuento. Destinados a la lec-
tura del dia y al olvido inmediato, pero con
pinta de volverse inmortales, esos apuntes
encierran la clave de este artista. Que un
domingo estival definid los requisitos exis-
tenciales de todo gran escritor: “Conocer
a fondo el alma humana, no sorprenderse
de nada, estar de vuelta de todo, pero con-
servar siempre la virginidad en la mirada
ante cualquier tragedia, villania, heroismo
o golpe de fortuna que acontezca en la vida,
y contarlo como si sucediera por primera
vez”. Manuel Vicent cumple con todos esos
requisitos. Y con creces. *

Jorge Fernidndez Diaz es escritor y periodista ar-
gentino, autor de Mamd (RBA) y El purial (Planeta).

27 1 70



EL PUNT AVUI (L'ECONOMIC) 11/04/15

BARCELONA
Prensa:  Semanal (Sabado)
Tirada:  20.996 Ejemplares
Difusion: 14.191 Ejemplares

1201616 ‘POD

Pagina: 14

Seccion: OPINION Valor: 676,00 € Area (cm2): 117,1 Ocupacion: 13,52 % Documento: 1/1 Autor:  Num. Lectores: 134000

L’ECONOMIC
ES DISTRIBUIRA
ELS DIUMENGES

El setmanari L'Economic, editat per Tallers d’Iniciatives
Editorials —~empresa editora integrada per un grup de pe-
riodistes- passari a publicar-se els diumenges a partir del
19 d’abril, en lloc dels dissabtes, com fins ara. La decisié
s’ha pres de comu acord amb Hermes Comunicacions,
I'editora del diari El Punt Avui, rotatiu que encarta el set-
manari des del juny del 2010. L’Economic tindra el mateix
nombre de planes perd compartirem el trajecte amb altres
companys de viatge. Aixi, aquesta publicacio, que al juny
complira un lustre, anira dins d’una publicacié en que
també es podra llegir la revista Presencia, que acaba de ce-
lebrar les noces de plata i que ja sortia els diumenges, i el
suplement Cultura, que fins ara es distribuia cada diven-
dres. Hem considerat que el diumenge és el millor dia peral
lector, ja que hi ha més temps lliure i s’esta més relaxat per
poder gaudir d'una informacid que amplia i complementa
els continguts economics del dia a dia.

En aquesta nova etapa, en qué L'Econdmic continuara
tenint portada, capcalera i disseny propis, volem conti-
nuar en la linia d’aprofundir en els temes d’actualitat, en-
cara que d'una manera més analitica i reflexiva. Per aixo,
reiterem que un dels nostres objectius, arai sempre, és que
els continguts d’aquesta publicaci6 ajudin a entendre de
forma planera els reptes, les dificultats i les oportunitats
amb que es troben els emprenedors, les pimes o les multi-
nacionals. Aix{ mateix, volem fer pales el nostre compro-
mis a divulgar, sempre amb el maxim respecte i rigor, les
novetats i inquietuds del teixit empresarial de les comar-
ques catalanes, sigui quin sigui el sector d’activitat, lamida
de I'empresa o la localitzacio geografica. Aprofitem I’avi-
nentesa per agrair el suport dels nostres lectors i els anun-
ciants.
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El cementerio de los
periodistas olvidados

Mi padre y periodista, José Luis
Roldin (Granada, 1930-Madrid,
2015), perdié hace tiempo su
acento andaluz, pero nunca per-
dié su buen sentido del humor.
Hago memoria y siempre le re-
cuerdo viajando. Las pocas anéc-
dotas que contaba parecian fabu-
las o mentirijillas, exageraciones
de padre a hijo. Solo que ahora
descubro con sorpresa en las en-

trafias de una montafia de archi-
vos, unas fotos suyas con jefes de
Estado, ministros, politicos, vy
también con alglin que otro fut-
bolista. Dada su humildad, les
restaba importancia, no se jacta-
ba de ello. No le gustaba la élite,
siempre prefirié quedarse en la
“base”, ayudar, y trabajar para
ella. Le gustaba la sombra.

El muy bromista emprendid
su altimo viaje en visperas de su
santo y dia del padre, a pocos
dias de su 85? cumpleanos. No
tenia movil ni usaba ordenador,
y scomo iba a ser de otra forma,
siendo €l tan directo y natural?
No entendia de Bluetooth, wifi o
de USB. Para su tltimo viaje de-
cidio6 viajar ligero, dejoé su Olivet-
ti y sus boligrafos verdes en un
rincon de la habitacion.

Cierro los ojos y escucho el
chic chac de su siempre fiel méa-
quina de escribir —disparando
con los indices de sus dos manos
era el mas rapido del Oeste—.
Sigo oliendo la tinta de las ma-
quinas de la agencia, los télex,
las impresoras... Y sé que, desde
alli donde esté, ya estara defen-
diendo los intereses de los perio-
distas y trabajadores anénimos
como €l, ventilando asuntos de
aqui para alla.

En el cementerio de los perio-
distas olvidados no hay tesoros
de marfil, solo recuerdos difu-
sos de personas amontonados
debajo de una pila de sucesos,
kilometros de caracteres mezcla-

dos en rios de tinta, sudor y san-
gre. Por alli va brotando la infor-
macién sobre el estiércol de la
sabiduria que no vemos.

Descansa en paz, papa.— Gui-
Ilaume Roldan. Almuiiécar, Gra-
nada.
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Concentracio. El
tancament de les
emissions de TV3 al
Pais Valencia va
generar nombroses
manifestacions i
concentracions a
favor del retorn del
senyal. AGENCIES

ACPV confia que
(N nou executiu
fuiga posar en
ractica un acord
nolitic que
legalitze el retor
e TV3i
Catalunya Radio

L'epicentre de totes les batalles contra TV3

| TERE RODRIGUEZ

@ Si existeix un territori de I'ambit lin-
glistic on les emissions de TV3 hagen
estat objecte de persecucié politica,
aquest és el Pais Valencia. Des de la se-
ua arribada al govern autonomic, el PP
—-des d'Eduardo Zaplana fins a Alberto
Fabra- ha utilitzat totes les estratégies
possibles per fer desaparéixer el senyal
de I'ens public catala al territori valen-
cia. Al gener de 1999 I'aleshores presi-
dent de la Generalitat Valenciana,
Eduardo Zaplana, declarava: “Jo mai
prendré decisions que vagen en contra
de la llibertat d'informacio, i per aixo no
he pres cap mesura contra les emis-
sions alegals del TV3 i Canal 33 Es re-
feria I'exlider popular a la polémica sus-
citada durant el seu mandat per les de-
nincies d’Accié Cultural del Pais Valen-
cia (ACPV), propietaria dels repetidors
que distribuien el senyal de TV3 al terri-
tori valencia. L'entitat presidida per Eli-
seu Climent va denunciar que “les inter-
feréncies” i el “boicot” que patien les re-
transmissions dels partits de futbol de

Els diferents governs valencians han
utilitzat totes les estratégies
possibles per desterrar-ne les
emissions al territori valencia, orfe
de I'ens catala des de febrer del 2011

TV3 quan coincidien amb les de Canal 9
partien de la propia RTVV. Finalment, es
va arribar a una “pau pactada” i 'espec-
tre radioeléctric va viure un temps de
tranquillitat, que es va trencar amb I'ar-
ribada de Francisco Camps a la presi-
déncia del govern valencia.

L'estratégia del nou inquili de la Genera-
litat es va centrar en I'ofegament eco-
nomic d'ACPV, després de fracassar el
seu intent de tancar per la forca el repe-
tidor de la Carrasqueta. Les successives
sancions economiques, que van arribar
a ascendir a 600.000 euros, i la refor-
ma de la llei de I'audiovisual valencia
aprovada el desembre del 2010, van
forcar Accid Cultural a tancar les emis-
sions de TV3 al Pais Valencia el febrer
del 2011. L'entitat, pero, no va defallir
en el seu litigi judicial i el desembre del
2012 el Tribunal Suprem espanyol do-
nava la rao a I'entitat ACPV en el sentit

que el govern valencia no era compe-
tent en la matéria sancionadora i obli-
gava el govern de Camps a retornar els
diners de la multa. Tot i aix0, Accié Cul-
tural va acordar no reobrir les emis-
sions, davant I'evidéncia que el govern
espanyol si que tenia 'autoritat per a
imposar noves multes. El temor es va
veure confirmat quan el gener del
2014, I'entitat va rebre la comunicacio
de I'executiu de Mariano Rajoy d'una
nova multa, de 45.000 euros -pagada
recentment-, per les emissions de Cata-
lunya Radio i la comminacio6 al tanca-
ment immediat dels repetidors sota
I'amenaca fefaent de noves sancions.
Es per aixo que ACPV continua sense
emetre el senyal de TV3, pero sense dei-
xar de donar suport a qualsevol iniciati-
va que faca viable el retorn dels canals
catalans, pero també la recuperacio de
RTVV. En un ultim comunicat, I'entitat
confiava una vegada més que una nova
majoria parlamentaria sorgida de les ur-
nes puga posar en practica un acord en-
tre governs autonomics que legalitze el
retorn de TV3 i Catalunya Radio, veta-
des ara per ara al Pais Valencia.
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Jod

L'Obra Cultural
Balear impulsa
un repetidor que
emeti el senyal a
tot Mallorca.

1965

Comencen les
emissions de TV3
a Mallorca.

1969

El Canal 33 arriba
a Mallorca.

1950

Canal 9 arriba a
Mallorca.

2004

Jaume Matas es
compromet a le-
galitzar TV3 a tra-
vés de la TDT.

2001

L'Obra Cultural
Balear reivindica
el retorn de les
retransmissions
esportives.

2003

Acord de recipro-
citat: garanteix
les emissions de
TV3 aleslllesi
les d'IB3 a Cata-
lunya.

2010

Es substitueix el
senyal de TV3 pel
de TV3cat (el ca-
nal internacional).

>3, desconnexid

'apagada dels canals 3/24
I Super3/33 ales illes
Balears fa una setmana és
I'GItim exemple del setge
dels governs del PP contra
la televisio en catala

| GEMMA BUSOUETS |

® Des de fa cinc anys, TV3, leina més im-
portant per a la construccio de lespai co-

municatiu catala, ha anat apagant-se als
Paisos Catalans argumentat canvis técnics
perd amb una inequivoca voluntat politi-

ca. El senyal de TV3, i tot el que represen-
ta, sha convertit en molest; és lobjectiu

preferit dels mitjans espanyolistes, alta-
veus del PP i de la seva politica centralitza-
dora. Al Principat, les amenaces s’han
centrat en el cost economic de TV3 i tam-
bé pel fet de ser una eina per a la captacio
ideologica per a la causa independentista.
D'altra banda, I'Estat espanyol també ha

actuat: a finals de l'any passat, el Ministeri

d'Indstria no va trobar cap “soluci6 tec-

nica” per mantenir a TV3 el segon muilti-
plex (els quatre espais destinats al canal de
lalta definicié, 'HD, i al reservat a l'ano-

menada reciprocitat amb les altres cade-
nes publiques de parla catalana). La deci-
si6 de Madrid ha abocat la cadena catala-
na a acabar traslladant el canal TV3 HD al
canal Bom obligant la Corporacié Catala-
na de Mitjans Audiovisuals (CCMA) a llo-
gar la frequiéncia al Grupo Godé. I per re-
soldre la incomoditat que suposa TV3 a la
resta dels Paisos Catalans sha optat per la
fosa en negre.

El silenci mediatic del catala és més es-
candalds al Pais Valencia: TV3 es va apa-
gar el 17 de febrer del 2011, després de 25
anys de rebre la tele publica catalana. La
decisio va provocar una gran mobilitzacio
de la ciutadania i d'Accio Cultural del Pais
Valencia, lentitat que havia promogut les
emissions. Canal 9, tot i que per motius
d'insostenibilitat econdmica, es va apagar
el 29 de novembre del 2013, Lultim front
del setge contra TV3, i de retruc a tot el

2010

Franja de Ponent

2015

Franja de Ponent
S

Pais Valencia

Apagada mediatica del catala

Andorra: s'hi veuen tots els canals de TV3

Illes Balears
~
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que significa, sha produit a les illes Ba-
lears, també amb emissions historiques,
des dels inicis de la cadena catalana, que
ha minvat d'una tacada loferta televisiva

en catald. “Vam comengar aquesta nefasta
legislatura amb el tancament de Televisié
de Mallorca i Ona Mallorca, i l'acabam
amb una nova amputacié als nostres drets
lingiiistics i a la llibertat de recepci6 i
deleccid televisiva”” El president de 'Obra

Cultural Balear (OCB), Jaume Mateu, re-
sumeix daquesta manera el que ha signi-
ficat la gestio de José Ramon Bauza —el PP
va recuperar el govern de les Illes el 2011

“Fidel a la seva afeccié desmesurada per
anar en contra de la llengua i de la cultura
propies.” Bauzi va aprofitar la reordena-
cié de canals de la TDT -a causa de Talli-
berament despai per encabir-hi el 4G,
l'anomenat dividend digital- per apagar
loferta de televisié en catald argumentant
que no havia trobat cap soluci6 técnica
per encabir-hi els canals de Televisié de
Catalunya: l'informatiu 3/24 i I'infantil i
cultural Super3/33. Els canals van anar en
negre tot i que 'OCB havia presentat a fi-
nals de l'any passat una alternativa técnica
que consistia a traslladar B3 als multi-
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Manifestacio al Consolat del Mar de Palma.
A baix, detall de la marxa del 2009 a favor de
TV3 a la serra de Perenxisa (Pais Valencia).
DIARI DE BALEARS - MARC FERRA / ACN - JOSE SOLER

plexs insulars que té cadascuna de les illes,
una opcid, a més, que “afavoria les des-
connexions illenques”. “La reubicacié dels
canals de televisio no és incompatible amb
el manteniment del 3/24 i el Super3/33.
Activant els multiplexs insulars queda re-
solt el problema’, recorda Jaume Mateu.

Lescapcada televisiva en catala a les illes
Balears, perd, és un afront contra el servei
que ha de prestar una tele publica, segons
assenyala Mateu, ja que afecta “tres pun-
tals™: “Teducacié amb loferta infantil, la

cultural i la informativa” El cas a les Ba-
lears sagreuja quan, fa un any, es va pres-
cindir dels lingiiistes a la tele autonomica
IB3. “Lentreteniment és tot en castelld’,

lamenta el president de 'OCB, ja
que totes les “series i pellicules

semeten en castella” Largument

per no esperar el doblatge de TV3
era que “estaven llencant els doblers
que val adquirir una estrena”. No es
veu tampoc el canal Esport3 per
una qiiesti6 de drets esportius i per-
qué el canal es basa moltes hores en
producci6 aliena (documentals i re-
portatges) pels quals només es te-
nen drets demissi6 a Catalunya. El
2010 es va substituir el senyal de
TV3 pel de TV3cat, el canal inter-
nacional. Laccié es va fer perqué
lemissié per a lestranger de TV3

no inclou esports, documentals ni
films ni séries de produccio exter-
na, LObra Cultural Balear es va
queixar daquesta restriccio de con-
tinguts ja quan es van pactar en el

“El proceés sobiranista el pagam nosaltres”

“Les primeres conse-
qiiéncies del procés so-
biranista endegat al
Principat, el pagam nos-
altres”, explica Jaume
Mateu, president de
I'Obra Cultural Balear,
amb relacié a I'ofensiva
del govern de Bauza
contra els mitjans de
comunicacié en catala a

les llles, emmarcada en
I'estratégia estatal i re-
gional del PP d'afeblir el
catala. | hi afegeix tam-
bé altres “guerres” con-
tra la llengua, com ara
el fet que el govern
d'Arago, fa un any, tirés
endavant la denomina-
cio 'lapao’ per al catala
| que es parla a la Franja.

No és només una qiies-
tié linglistica, puntualit-
za Mateu, que ho consi-
dera molt més que un
“atac al catala™: “Es un
atac a la llibertat d'ex-
pressio i a la llibertat
d'informacio”, perqué es
tanquen els canals in-
fantils, culturals | infor-
matius de TVC.

conveni de reciprocitat signat pels
governs catala i balear el 2009 amb
la voluntat de garantir la recepci6 de tots
els canals publics en catala de Catalunya i
de les illes Balears en aquests territoris.
Cinc anys després, IB3 ha desaparegut del
comandament dels espectadors de Catalu-
nya ia les Illes s’han quedat només amb la
recepci6 del canal internacional de TV3.
El 2010, el govern catala va signar di-
versos acords de reciprocitat per garantir
les emissions de TV3 fora de I'ambit na-
cional: amb el govern d’Aragd, perqué es
pogués veure a la Franja, i també amb el
d'Andorra. Des del 2012, I'Estat frances
també va legalitzar les emissions de TVC a
les comarques de la Catalunya del Nord.

£ 2010 ¢l govern
catald va signar
acords de
[eciprocitat per
garantir les
emissions de TV3
fora de I'ambit
nacional. Des del
2012 tambe san
legals a la
Catalunya del
Nord
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EL RE

El periodista
frances Jacques
Ferran recorda als
94 anys la creacié
de la Copa
d’Europa

OSCAR CABALLERO
Paris. Servei especial

Jacques Ferran va néixer a Mont-
peller i el 30 de marg va fer 94
anys. Encara que han passat tres
décades des que es va jubilar
com a periodista esportiu, és noti-
cia per culpa de la Pilotad’Or i en
vigilies del seixanté aniversari de
la Lliga de Campions. Normal:
Ferran és un dels responsables
que aquest dos trofeus existeixin,
El sobrevivent del trio que forma-
va amb els seus collegues Jac-
ques de Ryswick i Gabriel Hanot.
Encara que Ferran, que atribueix
la seva lucidesa i memoria al brid-
ge, s'estima més que s'atorguin
els invents al diari L'Equipe. “Per-
qué, com el futbol, el periodisme
és una feina d’equip”.

E1 1955, el futbol es jugava els

L'ESPURNA

Els anglesos deien que
el Wolverhampton era
el millor equip del mén
i calia comprovar-ho

EL REIAL MADRID

Bernabeu s’hi va apuntar
“i només ens demanava
jugar a Suissa, per

visitar Don Juan”

diumenges. T a I'hivern hi havia
una parada. Per entretenir el vici,
el trio viatja a Londres, on la bim-
ba roda com sempre. El Wolver-
hampton havia derrotat I'Spartak
i després el Honved hongareés i
els periodistes anglesos el procla-
maven campié mundial de clubs.
En un article, Hanot va moderar
el triomfalisme: per ser campi-
ons, va escriure a L’Equipe,
haurien de derrotar els millors
d’Europa.

Al marg, la UEFA, acabada de
crear, fa un congrés a Viena. Ha-
not i Ferran aprofiten per propo-
sar-los la idea: un campionat eu-
ropeu de clubs.

Els responen que la UEFA no-
més pot organitzar tornejos de se-
leceions. De tornada a Paris, ho
proposen en un article amb la be-
nediccio de Jacques Goddet, lle-
gendari director del diari. Discu-
tit també perqué sota I'Ocupacid
va dirigir L’Aute, per aquesta rad

L'EQUIPE-PRESSE SPORTS

Dues llegendes. El futbolista francés Raymond Kopa (va jugar amb I'Stade de Reims
i el Reial Madrid, del 1956 al 1959) amb el periodista Jacques Ferran

L'EQUIPE-PRESSE SPORTS
Jacques Ferran (esquerra) acompanyat del també periodista Jean-Philippe Rethacker

Jacques Ferran,
monsieur Champions

tancat després de 'Alliberament
i metamorfosat en L'Equipe. God-
det ho va veure clar: partits els di-
mecres, quan ja s’ha deixat de
parlar del partit de diumenge i en-
cara no es comanca a parlar del
proxim, farien vendre paper. Per
la mateixa ra6é Goddet dirigia el

Tour de Franga: crear especta-
cles esportius per explicar-los.
Ferran, De Ryswick i Hanot,
amb el segell del diari, conviden
divuit clubs campions a Paris.
Ferran conserva el reglament ma-
nuscrit per ell mateix i firmat
pels dirigents dels clubs. El resso

europeu va alertar la FIFA, que
va suggerir a la UEFA que hi in-
tervingués. “Els mateixos que
ens havien dit que era impossi-
ble, es van quedar el tema. Mi-
llor: ni el diari ni els clubs no po-
dien organitzar un torneig de tal
magnitud”.

Ferran recorda que el suport
més fort va ser el del president
del Reial Madrid, Santiago Ber-
nabeu, “que només ens demana-
va de jugar a Suissa, per visitar
Don Juan”. Reconeix que van
manipular el primer sorteig “per-
qué no fossin liquidats els mi-
llors a la primera fase”. Partizan
contra Sporting, a Lisboa, va ser
el primer match. 1 la final es va
jugar a Paris, el juny del 1956, en
aquest Parc dels Princeps que
Goddet no només va dirigir sind
que, des del 1949 fins al 1966, va
ser casa seva.

Paradoxa: a les cinquanta-nou
lligues de campions només un
equip frances, I'Olympique de
Marsella -el de Bernard Tapie-,
n’ha guanyat una. 1 només dues
copes europees, de cent cinquan-
ta-quatre, han tingut vencedor
francés. El 76% de victories el
confisca un quartet: Espanya, An-
glaterra, Italia i Alemanya.

També amb la idea d’animar la
festa, el trio —“i algun altre: els pe-
riodistes passavem molt de
temps junts, i entre tiberi i brin-
dis volaven les idees”-, que es re-
partia entre L’Equipe i France
Football, decideix impulsar el set-
manari amb un premi al millor
futbolista de I'any.

“Aixi com d’entrada vam saber
que la competicio entre campi-
ons europeus seria un eéxit, allo
de la Pilota d’Or de France Foot-
ball va ser més aviat un recurs pu-
blicitari”. Primer al millor juga-
dor europeu, després al millor
d’Europa -matis: entraven aixi
en llica els no europeus-, i final-
ment del mén. El trofeu ha dege-
nerat tant. segons Ferran, que ara
“preferiria que no existis”.

La clau del seu desacord:
“Vam crear un premi discernit
pels periodistes, cosa que ga-
rantia certa objectivitat. I amb
disposicions clares. El 2010 la
FIFA es va apoderar del premi, i
no ha estat mai més important ni
tampoc menys interessant”.

PILOTA D'OR

També va ser idea seva,
“perd ara preferiria que
no existis, no ha estat
mai tan poc interessant”

DISCREPANCIES

“Messi és extraordinari,

pero el 2010 era per

a Xavi o Iniesta. I un de
Cristiano, era de Ribéry”

De fet, convidat a lliurar-lo els
dos tiltims anys, en tots dos casos
s'hi va negar. “Tots sabem que
Messi o Cristiano son futbolistes
extraordinaris. Pero quan se’l va
emportar Messi (el 2010) el pre-
mi corresponia a Iniesta 0 a Xavi.
1 el de Cristiano (2013), per me-
rits, era de Ribéry”.

Ferran, membre fundador el
1958 del sindicat de periodistes
esportius francesos, defensor de
“certa idea de lesport”, traduida
en el Comité Internacional del
Fair Play, distingit el 1999 per la
International Football Hall of
Champions com “el més impor-
tant periodista esportiu de la seva
época” i autor de sis llibres, diu
que té altres motius d'orgull que
el torneig i el premi que va ajudar
a crear.

Per exemple, Tout le bridge, el
llibre que publica aquest mes a
Bouquins, “homenatge al joc que
em manté en forma”.e
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Palabras cruzadas, palabras envenenadas

DEFENSORA DEL LECTOR. Un crucigrama de la edicién de Barcelona que comparaba el significado
del término charnego en Valencia y Catalufia provoca quejas de lectores y una polémica en Internet

LOLA
GALAN

El lenguaje no es inocente y las definicio-
nes poco matizadas, cuando incluyen pala-
bras con demasiada carga emocional, pue-
den levantar ampollas sea cual sea la in-
tencion de quien las cita, y el texto en el
que se insertan. Prueba de ello es la polé-
mica que ha desatado en Internet un cruci-
grama normalmente inocuo que se publi-
caen la edicion impresa de Barcelona bajo
el nombre de Mots Enreixats.

En el diario del 25 de marzo este cruci-
grama incluia la siguiente definicién de
una palabra a adivinar por los lectores: “A
Valéncia és un gos cagador; aqui, una cosa
molt pitjor”. (“En Valencia es un perro ca-
zador; aqui [es decir, en Catalufia], una
cosa mucho peor)”. La respuesta no era
otra que xarnego.

Una definicion que se prestaba a malen-
tendidos como de hecho ocurrié. Un blog
politico la incluyé de inmediato interpre-
tandola a su modo: “Un crucigrama de
EL PAIS dice que un xarnego es peor que
un perro cazador”, decia. Y ligaba la su-
puesta intencion ofensiva de la definicion
a la ideologia del firmante del crucigrama,

Pau Vidal, autor de El bilingiiismo mata,
un libro donde aboga por una Catalufia
monolinglie, en catalan.

La polémica, basada en esa interpreta-
cion, se extendio por Internet y llegé hasta
el buzén de esta Defensora. Lectores que
no habian reparado inicialmente en el cru-
cigrama enviaron mensajes indignados al
periédico. Uno de ellos, Fernando Calpena,
no dudé en despedirse con este correo elec-
tronico: “Estimados sefiores: vista la cola-
boracién del sefior Pau Vidal con EL PAIS y
sus intolerables referencias a los xarnegos
les comunico que desde hoy dejo de com-
prar su periddico. Lastima, tendré que bus-
car ¢l Babelia en la Casa de Cultura”.

Otras reacciones han sido menos fulmi-
nantes, pero no menos condenatorias. Fer-
nando Garcia me escribié para quejarse
de la inclusion en el crucigrama del térmi-
no charnego, “con el que se ha caracteriza-
do tradicionalmente desde algunos dmbi-
tos nacionalistas a los inmigrantes caste-
llanohablantes en Catalufia™. Y concluia
su mensaje criticando al periédico por
ello: “No parece este concepto claramente
xenofobo y despectivo el mas indicado pa-
ra jugar a los dobles sentidos, y entiendo
que no favorece en nada a la credibilidad
del diario que hasta una seccién tan ino-
cua como la de pasatiempos pueda verse

PasA & LA PAGINA SIGUIENTE
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Palabras cruzadas,
palabras
envenenadas

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR
de este modo mediatizada por la ideologia
del autor”.

Xavier Canalis, de Vilanova i la Gel-
tra, escribid para preguntar si era cierta
la mencion al término charnego en
EL PAIS que circulaba por Internet y
que le habia puesto, decia, “los pelos de
punta”. En su correo recordaba que esta
palabra, “en la Comunidad Valenciana
se usa efectivamente para referirse a pe-
rros de caza, pero en Catalufia es utiliza-
da como término despectivo para referir-
se a hijos de emigrantes, o de parejas
mixtas y/o a catalanes que tienen el cas-
tellano como primera lengua”. Este lec-
tor me envio un mensaje después, algo
mads tranquilo, en el que me decia: “En
algunos foros he leido que la intencién
del autor del crucigrama ha sido malin-
terpretada, ya que se habria referido a
que el uso de la palabra xarnego tiene
connotaciones peores en Catalufia que
en Valencia. Por tanto, no se habria refe-
rido a la persona, sino al vocablo. Quiza
el problema es que tdltimamente algu-
nos vemos tres pies al gato y nuestras
sensibilidades estan a flor de piel debido
a lo que estd ocurriendo en Catalufia...
Ya no sé qué pensar”.

He trasladado las quejas de los lectores
a propdsito de su crucigrama a su autor,
Pau Vidal, que responde lo siguiente: “Evi-
dentemente, la persona que lo ha difundi-
do (el responsable de un blog de extrema
derecha titulado Dolca Catalunya, que sin
embargo no da nunca su nombre, como la
mayoria de los tuits que me han llegado a
mi mismo) no es un usuario de mis cruci-
gramas. Quien los resuelve a menudo sabe
que la base de los enigmas que planteo en
ellos es, mas que el significado de las pala-
bras, la forma y la funcién de las mismas”.

“En el caso que nos ocupa, la definicion
que puse se define, A Valéncia és un gos
cagador; aqui, una cosa molt pitjor, precisa-
mente porque se trata de un insulto: por
eso es mucho peor. La curiosidad, y esto
es precisamente lo que la gente no sabe,
es que esta palabra que en Catalufia se usa
desde hace tiempo como un insulto proce-
de de una variedad de perro de origen
andaluz llamada lucharniego. Mi defini-
cion, en realidad, no es més que la version
sintetizada de lo que ya conté en su dia en
mi libro 100 insultos imprescindibles”.

Pau Vidal afiade ademads: “Cuando re-
dacté las definiciones de aquel dia nunca
en ninglin momento se me ocurrié que
alguien pudiese interpretarlo de manera
ofensiva”, y subraya, “ninguno de mis solu-
cionadores habituales, que son legién, me
ha transmitido ninguna queja. De todos
modos, si alguien cree que habia mala in-
tencién le invito con toda cordialidad a
echar un vistazo al libro citado, donde
comprobara que los insultos, para un fil6-

logo como yo, son un material de trabajo
(v de juego) tan digno e interesante como
por ejemplo los motes o los titulos de
peliculas”.

Vidal anade un correo a modo de posda-
ta: “,Como iba a querer ofender yo a los
xarnegos cuando soy uno de ellos? Mi se-
gundo apellido, Gavilan, es de Jaén. Es
mds, yo mismo, antafo, fui insultado con
ese epiteto”. :

Francesc Valls, subdirector de EL PAIS
y responsable de la redaccion de Barcelo-
na, me explica que Pau Vidal colabora des-
de 1992 haciendo los crucigramas en cata-
lan para la edicién del diario en Catalufia.
“Es un filélogo reconocido, traductor del

La definicién se prestaba a
ser malinterpretada, como
de hecho ha ocurrido

novelista Andrea Camilleri al catalan, en-
tre otros. Del crucigrama en cuestion, en-
tiendo que puede resultar ofensivo si en
una primera lectura se compara perro ca-
zador con charnego (persona). En una lec-
tura mas reflexiva, el paralelismo puede
establecerse entre animal e insulto a per-
sona. En cualquier caso, en momentos de
polarizacién politica, lo mas adecuado es
rehuir de todo lo que alguien pueda inter-
pretar como un insulto facil, por lo que
pido disculpas a quienes se hayan sentido
ofendidos”.

Valls sefiala otro aspecto: “En Catalu-
fia, a pesar de su caricter despectivo se-
gin el diccionario del Institut d‘Estudis
Catalans, personas como Joan Manuel Se-
rrat o Pasqual Maragall han utilizado el
término autoatribuyéndoselo como ele-
mento de normalidad social. El propio
Juan Carlos Rodriguez Ibarra, expresiden-
te de Extremadura, subray6é en 2006 la
habilidad politica del ‘charnego de izquier-
das’ José Montilla, presidente de la Gene-
ralitat, para formar mayoria”.

No dudo de la buena intencién de Pau
Vidal al preparar el crucigrama del 25 de
marzo. Quiero precisar, sin embargo, que
el pasatiempo que confecciona para
EL PAIS no lo ven solo “sus solucionado-
res habituales”, sino que puede verlo cual-
quier lector del diario. Y que su redaccion
podia dar lugar a equivocos.

Entiendo que Vidal sélo pretendia con-
feccionar un crucigrama interesante. Pe-
ro el poder negativo de los insultos se basa
en la aceptacién que tengan como tales.
La inclusion del término charnego en su
crucigrama como un insulto puede contri-
buir a reforzarlo mas que a combatirlo.
Me surge ademas la duda de si, al asumir
sin mas que charnego “es una cosa mucho
peor” en Catalufia porque es un insulto, el
autor del crucigrama no interioriza inad-
vertidamente el prejuicio de quienes han
decidido que lo sea.

Los lectores pueden dirigirse a la Defensora del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al nimero 913 378 200.
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El valor dels detalls

er un refrany que déna valor a alld que és accessori, els
anglosaxons saben que el diable es manifesta a través
dels detalls. Un matis o una dada irrellevant poden es-
patllar una informacio si no els contrastem com si fos-
sin elements centrals. Sovint son els detalls els que ens traeixen.

La penya blaugrana d’Olesa. Antoni Pérez ens ho fa veure en
una dada publicada entre paréntesis, enmig d’un bon reportatge
sobre el penediment del vei d’Olesa de Montserrat que va presen-
tar la dentincia contra el Barca pel fitxatge de Neymar (1 d’abril,
pagina. 45). Antoni Pérez és el president de la Penya Blaugrana
d’Olesa i va quedar sorpres en llegir que a la localitat el Bar¢a no
hi té penya. Estava escrit entre paréntesis, quasi com una justifi-
cacid del periodista per haver buscat opinions sobre la magnitud
que ha adquirit el cas, al bar de la penya del Madrid. L’autor de
la informacié, més avesat al reportatge social que a la cronica
d’esports, reconeix l'error i n’explica l'origen: “Un dels clients,
que va afirmar ser culé, em va dir que a Olesa no hi havia penya
del Barga i ho vaig donar per bo”. I compromés amb la veritat, el
periodista ho lamenta: “Mal fet, ho havia de contrastar”.

El relat periodistic no és una acta aséptica. Per contextualit-
zar els fets i situar-los en el seu ambient, I"informador sol bus-
car opinions complementaries i detalls accessoris que comple-
mentin les dades centrals. I és aqui on podem perdre el rigor.
Antoni Pérez, el president de la Penya, assegura: “Som més de
300 socis i estem a punt de fer 52 anys”. I en conéixer I'origen
de I'error ho lamenta perqué, malgrat la rivalitat, diu que la rela-
cio institucional amb la penya blanca és cordial i “cada any per
Nadal fem intercanvi de loteria entre els nostres associats”.

Passatemps. Dilluns passat, el dimoni que viu en els detalls
se'ns va colar a la pagina dels passatemps. Un bon grapat de
lectors es van queixar al Defensor perqué les solucions dels pas-
satemps no es corresponien amb la pagina que haviem publicat
el dia anterior. Un dels lectors, Marti Carreras Guinjaume, en
va descobrir la causa: “La pagina d’avui és la mateixa que la del
6 de mar¢”. Efectivament, 'empresa que subministra els entre-
teniments ens havia remés els publicats el mateix dia del mes
anterior. I I'error de La Vanguardia va ser no adonar-se'n i publi-
car-los. Un petit detall en les rutines diaries i un gran perjudici
per a molts lectors. Historicament, als mitjans se’ls han atribuit
tres funcions: formar, informar i entretenir. I encara que el ne-
guit per la informacio és 'anima del diari, en el conjunt de la
produccio no es pot oblidar aquesta tercera funcio.

El dia de Sant Sebastia. El lector que signa la seva queixa amb el
nom de Josua Maria ens parla d’un altre detall que el confon. En
el suplement Vigjar del 20 de marg, en el reportatge San Sebas-
tidn, manual de la buena vida, es descriuen les festes de la capital
guipuscoana i “incomprensiblement diuen que el dia de Sant
Sebastia se celebra el 20 d’agost, quan és el 20 de gener”. L’error
en la data, diu el lector, és greu escrit en un suplement turistic,
perqué “pot despistar algii que vulgui assistir a la festa de la tam-
borrada que hi descriuen”. Aquest suplement, com tots els que
estan encapcalats amb l'epigraf Monografic Especial, és publici-
tari i els seus continguts no estan elaborats per la redaccio de La
Vanguardia. Pero atés que els publica el diari amb la seva capca-
lera, han de tenir el mateix rigor. I per aixo cal fer-ne 'esmena.

Cal ser tant curds amb les dades capitals com en allo que sigui
accessori, Es cert que en els detalls hi viu el diable, perd no hem
d’oblidar que son la base de I'excel-léncia. I per assolir-la n’hem
de ser conscients tots els sectors del diari.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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La maleida reforma horaria

o es confonguin pel titol. Mal-
grat que algt em pugui re-
treure que les incompleixo
practicament totes, séc un
erm partidari de les propostes que es
plantegen en I'informe final de la Ini-
ciativa per a la Reforma Horaria; de la
flexibilitat horaria laboral (del teletre-
ball, vaja), d’avangar els programes de
maxima audiéncia a la televisio, de so-
par aviat i de tancar els comergos a
una hora prudent. Quan parlo de la
maleida reforma horaria, pero, ara jo
els en parlo d’'una altra. De la de dir les
hores bé. Aqui, com en I'altra, també
hauriem de tornar als origens. Surtin
vostés al carreri parin 'orella. O dema-
nin 'hora. Allo que anys enrere a mi
em semblava una execepcio, tinc la sen-
saci6 que s’esta convertint en una nor-
malitat. “Les dues i mitja”, et diu un.

¢¢Algu els hauria de
~dir, als que
retransmeten els
partits, que aixo del
‘cansanci’ és de
-vermella directa??

| Les tres i quart (o les tres i quinze mi-

i nuts), les cine i mitja o les dotze qua-

| ranta-cine s6n expressions ben nor-

. mals. Allo de dos quarts d'una, un

| quart de quatre o dos quarts de sis s'es-
. ta acabant. L'encant aquell que els ca-

| talans sempre anem mirant endavant

¢ finsitot amb I'hora (un quart de sis)

| mentre que els espanyols miren enrere
(las cinco y cuarto) s’esta acabant. Em
| preocupa, aixo; i em preocupa la nor-

I malitat amb qué ho estem assumint.

i Hem passat del Per molts anys! al Feli-
| citats!, hi ha qui se’n va a comprar ala

| tenda i qui avui ha dit que menys mal
| que ja som diumenge. Un dia en una

tertulia, ja ho he explicat en alguna al-
| tra ocasio, vaig sentir a dir un sens em-
| barg que em va fer un mal d’orelles tre-
' mendo. Ah, i posats a fer, que algi els

i faci arribar si us plau, als que fan les
| retransmissions dels equips de segona
i A al eanal Esport 3, que insistir una ve-

| gadaiuna altra en aixo del cansancit
| dels jugadors, a banda que sovint no és

| cert, és de vermella directa. Pero vaja.
| Ara anem per la reforma horaria. La de

| veritat ila lingiiistica. Pero mirin si
| ens en queden, de reformes.
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Elbon periodisme
d’investigacio

a mort de Xavier Vinader representa la pérdua d'un

excel-lent periodista d'investigacid, qui en I'exercici de

la seva professio va patir I'exili i, més tard, la preso.
Amb Vinader desapareix un esgladé més del malmes edifici
del periodisme d'investigacié. Coincidint amb la luctuosa
noticia de la mort de Vinader, acabo de llegir el treball de
recerca de |'alumna Anna Pujols Grifé. Es un treball de curs
proposat en I'assignatura Context historic de la comunica-
cid social del master en comunicacid i estudis culturals. El
treball és fantastic i ens ofereix un climul d’arguments per
pensar que la nostra tasca académica és gratificant i enri-
quidora. La recerca de I'Anna se centra en la figura del pe-
riodista Josep M. Planas, assassinat I'any 1936, i parteix de
la base que amb ell moria, citant Carles Geli “el bon repor-
terisme del treball d'investigacid, de la diversitat de géne-
res i de la culminacié de I'adjectivacié en un diari".

Perd més enlla de la interessant investigacio que ens
ofereix del periodisme dels anys vint i trenta, el gran merit
de I'Anna Pujols és haver sabut interpretar aquella manera
d'entendre i practicar el periodisme amb ulls de present.

O sigui, ha aplicat aquella maxima que diu que el coneixe-
ment del passat ens ha d'ajudar a comprendre millor el
present. La recerca s'orienta a qliestionar |'actual situacié
del periodisme d'investigacié —un génere que, com afirma-
va Vinader, feia temps que havia desaparegut de la premsa
generalista— a partir de la reflexié dels brillants articles
d'investigacid sobre el pistolerisme de Barcelona, publicats
per Planas a La Publicitat 'abril de 1934, i del cas del docu-
mental Ciutat morta, emes pel Canal 33 al gener passat.

La recerca planteja molts interrogants que ens obliguen
a repensar en quina societat vivim. Constata alguna obvie-
tat, com ara la que apunta a I'abandonament del periodis-
me d'investigaci6 per part dels grans grups de comunica-
cid, un genere que pot arribar a molestar en excés el poder,
i que es veu relegat a ser tractat per canals de comunica-
ci¢ alternatius i d'estructures empresarials menys conven-
cionals, que de manera sovint heroica posen al descobert
temes que comprometen el poder politic i economic.

La ciutadania ha hagut d'escoltar massa sovint que avui
dia no és rendible fer periodisme d'investigacié per raons
economiques, pero la recerca de Pujols, sustentada també
en l'experiéncia del Grup de Periodistes Ramon Barnils i en
I'opinié del periodista Bru Rovira, ho desmenteix. Es tracta
simplement de voluntat empresarial i politica, de ser fidel
a l'exercici de la professié, o com diu Joaquim Maria Puyal,
el problema rau en els interessos de la propietat dels mit-
jans i la vinculacié creixent entre periodisme i mercantilis-
me, i en la devaluacio del valor del periodista compromes,
amb mirada propia, lliure, exigent, rigords i incomode que
vetlla pels interessos del lector. | aquest era, precisament,
el perfil professional de Xavier Vinader.
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A Xavier Vinader: company,
la lluita continua

Comoblidar les primeres trobades, enca-
ra clandestines, on tu bregaves per ser a
tot arreu amb la teva camera, on no sa-
biem mai si eres un militant o un perio-
dista. Pero aixo si, sempre dels nostres.
I aquesta és una categoria que perdura.
Perque dels nostres tenia un sentit tan
ampli, tan poc limitador, que maldavem
perque cada dia fossim més.

Sempre venies en els moments més in-
esperats, furtivament, i ens preguntavem
com, malgrat les teves limitacions, acon-
seguies passar desapercebut, Elteu com-
promis no tenialimits i tots, sense excep-
cions, admiravem no tant el que feies
com la teva insubornable lleialtat a dos
principis: el compromis amb els desfavo-
rits i la irrenunciable lluita per la lliber-
tat. Taixi vam viure aquells moments ma-
gics de la Transicio, quan el teu do de la
ubiqiiitat ens sorprenia cada dia.

Vas desapareixer a poca pocde I'esce-
na politica. Vas ser dels primers a intuir
els desastres posteriors de pactes vergo-
nyososidesmobilitzadors. Ivasendinsar-
te encara més en la veritat, I"Gnica possi-
ble per a tu, encara que et mantingués
com sempre en un espaide risc. Pero tu no
estaves cansat com altres, seguies dispo-
sat a lluitar per tot el que havies arriscat
durant tant de temps: desmuntar les
mentides que fins i tot els teus ara ajuda-
ven a teixir. Com aquell nostrat cantant
vas entonar el “no es aixo, companys, no
esaix0” delinicamanera que sabies: per-
seguint qualsevol pista que et portés a
desemmascarar tot el que odiaves.

Que sol que et devies sentir... Haviem
siguttantsiara, si miraves als costats,no

hi trobaves res més que una immensa
barricada buida. Pero no vas defallir.
Com un franctirador emboscat vas seguir
denunciant tot el que et permetienles te-
vesforces. I amblacampanyadelalliber-
tatd’expressio ensretrobaremala caser-
nadel Bruc, com sempre intentantevitar
que els cops trenquessin la teva camera,
sense importar-te el teu cos malmes. 1
com ho vas pagar! Exili, preso i sense els
companys d’altres temps al teu costat.
Tan sols consells de prudéncia i mode-
racio dels que havien compartit ideals i
lleialtats. Como hemos cambiado, una al-
tra canco que podria ser un eslogan de
tanta gent en aquells moments. Potser

per mala consciéncia, o potser perque no
vas deixar maide serun graal cul finsitot
per als teus, es va negociar una sortida
poc humiliant, sobretot per a ells. La te-
va situacid humana i fisica ja havia arri-
bat a limits dificils d’assumir. Pero tam-
poc aixo et va vencer.

En aquests momentsde dol només vull
dir-te dues coses: parafrasejant un altre
cantautor nostrat, que segur que em per-
donari, has sigut molt més del queells vo-
lenidiuen. I per acabar, dir-te que no hi
ha comiat. Només un “salut, company”.
Lalluita continua.

JORDI MATEU MARTINEZ
BARCELONA
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Danel

Q vui fadeuanys que Dénel Ar-

zamendivapublicarelseu

primer article al Diari de
Tarragona. Desde llavors, cada diu-
menge, mig miler de tribunes
d’opinié enshanaportatunavi-
sid del’actualitatdesdelainde-
pendeéncia, el rigor i ’amenitat
narrativa. En definitiva, perio-
disme d’analisien estat pur. Vull
destacarlafeinade Ddnel Arza-
mendi, en primer lloc com a di-
rectordel Diari i, especialment,
comalector perqueé vivim enuns
moments en els quals el perio-
disme és mésnecessarique mai.
Dijous, a la Universitat Rovira i
Virgili, el doctor en Periodisme
JosepM. Martideiaque,quanhi
hainundacions, el que famés fal-
taque maiésl’aiguamineral. En
aquestaepocad’inundacionsin-
formativesambinternetilesxar-
xes socials, el periodisme hade ser
l’aiguamineraldelarealitat. Ho
retratamoltbé "iltima ocurren-
cia que em fa arribar el Danel:
«Lo dificil de buscar frases en in-
ternet esverificar suautenticidad’.
Abraham Lincoln»,
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Fallece el periodista Ramodn Luis Acuiia. El periodista especializa-
doeninformacién internacional Ramén Luis Acufia, que desarrollé casi
todasutrayectoriaen Efey ABC, fallecié ayer en Madrid a los 77 afios.
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Telefénica acepta revender contenidos
de TV para poder comprar Canal+

La CNMC prevé aprobar la operacion este mes de abril pese al giro adverso en las negociaciones

Antonio Lorenzo MADRID.

Aumenta la tension en torno a la
futura compra de Canal+ por par-
te de Telefénica. El operador se
muestra dispuesto a revender par-
te de sus nuevos contenidos audio-
visuales a sus rivales, pero no acep-
ta otras cuestiones que afectarian
a su negocio de fibra dptica. Las re-
uniones mantenidas la semana pa-
sada en el seno de la Comision Na-
cional de los Mercados y la Com-
petencia (CNMC) arrojan un esce-
nario cargado de incertidumbres
en un momento en el que, por ca-
lendario, todo deberia estar ya en-
carrilado. De hecho, en lugar de re-
solver los flecos o asuntos meno-
res, en los tiltimos dias han surgi-
do nuevas aristas y desencuentros
en la negociacion.

Segun ha podido saber elEcono-
mista, las condiciones que prevé
fijar la CNMC para permitir el pro-
ceso de concentracion ni satisfa-
cen a Telefénica ni tampoco a los
operadores alternativos. El opti-
mismo que existia hasta la fecha
ha tornado en lo contrario. Por lo
pronto, el acceso mayorista de los
contenidos de Canal+ ya no supo-
ne un obsticulo para la compaiiia
que preside César Alierta, pero si
otras cuestiones que afectan direc-
tamente a la comercializacion de
la television de pago junto con otros
servicios como el acceso a la fibra
Gptica.

Pese al tira y afloja propio de es-
tos procesos, el consejo de la CNMC
prevé autorizar a Telefonica la com-
pra de Distribuidora de Television
Digital (DTS), denominacién for-

mal de Canal+. Y esa aprobacién
condicionada sucederia a finales
de mes, 0 como muy tarde a prin-
cipio de mayo. No obstante, el vis-
to bueno a la adquisicién por aho-

El Gobierno podria
actuar si lo solicita
cualquiera de las
partes directamente
implicadas

ra se haria sujeto a unas concesio-
nes que por ahora no convencen a
Telefonica, que es quién deberia
aceptarlas.

El acuerdo se presume compli-
cado ya que, seglin apuntan fuen-

tes del mercado, “los remedios ofer-
tados por Telefénica no parece que
vayan a evitar la distorsion en el
mercado de las telecomunicacio-
nes con el reclamo de los conteni-
dos televisivos”. Por su parte, Prisa
asiste con el alma en vilo a un tilti-
mo tramo de las negociaciones de
la que depende directamente su
viabilidad financiera.

En cualquier caso, todavia exis-
te tiempo para que las partes en
conflicto suavicen sus diferencias
y se produzca la autorizacion de la
compra. Eso permitira a Telefoni-
ca reforzar de manera extraordi-
naria el servicio de television de
pago de la teleco, tanto de forma
cuantitativa como cualitativa. A los
mads de 2 millones de suscriptores
de Movistar TV sumaria otros 1,6
millones procedentes de la, en bre-

ve, antigua sociedad del grupo Prisa.

Otras fuentes sondeadas por es-
te periodico explican que, sean las
condiciones que sean, el visto bue-
no ala operacién se formalizard en
el pleno de la CNMC, “al tratarse
de una operacion cuya extraordi-
naria complejidad exigird la inter-
vencion de las dos salas del regu-
lador: la de Competencia y la de
Supervision Regulatoria”.

Una vez que la CNMC apruebe
la consolidacion en el sector audio-
visual -y en funcion de la severidad
de las condiciones impuestas-, po-
dria darse el caso de que cualquie-
ra de las partes directamente im-
plicadas (Telefonica o Prisa) pu-
diera solicitar la actuacion del Go-
bierno para corregir parcialmente
la decision del regulador sectorial.
Para eso, la parte interesada debe-
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ria argumentar sus motivos y diri-
girlo por escrito al Ejecutivo, A par-
tir de entonces, Moncloa tendria
que consultar a los ministerios afec-
tados para, posteriormente, resol-
ver en Consejo de Ministros sobre
la conveniencia de los requisitos o
remedios sujetos a controversia.
No obstante, el Gobierno que pre-
side Mariano Rajoy en ningtin ca-
s0 podria vetar la compra,

Seguin ha podido saber elEcono-
mista, el stiper regulador impon-
dra una serie de condiciones rela-
cionadas con la distribucion de con-
tenidos premium con el objetivo
de preservar la competencia en lo
que serd la mayor operacién de con-
centracion del mercado audiovi-
sual espafiol desde la fusion de La
Sexta con Antena 3, de octubre de
2012.

A grandes rasgos, Telefonica re-
cibiria el permiso para realizar la
compra de su socio y rival televisi-
vo siempre que acepte la obliga-
cién de compartir con otros ope-
radores los contenidos de Canal+.

De esa forma, el regulador abre
la puerta a la creacion de un mer-
cado mayorista de contenidos, con
unos precios razonables, lo que
también permitiria a Telefonica
rentabilizar parte de sus activos.
Asimismo, operadores como Vo-
dafone y Orange podrian conver-

.REU'I'EPs
tirse en distribuidores de progra-
mas de Canal+, rompiendo las po-
sibles exclusivas que pudiera ate-
sorar Telefénica con la compra de
la plataforma de Prisa.

En laronda de consultas previas,
los operadores alternativos a Tele-
fonica han comunicado ala CNMC
sus recelos ante una operacién que
podria poner en riesgo el mercado
espanol de las telecomunicaciones.
El temor de las referidas compa-
filas pasa por la creacion de un nue-
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El negocio de la television de pago
Tercer trimestre 2014
INGRESOS  ABONADOS
Ingresos (mill. €) Audiencias TDT 9% TV pago (MILL. €) (MILES)
TV abierto Mediaset 316 Tvsatelte | 2749 | 15803
TV Pago Atresmedia i 26 VIP 927 { 16658
Radio ; CRTVE 16,7 TV Cable 482 | 11311
9% SUSCRIPCIONES Grupo Unidad Editorial 41 TDTdepago = 132 | 2379
DETV DEPAGO |
EMPAQUETADAS Grupo Vocento 36 TV Mévil 13} 48,5
CON SERVICIOS DE |
TELECOMUNICACIONES Resto Televisiones 18 Otros 10 ¢ 94,5

Consumo y penetracion de los servicios de televisién (%)
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vo monopolio de eventos televisi-
vos, donde la fusidn de Telefonica
y Canal+ daria origen a un gigante
con una cuota de mercado supe-
rior al 80 por ciento en el sector de
la televisién de pago.

Equidad y no discriminacion

En el caso de Orange, su director
de regulacion, Julio Gémez, ya de-
tallo el pasado 26 de enero la opi-
ni6n de su compaiiia respectoala
necesidad de que la CNMC obli-

El Grupo Prisa respirara de alivio
ante el visto bueno del regulador

El grupo Prisa tendra motivos
para celebrar el visto bueno que
la CNMC concedera a la compra
de DTS por Telefénica. La com-
pafiia que preside Juan Luis Ce-
brian acordé el 2 de junio de
2014 la venta del 56 par ciento
que atin conservaba en la plata-
forma de televisién de pago por
750 millones de euros, capital
que se afadiria al 44 por ciento
que atesora Telefonica. No obs-
tante, tal y como ya informé este
periddico, una vez ajustado el
monto de |a operacion a diversas
circunstancias, Prisa rebajo el

precio de Canal+ en 31 millones,
hasta 719 millones, debido a la
fuga de clientes, el aumento de
las pérdidas de la sociedad y los
diferentes problemas legales con
Mediapro. Como es preceptivo
esas situaciones, la operacién
quedd sujeta a la obtencién de
los permisos regulatorios, El or-
ganismo responsable de analizar
la compra fue la CNMC, situa-
cién que en un primer momento
generd suspicacias en el merca-
do ante la posible benevolencia
del organismo espafol en com-
paracion con Bruselas.

gue a Telefénica a dar acceso a to-
dos sus contenidos audiovisuales
a sus rivales a precios regulados,
en condiciones de “equidad, trans-
parencia y no discriminacién”. En
opinién de las fuentes del merca-
do consultadas, el regulador debe-
ria facilitar las condiciones para
que los operadores alternativos
puedan “replicar la oferta del ope-
rador dominante y competir con
€l a través de ofertas convergentes
entre las que se incluye la televi-
sion de pago”.

La Comision de Competencia ha
analizado el mercado espafiol y en
su resolucion sobre la compra de
Canal+ probablemente tomaré en
consideracion el riesgo que supo-
ne el empaquetamiento de ofertas
y servicios en los que los conteni-
dos de television representan el
factor diferencial.

El temor de los operadores alter-
nativos consiste en que Teleféni-
ca pueda “estrangular los marge-
nes entre los precios mayoristas y
los minoristas”, al comercializar
sus servicios de telecos de forma
integrada. De hecho, ya existen en
Espafia ms de 2,8 millones de abo-
nados a la TV de pago que tienen
el servicio contratado junto con
otro servicio de telecomunicacio-
nes.

En diciembre de 2014, el total de

elEconomista

paquetes cuadruples y quintuples
superd los 8 millones, lo que repre-
sentd 2,3 millones mas que hace un
afio, seglin la CNMC.

Segin datos del organismo su-
pervisor, correspondiente al tercer
trimestre de 2014, el niimero total
de abonados a servicios de televi-
sién de pago superd los 5 millones,
con al IP-TV y la TV satélite como
motores del negocio, con el 39 por
cientoy el 31 por ciento de los abo-
nados, respectivamente.

El Gobierno podria
actuar si lo solicita
cualguiera de las
partes directamente
implicadas

Ademas, segin la CNMC, los abo-
nados de TV de pago aumentaron
en casi un tercio (32 por ciento)
respecto a diciembre de 2013, de-
bido fundamentalmente al tirén
comercial de Movistar TV asocia-
do a ofertas integradas de voz y
banda ancha fija y mévil.

Mas informacién en
www.eleconomista.es
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DEBAT

El periodisme cultural és una
ampolla: mig plena o mig buida?

50 professionals debaten a Santander sobre I'estat de I'ofici

JORDI NOPCA
SANTANDER

SEscriure iparlar de cultura als mit-
jans de comunicacid passa per un
bon moment o cal ubicar-hoaleses-
corrialles del periodisme, on infor-
macié es confon amb publicitat i
opinid es barreja amb el deliri ego-
ceéntric? Aquesta hasigutunadeles
preguntes recurrents del Primer
Congrés de Periodisme Cultural,
celebrat a Santander divendres i
dissabte, en el qual la Fundacién
Santillana, la Fundacién Botin i
I’Ajuntament de Santander van
convidar una cinquantena de pro-
fessionals del sector, de premsa, ra-
dio, televisi6 i mitjans digitals.

La metafora recurrent des de la
primera taula rodona va ser la de
I'ampolla. éEls periodistes la veien
mig plena o mig buida? éEren de la
faccid apocaliptica o integrada, ésa
dir, pessimista o optimista? Hi va
haver respostes de tota mena: des
de la visio entusiasta de Juan Cruz,
director adjunt d’El Pais; I'esperit
positiu de Sergio Vila-Sanjudn, al
capdavant del Cultura/s de La Van-

Nous mitjans

“Nosaltres no tenim ampolla,
bevem de [aixeta perqué
continua rajant”, diu Olga Ruiz

guardia,ilasorprenent candidesa
de Berna Gonzalez Harbour, direc-
toradel suplement Babelia des de fa
unanyimig-que vareconéixer que
encaraesthaprenent la professio de
periodista cultural-, fins a I'audac
perspectiva d'Olga Ruiz, directora
de la radio digital El Extrarradio:
“Nosaltres no tenim ampolla, be-
vemdirectamentde I'aixeta, perque
sabem que I"aigua continua rajant”.

Hi va haver alguna espurna de
combativitat, inaugurada per Peio
H. Riafio, redactor en cap de cultu-
rad’El Confidencial. “Des del 1986,
quan Javier Solana deia al Congrés
de Diputats que ja hi havia les con-
dicions perqué es tirés endavant
Pestat cultural, es va optar per ce-
lebrarino gtiestionar —va dir-. Por-
tem trenta anys de rentat d’imatge
delsinteressosaliensalacultura. E1
periodisme cultural hadeixat de ser
substancial i sha convertit en com-
plementari”. Riafo va reclamar que
el periodista cultural “no enuncii,
denuncii” ique, en comptes “d’ame-
nitzar, queixali”.

Tampoc es va mossegar la llen-
gua Toni Punti, director d’Anima
del Canal 33, un programa que sera
substituit per un futur magazin cul-
tural que aglutinaraliteratura, cine-
ma, teatre i misica: “La culturaila
televisid ptblica sén com un matri-
moni classic, hi pots tenir relacions

pero han de ser curtes, amb ritme i
entretingudes”. Va reconéixer el
seu “odi profund” cap a la paraula
preseripeid i va dir que no s’ha
d’anar cap a vendre entrades, siné
aspirar a continuar “mirant, enfo-
cant i explicant”. Xavi Ayén, de La
Vanguardia, compartia aquesta
opinid: “La meva feina no és aug-
mentar les vendes de llibres, jo ex-
plico el que passa, ilalogica comer-
cial no és la que m'interessa. El pe-
riodista no hade serel catalegdeles
editorials, ha d’analitzar el que té al
voltantirelacionar-ho com calgui”.

Contrala mediocritat

L’analisi del panorama radiofonic
vaoscil-lar entre el clam desesperat
de Manuel Pedraz, de Radio Nacio-
nal, al cofoisme de Tomas Fernan-
doFlores, de Radio 3 —~que va arribar
adir que la seva emissora era de les
tuniques que s’havien reinventat
perque haviasabut “escoltarles no-
ves generacions”—, iles eines de su-
pervivéncia d’El Extrarradio: “Els
futurs periodistes haureu de pen-
sar,innovariesmolarel talent”, Per
a Olga Ruiz, “I'amateurisme no es

T, _

ARA

troba tnicament en els nous for-
mats, també en les redaccions clas-
siques, perqué 'amateurisme és la
mediocritat”.

Des del portal Jot Down, Carles
A. Foguet va recordar que la seva
férmula els va funcionar “fins ahir,
pero que demael projecte es poten-
fonsar”: I'exit dels models és efimer
i cal redefinir i reactualitzar cons-
tantment els objectius. “Nosaltres
fugim de I'actualitat, busquem un
cert desordre, no tenim una linia
editorial i oferim allo que volemle-
gir”, va precisar. Marta Peirano,
d’Eldiario.es, va ajudar a dibuixar
un futur més exigent, “Cal deixar de
prioritzarel que és urgent per sobre
del que és important”, va dir. [ una
mica més tard: “Hem de defugir el
periodisme institucional que et fa
seguir la pastanaga que penja d'un
pal”. Peirano varecordar el “got mig
buit 0 mig ple d'aigua que I'artista
conceptual Wilfredo Prieto veniaa
Arco per 20.000 euros: un bon peri-
odista cultural hauria d’anar més
enlla de si és una porqueria”. L'ob-
jectiuprincipal del periodista “no és
fotre la vida de 'artista”.
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El periodista
Albert Mateu sera
el cap de cartell de
la CUP a Igualada

» El candidat de la formacio diu que s'ha de
comencar a sancionar pels habitatges buits

LAIA VICENS | IGUALADA

WA l'octubre van anunciar que
es presentarien per primera vega-
da pero faltava per conéixer una de
les grans incognites: qui seria el
cap de cartell de la CUP a Iguala-
da. Sera el periodista i socidleg Al-
bert Mateu, de 32 anys i un dels im-
pulsors dels mitjans La Directa i del
desaparegut Som Anoia. Eva Pe-
draza, Carles Costa i Alba Ortinez
acompanyaran Mateu als primers

llocs d'una llista cremallera amb
perfils molt joves.

L'assemblea de la CUP, forma-
da per una trentena de persones,
va fer una primera votacié de
noms que podrien conformar la
llista. En va sortir una setantena de
persones, de manera que es van
seleccionar les que tenien «més
disponibilitat» pero també «més
consens» de l'assemblea. La CUP
ha donat a conéixer aquests 21

i{"f

noms que formen la llista i també
els eixos del programa electoral. Els
dos principals passen per garantir
els drets socials iI'habitatge digne
i potenciar el poder popular, la
transparencia i l'autogestio. Per
concretar-ho, la CUP va fer pibli-
ques un seguit de propostes, entre
les quals destaquen, d'una banda,
aprovar un nou pla estratégic d'in-
clusiod social, que inclogui politi-
ques més «transversals», establir

Reinventeﬁ;
Igualada

prgd

Albert Mateu, el tercer per la dreta a la fila de sota, amb I'equip que presenta la CUP a la capital anoienca

un protocol de comunicacié amb
les companyies que subministren
l'aigua, la llum o el gas i, sobretot,
fer complir la moci6 sobre els ha-
bitatges buits, que I'Ajuntament va
aprovar fa mesos pero que la CUP
denuncia que no s’ha aplicat. De-
manen que el consistori segueixi
I'exemple de ciutats com Terrassa
i sancioni les entitats que tenen pi-
sos buits.

Pel que fa al segon eix progra-

muatic, la CUP posa sobre la taula
la necessitat d'assegurar que els
projectes clau de la ciutat es deci-
deixin amb processos participati-
us i referendums. Seria el cas del
POUM, que es preveu com un
dels principals reptes de caraala
propera legislatura. També pro-
posen fomentar el govern oberts.
Creu «facilment reeditable» un
govern de CiU i ERC, i aix0 va ser
el que va moure a presentar-se.
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\olen limitar la publicitat
amb models molt primes

Institucions catalanes redacten un decaleg de bones practiques

EFE

[BARCELONA| [ *aparicié de models
massa primes en anuncis de pu-
blicitat podria tenir els dies
comptats a Catalunya. L'Insti-
tut Catala de les Dones (ICD),
el Col-legi de Publicistes de Ca-
talunya i el Consell Audiovisu-
al de Catalunya (CAC) estan
estudiant prohibir o, almenys,
limitar ’aparicio d’aquestes
models en el marc dels treballs
conjunts que estan mantenint
amb 'objectiu d’evitar les prac-
tiques masclistes en la publici-
tat.

Segons va informar RAC1,
les tres institucions treballen
en I’elaboracié d’un decaleg
que es presentara a finals d’any
i que segueix la linia d’altres
paisos com Franca, que acaba
de prohibir I’aparicié de mo-
dels molt primes.

Per al president del Col-legi
de Publicistes, Ton del Pozo, les
actuacions han d’anar en dos
direccions: d’'una banda, vigi-
lar els anuncis i, de ’altra, aler-
tar els mitjans de comunicacio
que evitin associar bellesa amb
primesa extrema. “Cal mirar

T

Imatge d’arxiu de models en una passarel-la.

de convéncer els anunciants
que un tracte correcte de la do-
na és positiu per a la seua mar-
ca i, clar, un tracte sexista és
negatiu”, va assegurar Del Po-
ZO.

Només I'altim any, 'ICD ha
registrat 26 queixes pel que
considera publicitat masclista.
La seua presidenta, Montse Ga-

tell, posa com a exemple els
anuncis que insten les dones a
aprimar-se després dels tiberis
del Nadal.

Per a Montse Gatell, és una
prova que ’obsessio per la pri-
mesa torna a ser preocupant.
El decaleg també vol vetar els
estereotips vinculats a la feina
o a les tasques domestiques.
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ABANSID’ARA

sortia de la Model (foto), on havia estat 9 mesos. Sentenciat a 2 anys, li van reduir la pena un cop mort Franco.

|: De Vizquez Montalbin (Barcelona, 1939 - Bangkok, 2003) a Triunfo (2-VI111-1975). Avui fa 39 anys Huertas :|

El paro de los periodistas

Eldia 7 de junio del afio en curso, el periodista barce-
lonés José Maria Huertas publicé en Tele/eXpres un
articulo titulado “Vidaeroticasubterrdnea”. Dias des-
pués fue llamado a declarar ante el juzgado militar.
Nuevamente fue requerido a finales de la semana pa-
sadayestaveznovolvid asucasa. Fue esposadoycon-
ducido directamente a la carcel Modelo,
donde quedd a disposicion de la autoridad
militar. éPor qué? El motivo posiblemente
hubiera sido materia sub judice sila propia
Capitania General de Catalufianolohubie- g4
radivulgado en una nota que hasido inclu- #
so leida ante las camaras de Television Es-
panola: “El procesamiento del periodista
don José Maria Huertas Claveria tiene co-
mo fundamento de hecho los términos contenidosen
elarticulo firmado por élmismoy publicado porel pe-
riddico Tele/eXpres el dia 7 del pasado mes de junio y
donde bajo el titulo “Vida erdtica subterranea” y en
el epigrafe “Ala derecha, el pecado”, textualmente de-
cia lo siguiente: ‘Un buen niimero de meublés estaban
regentados porviudas de militares, al parecer porlas di-
ficultades que para obtener permiso para abrir alguno

hubo después de la guerra’. “La mencionada frase pu-
dieraconstituirun presunto delitodeinjuriadelosque
cualquier medio de publicidad ofenda clara o encu-
biertamente a los Ejércitos e Instituciones Militares,
Armas, Clases o Cuerpos, determinados de los mis-
mos, previsto y sancionado en el articulo 317 del Codi-
gode Justicia Militar”. Minutos después de
conocerse ladrasticadetencion de un profe-
sional muy significado del periodismo bar-
celonés, sus compafieros empezaron a re-
o mover espacios interiores y exteriores.
Asambleas en las redacciones y en la Asoci-
acion de la Prensa. Reuniones con Carlos
Sentis para que actuara como cabeza visi-
ble delaAsociacion. Sentis se entrevistd con
el capitan general, y la entrevista fue apacible, dejan-
do las expectativas en el mismo lugar donde estaban
antes deempezar. Tanalaesperade algo nuevose que-
do, que la respuesta de los profesionales consistio en
una huelga que representé la no publicacion de cin-
co diarios barceloneses [...]

Manuel Vazquez Montalbdn 1975

PECES HISTORIQUES TRIADES PER JOSEP MARIA CASASUS
CATEDRATIC EMERIT DE LA UPF I MEMBRE DE L'IEC
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Periodistas de TVE llevan a
Bruselas su queja por los telediarios

R. G. G., Madrid

Primero fue una queja ante los
grupos parlamentarios en el Con-
greso de los Diputados y ahora los
periodistas de TVE quieren trasla-
dar a Bruselas su preocupacion
por la situacion de los informati-
vos de la television publica y la
necesidad de que RTVE vuelva al
anterior modelo, en el que el pre-
sidente de la corporacion era ele-
gido por una mayoria de dos ter-
cios de los diputados, lo que obli-
gaba a un consenso entre los dos
principales grupos: socialistas y
populares.

La delegacion que manana vi-
sitard la sede del Parlamento Eu-

ropeo esta integrada por el presi-
dente y el vicepresidente del Con-
sejo de Informativos, Alejandro
Caballero y Xavier Fortes, respec-
tivamente. Su objetivo es reunirse
con los eurodiputados y con repre-
sentantes del Comité de Peticio-
nes y Libertades Plblicas para ha-
cerles entrega de un informe so-
bre los telediarios emitidos en
marzoy los primeros dias de abril
y expresarles su inquietud por la
“deriva gubernamental” de TVE y
“la pérdida del servicio piblico”.
Por ejemplo, el documento ex-
pone que en la edicion del 4 de
marzo se incluyeron 20 interven-
ciones del Gobierno o del partido
que lo sustenta, el PP, frente a dos

de la oposicion. “Ademds de una
desproporcion, se tiende a realzar
las noticias positivas del Ejecuti-
voy a minusvalorar o silenciar las
que son criticas”, expone Fortes.

El Consejo de Informativos, 6r-
gano que representa a los perio-
distas de la television prblica,
también critica la situacion en los
centros territoriales y recuerda
que recientemente en el teledia-
rio de Castilla-La Mancha las cua-
tro primeras noticias tenian co-
mo protagonista a la presidenta
regional, la popular Maria Dolo-
res del Cospedal, inaugurando un
museo, una residencia de ancia-
nos o visitando obras de seguri-
dad vial. “Estamos preocupados

por la pérdida de imagen de TVE
y por el hecho de que los teledia-
rios no se rigen por criterios de
independencia y pluralidad. No
estan al servicio de los ciudada-
nos”, asegura Fortes.

A finales del afio pasado, 1.500
profesionales firmaron un escrito
contra la utilizacién partidista de
los informativos. Los periodistas
han denunciado “caza de brujas”
en TVE asi como el intento de
crear una “redaccion paralela”
tras la contratacion de 11 perso-
nas, buena parte de ellas proce-
dentes de Intereconomia, cadena
de marcada ideologia derechista.

El presidente de RTVE, José
Antonio Sanchez, ha defendido
en el Parlamento la trayectoria
profesional de los contratados y
ha sostenido que hablar de caza
de brujas era “un despropésito” y
una afirmacién mas propia de
“los tiempos de Stalin”. “No hay
manipulacién ni caza de brujas ni
redaccion paralela”, concluyo.
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CHINA STRINGER liETWEJHK
Bi Fujian, un dels presentadors més famosos de la tele xinesa

Castiguen una estrella de la
tele xinesa per insults a Mao

ISIDRE AMBROS
Pequin. Corresponsal

A la Xina, amb el pare de la pa-
tria no s’hi juga. A un dels pre-
sentadors més famosos de la te-
levisio estatal del gegant asiatic,
CCTV, li han suspés el progra-
ma, li han obert una investiga-
cio i el seu nom ha desaparegut
del web oficial de la cadena. Tot
aixo després d’haver transcen-
dit que va insultar Mao Zedong
durant el transcurs d’una festa
privada.

Ladireccio de CCTV va deci-
dir actuar contra Bi Fujian, pre-
sentador de la Gala de Final
d’Any des del 2011 i d’un progra-
ma equivalent a La Voz, des-
prés de confirmar que un video
seu amb insults al Gran Timo-
ner s’havia convertit en viral.
En I'enregistrament aquest pre-
sentador de 56 anys primer diu
“fill de puta” a Mao Zedong i
després canta algunes estrofes
de l'opera La conquesta de la
muntanya el Tigre, per estrate-
gia, de I'época de la Revolucio
Cultural (1966-1976), perd amb
la lletra canviada i amb referén-

cies a que el fundador de la Xi-
na moderna va portar el poble a
la miséria.

CCTV, que des de la setmana
passada esta dirigida per I'exvi-
cedirector del departament en-
carregat de la censura, Nie
Chenxi, va indicar que actuaria
contra el presentador per “les
greus repercussions socials”
que ha causat I'incident. “Trac-
tarem seriosament l'assumpte,
d’acord amb els reglaments i
partint d’'una acurada investiga-
ci6”, ha assenyalat la cadena de
televisio en un breu comunicat.
De moment, el seu programa
Avinguda de les Estrelles no es
va emetre dissabte.

Davant la polémica genera-
da, amb internautes a favorien
contra, Bi Fujian va demanar
disculpes publicament. “N’estic
molt penedit i vull expressar les
meves disculpes més sinceres.
Com a figura publica, he aprés
la lligd i seré més estricte amb
mi mateix en el futur”, va escriu-
re divendres en el seu compte
de Weibo, el Twitter xineés,
aquest presentador en espera
de la sancio definitiva.e
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DYEN

LUIS OZ

FEl estado

del enfermo

¢Como esta el periodismo en Esparnia?
Este fin de semana en la asamblea de
la Federacion de Asociaciones de la
Prensa (FAPE), en La Coruna, y el 26
de marzo en la asamblea de la Asocia-
cion de la Prensa de Madrid (APM)
hemos escuchado dos balances gene-
rales y numerosas opiniones.

Elsa Gonzalez, presidenta de la FA-
PE, reconocié motivos para el optimis-
mo, como la reduccion de los despi-
dos, pero califico de alarmante el au-
mento de la precariedad en la
profesion.

En un debate sobre nuevos medios,
Pedro J. Ramirez dio 10 anos mas de
vida a la prensa de papel y apost6 por
un periodismo nuevo como el que in-
tenta ofrecer El Espaiiol, que, segun
dijo, cuenta ya con mas de 18 millones
de capital y 5.624 accionistas. «Creara
este ano entre 70 y 100 puestos de tra-
bajo», afirmé.

«Cuando los niimeros rojos llegan a
los medios, los gestores se convierten
en comisarios politicos», advirtio. Mi-
guel Mora, ex corresponsal de El Pais
y director de CTXT, lamenté que «la
prensa espaiola ha sido complice del
poder politico y econdmico, y eso es la
tumba del periodismo». Como solu-
cion, propuso «recuperar la libertad y
negarse a hacer reportajes pagados
por las empresas».

«Diria que estamos bien en mo-
mentos muy dificiles», dijo Carmen
del Riego, presidenta de la APM, a
punto de celebrar sus 120 anos, en su
informe del 26 de marzo. «Pero no
podemos estar satisfechos... Los 30
despidos en lo que va de ano son so-
lo un capitulo mas de los 448 em-
pleos en medios que se destruyeron
en 2014, bien por cierre o por los
ERE, que siguen siendo la tragedia
de la profesiony.

Esas cifras tienen su reflejo en el ni-
mero de socios inscritos en la APM:
7.540. «Deberiamos sentirnos orgullo-
sos, pero nos duele mucho que sea-
mos 128 menos que hace un ano, so-
bre todo porque la mayor parte de
quienes nos han abandonado lo ha he-
cho por problemas econémicosy.

«Las 389 bajas son una enorme
pérdida, que no se compensa con las
261 altas, aunque nos anime que esas
nuevas incorporaciones sean sobre to-
do de periodistas jovenes, lo que es
una garantia de futuro», agregg.

«Los gastos médicos siguen siendo
determinantes en nuestra gestion», ex-
plicé Miguel Angel Noceda, vicepresi-
dente para asuntos economicos. «Los
gastos totales del ultimo ano han sido
de 12.863.861,32 euros (10.396.640,08
de gastos médicos) y los ingresos de
12.527.155,76 euros. En la parte médi-
ca ha habido un déficit de 449.849,10
euros, mientras que en la parte gene-
ral ha habido un superavit de
113.143,54 euros».

Casi la mitad del déficit en el pre-
supuesto médico corresponde a dos
facturas.
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RAMON LUIS ACUNA

Veterano corresponsal
de Efe, fue nombrado
Caballero de la Legion
de Honor francesa

Periodista
culto y
francofilo

EM.
Especializado en informacion inter-
nacional, Ramén Luis Acufa, que fa-
lleci6 el sabado en Madrid a los 77
anos, era un apasionado de su profe-
si6n, que desarroll casi integramen-
te en la Agencia Efe y en el diario
ABC. Con Efe estuvo al frente de las
delegaciones de la Agencia en Nue-
va York, Londres, Paises Nordicos y
en la capital francesa. Francofilo
apasionado y culto, alli, se diplom6
en Lengua y Civilizacién Francesa
por la Universidad de la Sorbona y
estudio6 en el Instituto Francés de
Prensa. Antes de eso, fue colabora-
dor de Cuadernos para el Didlogo,
bajo el seudonimo de Ramén Luis
Caneiro, consejero especial de la
UNESCO para la Comunicacion y,
ya en los 80, corresponsal del diario
francés Le Figaro. Gran conocedor
de cuestiones europeas y francesas,
colabor? en revistas de politica inter-
nacional como Politique Efrangere y
The European Journal of Internatio-
nal Affairs. Reconocido con la distin-
cion de Caballero de la Legion de
Honor francesa, obtuvo el Premio
Nacional Julio Camba por su trabajo
Uf, si, publicado en ABC en 1992.

Ramon Luis Acuna, periodista y escri-
tor, nacid en Viana del Bollo (Orense)
el 7 de agosto de 1937 y murio en Ma-
drid el 11 de abril de 2015.
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En clave empresarial
Tension por la venta de Canal+ a Telefénica

Las negociaciones por la futura venta de Canal+ a Telefonica se
complican. A pesar de que la teleco se muestra favorable a la exigen-
cia de la CNMC de revender sus contenidos de TV para poder llevar
a cabo la adquisicion, esto no despeja todas las dudas sobre la venta,
ya que Telefonica no acepta otras cuestiones que afectarian a su ne-
gocio de fibra 6ptica. Estas desavenencias con la CNMC llegan en
un momento en que, segun el regulador, la operacion deberia estar
ya totalmente encarrilada para asi poder aprobar la venta en este
mes. Ahora bien, la CNMC debe velar por que no se menoscabe la
competencia en nuestro pais y debe ser rigurosa con el desarrollo de
la operacion, sin atender a las prisas que Prisa, por su delicada situa-
cion financiera, tiene para vender Canal + y asi poder enjugar el
abultado pasivo que arrastra.
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La CNMC apunta a
la publicidad de
Arguifiano y Calleja

La Comisién Nacional de los
Mercados y la Competencia
(CNMC) ha instado a Atresme-
dia y Mediaset a que adopten las
“medidas oportunas” de adecua-
cion a la legislacion de los llama-
dos ‘emplazamientos de produc-
tos’ en programas como los pre-
sentados por Karlos Arguifiano
o Javier Calleja. El presunto in-
cumplimiento se ha detectado
en diferentes programas emiti-
dos en Antena 3, Telecinco y Cua-
tro y podria dar lugar a la aper-
tura de un procedimiento san-
cionador. Segtin recoge EP, Com-
petencia ha recordado que para
que un ‘emplazamiento de pro-
ducto’ se ajuste a lo establecido
en laley se deben cumplir algu-
nos requisitos, entre ellos, los re-
feridos a una correcta sefializa-
ci6n del mismo, a la independen-
cia editorial, a la falta de incita-
cién a la compra o que no se dé
prominencia indebida al produc-
to. “Es precisamente esta falta
de finalidad promocional la que
diferencia la figura del emplaza-
miento de otros tipos de publi-
cidad?”, ha indicado.
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MTV sigue
confiando en PwC

La cadena de television de pa-
go MTV Espaia ha vuelto a
confiar en PwC como auditor
de sus cuentas para los proxi-
mos ejercicios. Segun consta
en el Registro Mercantil, esta
firma de servicios profesiona-
les ejercia como auditor des-
de 2011
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Del grup Mirem i fem cinema - Espai dintercanvi del Professorat per |Audiovisual sobre el qual preparem un
resum precisament per AulaMédia, en traguérem varies conclusions. Una és que entre aquest col-lecitu hi ha
necessitat de formacio. Aixi doncs continuem intentant posar a labast de tot aquell que estiga interessat,
informacio sobre tallers, cursos o jornades com aquestes ben interessants. Sota el titol Leducacié mediatica.
El poder dels mitjans , AulaMédia organitza del 6 al 9 de juliol de 2015 (en horari de 9.00 h. a 14.00 h.) la
novena edicié de les Jornades dEducacié en Comunicacio . El lema de les jornades recull la doble intencié
de la trobada denguany: per una banda vol mostrar el poder motivador que té per a lalumnat el fet de treballar
amb els mitjans audiovisuals a laula i, per altra banda, vol reflexionar sobre el poder social dels mitjans de
comunicacio. Aixi, en les sessions daquestes Jornades dEducacié en Comunicacié es mostraran experiéncies
de produccié audiovisual, danalisi dels mitjans i també hi ha previstos espais de reflexié sobre els continguts
dels mitjans i el seu poder de transformaci6 social. Com els altres anys, aquestes jornades també serviran
per mostrar els darrers materials didactics audiovisuals sobre Educacié en Comunicacioé que shan elaborat
des dAulaMédia. - Matricula reduida: 40 o (per pagaments realitzats abans del 31 de maig) - Matricula: 50 @
(per pagament realitzats a partir de 11 de juny) - Matricula especial per a protectors i protectores dAulaMédia-
eduCOM: 20 = Lorganitzaci6 compta amb la col-laboracié del Col-legi de Periodistes de Catalunya i del
Departament dEnsenyament de la Generalitat de Catalunya. Les hores certificades en seran 20 i com a
material es lliurara als assistents 4 DVDs.
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Ante la aplicacion de leyes restrictivas, las asociaciones de la prensa espafiolas se comprometen a denunciar
publicamente los casos en que se vulneren la libertad de expresion, los derechos de informar y los derechos
del informador y a solicitar a los profesionales de la informacion que no acudan a las ruedas de prensa sin
preguntas Mesa de la Asamblea General de la FAPE. De izquierda a derecha: Carlos Sanz, vicesecretario
general; JesUs Picatoste, secretario general; Elsa Gonzalez, presidenta; Y Aurelio Martin, vicepresidente
primero A propuesta de la Asociacion de la Prensa de Sevilla , la Asamblea General de la Federacion de
Asociaciones de Periodistas de Espafia (FAPE) ha aprobado una resolucién por la que se rechaza en los
medios publicos estatales, autondmicos y municipales la ausencia de pluralidad, la manipulacion, la censura,
el férreo control politico de los informativos, la difusion de noticias de propaganda, y el ocultamiento de aquellas
noticias que no interesan a los partidos en el poder . En la misma propuesta, la Federacién alerta de que el
control partidista de estos medios conlleva la pérdida de credibilidad y conduce al cierre, considera inaceptable
su desmantelamiento y privatizacion e insta a sus responsables a que cumplan su funcién de servicio publico.
También ha partido de Sevilla la resolucion aprobada para denunciar ante la sociedad los posibles casos en
los que se vulnere la libertad de expresion , los derechos de informar y los derechos del informador . Ademas,
a propuesta de la Asociacion de la Prensa de Badajoz, la FAPE pedira el compromiso de la profesiéon para
no acudir a las ruedas de prensa sin preguntas , tratara de que no tributen IVA las colaboraciones en Radio
y Television y pedira que el Gobierno arbitre férmulas para incentivar fiscalmente y rebaje las cotizaciones
a la Seguridad Social de los contratos a periodistas mujeres mientras el paro femenino no iguale al masculino
en esta profesion. También se ha aprobado una resolucion, presentada por la Asociacion de la Prensa de
Madrid (APM), para consolidar el papel de la Federacion y su peso, a nivel estatal, como representante y
defensora de la profesion periodistica. El alcalde de A Corufia, Carlos Negreira; la presidenta de la FAPE,
Elsa Gonzélez; y el presidente de la Asociacién de la Prensa de La Corufia, Manuel Gonzalez, en la
inauguracion de la Asamblea En el transcurso de la Asamblea, en cuya inauguracion han participado el
alcalde de A Corufia, Carlos Negreira , y el presidente de la Asociacion de la Prensa de A Corufia, Manuel
Gonzalez, la presidenta de la FAPE, Elsa Gonzalez , ha presentado su balance de los ultimos doce meses,
con la situacion laboral por la que atraviesa el sector como punto de partida y destacando que, por primera
vez desde el inicio de la crisis, se ha detenido la pérdida de empleo, como apunta el Informe Anual de la
Profesién elaborado por la APM. No obstante, se siguen registrando despidos y los contratos destacan por
su precariedad. Pese a todo, la presidenta de la FAPE ve motivos para el optimismo en esta nueva era
digital que se va consolidando y a la que también se ha sumado la FAPE, que ha incrementado
palpablemente en el Ultimo afio su presencia en las redes sociales e impulsado la difusién de la revista
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Periodistas a través de Internet, aun sin abandonar su edicion en papel. El recordatorio para los periodistas
que han dado su vida por este oficio, ya sea en la redaccién de Charlie Hebdo , decapitados por los yihadistas
0 a manos de sicarios en diversos paises de Latinoamérica, ha estado presente en varios momentos de la
exposicion del informe, en un afio que Elsa Gonzalez ha calificado como particularmente violento y en el que
la FAPE ha estado en primera linea de solidaridad, como referente de su presencia internacional, en la que
destaco la firma del convenio con la Federacién de Periodistas de América Latinay el Caribe (FEPALC). En
el dltimo afio, la actual Junta Directiva ha promovido la presencia de la FAPE en foros profesionales e
instituciones publicas, ha ofrecido una imagen de referencia de la profesion, ha denunciado abusos contra la
libertad de informacion y la precariedad laboral y ha velado por el cumplimiento de la ética y la independencia
profesional, funcién en la que resulta basico el trabajo de la Comision de Arbitraje, Quejas y Deontologia del
Periodismo . La creacién de la Catedra Manu Leguineche , la defensa de los medios publicos, los
corresponsales en el extranjero frente a las presiones que reciben y el trabajo de los freelances, de los
becarios, la prensa local o la igualdad salarial y de oportunidades profesionales para las mujeres periodistas,
son otros de sus logros. Consulte aqui la resolucion completa sobre los medios de comunicacién publicos
Consulte aqui la resolucién completa sobre las leyes restrictivas para el ejercicio del periodismo Consulte
agui las resoluciones completas planteadas por la Asociacion de la Prensa de Badajoz  Consulte aqui la
resolucion completa sobre el papel de la FAPE como representante de la profesién periodistica
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Advierte de la necesidad del periodismo para el sostenimiento de una sociedad informada, libre y democratica
La declaracién surge en el seno de la LXXIV Asamblea General de la FAPE Las redacciones de los medios
de comunicacion siguen padeciendo una continua sangria de puestos de trabajo, como consecuencia de la
crisis, que se inicié hace ya siete afios, con 12.000 empleos perdidos y decenas de medios de comunicacion
cerrados anivellocal, asi como ediciones regionales y emisoras de radio convertidas en meros postes emisores
, sin plantilla. Lejos de haber tocado fondo, este vaciado de redacciones sigue siendo una constante que
va en detrimento de una informacién de calidad a la que tienen derecho los ciudadanos, por lo que es preciso
advertir de la necesidad del periodismo para el sostenimiento de una sociedad informada, libre y democratica.
Con redacciones mermadas , ocupadas por becarios explotados laboralmente y por periodistas con sueldos
gue se ven reducidos dia a dia no se puede desarrollar el periodismo imprescindible y cuyas funciones estan
bien claras en cuanto al control del poder y el desarrollo de la sociedad en la que surgen los medios. El
panorama que se nos presenta es el de medios débiles que, sin profesionales, se limitan a copiar y pegar los
comunicados oficiales que les llegan, convirtiéndolos en un mero instrumento de propaganda pero no de
informaciéon . Ademas, cuentan con plantillas que apenas oponen resistencia a las presiones porque pueden
ser los siguientes en la lista de despedidos, desamparados ante una legislacién laboral cada vez mas flexible.
En un afio electoral como el que vivimos, si no se fortalecen los medios de comunicacion, con el respaldo
social del @mbito en el que se encuentran, ganaran las sefiales Unicas de television de los partidos politicos,
los textos remitidos y las comparecencias sin preguntas de los periodistas. Siescasean o0 no hay periodistas
algo falla, por tanto, en el sistema democratico. De ahi que sea preciso requerir a los editores y empresas
propietarias de los medios de comunicacion que apuesten por la calidad para ser competitivos y sean
conscientes de que, prescindir de periodistas con imparables despidos, es una politica empresarial erronea
y les llevaré al cierre porque se rompera su vinculo con la poblacién.
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POR REDACCION. viernes 10 de abril de 2015  Publicamos aqui el primer articulo del estudio 'El perfil de
los CEOs de las agencias espafiolas', patrocinddo por Brand Rain , en el que abordamos las cualidades y
habilidades que éstos deben tener para cumplir su funcién con eficacia. Hemos hecho esta pregunta a 51
directivos de agencias espafolas, y aqui recogemos el resultado. Francisco Soto , director de 121 PR,
desarrolla con un enfoque general las tres dimensiones que debe reunir el CEO. "En la primera, la del "ser",
debe reunir integridad personal y sélidos principios éticos, junto a tolerancia frente a la incertidumbre y
adaptabilidad a los cambios en el entorno. En la dimensién del "conocer"”, debe contar con formacién especifica
de alto nivel en comunicacién, management y public affairs, asi como experiencia profesional en el sector.
En cuanto al "ejercer", debe motivar y formar para liderar equipos, navegando las tendencias y adelantandose
e a las necesidades de sus "stakeholders”. Las habilidades y cualidades de un CEO de una agencia de
comunicacion deben ser, a priori, las mismas que las de un directivo de cualquier otro sector empresarial.
Aunque también, [6gicamente, debe complementarlas con otras muchas habilidades méas especificas referidas
al negocio de la comunicacién y las relaciones publicas. Segun Imma Folch (LF Channel), un buen CEO debe
ser ser hicéfalo: un experto en comunicacion pero también un gestor de empresa. Otro aspecto a tener en
cuenta es que estas cualidades no son estaticas, sino que van cambiando y aumentando en nimero en cada
momento econdmico. Soraya Quevedo (Grupo Aeropress Comunicacion) explica: Las habilidades en la gestidon
de agencia de RR.PP. han cambiado debido a las nuevas tecnologias y a las demandas que tienen las
empresas a la hora de contratar un gabinete de comunicacion. Acontinuacion vamos a desarrollar, ordenadas
segunelnumero de menciones recibidas, las principales cualidades que hanidentificado los CEOs consultados
en este estudio: CAPACIDAD DE ANALISIS ESTRATEGICO (31 menciones). El CEO debe tener un
sentido integral del negocio y planificar a largo plazo. Creo que es fundamental la experiencia para poder
tener una vision estratégica y un enfoque holistico de la comunicacién, indica Asuncion Soriano (Atrevia). En
esta linea, Eugenio Martinez Bravo (Kreab Iberia) coincide en que el CEO de una agencia debe ser un buen
estratega: Debe definir bien las metas y objetivos, asi como el tono y el camino a seguir para lograr esas
metas. POTENCIAR LA CREATIVIDAD PROPIA, Y LAAJENA (29 menciones). La creatividad, en todos
los sentidos, es una cualidad intimamente ligada al mundo de la comunicacion. Y el CEO, como primer directivo
de una agencia, debe ser un buen ejemplo de ello. Eva Hernandez (Piazza Comunicacion) sefiala: Fomentar
eltalentoindividual y la creatividad de equipo paratomar decisiones en un entorno aveces abrupto y cambiante.
Estos ultimos afios han hecho que muchas agencias nos hayamos tenido que reinventar con grandes dosis
de creatividad y adaptado a las nuevas herramientas de comunicacion para dominarlas en el momento
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adecuado y saber trasmitirlo al exterior es fundamental para triunfar y mantenerse en nuestro sector. Por su
parte, Beatriz Jiménez (S&Q Communication) apunta que la creatividad debe aplicarse independientemente
del presupuesto que se maneje: La creatividad se resume en la capacidad de poder ofrecer alternativas e
ideas para diferenciarse del resto y saber adaptarse a situaciones y presupuestos ADAPTACION A UN
ENTORNO CAMBIANTE (25 menciones). Hay unanimidad en que vivimos unos tiempos en los que el
mercado, la profesion y el entorno cambia a un ritmo vertiginoso. Quien tenga resistencia a asumir cuanto
antes estos cambios esta condenado a desaparecer. Uno de los &mbitos mas sujeto a transformaciones es
el tecnoldgico, tal como sefiala Miguel Angel Rodriguez Caveda , (3AWORLDWIDE): El CEO ha de saber
adaptarse a las nuevas tecnologias comunicativas, que van cambiando a la velocidad de la luz. Alo que Rosa
Sagarna (Notorius Comunicacion) afiade: El CEO de una agencia debe tener predisposicion para empaparse
de todo y de todos: de las nuevas formas de trabajar y comunicar, de las nuevas culturas empresariales, los
nuevos cédigos, canales de comunicacion. Para adaptarse a estos cambios, hay que sentir una gran curiosidad
intelectual hacia todas las nuevas tendencias. Como dicen Arturo Pinedo y Adolfo Corujo (Llorente & Cuenca),
en la actual situacion de reconversion del hiper-sector de la comunicacion, el CEO es el que debe apoyarse
en las herramientas y en su equipo para interpretar el contexto y definir los nuevos campos de actividad que
surgen incluyéndolos en el portafolio de su oferta. La dilucion de las fronteras entre las clasicas practicas
(publicidad, periodismo, organizacion de eventos y edicién de publicaciones) estrecha la competencia en
algunos &mbitos de trabajo y amplia el nimero de oportunidades en otros tantos. ESTA NO ES LABOR
PARA GENTE DESORGANIZADA (20 menciones). Tratar con medios, con empleados, organizar al detalle
un evento, reuniones internacionales, participar en concursos, gestionar proveedores Las funciones que
asume un CEO de una agencia de comunicacion son tan variadas y tan intensivas que sélo pueden ser
abordadas con eficacia si eres una persona muy organizada y capaz de realizar una buena planificacion de
las tareas para conseguir los mejores resultados, afirma Clotilde Betermier (Intro Ibérica). LA INTUICION
COTIZA AL ALZA (19 menciones). Un instrumento muy valido para tomar decisiones acertadas es, segun
muchas de las opiniones recogidas, es la intuicion. Segun Eloisa Alonso (Hill+Knowlton Strategies Espafia),
un buen CEO debe utilizar la inteligencia interpersonal para potenciar el liderazgo, con una buena dosis de
intuicién que ayuden a potenciar la capacidad de comunicacién, la creatividad y la empatia, todo ello sera
fundamental para crear las relaciones necesarias, con empleados, clientes, socios etc, y poder gestionar
eficazmente la companiia. UN ENFOQUE MULTICULTURAL (19 menciones). En plena era de la
globalizacion, las agencias de comunicacién (incluidas las que sélo operan en el mercado espafiol) deben
tener un perfil multicultural caracterizado por un fuerte conocimiento de la sociedad y el mercado internacional,
explica Maria Asenjo (Oak Power Comunicacion). Otra opinidn que va en esta linea es la de Caterina Ferrero
Herrero (Grupo Comunicating): Hoy es dificil desarrollar un buen trabajo de expansion territorial sin conocer
los idiomas y costumbres que hay que penetrar. PASION POR LA PROFESION (18 menciones). El sector
de la comunicacion y las relaciones publicas es vivido por muchos de los directivos consultados con una alta
intensidad y dedicacion. Es lo que, por ejemplo, Oscar Iniesta (Arenalia) denomina pasion por la profesion. Lo

64 / 70



Audiencia: 5.866 Ranking: 4
VPE: 26 Pagina: 3

Tipologia: online

cierto es que la de comunicador es afortunadamente una de las pocas profesiones que pueden definirse como
vocacionales. Algo que hace mas llevadero las tensiones y la intensidad que muchas veces trae consigo este
trabajo. En opinién de Carmen Valera (Burson-Marsteller Espafia, dirigir una agencia implica una gran
dedicacién y disponibilidad permanente, constante actualizacion, disposicion a reinventarse Todo ello tiene
que gustarte, y a eso se le llama vocacion. CURIOSIDAD Y DESEO DE APRENDER (17 menciones). Un
CEO de una agencia debe estar al tanto, como se ha dicho en un punto anterior, de la avalancha de cambios
gue se producen en el mercado. Debe conocer en profundidad los sectores a los que pertenecen todos los
clientes para los que trabaja, asi como estar a la Ultima en las nuevas tendencias sociales y tecnolégicas. O,
como expresa Carlos del Hoyo (Asesores de Relaciones Publicas y Comunicacion), poseer una intensa
curiosidad por aprender de todo lo que sucede on y off a su alrededor nacional e internacionalmente. Y
aprender, en definitiva, de todo: de los éxitos y de los fracasos, afirma Virginia Huerta (Text 100). La actitud
de for
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El 14 d'abril, a les 19.30 hores, sestrena al cinema Girona de Barcelona i a la plataforma Vimeo on Demand
el documental Heraldo de Madrid jViva el periodismo libre! , dirigit per Gil Toll, autor del llibre Heraldo de
Madrid, tinta catalana per a la Il Republica espanyola (Renacimiento 2013), produit per la Fundacié Periodisme
Plural i realitzat per laQuimera editora audiovisual. El documental, d'una durada de 44 minuts, retrata I'ansia
de llibertat dels mitjans sorgits en els Ultims anys a Espanya i el seu nou compromis amb els lectors, que
tenen ara un paper actiu en el financament del periodisme a través de noves férmules de relacié. Alternativas
Econdmicas, eldiario.es, FiatLux, FronteraD, InfoLibre, JotDown, La Marea, Libero, Matéria i Mongolia formen
aquest grup de publicacions que van contribuir I'any passat en I'edicié de I'especial 75 anys de la confiscacio
de Heraldo de Madrid per Falange Espanyola. El diari es va vendre durant el mes d'abril a tot Espanya i des
de les primeres hores va ser dificil trobar exemplars al centre de la ciutat de Madrid. Els lectors van respondre
amb entusiasme a aquesta iniciativa amb nombroses mostres de complicitat en les xarxes socials, com queda
recollit també en el documental. Els maxims responsables dels mitjans col-laboradors, com Ignacio Escolar,
JesUs Marafia, Pere Rusifiol o Magda Bandera aporten els seus punts de vista sobre la situacid dels nous
mitjans.  Aixi mateix, el documental recull els testimonis de familiars dels editors de Heraldo de Madrid i
d'alguns dels periodistes que van treballar al diari. Una realitat ignorada per la historia oficial, rebutjada al
Congrés dels Diputats pel Partit Popular i el PSOE. L'estrena del documental en plataformes de video a la
carta sera un important precedent per a la produccié d'audiovisual informatiu de qualitat financat directament
per la venda al public. Aixdo no impedira que en els proxims mesos s'explorin les habituals vies de
comercialitzacio dels documentals, que son I'emissio en cadenes de televisio o la projecci6 en sales de cinema.
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Hoy estrenan programa una veterana del periodismo como es Pepa Bueno y un novato, a nivel nacional,
como es Manu Sanchez. La primera lo hara con la cuarta temporada de Viajando con Chester, en Cuatro con
Felipe Gonzalez y José Coronado, y el segundo hara lo propio con un late night, El Gltimo mono en laSexta
y apadrinado por Jordi Evole. Es uno de los estrenos que mas expectacion ha levantado en los tltimos meses.
Pepa Bueno y comienza la cuarta temporada de Viajando con Chester. Para su primera vez ha elegido a dos
pesos pesados, uno de la politica como es el expresidente del Gobierno, Felipe Gonzélez, y el otro, un galan
del mundo de la interpretacion como José Coronado. También sera su primera vez en laSexta para Manu
Sanchez, lo hace con El Ultimo mono, y en el que intervendran colaboradores como Juanra Bonet o El Sevilla.
Su presentador no llega con las manos vacias, le respaldan diez afios de buenos datos con un programa muy
similar en Canal Sur. Para verle habra que esperar a las doce de la noche. Antes habran vuelto de vacaciones
Jordi Evole, que entrevistara a Evo Morales en Salvados y Ana Pastor, que regresa con El Objetivo. Telecinco
también renuncia a su programa habitual después del final de Gran Hermano VIP y a la espera de que dé
comienzo Supervivientes. A pesar de que su inicio estaba preparado para esta noche, desde Mediaset han
decidido retrasarlo y han sustituido el esperado estreno por la pelicula El origen del planeta de los simios. La
1 también ofrecera su habitual pelicula de la semana, apostando por El poder del dinero y lo mismo hara
Antena 3 con Ahora me ves.
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Un total de 60 asociaciones participan en la asamblea que la Federacion de Asociaciones de Periodistas de
Espafia celebra este fin de semana en A Corufia. Por alli han pasado periodistas de la talla de Pedro J.
Raminez que han analizado la situacién que vive en la actualidad el mundo del periodismo. A Corufia ha sido
la ciudad elegida para la celebracién de la asamblea anual nimero 74 que la FAPE ha celebrado. En ella,
han participado numerosos periodistas entre los que destacan el director de El Espafiol, Pedro J. Ramirez,
Miguel Angel Aguilar o Miguel Mora. Todos han debatido sobre la dificil situacion por la que atraviesa el mundo
del periodismo en estos momentos. Elsa Gonzalez Diaz, presidenta de la Federacion de Asociaciones de
Periodistas en Espafa, ha recalcado la importancia de que los trabajadores de los medios de comunicacion
sean capaces de trasladar a los ciudadanos que su labor es imprescindible para el mantenimiento de un
sistema democratico. La igualdad entre hombres y mujeres en el mundo del periodismo, asi como, el futuro
de los periédicos en papel han sido algunos de los temas a debate. En referencia a este ultimo, Pedro J.
Ramirez ha aventurado que en menos de una década dejaran de imprimirse los periédicos en papel.
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En prnoticias sabemos que la formula del éxito no existe, pero si que hay pautas obligatorias que es necesario
seguir parallegar atriunfar en cualquier @mbito de lavida. Por eso, hemos querido preguntar ados profesionales
del sector de la Comunicaciény las Relaciones Publicas, que ademas son dos de los blogueros mas influyentes
en Comunicacién online y RRPP 2.0 segun Augure, sobre cuales son las claves para que un blog sobre
Comunicacion triunfe en el sector. David Martinez , gerente Comunicacion Externa en Orange y autor del blog
Comunicacién y otras chicas del montén , y Cristina Aced , consultora de Comunicacion y autora de Blog-o-
corp desde 2006, desgranan la respuesta. No sé muy bien qué es triunfar con un blog de Comunicacion
y, de hecho, no sé si mi blog Comunicacién y otras chicas del montén podria ser un ejemplo de éxito. Es cierto
que tiene cierta repercusion y que eso ha hecho que, para mi sorpresa, la editorial UOC recogiera en un libro
algunos de sus contenidos, pero nunca me he planteado mi blog en términos de triunfo o fracaso. Quizas esa
sea la primera condicién para lograr cierto éxito con un blog de Comunicacion: no plantearse objetivos
demasiado ambiciosos. En mi caso, este espacio virtual me permite reflexionar en voz alta sobre cuestiones
gue me interesan o compartir contenidos sobre Comunicacion y Periodismo que pueden resultar de utilidad
para los lectores. Esa mezcla de reflexion y contenidos, unida a un estilo de escritura directo y desenfadado
y el uso de Twitter como herramienta de difusion quizas sea lo que hace que alguien decida dedicar parte de
su tiempo en lared a leer mis textos, asegura David Martinez . Por su parte, Cristina Aced opina que siempre
es dificil hablar de ingredientes de éxito, porque no creo que existan formulas magicas, pero considero que
ayuda que el blog cumpla con algunos requisitos. Y estas claves, para la consultora de Comunicacion, son
las siguientes: 1.- Aunque no sea un blog de actualidad puro y duro, que esté en contacto con la actualidad
y se haga eco de las tendencias y preocupaciones de los profesionales del sector. 2.- Que incluya en sus
posts enlaces a otras fuentes para que el lector pueda ampliar los contenidos, silo desea. Como dice Jarvis
. enlaza, enlaza, enlaza. Para poder hacer esto hay que leer mucho y de fuentes variadas: identificar a tus
fuentes de informacion es clave. 3.- Que combine articulos con un enfoque practico (por ejemplo, consejos
para..., herramientas para...) con otros de reflexion sobre el sector. 4.- Que cuide el disefio y combine el
contenido textual con contenido gréfico: jInternet es multimedia! 5.- Tener mucha paciencia: no es facil crear
una comunidad en torno al blog. Hace falta tiempo y dedicacién, no solo para crearlo sino también para darlo
a conocer, agrega Cristina Aced . La profesionalidad es crucial A este respecto, la autora de Blog-o-
corp afirma que quién puede triunfar con su blog en el sector de la Comunicacion es cualquier persona o
marca apasionada por la Comunicacién que le dedique mucho tiempo y carifio a leer sobre este temay tenga
ganas de compartir ese conocimiento y su experiencia con otros lectores. La pregunta clave que todos los
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gue blogueamos deberiamos hacernos es: ¢qué me gustaria a mi encontrar en un blog sobre tal tema? Si
intentamos que nuestros contenidos respondan siempre a esta pregunta, seguro que alguien mas se interesa
por ellos antes o después. Para concluir, el autor del blog Comunicacion y otras chicas del montén indica
gue si alguien quiere contar algo a los demas, ya sea a través de un blog o de una hoja volandera, conviene
que tenga la experiencia profesional y conocimientos suficientes en su area de especializacion para poder
aportar valor a sus lectores, ya sea en forma de reflexiones, contenidos Utiles o una simple sonrisa. Yo no lo
consigo siempre, pero ya son mas de 200 post escritos y, de ser asi, hubiera sido un milagro. En todo caso,
he de reconocer que soy egoista y, antes que para un posible lector, escribo a menudo para mi, como si mi
blog fuera una especie de archivo de mi evolucién personal y profesional, una caja del tiempo que refleja mis
aprendizajes, contradicciones y errores. Incluso, a veces, mis estados de &nimo. Y en ese sentido, doy por
bueno y triunfal el camino recorrido. Seguiremos informando
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