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Los colegiados aplauden la retirada de la ley

Argumentan que no existe una presion real de Bruselas para legislar sobre los colegios profesionales

GaBRIELE FERLUGA Madrid

La retirada del anteproyecto
de Ley de Servicios y de Cole-
gios Profesionales por parte
del Gobierno, anunciada el
martes por la secretaria ge-
neral del PP, Maria Dolores de
Cospedal, provoco ayer la sa-
tisfaccion de los afiliados a
estos organismos.

“Esta ley nos parecia ina-
ceptable”, declaré a este pe-
ri6dico Carlos Carnicer, pre-
sidente de Unién Profesional,
de la que forman parte 35 con-
sejos generales de colegios pro-
fesionales en representacién

de més de un millén de ads-
critos a estos organismos.
Destacé el papel positivo que
los colegios juegan, en su opi-
nion, en la economia espano-
la y se pregunté: “{Por qué te-
nemos que tocar lo que fun-
ciona?”.

Uno de los motivos por los
que el Ejecutivo empezo a ela-
borar la ley, a principios de
2013, fue la “enorme presion
por parte de las instituciones
comunitarias” para llegar a
una liberalizacién de los co-
legios profesionales, como
afirmé Cospedal en un desa-
yuno informativo. Una justi-

ficacion de la que discrepd
Carnicer, quien sostuvo que la
adaptacion del sistema espa-
fiol en este ambito a la legis-
lacion europea ya se cumple
con las leyes 6mnibus y para-
guas, aprobadas hace poco
mas de seis anos.

Segin el presidente del
Consejo Superior de los Cole-
gios de Arquitectos, Jordi Lu-
devid, hubo malentendidos
con Europa. “Debido a mi
cargo, me he movido mucho
por las instituciones europeas
v no he detectado nunca esta
presion”, afirmé. Sin embargo,
Europa podria ser quien dicte

proximamente las directrices
de la reforma de estas corpo-
raciones de Derecho ptblico,
explico el director de los ser-
vicios juridicos de la abogacia
espaiiola, Lucas Blanque.
“Como dijo hace unos meses
el ministro Luis de Guindos,
Europa podria plantearse algo
en este &mbito en 2016, lo que
dejaria poco margen de ma-
niobra al Estado” La reforma
se para durante ano y medio
v luego, en sus palabras,
“habra que ver”.

El dltimo borrador conoci-
do de este texto normativo no
resolvia los problemas de la in-

genieria, afirmé Carlos del
Alamo. El presidente de la
Uni6n Profesional de Colegios
de Ingenieros destaco que el
legislador seguia apostando
por una separacién entre in-
genieros que tenian que cole-
giarse obligatoriamente y
otros para los que esta nece-
sidad no estaba prevista -lo
que calificd de “esquizofre-
nia”-, asi como no preveia un
sustituto del visado, un asun-
to pendiente desde 2010. “Esta
ley, que empezd con un libe-
ralismo exagerado, se ha que-
dado a medias. La verdad, no
contentaba a nadie”, dijo.
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Josep Cuni, Ménica Terribas i Jordi Basté, poc abans d’iniciar la seva particular tertiilia sobre el génere divendres passat a Barcelona, / . riBas

Tres de tertulia

Jordi Basté, Monica Terribas i Josep Cunf debaten sobre levolucid i els riscos del format mediatic

Cristian Segura

els programes de Josep Cuni, Jordi
D Basté i Monica Terribas han sortit

la majoria dopinadors que
Elpais.cat ha perfilat a la serie El procés és
una gran tertilia. Terribas i Basté son els
referents de la radio matinal, la primera al
capdavant de Catalunya Radio i el segon,
de RAC-1. Des de 8TV, Cuni ha aconseguit
competir als vespres amb TV-3. Terribas
va assolir el prestigi com a entrevistadora
incisiva a TV-3; després va ser directora de
la cadena. Basté és el paradigma dels co-
municadors que han triomfat procedents
del planter de la radio esportiva. Cuni és
I'home que ha fet tots els papers de l'auca.

Pregunta. Qué aporten tantes ter-
tilies, mati, tarda i nit, a Catalunya?

Monica Terribas. El génere de la ter-
talia hauria d’aportar, tedricament, pau-
tes de coneixement a la gent, de tal mane-
ra que hi hagi veus amb formaci6 i amb
contingut que ens ajudin a interpretar les
coses que passen al mon. Persones amb
perfils diferents que contrastin la seva
interpretacio del que passa. N'hi ha mol-
tes perqueé €s un génere que funciona bé
en els temps que estem vivint. Els mitjans
estan sota una pressié economica impor-
tant per rendir al maxim. La tertilia, com
que genera polémica, amb persones que
pensen diferent, aporta rendiment d’au-
diéncia. La televisi6 i la radio viuen cada

vegada més amb menys recursos, i les
tertiilies ocupen molts minuts amb un
cost molt més assumible que fer reportat-
ges, enviar unitats mobils o giiestions que
requereixen més mitjans. Per aixd n’hi ha
més que abans.

Jordi Basté. Hi ha més tertilies per-
qué som més mitjans. Les primeres
tertilies van ser les de Luis del Olmo, en
castella, i de Josep Cuni, en catala a Cata-
lunya Radio. Amb la Monica hem inten-
tat no repetir tertulians. El que hem mi-
rat d’acotar els matins la Monica i jo no
s'acota en el que serien les radios i les
teles, mati, tarda i nit, del pais. Més que
una saturacio del génere, hi pot haver
una saturacié de cares i veus. Discrepo

una mica amb la Monica pel que fa al
preu. Si que, en una empresa publica, el
fet de tenir més mitjans encareix el cost;
en una emissora privada, en que el cost
de per si ja és més baix, el cost de la
tertilia és car. Tenir quatre persones a
sou durant una hora, una hora i vint, té
un cost que, tot i ser assumible, no et
permet blindar un tertulia com si fos un
esportista d’elit, per tenir-lo només per a
mi o per al grup on treballo. Aixd no pot
passar, i et veus obligat a pagar uns preus
que provoquen la dispersié dels tertu-
lians arreu del mercat. Hi ha un tercer
tema, que ens hauria de preocupar més, i
€s que cada vegada hi ha més gent que
pensa diferent. PASSA A LA PAGINA 2
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VE DE LA PAGINA 1
Si seguim la realitat parla-
mentaria del pais, et falta gent,
abastes una part, un sector, i
has d’abastar més sectors apor-
tant uns tertulians que et ga-
ranteixin més pluralitat.
Terribas. Aixo ens passa ara
pergué estem molt centrats en
politica. En altres époques,
quan 'economia era protagonis-
ta, vau buscar perfils que us po-
guessin aportar coneixement.
Josep Cuni. La tertilia va
néixer a la radio com una vo-
luntat de proximitat amb I'oi-
ent. Efectivament, va ser Del O1-
mo, i en catala devia ser el
1985. Aquesta proximitat amb
I'oient en aquell moment era
indispensable, ja s'havien
obert els teléfons, ja podia opi-
nar tothom, peré vam pensar
que l'oient no veia reflectida la
seva opinid en unes persones
que d'una manera fixa estigues-
sin en un estudi de radio. Aixo
no és res més que traslladar el
bar o el pedris de la placa a un
estudi de radio. Tot aixo s’ha
desbordat. Primer. perqué
aquelles tertilies es van anar
ampliant i van tenir tant d’éxit
que les empreses les van co-
mencar a fer mati, tarda i nit.
Estic d’acord amb la Monica
que també és pel rendiment
economic. Es obvi que per a
una empresa privada no és ba-
rat, pero el nivell de rendibili-
tat cost-benefici és despropor-
cionat amb qualsevol altre mo-
ment o programa per molt éxit
que aquest tingui. Si no fos aixi,
les tertilies no ocuparien el pri-
me time. Tot aixd ha entrat en
una dinamica una mica perver-
sa i pervertida, perque les
grans empreses ja no hi poden
renunciar, pel seu éxit, perd
perqué a partir de I'exit, la in-
fluéncia politica hi ha fet el seu
forat. Conec diversos casos en
que els politics han trobat en
tertulians els interlocutors que
han deixat de ser els periodis-
tes. Els tertulians els surten
molt més a compte, perque no
han de marcar cap equanimi-
tat. Aquest pais t€ un problema
gravissim amb les quotes. L'em-
presa publica és la principal
perjudicada, perd I'empresa
privada també en surt perjudi-
cada perqué ha gestionat el seu
temps informatiu a partir dels
referents que ha sigut la publi-
ca. No hem sabut crear una al-
ternativa, i som victimes dels
nostres propis errors.

i3

i}
i

La conversa entre Josep Cuni, Monica Terribas i Jordi
Basté culmina la série ‘El procés és una gran tertdlia’
iniciada a Elpais.cat el passat 16 de gener i que ha
anat resseguint la trajectoria vital i les posicions
ideclogiques de 17 dels principals noms que han
sobresortit en |'eclosié del fenomen. Aquests han
estat els ‘convidats’ i el que més bé els defineix.

W "apuntador de limaginari
,,f’,’ col-lectiv’

| i i ;
1 “La‘generacic Polonia’ no beu del porrd

sind d'una ampolla de Moritz; no calga
espardenyes sind sabatilles Munich”

P. Aleshores, accepten que
els tertulians siguin portaveus
dels partits?

Terribas. En el moment que
els tertulians es converteixen
en persones que tenen capaci-
tat d’incidir en la visié que la
gent t€é de les coses, automa-
ticament tenen poder. Aquesta
persona s'acaba convertint en
un actiu piblic. No només sén
persones susceptibles de rebre
inputs per part dels agents poli-
tics, sind que ells es poden con-
vertir en actors politics, candi-
dats o formar part de llistes.
Els partits ja tenen la feina fe-
ta, els han fet populars els mit-
jans de comunicacid. Les
terttilies s’han convertit en la

“Les terttlies ocupen
molts minuts amb
un cost molt més
assumible” (Terribas)

“Més gue saturacié
del genere, hi ha
saturacié de cares
i veus” (Basté)

“La dinamica és
perversa, les grans
empreses ja no hi
poden renunciar” (Cunf)

projeccié de persones que els
partits veuen que poden com-
bregar amb ells en un moment
en qué la societat civil demana
que els seus representants si-
guin de la societat civil. On van
a buscar-los els partits? En
aquelles persones que ja son
referéncia de la ciutadania a
través de la televisio o de la
radio.

Cuni. Si a aixo hi afegeixes
el nivell de popularitat que et
dona la televisio, que entres en
un cafe i et coneixen, hi afegim
un altre element, que és l'ego.

Terribas. Igual que el nos-
tre, que també en tenim.

Cuni. Efectivament, perquée
sense aquest ego no ens po-
driem dedicar al que ens dedi-
quem, als mitjans audiovi-
suals, i al periodisme en gene-
ral. Perd cap de nosaltres es de-
dica a aquesta feina per vo-

‘La mare carbassera’ ‘L’aneguet lleig’

“Esta tan segura d’ella mateixa
que la seva mesura de les coses
és la mesura de tot plegat”

“Les diu de l'alcada d'un campanar i
tot seguit fa cara de cadell de dalmata
abandonat en una benzinera”

luntat de ser populars. Hi hem
anat a parar.
P. Sobre aquest paper dels
tertulians en el mén public,
creuen que han creat monstres
politics?
Basté. Crec que ens hem de
sentir orgullosos de fer uns pro-
grames dignes en el moment
que els partits busquen
aquests tertulians, tot i que no
passa amb tots. Estic con-
vencut que ni el Josep ni la
Monica ni jo hem trucat a cap
partit perqué ens falta algun
tertulia d'aquesta idea. Pero
com que poden ser aparador
del que son els partits, als par-
tits si que els pot interessar lli-
gar curt aquests tertulians.
Terribas. Els
partits s’han ado-
nat que les eleccio-
ns no es guanyen
en mitings, o en
espais de discus-
si6 de programes
electorals. Les
eleccions ara es
guanyen en la
projeccié de miss-
atges monitorit-
zats, repetits, rei-
terats, on el dis-
curs verbal és
molt important i
intens, a través de
debats, tertulies.
La politica s'esta
trobant en els mit-
jans. Nosaltres in-
tentem contenir
que aixd sigui
equilibrat, que si-
gui gent formada, que tothom
tingui temps de parlar, que ells
mateixos no es converteixin en
personatges. I que no ens allu-
nyem de la idea de donar crite-
ri a la gent.
Basté. La mare dels ous és
I'aparicié de la tertilia televisi-
va creada com a plataforma po-
litica d’engrandiment de perso-
natges extraordinariament po-
tents, com Pablo Iglesias o Al-
bert Rivera. El primer és clar:
neix d'una tertulia politica on
no hi ha una gran varietat poli-
tica i on apostes, o per Pablo
Iglesias, o per Eduardo Inda i
Paco Marhuenda. Albert Rive-
ra no ha sortit de cap tertilia,
perd té una frase extraordi-
naria: “Jo vaig on em convi-
den”, se sent comode en I'amal-
gama tertuliana.
Cuni. Estem parlant de per-
sones d'una generacié determi-
nada. Son fills de I'au-

diovisual. Saben a on van i te-
nen un principi politic impres-
cindible: no els espanta deba-
tre d’allo que pensen. Els poli-

ricament, no han volgut deba-
tre mai. Sempre han anat po-
sant condicions.

P. Quins dels seus tertulians
han acabat sent politics?

tics en aquest pais, histo-

‘El patriotisme petulant’ ‘L’home que va revolucionar

‘La Vanguardia”

“La seva arrogancia ha triomfat
politicament en un partit com

Ciutadans, pero també en p
joves de la dreta catalanista”

“Les seves intervencions a la radio s'escol-
ten amb un silenci expectant, com qui por-
ta la bona nova de les muses del procés’
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‘El punyalet de Lampedusa’

simpatic’

“Madrid és el centre intel-lectual
i lagora d'un pafs de cabrers que
no han arribat a romans”.

Patrons de cabotatge de les
tres grans tertilies a
Catalunya (a esquerra, de
dalt a baix, Basté, Cuni i
Terribas, en els seus
programes respectius: els

ahir; el ,

‘El federalista que cau

“Es estimat per la Catalunya insti-
tucional malgrat definir el procés
com un calvari de dogmatisme”

P. En el cas concret del pro-
cés sobiranista, quins son els li-
mits que s'estableixen per orde-
nar ¢l debat en un assumpte tan
delicat?

Cuni. Jo sempre he posat un
sol limit: la desqualificaci6 per-
sonal. Primer: no cal. Segon: per-
sonalment no m’agrada. Tercer:
a l'oient i I'espectador, més enlla
que en pugui fer molt safareig,
no li agrada, a Catalunya. Hi ha
un fet diferencial. Hi ha coses
que la nostra audiéncia no ens
perdona, la qual cosa no vol dir
que després no vagi a buscar
allo que no ens perdona a un
canal espanyol. Aixd també és
Catalunya.

Terribas. Aquest fet diferen-

“Tinc dubtes que
estiguem ajudant la
gent a interpretar el
que passa” (Terribas)

la nit de dilluns), tots tres
periodistes sén
perfectament conscients,
com van dir a la
metatertdlia (a la dreta, en
tres moments diferem:s),
que un dels grans perills del
génere és que la tertiilia
s’ha convertit en plataforma
de projeccié de personatges
que coopten després els
partits politics. / 6. BaTTISTA /
A. GARCIA | C. RIBAS

Basté. Jo si que puc dir tres
noms que han estat a la tertilia
i han saltat a la politica: Gemma

Calvet, Francesc Vendrell i

Oriol Junqueras.

Cuni. Em surten
rapidament quatre noms, no
cal anomenar-los, que han sor-
tit de les meves tertilies i han
saltat directament a la politica.

Si mires en perspectiva aquests
personatges, i veus quan salten
a la politica, obeeix a moments
d'un cert trasbals poli- =
tic i social.

‘La tertdlia amb un Tranxilium’

“Cops de taula, crits, paraulotes...
Donara suport a ultranca a tot alld
que faci olor de nova progressia”

conflicte”

‘Mariner entre dues ltaques’

“Expressa opinions amb les quals
la majoria de la ciutadania hi
estara d’acord, i sobretot evita el

“El problema de la
tertdlia del matf és que
lhem desviat només

a la politica” (Basté)

“La desqualificacio
personal, a l'oient i
fespectador no li agrada,
a Catalunya” (Cuni)

cial s'esta perdent. S'esta per-
dent per la pressio que tenim,
publics i privats, pels resultats.
Preguntaves pels limits. Per des-
comptat, els insults. Una altra
cosa que intento a la tertilia,
moltes vegades en detriment del
resultat, és que ningd s'enganxi
en converses que no s'entenen
perqué es trepitgen els discur-
sos. Aixo no és util.

Basté, La mare dels ous és
T'audiéncia, de la qual vivim,
malauradament, publics i pri-
vats. Qué fas per aconseguir-la?
Crear un clima. Queé vol dir un
clima? Que la gent et vulgui se-
guir, i que es puguin crear una
mena de complicitats, siguin en
positiu o en negatiu; que la gent
digui: “Aqui esta passant alguna
cosa”.

Terribas. L'oient, l'especta-
dor, vol conéixer les persones
que parlen amb ells. Els volen

‘Un patriota a TV-3 i a Gui-
nea Equatorial’

‘El destraler del barri’

“Podria arribar més lluny als EUA,
perd ha preferit dedicar-se a l'alli-
berament de la nacio catalana”

identificar. La nostra aspiracio
com a periodistes seria: “Avui,
de qué hem de parlar? D'econo-
mia? Doncs portem economis-
tes. Hem de parlar de la guerra
de Siria? Doncs parlem amb en-
tesos en la guerra”.

Basté. També ho fem.

Terribas. No ho fem. No ho
fem perqué hem de fidelitzar I'oi-
ent. Perque I'oient vol saber que
dilluns tindras Rahola-Sarda. 1
els tertulians també s'organit-
zen la seva vida en funcié de les
tertillies, compaginen dues o
tres activitats. Amb la qual cosa,
mires al teu voltant i conclous
que millor no treure aquell dia
la guerra de Siria.

Basté. No, no és veritat. Un
exemple d’ahir: porto Eduardo
Martin de Pozuelo i el conseller.
I més tard entren els tertulians.

Terribas. Pero tu els pots
abordar sobre el gihadisme al
mateix nivell que als experts?
No, perqué seria una irresponsa-
bilitat. Per aixd tots entrem els
experts abans de la tertulia.

Basté. Es important que la
gent sapiga queé hi ha cada dia.
Aixd tampoc esta malament. El
problema de la tertilia del mati
és que I'hem desviat cap a la
tertilia purament politica.

Terribas. Perd fa dos o tres
anys parlavem d'economia tot el
dia. D'aqui van sortir tots els ter-
tulians acreditats en economia,
perqué necessitaveu economis-
tes que sabessin de qué parla-
ven.

Basté. Jo crec que li hauriem
de canviar el nom. La paraula
tertiilia ha quedat clarament des-
gastada.

Cuni. La tertilia és un géne-
re que a les facultats, segura-
ment per un recel intellectual,
no s’ha volgut admetre com a
tal. Perd de la mateixa manera
que durant molts anys ningt ha
gosat dir que el génere de I'entre-
vista és la mare de tots els ous
del periodisme, perqué tots per
conéixer una noticia fem pre-
guntes, i si fem preguntes, fem
una entrevista, per qué costa
tant académicament?

Terribas. Perqué no se n’ha
fet la tesi doctoral. Jo fa molt
temps que als meus estudiants
els dic que és urgent fer una
tesi doctoral sobre I'evolucio de
la tertilia. Urgentissim. Fer
una comparativa amb altres
paisos. A Anglaterra, per exem-
ple, aquest génere no té el pes
que té aqui, practicament és
inexistent.

“Fatxenda i amb voluntat de ser
mascle alfa de la tribu, és detestat
per l'independentisme hiperactiu”
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P. Twitter €s una pressio que pot
portar l'opinid al limit? Pot provo-
car una exageracio de segons qui-
na realitat?

Basté. Twitter és un acompa-
nyament, I'amanida del filet. Una
altra cosa és el cas que li fas. Twit-
ter estaria molt bé si cada quinze
dies canviéssim la gent que hem
de seguir, perqueé aixi veuriem la
realitat que ens envolta, no la que
ens interessa veure. Es una
posicié d'extremismes: o et ma-
ten o et lloen. Com a acompanya-
ment esta bé, perqué és una reali-
tat que no es pot negar. Gracies a
un tuitaire, un oient en aquest
cas, em vaig assabentar que hi ha-
via un vago descarrilat a la Vall
d'Hebron...

Terribas. Una cosa és la
informacié i l'altra I'opinié dels
extrems. Es obligacié nostra
ponderar Twitter, perqué estas
amplificant un missatge. Hem

Carles Geli

iu Josep Cuni, mirant el

seu full, que li surten qua-

tre noms d’antics tertu-
lians seus que ja son politics. Prefe-
reix no fer-los publics. “També
n'he tingut i jo si que els diré: Fran-
cesc Vendrell, Gemma Calvet i
Oriol Junqueras”, llanga, amb una
replica que €s i no és, Jordi Basté
des de l'altra punta de la taula,
Monica Terribas pel mig. Sembla
que hi ha bon rotllo entre els tres.
Ho ha semblat quan es feien les
fotos: el lider de RAC-1 avisa el de
8TV amb aquella veu impostada
de l'enginyos inquiet en la festa
atapeida que tregui la ma de sobre
de la de Catalunya Radio. I en una
de les composicions que els fan fer
davant 'objectiu, se li escapa: “Os-
tres, com House of cards” (la série
a la qual esta enganxat ara).

Es nota que son professionals
de la cosa: van al gra, el discurs és
sempre ben elaborat i les premis-
ses, tan ben plantejades com mo-
dulades. culminen en sentencies
sageta: el genere s’ha desbordat,
els periodistes han deixat de ser
els interlocutors i el poder sha
traslladat al tertulia; les eleccions
ja no es guanyen als mitings, les
tertiilies s’han convertit en labora-
toris projectors de candidats; els
tuits son trinxera pura... I, entre-
mig, un sincer “Sense ego tampoc
ens podriem dedicar a aixo”
(Cuni).

Per sota la taula, Basté i Cuni
tenen les cames encreuades i ben
al darrere de la cadira, a I'inrevés

‘El somni america’

“Es Pestendard de tots aquests ‘catalan
wasp’ que somien a afegir al LinkedIn
que han assessorat Obama”

‘Els rinxols de la dreta’

“El Tripartit va deixar una ranctinia
perenne en aquest mén de pensa-
dors de dretes”

de ser responsables quan do-
nem cobertura a un tuit.

Cuni. Des d’'un punt de vista
de preséncia mediatica, Twitter
ne en té més gue I'SMS abans.
Sembla que abans no passavem
missatges, i els SMS funciona-
ven. Jo séc més radical: Twitter
ha acabat amb la independéncia
real de l'opinador. Perqué l'opi-
nador si que és victima de Twit-
ter. Es victima dels que l'aplau-
deixen i dels que el critiquen.
Twitter és trinxera, i com que és
trinxera, qualsevol persona que
participa en una tertilia i t€é una
dimensié pablica a Twitter,
abans d’'entrar consulta Twitter,
iquan acaba, el primer que fa és
consultar Twitter.

Terribas. Aixo també ens pas-
sa als periodistes. Tens un perfil
de Twitter i tens tanta gent que
t'estima com que t'odia.

Cuni. Pero l'opinador que diu
que €s independent, abans de co-

fossin vivencies dallo
ressants”

mengar esta consultant sobre el
tema del qual es parlara i inten-
ta quedar bé amb aquells que
I'aplaudeixen. Aixo ho veig fisica-
ment al platd.

P. Quines diferéncies troben
entre les seves tertilies?

Terribas. Ens falta molta
reflexid sobre el génere, i segura-
ment ens falten acords professio-
nals perqué aixd no descarrili.
Tots hauriem de fer un esforg en
aquest sentit. Tine dubtes que
estiguem fent un servei al nos-
tre ofici, d'ajudar la gent a inter-
pretar el que passa. A vegades
apliquem criteris d'espectacle i
competéncia, cosa que és legiti-
ma, perd ho hem d’admetre. I
estic d'acord amb el Josep, les
quotes d'aquest pais sén l'altre
desastre. La competitivitat, el ri-
gor, que tothom s’hagi de sentir
representat, que hi hagi totes les
sensibilitats de tot ordre... Aixo
no existeix.

‘Llintellectual de tota la vida’

“Introdueix la seva experiéncia de
ciutada en el debat public com si

més inte-

P. Pero quines diferéncies hi
haentre la seva tertilia i les d'ells?

Terribas. La meva és un
work in progress. Vaig fent can-
vis. Aquest any he introduit el
tertulia puntual. Una persona
anbnima que un cop a la seva
vida s'asseu amb tertulians pro-
fessionals. Es la cosa més dife-
rent que fem.

Basté. La meva diferéncia
principal segurament és “L'es-
pectacle de la paraula”, com va
dir una amiga meva...

Terribas. Et va arribar al cor!
L'linic que vaig dir és que ¢l Jor-
di domina molt més l'espectacle
de la paraula. Em va enviar un
whatsapp a les quatre de la mati-
nada: “La mare que et va parir!”,

Basté, La de dilluns €5 més
complicada de portar. Dimarts
és supertranquil-la; la del dime-
cres, tres quarts del mateix. La
de dilluns ve d'&poques pretéri-
tes; si tens la Rahola i el Sarda,

Cristian Segura, tot moderant els tres periodistes que condueixen les tertilies més seguides a Catalunya. / c. =.

Teoria i practica de la
conduccio tertuliana

de les inquietes de Terribas, una
sobre l'altra cap endavant, incisi-
ves, amb el peu de sobre que no
para quiet. Per damunt, Basté
guixa amb forga pictogrames pro-
pers a I'esotérica estética dels per-
seguits de True detective i que as-
setgen alguna frase solta (“N'hi ha
massa?”, “Audiéncia”, “Hola!™),
potser traduccions de la impacién-
cia de voler intervenir, ansia

que resoldra un parell de

cops deixant, com a peu de plana:
“Aquesta és la mare dels ous!”,
“Aaaraaa..”. Terribas és I'inica
que no pren notes i la que més
llambregades i ditades fa al mobil;
Cuni ni I'ha tret de la butxaca. Cu-
riosament, els tres es miren ben
poc als ulls; gairebé no ho fan,
s'apunten més amb les orelles. Hi
ha un substrat de sintonia, pero

Basté sembla un pel més en
dissonancia amb la seva

‘Un senyor d’ordre’

“Els seus articles transmeten

litat a la meva avia: el mén és convuls
pero esta en mans de gent assenyada”

companya (jun tic involuntari
d'una batalla d’audiéncies directa
que, en qualsevol cas, lidera ell?).

“Per fer una pregunta no de-
manis mai permis”, alligona el
vetera de 8TV al moderador, en el
paper de mestre que ja fa estona
que li han atorgat els altres dos,
que admeten que, en el seu ofici
de moderadors, Cuni és “el que
provoca millor”. Basté fins i tot
imita la crossa de quan vol burxar

tranquil-

‘Connexié amb Salou’

‘La doctrina de I'épica’

“Hi ha tertulians que poca gent sap
a qué es dedicaven abans de desfilar
pels platds i els estudis de radio”

¢s una topada de camions, com
quan hi era Paco Marhuenda. El
que fem diferent és el critic dels
tertulians, que crec que ja ho
feia I'Antoni Bassas amb el
Quim Monzé.

Cuni. La tertilia del Jordi, es-
tic d'acord amb la Monica, té la
capacitat de I'espectacle de la pa-
raula. La tertilia de la Monica
té el gran valor del control en el
mitja piblic i la meva tertilia té
el defecte dels anys acumulats
de fer-ne.

Basté. I on el Josep és un
tertulia més. Segurament en Jo-
sep ¢€s, dels tres, el que hi inter-
vé més.

Terribas. El que sap provo-
car millor. Aquest home té mol-
tissimes virtuts, En té una que
és que sense prendre mai mal,
ni una ferideta, provoca.

Basté. Amb aquella frase
“M'estas dient...?",

Cuni. S6n uns exagerats.

un convidat: “M'estas dient...?". I
també li recorden que és el que
xerra més: “Se'n va anar de TV-3
perqué no li vaig aconseguir un
canal de TDT per a ell sol”, fa bro-
ma l'exdirectora de la tele
autonomica, amb aquell posat
tan seu: estirant els ulls de
miurria que pretén matisar el
somriure rapid que acompanya la
frase... “No et mosseguis la llen-
gua, que t'enverinaras”, contesta
amb el mateix to Cuni.

“Ens respectem, anem a dinar
plegats i ens critiquem i reflexio-
nem...", resumeix Terribas ja de
peu dret, abans que facin un cer-
cle reservat entre ells, del qual
nomes s'escapen uns inconnexos
“fa temps que no ens veiem, Jo-
sep”, un “aixo és horrords” i un
tercer “problemes d'agenda”, tot
en veu baixa entre la presentado-
ra d'un programa de la cadena
radiofonica piiblica i els responsa-
bles dels espais estrella de la radio
i la tele del mateix grup privat,
nascuts professionalment, pero,
tots tres al mateix lloc...

Resulta que Basté i Terribas
tenen als dits un Marlboro
Touch Light, cigarrets més
prims, un fumar que no és fu-
mar: el metge (el mateix?) els ha
dit que més val aixo i que ara no
ho deixin, ja que I'ansietat i l'es-
trés serien pitjor. A la taula, en-
tre els papers orfes de Cuni no hi
ha el de la llista amb els quatre
de la nova espécie de tertulians-
politics nascuts al seu cau: 0 no
I'ha escrita mai o se I'ha enduta
guardada a la butxaca.

“Esta abonat a establir paral-lelismes
entre el procés i moments historics
en la lluita pels drets humans”
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EGM PRIMERA OLEADA DEL ANO

EL MUNDO SE ACERCA A ‘EL PAIS’
Y CONSOLIDA SU SEGUNDA POSICION

El diario de Unidad Editorial atesora 960.000 lectores y practicamente dobla en audiencia a ‘ABC’, con 495.000

E. M. MADRID
Unidad Editorial consolida su posi-
cion preponderante en la prensa
espanola. El grupo editor de EL
MUNDO es lider indiscutible del
sector, como corrobora la primera
oleada del ano del Estudio General
de Medios (EGM), dada a conocer
ayer. Ante las multiples dificultades
del escenario de los medios de co-
municacion espanoles, esta compa-
hia presenta una apuesta decidida
por el periodismo. EL MUNDO
ofrece investigacion, analisis, ex-
clusivas, opiniones de primera fila,
unos principios que se traducen en
el seguimiento de un total de
960.000 lectores.

Esta cabecera refuerza su segun-
da posicion entre los diarios de in-
formacion general. Es mas, al esta-
blecerse una comparacién con los

resultados de la misma oleada de
2014, EL MUNDO recorta distan-
cias con El Pais. El periodico del
grupo Prisa, que se ha dejado un
13% en un ano, sacaba a EL MUN-
DO 693.000 lectores; actualmente
y después de un recorte constante
oleada tras oleada, esa diferencia
se ha reducido considerablemente,
a tan s6lo 573.000 lectores.

El buen comportamiento de EL
MUNDO queda de manifiesto en
su mejora en diferentes comunida-
des auténomas. Destacan casos co-
mo el de La Rioja, donde en com-
paracion con la oleada de hace un
ano EL MUNDO crece un 75%; y el
de Extremadura, una region en la
que la subida alcanza el 61,5%.

La fuerza de la marca de este
diario, sustentada en sus valores
periodisticos, se observa en la com-

paraci6n con sus perseguidores, to-
dos a gran distancia. El tercer dia-
rio con mayor audiencia, tras El
Pais y EL MUNDO, es La Vanguar-
dia. El rotativo cataldn del grupo
Godo, con 718.000 lectores, esta
242.000 por debajo del periddico
de Unidad Editorial. Detras de La
Vanguardia se encuentra La Voz de
Galicia, con 576.000 lectores. En la
quinta posicion de este ranking se
encuentra de nuevo una cabecera
con sede en Barcelona: El Periddi-
co, que posee un audiencia de
545.000 lectores.

Hay que descender a la sexta
plaza de la clasificacién para en-
contrar a ABC, que se sitiia por
debajo de El Pais, EL MUNDO y
tres cabeceras de ambito regio-
nal. El diario de Vocento tiene
495.000 lectores, esto es, practica-

mente la mitad que el diario de
Unidad Editorial.

La Razén, del grupo Planeta,
cuenta con una audiencia de 256.000
lectores. De esta forma, EL MUNDO
tiene mas lectores (960.000) que dos
de sus principales competidores en
la prensa de Madrid. Juntos, los dia-
rios ABC y La Razon conseguirian el
dato de 751.000.

MARCAS LiDERES

El papel destacado de EL MUNDO
en la prensa espanola se comple-
menta con el del resto de cabece-
ras diarias del grupo Unidad Edito-
rial, lider indiscutible. Marca, el pe-
riédico deportivo del grupo de EL
MUNDO, continiia en cabeza de la
prensa diaria espanola, con una
audiencia de 2.398.000 lectores.
Marca acapara el 50% de la cuota

EL MUNDO

de mercado de los diarios deporti-
vos. Su mas inmediato perseguidor
se queda muy lejos de esos regis-
tros; se trata de As, del grupo
Prisa, con 1.255.000 lectores. Las
diferencias se disparan si Marca se
compara con los principales depor-
tivos catalanes: Mundo Deportivo
(559.000) y Sport (498.000). De he-
cho, Marca aglutina mas lectores
(2.398.000) que As, Mundo Depor-
tivo y Sport juntos (2.312.000).

Por su parte, Expansion se
mantiene como referente en la
prensa econémica espanola. El
periodico de Unidad Editorial
acapara el 54% de la cuota de su
mercado. Su dato de 166.000 lec-
tores es mayor que el de sus dos
competidores juntos: El Econo-
mista (74.000 lectores) y Cinco
Dias (65.000).

UNIDAD EDITORIAL, POR
ENCIMA DE PRISAY VOCENTO

GRUPOS. Unidad Editorial lidera la
prensa espanola. Los datos del EGM lo
demuestran una vez mas. EL MUNDO
(960.000 lectores), Marca (2.398.000) y
Expansién (166.000) conforman una
comunidad de fieles de en total
3.524.000 personas.

Las demas editoras se encuentran a
gran distancia. Prisa retine a 2.853.000
lectores (671.000 menos que Unidad

Editorial). La ventaja con Vocento es
aun mayor: el grupo de ABC abarca
mas de una docena de diarios, pero se
queda en 2.512.000 lectores (1.012.000
menos que Unidad Editorial).

Los 3.524.000 lectores de Unidad
Editorial corresponden a sus diarios,
pero el dato llega a 4.610.000 si se
computan las revistas, sin contabilizar
Yo Dona (322.000), ni Fuera de serie
(57.000), por distribuirse junto a EL
MUNDO. Marca Motor atesora
486.000 lectores; Telva, 372.000; La
Aventura de la Historia, 169.000; y
Actualidad Econdmica, 59.000.

ONDA CERO, LA UNICA RADIO

QUE CRECE EN UN ANO

EMISORAS. Este EGM es el tiltimo
de Herrera en la Onda. Carlos
Herrera ha dejado Onda Cero, que
queda bien posicionada. Es la tnica
de las grandes radios generalistas
que mantiene su audiencia e incluso
la mejora -en concreto gana un
0,3% con respecto a la misma oleada
del ano anterior-. La emisora cuenta
con 2.610.000 oyentes.

Cadena Ser sigue en primera
posicién (4.655.000 oyentes),
después de bajar un 1% con
respecto al afo anterior. Por su
parte, Cope se dejaun 11% en su
comparativa con 2014: desciende a
1.758.000 oyentes. También pierde
fieles la cadena publica: RNE 1
desciende un 5%, para quedarse en
la cifra de 1.245.000 fieles.

La tinica radio tematica
deportiva de Espana, Radio Marca
(emisora del grupo Unidad
Editorial), cuenta con 427.000
fieles segtin los datos del EGM.
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Jordi Basté obté el seu segon

millor registre i segueix lider
Té 607.000 oients i Terribas n’aconsegueix 461.000

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

RACI celebraral’l de maigelseu15¢
aniversari com I'emissora més es-
coltada de Catalunya, un lideratge
que manté de manera ininterrom-
pudadesde fasis anys. Les dadesde
I'EGM publicat ahir atorguen a la
radio del Grupo Godé 786.000
oients, una xifra que representa un
increment de 20.000 persones en
relacié amb I'abril de 'any passat i
que és lasegona més altaque haob-
tingut mai I'emissora. Mentrestant,
Catalunya Radio ha guanyat 70.000
oients en un any i es manté segona,
amb 601.000 seguidors. La SER
ocupa el tercer lloc, amb 389.000
oients, 9.000 menys que faun any.
També ha obtingut la segonami-
llor dada de la seva historia -de fet,
la segonamés alta que haaconseguit
mai un programa de radio a Catalu-
nya- Elména RACI. Elmagazin que
presenta Jordi Basté ha guanyat
61.000 oients des de I'abril passat i
se situa ara en 607.000, de manera
que eixampla lleugerament la dis-
tancia sobre el segon classificat, EI
mati de Catalunya Radio, de Moni-
ca Terribas, que creix en 51.000 per-
sonesiarribaals 461.000 seguidors.
Completa el podi, amb 258.000
oients, I'Hoy por hoy de la SER.
RACI és lider 16 hores cada dia,
perdo I'emissora publica aconse-
gueix treure el cap al migdia: I'infor-
matiu Catalunya migdialideralase-
vafranjaamb 68.000 oients,iacon-
tinuacio L'oracle, tot i perdre audi-
éncia respecte a fa un any, també
s'imposaals seus rivals, amb 55.000
seguidors. En canvi, Catalunya Ra-

dio perd el domini dels caps de set-
mana en benefici de la privada, que
d’aquesta manera es converteix en
I'emissora més escoltada de dilluns
adiumenge. Aquest sorpasso es pro-
dueix malgrat el gran resultat d'E!l
suplement, que els dissabtes es dis-
para fins als 356.000 oients
-129.000 més que fa un any- i es
manté com el programa més escol-
tat del cap de setmana. Elsdiumen-
ges, pero, I'espai que presenta Silvia
Céppuloempataambel Via lliurede
RACI, que haexperimentatun crei-
xement molt notable: guanya
82.000 oients els dissabtes i
104.000 els diumenges.

Pel que fa al conjunt d’Espanya,
la Cadena SER manté un domini in-
contestable que jas’allarga 22 anys.
Totiperdre 33.000 oients, en con-
serva 4.655.000, i avantatja en més
de dos milions de persones la sego-
na classificada, Onda Cero, que té
2.610.000 seguidors. La Cope, que
ha perdut més de 200.000 oients
des de la marxa d’Ernesto Sdenz de
Buruaga, manté el tercer lloc, amb
1.758.000 persones.

Los 40, lider de la radio musical
Los 40 Principales manté el liderat-
ge de laradio musical a Catalunya,
pero baixa dels 381.000 seguidors
de I'abril passat a 326.000. Europa
FM escala fins al segon lloc, amb
264.000 oients, i supera les emisso-
res del grup Flaix, que després de
molts mesos retallant distancies
respecteaLos 40 perden pistonada:
Flaixbac és tercera, amb 262.000
oients, i Flaix FM ocupaelquartlloc
amb 253.000. RACI105, que fa un
any era quarta, cau fins a la setena
placa, amb 215.000 seguidors. me

Jordi Basté presenta El méon a RACI, que es manté com el programa de
radio més escoltat a Catalunya, amb 607.000 oients. rrancescmeLcon

Emissores
RAC1 guanya
20.0000ients
enunany,

i Catalunya
Radio 70.000

SER
L'emissora
de Prisa, lider
aEspanya,
completael
podicatala

Miisica
Los40
simposai
Europa FM
pren el segon
lloc a Flaix

EVOLUCIO DELS PROGRAMES

- ABRILZ201S = ABRIL2014
El mén aRAC1 (6.00-12.00) 6507.000 A 546.000
Lacompeténcia(12.00-1300) 215000 8  228.000
La segona hora (13.00-14.00) 139.000 @ 173.000
14/15 + 100 metres (14.00-14.30) 37.000 ¥ 80.000
Tot és possible (14.30-16.00) 73.000 @ 110.000
VersioRACL(16.00-19.00) 205000 8  237.000
Primer toc (19.00-21.00) 116.000 @ 126.000
La nita RAC1 (21.00-23.00) 71.000 @ 85.000
Tu diras (23.00-01.00) 120.000 & 107.000
La primera pedra (dissabtes, 6.00-10.00) 239000 & 171.000
La primera pedra (diumenges, 6.00-10.00) 153.000 & 152.000
Vialliure (dissabtes, 10.00-1400) 237000 @ 155000
Via lliure (diumenges, 10.00-14.00) 264.000 A 160.000
Superdiumenge (diumenges, 16.00-23.00) 289.000 A 225.000

AUDIENCIA DELS PROGRAMES DE CATALUNYA RADIO

ABRIL2015 ABRIL 2014
El mati de Catalunya Radio (06.00-13.00) 461.000 W 410.000
Els optimistes (13.00-14.00) 46.000 W 63.000
Catalunya migdia (14.00-15.00) 68.000 A 56.000
L'oracle (15.00-16.00) 55.000 W 62.000
La tribu de Catalunya RéH)TIE.DD-lg.OD) 76,000 @ 88.000
Catalunya vespre (19.00-22.00)1 89.000 A 78.000
Les mil i una nits (22.00-23.00) 46.000 W 30.000
Elcubdelamitianit(23.00-0100) 85000 A §2.000
El sgpl-ement.(dissahtes, OS.OOulB.OD)- 356.000 W -227‘(-)(10 -
El suplement (diumenges, 08.00-13.00) 264.000 A 235.000
Tot gira (dissabtes, 17.00-24.00) 161.000 & 94.000
Tatgira (diurneﬁges, 15.00-2-3.00)- 2]-.;-%.00-0 n - -1E-34>OOO -
FONT:EGM

1. LATEMPORADA PASSADA S'ACABAVA A LES 21.00

—

L’ARA bat el seu record, amb 141.000 lectors

L’ARA torna a millorar resultats i
obtéla seva maxima audiéncia his-
torica. Aixi ho indica PEGM fet p1-
blic ahir, segons el qual aquest di-
ari té 141.000 lectors, la millor da-
daen els quatre anys i mig de tra-
jectoria de la capgalera. De fet,
I’ARA és el diari que més creix a tot
Espanya, segons aquest estudi, en
relacié amb I’abril de ’any passat,
tant en nombre absolut de lectors
-llavors en tenia 107.000, és a dir,
puja en 34.000 persones- com en
percentatge -millora en un
31,8%-. En relacié amb ’anterior
onada, corresponent al desembre
passat, ’ARA ha guanyat 9.000
lectors. El diari ha quedata només
2.000 persones d’atrapar El Punt
Avuiiesdevenir d’aquesta manera
el tercer diari catalh més llegit, en
la seva edicid en paper.

D’entre els rotatius que s’editen
a Catalunya, el més llegit és La
Vanguardia, que guanya 26.000
lectors en un any i se situa en
718.000, sumant les edicions en

catala i en castella. El Periédico
~-també comptant les dues versi-
ons- ocupa la segona placa amb
545.000 seguidors, 54.000 menys
que 'abril del 2014. El Punt Avui,
que ha perdut 5.000 lectors durant
I'altim any, es manté, per poc, en el
tercer lloc, amb 143.000 lectors.

En ’ambit dels esports, el duel
entre les dues principals capcale-
res catalanes, Sport i Mundo De-
portivo, es decanta a favor d’aquest
segon diari. El rotatiu del Grupo
Godé té 559.000 lectors —el 59,2%
dels quals son a Catalunya-ielde
Zeta n’aconsegueix 498.000 -el
50,8% al Principat.

Al conjunt de I’Estat, el diari
més llegit és I'esportiu Marca, amb
gairebé 2,4 milions de lectors. El
segueixen El Pais —que ha perdut
237.000 seguidors en un any i ara
en té 1.533.000-, el gratuit 20
Minutos -amb 1.040.000- i El
Mundo, que baixa del milié de lec-
tors després de perdre’n117.000 i
es queda amb 960.000.
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Javier Cercas obtiene el premio
ABC Joaquin Romero Murube

» El escritor ha sido
galardonado en la XV
edicion por el articulo
«El triunfo de la gracia»

INES MARTIN RODRIGO
MADRID

Javier Cercas (Ibahernando, 1962) no
es periodista. Lo advierte, prudente,
al otro lado del hilo telefénico desde
Varsovia. Alli ha recibido la noticia
de que ha sido galardonado con el XV
premio ABC Joaquin Romero Muru-
be por «El triunfo de la gracia», arti-
culo que el autor de «Soldados de Sa-
lamina» publicé en «El Pais Sema-
nal» el 21 de diciembre de 2014. La
prudencia con la que se pronuncia
sobre el estado de la cuestién perio-
distica, profesion que ha decidido pre-
miarle, estda emparentada con la mo-
destia con la que recibe los halagos
del jurado del galardén, compuesto
por Anabel Morillo Leén, Francisco
Robles, Juan Miguel Vega, Antonio
Burgos y Andrés Amoros, y que le pre-
mié por mayoria.

«Estoy totalmente de acuerdo con-
migo mismo», bromea Cercas al re-
cordar el contenido del articulo, una
hermosa alabanza hacia Sevilla, sus
gentes, su gracia y, en definitiva, su
saber vivir. «Escribir es escribir con-
tra el cliché, contra los lugares comu-
nes. Pero es verdad que, también, los
lugares comunes y los clichés reve-
lan cosas. La idea del articulo era ave-
riguar qué habia de verdad en el cli-
ché de la Sevilla con gracia, en el sen-
tido del humor y también en el sentido
mas profundo». Como advertia en el
articulo, para Cercas «el gracioso pro-
fesional no tiene ninguna gracia, es
un desgraciado». Es mds, tras visitar
la capital hispalense y, sobre todo, dis-
frutarla, el escritor llegé a la conclu-
sion de que «en el cliché hay una par-
te fundamental de verdad: en un pais
en el que estamos de bronca perma-
nentemente y en
el que tiene un
prestigio ex-
traordinario la \
mala leche, la se-
riedad, el hecho >
de que uno tenga v
la impresion, pro-
bablemente falsa,

7

de que en Sevilla la gente disfruta ha-
ciendo reir a los demds me parece una
bendicién absoluta».

Porque, como Cercas experimen-
té en Sevilla tras la advertencia de
Fernando Iwasaki («Es una ciudad ri-
suefian, le dijo), «la risa es el antido-
to total contra el fanatismo, contra la
desgracia y contra todas las cosas feas
de este mundo. No hay nada que nos
haga mas humanos que la risa; los
animales no se rien. Es el antidoto
contra todo el fanatismo y todo el ve-
neno que los seres humanos llevamos
dentro». Esa risa, esa gracia, ese triun-
fo de la carcajada frente al cefio frun-
cido y desconfiado «forma parte de
la idiosincrasia» de Sevilla, y eso es
«fantastico» y Cercas lo envidia «a
morir». Lejos de rehuir ciertos luga-
res comunes, mientras el autor de «El
impostor» recorria las calles sevilla-
nas, deslumbrado por la Giralda, «mo-

El «<buen periodismo»
«Yo llegué al periodismo
muy tarde y para mi es un
deslumbramiento, un gran
descubrimiento»

Javier
Cercas

numental, insensata y deslumbran-
tex, la plaza de toros de la Maestran-
za o el Hospital de la Caridad, tuvo la
oportunidad de acercarse, de la mano
de Alberto Garcia Reyes, al flamenco
vy, sobre todo, a Paco de Lucia. De he-
cho, fue entonces cuando un guita-
rrista le conté el origen de la compo-
sicion de «Entre dos aguas», uno de
los temas por los que Paco de Lucia
se hizo mundialmente conocido. «Me
parece un personaje deslumbrante y
es tremendo el respeto con el que ha-
bla la gente del flamenco de él, lo ve-
neran». Javier Cercas considera que
el guitarrista es «uno de los genios
reales que ha dado nuestro pais en
los 1iltimos 30 0 40 anos: me conmue-
ve muchisimo su perfeccionismo en-
fermizo, estaba peleindose cada dia
CONsigo mismo para ser mejor».
Esa pelea también se libra, cada
dia, en el periodismo. «Yo llegué al pe-
riodismo muy tarde y para mi es un
deslumbramiento, un gran descubri-
miento, y he intentado aprovechar-
me de cosas del periodismo en los li-
bros que he escrito», confiesa Cercas.
Eso si, el autor se muestra sorpren-
dido ante ciertas actitudes, un tanto
victimistas y muy catastrofistas, que
detecta en la profesién: «No he visto
a nadie mas pesimista sobre el perio-
dismo que los propios periodistas. No
entiendo esta especie de afdn apoca-
liptico. Necesitamos a gente que nos
cuente qué estd pasando. El dia que
salga a la calle y no haya periddicos
de papel, me meteré una bote-
lla de gitisqui en el bolsillo y
me meteré en el mar... Seria
una pesadilla horrible». Y
todo eso mas alla del for-
mato: a Cercas, como buen
lector, lo que le importa es
«que exista un buen perio-
dismo, y eso va a existir se-
guron.

Los premios ABC Joaquin Romero Murube

han alcanzado con Javier Cercas su decimoquinta
convocatoria. Anteriormente los obtuvieron, en
orden desde su primera edicion, Ignacio
Camacho, Manuel Ramirez, Joaquin Caro Romero,

Antonio Burgos, Arturo Pérez-Reverte, Carlos
Coldn, Francisco Pleguezuelo, Carlos Herrera,
Juan Manuel de Prada, Manuel Alcantara,
Alberto Garcia Reyes, Enriqueta Vila, Hugh
Thomas y Francisco Robles.
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PRIMERA ONADA DE LESTUDI GENERAL DE MITJANS (EGM)

| aradio en catala voreja
els 1,4 milions d'oients

»La cadena SER es manté com la més seguida en el global d’Espanya

| MANUEL DE LUNA
BARCELONA
aradio a Catalunya és majo-
ritariament en catala, tal
com ho torna a deixar pa-
tent la primera onada de
I'any de I'Estudi General de Mitjans
(EGM). Segons aquest informe, que
ahiresva fer public,nomésentre du-
es emissores, RAC-1 (privada) i
Catalunya Radio (piiblica), sumen
una audiéncia diaria d’1.381.000
persones, gairebé 100.000 oients
més que fa just un any. Molt per dar-
rere queda I'oferta en castella de la
cadena SER (389.000 seguidors), On-
da Cero (169.000), COPE (145.000) i
RNE-1 (96.000).

En el conjunt d'Espanya es man-
té eldomini gairebé absolutdelaca-
dena SER -ja suma 22 anys consecu-
tius com la més sintonitzada-, tot
i que segueix perdent oients onada
rere onada. De fet, I'tinica cadena
d'ambit estatal que suma seguidors
en aquest primer informe del 2015
ésOnda Cero. L'emissora d’Atresme-
dia ha pujat lleugerament, fins a ar-
ribar als 2.610.000 seguidors. Aixd
si, encara queda lluny de la SER.

A Catalunya, el programa lider
segueix sent El min a RAC-1, el maga-
zin matinal que té com a principal
rival El mati de Catalunya Radio. Els
dos programes han aconseguit aug-
mentar les seves respectives audién-
cies, i es destaquen clarament de la
competéncia directa: Hoy por hoy. E1
matinal de la cadena SER no acaba
de consolidarse a Catalunya, perd,
encanvi,enel global d’Espanya és el
lider absolut de la radio, toti que se-
gueix perdent ganxo. Tot al contra-
tique Herreraen laonda. El programa
que dirigia i presentava Carlos Her-
rera es va acomiadar d’Onda Cero

L’AUDIENCIA DE LA RADIO

DADES EN MILERS DE LA PRIMERA ONADA DEL 2015. ENTRE PARENTESIS, LA PRIMERA ONADA DEL 2014
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EL PERODICO

(va acabar abans de Setmana Santa)
amb 50.000 seguidors més que faun
any, finsaarribarales 2.071.000 per-
sones de mitjana. Herrera ha deixat
el llisté alt per als seus successors:
Juan Ramoén Lucas i Carlos Alsina.

Qui també ha experimentat un
important creixement a Onda Ce-
ro és [ulia en la onda. El magazin de
tarda que dirigeix i presenta Jilia
Otero ha tancat aquest primer tri-
mestre de I'any amb una mitjana
de 551.000 seguidors, 73.000 perso-
nes més que en lamateixaonada del
2014. Aixo si, el lider de les tardes se-
gueix sent Carles Francino a la SER,
amb La ventana (924.000 oients), tot
i que també és dels que perd audi-
éncia (112.000 oients menys que el
2014).

En cap de setmana, destaca amb
diferéncia el récord d'audiencia de
Javier del Pino al capdavant d'A vivir
que son dos dias. El renovat magazin
de la cadena SER ha superat els dos
milions de seguidors, tanten laseva
edicidsabatina(2.095.000 persones),
com en la dominical (2.028.000). Ai-
x0 si, a Catalunya flagueja (149.000
i 185.000). I és que 'oferta en cata-

Onda Cero, amb Julia
Otero i Carlos Herrera
al capdavant, és I'Unica
cadena que creix en

el conjunt de I'Estat
|

la també és la més escoltada els caps
de setmana: els dissabtes és lider El
suplement de Catalunya Radio (amb
356.000 seguidors), mentre que els
diumenges el primer lloc se 1'em-
porta el macroprograma esportiu
Superdiumenge, de RAC-1 (289.000
persones).

En la guerra esportiva dels caps
de setmana, 1'espai Tot gira, de
Catalunya Radio, manté el seu con-
trol els dissabtes (214.000), i els diu-
menges (161.000 persones) que-
da darrere de Superdiumenge. L'al-
tra gran guerra, que lliuren en el
global d’Espanya Carrusel deportivo
(SER) i Tiempo de juego (COPE), sem-
bla decantar-se a favor de la radio
de Prisa (1.424.000 oients el dissab-
tei1.628.000 el diumenge), en de-
triment de I'emissora episcopal
(1.248.0001 1.375.000).=
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uidar a la audiencia con una

propuestaderadio plural y com-

plementaria, queatinainforma-

ciényentretenimiento. Estaesla
propuesta de Onda Cero que, segilin la
primeraoleadade2015 del Estudio General
de Medios (EGM), mantiene su audiencia,
con 2.610.000 oyentes, Asi, se consolida
como la segunda cadena generalista de
dambito nacional que mds ha crecido en el
tltimo afo. El liderazgo lo mantiene la
cadena SER con 4.655.000 personas que la
escuchan. La cadena de Atresmedia Radio
también mantienesu distanciaconrespec-
toala Cope, al superarla en mas de 850.000
oyentes, Con respecto a RNE, la diferencia
sigue siendo de casi un 1.400.000 oyentes,
lo que se traduce en que dobla laaudiencia
de la cadena piiblica.

Mientras, la cadena hermana, Europa
FM, lograen estaoleada 1.923.000 oyentes,
al tiempo que Melodia FM consigue su
segundo mejorresultado con 269.000 oyen-
tes. Estas cifras se traducen en que Atres-
media contintia como el segundo grupo
radiofénico de Espana. Elmatinal de Onda
Ceroes el espacio delas mafiana que expe-
rimenta un mayor crecimiento, suma
70.000 nuevos seguidores, por lo que su
audiencia totalesde2.071.000 y duplicaen
audiencia a los programas que estdan en su
misma franja horaria en la Cope y en Radio
Nacional.

Refuerzo entodaslasfranjas horarias

«LaBrijula» logrd 557.000 adeptos, diez mil
mads que en la oleada anterior, ademds de
ganar 27.000 en el tiltimo aio. «Julia en la
Ondar serefuerzaconrespectoalaanterior
oleada con 551.000 personas, 10.000 mas
que en la oleada anterior y 27.000 oyentes
en el tltimo afo. Con respecto al fin de
semana, «Te doy mi palabra» logra un ré-
cord en su edicion de los sdbado: gana
409.000 oyentes y se posiciona con una
audienciade 1.217.000. Elveterano progra-
made Esther Eiros, «Gente viajera», uno de
los programas mads veteranos de la radio
espariola, pulveriza surécord de audiencia
los sabados, con 566.000 fieles. El compor-
tamiento de «Al primer toque» es mds que
notable, con 241.000 fieles. También crece

Onda Cero, la cadena
que mas crece
en el ultimo ano

La emisora se afianza como la segunda opcién
entre las generalistas con 2.610.000 oyentes

«LA
BRUJULA»
Consigue
557000
seguidores

«LA
LINTERNA»
Obtiene
639.000
oyentes

VENTANA»
Congregaa
924.000
personas

IS i
«JULIAEN
LAONDA»
Oterosuma

551.000
fieles

«LATARDE»
ConRamén
Garciatiene
279.000
seguidores

«AVIVIRQUE
SON..»
Superalos
2.000.000de

oyentes

«TEDOYMI
PALABRAY
Seposiciona
con1.217.000
adeptos

«FINDE
SEMANA»
Consigue
567.000
adeptos

«LAS
MANANAS...»
obtiene
920.000
seguidores

k-

«GENTE «L,
VIAJERAY MANANA»
Logra Sequedacon
566.000 983.000
personas seguidores

| =
«HOYPOR «HORA25»
HOY» Barceld
Lerespaldan obtiene
3117000 1.250.000
oyentes fieles

LEVANTATE..»

«LASTARDES
DE..» El programade
consigue EuropaFM
307.000 tiene masdeun
oyentes milléndeleales

«Noticias Mediodia».

Las cadenas Europa FM y Melodia FM
mantienen subuen comportamiento. «Le-
vdntate y Cardenas» se convierte en el se-
gundo programa matinal de la radio musi-
cal espafola, con 1.097.000 leales.

La cadena SER renueva su primera posi-
cion en la radiodifusion espaiola. Arranca
2015 con 4.655.000 seguidores de lunes a
viernes. «Hoy porhoy», conducido por Pepa
BuenoyGemma Nierga, porsegundaolea-
da consecutiva obtiene 3.117.000 oyentes.
Carles Francinoy «LaVentana» mejoransus
datosal obtener924.000 adeptos. Estacifra
supone un incremento respecto al EGM
anterior. «Hora 25», con Angels Barcel6
suma 1.250.000 personas. El programa del
fin de semana, «A vivir que son dos dias»
supera los dos millones de oyentes.

Por su parte la Cope ve como sus progra-
masson oidos cadadiapor 1.758.000 perso-
nas. Angel Expdsi-
to y Javi Nieves,

que llevan con- EUROPATM
juntamente «La Lacadena
mainana», se acer- :

can al millén de mu_5|ca| c!e
oyentes, 983.000.  Atresmedia Radio
«La linterna», de

Juan Pedro Col. alcanzal923000
menarejo,obtiene oyentes

en esta oleada

639.000 y «La tar-

de», que presenta Ramodn Garcia, tiene
279.000 seguidores. Cristina Lépez Schli-
chting con su «Fin de semana» alcanza los
567.000 oyentes. El veterano «Agropopular,
dirigido y presentado por César Lumbreras,
acumula 547.000 oyentes.

En la primera oleada del afio en curso,
RNE consigue 1.245.000 oyentes. «Las ma-
nanas, con Alfredo Menéndez, logra
920.000 partidarios y «Esto me suena. Las
tardes del Ciudadano Garcia» registra una
mediade 307.000 seguidores. Radio 3 se ha
convertido en la cadena de RNE que mads
crece con 82.000 oyentes mds que en la
oleada anterior, un 18,4 por ciento mds.
Esta emisora cultural y musical tiene
528.000 oyentes. 189.000 personas ponen
su dial cada dia en Radio Cldsica.

En total, la radio espafiola acumula mds
de24.000.000 de seguidores entre todas las
cadenas en esta primera oleada.
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Presentacio de Pactual temporada de RAC], a finals d’agost passat, a Girona

RACl reforca el seu lideratge

L’emissora suma sis anys com a numero 1 a Catalunya

BARCELONA Redaccio

RAC1 celebrara el proxim 1 de
maig els seus primers 15 anys
d’existéncia com a lider de lara-
dio catalana, una condicié que
va obtenir fa sis anys i en la qual
no ha parat de créixer. Té
786.000 oients. El mén a RACI,
amb Jordi Basté, és el programa
més escoltat de Catalunya, amb
607.000 seguidors, la segona mi-
llor referéncia historica del pro-
grama, que supera de 150.000
oients el segon programa més
escoltat. L'emissora del Grup
Godo és lider durant 16 hores
al dia.

El nombre d’oients que té EI
mona RACI a Catalunya supera
de 6.000 el total de la segona
emissora catalana, Catalunya
Radio, amb tota la seva progra-
macio, en que el programa mati-
nal de Monica Terribas suma
461.000 oients juntament amb
Catalunya Informacié. Jordi
Basté va destacar ahir que “la
marca és molt per sobre de tots
els professionals i aquest és
I'éxit de RAC1".

L'oferta  humoristica de
RACI al migdia continua sense
tenir rival, amb La competén-
(:ia, a carrec d’Oscar Andreu i
Oscar Dalmau, que atrapen els
215.000 oients, el seu segon mi-
llor registre historic. “Vam arri-
bar aqui el 2000 i teniem zero
oients; ens agrada dir que no hi
ha sostre”, van valorar els Os-
cars sobre 'EGM. La segona ho-
ra, amb Quim Morales, té
139.000 oients diaris.

El Versi¢ RAC1, amb Toni
Clapés, continua fent historia a
les tardes, amb 205.000 oients

PEDRO MADUENO / ARXIU

Lider a Catalunya Preferida de laudiéncia | La lluita matinal
Gener-marg del 2015 Gener-marg del 2015 Audigncia per hores en milers d'oients
Audigncia acumulada en dies fein ‘Share' en perce i
SRR Wtk it percentatge RAC1 Catalunya Radio
RAC1 RACL de6ha7h
112

786 41,0 T

Catalunya Radio Catalunya Radio = 271
601 2141 179
8ag 282
Ser Ser 201
389 17,3 T
237
Onda Cero Onda Cero 147
10a11
169 838 2t
112
Cope Cope TETE]
145 55 191
101
RNE RNE 12a13
215
9% 36 o

FONT: EGM LA VANGUARDIA

UN EQUIP IMBATIBLE

La columna
vertebral, Basté,
Clapés i Oscars,
continua intractable

L'OFERTA ESPORTIVA

Els esports dominen
clarament i la cadena
reconquereix el cap
de setmana

diaris. “Una de les coses per les
quals vaig venir a RAC1 -va ob-
servar Clapés— era per treure’'m
la pressio del lideratge, volia
viure tranquil... i aqui soc lider
des de I'iniei”.

En esports, el Primer toc,
amb Raiil Llimos, té 116.000
oients diaris; el Tu diras, amb
Dani Senabre, torna a créixer,
amb els 120.000 cada nit; i el Su-
perdiumenge, amb Xavi Puig i
Jaume Mullor, té 289.000
oients i és lider els diumenges.

Els caps de setmana, RAC1
també és lider. El Via lliure,
amb Xavi Bundd, és el progra-
ma més escoltat els diumenges,
amb 264.000 oients, i puja fins
als 237.000 oients els dissabtes.
La primera pedra, amb Jordi

Margarit, té 259.000 oients els
dissabtes. ElI RACIncentrat,
amb Jordi Beltran, arriba a
214.000 oients.

L'oferta informativa dels mig-
dies a RACI, el 14/151 el 100 me-
tres, l'escolten 37.000 oients
cada dia. I La nit a RACI, amb
Xavi Freixes, té 71.000 oients.
El programa de servei de RAC1,
Tot és possible, amb Elisenda
Camps, compta amb 73.000
oients diaris.

Pel director de RAC1, Eduard
Pujol, “son uns resultats extra-
ordinaris. Insisteixen en la soli-
desa de tota la graella. Per al-
guns 'EGM només és un ball de
numeros. Per la gent de radio,
aquests 786.000 oients son una
xifra increible”.e
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Google se enfrenta a 6.000 millones de
multa por sus trabas a la competencia

Cuotas de mercado de los motores de biisqueda

» Bruselas le acusa de
abusar de su dominioy
abre otra investigacion
por su sistema
operativo Android

ENRIQUE SERBETO
CORRESPONSAL EN BRUSELAS

anueva comisaria europea
de competencia. la dane-
sa Margrete Vestager, ha
demostrado que no le
tiembla el pulso ante deci-
siones de gran envergadu-
ra y ayer anuncio su intencion de acu-
sar formalmente a Google de abuso de
posicién dominante en internet. Des-
pués de afios buscando una salida ne-
gociada, Vestager ha necesitado ape-
nas seis meses para ensefar los dien-
tes al gigante norteamericano, que
tiene diez semanas para defenderse
de las acusaciones de la Comision Eu-
ropea y evitar una multa que podria
batir todos los récords y superar los
6.000 millones de euros. Ademas, le
prepara un segundo frente abriendo
una investigacion sobre el sistema ope-
rativo para teléfonos méviles Android.
Esencialmente, lo que la Comisién
le dice a Google en su carta de consta-
tacion de infraccién es que en las biis-
quedas de productos Google no tiene
en cuenta los méritos de los mismos,
sino que favorece aquellos que le pa-
gan por estar en una posicion prefe-
rente en la pantalla, lo que «violaria las
reglas europeas en materia de carteles
y de abuso de posicién dominante».

Respeto a las leyes europeas
Para la Comision, el objetivo no es otro
que hacer respetar las leyes europeas,
sin tener en cuenta si se trata de em-
presas norteamericanas o comunita-
rias, y defender la libre competencia
y la innovacién en el mercado euro-
peo. «Queremos aplicar las reglas eu-
ropeas de manera que las empresas
que operan en Europa no priven arti-
ficialmente a los consumidores de un
abanico de opciones lo més amplio po-
sible para que no se obstaculice la in-
novacioén. Mis hijos y yo misma no nos
preguntamos si es una empresa euro-
pea o norteamericana cuando usamos
Google», dijo en una rueda de prensa
antes de emprender una visita oficial
a Washington.

Segun los datos de Eurostat, el 90%
de los internautas europeos utilizan
Google como buscador principal. Para
la Comisidn, eso exige una responsa-
bilidad por su parte que no es com-
patible con la mercantilizacién de su
actividad.

La investigacion fue tramitada por
el anterior comisario, Joaquin Almu-

Datos de febrero de 2015
En el mundo

Go gle

Google
87,80% -,

Sistemas operativos moviles

En el mundo
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Windows
Phone

ABC/E. SEGURA

25

Android i0S

Los cargos de la CE contra Google

En la busqueda de productos, Google no tiene en
cuenta sus méritos, sino que favorece a los que le
pagan por estar en una posicion preferente

Garantias de alternativas para el usuario

La UE pretende que «las empresas que operan en
Europa no priven artificialmente a los consumidores
de un abanico de opciones lo mas amplio posible»

nia, que se esforzo siempre por que
fuera el propio gigante de las bisque-
das quien propusiera remedios para
las objeciones del Ejecutivo comuni-
tario, de manera que se pudiera evitar
un incierto proceso judicial. Google ha
hecho tres proposiciones, que han sido
sucesivamente rechazadas, aunque la
Gltima estuvo muy cerca de ser acep-
tada por Bruselas, de no haber sido
por la movilizacion de los competido-
res europeos y norteamericanos que
lograron frenar la decision.

En Estados Unidos, la Comisién Fe-

deral de Comercio cerré su investiga-
cion en 2011 tras concluir gue se respe-
taban las reglas de la competencia. En
Europa, por el contrario, a finales de
noviembre, el Parlamento Europeo ha-
bia aprobado por amplisima mayoria
una declaracién pidiendo que Google
fuera troceada en varias companias.
Ahora el conflicto sigue sin ser ine-
vitable, pero Vestager ha dado un paso
cualitativo que no tiene vuelta atras.
Google tiene diez semanas para res-
ponder y «convencer a la Comisién de
que no tiene razon, pero si la investi-
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gacion confirma nuestros temores,
Google deberd asumir las consecuen-
cias juridicas y modificar en conse-
cuencia su forma de actuar en Euro-
pa. Todas las puertas estdn abiertas
todavia», ha dicho la comisaria, que
apela al gigante de internet para que
«utilice las oportunidades» que le brin-
da esta situacion.

En su primera reaccion, Google ha
considerado «decepcionante» la deci-
sion de la Comisidn, pero la acepta
como «una oportunidad» para poder
contar su punto de vista. La organiza-
cion «Fair search», que agrupa a va-
rias de las empresas que apoyan a la
Comision y entre las que figuran Mi-
crosoft o Trip Advisor, lo ha conside-
rado como «un paso significativo» para
poner fin a una situacién «que perju-
dica a lainnovacion y a lalibre elec-
cion de los consumidoresy.

Por lo que respecta a Android, la in-
vestigacion anunciada por la comisa-
ria estaria en el inicio del procedimien-
to. La Comision quiere comprobar si
Google ha establecido acuerdos que
entorpezcan el acceso al mercado de
otros desarrolladores de sistemas ope-
rativos para madviles que le hagan la
competencia. En términos de la suti-
leza de los eurdcratas, se puede con-
siderar tanto un elemento para au-
mentar la presion como un factor de
negociacién. La investigacion sobre el
buscador Google empezd en 2010, es
decir, que el de Android puede estar
sobre la mesa al menos otro lustro.

ABC
@K!OSKO vMAS

Videoanalisis sobre las
acusaciones de la CE a Google

Las claves

Google Shopping

Mas de cinco ainos de abrir una
investigacion, la Comision
Europea acusa a Google de abuso
de posicion dominante e infrin-
gir las normas antimonopolio de
la UE por favorecer de forma
sistemadtica en las blisquedas a
su servicio de comparacion de
precios (Google Shopping) frente
a sus rivales.

Copia de contenidos
Bruselas investiga la copia por
parte de Google de contenidos de
otros competidores en internet.

Anunciantes

También se investiga la imposi-
cion de clausulas de exclusivi-
dad a sus anunciantes y restric-
ciones para los que quieren
llevar su publicidad de Google
AdWords a otros sitios.

Android obligatorio

Se estudia si Google ha puesto
trabas a sistemas operativos
rivales de Android al obligar o
incitar a los fabricantes a
instalar éste en los moviles.

Posible multa

La multinacional podra defen-
derse y participar en una
audiencia con los responsables
de Competencia de la Comision.
Sino les convence, se le podra
imponer una multa de hasta el
10% de la facturacion anual, que,
en el caso de Google fue en 2014
de 62.263 millones de euros.
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La UFE debe garantizar la compelencia en
la Red y no ceder a las presiones de Google

DOMINAR UN mercado conlleva una responsabilidad.
Y mas en un negocio como internet en el que no solo
estan en juego los intereses de las empresas y de los
consumidores, sino también el derecho a la informa-
cion y el acceso a las comunicaciones de los ciudada-
nos de la Sociedad del Conocimiento. Con estas premi-
sas, es pertinente la formalizacién por parte de la Co-
mision Europea de la primera acusacion contra Google
por abusar de su posicion de dominio en la Union Eu-
ropea, donde su cuota de mercado alcanza el 90%.

Después de cinco anos de investigacion, la comisaria
de Competencia, Margrethe Vestager, envio ayer un
pliego de cargos al coloso tecnologico por aprovechar
la primacia de su buscador en Europa para promocio-
nar sus servicios de comparacion de compras de forma
«injusta» para sus rivales. Ademas, abri6 otra investi-
gacion a Android (el sistema operativo para méviles de
Google) por presuntas practicas anticompetitivas.

El buscador, que cuenta con 10 semanas para res-
ponder y puede alcanzar un acuerdo con la UE o acu-
dir a la Justicia para evitar el pago de una sancion de
hasta 6.200 millones de euros, se defendi6 de la denun-
cia alegando que la competencia en su negocio esta a
so6lo un clik de distancia. Pese a que técnicamente su
argumento es cierto, Google olvida que el enorme flujo

de datos que le otorga su dominio complica la penetra-
cion en Europa de otros agentes, como Yahoo! o Bing,.
El envio del pliego de cargos es un varapalo para los
intereses de Google, pero la acusacion no es una enmi-
menda a la totalidad de su forma de operar, pues se li-
mita a su servicio de compras. Después de un lustro de
investigacion, es de esperar que Competencia profun-
dice en otros asuntos que han quedado fuera del pliego,
como el abuso de su dominio en otros servicios de bis-
queda especializados, el uso sin consentimiento de
contenidos elaborados por terceros o las restricciones
a anunciantes que utilizan sus servicios publicitarios.
La decision que cierre este conflicto sera de vital im-
portancia en tanto en cuanto sentara un precedente en
el negocio de internet para otros nichos en los que el
comportamiento del buscador podria ser conflictivo,
como es el de los vuelos, los viajes o los mapas. Es de
esperar que Bruselas se mantenga firme ante las pre-
siones y defienda los intereses de los ciudadanos, asi
como los de las empresas innovadoras que deben con-
tar con las garantias necesarias para competir en la
Red y contribuir asi al desarrollo de la Sociedad de la
Informacion en Europa. Ademas, es importante que se
agilicen las investigaciones, dado que cinco anos en un
negocio tan cambiante como internet es una eternidad.
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[.a cadena SER arranca 2015 como
lider con 4,6 millones de oyentes

Las emisoras de PRISA Radio acumulan 11,5 millones de seguidores diarios

EL PAlS
Madrid

El medio radiofénico se mantie-
ne fuerte en Espafia. Alcanza a
24,7 millones de oyentes diarios,
lo que supone un 2% menos que
afinales de afio. Las ofertas gene-
ralistas, con casi 12 millones de
seguidores, han perdido terreno
frente a las temdticas, que son
sintonizadas por 14 millones de
personas, la mayoria de las cua-
les opta por las radioférmulas
musicales, segiin los datos de la
primera oleada del afio del Estu-
dio General de Medios (EGM),
difundida ayer. Casi la mitad de
todos los oyentes (11,5 millones)
sintonizan emisoras de PRISA
Radio que, ademas de la SER, ex-
plota las radioférmulas 40 Prin-
cipales, Dial, Maxima FM, M-80
y Radiolé.

Cuatro grandes cadenas (tres
privadas y una publica) se repar-
ten la gran parte de la audiencia
generalista. Con 4.655.000 oyen-
tes diarios, la SER encabeza esta
oleada y suma 22 afos consecuti-
vos de liderazgo. Esta posicion
se ha mantenido de la mano de
programas de larga trayectoria
en antena, como Hora 25, Hoy
por hoy, La ventana y A vivir que
son dos dias, grandes marcas de
informacién y entretenimiento
que incrementan su audiencia
con respecto a la oleada ante-
rior, de diciembre de 2014.

La segunda plaza de la radio
espaiiola estd ocupada por Onda
Cero, la emisora generalista de
Atresmedia, con 2.610.000 oyen-
tes. Este EGM ha contabilizado
por ultima vez para Onda Cero

IAudiencia de radios
1olade 2015

B POR CADENAS Diferenciacon u\aanleﬁor.%
w | SER P 4.655.000 15
5 Onda Cero i 2.610.000 - -6;8
I cope 1.758.000 0,7
w
E RNE-1 1.245.000 1,7
Y | EsRadio 378.000 50
C40 [ 2.940.000 94
Dial 2.142.000 -10,4
g Europa FM 1.523.000 -6,7
5 Cadena 100 1.727.000 6,9
é Rock FM 960.000 1.7
Kiss FM 849.000 7,2
Méxima FM 710.000 0,7
l POR PROGRAMAS Diferenciaconlacla anter;ur,%
wafiana | Hoyporhoy SER I 3.117.000 0,5
Herreraen laonda OndaCero | 2.071.000 35
Lamafiana COPE 980.000 53
Las mafianas de RNE RNE1 | $20.000 -3,6
TARBE Laventana SER [ 924.000 3,0
Juliaenlaonda OndaCero 551.000 1,7
Estome suena RNE1 307.000 -15,9
Latarde COPE 279.000 -8,8
—— " Horazs SER I 1.249.000 7.1
Lalinterna COPE 639.000 6,5
Labrdjula Onda Cero 557.000 1,8
24 Horas RNE1 354.000 14,6
— Ellarguero SER e 1.007.000 32
El partido de las 12 COPE 405.000 -5,2
Al primer toque OndaCero 241.000 -1,2
Fuente: Estudio General de Medios (EGM). EL PAIS

el programa de Carlos Herrera,
que ha abandonado los microfo-
nos antes de Semana Santa y su
puesto ha sido ocupado por Car-
los Alsina y Juan Ramén Lucas.

A continuacion, se coloca la
Cope, previsible destino de He-
rrera para la proxima tempora-
da, con 1.758.000 seguidores. En
la cuarta plaza se mantiene la

cadena publica Radio 1, con un
total de 1.245.000.

Por programas, el mas escu-
chado de todo el dial es Hoy por
hoy, conducido por Pepa Bueno

y Gemma Nierga, que supera los
tres millones de oyentes. Por
una distancia minima, en la se-
gunda posicién se cuela la edi-
cion del sabado de A vivir que
son dos dias, el magacin que pre-
senta Javier del Pino, sintoniza-
do por 2.095.000 personas fren-
te a las 2.071.000 que escuchan
Herrera en la onda. Tanto el ma-
tinal de la Cope (que mejora un
5,3%) como el de Radio 1 (retro-
cede un 3,6%) no consiguen su-
perar la barrera del millén de
oyentes. Esta perdida de piiblico
en la cadena estatal hace que La
ventana, el magacin vespertino
de la SER, supere —aunque solo
por 4.000 escuchantes— a Las
mafianas de Radio 1.

Los formatos informativos de
noche estin dominados por el
veterano Hora 25, que registra

Mas de 24 millones
de personas
escuchan la

radio en Espafa

Carlos Herrera

se despide de

Onda Cero con
2.071.000 seguidores

1,2 millones, el 45% del total de
la audiencia que suman los cua-
tro noticieros nocturnos mas im-
portantes. Y en los deportes se
impone por goleada El Largue-
ro, que congrega a mas de un
millén de hinchas.

En términos generales, los
aficionados al deporte prefieren
la SER, tanto los dias laborales
como el fin de semana, cuando
libran su particular batalla Ca-
rrusel y Tiempo de juego. Este
duelo se decanta a favor de la
SER, pese a que la oferta de la
Cope tiene mayor duracion y se
impone en algunos tramos.
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PERIODISMO DE LUTO

Angel VALLE

En la tltima semana han fallecido el premio Nobel de
Literatura Giinter Grass y el escritor uruguayo Eduardo Galeano

| pasado lunes 13 de

abril, una fecha que

quedard ya marcada

en el calendario luc-
tuoso de la literatura, morian el
alemdn Giinter Grass, premio
Nobel de Literatura, y el urugua-
yo Eduardo Galeano, dos gran-
disimos escritores, pero tam-
bién dos excelentes periodistas.
A través de su obra —novelas,
articulos, ensayos— hemos dis-
frutado de la literatura, pero
también nos han mostrado la
realidad que vivian y habian vi-
vido. Suslibros han sido el mejor
ejemplo de cdmo hacer perio-
dismo mas alld de los medios de
comunicacion.

La obra cumbre de Grass, «El
tambor de hojalata», es mds que
una novela, es un repaso de la
historia de Alemania de la pri-
mera mitad del siglo XX y muy
especialmente del nazismo,
pero desde los ojos de un nino
o, mejor atin, de un adulto con
la mirada de un nifo. Es un
desgarrador reportaje de un
periodo que, quizds desde otra
dptica distinta a la infantil, seria
dificil de explicar. Es, en defini-
tiva, periodismo con maytiscu-
las, al igual que sus memorias.

Por su parte, Galeano, a través
de «Las venas abiertas de Amé-
rica Latina», quizas su libro mas
representativo, hace un repaso
de la historia de este continen-
te, desde la colonizacidn espa-
nola hasta la actualidad, que no
es otra cosa que una magna

obra periodistica o, como se
diria ahora, periodismo de gran
formato. Ambos ejemplos nos
muestran hasta qué punto pe-
riodismo vy literatura caminan
de la mano, en qué medida un
libro nos puede dar una imagen
mucho mds licida y clarifica-
dora de lo que sucede a nuestro
alrededor que todos los titulares
que nos dejan cada dia los me-
dios tradicionales.

Conocia las muertes de estos
dos grandes autores al tiempo
que terminaba de leer «Como la
sombra que se va», la dltima
obra de Antonio Mufioz Molina,
quizds uno de los mds grandes
escritores espanoles vivos. A
través de sus paginas reconstru-
ye la vida del asesino de Martin
Luther King, James Earl Ray, su
huida tras el magnicidio, los
dias que pasa en Lisboa, su de-
tencién en Londres, su vida en
la cdrcel antes y después... En
un libro que va mas alld de la
novela, en el que realidad y re-
creacion van de la mano, el es-
critor jienense hace un ejercicio
de periodismo capaz de retratar,
mejor que cualquier periodico
o reportaje televisivo en blanco
ynegro de la época, aquel hist6-
rico momento.

Fueron capaces de recrear,
de forma novelada o como
cronicas periodisticas,
épocas pasadas

Garcia Marquez, Capote,
Hemingway, Kapuscinski, Dos
Passos, Umbral o los ahora fa-
llecidos Grass y Galeano, o
Vargas Llosa, Wolf, Munoz Mo-
lina o Pérez Reverte, por citar
algunos vivos. Todos ellos,
grandes escritores y, al mismo
tiempo, enormes periodistas a
través de cuyos ojos hemos
sido capaces de ver y entender
la realidad que nos rodea; de
poner luz a acontecimientos de
los que sélo tenfamos conoci-
miento a través de los libros de
historia; de recrear, de forma
novelada o como crénicas pe-
riodisticas, épocas pasadas, sin
cuya comprension es imposi-
ble entender el presente.

Algunos pasaron incluso por
las facultades de Periodismo o
lo ejercieron activamente a lo
largo de sus vidas en los me-
dios de comunicacion, espe-
cialmente en la Prensa. De he-
cho, en la bibliografia de mu-
chos de ellos encontramos titu-
los que recogen sus articulos
periodisticos. Otros, como Ca-
pote y su obra clave, «A sangre
fria» (1966), crearon incluso ese
género que se ha dado en lla-
mar «novela de no-ficcién». Y
es que, desde entonces, mu-
chas de las obras maestras dela
literatura contempordanea han
sido precisamente reportajes
novelados de gran formato en
los que el autor se muestra
como testigo directo de los
hechos relatados.
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Telefonica revendera la mitad de sus
canales ‘premium’ para comprar Canal+

La CNMC aprobara este mes la gran concentracion del sector de la TV de pago

Antonio Lorenzo MADRID.

El acuerdo est4 cantado. Los com-
promisos sugeridos por Telefoni-
ca para poder comprar Canal+ coin-
ciden a pie juntillas con las condi-
ciones que le exigira el regulador.
De esa manera, y salvo imprevis-
tos mayusculos, la Comisién Na-
cional de los Mercados y la Com-
petencia (CNMC) aprobara en los
proximos dias a Telefonica la com-
pra del 56 por ciento que atn les
resta en la plataforma de television
por satélite de Prisa, formalmente
denominada DTS.

Seguin ha podido saber elEcono-
mista de fuentes conocedoras de
las negociaciones, Telefonica ha
propuesto a la CNMC la creacion
de una oferta mayorista de la mi-
tad de todos sus contenidos pre-
mium, incluido Movistar TV y Ca-
nal+. Ese remedio voluntario ha si-
do admitido por la CNMC y todo
apunta a que el organismo que pre-
side José Maria Marin Quemada
la fijara entre las condiciones pa-
ra aprobar la compra de Canal+.

Segun explican fuentes del mer-
cado, los competidores de Telefd-
nica reciben la concesion de su ri-
val a regafiadientes. El interés de
Orange y Vodafone, principalmen-
te, consistia en elevar dicho por-
centaje de acceso a contenidos te-
levisivos premium al 75 por ciento
del total de la oferta de la reforza-
da Movistar TV. De las obligacio-
nes que impondra la CNMC a Te-
lefonica también se beneficiaran
los operadores OTT (over the top)
que lancen aplicaciones de servi-
cios de television para tabletas o
moviles, por ejemplo.

En adelante, los estrategas de Te-
lefonica deberan redistribuir su ac-
tual oferta de television para cum-
plir el compromiso de reventa del
50 por ciento de sus canales mas
valiosos (asi como de aquellos que

distrito ¢

f
|
A

L

MAANAL
\\\I :
\

La sede de Telefénica en el Distrito C. nacHo marTIN

no son considerados premium), y
al mismo tiempo mitigar el impac-
to de dicha obligacion.

Segtin ha podido saber elEcono-
mista,la CNMC ha ampliado has-
ta los cinco afios el plazo de vigen-
cia del anterior compromiso, fren-
te a los tres afios contemplados en
el borrador de Telefonica. El regu-
lador también ha retrasado las fe-
chas de inicio de la comercializa-
cion de ofertas conjuntas de Mo-
vistar TV y Canal+ propuestos por
la teleco. Ademas, el regulador ve-

lara para que Telefonica preserve
la calidad de red a servicios como
Netflix.

Despejadas las anteriores incer-
tidumbres, el visto bueno del arbi-
tro sectorial se producird antes de
finales de mes, con una operacion
que cambiara radicalmente el es-
cenario de la televisién de pago. Se
trata de la integracion de los dos
primeros jugadores del negocio:
Movistar TV, con mas de 2 millo-
nes de abonados y Canal+, con cer-
ca de 1,6 millones de suscriptores.

Las condiciones que

ahora se negocian

—> EI 50% de los
canales ‘premium’
Telefénica debera
abrir a sus competido-
res la mitad de sus
contenidos premium,
y el mismo porcentaje
del resto de sus cana-
les una vez integrada
con Canal+.

—> Cinco afios de
oferta mayorista
Telefdnica debera
mantener un lustro el
acuerdo de oferta ma-
yorista de canales
‘premium’.

—> Puede comprar
mas derechos
Telefdnica conservara
el derecho de adquirir
contenidos exclusivos,
aunque sujeto a obli-
gaciones.

—> Contenidos
diferenciales
Telefénica podra dis-
poner de ofertas de
TV exclusivas frente a
a sus competidores.

—> Ofrecera calidad
de red para Netflix
Telefdénica no podra
reducir la calidad de
su servicio de acceso
para ofertas televisi-
vas alternativas como
las de Netflix.
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Expansion refuerza su
liderazgo en audiencia

PRIMERA OLEADA DEL EGM 2015/ E| periddico lider de informacion econdmica
es elegido diariamente por 166000 lectores, segtin los Ultimos datos auditados.

Expansién. Madrid
EXPANSION, diario lider de
la prensa econdmica y finan-
ciera espafiola en difusion y
en influencia, refuerza su li-
derazgo en audiencia. Segiin
los ultimos datos del Estudio
General de Medios (EGM),
correspondientes a la prime-
ra oleada de 2015, EXPAN-
SION es elegido diariamente
por 166.000 personas para
informarse de la actualidad
economica, empresarial y fi-
nanciera.

La completa oferta infor-
mativa y de andlisis de EX-
PANSION consolida al diario
economico de Unidad Edito-
rial al frente del sector en Es-
paiia, a mucha distancia de
sus rivales. Con los dltimos
datos del EGM, EXPAN-
SION aumenta su audiencia
en un 2% respecto a la ante-
tior oleada del estudio y mas
que duplica la audiencia con-

junta de los otros dos diarios
economicos, con el 54% de la
audiencia media diaria del

firman asi la buena acogida
entre los lectores de la am-
pliacién de la oferta informa-

mercado de prensa economi-  tivade EXPANSION, que in-

caenEspana. cluye el refuerzo de Expan-
sion del Inversor, Empren-

Ofertainformativa dedores & Empleo y Expan-

Los tltimos datos del Estu-  sién Juridico.

dio General de Medios con- A esta ampliacion de conte-

Expansion.com crece un 25%

Expansion.com, lider de los medios econdmicos en
Internet, ha registrado una audiencia de 847000
visitantes tnicos durante los (iltimos treinta dias, segtin
los datos de la primera oleada del EGM de 2015. Esta
cifra supone un crecimiento del 25% respectoala
misma oleada de 2014, y confirma la buena acogida de
los internautas a la amplia propuesta informativa de
Expansion.com, que se consolida como herramienta
clave para latoma de decisiones de inversién. Ademds, la
web de EXPANSION acaba de estrenar disefio con una
nueva experiencia de usuario més atractiva, rapida y
completa, con una navegacion intuitiva.

nidos informativos se han su-
mado las secciones semanales
Casas y Estilo de Vida, y De-
porte y Negocio, que se publi-
canlos viernes en el periodico,
asi como Expansion Pymes,
un suplemento que ofrece to-
dos los lunes la informacion y
ejemplos pricticos para estas
empresas,

Unidad Editorial

Unidad Editorial es lider ab-
soluto de la prensa diaria es-
panola. Segin los datos de la
primera oleada del EGM, los
diarios del grupo de comuni-
cacién suman un audiencia
media de 3.524.000 de lecto-
res cada dia. El Mundo cuenta
con una audiencia diaria de
960.000 personas y el perio-
dico deportivo Marca tiene
2.398.000 lectores diarios. El
resto de compaiiias editoras
de prensa quedan a gran dis-
tanciade Unidad Editorial.

CRECIMIENTO

EN INTERNET
Envisitantes tnicos, Gltimos 30 dias.

Ex prrtshin

Pola2015 EEEEEG— 247000
3ola2014 [N 746.000

EN PAPEL
Enejemplares,
1 pla 2015.
Expansion |
166.000 -~

T‘
g
El Economista
74.000
Cinco Dias
65.000

\,/

Fuente. EGN Expansion
EXPANSION cuenta  Unidad Editorial
conel54%dela es lider absoluto
audiencia media de la prensa diaria
diaria del mercado espaiiola, con
de prensa econémica 3.524.000 lectores
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Vodafone replica
a Movistar Fusion
con fibrade 200

megasy TV gratis

El operador lanzara el 20 de abril
su primera oferta integrada con Ono

Antonio Lorenzo MADRID.

Vodafone Espafia desveld ayer su
primera oferta convergente con los
servicios de Ono con la que pre-
tende recortar distancias al Movis-
tar Fusion a partir del proximo 20
de abril. Bajo la marca Vodafone
One viene a ser el “todo en uno de
nueva generacion, fruto de nueve
meses de trabajos de integracion”,
seguin ha explicado Antonio Coim-
bra, consejero delegado de Voda-
fone Espana.

Segun la compafiia, el operador
inicia el nuevo ciclo de crecimien-
to con una oferta de cuatro veloci-
dades de fibra: 200, 120, 60 y 30
Mbps reales en el hogar, y todas
ellas incluyen tarifa plana desde el

Lo adelantamos
27/03/2015

Empresas & Finanzas

Vodafone estrenara el 20 de abril su
oferta convergente contra Telefénica
T | R

B R oy,

Este diario ya adelantd la fe-
cha de inicio del estreno de
la oferta convergente.

teléfono de casa a fijos nacionales
y 60 minutos al mes con destino a
moviles de cualquier operador na-
cional.

Ademas, la compafiia habilita
distintos voliimenes de voz y da-
tos en telefonia moévil, desde lla-
madas ilimitadas a 200 minutos de
voz, asi como paquetes de Inter-
net movil de entre 4 Gb y 1 Gb al
mes. En todos los casos, el compro-
miso de permanencia de los clien-
tes es de un afio.

La tarifa mas completa de Voda-
fone One consta de 200 Mbps de
Fibra Ono y llamadas ilimitadas de
movil con 4 GB de datos, con un
precio de 83 euros al mes, con la
television de pago del operador de
forma gratuita hasta fin de afio. La
misma propuesta se reduce a 72
euros al mes, con un linea movil
con llamadas ilimitadas y 2 Gb de
datos.

Precio mas competitivo

Por el contrario, la tarifa mas eco-
nomica de la nueva propuesta de
Vodafone One, fijada en 43 euros al
mes, ofrece banda ancha fija de 30
Mbps (con 3 Mbps de subida), con
200 minutos de llamadas de mé-
vil y 1 Gb de datos. Este plan tari-
fario también incluye Vodafone TV
Esencial de forma gratuita hasta fin
de aflo para, a partir de entonces,
la compaiiia facturara 12 euros adi-
cionales al mes.

En el término medio de las an-
teriores se encuentra la oferta de
Vodafone One de 60 Mbps (con 6
Mbps de subida) y minutos ilimi-
tados de llamadas de vozy 2 Gb de

16/04/15 Q
o
©
Prensa:  Diaria = -
Tirada: 24.418 Ejemplares §
Difusion: 15.709 Ejemplares &
Pagina: 8
Autor: Antonio Lorenzo Madrid  Num. Lectores: 113000
Nace ‘Vodafone One’
Nuevas tarjetas integradas
FIBRA ONO ] FLJO
200 Mbps* . 61€ | . 72€ . s3¢ [ont
f nacionales
_i i ilimitados
y60
120 Mbps . 55€ | . 66€ | . 776 Qe
i i cualquier
operador
i nacional
60 Mbps . 49€ | . 60€ | . 71€
30 Mbps @ = . 546 . 65€
VDSL sin Fibra Ono
Hiad ; i minutos i minutos
Mavil 200 min.1GB ; flimitados 2 GB ; |hrn1tad05 4GB
Vodafone TV Esencial @:12¢ ® 68 Gratis
Vodafone TV Extra ® +6€ ® 6f
Permanencia 1afio Precios hasta junio 2015 Precios con IVA

Grandes datos del 4G de Vodafone Esparia

® |lega acercadel 80% de la poblacién

® Aproximadamente 7.200 nodos

® Cercade 1.300 municipios

e 100% de las poblaciones de mas de 50.000 habitantes y poblaciones costeras**
e 95% de las poblaciones entre 25.000 y 50.000 habitantes

e 4G+ con presencia en 41 provincias.

e Cercade 3 millones de clientes 4G activos

(*) O€ hasta 31/12. (**) Incluidas las capitales de provincia, Ceuta y Melilla.

Fuente: Vodafone Esparia. elEconomista

datos, también sujeto a la promo-
cion de la TV de pago, todo ello por
60 euros al mes.

El anterior plan de tarifas se li-
mita a todos los abonados que se
suscriban a Vodafone One antes del
proximo 30 de junio. El operador
rojo apunta que todos los clientes
de Vodafone One también podran
disfrutar de forma gratuita la co-
nectividad WiFi proporcionada
por un millén de puntos de acce-
so en Espafia y 14 millones en el
resto del mundo.

Coimbra apuntd que su compa-
fiia espera llegar con su banda an-
cha fija en 11 millones de hogares

a finales de 2016, frente a los 8,3
millones actuales. En ese empeno,
el operador confia poner en servi-
cio las primeras unidades inmobi-
liarias en el Principado de Asturias
(Gijoény Oviedo) y en Extremadu-
ra (Badajoz, Caceres y Mérida).
Ademas, alo largo de este afio ini-
ciara la conquista del Pais Vasco y
Galicia.

Vodafone recordé que contintia
avanzando en la migracion de los
clientes de movil de Ono alared
de Vodafone para que, partir del
20 de abril, estos clientes puedan
acceder alos servicios 4G delared
del operador.
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‘La Vanguardia’ és el diari que més creix
a Espanyai lider destacat a Catalunya

El rotatiu del Grup Godo se situa en 718.000 lectors i amplia distancies

‘La Vanguardia’, al capdavant a Catalunya

Destaca com a diari de referéncia a Espanya

Mitjana diaria de lectors Mitjana diaria de lectors
La Vanguardia El Pais
697.000 1.533.000
El Periddico El Mundo
488.000 960.000
El Punt Avui La Vanguardia
143.000 718.000

El Pais La Voz de Galicia

128.000 576.000
Ara El Periddico

128.000 545,000
Segre Abc

100.000 495,000

FONT: EGM / Primera onada 2015 LA VANGUARDIA

BARCELONA Redaccio

La Vanguardia és el diari que
més creix a Espanya. La primera
onada de 'any de 'Estudi Gene-
ral de Mitjans (EGM) atorga al
rotatiu del Grup Goddé 41.000
lectors més, gracies als quals
n’obté una mitjana diaria de
718.000. No és I'inica bona noti-
cia que es va donar a coneixer
ahir sobre els mitjans de comuni-
cacio del Grup Godd: I'iltim ba-
rometre de 'EGM reconeix tam-
bé el lideratge reforcat de RACI,
amb els seus 800.000 oients dia-
ris (sis anys ja com a ntimero u
de Catalunya), mentre Mundo
Deportivo, amb 331.000 lectors,
és encara més lider en 'ambit ca-
tala, amb una quota de mercat

D’acord amb els tltims estu-
dis d’audiéncia EGM, Comsco-
re i Kantar Media, el Grup
Godo es consolida com una
corporacié de referéncia a
Espanya. L'iltima onada de
I'EGM, difosa ahir, reforca
aquesta posicid.

Amb marques liders entre
els principals mitjans, La Van-
guardia, Mundo Deportivo,
RACI, RAC105, 8tv i el lloc
web LaVanguardia.com acon-
segueixen de forma agregada

Els mitjans del Grup Godo arriben
a 3,6 milions de persones cada dia

gairebé 5,7 milions d'impactes
diaris en el conjunt d’Espanya,
xifra que suposa una audién-
cia neta de prop de 3,6 mili-
ons de persones (hi ha usuaris
que consumeixen més d’'un
mitja del grup al dia). En 'am-
bit de Catalunya, la situacio
de lideratge dels mitjans del
Grup Godo és incontestable,
amb una audiéncia agregada
de 4,3 milions d’impactes dia-
ris, repartits entre 2,3 milions
d’usuaris.

ARXIU

La seu del Grup Godo

del 39,6%. En el seu conjunt, els
mitjans del Grup Godé assolei-
xen una audiéncia diaria de 3,6
milions de persones, 2,3 milions
d’elles en I'ambit de Catalunya
(vegeu el destacat).

Aquestes xifres consoliden La
Vanguardia en el tercer lloc en-
tre els principals diaris espa-
nyols. La confian¢a que han dipo-
sitat els lectors en La Vanguar-

FORTALESA

El diari guanya
41.000 lectors i

es consolida com
el tercer d’Espanya

dia es tradueix també en les xi-
fres que obté a Catalunya: no no-
més es consolida com a lider in-
discutible amb una quota crei-
xent de mercat del 40,1%, sind
que amplia la distancia respecte
al seu competidor immediat.
Cal remarcar que les dades
d’aquest ultim EGM confirmen
el paper de diari de referéncia
de La Vanguardia, en un context
d’incerteses economiques i poli-
tiques. En tot Espanya, els seus
718.000 lectors situen la capgale-
radel Grup Godd només darrere
d’El Pais (1.533.000) i EI Mundo
(960.000). La seva quota de mer-
cat ja és del 13,1%, la qual cosa
suposa un augment del 6% en
relacio amb les dades que esta-
blia FEGM a finals del 2014. En
el conjunt d’Espanya, l'avan-
tatge respecte a El Periédico
també s’amplia, ja que la dife-
réncia entre les audiencies dels
dos principals rotatius catalans
és de 173.000 lectors a favor de
La Vanguardia, quan en I'onada
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del desembre de 'EGM era de
137.000.

De fet, tots els diaris de Ma-
drid -inclosos Abc (495.000) i
La Razén (256.000)- perden lec-
tors en I"altim quadrimestre. Els
percentatges de caiguda d’audi-
éncia son d'entre I'1% i el 5% res-
pecte a I'onada anterior. En el
cas d'El Pais, aquest descens es
xifra en 79.000 lectors, mentre
que El Mundo es deixa pel cami
46.000 lectors; Abe, 3.000, i La
Razén, 13.000. El quart diari
d’Espanya, La Voz de Galicia, re-
gistra 56.000 lectors, amb una
caiguda del 5% respecte a l'ona-
da anterior.

En I'ambit concret de Catalu-
nya, la principal capcalera del
Grup Godd renova el seu liderat-
ge amb 697.000 lectors diaris de
mitjana, segons les dades del ma-
teix indicador EGM. La distan-
cia amb el seu competidor imme-
diat és amplia i també experi-

El ‘Magazine’
és el suplement més
llegit a Catalunya

En milers de lectors

MAGAZINE
270.000

EL DOMINICAL
203.000

EL PAIS SEMANAL
123.000

XL SEMANAL
38.000

LA VANGUARDIA

MES PRESENCIA

‘La Vanguardia’ ja
totalitza el 40% dels
diaris que es llegeixen
a Catalunya

LIDERATGE CATALA
L’avantatge respecte
a ‘El Periodico’
augmenta fins als
209.000 lectors

menta un important creixement
en 'ambit catala, tant si s'acara
amb l'onada anterior correspo-
nent a I"iltim trimestre de I'any
2014 com si la comparativa es fa
prenent com a referéncia un any
sencer. La diferéncia entre les
audiéncies a Catalunya és de
209.000 lectors a favor del rota-
tiu del Grup Godo.

De les principals capgaleres
de premsa generalista a Catalu-
nya que analitza 'EGM, la majo-
ria experimenta descensos res-
pecte a I'onada anterior, com El
Punt Avui (amb 143.000 lectors i
un descens del 5%) o El Pais
(amb 128.000 i una caiguda del
14%). Creixen Ara (128.000 lec-
tors i un augment del 8%) i El Pe-
riddico (488.000 lectors en total
iun creixement de '1%).e
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EL PAIS lidera la
prensa general con
1.533.000 lectores

El resto de las cabeceras de pago sitian
su audiencia por debajo del millon

EL PAIS, Madrid

La crisis econémica, unida al cam-
bio en el modelo de consumo in-
formativo, ha producido una nue-
va caida en la audiencia de la
prensa escrita, En Espaiia, uno de
los paises de la UE con la tasa de
lectura de diarios mas baja, los
periédicos acumulan 11.550.000
lectores por jornada, lo que supo-
ne un 2,2% menos que en la ante-
rior oleada del EGM, de finales de
2014. En este contexto, EL PAIS
se mantiene como lider destaca-
do de los diarios generalistas de
pago, con mas de 1,5 millones de
seguidores (1.533.000).

Tras EL PAIS, ninguna cabece-
ra de su ambito consigue rebasar
la frontera del millon de lectores.

EI Mundo ha caido por debajo de
ese simbdlico umbral y se sitaa
con 960.000, seguido por los cata-
lanes La Vanguardia (718.000) y
EI Periédico (545.00). Abe, rotati-
vo del grupo Vocento, no supera
el medio milléon de lectores
(495.000) y se coloca por detrds
de la cabecera regional La Voz de
Galicia (576.000). La Razon regis-
tra 256.000. )
Entre los lectores de EL PAIS,
745.000 (el 48,6% de su audien-
cia) no siguen ningin otro diario
de informacién general. Por co-
munidades auténomas, el perio-
dico de informacion general de
PRISA se sittia como el rotativo
nacional de pago mas leido en to-
das las comunidades, excepto en
Castilla y Le6n. En Madrid cuen-

I Lectores de diarios

1% clade 2015. De lunes a domingo.

Diferenciacon laola anterior, %
A\

ELPAIS (I 1.533.000

-4,9
EL&MUNDO 960.000 -4,6
JANANGUARIHA. 718.000 6,1
elPeriodico 545.000 0,9
ABC 495.000 -0,6
LA RAZON| 256.000 -5,2
MSUPLEMENLOS Diferencia con laola anterior, %
XL Semanal P 2 187.000 a6
Mujer de Hoy ‘ 1.362.000 -5,9
El Pais Semanal ‘ 1.343.000 -3,0
La Vanguardia Magazine ‘ 750.000 -4,0 V
Dominical \ 453.000 58
YoDona ‘ 322,000 -8,3
SModa | 313.000 6,6
Mujer Hoy Corazén ‘ 311.000 3,1

Fuente: Estudio General de Medios (EGM).

ta con mas de 495.600 lectores,
183.000 mas que su competencia
directa. En Catalufia y Baleares
son 148,400, y 147.800 en Comu-
nidad Valenciana, 102.700 en Ga-

ELPAIS

licia, 104.500 en Castilla y Leén y
200.000 en Andalucia, donde su-
pera a Abc (162.300).

Por encima del millén de lecto-
res figuran el gratuito 20 Minutos

y los deportivos, donde Marca se
mantiene como lider (2.398.000),
seguido por As (1.255.000). En la
prensa economica, la primacia es
para Expansion (166.000), segui-
do por El Economista (74.000) y
Cinco Dias (65.000).

Los suplementos de fin de se-
mana también experimentan un
retroceso. Acumulan 4.851.000
lectores (un 4,1% menos). Por titu-
los, XL Semanal, que se difunde
con una docena de diarios de Vo-
cento, obtiene 2.187.000 lectores.
A continuacién, Mujer Hoy
(1.362.000), del mismo grupo, y
El Pais Semanal, que logra
1.343.000 lectores. Este, junto a
Dominical, con el que se comer-
cializa conjuntamente la publici-
dad, acumulan 1.796.000 lecto-
res. Ambos soportes son lideres
en 18 provincias. El suplemento
femenino Smoda, que se difunde
los sdabados con EL PAIS consi-
gue 313.000 lectores.

El acceso a Internet contintia
subiendo (el 7,3% en esta oleada)
yva son 29 millones (el 73% de la
la poblacién) las personas que se
conectan a la Red. YouTube es el
sitio favorito (22 millones), segui-
do por Elpais.com (4.991.000),
Marca.com (4.954.000), Twitter
(4.668.000), As.com (2.524.000) y
Antena3.com (2.314.000).
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Las teles presionan a Santamariay a
Soria para que salven los ocho canales

Aseguran que “se enfadaran mucho” si no cambia ‘
laley antes del concurso de las cinco senales

Africa Sempriin MADRID.

Lasombra del posible cierre de los
canales Neox, Nova, Divinity, Energy,
Boing, FDF, Discovery Maxy Para-
mount Channel ha puesto en guar-
dia a las televisiones privadas. E1
sector ha acelerado los contactos
con el Ejecutivo en los tiltimos me-
ses para intentar blindar los ocho
canales antes de que el Tribunal Su-
premo se pronuncie sobre su posi-
ble ilegalidad con un mensaje muy
claro: “vamos a no hacernos dafio”.

En los distintos encuentros, las
cadenas, que ya estdn muy cansa-
das de la inseguridad juridica del
sector, han ensefiado los dientes al
Gobierno y le han dejado muy cla-
ro que si no arregla el problema de
los ocho canales antes de convocar
el concurso “se van a enfadar”. “Hay
una enorme preocupacion en el sec-
tor. Nos vamos a enfadar mucho si
no se arregla y el Gobierno lo sabe”,
aseguran fuentes del sector.

El mensaje de advertencia, lanza-
do en pleno afio electoral y con la
sombra de Pablo Iglesias (Podemos)
y Albert Rivera (Ciudadanos) sobre
sus parrillas, se ha hecho llegar a Jo-
sé Manuel Soria, ministro de Indus-
tria, y a la vicepresidenta Soraya
Séenz de Santamaria, ante la apa-
rente falta de voluntad politica pa-
rasolucionar el problema y aceptar
las soluciones que las firmas han
puesto sobre la mesa.

Soraya Saenz de Santamaria, vicepresidenta del Gobierno, y José Manuel Soria, ministro de Industria. eLisa senra

Las televisiones estan muy preo-
cupadas por la sentencia del Alto
Tribunal, que dan por perdida, y
por eso ven “prioritario” que el Eje-
cutivo cambie primero la ley para
salvar los ocho canales puestos en
cuestién y después convoque el con-
curso prometido, por el cual se re-
partiran cinco sefiales nuevas “Si

W e —

convoca el concurso antes de solu-
cionar el problema del Supremo me
voy a enfadar y mucho”, aseguré en
esta linea un alto ejecutivo del sec-
tor, que no considera que el con-
curso de las licencias, que se pue-
de aprobar este viernes en Conse-
jo de Ministros, “sea un favor para
las televisiones privadas”. En este

sentido, el presidente de Mediaset,
Alejandro Echevarria, aseguré ayer
durante la junta de accionistas de
su grupo que “el gobierno est4 obli-
gado a impedir este nuevo atrope-
llo ala democracia, a la libertad de
expresion y de empresa y a la segu-
ridad juridica”. “Confiamos en que
tome conciencia de la gravedad del

Negocian para que la posible sentencia del
Supremo que anule las licencias no tenga efecto

asunto y solucione este problema
con la maxima rapidez”, afadio el
presidente del grupo.

Asi, la industria audiovisual in-
siste en que el conflicto se puede
solucionar facilmente. “Hay mu-
chos mecanismos legales para evi-
tar el cierre de los canales. Sino se
evita serd solo culpa del Gobierno”,
aseguran otras fuentes del sector.

Y es que, Unidad Editorial, Vo-
cento, Mediaset y Atresmedia han
puesto sobre la mesa una modifi-
cacién de la ley de comunicacién
audiovisual para evitar que la posi-
ble sentencia del Supremo tenga
efecto. En concreto, han propues-
to afladir un tercer apartado a la dis-

Echevarria exige
que el Ejecutivo
“solucione el
problema con la
maxima rapidez”

posicion transitoria segunda de la
ley de Comunicacién Audiovisual
por la cual se blindan y se excluyen
de un posible concurso las ocho li-
cencias que les fueron entregadas
durante laimplantacion de la TDT,

Pasa a la pagina siguiente >>>
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es decir, entre 2005 y 2010, y asi,
asegurar su explotacion por parte
de sus actuales duefios durante quin-
ce afos, mas las prorrogas. La mo-
dificacion de laley incluye otra dis-
posicion que deja claro que este
blindaje no afecta a las nueve licen-
cias cerradas en mayo de 2014 por
orden del Supremo al haberse otor-
gado a dedo y no por concurso.
La propuesta de las televisiones
ha encontrado detractores entre las
filas de Industria y de la abogacia
del Estado ya que, por un lado, con-
sideran que podria ser declarada
ilegal y les podrian acusar de inje-
rencia en la independencia del po-
der judicial, y, por otro, quieren se-
guir reduciendo el espectro desti-
nado a las televisiones para dejar-
lo en manos de las telecos. No en
vano, tras el cierre de los nueve ca-
nales en 2014, el sector ha perdido
por el camino un maltiplex y tan
s6lo se van a repartir cinco canales.
Aungque existe una gran preocu-
pacion por el futuro de los canales
-Atresmedia, que se quedaria con
tres sefiales, asegura que podria per-
der 12 millones si se cierran- el mer-
cado estd convencido de que el Go-

Vasile denuncia los
ataques que reciben
los medios de
comunicacion por
parte del Gobierno

bierno encontraré una solucién que
“limite el impacto de una senten-
cia desfavorable”, tal y como expli-
ca Caixabank. En este sentido, Eche-
varria, aseguro que habian habla-
do con el Ejecutivo y que estaba
convencido de que se evitaria el cie-
rre de los canales.

Asi, Mediaset, que se quedaria
s6lo con Cuatro v Telecinco, toda-
via no ha realizado un eilculo so-
bre las consecuencias econdémicas
que tendria la pérdida de canales.
Paolo Vasile, consejero delegado de
la cadena de Fuencarral, justifica la
ausencia de previsiones por la “fal-
ta de perspectiva”. “Hemos pedido
al gobierno que haga una tinica ope-
racion para dar estabilidad al sec-
tor”, explico. Es decir, que el Eje-
cutivo blinde el futuro de los ocho
canales, cuyo cierre supondria de-
jar la television en abierto con una
quinta parte de la oferta, antes o al
mismo tiempo que se lanza el con-
curso. “La operacion tiene que ser
tnica y no en dos movimientos di-
ferentes”, sentencié Vasile, quien
no dudé en sefialar los “ataques” y
las “presiones” que sufren.

“El panorama sigue lleno de in-
certidumbres prevalentemente po-
liticas, de ataques, especialmente
por parte de las instituciones, de
nerviosismo y hostilidad hacia los
medios de comunicacion si son li-
bres y no se vinculan a ningtin par-
tido”, denuncié Vasile.
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Plantar cara a las televisiones

El sector de la television privada, sobre todo sus dos
pesos pesados (Mediaset y Atresmedia), se encuentra
envilo ante un posible nuevo cierre de canales decre-
tado por el Supremo. La clausura afectaria a marcas
tan conocidas como Divinity, FDF o Discovery, y re-
sultaria comprensible en la medida en que su explo-
tacion no es resultado de un concurso publico. Muy al
contrario, se trata de un total de ocho canales reparti-
dos con caracter transitorio, entre 2005 y 2010, cuan-
do en Espafia la TDT se estaba implantando. Sin em-
bargo, las televisiones quieren convertir una medida
excepcional en una disposicion casi permanente, re-
curriendo incluso a presiones manifiestas sobre el Go-
bierno. No en vano el Ejecutivo tiene a su alcance de-
sactivar el posible revés del Supremo haciendo cam-
bios en la Ley de Comunicacion Audiovisual, de ma-
nera que las licencias ahora cuestionadas queden en
manos de sus actuales beneficiarios por 15 afios mas

Seria intolerable sin someterse a concurso. Si ese
que el Gobierno cambio normativo se materiali-
desactivara una za, significard que el Gobierno se
posible sentencia  ha avenido a legislar ad hoc en
del Supremoque  beneficio de intereses particula-
obligariaacerrar  res generando, con ello, una pe-
mas canales ligrosa inseguridad juridica. No
puede ser otro el resultado cuan-
do se cambian las reglas del jue-
go una vez iniciado el partido. Sin embargo, lo real-
mente grave estriba en que el Gobierno seguiri ali-
mentando la posicion de fuerza de Mediaset y Atres-
media, que les permite funcionar como un verdadero
duopolio en el mercado de la publicidad televisiva. Por
grande que sea su influencia ptiblica, especialmente
valiosa en un afo electoral como el presente, el Eje-
cutivo debe hacer frente a las presiones y evitar todo
subterfugio que socave la autoridad del Supremo.

31/ 48



ARA
BARCELONA

Seccién: COMUNICACION  Valor: 1.248,00 € Area (cm2): 270,8 Ocupacién: 28,05 %

16/04/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusion: 13.936 Ejemplares

Documento: 1/1

Autor: A.G. BARCELONA Nim. Lectores:

e}
I
e
©
N
o
2
N
[{e}
o
Pagina: 42
132000

Cristina Puig presentava El debat de La 1. rrve

Cristina Puig rebat el president de
RTVE sobre els vetos a entrevistats

A.G.
BARCELONA

Foc creuat d'acusacions entre la periodista
Cristina Puig i el president de RTVE, José An-
tonio Sanchez. El directiu de I'ens public, en
resposta parlamentaria al PSOE, va intentar
justificar 'acomiadament de Puig com a con-
ductorad’'El debat de La 1i Gent de paraula
a partir de presumptes “continues objecci-
ons a lesinstruccions rebudes, la negativa a
seguir les directrius relacionades amb la ma-
nera de fer certes gravacionsil'enrariment
del climalaboral”,

Segons Sanchez els episodis d'incompli-
ment del contracte havien sigut “recurrents”
des de feia més de mig any, ja que Puig havia
protagonitzat “reiterats actes d'indisciplinai
desobediéncia”, com ara, diu, el gliestionament
als seus superiors dels continguts proposats,

convidats, analistes i tertulians, i diu que va “ar-
ribar finsitotavetaralgun dels entrevistats
suggerits per participar” enl'espai.
Larespostade la periodista no es va fer es-
perarienuna entrevista a RACL va explicar
que justament va ser ella qui varebre la ins-
truccié de no entrevistar determinades per-
sones o no tractar alguns temes concrets. “|o
noteniadretares, jo nomes era la presenta-
dora. El programa el dirigia una personai el seu
ajudant, que ja no hisdén. Venia fet des dels
despatxos. Jo era laimatge del programa, perd
no tenia cap poder de decisio, ni de triar ana-
listes ni convidats”, va argumentar. Puig va ci-
tar el cas de David Fernandez: “Només el vaig
poder entrevistar quan comencava la comis-
sié Pujol”, va dir, i va explicar que, amés, no i
permetien preguntes fora d'aquest tema. So-
bre I'enrariment del clima laboral, Puig ha re-
cordat que “els técnics es van manifestar” en
contradel seu acomiadament. s
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Lectors de diaris a Catalunya

697.000

Slu=gss=e] 488.000

ELPUNT AVUI" 143.000

EL PAIS 128.000

ara 128.000

BEZd{d 100.000

Diari de Tarragona _J)iﬂli 82.000

EL#MUNDO 45.000

Diari de Girona 38.000

El Punt Avui
continuacomel
tercer diari meés
llegit del pais

B El diari comenca I'any amb 143.000
lectors, segons les xifres de |a primera
onada de I'Estudi General de Mitjans

Redaccid
BARCELONA

El Punt Avui, amb
143.000 lectors, continua
com el tercer diari d’infor-
macio generalista més lle-
git a Catalunya, segons les
dades de la primera onada
del’Estudi General de Mit-
jans (EGM), en un context
de descens generalitzat de
lectors de premsa. El diari
més llegit al pais és La
Vanguardia (697.000 lec-
tors), seguit d’'El Periddico
(488.000). Les xifres de
I'EGM s6n el resultat d'una
mostra d’enquestes.

A les comarques gironi-
nes, El Punt Avui manté el
seu lideratge, amb 70.000
lectors, gairebé un 19%
més que la segona capcale-
ra a la demarcacio: La
Vanguardia (57.000). En
tercer lloc s'hi situa Diari
de Girona (38.000). A la
demarcaci6 de Barcelona,
El Punt Avui ereix un 26%
respecte a fa un any i arri-

ba ja a la xifra de 63.000
lectors. Es 'augment més
alt deles comarques barce-
lonines. Pel que fa a la res-
ta de Catalunya, El Punt
Avui obté 4.000 lectors a
Catalunya i 5.000 a les co-
marques de ponent. Pel
que faal dominical Presén-
cia, amb 72.000 lectors,
guanyaun 7,5% respecte a
I'diltima onada.

Radios

RAC1 es manté com la
més  escoltada, amb
786.000 oients diaris de
dilluns a divendres, da-
vant els 601.000 oients
que suma Catalunya Ra-
dio. El ranquing continua
amb la Cadena SER
(389.000 oients), Onda
Cero (169.000), la COPE
(145.000)iRNE (96.000).
Catalunya Informacié té
183.000 oients. Quant als
matinals, El mon a RAC1
té  607.000 oients i
461.000 segueixen El ma-
ti de Catalunya Radio.m
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Telefonica debera abrir al menos el 50%
de su oferta ‘premium’ de TV a sus rivales

1.C. Madrid

El borrador de resolucion
que maneja la Comision Na-
cional de los Mercados yde la
Competencia (CNMC) para
aprobar la compra de Canal +
por parte de Telefonica esta-
blece como una de las condi-
ciones principales para auto-
rizar la operacion que la ope-
radora ceda buena parte de
sus contenidos televisivos de
mayor calidad y mas deman-
dados a sus rivales a precios
regulados.

En concreto, el regulador
ha fijado en el mencionado
borrador la obligatoriedad de
que Telefonica ceda al menos
el 50% de todos sus canales

premium -y no solo los que
procedan de Canal + sino
también los creados por la
propia Telefonica— a sus riva-
les. Para fijar la categoria de
canales premiun se tiene en
cuenta que sean de especti-
culos deportivos en directo —
fiitbol, Férmula 1, Moto GP o
tenis— asi como canales cuyos
contenidos sean proporcio-
nados por las majors, las gran-
des productoras norteameri-

canas. En la hip6tesis de que
lasuma de Canal +y Movistar
TV tuviera, por ejemplo, 40
canales premium, los rivales —
como Vodafone u Orange-
podran acceder a un méaximo
de 20 canales de su eleccion.
Fuentes del mercado sefia-
lan que los rivales de Telefo-
nica consideran escaso ese
porcentaje y que querrian que
fuera de, al menos el 75%, lo
que conllevaria que de esos

La CNMC ultima

la resolucion con las
condiciones para
autorizar la compra
de Canal +

Los rivales creen que
el acceso al 50% de
los programas es
poco y que deberia
fijarse el 75%

hipotéticos 40 canales, pudie-
ran escoger 30.

Lo que si estd claro es que
las tarifas que Telefonica co-
brard a sus rivales sera un pre-
cio regulado, fijado por la
CNMC, sobre el principio de
orientacion a costes, lo que
implica que el regulador ten-
drd en cuenta los costes que
Telefénica y Canal + pagan a
los proveedores.

En cualquier caso, las mis-
mas fuentes sefialan que el
objetivo de la CNMC es que
también se cumpla el princi-
pio de replicabilidad, es decir,
que los rivales de Telefénica
puedan construir ofertas de
fijo+rmavil+ TV similares a las

JIMCadenas

César Alierta, presidente ejecu-
tivo de Telefonica.

del operador histérico que se-
an competitivas en precio y al
mismo tiempo rentables para
eloperador.

El consejero delegado de
Vodafone, Antonio Coimbra,

/j

Mauricio Skrycky

José Maria Marin Quemada,
presidente de la CNMC.

sefiald ayer que parece que el
proceso de aprobacion esta
bien “encaminado” para que
sus competidores puedan ac-
ceder a estos contenidos en el
futuro.
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Elweb de ‘La Vanguardia’
jaté 14,5 milions d’usuaris

BARCELONA Redaccio

El mar¢ ha estat un mes de re-
cord d'audiéncia per al web de
La Vanguardia, que ha superat
els 14,5 milions d’usuaris tnics,
segons les dades d’AT Internet.
Aquesta important xifra suposa
un 40% d’increment respecte del
mateix mes de 'any passat i situa
el nou llisté un 10% per sobre de
I'anterior récord, aconseguit el
gener passat.

Aquestes excel-lents dades con-
soliden el diari en linia del Grup
Godd com a lider informatiu d’in-
ternet a Catalunya. El fet més re-
llevant succeit el mes passat va

ser el tragic accident de I'avié de
Germanwings als Alps francesos,
que va tenir una amplissima co-
bertura digital amb tres enviats
especials a la zona, un dels quals
multimeédia, i que van comple-
mentar de manera excepcional el
gran volum d’informacidé que es
va publicar al web.

Pero aquest trist succés no va
ser I'inic que va atreure massiva-
ment P'atenci6 dels usuaris a La-
Vanguardia.com. Dies abans, la
publicaci6 en primicia del video
en el qual es veia un jove clavant
una brutal puntada de peu a una
dona en plena Diagonal de Barce-
lona va tenir una gran repercus-

sié de la qual es van fer resso la
majoria dels mitjans del pais.

Aquesta i moltes altres notici-
es publicades al web també van
ser difoses pels mateixos lectors
a través de les xarxes socials, que
han cobrat gran importancia a
I’hora d’atreure visites als portals
informatius, juntament amb els
cercadors tradicionals. També és
molt rellevant el ritme de creixe-
ment que estan adquirint els dis-
positius mobils, des d’on ja es
connecten la meitat dels usuaris
els dies feiners i que suposen la
majoria de 'audiéncia els caps de
setmana, dies festius i periodes
de vacances.e

EVOLUCIO DE

DE LA WEB DE ‘LA VANGUARDIA’

L'AUDIENCIA

Usuaris tnics mensuals

MARC 2014

10.330.000

JuuioL 2014

10.945.000

SETEMBRE 2014

OCTUBRE 2014

MARC 2015

12.036.000

12.772.000

14.538.000

FONT: AT Internet

LA VANGUARDIA

‘Mundo

Deportivo’
continua al
capdavant

Mundo Deportivo manté el seu li-
deratge com el diari esportiu bar-
celonista més llegit a Espanya
amb 559.000 lectors, segons
'EGM. La xifra suposa una dife-
réncia de 61.000 respecte a
Sport. A Catalunya, MD manté el
primer lloc dels diaris esportius
amb 330.928 lectors, per davant
de Sport (252.984), Marca
(163.064) i AS (87.850). L'audien-
cia de MD creix diariament, amb
els 1.965.000 lectors que sumen
el diari en paper i el web, segons
P'EGM, xifra per sobre de la de
Sport, que en té 1.493.984.0
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RAC 1 supera en 185.000 oients
Catalunya Radio, segons 'EGM

GIRONA | DdG
M L'emissora RAC1 es manté com la radio més
escoltada de Catalunya, amb 786.000 oients dia-
ris de dilluns a divendres, davant els 601.000
oients que suma Catalunya Radio, segons la pri-
mera onada de'EGM d'aquest any, que es va do-
nar a coneixer ahir. emissora privada obté aixi
la segona més alta de la seva historia amb un in-
crement de 20.000 persones respecte a la pri-
mera onada del 2014. De la seva banda, laradio
publica ha guanyat 70.000 oients en un any. A
molta distancia, les segueix la SER (389.000
oients), Onda Cero (169.000), Catalunya Infor-
macid (133.000), la COPE (145.000), RNE
(96.000), ONA FM (11.000) i Radio 4 (4.000).
La diferéncia entre la radio privada del Grup
Goddilapiblica dela CCMA també queda pa-
tent amb l'audiéncia aconseguida pels progra-
mes matinals de les dues emissores. Segons les
dades recollides per I'Estudi General de Mitjans,
Elmon a RAC1 té 607.000 oients diaris de dilluns

a divendres, mentre que El mati de Catalunya
Radio es queda amb 461.000. El programa de Jor-
di Basté hauria guanyat 61.000 seguidors, en
comparacié amb I'EGM de l'abril de I'any pas-
sat. El magazin matinal que condueix Monica
Terribas a Catalunya Radio guanya 51.000
oients respecte l'any passat.

La COPE guanya terreny a Espanya

En ambit estatal, la Cadena SER, Onda Cero i
RNE han baixat d'audiéncia mentre que la Ca-
dena COPE ha augmentat en 12.000 oients. De
dilluns a divendres, la COPE passa de 1.746.000
oients en la tercera onada de 2014 a 1.758.000.
Per contra, la SER perd 70.000 oients i passa de
4.725.000-4.655.000, tot i que continua sent
l'emissora més escoltada. Tant Onda Cero com
RNE experimenten un descens de 22,000 oients
i la primera se situa en 2.610.000 enfront dels
2.632.000 de desembre, mentre que l'emissora
publica passa de 1.267.000-1.245.000 oients.
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El consumo de TV baja un 10% por la tableta

Peliculas y deportes,
los contenidos que mas
han pasado al mavil

elEconomista MADRID.

Eluso del televisor ha caido enun
10 por ciento en el tltimo afio en
favor de ordenadores portatiles y
de sobremesa, tabletas o teléfonos
inteligentes, segiin asegura un in-

forme de Accenture. “El televisor
ha sido la inica categoria de pro-
ducto que ha experimentado un
descenso uniforme superior al 10
por ciento entre distintos tipos de
medios”, revela el estudio, que ade-
mas concluye que el consumo de
video en cualquier momentoy lu-
gar se ha convertido en algo co-
mun, acelerando el declive de la
television tradicional.

Elinforme afiade que “los visio-
nados en pantallas de television de

contenidos de larga duracion, co-
mo peliculas y programas, se redu-
jeron en un 13 por ciento a nivel
global en el pasado afio y que los
visionados de deportes en panta-
llas de television disminuyeron en
un 10 por cento anivel global y en
un 9 por ciento en EEUU”.

Tres soportes

“Estamos siendo testigos de un
abandono definitivo del visionado
tradicional de la television. Ya no

es tan complicado ver programas
y peliculas en dispositivos maoviles
de todas las formas y tamafios gra-
cias a la mejor transmisién y ala
mayor duracion de las baterias”,
segtin el responsable de Accentu-
re, Gavin Mann. El informe tam-
bién determina que més de un ter-
cio (un 37 por ciento) de los con-
sumidores poseen una combina-
cion de teléfonos inteligentes,
ordenadores portatiles o de sobre-
mesay tabletas.
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SETMANA DE LA COMUNICACIO UDL

=

El periodisme digital, a la Setmana
de la Comunicacio, que s'acaba avui

El periodista digitial Jordi Pérez Colomé i el responsable
de I’Ara.cat, [saac Salvatierra, van protagonitzar ahir les
conferéncies del tercer dia de la Setmana de la Comuni-
caci6 de la UdL. Avui es tancaran les jornades amb una
conferéncia de la periodista Rosa Maria Calaf.
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Primer EGM de 2015

La COPE, uinica
radio generalista
que gana oyentes

ABC MADRID

La cadena COPE es la tinica radio
generalista que incrementa su au-
diencia en Espana. Mientras que la
Cadena SER, Onda Cero y Radio Na-
cional de Espana (RNE) han baja-
do de audiencia, la cadena de los
obispos ha aumentado en 12.000
oyentes, seglin la primera oleada
del Estudio General de Medios
(EGM) de 2015, difundida ayer.

De lunes a viernes, la COPE pasa
de 1.746.000 oyentes en la tercera
oleada de 2014 -difundida en diciem-
bre- a 1.758.000. Angel Expésitoy
Javi Nieves, con su apuesta informa-
tiva y de entretenimiento, incorpo-
ran casi 50.000 oyentes mas, y si-
than al programa «La Manana» cer-
ca del millén de oyentes diarios, con
el porcentaje mas alto de crecimien-
to de los programas matinales.

En relacién con los programas
deportivos del fin de semana, «Tiem-
po de Juego» -con Paco Gonzdlez,
Pepe Domingo Castano y Manolo
Lama- gana un 20% de audiencia
respecto al dato anterior, con
1.311.000 oyentes.
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Mediaset recupera la
retribucion al accionista

J.Montalvo. Madrid

La junta de Mediaset acordo
ayer el reparto de 47,6 millo-
nes de euros en dividendos,
tras dos ejercicios consecuti-
vos de sequia en la remunera-
cion directa. El grupo audio-
visual distribuird un dividen-
do ordinario de 0,10 euros por
titulo, con cargo a los resulta-
dos de 2014, y otro extraordi-

nario, de 0,3 euros por titulo,
con cargo a reservas de libre
disposicion. Ambos se haran
efectivos el 4 de mayo.
Ademas, la junta votara la
amortizacion del 10% del ca-
pital que Mediaset tiene en
autocartera, dentro del plan
de recompra de acciones por
hasta 500 millones de euros
puesto en marcha por el gru-

po. De este plan, se habian re-
comprado a finales de febrero
acciones por valor de 320 mi-
llones de euros.

Durante 2014, el grupo
propietario de Telecinco y de
Cuatro generd una cajade 144
millones, que le permitio ce-
rrar el ejercicio con una posi-
cion neta de tesoreria de 265
millones.
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Cristina Puig
diu que TVE
menteix

Cristina Puig, expre-
sentadora d’El debat de
La 1 de TVE, que la va
acomiadar, va titllar
ahir en declaracions a
RACI1 de “mentides” les
acusacions del presi-
dent de l'ens, José Anto-
nio Sanchez, que va dir
que el seu acomiada-
ment va ser per vetar
entrevistats i menyspre-
ar 'equip técnic. “Es-
tem en any electoral...
si ets indefinit com jo,
et fan fora”, va afirmar.
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Jueves, 16 de abril de 2015

El mén sencer té la llibertat de veure les mateixes imatges i escoltar les mateixes paraules, sentenciava
Eduardo Galeano fa 24 anys. El que sens dubte és una frase amarga, encarna avui una de les contradiccions
més patents del periodisme. Més enlla del debat filosofic que ens abocaria analitzar el concepte de llibertat
en el marc del sistema de mitjans actuals, la frase amaga una critica inquietant i és el fet que els periodistes
hem anat adquirint capacitat per tolerar, de forma natural o imposada, la dissonancia en el nostre exercici
professional, fent més insalvable la distancia entre el que som i el que volem ser, o el que fem i el que volem
fer. Oferim a la gent alld que la gent vol, diuen els mitjans, i aixi sabsolen, denunciava Galeano. Paraules
amargues que en aquest trist abril toca tenir més present que mai, per aprendre de la critica dels qui han estat
referents de la nostra professio, fent nostres els seus anhels. Ni Galeano ni tampoc Vinader van estalviar
agror a lhora de fer referéncia a la deriva que estava prenent el periodisme. Lescriptor i periodista uruguaia
estava convencgut que mitjans i sistema formaven un totem que ens abocava cap a la felicitat inassolible. La
pantalla ens ofereix lafany de propietat, el frenesi del consum, lexcitacié de la competencia i lansietat de lexit.
| aixi, Galeano santicipava al model que sha acabat imposant a les redaccions actuals, en les quals cada
vegada més el criteri ve imposat per una pantalla que marca laudiéncia a temps real i les informacions que
més resso tenen a les xarxes. Els grans mitjans, que vam inventar per a comunicar-nos, no ens escolten ni
ens veuen, deia el periodista uruguaia. Hem arribat a aquest punt de contradiccié? Hi ha consciéncia a les
redaccions de la responsabilitat social dels mitjans quan es tracten les informacions? Es present lética
periodistica en lexercici professional? | el metode, respon com defensava Vinader a un vocacié real per
descobrir les causes, el motius o les raons, o ens conformem amb la superficialitat sabent que la viralitat pot
ser aliena a la qualitat. Vinader no va deixar mai dadvertir del perill que sextingis la figura del periodista valent,
aguell que va més enlla de la transcripcié de comunicats, que es pregunta el perqué de tot plegat i que no té
por a investigar. Com també ho reivindicava Josep Maria Huertas, i feia bé de recordar-ho en Roger Pala en
aquest article . | és que en Huertas era daquells periodistes especialment critic amb el sector. Guardo en el
record la darrera conversa amb ell, pocs mesos abans de la seva mort. Erem en un restaurant i li parlava amb
il-lusié de la meva vocacié periodistica. No oblidaré mai la cara que va posar en saber de les meves intencions.
En aquella epoca ell desprenia esgotament i desesperanca, encarnava aquella crua frase de Kapuscinski que
diu que els periodistes tenim tendéncia a envellir amb més rapidesa. |, com no podia ser daltra manera, no
va poder evitar dir-hi la seva. No thi posis. Recordo perfectament que en aquell moment vaig pensar que tant
de bo sestigués equivocant i que les generacions futures poguéssim arribar a demostrar que el periodisme
honesti compromes té lloc encara, lluny de les ingeréncies politiques i empresarials. 1, toti que avui matisaria
molt el meu pensament, segueixo convencuda que, en part, és aixi. Hem tingut Huertas, Vinaders i Galeanos,
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perod seguirem tenint grans periodistes. Es a les nostres mans intentar-ho. |, en aquest mateix sentit, el Grup
Barnils es manifestava fa pocs dies en el comunicat amb motiu de la mort de Vinader. El millor homenatge
postum és que el seu periodisme pervisqui. Amb P de Periodisme.
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Jueves, 16 de abril de 2015

Orad ha estrenado también en NAB, Artwork SeQuencer (ASQ), un servidor basado en archivos de clips y
de imagenes fijas conectado a un controlador grafico por medio de un Unico interfaz de usuario. Orad, que
a partir de ahora pasara a manos de Avid, esta presentando en NAB 2015 el lanzamiento de la solucion de
gestion de activos de medios (MAM) iFind en NAB 2015. Se trata de una solucion ampliable, asequible y de
manejo sencillo. La nueva versiéon de iFind ofrece mejoras en su contenido y en las capacidades de flujo de
trabajo de gestion de gréficos y activos. También se muestra por primera vez en NAB la solucién entry-level
de Orad para gestion de medios de activos, que se ofrece como parte de la solucién Blend channel-in-a-box
de Orad. iFind de Orad mejora enormemente la experiencia de gestién de contenidos de usuario en toda la
solucion Live Production de Orad. Las recientes actualizaciones incluyen una gestion de ingesta de archivos
y de feed en vivo mejorada, una mayor conexion con NRCS con capacidades de marcador y una mejor
integracion con la edicion de Adobe Premier Pro CC, lo que permite post directamente en la produccion. El
nuevo iFind cuenta con soporte para todo tipo de archivos, como video, documentos, gréaficos, audio y mucho
mas. Las capacidades de automatizacién racionalizan los procesos por medio de un interfaz de usuario para
el disefo rapido del flujo de trabajo y la monitorizacién en vivo. El nuevo MAM entry-level de Orad, integrado
con Blend channel-in-a-box, proporciona operaciones simplificadas y nuevos canales. Una base sélida para
ampliar las operaciones hacia un entorno de canales multiples. Artwork SeQuencer Por otro lado, Orad ha
estrenado Artwork SeQuencer (ASQ), una solucidn ideal para producciones de estudio. Se trata de un servidor
basado en archivos de clips y de imagenes fijas conectado a un controlador grafico por medio de un Unico
interfaz de usuario. ASQ se utiliza generalmente para la reproducciéon de transiciones y de secuencias de
imagenes en pantallas de estudio. ASQ proporciona todas las funciones esperadas de almacenamiento de
clips e imagenes fijas, incluida la ingesta desde archivo, captura de imagen y de video desde fuentes en vivo,
vista previa y de canal alfa, reproduccion back-to-back con transiciones, creacion de escaletas y muchas mas
funciones adicionales que hacen que su integracion en flujos de trabajo actuales sea sencilla. Entre estas
funciones destaca el etiquetado y catalogado del contenido para una busqueday acceso rapidos, la posibilidad
de disparo por medio de switchers o automatizacién de estudio, control de graficos en tiempo real desde el
mismo interfaz de usuario o posibilidad de contar con una vista previa de la salida real y de los activos
individuales disponible como parte del interfaz de usuario ASQ viene equipado, en su maxima capacidad,
con hasta seis canales de video, generalmente dos streams de entrada de video y cuatro streams de salida
de video. ASQ es compatible con todos los formatos de archivo y encapsuladores utilizados comunmente.
Puede albergar clips de diferentes formatos en la misma lista de reproduccién y puede reproducir clips back
to back. La nueva solucién de Orad es totalmente compatible con la mayoria de sistemas de redaccion para
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la optimizacion del flujo de trabajo, lo que permite que los periodistas puedan seleccionar y visualizar
previamente los medios antes de publicarlos en la escaleta. Lareproduccion de items ASQ puede ser disparada
manualmente o desde un dispositivo externo, como un switcher, automatizacion de estudio o desde SmartShot
de Orad. El sistema es totalmente redundante, con dos fuentes de alimentacion facilmente intercambiables,
discos duros con proteccion RAID vy tarjetas de red duales, todo en una caja rack 2U compacta. ASQ viene
equipado con 8 TB de almacenamiento con proteccién RAID, con procesos de copiado y borrado automaticos.
Otros articulos sobre NAB2015, Orad Por REDACCION 15 abr, 2015 Seccion: Estudio, Grafismo Otros
articulos relacionados 10 abril 2015 Orad presenta en NAB Spark Tracked Telestrator para la produccion de
deportes 13 abril 2015 Avid adquiere por sorpresa Orad Hi-Tec 30 marzo 2015 GatesAir plantea una mayor
fiabilidad y monitorizacion en el transporte IP de radio 6 septiembre 2012 Orad iFind MAM amplia sus
capacidades de disefio de flujo de trabajo de produccién, para gréaficos y audio 30 enero 2014 Orad actualiza
a 4K su solucion Morpho para videowall 5 noviembre 2012 Orad y Never.no acercan aln mas la participacion
del espectador en tiempo real 28 febrero 2012 Maxima espectacularidad en retransmisiones deportivas con
Orad 29 octubre 2009 Pantallas interactivas con Interact, una solucién conjunta de Orad y Barco 26 marzo
2010 Estudio virtual y robotica, todo en uno 28 enero 2015 Orad mejora la configuracién de videowalls en
tiempo real gracias al nuevo Layout Configurator 9 enero 2015 El nuevo hub de Orad para redes sociales
simplifica la participacion de los espectadores 20 marzo 2014 Orad combinara en una solucion integrada
servidor y grafismo con PlayMaker Combox
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