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EL DEBAT DEL NOU PLA URBANISTIC M El regidor d'Urbanisme, Ramon Bacardit, i el director de 'equip redactor del POUM, Mauro Mas,
van respondre qiiestions plantejades per vuit representants del teixit social i economic de Manresa en una sessio de debat sobre el nou pla
urbanistic de la ciutat durant la qual es van tractar temes comercials, de mobilitat, de rehabilitacié i habitatge, 'Anella Verda i la Fabrica Nova

LAjuntament diu que el pla urba facilita al
Carrelour créixer per tenir contrapartides

El regidor d'Urbanisme afirma que Ihipermercat ja es podia ampliar sense que la ciutat obtingués res a canvi

FRANCESC GALINDO | MANRESA
B Una de les preocupacions de
col-lectius ciutadans que va aflo-
rar a la sessio informativa sobre el
nou Pla d'Ordenacié Urbanistica
Municipal (POUM) de Manresa,
organitzada per la Demarcacid
Catalunya Central del Col-legi de
Periodistes i Regidy, va ser la pos-
sible ampliaci6 de I'hipermercat
Carrefour.

La va posar sobre la taula el
president de la Uni6 de Botiguers
i Comerciants (UBIC), Jaume Pont,
a l'auditori del conservatori de
muisica dimecres a la nit, i la res-
posta del regidor d'Urbanisme,
Ramon Bacardit, i del director de
l'equip redactor del POUM, Mau-
ro Mas, va ser que I'hipermercat
del sector dels Trullols sense el nou
pla general i amb el planejament
actualment vigent a lamaja es pot
ampliar.

Bacardit i Mas van explicar que
la jugada del nou pla urba seria
que, «si ja poden fer aix0, tant per
tant facilitar 'ampliacid en super-
ficie per obtenir alguna cosa a
canvi». Van posar coma exemples
de contrapartides possibles «ob-
tenir una rotonda, un carrer o la
millora d’una linia de bus».

Van afegir que es podrien tirar
a terra les marquesines exteriors
construides per aixoplugar els cot-
xes i fer un aparcament subterra-
ni que absorbis les places que
desapareixerien en superficie.

El president de la UBIC va dir
que si el que sobria era gran quan-
titat de botigues variades podria
afectar al comerg de la ciutat.

El director de l'equip redactor
del POUM, Mauro Mas, va voler
deixar clar que les propostes que
inclou la planificacié urbanistica
eren «ampliament modificables»
si es considerava necessari.

Imatge de la sessi6 informativa i de debat sobre el POUM de Manresa organitzat pel Col-legi de Periodistes de |

La noticia de la previsié que
feia el nou pla urbanistic per faci-
litar I'ampliacié en superficie de
I'hipermercat la va donar el can-
didat socialista al'alcaldia de Man-
resa, Felip Gonzdlez mitjangant
aquest diari (vegeu Regid7 del 14
de marc). Lalcaldable va assegurar
que el PSC, en aquell moment, no
estava a favor ni en contra d'aquest
fet.

Gonzdlez va dir que «aquesta
possibilitat d'ampliacié del Carre-
four pot ser positiva per a la ciutat.
No tot s’ha de mirar des del punt
de vista del que interessa els co-
merciants, potser hem de tenir
en compte també els consumi-
dors».

Va criticar que davant d'un tema
que podia ser potencialment po-
lemic no s'optés per afrontar-lo de
cara, sind «esperar que l'oposicid
ho descobreixi».

ADRIA GONZALEZ

#

8 entitats participen
alasessio

El regidor d'Urbanisme, Ra-
I mon Bacardit, i el director de
I'equip redactor del Pla d'Ordenacié
Urbanistica, Mauro Mas, van res-
pondre les preguntes plantejades
per Pere Casals, president de la
Cambra de Comer¢ de Manresa;
Enric Marti, president de la federa-
cid de barris; Jaume Torras, de
Meandre; Nuiria Cabrera, membre
de I'executiva de PIMEC; Jaume
Pont, president de la UBIC; Joaquim
Vert, de I'Associacié de Comer-
ciants Sobrerroca, Placa Major,
Sant Mgiuel i Voltants; Rufi Cerdan,
de la PAHC i Enric Masana, presi-
dent de la delegacio Bages-Ber-
gueda del Col-legi d'Arquitectes.

a Catalunya Central i Regi67

Negociacions per obtenir
ajuts alhabitatge

REDACCIO | MANRESA
B LAjuntament esta en negocia-
cions amb el govern central per de-
limitar arees de rehabilitacio que
li permetin acollir-se a ajuts dels
plans generals de I'habitatge.

Aquesta és la resposta que es va
donar ala critica realitzada pel re-
presentant de la Plataforma d’A-
fectats per la Hipoteca a la minsa
tasca realitzada en rehabilitacid i
per posar a disposicié habitatge as-
sequible per a les families.

Sobre la preocupacié dels co-
merciants del Barri Antic per 'am-
pliacid de I'espai sense vehiclesila
ineficacia dels aparcaments de la

Reforma i de la Via de Sant Igna-
si, el regidor d'Urbanisme va dir
que el nou POUM no impedeix
que es faci un aparcament sota el
Milcentenari.

Els responsables del POUM
també es van mostrar disposats a
ser flexibles per facilitar la im-
plantaci6 d'activitats al nucli antic,
com demanava la Cambra de Co-
merg.

Pel que fa ala federacio de bar-
ris, continua trobant a faltar me-
sures per racionalitzar de manera
efectiva la mobilitat externa, i
Meandre, la millora de la con-
nectivitat amb I'Anella Verda.
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MARTA FONT MARSAL
Barcelona

n home seminy, ba-

nyat en sabo i llepant

un Calipo sobre el ca-

po d'un luxés espor-
tiu. Una escena gairebé impossi-
ble. I si fos una dona? Usual, quo-
tidiana; tot i que no hauria de ser
aixi. “El procés d'inversio és util
per destapar estereotips”, apunta
Arantza Diez, periodista que va
impartir fa uns dies una sessio
sobre publicitat i violéncia mas-
clista a la Universitat Autonoma.
Un pupurri de rostres receptius,
pero alhora distrets, conformava
la imatge dels alumnes de primer
curs de Publicitat. Aquesta disci-
plina continua reproduint a les
pantalles rols femenins supedi-
tats a ’home; idea que, en acabar
la classe, no va ser aclarida del
tot, Fins i tot hi va haver algun
alumne que va al-legar que la prio-
ritat és vendre el producte. Abans
que res, publicistes.

Segons Diez, els espots fan ser-
vir estereotips per arribar a un
maxim d’audiéncia, captar imat-
ges mentals simplificades que el
public pugui entendre facilment.
“(Els topics) calen de forma sub-

Alumnes de primer curs de Publicitat
polemitzen entre si en una classe
sobre violencia masclista a la UAB

Abans que res,
publicistes

til i son un dels responsables de la
desigualtat actual”, va explicar.
Amb la intencio d’activar la mira-
da critica dels estudiants a través
d’exemples, la conferenciant va
encendre el projector de l'aula.
Varescatar anuncis antics i coeta-
nis que divulguen un rol de la do-
na estereotipat i reduit a idees
concretes: inferioritat i debilitat.

La primera reticéncia no es va
demorar gaire més de mitja hora:
“Els homes també estan estereoti-
pats”, va comentar un alumne.
“Afecten a tothom, pero els feme-
nins solen ser negatius i els mas-

culins estan relacionats amb el po-
der”, va afirmar Diez. “No és just
retratar el génere de forma simpli-
ficada, pero la meva missio és ven-
dre un producte de forma efica¢”,
va apuntar Palumne. “Es possible

Un grup d’universitaris
critiquen I'iis de
topics, pero alguns
ressalten que la seva
missio és vendre

promocionar sent igualment fi-
dels a la realitat”, va afegir Rosa
Maria Palencia, professora de Co-
municacio Audiovisual i Publici-
tat a la UAB, present a la sala.

Una dona preocupada pel seu
cos. Un home preocupat per la se-
va feina. Ella, reclosa a casa; ell,
obert al public. Dependent, inde-
pendent. Els exemples de males
practiques semblava que seguis-
sin un mateix patro, i les expres-
sions dels alumnes, farcides de
sorpresa, van denunciar la majo-
ria d’iniciatives.

No obstant aix0, van tornar a
arribar reticéncies quan Diez va
mostrar un anunci de Finish, el
detergent per rentar plats. Hi apa-
reixia una dona preocupada per
la ineficiencia del seu rentavaixe-
lles i com, després dutilitzar
Finish, se'n mostrava encantada.
“No té el mateix efecte amb un ho-
me”, va comentar un altre estudi-
ant. “Perd quan personalitzes el
receptor de 'anunci, estas delimi-
tant 'abast del producte. Si s'in-
clouen homes i dones, la recepcia
s'obre a tots”, va replicar un altre
estudiant. La inquietud de profes-
sora i conferenciant va comencar
a apaivagar-se.

Segons Diez, aquesta violéncia
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LLIBERT TEIXIDO

Arantza Diez imparteix la sessio als alumnes de Publicitat a la UAB

La sessio, sota els auspicis de I'Insti-
tut Catala de les Dones (ICD) i el
Consell de 'Audiovisual de Catalu-
nya (CAC), pretenia conscienciar els
futurs comunicadors sobre la repre-
sentacio de génere en espots. La
iniciativa va formar part d’onze ta-

Tallers per al futur

llers inspirats en el projecte Génere
i mitjans de comunicacio. Eines per
visualitzar les aportacions de les do-

nes, un manual per millorar la imat-

deI genere als mitjans, impulsat

pel CAC I'ICD, el Col-legi de Perio-

distes i altres experts.

simbolica constant i permanent a
les pantalles impedeix que la vio-
léncia masclista (el maltracta-
ment de 'home cap a la dona pel
simple fet de ser dona) desapare-
gui. El 2014, 52 dones a Espanya
van ser assassinades en mans de
les seves parelles, 14 d’elles a Ca-
talunya. “La publicitat pot cons-
truir imatges en positiu i contri-
buir a Peradicacié d’aquest pro-
blema social”, va explicar.

Un exemple de bona praxi que
es va mostrar és una campanya
de dentincia que es va fer al Reg-
ne Unit. Va utilitzar les ulleres in-
tel- ligeuts de Google per il-lustrar

“malgrat tots els progressos
?no només tecnologics), encara hi
ha dones que veuen aix6 cada
dia”. Es mostra la jornada d’'una
dona a través de les ulleres: de
classe mitjana, que treballa, que
té parella. En tornar a casa, el seu
company l'agredeix perqué hi
arriba més tard que ell. Gairebé
tots els futurs publicistes ho van
observar amb mirades d’empatia.
“I per queé no parlem de les dones
ue maltracten els homes?”, va
esafiar una alumna. “Perqueé no
es pot comparar un brot puntual
amb una epidémia”, va contestar
Diez.e
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ARXIU/SALVADOR REDO

MANEL FONTDEVILA

P Col'legi de Periodistes de Catalunya.
Rambla de Catalunya, 10. Barcelona.

@ Sense data de sortida. Obert de di-
lluns a divendres,de9al4hidel15al9h
(divendres tarda, tancat). Entrada lliure,
www.periodistes.org.

M €l dibuixant manresa Manel Fontdevila
trasllada I'exposicié E/ Liapis més esmolat a
la seu del Col'legi de Periodistes de Catalu-
nya a Barcelona, després d'estrenar-se a
Manresa. El reconegut humorista grafic
mostra vint-i-cinc vinyetes publicades els
Gltims mesos al diari digital Eldiario.es so-
bre el conflicte entre Catalunya i Espanya i
altres problematiques del present. En I'ex-
posicid es pot apreciar el procés creatiu de
Fontdevila, ja que es mostra tant el dibuix
original fet inicialment com diversos esbor-
ranys i la vinyeta definitiva. Bona part d'a-
quests acudits han estat aplegats en el lli-
bre En el lado bueno de la valla, un compen-
di que mostra la gran capacitat analitica de
I'autor i el talent que atresora per transfor-
mar el pensament en un dibuix carregat
d'intencid.|ReDAcCI®
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Telefonica se hace con el 85% de
la TV de pago tras comprar Canal+

LUZ VERDE DE COMPETENCIA/ | a operadora se convertira en el principal proveedor mayorista de
este negocio en el mercado espariol, al tener que ceder el 50% de sus contenidos a sus rivales.

I.del Castillo. Madrd

La aprobacién de la compra
de Canal+ a Prisa por parte de
Telefénica convertird al ope-
rador historico de telecomu-
nicaciones en el gran domina-
dor del mercado de la TV de
pago en Espafia. Con los datos
de la propia Comision Nacio-
nal de los Mercados y de la
Competencia (CNMC), el re-
gulador que el pasado miér-
coles dio luz verde a la opera-
cién, la suma de Telefénica y
de Canal +, acumulaba, a fina-
les del afio, el 70,7% de los
clientes de la television de pa-
go en Espaiia y el 85% de los
ingresos.

Esta cifra obedece, sobre
todo, al rapido crecimiento
que ha tenido el parque de
clientes de television de Tele-
fonica, que en el dltimo ejerci-
cio aumentaron exponencial-
mente. A finales del pasado
afo contaba ya con 1,88 millo-
nes de abonados, aunque en
estos momentos superan ya
los dos millones. Por el con-
trario, el parque de clientes de
Canal + se ha ido reduciendo
paulatinamente, aunque a fi-
nales de 2014 aiin mantenia
1,69 millones.

Sin embargo, el mayor cos-
te de los servicios de Canal+,
que mantiene el mejor parque
de clientes de TV de pago en
Espafia, permite a esta com-
paiiia acumular el 63% de los
ingresos, segtin los datos de la
CNMC del cuarto trimestre
de 2014, Unidos al 22% que
aporta Telefonica, la nueva
entidad dispondri del 85% de
los ingresos totales del sector.

Condiciones
La luz verde por parte de la
CNMC se produce al haber
aceptado las condiciones pro-
puestas por Telefonica, ade-
lantadas por EXPANSION el
pasado 16 de abril. Los condi-
cionantes, y por tanto la vigi-
lancia de su cumplimiento
por parte de la CNMC, se
mantendrin durante cinco
afios ampliables a otros tres.
En esencia, la condicion
principal es la obligacion de
Telefonica de poner adisposi-
cion de sus rivales hasta el
50% de sus canales premium.
Telefonica debe ofrecerlos to-
dos, pero los rivales s6lo po-
drén escoger la mitad. La
CNMC considera premium
aquéllos que cuenten con

MERCADO DE TV DE PAGO

Datos a 31 de diciembre de 2014.
W Miles de accesos, en nimero

BANDA ANCHA

Cuota de mercado. Miles de cliantes

En porcentaje.

W Ingresos (cuarto trimestre de 2014). en millones de euros. En porcentaje: 7M—Wm _5'75] 44,88%
Tetefinica N 35T | 107% [ L 15.31%
CANAL+ | 414 85,35% Ono
6. .. H:" 2166%
‘ I 151 3718% ——
Pelefomicn 108 22,26% 1552 12,09%
I 5% 3352% s | 205%
CANAL+ . o an x|
Ono W s N 12 Lo
+
® ciorone | 36 il @ | 0.98%
B 695 13.7%
Resto = 6.80% Resto | 168 130%

. CNMC

h

JMCadenas

César Alierta, presidente de Telefonica.

PIEZA CLAVE

Telefénica refuerza sustancialmente su
negocio de TV de pago, que es esencial
en su estrategia de vender fibra y no
competir sélo por precio, aunque tendra
que ceder contenidos a sus rivales.

contenido de estreno en ex-
clusiva delas grandes produc-
toras (Sony, Fox Warner o
Paramount) oeventos depor-
tivos en directo como la Liga
de futbol, Copa del Rey,
Champions League, Europa
League, Mundiales de Fithol,
Campeonato Mundial de Ba-
loncesto, Formula 1, Moto GP

Telefonica tendra
que ceder el 50%
de sus canales
‘premium’

a sus rivales
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SALOMONICO

y los Juegos Olimpicos.

En la préctica, las condicio-
nes del acuerdo consagran el
papel de Telefénica como el
del principal proveedor ma-
yorista de contenidos para la
TV de pagoen Espaiia.

Precios replicables

En cuanto al precio de estos
contenidos, se establece la
obligatoriedad de que los ri-
vales puedan confeccionar,
con los canales mayoristas
que les ofrezca Telefonica,
ofertas competitivas respecto
a las minoristas del operador

José Maria Marin preside la CNMC.

El organismo, que ha afrontado uno de
sus retos més peliagudos, no contenta
aninguna de las dos partes, pero intenta
hacer compatible la compra con los
dereches de los rivales de Telefénica.

Juan Luis Cebrian, presidente de Prisa.

BALON DE OXIiGENO

historico, un concepto que se
denomina replicabilidad.
Ademas, a Telefonica se le li-
mitan los periodos de perma-
nencia obligatoria de los
clientes, no se le permite in-
tentar recuperarlos hasta dos
meses después de su marcha
y se le obliga, también, a res-
petar todos los compromisos
y contratos de Canal + con
OLTOS grupos.

Por otra parte, la explota-
cion en exclusiva de los con-
tenidos que adquiera Telefo-
nica queda limitada a dos
afos ~inicialmente eran tres—

Los 750 millones que ingresara Prisa
por el 56% de Canal + son un balén de
oxigeno que mejorara sus finanzas hasta
que llegue la préxima renegociacién

de la deuda a finales de 2016.

y a determinados tipos de
ventanas de emision, mien-
tras que en otras ventanas
(como las emisiones en video
bajo demanda de peliculas y
series de catlogo) la entidad
resultante no podrd adquirir
contenidos en exclusiva. Asi-
mismo, por norma general
Telefonica no podra adquirir
derechos exclusivos de emi-
sidn que no vaya a explotar.
Por tiltimo, la CNMC tam-
bién se asegura que Telefoni-
ca no pueda discriminar den-
tro de sus redes el trafico de
los operadores de television

Lo que pide

la CNMC para
autorizar la
adquisicion

@ La CNMC acepta

las condiciones que
propuso Telefonica y
vigilara que se cumplan

durante un periodo de
entre cinco a ocho afios.

@ El acuerdo seré firme
en15diasy permitira

a Prisa ingresar 750
millones por el 56%

de Canal+.

@ La principal cesion
pactada es que
Telefénica debera
ofrecer a sus rivales

el 50% de todos sus
canales premium, que
incluyen peliculas, series
y deportes en directo.

® LaCNMC serael
o6rgano arbitral para
posibles disputas por
el cumplimiento de las
condiciones.

@ Los precios que ponga
Telefénicaalos
contenidos deberan
permitir que sus rivales
lancen ofertas
competitivas y que les
resulten rentables.

@ Se limita a dos afios
el periodo maximo

de duracién de las
exclusivas de
contenidos. Ademas,
Telefénica no podra
tener exclusivas para
video bajo demanda.

@ Tampoco podra
acumular derechos
exclusivos que no vaya
a emitir.

@ Telefénica no podra
discriminar ni ralentizar
el acceso a otros
servicios de TV por
Intemet competidores
como WuakiTV, Filmin
o Netflix.

de pago via Internet, como los
servicios que prestan grupos
como Wuaki.TV, Filmin y
Yomvi,y como el que prestard
después del verano la norte-
americana Netflix.

Laconfirmacion de laventa
—aunque las condiciones no
seran firmes hasta pasados 15
dias habiles- sento bien a las
acciones de Prisa, que subie-
ron un 6,21% hasta 0,325 eu-
ros por accion. Telefonica su-
bié un 0,95% hasta 13,75 eu-
TOS.

LaLlave / Pagina2
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Datos 0JD

VENTACANAL
VENTACANAL TOTAL DIFUSION B
+28.827 +22.138
ejemplares ejemplares
N’ 131.341 N
105.436

76.609

Fuente: 00 (datos pendientes de certificacion)

109.203

TOTAL DIFUSION

Marzo 2015 vs. 2014

-18%

% VARIACION ENERO-MARZO

Venta canal
+12%
|
| Total
‘ ABC Mercado
LA RAZON !
-11%
-20% '
. Total difusién
+109%
Total

Mercado

-18%

VENTAS POR PROVINCIAS

M Provincias donde
LA RAZON vende mas

M Provincias donde La Razén
y el «tABC» estan igualados
enventas

LARAZON

LA RAZON supera a «<ABC»

Nuestro periddico vende 28.827 ejemplares mds que el diario de Vocento en quiosco en marzo
«ABC» se convierte en el diario que menos vende dentro de las cabeceras generalistas de &mbito nacional

C.G.

MADRID- LA RAZON se consolida
como el tinico diario de tirada nacional
que crece. El mes de marzo confirma
que el diario participado por Planeta
gana posiciones en la prensa nacional
y se sittia como un referente de infor-
macién e influencia entre los grandes
periddicos de nuestro pais. Segln los
datos de la OJD, pendientes de certifi-
cacion, esta cabecera vendié 105.436
ejemplares este mes en quiosco frente
a los 76.609 de «ABC», su tradicional
competidor mds directo. LA RAZON,
que hace dos anos celebré su quince
aniversario, yaaventajaen 28.827 ejem-
plares al diario centenario. La difusién
de este periddico alcanzé en marzo
131.341 ejemplares, superando en
22.138 a la difusion de «ABC».

Este periddico crece con respecto al
mismo mes de 2014 un 32 por ciento
en venta quiosco —la que representa el
verdadero valor de un diario-, lo que
significa un ascenso de 25.766 ejem-
plares y un incremento del 25 por
ciento en difusion (26.525 ejemplares)
en el tiltimo afo.

Porcontra, el diario «ABC» pierde de
forma progresiva a sus lectores y ve
cémo se va reduciendo su espacio de
influencia. Asi, de marzo de 2014 a
marzo de 2015 se deja 20.037 ejempla-

res (una desviacion negativadel 21 por
ciento en venta canal) queddndose tan
s6lo en 76.609 ejemplares de venta a
nivel nacional. En difusién la pérdida
es de 24.029, lo que se traduce en un
descenso del 18 por ciento. De esta
manera se convierte en la cabecera
que menos vende entre los diarios
generalistas de &mbito nacional.

En el andlisis de las ventas en quios-
cos de lunes a sibado, LA RAZON al-
canzaen el mes de marzolos 113.144
ejemplares, lo que supone aumentar
en un ano el 37,4 por ciento. En este
apartado las cifras también son nega-
tivas parala cabecera de Vocento, que
pierde un 14 por ciento de compra-
dores.

Si comparamos el comportamiento
de cada uno de los diarios en el tercer
mes del aio, LARAZON ha conseguido
incrementar sobre «<ABC» su cifra de
difusién en 50.554 ejemplares en los
tltimos doce meses.

Lider en 15 comunidades

Por comunidades auténomas, LA RA-
ZON crece en venta canal en todas.
Especialmente significativos son los
aumentos en Andalucia, un 104 por
ciento; Catalufia, un 26,6 por ciento, y
laComunidad Valenciana, un 32,8 por
ciento. En territorios como Baleares
LA RAZON se consolida después de

DATOS

LARAZON vende 105.436
ejemplares en quioscoy
alcanza una difusién

total de 131.341

INCREMENTO
LARAZON crece en marzoun

32 por ciento en venta en quiosco
mientras que «Abcy sufre un
descenso del 21 por ciento

TRIMESTRE
Enlos primeros tres meses de
2015, respecto al afio anterior, LA
RAZON crecié un 12 por ciento de
venta en quioscoy 10 en difusion

que «ABC» haya abandonado el mer-
cado. La difusién en Madrid en marzo
también es positiva para este periédi-
co, ya que es el tinico diario que crece
enestacomunidad. Altiempo, el diario
centenario sufre una caida generaliza-
da, que es especialmente relevante en
la capital de Espana, con un descenso
del 12,1 por ciento en venta quiosco, y
también tiene resultados negativos en
total difusién conunabajada del9 por
ciento. Esto nos sitiia por delante de
nuestro competidor en todas las co-
munidades autnomasy nosigualaen
Andaluciay en Madrid. Por provincias,
se crece en Barcelona un 26 por ciento
y en Valencia un 31 por ciento, entre
otras.

«ABC» sigue cayendo

Enel primer trimestre de 2015 respec-
to al mismo perfodo de 2014, LA RA-
ZON es el tinico diario de informacion
generalista de dmbito nacional que
crece un 12 por ciento de venta en
quiosco y un diez por ciento de difu-
sién. Mientras, el diario de Vocento
desciende un 20 por ciento en venta
canal y un 18 por ciento en difusion
delos tres primeros meses del ano. De
lunes a sdbado, LA RAZON experi-
menta en un ano un incremento del
15 por ciento. Por contra, «ABC» des-
ciende un 13 por ciento.
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I Comunitat Valenciana

‘elEconomista
Comunitat Valenciana’
quiere ser un punto de
encuentro, analisis y
reflexion sobre la
realidad y futuro de la
economia de la region,
exponer estrategias,
tendencias y dar voz a
las empresas que
confian en su futuro

Un nuevo medio para una
nueva realidad economica

as experiencias pasadas demuestran que, si bien

la Comunitat Valenciana suele sufrir las crisis con

mayor intensidad que ofras regiones espanolas,

también suele ser la que primero y con mas

erza se recupera. Una vez mas, todo apunta a

que esto es lo gue esta sucediendo. En 2014, el PIB de la
comunidad crecié un 2,1 por ciento, por encima de la media
nacional y de la Unién Europea, y lideré la creacion neta de
empleo. Las previsiones de los expertos apuntan a que el
crecimiento podria alcanzar -0, incluso, superar- el 3 por
ciento este ejercicio.

La financiacion privada se esta reactivando y, tras la dura
reestructuracion sufrida en los Ultimos afios, el tejido
empresarial de la region afronta una nueva etapa, en la que
los retos de aumento de eficiencia, productividad y
competitividad son claves para poder seguir trabajando en un
mercado cada vez mas global.

Se abre asi un nuevo ciclo que, si las tendencias
apuntadas por las encuestas se cumplen, vendra
acompanado también de un cambio palitico. Tras dos
decadas de gobierno del PP en la Comunidad con mayorias
absolutas, su desplome en intencion de voto -los sondeos le

dan entre 20 y 21 escarios, frente a los 55 de las Ultimas
elecciones- y la fuerte irrupcion de nuevas propuestas
politicas (Podemos y UPyD) apuntan hacia un futuro
gobierno en coalicién, en el que sera necesaria la
negociacion en la toma de decisiones. Quién o quiénes lo
integraran y quién lo liderara es una de las grandes
incognitas. De momento, todas las fuerzas politicas estan
moviendo sus fichas para posicionarse.

elEconomista quiere acompanar al tejido empresarial
valenciano en esta nueva etapa. La revista digital
elEconomista Comunitat Valenciana pretende ser un punto de
encuentro, andlisis y reflexion sobre la realidad y el futuro de
nuestra economia, exponer estrategias y tendencias, dar voz
a las empresas veteranas y a los emprendedores que confian
en la region y en su potencial de futuro. Como muestra de
este compromiso, en el primer nlimero presentamos las
propuestas y demandas que los empresarios y economistas
de la region consideran basicas para sentar las bases de un
nuevo sistema solido, competitivo y sostenible.

elEconomista Comunitat Valenciana se publicara el Ultimo
viemes de cada mes y pueden acceder a ella y seguir la
actualidad diaria en la web www.eleconomista/valenciana.
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La teleco debera abrir sus canales ‘premium’ a la competencia

La CNMC aprueba la compra de Canal+
por Telefonica con compromisos

La CNMC ha autorizado la com-
pra de Canal+ por parte de Tele-
fonica, que debera cumplir una
serie de compromisos. Entre
ellos, debera abrir el 100% de sus
canales de contenidos premium,
entre los que figuran las produc-
ciones de estreno de las majors
de Hollywood o grandes eventos
deportivos en directo.

Cinco Dias Madrid

a Comisién Nacional de los Mer-
L cados y la Competencia (CNMC)

acordo ayer la aprobacion de la
concentracion de Telefonicay DTS (ma-
triz de Canal+) en segunda fase con
compromisos sometidos a vigilancia,
que tendran una vigencia de cinco anos
desde que la resolucién del expedien-
te sea firme en via administrativa, pro-
rrogables tres afos mas.

De esta forma, Telefonica se hard con
€l 100% de DTS, mediante la compra del
56% del capital que estd en manos del
Grupo PRISA (editora de CineoDias),
que se sumara al 44% que ya posee. La
decision de la CNMC serd firme en el
plazo de 15 dias habiles, salvo que el mi-
nistro de Economia, de forma excep-
cional, decida elevarlo al Consejo de Mi-
nistros para analizar la operacién.

En un comunicado, la CNMC senald
que la aprobacién incluye una serie de
compromisos propuestos por Telefoni-
ca. Asi, la operadora pondri a disposi-
cién de otros operadores una oferta ma-
vorista de canales premium, es decir,
aquellos que cuenten con contenido de
estreno en exclusiva de las llamadas ma-
Jors o grandes eventos deportivos en di-
recto de la liga de fiitbol, Copa del Rey,
Champions League, Europa League,
Mundial de Fiatbol, Mundial de Balon-
cesto, Formula 1, Moto GP v Juegos
Olimpicos.

Cada operador podra acceder a un
méaximo del 50% de los canales gue in-
tegran la oferta mayorista y tendran li-
bertad de elegir como componen su
eleccion. “Los precios de la oferta ma-
yorista aseguraran la replicabilidad de
la oferta minorista de Telefonica y pre-
vendrin situaciones de estrechamien-
to de margenes”, precisé el regulador.

Por otra parte, segilin indic6 la
CNMC, la explotacion en exclusiva de
los contenidos que adquiera Teleféni-
ca queda limitada a dos afios y a de-

LAS CIFRAS

millones de clientes de
television de pago tenia
Telefénica en el mercado
espaiiol al cierre del afio
2014.

millones de usuarios de
televisién de pago tenia
Canalt+a la conclusion de
2014, segtin las estima-
ciones de la CNMC.

millones de clientes de
television de pago habia
en el mercado espariol
al finalizar el pasado
ejercicio.

terminados tipos de ventanas de emi-
siGn, mientras que otras ventanas, como
las emisiones en video bajo demanda
de peliculas v series de catilogo, la en-
tidad resultante no podra adquirir con-
tenidos en exclusiva.

Explotacion de derechos
Asimismo, Telefénica no podra adqui-
rir derechos exclusivos que no vaya a
explotar. Ademds, la entidad resultan-
te debera limitar a tres
afnos la duracion de sus

contratos de adquisi- La operadora podra
adquirir el 56% del

de adquisicion prefe- Capital de Canal+ que
posee el Grupo PRISA

cién de contenidos y re-
nunciar a los derechos

rente. No obstante, estos
COmMPpromisos no seran
de aplicacion a las pro-
ducciones propias.

Al mismo tiempo, la teleco se ha com-
prometido a no entorpecer la movilidad
de sus clientes actuales y futuros de te-
levisién de pago con el establecimien-
to de limitaciones a las politicas de per-
manencia y retencion de clientes.
“Concretamente, tramitard las solici-
tudes de baja de sus clientes en un pe-
riodo miaximo de 15 dias, renunciara a
las clausulas de permanencia bajo de-
terminadas circunstancias, y no reali-

zard précticas de recuperacion de de-
terminados tipos de usuarios durante
un periodo minimo de dos meses desde
la solicitud de baja”, dijo la CNMC.

Ademis, Telefonica se obliga a ase-
gurar el cumplimiento de los contratos
de Canal+ con otros operadores para que
distribuyan su oferta de televisién por
satélite, hasta que finalice la vigencia de
los actuales contratos. “Una vez venci-
do el contrato, debera prorrogar este ser-
vicio durante seis
meses, renunciando a
realizar ventas activas a
los clientes que contra-
taron este servicio con
operadores intermedia-
rios”, sefialé la CNMC.

En relacién al acceso
a la red de internet de
Telefénica en Espafia, la CNMC expli-
c6 que, entre los compromisos apro-
bados, la teleco debera permitir a los
operadores de television de pago por
internet el acceso a sus clientes de
banda ancha en condiciones que les
permitan competir eficazmente. En este
sentido, la teleco se ha comprometido
a prestar un servicio de acceso a su red
de internet con capacidad y garantias
de calidad suficientes a terceros ope-
radores.

Distintas reacciones ante la resolucion

La decision de la autoridad
reguladora provoeé distin-
tas reacciones en el merca-
do. Asi, el Grupo PRISA va-
lord positivamente la reso-
lucién de la Comisién Na-
cional de los Mercados y la
Competencia (CNMC), “ya
que le permitira centrarse
en el negocio de la educa-
cién y la informacion, con
especial foco en el creci-
miento en América Latina”

En un comunicado, la
compaiiia senal6 que “la re-
solucion favorable del pro-
ceso permite que los meca-
nismos contemplados en el
contrato de compraventa
entre PRISA y Telef6nica
avancen hasta el cierre defi-
nitivo de la operacién, que
podria tener lugar en las
proximas semanas”,

La empresa, que recordd

! que el acuerdo de compra-

venta con Telefonica fue
anunciado en junio de 2014,
vio como sus acciones vi-
vian ayer una jornada de
fuertes avances en Bolsa.
Asi, los titulos de PRISA su-
bieron un 6,21% si bien, por
momentos, llegaron a ganar
més de un 10%.

A su vez, Vodafone sefialo
que aunque la resolucion
de la CNMC incluye aspec-
tos “positivos”, como la obli-

gacion de abrir a la compe-
tencia sus canales pre-
mium, otros son “mejora-
bles”. Fuentes de la opera-
dora dijeron a Efe que el
propio concepto de pre-
mium es muy restringido y
que deberia abarcar conte-
nidos que actualmente no
estan previstos. Ademads, se-
nalaron que el porcentaje
de canales premium que
podrin emitir los competi-

dores, fijado en el 50%, es
demasiado bajo. En esta
linea, desde Orange se indi-
co que el porcentaje de ac-
ceso deberia ser al menos
del 75%.

Asimismo, con respecto a
la exclusividad, Orange con-
sidera que se deberia limi-
tar el plazo de exclusividad
a tres meses desde la pri-
mera emision, informa Eu-
ropa Press.
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El presidente de Telefonica, César Alierta, durante una junta general de accionistas de la operadora. ALBERTO CUELLAR

TELEVISION LOS COMPETIDORES VEN ‘INSUFICIENTES’ LAS CONDICIONES DE LA CNMC

CANAL+ YA ES DE TELEFONICA

Debera abrir para sus
rivales el 50% de sus
canales ‘premium’ de
cine y deportes y
ofrecerlos a un precio
mayorista razonable

ANA BRAVO / EDUARDO FERNANDEZ
MADRID
La Comision Nacional de los Merca-
dos y la Competencia (CNMC) apro-
bé ayer finalmente la compra de
DTS (Canal+) por Telefonica con
«compromisos sometidos a vigilan-
cia» cuya duracion sera de cinco
anos prorrogables otros tres, segiin
informd en un comunicado.
El regulador agrupa en tres blo-
ques estos «compromisos»: los rela-

tivos al mercado de la television de
pago; a la comercializacion mayoris-
ta de contenidos y canales; y a las
condiciones de acceso a la red de in-
ternet de la operadora.

Al respecto, destaca la obligacion
de abrir para sus competidores el
50% de los contenidos premium, en
unas condiciones que deben garan-
tizar que «las ofertas minoristas de
Telefonica que incluyan dichos cana-
les sean replicables». El fltbol, la
Formula 1, Moto GP o los Juegos
Olimpicos, asi como algunas series
de television y estrenos de cine son
parte de ese grupo de contenidos
premium que habian centrado la rec-
ta final de las deliberaciones por par-
te de Competencia.

Respecto al periodo de exclusivi-
dad, la operadora tendra un limite de
dos afios para la explotacion de con-

tenidos y determinadas ventanas de
emision. Al mismo tiempo, los con-
tratos de adquisicion durarén tres
anos y no se podran adquirir dere-
chos exclusivos que no vayan a ex-
plotar, aunque ello no se aplicara pa-
ra producciones propias. En cuanto
a los compromisos con el mercado
de la television de pago, Telefonica li-
mitara las politicas de permanencia
y retencion de usuarios.

El dictamen no satisface a los ope-
radores alternativos. Desde Orange
ya afirmaban la semana pasada que
la limitacién de acceso a la oferta
mayorista del 50% es «claramente
insuficiente» y reclamaban al menos
«el 75%». Para Vodafone, las condi-
ciones son «muy mejorables», al ha-
ber contenidos que no se consideran
premium cuando «deberian serlo» y
un «muy bajo» porcentaje de canales

a los que tendran acceso. El precio
de acceso a los contenidos tampoco
«parece razonable» a ambos.

Mas de medio ano después de re-
cibir el expediente —el 17 de octubre
de 2014, el regulador ha estimado
como «adecuada» la cuarta versién
de las propuestas que presento la
operadora. El importe de la opera-
cion asciende finalmente a 725 millo-
nes de euros por las depreciaciones,
el monto que abonara Telefénica al
Grupo Prisa para hacerse con el 56%
del capital social de Canal+ -hasta
ahora era duena del restante 44%-.

Tras el dictamen, que serd firme
por via administrativa en un plazo de
15 dias, Telefénica espera el placet
del Ministerio de Industria para des-
velar como hara efectiva la fusion y
si mantendra ambas marcas. Al res-
pecto, fuentes de la operadora pun-

tualizan que la fusion se ha aproba-
do «con compromisos, que son vo-
luntarios, y no con condiciones».
Los principales grupos de televi-
sién tratan de adaptarse a la irrup-
cién de un gigante como Telefénica,
muy activo el pasado ano en la com-
pra de derechos deportivos pero con
el freno echado en los dltimos me-
ses, en los que ha estado a la espera
de conocer las condiciones de Com-
petencia para la compra de Canal+.

COMPRA CON «POLEMICA»

La postura de las televisiones comer-
ciales se escenific de nuevo la pasa-
da semana, cuando la patronal Ute-
ca eché en cara al Gobierno «su hos-
tigamiento a la television en abierto
en un manifiesto impulso a la opcion
de la television de pago». Creen los
operadores, liderados por Mediaset
y Atresmedia, que el cierre de cana-
les por parte del Supremo tiene un
claro beneficiario: Telefonica. Ya han
ido a negro nueve canales de TDT y
otros ocho dependen de nuevos pro-
nunciamientos judiciales.

El brazo audiovisual de Telefénica
atn no ha cumplido dos afos de vi-
da. A la vista de su trayectoria inicial,
Movistar TV ha priorizado crecer en
abonados, y no optimizar el ARPU
-promedio de ingresos por cliente-.
Las ofertas convergentes de Movis-
tar han favorecido esta situacién.

A cierre de 2014 y segun la
CNMC, la television de pago de Tele-
fénica ya superaba a Canal+ en abo-
nados: 1,881.457, por 1.696.000. En
ingresos la remontada no se habia
consumado: 108,6 millones de la te-
levision de pago de Telefénica, por
306,79 millones de Canal+.

El sector, ciertamente, se ha reac-
tivado por la entrada de Telefénica.
Juega en su contra la escasa penetra-
cion de la television de pago en Es-
pana, que en 2013 era del 21,2%,
muy por debajo de la media euro-
pea. Ademas, Telefonica compite en
un pais donde la pirateria est4 espe-
cialmente implantada: el pasado afio,
se visualizaron de forma ilegal 139
millones de partidos de fitbol y se
descargaron 1.033 millones de capi-
tulos de series, segun la Coalicion de
creadores e industrias de contenidos.
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Telefonica ja pot ser el gegant de
la televisio de pagament a Espanya

Competencia autoritza la compra de Canal+ pero amb limitacions dures

Analisi

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

omb radical a la televi-

sio de pagament a Espa-

nya. La Comissio Nacio-

nal dels Mercats i la

Competeéncia (CNMC)
va fer public ahir que autoritza el
procés de compra de Canal+ per Te-
lefonica. Neix aixi un gegant que
acapara el 70% dels clientsiel 85%
dels ingressos d’un negoci que tot
iaixi encara esti a molta distancia
de les xifres que es mouen al Reg-
ne Unit, Franca, Italia o Alemanya.
Algunes de les claus que expliquen
aquest moviment tectonic en el
mercat de les telecomunicacions
son les segiients:

&Una sola marca amb dues
plataformes técniques?
Telefénica encara no s’ha pronun-
ciat sobre com gestionara les dues
marques, tot i que es déna per fet
que tendiraaagrupar-les en unaso-
la plataforma. La marca Canal+ po-
dria tenir els mesos comptats, perd
és dificil que el nou gegant renun-
cii a tenir una plataforma via sa-
tel-lit. Movistar necessita fibra op-
ticaper poder emetre amb una qua-
litat d'imatge optima, pero el des-
plegament d’aquesta xarxa dista
molt d’estar completat.

La decisio més dificil

de Competéncia

Les condicions imposades per la
CNMC s6n dures i expliquen que la
decisio hagi costat tant de parir:
prop d’'un any de deliberacions. La
mesurameés important éslaque im-
pedeix al nou gegant tenir canals
premiumen exclusiva. Aixi, el 100%
d’aquests canals —els que tenen es-
trenes cinematografiques de les ma-
Jors o bé drets esportius de prime-
ralinia- s’hauran de posar a la ven-
dailes companyiesrivals els podran
adquirir per ofertar-los als seus cli-
ents. Aixo si, cada operador només
podra comprar fins al 50% dels ca-
nals que tingui la plataforma resul-
tant de la fusio entre Canal+ i Mo-
vistar. Competencia també limita
I'explotacio en exclusiva de contin-
gutsados anysinomés latoleraper
adeterminades finestres d’emissio.

Competéncia (CNMC). &=

Obertura
Movistar
haura
d'ofertar tots
elsseus canals
‘premium’
alsseusrivals

En els casos de video sotademanda
-unade les peces estrategiques del
futurimmediat-, no podraacaparar
continguts en exclusiva.Iseliimpe-
deix comprar continguts que no tin-
gui previst explotar. Pel que fa als
canals produits per altres empreses,
la plataforma resultant té I'obliga-
ci6 d’emetre’ls, sota determinades
condicions. Pero, altre cop, no els
podra distribuir en exclusiva.

Un altre grup d’obligacions té a
veureambl'accés alaxarxa. Lesem-
preses rivals temien que Telefonica
pogués perjudicar-los atorgant un
ample de banda insuficient a les
companyies que serveixen televisio
perinternet a través de la seva xar-
xa, Competéncia explicita que per-
seguira aquesta actuacio si es posa
en practica. I obliga Telefénica a
permetre 'accés alasevaxarxadefi-
bra opticaenunes condicions justes.

Cares llargues entre les
rivals i els clubs de futbol
Orange ésqui méss’harebel-lat con-
tra I'acord, i la seva pressio ha sigut
decisiva per fer que el 100% de ca-
nals premium s’hagin de posar a la
venda en mode majorista. L'empre-
sano ha aconseguit que Telefonica

no pugui incloure Movistar al
nomdels canals. Els clubs tampoc
noestan contentsamb'operacio:
la LFP veu que perd un possible
comprador.I com menys compe-
ténciahi hagi, més baixarael preu
dels drets de futbol.

Els continguts
‘premium’ com a reclam
Hihaunatendéncia dels gegants
mundials de les telecomunicaci-
ons a entrar amb decisid en el
mercat de continguts. L'objectiu
és poder vendre, de manera em-
paquetada, la seva triada de ser-
veis: la telefonia (fixa i mobil),
I'accésainternetila televisio. Te-
lefdnica vol fer servir els canals
premium com areclam per captar
clients per als seusaltres produc-
tes. La companyia ha pressionat
molt els ultims dos anys per re-
tirar els continguts més valuosos
—fonamentalment, drets espor-
tius—de latelevisid en obertipas-
sar-los al pagament. Aixi, si algi
volveurelaFormulal, per exem-
ple, no pot pagar només per l’ac-
césal canal: necessita unalinia de
telefonia fixa contractada amb
Telefonica. mm
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Maurizio Costa, nuevo presidente de RCS, junto a Pietro Scott Jovane, consejero delegado de RCS, ayer.

Maurizio Costa, nuevo
presidente de RCS

Pietro Scott Jovane renueva como consejero delegado del grupo editor.

Expansion. Macrid

El consejo de administracion
de RCS MediaGroup, propie-
tario del grupo Unidad Edito-
rial, editor de EXPANSION, EI
Mundo y Marea, entre otras
publicaciones, ha designado a
Maurizio Costa nuevo presi-
dente.

El maximo 6rgano de admi-
nistracion del grupo de comu-
nicacion italiano, que se reunio
tras la junta general de accio-
nistas de la compafiia, también
acordé larenovacién de Pietro
Scott Jovane como consejero
delegado, cargo que lleva ejer-
ciendo desde 2012.

“Después de 20 afios en el
mundo editorial, es un honor
ser nombrado presidente de
un grupo tan prestigioso, un
ejemplo de la excelencia de
Italia gracias a su historia, sus
valores y sobre todo la profe-
sionalidad de sus empleados.
Acepto esta tarea con el entu-
siasmo de alguien que cree que
RCS Media puede y debe cons-
truir un futuro en consonancia
con su herencia. Deseo contri-
buir a un mundo que siempre
me ha fascinado profesional y
personalmente”, sefiald ayer
Maurizio Costa, nuevo presi-
dente de RCS MediaGroup.

Costa sucede en el cargo a
Andrea Provasoli, que asumio
enmayo de 2012 la presidencia
del grupo de comunicacion ita-
liano.

Maurizio Costa ha desarro-
llado una gran parte de su tra-

yectoria en el mundo editorial.
El nuevo presidente de RCS
MediaGroup comenzo su ca-
rrera profesional en el Grupo
IRI y mas tarde ocupo diferen-
tes cargos de responsabilidad
en las empresas Montedison y
Standa, hasta que en 1992 co-
menzd a trabajar en Mondado-
ri, compaiiia editorial de la que
fue nombrado consejero dele-
gadoen1997y de laque asumio
lavicepresidencia en 2003.

Tras diez afios ostentando
ambos cargos, en 2013 asumio
la vicepresidencia de Finin-
vest, cargo que abandond un
afio mas tarde para presidir la
Federacion Italiana de Edito-
res de Prensa.

Por su parte, Pietro Scott Jo-
vane trabajé en empresas co-
mo Versace, Seat o Microsoft,
firma de la que desempefio el
puesto de consejero delegado
en Italia entre 2008 y 2012. Ese
afio entro a formar parte de
RCS MediaGroup como con-
sejero delegado, cargo en el

Maurizio Costa ha sido
consejero delegado de
Mondadori y presidente
de la Federacion Italiana
de Editores de Prensa

“Las prioridades del
nuevo consejo son

el negocio digital

y las areas con mayor
potencial”

que fue ratificado ayer por el
consejo de administracion del
grupo editor tras la celebracion
de Ia junta de accionistas, que
aprobd las cuentas de la com-
paiiiade 2014.

Renovacion del consejo
Durante la junta de accionistas
también se abordd la aproba-
cion del consejo de administra-
cion de RCS MediaGroup para
los dos proximos ejercicios
(2015-2017).

El maximo 6rgano de go-
bierno estara integrado por
nueve consejeros: el propio
presidente, Maurizio Costa; el
consejero delegado, Pietro
Scott Jovane, Teresa Cremisi,
Laura Cioli, Gerardo Braggio-
tti, Tom Mockridge, Stefano
Simontacchi, Dario Frigerio y
Paolo Colonna. “El nuevo con-
sejo de administracion —que
representaatodos nuestros ac-
cionistas y que suma una am-
plia experiencia profesional-
junto con el consejero delega-
doyelequipodirectivo, tiene la
tarea de trabajar con determi-
nacion y centrarse en las prio-
ridades estratégicas del grupo,
incluyendo las oportunidades
que ofrecen el negocio digital y
las dreas con mayor potencial
para el crecimiento, con el ob-
jetivo de garantizar que el lider
de los grupos editoriales italia-
nos va a seguir siendo un ejem-
plo de excelencia tanto en Ita-
lia como en el extranjero”, ex-
plicé el presidente.
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EL PROXIMO LUNES SE PRESENTA EN ESPANA EL CANAL ORBE 21, LA TELEVISION QUE FUNDARON EN
ARGENTINA EL PAPA FRANCISCO Y SU AMIGO JULIO RIMOLDI. EL CANAL LLEGA DE LA MANO DE MOVISTAR TV.

Llega la television del Papa

C. Méndez/|. del Castillo. Madrid
“Los medios de comunica-
cion pueden ser, lamentable-
mente, espejo de la sociedad
en sus aspectos peores o frivo-
los y narcisistas”. Es el carde-
nal Jorge Mario Bergoglio
quien expresaba esta preocu-
pacion. La cita es de 2002,
cuando el arzobispo de Bue-
nos Aires no imaginaba que se
convertiria en el Papa Fran-
cisco once anos después. Ya
entonces manifestabaun gran
interés por los medios, hasta
el punto de que él y su amigo
Julio Rimoldi fundaron Canal
21, laemisorade la diocesis de
Buenos Aires, con una pro-
gramacion de corte familiar.
Nacio como una propuesta
integral de una nueva manera
de concebirla television.

La proxima semana, ese i 1 =

canal llega a Espana de la ma-
node Movistar TV. Canal Or-
be 21 esta dirigido por Julio
Rimoldi, amigo personal del
Papa. El canal, que se emite
en Argentina y en otros pai-
ses de Hispanoameérica, se
define como eminentemente
familiar y, como no podia ser
de otra forma, de clara inspi-
racion catolica. Con todo, es
un canal convencional en el
sentido de que basa su pro-
gramacion en magacines, se-
ries, documentales y pelicu-
las.

Este Papa cercano y media-
tico esmuy consciente de que,

El Papa Francisco conoce bien el poder de los medios de comunicacion.

Movistar TV ofrecera
Canal Orbe 21, el
canal de television
que impulsé el Papa
en Argentina

1 ==

para pastorear un rebafo tan
disperso de fieles, hay que
usar la fuerza de la palabra,
“Tratamos de llegar a las per-
sonas que estan muy lejos me-
diante fuentes digitales, weby
mensajes breves”, declard a
Vatican Insideren 2012.
Cuando era arzobispo de
Buenos Aires, el Papa Francis-
co participo en la apertura del
Tercer Congreso de Comuni-
cadores organizado por la
Conferencia Episcopal Argen-
tina. Comunicador, ;quién es
tu projimo?es una areferencia

para los cristianos sobre el pa-
pel de los medios y sobre la co-
municacion. “El Evangelio del
Sefior, es precisamente, comu-
nicar unabuenanoticia”.

Y Canal Orbe 21 llega a Es-
pafia con esta filosofia:
“Cuando la noticia s6lo nos
hace exclamar “;qué barbari-
dad” e inmediatamente da-
mos vuelta a la pagina o cam-
biar de canal, entonces hemos
destruido la proximidad con
nuestros semejantes, hemos
ensanchado atin mas el espa-
cio que nos separa”.

El Papa Francisco usa el micréfono en una alocucion.

Un comunicador nato
llamado Francisco

Comunicar es una palabra clave para el Papa Francisco,
intimamente ligada con saber escuchar. En méas de
una ocasion ha alertado sobre la facilidad con la que
olvidamos “mirar cara a cara a la realidad y escuchar
la realidad de los rostros, las miradas y los abrazos”. El
Papa es consciente también de que el uso de las
imdagenes ayuda a construir puentes: “Hacen posible
conocer modos de ser Iglesia en las varias latitudes del
mundo’. Desde este convencimiento, Bergoglio y Rimoldi
impulsaron Canal 21. En 2005, el entonces arzobispo de
Buenos Aires expresaba esta preocupacién: “La oferta
televisiva pone a disposicion de nuestros nifios y jovenes,
de manera constante,
programas donde
ladegradacion y
frivolidad de la
sexualidad, la
desvalorizacién de la
familia, la promocién
de valores maquillados
artificialmentey la
exaltacion de la
violencia se muestran
con una libertad

1 irresponsable”. Como
i contrapeso nacié
Julio Rimoldi, cofundador de el canal que ahora
Canal 21 con el Papa. llega a Espafia”.
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CONCENTRACIO A LA TELE DE PAGAMENT

Canal+jaés de lelefonica

»Competéncia aprova la compra, pero I'operadora cedira continguts

| J.C.ROSADO /M. DELUNA
MADRID # BARCELONA
esprés de 10 mesos d’ana-
lisi, la Comissié Nacional
dels Mercats i la Compe-
téencia (CNMC) va aprovar
ahir, finalment, la compra de Ca-
nal+ per Telefénica, perd amb una
serie de condicions restrictives pera
I'operadora. La principal és que Tele-
fénica esta obligada a obrirala com-
peténcia els seus anomenats canals
premium (estrenes en exclusiva o ci-
tes com el futbol, la F-1 0 el Mundial
de Motos), per evitar abusos i mono-
polis. Els competidors podran acce-
diraunmaximdel 50% d’aquests co-
titzats canals que integren l'oferta
majorista de 'operadora.

Des que es va iniciar aquest pro-
cés (juny del 2014),1a CNMC ha anat
posant condicions a Telefénica per
donar-hi el seu vistiplau. Després de
presentar tres propostes que no van
convencer I'organ supervisor, 'ope-
radora va redactar la quarta versio
definitiva, «que la CNMC ha consi-
derat adequada per autoritzar la
concentraciés, segons el comunicat
de la comissio. L'operacié aprovada
consisteix en I"adquisicio per Telefo-
nica del control exclusiu de C+ mit-
jancant la compra del 56% del capi-
tal en mans de Prisa (pel qual hauria
pagat uns 750 milions d’euros), que
se sumaria al 44% que ja controlava
I'operadora.

Els compromisos, que tindran
unavigénciadecincanys, es dividei-
xen en tres grans blocs. El més im-
portant es refereix a I’obligacié de
Telefonica de posaradisposicié d’al-
tres operadors de tele de pagament
unaofertamajorista de canals premi-
um:els que comptinamb continguts
d’estrena en exclusiva de les distri-
buidores multinacionals (majors) ijo

§ e o

JUAN MEDINA / REUTERS

I

»» |matge de la seu central de Telefénica a Madrid, amb el

Iogdtip.
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LATELE EN OBERT

A-3licitara per dos canals nous de TDT

»»Atresmedia licitara per dos dels
sis canals de la TDT que sortiran a
concurs, dins del procés obert pel
Govern per adjudicar noves llicén-
cies de televisio. Aixi ho va anunci-
ar dimecres el seu conseller dele-
gat, Silvio Gonzalez, durantlajunta
d’accionistes celebrada a Madrid,
davant la qual es va queixar que la
nova licitacio per a tres canals en
alta definicio i tres més en qualitat
estandard limiti a una llicéncia per
modalitat el maxim d’adjudicaci-

ons possible.

»»Un altre dels grups que hilicitara
és Secuoya, que també optara a
dos canals: un d’ells possiblement
tematic i 'altre generalista. El seu
presidentexecutiu, Radl Berdonés,
haanunciat que mantindra conver-
ses amb multinacionals dels EUA
que hi estan interessades, com
«Paramount, DisneyiFox», per pre-
sentar-s’hi conjuntament. Els dos
grupsrestantsque handeciditpug-
nar per les llicéncies s6n Mediaset
i 13 TV. PRISA estudia I'«<oportuni-
tat» d’acudir ala licitacio.

esdeveniments esportius. Cada ope-
rador de tele de pagament podra ac-
cedir a un maxim del 50% dels ca-
nals que integren I'oferta majorista
itenen llibertat d’escollir com com-
ponen la seva elecci6 dins d’aques-
ta. «Els preus de I’oferta majoris-
ta asseguraran la replicabilitat de
I’oferta minorista de Telefénica i
previndran situacions d’estrenyi-
ment de marges», explicala CNMC
en el seu comunicat. A més, 'explo-
tacio en exclusiva dels continguts
que adquireixi Telef6nica queda li-
mitada a dos anys i adeterminats ti-
pus de finestres.

En un altre bloc, I'empresa que
presideix César Alierta es compro-
met a no destorbar la mobilitat dels
seus clients actuals i futurs de TV de
pagament amb l'establiment de 1i-
mitacions a les politiques de perma-
nénciairetencid de clients.

Prisa va expressar ahiren unano-
ta la seva «valoracio positiva» de la
decisio perque li permetra «centrar-
se en el negoci de I'educacié i la in-
formaci6». Pero rivals de Telefonica,
com Orange i Vodafone, van consi-
derar «molt millorables» les limita-
cions de la CNMV. Les dues operado-
res demanaven I'obertura al mercat
majorista del 100% dels continguts
premium, encara que podrien adme-
tre una reducci6 de fins al 75%.

S’hade tenir en compte que, des-
prés de la integracio de C+ (1,69 mi-
lions d’abonats) i Movistar TV (1,88
milions), Telefénica acaparara de la
TV de pagament més del 85% de la
quota de mercat per ingressos, i del
70% per nombre de clients, segons
hadit Jaume Roures, directiu de Me-
diapro. També cal tenir en compte
queaquestafusi6encaral’had’apro-
var Brusselles, que podria ser més
restrictiva que la CNMC. =
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Atresmedia gana seis veces mas tras
controlar el 43% de la publicidad de TV

Logra su mejor resultado operativo para un primer trimestre desde el afio 2008

Africa Sempriin MADRID.

Atresmedia registra su mejor co-
mienzo de afio desde 2008 gracias
asu posicion de dominio en el mer-
cado de la publicidad. La cadena
de Planeta, que se come el 42,6 por
ciento de la tarta publicitaria, ha
multiplicado por seis su beneficio
neto en el primer trimestre del afio
tras ganar 21,1 millones de euros
frente a los 3,3 millones del mismo
periodo del afio pasado. La mejo-
ra de los resultados se explica por
el alza de los ingresos publicitarios
vy las politicas de contencion de cos-
tes que les ha permitido ganar mas
pese a tener dos canales menos que
hace un afo. Asi, la propietaria de
Antena 3y La Sexta ha facturado
232 millones de euros en los tres
primeros meses de 2015 un 13,5 por
ciento méas que en 2014. El alza ha
superado las expectativas del mer-
cado lo que ha llevado ala cadena
aver como sus acciones se revalo-
rizaban hasta un 5,3 por ciento
—finalmente han cerrado con su-
bidas de 0,8 por ciento hasta los
14,7 euros por titulo—.

Siala fuerte mejora de los ingre-
sos, consecuencia de haberse co-
mido el 30 por ciento del alza pu-
blicitaria registrada hasta marzo,
se suma que los gastos apenas han
subido un 3,2 por ciento, el resul-
tado sélo puede ser una mejora del
resultado bruto de explotacion (ebit-
da) de 21,45 millones de euros. Asi,
la cadena ha logrado un ebitda de
casi 34 millones lo que supone el
mejor resultado operativo para un
primer trimestre desde 2008.

Atresmedia, que ayer confirmo
que va a pujar por dos de los seis
canales que el Gobierno ha licita-
do, estd pendiente de poner punto
y final al contrato de arrendamien-
to que tiene con Gol TV de una de
sus licencias para recuperar un ca-
nal y asi acortar la distancia con

Cuenta de resultados de Atresmedia

De enero a marzo de 2015. En millones de euros

2014

2015 VAR. 2014-2015 (%)

Ingresos netos 20442 I 23202 | 13,50
Television 18460 S 2037+ 10,32
Radio 18,45 | 21,97 19,08
Otvdsnegiiioe 128 | 630 | 392,19

Gastosdeexplotacien | 191,92 [ 19808 | 321

Ebitda® 1249 33,94 | 171,74
Televisién 1279 § 27,38 | 114,17
Radio 1,18 | 5,19 338,92
Otros negocios -1,47 1,37 -

Ebit** 8,37 | 29,84 256,51

Resultado neto 3,29 | 21,10 540,50

Deuda neta 134,30** - 127,90 =

Variables operativas destacadas

W 2014 ' 4849 4.954 |

M 2015 438 426 ‘

1.727 1751
30,0 :
26,6
L |
B [ -

NCANALES . TOTALTV(%)  MERCADOTV (MILES EMPLEADOS

(*) Beneficio bruto de explotacién. (**) Dato a did(::bre de 2014.

Fuente: CNMV, elEconomista

Mediaset que actualmente explo-
ta seis sefiales frente a las cuatro
que tiene el grupo (Antena 3, La
Sexta, Neox y Nova). A su vez, la
cadena de Planeta, en linea con el
conjunto de las teles en abierto, es-
td inmersa en un proceso de nego-
ciacion con el Ejecutivo de Maria-
no Rajoy para evitar que se cierren
otros ocho canales puestos en en-
tredicho por el Tribunal Supremo.

El sector de la television trasmitio
al Gobierno que si no “arreglaba el
problema y blindaba los canales”
antes de aprobar el concurso de las
nuevas licencias “se iban a enfadar
mucho”. En sentido, justo después
de que Rajoy hiciera caso omiso a
las reiteradas peticiones del sec-
tor, Antena 3 ha elevado en sus in-
formativos el liston de la critica ha-
cia el Gobierno y los politicos. Asi,

85,6

POR CIENTO

Mediaset y Atresmedia se
reparten el 85,6 por ciento
de la inversion publicitaria
del primer trimestre del afio.
La publicidad en television
ha crecido un 11,8 por ciento
hasta los 472 millones, de
los cuales ambas cadenas se
han repartido 404 millones.
Los anuncios en la television
autondmica han crecido un
13,2 por ciento hasta los 31,4
millones. Por su parte, la in-
versién en diarios ha caido
un 2,1 por ciento.

Vicente Vallés realizo un editorial
en la seccion Ast lo vimos, asi lo con-
tamos en el que no duda en afir-
mar que los politicos “prefieren ha-
cerse pasar por tontos que recono-
cer que son unos ladrones”. Un vi-
deo que se hizo viral.

¢Emitir deuda?

Mas alla de sus resultados, los ac-
cionistas de Atresmedia han vuel-
to a dar permiso a la cadena para
realizar emisiones de bonos u obli-
gaciones convertibles en un plazo
de cinco afios. Con esta votacion
renuevan el visto bueno dado en
2010 pero elevan en 100 millones
la cantidad de deuda que puede lle-
gar a emitir. Asi, el grupo tiene via
libre para lanzar bonos converti-
bles por hasta 300 millones.

La emision de deuda es una he-
rramienta primordial para lograr
financiacion con la que expandir-
se internacionalmente o para can-
celar la deuda actual de 127,9 mi-
llones y sustituirla por obligacio-
nes mas baratas vistos bajos tipos
del mercado.
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Competencia autoritza
Teletonica a comprar Canal+

BARCELONA Agéncies

Després de diversos mesos d’es-
pera, Telefonica podra aconse-
guir la totalitat de Canal+. La Co-
missio Nacional dels Mercats i la
Competéncia (CNMC) ha apro-
vat la compra de la plataforma de
televisio Cﬁ; pagament més gran

d’Espanya per part de 'operado-
ra, encara que fixa una série de
condicions durant cinc anys. Una
de les més destacables és que
Telefonica haura d’obrir als seus
competidors el 100% dels seus
canals prémium, que son els que
tenen contingut exclusiu de ma-
xima qualitat. Els rivals de I'ope-

radora només en podran com-
prar el 50%, encara que els po-
dran triar.

Aquests canals prémium son
els que disposen de contingut
d’estrena en exclusiva o esdeve-
niments esportius com la Lliga
BBVA, la formula 1, Moto GP i els
Jocs Olimpics, que haurien d’es-

tar a preus que assegurin que re-
sultara factible i rendible per als
competidors de Telefonica si vo-
len emetrel’s.

El juny del 2014, Telefénica va
formalitzar la compra a Prisa del
56% de DTS (Digital+), que era la
part que encara no controlava,
per 750 milions d’euros.
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Exit. La serie Juego

de tronos, d’HBO, és
una de les exclusives de
més popularitat. En la

imatge, els actors
Conleth Hill i Peter
Dinklage, com a Lord
Varys i Tyrion Lannister

L’operacio s'estableix
amb una serie de
condicions que estaran
en vigor cinc anys i

es podran prorrogar
tres més

Al novembre, la CNMC va deci-
dir estudiar en profunditat 'ope-
racio en entendre que podia supo-
sar obstacles a la competencia al
mercat de la televisio de paga-
ment i dels continguts, aixi com
dels serveis de comunicacié da-
vant 'auge de la comercialitzacio
per paquets, que combinen telefo-
nia fixa, mobil, internet i televi-
si6. El febrer d’aquest any, Telef6-
nica va presentar una proposta
de compromisos per resoldre els
obstacles i el 14 d’abril passat va
presentar una quarta versio del
document, que la CNMC ha con-
siderat adequat per autoritzar la
compra definitiva.

Competéncia estableix també
que Telefonica haura de limitar a
tres anys la durada dels seus con-
tractes d’adquisicio de contin-
guts i renunciar als drets d’adqui-
sicid preferent. Per la seva ban-
da, 'explotacio en exclusiva dels
continguts gue adquireixi la com-
panyia queda limitada a dos anys
1 a determinats tipus de finestres
d’emissio. Aixi, per exemple, en
les emissions en video sota de-
manda de pel-licules i séries de
cataleg no tindra exclusivitat.

En el cas de la televisio de paga-
ment, Telefonica es compromet
a no entorpir la mobilitat dels
seus clients actuals i futurs amb
Pestabliment de limitacions a les
politiques de permanencia i re-
tencid. A més, assegurara el man-
teniment i compliment dels con-
tractes vigents de DTS amb al-
tres operadors perque distri-
bueixin la seva oferta de televisio
per satel-lit fins que finalitzi la se-
va vigencia. Una vegada vencut
el terme del contracte haura de
prorrogar aquest servei durant 6
mesos, renunciant a fer vendes
actives als clients que van
contractar aquest servei amb
competidors.

Entre les condicions fixades,
els proveidors de televisio de pa-
gament per internet podran acce-
dir als clients de banda ampla de
I'operadora “en condicions que
els permetin competir eficac-

ment”. Telefonica també es com-
promet a negociar en termes
equitatius, raonables, transpa-
rents, objectius i no discriminato-
ris acords d’interconnexio a la se-
va xarxa d’internet, per al lliura-
ment del contingut audiovisual
als seus usuaris finals de banda
ampla fixa o mobil.

La CNMC ha assenyalat que
els compromisos aprovats perme-
ten que els rivals de Telefonica
puguin accedir als clients de ban-
da ampla d’aquesta companyia
en condicions que els permetin
competir “eficacment”.

La decisio adoptada pel con-
sell de la CNMC sera ferm en la
via administrativa en un termini
de 15 dies habils, tret que el minis-
tre d’Economia i Competitivitat,
Luis de Guindos, de forma excep-

Els competidors
accediran a tots els
canals amb contingut
exclusiu pero només
n’explotaran la meitat

cional, decideixi elevar-lo al Con-
sell de Ministres per analitzar
I'operacio en termes aliens a la
competéncia.

Telefonica, que té actualment
un 44% del capital de Canal+, pas-
saria a disposar del 100% de la
companyia en comprar a Prisa la
seva participacio en la platafor-
ma de televisio de pagament en
el moment en qué la compra si-
gui efectiva de forma definitiva.

Alguns dels rivals de Telefoni-
ca han qualificat de “molt millora-
bles” i “insuficients” els com-
promisos acceptats per Compe-
téncia per aprovar la compra de
Canal+ per Telefonica.

Prisa va assenyalar en un co-
municat que l'operacio li per-
metra centrar-se “en el negoci de
I'educacioi la informacio, amb es-

ecial focus en el creixement a
’America Llatina”.e
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El presidente de la CNMC, José Maria Marin, en una comparecencia en el Congreso. / LUIS SEVILLANG

Competencia aprueba la compra
de Canal + por Telefonica

La operadora cedera a los rivales el 50% de sus canales

RAMON MUNOZ
Madrid

El Consejo de la Comisién Nacio-
nal de los Mercados y la Compe-
tencia (CNMC) ha aprobado con
compromisos sometidos a vigi-
lancia la toma de control de Ca-
nal + por Telefénica, a través de
la compra del 56% del capital so-
cial de Distribuidora de Televi-
sion Digital, propiedad del Gru-
po PRISA (editor de EL PAIS).
El principal de esos compro-
misos es la obligatoriedad de
que Telefénica dé acceso a sus
competidores al menos al 50%
de todos sus canales premium,
tanto los de Movistar TV como
los que provengan de Canal +.
Dentro de esos canales se in-
cluyen los espectaculos deporti-
vos en directo mas demandados
—futbol (Liga, Copa, Champions,
Europa League, Mundial y Euro-
copa), Formula 1, Moto GP, Mun-
dial de Baloncesto y Juegos Olim-

picos— y los de cine y series de
television firmados con las seis
grandes productoras norteame-
ricanas (Warner, Disney, Sony,
Paramount, Fox y Universal).
Los rivales de Telefénica elegi-
ran la parrilla de canales que
quieran incorporar a su oferta.
La CNMC vigilara el precio
mayorista que Telefénica cobra-
ra a sus competidores sobre el
principio de orientacién a cos-
tes, de forma que se garantice un
nivel minimo de rentabilidad pa-
ra el resto de operadores que co-
mercialice 1a oferta de television
en sus paquetes convergentes (fi-
jo, movil, Internet y television).
La CNMC ha fijado el plazo de
vigencia de estas obligaciones pa-
ra Telefonica en cinco anos, pro-
rrogables por otros tres.
Telefonica se compromete a
no entorpecer el cambio de com-
pania de sus clientes actuales y
futuros de television de pago, y
tramitara las solicitudes de baja

en un plazo maximo de 15 dias
para servicios no empaquetados,
y no realizard practicas de recu-
peracion de determinados tipos
de clientes durante dos meses
desde la solicitud de baja.

El Grupo PRISA ha acogido
positivamente la resolucién de
la CNMC, “ya que le permitira
centrarse en el negocio de la
educaciéon y la informacion,
con especial foco en el creci-
miento en América Latina”.

Tanto Vodafone como Orange
han considerado “insuficientes”
las obligaciones impuestas a Te-
lefénica, porque distorsionar la
competencia, ya que no podran
replicar esas ofertas conjunta
con television en sus paquetes
de telefonia e Internet.

A cierre de 2014, los clientes
de television de Telefonica as-
cendian a 1,88 millones, mien-
tras que los abonados de Canal+
se elevan a 1,549 millones, a fina-
les de marzo de 2015.
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Prisa salva su futuro con la aprobacion
de la venta de Canal+ a Telefonica

La CNMC aprueba la operacion supeditada a
la reventa de la mitad de los canales ‘premium’

Antonio Lorenzo MADRID.

El pleno de la Comisién Nacional
de los Mercados y la Competencia
(CNMC) aprobé el pasado miérco-
les por la noche la compra del 56
por ciento de Distribuidora de Te-
levision Digital (DTS, més conoci-
do como Canal+) por parte de Te-
lefonica. La trascendencia de la de-
cision serd historica. A simple vis-
ta, la operaciéon proyecta la
superdominancia del actual lider
de la television de pago, Movistar
TV, ahora con la incorporacion de
su inmediato rival, Canal+. El pri-
mero cuenta mas de dos millones
de abonados y el segundo anadira
sus 1,55 millones de suscriptores.
El resto de los operadores apenas
suman 1,4 millones. De esa forma,
la integracién de las dos empresas
reforzara a un gigante que acapa-
rard el 80 por ciento de los ingre-
sos del sector y el 70 por ciento de
los clientes. Telefonica posee ac-
tualmente un 44 por ciento del ca-
pital de Canal+, de forma que tras
la compra ahora aprobada dispon-
dria del 100 por ciento de la plata-
forma de television de pago.

Si las referidas magnitudes ya son
por si mismas memorables, no lo
serda menos el efecto salvador que
la venta representa para el futuro
inmediato de Prisa. El grupo que
preside Juan Luis Cebrian ha visto
el cielo abierto con la aprobacién
de una transferencia que evitard la
asfixia de su compafia por la pre-
sion de la deuda. En total ingresa-
raalrededor de 719 millones de eu-
ros, una vez ajustado el importe de
la venta a diversas contingencias
comerciales y de negocio.

Cualguier otro desenlace distin-
to al ocurrido hubiera resultado dra-

El negocio de la television de pago

Ingresos publicitarios (millones €)

Los compromisos tendran una vigencia de cinco afios,

Cada competidor sdlo podra emitir un maximo del 50%

Na fijara permanencias a sus clientes de television de pago.

No podra recuperar clientes perdidos hasta dos meses

i Canal+ seguira ofreciendo su servicio a otros operadores hasta

Los canales Premium incluirdn emisiones en directo de Liga,
Copa, Champions, Europa League, Mundial de Fatbol, Mundial
de Baloncesto, Férmula 1, Moto GP y los 1.00.

| Los precios deberan permitir replicabilidad de la oferta

La explotacién en exclusiva de los contenidos de Telefanica

: No adquirira derechos exclusivos que no vaya a explotar,

Limitar a tres anos la duracion de sus contratos de adguisicion

Nao cerrara o limitar el acceso a su red y a sus clientes a otros

12. | Garantizara al menos tres rutas de acceso a su red cuya

A e 1454 | prorrogables a tres.
TV pago Mediaset = ’
44.8%) de los canales premium,
83 i 3.
Resto privadas | a.
después de la baja.
5.
25'0_ i e 138'_3 el fin de los contratos
TV publicas Atresmedia
[77% 426%| 6
Abonados a TV de pago (nimero) 4
. i minorista de Telefdnica.
Solo TV de pago
MODALIDAD DE CONTRATACION 8. il
sera de dos afios.
TV pago + 1 servicio (doble play) 9.
MODALIDAD DE CONTRATACION 10
. de contenidos.
Triple play
MODALIDAD DE CONTRATACION n
operadores de Internet.
S-play
MODALIDAD DE CONTRATACION congestion no superara el 80%.

Fuente: CNMC.

eleconomista

miético para Prisa, pero ni mucho
menos tanto para Telefénica. El gru-
po de comunicacion se encontraba
al borde del abismo financiero, con
una deuda de casi 2.500 millones,
y el rechazo de la venta de su pla-
taforma de TV supondria un paso
al frente de fatales consecuencias.
Nada de eso sucedera ya que Prisa
cumplird con sus planes de reduc-
cion de deuda hasta 2016 gracias a
lareferida venta de Canal+ y lain-
yeccién de 75 millones proceden-
te de la entrada de International
Media Group, propiedad del sultdn

catari Ghanim Al Hodaifi Al-Ku-
wari, que ha adquirido el 10 por
ciento del grupo multimedia en la
tltima ampliacion de capital. En un
comunicado, Prisa calificé de posi-
tiva la resolucién de la CNMC, ya
que “le permitird centrarse en el
negocio de la educacion y la infor-
macién, con especial foco en el cre-
cimiento en América Latina”.

Oportunidad para Telefénica

En las antipodas de Prisa se encuen-
tra la teleco que en Espafia preside
Luis Miguel Gilpérez, que ha afron-

tado el proceso de compra de Ca-
nal + con la tranquilidad de quién
no se juega mas que una valiosa
oportunidad para crecer mas rapi-
do de lo que ya lo venia haciendo.
La posicién negociadora de Te-
lefénica debid resultar extrafiamen-
te confortable para la teleco, cons-
ciente de que los intereses politi-
cos jugaban de su lado. Los analis-
tas consultados por elEconomista
recuerdan que el Ejecutivo que pre-
side Mariano Rajoy no dejaria hun-
dir al imperio Prisa, propietario de
ElPais y la Cadena Ser, y menos en

Economia dispone de 15 dias por si considera
. cambiar las condiciones de la adquisicion

épocas electorales como las que vie-
nen. Otros gigantes empresariales
y financieros también miraban con
inquietud la actuacion del regula-
dor, como es el caso del Santander
o0 La Caixa, titulares de bonos que
se convertirdn en acciones de Prisa.
Los estrategas de Telefonica han
podido enrocarse en sus compro-
misos, cediendo sélo lo justo para
lograr su objetivo. Asi propusieron
ala CNMC abrir al mercado mayo-
rista el 50 por ciento de sus cana-
les premium. Cualquier otro por-
centaje, como el que propugnaban
los operadores alternativos, hubiera
sido innegociable por Telefonica.
En concreto, tanto Vodafone co-
mo Orange reclamaron ala CNMC
la apertura total de los canales pre-
mium de Telefonica-Canal+, aun-

El grupo que preside
Cebrian reducira la
presion dramatica de
la deuda al ingresar
719 millones

que se darian por conformes si di-
cha cuota alcanzara el 75 por cien-
to, conscientes de que asi queda-
rian para Telefénica contenidos
diferenciales de alto valor que jus-
tificaran su compra. Sin embargo,
el operador lider se mostré inflexi-
ble al respecto. “Si las condiciones
nos convencen, aceptamos; si re-
sultan perjudiciales para nuestro
negocio, que lo compre otro”, de-
bian pensar en la teleco.

Pasa a la pagina siguiente >>>
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Respecto a los precios mayoris-
tas de los contenidos premium, es-
tos deben asegurar “la replicabili-
dad de la oferta minorista de Tele-
fénica sin incurrir en situaciones
de estrechamiento de margenes”,
segun la CNMC.

Seguin indica la CNMC, “Telef6-
nica se compromete a no entorpe-
cer la movilidad de sus clientes ac-
tuales y futuros de television de pa-
go con el establecimiento de limi-
taciones a las politicas de permanen-
cia y retencion de clientes”. Por lo
tanto, el operador “tramitard las so-
licitudes de baja de sus clientes en
un periodo limitado de tiempo (ma-
ximo de 15 dias para clientes de ser-
vicios no empaquetados, por ejem-
plo); renunciard a la exigencia y apli-
cacion de clausulas de permanen-
cia bajo determinadas circunstancias,
y no realizard practicas de recupe-
racién de determinados tipos de
clientes durante un periodo limita-
do de tiempo (dos meses) desde la
solicitud de baja”, afiade el regula-
dor.

Asimismo, la CNMC impide a
“Telefénica adquirir derechos ex-
clusivos de emision que no vaya a
explotar”. Ademas, la entidad re-
sultante deber4 limitar a tres afios
la duracién de sus contratos de ad-

Movistar TV
sumara a sus dos
millones de
abonados los 1,6
millones de Canal+

quisicién de contenidos y renun-
ciar a los derechos de adquisicion
preferente de contenidos

No obstante, las condiciones del
procedimiento aconsejan a Telefd-
nicay Canal+ mantener cierta cau-
tela durante los dos préximas se-
manas. De hecho, el ministro de
Economia y Competitividad, Luis
de Guindos, dispone ahora de 15 di-
as para reconsiderar la operacion
en términos ajenos a la competen-
cia, pero sin posibilidad de tumbar
la decision de la CNMC.

Respecto a las condiciones de ac-
ceso ala red de Telefonica para otros
proveedores de television de pago
por Internet (como ser4 el caso de
Netflix y otros proveedores de vi-
deos en streaming), el operador se
debera comprometer a prestar un
servicio de acceso a su red de In-
ternet en Espafia con capacidad y
garantias de calidad suficientes a
terceros operadores. Por todo lo an-
terior, Telefénica garantizard al me-
nos tres rutas de acceso asu red de
Internet cuya congestién no podra
superar el 80 por ciento. Ademas,
Canal+ debera seguir ofreciendo su
sefial satelital a otros operadores
con los que ahora tiene contrato
hasta la extincion de los mismos,
aunque debera admitir una prérro-
ga de seis meses.
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‘Plus Ultra’ recull en imatges cinc anys de mobilitzacions espanyolistes a Catalunya

El fotoperiodista Jordi Borras relaciona

en un llibre ultradreta i espanyolisme

J.C.A.

“L’espanyolisme no és
sinonim de feixisme, pero

és constatable documental-
ment que del que ha sortit al
carrer no se’n troba de neta-
ment democratic”. Aquesta
reflexio és el punt de partida
de Plus Ultra. Una cronica
grafica de l'espanyolisme

a Catalunya, un llibre que
porta la firma i, sobretot, les
imatges del fotoperiodista
vallesa Jordi Borras.

“La idea no ha estat fer un
Ilibre sobre 'extrema dreta,
siné sobre 'espanyolisme
a Catalunya. Pero amb el
pas dels anys i de les mobi-
litzacions t’adones que son
dos fenomens dificils de
separar”, assenyala el foto-
periodista. En el periode de
cinc anys que va de la votacio
sobiranista d’Arenys de Mar,
I'any 2009, fins a la consulta

PLVS VLTRA
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Jordi Borras mostra el llibre, que ha sortit al carrer coincidint amb la diada de Sant Jordi

del 9 de novembre de 2014,
Borras ha estat testimoni
de les diferents convocato-

ries en defensa de la unitat
d’Espanya, i I'objectiu de la
seva camera ha recollit el

testimoni de I’hegemonia
de la ultradreta en aquestes
mobilitzacions.

El resultat ha estat un
Ilibre que uneix fotografia
documental, periodisme
d’investigacio i recerca his-
torica. “Les fotografies sén
un bon mitja perque aporten
proves grafiques i documen-
ten el que s’esta explicant”.
Es un treball ampli en el qual
les imatges s’estructuren
en set capitols, des de la
mobilitzacio que, a iniciativa
de Falange Espanyola, es va
fer amb motiu de la votacid
sobiranista d’Arenys de
Munt fins a la consulta del
9 de novembre passat. Entre
aquests dos esdeveniments,
l'autor explica els dos prin-
cipals partits del moviment
unionista a Catalunya i asse-
nyala quins sén els grups
d’ultradreta que actuen al
pais. El llibre apareix en
catala, castella i anglés per
“difondre internacionalment
la connivencia entre I’espa-
nyolisme i 'extrema dretaa
Catalunya”.

Una campanya de micro-
mecenatge va fer possible
aquesta “idea boja de fer
aquest llibre”, com la quali-
fica l'autor. Borras ja havia
publicat anteriorment
Warcelona. Una historia de
vieléncia, en que documenta-
va amb imatges la violéncia
d’origen politic a Barcelona.
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Multitudinaria festa literaria de RACI1 al Palau Robert

Ken Follett, Albert Espinosa, Xavier
Bosch, Andreu Buenafuente, Francis-
co Ibaniez, Ferran Torrent, Pere Cu-
llell i Enrique Figueredo son alguns
dels autors que van presentar llibre
aquest Sant Jordi i que ahir al mati
van passar pels microfons de RACI,
als jardins del Palau Robert. L’emis-

sora del Grup Godo va celebrar un
any més la Diada en aquest escenari
pres pels oients i va dedicar tota la
programacio a la literatura. Potser
un dels escriptors que va despertar
més expectacio va ser el britanic
Ken Follett, que va presentar la seva
ultima obra, El llindar de Peternitat,

llibre que tanca la trilogia EI segle.
Espinosa va parlar d’El mon Blau. Es-
tima el teu caos; Xavier Bosch d’Algu
com tu i Torrent d’Un dinar un dia
qualsevol.

A la tarda, Toni Clapés va rebre al
seu Versio RACI el violinista libanés
Ara Malikian.
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NOMBRAMIENTOS JUNTA DE ACCIONISTAS

NUEVO CONSEJO PARA
RCS MEDIAGROUP

Maurizio Costa asume la presidencia y Pietro
Scott Jovane contintia como consejero delegado

E.M.
Maurizio Costa sera el nuevo presi-
dente de RCS MediaGroup, segin
decidi6 ayer el consejo de adminis-
tracion del grupo, que también ha
confirmado como consejero delega-
do a Pietro Scott Jovane,
«Es un honor haber sido nom-
brado presidente de un grupo de
tanto prestigio, que representa con

su historia, sus valores y, sobre to-
do, con la grandisima profesionali-
dad de su personal, un patrimonio
de excelencia para Italia», expresé
Costa después de conocerse su
nombramiento y de celebrarse la
primera reunién del nuevo consejo
de administracién. Costa sustituye
a Angelo Provasoli en la presiden-
cia del grupo de comunicacion,

Pietro Scott Jovane. e. M.

propietario entre otras cabeceras
de EL MUNDO, Expansion y Mar-
ca a través de Unidad Editorial.

El nuevo consejo de RCS esta
compuesto por nueve miembros:
Maurizio Costa, Pietro Scott Jova-
ne, Teresa Cremisi, Laura Cioli,

Maurizio Costa.t.m.

Gerardo Braggiotti, Tom
Mockridge, Stefano Simontacchi,
Dario Frigerio y Paolo Colonna.
La primera misi6n del nuevo con-
sejo serd la designacion del sucesor
de Ferruccio de Bortoli, actual direc-
tor del Corriere della Sera, que

anunci6 el pasado afo que en 2015
dejaria la direccién del medio italia-
no. «Es nuestra principal cabecera.
Continuaremos manteniendo el
perfil de prestigio, independencia y
capacidad de innovacién que siem-
pre la ha distinguido», declaro Jova-
ne sobre la futura medida.

«El nuevo consejo, que represen-
ta bien la contribucion de todos
nuestros accionistas y su elevada
profesionalidad, junto con el conse-
jero delegado y la direccién, tendra
el reto de trabajar con determina-
cién y centrarse en las prioridades
estratégicas y en las oportunidades
abiertas por las areas digital y de
negocio, las de mayor potencial de
crecimiento, para garantizar que el
primer grupo editorial italiano con-
tintie representando la excelencia a
nivel italiano e internacional», ma-
nifest6 asimismo Costa.
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RUBI > La ciudad homenajea al fotégrafo
Ignasi Marroyo con tres exposiciones

Rubi quiere reconocer la figura del fotégrafo Ignasi Marroyo con
tres exposiciones practicamente simultdneas. Dos de ellas se ini-
cian hoy y se prolongardn hasta el 7 de junio. Se ubican en el Mu-
seu Municipal Castell y la Biblioteca Mestre Marti Tauler. La pri-
mera lleva por titulo “Somorrostro, imatges d'una epoca’, un re-
portaje fotografico que realizé Marroyo sobre el barraquismo en
Barcelona. La segunda, “Rubi vist per Ignasi Marroyo” (en la bi-
blioteca), retine una coleccién de imdgenes captadas entre los
anos 60 y 90 que documenta la gran evolucién experimentada
por el municipio durante ese periodo. La tercera muestra, “Igna-
si Marroyo i amics - Retrats”, se podrd ver entre el 15 de mayo y
el 29 de junio en El Celler y consistird en una serie de retratos cap-
tados por el rubinense. Cada una de estas obras se acompanara
de otra realizada por amigos y companeros del mundo de la fo-
tografia de Marroyo, completando asi el reconocimiento a la fi-
gura del fotégrafo rubinense. Las tres exposiciones estdn comi-
sionadas por Manel Miras y forman parte de un ambicioso pro-
yecto coordinado y dirigido por el Museu Municipal. Marroyo,
galardonado con la Creu de Sant Jordi el pasado ano, se enmar-
ca en el movimiento Nueva Vanguardia Catalana y fue uno de los
fundadores del colectivo fotografico El Mussol, en el seno de la
Agrupacio Fotografica de Catalunya. A lo largo de 50 afios, Ma-
rroyo ha producido un fondo fotogréfico de mds de 70 mil iméd-
genes, fondo que en 2014 cedié al Arxiu Nacional de Catalunya.
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Telecomunicaciones

Competencia condiciona la
compra de Canal+ por Movistar

Telefénica estd a un solo paso de cerrar la compra de Canal+. La
CNMC, como informé ABC ayer, ha aprobado la adquisicion del
56% de Digital+ que atin no controlaba la «teleco» bajo una serie
de condiciones destinadas a evitar practicas anticompetitivas y
monopolisticas. Movistar tendra que compartir con sus rivales y
a un precio regulado el 50% de sus calanes «premiumpy», como el
fatbol, la Férmula 1 y las series en exclusiva; verd reducida a dos
anos la exclusividad de sus derechos audiovisuales y no podra
ralentizar el trafico en su red de servicios como Netflix. M. V.
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EEUU amenaza la megafusién de Comcast
y Time Warner Cable

El organismo regulador de las telecomunicaciones en EEUU (FCC)
ha puesto un obstaculo significativo a la fusién de las cableoperado-
ras Comcast y Time Warner Cable, valorada en 45.200 millones de
ddlares. El regulador ha recomendado que la operacion sea supervi-
sada por un juzgado administrativo, lo que sugiere que la FCC ve
problemas de competencia que amenazan el éxito de la operacion.
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Viernes, 24 de abril de 2015

FRANCESC GALINDO | MANRESA Una de les preocupacions de col-lectius ciutadans que va aflorar a la
sessio informativa sobre el nou Pla d'Ordenacié Urbanistica Municipal (POUM) de Manresa, organitzada per
la Demarcaci6 Catalunya Central del Col-legi de Periodistes i Regi67, va ser la possible ampliacié de
I'hipermercat Carrefour. La va posar sobre la taula el president de la Uni6é de Botiguers i Comerciants (UBIC),
Jaume Pont, a l'auditori del conservatori de musica dimecres a la nit, i la resposta del regidor d'Urbanisme,
Ramon Bacardit, i del director de I'equip redactor del POUM, Mauro Mas, va ser que I'hipermercat del sector
dels Trullols sense el nou pla general i amb el planejament actualment vigent ala ma ja es pot ampliar. Bacardit
i Mas van explicar que la jugada del nou pla urba seria que, "si ja poden fer aixo, tant per tant facilitar I'ampliacié
en superficie per obtenir alguna cosa a canvi". Van posar com a exemples de contrapartides possibles "obtenir
una rotonda, un carrer o la millora d'una linia de bus". Van afegir que es podrien tirar a terra les marquesines
exteriors construides per aixoplugar els cotxes i fer un aparcament subterrani que absorbis les places que
desapareixerien en superficie. EIl president de la UBIC va dir que si el que s'obria era gran quantitat de
botigues variades podria afectar al comer¢ de la ciutat. El director de I'equip redactor del POUM, Mauro Mas,
va voler deixar clar que les propostes que inclou la planificacié urbanistica eren "ampliament modificables" si
es considerava necessari. Compartir a Twitter Compartir a
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La sesion, auspiciada por el Institut Catala de les Dones (ICD) y el Consell de I'Audiovisual de Catalunya
(CAQC), pretendia concienciar a los futuros comunicadores sobre la representacion de género en spots. La
iniciativa formé parte de once talleres inspirados en el proyecto Génere i mitjans de comunicacio. Eines per
visualitzar les aportacions de les dones, un manual para mejorar laimagen del género en los medios, impulsado
por el CAC, ICD, el Col-legi de Periodistes y otros expertos. La versidon completa de este articulo es sélo
para suscriptores Accede a todos los contenidos de la edicion impresa de LA VANGUARDIA*  Podras
cancelar la renovacion desde el registro en cualquier momento.  * Los suscriptores de la edicion impresa
de LA VANGUARDIA tienen acceso gratuito a todos los servicios digitales de pago, para los mismos dias
gue reciben en papel
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