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RESUMS A LES 22.30123.30

Les penyes del Barca i la
libertat de premsa,
especials a Lleida TV

LleidaTV emet aquesta nit re-
sums de la trobada de penyes
barcelonistes i del simposi so-
bre llibertat de premsa cele-
brats a Lleida. El primer, de 25
minutsiales 22.30, explicara
la IXTrobada de Penyes del FC
Barcelona Lleida Sud La Fran-
ja, celebrada el 3 de maig ala
Llotja. Oscar Fernandez entre-
vistara els protagonistes com
Pau Vilanova, membre de la
Junta; Pere Valenti Mora, ve-
tera porter del FCB i estrella
de I’historic 0-5 al Bernabéu

de 'any 1974. Després, a les
23.30, el segon especial resu-
mira en 25 minuts la primera
edicié del Simposium sobre
Llibertat de Premsa, organit-
zat per part del Col‘legi de Pe-
riodistes de Catalunya a Llei-
daila facultat de Lletres de la
UdL. En aquest, Oscar Ferndn-
dez ens atansara el testimoni
dels gairebé 20 ponents que
van participar dilluns passat
en la jornada de treball, cele-
brada al Centre de Cultures de
la UdL.
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Fotografia de grup dels premiats, juntament amb el president de la Diputacié i els membres del jura.

SEGRE sendu un Pica d'Estats

Amb un reportatge sobre I’espoli de I’art a la Seu Vella publicat al suplement

‘Lectura’

S.DIEGO

| LLEIDA | SEGRE va sumar ahir
un nou premi Pica d’Estats al
seu palmares amb el reportatge
La tragédia de Uart de la Seu
Vella, de 'autor Jaume Barrull
Castellvi, publicat al suplement
Lectura el desembre del 2013.
El reportatge parla del 1707,
quan FelipV va ocupar Lleida i
va obligar a retirar I’art de la ca-
tedral per convertir-la en un
quarter militar.

Barrull va recollir el guardo
de mans del president de la Di-
putacid, Joan Refié, durant I'ac-
te d’entrega de la 26 edicio
d’aquests premis que atorga
I’ens provincial als millors tre-

balls periodistics sobre turisme
en diverses categories.

El Cami dels Bons Homes que
van utilitzar els catars, les rutes
d’evasio dels refugiats jueus a
través del Pirineu, els atractius
turistics de la Val d’Aran o la fes-
ta de Moros i Cristians de Llei-
da han sigut alguns dels motius
dels treballs reconeguts.

El premi consta de vuit ca-
tegories amb una dotacié
economica global de 38.000 eu-
ros i reconeix la feina de diaris,
revistes, radios, televisions i in-
ternet per a la difusié dels atrac-
tius turistics de les comarques
lleidatanes. En aquesta 26 edi-
ci6 s’hi han presentat 212 ori-

___OSCARMIRON

'

Jaume Barrull va recollir el premi.

| Celebren I’acte d’entrega de la 26 edicié d’aquests premis turistics

ginals procedents de disset
paisos. Aquesta xifra represen-
ta el tercer millor registre en to-
ta la historia d’aquests guardons
i el segon amb relacio a treballs
internacionals. Aquest any des-
taca per primera vegada la
preséncia d’obres procedents de
la Xina, el Liban, el Marroc,
Egipte i Méxic. Refié va afirmar
que aquesta 26 edici6 dels pre-
mis marca |'inici d’una nova eta-
pa en la qual la Diputacio i el
seu Patronat de Turisme han po-
sat en marxa una nova politica
d’internacionalitzacié per obrir
nous mercats internacionals i
atraure més turistes.

El jurat del premi Pica d’Es-

0 Série de 8 articles d'opinio del
periodista Josep Maria Casasus,
publicats a El Punt Avui.

Premsa de viatges

1 Monografic sobre la Val d’Aran
publicat per la revista £/ Mundo
de los Pirineos.

Premsa internacional

1 Reportatge Los caminos del
hombre, publicada per Marcos
Ferro a la revista National Geo-
graphic Traveler Latinoamérica.

Televisio

I Reportatge sobre la festa de
Moros i Cristians de Lleida emés
pel canal rus Moia Planeta.

Radio

0 Serie de 4 reportatges Perse-
qguits i salvats, d'Eloi Barrera, eme-
sos a Catalunya Informacié.
Mitjans locals

1 Reportatge La tragédia de l'art
de la Seu Vella, de Jaume Barrull,
publicat al suplement Lectura de
SEGRE.

Reportatge fotografic

0 Fotografies de la catedral de la
Seu d'Urgell d'Antoni Lara.
Internet

0 Reportatge Triatlé de Balaguer
2014, emés per Balaguer TV.

tats ha estat presidit per Neus
Bonet, degana del Col-legi de
Periodistes de Catalunya. N’han
format part com a vocals San-
tiago Costa, director de redac-
cio de SEGRE; Josep Cuni, di-
rector del programa 8 al dia de
8TV, Lluis Foix, periodista i ana-
lista de La Vanguardia, i Anto-
nio Franco, assessor del Grup
Zeta, entre altres.

=1

La noticia, a
Lieida Televisié

A
SEGR; !plus

Vegeu el video al
mobil amb el codi.
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Per que els blocs electorals

JA SOM un altre cop en campa-
nya. Dilluns passat, en el sim-
posi sobre llibertat de premsa
organitzat pel Col-legi de Peri-
odistes a la Universitat de Llei-
da, discutiem sobre els diversos
obstacles que s’oposen a la lli-
bertat d’expressio. Carles Prats,
editor del TN Migdia, va criti-
car un cop més la imposicié a
Espanya, des del 1982, de la co-
tilla dels blocs electorals. Com
sabeu, des d’aquell any, la legis-
lacio electoral determina que,
durant la campanya, els mitjans
de comunicacié piblics infor-
min dels partits en funcio dels
resultats obtinguts a les tltimes
eleccions, i no de I'interés infor-
matiu o de la realitat del que es-
tigui realment passant. El siste-
ma imposa un minutatge estric-
te que privilegia els partits més
votats —de fet, respon a un pac-
te entre aquests—, prohibeix als
professionals aplicar criteris pe-
riodistics i allunya, encara més,
la ciutadania del funcionament
d’un sistema politic que es per-
cep com a immobilista i parci-
al.

Els professionals dels mitjans
publics catalans i el Col-legi de
Periodistes de Catalunya han
estat els més actius, a I’Estat es-
panyol, contra la imposicio dels

blocs electorals, han exhaurit
totes les instancies jurisdiccio-
nals espanyoles i finalment han
decidit presentar una demanda
al Tribunal Europeu de Drets
Humans d’Estrasburg contra
aquesta practica caciquista que
a Europa només aplica —en una
més de les seues singularitats
immobilistes— el sistema politic
espanyol.

En la meua opinio, la utilitat
dels blocs electorals, des del
punt de vista dels interessos dels
partits majoritaris que n’han im-
posat 'aplicaci6, no és tant acon-
seguir que aquells que contro-
len el sistema incrementin es-
pectacularment els seus vots, si-
no6 amagar 'existencia d’opci-
ons alternatives i reforcar la des-
mobilitzacié de I'electorat i/o la
conviccid, per part d’amplis sec-
tors socials i d’edat, que no és
possible introduir canvis signi-
ficatius en el sistema. O sia, es-
cenificar una batalla simbolica
—una mena de moros i cristians
en termes partidistes i publici-
taris— que impedeixi una con-
frontacié politica real i garan-
teixi que I'oscil-lacié dels resul-
tats no comprometra la conti-
nuitat d’un régim d’oligopoli po-
litic amb una vocacié profunda-
ment immobilista.
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L’Estat turc perd els papers

stava cantat que Barack Oba-
ma no diria ni un mot sobre
el centenari del genocidi Ar-
meni per no irritar Turquia,
flanc oriental de 'OTAN. Tampoc la
Casa Blanca ha volgut incomodar
I'Azerbaidjan, I'antiga reptiblica so-
vietica de cultura turcomana farcida
de punts d'extraccié de gas i de petro-
li, alguns dels quals son propietat de
grans companyies nord-americanes.
Azerbaidjan és un satél.lit atlantis-
ta amb el qual cal procurar estar a bo-
nes i no giiestionar-li la sobirania de
I'Alt Karabakh, tot i que els que hi vi-
uen son armenis. A Washington han
pesat més els intereressos geopoli-
tics que no pas el reconeixement d'un
crim que afecta desenes de milers
d’armenis ciutadans dels Estats Units.
I també ha pesat el fet que la reptiblica
d'Armeénia sigui una mena de protec-
torat rus, Es a dir, un Estat que ha anat
a parar al diguem-ne vessant que no
tocava de la confrontacié geostratégi-
ca entre occident i la Rissia de Putin.
Amb tot, el silenci d’'Obama sobre
el genocidi no ha pogut apaivagar el
malestar de |'Estat turc i del seu pre-
sident Recep Tayyip Erdogan que, im-
potent, ha hagut de contemplar com
comengava a perdre la batalla medi-
atica en el moment mateix que el pa-
pa Francesc, amb dolor i solemnitat,
es feia resso del genocidi Armeni. Tot
seguit el régim turc comencaria a per-
dre els papers en el sentit més literal.
Erdogan va pensar que traslladant la
celebraci6 de la batalla de Gal-lipoli
al 24 d'abril, fent-la coincidir amb la
data del centenari, restaria al geno-
cidi projeccié mediatica, pero la ma-
niobra se li giraria en contra. D’acord
que Armeénia no disposa de prou po-
tencial diplomatic per portar el geno-
cidi ~com si que, voldria- a les Naci-

EL PAPA FRANCESC, EL PRESIDENT
D'ALEMANYA | EL PARLAMENT
EUROPEU HAN RECORDAT EL
GENOCIDI ARMENI. TURQUIA

COMENCA A PERDRE LA GUERRA

MEDIATICA.

LLIBERT
FERRI

@llibertferri

ons Unides. Perd Turquia no sols no
ha pogut imposar el seu relat historic:
a partir del gest del papa Francesc li
ha estat impossible barrar el pas a tres
suports basics per a la causa arménia:
el reconeixement del crim pel Parla-
ment Europeu; la preséncia del presi-
dent frances Frangois Hollande i del
rus Vladfmir a Erevan, la capital d’Ar-
meénia, per participar en la cerimonia
del memorial, i la ribrica posada pel
president alemany Joachim Gauck, un
home de Merkel, en sumar-se al con-
dol i a les condemnes.

L'aparent superioritat moral tur-
ca expressada durant els dies pre-
vis a la commemoraci6 expressa de
fet el malestar i la rabia propis de la
impoténcia. Uns quants periodistes
i professors universitaris hem tingut
l'oportunitat de comprovar-ho a pe-
tita escala. L'entrevista al periodista
Xavier Moret autor del llibre La memo-
ria dArarat, publicada a I'Ara, provo-

caria una carta de protesta al diari del
Consolat de Turquia a Barcelona, que
tampoc entomaria gens bé l'article “El
crim que inspira Hitler” del professor
Joan B. Culla, publicat al cap d"uns di-
es. Pero l'episodi més dens de la di-
plomacia turca a Barcelona seria es-
cenificat el 13 d’abril al Col-legi de
Periodistes durant la presentacié del
actes sobre els 100 anys del genocidi.
Un funcionari turc adscrit al conso-
lat va exigir llegir un nota oficial que,
com calia esperar, negava el Genoci-
di. Des de la taula vam accedir a do-
nar-li uns minuts perque s'expressés
lliurement. El diplomatic turc només
parlava anglés, i es dona el fet que
l'ajuda per fer-se entendre la hi dis-
pensaria amablenent una professo-

ra armeénia, intérpret d'ofici, que el va
traduir al catala. Acabada la interven-
cio, el representant del consolat va vo-
ler continuar parlant sobre la “infa-
mia” de l'extermini, mentre des de la
taula li demanavem, sisplau, que ens
permetés continuar l'acte com esta-
va previst. 'home acabaria perdent
els papers -igual com li va passar a Er-
dogan amb el Vatica- i se’l va haver
de fer callar, alhora que se li advertia
que se’'l podria fer fora. El funcionari
es va aixecar i va sortir de la sala visi-
blement alterat. I és que la negacidé no
s'improvisa sind que esta incorpora-
da a I'imaginari nacional, forma part
de la ideologia d’Estat. Fa cent anys,

a més d'un milié i mig d’armenis els
van prendre la vida, i durant un segle
els han robat també la mort. Neguen
que t'hagin matat i fins i tot et neguen
que hagis existit. La negacié no és una
estratégia per ocultar I'extermini sind
que en forma part: n'és, de fet, la fa-
se final.

Perfodista
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CERTAMEN INTERNACIONAL

Tony Lara guanya el

- | - ,
26e premi Pica d’Estats
El fotograf o EL PERIODIC ha obtingut el prestigids guardd periodistic
per un reportatge sobre els claustres de la catedral de la Seu d’Urgell

»» El fotoperiodista Tony Lara (a I'esquerra) recull €l guardo, dissabte.

| E.J. M.
ESCALDES-ENGORDANY

| @PeriodicAND

1 fotograf d’EL PERIODIC

D’ANDORRA, TonyLara, ha

guanyat el 26¢ premi Inter-

nacional Picad’Estatsen la
categoria de millor reportatge foto-
grafic. El fotoperiodista andorra ha
estat guardonat per un reportatge
sobre la catedral de la Seu d'Urgell
que el jurat va triar per unanimitat.
Lara va escollir el monument urge-
llenc «perque sempre que hi vas hi
trobes alguna cosa nova, alguna co-
sa diferent que t'impulsa a fer fotos.
Els claustres et permeten aturar-te,
mirar en 360 graus, observar els de-
talls», ha explicat.

El fotograf va publicar el repor-
tatge a través d’Instagram, fet que el
jurat ha valorat com a una interes-
sant combinacio de fotoperiodisme
idifusiéa través de nous canals com
son les xarxes socials. «Instagram i
les xarxes en general simplement
son noves formes de comunicar una

feina, una foto, que ha de tenir la
mateixa qualitat que sies publiqués
en paper, va declarar Lara dissabte,
dia en qué va recollir el premi.

Per al fotograf, un dels «al-
licients» del Pica d'Estats és el pres-
tigi «del jurat, format per gent del
gremi». En aquesta edicid, el jurat
I'ha presidit Neus Bonet, degana del
Collegi de Periodistes de Catalunya,
in’han format part Santiago Costa;
Josep Cuni; Lluis Foix; Antonio Fran-
co; Rafa Gimena; Eduard Navarro;
Mariano Palacin; Monica Terribas, 1
Jordi Blanch.

El fotoperiodista, que treballa
des de fa quinze anys a ELPERIODIC,
confessaque «noacostumo a presen-
tar-me a premis perqueé penso que és
molt dificil mesurar els gustos del
jurat», perd admet que «tot esforg
acaba tenint la seva recompensan.
De fet, Lara també ha guanyat un ac-
cessit del premi Pirene de periodis-
me interpirinenc pel reportatge Un
pais d'actors, publicat a la revista Por-
tella, de la qual n’és collaborador, i

DIPUTACIO DE LLEIDA

haobtingut un accessitdel premide
divulgacio cientifica del cartell del
Cercledeles Artsideles Lletres, jun-
tament amb Roser Porta, pel treball
Andorra literaria / Rutes de novella.

Lara considera que «la fotografia
és un art que molta gent se sent ca-
pac de fer» i lamenta «la brutal in-
gestad’imatges queconsumimcada
dia. Hi ha molta foto clinex. Penges
imatges a la xarxa que els especta-
dors i, fins i tot I'autor, obliden al
moment». En canvi, el fotografreco-
neix que «hem passat del tot s'hi val
a educar la vista. La gent es va ado-
nant que no és tan facil, que no n’hi
ha prouamb la técnica, la camera i
els filtres, sino que cal una mirada
darrere del’objectiu. Ales xarxes so-
cials es veuen imatges molt boness.

Alguns dels referents de Lara son
Vivian Maier, Josef Koudelka, Ro-
bert FrankiAlex Webbiclassics com
Doisneau i Cartier-Bresson.

Els premis Pica d'Estats estan do-
tats perlaDiputaciédelleidaiinclo-
uen vuit categories. =
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Nace ‘elEconomista Madrid', dedicada
a la informacion socioeconomica regional

La nueva cabecera, que vera la luz el proximo martes, engrosara una familia de 19 revistas digitales

elEconomista MADRID.

elEconomista da un paso mas en su
estrategia de innovacién editorial
con el lanzamiento, el 12 de mayo,
de elEconomista Madrid, la prime-
ra revista digital especializada en
informacién socioecondmica en el
ambito de esta comunidad auténo-
ma. Esta nueva publicacion, dise-
flada exclusivamente para los dis-
tintos soportes digitales, cuenta con
una maqueta horizontal que per-
mite leerla comodamente desde un
ordenador, iPad, iPhone o en su te-
léfono Android. Del mismo modo,
es posible descargirsela ficilmen-
te desde la web o, simplemente, uti-
lizar el visor paraleerla en el lugar
donde se encuentre. De periodici-
dad mensual, elEconomista Madrid
saldra el segundo martes de cada
mes. elEconomista Madrid nace con
la vocacién de convertirse en un
punto de encuentro y reflexion so-
bre el mundo socioeconémico de
la regién en todas sus facetas.

Lo que encontrara

La revista tendrd espacios dedica-
dos a todos los temas de actualidad
delos diferentes dmbitos que estan
relacionados con los aspectos so-
cioecondmicos y empresariales que
afectan ala Comunidad de Madrid.
Pero no todo son niimeros, también
nos encargaremos de la cultura, la
gastronomia, las ferias o eventos
que acontezcan en la region.

Este primer niimero de elEcono-
mista Madrid viene marcado por
las préximas elecciones municipa-
les y autonémicas. Es por ello que
hemos realizado entrevistas a los
candidatos a la alcaldia de tres de
las principales fuerzas politicas: Es-
peranza Aguirre (PP), Antonio Mi-
guel Carmona (PSOE) y Begofia Vi-
llacis (Ciudadanos). Era de nuestro
interés que nuestros lectores sepan
qué medidas van a tomar si ganan
las elecciones en lo referente al te-
jido empresarial de la region para
favorecer su crecimiento y, por con-
siguiente, la creacion de empleo.
Este es nuestro tema de portada,
que vendra marcado por la actua-
lidad de cada mes.

El Editorial marcard la linea fija-
da por el consejo editorial, que se
reflejard en todas y cada una de las
aportaciones de esta publicacién.

En laseccion de Radiografia, ca-
da mes se analizar un sector eco-
némico. En esta ocasion, el elegido
ha sido el transporte puiblico de la
Comunidad de Madrid.

En Actualidad encontrara repor-
tajes, como el dedicado alareciente
reinauguracion del Faro de Moncloa.

Descubre lo que contiene ‘elEconomista
Comunidad de Madrid"’

PORTADA: un vistazo para conocer los articulos y reportajes més
interesantes y pegados a la actualidad que contiene la revista,

entodas y cada una de las aportaciones de esta publicacion.

EDITORIAL: marcaré la linea fijada por el consejo que se reflejard

EN PORTADA: reportaje, pegado a la actualidad,
de lo que acontece en la Comunidad de Madrid.

ACTUALIDAD: reportajes y/0 entrevistas que dan voz alos
protagonistas de la publicacién: la Comunidad de Madrid
y todos los que aqui viven o la visitan.

AP WIiNGE

RADIOGRAFIA SECTORIAL: En cada nimero se analizard
un sector econémico.

LUGARES: conoceremos en profundidad universidades, museos,
hospitales, fabricas que forman parte de la Comunidad de Madrid.

antigliedad han escrito sus paginas vinculadas a la region.

EMPRESAS CON HISTORIA: compariias que por su raigambre o

HOY VISITAMOS: Pretendemos conocer todos y cada uno
de los 179 municipios que componen la Comunidad..

O iwi i O W

(empresarios, politicos, responsables
de instituciones y patronales,...).

ENTREVISTAS: cara a cara con personajes relevantes de la region

y empresarios que han hecha de la innovacion su bandera.

MADRID TECNOLOGICO: traeremos a nuestras paginas empresas

11

ofrecen su punto de vista sobre la actualidad.

TRIBUNAS: articulos de opinién de reputadas firmas que nos

CULTURA: una pequefia seleccién de la inabarcable oferta

12 de la Comunidad de Madrid.

FERIAS/EVENTOS: seleccion de las mejores citas
que se produciran en la region.

13

GASTRONOMIA: un recorrido por productos, restaurantes
o eventos relacionados con uno de nuestros puntales.

14

AGENDA: citas imprescindibles para todos los gustos.

15

‘elEconomista
Madrid' se
distribuira todos los
meses, gratis y por
correo electronico

En este nimero
entrevistamos

alos aspirantes ala
Alcaldiade PP,
PSOE y Ciudadanos

En Lugares conoceremos univer-
sidades, museos, hospitales, fabri-
cas que forman parte de la Comu-
nidad de Madrid. En este primer
numero visitarernos el Museo Rei-
na Sofia.

A todo esto se sumard un capitu-
lo de Gentes, presentando a perso-
najes miticos o desconocidos, pero

que se asocian a nuestra region. Tra-
emos a nuestras paginas a la fami-
lia Sandin, de El Alambique de San-
ta Marta, creadores de Gin Bear, la
primera ginebra madrilefia.

También conoceremos Empre-
sas eon historia vinculadas a nues-
tra Comunidad. Para el estreno he-
mos tomado unos churros en la mi-
tica Chocolateria San Ginés,

Realizaremos Entrevistas con per-
sonajes relevantes de la Comuni-
dad de Madrid (empresarios, poli-
ticos, responsables de instituciones
y patronales). En este niimero uno,
las ya citadas con los candidatos a
la Alcaldia madrilefia. Para nues-
tras Tribunas contaremos con re-
putadas firmas que nos ofrecerdn
su punto de vista sobre la actuali-
dad. En esta ocasion, estara Luis
Eduardo Cortés, presidente ejecu-
tivo de Ifema.

Madrid tecnioldgico traerd a nues-
tras piginas empresas y empresa-
rios que han hecho de la innova-
cién su bandera.

En la seccién Hoy visitamos pre-
tendemos conocer en profundidad
todos y cada uno de los 179 muni-
cipios que componen la region.

En la seccion Cultura haremos
una pequefia seleccion de la ina-
barcable oferta de la Comunidad
de Madrid, asi como en Ferias y
Eventos escogeremos las mejores
citas que se produciran en la re-
gion.

adrid

el!’uggmisla

En Gastronomia realizaremos un
recorrido por productos, restauran-
tes o eventos relacionados con uno
de nuestros puntales. En este pri-
mer niimero, hemos celebrado el
25 aniversario de la Denominacion
de Origen Vinos de Madrid.

Del mismo modo, en nuestra
Agenda anotaremos citas impres-
cindibles para todos los gustos.

La publicacién esta dirigida por
Esther Porta Sanz, redactora de
elEconomista, y contard con el res-
paldo redaccional del veterano pe-
riodista Fernando Cromin, asi co-
mo del apoyo de los equipos de di-
sefio, infografia y fotografia del pe-
riodico.

Facil acceso
Para acceder a la revista sélo ten-
drd que entrar desde su ordenador,
iPad, iPhone o dispositivo Android
en el quiosco de elEconomista.es,
en www.elEconomista.es/kiosco,
desde donde podré descargérsela
de forma gratuita o a travésde las
aplicaciones. También tendra ac-
ceso directo a través de su pigina
web www. eleconomista.es/madrid.
Silo prefiere, podra registrarse
con una cuenta de correo electré-
nicoy, de esta manera, recibir cada
nuevo niumero de la revista como-
damente por email.
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Conversar amb la Joana Biarnés és pecial d'aquella exclusiva?

descobrir una historia apassio-
nant de molts capitols. La d'una
dona que, en ple franquisme, va
poder ser reportera grafica en un
mon d’homes. D’anecdotes i cu-
riositats, en té un munt. Ens rep a
la seva casa a Viladecavalls, on viu
després de deixar la seva estima-
da Eivissa, on regentava el restau-
rant Ca na Joana.

A“Una fotbgrafa entre homes. La
historia de Joana Biarnés”, el do-
cumental que s'esta preparant
sobre la seva trajectoria, vosté re-
corda uns inicis dificils.
Efectivament. Comencar a col-la-
borar al diari Pueblo, als anys 60 i
en plena dictadura, va ser un mo-
ment complicat i dur per a una
dona que volia obrir-se cami en
un mén d’homes. El meu pare, un
gran fotograf esportiu, ja em va
avisar: “Espanya no esta prepara-
da per a una dona fotografa, ni per
auna dona metgessa, ni una dona
advocada”. Li vaig dir que aguan-
taria. I aixi va ser fins als anys 80.

Amb la seva tenacitat i passié per
la fotografia de premsa va apla-
nar el cami a moltes dones.

Ser dona em va ocasionar proble-
mes (als camps de futbol, a les
Corts, amb els guardies civils) i
també em va servir. Durant sis
anys, del 1962 al 1968, vaig ser
I'"tinica fotografa del diari Pueblo i
puc dir que els companys em van
protegir i tractar molt bé, Vestia de
manera femenina i mai em vaig
disfressar. Per ser dona vaig haver
de fer fotos originals i diferents.

Ha vist ja el documental acabat?
Segueix en fase de rodatge. Havia
d’estrenar-se al maig perd no sera
fins al setembre. ['Oscar Moreno,
el Jordi Rovira i el Xavier Baig es-
tan fent una feina extraordinaria.
Surten moltissimes fotos meves,
opinions del Serrat, del Josep Ma-
ria Pou... Pinta molt bé.

De reportatges socials a esportius
i retrats de celebritats com Dali,
Mird, Luis Miguel Dominguin...
Amb qui s’identifica més? Amb
Annie Leibovitz, fotografa de fa-
mosos, o de Sebastiao Salgado?

Sembla que només m'hagi dedi-
cat al mon dels famosos i no és
aixi. En aquella época les estrelles
alimentaven molt els diaris per-
queé, de politica, no se'n podia par-
lar massa. Al diari Pueblo, amb un
tiratge de 350 mil exemplars i cinc
edicions a tot Espanya, la fotogra-
fia tenia gran valor i una gran di-
fusid, perqué no hi havia la televi-
sid que hi ha ara. Vaig fotografiar
de tot, perd em sento més a prop
de la fotografia social de Salgado.

Son les fotos que es recullen al
nou llibre de Photobolsillo que
esta presentant aquests dies?

SI. S6n imatges en blanc i negre,
dels anys 1956 al 1972, on predo-
minen retrats de famosos.

On destaquen les imatges que va
aconseguir dels Beatles en lainti-
mitat. Deu tenir un record molt es-

CONVERSES

Joana Biarnés
FOTOPERIODISTA

«La millor foto
és la de’endema»

PIONERA DEL FOTOPERIODISME. A punt de complir 80 anys (els fa per
Sant Joan), Joana Biarnés (Terrassa, 1935) se sent afortunada pels
reconeixements que rep. La primera dona fotografa de premsa a
Espanya, Creu de Sant Jordi, protagonitza un llibre de Photobolsillo,
un documental i prepara una exposicio. Vital, tenac i entusiasta ha
tornat a agafar la camera per retratar el mon dels discapacitats.

TEXT: Teresa Romero / ¥010: Nebridi Aroztegui

Buscava una foto diferent, de qua-
litat, que no haguessin fet els al-
tres. I no en tenia prou amb la
roda de premsa que va presentar
Jestis Hermida amb els Beatles.
Vaig aconseguir camuflar-me a
I'avi6 on viatjaven i després em
vaig colar tres hores a I'habitaci6é
de I'hotel. Ringo Starr va obrir la
porta amb un “you?” perqué em
va reconeixer. Paul era qui pregun-
tava més; Ringo llegia un llibre;
George Harrison escoltava... Em
van prendre per la primera fan es-
panyola que els seguia sota el llit.
I sense flaix els vaig retratar tant
com vaig voler.

Perd el diari Pueblo no va rebre
aquelles fotos exclusives com vos-
té s'esperava, no?

Va ser un fracas. Portava dos rot-
lles plens de fotos i em van dir que
no les revelés. Hi havia l'ordre de
no fer massa difusié dels Beatles
perqué era un grup mal vist per la
moral de I'epoca. Estaven consi-
derats uns pervertidors. Perd vaig
poder publicar quatre o cinc pagi-
nes de fotos a la revista Ondas.

Voste reivindica el seu paper de
fotografa de premsa. Precisament
al reportatge “Els internats de la
por”, de TV3, apareixen imatges
que va fer a un nen maltractat.
Recordo molt bé aquella noticia.
Aquell nen de I'internat tenia la
ma marcada a la cara i, al'orella,
sang, per una bufetada d'un cape-
lla. El meu pare sempre em deia:
“Primer dispara i després demana
permis”. Vaig fer les fotos i vam
anar a parlar amb el director. La
seva resposta va ser: “Al capiala
fi és fill de soltera”. I aquell va ser
el titular del reportatge de prime-
ra pagina. La noticia va tenir tal
impacte que vam haver d'amagar-
nos una sefmana a Suécia amena-
cats per I'extrema dreta.

Quina és la foto de la seva vida?
N'hi ha moltes. Els fotbgrafs no
poden triar la millor instantania
perqué dema pot sortir-ne una al-
tra que la superi. La millor foto és
la del'endema.

Va arribar a emprendre accions
legals contra els responsables de
la serie “Cuéntame...” a causa
d'un episodi que la va disgustar?
Jo sortia com la primera fotoperi-
odista perd el pitjor és la imatge
que van donar del meu pare, que
apareixia com un guardia civil cor-
rupte i amic intim de Franco, quan
era fals. Per disculpar-se em van
convidar a anar un dia al rodatge.
Va ser indignant! Estava vivint ja a
Fivissa, tenia a carrec la cuina del
meu restaurant, Ca na Joana, i ho
vaig deixar estar.

Ha tornat a agafar una camera?

Sempre n'he dut una petita digital
ala bossa perd enyoro molt poder
treballar la imatge al laboratori, re-
velar... Si, he tornat a fer un repor-
tatge fotografic. Durant quinze
dies he retratat els nois i noies dis-
capacitats de la fundacié Prodis.
He pogut recordar vells temps.
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La television por Internet cambia
el modelo de negocio en Hollywood

Plataformas como Netflix, Amazon o Hulu revolucionan el panorama

PABLO XIMENEZ DE SANDOVAL
Los Angeles

Cuando se estrend la tercera tem-
porada de House of Cards, al-
guien le dio a un botén en un
pueblo llamado Los Gatos, Cali-
fornia, y desde ese momento 50
millones de clientes de Netflix, la
duefia de la serie, tuvieron la op-
cion de ver el primer episodio
cuando les apetezca, vivan donde
vivan, sin anuncios, sin poner un
disco, sin descargarlo en ningin
sitio, sin tener que contratar nin-
gun paquete de canales, sin ante-
na de television. Incluso, sin apa-
rato de television. Vale con una
tarjeta de crédito, una conexién a
Internet y cualquier pantalla.

La distribucién de video por
Internet ha revolucionado la for-
ma en que se produce y se consu-
me la television. Servicios como
Netflix, Hulu o Amazon amena-
zan con convertir en obsoleta
cualquier oferta de televisién li-
neal, con horarios y anuncios. Al
mismo tiempo, al convertirse en
productores de contenido propio,
han abierto una cantidad de puer-
tas sin precedentes a actores, di-
rectores, guionistas y técnicos de
todo tipo. Ademds, plataformas
como Hulu o Yahoo! se convier-
ten en hogar de la segunda vida
de series ya canceladas por sus
cadenas. Hollywood, entendido
en sentido amplio, vive una revo-
lucién en el empleo creativo.

“Hay mas shows de televisién
que nunca en la historia”, afirma
a este periddico Chuck Slocum,
directivo del Sindicato de Guio-
nistas de Hollywood, que calcula
que hay 250 series en produc-
cién. Slocum califica lo que estd
pasando como un “maravilloso
nicho de negocio de produccion
de alto nivel”. Netflix y Amazon,
que hace pocos afios eran una
empresa de alquiler de DVD y
una tienda de libros, producen
hoy ficcion de primera catego-
ria, gastando una media de 3.5
millones de dolares por episo-
dio. Nadie ha visto venir el fené-
meno, afirma Slocum: “El dia an-
tes de estrenarse el primer capi-
tulo de House of Cards te habria
dicho que estabas loco”.

Amazon y Netflix aplastaron
a las cadenas tradicionales en
los dltimos premios de televi-
sién de los Globos de Oro. “Lo
que estd pasando en la television
es increible”, dijo Kevin Spacey
tras recoger su premio por
House of Cards. Spacey, produc-
tor ejecutivo de la serie, afirmé
que en ninguna cadena conven-
cional le habrian dado la liber-
tad creativa de que ha disfruta-
do. También pronosticd que
pronto Veremos a nuevas empre-
sas entrar en el negocio de la
produccion y distribucion de
contenidos a la carta, especial-
mente “aquellas que tienen tro-
pecientos millones”, dijo Spacey
en referencia a los gigantes tec-
nolégicos. Sin ir mis lejos, Play-

NETFLIX

Una esp dora

Station ya tiene su primera serie
de produccién propia, Powers.

Esta competencia sin prece-
dentes en la ficcion televisiva ha
obligado a los canales de cable a
espabilarse. Es ahi donde hay un
verdadero boom de empleo para
sectores como el de Soclum. “En
nueve afos hemos pasado de 25
series a 125 en los canales bési-
cos de cable”, afirma. “Cada una
de estas series tiene una sala de
guionistas de entre tres y ocho
personas. El niimero de escrito-
res contratados en television es
el mds alto de los tltimos veinte
afos”.

mientras ve una de las series de Netflix, Orange is the New Black.

Efecto en la
creatividad

En una entrevista con Bloom-
berg, Ben Silverman, ejecutivo
que dejo la cipula de NBC/Uni-
versal para fundar los estu-
dios Electus, destacaba las
oportunidades que dan estas
plataformas. “Han dado la
vuelta al modelo”, decia Silver-
man. “Netflix encarga directa-
mente series enteras”, en vez
de encargar un piloto y ver si

Robin Wright y Kevin Spacey, en House of Cards.

El afio pasado, la industria de
peliculas y grabacién sumé
8.000 empleos nuevos, un creci-
miento del 6,5% que supone tres
veces mas que cualquier otro
sector en el condado de Los An-
geles, segun cifras recopiladas
por Los Angeles Times. Robert
Kleinhenz, economista jefe de
una consultora local, afirmaba
en ese periodico que la base de
este empleo estd en los nuevos
productores de video digital. Se
estan perdiendo empleos que no

funciona. Eso pone mas pre-
sién sobre el aspecto creativo,
al hacer que el concepto de
una serie tenga que estar defi-
nido desde el principio, expli-
caba Silverman. La forma de
consumir las series “ha impac-
tado la forma en que conta-
mos las historias”, decia el eje-
cutivo, ya que ahora hay que
pensar en un espectador que
puede ver seguidos 8 o 10 epi-
sodios de la serie.

volveran y estan surgiendo em-
pleos que antes no existian.

Los grandes estudios, mien-
tras, llevan adelgazando desde la
recesién de 2008. En los prime-
ros dos afios de la crisis, el conda-
do de Los Angeles perdié 12.600
empleos de la industria del espec-
taculo, que supone el 10% del PIB
local. El pasado noviembre, War-
ner Bros., el estudio mds grande
de Hollywood, anuncioé el despi-
do de 1.000 de sus 8.000 trabaja-
dores. “La mayoria de estos despi-
dos son trabajos administrati-
vos”, afirma Slocum, debidos al
cambio en la distribucion del con-
tenido. Los ultimos despidos en
Paramount fueron en finanzas,
marketing, recursos humanos y
asesoria legal.

Este afio, Netflix va a lanzar
50 series exclusivas, afirma Kari
Pérez, portavoz de la compaiia.
Ademas, va a empezar a usar tec-
nologia de alta definicién 4K pa-
ra sus emisiones. En este nuevo
panorama, las novedades van de
la mesa de montaje al salén del
espectador. Nadie contrata publi-
cidad, nadie estudia la franja ho-
raria, nadie imprime un DVD, na-
die lo lleva a la tienda.

HBO y NBC han decidido com-
petir directamente con sus pro-
pios servicios por Internet, un
mundo donde ya estdn Apple y
YouTube (Google), iniciando lo
que parece una convergencia de
productores y distribuidores. “Te-
nemos una visién del futuro de
la television bastante clara, una
televisién basada en aplicacio-
nes”, afirma Pérez. Una televi-
sién donde el espectador zapea
por menus, no por canales. En
millones de casas la pregunta ya
no es qué ponen hoy, sino qué te
apetece ver.
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Segin Uteca, en la televisién privada hay cuatro operadores que disponen de un total de 15 cadenas

Uteca: «LaTV en abierto es mas pobre»

Atresmedia

Al afio del cierre de nueve canales, la Union de Televisiones Comerciales
en Abierto afirma que la oferta televisiva ha bajado un 37,5 por ciento

C.Garcia

MADRID- La television mantiene
su pujanza —prueba de ello, segiin
los datos del IDAE (Instituto parala
Diversificacién y Ahorro de Espa-
na), el99,9 porciento deloshogares
espanolestiene almenosmasdeun
televisor—, pero la Unién de Televi-
siones Comerciales en Abierto
(Uteca) no puede dejar de recordar
que el 6 de mayo de 2014 desapare-
cieron9canalesde TDT: «Apesarde
que fue la Administracién la que
incurrié en errores y carencias for-
males en la adjudicacion de las li-
cencias de emision, los operadores
de television privados, Atresmedia
y Meadiaset se vieron obligados a
cerrarlos». El director general de
Uteca, Andrés Armas, subraya que
estasituacion «fue elresultado dela
falta de voluntad politica del Go-
bierno y con ella se lesionaron gra-
vemente los intereses de los espa-

fioles, que vieron reducida la plura-
lidad de la oferta en abierto y pro-
dujeron dafios irreparables para la
industria audiovisual espanola».
Desdeentonces, laofertadetelevi-
sidn en abierto «es mds pobre». Asflo
corroboran las cifras, ya que la oferta
televisiva ha descendido un 37,5 por
ciento de contenidos informativos,

DISTINTAS POSICIONES

Uteca denuncia que se esta

atacando a los principales
grupos audiovisuales

culturales y de ocio.

Uteca recuerda que el pasado 17
de abril el Ejecutivo anunciaba en
ConsejodeMinistroslaconvocatoria
de un nuevo concurso para la adju-
dicacidn de seis nuevos canales de
TDT. «Pero en dicho concurso se
obviaba por completo el principal

problema del sector audiovisual
nacional: la posibilidad del cierre de
otros ocho canales», Al no hacer
mencion aesto, se considera que «el
Gobierno elude sus responsabilida-
des, poniendo de manifiesto un
enorme desconocimiento del sector
y persistia en el incumplimiento de
los compromisos adquiridos con las
televisiones en el proceso
de transicién alaTDT».

En el comunicado, Ar-
mas recuerda el «ataque a
los principales grupos
audiovisuales», Precisa
que en las ultimas fechas
desdedistintasinstitucio-
nes se han producido declaracio-
nes relativas a los riesgos de con-
centracion delasaudienciasenun
ntimero reducido de operadores.
Uteca desmiente tales acusacio-
nes. «Para empezar, a pesar de la
reduccion reciente de la oferta,
cualquier espectador medio espa-

El sector audiovisual
espafiol representa el 1
por ciento del PIB, genera
un volumen de negocio
cercano a los 10.300
millones de euros y es
fuente de empleo directo
e indirecto para unas
77000 personas. Desde
1999, el sector ha
destinado mas de 1.900
millones de euros ala
financiacion de
producciones
cinematograficas que
han cosechado éxitos de
taquilla y la mayor parte
de premios y
reconocimientos en los
dltimos afios.

nol dispone actualmente, entre
publicas y privadas, de caracter
nacional y local, de entre veinte y
treinta opciones en la eleccién de
canales»,

Untotalde 15 cadenas

Sisélo noscentramosenlaofertade
la television privada, en abierto,
«nosencontramosconun escenario
de cuatro operadores: Atresmedia,
Mediaset, Veo y NetTV, que dispo-
nen de un total de 15 cadenas. Asi,
nos parece un tantoajustado hablar
de concentracion audiovisualy.
Uteca remarca que, si se quiere
«cargar las tintas en la concentra-
cién de audiencia en unos pocos
canales, deberfaserexclusivamente
para reconocer el mérito y los es-
fuerzos realizados por los operado-
res, que luchan por mejorar sus
audienciasofreciendo productosde
calidad yrigoreinvirtiendomilesde
horas de trabajo». El ecosistema
audiovisual es contrario a estructu-
ras fragmentadas y escasamente
eficientes. Uteca argumenta que,
«basta paracomprobarlo haceruna
revision de las audiencias y escena-
rios audiovisuales de nuestros pai-
sesvecinosy severd facilmente que,
enlamayoriadeellos, existen pocos
jugadores, tres como méximo, que
se reparten la mayor parte de la au-
diencia y, por consiguiente, de la
inversién publicitaria». Para finali-

zar, subraya: «Porsuimportanciaen

todos los dmbitos de nuestra socie-
dad, elactual panoramaaudiovisual
no puede estar sujeto a arbitrios
judiciales, interpretaciones, recur-
s0s e intereses particulares, por lo
que deberia ser una prioridad para
elGobierno mantenery preservarla
oferta de television en abierto»., Asi,
Uteca emplazaal Ejecutivoaqueen
los préximos meses modifique su
manera de actuar en relacién al
sectory «corrijalos desatinos come-
tidos, empezando para ello con la
adopciéndelasmedidasnecesarias
para dotar de seguridad juridica a
los actuales 15 canales».

16 / 64



LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

09/05/15
Prensa:  Diaria
Tirada:  72.698 Ejemplares
Difusion: 61.576 Ejemplares

26801826 ‘PO

Pagina: 36

Seccion: OPINION  Valor: 18.237,00 € Area (cm2): 604,6 Ocupacion: 61,2 %

Documento: 1/1

Autor: Carles Casajuana Num. Lectores: 531000

Carles Casajuana

s curids veure amb quina rapi-

desa s’ha tancat el debat sobre

la proposta del ministre de Jus-

ticia de multar els mitjans de
comunicacio que publiquin dades de su-
maris judicials declarats secrets.

La proposta del ministre Rafael Catald
tenia molts defectes, sens dubte. Asse-
nyalava un problema -la vulneracio de la
presumpeio d'innocéncia i 'entorpiment
de la tasea de la justicia causats per la pu-
blicacié de sumaris— perd, en comptes de
proposar mesures per evitar les filtra-
cions, que sens dubte és el que cal esperar
del maxim responsable de la justicia, des-
viava la responsabilitat cap als mitjans de
comunicacid. Es a dir, feia 'orni i propo-
sava matar el missatger.

A més, la proposta era sospitosa
d’oportunisme i de mirar de defensar els
interessos del Partit Popular en un mo-
ment en qué les filtracions judicials estan
fent aflorar enutjosos escandols de cor-
rupcié en els quals estan implicats poli-
tics que militen a les seves files. No era
absurd preguntar-se si el ministre Catala
pretenia evitar noves revelacions sobre el

La proposta de Catald no era
afortunada, pero seria bo
obrir un debat sobre mesures
per evitar les filtracions

cas Giirtel, sobre el cas Rato, sobre els
manejos del president de la Diputacio de
Valéncia o sobre 'operacio Punica.

Era comprensible, per tant, que la reac-
cié fos molt negativa. Desautoritzat de
forma rotunda per la vicepresidenta i sot-
més a una allau de critiques dels partits
politics, el seu inclos, i dels mitjans de
comunicacid, el ministre no va tenir més
remei que retirar la proposta i xiular
Siboney. Unanimitat plena: a tothom li
semblava un error.

El secret del sumari

No obstant aixd, el problema per-
sisteix. 3No estem tots d’acord que cal
respectar la presumpcid d’innocéncia
dels acusats, per greus o reprovables que
siguin els delictes dels quals se'ls acusi?
;No és cada vegada més evident que la
publicacio d’informa-
cions procedents de su-
maris declarats secrets
condueix a un judici pa-
rallel davant Topinio
piblica en que la pre-
sumpcio d’innoceéncia
dels acusats és aixafada
de forma implacable? ;No
és obvi que hi ha actua-
cions judicials que han de
ser secretes, per no alertar
els culpables dels delictes
investigats?

La proposta del minis-
tre Catald no era afortu-
nada. Perd em sorprén
que —a excepeio d’alguna
carta al director, com la
de Pere Huguet i Milldn,
dissabte passat- no s’hagi
aprofitat per obrir un de-
bat sobre les mesures que
es podrien adoptar per
evitar les filtracions. Sem-
bla com si, en el fons, a
tothom i fos igual. Com si
un espés mantell de resig-
naci6 impedis reflexionar

tingut noticia de filtracions, es tractava
de documents de molt segon ordre o0 en
que s'advertia un clar abus per part dels
responsables politics (per exemple, la
circular a tots els diplomatics a I'exterior
amb instruccions de difondre que

sobre l'assumpte.

Al llarg de la meva car- 3
rera com a funcionari he |
treballat en ocasions amb
documents que haurien
pogut produir un cert
impacte en les primeres
pagines dels diaris. Eren documents de-
licats sobre converses o gestions di-
plomatiques, i sovint hi tenien accés
moltes persones. Mai no se’n va filtrar
cap. Es més: mai em va passar pel cap
que se'n pogués filtrar cap.

En els casos molt comptats en qué he

latemptat de I'll-M havia estat obra
d’ETA). En el cas de filtracions verbals
-una mica més fregiients-, moltes vega-
des el responsable de la filtracié era el
ministre o algun dels seus col-laboradors
més propers, que eren qui més contacte
tenien amb la premsa.

No tine cap dubte que la rad per la qual
en PAdministracio les filtracions sén tan
escasses és I'estricte sentit del deure i la
professionalitat dels funcionaris im-
plicats. A ningu li passa pel cap revelar
secrets als periodistes, ni als periodistes
demanar-ho. Suposo que
la immensa majoria dels
funcionaris de I'adminis-
tracié de justicia i dels lle-
trats amb accés als suma-
ris comparteixen aquest
sentit del deure.

Per qué es produeixen
filtracions, llavors? La
pressio mediatica a qué
estan sotmesos €s molt
més gran. Es possible, a
més, que persones poc
escrupoloses  ofereixin
diners. Perd intueixo
que la rad de fons és que
hi ha una gran des-
moralitzaci6 i que preval
el sentiment que tant és i
que tot s’hi val.

Es un sentiment que, un
cop s’apodera d’un deter-
minat ambit administra-
tiu, és molt dificil d’eradi-
car, i el que ha passat amb
la proposta del ministre
Catala i amb l'avortat de-
bat sobre les filtracions no
fara siné alimentar-lo.
Tancar el debat en fals,
com s’ha fet, equival a
resignar-se a una justicia
cada vegada més grotesca,
més influida pels canvis
d’humor dels tertulians i
per latzar de 'agenda in-
formativa. Una justicia en qué, quan hi
estiguin implicades persones amb pro-
jeccid publica, la sospita sera, cada vega-
da més, sinonim de culpa i en la qual la
pena de telenoticies acabara sent la con-
demna principal, i les imposades en el
seu cas pels tribunals, accessories.e

OSCAR ASTROMUJOFF
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Begona Ferndndez, 1a unica
y verdadera «chica Hermida»

Esta historia comienza
en 1986, en la antigua
Antena 3 Radio. Alli se
conocieron Jesus y su
segunda mujer

MAYTE ALCARAZ
MADRID
Calle Oquendo de Madrid. Verano de
1986. Gobierna Felipe Gonzdlez y una
cadena de radio se abre paso en una
democracia piiber pero con vocesy
biografias mas que consolidadas. Es
Antena 3 Radio, cuyo programa estre-
lla, «La Hora Cero», tiene como direc-
tor a un locutor muy serio, llegado de
la corresponsalia en Estados Unidos,
exigente pero francamente divertido:
Jesus Hermida. Su informativo es la
antesala de otro momento glorioso en
las ondas de entonces: «Supergarcia
en la Hora Cero». Jestis Hermida y José
Maria Garcia, mano a mano. Unos
cuantos becarios acabamos de ser des-
perdigados por distintos programas.
A mi me toca el informativo de las tres
de la tarde, de Julidn Nieto. A otros,
como a Manuel Marlasca, el de la ma-
fiana de Antonio Herrero; a los mas
futboleros, los Deportes de Garcia... Y
aun par de compaineros, los acoge Her-
mida, el sefior que habia contado la
llegada del hombre a la Luna, que esta
alli como si fuera un aprendiz, idean-
do como ganarle terreno a la rutina ra-
diofénica. Empieza con un formato de
una hora y termina, ante el éxito de la
férmula, doblando la apuesta.
Dentro de su equipo no faltan mu-
jeres de campanillas, como Nieves He-
rrero, que suda tinta china para estar
a la altura del insaciable jefe; ni cola-
boradores, como Federico Jiménez
Losantos o Vicente Zabala. Pero en-
tre todos ellos hay una joven morena
y discreta, con pinta de ser mas ma-
yor de lo que aparenta, que trabaja en
la trastienda del programa. Es Bego-
na Fernandez. Al correr de los anos,
la segunda sefiora de Hermida. La mis-
ma que, ante el tanatorio que alberga-
ba los restos de su marido, daba hace
unos dias las gracias a sus antiguos
compaiieros por el respeto y carifio al
comunicador fallecido.

De practicas

De nuevo es el verano de hace 29 afios.
A Jests le quedan pocos meses para
marcharse a la television publica. Pero,
antes, da la batalla por situar a su in-
formativo nocturno en una cadena jo-
ven en la élite de los programas de au-
tor. El jefe de la emisora, Manuel Mar-
tin Ferrand, pasea habitualmente por
la Redaccion para hablar con José Ca-
vero, responsable de informativos. Her-
mida bromea a menudo con el direc-
tor. «No te preocupes, Manolo, esto mar-

cha», repite detrds de una sonrisa.
Begoiia es tan joven como los becarios
gue acabamos de llegar.

Pero su ropa, su peinado y hasta su
madurez profesional la distancian de
los novatos que pululamos torpemen-
te entre tantas estrellas del firmamen-
to radiofénico. Choca que una veinte-
afiera vista de colores oscuros, enfati-
ce tanto su peinado, se suba a
imponentes tacones y se adorne con
un maquillaje laborioso. Choca sobre
todo por el descuidado alifio indumen-

tario que los demads gastamos ese ve-
rano de huelgas en Madrid.

Estudia, como casi todos nosotros,
en la Facultad de Ciencias de la Infor-
macion por la mafana, mientras que
por la tarde prepara el programa de
su, por entonces, jefe. Entre ellos sur-
ge una quimica especial, hasta el pun-
to de que la periodista maneja todos
los hilos: desde la produccion a la re-
daccién. También la agenda de Jestis.
Hay quien la confunde con su secre-
taria. A Begofia no le importa. Recuer-

Jefey becaria se casaron en 1999

Arriba, Begona Fernandez con su marido, con el que vivia en el
municipio madrilefio de San Agustin de Guadalix; a la izquierda,
las «chicas Hermida» junto a su mentor; abajo, la viuda del
periodista onubense, con otros miembros de su familia

do que incluso bromea cuando los me-
nos iniciados le atribuimos el papel de
secretaria en la Redaccién. Siempre
hay una voz veterana, nunca la suya,
que nos corrige: «Begoiia no es secre-
taria, es periodista».

A Jesus y Begona los separan mas
de veinte afios, pero nada impide que
el tindem que forman se consolide al
compds del éxito de su mejor hijo, el
programa nocturno de Antena 3. La
joven descuida su carrera en las aulas,
como muchos de los que comenzamos
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En Antena 3 Radio

La pareja se conocio en
la vieja redaccion de
Oquendo, donde
Hermida dirigia

el programa nocturno

Los inicios de Begofia

La que seria su segunda
mujer era una joven
becaria en Antena 3,
estudiante de Periodismo

Le acompaiio siempre
En 1987, el comunicador
se marchaa TVEy luego
recala en Antena 3 TV,
acompanado siempre por
la que hoy es su viuda

a trabajar por entonces, para entre-
garse a la emocionante profesion
de periodista. Junto a Hermida, su
hoy viuda aprende también a diri-
gir equipos, coordinar contenidos
y valorar las noticias. La juventud
que le falta al que fuera correspon-
sal se la aporta Begona. Ella le hace
entender por qué una pieza no sale
coémo él ha pedido o las razones del
retraso de una locucion. Jests sabe
siempre lo que quiere cuando se lo
reclama a los reporteros: pide cla-
ridad, los datos fundamentales, pero,
insiste, sin descuidar las formas. El
envoltorio es, para el director de «La
Hora Cero», tan importante como
el contenido. Lo habia aprendido
en Washington y Nueva York: no
solo hay que decir, sino decirlo bien.
Es su mdxima.

Camino de TVE

Cuando el periodista se marcha de
Antena 3 Radio, victima de la ley de
incompatibilidades (haciéndole un
agujero importante de audiencia),
Begonia le acompafia a la television
ptblica, donde seria pionero de los
magacines de manana. Es el 6 de
abril de 1987 y el periodista onuben-
se se lleva también a su aventura
matinal a Nieves Herrero, primera
«chica Hermiday, larga némina que
hoy engrosan conocidas profesio-
nales como Maria Teresa Campos,
Irma Soriano, Consuelo Berlanga,
Marilé Montero o Miriam Diaz Aro-
ca. En alguno de los castings que se
hacen para el espacio, la Gltima pa-
labra la tiene Begona.

Es entonces cuando el presenta-
dor se divorcia de Nieves, su prime-
ra mujer, con la que tiene tres hijos,
Victoria, Jestis y Jaime. Y la nueva
pareja de periodistas prepara su
boda, que se celebrard en el verano
de 1999. La casa del matrimonio, en
San Agustin de Guadalix, es desde
entonces parada de amigos de la
profesion. Hasta que un mal dia de
la primavera de 2015, un derrame
cerebral se lleva a Jesus lejos de
aquella becaria de la inolvidable An-
tena 3 Radio.
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LAMALAPRAXIEN
EL PERIODISME NO TE
JUSTIFICACIO POSSIBLE

Xavier Ginesta

Fer autocritica

mb poc temps, Catalunya ha

tingut dos episodis en qué la

classe periodistica ha quedat

clarament retratada. Si més
no, aulls de determinada gent que han
tornat a tenir carnassa per criticar
una de les professions més necessaries
per a poder garantir la qualitat demo-
cratica de les nostres societats. La ve-
ritat és que el periodista fa temps que
lluita, interiorment, entre “la seva su-
pervivéncia ética i la seva supervivén-
cia economica” —com explicava Moni-
ca Terribas ja fa un temps en una con-
feréncia a la Universitat de Vic—, i que
les rutines de determinats mitjans de
comunicacié —sobretot grups media-
tics privats a la cerca de 'audiéncia fi-
cil- obliguen molts col-legues a treba-
llar sota condicions no desitjables. Co-
ses, desgraciadament, d'un mercat
massa agressiu que entronitza les xi-
fres d’audiéncia com a tinica manera
de mesurar I'éxit.

EN LA COBERTURA d'una tragédia huma-
na, sigui l'assassinat a I'Institut Joan
Fuster del barri de Navas de Barcelo-
na, I'accident de I'Airbus 320 de Ger-
manwings, o molts crims de violéncia
de génere, l'adrenalina periodistica
puja; qui més qui menys pot perdre el
nord per voler ser el primer de la clas-
se, per trobar la imatge més impac-
tant, la declaracié més emotiva. Enca-
ra em recordo a mi mateix —en una de
les primeres cobertures d’un crim de
violéncia de génere que vaig fer, en la
primera feina en sortir de la universi-
tat—quedar esmaperdut davantla pra-
xi de determinats companys més vete-
rans d’agéncies que buscaven declara-
cions de testimonis (o no!) a preu fet
en un poble de no més de 3.500 habi-
tants. El trasbals i la incredulitat dels
veins era considerable. A les deu del
vespre, quan va suceeir, pocs (per no
dir tres o quatre) havien vist I'assassi-
nat, pero per segons quins mitjans tot-
hom era testimoni.

PUC ENTENDRE, PER TANT, 'actitud dels
estudiants de batxillerat del Joan Fus-
ter que van fer una cadena humana
per allunyar les cameres del centre i
permetre l'entrada dels estudiants
més menuts; o el fet de tapar les fines-

tres per evitar que es pogués filmar a
Pinterior. Ho comprenc, perd em sap
un greu enorme perqueé posa en dubte
la praxi sencera d’una professio que, la
majoria de nosaltres, exerceix per vo-
cacid i, cree, amb responsabilitat. Des-
graciadament, ja se sap: les males
practiques d’alguns —una foto de
I’'agressor de I'institut, perbé que pixe-
lada, a la portada de La Razoén; la pu-
blicaci6 de possibles victimes de I'acei-
dent aeri abans de la confirmacio ofi-
cial, ete.— acaben afectant 'estatus de
tot un col-lectiu. Un col-lectiu, desgra-

Per aconseguir una
opinio publica forta,
la responsabilitat
social dels mitjans
de comunicacio, i la
individual de cada
periodista, és clau

Periodista i professor del
Departament de Comunicacié
de la Univ. de Vic-Universitat
Central de Catalunya

= =

LLUIS ROMERO

ciadament, que tampoc té una profes-
si6 tan regulada com la d’altres, on la
col-legiacié no és obligatoria i, per
tant, el codi deontologic acaba essent
una guia de bones practiques que no-
més alguns elevem en els altars. La su-
pervivéncia economica de molts com-
panys acabava imposant-se, a vega-
des, a la seva ética.

MALGRAT AIXO, LA MALA PRAXI en I'exer-
cici del periodisme no té justificacid
possible. Sobretot, perqué les socie-
tats ben informades sén aquelles que
es poden considerar més madures,
meés preparades per entendre i con-
templar els valors essencials de la de-
mocracia. Cito un altre professor que
vaig tenir a la facultat, I'actual presi-
dent de la Societat Catalana de Comu-
nicacid, Jordi Berrio: “Una opini6 pud-
blica forta és la base per a la solidesa
democratica.” I, per aconseguir-ho, la
responsabilitat social dels mitjans de
comuniecacio, i la individual de cada
periodista, és clau. Abans que torni a
passar un altre cas aixi, fer autocritica
sempre sera positiu per a tots.
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ACORD EMPRESARIAL

Vediaset ultmala seva
entradaenelcana 81V

»Lacord amb la tele del Grupo Godé I’ha d’aprovar la CNMC

EL PERIODICO

BARCELONA
Elgrupaudiovisual Mediaset estaul-
timant la seva entrada en I'acciona-
riat del canal privat catala 8TV, em-
presa propietatdel Grupo Godo, edi-
tora de La Vanguardia. Segons fonts
proximes ales negociacions, I'acord
entre les dues empreses ja esta tan-
cat, i només falta que sigui aprovat

per la Comissio Nacional del Mer-
catila Competéncia (CNMC), organ
regulador espanyol al qual ja se li
ha presentat la sollicitud de fusio.
Com que una de les parts és una te-
levisio catalana, també s’ha presen-
tat davant el Consell de I'Audiovi-
sual de Catalunya (CAC). «Les dues
sollicituds s’han presentat als dos
organismes fa diversos mesos, perd

encara no tenim resposta, aixi que
no podem dir absolutament res», va
explicar a aquest diari un portaveu
de Mediaset.

L’entrada a 8TV de Mediaset (li-
der en el mercat televisiu espanyol
i propietaria dels canals Tele 5, Cua-
tro, FDF, Boing, Divinity i Energy) se-
ria un balé d’oxigen per a la televi-
si6 de Godd, que esta en un moment

econdomic molt delicat. Aixi, per
exemple, el febrer del 2013, Emissi-
ons Digitals de Catalunya (empresa
que gestionaels canals propietatdel
grup catala) va portar a terme una
ampliacio de capital —la tercera en
tres anys- per valor d'uns sis mili-
ons d’euros. Segons fonts del sector,
I'empresa va acumular pérdues, en-
tre el 20101 el 2014, d’uns 20 mili-
ons d’euros.

Davant aquest panorama, I’en-
trada de Mediaset, que va obtenir
un benefici net en el primer tri-
mestre d’aquest any de 36,4 mili-
ons d'euros (triplica I'obtingut el
mateix periode del 2014), seria la
practica salvacié de 8TV, ja que, en-
tre altres aspectes, estaria dins de
la cartera publicitaria del grup que
lidera Paolo Vasile. També hi ha
1'opcid que es beneficiés de la pro-
duccio, tant de ficcié com de pro-
grames, que té al seu extens arxiu

Mediaset, cosa que significaria un
nou rival directe per I’audiéncia (i
també la publicitat) per a Televisio
de Catalunya, que dirigeix Eugeni
Sallent (exdirector de 8TV).

Actualment, els dos unics progra-
mes que destaquen a la graella del
canal catala son I'informatiu diari
8al dia, que dirigeix i presenta Josep
Cuni, i I'espai d’entreteniment Aru-
citys, d’Alfons Aris, també d’emissio
diaria.

UNPOSSIBLEPROBLEMA / UUna de les tra-
ves que pot tenir I'entrada de Medi-
aset a 8TV esta en una de les clausu-
les que es van aprovar a la CNMC per
permetre la compra de Cuatro per
part de Mediaset. Aleshores es va es-
tipular que un grup de televisié no
podia gestionar apartats com la pu-
blicitat d'una altra empresa audi-
ovisual perqué podria donar lloca
acords entre competidors. =
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La redaccié buida. Els treballadors fan al maig
una serie de vagues puntuals B coMmITE DEMPRESA DE TV3

AturadesaTV3
per denunciar
lesretallades
salarials

B Un dictamen estableix que la CCMA
no pot tornar el 5% reclamat pels
sindicats sense una senténcia judicial

Redaccio )
SANT JOAN DESPI

Els treballadors de TV3
van fer ahir una vaga de
deuminuts coincidintamb
I'inici del TN migdia. Du-
rant els minuts de I'atura-
da es va fer una concentra-
ci0 ales instal-lacions de la
cadena a Sant Joan Despi i
als estudis Imagina d’Es-
plugues. Aquesta ha estat
la segona de les aturades
previstes durant aquest
mes de maig amb les quals
es vol reclamar la recupe-
raci6 del conveni col-lectiu
iel final de les retallades.
Les proximes vagues se-
ran: 10 minuts a I'inici del
TN migdia del diumenge
17 de maig, 10 minuts
d’aturada en I'’horari d’e-
missié del programa Di-
vendres de 17.30 h a
17.40 hiperl'altim dia de
la campanya electoral, el
22 de maig, esta prevista
una vaga de 15 minuts a
I'inici del TN vespreitam-
bé esta prevista una hora
de vaga a partir de les
23.30 h del mateix dia.
Per altra banda, en un
comunicat la Corporacio
Catalana de Mitjans Au-

diovisuals (CCMA) va as-
senyalar que no pot retor-
nar el 5% salarial a TVC,
reclamat pels sindicats,
sense una senténcia judi-
cial. Aixi ho estableix un
dictamen juridic sol-lici-
tat per la direccié de la
CCMA. El retorn del 5%
suposaria un impacte de
41 milions fins al 2018.

Projectes desencallats
Arran d’aquesta situacio,
el consell de govern ha
acordat aixecar les mesu-
res cautelars sobre 'adqui-
sici6 de continguts audio-
visuals externs, aplicades
“com a mesura preventiva
perevitar una desestabilit-
zacié pressupostaria de la
CCMA davant la incertesa
(ue suposava aquesta hi-
potética obligacié de co-
mencar a abonar de mane-
ra immediata la totalitat o
part dels imports recla-
mats pels sindicats de
TVC”. El consell va apro-
var 33 nous projectes au-
diovisuals de coproducei6 i
contractacié per a la pro-
duecid de programes, amb
38 productores diferents,
per un import de 3,6 mi-
lions d’euros. m
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La huelga se juega ya en los despachos

C. A, Madrid

Las dos demandas de Javier Te-
bas, presidente de la Liga de Fut-
bol Profesional (LFP), para inten-
tar frenar la huelga del fatbol
han empezado a andar. Su resolu-
cion se espera para la proxima
semana, antes de la fecha previs-
ta para el comienzo del paro, el
sdbado 16.

Tebas y el fltbol tendrén res-
puesta seguramente el martes al
recurso interpuesto ante el Con-
sejo Superior de Deportes (CSD)
para que anule la orden de la fe-
deracion de fitbol de suspender
las competiciones y para que san-
cione a quienes aprobaron la me-
dida. Si la decision del maximo
organo deportivo espaiol no con-
tenta a alguna de las partes, es-
tas podran recurrirlo por la via
judicial en un tribunal de lo con-
tencioso, que podria dictar medi-

das cautelares si se le solicitan.
Mas tardara en resolver, segura-
mente, la sala de lo Social de la
Audiencia Nacional, tribunal an-
te el que la LFP presento una de-
nuncia por “huelga ilegal” contra
la Asociacion de Futbolistas Es-
panoles (AFE), convocante de un
paro coincidiendo con las fechas
de suspension ordenadas por la
federacion presidida por Angel
Maria Villar.

El argumento de Tebas, quien
aseguro que cuenta con jurispru-
dencia a su favor v que cada jor-
nada de huelga costara 50 millo-
nes de euros, es que se trata de
una huelga politica, y que los clu-
bes, que no tienen nada que ver
en el asunto, serdn los perjudica-
dos de una accién emprendida
contra un decreto ley del Gobier-
no, el que regula la venta centrali-
zada de los derechos televisivos.

Como ayer, viernes, se cele-

bré Consejo de Ministros, la vice-
presidenta del Gobierno, Soraya
Saez de Santamaria, debio con-
testar a varias preguntas sobre el
asunto.

Sdez de Santamaria invité a la
federacion y a la LFP a trabajar
“en el entorno de consenso que

“Futbol es futbol y ya
esta bien de meter la
politica en todo”, dice
Saenz de Santamaria

lograron” cuando solicitaron al
Ejecutivo una normativa sobre
los derechos de television. “Nos
hemos puesto de acuerdo en un
régimen estable y duradero,
transparente y en este marco lo
hemos hecho”.

“Fatbol es fltbol y ya esta

bien de meter la politica en todos
los ambitos. Hemos tratado de so-
lucionar un problema porque
por otro lado nos lo han deman-
dado, como en Italia”.

“Estamos aqui para ayudar a
solucionar problemas”, afiadio al
ser preguntada por si la situa-
cion puede influir en la campana
electoral. El Gobierno calcula
que no es dafiino para su imagen
una huelga de futbolistas millo-
narios, pues considera que a la
sociedad le preocupan proble-
mas mas graves que sus deman-
das. Piensan, ademas, que la AFE
no ha conseguido explicar con
claridad las causas de un paro
que pone en peligro el desenlace
final de la Liga. En caso de que la
huelga triunfe y no se jueguen
mas jornadas que la de este fin
de semana, ser4 la federacion la
que decida como se resuelve el
titulo y los descensos.
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La Generalitat aconsella ala CCMA
que no torni el sou retallata TV3

» Els advocats recomanen

a la Corporacio, en el seu
dictamen, que esperi fins que
hi hagi una sentencia

EFE/ACN/DAG | BARCELONA
M Un dictamen juridic de la Ge-
neralitat de Catalunya estableix
que la Corporacid Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA) no
pot tornar el 5% salarial retallat als
treballadors de TV3, com reclamen
els sindicats, sense que hi hagi
una sentencia judicial sobre aques-
ta demanda. El dictamen va ser
sol-licitat per la direccié de la
CCMA a la Generalitat per saber si
havia d'esperar al pronunciament

judicial respecte de la demanda
presentada davant el Tribunal Su-
perior de Justicia de Catalunya
pel comité d'empresa de TV3,
amb la finalitat d'estendre a tots els
treballadors de la CCMA la sen-
téncia favorable del Tribunal Su-
prem relativa només als treballa-
dors de Catalunya Radio.

Amb aquesta nova informacid,
la CCMA va comunicar ahir al
Comite d'Empresa de la televisié
publica la impossibilitat d'atendre
la seva demanda d’avancar-se a
una eventual senténcia que, se-
gons els calculs de la direccid, su-
posaria un impacte de 41 milions
fins al 2018. El dictamen aconse-
lla «continuar la tramitacié del
conflicte col-lectiu nimero

45/2013, davant la Sala Social de
I'dbrgan judicial corresponent i es-
perar-ne el pronunciament».

Valorant que, per ara, no s’hau-
ra de modificar el pressupost per
aquest any, el Consell de Govern
va acordar aixecar les mesures
cautelars sobre l'adquisicié de
continguts audiovisuals externs,
aplicades com a mesura preventiva
per evitar una desestabilitzacid
pressupostaria.

D’aquesta manera, segons va in-
formar ahir la CCMA en un co-
municat, s’han aprovat 33 nous
projectes audiovisuals de copro-
ducci6, aixi com la contractaci6 per
ala produccié de programes, amb
33 productores diferents, per un
import de 3,6 milions d'euros.

Aquests projectes corresponen als
ambits de la ficcid, 'animacid i els
documentals.

El Consell de Govern entén que
I'aprovacié d'aquests nous pro-
jectes és «una decisi6 fonamental
per no posar en perill la competi-
tivitat i el lideratge de TV3» i afe-
geix que ha de contribuir «a com-
plir» amb la seva «obligacié de ser
motor de la industria audiovisual».

La plantilla segueix la vaga
Els representants de la plantilla de
TV3 segueixen exigint que s'apli-
qui la mateixa senténcia que als
treballadors de Catalunya Radio.
Per aquest motiu, dijous a la nit
van celebrar la primera de les atu-
rades parcials previstes per aquest
mes de maig. La vaga d'una hora
de durada va afectar la cobertura
informativa de la campanya elec-
toral, entre les 23.30 i les 0o0.30h.
També ahir es va produir una atu-
rada que va endarrerir I'inici del
TN Migdia a les 14.40h.
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La CCMA
aixeca el
veto a les
productores
externes

REDACCIO Barcelona

La Corporacio Catalana de
Mitjans Audiovisuals
(CCMA) va emetre ahir un co-
municat per informar que ha
aixecat les mesures cautelars
sobre la compra i coproduc-
cio de continguts audiovisuals
externs. Aquesta mesura es
prenia arran d’un dictamen
juridic de la Generalitat de
Catalunya que estableix que,
si no hi ha una senténcia judi-
cial, la CCMA no pot retornar
el 5% salarial als treballadors
de Televisié de Catalunya que
reclamen els sindicats.

Després de la recent sen-
téncia que ha dictat el Tribu-
nal Suprem en contra de
P'aplicacio de la reduccio del
5% del sou dels treballadors
de Catalunya Radio, la incer-
tesa que suposava la hipoteti-
ca obligacié de comencar a
abonar de forma immediata la
totalitat o part dels imports
que reclamen els sindicats als
treballadors de TVC havia
portat a la CCMA a paralitzar
'adquisicié de continguts au-
diovisuals externs com a me-
sura preventiva a fi d’evitar
una desestabilitzacié pressu-
postaria.

Arran del resultat d’aquest
dictamen juridic, el consell de
govern va decidir ahir aprovar
33 nous projectes audiovisu-
als de coproduccio i contrac-
tacio per a la produccié de
programes, amb 33 producto-
res diferents, per un import de
3,6 milions d’euros. El consell
considera que laprovacio
d’aquests nous projectes és
“una decisio fonamental per
no posar en perill la competi-
tivitat i el lideratge de TV3 i
que ha de contribuir a complir
amb l'obligacio emanada del
Parlament de Catalunya de
ser motor de la industria au-
diovisual de Catalunya”.e
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La plantilla de
TV3, sin el 5%
salarial hasta
orden judicial

BARCELONA
Un dictamen juridico de la Ge-
neralitat de Cataluna establece
que la Corporaci6 Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA)
no puede devolver el 5% salarial
recortado a los trabajadores de
TV3, como reclaman los sindica-
tos, sin que haya una sentencia
judicial al respecto. Con esta
nueva informacion, la CCMA ha
comunicado al comité de empre-
sa de la television autondmica la
imposibilidad de atender su peti-
cién de adelantarse a una even-
tual sentencia favorable a la de-
volucion de la reduccion salarial,
que supondria un impacto en
sus cuentas de 41 millones hasta
2018.

El dictamen fue solicitado por
la direccién de la CCMA a la Ge-
neralitat para saber si tenia que
esperar al pronunciamiento judi-
cial respecto a la demanda pre-
sentada ante el Tribunal Supe-
rior de Justicia de Catalunya por
el comité de empresa de TV3,
con el fin de extender a todos los
trabajadores de la CCMA la sen-
tencia favorable del Tribunal Su-
premo relativa sélo a los trabaja-
dores de Catalunya Radio.

Asi, por coherencia juridica,
segun el dictamen, hay que con-
tinuar la tramitacién del conflic-
to colectivo niimero 45/2013, an-
te la Sala de lo Social del 6rgano
judicial correspondiente y espe-
rar el pronunciamiento, informo
la CCMA a través de un comuni-
cado.

Descartada la obligacion legal
planteada por los sindicatos y
que, al no estar dotada presu-
puestariamente, hubiera supues-
to «un grave impacto sobre la
viabilidad y la competitividad de
TV3», el consejo de gobierno de
la Corporacién acord6 «levantar
las medidas cautelares sobre la
adquisicion de contenidos audio-
visuales externos».
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Spotify
prepara
un servicio
de video en
‘streaming’

Expansion. Madrid

Spotify se prepara para de-
sembarcar en el negocio de
los videos en streaming. Para
ello, mantiene negociaciones
con compaiiias especializa-
das en desarrollar contenidos
para el popular sitio de video
online Youtube y con las
grandes companias de me-
dios, con el objetivo de com-
prar o coproducir material
audiovisual, segtin informa
The Wall Street Journal.

El anuncio se podria pro-
ducir el préximo 20 de ma-
vo, dia en el que ha convoca-
do a los medios a una pre-
sentacion.

Crecimiento

En 2014, los ingresos de la
compaiiia sueca aumentaron
un 45% hasta 1.100 millones
de euros. Las pérdidas opera-
tivas se situaron en 165 millo-
nes de euros, frente a los 91
millones del afio previo, debi-
do a los costes de desarrollo
de la plataforma y de la ex-
pansion internacional.

La compaiia ha sido valo-
rada en 8.000 millones de d6-
lares en una reciente ronda de
financiacion en la que ha re-
caudado 350 millones de di-
versos inversores, entre los
que se encuentra Goldman
Sachs. Spotify cuenta con 80
millones de usuarios activos,
de los que 15 millones son sus-
criptores de pago.
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nezuela. Ni tan siquiera le permi-
tieron salir del pais a recoger el
galardon; sin embargo, este reco-
nocimiento internacional le da
fuerza para seguir luchando por
aquello que cree y estos premios
se convirtieron en un clamor a la
libertad de expresion.

En una época en la que este
derecho se ha puesto en entredi-
cho desde el ataque yihadista a
Charlie Hebdo en Francia, afortu-
nadamente surgen bocanadas
de aire fresco como esta. No de-
bemos olvidar la importante la-
bor que hacen nuestros periodis-
tas en todo el mundo y pese a
pensar que son libres muchas ve-
ces deben luchar contra paises
enteros para lograr que la verda-
dera actualidad llegue hasta no-
sotros. A todos ellos gracias.— Ai-
da Lidia Martin Espi. Barcelona.

Un héroe en los
Premios Ortega

Pese a vivir en un mundo libre
todavia surgen figuras al puro es-
tilo de Braveheart, individuos va-
lientes que luchan a diario por la
libertad, en este caso la libertad
de expresion. No se trata de un
guerrero de espada, sino de un
guerrero de pluma y su nombre
es Teodro Petkoff.

Este periodista fue galardona-
do en los tltimos Premios Orte-
ga y Gasset por su lucha a favor
de la libertad de expresion en Ve-
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‘12 points’

El festival televisiu, que se celebra el 23 de maig, ha sigut utilitzat pels
paisos per impulsar l'orgull nacional, curar ferides internesivendre’s

al mon, segons estudis universitaris. En els ultims anys, també ha
promocionat els drets de gais, leshianes i transsexuals.

PER CARLES SAVALLS

ot el que he perdut
no deixara que la
meva anima es ren-
deixi. El poder dela
derrota és la meva
aposta.Lamevaani-
ma télaforcadelfoc
per cremar tots els temors. Camino
cap a Déu i, si caic, em tornaré a ai-
xecar». Es la lletra de la cancé Watch
mydance. Enelseucontextreal agafa
encaramés forca:vaserel temaamb
qué Grécia va participar en el Festi-
val d'Eurovisié del 2011. Lukas Yior-
kasiel raper Stereo Mike van can-
tar en anglés i grec en un escenari
presidit per unes immenses colum-
nes joniques, simbol inequivoc del
seu pais. El tema, intens i dramatic,
sonava a himne; amb un «missatge
de desafiador orgull nacional», se-
gons Marilena Zaroulia, investiga-
dora de la Universitat de Winches-
ter, al Regne Unit. Grécia, que lla-
vors acumulava un deute superior
al 171% del seu PIB, estava al caire
dela bancarrotaisotmesa a un ferri
programa d'austeritat dictat per la
Unio6 Europea.

Eurovisio és un camp adobat per
a diferents tipus de «posades en es-
cena nacionalistes», segons la cana-
denca Karen Fricker, investigado-
ta del Departament d’Arts Drama-
tiques de la Universitat de Brock, al
Canada, Fricker va codirigir entre
elsanys 200912011 un estudi sobre
les manifestacions politiques en el
festival en qué Zaroulia també va
prendre part.

En una entrevista a aquest di-
ari, Fricker cita I'exemple de
I’Azerbaidjan, que va organitzar
I'esdeveniment el 2012, El pais es-
ta en el punt de mira d’organitza-
cions com Amnistia Internacional
i Reporters Sense Fronteres, que de-
nuncien constants violacions dels
drets humans, repressié politica i

control de la premsa lliure. Eurovi-
sid, no obstant, va ser la seva opor-
tunitat per mostrar-se com un pais
amb immenses oportunitats de ne-
goci i, de passada, demostrar el seu
poder.

Azerbaidjan és un dels princi-
pals productors de gas i petroli i el
festival 1i permet flirtejar amb Eu-
ropa, a qui vol com a socia i client.
Els azeris han sigut els tinics a cons-
truir una sala de concerts expressa-
ment per allotjar el festival: el Crys-
tal Hall de Bakii. La casa per la fines-
tra. No obstant, Fricker apunta que
I'esdeveniment també va permetre
al'oposicié azeri fer publicitatde la
seva causa, organitzant marxesire-
partint informacié per treure profit
de la presencia al pais de milers de
periodistes i fans occidentals. Esto-
nia també va treure profitdel xou el
2002, presentant-se com un pais ca-
pag d’organitzar el festival i de per-
tanyera la Unié Europea.

Delugoslaviaalsrael

«Cada pais organitzador escenifi-
caalguna cosay, assegura. Manuel
Moreno, analista del Consell de
I’Audiovisual de Catalunya, tam-
bé va investigar per a la Universitat
Pompeu Fabra les implicacions po-
litiques del certamen. L'edicié cele-
brada a I'antiga Iugoslavia el 1990
va ser, per a ell, «l"altim cartutx per
oferir al mén una imatge d’unitat»
justunanyabans que el pais comen-
cés a trencar-se, Cita com a exem-
ple el comentari dels presentadors
delxou, Helga Vlahovici Oliver Mla-
kar, a I'explicar que Iugoslavia «és
com una gran orquestra; perque to-
tes les parts funcionin bé hi ha d’ha-
ver un director al capdavant». Mo-
reno va observar també que els pa-
isos que havien aconseguit la seva
independéncia després d'una guer-

I

«Esun camp
adobatpera
diferentstipusde
posada enescena
nacionalistes»,diu
unainvestigadora

Conchita Wursti
Dana International
hanimpulsat
noves formes
derepresentar
laidentitat sexual

L lTrampolia

ra van utilitzar la seva participacié
en el festival per enviar missatges
politics; per dissenyar una «targe-
ta de presentacié davant una audi-
énciamultitudinaria alaqual dificil-
ment haurien arribat en un altre ti-
pus de certamens».

Ruines de Sarajevo

Bosnia i Hercegovina, per exemple,
va explotar els drames d"un conflic-
te que va causar 100.000 morts i va
generar gairebé 2 milions d’exilis
forgats. El pais va debutar en el xou
el 1993. Per promocionar el seu te-
ma, titulat Tot el dolor del mon, van
gravar un videoclip entre les ruines
de Sarajevo; els seus representants,
els membres del grup Fazla, canta-
ven dins d'edificis en ruines. Aquell
mateix any, la també debutant Cro-
acia hiva participar amb el tema No
ploris mai més, on segons Moreno es
perfilava I'ideari nacional del nou
pais; una especie d'himne on es de-
mana als nens morts en la guerra
que no pateixin més, estiguin on es-
tiguin, i que vetllin per la pau final-
ment aconseguida,

Israel va concursar el 2009 amb
la mundialment coneguda Noaila
palestina Mira Awad. Van interpre-
tar un tema amb missatge politic:
Hi ha d'haver un altre cami, on explica-
ven que recorrerien «un llarg cami;
uncamimoltdificil, junts,capalallum
(..)Itotala por desapareixera». [dea-
ris que no necessariament han de
correspondre’s amb la realitat pe-
0 que serveixen per projectar una
idea del pais cap a 'exterior. I aixo
no és nou; I'albanés Frederik Ndo-
ci, que va representar el seu pais el
2007, va explicar en roda de prem-
sa ala seu del festival que de petit se-
guia el certamen a través de les defi-
cients emissions de la televisi6 itali-
anaque es podien captaren algunes

zones d'Albania. Fer-ho, no obstant,
era considerat un delicte pel regim
comunista de I'época.

En el treball codirigit per Karen
Fricker també es posa de manifest
que Eurovisio ha servit igualment
per reforcar identitats nacionals de
portes endins. Brian Singleton, di-
rector de la facultat d’Arts Escéni-
ques de la Universitat de Dublin,
també va participar en 'estudi. Va
investigar el cas d'Irlanda i va arri-
bar a la conclusio que prendre part
en el certamen i haver-lo guanyat
en quatre ocasions entreel 1992 iel
1996 «va ser crucial per a la cultura
ilautoestima» del pais en uns mo-
ments en qué els irlandesos «es per-
cebien a si mateixos com la perife-
riad’Europa». No obstant, quan més
tard van florir I'economia i la legiti-
mitat europea del pais, «va arribar
eldeclivi» del concepte que fins lla-
vors havien tingutelsirlandesos del
Festival.

Iés que, segons 'estudi codirigit
per Karen Fricker, Eurovisié també
ha sigutitil per reivindicar una sé-
rie de valors considerats oficials per
determinats paisos davant minori-
es nacionals o grups d’'immigrants
que viuen dins de les seves fronte-
res. Podria ser aquest el cas d'Es-
panya, linic pais juntament amb
Portugal de tots els que continuen
en el xou que mai ha optat per anar
aEurovisié ambcangonsinterpreta-
desintegramenten anglés. Peralso-
ciolingtiista Miquel Strubell, aquest
fet demostra que el pais continua
sent, en teoria, «un estatmultilingiie
que, no obstant, ha sigut monolin-
giie en castella des del primer dia».
Quan Andorrava debutaren el con-
curs el 2004, TV3 va coproduir jun-
tament amb la televisio del pais pi-
rinencel programaen qués’elegiria
el seu primer representant. Segons
Pati Molné, presentadora de I'es-
pai, hi va haver certes friccions en-
tre els dos ens, ja que TV3 volia que
esdestaqués el debutdel’idiomaen
el concurs mentre que Andorra TV
preferia ressaltar el del pais.

Més eficagos que les politiques

Pero el festival d’Eurovisio també
és una potent plataforma des de la
qual es construeixen o reforcen mis-
satges de caracter social; principal-
mentels relatius a la identitat sexu-
al. Segons explica Karen Fricker, fi-
gures com Conchita Wurst han fet
s del certamen per difondre el seu
missatge. En el cas de 'austriaca, el
de la pau, el respecte i la tolerancia.
La victoria de la transsexual israeli-
anaDanalnternationalel 1998 tam-
bé va suposar un hit per a la causa
dels moviments que treballen en
favor dels drets de gais, lesbianes i
transgénere. Segons explical’antro-
pologa Yolanda Aixela, del Consell
Superior d'Investigacions Cientifi-
ques, I'existénciad’aquestes figures
acabacomplint unaimportant «tas-
ca de sensibilitzacié» social sobre
les diferents maneres de viure la se-
xualitat, en el sentit que el seu mis-
satgeacabasent«meésefectinguedi-
wverses politiques» ptibliques a favor
delaintegracié.=
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GRECIA 2011 Clam antiausteritat

El 2011, els grecs Lukas Yiorkas i Stereo Mike van desembarcar a
Dusseldorf amb un tema que apellava alorgull nacional. Amb una
imponent escenografia, van cantar que Grécia ho havia perdut tot per
culpa de la crisi i l'austeritat, perd que tornaria a aixecar-se.

ESLOVENIA 2002
Orgull gai

El trio Sestre va representar
Eslovénia el 2002 Els seus
integrants, obertament gais,
anaven vestits dhostesses

davio Quan els van elegir, es va
desencadenar la polemicaal pais
i esvan convocar manifestacions
a favor i en contra, Un agre debat
entre homofobsiliberals que va
arribar fins al Parlament Europeu.
El Comité per a les Llibertats
Publiquesiels Drets Civils de la
UE va declarar que possiblement
Eslovénia encara no estava
preparada per ingressar a la Unio.
Almarg, el seu Parlament va
aprovar el matrimoni homaosexual

ANDORRA 2004
A proposit del catala

Amb Andorra, el catala va
aconseguir escoltar-se per primera
vegada a Eurovisio el 2004,
després del malaguanyat intent
de Joan Manuel Serrat el 1968.
TV-3 va coproduiramb Andorra
TV el programaenquéesva

elegir Marta Roure i el Jugarem
aestimar-nos’ per protagonitzar

el debut. Arménia, per la seva

part, competeix aquest any amb
un tema gue reclama no negar el
genocidi que va patir el seu poble
entre191511923. El grup Genealogy
l'integren descendents dels
armenis que van fugir del pais.

IRLANDA Pessics d'autoestima

RUSSIA 2008 Demostracié de poder

Russia lluita sempre amb els seus millors artistes. Va guanyar
el 2008 amb Dima Bilan. Segons Karen Fricker, el pais usa

la plataforma per demostrar a Europa el seu immens poder.
Moscou va organitzar un dels festivals amb mes pressupost

Quatre victories entre 199211996 van aixecar
lautoestima dTrlanda, gue es veia a sl mateixa
com la periféria d'Europa. Amb la seva arrencada
economica, va decaure l'interes pel xou.

CONCHITA WURST
«Som imparables»

Pau, tolerancia i respecte: «Som
imparablesy. Es el missatge amb
qué Conchita Wurst va voler
presentar-se al mon a traves del
festival dEurovisio. Lartista ha
confessat que en el certamen
aquesta va ser la seva bandera,
meés que la del seu propi pais. Hi
ha antropdlegs que opinen que

la publicitat que l'artistadénaa
la seva causa és més efectiva que
qualsevol campanya politica en
prode la integracié social de gals,
lesbianes i transsexuals.
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Lullae

ra és difi-
cil d'expli-
car, pero en
un mon tan
masculi com
era el del pe-
riodisme i
la politica als anys 70, I'arribada
d'una dona, camera fotografica
en ma, a les redaccions d’El Correo
de Zamora, Pueblo o Tiempo era una
auténtica raresa només apta pera
noies decidides. [, segons tots els
que la van coneixer, Queca Cam-
pillo hoera.

Angélica Campillo Alvarez,
Queca, com la li deia tothom, va
morir dimarts a Caceres, la ciutat
on va néixer, als 65 anys victima
d'un cancer contra el qual va llui-
tarenl'iltim tram delasevavida.Enlasevainten-
sa carrera professional es va convertir en un dels
referents del fotoperiodisme en la transicio, un
periode especialment brillant en aquest terreny.
Seves sén algunes de les fotos que al seu dia van
informar un piblic avid de llibertats politiques,
imatges que ajuden a reconstruir una época en
qué la historia semblava accelerar-se a I'altre cos-
tat del visor.

La revista Tiempo, del Grup Zeta, era un set-
manari d'obligada lectura per als actors politics
als anys 80. Les seves informacions i reportatges
eren el relat precis d'uns dies convulsos marcats

[
(=]
-
=
-
[
=
X

Miguel Boyer

dels Pressupostos Generals de I'Estat del maleter d'un cotxe.

moment politic. Algunes de les fotografies que
reproduim en aquestes dues pagines en s6n una
bona mostra.

Bastantes de les fotos més curioses del rei Joan
Carles, amb qui va mantenir una gran amistat, o
dels presidents Sudrez, Gonzalez i Aznar eren se-
ves. El compromis amb la noticia i la fotografia
fan de Queca Campillo una precursora de I'actu-
al periodisme, una professié amb moltes dones
avui. El seu incansable anar i venir en viatges per
tot el mén remeten al gran periodisme, el que es
faforadelesredaccions, ambolfacteiunadedica-
cid apassionada.=

El primer ministre d’Economia del Govern de Felipe Gonzalez treu els documents

ransicio

per 'assentament de la de-
mocracia enmig del flagell
del terrorisme, la incorpo-
racio plena d'Espanya a Eu-
ropaiun profund canvicul-
tural per superar els vells
esquemes de la dictadura.
Poques professionals com
Queca Campillo van captar
amb tanta eficacia 'esperit
d’aquella época. En els seus
meolts viatges amb els Reis
o els presidents del Govern
la seva camera no es va que-
dar mai en el pla protocol-
lari, en la imatge rutina-
ria. Queca va saber veure el
costat més huma dels per-
sonatges que van protago-
nitzar aquell apassionant

Llibertat
Dolores
Ibarrurii
Rafael
Alberti, al
Congrés dels
Diputats, on
van obtenir
escons
el1977.

Joan Carles, fotograf

Campillo va captar aquesta imatge del Rei fent-li una foto. Queca va cobrir perala
revista ‘Tiempo’ molts viatges reials i va ser amiga personal de Joan Carles i Sofia.
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Lafotografa Queca Campillo (Caceres, Nacional de Periodismo el 1980, Queca
1950), que ha mort aquesta setmana, ha Campillo va arribar al fotoperiodisme en
deixat un extraordinarillegat professional temps dursivasaber engrandir l'ofici amb
ple de fotos per a la historia. Premio unafeinaincansable.  PERJUANCHO DUMALL

e 4
A
Aznar, esportista

Imatge de Jose Maria Aznar després de jugar un partit de futbol. Els retrats de politics
fora del seu context habitual van ser una especialitat de Queca Campillo.

Duquessad’Alba
Un retrat de Cayetana Fitz-James Stuart. La mirada de Campillo va anar més enlla de la
politica. Va deixar imatges de personalitats famoses i de gent del carrer.

SRR
] E’ Nepal
i ! Lareina

Sofia
agafaa
collunnen
nepalés
durantun
viatge a
Katmandu.
Campille,
sempre
ambla
seva bossa
alespatlla,
va buscar
enles
seves fotos
el costat
menys
oficialista
dels
personatges.

Petancasocialista
Felipe Gonzdlez i Alfonso Guerra, encara amb l'aspecte juvenil dels seus primers anys en politica,
juguen ala petanca al parc del Retiro.
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China y Rusia pactan conectar
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El periédico renueva su edicion impresa, reordena las secciones e incorpora otros contenidos.
La opinion y el analisis se enriquecen con la suma de nuevas firmas

PAIS se pone a punto

) EL PAIS, Madrid
EL PAIS estrena nuevo disefio en
su edicion impresa diaria y sus
suplementos. Més bien, es una
“puesta al dia”, puntualiza su di-
rector, Antonio Cafo. El cambio
persigue “adaptar el papel a una
proporcion y a un tiempo en el
que la prioridad del periédico es
la de profundizar en su renova-
cién digital”. “Queremos tener
una edicion impresa acorde con
las necesidades de una época en
la que ya existe una intensa oferta
de informacion en internet, y la
funcion de un diario de papel es
complementaria, no dominante.
Es una actualizacién del produc-
to impreso dentro de una renova-
cién mas amplia de nuestro perié-
dico en la que la mayor relevan-
cia le corresponde a nuestros pro-
ductos digitales. Todo ello, por su-
puesto, manteniendo nuestra
identidad y sin perder el rigor y la
credibilidad que estdn en el ADN
de nuestra cabecera desde el pri-
mer dia”. El redisefio se estrena
mafiana, pero estas dos paginas
son un ejemplo de lo que vendra.
La condensacion de lo mas im-
portante, la claridad y la facilidad
de lectura han sido las claves que
han marcado este cambio. Solo se
utilizaran dos tipografias y dos co-
lores (negro y azul). Las paginas
ganan en limpieza, se modifica el
orden de las secciones y se incor-
poran dos nuevas, Ciencia y tecno-
logia y Estilo. El director adjunto,
David Alandete, explica que este
redisefio “se ha hecho pensando
en el lector. El cambio tiene el ob-
jetivo fundamental de facilitar la
lectura y destacar lo mds impor-
tante”.
Uno de los ejemplos mis cla-

Lo sy
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SEom e

INTERMACIORAL

DRNION

Disyuntivas morales

opoats
Absurda y dariing —

HISTOHIA

- CARKDURA -

Come ot
Nwolis en |n

: mw[mnpc Vi

PANTALLAS

= Casthe'y Seandaf
e 1endrin ofra benporada

ros del cambio es la diferencia-
cién de géneros periodisticos, que
desde manana se potenciard en
estas paginas. “Las noticias, los re-
portajes, las crénicas y los analisis
se distinguirdn de forma mas niti-

da para que el lector identifique
inmediatamente lo que estd leyen-
do”, detalla Cafo. Las noticias in-
corporan una entradilla en la que
se destacard lo mds importante.
“Ademads de diferenciar la noticia

de otro tipo de géneros, como el
andlisis y el reportaje, queremos
ofrecer en pocas lineas lo esencial
de cada tema”, explica Eva Sdiz,
subdirectora de la edicién impre-
sa. “El lector de EL PAIS va a se-

guir reconociéndose en sus pagi-
nas”, anade.

El nuevo disefio apuesta por la
edicién grafica y las infografias,
para dotar al periddico de un con-
tenido visualmente mas impactan-
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te. El propésito ha sido moderni-
zar la presentacion de los conteni-
dos, adaptarlos a los nuevos tiem-
pos, con cambios simples que lim-
pian la estructura y la hacen mas
atractiva.

La opinién y el andlisis adquie-
ren una nueva dimension y co-
bran mayor visibilidad. Como se-
fiala Alandete, “en un mundo digi-
tal debemos ser mas selectivos
con la informacion de la edicion
impresa y ofrecer un valor anadi-
do, con mas peso del andlisis y la
opinién”. Una de las principales
novedades es Pagina 2, un espa-
cio de opinién con personalidad
propia que actiia como prolonga-
cion de la portada y que incluird
un articulo sobre asuntos domi-
nantes de la agenda global, apro-
vechando que este diario cuenta
con la red de corresponsales mas
extensa de los medios en espafiol.

“En los medios de calidad del
siglo XXI la opinion tiene un papel
muy destacado porque es uno de
los elementos que diferencia a un
periodico de otro. Con el nuevo
disefio, se mantienen las ventanas
de opinion que el diario tenia y se
abren otras nuevas. Ademads, las
columnas se enriquecen con nue-

Mas suplementos,
mas contenido,
mas identidad

Los suplementos también
cambian de cara y aumentan
en niimero. Se incorpora uno
nuevo de deportes y nace
Ideas (hasta ahora, Domingo).
Revista de Sibado, Negocios y
El Vigjero se renuevan y
ganan en identidad y en
contenido.

Ideas invitara a una lectura
sosegada. Serd un suplemento
de analisis, pensamiento y
debate, abierto a firmas
exteriores, de vocacién
universal, “que conecte a los
lectores con los temas que
marcan el debate global, de la
politica a la ciencia, de la
geoestrategia a la economia”,
explica la subdirectora Maite
Rico, responsable de la
edicién del fin de semana y de
los suplementos. “Alternaria
formatos (tribunas, crénicas
de fondo, analisis) con

Deportes amplia su
espacio para las grandes
y las pequeinas historias

Un espectacular despliegue los lunes
con mucha potencia visual e infografias

Deportes amplia su espacio con
el nuevo disefo y tendra un lu-
gar destacado en la edicién de los
lunes de EL PAIS. Nace un nuevo
suplemento con gran potencia vi-
sual y una decidida apuesta por
las infografias. Contendra créni-
cas sobre los grandes aconteci-
mientos deportivos del fin de se-
mana, pero también incorporara
contenidos que van mas alla de

las grandes competiciones. En es-
tas paginas tendran cabida histo-
rias de personajes anénimos y
los deportes minoritarios El de-
porte internacional también ocu-
pard un lugar importante en es-
tas piginas.

“El objetivo es ir mas alla de la
agenda y contar aquello que no
encuentra su espacio en el dia a
dia”, explica Eva Sdiz, subdirecto-

e e
viajéiro

-
ISLAS
FEROE

el

secciones fijas, como perfiles,
entrevistas y balances
semanales donde tendra
cabida ¢l humor y la ironia”.
Esta renovacion tendra su
reflejo digital, porque Ideas
contard con su propio espacio
en la web de EL PAIS.

Los suplementos tendran
desde esta semana un color
identificativo y una tipografia
diferenciada. En el caso de
Ideas, sera el marsala; en el de
El Viajero, el turquesa; en
Negocios imperara el rojo y en
Revista de Sabado, el morado.
El disefio de El Viajero da mas
preponderancia a lo visual.
Negocios incorpora nuevos
temas, como tecnologia e
historias empresariales, y
potencia los asuntos de
América Latina. El disefio de
Revista de Sdbado sera mas
estilizado y busecari situar al
personaje en el centro de la
noticia. Babelia, Icon y
Buenavida completan la
oferta de EL PAIS, a la que se
suma, el iiltimo jueves de cada
mes, el nuevo Tentaciones, la
revista de tendencias del
diario.

El nuevo orden
de las secciones

Pagina 2
Internacional
Opinién

Espaiia

Ciencia y Tecnologia
Cultura

Estilo

Deportes

Economia y Negocios
Gente

Tiempo

Pantallas

Ultima

vas firmas”, explica José Manuel
Calvo, subdirector de Opinion.
Ciencia y tecnologia y Estilo
son las nuevas secciones. Conta-
ran con su espacio en el papel
aunque no diariamente. “La cien-
cia, la tecnologia y los asuntos de
estilo de vida son de gran interés
para el publico”, sefnala Cafo. In-
ternacional se mantiene como
seccién de apertura, Sociedad y
Nacional se funden en Espana y
Economia cerrara el diario.

E'10"5¢ v 2 fa esquina

ra responsable de la edicién im-
presa, que anade que el lector po-
drd encontrar “temas culturales
relacionados con el mundo de-
portivo”.

Los articulos de opinién ten-
dran un papel destacado en este
suplemento, que mantiene las
firmas habituales en la seccion
de deportes de EL PAIS y suma

algunos nombres nuevos. Al
igual que el resto de suplemen-
tos, contaré con su color identifi-
cativo, el verde, y utiliza la tipo-
grafia Benton.
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PROMOCIO

Un llibre, un DVD i un CD per celebrar
els 15 anys de RAC], la radio lider

e Un llibre amb més d’11.000
paraules amb articles de Basté,
Clapés, els Oscars, Pou...

JOAN MARIA MORROS Barcelona

questa és la manera

com RACI1 vol cele-

brar amb els oients la

seva historia. Un tri-

ple record que els

lectors de La Vanguardia podran

aconseguir amb aquest diari el cap

de setmana vinent. Aquest com-

pletrecopilatori, que podras llegir,

escoltar i mirar, recull els millors

moments dL‘S ql.lL' van CUH]L‘“(;;]F

les emissions de RACI fins ara. Sén

15 anys que han convertit la radio

del Grup Godé en I'emissora més

escoltada de Catalunya (ininter-

rompudament des del 2009) i que
hatrencat tots els récords,

El llibre porta per titol La radio

desinhibida. Un conte i algun secret

COM ES5 POT ACONSEGUIR

= Tant els lectors com

els subscriptors podran
obtenir en el seu quiose
habitual el pack de Ili-
bre+CD+DVD del 15¢
aniversari de RACL a
partir del dissabte 16 de
maig per només 9,99 €
més el val descompte.
Promocio valida en

els punts de venda

de Catalunya.

* També tenen 'opcid de
comprar-lo a www.lavan-
guardiashopping.com.
Enviaments a partir

del 25 de maig a tota Es-
panya, excepte illes Cana-
ries, Ceuta i Melilla.

en onze mil paraules. Inclou arti-
cles de Jordi Basté, Toni Clapés i
els Oscars, i també de professio-
nals vinculats a RACI tots aquest
anys, com Els Amics de les Arts, el
president d’Endemol Espanya i
tertulia Jordi Bosch, i el music
Guille Milkyway entre d'altres.
$6n11.000 paraules per compartir
amb els oients vivéncies i reflexi-
onsenunllibre que parladeradioi
de musica.

Elsegon record és un DVD amb
el documental 15 anys de radio,
Tots som 1, que va emetre aquesta
setmana 8tv, ienqueé es podendes-
cobrirelssecrets mésben guardats
de com es fa aquesta radio: 24 ho-
res de funcionament diari de
RACI, des de I'arribada de I'equip
d'El mén fins que s’acaba el Tu di-
ras; des de les reunions prepara-
tories de cada programa fins al re-
sultat final en antena. Un docu-
mental que us portara per tots els
racons de laradio.

1 el tercer: un CD amb 15 can-
¢ons: Cangons optimistes per a des-
inhibits. Son catorze de les can-
cons que els oients de RACI van
votar com les més optimistes un
dijous qualsevol, a la secci6 del

f
iy,

el

«Un DVD amb el documental
‘Secrets de com es fa radio’
emeés aquesta setmana a 8tv

S LT

| 3
UNg HIS ORls DE15 AN YSE

La tria musical i més
optimista dels oients de RAC1

= A El mén a RAC1 sempre
ens ha agradat estar al costat
dels nostres oients, i especi-
alment aquests anys en qué
molts d’ells han passat per
situacions adverses. Mostra
d’aixo és la coneguda Borsa
de treball, un espai en qué
intentem, i aconseguim,
casar ofertes de feina amb
persones que en busquen.
Pero no ens voliem quedar
aqui. Quan acaba el progra-
ma, P'equip es reuneix per
preparar els proxims. I so-

vint el Basté ens posa can-
cons que, per un motiu o
altre, li han agradat. En

una d’aquestes reunions,

el Basté va posar una cangé
-no recordo quina- i la Mar-
ga va dir: “A mi aquesta can-
¢6 m’anima molt”, I d’aqui
va néixer la idea, una baste-
niada més: i si preguntem
als oients quines cangons
els animen?

Vam demanar a 'audiéncia
que ens proposés cangons al
costat de 'etiqueta #can-

*Un disc que recull les cangons

més optimistes que van votar

N MaTgEs

consqueanimen. El hashtag
va ser trending topic tot el
mati i vam convertir la tlti-
ma hora d'un dijous en una
discoteca de peticions popu-
lars. Un cant a 'optimisme
que des d’aquell mateix dia
té la seva corresponent llista
a I'Spotify. Una llista que
encapeala, per més votada,
Bon dia, d’Els Pets. Una can-
¢0 que sembla feta a mida
per a aquells que ens llevem
ben d’hora, ben d’hora, ben
d’hora. / Jofre Llombart

els oients d“El mén a RACI’

Jordi Beltran i el Guille Milkyway.
Entreaquestes hihadesde Vulles-
tar amb tu d’Els Catarres, fins a
Don’t stop menow dels Queenoels
Superherois que Guille Milkyway
va compondre especialment pels
10 anys de I'emissora, S6n 14 can-
¢ons amb un bonus track molt es-
pecial: SardaRAC1, la sardana dels
quinze anys de RAC], escrita per
Jeroni Velasco i Corzo i interpre-
tada per la Cobla Contemporania.

Tot plegat per celebrar i com-
partir amb els oients 15 anys de ra-
dio amb 15 cancons, 11.000 parau-
les i un DVD amb imatges d'un
d'aquestsdiesenque “totssom1”.e
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COL-LAPSE
ELAMASCULINITAT

LTISLAM DIGITAL

=1

“Es 'amor, i no el terrorisme, el que interessa a la joventut
musulmana; justament el contrari del que pensen els occidentals”,
diu l'escriptora marroquina en l'article de ‘La Maleta de Portbou’

TEXT__FATEMA MERNISSI

QUINES VAN SER LES CAUSES QUE VAN
PROPICIAR LESREVOLUCIONS ARABS JUVE-
NILS?Es la pregunta del milid ala qual tots els
consultors miren de respondre. Nos6c tan in-
génua per pretendre que a aquestes altures
soc joquien télaresposta; més aviat esticen
la fase de resoldre l'enigma, és a dir, d'inten-
tar seguir sense presses els diversos camins
del laberint per veure cap on van. En aques-
taetapa prefereixo treballar més com una fi-
ladora d'hipétesis que com una investigado-
ra.lenaquestarticle proposo que explorem el
cami seglent; quin és I'impacte de la tecno-
logia digital en els rols de génere? ;La tecno-
logia digital ha destruit les fronteres d'espai
dels rols de génere?

La combinaci6 de lariquesa petrolifera, la
tecnologia digitalilallengua arabha posat
enmarxa unaindustria magicadels mitjans
de comunicacid

pi— 1 P—
Es evident que moltes coses se n'han anat en
orrisalménarab, pero també ha passat unaco-
sa meravellosa: I'eclosié de cinc-cents canals
per satellit panarabs, que conformen una vi-
brant umma(comunitat)digital. Unadelesra-
ons d'aquesta eclosio és que, malgrat la frag-
mentacié politica, els arabs no només compar-
teixen l'idioma, siné que aquests mitjans de co-
municacié tambe arriben a altres musulmans
no arabs, comaraelsiranians o els malaisis, ai-
xi com a les diaspores d'emigrants. Ja fa set

anys, el 2008, que Khalid Belkhyour, el direc-
tor executiu d'Arabsat, una empresa situada
enelnove lloc del ranquing mundial de prove-

dors de canals per satel'lit, va anunciar que a

la dinamica regié anomenada MENA (Proxim
Orient i nord d'Africa) “s'espera que els bene-
ficis augmentin durant els proxims cinc anys
aunritme anual que no té comparacio en al-
tresregions”.Igualment, va afegir que "el nom-
bre de canals de televisio en obert s'ha dispa-
rat de poc més de cent als més de cinc-cents
actuals, i les recents previsions d'assessors
arabs apunten que els proxims anys es pot su-
perar la barrera dels mil", Aquesta gegantina
eclosio mediatica, alimentada pel petrolii els
mitjansdigitals, 8slaque ens pot ajudar a des-
xifrar la magnitud dels canvis psicologics que
incideixen en els rols de génere.

2

Si tenim en compte que a l'islam es fan servir
les fronteres d'espai per regular elsrols de ge-
nere (les dones dins, els homes fora), podem
dir que les tecnologies de la informacié -com
internetiels cinc-cents canals per satellit pa-
narabs- han eliminat aquestes fronteres. L'es-
pai privat ja no existeix des del moment enqué
unadona, assegudaalasevahabitacié, pot na-
vegar per internet o fer zaping pels canals via
satellit per trobar el seu cantant favorit,

— .
Perol'eradicacié d'aquestadivisié entre l'espai
publiciel privat ha tingut un efecte economic

devastador; hadestruit lamasculinitat, Abans,
només els homes amb accés monopolitic ofici-
al al'espai public podien guanyar diners, Ara
les dones també poden fer-ho. Enun mén mu-
sulma connectat digitalment, la masculinitat
definida com un estatus que permet guanyar
diners s'ha vist desafiada per dones competi-
tives que busquen independeéncia economica.

. 4 —_—

Avuidia tenimunasocietat digital enqué ho-
mes i dones joves competeixen entre ells, i
tots dos s'enfronten a la dificil tasca de rene-
gociar novesidentitats psicologiques mitjan-
cant la invencié de noves maneres de gesti-
onar les emocions, a la recerca d'un equilibri
emocional innovador amb l'altre sexe. Es un
anhel del tot nou que explica per qué I'amor
(al-hub) ha aparegut com una poderosa ona-
da entre els musulmans que naveguen a la
xarxa. Esl'amor, inoel terrorisme oel fanatis-
me, el que interessa a la joventut musulma-
na; justament el contrari del que pensen els
occidentals.

La superioritat masculina es basa en el fet
que les dones no competeixen amb els ho-
mes com a font d'ingressos familiars

Adiferénciadel cristianisme, que promou l'as-
cetisme i considera els capellans solters com
unideal, l'imam Qaradawi, famosa estrella te-
levisiva d'Al-Jazira, explica al seu llibre Al ha-
lal wa-l-haram fil-islam [Que és licit i qué es-

ta prohibit a lislam] que 'aproximacié de l'is-
lam a la gliestio del sexe és molt sofisticada:
d'unabanda, prohibeix 'abstinencia, pero, de
l'altra, també la fornicacié desinhibida (zina).
Aixi, considera el matrimoni en qué puguin
disfrutar del sexe tant I'home com la dona
com lainstitucié ideal, que permet el plaer en
emmarcar-lo en una estructura organitzada,
Aquest és el motiu, segons Qaradawi, pel qual
el profeta va fer una crida especifica als mu-
sulmans joves perqué es casessin: "Oh, homes
joves, aquells de vosaltres que us ho pugueu
permetre heu de casar-vos”,

No obstant, dins el matrimoni cada sexe
téuna feinabendiferenciada, vital peralasu-
pervivencia de la comunitat. Els homes han
de guanyar prou diners per mantenir felices
les sevesdones, "No és acceptable que un ma-
rit musulma no proporcioni a la seva dona
menjar i roba”. I per descomptat és aguesta
supremacia econdmica de I'home la que jus-
tifica que sigui declarat superior a ladonaen
elvers 228delasura 2 (al-Bagara)."L'home és
superior ala dona”. L'imam Qaradawi subrat-
lla que la supremacia masculina (gawama) es
justifica per la responsabilitat econdmica de
I'home (al-Mas‘uliya). Perd, esclar, amb l'adve-
niment de l'era digital ha passat una cosa: les
dones emergeixen com adures competidores
al'hora de guanyar-se el seu propi sou.

L'auge de les dones com a comunicadores

digitals que generen ingressos: locutores,
estrelles de I'entreteniment i sexdlogues
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Els seglients perfils de dones que estan acu-
mulant grans fortunes, ja sigui com a comuni-
cadores (presentadores de televisid) o com a
intelligents i atractives manipuladores (es-
trelles i sexologues), donen una idea del ter-
ratrémol digital que es viu en les dinamiques
familiars musulmanes.

1

Rima Maktabi, presentadora d'un telenotici-
es, va demanar a la CNN que li pagués cinc-
cents mil dolars si volien que deixés el canal
Al-Arabiya: aquesta mena de noticies sonles
que Zahrat al Khaleej, una de les publicacions
familiars mes venudes, decideix oferir desta-
cades als seus lectors. Rima Maktabi va cri-
dar I'atencié al moén arab en convertir-se en
una de les primeres dones que treballaven
comacorresponsals de guerra, quan elsdiver-
sos conflictes van convertir laregié en un ter-
rible espai de mort. Perd altres dones, com
Elissa Khoury, prefereixen guanyar dinersen
territoris menys perillososis’hanllancatal lu-
cratiu negoci de les icones sexuals.

2
Elissa Khoury, cantant libanesa, guanya nou-
cents mil dolars per cada actuacié que fa.
Nascuda el 1972, filla de pare libanés i mare
siriana, i titulada en ciéncies politiques, va
decidir enfocar la seva carrera cap al mén de
la musica perqué les feines académiques no
estan tan ben pagades. Si Khoury té la pos-
sibilitat de guanyar tants diners és gracies als

multimilionaris del petroli -com ara el princep
Walid bin Talal- que van optar per invertir a
Rotana, un dels canals panarabs d'entreteni-
ment que fa servir dones seductores per gua-
nyar audiéncia i, en conseqgiiencia, anunci-
ants. Un brillant erudit egipci mort recent-
ment, Abdel Wahab Elmessiri, va pronosticar
l'any 2005 que el consumisme occidental en-
vairia lesregions arabs tan bon punt el cos de
les dones fos dessacralitzatis'utilitzeés comun
imant en els canals televisius, per despertar
desitjos libidinosos i generar aixi publicitat.
A aquest procés el vadenominar reduccionis-
me erotic.

A la Wikipedia es pot llegir que el disc
d'Elissa Khoury Tsadaq Bmein [En qui pots
confiar?], que va ser presentat i estrenat a
Rotanael 26 de desembre del 2008, va arribar
alaimpactant xifra de quatre milions de copi-
es venudes, “cosaque el converteix en undels
discos més venuts de ladécada”. Enla matei-
xa pagina se'ns informaque “gracies a aquest
disc, Khoury va guanyar el seu tercer World
Music Award a l'artista amb més vendes al
Proxim Orient”, Haifa Wahbi és un altre exem-
ple d'aquestes Sherezades digitals converti-
des en simbols sexuals.

3
Haifa Wahbi, cantant libanesa. Per casar-s'hi,
un home ha de pagar un dot de quatre mili-
ons deddlars! Esun altre producte del regnat
televisiu de videoclips del mencionat Walid
bin Talal, un princep saudita. L'ocurrent pe-

RIMA MAKTABI La periodista libanesa, a la imatge moderant un debat el 2012 a Istanbul,
va ser unade les primeres corresponsals de guerra del mén arab. Actualment treballaala
cadena Al-Arabiya després d'uns anys presentant un programa a la CNN. wosLo economic Forum

riodista marrogui Hassan Hamdani va des-
criure aixi Haifa Wahbi durant una visita al
Marroc: "Béstia negra dels islamistes i sex
symbolper ad'altres, portada ala premsa del
cor perd prohibida en nombroses cadenes,
Haifa Wahbi divideix la nacié arab”. [ aixi va
resumir el desafiament de Wahbi a la socie-
tat musulmana: "Temes espinosos a dojo:
nombroses operacions quirdrgiques, clips
ambmassasexe, I'edat (quaranta-un anys?),
relacions conflictives amb la seva germana,
disputes amb les seves competidores estil
Barbie, amb la seva filla, en el seu matrimo-
ni exprés amb un milionari saudita (que si
gue va pagar quatre milions de dolars de
dot!)”. Per descomptat, Wahbi és utilitzada
com areclam comercial per part de la indus-
tria de les joies i de la moda: "Aquesta dona
s'ha convertit en una empresa ella mateixa,
i concilia en la seva persona la fibra comer-
cial i el mén de l'espectacle de lluentons. Per
exemple, quan una cantant libanesa decideix
llancar una marca de samarretes, Wahbi hi
respon creant una linia de joies. L'anell més
petit delaseva colleccié costa cinc mil dolars,
pero és que aixo va d'acord amb les joies que
ella mateixa du. Qualsevol fotesa feta amb
diamants costa dos milions de dolars”, Com
a resultat de totes aquestes inesperades
possibilitats de guanyar diners en la induis-
tria dels mitjans de comunicacio arabs, que
no para de créixer, moltes dones prefereixen
invertir en la seva propia carrera i renunci-
ar al matrimoni.

Elshomes joves tenendificultats per casar-
se: les dones estan ocupades amb el seu
propi empoderament narcisista

"Per qué no es casen les dones?" és el titol d'un
article aparegut ala coneguda publicacié egip-
cia Rose el Yousef, Shiafirma que un dels pro-
blemes que té el pais és que "hi ha nou milions
dedonesihomes joves que noshan casat”, Ai-
xos'haconvertiten temahabitual dalarmisme
ala premsa arab: "Les joves de Bahrain prefe-
reixen no pensar en el matrimoni”. Hi afegim
queunajovedetrenta-unanys vadeclararque
prefereix centrar-se en la seva carrera "gue
pensar en el matrimoni”, "La vella idea del ma-
trimoni ja és irrellevant. La dona ha deixat de
ser una companya situada en un nivell inferi-
or dins del matrimoni. Sha convertit en un ac-
tor amb responsabilitats”. 1 afirma que el seu
somni és aconseguir una llicenciatura univer-
sitaria que I'ajudi a saltar als mitjans de comu-
nicacié, Una de les noves i inesperades conse-
guencies de la tecnologia digital és que les do-
nesiels homes arabs estanrenegociant lesre-
lacionsamoroses, fent-les més democratiques,
mentre inventen noves identitats de genere
ambl'objectiu principal d'obtenir "dignitat”.[ ja
qui es dirigeixen per trobar ajuda en aquest
man arab connectat digitalment? Bé, encara
que resulti dificil de creure, es dirigeixen a
imams digitals, com elmateix Qaradawi, iase-
xologues coml'egipciaHeba Qotb; ésaellsaqui
recorren per aprendre a negociar relacions
amoroses més igualitaries. [ ara, la conclusid.
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DONES POLEMIQUES A dalt, la cantant
libanesa Elissa Khoury. A la imatge de sota,
ladoctora Heba Kobt, que fa un programa
de sexe a la televisi6. A baix, Haifa Wehbe.

Conclusié: unajoventut psicologicament
estressada que negocia un nou amor mes
democratic és el que explica l'auge en els
canals via satéllit tant d'imams com d'ex-
pertes sexuals femenines.

El senyor Alami és I'encarregat de
Dar al Fikr, una de les biblioteques pa-
narabs més sofisticades de Rabat, Em
recomana habitualment llibres fasci-
nants, i per desxifrar la "revolucié di-
gitaldelajoventut arab” em vaacon-
sellar llegir Virtuel Fagih, d'Abdallah
al Ghudami, publicat el 2001 de mane-
ra simultania a Beirut i a Casablanca
pel Centre Cultural Arab (Al Marzak at-
Tagafi al-Arabi). Fagihés el terme arab
que descriu els savis i dipositaris del
coneixement que estan emergint com
aimams virtuals, Elsubtitol del llibre és:
"El trasllat del discurs religiés des del
pulpit de la mesquita a la pantalla te-
levisiva", Amb tot, enrealitatnoes trac-
ta d'un fenomen nou: molts brillants
psicoanalistes occidentals, com Erich
Fromm, sostenen que la religié i la psi-
coanalisi entren en competéncia des del
moment gque abracen els mateixos
camps: els desitjosiles emocions (llegiu el
seu fascinant llibre Psicoanalisi i religid,
Buenos Aires: Psique, 1975).

[ un d'aquests imams virtuals, que sha
convertit en estrella de la televisio, és Qara-
dawi, d'Al-Jazira. A part del seu programa de
debat a Al-Jazira, Xaria ual haiat, Qaradawi té

NABIL MOUNZER_EFE

una pagina web: Islamonline. Perd aixt no és
tot. Dels milions de consultes de joves que li
demanen ajuda a ell i al seu equip de psicoa-
nalistes en selecciona temes que considera
adequats i sobre els quals disserta en diver-
sos llibres. Un és I'exit de vendes Al-internet
uai-hub[lnternetil'amor] Hi pronosticaque,
com que actualment elsiles joves naveguen
per la xarxa sense cap mena de censura, lin-
dividualisme no tardara a apareixer en aques-
tazona del mén: "Des que internet va envair
les nostres vides [..] hem patit incessants
transformacions [...]. Elque ésllunya s'ha con-
vertit en proper nomes prement una tecla. Ai-
xohaafectat profundament les nostres soci-
etats, que no tenien ambits d'entreteniment
educatiuicomunicatiu de qualitat. [..] De sob-
te, les noves tecnologies han proporcionat
l'oportunitat de comunicar-seientretenir-se
per un mateix, sense la supervisié d'una au-
taritat censora o d'un controlador amb qui cal-
gui passar comptes. [...] Com a resultat, ara
I'dnic agent controlador és la responsabilitat
individual. I, per desgracia, mai ens hem pre-
ocupat per desenvolupar un sistema educa-
tiuque se centrienel desenvolupament dela
responsabilitat individual”. Qaradawi estava
pronosticant un dels factors que probable-
ment expliquen la revolucié de la joventut
arab del 2011: 'auge de l'individualisme. Pe-
roelque de debo és una sorpresa per a unado-
nadela meva edat és que els imams que fins
ara hanmonopolitzat el discurs sobre lasexu-
alitat s'han vist desafiats per dones sexolo-

gues que reclamen el seu espai en el mon di-
gital. Com és el cas d'Heba Qotb.

Un dels esdeveniments més curiosos de
la primera década del segle XXI, clarament di-
gital, &s que mentre Occident s'obsessiona
amb el vel i mira d'impedir que les dones mu-
sulmanes portin el jihaben els espais publics,
al'Orient musulma apareixen dones que gua-
nyen diners com a expertes en sexualitat.

La caiguda del monopoli dels imams sobre
el sexe: la sexdloga Heba Qotb ila psicolo-
gaFawzia

La sexologa egipcia Heba Qotb ha decidit po-
sar-se el vel a I'hora de presentar el seu pro-
gramade debat ala televisic egipcia Mehwar.
El fet de cobrir-se els cabells no implica pu-
dor sexual. ;El vel incrementa la fascinacia
dels teleespectadors quan Qotb debat sobre
temes sexuals? jAconsegueix aixi atreure
meés anunciants que inverteixin enel seu pro-
grama? En qualsevol cas, lacombinacid del vel
i les converses sobre sexe sembla que fun-
ciona com un imant per a la publicitat. "Heba
Qotb: conegui la terapeuta a qui no li fa por
parlar de sexe per guanyar-se la vida” és el
titol d'un article molt curiés de Manal el-Jesri
(Egypt Today, octubre del 2004, www.eg-
ypttoday.com), Larticle comenca aixi: “Sexe:
aixo és totel que s'amaga darrere de ladocto-
ra Heba Qotb. Una més d'un grapat de tera-
peutes sexuals egipcies, Qotb sha convertit
en un nom conegut gracies a les seves cons-
tants aparicions a la televisio per satéllit”.
Professora de medicina forense a la Facultat
de Medicina Kasr al-Aini, Qotb va obtenir el
seudoctorat a la Universitat Maimonides de
Floridaamb una tesisobre sexualitat alislam
iactualment també treballa com a terapeu-
ta i educadora sexual, explica Manal el-Jesri.

Una altra experta femenina en l'amor és
la doctora Fawzia, que adverteix repetida-
ment al seu programa de la televisié Al-Rai
dels perills de la Viagra. També déna consells
a les dones a qui molesta que els seus marits
mirin pellicules pornografiques. El que més
m'agrada d'ella ésque, totique esta tan gras-
sacom jo, ha aconseguit mantenir la seva po-
sicié com una reconeguda figura maternal
gue esperona la joventut perqué desxifri els
enigmes de I'amor,

Conclusid delaconclusid (perriure unamica)

El que fa que la joventut arab s'hagi llancat a
surfejarles onades digitals no és el terrorisme,
com es pensa a Occident; és la indagacid im-
periosa per negociar noves relacions amoro-
ses democratiques, una situacié que explica
que una de les paraules clau que tant la jo-
ventut revolucionaria tunisiana com l'egip-
cia clamaven en les seves historiques mani-
festacions fos karama, dignitat. 1 és per aixd
que al Marroc, en un cancurs radiofonic que
es va fer el desembre del 2010, els joves van
votar massivament a favor de Latefa Aharar,
una atractiva i intel'ligent estrella televisi-
va marroquina. La imatge que se'n projecta-
va al concurs la situa als antipodes del con-
trincant, Benkiran, que és I'eloglient i atrac-
tiu lider islamista del P]D, el Partit de la Jus-
ticia i el Desenvolupament (vegeu Radio
Aswat: www.aswat.ma). m

Fatema Mernissiésescriptora, historiado-
ra, doctora en sociologiai professorauniver-
sitariaalInstitut Mohamed V de Rabat. L'ar-
ticle esta extret del proxim llibre de 'autora,
Why islam scares the West, reproduit, amb
l'autoritzacié de Brookbank, al nimero11 de
larevista La Maleta de Portbou.
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El periodista Casimiro Garcia-Abadillo, en la sede del diario EL MUNDO, de Unidad Editorial, en Madrid. cArLOS GARCIA POZO

RELEVO EN LA DIRECCION A PARTIR DE JUNIO

GARCIA-ABADILLO, ARTICULISTA
DE REFERENCIA EN ELL MUNDO

Tras dejar la direccién de este periddico el proximo 24 de mayo, el periodista escribira dos columnas
de opinion semanales, grandes reportajes de investigacion y un blog para la edicion ‘on line’ del diario

E. M. MADRID
Casimiro Garcia-Abadillo continua-
ra vinculado a EL MUNDO cuando
ceda el testigo de la direccion del
peritdico a David Jiménez. Garcia-
Abadillo ha llegado a un acuerdo
con el grupo Unidad Editorial, al
que pertenece EL MUNDO, para
que el relevo no sea Obice para su
permanencia en este diario como
articulista de referencia.

El periodista mantendra una po-
sicion destacada en las paginas de
este periodico, ya que serd uno de
los grandes columnistas que lo sus-
tentan. Garcia-Abadillo firmara dos
opiniones semanales desde junio,
un anélisis en el que se abordaran,
entre otros, asuntos politicos y eco-
nomicos, nacionales e internacio-
nales. Ademas, lanzara un blog pa-
ra la edicién en internet de EL
MUNDOQO, lider de la informacién
on line en espaiol.

A partir de junio, el periodista y
hasta ahora director también ela-
borara periédicamente para su
publicacién en domingo grandes
historias, reportajes de investiga-
cion que reforzaréan los conteni-
dos del diario.

El consejo de administracion de
Unidad Editorial, grupo de EL
MUNDO, Marca y Expansién entre
otras cabeceras, eligié la pasada
semana a David Jiménez como
nuevo director de este diario, una
decision que sera efectiva en las
proximas semanas. Al anunciar el
relevo, el consejo ya expreso su de-
seo de buscar una férmula para
que Garcia-Abadillo continuara li-
gado a Unidad Editorial.

Garcia-Abadillo (La Solana, Ciu-
dad Real, 1957) asumi6 el 30 de
enero del pasado ano la direccién
de EL MUNDO, un periédico en el
que ha trabajado desde su funda-
cién, en 1989. Dejara el cargo el
préximo 24 de mayo.

El inicio de la trayectoria profe-
sional de Garcia-Abadillo, licen-
ciado en Periodismo por la Uni-
versidad Complutense de Madrid,
se remonta al ano 1981, cuando
trabajaba para el diario econémi-
co Cinco Dias. En 1983, el perio-
dista se incorporé a la revista
Mercado. Posteriormente, formé
parte del equipo fundacional de
El Globo, semanario aparecido en
el ano 1987.

Garcia-Abadillo siempre ha desta-
cado por sus trabajos de investiga-
cién en el 4mbito de la informacion
politica y econémica. En 1988 se in-
corpord a la seccion de Economia de
Diario 16, que luego abandoné para
involucrarse en la creacion de EL
MUNDQO, en los quioscos desde el 23
de octubre del ano 1989.

Ya en esta casa, Garcia-Abadillo
ha sido redactor jefe y correspon-

ADEMAS DE OFRECER
SU ANALISIS EN PAPEL
Y EN INTERNET, EL
PERIODISTA FIRMARA
GRANDES HISTORIAS
DE FORMA PERIODICA

sal econémico, para convertirse
en 1997 en adjunto al director en
el area de Economia. En octubre
de 2004, cuando EL MUNDO con-
taba 15 anos, Garcia-Abadillo fue
nombrado vicedirector y respon-
sable de las areas de Informacion.
El pasado afo, en el que esta ca-
becera cumplia un cuarto de siglo,

accedi6 a la direccion del diario.

Como director, ha mantenido la
linea editorial independiente del
diario, ademas de haber logrado
estabilizar sus resultados. Remode-
16 el diseno y cre6 las secciones de
Datos e Investigacion, logrando
grandes exclusivas.

El sello de este periodista ha mar-
cado algunas de las investigaciones
mas relevantes de la reciente Histo-
ria de Espana. Garcia-Abadillo ha
destapado numerosas informaciones
en casos clave como Filesa, Ibercorp,
Macosa y Gescartera, ademas de en
los atentados del 11-M.

En su amplia trayectoria, ha co-
laborado con las principales cade-
nas de radio y television espanolas,
como Onda Cero, Telecinco, Ante-
na 3, TVE y Telemadrid.

Garcia-Abadillo es autor de los li-
bros De la euforia al descrédito: cré-
nica del dinero (1995), El balance:
luces y sombras de la Esparia del
PSOE (1997), 11-M la venganza
(2004) y La trampa (2012). El perio-
dista y escritor es, asimismo, coau-
tor de La rebelién de los Albertos
(1989), La estafa. Ibercorp y el fin de
una era (1992) y Titadyn (2009).
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JAUME NOLLA MARTI m RADIOFONISTA

‘Els catalans no som gent pacifica’

CARLA POMEROL

-Quin paperjugalaradioala
sevavida?

-Ho és gairebé tot. Nom’he de-
dicatares més. Esel meuoficiia
casa mevaescoltarlaradiohaes-
tat sempre unacosa molt nor-
mal. Josoc del parer que el peri-
odisme ésun ofici,nouna carre-
raprofessional. Arabé, estic
d’acord que els periodistes han
de tenir un cert bagatge cultural
per poder fer bé la feina.

-Que hiha de Jaume Nolla al
personatge del senyor Mar-
cel-li Virgili?

- Cadavegadaens assemblem
més. Quan convius amb una per-
sona, t'acabes assemblantaella.
Elsenyor Marcel-li Virgili és el
conserge de laradio, que quan
hatingut 'oportunitathatretel
nasis’hadonataconeixer per
antena. Arabé, no sempre se-
gueixal peudelalletraels gui-
ons que li preparo.

-Com és ’humor del senyor
Marcel-li?

- Es 'humor catala tipic, que
barreja un caracter rondinaire
ambaspectes tradicionalsi
qiiestions populars. El senyor
Marcel-li parlade coses quotidi-
anesifacomentaris populars ca-
talans, que tots podem reconei-
xer. Podriem dir que és’humor
hereudel de Joan Capri.

PERFIL |

Jaume Nolla Marti va
néixer a Vilallonga del
Camp (Tarragona) Pany
1965. Quimic de forma-
cid i radiofonista d’ofi-
ci, va treballar vuit anys
a Catalunya Radioiara
en porta deu a Raci,
acompanyant el Toni
Clapés a ‘Versié Rac1’.
Es guionista de cone-
guts personatges, com
elsenyor Marcel-li Vir-
gili. Ha rebut el Premi
Radio Associacié al mi-
llor professional de
radio.

- Que significa per voste re-
bre el Premi Radio Associa-
cid 2015 al millor professio-
nalderadio?

- Aquest homenatge em supera.
Sempre m’ha fet basarda reco-
1lir premis. Suposo que té algu-
nacosaaveure en qué no estic
acostumat a ser el protagonista
de la historia. Li vaig dedicar el
premi a totes aquelles persones
anonimes que donenvidaala
radio i que gairebé maireben
un reconeixement, com ara, els
redactors, guionistes o técnics
deso.

Jaume Nolla és ‘Papuntador’ de molts personatges del ‘Versié Ract’.
El més conegut és el senyor Marcel-li Virgili. roro.ceioa

- Quina ésla clau del seu exit
desprésde18anysaprimera
linia de foc?

-Nolasabem. Enshohem pre-
guntat moltes vegades i mai hem
tingut unaresposta. Suposem
que ésalgun element quimic: es
creaunvincle afectiuamb el pu-
blic sense saber el perqué. Ara
bé, esta clar que és indispensa-
ble el treball constant.

- Qui és Toni Clapés per vos-
te?

-En Toni ésel meu gran com-
pany de feinaiésamb quivaig

iniciar,arafa18 anys,aquesta
aventura. De tots els professio-
nals amb qui he treballat, en To-
ni és el més persona. Enaquest
ofici, 'egoila superbiaestana
P'ordre del dia,ien Toni demos-
tra constantment la sevaempa-
tiaiel seurespecte cap a totes
les persones. Es peraixd que fa
tants anys que anem junts.

- Que reivindica del periodis-
me?

- Noreivindico res. L'tinic que
demanoa crits és que paguin bé
als professionals. Els mitjans de

comunicacid haurien de tenir
unamica més de consideracid
amb la gent que hi treballa. Ens
hem de fer valorar. Aquest és el
mal més endémic de lanostra
professio.

-Comveu Catalunya?

- Desitjo que sigui independent
com més aviat millor. No es po-
dentolerar elsatacs constantsa
lanostrallengua, alanostraeco-
nomiaialanostramanerade fer.
Els catalans tenim massa paci-
éncia: fa 300 anys que aguantem.
Maihem encaixat ni encaixarem
amb I"Estat espanyol, per molts
esforcos que facin.

-Com és el taranna catala?

- Usrecomano que llegiu Com
han estat i som son els catalans, de
I'autor Rodolf Lloreng. El taran-
ni catalanovalligatamb el seny,
no sé pasquis’hovainventar ai-
x0.Som gent especial, dificils i
complicats. No som pacifistes;
els catalans sempre hem tingut
un caracter bel-lic.

-Quinasaluttélallibertat
d’expressio al nostre pais?

- Molt precaria. Tuna part de cul-
paésnostra, dels ciutadans. Si
volem garantir lallibertat d’ex-
pressio, hem de disposar de mit-
jans privats que puguin mante-
nir-se per ells mateixos, i per ai-
X0 és necessari consumir i
comprar informacio.
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EL DEFENSOR =
DEL LECTOR

Josep Rovirosa

Paper i pantalla

a no és cert que els lectors siguin només lectors. Les no-

ves tecnologies els han donat la possibilitat d’interactuar

amb el diari. Llegeixen i escriuen indistintament i actuen

com una comunitat. Tampoc no esta clar que els consu-
midors de diaris es divideixin en dos blocs irreconciliats: els se-
guidors del paper i els qui utilitzen la pantalla de I'ordinador, el
telefon o la tauleta. La majoria aprofita cada suport segons les
seves necessitats o situacions.

La carta del lector Jordi Martinez exemplifica els nous temps:
“Soc lector habitual de La Vanguardia en la seva edicid en paper,
que compro diariament (tret de rares excepcions). Aix0 pot sem-
blar-los normal —explica- encara que en el meu cas particular
podria ser-ho menys, atés que la meva professio és la d’enginyer
de software i, com a tal, la meva principal eina de treball son els
dispositius informatics. Pero per costum, potser després de déeca-
des de llegir el diari en paper, o per comoditat, o per vetustat (tinc
43 anys), o per plaer, la giiestio és que no llegeixo ni La Vanguar-
dia ni cap altre diari catala en format digital (si que ho faig amb el
Wall Street Journal”. En el seu escrit, el lector Martinez explica
que “el dissabte 25 d’abril, després de llegir a La Contra una en-
trevista amb Erik O. Wright, em vaig decidir a escriure un co-
mentari en l'edicio digital” i va ser impossible perque I'article no
estava disponible al web de La Vanguardia, en I'edicio oberta a
tothom.

Efectivament, a LaVanguardia.com bona part dels continguts
propis de 'edici6 en paper estan disponibles només per als subs-
criptors o es poden descarregar previ pagament, pero no estan
oberts a tothom fins passat un mes de la seva publicacid. Jordi
Martinez entén aquesta restriccid -la informacié de qualitat té
un cost i no pot ser gratuita—, pero suggereix que qui ha comprat
el diari en paper hauria de poder entrar a 'edicié digital a través
dalgun codi d’accés. La
proposta incideix en aspec-

Els lectors han tes téenics i comercials que
comprés que el dlarl s'escapen de l'ambit del

lsobsreix i Defensor, pero porta im-
€ls orIerel1x diversos plicit el concepte que les
Suports i reclamen noves tECnolOg'iES han im-

] P faeili posat als mitjans: la inter-
a maxima racilitat per accio i la possibilitat de

transitar de 'un a I'altre ~ compartir. ,
En un interessant llibre
amb un titol més propi del
génere negre, El misterio del yogur caducado (UOC, 2013), que
d'una analisi sobre cdmo reinventar los periodicos (subtitol del 1li-
bre), Xavi Casinos explica que després de passar uns quants anys
anunciant el final dels diaris en paper, I'editor de The New York
Times, Arthur Sulzberger Jr., el 2012 va assegurar “amb rotundi-
tat el contrari, que els diaris impresos no desapareixerien perqué
representen el periodisme de qualitat” i perqué “no sén incom-
patibles amb les plataformes digitals en una concepcié multime-
dia de continguts i formats, sota el segell d'una marca, la de la
capcalera del rotatiu, que en molts casos s’ha construit des de fa
més d’un segle sobre la base de la credibilitat i professionalitat
sorgides de la seva redaccio”.

Fer possible aquesta compatibilitat entre el paperi les platafor-
mes digitals és el repte del futur més immediat. L’aposta esta can-
viant l'organitzacid de les redaccions i els protocols del treball
dels periodistes, pero ha modificat també 'actitud dels lectors.
Han compres que la mateixa capgalera els ofereix diversos su-
ports i reclamen la maxima facilitat per transitar de 'un a altre i
aprofitar els aspectes més genuins de cadascun.

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o llamar al 93-481-22-99
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EL OYENTE
LUIS OZ

15 anos de

revolucion

¢Como han cambiado la comuni-
cacio6n, la publicidad y el periodis-
mo en los tltimos 15 anos?

Aprovechando el decimoquin-
to aniversario de 20minutos, su
director, Arsenio Escolar, y el pro-
fesor Arturo Gémez Quijano pre-
guntaron el jueves a cuatro pri-
meros espadas en la Facultad de
Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense.

«La comunicacion corporativa
ha pasado de ser muy tactica a
ser estratégican, respondio Ama-
lia Blanco, responsable de comu-
nicacién de Bankia. «Hemos pa-
sado del mundo de las canerias a
otro mas transparente, en el que
todo ha cambiado: canales, conte-
nidos, formatos...», anadiod.

Para Javier Rodriguez Zapate-
1o, que dej6 hace 15 anos el mun-
do de los detergentes por el de in-
ternet y preside desde 2008 Goo-
gle en Espana y Portugal, «la
informacion sigue creciendo en
progresion geométrica». «En
2003 toda la informacién genera-
da por la Humanidad cabia en
cinco exabytes (cinco mil millo-
nes de gigabytes)», dijo. «Hoy eso
se genera en internet en seis ho-
ras y el afo que viene, en tres».

«La velocidad es lo més impor-
tante y lo principal es llegar a esa
informacion lo antes posible»,
anadio. «No estamos ante una
época de cambios, sino ante un
cambio de época». Sobre el cierre
de Google News, coment6 que
«no se volvera a abrir mientras no
cambie la ley».

A partir de la confusién entre
carretas y transporte que llevo a
la ruina entre 1830y 1833 a casi
todos los que hacian carros de ca-
ballos en los EEUU, Pablo Alzu-
garay, presidente y fundador de la
agencia Stackleton, explicé el
cambio espectacular en la caja de
herramientas al servicio de los
publicitarios. «Lo esencial hoy de
nuestro oficio es orquestar bien
todos los canales y lenguajes dis-
ponibles para hacer mejor nues-
tro trabajo, que no es otro que el
de influir, a sabiendas de que no
hay nada mas importante que los
hechos. Lo que haces importa
mucho mas que lo que dices».

Gumersindo Lafuente, uno de
los principales pioneros del perio-
dismo digital en Espana, recordé
«el efecto demoledor de la pro-
funda desintermediacién de los
periodistas» a causa de la revolu-
ci6n digital y criticé la ceguera de
los dinosaurios ante ella.

Tras apostar por el periodismo
comprometido con la verdad, en
rebeldia permanente, aconsejo a
los centenares de estudiantes que
le escuchaban: «Olvidaros de los
dinosaurios, que en vuestra vida
profesional triunfan las ardillas».
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‘T JOSE CARLOS MIRANDA

Posant cares a les veus

B RAC 1 acaba de complir els seus
primers quinze anys de vida. I cal re-
coneixer-li a ’emissora privada del
grup Godo que ha crescut de pressa i
bé: radio de proximitat i de qualitat
que ha plantat cara a la totpoderosa
Catalunya Radio i amb un sector de
I’audiéncia ja molt fidelitzat. 8TV, del
mateix grup, s’ha afegit al redé6 ani-
versari 1 ha produit un documental:
Tots som 1: 15 anys de radio que, dei-
xant de banda I'inevitable —i de ve-
gades insofrible- autobombo i pilo-
teig divers, va resultar interessantis-
sim com a treball de camp per conei-
xer com €s per dins una emissora de
radio, que hi ha darrere del programa
quan s’apaguen —o encara no s han
encés— els microfons i, sobretot, per
qué aconseguim posar una cara a
aquella veu que tant ens ha acompa-
nyat i que, a tot estirar, haviem ju-

boig per tu

=

Una de les tertulies de RAC 1.

gat a dibuixar-la en la nostra ment.
Aix0 ha sigut el millor del documen-
tal, que es va emetre aquest dijous,
veure com son els Quim Morales, Pé-
rez Esquerdo, els Oscars, Clapés, Xa-
vi Freixes, Basté —bé, aquest ja esta
més vist—, Monica Usart o la troupe
dels esports.

43 | 64



EL PUNT AVUI 10/05/15
BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada:  20.996 Ejemplares
Difusion: 14.191 Ejemplares

€900¥8¢6 ‘P9

Pagina: 58

Seccion: COMUNICACION  Valor: 354,00 € Area (cm2): 34,2 Ocupacion: 3,6 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 138000

AUDIOVISUAL

Mediaset negocia
amb Godo la seva
entrada a 8tv

El grup Mediaset i el Grupo
Godd negocien una operacié
amb la qual el gegant que diri-
geix Paolo Vasile podria entrar
a formar part de I'accionariat
de 8tv, la televisié privada pro-
pietat del grup catala. Les
dues parts haurien presentat
els termes d'un acord a la Co-
mision Nacional de los Merca-
dos y la Competencia
(CNMC) -I'organisme regula-
dor que ha d'aprovar l'opera-
cié—, segons va confirmar Me-
diaset. L'entrada del grup italia
a 8tv podria suposar, entre al-
tres coses, un augment dels
ingressos publicitaris. m acm

44 | 64



EL PUNT AVUI 10/05/15
BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada:  20.996 Ejemplares
Difusion: 14.191 Ejemplares

8800%826 PO

Pagina: 58

Seccion: COMUNICACION  Valor: 351,00 € Area (cm2): 33,9 Ocupacion: 3,56 % Documento: 1/1  Autor:  NGm. Lectores: 138000

GUARDONS

Jordi Evole,
premiat amb
I'onzé José Couso

Jordi Evole ha estat guardo-
nat amb el premi José Couso
ala Llibertat de Premsa, que
atorguen el Collegi de Perio-
distes de Galicia, el Club de
Premsa del Ferrol i 'Obra So-
cial La Caixa, en record del ca-
mera de Telecinco mort el
2003 mentre cobria la guerra
del'lraq a causa d'un atac de
les tropes dels Estats Units
contra I'hotel dels periodistes.
Jordi Evole va manifestar
“I'honor” que és per a ell rebre
un guardé que porta el nom
de José Couso, “un simbol
per a la professié a escala in-
ternacional’, va dir. m acn
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NETELIX

Dasnin the Monace
S & & & 4

Una familia estadounidense selecciona en el salon de su casa una pelicula para ver en la televisidn a través de Netflix. e m.

ESTUDIO HABITOS DE CONSUMO EN LOS HOGARES

EEUU SE ABONA A LA
TELEVISION POR INTERNET

Por primera vez, mas personas prefieren contratar servicios como Netflix, Amazon Prime o
Hulu a los de las cadenas tradicionales, una tendencia que amenaza a las companias de cable

PABLO SCARPELLINI LOS ANGELES
ESPECIAL PARA EL MUNDO
La costumbre y la obligacion hi-
cieron de los anuncios en televi-
si6én un tedio necesario. Habia
que tragarselos a la fuerza para
seguir viendo la enési-
ma reposicion de una
cinta de los hermanos
Marx o a Johnny
Weissmuller después
de comer. Y aungue
hoy resisten el paso del
tiempo entre una ofer-
ta mucho mas variada
de canales, no hay du-
da de que sobre sus es-
trechos hombros se
cierne una tormenta de
grandes proporciones
que no tardard mucho
en descargar.
Al fin y al cabo, todo
o casi todo lo que se im-
planta en Estados Uni-
dos como moda o ten-
dencia se termina por imponer en
el resto del planeta, con particular
furia en una Peninsula Ibérica que
se inclina por el desdén hacia el
imperio norteamericano como pri-
mer instinto, pero que copia y ter-
mina siempre por claudicar, con
una hipocresia silenciosa, ante los
vientos que soplan del otro lado
del Atlantico.

No es una cuestion de sensacio-
nes, como lo fue al inicio este mo-
vimiento, sino de nimeros que
han dejado patente la realidad
que se aproxima. Segln un estu-
dio de la consultora Deloitte, la

HOUS Eme
of CARAS

mayoria de los estadounidenses
prefiere consumir television por
internet, con Netflix a la cabeza
de este cambio que parece impa-
rable. Un 53% de espectadores re-
conocié que accede a sus progra-
mas predilectos a través de la op-
cién de streaming, sin tener que
andar pendiente de horarios de
emision, frente al 45% que atn lo

hace de la forma tradicional.

Es un dato histérico y devasta-
dor para las companias de televi-
sién por cable, acostumbradas a
dominar el panorama audiovisual
durante décadas y que ahora han

‘House of
Cards’, con
Robin Wright
y Kevin
Spacey, serie
insignia de
Netflix.

entrado en una situacion de des-
censo imparable en su niimero de
suscriptores,

De acuerdo con los datos de
Leichtman Research Group, sélo
en el afno 2014 perdieron 1,2 mi-
llones de clientes, un dato que
encaja con el 40% de consumido-
res que dice tener una suscrip-
cién a algun tipo de servicio a la
carta como Netflix, Hulu 0 Ama-
zon Prime.

También es indiscutible que la

ESPANA VE LUZ AL FINAL
DE LA PIRATERIA

Netflix prevé estar presente en Espana en
otofio de este ano si los planes de la
plataforma no se retrasan. Eso si, como dice el
t6pico, este pais es diferente. En 2014, 6.139
millones de euros se esfumaron de la

industria del cine por el consumo ilegal; en el
ambito de las series, la cifra ascendio a 1.755 millones, ya
que se reprodujeron o descargaron ilegalmente 1.033
millones de capitulos en el afio, segtn el dltfimo Observatorio
de pirateria y hdbitos de consumo digitales. Mas reciente y
halagiieno es el informe anual del Observatorio Audiovisual
Europeo, que senala una subida del consumo on line
dentro de la ley. El cine en streaming en la Unién Europea
ya recauda anualmente 588 millones. Filmin y Waki.tv son
algunas de las plataformas que operan en Espana y que
se veran las caras con actores de la magnitud de Netflix.

compania con sede en Los Gatos,
al norte del Estado de California,
es la dominadora absoluta de esa
batalla digital, con casi 10 millo-
nes mas de abonados que Ama-
zon Prime -de acuerdo con varias
fuentes-, el segundo en liza. Se-
gln los datos de la empresa presi-
dida por Reed Hastings, Netflix al-
canzo6 los 60 millones de suscrip-
tores a nivel mundial, con mas de
la mitad de ellos presentes en Es-
tados Unidos.

En Espana, descargard en bre-
ve, convertida ya en una platafor-
ma digital que ha pasado de lle-
varse por delante el segmento de
los videoclubs con un original sis-
tema de entrega de peliculas a do-
micilio por correo, a ser un pro-
veedor de contenidos de primera

EL 53% DEL PUBLICO
ACCEDE A LOS
CONTENIDOS POR
‘STREAMING’, FRENTE
AL 45% QUE LO HACE
DE LA FORMA CLASICA

calidad. Sus series ahora no tie-
nen nada que envidiarle a las de
HBO, por ejemplo.

House of Cards y Orange is the
New Black son buena prueba del
éxito de su férmula, ambas pre-
miadas y altamente consumidas,
un fenémeno que ha llevado a los
directivos de la firma a invertir
mas de 400 millones de ddlares
en contenido original para el ano
que viene.

Eso pese a tener una coleccion
de mas 100.000 titulos entre peli-
culas, documentales y series, un
mar de contenido que estdn tra-
tando de imitar sus competidores.
De hecho, HBO ha recurrido a
Apple TV para ofrecer sus produc-
tos de forma gratuita durante un
mes, con la idea de conseguir abo-
nados sin necesidad de estar sus-
critos a la television por cable.

Es, ademas, el reflejo de la ine-
ficiencia del sistema tradicional.
Segun los datos de Nielsen, los
americanos tienen acceso a una
media de 189 canales a través del
cable, pero sélo ven 17, lo que mu-
chos consideran un desequilibrio
considerable. De ahi que el 38%
esté pensando en darse de baja y
sumarse a la tendencia digital que
impera en el mercado.

Es un cambio, ademas, que se
esta produciendo a gran veloci-
dad. El estudio de Deloitte asegu-
ra que hace tres anos nadie creia
en la television por internet (un
17% la consumia) y que ahora
son mas de la mitad los consumi-
dores en EEUU que no pueden
vivir sin ella.

Por eso es previsible que apa-
ratos como la caja negra de App-
le TV y la suscripcion a la plata-
forma Netflix por menos de 10
euros al mes sean parte de la
conversacion en Madrid, Sevilla
o Barcelona. Es mas comodo,
mads practico y sin cortes publici-
tarios. Es lo que viene,
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| | Franquicias y Emprendedores

MEDIR LA
INFORMACION
EN LA RED
TIENE UN PRECIO

Desde 2012, Tweet Binder mide el impacto que tienen
en Twitter programas de television, campanas o
eventos. Una actividad cada vez mas demandada
por el creciente uso de esta red social. Y es que "hay
mercado por explotar en la medicién de informacion”

ANA GARCIA

witter, Facebook, Instagram o Linkedin se han
convertido ya en algunas de las palabras mas
comunes de nuestro dia a dia. Las redes
sociales llegaron a nuestras vidas pisando fuerte
y, ademas, se han convertido en el trampolin de
muchas empresas. El telén se ha abierto para aquellos que
han sabido ver las opciones de mercado que esta nueva
realidad podia aportarles. Sobre el escenario, emprendedores
como Javier Abrego, que en 2012 cre6 Tweet Binder, una

plataforma dedicada a medir el impacto en Twitter de
campafias, eventos o programas de television. “Durante mi
época de trabajo anterior, me di cuenta de la importancia de
las redes sociales dentro del marketing online y de que existia
un enorme mercado todavia por explotar en la medicion de
informacién” reconoce el fundador de Tweet Binder.

Pero nadie dijo que los inicios fueran faciles. Tanto es asi
que, durante sus dos primeros anos de vida, se enfrentaron a
permanentes pérdidas. “Aunque vi claro que existia un gran

mercado, no fui capaz de dar con la tecla y literalmente me
arruing”, asegura Abrego.

La financiacién inicial provenia de los ahorros personales de
Javier, asi como de un préstamo participativo otorgado por la
Sociedad de Desarrollo de Navarra, Sedena. “Para una
segunda ronda, visitamos a muchos inversores y ninguno de
ellos quiso invertir porgue no les parecia que la empresa
pudiera ser rentable”, critica Abrego. No obstante, la situacién
cambio y algunos de estos inversores les volvieron a
contactar, aunque Abrego defiende que ya no les necesitaban.
“El mundo de los inversores, venture capital y business angels
en Espana es una jungla a la cual no quiero volver a
acercarme en el corto plazo, aungue sé que guizas tenga que
hacerlo”, reconoce el fundador de Tweet Binder.

El punto de inflexién llegd en 2014, cuando el niumero de
clientes comenzo a aumentar. “Pudimos llegar a un equilibrio
entre gastos e ingresos a mediados de ese ano”, afirma
Abrego, quien ademas afiade que “Ultimamente, en Espafia,
nuestros clientes aumentan la inversion en cosas que en afos
anteriores no podian”.

Objetivo: otras redes sociales
“Twitter podra morir en unos afos o quizas cambie mucho, por
eso hay que tener vision de futuro y monitorizar otras redes”.
Con estas palabras, Abrego explica su intencién de ampliar
este tipo de negocio a otras plataformas. “El mercado tiende
cada vez hacia la monitorizacién de informacion. Quedarse
solo en Twitter seria un error, por eso estamos ya
incorporando Instagram y en breve vendran ofras”, asegura.

Por el momento, junto a Javier trabaja un equipo de diez
personas y, aunque reconoce no poder decir abiertamente el
nombre de sus clientes, defiende que entre ellos se incluyen
bancos, agencias de comunicacion, equipes deportivos,
medios de comunicacion, grupos de musica o congregaciones
religiosas.

Desde Tweet Binder senalan que el sector se encuentra
todavia en una fase incipiente y la competencia es grande,
aungue aseguran que el mercado también lo es.
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Troben 158 fotograties de l'alliberament
de Perpinya a la Segona Guerra Mundial

» Les va realitzar el fotograf Auguste Chauvin I'agost de 1944 i han aparegut en una capsa de medicaments

GIRONA | DG

M Durant aquests dies de la cele-
bracio de I'armistici de la Segona
Guerra Mundial, ha passat un fet
historic i inédit a Perpinya: han
aparegut els negatius de fotografies
de l'alliberament de la capital
nord-catalana.

Els carrets fotografics han emer-
git després de caure oblidats du-
rant més de 50 anys dins d'una cai-
xa de medicaments, segons ha
explicat I'historiador de I'art Eric
Forcada, activista cultural de Per-
pinya, que té entre mans l'edicié
d'aquestes imatges en un llibre
que serd publicat per l'editorial
Mare Nostrum de Perpinya.

«S6n 158 negatius, més d'un
centenar dels quals corresponen a
imatges inédites, mentre que la
resta es van difondre a la seva
epoca perqueé son fruit del treball
del fotoperiodista Auguste Chau-
vin, corresponsal a Perpinya de I'a-
gencia Frances Press, que prenia
fotos de fets rellevants i les venia
per ala seva publicacié a través de
l'agéncia», relata Forcada.

Els clixés, d'un excepcional in-
terés documental, es donaven per
perduts, perd han aparegut a les
golfes de la casa a Perpinya de la
neboda de Chauvin, Annie Lordat.
Els negatius recuperen un perio-
de importantissim que va viure la
ciutat.

Les fotografies les va realitzar
Chauvin durant el mes d'agost de
1944 i mostren la fi de l'ocupaci6
nazi després de quatre anys de
combats i resistencia dels perpi-
nyanesos per recuperar la seva
llibertat i la democracia.

A les imatges es mostren esce-
nes de lluita, d’homenatges als
martirs i caiguts durantl'allibera-
ment, i ciutadans i soldats plegats
celebrant l'arribada de la pau.

Primer territori alliberat

El 19 d'agost de 1944, la Catalunya
del Nord va esdevenir el primer ter-
ritori continental de l'estat frances
aalliberar-se per si mateix. Durant
els primers instants de 1'allibera-
ment, les noves autoritats nord-ca-
talanes realitzen un sentit home-
natge al'accio dels republicans ca-
talans i espanyols.

«A Perpinya, al contrari de la
desfilada de I'alliberament de Pa-
ris, els guerrillers participen con-
juntament amb els ciutadans de
Catalunya del Nord i les institu-
cions en els actes de celebraci6 que
es realitzen», comenta Forcada.

AUGUSTE CHAUVIN
1

b

> MOMENTS D'INTENSITAT HISTORICA

= acl _ - - Fia R = alt ¥
son els que va viure Perpinya I'agost de 1944 durant I'alliberament de I'exércit nazi. B €l 27 d'agost d

e 1944,

primera desfilada victoriosa dels refugiats republicans catalans i espanyols des del 1939, amb José Luis Molinuevo, antic jugador de |'Athletic Bilbao i exiliat a
Perpinya, que porta la bandera republicana espanyola. La bandera anarquista i la de I'Alianga Catalana també van ser presents a la desfilada de l'alliberament
de Perpinya. Bl Aspecte de la destruccié al centre de la capital nord-catalana. Ell Les bales encara es disparaven als carrers del barri vell de la ciutat.

Les noves institucions home-
natgen d'aquesta manera la lluita
dels republicans espanyols i cata-
lans contra el feixisme interna-
cional, i agraeixen la seva accié
dins la resisténcia antinazi i al
mateix temps els donen suport
en la seva lluita activa contra el re-
gim franquista.

Forcada va fer ala Casa de la Ge-
neralitat a Perpinya una exposicié
sobre la caiguda de Barcelona a
mans dels franquistes, i va ser a
proposit d'aixo que Annie Lordat
el va anar a trobar per explicar-li
que conservava moltes fotos del
seu oncle, el fotoperiodista Au-
guste Chauvin.

Al'estiu esta previst que es pu-
bliqui el llibre Perpinya alliberada.
Reportatges del fotoperiodista Au-
guste Chauvin. L'obra presentara
laintegritat dels negatius trobats i
permetra descobrir més d'un cen-
tenar de fotografies d'un alt valor
historic que han estat inedites fins
aquest moment. L'editorial Mare

Nostrum publicara 300 exemplars
delllibre que sera distribuit a par-
tir del 19 d'agost, dia de l'allibera-
ment de Perpinya.

Alweb www.perpinya1944.cat,
que es posara en funcionament en
els proxims dies, es podra realitzar
una subscripci6 per disposar d'un
exemplar d'aquest llibre historic.
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European Commission
Commission europeenne

El comisario del Mercado Unico Digital, Andrus Ansip (izquierda), y el de Economia Digital, Gunther Oettinger, en conferencia de prensa. / £ DUNAND (AFF)

La Union Europea se prepara
para el mercado unico digital

BELEN DOMINGUEZ, Bruselas
La Union Europea avanza, poco a poco, hacia
unas reglas tinicas para el comercio online. Bruse-
las desveld esta semana su estrategia para unir el
mercado digital y hacer frente asi a la pujanza de
EE UU, que tiene el 54% de la cuota del sector

La reforma que prepara Bruse-
las para gque unas normas con-
juntas rijan en todo el comercio
electrénico de la UE debe pasar
su primera prueba de fuego: su-
perar la aprobacion del Consejo
de los Estados miembros que se
celebra entre el 25y 26 de junio.
Si tiene éxito, pasara al Parla-
mento Europeo. Y después, de
vuelta al Consejo. En total, su
suerte deberia quedar decidida
a finales de 2016. Por el camino
puede sufrir cambios y ajustes,
antes de que los Estados la asu-
man si tiene éxito.

“Deseo ver una red de comu-
nicacién paneuropea con servi-
cios digitales que crucen fronte-
ras y que fomenten la aparicién
de pequefias y medianas empre-
sas digitales”, aseguré el presi-
dente de la Comision, Jean-Clau-
de Juncker, la semana pasada.
Las 16 propuestas que deben fa-
cilitar la existencia de ese merca-
do tnico digital incluyen un in-
tento para armonizar el IVA pa-
ra el comercio digital o un co-
pyright europeo. La Comisién
Juncker ha dejado claros los ob-
jetivos sobre los que giraré el de-
bate hasta el préximo afio, aun-
que no ailin cémo se trasladarian
a las legislaciones de los paises.

Los mismos contratos. La
Comision quiere armonizar las
normas de contratacién entre
empresas y consumidores onli-
ne. Se trata tanto de bienes fisi-
cos como de consumo: un libro
electrénico, por ejemplo, o una
aplicacion. Con esta medida,
Bruselas pretende aumentar la
confianza de los consumidores,
ya que solo el 38% de los euro-
peos se fia a la hora de comprar
por Internet en otro pais.

Facilitar la distribucién. El
62% de las compaiiias europeas
afirma que existen demasiadas
barreras para poder distribuir
en otros paises de la UE. La Co-
mision quiere eliminar trabas y
rebajar el precio de distribucion,
porque cree que asi se reducira
también el precio final del pro-
ducto para el consumidor.

Eliminar fronteras. El Ejecu-
tivo comunitario quiere elimi-
nar las fronteras digitales injus-
tificadas a la hora de consumir
contenido de un pais a otro.
Por ejemplo, para gue los ciu-
dadanos europeos no tengan
restringido el acceso a tiendas
virtuales de ningin Estado
miembro.

Los empresas
piden menos
regulacion

El mundo digital de la UE
parte de unas cifras contun-
dentes: 315 millones de euro-
peos utilizan Internet cada
dia y un mercado tinico digi-
tal podria generar hasta
415.000 millones de euros de
crecimiento adicional y miles
de puestos de trabajo.

En Espaiia, los distintos secto-
res han recibido entre el
entusiasmo y el escepticismo
el anuncio de la Comision.
Por ejemplo, los operadores
de telecomunicaciones,
través de la asociacion Etno,
valoran que el plan reconoz-

virtual. El Ejecutivo de la UE propone 16 estrate-
gias que abarcan desde normas comunes de con-
tratacion a un sistema de nube europeo. El objeti-
vo es que sea una realidad en 2016, pero para
lograrlo, la propuesta deberd superar un largo
camino a través de las instituciones curopeas.

Competencia electrénica.
En su afin por hacer un merca-
do mds competitivo donde las
pequefias y medianas empresas
puedan operar, la Comision in-
vestigara el sector del comercio
electrénico en bisqueda de po-
sibles practicas anticompetiti-
vas o de abuso de poder.
Ademas, en relacion con los
buscadores, aplicaciones y me-
dios de comunicacion, también
se ha fijado como objetivo prio-
ritario determinar y regular la
relacion entre las plataformas
digitales y sus proveedores, y
quiere controlar si la promo-
cion de sus propios contenidos
pone en desventaja a sus com-
petidores. La Comisién Euro-
pea acusé el pasado mes al gi-

ca que el despliegue de redes
y las inversiones serin una
de las prioridades de Bruse-
las en el futuro, pero deman-
da ahora acciones concretas y
rapidas. Por su parte, quince
asociaciones de emprendedo-
res de toda la UE, entre ellas
la espafiola Spain Startup,
han firmado un manifiesto
para que la Comisién utilice
el nuevo paquete de medidas
para la reduccion de la carga
normativa aunque eso supon-
ga “tomar algunas decisiones
dificiles” que perjudiquen a
algiin negocio existente.

Ametic, la patronal espafiola
del sector de Tecnologias de
la Informacién y la Comunica-
cién (TIC) pide “mads veloci-
dad” para que “todo lo que es
posible en el mundo fisico lo
sea también en ¢l mundo
digital”. / RAMON MUNOZ

Commission elropéanne x
European Commission

gante estadounidense Google
de llevar a cabo practicas anti-
competitivas. Segin el docu-
mento, Bruselas estudiard a
partir de ahora férmulas lega-
les en Internet para evitar posi-
bles abusos similares.

Un ‘copyright’ europeo. La
hoja de ruta incluye también
crear un copyright a nivel euro-
peo para finales de 2015 y para
ello facilitara la expedicion de
licencias de derechos. El objeti-
vo es que los consumidores ten-
gan mas y mejor acceso a todos
los contenidos generados en la
UE y luchar contra la pirateria.

Un IVA unificado. Este es pro-
bablemente uno de los puntos
mis delicados de la propuesta,
porque atafie a un tema fiscal
sobre el que existe mucha dispa-
ridad en la UE: el IVA. El objeti-
vo es lograr armonizarlo para el
comercio digital. La Comisién
hace hincapié incluso en su in-
tencion de minimizar este IVA
para impulsar que las pequefias
y medianas empresas entren en
el comercio electrénico. La UE
propone también simplificar la
gestion de este impuesto a las
empresas, reduciendo sus trami-
tes administrativos.

Intercambio de datos. Bru-
selas quiere reforzar el inter-
cambio de datos en el territorio
digital comunitario, un asunto
cuya directiva deberia estar lis-
ta a finales de ailo. El tema es
espinoso y ha recibido muchas
criticas. Por eso la Comision, en
esta estrategia de mercado 1ni-
co digital, dice que se asegurard
de que se respeta la privacidad
con mds ciberseguridad en la
red. En la propuesta se incluye,
ademas, la posibilidad de lanzar
“una nube europea”, es decir,
un espacio digital europeo a tra-
vés del que los usuarios puedan
acceder a sus contenidos.

Mas digitalizacion. Bruse-
las, mas alla del comercio digi-
tal, quiere animar a otros secto-
res de la economia a entrar en
el mundo digital, en especial la
sanidad, la energia o el trans-
porte. La Comision considera a
los tres sectores son “criticos”
para dar alas al desarrollo digi-
tal de la UE.
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Ander Mirambell, Angel David Rodriguez, Melani Costa y

DEPORTISTAS
AGRADECIDOS
AL FUTBOL

Los atletas de alto nivel, a favor del
real decreto para el reparto televisivo

R.D.

MADRID- Nueve deportistas de
alto nivel, representantes de una
alternativa a la Asociacion de
Deportistas que presidia Cayeta-
no Martinez de Irujo que atn se
estd gestando, se mostraron ayer
favorables al real decreto que re-
gula la venta de los derechos au-
diovisuales del fiitbol. Lanadado-
ra Melani Costa, el piloto de For-
mula 1 Marc Gené, el tackwondis-
ta Nicolds Garcia Hemme, el atle-
ta paralimpico David Casinos, la
jugadora de rugby Patricia Garcia,
la nadadora de sincronizada Alba
Cabello, el piloto de skeleton An-
der Mirambell, el tirador de esgri-

«LOS FUTBOLISTAS
JAMAS DESEARIAN
QUITARNOS ESE
PORCENTAJE»

maretirado José Luis Abajo «Pirri»
y el atleta Angel David Rodriguez
se han constituido en lo que de-
nominan «juntagestora» destina-
da a formar una asociacién que
los represente.

Los nueve deportistas se mos-
traron muy agradecidos porel real
decreto que regula el reparto de
los derechos televisivos del fiitbol
en Espana. «Fija unaayuda histé-

David Casinos forman parte de la asociacién

o

i

ricaalosdeportistas dealto nivel»,
aseguran. El dinero destinado a
los deportistas de élite servird
para incluirlos en la Seguridad
Social, de la que ahora estaban
excluidos, «<Agradecemos el gesto
del fiitbol profesional, de sus ju-
gadores, clubes y dirigentes, por
un gesto solidario que engrande-
cealnmadssucategoriay prestigio
mundial. Ya lo expresamos en las
redes sociales de forma masiva y
mayoritaria cuando se aprobd la
histérica medida», agregan los
deportistas. «Conocemos perso-
nalmente a muchos de los futbo-
listas de Primera y Segunda Divi-
sién y estamos seguros de que los
futbolistas jamds desearian qui-
tarnos ese porcentaje que tanto
necesitamos», anaden. «Agrade-
cemos al Gobierno su sensibili-
dad», concluyen.

Los futbolistas reclaman una
porciéndel dinero que percibirdn
losclubes porlosderechosaudio-
visuales y que ellos pretenden
destinar a los futbolistas de las
divisiones inferiores con el fin de
integrarlos en el mercado laboral
una vez que concluyan sus carre-
ras deportivas. La preocupacién
de la Asociacion de Futbolistas
(AFE), que desde hace afios tiene
en marcha un proyecto para ayu-
dar a los futbolistas en paro, es
poder recuperar para el mundo
laboral a jugadores que, en mu-
chos casos, han abandonado los
estudios por el deporte.

HOY, REUNION DE LA LIGA

La Liga de Fiitbol Profesional ha manifestado su oposicidn
total a la negociacion con el sindicato de jugadores y con
la Federacion al denunciar la convocatoria de huelga de
las dos organizaciones. A pesar de todo, Javier Tebas ha
manifestado su intencion de invitar a Angel Marfa Villar a
la asamblea de la Liga de Fithol Profesional. Los clubes se
retinen a las once de la mafiana para tratar la
convocatoria de huelga de los jugadores. Luis Rubiales, el
presidente de al AFE, ya ha asegurado su intencion de
llegar a un acuerdo con las partes firmantes del convenio,

la Liga y el Consejo Superior de Deportes. «Si no se
disputan las dos ltimas jornadas de Liga seria un
fracasos, dicen en la AFE, convencidos de que lo mejor
para todos es llegar a un acuerdo que dé paz al revuelto
mundo del ftbol. El problema de fondo, sin embargo, es
la convocatoria de la Federacion, enfrentada con la Liga y
con el Gobierno, y dispuesta a no enviar arbitros a los
partidos. Los jugadores han convocado paros para las dos
ultimas jornadas de Liga, pero la Federacion lo extiende a
la final de Copa.
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«Els poders financer i politic
tenen connivenciaies confonen»

El periodista Rafa Burgos acaba
de publicar «La casta», on rebla
el clau de 'amiguismeila
corrupcié després del seu exitds
«Crema catalana», de la seva
web lacomisso.cat i de les seves
rutes guiades de la corrupcié
catalana

[3 Qui mana en aquest pais?

@ Hi ha tres potes: els politics, el po-
derfinancer i els ciutadans, que se su-
posa que també haurien de manar.
[ Se suposa?

[ Als ciutadans ens han fet creure que
ja n’hi ha prou votant cada quatre
anys, que aixi ja podem canviar les co-
ses. Hem oblidat que no és aixi, que
calun constant treball de controlivi-
gilancia.

[ 1 els poders financer i politic?

@ El problema és que tenen una to-
tal connivencia, gairebé es confo-
nen. Es el fenomen de «portes gira-
tories», passen d'un camp alaltre amb
total naturalitat.

[ Tenint aixd en compte no el deu
sorprendre que el Govern catala es
porti tan bé amb Abertis.

0 [Riallada] Gens, el sorprenent se-
ria el contrari. I s'hi porta tan bé, el go-
vern de CiU, com s'hiva portar el del
Tripartit, quan Nadal era conseller
Abertis en no tenia cap queixa, al con-
trari. Darrere d’Abertis hi ha La Caixa,
jasesap.

[ Hi ha molt poder, vol dir?

[ No perque sigui La Caixa. Perd
quan es permet que una entitat fi-
nancera domini sectors que el ciuta-
da no pot triar (aigua, electricitat,
etc.), aquesta esta controlant el diaa
dia de tothom. La casta ha existit

sempre, ja des de la Repuiblica, encara
que es fessin servir altres noms.
Aquesta politica vella s'ha d’arrencar
de soca-rel.

[3 Els partits s6n corruptes?

@ Dins dels partits hi ha gent hones-
ta. Perd molts prefereixen mirar cap
a un altre costat perque I'aparell del
partit a 'hora de confeccionar les
llistes castiga els discols.

[ Qué té contra Esade i les escoles
de negocis, que formen la gent que
dema ens traura de la crisi?

B Aquestdema que no arribara [riu].
Sén llocs que semblen immaculats,
pero d'aixo res. S6n escoles conser-
vadores, la majoria vinculades al'O-
pus Dei, destinades a formar directi-
us de multinacionals... i també poli-

«Molts prefereixen mirar
cap a un altre costat; [zparell
del partit a 'hora de confeccionar
les llistes castiga els discols»

tics. Sense els contactes d'Esade, Ur-
dangarin no hauria pogut fer res.

[3 Politica, periodisme, art, banca...
treu draps brutsa tots els sectors. En-
cara vota?

@ Si, encara no és alld d’haver de vo-
tar amb el nas tapat. Pocs, perd crec
que encara hi ha partits honestos.

[2 Amb llibres com aquest deu fer-se
amics arreu, no?

[ Aquestes coses només es poden dir
si tens tants diners que no t'has de pre-
ocupar de res... 0 si no tens res i per
tant tampoc no t'’has de preocupar.
Aquest darrer és el meu cas.
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Mediaset, gran

beneficiada per
I'apagada de la TDT

Les cadenes en catala no pesquen
audiencia de la reordenacio del dial

Els efectes de 'apagadade la TDT

Xifres en percentatge de 'share’ des del: @ maig del 2013 a l'abril del 2014 @ maig del 2014 a l'abril del 2015

EI duopoh a Espanya

AA AN DD

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Lasetmana passadavaferunany que
es va consumar I'apagada de la TDT,
és adir, la desaparici6 de nou canals
en obert en virtut d'una decisié del
Tribunal Suprem. Dotze mesos des-
preés, jas’aprecien els efectesd’aques-
tasenténcia, que suposenunreforca-
ment de Mediaset, que, tot i que va
perdre dos canals, ha millorat la se-
va quota. Sil'any anterior a 'apaga-
da Mediaset va sumar un 29,3% de
l'audiéncia, en 'anyque ha passat des
d’aleshores ha aconseguit elevar el
seu share fins al 31,4% (amb el bene-
ficiafegit d’haver de suportaruns cos-
tosde produccidide transport delse-
nyal més baixos).

Atresmedia,en canvi, ha patit més.
Adiferénciade Mediaset, que va tan-
car dues cadenes d’audiéncia residu-
al com La7iLa9-cap superaval'l%
de quota-, la televisio del Grupo Pla-
netava haver de renunciar a tres ca-
nals,unmés queelseurival. I es trac-
tava de canalsmés consolidats: Nitro
(1,7%), La Sexta 3 (1,6%) i Xplora
(1,7%). El resultat, un any després, és
que el grup ha passat del 29,3% al

26,5%. El saldo és, perd, només una
micanegatiuperal duopoli, jaque del
58,6% de quota conjunta s’ha passat
al 57,9%. La caiguda, per tant, és de
només set déecimes, mentre que els
cinc canals que es van haver de clau-
surar sumaven un 6,7% d’audiéncia.
Totiaquestes xifres, els dos grans
grups defensen que son els principals
afectats pel tancament —al capdavall,
van renunciar a cinc canals- i recla-
men que el govern tingui present
aquesta circumstancia de cara a
I'atorgament dels sis nous canals de
TDT que hi ha plantejat. Tant Atres-
mediacom Mediasetoptenalsdosca-
nals que permet el plec de clausules.
Amb tot, sobre el duopoli pesa
unaaltraamenaca, en forma de no-
va senténcia del Suprem, que, se-
gons fonts del sector, podriaarribar
aquesta setmana. Si arriba, hi ha
vuit canals addicionals en joc. Siel
tribunal segueix la mateixa logica
juridica, els hauria d’anul-lar. En
aquest cas, Mediaset serialaprinci-
pal perjudicada, amb tres canals.
Pel que fa als primers canals, Te-
lecinco ha pogut reforcar-se i passa
del13,7% al 14,8% en un any. En can-
vi, Antena 3 esta estancada en el
13,5% que teniafaun any. Lal, men-

@5 MEDIASET

ATRESMEDIA

Suma del duopoli
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trestant, tampoc recull cap rédit: més entre els canals de llengua es-
Amenaca caudel10,1% de faunanyal9,9%ob- panyola. En I'any anterior a 'exe-
El Suprem pot tingut durant aquests dotze mesos.  cucid de la senténcia del Suprem,
dictaminar El Suprem va anul-lar quatre lli- els canals de la Corporacié Catala-
céncies més, pero en aquest cas les na de Mitjans Audiovisuals i 8TV
aquesta televisions van tancar abans o es tenien una quota conjunta del
setmanael van mudar al pagament. Cadenes 20,5%. Unany més tard, tot ilades-
tancamentde com MTVilntereconomiavanser apariciod’oferta, notansols nohan
8 canals més algunes de les afectades. aconseguit sumar, sino que perden

En tot cas, malgrat que la desa-
paricié dels canals esmentats alli-
beravauns set punts de share, 'au-
diéncia es va tornar a repartir no-

una décima. Aixi, la quota del cata-
14 (sense comptar 'aportacio resi-
dual de les televisions locals) ha si-
gut I'altim any del 20,4% . m—
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Movistar TV permite recuperar los
programas de los ultimos siete dias

Ofrece un nuevo servicio gratuito de grabacion por defecto en su paquete “Total’

Antonio Lorenzo MADRID.

Telefénica Espafa ha encontrado
un nuevo argumento comercial pa-
ra contratar su television de pago:
Permite recuperar cualquier pro-
grama de television que se haya re-
producido en los siete tiltimos di-
as. Y ademads, lo hace sin necesidad
de que el usuario tenga que progra-
mar grabaciones individuales. A
grandes rasgos, la tecnologia de la
compaiiia de telecomunicaciones
se encarga de almacenar por defec-
to la totalidad de su catdlogo emi-
tido en la tiltima semana.

Por todo lo anterior, no habra ex-
cusas para aquellos que se han per-
dido el espacio televisivo del que
todos comentan en las tertulias en
la oficina, en el bar o en las redes
sociales. Segtin explican fuentes del
operador, este mes de mayo se ha
producido el lanzamiento de Ulti-
mos 7 dias, un servicio por ahora li-
mitado a los clientes de Movistar
TV Total, asi como de aquellos que
disponen en sus televisores la apli-
cacion Movistar TV Ready.

La mejora tecnologica “supone
un paso mas en la flexibilizacion del
acceso a los contenidos adaptando-

movistar

8

Peliculas

Almodovar

Pantalla con el menti principal de Movistar TV. e&

los ala disponibilidad del usuarios”,
explica Telefonica para destacar las
virtudes del dispositivo IPTV que
utiliza la compaiifa. “Ultimos 7 di-
as cubre las necesidades de aque-
llas personas que tienen interés en
una television mas personal, a la

carta, que se ajuste a sus necesida-
des”, indican las mismas fuentes.
Para redondear la jugada, el sis-
tema también ofrece la posibilidad
de ver desde el inicio cualquier pro-
grama en curso. De esa manera, po-
co importa llegar tarde a casay des-

cubrir que el programa favorito ya
estd empezado. Esa prestacion “per-
mite a los espectadores disfrutar
comodamente de su tiempo de ocio
y aprovechar su oferta de television
con una experiencia de consumo
audiovisual personalizada”, afiaden
en la teleco.

Cémo se utiliza

Existen tres sistemas para utilizar
las nuevas prestaciones de Movis-
tar TV: “Desde la miniguia, a través
de las opciones, ver programas an-

Los usuarios podran
ver desde el inicio
cualquier programa
cuya emision

esta en curso

teriores y ver inicio; desde la guia de
programacion ejecutando el boton
play en cualquiera de los conteni-
dos que se hayan emitido durante
los tiltimos siete dias; v a través del
Servicio de Grabaciones presente en
el menti de Movistar TV.
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Llei
prehistorica

Is partits catalans estan vali-

dant el refrany que només re-

cordem Santa Barbara quan

trona amb el seu nou intent
d’aprovar una llei electoral catalana que
fa 35 anys, ni més ni menys, que s’espera
al gran calaix de les promeses incom-
plertes. Quan falten quatre mesos per a
les eleccions del 27-S, no sembla que hi
hagi d’haver cap acord si ens atenim a
I’habitual tacticisme amb qué es mouen
les formacions politiques al nostre pais.
Es necessaria una llei electoral catala-
na per diverses raons. D’una banda, per-
que en aquest assumpte Catalunya és a
la cua a Espanya i Europa. I, d’altra ban-
da, perqué la norma que s’aplica per ele-
vacié ha quedat antiquada i no respon a
les demandes ciutadanes actuals de
transparéncia, llibertat d'informacié i
expressid, pluralitat, obertura a nous ni-
vells de participacio i de possibilitats
tecnologiques de votacid, aixi com tam-
poc als models de contencid de la des-
pesa electoral que jas'apliquen en molts
paisos amb qué sempre ens comparem.
Cal reconéixer que sona bé la misica
que se sent en la negociacio que duen a
terme els partits sobre aquest tema.
Pero avui semblen més interessats en
com quedara la seva sigla a la foto final
després de les eleccions que en com es
pot modernitzar el procés electoral per
fer-lo més atractiu i sense les anacroni-

Curiosament, lallibertat
d’informacid i expressio

esta més vigilada i limitada
durant la campanya electoral

ques cotilles que avui ens imposen, per
exemple, en matéria informativa. En
aquest sentit, fa enveja observar que al
Regne Unit no hi hagi limitacions per fer
sondejos electorals. Fins i tot n’hi va ha-
ver el mateix dia de la votacio.

La restrictiva llei que tenim aqui en-
cara ens tracta com si fossim nens de
parvuls que no tenen criteri i han de ser
tutelats per evitar que els enganyi qual-
sevol home del sac malvat. Aqui esta
prohibit publicar sondejos durant I'alti-
ma setmana de la campanya electoral. I
pobre del qui se li acudeixi manifes-
tar-se o informar de 'activitat politica la
vigilia del dia de la votacio, perqué pot
acabar assegut al banc dels acusats i jut-
jat penalment.

La campanya electoral és el moment
més adequat per debatre i confrontar
idees, i és quan els ciutadans busquen
més informacié i contrast entre les di-
ferents propostes dels partits. Doncs bé,
és durant aquests quinze dies quan els
mitjans de comunicacié estan vigilats i
coartats en la seva llibertat d’'informacio
per una llei prehistorica i carca que
aplica una espécie de tribunal inqui-
sidor anomenat Junta Electoral. A
aquest estament recorren en massa,
delators o xivatos, partits i particulars
per abocar tota mena de dentincies que,
sovint, demostren impoténcia, frustra-
cio i revenja.

1, mentrestant, les xarxes socials ser-
veixen de via d’escapament a aquesta
absurda limitacié i deixen en evidéncia
una llei que demana a crits una reforma
més amplia de la que els partits aborden.

54 | 64



acceso

9

ONLINE



_|iNDICE_____________________

- Col.legi de Periodistes de Catalunya

Fecha Titular/Medio Pég. Docs.

09/05/15 Reportajes sobre rutas de evasion y la fiesta de Moros y Cristianos ganan el Pica d'Estats / 20 Minutos 58 1

09/05/15 Un reportaje de rutas de evasion, premiado con la Pica d'Estats / Europa Press 59 1

09/05/15 El Cami dels Bons Homes i les rutes "Perseguits i salvats” entre els protagonistes del 26 premi Pica d'Estats / La 60 1
Vanguardia

09/05/15 La série de reportatges "Perseguits i salvats”, de Catalunya Informaci6, Premi Internacional Pica d'Estats / Corporaci6 61 2

Catalana de Mitjans Audiovisuals

10/05/15 Per que els blocs electorals / Segre 63 1

11/05/15 Tony Lara guanya el 26é premi Pica dEstats / El Periodic d'Andorra 64 1

56 / 64



Col.legi de Periodistes de
Catalunya

ﬂul-llﬂi
e Period|stes
e Catalunya

57 | 64



Audiencia: 1.247.966 Ranking: 7
VPE: 6.702 Péagina: 1

Tipologia: online

Sabado, 9 de mayo de 2015

Un reportaje del canal ruso Moia Planeta sobre la fiesta de Moros y Cristianos de Lleida y otro sobre los
caminos de evasion de los judios por el Pirineo, son algunos de los ganadores de los premios periodisticos
Pica d'Estats de la Diputacion de Lleida que la institucién ha entregado este sabado a los ganadores. Un
reportaje del canal ruso Moia Planeta sobre la fiesta de Moros y Cristianos de Lleida y otro sobre los caminos
de evasion de los judios por el Pirineo, son algunos de los ganadores de los premios periodisticos Pica d'Estats
de la Diputacién de Lleida que la institucion ha entregado este sabado a los ganadores. El premio
correspondiente al mejor trabajo de Television, dotado con 5.000 euros, ha sido para el reportaje 'Fiesta de
Moros y Cristianos en Lleida' que emitié en junio del 2014 el canal de TV ruso Moia Planeta (Mi planeta) y ha
sido recogido por sus autores los periodistas Irina Bazhanova y Fedor Belikovn. EIl premio al mejor trabajo
de Radio, dotado con 5.000 euros, lo ha ganado Eloi Barrera, por una serie de cuatro reportajes sobre las
rutas 'Perseguidos y salvados' emitidos durante el verano del 2014 por Catalunya Informacié. El Pica d'Estats
de prensa escrita de informacion general, dotado con 5.000, ha recaido en una serie de ocho articulos de
opinion del periodista Josep Maria Casasus, publicados en la seccion 'De Set en Set', del diario El Punt Avui
sobre el Pirineo. El jurado ha reconocido como mejor trabajo de prensa especializada en viajes y turismo,
dotado con 5.000 euros, el monografico sobre la Val d'Aran publicado en noviembre del 2013 por la revista
'El Mundo de los Pirineos'. EIl premio al mejor trabajo de prensa internacional, dotado con 5.000 euros, ha
sido para el reportaje 'Los caminos del hombre', publicado por el periodista argentino residente en México
Marcos Ferro en la prestigiosa revista '‘National Geographic Traveler Latinoamérica' en abril del 2014. En la
categoria Medios de Comunicacién de las tierras de Lleida, dotado con 5.000 euros, ha recaido en Jaume
Barrull por el reportaje 'La tragedia del arte de la Seu Vella', publicado en el suplemento 'Lectura’ del diario
Segre en diciembre de 2013. El premio correspondiente al mejor reportaje fotografico, de 5.000 euros, ha
sido para el fotoperiodista Antoni Lara, por una serie de fotografias de la catedral de La Seu d'Urgell hechas
durante el Instawalk por La Seu d'Urgell que tuvo lugar el 23 de marzo del 2014 y publicadas en Instagram.
El premio correspondiente al mejor trabajo de Internet, dotado con 3.000 euros, ha sido para el reportaje
‘Triatlon de Balaguer 2014', emitido por Balaguer TV, de Carla Vilaseca, Josep Blanch, Miguel Angel Daviu,
Santi Carles y Toni Sim6. El jurado del Premio Pica d'Estats, presidido en esta edicién por la decana del
Colegio de Periodistas de Catalunya, Neus Bonet, eligié los trabajos ganadores el 14 de febrero entre 212
reportajes, entre ellos 33 de profesionales extranjeros de 17 paises. El presidente de la Diputacién, Joan
Refié, ha destacado que el premio pone en valor la riqueza del patrimonio cultural, arquitecténico, natural y
la gente del territorio de Lleida.

58 / 64



Audiencia: 395.106 Ranking: 6
VPE: 2.774 Péagina: 1

Tipologia: online

Sabado, 9 de mayo de 2015

(EUROPAPRESS) - Un reportaje del canal ruso Moia Planeta sobre la fiesta de Moros y Cristianos de Lleida
y otro sobre los caminos de evasidn de los judios por el Pirineo, son algunos de los ganadores de los premios
periodisticos Pica d'Estats de la Diputacién de Lleida que la instituciéon ha entregado este sabado a los
ganadores. El premio correspondiente al mejor trabajo de Television, dotado con 5.000 euros, ha sido para
el reportaje 'Fiesta de Moros y Cristianos en Lleida' que emitié en junio del 2014 el canal de TV ruso Moia
Planeta (Mi planeta) y ha sido recogido por sus autores los periodistas Irina Bazhanova y Fedor Belikovn. El
premio al mejor trabajo de Radio, dotado con 5.000 euros, lo ha ganado Eloi Barrera, por una serie de cuatro
reportajes sobre las rutas 'Perseguidos y salvados' emitidos durante el verano del 2014 por Catalunya
Informaci6. El Pica d'Estats de prensa escrita de informacion general, dotado con 5.000, ha recaido en una
serie de ocho articulos de opinién del periodista Josep Maria Casasus, publicados en la seccién 'De Set en
Set', del diario El Punt Avui sobre el Pirineo. El jurado ha reconocido como mejor trabajo de prensa
especializada en viajes y turismo, dotado con 5.000 euros, el monogréafico sobre la Val d'Aran publicado en
noviembre del 2013 por larevista 'El Mundo de los Pirineos'. El premio al mejor trabajo de prensa internacional,
dotado con 5.000 euros, ha sido para el reportaje 'Los caminos del hombre', publicado por el periodista
argentino residente en México Marcos Ferro en la prestigiosa revista 'National Geographic Traveler
Latinoamérica' en abril del 2014. En la categoria Medios de Comunicacion de las tierras de Lleida, dotado
con 5.000 euros, ha recaido en Jaume Barrull por el reportaje 'La tragedia del arte de la Seu Vella', publicado
en el suplemento 'Lectura’ del diario Segre en diciembre de 2013. El premio correspondiente al mejor reportaje
fotogréfico, de 5.000 euros, ha sido para el fotoperiodista Antoni Lara, por una serie de fotografias de la
catedral de La Seu d'Urgell hechas durante el Instawalk por La Seu d'Urgell que tuvo lugar el 23 de marzo
del 2014 y publicadas en Instagram. El premio correspondiente al mejor trabajo de Internet, dotado con 3.000
euros, ha sido para el reportaje ‘Triatlon de Balaguer 2014, emitido por Balaguer TV, de Carla Vilaseca, Josep
Blanch, Miguel Angel Daviu, Santi Carles y Toni Simé. El jurado del Premio Pica d'Estats, presidido en esta
edicion por la decana del Colegio de Periodistas de Catalunya, Neus Bonet, eligi6 los trabajos ganadores el
14 de febrero entre 212 reportajes, entre ellos 33 de profesionales extranjeros de 17 paises. El presidente
de la Diputacién, Joan Refié, ha destacado que el premio pone en valor la riqueza del patrimonio cultural,
arquitecténico, natural y la gente del territorio de Lleida.
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Aquest dissabte s'han lliurat els guardons que reconeixen els millors treballs de periodisme turistic sobre les
comargues de Lleida Cada una de les categories esta premiada amb una dotacié de 5.000 euros, excepte la
d'Internet, amb 3.000. El premi corresponent al millor treball de Premsa escrita d'informacié general ha estat
per a una série de 8 articles d'opinié del periodista Josep Maria Casasus, publicats a la seccio "De Set en
Set", del diari El Punt Avui. Pel que fa al millor treball de Premsa especialitzada en viatges i turisme ha estat
per al monografic sobre la Val d'Aran publicat al novembre del 2013 per la revista El Mundo de los Pirineos.
En la categoria de Premsa internacional el premi ha estat per al reportatge "Los caminos del hombre", publicat
pel periodista argenti resident a Méexic Marcos Ferro a la prestigiosa revista National Geographic Traveler
Latinoamérica l'abril del 2014. El reportatge "Festa de Moros i Cristians a Lleida" que va emetre el juny del
2014 el canal de TV rus Moia Planeta (en catala, "El meu planeta") s'ha endut el Pica d'Estats 2015 al millor
treball de Televisié. Els autors del reportatge sén els periodistes Irina Bazhanova i Fedor Belikov. El premi
corresponent al millor treball de Radio ha estat per a Eloi Barrera, per una série de 4 reportatges sobre les
rutes "Persequits i salvats" emesos durant I'estiu del 2014 per Catalunya Informacié. Pel que fa a la categoria
de Mitjans de comunicacio de les terres de Lleida, el guardd ha estat per a Jaume Barrull pel reportatge "La
tragedia de l'art de la Seu Vella", publicat al suplement "Lectura" del diari Segre al desembre del 2013. El
premi per al millor Reportatge fotografic ha estat per al fotoperiodista Antoni Lara, per un conjunt de fotografies
de la catedral de la Seu d'Urgell fetes durant I'lnstawalk per la Seu d'Urgell que va tenir lloc el 23 de mar¢ de
2014 i publicades a Instagram. Finalment, el premi corresponent al millor treball d'Internet ha estat per al
reportatge "Triatlé6 de Balaguer 2014", emes per Balaguer TV. Els premiats sén I'equip de Balaguer TV format
per Carla Vilaseca i Vilarasau, Josep Blanch Cod6, Miquel Angel Daviu Llobera, Santi Carles Goma i Toni
Sim6 Pérez. Eljurat del premi El jurat del Premi "Pica d'Estats" va ser presidit en aquesta edicié per Neus
Bonet, degana del Col-legi de Periodistes de Catalunya. En van formar part com a vocals Santiago Costa,
director de redaccio del diari Segre; Josep Cuni, director del programa "8 al dia", de 8 TV; Lluis Foix, periodista
i analista politic de La Vanguardia; Antonio Franco, assessor a la presidencia del Grupo Zeta; Rafa Gimena,
president a la demarcacié de Lleida del Col-legi de Periodistes de Catalunya; Eduard Navarro, director general
de Cadena Pirenaica de Radio i Televisié; Mariano Palacin, president de la Federacié Espanyola de Periodistes
i Escriptors de Turisme; Modnica Terribas, directora d"Els Matins de Catalunya Radio", i Jordi Blanch, actuant
com a secretari, en qualitat de director del Patronat de Turisme de la Diputacio de Lleida.
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La série de reportatges "Perseguits i salvats" , emesa l'estiu passat a Catalunya Informaci6 , ha guanyat la
26ena edicié del Premi Turistic Internacional Pica d'Estats en la categoria de radio. El guardo, que atorga
el Patronat de Turisme de la Diputacié de Lleida, reconeix aquells treballs periodistics que tractin algun aspecte
de la realitat turistica de les Terres de Lleida. Es un dels guardons més ben dotats del periodisme a I'estat
espanyol. Enaquesta edicid, el jurat ha reconegut el treball "Perseguits i salvats", una série de 4 reportatges
elaborats pel periodista de Catalunya Radio Eloi Barrera. El treball se centra en l'evasio de milers de ciutadans
jueus que intentaven fugir de I'nolocaust a través del Pirineu. Els reportatges aprofundeixen en aquest episodi
historic, i expliquen també el projecte turistic que s'ha desenvolupat al voltant d'aquesta realitat desconeguda
al Pirineu de Lleida: un conjunt de rutes i espais historics que s'agrupen sota el nom de "Perseguits i salvats".
Els reportatges, de 4 minuts cadascun, situen l'oient en el context historic en qué es va viure la fugida dels
jueus de la persecucio nazi durant els anys 40 del segle XX. S'hi explica com funcionaven les xarxes d'evasio,
i fins a quin punt va ser imprescindible la complicitat silenciosa de moltes persones anonimes del Pirineu.
Per fer-ho, compta amb el testimoni de prestigiosos experts, com I'historiador Josep Calvet ¢el maxim
coneixedor a l'estat espanyol d'aquesta matéria;, o Josep Maria Solé i Sabaté , catedratic d'Historia
Contemporania i director de I'Institut d'Estudis llerdencs. Historiadors i escriptors locals del Pallars o de la Vall
d'Aran també aporten els seus coneixements per contribuir al relat radiofonic d'aquest colpidor episodi historic.
Els quatre reportatges els podreu trobar en aquests enllagos:  Capitol 1: "La fugida" Capitol 2: "Xarxes
d'evasié" Capitol 3: "Salvadors del Pirineu" Capitol 4: "Rutes d'evasio pel Pirineu" L'autor Eloi Barrera
i Dofate és corresponsal de Catalunya Radio al Pirineu Central des del maig de 2013. Abans havia estat
productor de Programes i Informatius a la mateixa emissora, i redactor i locutor de I'emissora Catalunya
Informacid. Llicenciat en Comunicacio Audiovisual per la Universitat Autonoma de Barcelona, va comencar al
mon de la radio ja des d'adolescent. A banda de la seva trajectoria a Catalunya Radio, ha treballat com a
productor, redactor i presentador a productores audiovisuals i va ser la veu corporativa del canal juvenil 3XL.
El Premi  EIl Premi Internacional Pica d'Estats arriba a la 26ena edicié. L'atorga el Patronat de Turisme de
la Diputaci6 de Lleida, i reconeix aquells treballs periodistics que versen sobre qualsevol dels atractius de les
Terres de Lleida. El jurat el formen professionals de reconegut prestigi: en l'edicié d'enguany la presidenta ha
estat Neus Bonet , degana del Col-legi de Periodistes de Catalunya. Com a vocals, Monica Terribas , directora
d"El mati de Catalunya Radio"; Santiago Costa , director de redacci6 del diari "Segre"; Josep Cuni , director
del programa "8 al dia" de 8tv; Lluis Foix , periodista i analista politic de "La Vanguardia"; Antonio Franco ,
assessor a la presidéncia del Grupo Zeta; Rafa Gimena , president a la demarcacié de Lleida del Col-legi de
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Periodistes de Catalunya; Eduard Navarro, director general de Cadena Pirenaica de Radio i Televisié; Mariano
Palacin , president de la Federacié Espanyola de Periodistes i Escriptors de Turisme, i actuant com a secretari
el director del Patronat de Turisme, Jordi Blanch . Catradio.cat/catinfo  Twitter.com/catinformacio
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Blog: www.miquelpueyo.cat - Twitter: @MiquelPueyo Ja som un altre cop en campanya. Dilluns passat, en
el simposi sobre llibertat de premsa organitzat pel Col-legi de Periodistes a la Universitat de Lleida, discutiem
sobre els diversos obstacles que s'oposen a la llibertat d'expressié. Carles Prats, editor del TN Migdia , va
criticar un cop més la imposicié a Espanya, des del 1982, de la cotilla dels blocs electorals. Com sabeu, des
d'aquell any, la legislacio electoral determina que, durant la campanya, els mitjans de comunicacié publics
informin dels partits en funcié dels resultats obtinguts a les Gltimes eleccions, i no de l'interes informatiu o de
la realitat del que estigui realment passant. El sistema imposa un minutatge estricte que privilegia els partits
més votats -de fet, respon a un pacte entre aquests-, prohibeix als professionals aplicar criteris periodistics i
allunya, encara més, la ciutadania del funcionament d'un sistema politic que es percep com a immobilista i
parcial. Els professionals dels mitjans publics catalans i el Col-legi de Periodistes de Catalunya han estat els
més actius, a I'Estat espanyol, contra la imposicié dels blocs electorals, han exhaurit totes les instancies
jurisdiccionals espanyolesifinalment han decidit presentar una demanda al Tribunal Europeu de Drets Humans
d'Estrasburg contra aquesta practica caciquista que a Europa només aplica -en una més de les seues
singularitats immobilistes- el sistema politic espanyol. En la meua opinio, la utilitat dels blocs electorals, des
del punt de vista dels interessos dels partits majoritaris que n'han imposat I'aplicacio, no és tant aconseguir
que aquells que controlen el sistema incrementin espectacularment els seus vots, sind amagar I'existéncia
d'opcions alternatives i reforcar la desmobilitzacio de I'electorat i/o la conviccid, per part d'amplis sectors
socials i d'edat, que no és possible introduir canvis significatius en el sistema. O sia, escenificar una batalla
simbdlica -una mena de moros i cristians en termes partidistes i publicitaris- que impedeixi una confrontacio
politica real i garanteixi que I'oscil-lacié dels resultats no comprometra la continuitat d'un regim d'oligopoli
politic amb una vocacié profundament immobilista.
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El fotograf dEL PERIODIC DANDORRA, Tony Lara, ha guanyat el 26& premi Internacional Pica dEstats en la
categoria de millor reportatge fotografic. El fotoperiodista andorra ha estat guardonat per un reportatge sobre
la catedral de la Seu dUrgell que el jurat va triar per unanimitat. Lara va escollir el monument urgellenc «
perqué sempre que hi vas hi trobes alguna cosa nova, alguna cosa diferent que timpulsa a fer fotos. Els
claustres et permeten aturar-te, mirar en 360 graus, observar els detalls», ha explicat. El
fotograf va publicar el reportatge a través dinstagram, fet que el jurat ha valorat com a una interessant
combinaci6 de fotoperiodisme i difusié a través de nous canals com son les xarxes socials. «Instagram i les
xarxes en general simplement son noves formes de comunicar una feina, una foto, que ha de tenir la mateixa
gualitat que si es publiqués en paper», va declarar Lara dissabte, dia en qué va recollir el premi.

Per al fotograf, un dels «al-licients» del Pica dEstats és el prestigi «del jurat, format per gent del gremi

». En aquesta edicio, el jurat Iha presidit Neus Bonet, degana del Col-legi de Periodistes de Catalunya, i nhan
format part Santiago Costa; Josep Cuni; Lluis Foix; Antonio Franco; Rafa Gimena; Eduard Navarro; Mariano
Palacin; Monica Terribas, i Jordi Blanch. El fotoperiodista, que treballa des de fa quinze anys a EL
PERIODIC, confessa que «no acostumo a presentar-me a premis perqué penso que és molt dificil mesurar
els gustos del jurat», perd admet que «tot esfor¢ acaba tenint la seva recompensa». De fet, Lara també ha
guanyat un accessit del premi Pirene de periodisme interpirinenc pel reportatge Un pais dactors, publicat a
la revista Portella, de la qual nés col-laborador, i ha obtingut un accessit del premi de divulgacio cientifica del
cartell del Cercle de les Arts i de les Lletres, juntament amb Roser Porta, pel treball Andorra literaria / Rutes
de novel-la. Lara considera que «la fotografia és un art que molta gent se sent capag
de fer» i lamenta «la brutal ingesta dimatges que consumim cada dia. Hi ha molta foto clinex. Penges imatges
a la xarxa que els espectadors i, fins i tot lautor, obliden al moment». En canvi, el fotograf reconeix que «hem
passat del tot shi val a educar la vista. La gent es va adonant que no és tan facil, que no nhi ha prou amb la
tecnica, la camera i els filtres, sin6 que cal una mirada darrere de lobjectiu. A les xarxes socials es veuen
imatges molt bones». Alguns dels referents de Lara sén Vivian Maier, Josef Koudelka,
Robert Frank i Alex Webb i classics com Doisneau i Cartier-Bresson. Els premis Pica
dEstats estan dotats per la Diputacié de Lleida i inclouen vuit categories.
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