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National Geographic es uno de los medios que firman el acuerdo. / Facesoox

Nueve cabeceras internacionales deciden publicar parte
de su contenido unicamente en Facebook

Los medios se acomodan
a las redes sociales

R. JIMENEZ CANO, San Francisco
El nuevo mundo y el viejo explo-
ran juntos el futuro de la difusion
de las noticias. En marzo se desve-
laron los planes de Facebook de
alojar noticias de los medios direc-
tamente en su web y ayer la red
social anuncio el proyecto Instant
Articles, que incorpora al diario
The New York Times, la web de
contenido social Buzzfeed, la ca-
dena de televisién y radio NBC
News, el diario britianico The
Guardian, la cadena de radiotele-
visién publica de Reino Unido
BBC, el diario Bild y el semanario
Spiegel Online, ambos alemanes,
y las revistas estadounidenses Na-
tional Geographic y The Atlantic.

No se publicarin todos los con-
tenidos abiertos de estos medios,
sino una seleccion que, consen-
suada entre ambas partes, apare-
cera integrada como contenido
de la red social, de la misma ma-
nera a un post de un amigo y sin
necesidad de incluir un enlace a
1a fuente original de la noticia. Se
desconoce por el momento la can-
tidad de articulos por dia que se
mostrarin.

La cabecera neoyorquina ha
publicado que el acuerdo se ha
alcanzado “a pesar de la preocupa-
cién por gue su participacion
pueda al final perjudicar su pro-
pio negocio”. En este sentido, Fa-
cebook ofrece a los medios la po-
sibilidad de incluir publicidad
en las piezas publicadas y de ex-
plotar otros contenidos como re-
portajes patrocinados en la red

social. Los medios podrin renta-
bilizar la publicacién también
en trifico: la plataforma especia-
lizada ComScore ofrecera como
propio del medio el que se gene-
re por las noticias publicadas.

El diario The Wall Street Jour-
nal, que no forma parte del pro-
yecto, precisa que las grandes ca-
beceras obtienen de media un
60% de su trifico de Facebook.
El 48% de los encuestados por el
Pew Research Center en 2014,
afnade el diario estadounidense,
habia leido las noticias de politi-
ca a través de esta red social en
la semana anterior a la consulta.

El interés de Facebook en es-
ta iniciativa es doble, afirma el
mismo diario: obtener un 30%
de los beneficios publicitarios
—suponiendo que se apligue el
porcentaje habitual— y mante-
ner a los usuarios mas tiempo
en su pagina, al reducir dréstica-
mente el tiempo de carga de las
informaciones. Precisamente,
Facebook ha publicado en su
blog que justifica el nuevo for-
mato por la velocidad de carga
de estas noticias, “hasta diez ve-
ces” mas rapida que los articu-
los consultados en la web de ma-
nera tradicional.

Segin la red social, las noti-
cias incorporan nuevas funcio-
nes para mejorar la experiencia
del usuario. Se podran agrandar
las fotografias en alta resolucion
inclinando el teléfono, ver auto-
miéticamente videos al despla-
zar hacia arriba las paginas, inte-

Un enorme mercado
de usuarios en red

La red social contabilizé
1.440 usuarios Unicos el pasa-
do mes de marzo. Facebook
no desvela datos desagrega-
dos por paises, pero un 82%
de las visitas a la web procede
de fuera de Canada y Estados
Unidos.

Los medios adscritos al
acuerdo Instant Article (“ar-
ticulo instantaneo™), segun
datos de la compafiia de
andlisis de audiencias en
Internet ComScore, sumaron
232 millones de usuarios
unicos que accedieron a tra-
vés de ordenadores en marzo.
Las mayores oportunidades
del proyecto, sin embargo, se
encuentran en los dispositivas
méviles.

Por cabeceras, estos son los
datos de audiencias expresa-
dos en millones de usuarios:
44 4 buzzfeed.com, 44,3 The
New York Times, 43,4 The
Guardian, 43,1 BBC News,
13.1 Bild.de, 13.01 nbcnews.
com, 12,47 nationalgeographic.
com, 10,09 spiegel.de y 7,32
theatlantic.com.

Los grandes diarios
obtienen un 60%
de su trifico a
través de Facebook

La web quiere
que los usuarios
pasen mas tiempo
en la pagina

Los editores
podran controlar
las fotografias

y los videos

ractuar con mapas, escuchar
capturas de audio y comentar y
pulsar “me gusta” no solo sobre
el conjunto de la noticia, sino
sobre sus diferentes apartados.

El proyecto sigue la linea de
iniciativas anteriores, como la
integracion de videos: en lugar
de hospedarlos en YouTube, co-
menzaron a atraer a los usua-
rios para que los subieran direc-
tamente en su muro. El ahorro
de tiempo para consumir el con-
tenido aumenta la cantidad de
visionados de cada pieza de vi-
deo. Esta es la logica que subya-
ce sobre esta nueva modalidad
de publicacion: conseguir que el
usuario vea los contenidos sin
tener que realizar ninguna ac-
cion adicional, ni siquiera un
clic afadido.

Recode, medio especializado
en tecnologia, ha adelantado al-
gunos términos del acuerdo y su
funcionamiento. Los editores
contardan con herramientas pa-
ra dar el formato deseado a tex-
tos, videos y fotos para compo-
ner las historias con una estéti-
ca mds cuidada que los textos
subidos por los usuarios.

Facebook ha dedicado mads
de 18 meses a experimentar con
diversos formatos de publica-
cion de noticias. Es el motivo de
que la compafiia muestre tanto
interés en conocer cémo es el
flujo de consumo de la audien-
ciay la difusién entre sus contac-
tos. Por su parte, los medios aso-
ciados en esta primera oleada
pretenden rejuvenecer la au-
diencia, buscar férmulas de sus-
cripcion y reforzar sus marcas.

La red social cuenta con mas
de 1.440 millones de usuarios ac-
tivos. Su auge la ha convertido
en una fuente de trafico cada
vez mds relevante para los me-
dios. En el caso de The New York
Times, alcanza el 15% de su au-
diencia digital. Por parte de Fa-
cebook, su mdximo responsable
de producto, Chris Cox, ha sido
el encargado de liderar el pro-
yecto. Cox cree que el servicio
debe servir para compartir infor-
macién entre amigos y familia;
si los medios querian seguir
siendo un tema de conversa-
cion, necesariamente debian en-
trar en su plataforma.

El pasado octubre, David Ca-
rr, analista de comunicacion re-
cientemente fallecido, expuso la
sensacién que le produce Face-
book: “Para los medios [la red
social] es como ese perro que
viene corriendo hacia ti en el
parque. A menudo, no sabes si
lo que quiere es comerte o jugar
contigo”.
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Sobirania:

stem immersos en la
campanya de les elecci-
ons municipals. Una
campanya que téuninte-
rés politic exeepcional
per ella mateixa i que, alhora, s’ins-
criu en una altra campanya de cicle
més llarg que culminarhal setembre
amb unes eleccions al Parlament de
Catalunya. Aquestes eleccions tin-
dran, a més, caracter plebiscitari.
Des d’una perspectiva catalana, tot
el que vingui després, incloses les
eleccions espanyoles i la manera
d’abordar-les des del catalanisme,
estara absolutament condicionat
pels canvis que s’hagin derivat del
tram electoral anterior. Perque, en-
caraque en 'ambit espanyol s’hi de-
cideix el controlde I'actual estatila
gestid de les seves competénciesire-
cursos, en I'ambit catala s’hi diri-
meixlaqiiestio del podersocialiqui-
naés lacorrelacio de forces entre les
seves expressions politiques.
Lacampanyaha tingut unaarren-
cada intensa, inevitablement massa
teatral, perque ja vivim permanent-
ment en campanya, i perqueé s’hade
lluitar contra el descredit general de
la politica, aclaparada pels episodis
coneguts de males practiques i de
corrupceid, L'escepticisme general ha
crescut, alimentat per I'experiéncia
de la desconnexié percebuda entre
els discursos propagandistics i les
corresponents actuacions posteri-
ors. I també per I'evidéncia que al-
guns rellevants mitjans de comuni-
cacio operen directament coma lobis
icoma partactiva-actors politics—-al
servei o en contra de determinades
opcions. Avui mateix en tindremuna

—
En la campanya, alguns
rellevants mitjans
de comunicacio operen
com a lobis al servei
de determinades opcions

provaamb la presentacid

per part del grup Me-
dia.cat del recull dels si-
lencis mediatics més fla-
grants d’aquesta tempo-
rada: temes importants
que lamajoria de mitjans
han evitat tractar i in-

Per completar el qua-
dre de les vergonyes de la
campanyacal indicar, en-
cara, la insisténcia en la
imposici6 dels blocs elec-
torals. Una altra vegada!
Una mesura aberrant,
que constitueix unainge-

cloureenl’agenda, perig-
norancia, perdeixadesa,o

JOAN M. TRESSERRAS

rénciadirectadelapoliti-
caen 'espai propi del pe-

per haver cedit a pressi-

ons de parts involucra-

des. Una altra prova

I’hem tingut en I’Us inicial selectiu,
esbiaixat —-delimitant escenaris i ca-
nalitzant expectatives—-, dels sonde-
jos d’opinio d’instituts pablies i pri-
vats. N'hem tastatles cuines d’origen,
i els reescalfaments amanits i admi-
nistrats per qui els havia encarregat
i altres beneficiaris. Amb el suport
d’assessors de comunicacié de les
candidatures patrocinades per'esta-
blishment. El cas de Barcelona, par-
ticularment, podra ser llargament es-
tudiat,amb profit garantit, ales facul-
tats de politiques i de comunicacid.

COMUNICOLEG, UAB

CONSULTEU
MESARTICLES A
www,ara.cat

riodisme, fixant-lil’ordre

ieltempsd’atencidacada

opeidhomologada, comsi
els/les professionals dels mitjans pu-
blics no poguessin resoldre pel seu
compte, millor, i més responsable-
ment, l'equacio diaria que vincula
I'interés informatiu amb el respecte
al pluralisme. Finalment, enmig de
tot plegat, el PP ens ha regalat indi-
cis de la seva autentica devocio poli-
tica en municipis diversos atiant la
discriminacié ila xenofobia. (Els de
casaprimer? ¢Que noho som tots, de
casa,a Rubi? éQuans’had’haverarri-
bat per ser “de casa”, per ser “dels
nostres™? éQuin any, quin dia, a qui-

SUSANA SUBIRANA

plena capacitat d’actuar

na hora? Netejar Badalona? De qué
odequi? Com? Quinbarri? Badalona,
Rubiitantes ciutats del pais han mul-
tiplicat per deu els seus habitants en
seixantaanys. En conseqiiéncia, tots
hi som, a casa, des del primer mo-
ment que hi hem arribat. &0 ésqueno
serafinsdesprés delaindependeéncia
que podrem ser tots de casa, sense
distincions, netsi homologats, iguals
en drets i deures? Davant les exhibi-
cions d’intencions dels xenofobs, la
independéncia politica de dema és
I'esperanca dels que avui s6n diseri-
minats i menystinguts.

Leseleccions municipals han situ-
aten el primer plaeldebat social. Pe-
roalgunes formacions que enarboren
labandera de la radicalitat en el ter-
reny social, en el terreny nacional es
limiten a proclamar el dret a decidir.
Defet,enserinterpel-lats sobrelain-
dependéncia, tot evitant de pronun-
ciar-s’hi, construeixen un argumen-
tari impecable que reclama decidir
—cadasci segons li sembli- sobre el
model sanitari, les condicions labo-
ralsoels serveisiequipamentsde ca-
dabarri. Dret a decidir sobre qualse-
vol gilestio. Democracia directa.
D’acord. Per servir I'interés general,
perd, no n’hi ha prou decidint demo-
craticament sobre cada tema, sind
queestractade poderferefectives les
decisions. La sobiraniacomenca,ben
cert,ambla possibilitat de decidir; pe-
ro només és operativaquan es comp-
taamblacapacitatd’actuariexecutar
les decisions. Per aix0 la radicalitat
social a Catalunya, avui, només és
creible si incorpora la radicalitat na-
cional: I'exigéncia de tots els instru-
ments i recursos per actuar.,

—
6Que no ho som tots
de casa, a Rubi? &Quan
s’ha d’haver arribat per
ser “de casa”, per ser
“dels nostres”?
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“La tecnologia es un ‘tsunami’ y
mas vale que vayamos con ella”

FORO El presidente de Unidad Editorial habla sobre el futuro de la informacion.

Marcos Espafiol. Zaragoza

“La revolucion tecnologica se-
ra mucho mas importante que
la industrial”. Asi respondia
ayer Antonio Fernandez Galia-
no, presidente de Unidad Edi-
torial, a una de las preguntas
formuladas en su intervencion
en el Ayanet Business Forum
de Zaragoza. Su ponencia Re-
volucion en el Mundo de la In-
formacion revelo el posiciona-
miento del grupo editorial en
un panorama dominado por
las nuevas tecnologias, en el
que los periodistas deberan re-
novar sus perfiles profesiona-
les y los medios para avanzar
hacia un mercado en el que la
competencia estard en llamar
laatencion de los lectores.

La presentacion centralizo
el acto organizado por la TIC
aragonesa Ayanet, que celebra
su 30 aniversario, y en la que
también participaron el con-
sejero de Economia del Go-
bierno de Aragoén, Francisco
Bono, v el de Industria e Inno-
vacion, Arturo Aliaga. Fernan-
dez-Galiano destaco que Uni-
dad Editorial, en las ediciones
digitales de sus distintas cabe-
ceras, cuenta con un trafico de
20 millones de personas, ma-
yor que el de Facebook, que se
sittia en 15,8 millones. “Ahi
hay una tremenda oportuni-
dad que no podemos dejar pa-
sar”, sefalo.

A pesar del auge de la pren-
sa digital, “el papel no va a de-
saparecer, pero la crisis ha de-
terminado que la gente piense
que comprar el periodico to-
dos los dias igual no era nece-
sario”, explico, anadiendo que
“el papel necesitara una refor-
mulacion, centrandose mas en
el analisis, con mas opinion y
conmas profundidad”.

Antonio Fernandez-Galiano, presidente de Unidad Editorial, ayer en el Ayanet Business Forum de Zaragoza.

Fernandez-Galiano compa-
r6 como han evolucionado los
habitos de lectura en los ulti-
mos anos, desembocando en
un escenario en el que “hay
mas superficie y mas noticias,
donde el lector jamas ha esta-
do tan actualizado”. Sin em-
bargo, “al estudiar la web de El
Mundo, descubrimos que sdlo
el 5% clicaba mas de 20 noti-
cias al mes, es decir, lamayoria
se quedaban en la portada”.

Esta situacion obliga, en su
opinion, a adaptar la informa-
cion a cada dispositivo, con
lectores cada vez mas trans-
versales. “Esto también esta
ocurriendo en la politica; no es
casual que pasemos de dos
partidos a cuatro o cinco”.

Otro de los efectos de esta
nueva era es la posibilidad de
contar con informacion valio-
sa de los lectores. “Puedes ac-
ceder directamente a tus
clientes a través de Internet; la

“Los periodistas van
a tener que ser
tecnélogos, lo que no
significa que dejen
de ser periodistas”

capacidad de almacenamiento
de la informacion de nuestros
usuarios tiene un valor incal-
culable”, indico. Para Galiano,
el negocio de la comunicacion
serd de abonados, con un siste-
ma de publicidad en el que el
anunciante podra elegir el pu-
blico al que quiere ir.
“Tenemos que informar,
entretener y sorprender”, re-
sumio el presidente del grupo
editorial de EXPANSION, El
Mundo o Marca. Respecto a
los profesionales, sefiald que
“los periodistas van a tener
que ser tecnologos, lo que no
significa que dejen de ser pe-
riodistas”, adquiriendo cono-
cimientos en competencias

como “la edicion de video o las
aplicaciones para smartpho-
nes”. Resumio este nuevo es-
cenario apostillando que “la
tecnologia es un tsunami y
mas vale que vayamos con ella,
porque si no, nos aplastara”.

Papel versus Internet
En el turno de preguntas, Fer-
nandez-Galiano aclard que “el
papel no puede competir con
Internet, porque tiene unos
requerimientos logisticos has-
ta llegar al kiosco”. Pero “se
mantendra como producto”.
Los asistentes también se
interesaron por el futuro digi-
tal en las cabeceras de Unidad
Editorial, a lo que el directivo
respondi6 con detalles como
que Marca ya factura mas pu-
blicidad digital que en papel.
Explico que en el grupo, el pe-
riodico impreso representa el
70% del negocio, pero la que
crece es el drea digital.
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La huelga del futbol, en 10 claves

EN viLos La Audiencia Nacional hara hoy publico su fallo sobre la peticion de la Liga de que suspenda
el paro desde el 16 de mayo que ha convocado la Federacién y a la que se han sumado los futbolistas.

Héctor Barbero. Madrid

La Liga de Futbol (LFP) y la
Asociacion de Futbolistas
(AFE) no han llegado a un
acuerdo. La Audiencia Nacio-
nal debe decidir hoy sobre la
convocatoria de huelga en el
fatbol espafiol prevista para
este fin de semana. Estas son
las principales cuestiones:

1. ;Qué dice el Decreto que
haacelerado el conflicto?
Cambia el actual sistema de
venta de derechos televisivos
individual por un paquete cen-
tralizado y establece las medi-
das de comercializacion de los
mismosderechosy los criterios
para la distribucion de los in-
gresos. Los clubes profesiona-
les se repartiran el 92% de los
ingresos procedentes de los de-
rechos de television, un 3,5%
ird a un fondo para los clubes
que desciendan, un 2% a la Fe-
deracién Espafiola de Futbol
(RFEF),un1% parala Ligayun
1,5% paralos deportistas dealto
nivel y el fiitbol no profesional.
Dentro de los clubes profesio-
nales, el 90% serd para los de
primera division y el 10% para
los de segunda. El nuevo mo-
deloestablece también porcen-
tajes que los clubes deben ce-
derpara objetivos sociales, pro-
mocion del fitbol aficionado y
el femenino y la insercion labo-
raldelos deportistas.

2. ;Por qué ha llamado a la
huelgalaRFEF?

La Federacion y la Asociacion
de Futbolistas se consideran
ninguneadas en la redaccion
del Real Decreto. El comuni-
cado en el que la RFEF anun-
¢i6 la huelga contenia algunos
puntos con los que se siente
disconforme mis alld de la
nueva normativa de derechos
audiovisuales, como la deci-
sion de retirar el reparto del
4,55% procedente de las Qui-
nielas, La RFEF se opone tam-
bién ala Ley de Emprendedo-
res, que obliga a regularizar la
situacion laboral de los cola-
boradores de los clubes. En su

2

CARA A CARAEN LA AUDIENCIA, QUE DECIDE HOY Imagen de la vista celebrada

ayer en la Audiencia Nacional. Intervinieron el presidente de la Liga, Javier Tebas (primero
por laizda.), y el de la Asociacién de Futbolistas, Luis Rubiales (segundo por la decha.).

opinion, los gastos derivados
llevarian a la asfixia de entida-
des menores del futbol. Por til-
timo, denuncia las inspeccio-
nes de Hacienda a los clubes y
las “injerencias del Consejo
Superior de Deportes (CSD)”.
3. ;Hay cuestiones persona-
lesen el conflicto?

El origen de todo el conflicto,
incluida la huelga, es en parte
personal. Javier Tebas, antes
de presidir la Liga, ejercio la
acusacion particular contra
Angel Villar, por presuntos ca-
sos de corrupcion que no
prosperaron judicialmente.
En paralelo, Miguel Cardenal,
presidente del CSD, acordo
con Tebas las normas de con-
trol economico del fitbol para
saldarla deuda con la adminis-
tracion, acto que Villar enten-
di6 como una traicion. Mas
tarde, la RFEF se nego a ser
auditada por el CSD, como
ocurrié con otras federaciones
deportivas, lo que genero una
espiral de acusaciones.

4. ;Por qué apoyala huelgala
Asociacion de Futbolistas?
No solo la apoya sino que es el
propio sindicato de jugadores

el que también llama a la huel-
ga. La AFE considera despro-
porcionada la diferencia de di-
nero entre Primera y Segunda
Division en el reparto de dere-
chos y critica que deja inde-
fensos ala Segunda B. Segiinel
sindicato, el Decreto lleva apa-
rejada la desaparicion de las
garantias salariales para los
futbolistas. Una de las princi-
pales reivindicaciones de los
jugadores es que se destine
una cantidad para ellos, tal co-
mo ocurre en otras ligas euro-
peas, donde entre un 1% y un
1,5% va a planes de pensiones
de los jugadores modestos.
Junto a esta peticion, convi-
ve otra que resulta importante
para los futbolistas mejor pa-
gados: su fiscalidad. Los de-
portistas profesionales tribu-
tan el 85% de los ingresos que
perciben de sus equipos por la
escala del IRPF (hasta 49%) y
el 15% por el Impuesto sobre
Sociedades (28%), al entender
que se produce una explota-
cion de imagen. Esta tltima
parte la perciben a través de
sociedades, cuya actividad es
la que ahora Hacienda pone

en entredicho, al aplicarla Ley
de Operaciones Vinculadas
para reclamar a los jugadores
la diferencia de los tramos en
los tiltimos cuatro aios.

5. ;Cuindo se sabri si hay
huelga?

ELCSD tendria que decidir an-
tes del viernes que el paron de-
finitivo de las competiciones
decretado por la Federacion
es nulo. Otra formula es que la
Audiencia Nacional conceda
hoy las medidas cautelares so-
licitadas porlaLiga. LaLFP ha
expuesto en su escrito que el
paro sindical es “politico e ile-
gal”, al entender que va en
contra de un Decreto yno con-
tra cuestiones laborales.

6. ;Qué conllevaria que se ha-
gaefectivalahuelga?

El derecho laboral espaiiol es-
tablece que las jornadas de
huelga no se pueden recupe-
rar. Si finalmente se lleva a ca-
bo, cada jornada que no se dis-
pute no se podra jugar mas
adelante. Si no se soluciona el
conflicto antes del 24 de mayo,
no habria mas fiitbol en Pri-
mera esta temporada. Seria di-
ferente si la RFEF hubiera pa-

ralizado la Liga de manera
unilateral o silaRFEF ylaLFP
hubieran llegado a un acuerdo
paraaplazar unajornada.

7. ¢Cuanto costaria la huel-
ga?

Segtin el presidente de la LFP,
Javier Tebas, supondrian pér-
didas cercanas a los 50 millo-
nes de euros entre los ingresos
de las Quinielas, las retransmi-
siones o los patrocinadores,
porlo que la huelga segtin esta
prevista haria dejar de ingre-
sar aproximadamente 100 mi-
llones de euros s6lo en Prime-
ra Division. Habria que su-
marle el dafio hecho en Se-
gunday las pérdidas de no ce-
lebrarse la final de Copa.

8. ;Puede intervenir algin
organismo supranacional?
Joseph Blatter, presidente de
la FIFA, ya advirtio que el Go-
bierno espanol estaba ejer-
ciendo una presion interven-
cionista sobre la Federacion.
Ni FIFA ni UEFA pueden im-
poner nada pero llegado el ca-
so, la FIFA podria amenazar
con excluir a clubes o selec-
cion de competiciones inter-
nacionales.

9. ;Estin a favor de la huelga
todoslos futbolistas?

Todos los clubes que se han
pronunciado apoyan la postu-
ra de Tebas. En cuanto a las
plantillas, la mayoria estan a
favor de la huelga aunque hay
alguna, como la del Numan-
cia, que han hecho publica su
oposicion al paron tachandolo
de un gran dafio para el fiitbol
en un momento en el que se
trata de darle valor.

10. ;Qué piensan otros de-
portistas del Real Decreto?
La Asociacion de Deportistas
aprueba formalmente a la
AFE, aungue el nuevo Decre-
to estd teniendo una gran aco-
gida entre muchos deportis-
tas, que ven como con esta
norma el 1% del dinero recau-
dado serd destinado a pagar la
Seguridad Social cuando aca-
bensus carreras.
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Telefonica reorganiza
su negocio de television

TRAS LA COMPRA DE CANAL+/ Crea un equipo para integrar las dos organizaciones,
dirigido por Luis Blasco, actual responsable del area audiovisual de la operadora.

1.C. Madrid

Telefonica planea una reor-
denacion organizativa de su
negocio de television como
consecuencia de la reciente
adquisicion de Canal +, el ne-
gocio de television de pago
del grupo Prisa.

Tras el cierre de la opera-
¢ibn, que se produjo el pasado
30 de abril, tras la luz verde de
laCNMC y con el pago inicial
de 565,45 millones de euros
—correspondiente al 80% de
lacifra total finalmente pacta-
da de 706,8 millones- Telefo-
nica tomo posesion del otro
56% de Canal+ y paso a con-
trolar el 100% del capital.

A partir de ese momento, se
ha creado un equipo de traba-
jo conjunto con integrantes
de Canal+y del drea del nego-
cio audiovisual de Telefonica
con el objetivo de definir las
estrategias de integracion de
Canal + en la 6rbita de la ope-

La operadora
tendra el 85%
del mercado

Telefonica tendra un
dominio abrumador del
mercado de |a television
de pago en Espafia,

tras la suma delos 1.6
millones de clientes que
aporta Canal+ a los mas
de dos millones que ya
acumula la operadora
espafiola. Eso supone
que, seguin los datos

de la CNMC, dispondra
del 70% de los clientes
totales del mercado
mientras que acumulara
el 85% de los ingresos
del mercado total,

que en 2014 se elevaron
aunos 1670 millones
de euros.

radora, asi como la oferta fu-
tura que integrara los conte-
nidos de que disponen actual-
mente las dos empresas.

Este equipo de trabajo, que
celebrd el pasado martes su
primera reunién, se ha dado
un plazo de alrededor de 100
dias para definir las lineas
maestras del proyectode inte-
gracion.

Desde el punto de vista or-
ganizativo, una de las tareas
es definir el organigrama,
aunque lo que se da por segu-
ro es que al frente de la nueva
organizacion se situara Luis
Blasco, ejecutivo de plena
confianza de César Alierta,
que ya presidia la filial Telefo-
nica Contenidos.

Los puestos situados por
debajo de Blasco en el organi-
grama actual de ambas firmas
estan ocupados por tres di-
rectivos: Michael Duncan y
Luis Velo, en el caso de Tele-

fonicay Pedro Garcia Guillén,
el actual consejero delegado
dePrisa TV.

La operadora espafola de
telecomunicaciones seguira
estando regulada en el merca-
do de acceso y originacion de
llamadas va que la CNMC, el
regulador del sector, conside-
raque Telefonica atin mantie-
ne un peso significativo. La
CNMC ha iniciado una con-
sulta piblica sobre la regula-
cién en este segmento y dara
30 dias para que los interesa-
dos realicen sus comentarios
a su propuesta, Este segmen-
to del mercado fue en el que
se inici6 la competencia en la
telefonia fija en 1998, pero ya
es relativamente minoritario,
puesto que permite alos com-
petidores realizar llamadas de
voz con un servicio indirecto,
pero cada vez estd mas arrin-
conado por los servicios inte-
grados en los que los rivales
de Telefonica alquilan la linea
vy ofrecen, a la vez, la banda
anchay lasllamadas.

Actualmente, casi 900.000
lineas de telefonia fija hacen
uso de los servicios mayoris-
tas de este sector, lo que supo-
ne un 4,7% de los 19 millones
de lineas fijas totales que exis-
tenen Espaiia,

Prisa cancela deuda

Por otra parte, Prisa ha proce-
dido a cancelar un tramo de
deuda de mas de 385 millones
de euros obtenido de una se-
rie de inversores instituciona-
lesendiciembre de 2013y que

IMCadenas
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Luis Blasco, responsable del negocio audiovisual de Telefénica.

El grupo se ha dado
100 dias para
diseiiar el proceso
de integracion de la
nueva compafiia

era el de mayor coste de la
deuda total de la compaiiia.
Segun el grupo de medios de
comunicacion, desde la firma
del Plan de Refinanciacion
con sus entidades acreedoras,
en diciembre de 2013, Prisa
ha amortizado 1.284 millones
de euros y llegard a los 1500
millones de euros en diciem-

bre de 2015. Eso significa que
habra amortizado mas de
3.000 millones de deuda des-
de su pico méximo, situado en
de 5.100 millones de euros,
quese alcanzo en 2008,

El grupo de medios sostie-
ne que, de este modo, cumple
anticipadamente el segundo
de los hitos acordados con sus
entidades acreedoras en el
plan de refinanciacion, que
inicialmente estaba previsto
para diciembre de 2016, lo
que significa que hasta di-
ciembre de 2018 no tendra su
siguiente compromiso finan-
ciero.
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ANALISIS

Los cocineros Martin Berasategui (delante) y David de Jorge, en un programa de Robin Food.

Y = '

Malos tiempos para
la cocina en television

MIKEL LOPEZ ITURRIAGA
Mas negro que un chipirén en su tinta: con
este simil gastronémico se podria describir el
viernes pasado para la cocina en television.
Telecinco comunicé la defuncién de su espa-
cio culinario estrella, Robin Food, que conclui-
ra a finales de mes. Alberto Chicote, el chef
televisivo mas popular de Espana, fue objeto
de escarnio piiblico a cuenta de su falso viaje a
Tailandia en el programa EI precio de los ali-
mentos. Por si fueran pocas desgracias, dias
antes habiamos sabido que algo llamado Chef
busca esposa puede asomarse pronto a nues-
tras pantallas, mientras en cada nueva entre-
ga de MasterChef confirmamos su deriva ha-
cia el reality efectista.

La caida de Robin Food es la noticia mas
triste: que un programa de cocina en sentido
estricto hubiera aguantado sin quemarse en
una parrilla como la de Telecinco habria signi-
ficado que incluso los seguidores de Mujeres y
hombres y viceversa se podian interesar por lo

que pasa en una cazuela. Sin embargo, el sha-
re no subid hasta donde la cadena pretendia,
ni siquiera colando en la cocina a famosos del
endogamico circo de Mediaset.

El conductor de Robin Food, David de Jor-
ge, afirma que no sabe por qué no se han
alcanzado los resultados de audiencia espera-
dos. “Quiza habria que preguntarselo a la ca-
dena; nosotros hemos echado el resto. Hemos
puesto una pica en Flandes, cocinando y ha-
ciendo recomendaciones literarias en Telecin-
co, algo que podré contar a mis nietos. Tengo
la sensacion de que hemos calado entre tanto
reality con un programa feliz”. Sin perder su
sentido del humor, el cocinero vasco pulié sus
maneras para hacerse accesible a todos los
publicos, pero algo del desparpajo y la cerca-
nia de su anterior programa en Euskal Telebis-
ta se quedd por el camino. “En la primera
época de ETB éramos como jabalies recién
bajados del monte, y quien nos haya conocido
entonces puede pensar que hemos hecho una

historia mas pasteurizada”, reconoce. “Pero
he ganado en muchas otras cosas: recetas
mas comprensibles, mejor realizacion y me-
jor vocalizacion para que me entiendan en
Antequera, en Finisterre y en Badalona”,

El drama de Chicote no ha venido de los
audimetros, sino de un programa especial en
dos entregas que emitié La Sexta en el que el
cocinero viajaba supuestamente a Tailandia
para explicar el porqué del precio del arroz.
El periodista Luis Garrido-Julve destapd el
viernes en su blog Bangkok Bizarro que Chico-
te jamas habia ido al pais asidtico, y que las
imagenes las habia tomado €l. Enésima prue-
ba de la peculiar vision del rigor que parecen
tener algunos responsables televisivos, el en-
gano corrié como la pdlvora por medios y
redes sociales.

La mentira como “recurso narrativo”
Chicote, que no ha respondido a los mensa-
jes de este periodico para explicar lo ocurri-
do, sufrié en silencio su particular calvario
hasta el lunes, cuando en un comunicado de
tres frases aseguré que tomaba “nota de las
criticas”. La cadena, por su parte, paso a la
historia de los eufemismos mas desvergonza-
dos al explicar que la mentira era un “recur-
so narrativo”.

Tercer frente: Mediaset estudia poner en
marcha Chef busca esposa, version patria de
The Single Chef, segin ha revelado la web
Vertele. En este frankenstein que une el con-
curso de cocina, el reality y los rituales de
apareamiento, tres cocineros y un monton
de chicas lucharan por darse amor entre
pruebas de habilidad con los cuchillos. Posi-
ble presentadora: Edurne. Personas que si
querian taza, recibiran taza y media: los que
criticaban a MasterChef por no ser suficien-
temente culinario.

Este tltimo espacio también presenta alar-
mantes sintomas de degradacion en su terce-
ra temporada. A la actitud cada vez mds cuar-
telera del jurado, se le suma un mayor énfasis
en los roces entre los concursantes, el senti-
mentalismo y las lagrimas. Todo alifado con
un constante bombardeo de publicidad encu-
bierta y llamamientos a comprar libros, cur-
sos online, campamentos de verano para ni-
fios o botellas de aceite, en un tenderete co-
mercial en el que sélo faltan el muiieco hin-
chable con la cara de Jordi Cruz o el Omepra-
zol especial Pepe Rodriguez.

Esta por ver si todos estos acontecimientos
marcan el inicio del declive de los contenidos
relacionados con la comida en la television.
Por ahora, lo que dejan claro son los peligros
de tan pantanoso medio. Como el salto a una
cadena grande puede acabar en traspiés. Co-
mo la aceptacion sumisa de practicas muy
televisivas, pero nada ejemplares, te deja a la
altura del betiin. Cémo la biisqueda de la fama
llevard a algunos profesionales a vender su
intimidad. Y como un programa digno se pue-
de deslizar ficilmente hacia la patochada.
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EL FUTUR TECNOLOGIC DE CATALUNYA 1 El patronat d'Eurecat va aprovar ahir la incorporacié dempreses en
aquest organ de govern del centre. Entre aquestes empreses hi ha Iberpotash. Aquest és el pas definitiu del procés
de creacio d’Eurecat, en el qual el CTM de Manresa s'integrara «funcionalment» abans de l'estiu.

Eurecat es constitueix definitivament
com el centre d'innovacio de reterencia

» 'organisme aplega els cinc centres tecnologics avancats, entre els quals el CTM de Manresa

ACN/REDACCIO | MANRESA

W Eurecat, organisme resultant de
la integracié de cinc centres tec-
nologics avancats de Catalunya,
entre els quals, el CTM, disposa des
d'ahir de 13 empreses al seu pa-
tronat amb l'objectiu d'acostar-se
a les necessitats de les pimes del
pais. Una de les empreses és Iber-
potash. Aixi, Eurecat, que es va
constituir a principi de mes, faun
pas més per ser el centre d'inno-
vacid industrial de referéncia a
Catalunya i convertir-se en una
«estructura de pais», en paraules
del conseller d'Empresa i Ocupa-
cio, Felip Puig.

Els centres tecnologics avan-
cats van signar l'octubre passat
l'acord marc que regulava el pro-
cés d’integraci6. ASCAMM, Bar-
celona Digital, Barcelona Media i
CETEMMSA van formalitzar le-
galment la seva fusié el mes de
marg, i abans de l'estiu el CTM
s’haura integrat funcionalment,
ja que, per una qiiestié estatutaria,
el CTM mantindra de moment la
seva identitat juridica. I és que els
estatuts actuals del CTM van haver
de modificar-se per accedir als
fons Feder, que van permetre el
trasllat del centre. Per accedir a
aquests fons era un requisit que la
majoria del organs del centre fos-
sin de procedeéncia piiblica. Segons
els estatuts vigents, fins al 2019 el
centre no pot fusionar-se amb cap
entitat privada. Per aixo, la direc-
ci6 del CTM esta estudiant el pro-

Els membres del patronat d’Eurecat, ahir, després de la reunié

cés legal per incloure’s de mane-
raintegral a Eurecat. Aixi, el CTM
mantindra de moment el seu nom,
mentre que el dels altres quatre
centres tecnologics anira desapa-
reixent progressivament en favor
d'Eurecat, centre que ja déna ac-
tualment serveis a més d'un miler
d'empreses.

Quant a Leitat, les seves grans
dimensions fan que el procés no si-
gui facili s’hagi endarrerit, segons
han explicat fonts d'Eurecat. L'or-
ganisme confia que en un termi-
nide dos mesos el centre egarenc
s'incorpori dins de la nova inicia-
tiva. Els sis centres sumen 700 tre-
balladors, pero la fusi6é no impli-
cara eliminar llocs de treball, ja que
es mantindra l'activitat de les ins-
tal-lacions repartides pel territori.
Després de la integracié d'aquests
centres, el patronat valorara si hi ha

altres centres tecnologics que pu-
guin formar part d'Eurecat.

La fusi6 dels sis grans centres
tecnologics de Catalunya perme-
tra duplicar-ne la facturacid, que el
2014 va ser de 50 milions d’euros
en conjunt. Segons Felip Puig,
aixo sera possible gracies al com-
pliment del que és el «gran objec-
tiu» de la iniciativa: « Duplicar, tri-
plicar i quadruplicar» la penetra-
ci6 de la innovaci6 tecnologica a
les industries i les pimes. Entre el
20141iel 2016, el Govern haura do-
tataquest procés d'integracié amb
45 milions d’euros, dels quals 10
van ser per a l'any passat; 15, per
aenguany; i 20, per al'any vinent.

Ahir, el patronat d'Eurecat es va
reunir a la seu d'ACCIO per apro-
var la incorporacié de 13 empre-
ses en aquest organ de govern del
centre. Les companyies son re-

presentatives dels set ambits de
I'Estrategia d'Especialitzacié In-
tel-ligent de Catalunya (RIS3CAT)
impulsada per la Generalitat, a la
implementaci6 de la qual donara
suport el centre: industries ali-
mentaries (en aquest cas, l'em-
presa inclosa al patronat és Ca-
rinsa); industries de la quimica, I'e-
nergia i els recursos (amb la re-
presentacid de Circuitor i ICL Ibe-
ria, Iberpotash); sistemes indus-
trials (HP i Comexi); industries
del disseny (Simon i Condor); in-
dustries de la mobilitat sostenible
(Sener i Relats); indistries de la sa-
luti ciencies de la vida (Hipra i Reig
Jofré); i inddstries culturals i ba-
sades en l'experiéncia (Digital Le-
gends i Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals).

L'objectiu d'Eurecat és proveir
les empreses de tecnologia dife-
rencial i coneixement avangat per
solucionar les seves necessitats
d'innovacié i impulsar-ne la com-
petitivitat. Per a les petites i mitja-
nes empreses, implementar de-
terminades millores tecnologi-
ques i innovacions seria massa
costos si haguessin de fer-ho elles
soles. En canvi, externalitzar la
innovacio als centres tecnologics
els suposa un estalvi moltimpor-
tant. Amb I'objectiu d'ajudar a la
millora empresarial, el Govern va
posar en marxa l'any passat els
bons tecnologics, que permeten fi-
nancar fins al 50% de la factura dels
serveis d'Eurecat.
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SEYMOUR
HERSH

Periodista. el reportero de 78 aios, premiado con el Pulitzer y el galardon
‘Periodistas de EL MUNDO 2004’, habla en este diario sobre su articulo en la ‘London
Review of Books’ en el que desmontaba la historia oficial de la muerte de Bin Laden.

«Era mas facil la version heroica»

VIENE DE PRIMERA PAGINA

Alos 78 afos, tras cuatro décadas
destapando los aspectos mas si-
niestros de la politica exterior y de
defensa de Estados Unidos y con
un Pulitzer en su curriculum -por
desvelar la matanza de My Lai, en
la que soldados estadounidenses
asesinaron a 374 civiles en Viet-
nam-, Hersh regresé el domingo.

Lo hizo en un articulo de 10.011
palabras, publicado en la London
Review of Books, sobre la muerte
de Osama bin Laden. En él, Hersh
afirma que todo el raid de Abbotta-
bad fue un montaje, y que EEUU y
Pakistan habian pactado que los
soldados estadounidenses entraran
en la casa del fundador de Al Qae-
da y lo mataran a sangre fria,

Las criticas més feroces contra
Hersh no han venido del Gobierno
de Obama, sino de sus compane-
ros de profesion. «Uno sélo puede
esperar que [la carrera de Hersh]
no termine con una historia sobre
el Gobierno de Obama y el raid de
Bin Laden que parezca que el
Frank Underwood de House of
Cards haya forjado una alianza
con la Carrie Mathison de Home-
land para producir una version
paquistani del Watergate», ha es-

crito en la web de CNN Peter Ber-
gen, que conocié a Bin Laden en
Afganistan en 1997.

«No me ha sorprendido esa
reacciony, explica Hersh desde su
despacho del centro de Washing-
ton. «Desde los atentados del 11-
S, la mayoria de mis colegas han
estado mirando desde fuera con-
tando lo que la Casa Blanca les
decia. Asi que es mucho mejor
ajustarse a la versiéon maravillosa

REUTERS

y heroica de Osama con su Ak-47
[un rifle de asalto que, segin la
version oficial, Bin Laden queria
alcanzar cuando fue muerto] tra-
tando de responder al fuego. Lo
unico que yo estoy diciendo es
que se equivocaron, que contaron
mal la historia». Peter Bergen de-
claro ayer a EL MUNDO que «no
tengo nada que anadir al margen
de lo que he escrito ya para
CNN.comy.

«Desde el primer momento, me
llegé informacién de fuentes en
EEUU y Pakistan de que habia co-
sas que no eran ciertas», explica
Hersh. Entre ellas, el que los rada-
res paquistanies, financiados con
900 millones de délares (800 mi-
llones de euros) por EEUU, nunca
hubieran detectado a los helicép-
teros. O una cuestion atin mas ba-
sica: «¢Por qué Bin Laden elige es-
conderse en una ciudad, Abbotta-
bad, que esta a 65 kilometros de la
capital de Pakistan, a tres kildme-
tros de la Academia Militar de ese
pais —el West Point de Pakistan-y
a otros tres de otra base en la que
hay un regimiento de soldados?».
Eso, sin entrar en los detalles del
raid. Como explica el propio Ber-
gen en su best-seller Manhunt,
que es la version oficiosa de la
operacion, «alguien» corté la luz
en Abbottabad antes de que llega-
ran los estadounidenses. Bergen
no dice quién. Para Hersh, fueron
las autoridades de Pakistan.

En 2011, el periodista propuso
sin éxito a David Remnick, direc-
tor del semanario The New Yor-
ker, con el que lleva décadas cola-
borando, escribir un reportaje. Pe-
ro Remnick lo rechazé. Cuatro

anos mas tarde, lo ha publicado
en la London Review of Books con
tanto éxito que, el lunes, la web de
esa publicacion se cayo debido a
la llegada masiva de visitantes.

Segtn Hersh, la decisién del
equipo politico de Barack Obama
de inventar toda la historia del
raid de Abbottabad cre6 tensiones
entre el presidente y el entonces
secretario de Defensa, Robert Ga-
tes. De hecho, para Hersh, la ines-
perada y brtual ruptura entre Ga-
tes y Obama tras 2012 se debe,
«sin ninguna dudan, a la irritacion
del primero por como fue manipu-
lada la muerte de Bin Laden.

La version de la London Review
of Books deja también cosas en el
aire. Y el propio Hersh admite que
no tiene las respuestas a todo, Por
ejemplo, cpor qué los paquistanies
y los saudies seguian dejando que
Bin Laden enviara ocasionalmen-
te mensajes de audio y video al
mundo exterior?

«No tengo la respuesta a eso»,
admite, «porque ninguno de los
que le custodiaban -que eran pa-
quistanies, dado que los saudies
no estaban directamente involu-
crados en Abbottabad- ha habla-
do directamente conmigo. Pero el
sentido comun me dice que por
qué no iba a permitir que el mun-
do supiera que estaba vivo. Bin
Laden también escribia cartas,
que el IS [los servicios secretos
paquistanies, que eran quienes le
controlaban en Abbottabad] con-
fiscaba o, al menos, censuraba,
antes de que se enviaran al co-
rreo. Aunque tampoco sé con cer-
teza si esas cartas se ponian en el
COITEOY,
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«La revolucion tecnolégica serd mucho mas
importante que la industrial», cree el presidente
de Unidad Editorial, grupo de EL MUNDO

MARCOS ESPANOL ZARAGDZA
ESPECIAL PARA EL MUNDO
El presidente de Unidad Editorial,
Antonio Fernandez-Galiano, defen-
dio ayer durante su intervencién
en el Ayanet Business Forum, cele-
brado en Zaragoza, la necesidad
de transformacion de la prensa es-
crita y el desarrollo de nuevos mo-
delos de negocio en el ambito digi-
tal. «La revolucion tecnologica se-
ra mucho mas importante que la
industrial», recalcé durante su po-
nencia, en la que revel6 el posicio-
namiento del grupo editorial en un
panorama dominado por las nue-
vas tecnologias, en el que los perio-
distas deberan renovar sus perfiles
profesionales y los medios avanzar
hacia un mercado en el que la
competencia estara focalizada en
atraer la atencion de los lectores.
La presentacion centro el acto
organizado por la consultora ara-
gonesa Ayanet, que celebraba su
30 aniversario, y en la que también
participaron el consejero de Eco-
nomia del Gobierno de Aragon,

Francisco Bono, y el de Industria e
Innovacion, Arturo Aliaga.

El presidente de Unidad Edito-
rial destaco que las ediciones digi-
tales de sus distintas cabeceras
cuentan con un trafico conjunto de
20 millones de personas, mayor
que el de Facebook, que se sitia en
15,8 millones, lo que supone «una
tremenda oportunidad que no po-
demos dejar pasar», sefal6.

«El papel no va a desaparecer»,
aseguré Fernandez-Galiano, «pero
la crisis ha determinado que la edi-
cion impresa necesitara una refor-
mulacion, centrandose mas en el
analisis, con mas opinion y, en de-
finitiva, con mas profundidad». En
este sentido, comparo la evolucién
de los habitos de lectura en los ul-
timos anos, cuyo desarrollo ha de-
sembocado en un escenario en el
que «hay mas superficie y mas no-
ticias, donde el lector jamas ha es-
tado tan actualizado».

Sin embargo, segiin apunto, «al
estudiar la web de EL MUNDO, se
descubrio que s6lo el 5% de los in-

i
-

Antonio Feméndez—ﬁalian, durante su intervencion en el Ayanet Business Forum. avaner

ternautas pinchaba en mas de 20
noticias al mes, es decir, la mayoria
se queda en la portadan». Esta situa-
ci6n obliga, en su opinion, a adap-
tar la informaci6n a cada dispositi-
vo, con lectores cada vez mas trans-
versales. Para Ferndndez-Galiano,
«esto también esta ocurriendo en la
politica: no es casual que pasemos
de dos partidos a cuatro o cinco».
Otro de los efectos de esta nueva
era es la posibilidad de contar con
informacion valiosa de los lectores.
«Puedes acceder directamente a tus

clientes a través de internet; la ca-
pacidad de almacenamiento de la
informacién de nuestros usuarios
tiene un valor incalculable», indico.
Para el presidente de Unidad Edito-
rial, el negocio de la comunicacion
sera de abonados, con un sistema
de publicidad en el que el anun-
ciante podri elegir de forma preci-
sa el publico al que quiere ir.
«Tenemos que informar, entrete-
ner y sorprender», resumio el pre-
sidente del grupo que edita EL
MUNDO, Marca o Expansion, en-

tre otras cabeceras. Respecto al
equipo humano, sefial6 que los pro-
fesionales de la informacion «van a
tener que ser tecnélogos, lo que no
significa que dejen de ser periodis-
tas», adquiriendo conocimientos en
competencias como «la edicion de
video o las aplicaciones para
smartphones». En su intervencion,
Fernandez-Galiano resumio6 este
nuevo escenario con una tinica fra-
se: «La tecnologia es un tsunami y
mas vale que vayamos con ella,
porque si no, nos aplastara.
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Facebook pacta
amb grans mitjans
S'hi penjaran articles de “The New York
Times’ i altres empreses periodistiques

ISMAEL NAFRIA
Barcelona

Després de mesos de rumors i ne-
gociacions, nou mitjans interna-
cionals de renom -cinc de nord-
americans (The New York Times,
NBC, National  Geographic,
BuzzFeed i The Atlantic), dos de
britanics (The Guardian i BBC
News) i dos d’alemanys (Spiegel i
Bild)- han arribat a un acord per
comencar a publicar articles com-
plets directament a Facebook, la
principal xarxa social del planeta
gricies als més de 1.400 milions
d'usuaris actius. Inicialment els
articles apareixeran només en
I'app de Facebook per a iPhone.

L'acord té una rellevancia espe-
cial per al sector dels mitjans de
comunicacio perqué converteix
Facebook en una nova plataforma
directa de publicacié i monetitza-
cio dels seus continguts informa-
tius. Fins ara, els mitjans simple-
ment publicaven titulars i petits
resums dels seus continguts, amb
lenllag respectiu, per atreure
transit des de Facebook i altres
xarxes socials cap a les seves pro-
pies pagines web.

De fet, Facebook s'ha convertit,
juntament amb Google, en una de

cle publicat en un web mobil es-
tandard, amb el conseglient bene-
fici per a I'usuari. A més, s’hi po-
den incloure fotos en alta
resoluci6, videos que arrenquen
de manera automatica quan apa-
reixen en pantalla, mapes interac-
tius, audios i hi ha més opcions per
comentar.

Pero I'element de negoci més re-
llevant esta relacionat amb la ges-
tio de la publicitat. El negoci mul-
timilionari de Facebook esta basat,
en bona mesura, en els creixents
ingressos per publicitat mobil, am-
bit en que la xarxa social és espe-
cialment efectiva. Facebook ofe-
reix als mitjans dues opcions: ven-
dre la seva propia publicitat per
incloure-la en els articles, en
aquest cas es queden tots els in-
gressos, o deixar que sigui Face-
book qui exploti comercialment
aquests espais; en aquest cas, la
xarxa social es quedaria amb un
30% dels ingressos (el 70% restant
seria per a leditor). Addicional-
ment, Facebook ofereix als mitjans
la informaci6 analitica de qué dis-
posa sobre el transit dels articles.

Amb aquest acord, Facebook
considera que els seus usuaris gau-
diran d'una experiéncia més bona
a I'hora de consumir informacio.

|
| BT

Visualitzacio d’'un article de The New York Times a Facebook

les principals fonts de transit per
als mitjans. No tots tenen el mateix
grau de dependéncia. En el cas del
Times, Facebook genera actual-
ment entre el 14% i el 16% del seu
transit total, mentre que en altres
mitjans, com ara BuzzFeed, la de-
pendéncia és molt més gran i pot
superar el 40%.

El format escollit per Facebook i
els mitjans per iniciar aquest expe-
riment ha estat batejat amb el nom
d'Instant Articles. Segons ha ex-
plicat Facebook, es tracta d’'un nou
producte perqué els editors pu-
guin crear de manera rapida i in-
teractiva articles complets dins de
l’aﬁp mobil de Facebook per a
iPhone. Facebook assegura que
aquests articles es carreguen deu
vegades més de pressa que un arti-

Per als mitjans participants,
'acord obre noves vies d’ingressos
i l'opeié drarribar a més audiéncia
encara que sigui fora del seu propi
entorn digital. L'element més po-
lémic de l'acord se centra en la
possible perdua de rellevancia
dels mitjans davant Facebook com
a plataformes principals per a la
distribucié de noticies, Tot i aixo,
el director general de The New
York Times Company, Mark
Thompson, ha dit que erdiari “té
una llarga tradicié d’anar a buscar
els lectors alla on siguin i aixo
significa estar disponible no no-
meés als nostres propis llocs, sind
també en les plataformes socials
freqiientades per molts usuaris
actuals i potencials de The New
York Times”. @
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Venezuela redobla su cerco
a la prensa independiente

ALFREDO MEZA, Caracas

Un tribunal venezolano ha prohibido salir del pais a 22 directivos y
representantes de los diarios El Nacional y Tal Cual y del agregador
de noticias La Patilla. La medida responde a una demanda presentada
el 23 de abril por el presidente de la Asamblea Nacional, Diosdado
Cabello, por difamacién agravada continuada al publicar una informa-
cion que le acusaba de encabezar una organizacion de narcotrifico.

La noticia, publicada original-
mente por Abc, recogia el testi-
monio de un exescolta del falleci-
do Hugo Chavez y que hasta fina-
les del ano pasado formé parte
del equipo de seguridad del pre-
sidente del Parlamento, al que
se acusa de liderar el cartel de
los Soles.

Hasta el momento no ha habi-
do confirmacion oficial de la pro-
hibicién de viajar, ni los afecta-
dos han sido citados por el tribu-
nal que les impondria la medida.
De acuerdo con las leyes locales,
este es uno de los requisitos para
considerar vélida cualquier reso-
lucién judicial. Pero Manuel Pu-
yana, uno de los 22 acusados por
el niimero dos del régimen vene-
zolano, se enterd de casualidad.
Durante sus visitas semanales al
Palacio de Justicia por una ante-
rior demanda de Cabello contra
Tal Cual —que también incluye a
Teodoro Petkoff, reciente gana-

dor del Premio Ortega y Gasset,
que concede EL PAIS, a la Trayec-
toria Profesional— el empresario
conocio la admision a tramite de
la nueva acusacién, cuyos efec-
tos rigen desde el 5 de mayo.

El escrito argumenta que la
prohibicion de salida del pais y
la obligacién de los 22 demanda-
dos de presentarse cada ocho
dias ante el tribunal obedece a
“presunciones razonables” de
peligro de fuga y de obstaculiza-
cion de la justicia, seglin precisé
ayer El Nacional.

Puyana aseguro a este diario
que ya se ha personado en la cau-
sa y ha designado abogado. Es
uno de los tres afectados que
han reaccionado a la decision
desde la noche del martes, cuan-
do salto la noticia. Los otros dos
son Miguel Henrique Otero, pre-
sidente-editor de El Nacional, y
Alberto Federico Ravell, director
de La Patilla.

Alberto Ravell.

Otero conocio la noticia en
Miami. En declaraciones al ca-
nal internacional NTN24, el
maximo accionista de El Nacio-
nal denuncio que la justicia vene-
zolana recibe 6rdenes del Ejecu-
tivo y se utiliza para criminali-
zar a la disidencia. “Atn no se
han emitido boletas de citacion.
Es un asunto completamente
irregular”, agrego.

Viejos enemigos

Ravell, un viejo enemigo del cha-
vismo, quien hasta 2010 fue di-
rector del canal Globovision,
hoy en manos de capitales vincu-
lados al Gobierno de Venezuela,
escribié en su cuenta de Twi-
tter: “No he recibido citacion al-
guna. La Patilla no cambiara su
linea editorial”. El periodista via-
ja constantemente entre Cara-
cas vy Bogotd, donde dirige las
operaciones de la estacién Cable-
noticias.

La Sociedad Interamericana
de Prensa condend la orden judi-
cial y denuncié el “acoso” a los
medios privados. La larga inqui-
na entre el régimen chavista y
Tal Cual, el periédico que dirige
Petkoff, ha incluido el pago de
multas y decisiones de tribunales
con competencia en asuntos de
menores. Petkoff debe presentar-
se cada ocho dias ante la justicia
al estar encausado por un articu-
lo d el exministro de Ciencia y
Tecnologia Carlos Genatios que
Cabello consideré difamatorio.
Petkoff tiene otro proceso abier-
to en un tribunal de Caracas.
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Ataque a la libertad de prensa

a prohibicién de salir de Venezuela
a 22 directivos de medios de comuni-
cacion, entre ellos los directores de
El Nacional, Tal Cual y La Patilla, forma
parte del rosario de agresiones contra la
libertad de expresion y las intimidaciones
contra los periodistas que el régimen de
Nicoldas Maduro ha adoptado como una de
sus principales estrategias.
Las constantes amenazas del presiden-
te y sus colaboradores contra periodistas y
medios que se atreven a criticar la deriva
de un régimen que estd sumiendo a Vene-
zuela en la miseria hacen poco creible que
la decisién adoptada por un juzgado de Ca-
racas sea fruto de la reflexion independien-
te de un poder Ejecutivo que ha invadido
todas las esferas de la vida ptiblica venezo-

lana y que lo mismo decide el encarcela-
miento injustificado e indefinido de oposi-
tores o el racionamiento de alimentos.

La decisién atenta contra los dictame-
nes de la Corte Interamericana de los Dere-
chos Humanos, que establece que no come-
te delito quien reproduce informacién de
terceros. Los medios acosados reproduje-
ron informacién del diario Abc que vincu-
laba a Diosdado Cabello, presidente de la
Asamblea, con el trafico de drogas. Por si
fuera poco, los 22 acusados ni siquiera han
sido citados ante el juez, prescindiendo de
cualquier atisbo de derecho a la defensa.

Maduro sabe de sobra que matando al
mensajero no se elimina al mensaje. Vene-
zuela vive una situacion desastrosa. Acosar
a los periodistas no es la solucion.
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Maduro cerca a la prensa libre

Una juez impide salir del pais a tres directores de medios y una veintena de directivos

DANIEL LOZANO CARACAS
ESPECIAL PARA EL MUNDO
Venezuela vive una nueva embesti-
da contra la libertad de informa-
cion, una estrategia habitual en la
época de Hugo Chavez que el pre-
sidente Nicolas Maduro y Diosda-
do Cabello, lider del ala militar, han
extremado desde hace dos afios.
La juez Maria Eugenia Nunez ha
prohibido salir del pais a los direc-
tores de los medios criticos El Na-
cional, Tal Cual y La Patilla, junto
a una veintena de sus directivos.
La decision judicial se produce al
admitirse la demanda, por difama-
cion agravada, realizada por Cabe-
llo, quien también preside la Asam-
blea Nacional y ademés es vicepre-
sidente del Partido Socialista Unido
de Venezuela (PSUV). Tanto el dia-

rio El Nacional como el semanario
Tal Cual y la web La Patilla reco-
gieron la informacién publicada
por Abc, en la que un ex escolta de
Chavez involucraba a Cabello en el
trafico internacional de drogas.

El capitan de corbeta Leamsy
Salazar, quien durante una década
dirigi6 el equipo de seguridad de
Chavez y que paso a la Historia al
enarbolar una bandera venezolana
tras el intento de golpe de estado
contra el comandante supremo,
huyé a EEUU. En sus primeras de-
claraciones, filtradas al diario ma-
drileno, habria acusado a Cabello
de dirigir el Cartel de los Soles, su-
puestamente conformado por mili-
tares chavistas. «Salazar fue capta-
do, comprado y sobornado por la
CIA», acusd la semana pasada otro

de los edecanes del Palacio de Mi-
raflores en una television local.

Para Teodoro Petkoff, director de
Tal Cual, no es ninguna novedad: no
pudo recoger en Madrid el Premio
Ortega y Gasset por otro proceso ju-
dicial entablado por Cabello. Asfixia-
do publicitariamente, perseguido en
los juzgados, amenazado politica-
mente y sin papel para su publica-
cién por el maquiavelismo econémi-
co del Gobierno, Petkoff reconvirtio
su diario en un semanario, que la se-
mana pasada publicé una portada de
las suyas (Hola Diosdado), rememo-
rando aquella histérica de Hola Hu-
go de hace mas de una década.

«No es ninguna sorpresa, los tri-
bunales siguen al pie de la letra las
ordenes de los lideres del PSUV»,
critico ayer Xabier Coscojuela, jefe

de redaccion de Tal Cual. «La gran
cércel. La prohibicion de salida del
pais y la presentacion ante el tribu-
nal son penas anticipadas», predi-
jo Blanca Rosa Marmol, ex magis-
trada del Tribunal Supremo. «En el
pais no hay justicia, se trata de un

El chavismo «intenta
imponer un régimen
de censurax, dice el
sindicato de prensa

instrumento del Ejecutivo para cri-
minalizar a la disidencia», anadio
por su parte Miguel Henrique Ote-
ro, presidente editor de El Nacional.

Alberto Ravell, director de La Pa-
tilla, esperaba ayer la confirmacién
judicial, que al cierre de esta edi-
¢ion no se habia producido. No obs-
tante, también lo quiso dejar muy
claro: «La Patilla no cambiara su li-
nea editorial. El que no la debe, no
la teme».

El Sindicato Nacional de Traba-
jadores de la Prensa (SNTP), siem-
pre activo en defensa de las liberta-
des, insistid en un comunicado pu-
blico que con «este nuevo golpe a
la libertad de prensay, el chavismo
«intenta imponer un régimen de
censura y autocensura». Medios
como El Nacional, Tal Cual y La
Patilla son los Gnicos independien-
tes frente al dominio del régimen
del sector audiovisual.

La defensa esgrimida hasta el
momento por los tres medios se ba-
sa en una sentencia de la Corte In-
teramericana de Derechos Huma-
nos, que en 2004 reivindico la «doc-
trina del reporte fiel», segtin la cual
no incurre en delito quien reprodu-
ce informacion de terceros.
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Crece en publicidad

Vocento, a punto de
entrar en beneficios
tras mejorar sus
cifras de negocio

ABC
MADRID

Vocento arranca el afio confirman-
do la tendencia positiva iniciada en
trimestres precedentes y cierralos
tres primeros meses con una mejo-
ra en sus resultados operativos y
una reduccion de sus pérdidas. La
compania redujo sus pérdidas un
73,1% respecto al primer trimestre
de 2014, pasando de un resultado
neto negativo de 6,4 millones a uno
de 1,7 millones, quedando asi a las
puertas de entrar en beneficios.

Los ingresos de explotacion to-
tales del grupo alcanzan los 114,9
millones, un 5,5% menores por el
cambio de perimetro tras la venta
del operador Sarenet, una politica
de promociones mas selectiva y la
caida de las ventas de ejemplares
en prensa regional y ABC.

Es importante destacar el creci-
miento del 7,5% en los ingresos por
venta de publicidad frente al 74%
del mercado, dato relevante dada
la exposicion de Vocento a la pren-
sa. Esta mejora viene tanto por la
inversion «offline», que aporta el
35% del total, como «online» (65%).
En el perfil de ingresos sigue ganan-
do peso la exposicion digital, con
un alza de 2,8 puntos, al 26,4%.

Resultado de explotacion
El Ebitda comparable alcanza 8,6 mi-
llones, un 20,8% ma4s, y el margen
Ebitda mejora hasta el 7,5%, casi 2
puntos mas. Ese crecimiento se debe
a la mejora de los ingresos publici-
tarios y a una mayor actividad en au-
diovisual, tanto por la contribucién
positiva del area de contenidos como
por el efecto comparable en televi-
sion al no existir provisiones en 2015.
También sobresale la divisién de pe-
riddicos, cuyos regionales mantie-
nen intacta la rentabilidad en un
margen del 13%, y donde ABC mejo-
ra el Ebitda en 0,2 millones.

El resultado de explotacion (Ebit)
es positivo y alcanza los 0,8 millo-
nes, frente a la pérdida de 3,9 millo-
nes del primer trimestre de 2014.
Vocento no cerraba un primer tri-
mestre con Ebit positivo desde 2011.

El diferencial financiero negati-
vo baja de 2,7 a 0,7 millones gracias
a la renegociacion de las opciones
de venta sobre Las Provincias, la re-
duccion del coste financiero y la deu-
da bancaria y las menores comisio-
nes al unificar el pasivo financiero.
La posicién financiera neta es de 1278
millones, que junto con la mejora del
Ebitda reduce el ratio de apalanca-
miento a 2,8 veces desde las 2,9 del
cierre de 2014. Vocento tiene un flu-
jo de caja positivo procedente de la
operativa ordinaria de 2,7 millones.
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La victoria
conservadora

posa en perill el
canon de la BBC

A
BARCELONA

Lavictoria dels fories al Regne Unit
hafetencendre algunsllumsd’alar-
maalaBBC, que tem perdre el siste-
ma de financament amb qué s’ha
convertitenunreferent mundial te-
levisiu. El fet que David Cameron
hagi nomenat secretari de Cultura
John Whittingdale —un dels eritics
més acerrims de la corporacio pa-
blica- ha fet que Ben Stephenson,
responsable de séries a la BBC, ha-
giaugurat undescensen laproduc-
cioilaperduadellocs de treball. “El
cert és que el mercat no suplira el
buit que deixem”, explicava a Radio
Times.

Dimarts el Daily Telegraph titu-
lava: “Els fories van a la guerra per
laBBC”iconsignava que Cameron
estava “furids” per la cobertura
electoral de la cadena. Algunes de
les declaracions del passat rescata-
des pels diaris britanics, pronunci-
ades per Whittingdale, inclouen la
qualificacié del canon com a “in-
sostenible” i “pitjor que la verola”.
Ila premsa afi als conservadors ha
comencat també el setge ala BBC.

Demoment,iquan totjustfauna
setmanade les eleccions, Cameron
ja s’ha enfangat en aquest delicat
aferihadeclaratque no pagarlalli-
céncia de la BBC deixara de ser de-
licte. Els usuaris que no pagaven el
canon de 145,50 lliures podien aca-
bar amb antecedents criminals o
finsitotanaralapresd- sino satis-
feien aquesta quantitat. El Parla-
ment va aprovar retardar aquest
debat -instat pel govern-fins al
2017, pero Cameron ha aprofitatla
nova composicié resultant de les
eleccions perposarjalamesuraala
pista d’enlairament. mm

John Whittingdale, secretari de
Cultura del Regne Unit. ara
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PRISA reducira
1.500 millones
de euros de
deuday cumple
SUS COMpromisos
hasta fin de 2018

Cinco Dias Madrid

PRISA, grupo editor de Cin=
eoDias, anunci6 ayer que ha
procedido al pago de mas de
385 millones de euros co-
rrespondientes al dinero ob-
tenido de una serie de in-
versores institucionales en
diciembre de 2013. Este
tramo de deuda, que se co-
rrespondia con el de mayor
coste del total de la deuda de
PRISA, ha quedado amorti-
zado integramente.

Desde la firma del plan de
refinanciacién con sus enti-
dades acreedoras, en di-
ciembre de 2013, la compa-
fifa ha amortizado un total
de 1.284 millones de euros a
través de operaciones de re-
compra de deuda a des-
cuento con los fondos pro-
cedentes de la venta de ac-
ciones de Mediaset, la am-
pliacion de capital de Ocher
y parte de la venta de
Canal+. PRISA reducird, por
tanto, mas de 1.500 millones
de euros de deuda hasta di-

Ultima junta general de accio-
nistas del Grupo PRISA. P. MONGE

ciembre de 2015, y habra
amortizado més de 3.000 mi-
llones de euros en total
desde su nivel mas elevado
de 5.100 millones alcanzado
en 2008,

Como consecuencia de
todo ello, asi como del resto
de operaciones llevadas a
cabo por PRISA en los 1lti-
mos meses para reducir su
apalancamiento y reforzar su
balance, el grupo estd en con-
diciones de reducir 1.500 mi-
llones euros del total de su
deuda. De este modo cumple
anticipadamente el segundo
de los hitos acordados con
sus entidades acreedoras en
el plan de refinanciacion, que
inicialmente estaba previsto
para diciembre de 2016, lo
que significa que hasta di-
ciembre de 2018 no tendri su
siguiente compromiso fi-
nanciero.
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LAPUNT

Folrar‘-se i abusar
dels carrecs

Tere Rodriguez

Sabiem que durant molts anys Radiotelevisié Valen-
ciana (RTVV) va funcionar com una agéncia de col-lo-
cacio del PP. 1 a més, que alguns dels seus directius es
van aprofitar del seu carrec per presumptament delin-
quir. Es el cas de Vicente Sanz, exsecretari general de
I'ens, a qui I'Audiéncia de Valéncia ha obert jui oral per
haver comés suposadament tres delictes d'abus se-

xual i assetjament contra tres extreballadores. Ara la
fiscalia ha fet public que demana 20 anys per a Sanz,
qui fou president del PP a Valéncia entre 1993 i 1994,

carrec que va deixar després de divulgar-se una grava-
ci6 en la qual deia que estava en politica per a “folrar-

se', frase que s'atribueix erroniament a I'expresident
Eduardo Zaplana.

21/ 27



DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

14/05/15 9
e
©

Prensa:  Diaria =

Tirada: 11.246 Ejemplares %

Difusion: 9.583 Ejemplares 2

Seccién: OPINION  Valor: 454,00 € Area (cm2): 106,8 Ocupacién: 10,55 %

Documento: 1/1

Autor: Josep Maria Catala Num. Lectores: 77000

Pagina: 36

Respostaa ‘Elblog del director”’

mPel quefaal curiésincidenten que ensvaveu-
re implicada la Facultat de Ciéncies de la Co-
municacio delaUABamb motiudelaparticipa-
ciddelacandidataal’alcaldiade Barcelona per
Ciutadans, Carina Mejias, i que el director
d’aquestdiarivaqualificar en el seublog de «Ili-
¢6»,voldria manifestar que, efectivament, tot
plegatvaserunallico de periodisme, pero d’'un
periodisme que no s’ha de fer.
LapresenciadelacandidataalaFacultatno
era cap acte electoral, sind una sessio de clas-
se sense més,onno sembla pertinent que hiha-
gicameresiperiodistesasseguts entre elsalum-
nes. Allo contrari hauriaestat convertirla ses-
siddocentenunacteelectoral. Elrespecte que
ensmereixenlainstitucidielsalumnesensim-

pedeix caure en aquest parany, precisamenten
unafacultatde ciéncies delacomunicacidies-
pecialment en una assignatura de comunica-
cié politica.

Si els estudiants havien d’aprendre una lli-
¢0, ’han rebuda de manera clara veient el que
realmentvapassariel que despréss’hapublicat.
Perque totaixo se’ls hiva explicar als periodis-
tes, els quals van decidir obviar-ho, no fos cas
que la realitat els espatllés una bona noticia.
Cordialment,

Josep Maria Catala

(DegadelaFacultatde Cienciesdela Comuni-
cacio de la Universitat Autonoma de Barcelo-
na. UAB)
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Revelan los
reproches del
principe Carlos
a los ministros

CARLOS FRESNEDA LONDRES
CORRESPONSAL

El Principe Carlos dirigi6 cartas
a los ministros de Tony Blair so-
bre asuntos tan dispares como el
equipamiento de los soldados en
la guerra de Irak, los edificios
historicos de Irlanda del Norte, el
sector lacteo, la comida en las es-
cuelas o el agotamiento de las
pesquerias. Un total de 27 cartas
«secretas» del heredero —dirigi-
das a varios departamentos del
Gobierno britanico entre el 2004
y €l 2005~ fueron publicadas ayer
tras una década de batalla legal
para evitar su publicacion y tras
la decision reciente del Supremo.

La difusion del contenido de
las cartas reales —a peticion del
periodista de The Guardian Rob
Evans, acogiéndose a la Ley de
Libertad de Informacion- provo-
coO ayer un gran revuelo en el
Reino Unido y reactivé la preocu-
pacion por el creciente intrusis-
mo del Principe Carlos en cues-
tiones politicas (frente a la pro-
verbial neutralidad mostrada en
sus mas de 60 anos de reinado
por Isabel IT). La publicacién de
las «cartas de arana» (asi conoci-
das por la peculiar y a veces inin-
teligible caligrafia del Principe
Carlos) se interpreta también co-
mo una victoria de la libertad de
prensay de la transparencia en
las cuestiones de Estado.

El Principe de Gales se dej6
caer a la hora fatidica en que se
publicaron las cartas por los
grandes almacenes Marks and
Spencer de Londres. Carlos fue
interrogado sobre la marcha por
un periodista del Canal 4: «¢Si-
gue escribiendo a los minis-
tros?», a lo que Carlos respondio:
«Es una pregunta previsible».
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El Gobierno
no modificara
el Decreto

de derechos
de television

M. Serraller. Madrid

El Gobierno no modificara el
Real Decreto sobre la comer-
cializacion de derechos au-
diovisuales que aprobd el
Consejo de Ministros el 30 de
abril a pesar de que los juga-
dores de fiatbol han puesto es-
te cambio como condicion
ineludible para suspender la
huelga conovocada a partir
del proximo sabado. Asilo de-
fendio ayer el ministro de
Educacion, Cultura y Depor-
te, José Ignacio Wert, en el
debate parlamentario en el
Congreso sobre el Decreto, en
el que defendi6 que no se tra-
mite como proyecto de ley,
como le reclamaron los gru-
pos de la oposicion.

Wert, que aseguro haber
mantenido contactos con la
Real Federacion Espanola de
Fltbol (RFEF) y la Asociacion
de Futbolistas Espafoles
(AFE) para la elaboracion del
Decreto, subray6 su caracter
urgente parano perjudicarlos
intereses de los equipos pro-
fesionales.

El ministro estimo que el
nuevo contrato televisivo su-
pondrd “entre 1.000 y 1.500
millones de euros” (400-500
millones procedentes del ex-
tranjero). Recordo la “unani-
midad” con la que la Liga de
Futbol Profesional (LFP),
RFEF y AFE solicitaron el
Decreto y que las reivindica-
ciones que plantean la Fede-
racion y el sindicato de juga-
dores no pasan, asu juicio, por
la tramitacion como protecto
deley sino por el convenio co-
lectivo. “Estamos trabajando
de dia y de noche para alcan-
ZAT UN consenso”, apunto.

Para el ministro, la convali-
dacion del Decreto, que se vo-
tard el proximo jueves, acaba-
ra con un sistema anticuado y
que dio lugar a las guerras del
fiitbol, al margen de acercar la
legislacion espanola a la de
otros paises de su entorno.
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«The New York
Times», «The
Guardian» y la
BBC publican
en Facebook

L.R.T.

MADRID- Mark Zuckerberg
vuelve a sorprender. Nueve
medios de comunicacién—en-
treellos, «The NewYork Times»,
«The Guardian», «Bild» y la
BBC- empezardn a publicar
algunos de sus contenidos in-
formativos directamente en la
red social, por lo que no serd
necesario salir de Facebook
paraacceder a ellos. El proyec-
to se llama «Instant Articles» y
no tendrd que abrir enlaces ya
que alojardn las noticias direc-
tamente en Facebook.

«El objetivo es tener la herra-
mienta construida para que
cualquier medio pueda utilizar-
la y la estamos haciendo para
queseincluyaficilmente enlos
sistemas de trabajo ya existen-
tes», ha afirmado el vicepresi-
dentedealianzaconlosmedios,
Justin Osofsky. Facebook ha
trabajado, juntoaloseditoresde
informacién de las publicacio-
nes que participan en la inicia-
tiva, paradisefiarla herramien-
ta de publicacidn. Las informa-
cionessedesplegardntraspulsar
sobre ellas y se podrdn incluir
videos, fotografias, audios...

«InstantArticles» es una fun-
cién disenada fundamental-
mente para el moévil, aunque
por el momento sélo se podra
utilizar en eliPhone. «The New
York Times» afirma que el
acuerdo se alcanzé «a pesar de
la preocupacidn en el sector,
porquesu participacién pueda
perjudicar al final a su propio
negocion.
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CASO DIOSDADO CABELLO

Sanciones a medios
de Venezuela

por reproducir
noticias de ABC

L. VINOGRADOFF CARACAS

El numero dos del régimen chavis-
ta se sali6 con la suya, por ahora. El
presidente de la Asamblea Nacio-
nal, Diosdado Cabello, demando a
los periédicos «El Nacional», «Tal
Cual» y «La Patilla» por supuesta
«difamacion agravada continuaday,
y solicité la prohibicion de que pue-
dan salir del pais a 22 directivos de
los tres medios venezolanos por pu-
blicar informacién de ABC.

Tal prohibicién trascendio ex-
traoficialmente, pues los afectados
no han sido formalmente notifica-
dos. También extraoficialmente se
supo que el presidente de la Asam-
blea Nacional ratificé su acusacion
el 28 de abril y que el tribunal la ad-
mitid el 5 de mayo.

La accion judicial se fundamen-
ta en la reproduccion en «El Nacio-
nal», «La Patilla» y «Tal Cual» de la
informacion publicada por ABC so-
bre las acusaciones del ex jefe de
seguridad de Cabello, Leamsy Sa-
lazar, contra el presidente de la
Asamblea.
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@ La Cadena SER renueva
su aplicacion movil para
los sistemas i0S y Android
La Cadena SER ha lanzado
su nueva aplicacion movil

para iOS y Android. Ademads
de tener un disefio renovado

con una navegacion mas
sencilla, 1as noticias estan

dotadas de contenido multi-
media y los podcasts van or-
denados de forma personali-

zada a través de playlists,
entre otras novedades.
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