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ART

La il-lustradora Marika Vila exposa «Veu
de dona trencant estereotips>» a Girona

GIRONA | DdG

M La il-lustadora Marika Vila va presentar I'exposicié Veu de dona tren-
cant estereotips ahir ala seu de la demarcacié de Girona del Col-legi de
Periodistes. A l'acte hi va participar el president del col-legi a Girona, Joan
Ventura, i Marta Madrenas, tinenta d'alcalde de 'Ajuntament de Giro-
na. Lexposicio ofereix una mirada cronologica sobre diversos treballs
de l'autora, amb al trencament de topics com a preséncia constant. El
discurs de l'exposicié versa al voltant dels espais femenins i de les se-
ves veus en un mon del comic que molt sovint s'adreca especificament
a un public masculi.
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BLOCS ELECTORALS,
UNA LLAUNA DE BANALITATS
PERFECTAMENT MINUTADA

LA TENDENCIA DELS PARTITS POLITICS A reixenseguir les directrius consensuades pels
PREFERIR EL CONTROL AL DEBAT, el discur- partits politics, ha decidit portar el tema dels

set al'argument, la menjada de coco a la pa- blocs electorals al Tribunal d'Estrasburg, Pel
raulaenraonada, la propagandaa la informa- que fa a la propaganda electoral, no seria un
cio es una de les digressions suicides mes xo- problema deixar que els anuncis dels partits

cants i enutjoses de la nostra democracia. en els espais publicitaris obligatoris es dedi-
També és uninsult ala ciutadania, comssi tots quessin a tocar el violi. La publicitat noenga-
plegats fossimuna collade talossosiel nostre nya ningu: és exactament el que sembla. El
vot es pogués aconseguir amb els mateixos queno encaixa amb la llibertat dinformarila
criterisambqué es collocaal mercat undeter- independencia del periodisme és que la Jun-
gent de roba o un xampu contra la caspa. ta Electoral obligui que els espais informatius
Ambl'actual campanya per ales eleccions segueixin els mateixos criteris que s'apliquen
municipals en un any en queé hi pot haver fins amb la propaganda.
acinccites electorals, tornen elsanodins blocs Segons aquesta maneradentendrelain-
electorals dins dels espais informatius dels formacio politica, els partits no tenen cap ne-
mitjans de comunicacié. [ per imposicio de la cessitat de passar comptes, ni de dir resinte-
JuntaElectoralil'acord dels partits politics que ressant. Només cal sortir una estona a fer-se

la pressionen, els periodistes s’han de doble- veureicalcular bé la frase que diras en el mo-
gar una vegada més a una informacié en qué ment enqué t'esta filmant una camerade te-
elcriteri principal és el cronometreil'ordre que levisid. Sies dénael
es dedica a cada partit, encara que sigui per Precisament cas, per exemple,
dir-nos més o menys el seglient: "Senyoresi que un candidat
senyors, tot aixo de qué els acabem de parlar quan d'un partit majorita-
és un gran artifici. Pura manipulacié. Sapi- I riajudaacuinaruna
guen, soferts espectadors, que si esperaven S aCOSten paella d'arros mi-
aprofitar les eleccions per informar-se, valo- 1ES rant de seduir els
rar arguments, coneixer, potser, els candidats ! menjadors d'arros
ielques'amagadarrere deles aparences, illu- EIECCIOI’IS durant la campa-
sionar-se i trempar amb el debat public, la el debat nya -cosa que ala
campanya electoral que els estem oferint, a g majoria dels mor-
més amesde ser avorridissima -una veritable D Ol]th es tals ens és forca in-

llauna-, ha sigut empaquetada i minutada redu'l'-t auna diferent-, només
sense tenir en compte els criteris informatius pel fet de ser del

i professionals més elementals”, molestia partit majoritari,
Hi ha cadenes, com és el cas de TV3, que tindraunainforma-
almenys tenen la gosadia de prevenir 'espec- cié més extensa i prioritaria que, posem per

tador i t'expliquen que tot el que acabes de cas, la cobertura que es donara a un candidat
veure i sentir sobre lacampanya electoral és d'un partit petit gue s'abraona sobre un gos
una imposicié, de manera que les "informa- durantunmitingiliclavaunaqueixalada, fet
cions” no van signades pels periodistes. Altres notabilissim que en tots els manuals de peri-
cadenes, com TVE, tenen la plantilla profes- odisme es dona com a exemple de noticia de
sional tan collada i atemorida que ni tan sols portada, peré quelaJuntaElectoral ésincapac

satreveixen a obrir la boca i la cicuta media- de valorar.

tica te 'has d'empassar comsi fos un cafe amb Aquesta nova manera comptable d'en-
llet, very relaxing. Sigui com sigui, pero, el cas tendre les coses que interessen de la politica
€s que, justament quan s'acosten les elecci- segons els vots que tinguin els partits ha fo-
onsiles campanyes electorals haurien de ser- mentat també un periodisme electoral cada

vir per donar a la politica el protagonisme que vegada més mesell, que, probablement, té a
mereix unsistemaderepresentacid onel vot les seves arrels I'agraiment i la servitud que

del ciutada hauria de determinar els assump- molts periodistes han de demostrar al poder
tes plblics, precisament aleshores, el debat que els ha atorgat carrec i cadira. Sense obli-
politic és reduit a una moléstia, un parénte- dar, esclar, el panic que hiha dins de la profes-

si amb aparenca d'informacié empaguetat si6 a pensar per un mateix, un fet que cada
amb l'etiqueta de “perill, si tho creus és per- vegada esdemostramés incompatible amb la
que ets unsoca’, continuitat laboral, No deixa de ser un tema

Amb molt bon criteri i amb la total indi- de reflexié constatar que els partits politics
feréncia dels poders politics i judicials, el parlin de regenerar la politica al mateix temps
Collegi de Periodistes de Catalunya fa anys, que es barallen per convertir-la en un avor-
gairebé una década, que lluita per alliberar-se riment immenjable. Una llauna d'anécdotes, Els treballadors de TV3 -alaimatge, la sala de regidors de la cadena-
d'aquesta llosa antidemocratica i, després de banalitats i frases buides. Aixo si, perfecta- almenys avisen els telespectadors que han de complir per llei la
fracassar als tribunals espanyols, que prefe- ment minutades. m imposicié de la Junta Electoral dels blocs electorals.

JORDI PIZARRO
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EL DIA DE RELAX I El Joc dels Candidats va servir per
aparcar un dia les promeses electorals i veure el rostre
simpatic dels que qui aspiren a governar Manresa

ERC es proclama
vencedoraenel
concurs distes del

Joc dels Candidats

Els participants es van enfrontar a
preguntes sobre coneixement de la ciutat i
proves dhabilitat en l'equador de la campanya

ABEL GALLARDO SOTO | MANRESA
M Pere Culell, el cap dellista d'ERC,
enva ser proclamat el guanyador.
Va seure a la gran cadira del ven-
cedor. Com si I'estiguessin pro-
clamant... ja no alcalde, sin rei, i
aixo que ell és republica. De fons
sonava la banda sonora de Juego de
Tronos per donar més solemnitat
a la seva victoria al Joc dels Can-
didats. Somreia gairebé com si
I'estiguessin investint alcalde. Ga-
irebé tots els partits politics van
participar en aquest concurs dis-
tés, que es va celebrar ahir al pati
del Kursal, i que tenia com a ob-
jectiu crear un to cordial i simpa-
ticentre els caps de llista enmig de
lalluita electoral. El Col-legi de Pe-
riodistes i El Galliner van decidir
tornar a organitzar I'acte després
de vuit anys de no celebrar-se.
Pero per molt concurs distes, al
capiala fison politics, i Pere Cu-
lell no va poder evitar que el seu
primer comentari, un cop vaaca-
bar el Joc dels Candidats, fos poli-
ticament correcte. «Ha estat una
feina d'equip», va emfatitzar. Els di-
ferents grups no només havien
de demostrar els seus coneixe-
ments sobre la ciutat que volen go-
vernar. També havien de fer lluir tot
tipus d'habilitats. Diferents parti-
cipants que integren les llistes, i per
tant aspiren a ser regidors, van par-
ticipar en el joc classic de la cadi-
ra. Vaser molt disputat. Van feruna
gran demostracio d'agilitat per

veure qui anhela més la cadira.
Dels nou participants que anaven
giravoltant, al final només van so-
breviure Jordi Borras, de Millor
Manresa, i l'actual regidora de
Serveis Socials i Sanitat, Merce
Rosich. Finalment Borras va vén-
cer en aquesta prova pels pels.

Membres de diferents partits
també havien de construir amb
pals de fusta algun edifici emble-
matic de la capital bagenca. El
puiblic es mirava encuriosit cada
una de les creacions. Certament,
feia falta certa imaginacio per en-
devinar els edificis en que s’havien
inspirat. El més practic va ser el
PSC, que amb un simple rectangle
(amb una fusta sobre 1'altra) deia
haver reconstruit 'edifici dels jut-
jats. «Esperem veure altres edifi-
cacions que quan estiguin a I'A-
juntament i tinguin pressupost
per fer-los», ironitzava el presen-
tador del concurs, el polifacetic co-
municador Xavier Serrano.

En el Joc dels Candidats no hi
van ser tots els partits. Ciutadans
va declinar la invitacio i el cap de
llista de CiU, i actual alcalde de la
ciutat, Valenti Junyent, tampoc va
ser-hi present. De fet, l'alcalde va
penjar a Twitter una fotografia de
l'acte dient que s'havia celebrat al
Casino, quan en realitat es va fer al
pati del Kursal. Alfinal, tots els par-
ticipants es van endur un obsequi.
Un acte per carregar les piles i
tornar a fer campanya.

El republica Pere Culell a la cadira del tron del vencedor atomnyat dels partirjpats en el concurs

MIREIA ARSO

Joc de les cadires i construccié amb pals de fusta

Smembres de

E

Candidats responent les preguntes a les pissarres

MIREIA ARSO

govern desconeixen

quant costa el bitllet senzill de bus

A.G.S. | MANRESA

W Forca gent del ptiblic devia pen-
sar ahir en un dels moments glo-
riosos de l'expresident del govern
espanyol José Luis Rodriguez Za-
patero. Aquell en qué va fallarala
televisid la pregunta de quant cos-
ta un cafe. El déja vu va arribar
quan Xavier Serrano va comencar
adisparar preguntes sobre conei-

xement de la ciutat. «Quin és el
preu del bitllet senzill de bus urba
a Manresa?». Els integrants del
grup de CiU van fallar la resposta.
Tampoc la va encertar Plataforma
per Catalunya ni la CUP. Només
PSC, ERC, PP, Democricia Muni-
cipal i Millor Manresa van res-
pondre correctactament, 2,15 eu-
ros. A més, tots els partits tindran

problemes el dia que decideixin
donar ajuts ales guarderies ptibli-
ques de la ciutat. Abans s’hauran
destudiar quantes n'hi ha i quines
son. Cap formacid politica va saber
respondre la pregunta: «anomena
quines s6n les llars d'infants mu-
nicipals». Eren dues qiiestions
que, amés, tenen a veure amb as-
pectes que s’han aprovat al ple.
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El ministro de Justicia, Rafael Catala, en primer término, junto con la fiscal general, Consuelo Madrig

e
y

a1 JAIME GARCIA

La Fiscalia se querella contra Jesus
Cacho por cuestionar a jueces

» La citacion del director
de «Vozpopuli» en los
juzgados coincide con el
debate de Catald sobre
los limites a la prensa

S.E.
MADRID

La Fiscalia ha presentado una quere-
Ila contra el director del diario digital
«Voxpopuli», Jesiis Cacho, por un ar-
ticulo en el que denunciaba «sospe-
chas de corrupcion judicial» en la Au-
diencia Provincial de Albacete. Lo ha-
cia a propodsito de los pleitos que
enfrentan a la familia Gutiérrez-Ma-
turana por el control de su fortuna.

Cacho cuestionaba que durante dos
décadas esté ganando los pleitos fa-
miliares siempre la misma parte, lo
que ha llevado al Ministerio Publico a
emprender acciones legales contra él.
Se da la circunstancia de que la cita-
cién del periodista en los juzgados con
motivo de esta querella, el préximo lu-
nes, coincide en el tiempo con el de-
bate que hace apenas dos semanas
abri6 el ministro de Justicia, Rafael Ca-
tald, sobre los limites a la libertad de
expresion de los medios de comuni-
cacion.

Tras la publicacién del articulo, el
pasado septiembre, el magistrado de
la Audiencia de Albacete Juan Manuel
Sdnchez Purificacion presenté una de-
nuncia contra Cacho, por la que tuvo
que prestar declaracién en los juzga-
dos de Albacete el 17 de marzo.

Pero al margen de la iniciativa del
juez, el presidente del Tribunal Supe-
rior de Justicia de Castilla-La Mancha
curso escrito al fiscal superior de esa
comunidad -que a su vez se inhibié en
la Fiscalia Provincial de Madrid- ins-
tando la adopcion de medidas pena-
les contra el autor del articulo por par-
te del Ministerio Publico. Esto se tra-
dujo en la querella contra el periodista
que firma de su pufio y letra el fiscal-
jefe provincial de Madrid, José Javier
Polo, y por la que tendra que prestar
declaracion el lunes.

«Inaudito» en la UE

Cacho denunciaba ayer en el editorial
del diario digital que el hecho de que
la Fiscalia se querelle contra un me-
dio de comunicacion «por criticar los
vicios y anomalias existentes en el fun-
cionamiento de nuestra administra-
cion de Justicia resultaria inaudito en
cualquier pais miembro de la Union
Europea con quienes tan a menudo
nos comparamos». A su juicio, «viene
a ser la prueba del nueve del estado de

El Supremo revoca
una de las sentencias

controvertidas

Precisamente el jueves se hizo
publica una sentencia del
Tribunal Supremo que revoca
uno de los fallos de la Audien-
cia de Albacete cuestionados
por Cacho sobre el pleito de la
familia Gutiérrez-Maturana.

El Alto Tribunal ha estimado
el recurso interpuesto por
Barbara Gutiérrez Maturana,
viuda del marqués de Paul,
contra la sentencia dela
Audiencia Provincial de
Albacete, de 11 de junio de
2013, que le obligaba a abando-
nar la casa palacio de la finca
Los Llanos, tras anular una
escritura publica.

El Supremo permite a la
viuda volver a la finca, lo que,
después de un peregrinaje
favorable hasta el momento,
ha supuesto un golpe para
Carlos Gutiérrez Maturana
Larios y Altuna, hijo de un
anterior matrimonio del
marqueés.

Rapida reaccion

Un articulo de opinion
puso en marcha toda la
maquinaria judicial contra
el periodista, en Castilla-la
Mancha y en Madrid

Secreto profesional
El juez denunciante
cuestiono el secreto
profesional del periodista y
que hubiera recibido dinero

postracion de la Justicia y del grave
momento por el que atraviesan algu-
nas libertades publicas en Espaiia, tal
que la libertad de transmitir informa-
cion». Para el periodista «no es casua-
lidad» que Catald se mostrara parti-
dario hace unos dias de imponer san-
ciones a los medios que publiguen
informaciones referidas a sumarios
judiciales en curso. «Esa casualidad
demuestra que realmente las liberta-
des informativas, piedra angular so-
bre la que descansa cualquier demo-
cracia que se precie, incluso en esta
pobre democracia enferma nuestra,
estan en serio peligro», sostenia ayer.

El periodista denuncia la linea ar-
gumental que utilizé en la declaracién
de Cacho en Albacete el juez Purifica-
cion, al negar, dice Cacho, «la existen-
cia de ese derecho recogido en nues-
tra Constitucion que tiene cualquier
periodista en el ejercicio de sus labo-
res informativas a mantener el secre-
to de sus fuentes». Asegura, ademas,
que el juez Purificacion llegé a pregun-
tarle si habia recibido dinero por es-
cribir el articulo en cuestién e inclu-
50 a reclamar los movimientos de la
cuenta bancaria de Cacho para com-
probar si efectivamente figuraba en
ella algtin tipo de ingreso recibido como
contraprestacion por la publicacién
del articulo. «Que la Fiscalia se quere-
lle contra un medio por criticar los vi-
cios de nuestra Administracién de Jus-
ticia resultaria inaudito en cualquier
pais miembro de la UE», sefiala.

Ataque alalibertad de prensa
Como ya informé ABC, la propuesta
del ministro Catald de poner limites a
la libertad de expresion -inmediata-
mente contestada por el Gobierno, para
negarlo- fue duramente contestada
por la Asociacion de Editores de Dia-
rios Espafioles (AEDE), que conside-
ran este debabe un «ataque inadmisi-
ble» a la libertad de prensa. El articu-
lo 20 de la Constitucion consagra el
derecho a la informacidn, que debe es-
tar, dijo entonces AEDE, «por encima
de intereses particulares o de Gobier-
no».

Desde la Federacion de Asociacio-
nes de Periodistas de Espafa (FAPE),
su presidenta, Elsa Gonzalez, dejoé cla-
ro que siempre debe primar el derecho
arecibir una informacion veraz. La
Asociacion de la Prensa de Madrid
(APM), por su parte, considera que no
«no puede limitarse el derecho cons-
titucional a la informacion veraz y de
interés publico, sea cual sea la misma».
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REORGANIZACION DEL SECTOR

F.Adelantado

Las ‘telecos’ toman el
mando de la television

La compra de Canal+ coloca a Telefénica como el principal operador de TV de pago de Espaiia
y obliga a sus rivales a mover ficha en un mercado que se disputan ‘telecos'y grupos de Internet.

J. Montalvo. hiadrid

La television de pago se ha
convertido en el nuevo cam-
po de batalla de las operado-
ras de telecomunicaciones,
los gigantes estadounidenses
de Internet y los grupos
audiovisuales. Para todos
ellos, los contenidos repre-
sentan ademads de un negocio
para explotar, la mejor tarjeta
de presentacion para sus
clientes.

Para las telecos, la television
de pago es el principal argu-
mento de fidelizacion de
clientes y las permite aumen-
tar sus ingresos porabonadoy
justificar la enorme inversion
que estan destinando al des-
pliegue de fibra hasta el
hogar, una tecnologia que
multiplica la capacidad de
transmision de datos y, por
tanto, las posibilidades de ser-
vicios mas sofisticados para
los abonados.

Laaprobacion de la compra
de Canal+ a Prisa por parte de
Telefonicaconvertirdal opera-
dor historico de telecomunica-
ciones en el gran dominador

MERCADO DE TV DE PAGO

Datosa 31 de diciembre de 2014.

I Miles de accesos, en nimero.

Ingresos (cuarto trimestre de 2014), en millones de euros.

BANDA ANCHA

Cuota de mercado. Miles de clientes.

En porcentaje.

Tetfomics | 576! | 4488%

Enporcentaje. ) I
Telefinica N 35T | 107% . 555 15.31%
CANAL+ 414 BH5% O
. el ) 2166%
. I 1381 3718% =
Telefonica 10 2% e L2 12,09%
I 16% 33,52% =
CANAL+ G it
306 63,09%
Owno m aoe W 17 e
6 hione 13 142% @ | Q8%
tetecabla '
Resto I 6% L%
33 6.80% Resto ] 168 1.30%
Fuente: CNMC Expansion
del mercadode laTV de pago  verde a la operacion, la suma Esta cifra obedece, sobre  mente. A finales del pasado
en Espafia. Conlosdatosdela  de Telefonica y de Canal +,  todo, al ripido crecimiento  afio contaba con 1,88 millones
propia Comision Nacional de  acumuilaba, a finalesdel afio,el  que ha tenido el parque de  de abonados, aunque en estos
los Mercados v de la Compe-  70,7%delosclientesdelatele-  clientes de television de Tele-  momentos superan ya los
tencia (CNMC), el regulador  vision de pago en Espanay el  fonica, queeneltltimoejerci-  dos millones. Por el contrario,
queel pasadomiércolesdioluz ~ 85%delos ingresos. cio aumenté exponencial- el parque de clientes de Ca-

nal+ se ha ido reduciendo
paulatinamente, aunque a fi-
nales de 2014 alin mantenia
1,69 millones.

Dominio de mercado
Sin embargo, el mayor coste
de los servicios de Canal+, que
mantiene el mejor parque de
clientes de TV de pago en Es-
pafia, permite a esta compa-
fiia acumular el 63%de los in-
gresos, segun los datos de la
CNMC del cuarto trimestre
de 2014. Sumados al 22% que
aporta Telefonica, la nueva
entidad dispondra del 85% de
los ingresos totales del sector.
Una posicion similar en el
negocio televisivo quiere al-
canzar Vodafone con la re-
ciente compra de Ono por
mas de 7.000 millones de eu-
ros. Ademas de acceder auna
amplia red de fibra optica y
multiplicar su base de abona-
dos, el grupo britanico con-
trola ahora un potente siste-
ma de television de pago, ba-
sadoen latecnologia de la pla-
taforma estadounidense Ti-
Vo. Para completar el salto,
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Las operadoras de fiol en peliculas y series, y po-
telecomunicaciones  der asf arrancar con un cati- i P
telecomunicaclones e el i o1 | LA consolidacion europea para
fidelizar  usuarios. - i
i st rorsuparee, appleesia- | COMPEtir con Estados Unidos
timando su entrada en el ne-
gocio de Ia television de pago. Hace apenas quince dias,
La compariia mantiene nego- el regulador bursatil
m se I‘H‘I ciaciones con cadenas esta- italiano se vio obligado a VIVENDI,
dounidenses con el objetivo suspender la cotizacién de EL COMPRADOR
Im nuevos rivﬂes de incluir su programacionen Mediaset. El grupo | Elgigante galo, propie-
a hatir en television un servicio propio de televi- audiovisual italianc se tFano de anﬂ Plus |
sion por internet, que podria disparaba a mitad de rvl;an_cla dy e ngersa
arrancar en Estados Unidos sesién un 7,3%, al recoger 15“&'?0 rﬁﬁgﬁ; = -
Vodafone confia en tener ac-  este otofio. el mercado una (e an comprp:s da
ceso a parte de los contenidos Segiin The Wall Street Jour- informacién que apuntaba plataformas de televi-
que estd adquiriendo Telefo-  nal, latelevision de Appleofre- al interés de Vivendi por sién. El presidente del
nica, y que tendraque cedera  cerd alrededor de 25 canales, comprar laempresa, g grupo, Vincent Bolloré,
sus rivales para cumplir con  con programacion de cadenas valorada en casi 6,000 E, habria puesto sus ojos
lascondicionesdelaCNMCa  tradicionales como ABC, CBS millones deeures. La 2 en empresas como Sky
lacomprade Canal+. yFox. Lacompaiiiade laman- informacion fue 8 y Mediaset Premium,
zana ofrecera television por desmentidaal siguiente ~ ® entre otras.
El'efecto Netflix' Internet, de forma que el con- dfa, igual que lo fueron

La mayor competencia para
estos grupos no vendrd, sin
embargo, de otras operado-
ras, ni de las grandes cadenas
de television. Mediaset préc-
ticamente ha dado la espalda
al negocio del pago con su re-
ciente desinversion en Ca-
nal+, resuelta ademas con im-
portantes minusvalias para la
cadena televisiva. Antena 3
TV mantiene aiin un vinculo
con este negocio a través de
Atresmedia Digital, aunque la
estrategia del grupo esta muy
centrada en la television en
abierto.

El enemigo a batir ha naci-
do en internet, no dispone de
grandesinfraestructurasnide
fibra dptica, ni tiene licencia
para ofrecer television en
abierto, pero ofrece un servi-
cio de television de alta cali-
dad, muy flexible, sin necesi-
dad de contratar a uno u otro
operador ni contratos de per-
manencia de ninglin tipo y a
precios mas que razonables.

Aunque en Espana ya ope-
ran en este negocio compa-
fifas locales como Wuaki.tv,
adquirida por el gigante japo-
nés del comercio online Ra-
kuten, y Filmin, entre otras.
Sin embargp, la gran revolu-
cion para este sector llegara
este mismo afio desde Esta-
dos Unidos.

Netflix prepara su desem-
barco en Espaiia para este
otofio. El gigante estadouni-
dense de la television por in-
ternet negocia con las gran-
des majors y con distribuido-
ras independientes la com-
pra de derechos de emision
de cine y series en Espaiia,
con el objetivo de lanzar su
servicio de video en strea-
ming en el tltimo trimestre
de este afio, previsiblemente
enoctubre,

Ademas de abrir negocia-
ciones con las grandes majors
y las productoras, Netflix, que
también ha mantenido con-
tactos con las cadenas de tele-
vision, ha realizado reciente-
mente estudios de mercado
en Espafia para conocer los
gustos del consumidor espa-

tenido de su servicio, en strea-
ming, sera accesible de mane-
ra online desde todos los dis-
positivos del grupo con siste-
ma operativo i0S, incluyendo
los iPhone y los iPad, asi como
desde su decodificador Apple
TV.

La creciente penetracion
de la television por internet,
en detrimento de las platafor-
mas tradicionales de televi-
sion de pago, no es, ni de lejos,
exclusivo del mercado espa-
fiol. En Estados Unidos, el fe-
némeno conocido como
cord-cutting, es decir, clientes
que dejan de pagar sususcrip-
¢ién a la television por cable
porque ven los contenidos a
través de la red, ha pasado de
Ser Una amenaza a convertir-
seenunarealidad.

Tendencia

Segiin un informe de la con-
sultora MoffettNathanson,
recogido también por The
Wall Street Journal, los pro-
veedores de television de pa-
go de Estados Unidos perdie-
ron suscriptores de video en
el primer trimestre de este
ejercicio, lo que supone la pri-
mera vez que la industria se
contrae en un periodo que
suele ser el mejor del afio. Eso
hace que el indice de pérdida
de suscripciones ascienda al
0,5% en los tiltimos doce me-
ses, el mayor registrado hasta

ahora.

sermanas antes otras que
apuntabanal interés de
Vivendi por comprar Sky
y Lagardére. El presidente
del grupo, Vincent Bolloré,
ha reconocido que la
empresa busca comprar
companias del sector,
que le permitan generar
sinergias con sus
principales activos. La
compafia dispone de una
caja de 15,000 millones de
euros, que ha engordado
recientermente con mas
de 4660 millones de
euros en efectivo por la
venta a Telefénica de la
operadora GVT en Brasil,
ademés de un12% del
grupo resultante. Esta
enorme cantidad de
efectivo disponible

ha funcionado como
espoleta de una revolucion
enmarcha, lade las
plataformas de television
europeas enbusca de una
mayor consolidacion,
para ahorrar costes con
sinergias y. sobre todo,
para ganar tamafio frente
alos gigantes de Internet.

SKY, EL GRAN
COMPETIDOR

El grupo audiovisual de
Rupert Murdoch quie-
re ser la mayor platafor-
ma de televisién de
pago de Europa, con
fuerte presencia en
Reino Unido e Italia.
Compite con Canal
Plus y con la alemana
ProsiebenSat. La com-
pafiia aparece en todas
las quinielas de consoli-
dacion en Europa.

NETFLIX, EL NUEVO
ACTOR El gigante de la
television por Internet,
dirigido por Reed
Hastings, ha desem-
barcado ya en Europa,
al entrar en el mercado
britanico, aleman y
francés, al igual que
Amazon. La compafiia
ofrece una propuesta
basada en el modelo de
video bajo demanda
que crece con fuerzaen
Estados Unidos.

Existe otro enemigo a batir,
comiin para todos, desde ope-
radoras de telecomunicacio-
nes a plataformas de satélite y
cable, pasando por las nuevas
ofertas de television por inter-

net: la pirateria. Aunque re-
sulta complicado encontrar
cifras fiables, se calculaqueen
Espaiia el 87,94% de los con-
tenidos digitales consumidos
en 2014 fueron piratas, lo que

supone 4.316 millones de ac-
cesos ilegales a contenidos
por valor de 23.265 millones
de euros, segiin el Observato-
rio de la pirateria v habitos de
consumo de contenidos digi-

Los derechos del firthol, la otra gran batalla

El futbol se ha convertido enun
contenido irrenunciable para cualquier
plataforma de television de pago en
Europa. Sky y BT firmaron el pasado
febrero un contrato por los derechos
de retransmisién en directo de los
partidos de ftbol de la Premier League
durante tres temporadas por 6.900
millones de euros, un 70% mds que la
cifra actual. Desde 2010, el valor de los
derechos mundiales de retransmision
de los eventos deportivos mas
importantes ha crecido un 33%, hasta

28000 millones de ddlares, segtin
Deloitte. Este 'boom’ se debe a dos
cambios fundamentales en laindustria
televisiva: que la gente ve cada vez més
programas bajo demanda sin anuncios
(por lo que los eventos deportivos
endirecto son cruciales para los
anunciantes); y, el otro cambio, més
evidente en Europa, por la
competencia entre las compariias

de TV de pagoy los grupos de
telecomunicacion. Pese al elevadisimo
coste de adquisicion de los derechos

de emisién, ninguna plataforma puede
permitirse quedar fuera del negocio.
En Esparia, el Gobierno ha cambiado
la ley para obligar a los clubes de fuitbol
avender de forma centralizada los
derechos televisivos de sus partidos
desde 2016. Telefénica y Mediapro,
aliado este Uiltimo con Al Jazeera,
protagonizaran la puja, en la que no se
descarta alguin invitado de Ultima
ahora, Se habla de hasta 1.200
millones por temporada como precio
de salida. Nadie puede quedar fuera.

tales 2014, elaborado por la
consultora GfK.

Ademas, las tecnologias de
retransmision en streaming, a
través de internet, no son per-
cibidas atin con los mismos
estandares de calidad que la
television terrestre, por cable
o satélite, pese a que la tecno-
logia permite ya unos niveles
Gptimos de transmision. Aun
asl, los precios compensan es-
te efecto y las audiencias de
emisiones a traves de internet
se multiplican de forma pe-
riodica.

La generalizacién de las
suscripciones permitird, casi
con toda seguridad, que nue-
vos actores del sector puedan
aumentar sus inversiones y
desviar una parte de la com-
pra de contenidos, su princi-
pal necesidad, a la mejora de
infraestructuras y a la lucha
contrala pirateria.
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Fotografa de la transicio

MARIA ANGELES ‘QUECA’ CAMPILLO (1950-2015)
Fotoperiodista

afigura de Queca Cam-

pillo s'identificaamb la

transicié  espanyola.

“El mon del periodis-
meavuiestade dol. Finssempre,
Queca Campillo i Jesis [Hermi-
da]”. Amb aquestes paraules
s’acomiadava d’ella el seu col-le-
ga Enric Sopena el passat 5 de
maig.

La fotoperiodista va morir al
seu Caceres natal als 65 anys a
causa d’un cancer que la va obli-
gar a jubilar-se faun any.

Amb el temps, Queca es va
convertir en una figura repre-
sentativa del fotoperiodisme es-
panyol de I'dltim ter¢ del segle
XXiprimeradécadadel XXI.Va
obtenir diversos reconeixe-
ments, entre els quals destaquen
el premi Nacional de Periodis-
me el 19801 el premi Popular del
diari Pueblo el 1979. Tambe va
serconsiderada comlamillor fo-
tografa el 2001 per la revista
Aria.

Va reivindicar la seva aporta-

De familia de juristes, Campi-
llovadecidirdedicar-se al perio-
disme i la fotografia per amor
—primer a la seva parellai poste-
riorment a la seva professié—,
ananta contracorrentdels desit-
josdel seu pare. Vainiciarlaseva
carrera com a substituta al Dia-
rio de Zamora el 1972 sota la
sotsdireccio del seu marit, Javi-
er Rodrigo.

Unadeles seves primeres des-
tinacions va ser el madrileny
barri de Vallecas, on les seves
imatges, que captaven conflictes
entre grisos i obrers, poques ve-
gades passaven la censura del
régim.

Descrita com

una “periodista
pura”, va ser una
gran defensora dels
drets de la dona

ci6 d’'una mirada femenina a
l'ofici a través de diverses expo-
sicions on mostrava retrats de
dones. Va tenir “un paper molt
important en la lluita per la de-
fensa dels drets de les dones”, va
assegurar la seva germana, des-

prés de fer publica la mort de
Queca. De fet, amb la seva feina
per a la revista Tiempo, va ser
una de les pioneres del fotoperi-

Va retratar tots
els presidents

de Suarez a Aznar
i va seguir de prop
la familia reial

odisme femeni a Espanya, junta-
mentamb Marisa Floresd’El Pa-
is i Begofia Rivas ’El Mundo.

Les seves fotografies formen
una de les col-leccions més ico-
niques i reproduides de la tran-
sicio espanyola; varetratar cares
tan conegudes de la politica na-
cional com els presidents Adolfo
Sudrez, Leopoldo Calvo Sotelo,
Felipe Gonzilez o José Maria
Aznar.

També son molt coneguts els
seus retrats de la familia reial.
Aquesta faceta de la seva feina
era considerada per la mateixa
Queca Campillo com un dels
seus exits, ja que es va convertir

en I"inica fotografa autoritzada
a pujar a bord del iot Bribon du-
rant les vacances de la Casa Re-
ial.

En canvi, recordava una mica
enfadada no haver pogut cobrir
informativament el cop d’Estat
del 23-F, perque es va quedar
tancada en un furgd de la Guar-
diaCivilales portes del Congrés.

A més de Tiempo, va col-labo-
rar amb diferents mitjans nacio-
nals, com Pueblo, i internacio-
nals, com Der Spiegel, Paris
Match o The Ti-
mes.

L’any 1999 va
recopilar al llibre
20 arnos que cambi-
aron Espania algu-
nes de les seves
millors fotos co-
mentades per Pe-
pe Oneto, que va
ser el seu director
a Tiempo. El ma-
teix Pepe Onetova
tenir un record
per aellaen el seu
compte de Twit-
ter lasetmana pas-
sada: “La mort de
la  fotoperiodista
de Caceres Queca
Campillo, exem-
ple de professio-
nalitat i dam-
istat”.

Condolences a
que s’han afegit
tota mena de per-
sonalitats de I'am-
bit politic, com la
candidataal'aleal-
dia de Madrid Es-
peranza Aguirre
-el partit de la
qual, el PP, Queca havia fotogra-
fiat en nombroses ocasions per a
campanyes electorals—, que va
transmetre el seu “condol als fa-
miliars i amics de Queca Campi-
llo, una de les grans figures del
fotoperiodisme espanyol”.

Descrita pels seus col-legues
com una “periodista pura”,
Campillo va compaginar a tota
hora una professio molt exigent
amb la dedicacio ala seva filla.

De caracter alegre, Queca te-
nia un lema: “No s’adiu amb el
meu caracter fer fotos de coses
tragiquesicrues. Jovaigsempre
ala sensacio positiva”.

PILAR RUIZ

JUAN GAVILAN / EFE
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Dos periodistes catalans a Dachau

114 de maig de 1945, ara
fasetantaanys, dos peri-
odistes catalans van te-
nir el privilegi de poder
visitar el camp de con-
centracid de Dachau, que feia pocs
dies que les tropes nord-americanes
que es dirigien a Munic havien alli-
berat. Matias Cirici Ventallo eraun
reporter que treballava per al Dia-
rio de Barcelonai el Ya, de Madrid.
Carles Sentis escrivia les croniques
peraAbci La Vanguardia Espariola.
Tots dos havien estat convocats a
Londresi,desd’alli, en un avié mili-
tar nord-america, van ser traslla-
dats a Munic i acompanyats fins al
camp de concentracio. Probable-
ment, lainvitacio a aquests i altres
periodistes s’havia fet coincidir amb
la visita que I"'ambaixador nord-
america a Franca, Jefferson
Caffery, es disposava a fer al camp.
Dachau era el camp més antic del
sistema concentracionari alemany.
Construit I'any 1933 per tancar-hi
opositors politics (sobretot social-
democratesicomunistes),ben aviat
esvan ampliar les seves funcionsper
tancar-hi ciutadans alemanys d’ori-
gen jueu. Curiosament, I'any 1935,
quan a Catalunya ja es coneixia
I'existéncia d’aquest camp i de les
primeres persecucions contraelsju-
eus, a Carles Sentis li va fer molta
graciacomparar Dachau (sense ano-
menar-lo) amb Tossade Mar, on “los
Judios alemanes salidos de Alema-
nia”, que “vagaban por el mundo so-
litarios como el legendario judio er-
rante”, “en bandadas, como los aren-
ques porelmar”,esvan instal-lar: “se
han concentrado en los mejores cam-
pos del pais”, sentenciava.
El maig de 1945, la situacio era
una altra, radicalment diferent, ra-
dicalment terribleiespantosa. I Ma-

tias Cirici Ventalld, amb
una professionalitat dig-
na d’elogi, ho va copsar
desdel momentqueesva
trobar a la porta del
camp: els deportats su-
pervivents que elsrebien
al'entrada eren “los que

dels barracons, Cirici
Ventall6 va apuntar:
“Una atmosfera densa,
impregnada de pésimos
olores, contribuye a an-
gustiar el cuerpo y el al-
ma del espectador”. La
visitava continuar: “Nos

disfrutan de mejor salud,
sus rostros flacos y cetri-

FRANCESC VILANOVA

aventuramos, a continu-
acion, en unrecinto espe-

nos y sus ojos febriles nos
anticipan la nocion de lo
que veremos después™. Al
seu costat, Carles Sentis
només hivaveure “una Exposicion o
Feria de Muestras”, en la qual les
“muestras [...] son las mejores, por-
que, por lo menos, pueden andar sin
arrastrarse y no son contagiosos...”.
Matias Cirici va continuar reco-
Ilint informacid, detallada, minuci-
osa, precisa. Oferia als seus lectors
el nombre de religiosos de diverses
confessionsinternats, apartir deles
dades que li va facilitar el doctor
Van Gestel, un holandés empreso-
nat: 780 polonesos, 121 francesos,
69 txecs, etc. Quan van entrarenun

PROFESSOR‘D'HISTC.)RI.A
CONTEMPORANIA A LA UAB

Enels
deportats,
Carles
Sentis
només hiva
veure “una
Exposicidén
o Feria de
Muestras”

cial de los que no pueden
salir. La vision aqui es
aterradora. Un chiquillo
hungaro, dediez anios |[...]
sefiala, profiriendo frases ininteligi-
bles para nosotros, hacia un punto
determinadodel final del angostodel
pasillo que forman las literas. En el
suelo, cara arriba, vidriosos los ojos
¥ torcida la boca, estd tendido un
cuerpo exanime. [... | Los demds no
han reparadoen él, o estdn acostum-
brados al tragico espectdculo. [...] EI
lugar es una verdadera camara de
agonias”.

També va ser Matias Cirici Ven-
talld el primer, itinic, periodistaque
va explicar als lectors catalans i es-

MICHAEL DALDER / REUTERS
prey ;

panyols qué eren les cambres de gas:
“Una de las cosas mds impresionan-
teseslacamara degas. Suaspecto es
aparentemente inofensivo y se ase-
meja a un pequenio departamento
consu correspondiente vestibulo. [...]
No hay ni muebles ni un objeto; so-
lamente una artistica lampara de
globos blancos cuelga del techo. Pero
no se trata de una ldmpara, sino de
algo mas terrible. Por alli brotaban,
en un momento serialado, emanacio-
nes mortales... Al notar la ausencia
de todo aparato siniestroen ese lugar
destinado al aniquilamiento de las
vidas humanas, surge la duda de st
los condenados a entrar en él cono-
cian la suerte que les aguardaba”.

El periodista va publicar dues
croniques a Diario de Barcelona
(“Estampas dolorosas de la guerra.
El campo de concentracion de Da-
chau”, 15 de maig de 1945; i (“Estam-
pas dolorosas de la guerra. Estadis-
ticas y particularidades de los prisi-
oneros de Dachau”,16 de maig), que
son, sense cap mena de dubte, els
dosreportatges periodistics de més
categoria que van aparéixera Espa-
nyaen aquells dies. A diferéncia de
I'inic article que va perpetrar Car-
les Sentis, les dues peces de Ciricino
desentonen dels articlesireportat-
ges que diversos periodistes euro-
peus inord-americans van publicar
en les setmanes immediatament
posteriors a la fi de la guerra. Una
ullada als darrers llibres d’Annette
Wieviorka o Hans Magnus Enzens-
berger confirmen perfectament la
dignitat periodistica i moral de les
seves croniques.

Potser és unbon moment per fer
justicia a Matias Cirici Ventalld, el
periodista que va explicar allo que
Carles Sentis va voler amagar del
camp de Dachau.
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«No se valoran la experienciay el talento»

[sabel Gemio
celebra los once
anos en antena
de «Te doy mi
palabra»

C. Garcia

MADRID- Mds de una década sin
sintomas de desgaste; al contrario,
«Te doy mi palabra» irrumpe con
fuerzacadafindesemanaenOnda
Cero. Ahi estdn los datos: en la pri-
meraoleadadel Estudio Generalde
Medios (EGM), el programa logré
unrécord en suedicion del sabado
hastallegaral 1.270.000 seguidores.
«No es facil, pero suelo ser comedi-
da tanto en lo bueno como en lo
malo. Lo que estd claro es que el
programa estd consolidado y es un
referente para muchisimas perso-
nas. Sigoilusionandome, apesarde
llevar tantos anos en la profesion y
voy muy contenta a trabajar», co-
mentaIsabel Gemio.

Si hay un adjetivo para definir a
«Te doy mi palabra» es «diferente».
Eso eslo que dicen los oyentes y el
valor irrenunciable de la periodis-
ta, quereflexiona porque, «<aunque
los contenidos se pueden parecer;,
loimportante eslaformaenlaque
se presentan. Cada comunicador
tiene su propia personalidad y hay
que saber diferenciarse». Como
comenta, los tempos el fin de se-
manasondistintosyhayquesaber
gestionar los contenidos. «Se tra-
tan con mds tiempo para la re-
flexién, ademds de que se pueden
incluir informaciones con mas
caladosocial.Ysiemprehe querido
darvozalasminorias. Elserhuma-
no es el corazén del programa: me

La periodista y comunicadora Isabel Gemio

gusta que nos llamen para exigir
sus derechos y también dar prota-
gonismoapersonasanénimasque
tienen historias apasionantes.
Aportan una espontaneidad y
autenticidad que no son muy fre-
cuentes en los medios. Un famoso
estdviciadoyseterminanrepitien-
do». comenta.

Su obsesién es hacer una radio

que interese a la gente, que aborde
los asuntos quele importan, como
la cultura, la ciencia, la salud...,
porque Gemioafirmaque «vivimos
enlaculturadeloefimeroyhayque
intentar evitarlo, aunque soy cons-
ciente, que dependemos de un
contrato, delosoyentesydela publi-
cidad». Isabel Gemio intenta reiven-
tarse continuamente sin perder su

esencia y, sf, admite que se examina
continuamente, «porque me exijo
mucho y no me acomodo, hay que
estar muy pendiente del pulso so-
cial». De esta temporada lo que mds
valoraeselradiomaraténde 16horas
para recaudar fondos para las enfer-
medades raras. «Ha sido uno de los
hitos, hicimos récord de audiencia y
recaudamos 200.000 euros».

«Soymuysentimental»
Estd convencida de que a los me-
dios en ocasiones «les falta cora-
z6n y amino me importa que se
menote. Nohuyodelsentimiento
porque soy muy sentimental». Y
ha encontrado en la radio el alta-
voz adecua-

1 270 000 do, «el men-

ol Uo saje cala mu-
seguidores cho mads. La
obtuvo «Te doy mi palabra tiene
palabray los mucha fuer-

sabados, seglin los
datos de la primera
oleadadel Estudio

General de Medios

za. No hay
que olvidar
quelaradioes
el medio que
mejor estd
resistiendo la crisis. En tan vivo...
Es una relacion de intimidad con
el oyente. Muchos me dicen: “He
llorado o me he emocionado”, y
me gusta. Sufrimos un exceso de
informaciényesimposible anali-
zar todo lo que nos pasan.

Gemio no olvida el reciente fa-
llecimiento deJestis Hermida, con
elque hablé hace un mes. «Estaba
jubilado y no porque él quisiera,
porque tenia muchos proyectos.
Pero este pais es muy cainita con
los periodistas y comunicadores.
No se valora la experiencia. A
partir de cierta edad se considera
que una persona ya estd pasada
de moda y amortizada. Vivimos
en una sociedad que desprecia la
experienciay el talento».
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LESTRANYA MORT
D'OSSAMA BIN LADEN

«El periodista de Chicago va
desentranyar la matanga de

My Lai sense trepitjar el Vietnam
i documentar les tortures dAbu

Ghraib sense trepitjar l'Trag»
cultural més distingida del

planeta, devien arquejar una

cella en topar-se aquesta setmana amb
una exclusiva planetaria. Amb prou feines
si van tenir temps de gaudir sense l'estre-
pit de la canilla mediatica amb la narracid
alternativa del llop solitari Seymour
Hersh, sobre I'execucié o «assassinat»
d'Ossama Bin Laden. La proposta alter-
nativa del doble premi Pulitzer i agitador
perpetu de les aigiies del conformisme
nord-america esquarterava la versio pro-
clamada per Washington. A partir d'ara
caldra estudiar la teoria que I'aclamada
tasca de recerca de la CIA i la sacrificada
actuacio de les forces especials en territo-
ri hostil no van ser més que una delacié
fraternal de la ciipula militar pakistanesa,
que també va autoritzar I'eliminaci6 a do-
micili del fundador d’Al-Qaeda.

Les proves que aporta Hersh en un dila-
tat extracte d'un futur llibre disten de ser in-

Is lectors de la London Review
of Books, potser la publicacié

controvertibles. No obstant aixo, posseeixen
la coheréncia indubtable del guanyador
d'un Pulitzer lligat a dos esdeveniments amb
seients a la historia universal de la infamia
de I'iltim mig segle. El periodista de Chicago,
avui amb 78 anys a sobre, va desentranyar
la matanca de My Lai sense trepitjar el
Vietnam i documentar les tortures d’Abu
Ghraib sense trepitjar I'Iraq. La seva des-
cripcio del pacte entre els Estats Units i el Pa-
kistan per a I'«assassinat» d'un Bin Laden
desarmat i desnonat com a lider terrorista
no nomeés s'enfronta al’heroisme reivindi-
cat per la Casa Blanca. També aspira a des-
acreditar la visié candnica de Hollywood, sal-
dada amb cinc nominacions als Oscars
per a Zero Dark Thirty de Kathryn Bigelow.

Loda ala tortura continguda en la pel-li-
cula es complementa amb la contribuci6 in-
negable de la Casa Blanca al seu guio, fins
al punt que l'oposicié republicana va acu-
sar Obama de divulgar secrets d'Estat a ma-
jor gloria de la seva imatge cinematografi-
ca. Pera l'espectador sense infules, Hersh in-
tenta enderrocar l'escena més emotiva de
Zero Dark Thirty, en qué l'espia Jessica
Chastain certifica la identitat de Bin Laden
al descérrer la cremallera del sac que con-
té el seu cadaver. Segons la proposta avan-
cada avui pel periodista, la cara de l'inspi-
rador de I'11-§ estaria completament des-
figurada, perque els tiradors d’elit no hau-

&
]
)
]

rien estalviat munici6 per liquidar-lo, Lex-
tens article no només aspira a desmuntar el
discurs del president nord-america, també
desafia la narracid oferta fins i tot en dos lli-
bres pels escamots que es disputen I'auto-
ria de I'execucio.

De fet, el tald d’Aquil-les de la versio ofi-
cial no es troba en I'operacié militar, malgrat
que I'helicopter Black Hawk estavellat du-
rant l'assalt adquireix perfils comics sila vio-
lacié de l'espai aeri de Pakistan estava ar-
reglada amb els militars que controlen el pais
asiatic. La incertesa es dispara a l'abordar
l'estranya peripécia del cadaver de Bin La-
den. Els relats discrepants convergeixen
en que el terrorista més famos de la histo-
ria no anava a sortir amb vida de l'atac a la
seva residéncia en un enclavament militar,
de manera que l'estada del saudita hagués
estat inviable sense la tolerancia de les au-
toritats pakistaneses. No obstant aixo, el molt
oportu llancament de les seves restes mor-
tals al mar des d'un vaixell militar nord-ame-
rica es converteix en una pindola dificil de
pair, després dels dubtes arraimats per

. Hersh. El cos rentat i amortallat segons les

especificacions de I'Islam, sense un enre-
gistrament de video que reculli el moment

' historic de la seva entrada en contacte amb

les aigiies, sona avui al desig d'ocultar més
que d'oblidar. I més quan Obama i Hillary
Clinton van seguir en directe I'«assassinat»

. desde la Casa Blanca. A continuacio, fos en

negre.
Lindividu contra I'Estat és el somni ame-

| ricd, es tracti de Snowden o de Hersh. No

obstant aixo, els delators tecnologics com
Manning o Assange han acostumat els
lectors a revelacions sustentades en una
aclaparadora documentacié. També en
aquesta excepcié sobresurt la solitud del pe-
riodista, que ha llancat la seva bomba in-

| formativa sobre Washington des d’'una se-

riosa publicacid britanica. Practica la in-
vestigacid de vella nissaga, amb desgast de
soles. Cita fonts situades a la ctipula de l'es-
pionatge, ja jubilades perd no revela la seva

| identitat. Aquesta indefinicié afavorira els

atacs contra la seva interpretacio dissolvent,
perqué el patriotisme dels mitjans de mas-
ses nord-americans ha estat asfixiant a
ovacionar les aventures asiatiques del seu
pais. A la segiient volta de rosca sobre l'es-
tranya mort de Bin Laden, segur que era ell?
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Buenos tiempos para
invertir en publicidad

JAIME LOPEZ-FRANCOS

CEO DE YMEDIA

a comunicacion publicitaria

es un excelente indicador

para entender la situacion

real de la economia y para
prever su evolucién. Tras cinco afios
de caida, en los que la inversion pu-
blicitaria en Espafia se ha reducido
en un 50%, el mercado comienza por
fin a mejorar, lo que a su vez es un
indicio de crecimiento del consumo y
de la esperada recuperacion economi-
ca. En la publicidad hemos pasado en
seis afios de un mercado de 7.200 mi-
llones de euros a uno de 3.600. La re-
cuperacién comenzé ya timidamente
en el verano del afo pasado y todo
indica que a final de este afio el creci-
miento acumulado en 16 meses esta-
ri cerca del 10%. Estd muy lejos toda-
via que volvamos a alcanzar cifras de
inversion similares a las de antes de
la crisis, pero un crecimiento del 10%
en menos de dos afos es sin duda
una buena noticia y nos permite pen-
sar que estamos viendo ya el final del
tinel.

Nos enfrentamos por lo tanto a un
ciclo en el cual los resultados de las
companias mejorarin, pero el precio
de invertir en publicidad seguira
siendo bajo durante algiin tiempo. Es

una ocasién incomparable para cons-
truir marca, una oportunidad que no
podemos desaprovechar. Y para ello,
la publicidad en diarios es una de las
mejores alternativas, ya que por un
lado nos permitird alcanzar targets
muy variados y, por otro, la prensa es
un medio que siempre aporta presti-
gio. Estos primeros momentos de la
salida de la crisis son una circunstan-
cia irrepetible y, como siempre, serin
los mas rapidos y los que tengan
mejor vision para aprovechar el mo-
mento los que obtendran mayores be-
neficios.

En dos o tres anos, los costes para
invertir en publicidad serdn muy dis-
tintos. Es muy probable que se pro-
duzean subidas superiores al 15%.
Ademds, si no se toman decisiones
con celeridad, para cuando lo haga-
mos es muy posible que el espacio en
la mente del consumidor o del poten-
cial cliente ya esté ocupado por otras
marcas que fueron més valientes y se
decidieron a invertir en estos prime-
ros compases de la recuperacion, que
representan la verdadera ventana de
oportunidad.

Vivimos tiempos nuevos, tiempos
de cambio y las ideas antiguas no

siempre sirven para entender lo que
esta ocurriendo en el mundo publici-
tario. Pero tampoco podemos pensar
que todo lo de antes ya no sirve y
que solo lo nuevo funciona. Un buen
ejemplo de esto es constatar, como
los datos estan demostrando, que la
recuperacion de la inversion publici-
taria viene de la mano de la televi-
sién, un medio tradicional al que
muchos expertos daban por muerto y
finiquitado, pero que no solo esta
muy vivo, sino que crece a mayor ve-
locidad que la publicidad digital, que
estaba llamada a ser el nuevo para-
digma.

Pero resulta que la crisis ha orien-
tado a la mayoria de los anunciantes
a las ventas de forma muy radical y la
television es el medio que han encon-
trado mas adecuado para impulsarlas
de forma rapida y eficaz. Y es una
gran paradoja, porque la vieja televi-
si6n no solo crece, sino que se ha
convertido en pieza imprescindible
para desarrollar los nuevos negocios
digitales.

En Ymedia gestionamos mas de
una decena de negocios nativos digi-
tales y la modelizacién del retorno de
su inversion nos lleva a una conclu-

r‘

La vieja
television
no solo
crece, sino
que se ha
convertido
en pieza
imprescin-
dible
paralos
negocios
digitales”

sion en cierto modo sorprendente: un
negocio digital solo se desarrolla de
forma rédpida con la contribucion de
otros medios, especialmente de la te-
levisién. Y esta aparente contradic-
cion, en la que el nuevo y boyante ne-
gocio digital no sabe echar a andar
sin el baculo de la vieja television, se
explica por las peculiares caracteristi-
cas de este medio que hace ya casi 60
anos llego a los hogares espafioles
para hacerse dueiio de sus salones.

La television es un medio grande
en aleance y con ella es posible lograr
coberturas proximas al 90% de la po-
blacién con gran rapidez y cierta faci-
lidad. Ademis es un medio eficiente
ya que su coste por impacto es mas
barato que el del resto de soportes. Y
por encima de todo, la televisién im-
pacta, los anuncios se ven, porque a
diferencia de internet, estamos acos-
tumbrados a recibir anuncios en esa
pantalla. Son por lo tanto nuevos
tiempos, en los que ha hecho falta
que muchas cosas cambien, no sé si
para que todo vuelva a ser lo mismo
0 quizi para que nada vuelva a ser
igual. Lo que si sé, de eso no hay
duda, es de que son buenos tiempos
para invertir en publicidad.
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¢ PERIODISMO?
NO, LITERATURA

La defensa de Corinna es
comprensible cuando se
comparten intereses

SPANA es territorio fértil para el falso «pe-

riodismo de investigacion». Claro que este

puede ser un arranque equivoco para el

asunto al que estd dedicado este articulo.
Porque vamos a hablar mads bien de literatura dis-
frazada de periodismo. Pulula estos dias con gran
desparpajo un libro sobre el final del reinado de
Juan Carlos I que es verdaderamente inverosimil.
Baste un hecho incontestable respecto al mismo.
Quien lo ha escrito dice en cualquier foro que ha
contado con el testimonio de unas cien persona-
lidades con conocimiento de primera mano sobre
la materia, pero que todos, sin excepcion, han exi-
gido reservar su identidad para hablar con quien
se ha atrevido a contar «toda la verdad» dando la
cara frente a tan temible adversario. Qué bonito,
qué épico. Este humilde escribidor de periddicos,
ante semejante «contexto», pensaria que mas bien
estamos hablando del Rey de Arabia Saudi. Por-
que en Espafia no nos consta que a nadie se le haya
perseguido por contar la vida privada -y mucho
menos la ptiblica- del Rey Juan Carlos. Y de algtin
otro miembro de su familia dificilmente se puede
decir mas de lo que ya se ha dicho. Eso de hablar
de cien testimonios y no citar ninguno permite a
quien lo escribe decir lo que le encaje mejor con la
tesis en torno a la que escribe su relato. Y eso no
es ni periodismo ni historia. Eso es literatura.

Estd después la cualificacion de quien escribe
un libro asi sobre el Rey Juan Carlos. Y eso tam-
bién tiene su aquel. Esta persona fue durante unos
pocos anos corresponsal de Familia Real en un
diario madrilefio. Y eso seria un aval, claro. El 2 de
junio de 2014, dia en que se anuncio la abdicacién
de Juan Carlos I, su periédico, como ABC y otros
diarios, publicé por la tarde una edicién especial.
En ella, esta persona firmaba en portada la croni-
ca de la abdicacién. En cambio, el 3 de junio porla
mafana, el mismo diario publicaba una crénica
casi idéntica, palabra por palabra, de la que solo
habian desaparecido la firma de la autora y una
referencia a Corinna zu Sayn-Wittgenstein. En un
caso digno de pasar a los anales del periodismo
espafiol, ese diario despidié de su cargo a la co-
rresponsal de Familia Real entre la edicion de tar-
de yla del dia siguiente, jel dia que abdicaba el Rey
de Espana! Pocas hazanas profesionales de ese
mérito y magnitud hemos vivido los periodistas
de mi generacion.

La defensa de Corinna era comprensible: esa co-
rresponsal y ella compartian intereses, como se
demuestra en el libro ahora publicado, en el que
solo se hace responsable de la autoria una de las
dos personas que lo han pergeiado. Pero no deja
de ser menos curioso que el diario que despidié a
quien aparece como autora de este libro por men-
cionar en la crénica del 2 de junio a Corinna haya
querido hacer hogafio una prepublicaciéon sobre
la venganza de Corinna. Claro que se comprende
que los intereses de la empresa editora han de pri-
mar en tiempos de grave penuria.

La persona que asume la autoria del libro de-
nuncia estos dias en Twitter el silencio de los me-
dios de comunicacion espafioles ante su «magna
obra». «Todos contra mi», le falta decir. Pues no.
Un poco mas de modestia, por favor. Los medios
de comunicacién espafoles, los relevantes, los que
de verdad saben de qué habla un colega que escri-
be sobre una materia de la que todos han informa-
do, se limitan a condenar a la papelera aquello que
s6lo puede salir de ahi para ser jaleado desde la
frivolidad de la prensa rosa o desde el amparo de
colegas a los que une intima amistad.

Que disfruten el dinero que les rente.
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Harry Shearer treballava a The
Simpsons des del primer capitol. ar

Ned Flanders, el senyor
Burns i Smithers
canviarande veu

Harry Shearer, I'actor que posava veu a per-
sonatges com Ned Flanders, el senyor Burns,
Smithers i el director Skinner a la versid ori-
ginal de The Simpsons, no continuara a la se-
rie. Segons ha explicat ell mateix a través de
Twitter, la causa de la seva marxa ha sigut
un desacord contractual: “Volia el que sem-
pre hem tingut: llibertat per fer altres fei-
nes”. En una altra piulada, Shearer citava
I'advocat de James L. Brooks, productor de la
serie: “La serie continuara. El Harry no en
formara part. Li desitjo el millor”.

Segons el portal Variety, els productors
executius de lasérie han explicat que a tots
els actors se'ls va oferir el mateix tracte, i
que Shearer és |'inic que no I'ha acceptat.
També han deixat clar que els seus perso-
natges continuaran apareixent a la série, i
que buscaran “els millors dobladors disponi-
bles" per posar-los veu.

Shearer, de 71 anys, formava part de
I'equip de dobladors de The Simpsons des
que es va estrenar, la tardor del 19889, i posa-
vaveuaunallargallista de personatges que
incloia també el reverend Lovejoy, el doctor
Hibbert, OttoiLenny. La série, que dema tan-
carala 26a temporada a la cadena Fox, hare-
novat per a dos anys Mes. m

Un enfrontament entre
redaccio i empresa deixa
‘Le Monde’' sense director

Gilles van Kote, que des del maig de I'any pas-
sat ocupava de manera provisional el carrec
de director de Le Monde, va presentar dijous
ladimissid, en un gest que agreuja la crisi al
capdavant del diari francés. La seva renuncia
va arribar 'endema que la redaccié rebutgés
en una votacio la candidatura a la direccio
presentada per Jérome Fenoglio, que comp-
tava amb el suport dels accionistes i del ma-
teix Van Kote. En un missatge publicatala
web del diari, el fins ara director provisional
va assenyalar que unsialtres “tenen part de
responsabilitat en la situacid actual”, i que cal
un procés "perenne, transparent i just per de-
signar el director o directora”.

Fenoglio va ser I'escollit pels tres socis fi-
nancers propietaris de Le Monde -Pierre Ber-
gé, Xavier Niel i Matthieu Pigasse- i pel grup
espanyol Prisa. Malgrat aix0, a la votacio de
dimecres només va aconseguir el suport del
55% dels treballadors, per sota del 60% que
fixen els estatuts per poder accedir al carrec.
Previament, els accionistes havien descartat
els tres candidats que des de dins del diari
s’havien proposat: el mateix Gilles van Kote
-que va assumir la presidencia interina arran
de la dimissié de Natalie Nougayréde-, Jean
Birnbaum i Christophe Ayad. s

Gilles van Kote haura estat un any al
capdavant de Le Monde. arp
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Salvador Garcia en el moment d
recollir el premi. vao

I’ARArep el
premi GoliAD ala
millor iniciativa
en premsa

ARA
BARCELONA

Elconsellerdelegat de ’ARA, Salva-
dor Garcia Ruiz, varecollirdijous al
vespre el premi GoliAD ala millor
iniciativaen premsa escrita, atorgat
aaquestdiari per “haver-se conver-
tit en un mitja de capcalera amb
menysde cinc anys d’antiguitat”. E1
jurat ha destacat també que 'ARA
“haapostat per una edicid i una re-
daccid escrita exclusivament en ca-
tala” i “s’ha convertit en un mitja
defensor de la cultura i els costums
catalanssense deixar debandalain-
formacio de laresta del mon”.

Els premis, que sén atorgats pels
300 estudiants de publicitatirelaci-
ons publiques dela Universitat Abat
Oliba, van reconeixer també el pro-
grama de la Cadena SER Hoy por
hoy, enl’apartat de radio; el concurs
de La 2 Sabery ganar, en televisio, i
el blog sobre publicitat We love ad-
vertising, en I'apartat d’iniciatives
online. Joan Costa, expert en comu-
nicacio corporativa, es va endur el
premi ala trajectoria, mentre que el
desaparegut president del grup Pla-
neta, José Manuel Lara Bosch, vaser
reconegut amb un premi honorific.

En els apartats de publicitat,
I'anunci de Turisme d’Andorra va
guanyar el premi al millor espot,
General Optica el de branded con-
tent i Monta el pollo por Navidad el
de campanya de valors humans.
També van ser guardonats I’anun-
cide Loteries comafalcaradiofoni-
ca, la campanya de La Cocinera en
xarxes socials i Burger King com a
grafica. El premi a 'esdeveniment
de I'any va ser per a Mini.
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GAG DENUNCIAT

El CAC dona
untoc
d’'atencio

a ‘Latribu

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

El Consell de I'’Audiovisual de
Catalunya (CAC) ha considerat
per unanimitat que un gag del
programa La tribu de Catalunya
Radio que buscava el pitjor res-
taurant no va respectar el llibre
d’estil de la Corporacio Catala-
na de Mitjans Audiovisuals (CC-
MA). Segons ha informat I'orga-
nisme regulador, el fragment
es va emetre el 10 d’octubre en
la seccié d’humor, a carrec de
I’equip del programa APM?, de
TV-3,quan buscaven el pitjor res-
taurant de Catalunya i Espanya,
ivan trucar a un establiment xi-
nés —del qual no van dir el nom-
que rebia critiques de clients en
una web especialitzada.

La conversa telefonica es va
mantenir, amb unavoluntat hu-
moristica, amb un ciutada xineés
amb dificultats per compren-
dre les preguntes i els comenta-
ris pel seu desconeixement del
castella. L’actuacio del Consell
de I'Audiovisual s’ha iniciat ar-
ran d’'una queixa que assenyala-
va que 'emissora havia concre-
tatlalocalitzacio del restaurant,
al qual havia qualificat com el
pitjor de Barcelona, que havia
manipulat la conversa amb I'in-
terlocutor del local i que els fets
«podien fomentar els topics ra-
cistes». L'organisme regulador
considera que el periodista es va
aprofitar de la falta de domini
de la llengua de l'interlocutor,
queesvaexpressaramb frasesin-
correctes gramaticalment i que
«va crear equivocs negatius pera
I’establimentr.=
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Criticas a la FOX
por censurar los
pechos de una
obra de Picasso

L.R.C.

MADRID- Ya se sabe que la ca-
dena FOX, propiedad de Rupert
Murdoch, es una de las mas
conservadores del mundo au-
diovisual, pero hace unos dias
llegé al paroxismo. La cadena
FOX 5 ilustrd la informacion de
lasubastade Christie'sde Nueva
York —en la que el lienzo de Pi-
casso «Las mujeres de Argel», se
vendio por 179 millones de dé-
lares—, con una imagen del
lienzoenelquedifuminélazona
en la que aparecian los pechos
de cuatro mujeres. Muchos
consideraron esta decision
como una profanacién artistica
y en el mundo del arte ha sido
mdsquecuestionada. Jerry Saltz,
elcriticodelarevista «NewYork»,
fue uno de los mas duros al es-
cribir en su cuenta oficial de
Twitter: «;Hastaqué punto estdn
enfermos los conservadores de
la Fox News?», El escritor de arte
Aruna D’'Souza comentd: «Me
alegro de que Fox News esté
protegiendo asuaudienciadela
obscena mente de Picasson».

Parte del lienzo «Las mujeres de Argel»
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El Fresident del CAC proposa garantir el financament
dels canals publics amb grans coproduccions europees

Roger Loppacher, president del Consell Audiovisual de
Catalunya (CAC), consideraque les coproduccions am-
bicioses anivell europeu poden ser un mecanisme que
ajudia garantir la sostenibilitat de les televisions pu-
bliques. Aixi ho expressava ahir a Berna (Suissa), en el
marc de la reunicé de 'EPRA, la plataforma que agru-
paelsreguladorseuropeusdel'audiovisual. Loppacher

hadefensat també més cooperacio entre les televisions
publiques europees en matéria de compra conjuntade
drets. El president del CAC ha explicat que la televi-
si6 publica catalana té un share del 16,7% amb tendén-
ciaa perdre un punt percentual per any i que aixo s'ex-
plica, en part, pel desplacament dels continguts cap a
plataformes de pagament.
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Netflix negocia
su desembarco
en China con

Wasu y BesTV

SANDRO POZZI, Nueva York
Netflix ha iniciado negociacio-
nes con las productoras chinas
BesTV New Media y Wasu, res-
paldada por Jack Ma de Alibaba,
para ofrecer sus contenidos y su
videoclub digital en el pais asiati-
co. Aunque las conversaciones
estdn en fase inicial, la reaccién
de los inversores fue inmediata y
el precio de la accién superd por
primera vez la barrera de los
600 dolares (unos 525 euros).

El servicio de Netflix ya esta
disponible en América Latina y
algunos paises de Europa, como
Reino Unido y mas recientemen-
te Francia. En estos mercados, la
barrera para avanzar estd mas
bien del lado de los derechos, lo
que limita su oferta. En China, el
problema es la filtracién cons-
tante a la que se somete todo lo
que se mueve por la red.

Los grandes distribuidores
audiovisuales de EE UU dieron
hace tiempo con la manera de
llevar a China sus peliculas y se-
ries, adaptandolas a las reglas
del mercado. La clave esta en
dar con la férmula para ajustar-
se a la censura. House of Cards,
una de las series que llevan su
sello, ya es muy popular en el
pais.

25 / 83




ABC (EDICION CATALUNA)
BARCELONA

16/05/15

Prensa:  Diaria
Tirada:  8.325 Ejemplares
Difusion: 3.967 Ejemplares

Seccién: OPINION  Valor: 268,00 € Area (cm2): 51,0 Ocupacién: 6,31 %

601€€0€6 PO

Documento: 1/2  Autor: CRISTINA QUESADA BARCELONA Num. Lectores

Pagina: 16
: 15868

Libertad de
informacion

en Venezuela

La defensa de la libertad de

informacion y la denuncia
en los medios del autorita-

rismo del régimen chavista
ha prohibido a 22 periodis-
tas independientes de
Venezuela salir del pais.
Dicha represion se hizo eco
hace unos dias en la
entrega de los premios
Ortega y Gasset de Perio-
dismo ante la ausencia del
fundador del diario «Tal
cual», Teodoro Petkoff, que
no pudo recoger el premio
a su trayectoria profesional
porque Nicolds Maduro le
prohibi6 salir del pais.

El Gobierno tiene el
control de los medios, son
ellos los encargados de
comprar el papel para la
impresion de los diarios,
asi que simplemente con el
control de la materia prima
prohiben el derecho a la
libertad de expresion de los
medios que no les intere-
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san vy el derecho a la libertad de
informacion a una poblacion
que lucha por vivir en un pais
libre y democratico.

En este escenario se espera la
llegada del expresidente socia-
lista Felipe Gonzdlez Marquez,
declarado persona non grata por
el Parlamento venezolano,
Veremos en los proximos dias si
finalmente le han dejado entrar
en el pais.

CRISTINA QUESADA
BARCELONA
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JOSEBA ELOLA, Madrid
Dos piezas informativas relacio-
nadas con el accidente de Ger-
manwings del pasado 24 de mar-
zo sirven para explicar el proce-
so0 de cambio en que se halla em-
barcado el diario EL PAIS v la
mutacién que estin experimen-
tando las grandes cabeceras in-
ternacionales en plena era digi-
tal. E1 50% de las consultas infor-
mativas de la noticia del funesto
accidente se realizaron a través
del teléfono movil. Un 45%, des-
de el ordenador de mesa. Un 5%,
desde las tabletas.

En otras palabras, el presente
(y el futuro) de los medios de co-
municacion ya se juega en ese
dispositivo presuntamente inteli-
gente que parece haberse con-
vertido en apéndice del ser hu-
mano del siglo XXI.

Hablamos, de hecho, de una
tendencia global. 39 de los 50
medios digitales mds importan-
tes del mundo consiguen mas
trafico hacia su sitio web desde
terminales méviles que desde el
PC, tal y como sefiala el tltimo
analisis realizado por el Pew Re-
search Center a partir de datos
de ComScore.

“El movil ya es el presente de
los medios”, afirma An_[onin Ca-
fio, director de EL PAIS. “Nada
de lo digital es ya futuro. Es mas:
hay partes de lo digital que ya
son pasado”.

Esta tendencia que recorre el
panorama mediatico mundial en-
cuentra reflejo en los nimeros
de este diario o, mejor dicho, de
esta plataforma multimedia de
contenidos: el 53% de su audien-
cia llega via dispositivos méviles.
“La  movilidad [teléfonos y
tabletas] pronto representara el
80% de nuestra audiencia”, augu-
ra Manuel Mirat, consejero dele-
gado del diario EL PAIS. “El mé-
vil mata al PC; pero ni el mévil ni
el PC matan al papel”.

El teléfono portatil lo cambia
todo, si; pero también lo hacen
las redes sociales, que se han
convertido en el principal canal
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Sobre estas lineas, una usuaria de mévil se conecta a EL PAIS. Abajo, la versién de este diario en distintos dispositivos maviles. / crRISTAEAL MaN

EL PAIS alcanza los 14,3 millones de usuarios tinicos
en Espaia, su récord historico,
embarcado en una profunda transformacion digital

Compartir noticias
en la era del movil

de distribucién de contenidos in-
formativos. Mas de 71.000 perso-
nas compartieron la noticia del
accidente de Germanwings que
este diario publico a las 13.50 del
jueves 26 de marzo, un dia que
el redactor jefe de Internacional,
Andrea Rizzi, recuerda como
“una extraordinaria sacudida de
adrenalina, ademads de una gran
conmocién por la tragedia®. La
noticia recibid 1.221.717 visitas y
es desde entonces la tercera més
consultada del dltimo afio. Colo-
c6 a la seccién de Internacional
frente a uno de los retos de estos
tiempos informativos: “Lograr
un equilibrio entre dos velocida-
des: ser ultrarreactivo; y a la vez.
buscar la profundidad”, dice Ri-
zzi. Es decir, cubrir tanto la ofer-
ta informativa en directo, que
exige constantes actualizacio-
nes, como la elaboracion de con-
tenidos con valor anadido y mira-
da propia.

Otra pieza relacionada con el
vuelo suicida del copiloto Lubitz
alcanzé unos niveles de virali-
dad (contagio en la Red) que pro-
piciaron mas de dos millones de
visitas. Fue la que elabord Ver-
ne, espacio para noticias asom-
brosas que inicié su andadura
en este diario como blog el pasa-
do 24 de septiembre. Reprodu-
cia un video, colgado cinco dias
antes del accidente por un inter-
nauta, en el que el presentador
Pablo Motos aludia a la historia

Habitos de lectura

Por la maiiana, al despertar,
la gente consulta las noticias
por el mévil. Consumo que
vuelve a reactivarse a la hora
de comer

El acceso a contenidos
informativos desde el PC
reina en las horas de trabajo

de un superviviente del avion
que en 2009 amerizo sobre el rio
Hudson. Relataba los altimos
pensamientos de un hombre que
creia que iba a morir.

La pieza del video premonito-
rio de Verne es la mds visitada
en el altimo ano. Aparecio en el
muro de Facebook de siete millo-
nes de personas. Nuevas narrati-
vas, nuevos formatos, nuevos lec-
tores.

E180% del trafico que ha llega-

La tableta, sin embargo, es
consultada por la noche, al
acabar la jornada.

El tiempo de conexidn es
mayor en el caso del PC: el
del mévil, es un consumo
inquieto, répido. El de la table-
ta, similar al de PC.

do en el Gltimo mes a este espa-
cio que lidera Delia Rodriguez
viene de las redes sociales. Eso
es lo que buscan los medios: pre-
sencia en las redes, en los mévi-
les. La monetizacién de esa au-
diencia es el desafio en la bus-
queda del Santo Grial: el modelo
de negocio.

Datos, datos, datos. Estamos
en la era de los datos y el diario
no permanece ajeno a ello: la au-
diencia es un criterie clave.

Martes, 10 de la mafiana. Un
grupo de 10 personas, entre los
que se encuentran el consejero
delegado, Manuel Mirat; el direc-
tor del diario, Antonio Cafio; y ¢l
director general, Ignacio Soto,
miran atentos las cifras que se
proyectan en una gran pantalla
en la tercera planta de la sede
central del diario EL PAIS en Ma-
drid. Es la llamada reunién de
audiencia y liderazgo. En ella se
hace un seguimiento de los resul-
tados de trifico de cada una de
las secciones del periddico. Fue
implantada a principios de no-
viembre de 2014. “Las audien-
cias nos sirven para identificar
zonas de debilidad”, sefala Guio-
mar del Ser, que acude a esa reu-
nién en su calidad de responsa-
ble de Movilidad y Redes Socia-
les. Desde hace dos meses, las
secciones de este periodico fun-
cionan con objetivos. Este es
uno de los grandes cambios.

La lucha por la audiencia po-
dria resultar un terreno pantano-
50. Pero los responsables de las
secciones no parecen albergar te-
mores de caer en los temas pin-
cha-pincha —en la jerga del sec-
tor, temas curiosos, ligeros, en
ocasiones, con elementos de
sexo—. “Elaboramos nuestro me-
nu informativo con los criterios
de calidad de siempre”, afirma
Jorge Rodriguez, redactor jefe
de la seccién Espafa, “y apoya-
mos la cobertura de aquellos en
los que vemos que existe un inte-
rés del lector”, Tanto Miguel Ji-
meénez, redactor jefe de Econo-
mia, como Rodriguez, coinciden
en que los datos de audiencia re-
sultan muy itiles; y en que crean
una cierta “adiccién”.

El mayor conocimiento de los
lectores ya estd conduciendo a
un mayor volumen de piezas de
servicio ptblico, como la infor-
macién practica para la Declara-
cion de la Renta o sobre el calor
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El 53% de la
audiencia llega a EL
PAIS por la via de
dispositivos moviles

“Nada de lo digital
es ya futuro”,

dice el director,
Antonio Cano

Una pieza de Verne
tuvo presencia en
siete millones de
muros de Facebook

que ha recorrido la Peninsula es-
ta semana.

Apostar por el video, por el
mévil, por la incorporacién de
nuevos espacios informativos
que atraigan nuevos lectores ala
web, por la distribucion de los
contenidos a través de las redes
sociales. Estas son algunas de las
prioridades de la agenda de Mi-
rat. “Estamos en una segunda fa-
se de la transformacion digital”,
afirma Canio.

El lanzamiento de una plata-
forma de video liderada por el
excorresponsal de Cuatro en Wa-
shington Carlos de Vega y de una
nueva version para mévil serdn
los siguientes pasos.

La transformacién digital al-
tera el paisaje. Atras empiezan a
quedar los tiempos en que los
periodistas se levantaban tarde y
llegaban a la redaccion al medio-
dia. Juan Carlos Galindo, respon-
sable del primer turno de la
web, empieza su jornada a las
seis de la mafiana, cuando toda-
via se estan pasando las aspira-
doras en la sede madrilefia del
diario. Toma el relevo de la Re-
daccién en México, que es la que
cubre las necesidades informati-
vas entre las dos y las seis de la
madrugada.

Se incorporan, ademads, nue-
vos perfiles al espacio central de
la Redaccién. Todos los dias alli
estan sentados, junto a los perio-
distas, dos analistas digitales
que ofrecen informes de trafico.
También se puede ver a las com-
paiieras que se encargan de ve-
lar por el buen posicionamiento
de las noticias en buscadores, el
SEO (Search Engine Optimiza-
tion). i

La apuesta de EL PAIS, ade-
mads, ha cambiado de eje. La
Ameérica que habla espanol y por-
tugués es el objetivo, el lugar por
donde llegara el crecimiento,
“Somos el tinico balcén desde el
que se puede ver €l panorama en
toda la regién”, afirma Luis Pra-
dos, subdirector de la edicién
América, “gracias a una red de
corresponsales construida a lo
largo de 40 afios y, sobre todo, a
las redacciones de Ciudad de
México y Sdo Paulo”. El 32% de
los usuarios de este diario proce-
de del continente americano. Un
60,5%, de Espaiia. Un 7,1%, del
resto de Europa.

Cambio de eje, si; y, sobre to-
do, profundizacién en los nue-
vos conceptos: “Los medios han
dejado de ser un lugar desde el
que se sienta cdtedra”, dice Ca-
flo. “Hoy, lo que establecemos
con los lectores es una conversa-
cién".

Audiencias de ELPAIS.com

B POR ZONAS
Marzo de 2015

Resto de Europa

+
EEUU

3,9%
+26.8%

México

Latinoamérica
27,.8% TOTAL
+5i % de crecimiento

sobre el mismo mes
del afio anterior

Brasil

4,2%
Fuente: Adobe Analytics (Omniture)
y elaboracion propia.

W AUDIENCIAS DIGITALES INTERNACIONALES TOTALES

7.1%

4

+239.9%

Marzo 2015. Ordenadores (Hogar y trabajo) % sobre el % dealcance
misma mes sobre el total
Usuarios tnicos (En millones) delafio anterior | deinternautas
1 Xiahuanet.com I 50.0 -33 uz
2 People.com.cn . 77.5 =25 10,0
3 ChinaDaily.com.cn I 71,8 115 93
4 Dailymail.co.uk I 56.0 =5 13
5 NYTimes.com I 44,3 =5 58
6 Theguardian.com I 434 6 56
7 Telegraph.co.uk NN 30.0 6 39
& The Times of India I 24 4 34 32
9 Lenta.ru I 17.6 =35 23
10 Independent.co.uk I 17,5 12 23
15 ELPAIS.COM NN 15,2 BT
20 Elmundo.es | p¥S =; 16
26 Clarin.com 111 12 14
33 ABC.es o3 10 12
36 Lanacion.com.ar M 93 14 12
Fuente: Ranking de elaboracion propia basado en datos ComScore, Marzo 2015
W DE DONDE PROCEDE EL TRAFICO W DISPOSITIVOS
Marzo de 2015. Nimero de visitas Marzo de 2015
47%

42%

Directo Buscadores
60% 20% I I 1%
Ordenadores | Méviles | Tabletas
o e % | % B
Otras Redes % sobre el
fuentes sociales mismo mes 8 122 32
4?‘3 lle% del afio anterior
Fuente: Adobe Analytics (Omniture) y elaboracion propia.
W AUDIENCIAS DIGITALES EN ESPARNA
Marzo 2015, Ordenadores y dispositivos % sobre el % dealcance
mismo mes sobre el total
Usuarios tnicos (En millones) del afio anterior | de internautas
1 Youtube.com . 1.1 3 73
2 Googlees . 204 -18 70
3 Facebook.com I 17.2 =5 59
4 ELPAIS.coM . 14,3 38 49
5 Elmundo.es IS 134 22 46
6 Live.com I 12.7 -14 44
7 Yahoo.es I 100 -9 42
8 Blogspot.com.es [N 11.7 -14 40
9 ABCes I 11.0 25 38
10 Marca.com 10,7 8 37
Fuente: Ranking de elaboracién propia basado en datos ComScore, Marzo 2015
ELPAIS

Tiempos informativos
de revolucion permanente

Los medios estan en plena fase
de transformacién. La versién
de mdvil de EL PAIS ya cuenta
con un icono para compartir
contenidos a través de Whats-
App. Y ya hay medios que
estin abriendo sus informacio-
nes a Snapchat, la red social de
los contenidos que desapare-
cen al poco de ser leidos y
causa furor entre los mis

jovenes. “Esto es la revolucion
permanente”, seiiala Bernardo
Marin, subdirector del drea
digital.

EL PAIS tendr4 una web res-
ponsive, es decir, que se adapte
a cada uno de los dispositivos
(PC, movil, tableta) en el plazo
de un afio. La web Verne ya lo
es; asi como las de The Guar-

dian, The Boston Globe o de
The Wall Street Journal. La
tecnologia permitira ofrecer al
usuario, ya sea en su movil,
tableta o en la web, informa-
cion personalizada (notificacio-
nes, alertas en las aplicaciones
de teléfono), de modo que
aquel interesado en la informa-
cion deportiva abra una porta-
da que esté ajustada a sus
preferencias. El objetivo serd el
de siempre: “Proveer de infor-
macién contrastada, indepen-
diente y de calidad, sea en el
soporte que sea”, dice el direc-
tor adjunto, David Alandete.

Buscar al lector
alli donde esté

J. E.. Madrid
Este periddico nunca habia teni-
do tantos lectores. En los tiem-
pos de las grandes cifras del pa-
pel, se podian llegar a vender
hasta 750.000 ejemplares. Hoy,
los niimeros hablan de millo-
nes. A escala global, elpais.com
cerré marzo como lider mun-
dial de los periddicos digitales
en espaiiol, segtin los datos de
ComScore MMX, medidor ofi-
cial de audiencias del mercado.
Registra 15,2 millones de
usuarios tinicos, frente a los 12,1
de elmundo.es y los 11,1 del ar-
gentino clarin.com (el dato inter-
nacional todavia no incluye a
los usuarios de dispositivos mo-
viles). EL PAIS es el decimoquin-
to periédico digital del mundo
en un ranking que encabeza la
web china Xiahuanet.com.
A escala nacional, en Espaia,
donde ComScore ya incluye en
sus mediciones a los usuarios

X T

De arriba abajo, pantalla de
audiencias, extracto de un video
de El Pais TV y pagina de Face-
book del diario. / ¢ LeiarcEG!

de movil y tableta (ademds de
los del ordenador), elpais.com
también es lider con 14,3 millo-
nes de usuarios tnicos frente a
los 13,4 de elmundo.es. En las
mediciones en que Comscore so-
lo recoge el dato de PC, sin con-
tar los de dispositivos moviles,
elmundo.es tiene 8 millones fren-
te a los 7,5 de elpais.com.

“Hemos batido el récord his-
térico de la Compania”, enfatiza
Manuel Mirat, consejero delega-
dode EL PAIS. Y estamos traba-
jando en miltiples frentes bus-
cando a un lector comprometi-
do con el ADN de EL PAIS".

Aprovechamos
esguing insig
para recordar a
los clientes de la

icante

HIPOTECA NARANJA
de ING DIRECT
QUE HAN ELEGIDO

BIEN.
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—# EL MISTERIO DE TINA MODOTTI

abia un café donde solian reunirse politicos

empistolados, toreros, criminales y actrices

de vodevil. Pero la persona mas espectacular

de todas era una fotografa, modelo, cortesa-
na de alto coturno y Mata Hari de la Komin-
tern. Fue la heroina de un truculento asesi-
nato politico y era lo que supongo se llama

una belleza universal”.

Asi describe el poeta Kenneth Rexroth a
Tina Modotti (Italia, 1896-México, 1942) en sus
memorias. Seguramente no era el inico que
pensaba que ella era todas esas cosas. En la
época en que vivian -entre una guerra y otra-
no erafrecuente ver auna mujer hermosay con
ideasradicales acercade casitodo (sexualidad,
educacion, clases sociales, arte) pasearse con
desenfado, camara en mano, por los circulos
artisticos e intelectuales de Ciudad de Méxi-
co, donde la conocid Rexroth, quien, hombre
de su tiempo al fin, la llama prostituta, espiay
hasta conspiradora politica, cabe suponer que
en unintento de darle glamour aun personaje
que le aterroriza, seglin confiesa, y al que no
consigue leer mds allda de la superficie.

La figurade Modotti, alaquela Fundacion
Loewe dedica su primera exposicion indivi-
dual, en el marco de PhotoEspana (del 28 de

las tres peliculas mudas en las que participo
como actriz a principios de los afios veinte; el
texto donde plasmé sus ideas sobre la fotogra-
fia; las cartas que envié a su maestro, Edward
Weston; los testimonios de la gente que la co-
nocié, yun par de sucesos que la prensa de ese
tiempo se encargd de ensalzar. Datos mas bien
escasos, alrededor de los cuales se ha construi-
do una leyenda que suele mostrar a Modotti
ya sea como una femme fatale hiperpolitizada
0, por el contrario, como una tragica victima
del destino (“Pobre chica, qué vida mas tor-
mentosa”, anoté Weston en su diario). El tipo
de material que hace las delicias de un bidgra-
fo. Baste revisar los titulos de algunos de los
libros que se han escrito sobre ella (Una vida
[frdgil, Un cuento de amory revolucion, Viviry
moriren México, Una mujer sin paits, Una vida
enla historia) para darse cuentade lo facil que
es caer en la tentacién de observar a Modotti
desde ese dngulo donde su fotografia sirve
para poco mas que ilustrar los pormenores de
su desdichada existencia. Y es que, en efecto,
tiene todos los ingredientes de un culebron:
joven italiana de clase obrera que se abrio
paso, primero en Hollywood y después en la
vanguardia artistica internacional, para luego
convertirse en una luchadora social “siempre
dispuesta”, segiin Pablo Neruda, “a lo que na-

die quiere hacer: barrerlas oficinas, ir a pie has- De ClaS & Obl’el‘a,

ta los lugares m:.is.apartaclos. pasarse I.as no- se abri(’) paso en
ches en vela escribiendo cartas o traduciendo

articulos. Enla guerra espafiola fue enfermera HOHYWOOd y n la
paralos heridos de la Reptiblica”. vanguardia artis tica,
En el camino, ademas, perdio a dos de sus ¥ [:lle una h.lChadora
grandes amores: el poeta y pintor Roubaix siempre dlSpueSta,
de I'Abrie Richéy, que murié de viruela, y Ju- segun Neruda, a lo
lio Antonio Mella, revolucionario cubano, que nadie quen’a hacer

balaceado en el centro de Ciudad de México
cuando salia con Modotti de un mitin. Ella,
por sifuera poco, tuvo que sufrir el acoso de la
prensa, que la sefialé como autora del crimen,
supuestamente pasional, y de la policia, que
registro su departamento y confisco cartas y
fotografias. Al poco tiempo se la acuso nueva-
mente deser parte de un complot para asesinar
al presidente recién electo de México, por lo
cual fue detenida y mas tarde expulsada del
pais. Después de deambular algunos afios por

Europa, volvié a México, pero solo para morir DOBLE PAGINA ANTERIOR
en sospechosas circunstancias, a los 46 anos, Belleza universal. Retrato
a bordo de un taxi que la llevaba de regreso a de Tina Modottiy bodegon

fechado entre 1928 y 1929,

mayo al 30 de agostoen latiendade Loewede  casa. Algunos hablan de una purga comunista.
Gran Via, 26, en Madrid), siempre ha estado  Otros, simplemente, de un infarto. ESTA DOBLE PAGINA
rodeada de un halo de misterio. En realidad se Sin embargo, nunca ha cabido la menor Naturaleza muerta. Arriba, Calla Lily

b d id d g G- didad f rtist = 1. Wes- (1924-1926). Retratos. A la derecha, Mujer
sabe poco de su vida, pues, ademas de sus foto uda de que fue una artista excepcional. Wes de Tehuanitepec (1629)y Diega Rivera
grafias, noquedé muchomasrastrodeellaque  ton, que también fue su amante, se dio cuenta trabajando (a laizquierda, de espaldas).
64 EL PAIS SEMANAL FOTOGRAFIA DE TINA MODOTTIL CORTESIA DE THROCKMORTON FINE ART
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de inmediato, y hasta le escribié a un amigo
para expresarle su entusiasmo: “Tina ha he-
chouna foto que me gustaria poder firmar con
mi nombre; eso no me sucede a menudo. Las
fotografias de Tina no pierden nada en com-
paracion con las mias, expresan lo suyo”. Era
el comienzo de 1924 y ella habia aprendido a
usar una camara hacia apenas seis meses. Las
fotos que tomo entonces se parecen mucho a
las de Weston, en parte porque fueron realiza-
das en los mismos escenarios y reveladas con
la misma técnica. Pero también porque habia
una busqueda comun: la de crear un lenguaje
puramente fotografico. En este sentido, la lle-
gada a México fue crucial para ambos, tal vez
incluso mds para Weston, cuya produccion se
transformo por completo con la aparicion de
las primeras imagenes de objetos aislados (por
ejemplo, ladel juguete mexicano), de lascuales
Modotti hizo sus propias versiones (como la
famosa toma cerrada de las rosas). Invitados
por la revista Mexican Folkways, realizaron
una serie de viajes por el interior del pais que
plasmaron en fotografias que habrian de ins-
pirar al pintor Diego Rivera a decir que “muy
pocas expresiones plasticas modernas me pro-
ducen un goce mas puro y mas intenso que las
muchas obras maestras de Weston y Modotti”.

Para ella, sin embargo, México fue decisivo
también por otra razén: la puso en contacto
con una realidad que desperté su sentido de
laresponsabilidad politica. Y eso dio origen al
conflicto que maslaatormento en lavida (mas
que sus amorios), y que ella expresé con toda
claridad en una carta que envié a Weston en ju-
lio de 1925, cuando él se encontraba en Califor-
niajuntoasu familia (esposaincluida): “No he
sido muy ‘creativa’, como puedes ver -menos
de una impresion al mes-. jQué terrible! [...]
No puedo, como alguna vez me propusiste, ‘re-
solver los problemas de mi vida perdiéndome
en los problemas del arte’ [...] Deberia haber
un equilibrio [pero] en mi caso, la vida lucha
en todo momento por el predominio, y el arte,
naturalmente, se resiente [...] en otras palabras,
pongo demasiado arte en mi vida y, por tanto,
no me queda mucho que daramiarte”. Ese fue
el verdadero drama de Modotti: la oposicion
entre sus ganas de llevar la fotografia hastasus
ultimas consecuencias estéticas y su necesi-
dad, cada vez mas apremiante, de participar
de algtin modo en la mejoria del mundo. An-
helo que, por ejemplo, la llevo a finales de los
afosveinte a poner su camaraal serviciode las
Escuelas Libres de Agricultura, creadas por el
cientifico e independentista indio Pandurang
Khankhoje, que ofrecian “ensefianza —»

EL PAIS SEMANAL
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—p EL MISTERIO DE TINA MODOTTI

rural y consulta gratuita” a los campesinos.
Para Modotti la fotografia era, por encima de
la pintura, el medio idoneo para “registrar la
vida objetiva en todas sus manifestaciones”, y
pensaba que si a eso se le anadia “sensibilidad
y comprension del asunto vy, sobre todo, una
clara orientacion del lugar que debe tomar en
el campo del desenvolvimiento historico”, el
resultado seria “digno de ocupar un puesto en
la produccion social”. Sus fotos del proyecto
de Khankhoje pueden contarse entre los ejer-
cicios mas tempranos de fotorreportaje social.
El problema era que a Modotti le importa-
ba demasiado la fotografia como para seguir
con su vida de activista y que las imagenes
no fueran mas que un medio de subsistencia
—-cadavez las requerian mas en periédicos y re-
vistas-. Preferia no sacar ninguna foto antes
que sacrificar la calidad, que tanto valoraba.

Tina Modotti se
debatia entre sus
ganas de llevar la
fotografia a sus
ultimas consecuencias
y su necesidad de
mejorar el mundo

Contralos miopes. Tank No, I
(1927), de Tina Modotti. Cortesia
de Throckmorton Fine Art.

De Weston habia aprendido no solo la téc-
nica, también su vision de la fotografia, ubica-
daen las antipodas del pictorialismo dominan-
te de la época. El fotografo, pensaba Weston,
debia dejar atrds los vanos intentos de copiar
a la pintura para producir imdgenes honestas,
sin trucos. Eso que hacia proclamar a Siquei-
ros que “Weston y Modotti crean Verdadera
Belleza Fotogrdfica |pues] las cualidades ma-
teriales de las cosas y objetos que retratan no
podrian ser mds Exactas: lo que es dspero es
aspero; loque eslisoesliso; loque escarne esta
vive”, Pero Modotti nosolose sumoalabatalla

“contra los miopes, que siguen mirando a este
siglo XX con ojos del siglo XVIII y que, por tan-
to, son incapaces de aceptar las manifestacio-
nes de nuestra civilizacion mecanica”; lallevo
mas lejos. Para ella la fotografia se volvio un
arma. Weston, en cambio, siguio produciendo
imagenes fotograficas puras. Fue casi como si
hubieran decidido moverse en sentidos opues-
tos: mientras Weston iba cada vez mds adentro,
acercandose a los objetos hasta casi volverlos
irreconocibles, Modotti abria mas y mas el pla-
no para captar escenas que hablaban del pre-
sente (Manifestacion de trabajadores, de 1926,
es un buen ejemplo). Es decir, que abandono
el estudio y sali¢ a la calle, a los barrios bajos
de la ciudad, donde descubrid, a decir de su
amigo Carleton Beals, “a tipos tan terribles en
sus miserias que alcanzan las exageraciones de
Miguel Angel”.

Beals lamentaba que Modotti, que era “es-
pléndida en la naturaleza muerta, los retra-
tos y los detalles arquitecténicos”, se hubiera

comprometido socialmente. Pero entendia

que “las cualidades movedizas de la vida la

atraian mucho mas que los estudios estaticos”.
A esto se sumaba un deseo de alcanzar un pu-
blico mayor, por eso preferia la “instantanea”
a las “perfectas impresiones con platino para

ricos coleccionistas”. Y con el tiempo, ni eso:

el problema de la vida y el arte se resolvio al

irse de México. Intenté registrar la nueva reali-
dad quesele presentaba, pero ninguno fue tan

poderoso como las iméagenes que hizo alla. Tal

vez supo entonces que su carrera de fotégrafa

habia llegado a su fin. Segtin Neruda, incluso

arrojo al rio Moscova su camara Graflex, “y se

jurd a si misma consagrar su vida a las mas hu-
mildes tareas del partido comunista”. O tal vez

penso que algtin dia volveria a tener sentido

hacerfotos. Cuentalaleyendaquede vueltaen

Meéxico sacé algunas que se perdieron. Coémo

saberlo. La ultima imagen conocida, curio-
samente, esta tomada desde un barco. Quiza

despuéslanzaralacamaraalaguae
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* CRONICA21 %

‘Un arxiu actiu per
construir el present’
% Claustre de la Uni-
versitat de Barcelona.
Del 22.05.15 a juny

Croénica2 | és un arxiu multidisci-
plinari on line i de lliure accés que
recull projectes sabre la prolon-
gada crisi que pateix Espanya

des de I'any 2008 i que inclouen
fotograha, video, il-lustracio, text i
audio. Aquesta pagina web bilin-
gtie castella-anglés (www.croni-
ca2l.org) és una galleda de realitat
i també una eina documental. Una
mostra d'aquestes imatges ocupara
unes setmanes el claustre de 'edi-
fici historic de la Universitat de
Barcelona. A dalt, una foto
d'Olmo Calvo.

30 DOM

* JOAN TOMAS *
‘Paper actiu’

% Centre Civic
Pati Llimona. Del
23.05.15 al 14.09.15

Els retrats en blanc i negre del fo-
tograf Joan Tomas son auténtics
tractats de psicologia. Aquesta
vegada, a Paper actiu, recorre 11
anys d'instal-lacions a 'espai urba
que utilitzen la imatge com a
vehicle per donar veu a persones
i col-lectius que habitualment
son silenciats als mitjans de
comunicacio. Darrere d'aquestes
imatges de ciutadans hi ha el
desig de reivindicar un espai, el
desig de crear forums on siguin
possibles el dialeg, la trobada i el
coneixement.
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FESTIVAL

FOTOGRAFIA

DOCUMENTAL

BARCELONA

DOCfield)l5

IMATGES QUE NO 5'OBL

“A VEURE S| ENTRE TOTS fem que
Barcelona sigui molt més que turis-
me”, deixa anar Silvia Omedes,
directora de la Fundacio Photogra-
phic Social Vision, abans d'obrir el
seu ordinador, que és una finestra
al mon. S'adreca a DOMINICAL
amb una proposta dificil de rebutjar:
“Volem convertir Barcelona durant
dos mesos en un aparador del millor
fotoperiodisme nacional i internaci-
onal. ;Ens ajudeu a difondre-ho?”.
Aqui teniu un avancament de
DQOCfield>15. Des d'ara mateix

TEXT LUIS MIGUEL MARCOD

i en les proximes setmanes, 38
exposicions gratuites i molt inte-
ressants ocuparan espais publics i
privats de la ciutat. “Les dues nove-
tats d’aquest any son les rutes i la
guia Photolover. Hem classificat els
espais expositius dels barris de la
ciutat en set rutes. Aixi és més facil
decidir quines exposicions veure.
la guia Photolover és un directori
que reconeix la bona praxi d’em-
preses i organitzacions que estimen
i treballen al voltant de la fotogra-
fia a Barcelona”, explica Omedes.

)=

A més, hi haurd quatre sessions
gratuites de projeccions nocturnes
en places publiques els dijous del
mes de juny, exposicions efimeres
en espais oberts, tallers... Jessica
Murray és la directora artistica del
festival.

En aquests temps tan convulsos
per a la practica del fotoperiodis-
me és admirable I'esfore, necessari i
compromes, dels més de 70 autors
representats. Aqui us en presentem
alguns. Segur que els seus treballs
no us deixaran indiferents.

* FRANCESCO ZIZOLA
% ‘La profunditat del
silenci’xFacana

del Museu Maritim.
Fins al 31.07.15

Potser no recordeu aquell naufragi
perqué ja n'hi ha hagut tants al Me-
diterrani que és dificil tenir-los tots
presents. El 3 d'octubre del 2013,
un pesquer libi que transportava
uns 500 emigrants es va enfonsar a
la costa de l'illa italiana de Lam-
pedusa i va causar la mort de 366
d’ells. Aquest és un homenatge, en
forma d'imatges aquatiques fetes per
aquest fotograf roma, a la memaria
de les persones que han perdut la
vida en la seva recerca d'un futur
millor, no només aquell tragic dia,
sind també abans i després.
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* JOAN GUERRERO * ‘Lamento
Borincano’ % Barcelona Visions.
Fins al 5.07.15

El vetera fotograf Joan Guerrero va anar fins a la
provincia equatoriana de Chimborazo per retratar la
vida d'un indigena quitxua en el seu viatge des del
camp fins als carrers de la ciutat de Riobamba, on ven
la seva mercaderia. Una altra exposicié seva en blanc
i negre ens convida a conéixer, a la Casa Ameérica, el
treball de Pere Casaldaliga, el bisbe catala i tedleg de
I'alliberament responsable d'una de les prelatures més
pobres del Brasil: Sao Felix de Araguaia.

* GUILLAUME HERBAUT * ‘Ucraina:
De Maidan a Donbass’ k Institut Francais.
Del 20.05.15 al 24.07.15

La gravetat del conflicte que sacseja Ucraina ha situat I'antiga repabli-
ca soviética a l'agenda mediatica internacional. Pero el fotograf frances
Guillaume Herbaut des de comencaments d'aquest segle explica histori-
es d'un pais que el va captivar. Va comencar el 2001 un treball que
reflecteix des de les primeres protestes i enfrontaments violents fins a

la fugida del president lanukovitx, la separacié de Crimea i la seva pos-
terior unid amb Ruassia, i 'statu quo a les regions prorusses. “Continuaré
treballant perqué el contlicte segueix”, assegura. Les seves imatges van
ser recompensades en I'iltima edicio del festival de fotoperiodisme Visa
pour I'Tmage, a Perpinya, amb el premi Visa d'Or.

* GUY MARTIN * ‘City of dreams’
% The Folio Club.
De1’11.06.15a1°11.09.15.

Drames amb sang, amb capos dolentissims i dones
fatals, amb histories d'amor trencades i de fons, les
llums d'Istanbul i el Bosfor. Els arguments de ficcio
de les teleséries turques sedueixen desenes de mili-
ons d'espectadors també fora de Turquia, d’Atenes
a Riad. Pero atencid: per a Turquia també son una
forma d'exportar la seva cultura de laicisme i riquesa
a una audiéncia que frisa per saber més sobre el seu
vei proxim. D'aixo va aquesta mostra que recull
escenes dels rodatges.

32DOM
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% ABBIE TRAYLER-SMITH * ‘The Big O’
% FNAC Triangle. Del 2.06.15 al 31/01.15

Aquesta fotografa gal-lesa va guanyar l'any passat un World Press
Photo en la categoria de retrats per aquesta série d'imatges, d'una

. ; ; o
profunda honestedat, al voltant d'una noia amb sobrepés, Shannon.
L'obesitat infantil i juvenil és un problema sanitari no només al
Regne Unit. En una societat que valora la primesa per sobre de tot,
on el 33% dels joves no se senten a gust amb el seu cos, els efectes
psicologics que comporta ser gras son tan preocupants com els seus
efectes obvis per a la salut. “Per favor. Deixeu de dir-me que mengi
menys i faci exercici i poseu-vos un dia al meu lloc a veure queé
penseu”, va escriure la jove Shannon als 14 anys.

34 DOM

* TANYA HABJOUQA
% ‘Occupied pleasures’
% Palau Robert. Fins al 30.08.15

Un jove fuma un cigarret després d’haver passat pel
rigoros control israelia de Qalandia, a 'entrada a
Cisjordania. Es I'altim dia del Ramada i porta un xai a
casa per celebrar I'Eid, el final del dejuni. La foto-
grafa Tanya Habjouga, nascuda a Jordania, resident
als EUA i casada amb un palesti, ha retratat “petits
plaers” dels més de quatre milions de palestins que
viuen a la Franja oest, Gaza i Jerusalem sota ardues
condicions politiques i econémiques i limitada lliber-
tat de moviments. L'any passat va guanyar un dels
premis World Press Photo.

* WILLIAM DANIELS % ‘El tren
dels oblidats’ % Espai de
fotografia Catala-Roca. Casa
Golferichs. Del 4.06.15 al 24.07.15

Al llarg de la linia de ferrocarril Baikal-Amur Magis-
tral, uns 4.000 quilometres a l'extrem oriental rus,
hi circula un tren hospital que para a cada poble una
o dues vegades a 'any i que, per als seus habitants,
també és |'altim vincle amb la Ruassia occidental que
tant s’ha desenvolupat en els Gltims temps, pero sen-
se comptar amb ells. L'obra de William Daniels gira
al voltant de les preocupacions humanitaries. També
ha documentat les seqtieles del tsunami a I'Asia o el
terratrémol a Haiti, entre altres desastres.
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Sergi Vicente. Periodista. Director de Barcelona TV (BTV)

r ¥ i

n"‘-;?f.“ﬂ

Twitter 65 'eina
e formacio
0'opinid politica
Més important

Sergi
Vicente

(Barcelona, 1975).
Va estudiar periodis-
me a la Universitat
Autonoma de Barce-
lona. Des del 2003
va treballar com a
corresponsal a la Xi-
na per a TV3. Es di-
rector de BTV des del
gener d'aquest any

“La graella te els dies comptats™

| GEMMA BUSQUETS |

e Com ha estat passar de la trinxera
del periodisme a un despatx?

M’ho pregunten sovint. Per a mi era una
qiiestio més personal; feia molts anys que
feia el mateix i em venia de gust un canvi. I
després, una oportunitat. Va sortir un
concurs public i no em pensava que sorti-
ria escollit; creia que tot aixd estava més
polititzat. També, per a sorpresa de tot-
hom i meva, vaig presentar el projecte que
meés els va interessar i aqui estic. A partir
daqui el canvi ha estat molt interessant.
Com que és un repte important i implica
molta feina, doncs m'agrada. Funciono ai-
xi. Es dificil i no m’ho prenc a la lleugera
perqué implica una part de responsabilitat
que no tenia fent de corresponsal, pero tot
i aixi lestic disfrutant.

Quin balang fa d'aguests cinc
mesos al capdavant de BTV?
M’han servit per aterrar i per
posar-me en situacio. I segon,
per conceptualitzar i comengar
a concretar allo que vull fer. [
tercer, per comengar a fer algu-
nes accions que dalguna ma-
nera marquin aquest territori.
A partir d'ara és la part més di-
ficil perqueé tot allo que vull fer
no sé si ho podré fer aixi den-
trada perqué tenim una limita-
ci6 important quant a estruc-
tura perd sobretot de pressu-
post. Perd fem coses i en aquest
sentit no estic ni frustrat ni in-
satisfet. El1 8 de maig vam fer el
debat dels candidats a lalcaldia
de Barcelona i ho vam fer do-
blement participatiu.

El debat electoral és un for-
mat molt encotillat i més en
una tele pablica.

En el debat vam intentar apli-
car lideari que vaig plantejar
en el qual hi ha dos eixos im-
portants que son innovacié i
participaci6. [ si, que vam evo-
lucionar en el format classic, de
plato, en que tot estd més pau-
tat, més fred i hi ha una distan-
cia entre lelectorat, els votants,
i els politics. Alhora vam voler
fer-lo més participatiu via xar-
xes socials. I Twitter era una
solucié natural, perque penso
que Twitter és leina de forma-

Es ambiciés pel mitja de

comunicacio de la capital i

tornar-li la diferéncia

cié dopinié politica més important ara
mateix.

Les eleccions municipals son la seva
primera tasca important en el carrec.
Pressio afegida?

A BTV és molt més facil respecte daltres
mitjans publics perqué hi ha un consell
d'administracié que té una gran capacitat
de consens i que impedeix que hi hagi la
temptacio d'instrumentalitzacié directa.
Per tant shan de posar dacord tots els
partits, comengant per la tria del director.

Sergi Vicente fotografiat a la seu de BTV
el dia de la presentacio als mitjans. ACN

[ sincerament no tinc una pressio directa
de l'Ajuntament per fer una cosa o altra.

Per a molts la tele tradicional ha mort.
També la local? Com es pot reinventar?

Depén de quina sigui la teva ambicié. En
el cas de BTV, que no és una tele local es-
tricta, transcendeix la limitacié territorial,
hem de ser ambiciosos. Per tant laposta és
forta quant a posar el centre de gravetat en
el contingut i no tant en el programa tele-
visiu, o en la graella, qiiestions més
d'abans. Perd no és gens facil perqué tant
en les dinamiques de produccio d'infor-
matius com en els projectes que et presen-
ten sarrossega aquesta manera de pensar.
També perqué no s’ha definit exactament
queé és aixo del fransmédia. Tinc clar que
la imatge de pantalla, la graella, té els dies
comptats, la gent ja no ens consulta aixi. Li
queden quatre telenoticies que no comen-
cen a dos quarts de tres del
migdia sind quan ha passat
aquella historia. I has de fer la
reflexié de quina finestra et
serveix millor per explicar-ho.
En el cas de BTV, sent la tele
d'una de les capitals europees
hem d’aspirar a quelcom més.

Fa anys, BTV era paradigma
d'una tele d'avantguarda, di-
ferent. Vol recuperar I'anima?
Has parlat de diferéncia i per a
mi aixo és clan. No vol dir ne-
cessariament tornar a una ma-
nera de fer televisio. El que per
a mi era fonamental daquella
epoca i va funcionar era que es
feia una cosa diferent.

Lespectador veura aguests
canvis aviat?

Dies o setmanes, no. Si que es-
tic treballant molt buscant
complicitats amb altres actors
de la ciutat; de l'administracio,
de la universitat... El mitja de
comunicacié de la ciutat no
pot fer el cami sol. Quant a
continguts, ho tenim una mica
aturat per qiiestions de pressu-
post.

Es jove: BTV és un trampoli?
El que em ve de gust és treure
el maxim profit possible
daquests sis anys de contracte.
Magrada treballar per etapes i
quan estic en una, disfrutar-la
al maxim.

26 Diumenge, 17 de maig del 2015
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Un dels actes que
es repeteixen cada
any, Es Nadal al
Man, des del Palau
de la Misica
Catalana, i la cursa
dels 15 anys amb
més de 5.000 oients
participants. RACI

Gk

“['Bxit no &g
passar-ho be.
L'exit &s pergue
som una radio de
radiofonistes”,
destaca el
director Eduard
Pujol

Catalunya
hadio

la Ser

era segona a Ca-
talunya amb
395.000 oients.

Onda
Cero

era tercera amb
313.000 oients.

laonada laonada laonada 1aonada 1aonads laonada laonade laocnade 1aonade laonada 1aonada 1aonada
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

1aonada 1aonada 1aonada
2012 2013 2014

1a onada

El15 anys d'un nou model d

GEMMA BUSQUETS

@ La temporada radiofonica de 'any 2000
va suposar un fet historic a Catalunya:
sampliava loferta del dial en catala en la
radio convencional i es trencava aixi el
monopoli que de la llengua tenien les
emissores publiques. A Catalunya Radio,
que fa quinze anys era lider, i Com Radio
s'hi afegien dos projectes liderats per dues
iniciatives privades: Ona Catalana i RAC1.

['any 2000 s'incrementava
I'oferta del dial en catala i

aixi es trencava el monopoli

de les emissores plbliques

Matins: el ‘prime time’ de la radio

Considerada la
franja de maxi-

ma audiéencia de

la radio, RAC1 es
va desmarcar

des del minut 1
amb un magazin
matinal diferent
del que l'oient
catala estava
acostumat a sentir.
L'any 2000, a EI mati de
Catalunya Radio hi ha-
via Antoni Bassas. A
COM Radio hi havia

Joan Barril amb La R-
Piiblica, i la també nova |
Ona Catalana buscava

un perfil classic en la fi-
gura de Josep Cuni. |

RAC1 va compe-
tir-hi amb Albert
Om, que va estre-
nar L'hora del pa-
ti. El 2004, Xa-
vier Bosch es va
fer carrec de la
franja amb El
moén a RAC1 fins
al 2007, que va
passar el relleu a Jordi
Basté, que ha estat |'ar-
tifex de situar el maga-
zin matinal de RAC1
com el més escoltat,

Lentrada de les emissores privades en ca-
tala va plantejar en aquell moment el dub-
te de si hi hauria prou oients i, sobretot, de
com es repartiria el pastis publicitari.
Quinze anys després, no només sha aug-
mentat el nombre doients de la radio en
catala -tot i haver desaparegut del dial
Ona Catalana- sin6é que un model de ra-
dio diferent, el de l'aposta que va iniciar I'l
de maig de l'any 2000 RACI, s’ha imposat
com a lider destacat i ha batut tots els sos-
tres d'audiéncia.

La cursa de fons de
les dades de I'EGM

El 23 d'abril del 2009, RAC1 va
prendre el lideratge a Catalunya
Radio. Les dades de I'Estudi Gene-
ral de Mitjans (EGM), que es basen
en un seguit d'enquestes | que sén
I'eina tradicional de mesura de
l'audiéncia de radio, s’han conside-
rat també com una carrera de
fons. El director de RAC1, Eduard
Pujol, defensa que ho continua es-
sent i fa una comparacio futbolisti-
ca: “El partit d'avui no serveix per
guanyar el proper.”

24 Diumenge, 17 de maig del 2015
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anys. El primer director de RACI, Eugeni

EGM DEL 2015

e radio

Lactual director de RAC1, Eduard Pu-
jol, assenyala com a claus de Iéxit un “coc-
tel” de diversos elements. “Hi ha qui ho re-
dueix al bon rotllo, a passar-nos-ho bé; i ho
fem, pero lexit és lencert d’haver reunit
una radio de radiofonistes’, explica Pujol.
“La base és lofici del radiofonista i és un
origen que no hem perdut” El director de
lemissora també destaca el to de RACI,
una marca de fer radio que sescolta, molt
propera a loient i que va en sintonia amb
la proposta, que ja era diferent fa quinze

Sallent —des de I'abril del 2012 director de
TV3- va destacar fa quinze anys, en la
presentacio del projecte, que RACI sallu-
nyava del “model classic de radio” amb
una “aposta clara per lentreteniment”.
Lhumor era una de les caracteristiques
dels continguts de lemissora i en aquest
sentit va dur a terme una politica de fitxat-
ge destrelles televisives com Albert Om,
que va presentar el primer ma-
gazin matinal de lemissora,
Lhora del pati; Manel Fuentes o
lequip de Toni Soler, Queco
Novell i Manel Lucas amb
Taposta per la satira politica a la
radio.

RACI també es va diferenciar
del duel que lenfrontava, en els
primers anys, amb Ona Catala-
na, tal com va recordar Sallent
en el programa especial dels 15
anys que es va fer I'l de maig.
“En aquell moment hi havia
moltes incerteses perqué eren
dues apostes per dos models
diferents, no només de contin-
guts, sindé empresarials’, va explicar Sa-
llent. “Ona Catalana intentava ser una re-
plica més del que era Catalunya Radio,
molt implantada al territori amb delega-
cions, amb una estructura complexa i ca-
ra i el format de gran radio. El planteja-
ment de RAC1 era més auster i érem més
conscients de les nostres limitacions’,
destacava Sallent sobre el projecte radio-
fonic del Grup Godd (La Vanguardia,
8TV). Lalternativa que va proposar
RAC1 -“desinhibida, desacomplexada’~
va saber-se situar entre una radio publica
catalana molt potent i lider indiscutible
l'any 2000 i loferta de les radios espanyo-
les, que eren segona opci6. Eugeni Sallent
hi afegia que era una proposta que facil-
ment “connectava amb un public jove” i
T'actual director, Eduard Pujol, coincideix
també que el “rejoveniment de I'audiéncia
radiofonica” ha estat una de les claus.

Tarda: 10 anys i un nom, Toni Clapés

* 1

En I'any del seu [ r'_
desé aniversari a
RAC1, Toni Cla-
pés ha rebut el
premi Ondas, el
de més prestigi, i
que s'afegeix al
premi nacional
de radio rebut el
2013. Clapés és
lider de la tarda
a Catalunya des
del primer EGM de |'any
2000. Primer a Catalu-
nya Radio i, des del se-

| tembre del 2005, a RAC
1, emissora en qué ha
| viscut un augment es-

pectacular els
darrers anys. En
I'ditima onada,
de I'abril d'en-
guany, Versio
RAC 1 va reunir
205.000 oients
diaris. El director
de RAC1, Eduard
Pujol, destaca de
Toni Clapés “la
capacitat de sal-
tar de la informacio a
I'humor” amb I'ajut del
senyor Marcel-Ii.

Internet: |a
gran aliada
de la radio

Ha estat cabdal per augmentar
el nombre d'oients | també ha
canviat habits de consum

® En aquests quinze anys, internet
ha revolucionat també el sector
radiofonic. La xarxa ha estat cab-
dal per reactivar el consum de ra-
dio entre els joves, un dels seg-
ments que defugia tradicional-
ment el pas de la radioformula,
eminentment musical, cap a la ge-
neralista, un tipus de radio més
convencional i seriosa. | en aquest
sentit, RAC1 ha estat 'emissora
que ha sabut trobar la formula per
aplegar aquest perfil d'oient que
busca continguts més enlla de
I'entreteniment. RAC1 s’ha fet
gran amb els seus oients en
aguests quinze anys. Aquest oient
també és el gran consumidor de
radio per internet, un habit que
s’ha propulsat amb I'eclosio dels
teléfons mobils intel-ligents i les
aplicacions per poder escoltar la
radio. El director de RAC1, Eduard
Pujol, ho il-lustra amb una anécdo-
ta: “Quan assisteixo a alguna con-
feréncia sempre pregunto a la sa-
la quants mobils hi ha; fa quinze
anys quantes radios hi hauria ha-
gut a la sala?” | és que el mobil
no només és el nou transistor siné
que amb internet I'escolta s'ha fet
a la carta. “Es pot escoltar la radio
a més llocs i a més hores i en
qualsevol situacio; i allo que ja
s’ha dit es pot tornar a sentir; les
paraules ja no se les endu el
vent”, afegeix Pujol. RAC1 és lider
a tot Espanya de consum per in-
ternet tres hores al dia: de les dot-
ze del migdia a la una i de sis a
vuit del vespre, la franja que cor-
respon a I'altima hora de Toni Cla-
pés i la primera hora del magazin
esportiu Primer toc. A més, Pujol
déna una xifra per afegir: La com-
peténcia supera un milié de pod-
cast -servei que permet descarre-
gar 'audio- al mes. Tot i aquests
excel-lents indicadors en el con-
sum de radio per internet, “un es-
forc tecnologic que demostra que
hem entés el que 'audiéncia ens
demanava”, Pujol recorda, pero,
que si no es fa un bon producte,
no hi ha audiéncia. GEMMA BUSQUETS

ACT

és lider amb
786.000 oients

Catalunya
Radio

La Ser

és tercera amb
389.000 oients

RACT és lider a
tot Espanya de
consum per
internet tres
hores al dia: de
12213hide18
a20h
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La lluita contra el terrorisme

Bin Laden,
el cadaver
incomode

| La nova versio sobre
la seva mort anima
el debat sobre
la veritat oficial

‘ IDOYA NOAIN
NOVA YORK
eymour Hersh va llancar
labomba fa set dies. En un
article de 10.011 paraules
al London Review of Books, el
premi Pulitzer va donar la seva ver-
sié del'operacid enqueel 2 de maig
del 2011 es va assassinar Ussama
bin Laden iva denunciar que la ver-
516 oficial de 1a Casa Blanca «<la po-
dria haver escrit perfectament
Lewis Carroll».

Segons Hersh, alts comanda-
ments de les Forces Armades i I'es-
pionatge del Pakistan -~que mante-
nien el lider d’Al-Qaida des del 2006
a Abbottabad- van ser informats de
la missid. Aquesta s’hauria originat
gracies a la xivatada d'un exalt car-
rec d'IS1, 'agencia d’espionatge pa-
kistanés, i no seguint el correu de
Bin Laden com manté I'Administra-
cié nord-americana. Segons l'arti-
cle, amés, ni es va recuperar «un tre-
sor» de documents ni el cos va rebre
sepultura en alta mar.

Immediatament la seva versié va
serdesqualificada perlaCasaBlanca
com un «disbarat absoluts. Alts car-
recs pakistanesos coml'anticambai-
xador a Washington també van des-
mentir les seves afirmacions i bona
partdelapremsanord-americanaes
vallancaraatacariqiiestionarel pe-
riodista i el seu treball, Es va esmor-
teir, aixi, l'efecte de les explosives
afirmacions.

L'article, no obstant, ha servit
com a minim per tornar a analitzar
la veritat oficial d'una Administra-
cid que, segons denuncien molts pe-
riodistes i grups que treballen pel
govern obert, enfronta greus proble-
mes de transparéncia is'aferra al se-
cret emparant-se en una interpreta-
cié massa generosa de qué és ssegu-
retat nacional».

«El registre oficial de 'operacid
de Bin Laden és anémicy, constata
enunaentrevista telefonica Lauren
Harper,del’ArxiudeSeguretatNaci-

| LaCasaBlanca
desdenya la teoria,
pero rep critiques
pel secretisme

onal, ungrupbasatenlaUniversitat
George Washington. Part d’aquesta
anémia es deu al fet que tots els pa-
pers de 'operacié Arpé de Neptu
—que inicialment es va anunciar
que gestionaria l'oficina del secre-
tari de Defensa- van ser traspassats
I'any 2013 a la CIA. Des del 1984,
aquesta agéncia esta emparada per
1lei per mantenir com a secrets <ar-
xius operacionalsy, fins i tot en el
cas que la seva desclassificacio se
solliciti a través de la Llei de lliber-
tat d’informacio (FOIA).

Aixo ha contribuit a crear el que
Harper defineix com ¢un forat ne-
gres. | fora d'ell, a partde 175 pagi-
nes d'unes traduccions de papers
trobats a Abbottabad i 148 pagines
més de correspondéncia de Bin La-
den que es van fer servir en un ju-
dici per terrorisme, el govern tini-
cament ha fet piblics una pila de
documents, incloent-hi les fotos de
satéllit del complex a Abbottabad i
les transcripcions de sessions infor-
matives de la Casa Blanca i els De-
partaments de Defensa i Estat en
qué es descriuen les contradiccions
en els primers relats oficials, inclo-
ent-hi la versié -després corregida—
que Bin Laden va fer servir una mu-
ller com a escut.

L'US DE HoLLYwooD / S'han desclassifi-
cat també correus, memorandums i
transcripcions de lesentrevistes que
van mantenirambel subsecretaride
Defensa, el subdirector de la CIA i
cinc operatius militarsidela CIA, la
cineasta Kathryn Bigelow i el guio-
nista Mark Boal per fer La noche mds
oscura. «Hi van tenir accés gairebé il-
limitat, un accés que mais'ha donat
a la ciutadania, i resulta verdadera-
ment problematic que a la vegada
que es donava a la premsa informa-
cioenganyosas’estiguéscollaborant
amb Hollywood per fer un blockbus-
ter que queda com la historia de fac-
tos, denuncia Harper.

Els tinics documents oficials pu-

Tot el registre de
I'operacié Arpd de
Neptl es va traspassar a
laCIA, emparada per llei
per no desclassificar

Per a‘Lanoche mas
oscura’, esvadonar
accés il-limitat a material
als realitzadors i va quedar
com a histéria de facto

blicats que posen en entredit part
delaversio de Hersh sén uns correus
referits al'enterrament en alta mar,
en un dels quals es llegeix: «<FEDEX
ha entregat el paquet». Aixo confir-
maria que el cos de Bin Laden va ar-
ribar al USS Carl Vinson.

El govern, no obstant, s'ha ne-
gat a desclassificar les fotos del cos i
de I'enterrament (o almenys les que
quedin, perquéel comandantd'Ope-
racions Especials, I'almirall William
McRaven, va ordenar destruir totes
les que no s’haguessin traspassat a
la CIA hores després que el grup Ju-
dicial Watch anunciés que les dema-
naria a través de FOIA).

Aixi mateix, es manté en secret
un memorandum del 2010, titulat
Anatomia de una pista, que explica
com es va seguir el correu de Bin La-
den, Abu Ahmed al-Kuwaiti. Aquest
document es va fer servir per a I'in-
forme sobre tortures de la CIA que

després de la resisténcia de I'Admi-
nistracié va fer ptblic el Congrés i
que per tant hauria d'estar desclas-
sificat.

UN «MUR= # «Se suposa que no pots al-
legarsecret per ocultaruncrim perd
a la practica és facils, explica des
d'Openthegoverment.org Katheri-
ne Hawkins, que critica que «un dels
principals problemes a l'intentar
aconseguir documentacio és que to-
pesamb un mur de totxo quan invo-
quen secret per quiestio de seguretat
nacionals.

Aquest mur és cada cop més ele-
vat i gruixut. Una investigacio d’AP
al mar¢ va constatar que I'’Adminis-
tracié d’Obama va censurar o es va
negar a entregar el 2014 el 39% dels
documents reclamats a través de la
FOIA. En un de cada tres casos, se-
gons va admetre la mateixa Admi-
nistracio, la decisié va ser erronia. =
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=038 SEYMOUR HERSH » Els collegues es llancen a la jugular del
‘pulitzer’ que va revelar la massacre de My Lai i les tortures a Abu Graib

[.artista de lexclusiva

o

et

———

oficialment va morir

Bin Laden el 2011.

H LN
NOVA YORK

El novembre del 1969 cinc articles
en una petita agéncia de noticies
de Washington, Dispatch News Ser-
vice, van revelar una de les atro-
citats comeses pels soldats nord-
americans al Vietnam: la massacre
de dotzenes de dones, nens i avis
a My Lai. Els firmava un reporter
freelance de 32 anys, Seymour Her-
sh. Va guanyar el premi Pulitzer
iva posar la primera pedra en el
podi de llegenda del periodisme
d'investigacié que va seguir cons-
truint decada a decada amb peces
sobre programes classificats de la
CIA, el Watergate, I'arsenal nucle-
ard'Israel o les tortures a la presé
d’Abu Graib.

Avui Hersh té 78 anys. L'«artista
de I'exclusiva» segueix produint
articles tan impactants com el de
la versio alternativa sobre I'assas-
sinat de Bin Laden. Perd una cosa
ha canviat: ja no tothom respecta
el seu estatus llegendari ni el seu
treball. I molts collegues se 1i han
llancatalajugular.

Ning ha sigut probablement
més dur que Max Fisher, que di-
Iluns va escriure a Vox: «Hersh
sembla haver descarrilat. Les se-
ves histories, sovint allegant vas-
tes i fosques conspiracions, han
fet destacades acusacions sovint
i herents b desen
proves o en cap més enlla d’'alts
carrecs anonims»,

Fisherva enumerararticles con-
trovertits de Hersh de 1niltima dé-
cada: el que va acusar I'Adminis-
tracié de George Bush de planejar

»» Seymour Hersh.

A Hershseli
retreu ’abus de
cites anonimes
per a «teories
conspiratives»

un atac nuclear a I'Iran, el que va as-
segurar que Obama va ignorar pro-
ves que l'atacamb armes quimiques
a Ghouta (Siria) l'agost del 2013 va
ser llangat per Al-Nusra i no pel ré-
gim de Baixar al-Assad... Perd, sobre-
tot, va situar el moment més algid
deldescrédit de Hersh en un discurs
que va oferir el 2011 al campus de
Georgetown aQataren quévavincu-
larliders militarside les forces espe-

cials amb l'ordre dels cavallers de
Malta i I'Opus Dei.

En el cas de I'article de Bin La-
den, Fisher no ha estat sol al cri-
ticar que estigui construit tinica-
ment amb dues fonts, en tots dos
casoscarrecs retirats, und’ells pro-
tegit perl'anonimat. Perd, malgrat
que ningu posa la ma al foc per tot
el text, si que hi ha qui en sustenta
algunes allegacions.

Fonts seques

Un prestigios periodista pakista-
nes, perexemple, haconfirmatque
vaserunaxivatada el queva ajudar
a localitzar Bin Laden. Es una cosa
que també va saber una periodista
de The New York Times que va cobrir
12 anys I'’Afganistan i el Pakistan
pero que al seu dia no ho va publi-
car «perqué hagués sigut extre-
madament dificil de corroborar».
«Aquesta és la dificultatd'informar
d’espionatge i operacions enco-
bertes —va escriure Carlotta Gall-:
no hi ha documents oficials, pocs
carrecs parlen i hi ha poques for-
mes de comprovar els detalls».
Aquesta és una de les critiques
que fan grups de premsa i obser-
vadors. «Les fonts (d'informacio)
s’estan assecant -explica des de
la Uni6é Americana de Llibertats
Civils Gabriel Rottman-. Aques-
ta Administracio ha perseguit més
els que filtren que totes les juntes
anteriors. Es forga els periodistes
aactuar com si fossin criminalsy.
Hersh, perd, es manté ferm i en
una tensa entrevista amb Slate va
declarar; «No retirores deres» . =
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ELS WEBS

www.politico.com
Accés a la versia
nord-americana de Politico.

www.palitico.eu
Web de Palitico Europe.

Amh |"etiqueta
e mitja dexit,
aterra a kuropa
disposat a
sacsejar-ne
tamhe a
cobertura
periodistica

Marti Crespo / mart crespo@partal tal

Seccio elaborada per: YILAWER

‘Politico’ sexporta

a Europa

Vuit anys després de convertir-se en un referent als Estats

Units, la capcalera acaba de fer el salt al vell continent

amb una edicié europea, amb seu a Brussel-les

@ E] 2007 va néixer a Washington un jove
mitja de comunicaci6 que ha revolucionat
el seguiment de la politica nord-america-
na. A la capital dels Estats Units (i cocapi-
tal del mon, hi podriem afegir), Politico
s’ha convertit en un referent per seguir
l'actualitat de la Casa Blanca, el congrés
nord-america i l'accié governamental, a
través del seu web i també d’una versio en
paper. Vuit anys després, la capgalera aca-
ba de fer el salt al vell continent amb una
edicié europea i seu, cal dir-ho?, a Brus-
sel-les.

Amb la redaccié principal a la ciutat
comunitaria i unes quantes corresponsa-
lies repartides per tota la Unié Europea,
Politico Europe parteix amb una quarante-
na de periodistes d'una quinzena de paisos
i uns quants col-laboradors (com per ex-
emple el nord-america Marc Herman, es-
tablert des de fa anys a Barcelona). Son di-
rigits per Matt Kanminski, provinent del
Wall Street Journal. La intencio del mitja
nord-america és d'aportar una visié perio-

distica diferent de la politica europea, fins
ara dominada per capcaleres tradicionals i
tradicionalistes com el Financial Times,
veritable biblia que marcava el ritme i
lagenda politica i economica deuroparla-
mentaris, funcionaris de les institucions
comunitaries i lobbistes a Brussel-les. Pocs
mitjans més, amb lexcepcié dalgunes ini-
ciatives basades sobretot en internet (com
Euractiv, Euronews, European Voice i
Presseurop), s’han imposat la tasca d’in-
formar dels afers europeus amb un punt
de vista supraestatal.

MERCAT PANEUROPEU

Politico Europe és conscient daquest nin-
xol de mercat paneuropeu i per aixd ha
decidit de centrar-hi tot lesforg i de basar-
hi les seves expectatives. Comengar amb
quasi mig centenar de professionals, de
fet, és una declaracié d'intencions: als
EUA, el 2007, va arrencar amb trenta i ara
en té dos-cents trenta, entre Washington i
Nova York. Amb letiqueta de mitja déxit i

POLITICO

BREAKING NEWS:

revolucionari a l’eSquena. aterra ara a Eu-
ropa disposat a sacsejar-ne també la co-
bertura periodistica. “Volem ésser essen-
cials per a la gent més informada i sofisti-
cada, essencials per al nucli dur de la UE”,
deia en la presentacio John E Harris, una
altra de les seves cares pabliques i editor
en cap de la versi6 europea.

El model de Politico Europe és el mateix
que el de Politico US i volen demostrar que
és exportable: noticies centrades en una
dotzena de grans temes vinculats a la poli-
tica, leconomia i ladministracio publica,
seguits exhaustivament, intensivament i
detalladament; i un pla de negoci basat en

[ First anud Firnl Frames

#TOTIEMDEBESONH

Lalliberament de Perpinya

www.perpignan1944.com
Fins a 158 fotografies de I'allibe-
rament de Perpinya, I'estiu del

1944, han estat recuperades des-

prés de décades a I'oblit. S6n
obra del fotoperiodista Auguste
Chauvin.

Els films, d'una altra manera

| vimeo.com/122378469

El critic de cinema nord-america

| Jacob T. Swinney ha descobert

una nova manera de revisitar

| films classics i de gran éxit de ta-
| quilla: posar-ne en paral-lel el co-

mengament i el final.

' Partit occitanista a I'Aran

facebook.com/CorropAran

A I'Aran, el diumenge 24 de maig
s'hi fan eleccions municipals i
també del Conselh Generau. | hi
ha un nou partit, de caracter cla-
rament occitanista i d'esquerres:

| Corrop.

La bellesa del mon microscopic

www.nikonsmallworld.com

El concurs de microfotografia im-
pulsat per Nikon ha guardonat
aquest any un video de I'aparell
auditiu d'un peix zebra, enregis-
trat per dos investigadors de I'IRB
i el CRG de Barcelona.

44 Diumenge, 17 de maig del 2015
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PESTICIDESAND
SUSTAINABLE

AGRICULTURE?

most

Find cut more

www. hungrydchange.eu

La portada de
I'edicio digital
europea de
‘Politico’.

un web obert amb alguns continguts ex-
clusius de pagament per a subscriptors, a
més d'una edicié impresa setmanal (amb
reportatges de més recorregut i entrevis-
tes) amb un tiratge dentre vint-i-cinc mil i
trenta mil exemplars i distribuits per
Brussel-les i la resta de grans centres finan-
cers i politics de la UE (Berlin, Londres i
Paris).

Per a laventura europea, el nou mitja
sha associat al 50% amb el veterd grup
editor alemany Axel Springer: “Politico hi
posa el model i nosaltres les arrels euro-
pees. La combinacio funcionara’, resumia
sobre l'alianca Matt Kanminski.

Motlcies acHivitats de es entitaty Qe confonmen 6
barri el on Pastor

Mtine

Fem Bon Pastor

www.fembonpastor.cat

Acacia

www.acacia.cat

Colors

kolor.moro.es

Art i Escola

artiescola.cat

Aquest és verd. Aquest altre, mar-
ré fosc. | aquell altre, groc. | el
que surt ara, vermell... Endevinar
els colors que apareixen en pan-
talla com més de pressa millor és
la clau d'aquest joc.

| tual adrecat especialment a

Web de |'Associacié Catalana
d'Altes Capacitats Intel-lectuals
per a Adults (Acacia), un espai vir-

aquest col-lectiu, de caire pioner
a Catalunya.

Pagina del programa osonenc que
té per objectiu promoure i reivindi-
car la preséncia de I'art als cen-
tres d'educacio infantil, primaria i
secundaria que s'hi vulguin adhe-
rr.

Portal web amb tota mena de no-
ticies i activitats de les entitats
d'aquest barri de Barcelona, un
barri sorgit fa més d'un segle, ca-
racteristic sobretot per les seves
cases barates.

Diumenge, 17 de maig del 2015 45
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Un jove Lujan, a la dreta, amb Pla, Bru

La Barcelonade Lujan

CRITIC: Als anys 40 Néstor Lujan va ser un dels primers a exercir el periodisme critic RECULL- El
llibre ‘La Barcelona dels tramvies’ és una seleccio de textos audagos sobre la gestio municipal

Clara Ribas mostren com es pronunciava so- possible gracies a la figura de Jo- esquina, el llibre presenta dos
BARCELONA | bre fets quotidians, obres o pro- | sep Vergés, editoriamo de Desti- | altres apartats, el primer dels
jectes: “ Era un periodista au- | moiqueté gran perspectivape- | quals recull necrologiques fetes

Is anys 40, molt abans dag, amb les antenes obertes”, el | riodistica: “Vergés erafranquis- | per Lujan. La singularitat dels
quelallei Fraga (1966) | defineix Pons, que afegeix que | ta, si; pero no erafeixista. Eraun | personatges dels quals parlales

relaxéslacensuraiau- | lautorvaferarticles “molt durs” = senyor d’ordre que va intentar | fa especialment importants:

toritzés les primeres contra empreses, sobretot la fer un setmanari que es pogués “La necrologica és un subgéne-
critiques ala gestié municipal, | dels tramvies. En total, dedica | publicar tenint en compte els | re periodistic a reivindicar. Lu-
un jovenissim Nestor Lujaines- | dotze columnes a la vaga dels | temps que corrien.” En aquesta | jan coneix la Catalunya d’abans
crivia a la revista Destino, pri- . tramvies del 1951. . voluntat, segons Pons, elsarti- | idesprés de la Guerra Civil. El
mer amb pseudonimidesprés = “Quedes d'unarevistaburge- | cles de Lujin, “un poltre jove”, hi | moén que s’acaba. Aquella Cata-
amb signatura, columnes enles | sacom Destino es parli de lava- anaven molt bé: “Perun cantées | lunya que hauria pogut ser, i ho

quals emetia durs judicis sobre ga és per tenir-ho en compte. Pri- | publicaven portades de Francoa | descriu en les seves elegies, que
larealitat de Barcelona. Aquests | mer en parla espantat perqueé hi Montserrat i al mateix temps, les | no cauen en la complaencga al
textos, publicats ala columna Al | haun mort. Després els dona la critiques de Lujan. Ara, sila cen- personatge”, diu Pons.

doblar la esquina, poden ser . rad”, explica Pons. Les critiques | surali tombava l'article, Vergés | En un tercer apartat es pre-
considerats els primers en el ge- son fortes també en altres textos noI'hi pagavain’havia d’escriure | senta un dels dos dietaris de Lu-
nere del periodisme criticdela | comelque dedicaalaspectede | unaltre. Aquestarealitat vaper- | jan. Sotalatutelaila influéncia

postguerraiconverteixen Lujan | laplaga Catalunya, que li com- | metre que, tot iles critiques ! de Josep Plaide Josep Vergés,
en un dels pioners en la seva  portaunaquerella. “Amés”, ad- | deditarsobrelescendresdela | Pautor desgrana episodis histo-
practica. Aquesta éslatesique | verteix el coautor del recull, “ho | premsa catalanista, larevista | ries: “Al dietari es veu el poltre
esrecull en el llibre La Barcelo- | faambunavoluntat de creares- | constituis un éxit: Vergésesva | jove que era Lujan que es va

na dels tramuvies, publicat per til literari, cosa que permet tenir fer ric, perqué el public ho va en- convertint en el gran autor que
Meteora, en el qual Agusti Ponsi | aquests textos entre lahistoria | tendre. Als anys 40 es comprava | seriamés tard. El periodista es
Jordi Amat han seleccionat di- | de la literatura catalana.” i el tortelli Destino”, relata Pons. | vafent a mesura que va exer-
versos articles de Lujan que . Tot aixd, segueix Pons, li és | Amésdelsarticles d’Al doblarla | cint”, sentencia Pons. M
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EL DEFENSOR DEL LECTOR

La gran revista,

electronicl'amic Pep Targa,

de'Escala, en un eserit que
parla de lanova gran revista Preséncia que
surt els diumenges. Em diu en Pep: “Fa poc
el vostre diari va proclamar la novetat i la
bondat d'un nou producte editorial que era
la suma dels tres setmanaris que es publi-
caven. La probable il-lusié per mi ha estat
un fracas. No poso en dubte la qualitat sind
el format. No sé si som molts elslectors que
encaraguardem paper, perdjosi. Amant de
lalectura, el teatre i el cinema, llegia i guar-
dava el suplement de Cultura. Preséncia
menys sovint, guardant els monografics o
temes més interessants. Mai he llegit el
d’economia.” Unaltrelector, Lluis G. Mujal,
també ha enviat un correu sobre el mateix
tema, del qual vaig parlar fa quinze dies.
Em diu en Lluis: “Estic més en la linia de
1'Oriol que no pas d’'en Daniel, tots dos de
Barcelona, comentats avuien el vostre arti-
cle. Fins el grapat falla en tenir tantes pagi-
nes, 66 més els suplements. En el meu ex-
emplar d’avui han quedat sis pagines cen-
trals desgrapades. Si per economia cal que
hi vagin casats, caldra fer-ho d'una altra
manera.” Tenim el problema plantejat.
Partim del fet que els tres suplements, tots
SUpOSem (ue per raons economiques,
s’han gjuntat formant una gran revista
Preséncia, que pue dir amb tota sinceritat
que de contingut no n’hi falta. N'hi ha per
llegir i la veritat és que hi ha poques planes
de les quals podem passar. En general, és
clar, en Pep se salta el suplement d'Econo-
mia, igual que en el diari hi haqui se salta el
suplement esportiu. Ningtinom’ha plante-
jat cap problema de fons. Tot al contrari.

‘ ‘ e tres de bons, un de do-
Dlent“, titula el seu correu

ANEM, DONCS, A LA FORMA. En Lluis propo-
sa: “Suggereixo que les 30 planes de Cultura
iles dEconomia de color (es podria anul-lar
aquest, que ja ha quedat forca esmortit),
que fossin editades al centre del plegat del
diari i aixi, facilment separables, es puguin
llegir més comodament o en llocs diferents,

Pep Collelldemont

Tinc la impressio que,
mentre que el nostre
diari va avancant, altres
per raons purament
economiques a cada
bugada perden un llencol

en altres dies o facilitar-los a d’altres perso-
nes per la seva tematica concreta. El siste-
ma seria centrarles amb 15 pagines per ca-
dacostaticadasuplementievitar teniruna
revista poc operativa i practica de 116 pagi-
nes mumtades com l'exemplar d’avui.” Pep
Targa també proposaunasortida semblant:

Periodista

JORDI SOLER

“Proposo una sortida. Paginar els tres set-
manaris de talmanera que hi haguésun fas-
ciclecentral de cultura que es pogués estirar
complet i a bandaibanda els altres dos.” Hi
ha feina a fer. I caldra que des de la direccid
del diari vagin obrint camins.

DE MOMENT S'HAN CASAT tres productes.
Cadascun té una personalitat propia, ben
diferent dels altres. Caldra, no obstant, te-
nir en compte que sadjunta amb el diari
comunarevista que té un nom, i molt acre-
ditat, Preséncia. Ens podem fer, dones, di-
verses preguntes: “Cal unificar la compagi-
nacio per tal que sigui una revista unica, de
qualitat i prestigi? En segon lloc, i com de-
manen els lectors que ens han escrit, cal
trobar la manera que aquells que guarden
encara algun suplement en paper puguin

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho paden fer trucant al teléfon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta
al carrer Santa Eugenia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom,
el domicilii el teléfon de 'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d’un
| article, quan consideri que tracten de giiestions d'interés general.

separar-lo de laresta de la revista sense gai-
res complicacions? Els mateixos lectors
ofereixen sortides, no sé si sén les bones ni
si son factibles. Pero cal que els responsa-
bles ho analitzin a fons i ens diguin alguna
cosa. [ per acabar amb Preséncia, temps
enrere un lector, Jordi Saludes, comenta-
vaen un correu electronic que sempre que
hi ha a Preséncia un monografic o simple-
ment algun canvi, ja tremola, perque es
deixad’incloure el tan desitjatiesperat.en-
revessat a la darrera pagina. “Abans, fa
temps, ens diu, hi havia el formidable
Blanc de blanes, tristament desaparegut.”
Ho passo a qui correspongui. Es curits
com no hi ha secci6 del diari que no tingui
els seus lectors. Potser em direu que soc
partidista i molt subjectiu, pero tinelaim-
pressié que mentre que el nostre diari va
avancant, altres per raons purament eco-
nomiques a cada bugada perden un llen-
col. Només deixeu-me posar un exemple,
El Pais ha fet alguns canvis, pero tots do-
lents. Usconvidoamirarlaplana delatele-
visié; si, ho he dit bé, la plana: tot esta tan
resumit que se la podrien estalviar. No ser-
veix per a res. Per la seva banda, El Punt
Avui n’hi dedica com a minim quatre.

| ARA DEIXEU-ME PARLAR d’eleccions.
Diumenge que ve tenim la primera cita
electoral, les municipals. Ja vaig dir dies
enrere que aquestes eleccions sempre el
nostre diari se les ha mirat amb una aten-
cib especial. Bs dificil controlar les infor-
macions en eleccions en qué hi ha cente-
nars de llocs que votaran el mateix dia, In-
formativament, i parlo per experiéncia,
s6n una bogeria. Hi ha molta, molta infor-
macid, ino podem dir que sigui mésimpor-
tant unaquelaltra. Certament les munici-
pals de Barcelona afectaran més gent que
no pas les que se celebraran a Campllong,
per posar un exemple, pero en totes s'ele-
giran les persones que durant quatre anys
han de marcar les pautes de la vida d'un
poble o d'una ciutat. Per aixo crec que el
nostre diari ho té clariha fet un esforgim-
pressionant per donar almenys els mi-
nims de noticies que poden interessar a
cada poble. I com a cloenda, I'endeméa ma-
teix de les eleccions el diari donara tots els
resultats, un per un, de cada poble i cada
ciutat. Un esforg ingent que s'agraeix.
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EL DEBATE

EL VIEJO
SABUESO DEL
PERIODISMO
DESPIERTA
SUSPICACIAS

as exclusivas de Seymour Hersh (Chica-

20, 1937), desde los anos sesenta hasta hoy,

radiografian los traumas, los pecados, las

mentiras de Estados Unidos. Desde las atro-
cidades en Vietnam a los abusos en Irak, Hersh es el
cronista de la historia secreta de su pais, la que ningiin
gobernante querria que se conociese. Lo suyo consis-
te en reventar mitos. El mas reciente, el de la muerte
de Osama bin Laden en mayo de 2011.

En una investigacion recién publicada en la revista
britanica London Review of Books, el veterano perio-
dista desmonta la version de la Administracion Oba-
ma. Sus conclusiones, basadas en fuentes anénimas
o no implicadas directamente en la operacion, son
dificiles de verificar. Sus métodos periodisticos reci-
ben criticas. Se cuestiona su credibilidad. Otro mito
peligra: el del propio Hersh, junto a Bob Woodward,
el gran sabueso de su generacién.

Hersh y Woodward coincidieron en la investiga-
cion del Watergate. El primero, para The New York
Times. El segundo, para The Washington Post, con su
colega Carl Bernstein. Ambos se parecen en la minu-
ciosidad de sus investigaciones y el acceso a las fuen-
tes. Divergen en la actitud.

Después de precipitar la caida del presidente Ri-
chard Nixon por el caso Watergate, Woodward se
convirtio en un insider, un hombre que explicaba el

poder desde dentro y seguia la tradicién del perio-
dismo estadounidense que no toma partido y pre-
serva la imparcialidad. Hersh sigue otra tradicion,
la de los muckrakers, los reporteros-activistas que
a principios del siglo XX combatieron la corrupcién
v los abusos del capitalismo salvaje. Periodistas que
toman partido.

“Mentir en los altos niveles sigue siendo el modus
operandi de la politica de Estados Unidos”, escribe
Hersh en London Review of Books. Woodward difi-
cilmente escribiria esto. Hersh va por libre y siem-
pre a la contra.

Su revelacion de las atrocidades en My Lai, publi-
cadas durante la guerra de Vietnam en noviembre de
1969, cuando era un periodista freelance de 32 afios,
contribuy6 al cambio en la opinién publica estadou-
nidense sobre aquel conflicto.

Hersh siempre apunta alto. Sus presas van de los
Kennedy a Obama. Desde los primeros parrafos del
articulo de London Review of Books, queda claro que
el presidente es el objetivo: por enganar a los esta-
dounidenses y por hacerlo con fines electoralistas.

Vietnam, origen de su gloria periodistica, fue la
mayor humillacién bélica de EE UU.

Tuvieron que pasar tres décadas para que Hersh
publicase otra exclusiva del calibre de My Lai. Tortu-
ra en Abu Ghraib: soldados americanos maltrataron a
iraquies. ;Quién es el mdximo responsable? Este es el
titulo del articulo publicado el 10 de mayo de 2004 en
el semanario The New Yorker sobre las vejaciones in-
fligidas a prisioneros de Irak en una carcel cerca de
Bagdad, ejemplo de todo lo que fall6 en la invasion y
ocupacion de Mesopotamia en 2003.

Hersh sostiene ahora que Bin Laden era prisione-
ro en Abbotabad (Pakistdn) desde 2006; que Arabia
Saudi sufragaba el cautiverio; que EE UU lo supo por
el chivatazo de un exagente de este pais a cambio de
25 millones de dolares; que Washington pidié a Isla-
mabad poder matar a Bin Laden bajo la amenaza de
perder la millonaria ayuda estadounidense; que las
autoridades paquistanies estaban al corriente de la
operacion; y que Obama les traiciond al anunciarla
antes de tiempo y al embellecerla.

El articulo se sostiene en el testimonio de un anti-
guo funcionario de la inteligencia de EE UU, que no
da su nombre, y en un general retirado, Asad Durrani,
que dirigio los servicios secretos paquistanies a prin-
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MUNDO EXTRANO

PEZONES
FUERA
DE CAMARA

No ha ocurrido en la television irani.
Ni en la saudi. Han sido los responsa-
bles de un canal neoyorquino de la ca-
dena Fox los que han decidido pixelar
los senos que aparecen en el cuadro
Les fentes d’Alger, de Pablo Picas-
50. La obra ha recibido atencion mun-
dial porque esta semana batio todos
los récords en el circuito de las subas-

SEPTIMO DIA Exclusivas en entredicho, enfrentamientos sonados, censuras artisticas y

personajes de sube y baja. Un repaso alternativo a lo que dio de si la semana

cipios de los noventa. La complejidad de la conspira-
cion que denuncia Hersh, en la que debieron partici-
par decenas de personas de tres paises, refuerza las
dudas sobre su solidez. Si Pakistdn custodiaba a Bin
Laden y participaba en los planes de Washington, ;por
qué el arriesgado asalto de los Navy Seals en vez de
un drone o una ejecucion discreta? The New Yorker,
patron oro del periodismo mas exigente y riguroso,
rechazo publicar el reportaje de Hersh, segtin varias
informaciones en la prensa estadounidense.

The New Yorker tampoco publicé otro articulo, que
finalmente aparecié en abril de 2014 en London Re-
view of Books, en el que Hersh sugeria que el respon-
sable del ataque con armas quimicas en las afueras
de Damasco en el verano de aquel mismo afio no era
el régimen de Bachar El Asad, sino Turquia.

La informacién sobre la muerte de Bin Laden no
es la primera de Hersh que topa con reacciones es-
cépticas. En los aiios de la Administracion Bush, Her-
sh publico, también en The New Yorker, varios repor-
tajes que sugerian que EE UU preparaba un ataque
contra Irdn. Nunca ocurrié. En los noventa publicé
El lado oscuro de Camelot, un libro sobre los escanda-
los del presidente John F. Kennedy. Durante la inves-
tigacién, Hersh utilizé un llamados papeles Cusack,
unos documentos falsificados sobre la relacién entre
Kennedy y Marilyn Monroe. Al descubrirse a tiem-
po la falsificacion, Hersh no lleg6 a incluir los docu-
mentos en el libro.

Lo mdximo que el periodista puede ofrecer es un
borrador, la mejor versién posible de la verdad en
un momento concreto. Sin las fuentes anénimas, he-
rramienta necesaria para los trabajos de reporteros
como Hersh o Woodward, no habria periodismo de
investigacion, no habria revelaciones que incomoda-
sen al poder. Pero las fuentes anénimas contribuyen
al juego de sombras. ;Quién habla? ;Qué es verdad?
:Qué es mentira? ;Quién engana a quién? ;Por qué?

Mas de 50 afios después del asesinato de Kennedy
en Dallas, siguen circulando todo tipo de teorias
conspirativas. Algo parecido puede ocurrir con la
muerte de Bin Laden. Si en algo coinciden la mayo-
ria de criticos de la altima primicia de Hersh y sus
apologistas, es que la propia version de la Adminis-
tracion Obama contiene suficientes contradicciones
y vacios como para ser escépticos. La historia se es-
cribe a tientas. MARC BASSETS

WOMEN OF ALGIER
S FOR RECORD $179M AT £

tas, y aleanzo los 179 millones de do- En concreto, la Fox difuminé tres pares  La pintura es una version del cuadro
lares (casi 161 millones de euros). Con  de senos y uno suelto (por aquello del en el que Eugéne Delacroix plasmo, en
1o cual, el escarnio del canal conser- cubismo). Para esconder los genitales 1834, un romantico harén argelino, con

vador, propiedad de Rupert Murdoch,  bastd el faldén situado en la parte infe-  las huries pidicamente vestidas. Y un
ha sido también planetario. Si, arden rior de la pantalla. Al censor, eso si, se homenaje del pintor malagueiio a Jac-
las redes sociales. le escaparon unas nalgas rotundas. queline, su mujer.

COSAS QUE NO SABIAMOS

DE ROBOTS,
MOSCAS

Y HOMBRES NO
TAN GORDOS

Los coches auténomos ya son
capaces de realizar adelanta-
mientos. La semana pasada el
CosmoCaixa de Barcelona al-
bergd la séptima jornada de la
Liga Nacional de Robética de
Competicion. Por primera vez,
el piblico pudo ver que un co-
che robot (de 20 centimetros
de largo y 15 de ancho) puede
circular por un carril y ade-
lantar al que tiene por delante.
Una linea de investigacion pro-
metedora de cara a un futuro
de ciudades con coches autd-
nomos (como el de Google, por
ejemplo). La robdtica, cada vez
mas adelantada.

El azul es el color favorito del
mundo. El dato surge de una
encuesta realizada por YouGov
en 10 paises. En todos ellos, el
azul es el preferido. Sin embar-
g0, no existe unanimidad en
cuando al segundo color mis
popular: rojo (Alemania, Rei-
no Unido, Indonesia, Singa-
pur, Australia y Malasia), ver-
de (EE UU, China y Tailandia) o
morado (Hong Kong).

Las moscas también se asus-
tan. Un grupo de cientificos del
Instituto de Tecnologia de Cali-
fornia (Caltech) ha estado me-
tiendo miedo a estos insectos
con el fin de probar que mas
alla de salir despavoridas an-
te un manotazo, las moscas se
quedan con el susto en el cuer-
po. “Esto no quiere decir que
sientan miedo, sino mis bien
que entran en un estado de ac-
titud defensiva persistente,
que puede ayudar a responder
de manera més rapida y fuerte
a las amenazas futuras”, ha ex-
plicado David Anderson, prin-
cipal autor del estudio.

Existe un nuevo tipo de hom-
bre: el fofisano. Hace gimnasia
de forma ocasional y luce sin
complejos una barriga propia
del buen comer y beber, lejos
de la veneracién por los cuer-
pos musculados. El miaximo ex-
ponente de este nuevo canon
de belleza es el actor Leonardo
DiCaprio. Fofisanos ha habi-
do siempre, pero ahora se han
puesto de moda después de
que una estudiante estadouni-
dense lanzara en Internet este
nuevo término (en inglés, dad
bod o cuerpo de papa) y se vol-
viera viral en poco tiempo.
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n sus 39 afios de historia

EL PAIS ha sufrido bas-

tantes retoques formales,
pero solo dos profundos cam-
bios de disefio: el que se llevd a
cabo en el otofio de 2007 y el que
se estreno este lunes 11 de mayo.
Desconozco las reacciones al pri-
mero, pero puedo asegurarles
que una de las novedades del al-
timo ha provocado una de las
reacciones méds uninimes que
he visto hasta ahora en los lecto-
res del diario. Y mds condenato-
ria. Me refiero a la reduccion de
informacién sobre los progra-
mas de television.

A mi buzén han llegado, en-
viados directamente por los lec-
tores, o a través de otros departa-
mentos del diario, dos centena-
res de mensajes que se centran
en el contenido suprimido. Has-
ta el lunes 11 de mayo, la progra-
macion de las distintas cadenas
de television ocupaba dos pagi-
nas, ahora solo se incluyen los
programas de maxima audien-
cia de los canales generalistas.
Muchos lectores preguntan si la
decision es irreversible. Lo ni-
co que puedo decir es que me
consta que el director estd estu-
diando el tema.

El tono de los mensajes varia.
Los hay que reflejan sobre todo
decepcion, como el de Ramon
Bayés: “Creo han cometido un
grave error en lo que respecta a
las paginas informativas de tele-
vision, las cuales son muy nece-
sarias para los jubilados, los en-
fermos y los discapacitados. De
tener la mejor informacion so-
bre canales televisivos disponi-
ble en los periddicos que se ven-
den en Barcelona han pasado a
tener la peor (;a quién le impor-
tan, por ejemplo, los programas
mads vistos del dia anterior?) y
mds escasa”.

Otros, sorpresa. “Comprendo
que el periédico decida renovar
su imagen cada cierto tiempo,
aunque a veces nos cuesta asi-
milar los cambios”, escribe Ju-
lia Sanz. “Los que han hecho en
esta ocasion no me gustan de-
masiado, pero seguro que me
acostumbro. A lo que no me
acostumbraré es a la pagina de

LA DEFENSORA DEL LECTOR Lola Galan

Los lectores y el nuevo disefio

Aluvion de protestas por la reduccion de la programacion de las
televisiones. Quejas por el menor espacio para Cartas al Director

television. ;Ddonde esta la pro-
gramacion?”.

Hay también lectores que des-
confian de las razones de esta
decision. Jaime Llorens Coello
se pregunta: “;Tiene esta nueva

medida algo que ver con el he-
cho de que PRISA haya vendido
la plataforma digital a Telefoni-
ca? Supongo que esta informa-
cion se ofrecia porque era intere-
sante para los lectores. ;Deja de

serlo porque la plataforma ya no
es propiedad de PRISA?”. No pue-
do citar aqui nada mas que un
pequefio muestrario de los mu-
chos mensajes recibidos. Emilio
Garcia de la Parra escribe, entre

otras cosas: “Cambiar las seccio-
nes de lugar no es motivo de me-
jora. Echo en falta cada dia mas
firmas relevantes de opinion. La
programacion de television que
dan ahora es limitada. No infor-
man de las emisiones de canales
digitales”. José Carlos Rodri-
guez no entiende lo ocurrido
con esta informacién, “cuando
este periodico del que soy sus-
criptor, y por tanto lector, ha he-
cho siempre gala de plasmar a
diario, de una forma amplia y
generosay yo diria que exhausti-
va, toda la programacion del dia
a diferencia de otros”. Alfonso
Lopez Yepes, suscriptor y perio-
dista abunda en lo mismo. Anto-
nia Pallach me llamé indignada
porque ahora no puede encon-
trar los programas de las televi-
siones autonémicas y el espacio
para los programas mas vistos
“no me interesa lo mas minimo”,
explicaba.

Aunque muy inferior, es signi-
ficativo también el namero de
lectores decepcionados por la
pérdida de espacio de la seccion
de Cartas al Director. “Lo lamen-
to porque, en ocasiones, nues-
tros puntos de vista eran tan vili-
dos 0 més que los de los articulis-
tas”, me escribe Dionisio Angel
Rodriguez Castro.

Mary Carmen del Val, Fran-
cisco J. Serrano o César Moya
me trasladan una queja similar.
“Si antes de este enérgico recor-
te era dificilisimo para muchos
lectores hacer valer alguna vez
en el diario sus opiniones y co-
mentarios debidamente razona-
dos, a partir de ahora serd casi
imposible”, escribe desde Teneri-
fe Javier Diaz Malledo.

Preocupada porque pueda ha-
ber mds victimas la sefiora Del
Val escribe: “Por favor, no supri-
man el crucigrama blanco del
domingo”. Comprendo el disgus-
to que provocan estos recortes.
Y no es solo una frase. Como
ven, también mi tribuna los ha
sufrido.

Los lectores pueden dirigirse a

la Defensora del Lector al correo
electrénico defensora@elpais.es o
telefonear al nimero 913 378 200.
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Bona estrenade 'Déun’hidron'a8TV

Divendres placid pera TV3, que es vasituar
com a televisid més vista del dia gracies al
bon comportament dels Telenoticies, el seri-
al La Rieraiel Zona zaping. L'espina clavada,
com acostuma a passar-li els divendres, va
ser el cinema: oferia la cinta de terror Mama,
amb la qual va fer 257.000 espectadorsiun
10,5% de quota. Van serinsuficients per su-
perar la proposta d'Antena 3: el film The con-
tractes va enfilar fins als 289.000 seguidors
iun sharede I'11,0%. Divendres va ser el dia
enqué 8TV estrenava també el seu nou pro-
grama Déu n'hidron, sobre vistes aéries de
Catalunya amb aquests ginys no tripulats.Va  programes més vistos a Catalunya abans-d‘ahir
aconseguir 150.000 espectadors i un share
del 5,5%, dos punts per sobre de la mitjana

ESPECTADORS ‘SHARE'

D1 Telenoticies migdia

habitual del canal del Grupo Godé. TV3+324 14.30 643.000 39,8%
Aixi, TV3va aconseguir un lideratge cd- 02 LaRiera
mode, amb un 13,4% de quota, mentre que TV3 1555 411.000 22,6%

Telecinco va quedar segonaambun12,3%, 93 Zenazaping

e i g TV3 2201 391.000 14,5%
Jaamb unsol digit, seguien Antena 3ielseu Talohoticies vespre

9,9%, Cuatro (7,3%), La1(5,9%)iLa Sexta TV3+324 21.00 404000 17.9%
(5,4%). BTV tancava la llista de generalistes, 05 Informativos T521.00 i -
amb un 4,5%0 . s TELECINCO 21.05 298.000 11,8%
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NUMERO ESPECIAL

‘Primera
Linea’ celebra
els 30 anys

Amb un nimero especial de 100
pagines, que es mantindra als
quioscos tres mesos, la revista
Primera Linea commemora el 30¢
aniversari.Alaska, collaboradora
des dels inicis de la publicacié
masculina d’actualitat i oci de
Grup Zeta, repassa aquestes tres
décades en un extens recorregut
amb portades mitiques dela foto-
grafia erotica.
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Vicepresidenta

KATIE J.
STANTON

«LLOS POLITICOS

de Global Media
de Twitter

ESPANOLES
SON PIONEROS
EN TWITTER»

E.MENGUAL / E. FERNANDEZ MADRID
«Un tuit tiene algo tnico: que viaja»,
asegura Katie Jacobs Stanton, vice-
presidenta de Global Media de Twi-
tter. Su rauda visita a Paris, Madrid
y Mildn amenaza con quitarle la ra-
z6n. La responsable del equipo de
medios de una red con 302 millones
de usuarios —«la conversacion mas
grande del mundo», dice- ya esta de
vuelta en San Francisco, aunque an-
tes se detuvo a hablar con EL MUN-
DO en mas de 140 caracteres.

Pregunta.- El 77% de las cuentas
esta fuera de EEUU. ¢Por qué son
tan tuiteros paises como Espana?

Respuesta.- Se debe a varias ra-
zones. La penetracion movil es
muy alta [81%] y Twitter naci6
pensado para dispositivos méviles.
Segundo, creo que la cultura es vi-
brante: la gente es muy expresivay
no tiene miedo de compartir sus
opiniones. Tercero, los espanoles
tienen pasiones culturales compar-
tidas, como el fitbol, la gastrono-
mia, la moda y la television... Hay
muy buen contenido para tuitear.

P- ¢Qué tal lo usan los politicos?

R.- Los politicos espafioles son
pioneros en Twitter. (...) Lo sorpren-
dente de Espana es que todos los
candidatos estan en Twitter. Han en-
tendido que es una plataforma que
les permite conversar con su electo-
rado y favorece una relacion diferen-
te: pueden llamar a la puerta de los
votantes, presentarse, responder...
sin que lleve demasiado tiempo.

P- éLos nuevos partidos mane-
jan mejor las nuevas tecnologias?

R.- Los partidos nuevos tienden
a asumir mas riesgos, a compartir
mds y ser mas transparentes. Tui-

CREADORA DE LA
CUENTA DE LA CASA
BLANCA, STANTON
PONE A OBAMA COMO
EJEMPLO DE TUITERO:
‘ES BUENO, AUTENTICO’

tean de forma mas frecuente. Los
tradicionales suelen ser mas cautos
y conservadores porque, al estar en
el poder, tienen mas que perder.
Stanton conoce bien la relacién
entre politica y Twitter. Antes de

trabajar para la red lo hizo para Ba-
rack Obama y, mediante una suer-
te de vaticinio, puso en marcha la
cuenta de la Casa Blanca. La idea
partio del propio presidente, quien
«queria el gobierno mas abierto y
transparente de la Historia».

P.- éSe percibe cuando una per-
sonalidad publica no maneja su
cuenta? ¢Qué es mejor?

R.- Es muy evidente cuando tui-
tea la persona principal y cuando
lo hace su equipo. Es mejor ser au-
téntico, porque nos gusta que nos
miren a los ojos cuando nos ha-
blan. Lady Gaga, por ejemplo, dio
acceso a su equipo a todas sus
cuentas en redes sociales menos a
la de Twitter. Quiere que sus mons-
ters sepan que es ella. Y lo notan.

P- ¢Como es Obama en Twitter?

R.- Es bueno. Es auténtico, ho-
nesto. Realmente es él.

En su caso, como en el de Maria-
no Rajoy, firma con iniciales los
tuits que escribe personalmente.
No es la tinica coincidencia. Stan-
ton sostiene que politicos espafo-
les como Pablo Iglesias, Esperanza
Aguirre y Albert Rivera usan bien
Twitter y sus recursos: hashtags,
fotos, enlaces, vines...

P.- ¢Puede servir Twitter para
acercar la politica a los jovenes?

R.- Ayuda a que sean conscientes
de los problemas y de qué estd en
juego, conozcan a los candidatos y lo
que representan. (...) Es una herra-
mienta fundamental para animar a
votar a audiencias jovenes, para ha-
cerles saber que importan y que su
voto cuenta [la directiva pone como
ejemplo a quienes lucen con orgullo
el hashtag #Ivoted (#Yohevotado)].

P.- (Puede ser Twitter un buen
medidor de tendencias politicas?

R.- Creo que si. Mide el pulso de
las conversaciones en tiempo real y
permite entender de qué se habla en
un momento concreto. En las alti-
mas presidenciales en EEUU traba-
jamos con empresas de sondeos pa-
ra crear el Twitter Political Index,
que midi6 de forma precisa la con-
versacion sobre politicos [coinci-
diendo con la intenci6n de voto en
sondeos como el de Gallup]. Es algo
en lo que tenemos la vista puesta y
podria ser util en otros mercados.

P.- Twitter ha ejercido de canali-
zador de movimientos sociales, co-

«TWITTER ES EL COMPLEMENTO
DEFINITIVO DE LA TELEVISION»

«Twitter es el complemento definitivo de la

televisiony, sostiene Katie J. Stanton, que compara
esa fiebre interactiva frente al televisor con otros
hitos de la historia de la pantalla, como el paso del

blanco y negro al color. No todo es fruto de la

estrategia empresarial, claro. El hashtag, cual
pajaro, ha escapado del control de la compania
californiana. «No lo construimos pensando en
ello. En ningin momento nos planteamos: "Vamos
a crear esta herramienta para vincular a la gente

con la television’. Ha sido el resultado de una

evolucion natural». Stanton pone como ejemplo

Scandal, una de sus series favoritas. «En la
primera temporada, no era tan popular y no
tenian claro que fuera a continuar. Hasta que

Shonda Rhimes, la creadora, pidi6 al reparto que

ANGEL NAVARRETE

tuiteara durante la emision. Esos tuits ayudaron a
que hubiera una segunda temporada. Conoci en
persona a Kerry Washington, la protagonista, y me
dio las gracias», cuenta la directiva, con cierto
sonrojo propio de un fan. En la dltima temporada
emitida, los actores mantenian a la audiencia
atenta incluso en los cortes publicitarios, a través
de la aplicacién Periscope desde el salén de casa.
«Puedes mantener una conversacion, descubrir
nueva programacion, expresar dolor si se muere
un personaje, como recientemente en Anatomia
de Grey [serie también de Shonda Rhimes], un
trending topic mundial». El teléfono se ha
demostrado indispensable para hacer esta
novedosa llamada a la comunidad: «Twitter nacié
en dispositivos maviles. Todo lo que hacemos, lo
hacemos antes en moévil. Casi el 80% de todos
nuestros usuarios accede desde un dispositivo
movil. En las cadenas saben que no queremos
llevarnos al publico, sino complementar sus
servicios. (...) Mejoramos la televisién». EM./E.F.

mo la primavera arabe o el 15-M.
¢Hasta qué punto puede contribuir
esta herramienta a la democracia?

R.- No es Twitter quien cambia
la politica, sino la gente. Las per-
sonas son quienes hacen las revo-

luciones. Pero estamos orgullosos
de la plataforma construida, que
ha permitido a la gente conectar-
se y compartir, ser testigos de la
Historia. En revoluciones como la
de Egipto o la de Irdn, en las ca-

lles de Baltimore... Nos asegura-
remos de que la plataforma sea
estable, crezca, y pueda capturar
y compartir estos momentos para
que el mundo pueda llegar a ser
un lugar mejor.
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EXPOSICIO » ‘OCCUPIED PLEASURES’

Les fotografies amb qué Tanya Habjouga va guanyar el World Press Photo del
2014 s’exposen al Palau Robert. S6n imatges de la vida quotidiana a Palestina.

Palestina, sense estereotips

TANYA HABJOUOA

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

alestina és,enl'imaginaricol-
P lectiu, sinonim de violéncia i

conflicte. La Palestina que
mostra I'exposicio fotografica Occu-
pied pleasures (plaers ocupats) revela
una altra realitat parallela, la
d’aquells petits moments de plaer
que homes, donesinens esgarrapen
a una situacié convulsa, una situa-
ci6 que no aconsegueix que la gent
renuncii a disfrutar de la vida. Les
imatges, amb qué Tanya Habjouqa
va guanyar el World Press Photo del
2014, s’exposen al Palau Robert fins
al30d’agost.

Habjouqa (Jordania, 1975) va re-
alitzar aquest projecte fotografic
el 2013 -quan estava embarassa-
da del seu segon fill- amb una sub-
vencio de 'agéncia Magnum. Pero
la idea havia nascut el 2009 a Gaza,
quan entrevistava un home que es
negava a ser desposseit del seu dret
a estimar. «Em va explicar com va
fer entrar la seva novia jordana des
d'Egipte, pels ttinels -recorda la fo-
tografa-. Em va dir: ‘Va ser com una
pellicula de Bollywood, la tenia da-
vantmeu, tremolantibrutade capa
peus... La vaig omplir de petons».

INSTANTS / Més de quatre milions de
palestins viuen a Cisjordania, Gazai
Jerusalem.Lamajoria miren, segons
elrelat de Tanya, de portar una exis-
téncia normal en un context de con-
flicte, sota condicions politiques i
econdomiques dificils i amb llibertat
de moviments limitada. L'exposicié
—composta per 25 fotografies en qué
es detecta un afilat sentit de I'hu-
mor- mostra aquells petits instants
quotidiansque nosoninsignificants
ique posen en evidéncia la resistén-
cia d’aquelles persones a renunciar
aviure.

«He buscat juxtaposar la poli-
tica i I'absurd del dia a dia. Enmig
de I'horror, la gent segueix anant
al parc amb els seus fills, les dones
practiquen ioga, els nens fan esport,
les parelles es casen i s’esforcen per
construir una nova vida junts», ex-
plica Habjouga, queel 5 de juny pro-
nunciara una conferéncia al Palau
Robert. =
»» Palau Robert. Passeig de Gracia,
107. De 10.00 a 20.00 hores. Entrada
lliure. Fins al 30 d’agost.

Barcelona

CINE

Solidari Ferran Latorre | Amics del
Nepal presenten Hire Himalaya,
d'Alberto Inurrategi, sobre el seu
germa Félix, mort en un accident.
Cinemes Girona. Girona, 175. 20 h.
Gratis. Reserves: 93.411.83.73 1
recepcio@taranna.com

Poblenou La biblioteca Poblenou
acullla projeccié del documental
Blanc i negre, de Roger Granel,
sobre les desigualtats que ha
generat la crisi econdmica. Joncar,
35. Ales 19.30 hores. Entrada liure.
CaixaForum Preestrena del
documental Els oblidats de la Linia
Maginot, dirigit pel periodista Enric
Canals. Ferreri Guardia, 6. Ales
20.30 hores. Entrada lliure. Re-
serves al telefon: 93.400.50.38.
Méxic La BiblioMusiCineteca
rendeix homenatge a India Maria
amb la projeccié de Tonta tonta,
pero no tanto, de Fernando
Cortés. Vila Vila, 76. 19. h. Gratuit.
‘El Documental del Mes® El Teatre
de Sarria projecta Art and Craft:
falsificador per aficio, de Sam
Cullman | Jennifer Grausman.
Pare Miquel de Sarria, 8. A les 20.30
hores. Entrades: 2 3 euros.

Israel Preestrena de la cinta Geit: £
divorcio de Viviane Amsalem, de
Roniti Shlomi Elkabetz. Institut
Francés. Moia, 8. 20.30 h. Gratuit.

CONFERENCIES

Cine Tota la memoria del mon, la
biblioteca cinematografica d'Alain
Resnais, a carrec d'Esteve
Riambau, director de la Filmoteca.
Biblioteca Sagrada Familia.
Provenga, 480. 19.00 h. Gratuit.

‘Accié & reflexid’ Acaba aquest
cicle de Converses a la Pedreraamb
Viceng Altaié i Eudald Carbonell
en un didleg sobre Que és la
cultura?Moderara Lluis Reales.
Passeig de Gracia, 92. 19.30h. 4 €.
‘Llegir 'escena’ Cicle sobre
disseny teatral en gué Ignasi
Bonjoch | Xavier Alberti
conversaran sobre Direccio
escenica i musical a proposit de
I'obra L'hort de les Oliveres.
Biblicteca El Clot. Plaga de les
Glories, 37. 19.00 h. Gratuit.
Arqueologia Felip Maso impartira
la xerrada Ef patrimoni arqueologic al
Proxim Orient en temps de guerra.
Amics de la Unesco. Mallorca, 207.
Ales 19.30 hores. 3 euros.

JORNADES

Setmana de Poesia El Festival
Internacional de Poesia clausura
aquesta setmana literaria amb un acte
al Palau de la Musica en qué partici-
paran els poetes Charles Simic,
Carles Camps, Elena Medel,
Sharon Olds | Montserrat Rodés.
Palau de la Musica, 4. 21.00h. 6 €.

LLIBRES

Conte Presentacic de La mare esta
malalta, a carrec de les autores
Quima Ricart | Antonia Bonell.
Centre civic Can Deu. Plaga dela
Concordia, 13. Ales 19.00 hores.
Curiositats La Casa del Llibre
presenta Vuelve el listo que todo lo
sabe, d'Alfred Lopez. Passeig de
Gréacia, 62. A les 19.30 hores.

MUSICA

‘Primavera als bars' Concerts
gratuits previs al festival Primavera
Sound. Avui amb Jaime Pantaleén,
que actuara a Fantastico Club.
Passatge Escudellers, 3. 20.00 hores.

Homenatge Concert dels deixebles
de piano Maria Pérez, Roger
Borras i Adria Garcia en record del
planista | pedagog Carles G.
Vidiella. Centre Sant Pere Apostol.
Sant Pere Més Alt, 25. Ales 20.00
horas. Entrada lliure.

Poemes Concert poétic en
homenatge a |'artista difunta Marga
Gil Roésset. La Casa Elizalde.
Valéncia, 302. 20.30 hores, Gratuit.

EXPOSICIONS

Reus El Cenire de Lectura acull la
19a Biennal d’Art Contemporani
Catala, gue mostra el treball de vuit
joves artistes de Catalunya. Major, 15.
De 10.00a14.00i16.00a22.00
hores. Fins al 30 de maig.

MUSICA

Camara Cambres @ fora, concert
amb Alba Nonell, Laura Xargay,
Aina Serena i Blanca Puig, entre
altres. Biblioteca Carles Rahola. Emili
Grahit, 4. A les 19.00 hores.

EXPOSICIONS

Cervera El Museu Comarcal pre-
senta el projecte Fets i personatges.
La nostra historia de la ma dels seus
protagonistes. Major, 115. 20.00 h.

54 | 83



LA VANGUARDIA (ED. CATALA)

BARCELONA

ITICA INTERNACIONAL _ Valor: 22.812,00 € _Area (cm2): 730,4 _Ocupacién: 76,55 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

18/05/15

Diaria
72.698 Ejemplares
61.576 Ejemplares

e

¢18/80€6 ‘POD

Pagina: 11

Autor: ELISABET SABARTES Méxic. Corresponsa Num. Lectores: 718000

Daniel Ortega impulsa una llei per tenir el control de totes les dades que generin els usuaris per internet

Gran Germa nicaragiienc

ELISABET SABARTES
Mexic. Carrespansal

| president de Nica-

ragua, Daniel Ortega,

impulsa un projecte

de llei per cedir el

control d’internet a
un organisme estatal. El seu pla,
rebutjat per amplis sectors de la
societat civil, estableix la creacio
d’'una empresa publica que tin-
dria facultats per administrar el
servei de banda ampla, atorgar
les concessions als seus provei-
dors i exigir el lliurament d’infor-
macid personal sobre els usuaris.
La iniciativa encara no ha estat
enviada al legislatiu perd, donada
la majoria absoluta de I'oficialis-
me al Parlament unicameral, és
probable que el Front Sandinista
d’Alliberament Nacional (FSLN)
passi el corré i els seus 63 dipu-
tats I'aprovin.

El Govern d’Ortega promocio-
na lallei com una nova normativa
per modernitzar el sector de les
telecomunicacions a Nicaragua,

perod ha topat amb multiples de-
tractors, en especial, els empresa-
ris, que qualifiquen el projecte
com una agressio contra la lliber-
tat econdomica. Els pocs mitjans
de comunicaci6 independents al
pais denuncien que es tracta d'un
atemptat contra la llibertat d’ex-

pressio, mentre que les organit-
zacions de drets humans afirmen
que viola la privacitat dels ciu-
tadans.

D’acord amb el text de la inicia-
tiva, denominada llei de Promo-
cio i Desenvolupament de la Xar-
xa Nacional de Serveis de Teleco-

@ CARLOS GARCIA RAWLINS / REUITE / REUTERS
El president venegola Nicolas Maduro i el nicaragiienc Daniel Ortega durant la cimera regional de PALBA al marg a Caracas

municacions de Banda Ampla, el
president nicaraglienc preveu
instituir una empresa estatal que
canalitzaria tota la informacio ge-
nerada pels usuaris des dels seus
ordinadors, i aixo li permetria ac-
cedir a les dades. A més, I'ens que
regula el sector (Telcor) podra

Caracas posa setge als mitjans independents

=El régim venecola estreny
més el setge contra els mit-
jans independents. Aquesta
setmana, un tribunal de Ca-
racas va emetre una ordre
que impedeix de sortir del
pais a 22 directius i periodis-
tes dels diaris El Nacional i
Tal Cual, aixi com de P'agre-
gador de noticies La Patilla,
coneguts per la seva posicio
critica cap a Poficialisme. Els
afectats s’hauran de presen-
tar una vegada per setmana
davant del jutge. La Societat

Interamericana de Premsa
ha condemnat la prohibicié i
ha denunciat “Iis del siste-
ma judicial venegola com un
instrument del poder poli-
tic”, en un marc de greus
atacs contra la premsa inde-
pendent, que ha “desemmas-
carat el clima d’autoritarisme
que propicia el régim de Ni-
colas Maduro”.

La sanci6 és resultat de la
demanda per difamaci6 que
el president de ’Assemblea
Nacional i niimero dos del

chavisme, Diosdado Cabello,
va presentar contra els amos
i el personal de les tres publi-
cacions per difondre els seus
presumptes vincles amb el
narcotrafic. Els mitjans van
divulgar les declaracions de
I’ex-cap de seguretat de Ca-
bello, ara testimoni protegit
als Estats Units, que Pacusa
de dirigir el monopoli de la
droga al pais a través de
I’'anomenat cartel dels Sols,
presumptament integrat per
militars.

sollicitar a la nova corporacié
publica tota la informacié téeni-
ca, economica i financera que
cregui rellevant per a “finalitats
estadistiques, de control, super-
visié i fixacié de tarifes”.

Dies enrere, el diari La Prensa
alcava la seva veu contra el pro-
jecte. “Ortega vol col-locar Nica-
ragua al costat de la Xina comu-
nista, Corea del Nord, Cuba i
Ruissia, entre altres, on no hi ha

Lapremsaacusa
el presidentde
col-locar el pais al nivell
de la Xina comunista o
de Coreadel Nord

Iliure accés ainternetila comuni-
cacid estd controlada, espiada i
restringida per I'Estat. L’assump-
te és molt clar, Una internet lliure
és part i condicio indispensable
d'una societat oberta i democrati-
ca. Al contrari, el control estatal
de la xarxa és propi de societats
tancades, amb régims antidemo-
craties i intolerants, com els pai-
sos abans esmentats”, deia el dia-
ri en la seva editorial.

La patronal nicaragiienca tam-
bé rebutja el projecte de llei, en-
cara que la seva principal objec-
cio és que descoratjalarribada de
capitals a Nicaragua. “Hi estem
completament en contra, perqué
busca el control absolut d'inter-
net i va en direccid contraria a la
de l'esforg absolut del sector pi-
blic i privat per atreure inversid
al pais”, va manifestar José Addn
Aguerri, president del Consell
Superior de 'Empresa Privada
(Cosep), organ de la patronal, que
en els ultims anys ha donat suport
sense fissures a la politica econo-
mica duta a terme per Ortega.

No és la primera vegada que el
president i exguerriller sandinis-
ta intenta controlar internet per
mitja d’una disposicio legal.
L’any 2013, mitjancant una altra
iniciativa que implicava reformes
de la Constitucio, va pretendre
atorgar a l'exércit funcions de
control sobre la xarxa, amb I'ar-
gument que aixi es garantia la se-
guretat nacional. L'oposicio de la
societat civil, aixi com dels partits
no oficialistes i de 'empresa pri-
vada, el va obligar a retirar-la.e
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Eurovisio amb efecte Conchita

Austria s'aboca a un festival estimat i injuriat pero present a lanima d’Europa

MARIA-PAZ
LOPEZ

Berlin. Corresponsal

El periodista britanic sir Hugh
Greene, director general de laBBC
durant els anys seixanta i un dels
pares fundadors d’Eurovisio, es
preguntava cap al final de la carre-
ra si havia valgut la pena crear la
Unié Europea de Radiodifusid
(UER), l'organisme que agrupa la
radiotelevisio europea, si, a la fi,
servia “només per fer programes
horribles com el festival de la can-
¢0”. Greene vamorirel 1987, enuna
decadaen queé el certamen musical
paneuropeu travessava un cert de-
clivi, aixi que hauria quedat estu-
pefacte si constatés el deliri que,
per bé i per malament, envolta en
elsultimsanys'eurofestivaliel seu
entorn.

El Concurs de la Cangé d’Euro-
visio —aquest és el seu nom oficial-
compleix aquest any seixanta edi-
cions. I si bé els seus detractors el
consideren el programa musical
més kitsch i vulgar del continent
—opinid que en el fons compartei-
xen molts dels seus acérrims de-
fensors—, laveritat és que el festival
d’Eurovisid és esdeveniment te-
levisiu no esportiu més important,
emes en directe, del mon. I el pais
encarregat d’organitzar-lo el cele-
bra cada vegada més com un feno-
menal aparador de promoci6 eco-
nomica, i en alguns casos també
politica.

Austria, pais amfitrié aquest any
~després del triomf el 2014 a Co-
penhaguen del seurepresentant, la

L=
L’Eurofestival és
I'esdeveniment
televisiu no esportiu
més important, emes
en directe, del mon

cantant Conchita Wurst, amb Rise
like a phoenix-, es pren molt serio-
sament Eurovisio. Viena va acollir
ahir a la tarda una cerimonia d’in-
auguracié amb catifa vermella da-
vant de 'Ajuntament, en la qual els
cantants van desfilar amb les seves
millors gales en una atmosfera ho-
llywoodiana. Després de dues se-
mifinals aquesta setmana —~dema i
dijous—, arribara la final el dissabte
23, sempre a la Wiener Stadthalle,
una sala de concerts i centre de
congressos amb un espectacular
escenari dissenyat per al'ocasio.
Algunes xifres expliquen 'entu-
siasme d’Austria i de la seva televi-
si6 publica, 'ORF. En I'edicié da-
nesa de I'any passat, uns 195 mili-
ons de teleespectadors de més de
quaranta paisos van veure en algun
moment alguna de les dues semifi-

HANS PUNZ / EFE
Jean-Paul Gaultier fa un peté a la ma de Conchita Wurst al Life Ball de dissabte, que va suposar I'arrencada de la gala d’Eurovisio

ROBERT JAEGER / EFE

La cantant d’Islandia Maria Olafs assajant a limpressionant escenari del Wiener Stadthalle, on se celebrara el festival
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Cancons
o interprets
amb causa

Fins i tot els defensors més
fervents de Conchita Wurst
admeten que el seu triomfel
2014 a Eurovisié no es va
deure a qliestions estricta-
mentmusicals, d’interpreta-
¢id o d’escenografia, i que la
cango que va quedar segona
~Calm after the storm, del
duo neerlandés The Com-
mon Linnets- era molt mi-
llor. Pero ningtino vadir mai
que a Eurovisio guanyen els
millors o els més apreciats
pel publie, per molt que les
cases d'apostes s’esgarga-
mellinamb els pronostics.

El favorit aquest any és el
suec Mans Zelmerlow amb
I'enganxosa Heroes —sobre
la qual planegen acusacions
de plagi-, que defensara ala
semifinal de dijous que ve.
L'espanyola Edurne, que
cantard Amanecer, no surt
ben parada en les apostes (la
colloquen per darrere del
deselloc, finsitotel quinze),
pero s'estalviara el trangol
de les semifinals ja que Es-
panya, com Alemanya, el
Regne Unit, Franga i Italia
~els cinc contribuents finan-
cers més gransala UER-, va
directaalafinal. Eltrioitalia
de tenors Il Volo, amb el seu
Grande amore, és entre els
preferits.

A la final també hi harua
Austria, en qualitat de pais
guanyador del 2014, i Aus-
traliacom apais convidat. La
cangé australiana, Tonight
again, de Guy Sebastian, fi-
guraentre les favorites el se-
gon o tercer llocs. En cas de
guanyar, la UER s'enfronta-
ria a un dilema; o potser no,
perqueé ja va recalcar que és
una invitacio “excepcional”™.

Despreés de la causa social
present en el triomf de
Conchita Wurst, hi ha ex-
pectacié per si aquest any
pot passar una cosa sem-
blant. El reglament del festi-
val prohibeix proclames po-
litiques, perd aquest any n’hi
ha algunes amb missatge
clariambopcionsde ficar-se
alafinal. Els armenis Genea-
logy evoquen en el seu Face
the shadow lamatanca queel
seu poble va patir el 1915 per
accio turca. La russa Polina
Gagarina presenta unaemo-
tiva cango antibél-lica, A mi-
Hion voices, ara que la Ruissia
de Putin esta en plena tensio
amb Europa pel conflicte a
Ucraina, pais que ha optat
per no participar.

Finlandia envia a Eurovi-
si6 la banda de punk Pertti
Kurikan Mimipéiviit (PKN),
els membresde laqual tenen
diferents discapacitats; i la
representant polonesa, Mo-
nika Kuszynska, pujard a
P'escenari amb la seva cadira
derodes.

nals o la gran final. Més ntimeros:
cobriran leurofestival a Viena
1.700 periodistes acreditats proce-
dents de 85 paisos (RTVE ha acre-
ditat 60 periodistes espanyols, i
n’ha hagut de deixar fora uns 70
més per ajustar-se a la quota mar-
cada per l'organitzacic), i milers
d’eurofans de tot Europa estan ar-
ribant a la capital austriacaiho ex-
plicaran als seus paisos a la torna-
da.
Es mobilitza finsitot ladiploma-
cia exterior. Un exemple: Pambai-
xadaaustriacaa Berlinvaconvocar
la setmana passada la premsa ale-
manyaiestrangeraper glossarl'eu-
rofestival, pregonar les virtuts tu-
ristiques del pais, i acomiadar amb
flors i Apfelstrudel (pastis de po-
ma) qui de facto és una rival, Ann
Sophie, la representant alemanya.
En P'acte no va participar Conchita
Wurst —nom artistic de Thomas
Neuwirth-, pero la barbuda intér-
pret va ser omnipresent. Van pro-
nunciar el seu nom fins a tretze ve-
gades en el primer quart d’hora.

“Realment existeix un efecte
Conchita Wurst; ha aportat nous
aspectes a la imatge d’Austria, que
esta dominada per Mozart, els pa-
laus vienesos o els deliciosos Mo-
zartkugeln, elements dels quals
d’altra banda ens sentim molt or-
gullosos”, va argumentar Maria
Seifert, presentadoradela televisio
ORF. Seifert va concloure que, “a
més, Conchita s’ha convertit en
una fantastica ambaixadora de to-
lerancia; I'hem vist al costat del se-
cretari general de 'ONU, i en fo-
rums a favorde ladiversitatiel res-
pecte”.

Aquest efecte Conchita Wurst
s'aprecia aquests dies a Viena als
semifors -al centre de la ciutat
s’han instal-lat semafors gay-fri-

“Conchita Wurst ha
aportatnous aspectes
alaimatge d’Austria”,
diu una compatriota
presentadora

endly, els llums del qual mostren
parelles de figures femenines i
masculines-, i en la seva propia
veu, que ressona a la megafonia
delstransports publics, També dis-
sabtealanit, Conchita Wurstvaser
una de les estrelles del Life Ball, la
gala anual per recaptar fons contra
lasida que se celebracadaanyaVi-
ena. Wurst va cantar a la placa da-
vant de I'Ajuntament, va rebre les
felicitacions del modista frances
Jean-Paul Gaultier, i va ser aplau-
dit pels actors Charlize Theron i
Sean Penn, entre d'altres.

Sota aquests auguris comenca la
setmana forta d’aquest “programa
horrible”, Gnic resultat, segons el
parer del desaparegut Hugh Gree-
ne, de la unio de les televisions del
continent. Pero sir Hugh va ser
potser una mica cruel: des de la se-
va creacio el 1950, la UER ha orga-
nitzat I'intercanvide sons i imatges
d’actualitat i esportives a través de
lesseves xarxesd'Eurovisio i Euro-
radio, ihaafavoritl'intercanvid'in-
formacié entre els paisos euro-
peus, contribuint que es conegues-
sinunamicamillor, I totaixo, persi
mateix, bé val un festival.e
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El periodista
incomode de TVE

\ Gemma Busquets secomanumero 2delallistade | cit” dela desena de directors an-

FIGUERES CiU. Al periodista Francesc Crua- teriors sobre les col-laboracions

; nyes (Figueres, 1961) ladecisié | en premsalocal. En canvino hi

' ivanferlapropostaa  d'uncanvilaboralapartirdel24 | havia hagut problemes quan ha-
finals de 'any passati ~ de maigvalligat alavoluntatde | via participat —prévia comunica-

L s’ho va rumiar molt. treballar “perla meva ciutat” pe- | cié— en mitjans nacionals com
Va ser per les vacan- ro també perqué alactual TVEa | RAC1 i El Periddico.
ces de Nadal que va decidir Catalunya, després d'un llarg re- Francesc Cruanyes, junta-
tirar-ho endavant amb els corregut en qué ha presentat i i ment amb altres periodistes cata-

condicionants de mantenir-  dirigit les diferents edicions de
se com a independent Linformatiu i tertilies esporti-
ide situar- ves com La Barberia de Pitu

lans de RTVE, com Cristina Puig
i Xantal Llavina, va ser apartat
per giiestions ideologiques. La

Abril fins al debat politic 59 se- i purga catalanaa TVEiel control
gons. no hiveullibertat profes- | que exerceix el PP s’ha fet més
sional “sino canvien les tornes”. | evident amb el nomenament de

Cruanyes ha estat un perio- | l'excap de comunicacié d’Alicia
dista incomode; sel va casti- | Sanchez-Camacho, Eladio Jare-
gar passat Reis amb un expe- | fio, com anou director de TVE a
dient perqué no havia comu- Catalunya. El periodista, que es
nicat que feia disset anys | recupera, toti tenir seqiieles, d'un
que col-laboravaambun | infart cerebral patit el 26 de ge-

article dominical al Diari | ner, va criticar un reportatge d Tn-
de Gironaimésd'onze | forme Semanal emés el 22 de no-
al setmanari Emporda. vembre sobre el 9-N, en qué no-
“Es dona la paradoxa ! més es donava veu a'unionisme, i
que no puc eseriure so- | del qual recentment el Consell de
bre que bonica que és | I’Audiovisual de Catalunya (CAC)
latramuntana”, diu | n’ha denunciat la parcialitat.
Cruanyes, que mai “Com a catala, I'Informe Semanal
s’havia significat | d’avuim’hafet rabia; com a perio-
enlasevatasca | dista, fastic; i com a treballador
professional. i deTVE, vergonya”, va piular a
Iafegeixquehi | Twitter”. “Em consta que aquella
haviaun “co- | piuladano vaagradar a Madrid”,
neixement td- | va explicar Cruanyes, M

EL PERFIL

Francesc Cruanyes

Figueres Nimero 2 a la llista de

Convergencia i Unid (CiU) que encapcala
I'alcaldessa Marta Felip, candidata a la reeleccio.
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UN PIONER EN LA DIVULGACIO DEL POP A TRAVES DE LA XARXA

Salvar laradio
des dinternet

‘Popcasting’, el primer ‘podcast” musical que
hi va haver a Espanya, compleix una década

‘ NANDO CRUZ
BARGELONA

Causa auténtic vertigen recordar
que fa tan sols deu anys no existien
les xarxes socials, que descarregar
un arxiu de 40 megues podia ocu-
par-te una nit i que Youtube enca-
ra estava en periode de proves. En
aquell context tecnologicament
tan precari, Jaime Cristébal va
iniciar, el 15 de maig de 2005, les
emissions de Popcasting, un progra-
ma quinzenal que oferia una selec-
cié de cangons tinicament a través
d'internet. Vaja, el que avui conei-
xem com un podcast.

Elmeésinsolit del cas és que, des-
prés d'insistir amb el seu objectiu
durant una década, aquest mi-
sic i professor d’anglés nascut a
Pamplona ha resultat ser un pio-
ner del format. El 2004 va aparei-
xer el primer podcast a Espanya,
impulsat pel periodista i expert en
internet i noves tecnologies José
Antonio Gelado. El mateix Gelado
afirma que Popcasting va ser, mesos
després, el primer podcast musical
d’Espanya i, probablement, el pri-
mer en espanyol. «<Entre el juliol i el
setembre de 2004, a tot el mén hi
hauria 20 podcasts, i cap, en espa-
nyol», calcula Gelado.

Cristdbal sempre va voler tenir el
seu programa de radio. «<Em vaig afi-
cionar a la misica escoltant la radio
isempre somies emular els que pre-
senten els discos», reconeix. Alguns
dels seus referents van ser el progra-
ma Oldies but goldies de la Cadena Ser
dePamplona, i,aRadio 3, Juan de Pa-
blosiDiegoManrique. A mesuraque
vacomengar a tocaren els grups The
Brillantina’s i Souvenir, va anar acu-
mulant aparells amb els quals intu-
iaque, amés de cancons, podria gra-
var el seu programa de radio.

Micro i targeta de so

«Quan va comengar internet jo ja te-
nia un modest estudi de gravacié
que era basicament un microfon,
una targeta de so i algun programa.
El potencial era alla, pero la tecnolo-
gia no havia avangat tant», recorda.
Des de I'any 2002 Cristébal grava ca-
da mes un cedé recopilatori per es-
coltar al cotxe o regalar als amics.
«Era la meva seleccio mensual dels
discos que comprava o em baixava
d’internet», explica. Aquells cedés
eren gairebé un programa de radio.
Janomés li faltava trobar la manera
de difondre’ls.

Per la Setmana Santa del 2005,

El programa ha
emeés milers de
gemmes ocultes
del pop i artistes
d’dltima fornada

/) ) - e W 0%, =
»»Locutor casola >Jaime Cristdbal, al seu despatx estudi, preparant un dels seus Ultims programes.

durant unes vacances al sud de
Franga, Cristébal va comprar la re-
vista de tecnologia Wired. L'article
de portada era La fi de la radio i expli-
cava com, a través d’un ordinador,
es podia elaboraridistribuir un pro-
grama per internet. «Va ser el mo-
ment de dir: ‘jeureka!’», afirma. El
15 de maig va emetre el primer Pop-
casting i al juny ja el distribuia a iTu-
nes. Deu anys després, Popcasting su-
ma més de 250.000 descarregues i
segueix desenterrant gemmes ocul-
tes de totes les décades i furgant en-
tre milers de novetats, fidel encaraa
la seva periodicitat quinzenal.
Popcasting és un exemple de pas-

JAVI MARTINE,

s5i6 pel pop en un sentit ampli: de
I'afrancesat a 'electronic i del roc-
kabilly al so disco. En el programa
238, emes i penjat aquest cap de
setmana, va punxar oldies but goldi-
es de Barbara Lewis, Nikki Sudden
i Wham!i grups actuals com Wild
Beasts, Mac de Marco i Haim. Més
que matar la radio, el pedcast tras-
lladalaradio al nou entorn on suc-
ceeix tot, internet, i renova el rol
de I'assessor musical. I aqui Cris-
tébal és un exemple de vocacid di-
vulgativa i de cultura musical im-
pressionant. També, de modestia:
no ha volgut punxar mai cangons
dels seus grups. =
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Montserrat Casals,
periodista y estudiosa
de Rodoreda y Sales

Mujer apasionada y de cardcter escribio
un libro sobre Dali, al que conocié bien

JACINTO ANTON, Barcelona
Montserrat Casals (Sabadell,
1952), periodista y escritora, gran
literata, estudiosa de Mercé Rodo-
reda y Joan Sales, autora de li-
bros sobre ambos y sobre Salva-
dor Dali, al que conocié bien y al
que realizé en 1985 una entrevis-
ta que fue célebre, fallecié la no-
che del sabado tras una larga y
valiente lucha con el cincer. Her-
mana menor de la presidenta de
Omnium Muriel Casals, Montse
Casals fue durante afios redacto-
ra de Cultura del diario EL PAIS y
posteriormente, en 1990, corres-
ponsal de Catalunya Radio en Pa-
ris, desde donde se hizo muy po-
pular.

Casada con el critico cinemato-
grafico y cineasta Octavi Marti,
actual director adjunto de la Fil-
molteca de Catalufia, era madre
de dos hijos. Con Marti, escribien-
do a cuatro manos, gano el Pre-
mio Sent Sovi con Dissabtes, mer-
cat, supuetas memorias de la cria-
da de Mirall trencat, de la Rodore-
da, que describe las costumbres
culinarias de sus sefiores.

Su biografia de la Rodoreda,
Mercé Rodoreda, contra la vida, la
literatura (Edicions 62, 1991) esta
considerada una de las obras de
referencia sobre la autora de La
plaga del diamant. Entre sus alti-
mas publicaciones (2014) figura
un apéndice a la reedicion de Car-
tes a Marius Torres de Joan Sales,
del que estaba escribiendo una
biografia.

Hija de Lluis Casals, un conoci-
do abogado de Sabadell, catalanis-
ta e intelectual que habia comba-
tido en la Guerra Civil y que cono-
cié a su mujer, Augusta, francesa,
en el exilio, Montserrat Casals
Couturier era una profunda cono-
cedora de la cultura y la lengua
del pais vecino. Persona de cardc-
ter fuerte, valiente y decidida, en-
trafiablemente testaruda, impa-
ciente, cultisima, refinada, genial,
Montse era una persona maravi-
llosa como amiga pero mujer sin
pelos en la lengua, decia siempre
lo que pensaba y arremetia decidi-
damente contra lo que considera-
ba injusto o estiipido. Doy fe por-
que una vez, cuando ella era pe-

Montserrat Casals.

riodista de la seccion de Cultura
de este diario clamé que mi ficha-
je le parecia un disparate habien-
do mejores opciones. Seguramen-
te tenia razon, mucha razén, pero
luego muy generosamente cam-
bi6 de opinién, fuimos amigos y a
gente como ella debo bastante lo
que soy.

Fue sonado su enfrentamien-

to en 2000 con los responsables
de Catalunya Radio por criticar la
“degradacion” de la emisora co-
mo servicio piiblico, lo que le cos-
t6 su cese. Pero es que Montse
era incapaz de refrenarse cuando
tenia algo claro, aunque le supu-
siera un perjuicio. Ese era su ca-
ricter. Es cierto que luego era per-
sona de no guardar rencores.

Recuerdo el guirigay que se
monté en el EL PAIS, donde traba-
jamos juntos durante varios afios
en la misma seccién de Cultura
(vo la observaba con admiracién,
asombro y a veces con las manos
en la cabeza), con motivo de las
informaciones sobre el declive, la
larga agonia y finalmente la
muerte de Dali. Montse hubo de
trabajar junto a toda una escua-
dra de especialistas en el artista
que confluian entonces en el dia-
rio como una tormenta perfecta.

Se lanzé con fruicion en aquel
maelstrom de fuentes, contactos,
sabidurias y egos revueltos. Consi-
guié una exclusiva mundial, la pe-
niltima entrevista con Dali, en fe-
brero de 1985, cuando el pintor
llevaba sin conceder ninguna des-
de 1983 ni aceptaba visitas para
que no le vieran en su decrepitud.
Ella lo entrevisté durante hora y
media en Torre Galatea, y aquella
entrevista, en la que Montse intro-
ducia el yo, cosa rarisima por en-
tonces, y describia de manera sen-
sacional al personaje en toda su
ruina, mereceria figurar en las an-
tologias de nuestro periodismo.
En un momento de la entrevista,
sondado y todo, Dali se le pone a
cantar “matarile, matarile”.

Gente que sabe mas elogiard
sus virtudes de especialista litera-
ria. Yo solo puedo decir (y lamen-
tar) que con Montse Casals desa-
parece, ademds de una gran mu-
jer, un modelo de periodista de
los que ya no se estilan: apasiona-
da hasta la vehemencia, culta,
sensible y valiente. Ya quisiera-
mos ser como ella.
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Prisa realizara un ‘contrasplit’ el
viernes y agrupara 30 acciones en una

D.E.Madrid

Los inversores de Prisa deben
saber que el proximo viernes
la compaiiia agrupara sus ac-
ciones, en una proporcion de
30 titulos en uno.

La operacion, denominada
contrasplit, consiste en agluti-
nar las acciones y aumentar el
valor nominal de cada una, al
tiempo que se reduce en la
misma proporcion el nimero
de titulos en circulacion. Tie-
ne como finalidad elevar el
valor de sus titulos en térmi-
nos absolutos para mitigar la
volatilidad de los mismos,

aunque es neutral para el in-
versor desde el punto de vista
financiero.

Asi, un inversor que en el
momento actual tenga 3.000
acciones de la compaiia de
comunicacion, de 0,29 euros
cada una (seguin el precio de
cierre de la semana pasada),
pasaria a tener, una vez finali-
ce el contrasplit, 100 acciones,
de 8,7 euros cada una. Estas
valoraciones variaran en fun-
cion de la cotizacion de los ti-
tulos la proxima semana. Pe-
ro la capitalizacion bursatil de
Prisa seguira siendo la misma.

El viernes, la compaiiia cerrd
con un valor bursatil de 636
millones de euros.

Alaumentar el precio abso-
luto de la accion se busca do-
tar de mds estabilidad a la co-
tizacion en Bolsa y reducir su
volatilidad. Por otro lado, la
empresa se desligaria de la
percepcion poco favorable
que tiene el mercado de las
compaiiias cuyos titulos coti-
zan por debajo de un euro.

Los titulos de Prisa acaba-
ron la semana pasada con un
alza del 3,15%. En el afio, se
anotaun 14,34%.

RUMBO BURSATIL

Cotizacion de Prisa, en euros. .

0.34
032
0.30
0.26
024

0.22

31DIC 2014 5 MAY 2015

Fliente: Bloomberg Expansidn
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Lujan | els tramvies

1 marc es va presentar La

Barcelona dels tramvies i altres

textos,amb els articles queel
periodista Néstor Lujdn va publi-
car a la revista Destino la década de
1940. No he pogut llegir el llibre
encara, pero per a la meva tesi doc-
toral vaig consultar els articles de
Lujdn sobre els tramvies de
Barcelona. Lujdn va tenir I'’encert
d’utilitzar un dels pocs temes que
la censura permetia —iamb la qual
deuria tenir bons contactes des de
la seva filiacio politica-iva carre-
gardurament contralacompanyia
de tramvies. Barcelona ha tingut i
té molts detractors dels tramvies.
Lujdn n’era un; només cal llegir els
seus comentaris. Alguns destil-
lavenodicapalacompanyiaielsis-
tema tramviarii, en ocasions, molt
mal gust, com quan comparava els
llavors moderns cotxes 1200 amb
la bomba atdomica. Ara potser fa
gracia, pero des del punt de vista
formal no en té gens. El problema

rauen el fet que quan es té aquesta
actitud i, a més, s’és creador d’opi-
nio, el mal que es fa és important.
No crec defensable el servei que
oferialacompanyia de tramviesen
els anys 40, perd s’ha de reconeixer
que 'esforg que es va fer per posar
en circulacié nou material mobil
vaserimportant,iquelesrestricci-
onseléctriques, ales quals era com-
pletament aliena la companyia,
van afectar molt negativament la
sevaimatgeiel servei que prestava,
aspectes aquests que Lujdn maiva
reconeixer. El més important era
la critica, raonada o no. I Lujdn va
ajudar a crear un estat d’opinié
que, finalment, va servir per des-
truir la xarxa de tramvies de
Barcelona el 1971, error que avui
encara paguem.

Albert Gonzalez

Geograf.
Barcelona
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Mor Montserrat Casals, periodista i
bidgrafa de Merce Rodoreda

Laperiodistaihistoriadoradela literatura Montserrat
Casals Couturier hamortals 62 anys, després d'una de-
cada de lluita contra un cancer. Com a periodista ha-
viatreballata El Pais, Tele/eXprés, TVE i després com
a corresponsal de Catalunya Radio a Paris (1994-
2002). De fet, Casals era filla de mare francesa, que ha-
via conegut el marit, un advocat sabadellenc que va

combatre al front, al'exili. La seva gran petjada és en
I’ambit literari, com a experta de I'obra de Mercé Ro-
doreda, de la qual havia publicat diversos estudisila
biografia Mercé Rodoreda, contra la vida, la literatu-
ra (Edicions 62,1991). També havia estudiat la trajec-
toriaiels arxius de I'escriptor i editor Joan Sales, de
qui tenia pendent publicarunabiografia a Club Editor.
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Sabado, 16 de mayo de 2015

El Col-legi de Periodistes ha demanat als professionals del sector que no siguin altaveus de cap discurs que
alimenti qualsevol tipus de discriminacié a una persona per qualsevol de lesraons que assenyalen la Declaracio
Universal dels Drets Humans i el Conveni Europeu dels Drets Humans i el Codi Deontologic dels Periodistes
Catalans. "Es responsabilitat dels i les professionals dels mitjans: desemmascarar els discursos de lodi,
combatrels quan sexpressin a través dels nostres mitjans i denunciar, si sescau, a la Fiscalia de Delictes dOdi
i Discriminacio qualsevol declaracié feta a través daquests mitjans", afirma la declaracio signada pel Col-legi
i per I'entitat Diverscat en Accié . La declaraci6 estableix el compromis per part dels periodistes que en el
cas que hagin d'entrevistar o intervenir en un debat amb preséncia d'aquest tipus de grups "no permetrem
gue se serveixi dels mitjans, i encara menys si aquests son publics, per fer propaganda basada en principis
discriminatoris, xenofobs o racistes". El Col-legi i Diverscat en Accié també reclamen una presa de
posicio publica al Consell de IAudiovisual de Catalunya i al Consell de la Informacid: "Volem que es posicionin
contra la utilitzacié dels mitjans de comunicacié com a altaveus i transmissors de discursos de discriminacio,
de xenofdbia o de racisme".
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Sabado, 16 de mayo de 2015

El Col-legi de Periodistes de Catalunya ha recaptat ja més de la meitat dels diners necessaris per financar la
demanda contra els blocs electorals davant del Tribunal Europeu dels Drets Humans. A través d'aportacions
voluntaries dels ciutadans, I'entitat es proposa arribar als 6.000 euros abans del 24 de maig. La campanya
de micromecenatge que es va posar en marxa a labril a través de la plataforma Verkami arriba a la recta final.
Tot i que lobjectiu encara no sha aconseguit, la degana del Col-legi, Neus Bonet, es mostra confiada que
sassolira. Els 6.000 euros que es volen recaptar son la meitat del que costen els tramits de presentacio i
seguiment de la denuncia. Laltra meitat laporta directament el mateix Col-legi. Si sassoleix el financament,
sera la tercera vegada que el gremi intenta posar fi als blocs per la via judicial . Les dues anteriors van ser en
lambit estatal, pero tant el Suprem (2008) com el Constitucional (2012) van rebutjar pronunciar-se sobre la
guestio. Ara sapel-la, com a ultim recurs, al Tribunal Europeu dels Drets Humans dEstrasburg per eradicar
una anomalia que, a tot el continent, només es produeix a Espanya. Els blocs en els mitjans de comunicacié
publics suposen la imposicié dun minutatge i dun ordre preestablert segons la representacio dels partits
politics, sense tenir en compte cap criteri periodistic, a Ihora dinformar sobre les campanyes electorals. Per
aixo, els professionals de diversos mitjans, entre els quals BTV, soposen a aquesta practica amb diferents
mesures de protesta. Els blocs lesionen el dret a la informacié de la ciutadania , segons Bonet, i per demanar
la seva implicacié posa un exemple: La gent sol ser molt curosa amb allo que menja o allo que beu. Doncs
la dieta mediatica també lha de tenir molt clara: qué consumeix i que no, qué ésinformacié i que és propaganda
Transcripci6 del video
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Sabado, 16 de mayo de 2015

El Col-legi de Periodistes ha demanat als professionals del sector que no siguin altaveus de cap discurs que
alimenti qualsevol tipus de discriminacié a una persona per qualsevol de lesraons que assenyalen la Declaracio
Universal dels Drets Humans i el Conveni Europeu dels Drets Humans i el Codi Deontologic dels Periodistes
Catalans. "Es responsabilitat dels i les professionals dels mitjans: desemmascarar els discursos de lodi,
combatrels quan sexpressin a través dels nostres mitjans i denunciar, si sescau, a la Fiscalia de Delictes dOdi
i Discriminacio qualsevol declaracié feta a través daquests mitjans", afirma la declaracio signada pel Col-legi
i per I'entitat Diverscat en Accid. La declaracié estableix el compromis per part dels periodistes que en el cas
que hagin d'entrevistar o intervenir en un debat amb preséncia d'aquest tipus de grups "no permetrem que
se serveixi dels mitjans, i encara menys si aquests son publics, per fer propaganda basada en principis
discriminatoris, xenofobs o racistes". El Col-legi i Diverscat en Accié també reclamen una presa de posicio
publica al Consell de IAudiovisual de Catalunya i al Consell de la Informacio: "Volem que es posicionin contra
la utilitzacié dels mitjans de comunicacié com a altaveus i transmissors de discursos de discriminacio, de
xenofobia o de racisme”.
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Lequip format pel cap de llista dERC, Pere Culell, ha guanyat la quarta edici6 del Joc dels candidats, el 10 al
ple, que s'ha celebrat aquest migdia al pati del teatre Kursaal de Manresa i que ha organitzat la Demarcacié
de la Catalunya Central del Col-legi de Periodistes i IAssociacio Cultural El Galliner. De: Redaccié Un dels
moments del joc. Foto: Jordi Prefianosa Lequip format pel cap de llista dERC, Pere Culell, ha guanyat la
guarta edicié del Joc dels candidats, el 10 al ple, que s'ha celebrat aquest migdia al pati del teatre Kursaal de
Manresa i que ha organitzat la Demarcacié de la Catalunya Central del Col-legi de Periodistes i IAssociaci
Cultural El Galliner. El joc pretenia posar a prova el coneixement que tenen de la ciutat els candidats que
aspiren a governar-la i, sobretot, trencar la seriositat de la campanya bo i sabent que guanyar o perdre no té
cap mena de transcendéncia més enlla de la prova. En el joc hi han participat nou de les deu candidatures
gue es presenten a les eleccions municipals a Manresa, ja que Ciutadans ha declinat la invitacié. Les
candidatures shan organitzat en equips de tres persones, tots encapcalats pel cap de llista excepte CiU. El
candidat a lalcaldia per la formacié nacionalista, Valenti Junyent, ha excusat la seva preséncia per motius
dagenda. Els equips han hagut de superar un total de vuit proves, entre les quals hi havia preguntes de
coneixement de la ciutat, de cultura i llengua, i proves dhabilitat. Cap dels equips ha sabut respondre, per
exemple, on era lantic Col-legi Carrero Blanco, quantes llars municipals funcionen a Manresa, quin va ser
lany que es va fer la primera edici6 de la novel-la K.L. Reich de Joaquim Amat Piniella ni quins cellers de la
DO Pla de Bages hi ha a la ciutat. Només CiU ha sabut quin any es va inaugurar la Sala Ciutat, i només
Democracia Municipal ha encertat lany que la Fira de Manresa es va celebrar a IHotel Pere Ill. En una
segona prova, els candidats han hagut didentificar cinc musiques que acompanyen la imatgeria manresana.
ERC ha estat la formacié que més domini daquest tema ha demostrat. Els equips també han hagut de mostrar
el seu coneixement de la llengua i han hagut descriure correctament sis paraules (sivella, plebiscit, bup-bup,
biviteli i vicissitud). Els més experts en llengua han estat els integrants de la llista dICV. Una altra prova que
han hagut de superar els caps de llista consistia a escriure una piulada per Twitter venent els atractius de
Manresa, una prova que no ha puntuat en positiu i que només ha restat punts als equips que han fet faltes
dortografia (PP, PxC i Millor Manresa). El joc ha acabat amb les proves més disteses, reservades als dos
membres de lequip que no eren cap de llista. Un dells havia de fer una construccio en peces de fusta que
representés algun edifici emblematic de Manresa mentre que laltre es jugava els punts al joc de la cadira. La
Seu, el Pont Nou, ledifici judicial, el Pont Vell, la Torre de Santa Caterina i Can Jorba han estat les estructures
gue han intentat reproduir. En aquesta prova, les millors valoracions del jurat han estat per a les construccions
fetes pel PSCi ERC. Mentrestant, un integrant de la candidatura Millor Manresa guanyava el joc de les cadires.
El Joc dels Candidats ha estat presentat pel music i locutor Xavier Serrano. Els membres del jurat encarregats
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de supervisar totes les proves han estat Francesc Comas (historiador), Angels Freixanet (escultora) i David
Pintd (director teatral). Han col-laborat en aquest acte els mitjans de comunicacié local, Manresana
d'Equipaments Escénics (MEES), Kursaal Espai Gastronomic i el CAE.
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Les nou candidatures a 'El Joc dels candidats' en el torn de preguntes. Foto: Pere Fontanals L'equip format
pel cap de llista d'ERC, Pere Culell, ha guanyat la quarta edicio del 'Joc dels candidats’, el '10 al ple', que s'ha
celebrat aquest migdia al pati del teatre Kursaal de Manresa i que ha organitzat la Demarcacio de la Catalunya
Central del Col-legi de Periodistesil'Associacié Cultural El Galliner. El joc pretenia posar a prova el coneixement
gue tenen de la ciutat els candidats que aspiren a governar-la i, sobretot, trencar la seriositat de la campanya
bo i sabent que guanyar o perdre no té cap mena de transcendéncia més enlla de la prova. En el joc hi han
participat nou de les deu candidatures que es presenten a les eleccions municipals a Manresa, ja que Ciutadans
ha declinat la invitacio. Les candidatures s‘han organitzat en equips de tres persones, tots encapcalats pel
cap de llista excepte CiU. El candidat a I'alcaldia per la formacié nacionalista, Valenti Junyent, ha excusat la
seva preseéencia per motius d'agenda. Per la seva part, PxC ha presentat un equip encapcalat pel seu cap de
llista, Sebastia Llort, i s'ha mostrat totalment alie als fronts que té oberts per la falsificacié de firmes a membres
de la llista i embustiada de propaganda racista. Els equips han hagut de superar un total de vuit proves,
entre les quals hi havia preguntes de coneixement de la ciutat, de cultura i llengua, i proves d'habilitat. Cap
dels equips ha sabut respondre, per exemple, on era I'antic Col-legi Carrero Blanco, quantes llars municipals
funcionen a Manresa, quin va ser l'any que es va fer la primera edici6 de la novel-la K.L. Reich' de Joaquim
Amat Piniella ni quins cellers de la DO Pla de Bages hi ha a la ciutat. Només CiU ha sabut quin any es va
inaugurar la Sala Ciutat, i només Democracia Municipal ha encertat I'any que la Fira de Manresa es va celebrar
al'Hotel Pere lll. En una segona prova, els candidats han hagut d'identificar cinc musiques que acompanyen
la imatgeria manresana. ERC ha estat la formacié que més domini d'aquest tema ha demostrat. Els equips
també han hagut de mostrar el seu coneixement de la llengua i han hagut d'escriure correctament sis paraules
(sivella, plebiscit, bup-bup, biviteli i vicissitud). Els més experts en llengua han estat els integrants de la llista
d'ICV. Una altra prova que han hagut de superar els caps de llista consistia a escriure una piulada per Twitter
venent els atractius de Manresa, una prova que no ha puntuat en positiu i que només ha restat punts als
equips que han fet faltes d'ortografia (PP, PxC i Millor Manresa). Eljoc haacabatamb les proves més disteses,
reservades als dos membres de I'equip que no eren cap de llista. Un d'ells havia de fer una construccié en
peces de fusta que representés algun edifici emblematic de Manresa mentre que l'altre es jugava els punts
al joc de la cadira. La Seu, el Pont Nou, I'edifici judicial, el Pont Vell, la Torre de Santa Caterina i Can Jorba
han estat les estructures que han intentat reproduir. En aquesta prova, les millors valoracions del jurat han
estat per a les construccions fetes pel PSC i ERC. Mentrestant, un integrant de la candidatura Millor Manresa
guanyava el joc de les cadires. El Joc dels Candidats ha estat presentat pel music i locutor Xavier Serrano.
Els membres del jurat encarregats de supervisar totes les proves han estat Francesc Comas (historiador),
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Angels Freixanet (escultora) i David Pint6 (director teatral). Han col-laborat en aquest acte els mitjans de
comunicacio local, Manresana d'Equipaments Escenics (MEES), Kursaal Espai Gastronomic i el CAE. El
coordinador nacional d'ICV assegura que si governen "registraran tots els calaixos" El candidat del PP, Ivan

Rodriguez, nega que sigui "franquista ni feixista" L'alcalde de Badalona assegura que una de les seves
prioritats és la neteja dels carrers
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El candidat d'ICV a l'alcaldia de Manresa, Lluis Cano, ha reivindicat el respecte i la defensa de la identitat i la
diversitat sexual i afectiva durant els actes de campanya que han tingut lloc durant la jornada d'aquest
diumenge, entre d'altres 'El Joc dels Candidats', organitzat pel Col-legi de Periodistes de la Catalunya Central,
coincidintamb la celebracio del Dia Internacional contra la LGTBIfobia (fobia a les lesbianes, gais, transsexuals,
bisexuals i intersexuals). Tant el cap de llista com la resta de candidats de la formacié ecosocialista han lluit
amode reivindicatiu cordills de sabates amb I'arc de Sant Marti. Lareivindicacio d'ICV Manresa s'ha completat
amb la presentacio de propostes concretes en favor del respecte a la diversitat sexual. En aquest sentit, Cano
ha anunciat que un dels seus objectius programatics és desplegar, a nivell local, la llei contra la LGTBIfobia,
"aixi com promoure l'associacionisme dels gais, leshianes, transsexuals i bisexuals en els ambits de
participacié municipal". A més, tal com ha explicat l'alcaldable, "protegirem el dret a la lliure expressié de
I'afectivitat en els espais publics i realitzarem programes de promocié de l'autoestima i l'autoconeixement dels
adolescents homosexuals, transsexuals, bisexuals i intersexuals". Un altre dels compromisos d'ICV és
promoure en els mitjans d'informacio local i en els suports publicitaris municipals la informacié sobre les
activitats dels col-lectius de LGTBI, inclosos el dia de I'orgull/alliberament gai, lesbia, transsexual i bisexuals,
o el Dia Internacional contra la LGTBifobia. ICV aposta per uns municipis lliures de fobia a aquestes opcions
sexuals i, per aix0, vol incrementar la formacio i I'assessorament per prevenir-la, "sobretot entre el personal
al servei de I'Ajuntament”. A més, des dels centres de promocié econdmica es volen promoure accions
especifiques d'insercid laboral per al col-lectiu transsexual. Altres accions que es proposen sén donar suport
juridic en casos d'agressions i discriminacions, prevenir la LGTBIfobia en les activitats juvenils municipals,
associatives d'esplai o en centres esportius, i elaborar un protocol d'identificacio, atenci6 i gestio de les
situacions d'assetjament en els centres educatius. A més, ICV proposa no establir projectes de cooperacio
amb ajuntaments i paisos que penalitzin I'homosexualitat o la transsexualitat, aixi com garantir que un
percentatge dels projectes de cooperacio estiguin dedicats a politiques LGTBI. Al finalitzar I'acte de 'El Joc
dels Candidats' I'alcaldable Lluis Cano ha fet entrega de tres parells de cordills reivindicatius a l'equip
guanyador, ERC. El coordinador nacional d'ICV assegura que si governen "registraran tots els calaixos" El
candidat del PP, Ivan Rodriguez, nega que sigui "franquista ni feixista" L'alcalde de Badalona assegura que
una de les seves prioritats és la neteja dels carrers Segons els darrers sondejos el 25% de la ciutadania
encara no ha decidit qui votara
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El candidat d'ICV a l'alcaldia de Manresa, Lluis Cano, ha reivindicat el respecte i la defensa de la identitat i la
diversitat sexual i afectiva durant els actes de campanya que han tingut lloc durant la jornada d'aquest
diumenge, entre d'altres 'El Joc dels Candidats', organitzat pel Col-legi de Periodistes de la Catalunya Central,
coincidintamb la celebracio del Dia Internacional contra la LGTBIfobia (fobia a les lesbianes, gais, transsexuals,
bisexuals i intersexuals). Tant el cap de llista com la resta de candidats de la formacié ecosocialista han lluit
amode reivindicatiu cordills de sabates amb I'arc de Sant Marti. Lareivindicacio d'ICV Manresa s'ha completat
amb la presentacio de propostes concretes en favor del respecte a la diversitat sexual. En aquest sentit, Cano
ha anunciat que un dels seus objectius programatics és desplegar, a nivell local, la llei contra la LGTBIfobia,
"aixi com promoure l'associacionisme dels gais, leshianes, transsexuals i bisexuals en els ambits de
participacié municipal". A més, tal com ha explicat l'alcaldable, "protegirem el dret a la lliure expressié de
I'afectivitat en els espais publics i realitzarem programes de promocié de l'autoestima i l'autoconeixement dels
adolescents homosexuals, transsexuals, bisexuals i intersexuals". Un altre dels compromisos d'ICV és
promoure en els mitjans d'informacio local i en els suports publicitaris municipals la informacié sobre les
activitats dels col-lectius de LGTBI, inclosos el dia de I'orgull/alliberament gai, lesbia, transsexual i bisexuals,
o el Dia Internacional contra la LGTBifobia. ICV aposta per uns municipis lliures de fobia a aquestes opcions
sexuals i, per aix0, vol incrementar la formacio i I'assessorament per prevenir-la, "sobretot entre el personal
al servei de I'Ajuntament”. A més, des dels centres de promocié econdmica es volen promoure accions
especifiques d'insercid laboral per al col-lectiu transsexual. Altres accions que es proposen sén donar suport
juridic en casos d'agressions i discriminacions, prevenir la LGTBIfobia en les activitats juvenils municipals,
associatives d'esplai o en centres esportius, i elaborar un protocol d'identificacio, atenci6 i gestio de les
situacions d'assetjament en els centres educatius. A més, ICV proposa no establir projectes de cooperacio
amb ajuntaments i paisos que penalitzin I'homosexualitat o la transsexualitat, aixi com garantir que un
percentatge dels projectes de cooperacio estiguin dedicats a politiques LGTBI. Al finalitzar I'acte de 'El Joc
dels Candidats' I'alcaldable Lluis Cano ha fet entrega de tres parells de cordills reivindicatius a l'equip
guanyador, ERC. El coordinador nacional d'ICV assegura que si governen "registraran tots els calaixos" El
candidat del PP, Ivan Rodriguez, nega que sigui "franquista ni feixista" L'alcalde de Badalona assegura que
una de les seves prioritats és la neteja dels carrers Segons els darrers sondejos el 25% de la ciutadania
encara no ha decidit qui votara El nou president de I'ANC no descarta que ICV i UDC se sumin al full de ruta
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El Col-legi de Periodistes ha demanat als professionals del sector que no siguin altaveus de cap discurs que
alimenti qualsevol tipus de discriminacié a una persona per qualsevol de lesraons que assenyalen la Declaracio
Universal dels Drets Humans i el Conveni Europeu dels Drets Humans i el Codi Deontologic dels Periodistes
Catalans. "Es responsabilitat dels i les professionals dels mitjans: desemmascarar els discursos de lodi,
combatrels quan sexpressin a través dels nostres mitjans i denunciar, si sescau, a la Fiscalia de Delictes dOdi
i Discriminacio qualsevol declaracié feta a través daquests mitjans", afirma la declaracio signada pel Col-legi
i per I'entitat Diverscat en Accié . La declaraci6 estableix el compromis per part dels periodistes que en el
cas que hagin d'entrevistar o intervenir en un debat amb preséncia d'aquest tipus de grups "no permetrem
gue se serveixi dels mitjans, i encara menys si aquests son publics, per fer propaganda basada en principis
discriminatoris, xenofobs o racistes". El Col-legi i Diverscat en Accié també reclamen una presa de
posicio publica al Consell de IAudiovisual de Catalunya i al Consell de la Informacid: "Volem que es posicionin
contra la utilitzacié dels mitjans de comunicacié com a altaveus i transmissors de discursos de discriminacio,
de xenofdbia o de racisme". Analisis i reportatges dels primers dies de la campanya electoral des de les
edicions territorials CiU cau entre uni dos regidors, segons I'enquesta del Segre | ERC i Ciutadans es disputen
ser la tercera forca | Daltabaix del PP i entrada amb forga de la CUP Jaume Medina recull en els dos volums
de la magna obra El parlar d'una familia vigatana, un estudi del catala parlat actualment a Vic i a Osona | La
llengua catalana manté en determinats ambits un altissim grau de genuinitat i de riquesa en continuitat amb
una tradicio de segles Barcelona en Comu aconseguiria 12 regidors, mentre que CiU es quedaria amb 10 |
Els resultats no coincideixen amb I'enquesta realitzada per "El Mundo" divendres, que donava la victoria a Trias
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Piulada de l'alcalde de 'El Joc dels Candidats'. Lloc on aparentment no hi era. Foto: Twiter ~ Malgrat que
aguest diumenge al migdia I'alcalde i alcaldable per CiU, Valenti Junyent, no ha pogut participar a 'El Joc dels
Candidats' que organitzava la Demarcaci6 Catalunya Central del Col-legi de Periodistes i I'associacio cultural
el Galliner per problemes d'agenda, la seva capacitat per ser a tot arreu a tota hora, I'ha permes fer una foto
a la part del joc de les cadires i piular-la al twitter com si res. Alld que per a la resta de mortals ens seria
impossible de fer, l'alcalde ho ha portat a terme com si res. De fet, és tant omnipresent que fins i tot s'embolica
i diu que una cosa passa al Casino quan en realitat esta passant al Kursaal. A les habilitats ja conegudes del
candidat li haurem de sumar ara la de I'omnipreséncia. | potser, preveient que guanyaria ERC, i per aixo no
ha vingut, també la de I'omnisciéncia. Sera cosa de Manresa 2
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CAMPANA DE EUROMEDIA COMUNICACION PARA AERTEC SOLUTIONS LAS MEJORES CAMPARNAS
DE 2014. Euromedia Comunicacion puso en marcha, entre enero y marzo, una campafia para proyectar
internacionalmente la marca de AERTEC Solutions como compafiia de ingenieria y consultoria especializada
en las industrias aeroespacial y aeroportuaria. De forma especifica, la campafia hizo hincapié en posicionar
la marca en el mercado britanico. = SECCION PATROCINADA POR PUNTONEWS POR EUROMEDIA
COMUNICACION. sabado 16 de mayo de 2015 ESTRATEGIAS Y ACCIONES PUESTAS EN MARCHA:
Aprovechar la realizacién por parte de AERTEC Solutions de un proyecto de I1+D+i, junto a la filial tecnol6gica
de Airbus y la Universidad de Cranfield , para proyectar imagen de marca en el mercado britanico, donde la
compafia habia abierto a principios de 2013 una nueva sede en Bristol.  Se elaboré una documentacion
informativa, de la que se prepararon diferentes adaptaciones para medios nacionales de informacion general
y economica, medios nacionales especializados, medios internacionales especializados, medios de
informacién general del entorno de Bristol y medios propios del cluster britAnico aeroespacial.  Toda la
documentacion informativa se realizé en inglés y espafiol , segun los medios a los que se dirigio. La difusion
y seguimiento con los periodistas se realizé en los mismos idiomas. La documentacién fue consensuada con
los actores interesados.  El mensaje principal y motor de venta de la noticia fue: AERTEC Solutions pone el
foco en el Reino Unido y desarrolla con Airbus un proyecto pionero para aplicar la tecnologia de videojuegos
en la industria aeronautica. RESULTADOS: Merced a este trabajo de difusion, AERTEC Solutions logro
una repercusioén informativa valorada en 355.700 euros .  Medios internacionales especializados en habla
inglesa como Aerospace Manufacturing, AEROSPACE (Royal Aeronautical Society) o The Engineer; medios
del entorno de Bristol como Bristol Post, Bristol and Bath Business y del cluster aeroespacial del Oeste de
Inglaterra como WEAF.co.uk; medios nacionales especializados como Fly News, Actualidad Aeroespacial,
Periddico AIRE, o Infodefensa.com y medios nacionales econémicos y de informacion general como El
Economista, Expansion, Finanzas.com, ABC, El Mundo, La Vanguardia, 20 Minutos, Grupo Joly, Sur o La
Opinién de Malaga concedieron amplia cobertura informativa al proyecto de I+D desarrollado por AERTEC
Solutions y a sus planes de crecimiento en el Reino Unido. QUE PUEDEN APRENDER NUESTROS
LECTORES DE ESTA CAMPANA: Un buen trabajo de comunicacion puede ayudar a la proyeccion
internacional de las empresas espafiolas inmersas en planes de expansion. Gracias a este trabajo, empresas
como AERTEC Solutions pueden lograr posicionamiento y notoriedad en medios especializados
internacionales con gran influencia para prescribir sus servicios. SECCION PATROCINADA POR
PUNTONEWS
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El periodista marroqui Ali Lmrabet, acaba de cumplir los diez afios de inhabilitacion para el ejercicio del
periodismo que le impuso en el afio 2005 la justicia marroqui, debido a que habia declarado al semanario Al-
Mustagil que los saharauis de Tinduf son refugiados y no secuestrados por el Polisario, como histéricamente
ha sostenido la propaganda oficial marroqui. Ademas fue multado con 50.000 dirhams (algo menos de 5000
euros). El periodista ha expresado ya de forma publica su intencién de regresar al trabajo creando un
semanario satirico en arabe. El caricaturista Khalid Gueddar , condenado por la justicia marroqui en el afio
2009 a cuatro afios por criticas a la monarquia, serd uno de sus colaboradores. Ali Lmrabet ha tratado de
poner al dia su atestado de residencia, un documento esencial para contar con documento de identificacion
y con pasaporte. Sin embargo, pese a que no existe ninguna razén para denegarle este atestado, y pese a
sus reiteradas gestiones, el Ministerio del Interior continla sin dar respuesta a sus demandas. De no
resolverse esta situacion en los préximos dias, Ali Lmrabet se convertira desde el mes de junio en un
indocumentado en su propio pais, porque para entonces caducan sus identificaciones. Hay que recordar que,
ademas de la condena de inhabilitacién profesional se le llegé a amenazar con retirarle la nacionalidad, algo
insélito porgue ningln marroqui de origen pierde su pertenencia a Marruecos aunque tenga otra nacionalidad.
La Asociacion de la Prensa de Cadiz (APC) que le otorg6 el Premio Agustin Merello de la Comunicacion 2003,
confia en que, a partir de ahora, Lmrabet no encuentre ninguna traba ni sufra ninguna presion para disfrutar
plenamente de su derecho a la libertad de expresién. Por eso, la APC exige que cuanto antes se resuelvan
los problemas que, desde el pasado 20 de abril, le han impedido renovar su documentacion. El periodista
marroqui ha comunicado directamente esta situacion a la APC, que ha hecho un llamamiento al resto de
comparfieros de profesion, asi como a las asociaciones y organismos que luchan por los derechos
fundamentales y la libertad de prensa para que se mantengan alerta. Ademas del Premio Agustin Merello
de la Comunicacién otorgado por laAPC en 2003, Ali Lmrabet ha sido también distinguido con el Prix Reporters
Sans Frontieres Fondation de France (Paris, 2003), el Premio José Couso a la Libertad de Prensa del Colegio
de Xornalistas de Galicia (2005), y ha sido reconocido por Reporteros sin Fronteras como uno de los 100
héroes de la informacion en su publicacién de 2014. Lmrabet es natural de Tetuan, capital del Protectorado
espafol, fue diplomético en Buenos Aires para dedicarse al periodismo desde 1997, con contenidos y
publicaciones criticas con el régimen marroqui, el conocido Majzen. En concreto, los semanarios Demain en
el afio 2000, Demain Magazine en 2001, ambos en francés y en arabe, Duman en 2002, todos fueron
posteriormente cerrando. Es uno de los pocos periodistas marroquies que ha viajado a los campamentos de
refugiados saharauis de Tinduf, lo que provoco que cambiara de forma radical su vision sobre el tema del
Saharay le valio su condena de inhabilitacién profesional. En 2003 fue sentenciado a cuatro afios de céarcel
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por una serie de articulos criticos contra el rey Mohamed VI que le valieron la condena por atentar contra la
imagen del rey. Tras una huelga de hambre y una campafa internacional de apoyo salié en enero de 2004
tras un indulto real. Desde 2005 vive entre Espafia, en Barcelona y Marruecos, en Tetuan. Ali Lmrabet fue
el autor de algunos hitos informativos en Marruecos como la entrevista al presidente del Gobierno israeli,
Benjamin Netanyahu, primera hecha en un pais arabe a un lider israeli, o la entrevista a Malika Ufkir, hija del
general Mohammed Ufkir, quien estuvo cerca de veinte afios desaparecida, en absoluta oscuridad, junto al
resto de su familia en una prisién secreta en el desierto, en Tazmamart, como venganza del rey Hassan Il por
la implicacion de su padre en un intento de golpe de Estado en 1972, el segundo que sufrié el monarca alaui.
Lmrabet tiene un libro publicado en Espafia, Mafiana. A favor de la libertad de expresion en Marruecos, una
seleccién de articulos publicados en los semanarios Demain y Demain Magazine, editado por Peninsula en
2003 con proélogo del arabista Bernabé Lopez Garcia. En Espafa también ha colaborado con el diario El
Mundo.
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Domingo, 17 de mayo de 2015

Nueva semana cargada de sorpresas en el sector de la Comunicacion y las Relaciones Publicas de nuestro
pais. Entrevistas, estudios y muchos movimientos en la direccion de Comunicacién de muchas de las
compafias mas destacadas del pais han sido algunos de los temas mas relevantes durante los Ultimos siete
dias. Note los pierdas en este resumen: Jan Simunek, CEO de Grayling para Europa: La publicidad tradicional
ya no funciona prnoticias entrevista en exclusiva al nuevo CEO de Grayling para Europa Continental, una
posicién que ocupa desde el pasado mes de Abril. Entre los objetivos del ejecutivo estan en posicionar a
Grayling como una agencia capaz de gestionar clientes de manera global. La radio es el medio mas neutral
y creibley la TV el que menos Los profesionales de la Comunicacion y del periodismo eligen a la radio como
el medio de comunicacion con mayor neutralidad y credibilidad segun se desprende el estudio Prospectiva
del sector de la Relaciones Publicas en Espafa, elaborado por la consultora de Comunicaciéon Torres y Carrera
en colaboracién con prnoticias . Coca Cola Iberian Partners ficha a Rosa Yaglie como nueva directora de
Comunicacién La embotelladora de Coca Cola ha confirmado a prnoticias el fichaje de Rosa Yagie , actual
directora de Comunicacion de la farmacéutica Roche, como nueva responsable de la comunicacion de la
compafia en Espafia. Aena nombra a Félix Madero dircom después de la salida de Antonio San José Tras
la salida a Bolsa de la compafiia, Aena ha decidido rescatar a Félix Madero de la gestora publica del espacio
aéreo -Enaire- donde era director de Comunicacion desde el pasado verano. El nombramiento de Madero se
produce semanas después de la salida de Antonio San José de la compafia para emprender un nuevo
proyecto en un medio de Comunicacion impulsado por Movistar. Las agencias de Comunicacion se suman
ala campana electoral No soélo los politicos estan en plena campanfa electoral, las agencias de Comunicacion
se han puesto manos a la obra para demostrar a sus clientes, candidatos y partidos politicos que ellas también
tienen mucho que decir.  Los politicos y empresas, los que peor usan los nuevos canales informativos
prnoticias da a conocer los primeros resultados del estudio Prospectiva del Sector de las Relaciones Publicas
en Espafia. Segun la investigacion realizada entre profesionales de la Comunicacion y el periodismo, el poder
politico y el econdmico son los agentes que peor usan los nuevos canales informativos, frente a los influencers
y los medios de Comunicacién que han sido valorados como los que mejor uso hacen de ellos. ¢Pagar o
no pagar a los blogger? Cosas que deberias saber Se han convertido en los nuevos influencers . Bloggers,
Youtubers, Instagrammers Ya no se concibe una estrategia de Comunicacion sin contar con ellos, pero la
relacion con ellos también supone nuevos retos ¢ Qué se puede hacer y qué no? Aqui te aclaramos algunas
dudas. Eugenio Martinez (KREAB): Los clientes quieren saber qué pasa en Espafia 2015 sera el afio de
Kreab. La consultora de comunicacién celebra 15 afios en el mercado espafiol y 45 de su fundacion. prnoticias
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entrevista a su maximo responsable, Eugenio Martinez para conocer cudales son los préximos retos a los que
se enfrenta la compafia. ¢Qué valor econémico tiene la reputacion de tu empresa? Establecer métricas
fiables y consistentes en relacion al valor de los intangibles y su impacto econdmico es uno de los grandes
caballos de batalla de los profesionales encargados de su gestién, desde directores de comunicacion hasta
directores financieros. La ecuacién es simple: por cada punto porcentual que aumenta la reputacion, aumenta
en cinco puntos el poder de recomendacién de una marca, aseguran desde Corporate Excellence. ¢Cudl
es la estrategia de Comunicacién de Bankia para recuperar la confianza? Dificil tarea tenia y sigue teniendo
Bankia para reconciliarse con la sociedad y la opinién publica. Sin embargo, desde la entidad han comenzado
a ver sefias de recuperacion de la confianza de clientes e inversores y de sus propios empleados con una
estrategia de Comunicacion donde la prensa regional y las redes sociales son pilares clave. Seguiremos
informando
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