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El Col-legi de Periodistes
denuncia los bloques
electorales ante Bruselas

El Col-legi de Periodistes de Catalunya ha presentado
una queja contra los bloques electorales ante el Consejo de
Europa, al entender que representan «una interferencia
politica en el trabajo editorial y viola el articulo 10 de la
Convencién Europea de Derechos Humanosy de las Liber-
tades Fundamentales, que consagralalibertad de opinién
y de recibir y difundir informaciones e ideas sin inje-
rencia de autoridades piiblicas». Esta campaiia de denun-
cia va en paralelo ala de micromecenazgo, a través de la
plataformaVerkami, para conseguir recursos para presen-
tar una denuncia contra los bloques electorales ante el Tri-
bunal de Derechos Humanos de Estrasburgo.
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Podemos quiere nombrar politicos
para controlar los medios publicos

» Propone que
Telemadrid sea «la BBC
madrilena, no solo con
peliculas de vaqueros»

M. NIEVES MIRA
MADRID

Podemos implementara un érgano en
los medios publicos que asegure la re-
presentacion de los ciudadanos en los
consejos de administracion, pero tam-
bién la de los partidos politicos. «Mo-
dificaremos los érganos de control para
que exista «verdadera pluralidad y que
nadie se quede con la television des-
pués de las elecciones», aseguré ayer
el candidato a la Presidencia de la Co-
munidad de Madrid, José Manuel Lo-
pez, durante la presentacion de su plan
para Telemadrid.

El érgano encargado de supervisar
a estos entes publicos, definido por el
partido como «el patronato», asegura-
rd «la representacion de la sociedad ci-
vil». Esto es, de los vecinos y consumi-
dores de la informacién agrupados en
asociaciones, pero también de los par-
tidos politicos («en tanto que tienen
representantes elegidos en elecciones,
tienen derecho») y de los propios tra-
bajadores.

Asi, la formacion liderada por Pa-
blo Iglesias busca «libertad e indepen-
dencia periodistica» a la hora de ejer-
cer la labor comunicativa, pero intro-
duce varios organos de gestion
supervisores. El patronato seria el en-
cargado directo de vigilar los «abusos»
del Consejo de Administracion, que es-
taria formado por nueve miembros.
Estos directivos de la radio y la televi-
sion publica deberdn publicitar su ac-
tividad a través del portal de la traspa-
rencia diciendo en qué gastan los re-
cursos pero también con quién se
retnen y dénde.

Ademés, contemplan la creacién de
la figura de un director general, encar-

ESPANA 23

El dominio de la comunicacion & Elecciones 24 de mayo

Echenique e Iglesias, partidarios del control politico

Organos para «una Nueva Telemadrid»

Patronato

Asegurara la participacion de
la sociedad civil en el medio.
Estara formado por represen-
tantes politicos, asociaciones
y trabajadores.

Consejo de
administracion

Un organismo definido como
«plural y eficaz», formado por
nueve miembros que publici-
ten sus actividades, gastos y
reuniones.

Director general

Una persona encargada «de la
calidad y objetividad de los
contenidos» elegida por el
Consejo después de valorar su
curriculum y su propuesta de
gestion.

Defensor del usuario
El encargado directo de velar
por los intereses de los
usuarios, esto es, «de que se
cumpla la funcion de servicio
de los medios».

Consejo de
informativos

Un organo que «asegure la
calidad e independencia de la
linea editorial», que todos los
madrilefios se encuentren
reflejados.

Medios comunitarios
Contempla el intercambio de
contenidos entre el medio
ptblico y las televisiones y
radios comunitarias, actual-
mente «alegales» por falta de
desarrollo legislativo.

IGNACIO GIL

gado de «la calidad y de la objetividad»
de los contenidos, elegido mediante
los votos del patronato, que calificara
su curriculum y propuesta para el me-
dio; la de un defensor del usuario, y la
del Consejo de Informativos, «que ase-
gure la calidad e independencia de la
linea editorial».

El candidato definio su proyecto
como «la BBC madrilefia», y su objeti-
vo es multiplicar la actual audiencia
del ente piblico por tres: llegar al 15%
de la poblacién «con un contenido cul-
tural que interese, no solo peliculas de
vaqueros».

Medios privados

El partido liderado por Pablo Iglesias
considera que los medios y la prensa
tienen un papel fundamental. En su
momento declaré en una entrevista
que «el debate parlamentario no sir-
ver y que «los verdaderos parlamen-
tos son los platds de television». Fue
precisamente delante de las camaras
donde ganoé notoriedad, en su progra-
ma «La tuerka» de la television comu-
nitaria vallecana, pero también en los
de los medios privados como Intere-
conomia o LaSexta que lo llamaban
para acudir de tertuliano. Sin embar-
g0, ha cuestionado en varias ocasiones
a este tipo de medios gestionados por
empresas privadas, algo que el sector
profesional recibié con muchas criti-
cas. «Que existan medios privados ata-
caalalibertad de expresion», declaré
en una ocasion. En su opinion, este tipo
de empresas coarta a los profesiona-
les.

Estano es la primera vez en que las
empresas de comunicacién estan en el
punto de mira de la formacion mora-
da. El exeurodiputado Pablo Echeni-
que, candidato ahora a la Presidencia
del Gobierno de Aragén, propuso el pa-
sado mes de marzo el «etiquetado de
medios», Para Echenique, seria tam-
bién un organismo independiente el
encargado de «calificar la calidad de
los servicios informativos de las tele-
visiones, ya sean publicas o privadas».
Y respecto a los entes gestionados por
los gobiernos, declard que deben ser
los ciudadanos quienes participen «en
sus consejos de direccion», la propues-
ta que ahora ha desarrollado su parti-
do para la Comunidad de Madrid.
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Votants 2.0:

el ‘kit’
tecnologic per a
un any electoral

Diverses aplicacions de mobil i algunes webs
recopilen informacié sobre programes
electorals i activitats dels politics

NEREIDA CARRILLO
BARCELONA

Is videos virals com el

run run d’Ada Colau o el

de la CUP de Tarrega,

juntament amb I'allau

de piulades i hashtags
electorals, proven que els partits es-
molen les eines digitals en campa-
nya. Perod,iels ciutadans? Més enlla
dels comentaris en 140 caracters so-
bre politica, les aplis i les webs d’in-
formacio politica i de fiscalitzacid
dels carrecs ptiblics eixamplen les
maneres com els ciutadans s’infor-
men iactuen. Catalunya i Espanya
vanaremolcd'unatendénciaque en
el mén anglosaxo fa temps que ha
arrelat. A un altre ritme, pero, les
iniciatives van brollant i formen tot
un kit tecnologic imprescindible
per un any d’eleccions municipals,
catalanes i espanyoles.

Per posar a punt el mobil, hi ha
projectes com ara El Teu Parla-
ment, Congreso 2.0 i Electorability.
ElTeu Parlament ésunaideagesta-

dael maig del 2014 per quatre estu-
diants de ciéncies politiques de la
Universitat Pompeu Fabra. Lapli-
cacio, que s'esth construint i enca-
ra busca financament a Goteo, té
comaobjectiu que els usuarisrebin
informacié personalitzada sobre
I'activitat parlamentaria, En aques-
ta linia, Congreso 2.0, ja disponible
peraAndroidiiOS, ofereix la possi-
bilitat de consultar les lleis aprova-
des, rebutjades i en tramitacio al
Congrés de Diputats.

Propostes comparades

Unaltre projecte que aviat els ciuta-
dans podran tenir a la butxaca és
I'apli Electorability, que pretén
comparar els programes electorals
delspartitsiestudiar laviabilitat de
les seves propostes. La periodista
Idoia Sota, impulsora del projecte,
explica que ara mateix busquen fi-
nancament per veure lallum abans
de les eleccions espanyoles, previs-
tes perafinals d’any. “Lafilosofia és
posar al’abast dels ciutadans unaei-
na que sigui atil a’hora de prendre
decisions de vot més enlla del so-
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roll”, explica Sota. L'aplicacio tindra
un grup d'experts col-laboradors
que respondra als dubtes dels ciuta-
dans i també, seguint la tendéncia
d'utilitzar mecaniques de joc (ludi-
ficacid), oferira un test perqueé ca-
dasctsapigaquin partit esta mésen
consonancia amb la seva ideologia,
al'estil del joc que proposavalaweb
Elecciones.es per als comicis euro-
peus del 2014. L’eina també vol fer
seguiment del compliment de les
promeses. Sota creu que la majoria
de ciutadans no té temps per digerir
tots els programes electorals i mol-
ta gent vota sense coneixer les pro-
postes. “El nostre obhjectiu -expli-
cala periodista- és reduir el nombre
de persones que acudeixen a les
eleccions per impulsos emocionals
o per les ultimes enquestes”.

Els indults i el BOE

Més enlla de les promeses, per
prendre decisions de vot sén molt
rellevants els fets, el que els politics
han feten 1"Gltim mandat. Les insti-
tucions han comengat a obrir timi-
dament I'aixetade la transparéncia

Transparéncia gencat

amb webs com la impulsada per la
Generalitat de Catalunya. Pero ciu-
tadans, professionals i organitzaci-
ons han desenvolupat també les se-
ves propies eines. Per posar al’abast
informacio, la Fundacié Civio ha
impulsat projectes com ara Tude-
rechoasaber.com, El BOE Nuestro
de Cada Diai El Indultémetro.

La primera iniciativa recopila
preguntes dels ciutadans a les ins-
titucions i intenta obtenir-hi res-
posta. La segona recull 'escrutini
del BOE que fa la periodista Eva
Belmonte.

Per la seva banda, El Indultome-
tro estudia els indults concedits pel
govern espanyol des del 1996. En
aquesta linia s’emmarca també el
projecte Apps4citizens, querecopi-
la i recomana aplicacions que, con-
sideren, ajuden a “millorar la qua-
litat democratica”. Ricard Espelt,
que n’és coordinador, assegura que
aquestes aplis poden “generar mo-
dels de contrapoder” i que, en la se-
va majoria, neixen amb “un esperit
de compromis social i politic i una
voluntat de transformar”,

L

01i02. Les
xarxes socials
tenen un gran
protagonisme
en politica, ja
sigui al mateix
Parlament o en
manifestacions.
P. TORDERA / M. ROVIRA
03. Laweb
Kuorum pesa
en contacte
politics i
ciutadans. ara
04.Laweb de
transparéncia
del Govern. ama

Internet, un nou Gran
Germa per als politics
La fiscalitzaci6 de la politica a
través d’eines tecnologiques
porta ja anys de recorregut a es-
cala internacional, sobretot en el
mon anglosaxd. Als Estats Units,
per exemple, I'apli Dollarocracy
permet saber d’on vénen els fons
de les campanyes electorals de
cada candidat i Open States ofe-
reix la possibilitat de fer el segui-
ment de les lleis que es debaten
al Capitoli. Aquesta tiltima inici-
ativa esta impulsada per la Sun-
light Foundation, que treballa
perlatransparéncia i 'empode-
rament politic dels ciutadans.

Enl'ambitdela transparéncia,
al Regne Unit es va posar en mar-
xa laweb They Work for You (tre-
ballen per a tu), impulsada per
l'organitzacié sense anim de lu-
cre My Societyion es poden con-
sultar els perfils dels parlamenta-
ris i les seves votacions. En ’Am-
bit comunitari, destaca la inicia-
tiva Ask the EU, per formular
preguntesales institucions euro-
pees. Amb la filosofia de la politi-
cavigiladaiguanyadora d'un pre-
mi Pulitzer, la web Politifact
comprova dades i afirmacions
dels representants piiblics dels
Estats Units per saber si son prou
rigoroses o contenen errors. Pel
que fa als paisos llatinoameri-
cans, al Brasil compten amb la
web Corrupteca, que es defineix
com la “biblioteca internacional
de la corrupcié”.

Espelt explica que les regles de
joc ara mateix no fomenten la fis-
calitzacio de la politica, és a dir, no
serveix de gaire seguir l'activitat
d’un determinat diputat si després
no se’'l pot votar perque les llistes
son tancades. “Canviar les regles de
joc és un element imprescindible
perque es reforcin les possibilitats
que la tecnologia permet”, afirma
Espelt. “Lagent novol participar, la
gent vol decidir. I participa si té la
possibilitat de decidir”, rebla.

Controlar els politics

Enlaliniadelapoliticavigilada, tro-
bem iniciatives com ara Qué Hacen
los Diputados. A través d’aquesta
web, els ciutadans poden revisar, de
cadascun dels 350 diputats al Con-
grés, el que havotata favoriencon-
tra, els dies que no ha votat com
també el seu salari i declaracio de
béns. Un altre projecte que posa la
lupasobre els representants publics
¢és Epolitic.org, que recopilaels seus
curriculums. La iniciativavanéixer
com un treball académic I'abril del
2014 i ara mateix ja reuneix més de

L1100 curriculums. A través del seu
compte de Twitter han llanc¢at una
campanya per encoratjarels caps de
Ilista als comicis municipals a posar
alallum publica la seva trajectoria
professional i politica.

Si aquestes eines es basen en el
que els politics fan, també n’hi ha
que posen el focus en el que desfan,
és a dir, en les piulades que eshor-
ren: sén Politwoops i Digo Diego.
Les piulades suprimides reflectei-
xen relliscades dels politics, textos
amb faltes o opinions personals que
potser no coincideixen amb les del
seu partit, entre d’altres. Fa un
temps era curios veure com aquells
que vandonar suport a Carme Cha-
con van esborrar les seves piulades
quan Alfredo Pérez Rubalcaba va
guanyar la cursa per liderar el
PSOE, o com diputats que feien bro-
madel rei Joan Carles i els elefants
després reculaven.

Ciutada i politic, en contacte

Un pas més enlla de la informacio
ila transparencia se situa la parti-
cipacid. Ja hi ha plataformes com
Kuorum.org que posen en contacte
politics i ciutadans per debatre ini-
ciatives concretes. Els politics —-que
paguen 10 euros mensuals- poden
plantejar els seus projectes politics
idebatre’ls amb els ciutadans, a qui
laplataforma ofereix la possibilitat
de fer propostes. EICEO i cofunda-
dordelainiciativa, Matias Nso, ex-
plica el funcionament: “Participes
amb un politic que esta disposat a
escoltarla tevaveuipotseradefen-
sar la teva postura”. Kuorum va
néixer el 2013 i en lactualitat
compta amb 3.000 usuaris regis-
trats i 15 politics que hi participen
i que, segons Nso, sén innovadors
i“notenenpord’exposar-seal’opi-
nié publica”. “Volem canviar el mo-
del de ciberactivisme tradicional”,
explica el cofundador de la plata-
forma. I ho fan en dos sentits: d’una
banda, convertint al politic en “cli-
ent”ifentque les organitzacions hi
participin de manera gratuita i, de
I'altra, canviant 'estratégia de co-
municacid. “Sense fer una comuni-
cacid de confrontacid sind fent una
comunicacio totalment positiva
potsaconseguir influir sense ser un
lobi”, afegeix Nso.

“La transparéncia ens produeix
una sensacio de frustracio -explica
aquest enginyer industrial-. Lanos-
trarespostaés de protestareactiva”,
Iafegeix que calincrementar la par-
ticipacid ciutadana en la politica:
“Nosaltres fem sempre I'acudit que
el 60% de la poblacié és idiotaen el
sentitoriginaride laparaula[aquell
que no participa en els assumptes
de la polis en I'antiga Grécial. La
gent jano confia en la democracia i
aixo és molt perillos. Per aixo li vo-
lem donar aquest enfocament posi-
tiu al ciberactivisme”, mm
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Alvaro Zancajo (izquierda), Matias Prats y Ménica Carrillo, durante las retransmisiones con Periscope.

Los informativos de Antena 3 utilizan una aplicacion
de Twitter para mostrar la trastienda de las noticias

Detras de las camaras
de los telediarios

NATALIA MARCOS, Madrid
Periscope es una aplicacion com-
prada por Twitter que permite la
retransmision de video en directo
y su difusiéon con un enlace en la
red de microblogging. De esta for-
ma, Twitter, la plataforma que
permite la publicacion de mensa-
jes de 140 caracteres de longitud,
dejaba claro su interés por com-
petir en el ambito audiovisual. El
26 de marzo, Periscope daba sus
primeros pasos, y menos de un
mes después, los informativos de
Antena 3 ya se habian lanzado a
usar la aplicacion, convirtiéndose
desde el 23 de abril en los prime-
ros servicios informativos de una
cadena espafiola en emplearla.
Solo han necesitado un movil y
una conexiéon a Internet para
mostrar sus telediarios desde
una perspectiva diferente.

“Hace cuatro afios v medio

apostamos por una nueva mane-
ra de contar las noticias, con una
gran pantalla y levantando a los
presentadores de sus sillas. Aca-
bamos con un estilo que llevaba
sesenta anos”, comenta a EL PAIS
Gloria Lomana, directora de In-
formativos de Antena 3. “Ahora
seguimos apostando por adelan-
tarnos al futuro, viendo las nue-
vas tecnologias como un aliado y
una oportunidad”, anade.

La herramienta, protagonista
ya de algunas polémicas por el
uso que se ha hecho de ella para
piratear contenidos televisivos,
ha sido abrazada por los servicios
informativos de la cadena, que la
utilizan para difundir los entresi-
jos de sus telediarios.

Con Periscope, la redaccion es-
ta haciendo piiblicos los momen-
tos previos a una entrevista a Ra-
fa Nadal o la reunion en la que se

decide la escaleta del programa,
como hizo el pasado domingo. In-
cluso permite tener una mirada
diferente del programa en directo
gracias a la retransmision realiza-
da desde un mévil en la propia
mesa de los presentadores, como
la que ofrecieron ayer Vicente Va-
llés y Lourdes Maldonado. Tam-
bién experimentaran con la herra-
mienta en la cobertura de las elec-
ciones del préximo 24 de mayo.

En la mesa del platé

“La experiencia estd siendo muy
gratificante. Mostramos lo que
ocurre en el control de realiza-
¢ion, en la redaccion, la mesa del
platé... Es una perspectiva nunca
vista. Y, ademads, los periodistas
interactiian con los periscoperos
en directo. Es un paso mas en dar
una comunicacion mas comple-

#Perisvision

La cobertura en redes socia-
les por RTVE.es del Festival
de Eurovision, cuya final se
celebra el préximo sibado en
Viena, también esta recu-
rriendo a Periscope como
herramienta para acercar a
los tuiteros las vivencias de
la representante espaiiola en
el certamen, Edurne, y de la
delegacion que se ha traslada-
do a la capital austriaca.

A través de esta aplicacion,
los espectadores han podido
estar entre bambalinas en los
ensayos, colarse en la fiesta
de bienvenida a los partici-
pantes en el certamen o su-
birse con Edurne al autobuiis
que la traslada de un lugar a
otro en estos dias previos a
la final.

ta”, explica Lomana. “Hay mu-
chas horas de trabajo para un mi-
nuto de televisién. Ahora los es-
pectadores tienen la posibilidad
de mirar las noticias a través de
tus ojos y conocer el trabajo que
hay detras”, agrega.

Esta iniciativa, que nacié de la
redactora web Maria Pérez Laya,
ha tenido una gran recepcion, tan-
to entre los espectadores como
dentro de la redaccion, segin
cuenta Lomana. “Hace cinco
anos, les decia que teniamos que
ser una redaccion multimedia,
que hay que dar las noticias en
todos los soportes. La gente se ha
empapado de eso y ahora la redac-
cion multimedia estd superada”,
opina Lomana, quien defiende
que los periodistas deben sentir a
las nuevas tecnologias como un
aliado. “Hay compafieros que
sienten vértigo ante todo esto, pe-
ro yo creo que es una enorme
oportunidad. O te mueves, o mue-
res”, sentencia.

Incluso va més lejos y defien-
de el periodismo ciudadano.
“Bien tratado, permite estar en to-
dos los sitios y disponer de image-
nes que de otra forma no podria-
mos tener. Luego el periodista se-
ra el que lo filtre, contraste, edite,
investigue... Pero siempre habra
una camara de un ciudadano que
nos mande las imagenes o las lan-
ce en laweb y un redactor que las
rastree”, concluye la directora de
Informativos de Antena 3.
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La Agencia Tributaria exige a Telemadrid
14 millones por el IVA de 2012y 2013

El ente declara unas pérdidas antes de la aportacion publica de 56,7 millones

Javier Romera MADRID.

A Telemadrid le ha salido cara la tl-
tima inspeccion abierta por la Agen-
cia Tributaria. Hacienda ha recla-
mado al Ente Publico Radio Tele-
vision de Madrid el pago de 13,93
millones de euros -12,7 millones co-
rresponden a la cuota y el resto a
intereses de demora- por el IVA de
los afios 2012 y 2013. La reclama-
cion es fruto de una inspeccion abier-
ta el 14 de marzo del afio pasado y
cuyo resultado fue notificado al En-
te en septiembre,

La empresa autonomica madri-
lefia presento un escrito de alega-
ciones pero, segtin explica en sus
dltimas cuentas anuales, el 8 de ene-
ro se recibio el correspondiente es-
crito de liquidacién que desestima-
ba las mismas y confirmaba la re-
gularizacion propuesta por la Ins-
peccion Tributaria,

Telemadrid explica que “el direc-
tor general del Ente Ptiblico (Angel
Martin Vizcaino) es consciente de
las subjetividades inherentes que
pueden surgir en cualquier proce-
so de valoracion y de las interpre-
taciones por parte de las autorida-
des fiscales”, pero afiade, no obs-
tante, que en febrero, ha interpues-
to una reclamacion ante el Tribunal
Econdmico Administrativo Central
“al entender que las alegaciones pre-
sentadas se ajustan a derechoy a
los criterios fiscales actualmente en
vigor”, estando atin pendiente la
apertura del expediente.

Diferencias de criterio

El problema de fondo es que Ha-
cienda entiende que tanto Telema-
drid como la emisora de radio On-
da Madrid desarrollan dos activi-
dades diferenciadas. Una primera,
no econdmica, que consiste en la
prestacion de un servicio publico
de radio y television y otra, que si
que tiene un caricter econdmico,
constituido esencialmente por ser-
vicios de publicidad.

Seguin explica la cadena autono-
mica, “la Inspeccion considera que
el Ente Publico no tiene la conside-
racion de sujeto pasivo de IVA, por

Las cuentas de Telemadrid

En millones de euros

. Patrimonio neto

-79,60

201 2014 2013
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69,3
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2013
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204
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00 |

2013

014 ||

Fuente: Registro Mercantil

Los presupuestos
de Madrid prevén
una aportacion

al Ente de 69,8
millones en total

lo que la actividad no econémica
quedaria fuera del ambito del im-
puesto, de manera que las cuotas
soportadas asociadas a las adquisi-
ciones de bienes y servicios vincu-
lados a dicha actividad no tendrian
la consideracion de deducibles, y al
no tener la consideracion de suje-

elEconomista

to pasivo del IVA, el Ente Ptiblico
no deberia repercutirlo”.

Telemadrid cerrd el tltimo ejer-
cicio con unas pérdidas de 56,7 mi-
llones de euros antes de las aporta-
ciones puiblicas, lo que supone préc-
ticamente la mitad que en 2013,
cuando los nimeros rojos se ele-
varon a 96,9 millones. El Ente P1i-
blico ha expresado ya su compro-
miso por escrito de realizar una
aportacion por esa cantidad para
restablecer el equilibrio patrimo-
nial después de que la sociedad ha-
ya cerrado el ejercicio con un pa-
trimonio neto negativo de 3941 mi-
llones (el afio pasado fueron 79,6
millones de euros).

19,7

MILLONES DE EUROS

La provision por indemniza-
ciones registradas por la so-
ciedad Television Autonomia
Madrid, encargada de la ges-
tién de Telemadrid ascendie-
ron el afio pasado a un total
de 19,7 millones de euros
(31,4 millones en 2013), de
los cuales 16,06 millones han
sido desembolsados durante
el pasado ejercicio, segun la
empresa autondmica.

Los Presupuestos Generales de
la Comunidad de Madrid para el
ejercicio 2015, aprobados y en vi-
gor, prevén ya una aportacion eco-
nomica al grupo de 68,7 millones
en concepto del Contrato Progra-
ma, lo que supone una reduccion
del 1,6 por ciento respecto al ejer-
cicio de 2013, que fue de 69,8 millo-
nes.

Incremento de ingresos
Aunque las cuentas no han sido fir-
madas por dos consejeros, Telema-
drid explica en el informe de ges-
tion adjunto a las cuentas que des-
pués de varios afios de erisis, que
han supuesto reducciones de ingre-
so0s consecutivas, en 2014 se produ-
jo un cambio de tendencia con un
suave incremento de la inversién
de los anunciantes, que se ha refle-
jado en un incremento del 8,7 por
ciento de los ingresos comerciales.
La facturacion total se elevo a 9,74
millones de euros.

Del mismo modo trambién, y tras
la presentacion del ERE que supu-
so la salida de 769 trabajadores en
2013, los gastos de personal se han
reducido de forma significativa, des-
de 69,3 a 17,2 millones de euros. El
Ente Ptiblico ha formulado asimis-
mo el 30 de marzo de 2015 las cuen-
tas anuales consolidadas del Ente,
que muestran un beneficio conso-
lidado de 13,3 millones y un patri-
monio neto de 34,9 millones.
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Temperamental i culta

MONTSERRAT CASALS I COUTURIER (1952-2015)

a Montse era tot un

caracter. Ho vull dei-

xar ben clar d’entrada.

Una dona amb convic-
cions amb qui podies comencar
una conversa telefonica amb
unagran cordialitati que, perla
ra6 que fos, quan el comentari
que li feies no li semblava propi
de tu era capag d’esbroncar-te
o, fins i tot, penjar-te el teléfon.
Passat un temps te la trobaves i
aquella veu dolca i inconfusible
tatrapava de nou i els suposats
greujes deixaven de ser-ho. La
Montse era aixi. Tenia geni i
nervi. Els que la vam conéixer
de joveneta a Sabadell ja li sa-
biem les déries (ai! quants obi-
tuaris de sabadellenes amics
m’ha tocar fer darrerament!). I
les déries eren sobretot litera-
ries. La Montse era historia-
dora, i una lletraferida tossudai
descontenta. El seu pare, I'ad-
vocat Lluis Casals, era un saba-
dellenc culte, elegant, catala-
nista i republica que conegué la
seva dona a l'exili, la senyora
Couturier, una dama francesa
de gran sensibilitat i finesa. La
Montse tenia dues germanes.
La més gran, Muriel Casals, és
la presidenta d’Omnium.

La Montse exerci el periodis-
me cultural i Pestudi de la li-
teratura i alimenta les seves
passions amb una sensibilitat
amarada de cultura catalana i
francesa. Com a periodista ha-
via eollaborat al setmanari EI
Temps i havia treballat a Tele/
Exprés, TVE a Catalunya i, so-
bretot, a la seccié de cultura de
El Pais fins que un dia, una mica
tipa de tot, va decidit anar-se’n
a viure a Paris, la seva segona
patria, per cultivar més profun-
dament la seva segona anima.

A Paris va ser corresponsal
de Catalunya Ridio mentre el
seu company, el cineasta Octavi
Marti, ho era pels temes cultu-

rals d'El Pais. Amb Catalunya Cartes co

Radio tingué un profund des- (Iﬁﬁa-;%fe:
encontre i llarg litigi i, durant el

govern tripartit, va dirigi la AT e Mosmsemner iy

Maison de la Catalogne, situada
al cour du Commerce-Saint-
André, on el guirigall i 'em-
bolic de competéncies admi-
nistratives amb qué va haver
d’enfrontar-se per tirar en-
davant un projecte amb cara i
ulls li van acabar la paciéncia.
M’ho va explicar en detall una
vegada en una llarga sobretaula
a Les Editeurs, un bistrot de
Saint Germain al carrefour de
I’Odéon.

La biografia Mercé Redoreda,
contra la vida la literatura fou
un treball de referéncia totique
li va provocar més d'un malde-
cap en entrar en colisio amb al-
tres rodoredianes que no esta-
ven pl'ﬂCiSﬂlllCl'lt massa l’El‘l
avingudes. D'altra banda, els
seus estudis sobre Joan Sales i
Marius Torres demostren com
la Montse apuntava alt en els
seus interessos tot i que era
prou polifacética com per inte-
ressar-se també per Salvador
Dali, a qui va fer una de les dar-
reres entrevistes, o per escriure
a quatre mans amb I'Octavi
Dissabtes, mercat, on posava

Historiadora, periodista, escriptora

Merce Rodoreda
Joan Sales

veu a ’Armanda, la serventa de
Mirall Trencat.

Els interessos comuns van
ser sempre superiors als desen-
contres. Em venen a la memo-
ria alguns projectes que no van
arribar a port perd eren bons i
ens van permetre parlar amb
una certa profunditat de litera-
tura i de periodisme. Quan jo
treballava al setmanari El Mon i
ella ho feia a EI Temps va pro-
posar-me de fer un cop de timo
a les dues publicacions. De la
seva idea en va sortir la meva:
fusionar-les i fer una revista in-
dependent amb cara i ulls.
Quan vam anar a veure 'Eliseu
Climent amb el nostre projecte,
recordo que em va mirar amb
aquells ulls sarrains i va dir-me:
“Manolito, m'has posat una
bomba a les mans!”.

Un altre projecte també fallit
va ser una colleccié literaria
d’articles de cultissima mirada
que la Montse ja havia triat del
més bo i selecte de la cultura

ANA JIMENEZ

europea i que ens vam repartir
per comencar a traduir. Anys
més tard hi va haver un dinar al
Bauma amb I'Octavi, la Montse,
la Rosa Novell, el Pepe Serraijo
on van celebrar I'éxit d’un cicle
de cinema organitzat a la
Pedrera. En fi, els darrers anys
francesos, abans de retornar
definitivament a Barcelona,
quan ja s’havia instal-lat a la
Provenca i, malauradament,
havia d’anar i venir de Paris
amb TGV per fer-se quimio-
terapia, ens haviem escrit algu-
nes cartes on intercanviavem
lectures i emocions. En un dels
e-mails on parlavem dels nos-
tres entrebancs de salut, la
Montse em deia que els meus
correus eren la seva millor
medicina! Ara que ha morta la
matinada d’aquest diumenge
ens queden els seus llibres, la
seva empenta i un munt de re-
cords que se’'m faran curts.
MANUEL FORASTER
Escriptor
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DERECHOS AUDIOVISUALES DEL FUTBOL.:
FINAL DEL PARTIDO (DE MOMENTO)

Jorge
Monclas

Abogado de Cuatrecasas, Gongalves Pereira

omo en los buenos partidos, hemos

tenido emocién hasta la prorroga -y

no se ha llegado al dramatismo de
los penaltis por poco-. Pero finalmente el de-
creto que regula la venta centralizada de de-
rechos televisivos del fiitbol (Real Decreto-
Ley 5/2015, de 30 de abril, de medidas urgen-
tes en relacion con la comercializacion de los
derechos de explotacion de contenidos au-
diovisuales de las competiciones de futbol
profesional) superd el tltimo escollo y fue
convalidado por el Congreso.

Con esta tltima fase se completa la trami-
tacién de esta norma, que establece los para-
metros que regirdn a partir de ahora la ven-
ta de derechos audiovisuales de los clubes de
fitbol en Espafia y que se pueden resumir en
los siguientes puntos. En primer lugar, la par-
ticipacién en una competicion oficial de fiit-
bol profesional conllevar necesariamente la
cesion de estos derechos al organizador de la
competicion: la Liga de Fiitbol Profesional
~LFP- en caso de la liga de primera y la se-
gunda division y la Real Federacién Espafio-

la de Fuitbol ~-RFEF- para la Copa del Rey.
Hasta ahora, eran los clubes quienes, de for-
ma individual, habian comercializado los de-
rechos directamente con los operadores de
television.

Los derechos audiovisuales objeto del de-
creto comprenderdan los eventos que se de-
sarrollen en el terreno de juego, desde los dos
minutos anteriores al ini-
cio del partido hasta el mi-
nuto siguiente a su conclu-
si6n. Se incluye la emision
tanto en directo como en

El nuevo decreto
aportara una

dientes y un mismo operador no podrd -di-
recta o indirectamente- adjudicarse mds de
dos lotes. Se limita la duracion de los contra-
tos de explotacion de los derechos a tres afios
-siguiendo los criterios que en su dia estable-
cieron las autoridades de competencia—.

En cuanto a los eriterios de reparto de los
ingresos que se obtengan de la venta de los
derechos, el 90 por ciento
se asignard a los clubes de
primera divisién y el 10 por
ciento restante, a los de se-
gunda, El decreto va mas

diferido, en su integridad = S alla y detalla también los
y en versiones resumidas SEgurldBd ju ridica porcentajes que se asigna-
o fragmentadas, y su ex- hasta ahora ausente ranacada club en funcion

lotacién en el mercado z . de su clasificacién en la li-
iacionaly en los mercados en este ambito ga, aplicando una serie de
internacionales. Quedan ajustes y estableciendo que,
excluidas tanto las retrans- en todo caso, la diferencia
misiones radiofonicas co- entre el primero y el lti-

mo la emision en diferido del encuentro a tra-
vés del canal tematico del propio club, asi co-
mo la emision en directo del partido dentro
del estadio donde tenga lugar el partido.

La comercializacion conjunta de los dere-
chos debera realizarse en régimen de igual-
dad y estard supervisada por las autoridades
de defensa de la competencia. Asi, los dere-
chos deberan agruparse en lotes indepen-

mo club no podra ser superior a 4,5 veces (3,5
si se alcanzaran unos ingresos de 1.500 mi-
llones de euros).

Ademis, se establecen una serie de porcen-
tajes adicionales sobre los ingresos obtenidos
que se repartirdn asi: al Fondo de Compen-
sacion de la Liga (3,5 por ciento), a la promo-
cién de las competiciones de la LFP (1 por
ciento), a la RFEF (1 por ciento) y al Consejo

Superior de Deportes, para financiar a depor-
tistas de alto nivel de otros deportes (hasta el
1 por ciento) y para otras finalidades, como
ayudas al fiitbol femenino o a la segunda di-
vision B (hasta el 0,5 por ciento).

En resumen, se trata de una norma con ran-
go de ley que regula con enorme detalle c6-
mo una serie de entes privados -los clubes de
ftbol- podran (y deberan) comercializar su
principal producto —los derechos audiovisua-
les—y como se repartiran los ingresos que ob-
tengan., Durante los Gltimos dias se ha criti-
cado la norma desde varios frentes, incluyen-
do el sindicato de futbolistas, que ha llegado
aconvocar una huelga -apoyada por la RFEF-
y que ha sido suspendida in extremis de ma-
nera cautelar por la Audiencia Nacional. Tam-
poco puede negarse que genera ciertas du-
das la formula legislativa elegida para regu-
lar esta materia (un real decreto-ley), cuya
urgente necesidad cuesta ver, cuando la pri-
mera temporada que se regira por esta nor-
ma parece que serd la 2016/2017.

Pero dos cosas parecen ciertas: con la apro-
bacion de este decreto se consigue una segu-
ridad juridica en este ambito de la que no dis-
poniamos y, ademas, la venta centralizada de
los derechos audiovisuales puede suponer un
punto de inflexion para el futbol espafiol, que
lleva afios esperando.
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Todos contra el mercado
unico digital en Europa

El rechazo al plan de Bruselas logra un insolito consenso entre el
sector cultural continental y los grandes estudios de Hollywood

GREGORIO BELINCHON, Cannes
Cuando el domingo el propio pri-
mer ministro de Francia, Manuel
Valls, cerré con un discurso el
simposio dedicado en Cannes al
mercado tnico digital, quedd cla-
ro que en la batalla habia muchos
intereses en juego: no solo cultu-
rales, sino econémicos y labora-
les. Y que ese mercado tnico digi-
tal para Europa, idea auspiciada
por el presidente de la Comision
Europea, Jean-Claude Juncker, y
defendida en Cannes por el comi-
sario de Economia y Sociedad Di-
gitales, Giinther Oettinger, habia
encontrado poderosos enemigos.
Por primera vez en muchos anos,
un Gobierno francés de izquier-
das se ha coligado con la todopo-
derosa MPAA, la asociacién de los
grandes estudios de Hollywood.
0 como dice su presidente, el exse-
nador Chris Dodd: “Siempre me
han visto como un Darth Vader,
pero hoy estamos unidos”.

La voz de alarma ya la dieron
en un comunicado varios cineas-
tas después de que el 6 de mayo
Bruselas desvelase sus planes. El
domingo en Cannes, algunos acu-
dieron a apoyar al Gobierno fran-
cés: Michel Hazanavicius, quien
preside la asociacion francesa de
autores, directores y productores;
Costa-Gavras, Bertrand Taver-
nier, Abderrahmane Sissako...

Oettinger, tras asegurar que
sin un mercado tnico el continen-
te quedaria en manos de los gigan-
tes de Internet estadounidenses y
surcoreanos, abrio alli la posibili-
dad de una negociacién de excep-
ciones en “sectores sensibles” co-
mo la television o el cine y que la
prioridad siempre serd la lucha
antipirateria. Hazanavicius dijo a
EL PAIS: “Nos ha dado un poco de
esperanza. Nada se puede impo-
nery si que se debe de negociar”.

Ese mercado tinico destruiria
la venta de peliculas territorio a

territorio que, dependiendo de ca-
da industria, supone de 37% al
60% de la financiacién de un fil-
me. Dodd va mas alla: “Hablamos
de 5.000 millones de euros que se
mueven cada afio. Y la mayor par-
te desapareceria”.

Creatividad
La ministra francesa de Cultura,
Fleur Pellerin, apunta: “La creati-
vidad es la base del cine. Haga-
mos ese mercado. Y en dos afios,
cuando no se haya recaudado di-
nero por los derechos intelectua-
les o por el negocio de los distin-
tos canales, jqué podré verse? Na-
da, porque no habri peliculas. La
industria se habria derrumbado.
La tecnologia no es importante
por si sola, sino como soporte de
la cultura”,

Para Chris Dodd, “en este caso
estamos todos en el mismo ban-
do”. “En Hollywood no nos preo-

Claves del proyecto

Los mismos contratos. La
Comisién guiere armonizar las
normas de contratacién entre
empresas y consumidores
online.

Facilitar la distribucién. El
62% de las compafiias euro-
peas cree que hay demasia-
das barreras para distribuir en
otros pafses de la UE.

Eliminar fronteras. La Comi-
sion quiere derribar las fronte-
ras digitales injustificadas a la
hora de consumir contenido
de un pais a otro.

Un ‘copyright’ europeo. Su
creacion esté prevista para
finales de este afio.

cupa, y quiero que me crea, tanto
el dinero o quién paga qué, como
la importancia de la diversidad
cultural europea y la prosperidad
de la industria cinematografica
del continente, que depende de
esos acuerdos de compraventa en-
tre paises para su financiacién”.
Para el cabeza visible de las
majors, los productores locales
tienen que ser libres a la hora de
negociar sus contratos: “El siste-

ma por ahora funciona: efectiva-
mente, hay que hacer ciertas me-
joras, pero la industria da traba-
jo a siete millones de personas
en 28 paises. A mi atin nadie me
ha demostrado que el mercado
tnico digital vaya no ya a produ-
cir nuevos empleos, sino senci-
llamente a conservar los existen-
tes. El consumo del cine en Euro-
pa esté creciendo, el piblico eu-
ropeo desea escoger en la diver-
sidad —y suele apostar por el
producto local—y hay nueva tec-
nologia que puede ayudarnos.
Ante esas realidades, el merca-
do tnico digital no funciona”. Y
sefiala dos problemas mads: los
europeos no tienen todos el mis-
mo acceso a la tecnologia y no
hay un idioma comin. “Defien-
dan sus diversas personalida-
des”, recalca.

Juan Carlos Tous, de Filmin, la
web espaiola de visionado de ci-
ne independiente, cree que este
movimiento va en la direccién
erronea: “Defendemos mas la por-
tabilidad que la eliminacién de
fronteras: hay que eliminar las
geolocalizaciones, que un espaiiol
pueda ver mi web desde el pais
europeo en que se encuentre”.

Tous apunta a que en el fondo,
este mercado unico digital esta
motivado por los derechos de re-
transmision del fiatbol. Puede ser
cierto, visto el requiebro del do-
mingo de Oettinger.
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EL EMBAJADOR DE EEUU'Y EL PRESIDENTE AUTONOMICO LLEGAN MANANA A HOLLYWOOD PARA CONVERTIR LA
REGION EN EL NUEVO GRAN PLATO DE CINE EN ESPANA, COMO LO FUE ALMERIA EN LOS ANOS 60 Y 70.

Luces, Canarias... iy accion!

Yago Gonzalez. Madrid

Ridley Scott con Exodus, Ron
Howard con En el corazén del
mar, Louis Leterrier con Fu-
ria de titanes... Cada vez hay
mas directores que apuestan
por las Islas Canarias para fil-
mar parte de sus superpro-
ducciones. El archipiélago as-
pira a convertirse en la zona
espaiiola de referencia para
los rodajes de Hollywood, de
modo similar a lo que ocurrio
en Almeria con los spaguetti-
western de los 60 y 70. Este es
el motivo por el que manana
viajard a Los Angeles (Califor-
nia) una delegacion de Cana-
rias encabezada por el emba-
jador de EEUU en Espana,
James Costos, y el presidente
autondmico, Paulino Rivero.

El grupo se reunira con eje-
cutivos de los principales es-
tudios de cine y television del
pais: Universal, Fox, Sony,
Time Warner, Paramount,
21st Century Fox, Viacom,
Comecast, Netflix, Warner
Brothers, Disneyy CBS.

El encuentro se celebrara
bajo el paraguas de la Asocia-
cion Cinematografica de
EEUU, con quien Costos
mantiene una estrecha rela-
cion: antes de ser nombrado
embajador en Espafa hace
afio y medio, trabajaba como
vicepresidente de HBO, el ca-
nal de television que ha lanza-
do series de éxito mundial co-
mo Los Soprano, The Wire,

1

Rodaje de ‘Wild Oats’ (2015), protagonizada por Demi Moore y
Jessica Lange, en la ermita de San Antonio Abad, en Las Palmas.

El grupo se reunira
con compafiias como
Universal, Fox, Sony,
Time Warner, Netflix,
Disney y CBS

Las Islas ofrecen
una bonificacion del
38%0 en Sociedades
para los rodajes
extranjeros

Juego de Tronos y Sexo en
Nueva York, entre otras.
Junto a Rivero viajara tam-
bién el consejero canario de
Economia y Hacienda, Javier
Gonzalez Ortiz. Uno de los
principales atractivos que
exhiben las autoridades de las
Islas para atraer rodajes es su
particular régimen fiscal,
aunque en el archipiélago se
han filmando peliculas desde
hace décadas, como la mitica
Moby Dick (1956), con Gre-

gory Peck en el papel del Ca-
pitan Ahab; o el clisico de
ciencia-ficcion Enemigo mio
(1985), protagonizado por
Dennis Quaid.

La produccién cinemato-
grifica en la region disfruta
de una deduccion del 38%
en el Impuesto de Sociedades
-mas del doble que en el resto
de Espana-, aunque varias
consultas de la Direccion Ge-
neral de Tributos advierten
de que la bonificacion s6lo
puede aplicarse si alguno de
los productores tiene su resi-
dencia fiscal en Canarias.

La reforma fiscal aprobada
por el Gobierno también ha
creado un incentivo para que
Espafia se convierta en una
suerte de platd internacional.
La deduccion para produc-
ciones extranjeras beneficia-
ra al 15% de los gastos realiza-
dos en territorio espafol,
siempre que sean de al menos
un millon de euros. En Fran-
cia, por ejemplo, es del 20%
del coste, con un tope de 10
millones de euros.

El cine no es el tinico inte-
rés que tiene el Gobierno ca-
nario en EEUU. La delega-
¢ion canaria hizo ayer la pri-
mera parada de su viaje en
Washington, donde se reunié
con representantes del pro-
grama Power to Africa,ideado
para impulsar las energias re-
novables y la internacionali-
zacion del continente.
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CANVI ACCIONARIAL

Mediasetentraraa 81V

»La CNMC aprova la compra de part de la tele del Grupo Godé

H EL PERIODICO

BARCELONA

La Comissié Nacional dels Mercats i
de la Competéncia (CNMC) ha auto-
ritzat I'entrada del grup audiovisu-
al Mediaset Espana —propietaria de
canals de televisio com Tele 5 i Cua-
tro-en el capital d’Emissions Digi-
tals de Catalunya, empresa del Gru-
po Godoé —editora del rotatiu catala

La Vanguardia— i en la qual s’englo-
ba 8TV, I"inic canal autonomicpri-
vat catala.

Un portaveu de Mediaset ha con-
firmat a EL PERIODICO I'autoritza-
ci6 de la CNMC, que es va sollicitar
el 16 d’abril, perd ha precisat que
aquesta és només una primera fase:
I'organ regulador no ha trobat que
es puguin produir influéncies en

I’ambit de la competéncia. <A més
-va apuntar el portaveu-, encara
queda 'aprovacio per part del Con-
sell de I'’Audiovisual de Catalunya
(CAC), jaque 8TV és una televisio ca-
talana, i tot apunta que aquest or-
gan fara piiblica la seva resolucio di-
mecres que ve».

En cas que es confirmés definiti-
vament aquesta entrada de Media-

seta 8TV (fontsdelsectorassenyalen
que podria arribar al 40% del capi-
tal), seria un important balé d’oxi-
gen per al Grupo Godo, que des que
gestiona aquest canal (23 d’abril del
2001)sempre ho hafetamb pérdues.
Talcom assenyalen els comptes anu-
als del grup dels ultims anys, Emis-
sions Digitals de Catalunya va tenir
una xifra de negoci entre els anys
201012014 d’uns 55 milions d’eu-
ros, i unes pérdues proximes als 20
milions.

Amb I'entrada de Mediaset, 8TV
es podria beneficiar de sinergies
com son ara la cartera publicitaria
del grup que lidera Paolo Vasile i,
també, tenir un accés directe a tota
la produccié del grup, tant de ficcio
com de programes. =
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Silvio Berlusconi ultima la seva
entrada a 8TV amb el 40%

BARCELONA| DG

M La Comissid Nacional de Mercats i Compe-
tencia (CNMC) ha donat, en la primera fase, la
seva autoritzacié a una eventual entrada del
grup audiovisual Mediaset Espana, propietat del
grup italia presidit per 'exprimer ministre Sil-
vio Berlusconi, a l'empresa matriu del canal te-
levisiu 8TV, Emissions Digitals de Catalunya,
companyia del Grup Godo, editoria també del
diari La Vanguardia.

Algunes fonts han apuntat que l'autoritzacié
de la Comissio, que es va sol-licitar el 16 d'abril
passat, de moment tira endavant pero és sola-
ment una primera fase ja que 1'drgan regula-
dor no ha trobat que puguin produir-se influ-
éncies en I'ambit de la competéncia.

Sis'acaba confirmant el desembarcament de
Silvio Berlusconi amb Mediaset a 8TV - que
podria cobrir fins el 40 per cent del capital- seria
una pilota d'oxigen per al Grup Godd ila seva
televisio ja que en els seus 14 anys d’historia

sempre s ha situat amb pérdues economiques.

Segons els comptes anuals del grup dels 1l-
tims anys, Emissions Digitals de Catalunya va
tenir una xifra de negoci entreels anys 20101
2014 d'uns 55 milions d'euros, i unes pérdues
d’'uns 20 milions. A banda de I'impuls econo-
mic que podria comportar l'entrada de Me-
diaset, 8TV podria beneficiar-se també de la
seva cartera publicitaria i de la produccidiels
programes que genera el grup italia.

Algunes informacions apunten que les
negociacions entre la televisié del Grup God6
il'empresa italiana es van iniciar després que
el grup catala fracassés en el seu intent de
gestionar la publicitat de TV3. Quan tot
semblava encarrilat la Generalitat va decidir fer
marxa enrere i no va acccedir a externalitzar tot
el paquet publicitari. Ara, en canvi, Televisi6 de
Catalunya es pot trobar al davant amb un
important competidor en la lluita per l'au-
diéncia.
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Muere en Barcelona la
periodista y escritfora
Montserrat Casals

La periodista y escritora Montse-
rrat Casals i Couturier (Sabadell,
1952), que trabajé entre otros
medios en el diario E/ Pais y en
Catalunya Radio y que escribio
una de las obras de referencia so-
bre Mercé Rodoreda, fallecid el
domingo en un hospital de Barce-

lona tras una larga enfermedad.
El funeral de Montse Casals,
que durante los Ultimos diez
afios habia luchado contra un
cancer, se celebrara hoy en el ta-
natorio de Sant Gervasi, en Bar-
celona, a las 10.30 horas, segln
informaron fuentes familiares.

Montse Casal, madre de dos hi-
jos, trabajo en Tele-eXpress y
El Pais, en Barcelona, antes de
trasladarse a vivir a Paris, donde
residié durante mas de una dé-
cada y donde fue corresponsal.
Gran estudiosa de Mercé Rodo-
reda y Joan Sales, Casals publico
Merce Rodoreda, contra la vida,
la literatura (Edicions 62, 1991),
considerada como una obra de
referencia sobre la autora de La
Plaga del Diamant, y reciente-
mente un apéndice a la reedicion
de Cartes a Marius Torres de Joan
Sales (Club Editor, 2014).
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Quim Torra,
noudirector
de‘Revistade
Catalunya’

Redaccid
BARCELONA

L’editor, escriptoriactual-
ment director d’El Born
Centre Cultural, Quim
Torra, éselnou director de
la publicaci6 Revista de
Catalunya. D’aquesta ma-
nera, Torra pren el relleu
al professor Josep Maria
Roig i Rosich, que ha diri-
gitlarevista els tltims tres
anys i mig i, segons els
seus responsables, “I'ha
consolidat en un moment
de dificultats”. Roig deixa
el carrec a peticié propia.
Revista de Catalunya té
90 anys d’historia, durant
els quals ha contribuit al
debat intel-lectual del
pais, alareflexioilarecer-
ca i ha estat dirigida per
Antoni Rovira i Virgili,
Ferran Soldevila, Armand
Obiols, Max Cahner, Al-
bert Manent i Roig Rosich.
Torra considera que la
revista ha de continuar
“trobant el seu espai” en
I'humanisme, l'assaig i la
contemporaneitat, i ha de
ser capag de “reflectir les
palpitacions” dels temps
presents i del moment de
cruilla actual tant politic
com cultural, socialiecono-
mic. Revista de Catalunya
té prop demig miler de sub-
scriptors. En els proxims
mesos, es faran presenta-
cions del nou equip. B
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Denuncian los abusos de
Cristina Kirchner en television

La oposicion argentina intenta poner limite al uso que
hace la presidenta de la llamada «cadena nacional».
Mario Negri, jefe del bloque de diputados de la Unién
Civica Radical, denunci6 a Cristina Fernandez de
Kirchner por el «abuso sistematico» de estas emisiones
que obligan a todas las emisoras de radio y cadenas de
television a interrumpir su programacion, segtn
informa Carmen de Carlos. En lo que va de afio, la jefa
del Estado ha recurrido 16 veces a esta figura.
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Mor als 62:anys Montserrat Casals, historiadora
literariaiperiodista

La periodistaihistoriadora literariaMontserrat Casalsi Cou-
turier (Sabadell, 1952) vamorirahiraBarcelonaals 62anysacon-
seqiienciad’uncancer. Enl’ambitliterari s’haviacentratenl’obra
del’escriptora Merce Rodoreda, de la qual havia publicat diver-
sos estudis. Com a periodista havia treballat a El pais, Tele/eX-
prés, TVEi Catalunya Radio. Montserrat Casals eragermanade
la presidenta d’Omnium Cultural, Muriel Casals, i parella del
periodista Octavi Marti.
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Martes, 19 de mayo de 2015

A Cabrera, a Barbera del Vallés, a Tiana, a Sant Cebria de Vallalta hi ha periodistes amb qui hi he treballat o
hi treballo que han decidit presentar-se a les eleccions municipals del 24 de maig. Segur que hi ha més casos.
Molt bé. Cada cop és menys estrany i en tenim companys que fan el pas: Angeles Caso, Antonio Bafios i
Albano Dante han decidit optar per la politica, si bé aquests professionals shan dedicat almenys ultimament
a la literatura, a lopinié o a ledici6. David Fernandez mateix exercia de periodista abans de ser diputat. Als
primers casos que em refereixo, pero, hi ha companys actius i integrats en redaccions que han cregut ara
compatible lexercici del periodisme i la seva candidatura, sigui com a cap de llista o com a simbdlic suplent
0 com a numero amb poca probabilitat de sortida. Surtin o no surtin elegits, aixi ho han cregut. Jo ho veig
diferent. EIl periodisme mai no ha estat neutral ni objectiu, els periodistes sempre hem tingut les nostres
preferencies politiques, com els arbitres tenen les seves preferéncies futbolistiques. Passa que cada cop les
intentem dissimular menys. Un dia vam deixar de limitar-nos a informar utilitzant adjectius suposadament
interpretatius amb uns o amb altres, un segon dia vam anar a una tertulia i vam comencar a opinar, un tercer
dia vam signar un manifest de suport a un candidat i un quart dia vam presentar-lo en un acte. | tot aixd mentre
estem en actiu i integrats en una redaccio. El cinque dia, el dacceptar estar en una llista, sota unes sigles,
com a independents o no, ha arribat. Dedueixo que aquest és un nou simptoma de la crisi del periodisme,
del reinventar-se al qual estem abocats des de fa uns anys, pero sostinc que aquest canvi en la professié no
té a veure amb el pas que van fer tants i tants metges o advocats. Perqué el periodisme, com la dona del
César, no només ha de ser honrat siné que ho ha de semblar. | anar a una llista electoral mentre segueixes
estant en una redaccid (i cobrint noticies de Politica, aixi ho és en els casos que em refereixo al principi) no
és compatible amb lexercici. Estem en una professio on la vida és molt dura, i on a vegades per arribar a
final de mes hem de trobar els viaranys més estrambaotics i les justificacions més rocambolesques per justificar
les nostres implicacions. Pero avui, amics i companys de Cabrera, Barbera, Tiana i Sant Cebria us he de dir
que us estimo, perd que només ho puc fer com a periodistes o com a candidats. Les dues coses a la vegada
no es poden fer bé. Sort el 24-M.
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Esta mafiana se ha celebrado en el Edificio La Refineria la tltima edicion de Los Desayunos Club Agencias
donde se ha presentado los resultados del estudio Prospectiva del Sector de las RRPP en Espafia, un trabajo
de investigacion realizado por la consultora Torres y Carrera en colaboracion prnoticias. Para debatir sobre
las conclusiones de este estudio inédito en Espafia, se ha organizado un debate en el que han participado
Alvaro Rivas , Director adjunto en Informativos de La Sexta (ATRESMEDIA); Teresa Pérez Alfageme |,
Vicepresidenta de la FAPE (Federacion de Asociaciones de la Prensa Esparfiola); Miguel Angel Aguirre ,
Director General de Edelman Espafia; y Emma Cid , Directora de Area Corporativa en Torres y Carrera. El
estudio Prospectiva del Sector de las RRPP en Espafia , es un trabajo de investigacion impulsado por un
grupo de profesionales expertos en la Comunicacién y las Relaciones Publicas junto con la consultora Torres
y Carreray que ha contado con la participacion de Cristébal Fernandez, Director Comunicacion Tuenti ; Miguel
Angel Aguirre , Director General Edelman Spain; Amalia Blanco , Directora general adjunta de Comunicacion
y Relaciones Externas de Bankia; Alberto Marifias , Director area online Estudio de Comunicacion; y Jorge
Cachinero , Director Corporativo de Llorente & Cuenca. Ademas, un panel de profesionales del periodismo y
la comunicacién han participado de manera desinteresada con sus evaluaciones. El objetivo del estudio era
conocer cudles son los retos y futuro del sector de la consultoria de comunicacion y relaciones publicas en
Espafia en un entorno donde medios de comunicacion, publicidad y comunicacién estratégica cada vez mas
tienden a confluirenun mismo camino. Eltrabajo de investigacion realizado por la consultorade Comunicacion
Torres y Carrera en colaboracién con prnoticias ratifica las tendencias. Asi, en una escala de 1 a 10, los
profesionales del mundo de la Comunicaciony el periodismo tenidos en cuenta para el estudio de percepciones
sobre los protagonistas del proceso comunicativo, han otorgado al poder politico la nota mas baja en cuanto
a uso de los nuevos canales informativos, tan sélo un 5,2. Le siguen el poder econémico con una puntuacion
de 6, y la sociedad en general un 6,8. Destaca la buena puntuacion otorgada a los influencers como nuevos
lideres de opinion que obtienen la mayor puntuacién en el uso de los nuevos canales de comunicacion, con
una nota de 7,8. Las empresas de Comunicacién, por detras de los influencers en la adaptacion a los
nuevos canales Unade las conclusiones masreveladoras del estudio Prospectiva del Sector de las Relaciones
Publicas en Espafia es la puntuacion que han obtenido en la valoracion realizada por los profesionales de la
Comunicacion y el periodismo de la adaptacion a los nuevos canales de Comunicacion de las agencias de
Relaciones Publicas y Publicidad . Asi las primeras tan solo obtienen un 7,1 de nota y las de publicidad un 7,
la misma puntuacién que los agentes sociales. Por delante en esta adaptacion aparecen los Medios de
Comunicacién , con una nota de 7,4, los segundos después de los influencers . Lo que alin no ha quedado
claro es si la transicion de los medios de Comunicacion en el uso de los nuevos canales ha sido rentable en
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términos econémicos. La radio es el medio mas neutral y creible y la TV el que menos 23 millones de
personas se conectan a diario a la radio en Espafia para informarse o entretenerse, segun los ultimos datos
recabados por el Estudio General de Medios (EGM). Por su cercania e inmediatez la radio sigue siendo uno
de los medios de Comunicacién preferidos para informase y también el medio que mejor valoracién tiene
entre los profesionales de la Comunicacion. Asi lo refrenda el estudio Prospectiva de las Relaciones Publicas
en Espafa realizado entre profesionales del sector de la Comunicacion y del periodismo. Segun el estudio,
la radio es el medio de Comunicacion que recibe la mayor nota de 1 a 10, un 7 en cuanto a la percepcion de
neutralidad y credibilidad .  El segundo medio mas creible es la prensa digital con una nota del 6,6 y a
continuacion la prensa escrita con el 6,5 de valoracion. En la parte baja de la clasificacion aparecen las redes
sociales y los portales web y blogs que obtienen cada uno de ellos una valoracién de 6,1 de nota. La peor
posicionada respecto a la neutralidad y credibilidad es la television que tan solo obtiene una nota de 5,8.
Respecto al consumo, la prensa digital aparece como el medio de Comunicacion predilecto para los
profesionales de la Comunicacion y el periodismo que han sido objeto de estudio con una puntuacion de este
medio de 8,1 en una escala de 1 a 10. El director de Comunicacién ser el directivo més influyente A dia
de hoy, segun el Estudio Prospectiva de las Relaciones Publicas en Espafa, el director de Comunicacién es
el profesional con mas influencia dentro de los directivos encargados de las relaciones con los diferentes
stakeholders. Asi, los profesionales de la Comunicacion y el periodismo otorgar la mayor nota en la influencia
actual al dircom, un 7,9 sobre 10. Le siguen el director de marketing (7,8 de valoracion) y el director de
Relaciones Institucionales con un 7,16 en el grado de influencia dentro de las organizaciones. Director de
Publicidad (6,8), director de Patrocinio (6,3) y Director de Compras (6) son las siguientes figuras que obtienen
valoracion por los profesionales de la comunicacion y el periodismo como agentes protagonistas dentro del
proceso comunicativo dentro de las empresas segun su influencia. Respecto a su evolucién e influencia en
un futuro, de nuevo el director de Comunicacion se sitlla como el profesional que mas peso tendra dentro el
proceso comunicativo, ascendiendo su valoracién por los encuestados hasta el 8,3 en el grado de influencia.
Por otro lado, y segun la opinion de los profesionales encuestados, el grado de influencia de los directores
de Publicidad y los directores de marketing se mantendra en sus posiciones actuales sin variar. Por su parte
el de las figuras del director de patrocinio y la del director de comparas decaera en 3 décimas segun el estudio.
Los retos a los que se enfrenta el profesional de la Comunicacion Los aspectos mas valorados por el panel
participante en el Estudio Prospectivo de las Relaciones Publicas en Espafia respecto a los mismos
profesionales de la Comunicacion destacan por el valor analitico y estratégico de este profesional. Asi, el
perfil analitico y multifuncional es la maxima valoracion entre los encuestados, con una valoracién de 8,3. Le
sigue el valor estratégico de las relaciones publicas con un 8,2 y la comunicacion excelente y el buen
comportamiento de las marcas, corporacionesy sus representantesconun8,1. Sobre el Estudio Prospectiva
del Sector delas Relaciones Publicas en Espafia Después de una primera fase del estudio en el que un
Think Tank compuesto por profesionales de la comunicacion definieron algunos de los puntos clave del analisis
bajo unos parametros cualitativos; Dentro de la metodologia ideada por el equipo de investigacion de Torres
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y Carrera, prnoticias invité a sus lectores a validar los datos y participar en este estudio inédito en Espafia.
El analisis prospectivo del sector de las Relaciones Publicas parte con la constitucion del Grupo Promotor,
un grupo de debate formado por cinco profesionales del sector de la comunicacion : Cristobal Fernandez ,
Director Comunicacion Tuenti, Miguel Angel Aguirre , Director General Edelman Spain, Amalia Blanco ,
Directora general adjunta de Comunicacion y Relaciones Externas de Bankia, Alberto Marifias , Director area
online Estudio de Comunicacion, Jorge Cachinero , Director Corporativo de Llorente & Cuenca. El Andlisis
Prospectivo de las Relaciones Publicas se enmarca en el acuerdo de colaboracién que prnoticias tiene con
la consultora de comunicacién, Torres y Carrera para el desarrollo de informes sectoriales y analisis de
tendencias. El Club de las Agencias EIl Club de las Agencias es una iniciativa del grupo prnaoticias q
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El Comité para la Protecciéon de los Periodistas (CPJ) divulga una evaluacion global de las amenazas que
enfrentan los caricaturistas. El ataque contra la revista satirica francesa Charlie Hebdo en enero de 2015
arrojo luz sobre los graves peligros que afrontan los dibujantes de caricaturas satiricas y politicas. Pero las
amenazas contra los caricaturistas son un fenomeno global y son tan diversas como el contenido de las
propias caricaturas, segin un informe hecho publico por el Comité para la Proteccion de los Periodistas
(CPJ, por sus siglas en inglés). En un caso analizado en el informe, el caricaturista politico Zulkiflee Anwar
Ulhaque , conocido como Zunar, enfrenta la posibilidad de una pena de mas de 40 afios de cércel si lo hallan
culpable de sedicion durante un juicio cuyo comienzo esta previsto para el 20 de mayo en Malasia. Los
atagues y las amenazas de los extremistas islamicos han puesto de relieve los riesgos que enfrentan los
caricaturistas, pero las amenazas también provienen de los gobiernos, sefiala Joel Simon , director ejecutivo
del CPJ: Las caricaturas editoriales tienen la capacidad de transmitir situaciones complejas de una manera
sencilla'y a la vez profunda que cruza fronteras e idiomas con facilidad. Lo que hace que estas caricaturas
sean tan impactantes es también lo que hace que los caricaturistas sean tan vulnerables. En gran medida
los riesgos se derivan de la critica a representantes de la autoridad, las opiniones sobre hechos de la actualidad
y la descripcién de simbolos religiosos. Gracias a las redes sociales, las caricaturas estan llegando a méas
personas que nunca, pero ello significa que los enemigos de la prensa son capaces de monitorear y responder
con mayor facilidad al contenido que ellos consideren censurable.  Jonathan Shapiro Zapiro, en su estudio
de Cape Town, Sudéafrica. AP Photo/Schalk van Zuydam. Arriba: el sirio Ali Ferzat entrevistado por REUTERS/
Luke MacGregor Caricaturistas politicos de Irdan, Sudafrica y Venezuela se encuentran entre los que han
sido objeto de demandas, multas, hostigamiento y carcel por sus opiniones satiricas sobre los lideres y la
politica gubernamental. En Ecuador, el caricaturista Xavier Bonilla pudiera enfrentar cargos penales por un
montaje caricaturesco que se burlaba de un torpe discurso pronunciado por un politico perteneciente al partido
gobernante del presidente Rafael Correa. A su periddico, El Universo, se le ordené publicar una disculpa
durante siete dias luego de publicar la caricatura. El miedo a las represalias y las amenazas de muerte
procedentes de los islamistas radicales han obligado a algunos caricaturistas a marcharse al exilio o, en el
caso de la estadounidense Molly Norris , a ocultarse. Prageeth Eknelygoda , caricaturista de Sri Lanka cuyos
dibujos criticos del gobierno de Rajapaksa tuvieron amplia difusién, desaparecié en 2010. El auge de las
medidas contra expresiones ofensivas y el incremento en la vigilancia contra los medios con el pretexto de
combatir el terrorismo, también son documentados en el informe, que fue escrito por Shawn W. Crispin .
Crispin, periodista radicado en Tailandia, es el representante sénior del CPJ para el sureste asiatico. Sumit
Galhotra , investigador del programa de Asia del CPJ, colaboré con informaciones desde Nueva Delhi, India.
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El informe del CPJ analiza casos de Malasia, India, Sudéfrica, Bangladesh, Venezuela, Estados Unidos,
Ecuador, Sri Lanka, Siria e Iran. Enlaces: Marcando la linea: Caricaturistas bajo amenaza, ademas de en
espafiol , se puede consultar en los idiomas arabe , inglés, francés,y portugués .
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Podemos Madrid ha presentado su Plan Integral de reforma para Telemadrid incluido en su programa para
las elecciones autonémicas. Queremos la BBC de Madrid, ha indicado el nimero uno de la lista del partido
a la Comunidad José Manuel Lépez en una jornada realizada en la Sala Ecoo del barrio de Lavapiés . Lépez
ha estado acompafado por miembros de la plataforma Salvemos Telemadrid , periodistas y simpatizantes
que posteriormente han debatido sobre el presente y futuro de la television publica madrilefia. El Plan Integral
de reforma que propone Podemos Madrid se basa en cuatro pilares fundamentales: independencia, pluralidad,
transparencia y calidad. Segun han explicado los dirigentes del partido dirigido por Pablo Iglesias el proyecto
pasa por una completa reforma de sus érganos de administracién. La formacion propone la creacion de un
Patronato que asegure la representacion de la sociedad civil; un Consejo de Administracion , un Director
General elegido por concurso publico- un Defensor del Usuario independiente y un Consejo de Informativos
gue vele por la pluralidad. Dentro de este plan Podemos propone una severa auditoria de los estados
financieros del Ente Publico para luego publicar toda la informacién en la pagina web de la cadena y en el
portal de la Comunidad de Madrid . El partido de Pablo Iglesias ha prometido gestionar mejor los recursos,
tener mayores audiencias - José Manuel Lépez ha prometido un 15%- y con menor inversidn tener mejores
resultados. En este plan los trabajadores del Ente tendran un papel principal. José Angel Jiménez , candidato
de Podemos, ex presidente del Comité de Empresa de Telemadrid, despedido en el ERE y miembro destacado
de Salvemos Telemadrid , ha planteado que la plantilla tendra al menos un sillon en el Consejo de
Administracién para que represente los intereses de los trabajadores. Por su parte, José Manuel Lopez ha
confirmado que uno de los ejes del proyecto es readmitir a los 861 despedidos en el ERE de 2013 en base
a un plan de sostenibilidad. Lopez ha explicado que se potenciarad la produccién audiovisual propia y el
intercambio de contenidos con entes locales y sociales, que permitira rentabilizar una plantilla de méas de mil
personas. Esto incluye utilizar a pleno rendimiento las instalaciones de la Ciudad de la Imagen y entre otras
cosas recuperar La Otra, el segundo canal de Telemadrid que quieren relanzar con un perfil dirigido a jovenes.
Respecto de la programacion también han planteado llevar la produccion musical local en horario de maxima
audiencia e incluso valorar la posibilidad de crear un canal dedicado exclusivamente de musica. Segun indico
Jazmin Belrak, candidata de Podemos , el partido quiere situar la produccién cultural en el eje de Telemadrid,
apostando por creadores locales en Teatro, Artes Escénicas y Artes Visuales . Para ello quieren crear un
Consejo de la Cultura 'y un Observatorio de le Cultura en la Comunidad de Madrid. Podemos propone una
television local pero sin negarse a emitir deporte o alguna pelicula extranjera.  El proyecto también incluye
la creacién de un cédigo de buenas practicas laborales y una gestién transparencia de los concursos para
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presentar y seleccionar los programas de la futura Telemadrid ¢ Financiacién? Lopez ha dicho que el dinero
existe y que simplemente decidiran destinar algunas partidas que consideran accesorias para la nueva
Telemadrid , unatelevisién publica con la que quieren recuperar el servicio publico y la calidad de lainformacion
y del periodismo. Del mismo modo, tampoco cierran la puerta a los ingresos publicitarios que se mantendran
dentro del 'mix’' de ingresos de la cadena. Seguiremos Informando
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