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19/05/15 Periodistes o candidats?    /    Media.cat - Observatori crític dels mitjans 25 1

19/05/15 prnoticias y TyC presentan el estudio Prospectiva del sector de las RRPP    /    PRNoticias 26 3

19/05/15 Los caricaturistas son vulnerables en todo el mundo    /    Periodistas en Español 29 2
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Periodistes o candidats?

Martes, 19 de mayo de 2015

A Cabrera, a Barberà del Vallès, a Tiana, a Sant Cebrià de Vallalta hi ha periodistes amb qui hi he treballat o
hi treballo que han decidit presentar-se a les eleccions municipals del 24 de maig. Segur que hi ha més casos.
Molt bé. Cada cop és menys estrany i en tenim companys que fan el pas: Ángeles Caso, Antonio Baños i
Albano Dante han decidit optar per la política, si bé aquests professionals shan dedicat almenys últimament
a la literatura, a lopinió o a ledició. David Fernàndez mateix exercia de periodista abans de ser diputat.  Als
primers casos que em refereixo, però, hi ha companys actius i integrats en redaccions que han cregut ara
compatible lexercici del periodisme i la seva candidatura, sigui com a cap de llista o com a simbòlic suplent
o com a número amb poca probabilitat de sortida. Surtin o no surtin elegits, així ho han cregut. Jo ho veig
diferent.  El periodisme mai no ha estat neutral ni objectiu, els periodistes sempre hem tingut les nostres
preferències polítiques, com els àrbitres tenen les seves preferències futbolístiques. Passa que cada cop les
intentem dissimular menys. Un dia vam deixar de limitar-nos a informar utilitzant adjectius suposadament
interpretatius amb uns o amb altres, un segon dia vam anar a una tertúlia i vam començar a opinar, un tercer
dia vam signar un manifest de suport a un candidat i un quart dia vam presentar-lo en un acte. I tot això mentre
estem en actiu i integrats en una redacció. El cinquè dia, el dacceptar estar en una llista, sota unes sigles,
com a independents o no, ha arribat.  Dedueixo que aquest és un nou símptoma de la crisi del periodisme,
del reinventar-se al qual estem abocats des de fa uns anys, però sostinc que aquest canvi en la professió no
té a veure amb el pas que van fer tants i tants metges o advocats. Perquè el periodisme, com la dona del
Cèsar, no només ha de ser honrat sinó que ho ha de semblar. I anar a una llista electoral mentre segueixes
estant en una redacció (i cobrint notícies de Política, així ho és en els casos que em refereixo al principi) no
és compatible amb lexercici.  Estem en una professió on la vida és molt dura, i on a vegades per arribar a
final de mes hem de trobar els viaranys més estrambòtics i les justificacions més rocambolesques per justificar
les nostres implicacions. Però avui, amics i companys de Cabrera, Barberà, Tiana i Sant Cebrià us he de dir
que us estimo, però que només ho puc fer com a periodistes o com a candidats. Les dues coses a la vegada
no es poden fer bé. Sort el 24-M.
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prnoticias y TyC presentan el estudio Prospectiva del sector de las RRPP

Martes, 19 de mayo de 2015

Esta mañana se ha celebrado en el Edificio La Refinería la última edición de Los Desayunos Club Agencias
donde se ha presentado los resultados del estudio Prospectiva del Sector de las RRPP en España , un trabajo
de  investigación realizado por la consultora Torres y Carrera en colaboración prnoticias.    Para debatir sobre
las conclusiones de este estudio inédito en España, se ha organizado un debate en el que han participado
Álvaro Rivas ,  Director adjunto en  Informativos de La Sexta (ATRESMEDIA); Teresa Pérez Alfageme ,
Vicepresidenta de la FAPE (Federación de Asociaciones de la Prensa Española); Miguel Ángel Aguirre ,
Director General de Edelman España; y Emma Cid , Directora de Área Corporativa en Torres y Carrera.    El
estudio Prospectiva del Sector de las RRPP en España , es un trabajo de investigación impulsado por un
grupo de profesionales expertos en la Comunicación y las Relaciones Públicas junto con la consultora Torres
y Carrera y que ha contado con la participación de Cristóbal Fernández, Director Comunicación Tuenti ;  Miguel
Ángel Aguirre , Director General Edelman Spain; Amalia Blanco , Directora general adjunta de Comunicación
y Relaciones Externas de Bankia; Alberto Mariñas , Director área online Estudio de Comunicación; y Jorge
Cachinero , Director Corporativo de Llorente & Cuenca. Además, un panel de profesionales del periodismo y
la comunicación han participado de manera desinteresada con sus evaluaciones.    El objetivo del estudio era
conocer cuáles son los retos y futuro del sector de la consultoría de comunicación y relaciones públicas en
España en un entorno donde medios de comunicación, publicidad y comunicación estratégica cada vez más
tienden a confluir en un mismo camino.    El trabajo de investigación realizado por la consultora de Comunicación
Torres y Carrera en colaboración con prnoticias ratifica las tendencias. Así, en una escala de 1 a 10, los
profesionales del mundo de la Comunicación y el periodismo tenidos en cuenta para el estudio de percepciones
sobre los protagonistas del proceso comunicativo, han otorgado al poder político la nota más baja en cuanto
a uso de los nuevos canales informativos, tan sólo un 5,2. Le siguen el poder económico con una puntuación
de 6, y la sociedad en general un 6,8. Destaca la buena puntuación otorgada  a los influencers como nuevos
líderes de opinión que obtienen la mayor puntuación en el uso de los nuevos canales de comunicación, con
una nota de 7,8.     Las empresas de Comunicación, por detrás de los influencers en la adaptación a los
nuevos canales    Una de las conclusiones más reveladoras del estudio Prospectiva del Sector de las Relaciones
Públicas en España es la puntuación que han obtenido en la valoración realizada por los profesionales de la
Comunicación y el periodismo de la adaptación a los nuevos canales de Comunicación de las agencias de
Relaciones Públicas y Publicidad . Así las primeras tan solo obtienen un 7,1 de nota y las de publicidad un 7,
la misma puntuación que los agentes sociales. Por delante en esta adaptación aparecen los Medios de
Comunicación , con una nota de 7,4, los segundos después de los influencers . Lo que aún no ha quedado
claro es si la transición de los medios de Comunicación en el uso de los nuevos canales ha sido rentable en
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términos económicos.    La radio es el medio más neutral y creíble y la TV el que menos    23 millones de
personas se conectan a diario a la radio en España para informarse o entretenerse, según los últimos datos
recabados por el Estudio General de Medios (EGM). Por su cercanía e inmediatez la radio sigue siendo uno
de los medios de Comunicación preferidos para informase y también el medio que mejor valoración tiene
entre los profesionales de la Comunicación. Así lo refrenda el estudio  Prospectiva de las Relaciones Públicas
en España realizado entre profesionales del sector de la Comunicación y del periodismo. Según el estudio,
la radio es el medio de Comunicación que recibe la mayor nota de 1 a 10, un 7 en cuanto a la percepción de
neutralidad y credibilidad .    El segundo medio más creíble es la prensa digital con una nota del 6,6 y a
continuación la prensa escrita con el 6,5 de valoración. En la parte baja de la clasificación aparecen las redes
sociales y los portales web y blogs que obtienen cada uno de ellos una valoración de 6,1 de nota. La peor
posicionada respecto a la neutralidad y credibilidad es la televisión que tan solo obtiene una nota de 5,8.
Respecto al consumo, la prensa digital aparece como el medio de Comunicación predilecto para los
profesionales de la Comunicación y el periodismo que han sido objeto de estudio con una puntuación de este
medio de 8,1 en una escala de 1 a 10.    El director de Comunicación será el directivo más influyente    A día
de hoy, según el Estudio Prospectiva de las Relaciones Públicas en España, el director de Comunicación es
el profesional con más influencia dentro de los directivos encargados de las relaciones con los diferentes
stakeholders. Así, los profesionales de la Comunicación y el periodismo otorgar la mayor nota en la influencia
actual al dircom, un 7,9 sobre 10. Le siguen el director de marketing (7,8 de valoración) y el director de
Relaciones Institucionales con un 7,16 en el grado de influencia dentro de las organizaciones.    Director de
Publicidad (6,8), director de Patrocinio (6,3) y Director de Compras (6) son las siguientes figuras que obtienen
valoración por los profesionales de la comunicación y el periodismo como agentes protagonistas dentro del
proceso comunicativo dentro de las empresas según su influencia.    Respecto a su evolución e influencia en
un futuro, de nuevo el director de Comunicación se sitúa como el profesional que más peso tendrá dentro el
proceso comunicativo, ascendiendo su valoración por los encuestados hasta el 8,3 en el grado de influencia.
Por otro lado, y según la opinión de los profesionales encuestados, el grado de influencia de los directores
de Publicidad y los directores de marketing se mantendrá en sus posiciones actuales sin variar. Por su parte
el de las figuras del director de patrocinio y la del director de comparas decaerá en 3 décimas según el estudio.
Los retos a los que se enfrenta el profesional de la Comunicación    Los aspectos más valorados por el panel
participante en el Estudio Prospectivo de las Relaciones Públicas en España respecto a los mismos
profesionales de la Comunicación destacan por el valor analítico y estratégico de este profesional. Así, el
perfil analítico y multifuncional es la máxima valoración entre los encuestados, con una valoración de 8,3. Le
sigue el valor estratégico de las relaciones públicas con un 8,2 y la comunicación excelente y el buen
comportamiento de las marcas, corporaciones y sus representantes con un 8,1.       Sobre el Estudio Prospectiva
del Sector delas Relaciones Públicas en España    Después de una primera fase del estudio en el que un
Think Tank compuesto por profesionales de la comunicación definieron algunos de los puntos clave del análisis
bajo unos parámetros cualitativos; Dentro de la metodología ideada por el equipo de investigación de Torres
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y Carrera, prnoticias invitó a sus lectores a validar los datos y participar en este estudio inédito en España.
El análisis prospectivo del sector de las Relaciones Públicas parte con la constitución del Grupo Promotor,
un grupo de debate formado por cinco profesionales del sector de la comunicación :  Cristóbal Fernández ,
Director Comunicación Tuenti,  Miguel Ángel Aguirre , Director General Edelman Spain, Amalia Blanco ,
Directora general adjunta de Comunicación y Relaciones Externas de Bankia, Alberto Mariñas , Director área
online Estudio de Comunicación, Jorge Cachinero , Director Corporativo de Llorente & Cuenca.    El Análisis
Prospectivo de las Relaciones Públicas se enmarca en el acuerdo de colaboración que prnoticias tiene con
la consultora de comunicación, Torres y Carrera para el desarrollo de informes sectoriales y análisis de
tendencias.    El Club de las Agencias    El Club de las Agencias es una iniciativa del grupo prnoticias q
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Los caricaturistas son vulnerables en todo el mundo

Martes, 19 de mayo de 2015

El Comité para la Protección de los Periodistas (CPJ) divulga una evaluación global de las amenazas que
enfrentan los caricaturistas.       El ataque contra la revista satírica francesa Charlie Hebdo en enero de 2015
arrojó luz sobre los graves peligros que afrontan los dibujantes de caricaturas satíricas y políticas. Pero las
amenazas contra los caricaturistas son un fenómeno global y son tan diversas como el contenido de las
propias caricaturas, según un  informe  hecho público por el Comité para la Protección de los Periodistas
(CPJ, por sus siglas en inglés).    En un caso analizado en el informe, el caricaturista político Zulkiflee Anwar
Ulhaque , conocido como Zunar, enfrenta la posibilidad de una pena de más de 40 años de cárcel si lo hallan
culpable de sedición durante un juicio cuyo comienzo está previsto para el 20 de mayo en Malasia.    Los
ataques y las amenazas de los extremistas islámicos han puesto de relieve los riesgos que enfrentan los
caricaturistas, pero las amenazas también provienen de los gobiernos, señala  Joel Simon , director ejecutivo
del CPJ: Las caricaturas editoriales tienen la capacidad de transmitir situaciones complejas de una manera
sencilla y a la vez profunda que cruza fronteras e idiomas con facilidad. Lo que hace que estas caricaturas
sean tan impactantes es también lo que hace que los caricaturistas sean tan vulnerables.    En gran medida
los riesgos se derivan de la crítica a representantes de la autoridad, las opiniones sobre hechos de la actualidad
y la descripción de símbolos religiosos. Gracias a las redes sociales, las caricaturas están llegando a más
personas que nunca, pero ello significa que los enemigos de la prensa son capaces de monitorear y responder
con mayor facilidad al contenido que ellos consideren censurable.       Jonathan Shapiro Zapiro, en su estudio
de Cape Town, Sudáfrica. AP Photo/Schalk van Zuydam. Arriba: el sirio Ali Ferzat entrevistado por REUTERS/
Luke MacGregor    Caricaturistas políticos de Irán, Sudáfrica y Venezuela se encuentran entre los que han
sido objeto de demandas, multas, hostigamiento y cárcel por sus opiniones satíricas sobre los líderes y la
política gubernamental. En Ecuador, el caricaturista  Xavier Bonilla pudiera enfrentar cargos penales por un
montaje caricaturesco que se burlaba de un torpe discurso pronunciado por un político perteneciente al partido
gobernante del presidente Rafael Correa. A su periódico, El Universo, se le ordenó publicar una disculpa
durante siete días luego de publicar la caricatura.    El miedo a las represalias y las amenazas de muerte
procedentes de los islamistas radicales han obligado a algunos caricaturistas a marcharse al exilio o, en el
caso de la estadounidense Molly Norris , a ocultarse. Prageeth Eknelygoda , caricaturista de Sri Lanka cuyos
dibujos críticos del gobierno de Rajapaksa tuvieron amplia difusión, desapareció en 2010.    El auge de las
medidas contra expresiones ofensivas y el incremento en la vigilancia contra los medios con el pretexto de
combatir el terrorismo, también son documentados en el informe, que fue escrito por Shawn W. Crispin .
Crispin, periodista radicado en Tailandia, es el representante sénior del CPJ para el sureste asiático. Sumit
Galhotra , investigador del programa de Asia del CPJ, colaboró con informaciones desde Nueva Delhi, India.
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El  informe del CPJ  analiza casos de Malasia, India, Sudáfrica, Bangladesh, Venezuela, Estados Unidos,
Ecuador, Sri Lanka, Siria e Irán.   Enlaces:  Marcando la línea: Caricaturistas bajo amenaza, además de en
español , se puede consultar en los idiomas  árabe ,  inglés ,  francés , y  portugués .
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El plan de Podemos para Telemadrid prevé readmitir a los 861 despedidos del
ERE

Martes, 19 de mayo de 2015

Podemos Madrid ha presentado su Plan Integral de reforma para Telemadrid incluido en su programa para
las elecciones autonómicas. Queremos la BBC de Madrid, ha indicado el número uno de la lista del partido
a la Comunidad José Manuel López en una jornada realizada en la Sala Ecoo del barrio de Lavapiés . López
ha estado acompañado por miembros de la plataforma Salvemos Telemadrid  , periodistas y simpatizantes
que posteriormente han debatido sobre el presente y futuro de la televisión pública madrileña.    El Plan Integral
de reforma que propone Podemos Madrid se basa en cuatro pilares fundamentales: independencia, pluralidad,
transparencia y calidad. Según han explicado los dirigentes del partido dirigido por Pablo Iglesias el proyecto
pasa por una completa reforma de sus órganos de administración. La formación propone la creación de un
Patronato que asegure la representación de la sociedad civil; un Consejo de Administración , un Director
General elegido por concurso público- un Defensor del Usuario independiente y un Consejo de Informativos
que vele por la pluralidad.    Dentro de este plan Podemos propone una severa auditoría de los estados
financieros del Ente Público para luego publicar toda la información en la página web de la cadena y en el
portal de la Comunidad de Madrid . El partido de Pablo Iglesias ha prometido gestionar mejor los recursos,
tener mayores audiencias - José Manuel López ha prometido un 15%- y con menor inversión tener mejores
resultados.    En este plan los trabajadores del Ente tendrán un papel principal. José Ángel Jiménez , candidato
de Podemos , ex presidente del Comité de Empresa de Telemadrid,  despedido en el ERE y miembro destacado
de Salvemos Telemadrid  , ha planteado que la plantilla tendrá al menos un sillón en el Consejo de
Administración para que represente los intereses de los trabajadores.    Por su parte, José Manuel López ha
confirmado que uno de los ejes del proyecto es readmitir a los 861 despedidos en el ERE de 2013 en base
a un plan de sostenibilidad. López ha explicado que se potenciará la producción audiovisual propia y el
intercambio de contenidos con entes locales y sociales, que permitirá rentabilizar una plantilla de más de mil
personas. Esto incluye utilizar a pleno rendimiento las instalaciones de la Ciudad de la Imagen y entre otras
cosas recuperar La Otra , el segundo canal de Telemadrid que quieren relanzar con un perfil dirigido a jóvenes.
Respecto de la programación también han planteado llevar la producción musical local en horario de máxima
audiencia e incluso valorar la posibilidad de crear un canal dedicado exclusivamente de música. Según indicó
Jazmín Belrak, candidata de Podemos , el partido quiere situar la producción cultural en el eje de Telemadrid,
apostando por creadores locales en Teatro, Artes Escénicas y Artes Visuales . Para ello quieren crear un
Consejo de la Cultura y un Observatorio de le Cultura en la Comunidad de Madrid.     Podemos  propone una
televisión local pero sin negarse a emitir deporte o alguna película extranjera.     El proyecto también incluye
la creación de un código de buenas prácticas laborales y una gestión transparencia de los concursos para
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presentar y seleccionar los programas de la futura Telemadrid ¿Financiación? López ha dicho que el dinero
existe y que simplemente decidirán destinar algunas partidas que consideran accesorias para la nueva
Telemadrid , una televisión pública con la que quieren recuperar el servicio público y la calidad de la información
y del periodismo. Del mismo modo, tampoco cierran la puerta a los ingresos publicitarios que se mantendrán
dentro del 'mix' de ingresos de la cadena.    Seguiremos Informando
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