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Aspecte de la platea del teatre Conservatori, que va aplegar més d'un centenar de persones al debat

SALVADOR REDG

g

SALVADOR REDO

Junyent observant Culell mentre parla. Ahir se les van tenir

El darrer debat electoral a Manresa evidencia
que si calen pactes per governar no seran facils

» L'acte, que va aplegar un centenar de persones al Conservatori, es va fer sense PxC perque el PSC ho va exigir

GEMMA CAMPS | MANRESA

M Debat amb males vibracions el
que hiva haver, ahir ala nit, al tea-
tre Conservatori de Manresa. Era
eldarrer amb els candidats a Man-
resa. Si va servir per a alguna cosa
va ser per demostrar la poca sin-
tonia que hi ha entre les candida-
tures que es presenten, especial-
ment entre Valenti Junyent (CiU)
i Pere Culell (ERC), que van pro-
tagonitzar un cos a cos verbal
molt agre; entre Didac Escola (De-
mocrécia Municipal-Podem)i Llu-
is Cano (ICV), i entre Ciutadans i
tots els altres. Un cop s’hagin ce-
lebrat les eleccions diumenge, si
calen pactes per governar no seran
gens facils de cuinar.

A l'escenari no hi va seure 1'al-
caldable de PxC, Sebastia Llort. El
del PSC, Felip Gonzélez, va expo-
sar només arribar que, si Llort es
quedava, ell marxaria. La resta de
candidats presents aleshores ho
van acceptar, llevat d’Antonio Es-
pinosa, candidat de Ciutadans,
que va arribar més tard i que va ex-
pressar que a ell ja li estava bé que
el candidat del partit xenofob par-

ticipés en l'acte, que va aplegar més
d'un centenar de persones, i que
van conduir Gongal Mazcufan,
president de la demarcacié Cata-
lunya Central del Col-legi de Pe-
riodistes; i Marc Marce, director de
Regid7, que l'organitzaven.

Junyent ataca Culell
Va ser en el tram final de la vetlla-
da, en el qual es va oferir als poli-
tics que fessin dues preguntes al
candidat que volguessin, quan
I'ambient es va escalfar més. Ju-
nyent va retreure a Culell que li ha-
via mancat «sentit de ciutat» per ti-
rar endavant els pressupostos mal-
grat estar a l'oposicié i que, en
canvi, havia optat per 'abstencio.
Va afegir que, «si no sap liderar el
seu partit, no sé com podra liderar
la ciutat» i, també, que el republi-
ca ha trencat pactes vint-i-quatre
hores després d’arribar-hi. Culell
vaadmetre, amb les consegiients
rialles de la concurréncia, que en-
tre ell i Junyent, efectivament, no
hi ha gens de quimica.

Un altre enfrontament dur va ser
el que van protagonitzar Cano i Es-

L'alcaldable del PSC, Felip
Gonzdlez, va exposar només
arribar que si Llort (PxC) es
quedava, ell marxaria

Un altre enfrontament dur va
ser el que van protagonitzar
Lluis Cano (ICV) i Didac Escola
(Democracia Municipal-Podem)

cola a instancies del segon, en
una clara provocacié per demos-
trar qui és el més progressista dels
dos. Jordi Masdeu (CUP) també va
tenir el seu xoc particular amb
Cano quan es va posar damunt la
taula la qiiesti6 de la feina feta per
'empresa municipal de rehabili-
tacio Forum. Masdeu va afirmar
que havia estat del tot insuficient
iqueun bon exemple és la deplo-
rable situacid en que esta el Barri
Antic, on se suposa que Forum ha-
via d'esmercar tots els seus esfor-
¢os. Tant Cano com Gonzilez la
van defensar. El darrer va prota-
gonitzar un breu i poc intens de-
bat amb Junyent sobre el tema

SALVADOR REDO

Espinosa, Cano, Sevilla, Gonzdlez, Junyent, Culell, Masdeu, Hernandez, Escola i un dels moderadors

del deéficit al qual va haver de fer
front el tripartiti que va deixar-los
l'alcalde convergent Juli Sancli-
mens, i el que harecollit CiU en el
mandat que s'acaba deixat pel tri-
partit, que Gonzdalez va voler atri-
buir a la crisi. En el que van estar
dacord tots dos va ser en defensar
la netedat i transparéncia de I'A-
juntament al'hora de fer les adju-
dicacionsiconcessions. Culell es
va afegir a aquesta defensaiva po-
sar en dubte que, segons va apun-
tar Espinosa, fer una auditoria de
tots aquests contractes permetria
estalviar fins a 3 milions d'euros.

El del catala a les escoles, totino
ser un tema local, també va pro-
vocar espurnes i va protagonitzar
una part del debat. Espinosa, des-
prés d'admetre que parlar amb
fluidesa catala és un avantatge, no
va voler acceptar que la immersi6
lingiiistica no aconsegueix donar
competéncia plena en catala a
tots els alumnes castellanopar-
lants i que, per tant, si es passa de
laimmersié a la meitat de classes
en castella encara seran menys els
que tindran capacitat de parlar

amb comoditat aquesta llengua i
gaudir dels avantatges. Per altra
banda, Ester Sevilla, segona del PP
a Manresa, que va substituir Do-
mingo Beltrdn, alcaldable del PP,
que no hiva poder ser, va defensar
les aportacions de |'Estat a Cata-
lunya a través de la Diputacid,
que «gestiona» el govern central.

Llacte va comencgar amb dues
preguntes a cada candidat per
part dels periodistes conductors,
que seien a banda i banda de les
dues taules on estaven repartits. No
tots els alcaldables les van res-
pondre directament. Alguns van
aprofitar l'oportunitat per introduir
falques de la seva campanya. Al
mig de I'escenari, un cronometre
informava visual i sonorament
quan s'havia exhaurit el temps
d'un i de dos minuts per a cadas-
cun. Els temps es van respectaria
les 9, una hora després de co-
mengar, ja s'havia superat aques-
ta part. Va ser en la segona, en la de
les preguntes directes d'uns a al-
tres quan les veus van comengar a
alcar el to i les mirades es van
tornar més incisives.

ANNA VILAJOSANA

Felip Gonzalez i al seu costat Sebastia Llort, abans de marxar de l'acte
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ELECCIONS MUNICIPALS 2015

A"\ rorosa
| LA CRONICA | anoreucarair
Nomeés I’alcaldable socialista Enric Roig accepta el cos a cos amb Ferran Bel, mentre que laresta de

forces van optar per presentar propostes programatiques i rebatre poques vegades el maxim favorit

Moltes propostesipocdebata Tortosa

omencem pelfinal. L'al-
C tima pregunta de I'inic

debat electoral, celebrat
ahir al vespre, entre els princi-
pals candidats al’alcaldia de Tor-
tosafoulaque suscita més expec-
tacio. Els pactes. El possible pac-
te de CiU per mantenir el govern
local si perd la majoria absolu-
ta, hipotesi plausible pero no
segura. I el possible pacte del
conjunt deles esquerres per fer
fora Bel del govern després de
vuit anys de mandat.

Elcandidat de Movem Torto-
sa, Jordi Jordan, fou el més clar
i opta per un acord amb les es-
querres «en primerllocERCien
segon el PSC», ordre que vasor-
prendre el socialista Roig, situ-
atal seu costat. No esmenta les
dues llistes restants d’esquer-
res, la CUP o Som Tortosa (Po-
dem).De CiU,noenvavolersa-
ber res al govern «perque ens
presentem per construir un go-
vernalternatiu».

EIPSC també esta obertapac-
tes,«sempre sobre programes, i
onlacreaci6 d’ocupacio sigui una
prioritat». Les forces d’esquer-
resson prioritaries pero notan-
caran cap porta, «a excepcio de
I'extrema dreta».

El republica Josep Monclus
foumés enigmatic. Llegiran els re-
sultatsien funcio del que inter-
pretin que ha decidit la ciutada-
nia decidiran. «I sera una deci-
si6 no imposada per la direccid
del partit», etziba, unes parau-
les que,de bensegur,novandes-
agradar del total’alcalde Bel.

Elcandidatde PxCvadescar-
tar pactes amb els partits «dela
casta». En canvi,idesprésde fer
un al-legat contra un hipotetic
pacted’esquerres, el popular Xa-
vier Dalmau es va oferira signar
acords «sempre i quan sortims»
amb aquelles forces «ideologi-
cament més properes a nosal-
tres». Unaltre motiu de satisfac-
cid peral’alcalde.

El Col-legi de Periodistes va organitzar ahir el debat electoral a ’Auditori Felip Pedrell de Tortosa. roro. joanreviLLas

Bel, comode, va recollir els
missatgesiafirma que no exclo-
faaningtdels pactes mentrealer-
tava, una vegada més, d’un pos-
sible pacte de «perdedors» en
al-lusié als partits d’esquerres.

En un debart a sis, les forces
actualmentrepresentadesal con-
sistori, hi va haver poc debat i
confrontaciéimolt discurs pro-
gramatic. El socialista Enric Roig
fou I"inic que no va defugir en
capmomentelcosacosamb Bel,
que ja’estava esperant tot evi-
tant la crispacid. Roig va treure

LES FRASES

‘Volemseguir | ‘Enshandeixat | ‘Veuremels
treballant en una ciutatfosca = resultatsi,
positiu,dinsde = brutaideixada. Iliurement,
lacentralitati = Quatreanys  interpretarem
' amblajutde d’oportunitats | allo quehaditla
| tots’ perdudes’ | ciutadania’
Ferran Bel Enric Roig | Josep Monclis
I cu PSC ERC

grafiques denunciant el deute,
lirecorda el fracas de les pisci-
nes iassegura que la ciutat esta
«bruta, foscaideixada».
Belreplica amb la gestid eco-
nomicadelsantics governs soci-
alistes «<amb 3 milionsd’euros de
factures per pagar i un deute de
39 milions d’euros el 2007».
Jordan no va jugar al mateix
jocque Roig; prioritzal’explica-
ciédel seuprograma,totiqueva
rebatre algun cop Bel.
L'alcaldable de CiU ha estat
habil enarribar al debathavent des-

| ‘Pactariemamb | ‘Novoteu ‘Tancarem la
les forces - Pesquerra; si mesquita

- progressistes. . manen sera il-legal,

- MaiambCiU, | ingovernable. = lexpropiaremi
 perquésom  Voteuladreta, = seraunlocal
Dalternativa’  quevollaunié’  d’ocinocturn’
. Jordi Jordan | Xavier Dalmau Jordi Casanova

{ Movem Tortorsa L pp PxC

activatduesdeles principals po-
lemiques a la ciutat, el projecte
fracassat del noucomplex de pis-
cines i el futur del monument
franquistadelabatallade’Ebre.

Sobre el primer, CiU i altres
partits han presentat nous pro-
jectes de piscines, redimensio-
nats i amb financament piblic.
Aixieldebatsobre ’assumpteva
girar sobre aspectes tecnics i de
calendari d’'un equipament que
ésreclamatde maneraunanime.

El «debat esteril» del monu-
ment, en paraules de Bel, també

el desactivaquanvaproposaruna
consulta, defensada ahir per la
majoria de forces, a excepcio de
PxC.Aquestafor¢aiel PP opten
perlarestauracidiil-luminacié del
monument inaugurat per Fran-
coel1966 al bell mig del riu.
Entre les desenes de propos-
tes esmentades al debat,algunes
esvan repetir un cop i un altre,
com lacreacio de plansd’ocupa-
cidibonificacions per fomentar
eltreball, el plaestrategic de Tor-
tosaorenegociar 'adquisicid dels
terrenys de Renfe ala ciutat.

71 40



PERIODISME | MITJANS DE
COMUNICACIO



ABC (ALFA'Y OMEGA)

MADRID

21/05/15
Prensa:  Semanal (Jueves)
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusion: 108.064 Ejemplares

L¥G881€6 ‘POD

Pagina: 27

Seccién: RELIGION  Valor: 30.317,00 € Area (cm2): 685,8 Ocupacion: 93,88 %

Documento: 1/1

Autor: Ricardo Benjumea Num. Lectores: 522000

Cristina Sanchez recibe el Premio Lolo de Periodismo 2015

Joven maestra de periodistas

«Elcompromiso con el trabajo bien hecho» y «la excepcional sensibilidad social

y solidaria que Cristina Sdnchez ha demostrado en el ejercicio de su profesion» son

las cualidades destacadas por la Unidén Catalica de Informadores y Periodistas de Espana
al entregar a esta periodista de Alfay Omega su Premio Lolo de Periodismo Joven 2015

N -

C ristina Sanchez Aguilar, «una
gran periodista joven que, des-
de las paginas de Alfa vy Ome-
ga, nos ensefa a todos y muy bien,
incluidos a los veteranos, como debe
ejercerse el periodismo, con rigory
gran profesionalidad». Asi definia el
lunes el Presidente de la Unién Cato-
lica de Informadores y Periodistas de
Espaiia (UCIP-E), Rafael Ortega, a la
galardonada con el Premio Lolo 2015.

Presidio el acto el obispo de Gua-
dix y Presidente de la Comision epis-
copal de Medios de Comunicacion,
monsefor Ginés Garcia Beltran, quien
agradecio el «servicio a la Iglesia» de
Cristina Sanchez desde Alfa y Omega
y desde sus colaboraciones en COPE
y en otros medios. El fallo del jurado,
leido por Alvaro de la Torre, Secre-
tario General de la UCIP-E, afirma
que Cristina Sanchez, de 32 anos, se
ha hecho merecedora de este galar-
don tanto por «el compromiso con el
trabajo bien hecho, que siempre ha
demostrado», como por «la excepcio-
nal sensibilidad social v solidaria que
ha demostrado en el ejercicio de su
profesion, dando voz a los pobres y
excluidos». La premiada —destaca el
fallo- colabora en diversos proyectos
solidarios con el Tercer Mundo.

Elsa Gonzilez, Presidenta de la
Federacion Espanola de Asociacio-

Monsenor Garcia Beltran entrega el Premio Lolo a Cristi

nes de Prensa, anfitriona de la entre-
ga del Premio, coincidié en resaltar
tanto la sensibilidad humana como
la profesionalidad de la galardonada,
y aludio en particular al vinculo de
Sanchez Aguilar con Manos Unidas,
organizacion que, en 2011, le concedid
su Premio de periodismo.

Tiempos inciertos

Monseinor Garcia Beltrdn aludié a
las dificultades que atraviesa la profe-
sion periodistica, azotada por la pre-
cariedad laboral y por las inciertas

na Sanchez. A la izquierda, Rafael Ortega, Presidente de la UCIP-E

consecuencias de los cambios tecno-
logicos. En este dificil contexto, el reto
para el periodista catolico es mante-
ner la centralidad del ser humano y
el amor a la verdad. «Los cristianos
hemos de dar noticias que siempre
tengan rostro humanon, Esto, sefialo,
eslo quedistingue a Cristina Sanchez.

Entre las personalidades que asis-
tieron a la entrega, estuvieron José
Gabriel Vera, director del Secretaria-
do de Medios de Comunicacion Social
y de la Oficina de Informacion de la
Conferencia Episcopal Espanola; el
Presidente de la Fundacion Crénica

Blanca, Manuel Bru; los directores del
semanario Vida Nueva (José Beltran)
v de la revista Mundo Cristiano (Da-
rio Chimeno), el responsable de infor-
macion religiosa del diario La Razén,
Fran Otero, y varios comunicadores
de COPE y de otros medios de infor-
macion religiosa. También acudio el
hasta hace un afo director de Alfa y
Omega, Miguel Angel Velasco, a quien
Rafael Ortega dedico unas palabras
de reconocimiento.

Tampoco se quiso perder la entrega
del Premio el sacerdote Rafael Higue-
ra, Postulador de la Causa de cano-
nizacion de Manuel Lozano Garrido,
Lolo. Higuera regalo a Cristina San-
chez una seleccion de libros del Beato.

«Recibir un premio es un acicate»,
pero mas atin cuando lleva el nombre
de Lolo, dijo la premiada, quien recor-
do que, a su llegada a Alfa y Omega,
uno de sus primeros trabajos fue la
cobertura de la beatificacion de Lolo
en Linares, una figura hasta entonces
desconocida para ella. «<Fue mi bauti-
zo en el periodismo religioso». Cinco
anos después, «veo que el Beato Lolo
me ha cuidado y me cuida desde el
cielo. Lo tengo cristalino».

Sanchez destaco la importancia de
poner a «la persona en el centro» de
la profesion periodistica. El periodis-
ta solo es «el instrumento, el boli, el
puente» que une a los protagonistas
de las historias «con las personas que
las leen, y necesitan saber que hay
gente en el mundo cuyas historias me-
recen ser contadas y que nos cambian
la vida a todos». Esto es lo que hace
«tan maravillosa esta profesiony.

Acompanaron a Sinchez varios de
sus alumnos del Master en Periodis-
mo Social de la Universidad CEU San
Pabloy la Fundacion Crénica Blanca.
«No hay nada mds bonito que ensefiar
aotros que vienen detras que hay una
forma de hacer periodismo unida a
doctrina social de la Iglesia, a la dig-
nidad del ser humano, al amor de Dios
yalafe que tenemos», dijo.

Ricardo Benjumea

«Tenemos que comunicar la belleza de la familia»

No pensemos en un problema cuando hablemos de
« familia. Hablamos de ternura, de amor, de gra-
tuidad... Esto es lo que el mundo necesita, y esto es lo que
tenemos que comunicar». Siguiendo el Mensaje del Papa
para la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales
2015, celebrada el pasado domingo, «a esto os invito a
los profesionales de los medios: a comunicar la familia».

Son palabras de la homilia de monsenor Ginés Garcia
Beltran en la Misa celebrada con periodistas, el domingo,
en el monasterio de la Visitacion de Madrid, y retransmi-
tida por La 2 de TVE. Entrevistado por el director del pro-
grama EI Dia del Serior, Juan Carlos Ramos, el obispo de
Guadix destaco la necesidad de los medios para «seguir

anunciando hoy el Evangelio», y reconocié que, al con-
templar el panorama mediatico espaiol, «se nota poco»
que en Espana hay 11 Facultades de Comunicacion de la
Iglesia. Fortalecer su «identidad cristiana» es una linea
de trabajo de la CEE junto a las universidades catolicas.

También en el contexto de la Jornada Mundial de Co-
municaciones Sociales, el sacerdote y periodista José Ma-
ria Gil Tamayo, Secretario General de la CEE, inaugurd, la
pasada semana, el XII Ciclo de conferencias Iglesia-socie-
dad en Leon, e insistio en la necesidad de que «la Iglesia
no pierda el tren de la comunicacion». No basta con hacer.
Una «lIglesia de puertas abiertas» debe «tener en cuenta
que cualquier decision tiene que ser explicada».
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® Cospedal sejuega su futuro tras unalegislatura convulsay
marcada por el saneamiento financieroy los fuertes recortes
® Las criticas a la politica sanitaria y el escandalo de la
television publica lastran la buena gestion economica

[.os molinos
de viento del PP

| ..

JORGE BUSTOS

Segun reciente confesion, Maria Do-
lores de Cospedal estd leyendo La
templanza, de Maria Duenas. Es de
suponer que la novela metaforiza de
alglin modo esta virtud cardinal, tan
importante en campana para un po-
litico expuesto al vaivén de la demos-
copia, razon para elogiar la pertinen-
cia con que la presidenta de Castilla-
La Mancha -y secretaria general del
Partido Popular- escoge sus lecturas.

Las encuestas sientan al PP man-
chego en un balancin que oscila en-
tre el cielo de la mayoria absoluta —fi-
jada en 17 escanos por la nueva Ley
Electoral-y el infierno del pacto ne-
cesario si saca 16 o menos. En este
segundo supuesto, Ciudadanos
emerge como drbitro merced a una
horquilla de entre tres y cuatro dipu-
tados; en una correlacion de fuerzas
tan apretada, y dado el emblemético
perfil de Cospedal, no es descabella-
do calcular que aqui los de Rivera
acaben cerrando el paso al PP. Los
dos o tres que los sondeos otorgan al
otro partido nuevo, Podemos, volve-
rian insuficiente un presumible fren-
te de izquierdas con el PSOE de
Emiliano Garcia-Page, que bascula
entre los 10y los 11 asientos. Asi que
sobre el tablero manchego el biparti-
dismo puede pese a todo aguantar
bastante bien el tipo.

Cospedal se juega el 24 de mayo
su carrera politica: su sillon en el Pa-
lacio de Fuensalida y puede que su
despacho en la planta noble de Gé-
nova. Si internamente ya ha sido
muy cuestionada la compatibilidad
de ambos cargos, e incluso se ha
atribuido a este pluriempleo la falta
de una estrategia politica clara a lo
largo de la legislatura —por no hablar
de la relacién Soraya-Cospedal, ma-
nifiestamente mejorable-, mantener
auna perdedora al frente del partido
podria resultar dificil de justificar
hasta para Rajoy. Asi que en los co-
micios manchegos se dirime una cla-
ve nacional, en tanto que juicio al PP
en la efigie de suniimero dos. No de-
jade serla persona que se enfrenté
en solitario a Barcenas, y también la
que avald su finiquito «en diferido».

Consciente de lo que se juega, la
presidenta reformé la Ley Electoral
al poco de llegar al poder, y volvié a
reformaria el verano pasado. La opo-
sicion no duda en tildar la medida de
cacicada, aunque el Tribunal Consti-
tucional ha salvado su legalidad. El
hecho es que también José Maria
Barreda habia reformado la Ley
Electoral: se conoce que aqui es tra-
dicion cambiar las reglas del juego si
uno cree que le perjudicaran en las
proximas elecciones. «La diferencia
es que nosotros lo llevdabamos en el
programa, mientras que Cospedal
primero aument6 de 49 a 53 los di-
putados un Miércoles Santo de 2012,
y cinco meses después anunciaba un
nuevo recorte que equiparaba nues-
tro nivel de representacion al de La
Rioja. Todo con tal de facilitarse la
revalida. Pero le ha salido el tiro por
la culata: no contaba con la irrupcién
de C's y Podemos, y la nueva ley po-
ne tan caro el escaro que en cuanto
entra una tercera fuerza se vuelve
imposible la mayoria absoluta», ex-
plican fuentes del entorno de Garcia-
Page. Desde el PP justifican la medi-
da por el deseo de adelgazamiento

Cospedal cambio la
ley electoral para su
beneficio, como antes
habia hecho Barreda

La television publica

llegé a trucar con

aplausos los pitos a
ospedal en los toros

de la Administracion manifestado en
las encuestas por los ciudadanos.

Y es verdad que si una palabra ha
guiado la primera ejecutoria del PP
en Castilla-La Mancha, esa ha sido
austeridad. A Cospedal no le ha tem-
blado la mano que empuna la tijera
-el PSOE cifra el tajo en 26.000 em-
pleados publicos-, pero esgrime ra-
Zones tan poco originales como im-
periosas para hacerlo: una herencia
ruinosa, que les habria obligado a
gestionar la miseria y a embridar un
déficit galopante (7,8%: la autonomia
mas deficitaria de Espaia) como pri-

mera medida. El desempleo, pese a
la tltima mejoria, se dispara hasta el
28,7%. Cospedal llegé a replantear el
método de registro de paro para afi-
nar su tipologia, segin el PP; para
maquillar el dato, seguin la oposicién.
LA PODA SANITARIA

«Nosotros heredamos de los socialis-
tas un cajon con 600.000 facturas sin
pagar y 4.000 millones de deuda sa-
nitaria. Toda nuestra gestion ha esta-
do lastrada por esa herencia, inclu-
yendo ese mastoddntico Nuevo Hos-
pital de Toledo que es ya un icono
del despilfarro. Hemos pasado de
una Sanidad elefantiasica del ladri-
llo, que perseguia el puro electoralis-
mo y que no se podia pagar, a un
modelo de atencion sanitaria direc-
ta, que si estamos pagando. Hemos
saneado el agujero de 400 millones
del sector farmacéutico, por ejemplo.
El convenio con la Sanidad madrile-
Na permitira derivar antes a pacien-
tes de Guadalajara, Sesefna o Aran-
juez que necesitan un especialista. Y
hemos abierto 13 nuevos centros de
salud y 13 nuevos quiréfanos», afir-
man desde la Consejeria de Sanidad,
que ocupa José Ignacio Echaniz.

La oposicion, que ha hecho de la
Sanidad priblica su principal caballo
de batalla en Castilla-La Mancha,
aporta el contrapunto de sombra que
dejan los recortes. Denuncian que
Cospedal ha inaugurado deprisa y
corriendo esa docena de ambulato-
rios en la recta final de su mandato
con intenciones electoralistas pero
sin preocuparse de dejarlos operati-
vos. Acusan a Echaniz de despedir al
10% (unos 2.900 trabajadores) de la
plantilla del Servicio de Salud de
Castilla-La Mancha (Sescam) a base
de no renovar los contratos tempora-
les, a 700 de los cuales los ha tenido
que readmitir por sentencia judicial.
Y se quejan de que se haya acabado
con lo que desde el PP llaman la no-
minilla: una paga de 300 euros para
familias con algiin dependiente a su
cargo, cuyos criterios eran bastante
laxos. El Gobierno regional alega
que asi ahorran en picaresca sin de-
jar de atender a los dependientes.

Echéniz presume de haber reduci-
do las listas de espera en 30.000 per-
sonas mediante una gestion mas efi-
ciente de los recursos, pero Helena
Galan, portavoz de la Asamblea por
la Sanidad Publica de Toledo -y nui-
mero cuatro en las listas de Gane-

b
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mos Toledo, marca local de Pode-
mos- dibuja un panorama més bien
tenebroso, Galdn es una convencida
de lo pablico: se desempena como
maestra al tiempo que ejerce como
auxiliar de enfermeria en el Hospital
Geriatrico Virgen del Valle. Atestigua
techos caidos, incendios, aglomera-
cion de pacientes, cinco muertes de
ancianos en los pasillos por falta de
camas y hasta una plaga de arafias
rojas. Asegura que si aqui no se han
producido las mismas mareas blan-
cas que en Madrid es a causa de una
disposicion de la Consejeria que
prohibe manifestarse en bata, por
ser material del Sescam, bajo multa.
Exige que se termine al menos una
parte del Nuevo Hospital pero sin
que se externalicen algunas especia-
lidades y servicios, como ha hecho
Cospedal, y cree en la promesa de
Garcia-Page de blindar la Sanidad
piblica, lo que abonaria el camino
para un pacto PSOE-Podemos,

‘TELE-COSPE’
Junto con los recortes, lastra el ba-
lance popular el uso descaradamen-
te partidista de la television autoné-
mica. Si en 2011 Cospedal prometia
la privatizacion de Castilla-La Man-
cha Television (CMT), al final por
falta de compra-
dor lo fue dejando,
Arriba, lamole 1o fue dejando, y le

abandonada ha acabado co-
del Nuevo giendo gusto al ju-
Hospital de guete. Y qué ju-
Toledo. Abajo,  guete: emplea a
lasede de 400 trabajadores y
Castilla-La aun nimero inde-
ManchaTV,a  terminado de nue-

laqueseacusa  vas incorporacio-
defavorecera  nes que, segun la
presidenta del co-
mité de empresa,
Cristina Corcuera,
conforman la redaccion paralela o
ideologica: la que no se niega a per-
petrar segin qué informaciones.
Mas cornadas da el hambre que la
deontologia, claro, y no esta la pro-
fesion para exigir heroicidades (o
si); pero los niveles de manipulacién
de la television controlada por Na-
cho Villa desde que Cospedal acce-
di6 al poder arrojan un rico anecdo-
tario con aroma a Berlanga.

¢Que Toledo vota socialista? Pues
se manda alli una camara a filmar
cacas de perro, orugas en los arboles
o una supuesta invasion de cactus y
setitula la pieza Las 10 plagas de Pa-
ge. ¢Que un regidor del PP acude a
una procesion de Semana Santa?
Pues se le entrevista en mitad del re-
corrido para que los espectadores ca-
libren la devocion del mandatario y
su honda identificacion con los ritos
del pueblo. iPero oiga, que también
procesionan concejales socialistas...!
Nada, nada: esos no salen; haber ga-
nado las elecciones, ¢Que abuchean
ala presidenta en los toros durante
la Cumbre de la Tauromaquia de Al-
bacete? Se silencian los pitos y se
dan solo los aplausos. .. que en el pu-
blico suscitaba la faena del matador
y no la ejecutoria de un politico.
¢Que detienen a Rato? Se obvia el
desagradable asunto en el informati-
vo, que ya lo comentarén los tertulia-
nos, traidos desde Madrid.

OLMO CALVD

Claro que ninguna television auto-
ndmica en el pais de los caciques ca-
todicos esta libre de pecado como
para dar muchas lecciones. Y al me-
nos CTM solo les cuesta 40 millones
anuales a los contribuyentes; nada
que ver con los océanos de gasto que
sangra una TV3.

Lo contraproducente del caso es
que la audiencia no traga con tanta
facilidad, asi que ha dejado de ver
CTM. Cuando la pilotaba Jordi Gar-
cia Candau, el canal promediaba un
share del 17%; hoy se debate en el
entorno del 4%. Bien es cierto que
ahora la competencia televisiva es
mucho mayor. Se supone que ese 4%
ya aglutina al partidario més numan-
tino del PP, pero hay que seguir ali-
mentando la propaganda para que
no flojee ni la fe de los adictos. «Cla-
ro que se manipulaba con Bono y
con Barreda, y se enchufaba a los
amiguetes; las noticias se daban con
un sesgo, pero se daban, Ahora ni se

en semejantes circunstancias, se
vuelve por momentos cainita, y el
servilismo y la delacién florecen al
compés del despotismo de la direc-
cion. Talento que adorna especial-
mente a Victoria Vigén, mano dere-
cha de Villa y responsable de infor-
mativos, cuyas broncas han causado
ya mas de una baja.

Un paro laboral de dos dias, de-
nuncias de la Fape (Federacion de
Asociaciones de Periodistas de Espa-
fia) y una treintena de peticiones de
rectificacion por parte de ayunta-
mientos socialistas son parte de la
cosecha de Villa en estos anos, a
quien también se le reconoce la in-
novacion de formatos y programas.
Tampoco parece creible que el pro-
ximo en llegar experimente una epi-
fania de pluralismo y rigor e instau-
re una BBC a la manchega. Vista asi,
la decision de Alberto Fabra de ce-
rrar Canal Nou -prescindiendo de

un poderoso 6rgano de propaganda—

LAS LUCES DE UN MANDATO DIFiCIL

Agricultura, eficiencia, turismo y El Greco. Si Cospedal
mantiene intactas sus opciones de revalidar la mayoria -y sélo
Juan Vicente Herrera en Castilla y Le6n puede decir lo mismo
en el PP-es porque los manchegos valoran la dificil papeleta
que e tocd, asi como sus logros més incontestables. Entre
éstos se cuentan el fomento de la agricultura local, el aumento
del turismo y la acertada gestion del patrimonio cultural, con
el Ao Greco como modelo de promocion artistica: casi
medio mill6n de visitantes y un superavit inédito en este tipo
de inversiones, a lo que hay que sumar los imponderables
(pero reales) beneficios de la imagen de marca regional. «Los
agricultores estan encantados con ella: ha apostado fuerte por
la industria del vino y todo el sector primario se ha
beneficiado de su buena relacion con el ministro Canete»,
explica un periodista que conoce bien la realidad manchega.
«Esta es una tierra que requiere del que aspire a gobernarla
un cierto grado de populismo, de kilémetros recorridos y
tradiciones asumidas. Bono lo entendi6é muy bien, se
mimetizé con el manchego medio, Cospedal venia de
Madrid, pero lo ha aprendido a marchas forzadas». También
aprueban su gestion quienes demandaban de los politicos
que empezaran por apretarse sus propios cinturones: en aras
delaeﬁaenaa,Cospeda!had:sm;mudoelnumemdealtos
cargos, ha eliminado fundaciones publicas y duplicidades
y ha suprimido instituciones come el Sindico de Cuentas
o el Defensor del Pueblo. Ha logrado pagar cientos de
miles de facturas, aunque la oposicién critica que se haya
empleado]adamaaimnémcaparaeﬂq envez de

priorizar necesidades asistenciales.
dan cuando perjudican al Gobierno  no carece de arrojo, mas alla del aho-
autonémico. Ni huelgas, ni protestas,  rro urgente. «El propio modelo es
ni sindicalistas, ni mareas, ni ERE  perverso y facilita el uso de las teles

aparecen en la pantalla», afirma Cor-
cuera, que ha pasado de cubrir la po-
litica local a «grabar aperitivos y bus-
car emprendedores». El comité ha
impulsado una iniciativa llamada
Viernes a negro, consistente en que
la plantilla critica con los abusos de
la linea editorial acude a trabajar los
viernes con ropa negra a modo de
simbdlica protesta, y se niegan a se-
gun qué encargos. Encargos que
otros ~vestidos de rica policromia- se
apresuran a cumplir, pues para eso
fueron fichados. Como presidenta
del comité, desde 2012 hasta hoy,
Corcuera ha firmado i267 contratos!,
de los cuales 105 son redactores au-
diovisuales. El ambiente de trabajo,

publicas como arma arrojadiza», la-
menta Corcuera, que estd en CTM
desde sus inicios en 2001 y ha visto
de todo. Auin asi, no pierde la espe-
ranza de poder desempenar un dia
su trabajo con libertad y respeto al
contribuyente. No le importa confe-
sar que espera un cambio en la no-
che electoral; aunque si se produce,
aver quién lo cuenta.

Con este bagaje y una campana
maratoniana, Maria Dolores de Cos-
pedal espera decantar de su lado la
bolsa de indecisos, mas gorda que
nunca. Y las mayorias aqui siempre
han dependido de un escafio o dos.
Normal que busque aplacar los ner-
vios en un libro sobre la templanza.
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LIBRO ‘COMO EL #15M CAMBIO LA INFORMACION’

«UN TUIT
PUEDE SER UN
CONTENIDO
PERIODISTICO»

Carmela Rios recopila su trabajo en el relato del
15-My aporta claves sobre las nuevas narrativas

DAVID SANZ EZQUERRO MADRID
Recuerdos de un acontecimiento
pasado que marcd el presente y re-
flexiones sobre el futuro de la pro-
fesion periodistica que se vislumbra
desde la actualidad. Estos son los
elementos que configuran Cémo el
#15M cambid la informacion (Li-
bros.com), un libro escrito por Car-
mela Rios, responsable de Nuevas
Narrativas Periodisticas en Unidad
Editorial, y que esta tarde se pre-
senta en Madrid.

El libro recopila la cobertura que
Carmela Rios realizo a través de
Twitter hace cuatro anos, con un
relato minuto a minuto, del naci-
miento y evolucion del movimiento
ciudadano del 15-M, un trabajo por
el que fue galardonada con un Pre-
mio Ortega y Gasset. Pero, ademas,
partiendo de aquella experiencia
que cambi6 la vida profesional de
la autora, la obra incluye una guia
de periodismo movil, en la que se
analizan todas las claves para de-
senvolverse en las redes sociales
con criterios periodisticos.

«Es un relato historico, es un tra-
bajo periodistico y es la narracién
grafica de un momento intenso de
la vida espariola», explica Rios en
una entrevista con EL MUNDO, en
la que recuerda las emociones que
vivio, percibié y narré en aquel ma-

yo de 2011: «Fue un momento espe-
cial y el paso del tiempo no logra
diluir la intensidad que destilan los
tuits de aquellos dias».

Junto con el movimiento indig-
nado, el 15-M naci6 ademas otra
forma de hacer periodismo. Aquel
acontecimiento no fue el primero
que se retransmitio por las redes
sociales, pero si el que encumbro
ese formato en Espana como medio
de comunicacion de pleno derecho.
«Un tuit puede ser tan contenido
periodistico como un articulo de
cinco paginas, como un directo en

«EN LAS REDES
SOCIALES HAY QUE
APLICAR LAS REGLAS
DEL OFICIO CON EL
MISMO NIVEL DE
RIGOR Y EXIGENCIA»

television o como una crénica de
radio», reivindica Rios. En su opi-
nidn, la clave no esta en el soporte,
sino en el contenido —«lo importan-
te es que la informacion sea buena,
relevante e interesante»-y en la
forma de abordarlo —«en las redes
sociales es necesario aplicar las re-
glas del oficio con el mismo nivel

de rigor y exigencia que se haria en
cualquier otro producton—.

Una realidad clara a la que, sin
embargo, atin hoy cierran los ojos
muchos profesionales de la infor-
macién, para los que, como sefiala
Rios en su libro, «las redes sociales
son una herramienta desconocida y
despreciadar. Algo que ella trata de

Carmela Rios, responsable de Nuevas Narrativas de Unidad Editorial. cARL0S GARCiA POZO

refutar con consejos aprendidos de
la experiencia propia. «Comprendo
todas las reservas, pero renunciar a
conocer las redes sociales equival-
dria hace anos a haber renunciado
a publicar en papel», afirma. «Seria
simplemente renunciar a hacer pe-
riodismo sobre un formato diferen-
te al conocidor, anade.

Carmela Rios insiste en
la importancia para los pe-
riodistas de atender a las
redes sociales, incluso en
aquellos casos en los que
no encuentran interés en
ellas como medio de expo-
sicion de sus mensajes.
«Dar la espalda a las redes
sociales penaliza tu carre-
ra; si uno no quiere no tie-
ne que estar, pero si debe
conocerlas», explica. «Ha-
blar en Twitter es una op-
ci6n, pero mirar Twitter es
imprescindible para los
periodistasy, resume. «Re-
nunciar a ellas es no com-
prender la forma en la que
estan consumiendo infor-
macion millones de perso-
nas en todo el mundo y ca-
da vez mas», remarca.

«Las redes sociales no
solamente son una plata-
forma en la que puedes
contar algo, también vas a
tener la posibilidad de in-
teractuar con los recepto-
res de tu trabajo, de obte-
ner informacion nueva o
de dialogar con fuentes
potenciales», apunta esta
periodista, quien antes de
volcarse en las nuevas
narrativas desarroll6 una
dilatada trayectoria profe-
sional en medios tradicio-
nales como CNN+ o An-
tena 3, cadena para la que
trabajé como correspon-
sal en Paris.

De hecho, Carmela Rios
descubrio el potencial de
las redes sociales como he-
rramienta  periodistica
cuando ella trabajaba para
CNN+ y el cierre de la ca-
dena le pillé en mitad de
su trabajo. En ese momen-
to, cogi6 su mévil, abrié su cuenta de
Twitter y comenz0 a informar de esa
noticia que le afectaba en primera
persona. Después de aquel bautismo
vino su premiada cobertura del 15-M
y de ahi ya no ha abandonado un
campo que, segun subraya en su li-
bro, permite «una apasionante e in-
cierta aventura de aprendizaje».
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Las aplicaciones de ‘streaming’ en directo son un nuevo quebradero de cabeza para las televisiones.

Un nuevo asalto contra la pirateria

Por NICK WINGFIELD
y EMILY STEEL

La forma en que miles de per-
sonas consiguieron ver elcomba-
te de boxeo entre Floy Maywea-
ther y Manny Pacquiao sin pagar
puede ser consideradanovedosa,
pero para los ejecutivos de los
medios de comunicacién que
llevan afios librando una batalla
contra la pirateria tras otra, fue
mas delo mismo. La tecnologiay
sus acolitos siempre encuentran
algun modo de hacer que el con-
tenido sea gratuito.

En esta Gltima ocasion, las he-
rramientas utilizadas para ver
la pelea incluyeron aplicaciones
para teléfonos inteligentes como
Merkaat o Periscope (propiedad
de Twitter) que permitieron a la
gente compartir en directo las
imégenes del combate reprodu-
ciendo las pantallas de sus tele-
visiones a través de las cAmaras
de sus smartphones.

Otros usaron Popcorn Time,
una app con una ingeniosa inter-
faz de usuario que facilita el uso
de BitTorrent, una tecnologia
descentralizada para compartir
archivos que lleva anos desba-
ratando todos los intentos de la
industria y las autoridades por
eliminarla.

“El problema es que latecnolo-
gia evoluciona mucho mas rapi-
doquelasnormasy lalegislacion
sobre el uso de los medios de co-
municacion”, sostiene Rich Gre-
enfield, analista de la consultora
BTIG Research. “Los contratos
nunca previeron la aparicion de
algocomo Periscope”,

El propio Greenfield decidio
ver el combate a través de esta
aplicacién y en un momento da-
do colgd en Twitter una captura
de la pantalla de su teléfono en la
que se veia que habia casi 10.000
personas conectadas a una sola
retransmision de la pelea.

Losdirectivos de medios de co-
municacién venlapirateriacomo
un interminable juego del gato y
elratén. Encuanto los estudios y
las cadenas de television encuen-
tran la forma de acabar con un
problema, aparece otro nuevo.
La Asociacién Cinematografica
de Estados Unidos (MPAA, por
sus siglas en inglés), ha librado
batallas legales contra distintas
tecnologias y plataformas para
compartir archivos desde princi-
pios deladécadade 2000.

Una de las mas duras ha sido
la ofensiva contra BitTorrent, ya
que no depende de ningtn sitio

Conla colaboracion
de Vindu Goel.

Miles de personas vieron en directo el combate entre Pacquiao
y Mayweather a través de la aplicacién Periscope, de Twitter.

web ni programa informatico
para permitir la descarga de pe-
liculas y series pirateadas. Irde-
to, una empresa que trabaja con
firmas delsector pararastrearla
pirateria en Internet, senala que
las descargas de la serie de HBO
Juego de Tronos (la mas piratea-
da del mundo) en BitTorrent au-
mentaron un45% en las semanas
anteriores al estreno delaquinta
temporada de la serie el pasado
abril en comparacion con el mis-
mo periodo de 2014,

La MPAA convencid hace poco
a un tribunal superior britdnico
para que emitiese una orden re-
quiriendo a cinco de los provee-
dores de Internet mas importan-
tes que impidiesen el acceso a
cuatro sitios web que permitian
descargarse la aplicacion Pop-

Las televisiones se
enfrentan a nuevos
retos tecnolégicos.

Corn Time. “Popcorn Time no
tiene un proposito legal y solo sir-
ve para vulnerar los derechos de
autor”, senald en un comunicado
Stan McCoy, un ejecutivo de la
Asociacion Cinematografica, la
ramainternacional dela MPAA.

A ﬁ'nﬂles de abril, un juez de
Los Angeles admitié proteger
a los canales de television e im-
pedir que dos sitios web —bo-
xinghd.net ysportship.org— pu-
dieran retransmitir el combate
Mayweather-Pacquiao. Ambos
portales habian anunciado con
antelacion que emitirian la pelea.

Las cadenas contactaron con
Periscope y Merkaat para tratar
eltema de la pirateria, segiin dos

ejecutivos de las televisiones. Al-
gunos dicen que los desarrolla-
dores de estas apps nofueron tan
receptivos como YouTube.

Periscope ya estaba siendo
vigilado por el canal HBO, que
le envié varios avisos el mes pa-
sado tras constatar que la gente
utilizaba la aplicacién para ver
episodios de Juego de Tronos. A
diferencia de plataformas como
YouTube o Ustream, Periscope
exige que los titulares de dere-
chos de autor soliciten por correo
electrénico la retirada de conte-
nidos y analizan cada caso. Una
portavoz de Twitter asegura que
se han retirado 30 de las 66 emi-
sionesdenunciadasy que elresto
habian dejado de emitir ya. La
portavoz, Rachel Millner, afirma
quelaempresarespetalapropie-
dad intelectual e insiste en que
trabajan para conseguir “herra-
mientas potentes que permitan
reaccionar de inmediato”.

Durante el combate, el cofun-
dador y consejero delegado de
Periscope, Kayvon Beykpour,
contestd personalmente a mu-
chas de las peticiones de elimi-
nacion. Al dia siguiente tuited:
“No nos entusiasma la pirateria.
Créanme, respetamos los dere-
chos de propiedad intelectual y
mucha gente (yo incluido) traba-
j6 duro anoche para ser capaces
dereaccionar”.

Desde Netflix creen que el au-
gede Popcorn Time “daque pen-
sar”. Lafirma de streaming legal
de videos y peliculas se refiere
a la tendencia en las busquedas
de Google, donde las bisquedas
de la plataforma de pirateria
han crecido significativamente.
Popcorn Time se busca tantas
veces como Netflix y bastantes
mas que HBO. Para la empresa
de entretenimiento, la pirateria
representa una “considerable
amenazaalargo plazo”.
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FACEBOOKSE ALIA CON LOS MEDIOS

Angel VALLE

Andrea Sanchez

Para AEDE la red social es la compaiiia de «<media» con mds
crecimiento segtin un estudio de Zenith Optimedia

"9 uando se habla de re-
des sociales todos
WA ,pensamos, funda-

4 mentalmente, en
Twitter. Términos como «tren-
ding topic, <hashtagy y retuitear
se han convertido ya en habitua-
les en nuestro vocabulario coti-
diano. De hecho, se ha converti-
do en una herramienta clave
para los periodistas y, como ya
hemos abordado en este mismo
espacio, nos sirve incluso para
retransmitir eventos en directo,
subir fotos al instante o contar
qué ocurre en el rincén mas re-
moto del mundo con tanséloun
smartphone.

Tanto es asi, que la otra gran
red social, Facebook, ha queda-
do para muchos en poco mas
que un lugar para subir fotos
familiares o de vacaciones, feli-
citar cumpleafios y compartir
videos graciosos. Sin embargo, si
bien es verdad que no es una
herramienta tan ttil para los
periodistas como lo puede ser
Twitter, no lo es menos que para
los medios digitales se ha con-
vertido en un canalizador de
trafico determinante, es decir, es
uno de los principales proveedo-
res de visitantes a las ediciones
online, infinitamente por enci-
ma de la red del pajarito. Por
ejemplo, en nuestro pais, algtin
medio digital recibe hasta un
tercio de su tréfico a través de
Facebook.

De hecho, seglin recoge la
Asociacion de Editores de Dia-

rios Espanoles (AEDE), Facebo-
ok seriala compania de «media»
con mayor crecimiento, segin
un estudio de Zenith Optimedia,
quese sitiia en el 64% respectoal
pasado afio.

«Fstose unealaalta participa-
cién de sus usuarios, que deba-
ten y generan estados de opi-
nidn, y alanuevainiciativa de la
compaiiia norteamericana Ins-
tant articles, que facilitard a
grandes grupos editoriales un
canal de distribucién masivo
que permitird a los medios al-
canzar nuevas audiencias. Esta
iniciativa supone también un
acuerdo con el medidor de au-
diencias comScore que auditard
el impacto de las noticias que
aloje Facebook como si se tratara
de un medio de comunicaciény,
recoge AEDE en una nota infor-
mativa. Con esta nuevainiciativa,
Instant Articles, Facebook permi-
te, de momento a siete medios
internacionales ~The New York
Times, National Geographic,
BuzzFeed, NBC y The Atlantic; y
pronto de The Guardian, BBC
News, Der Spiegel y Bild- subir
sus noticias directamente a esta
red social, de modo que llegan
potencialmente a todos los usua-
rios que utilicen la aplicacién.

Términos como «Trending
Topicy, «hashtagn y
retuitear son habituales
en nuestro vocabulario

;Qué recibe la empresa de
Mark Zuckerberg a cambio?
Pues Facebook se queda con su
30% habitual de comisién sobre
la publicidad que incorporen
los contenidos que se inserten,
pero, como informa Enrique
Dans en su web, «lo hardn tini-
camente sila publicacién tiene
inventario sin vender. Si no es
asi, y la publicacién inserta su
propia publicidad, Facebook
permite a los creadores de con-
tenidos que moneticen sus arti-
culos como buenamente quie-
ran hacerlo reteniendo el 100%
de lo que facturen».

A priori, parece una oferta
irrechazable, pues Facebook
abre un escaparate a los alrede-
dor de 1.400 millones de usua-
rios que tiene. Habrd que seguir
la evolucion de esta iniciativa, si
se abre a otros medios, si sélo se
va a permitir el acceso a las
grandes compariias o serd acce-
sible en un futuro a medios lo-
cales, qué noticias de qué me-
dios se muestran a quién...

En cualquier caso, Facebook
se reivindica como el aliado
natural de los medios de co-
municacion, mientras que
Twitter, que rara vez aporta
mas de un 3% de trdfico a las
publicaciones digitales, se con-
vierte en muchos casos en un
enemigo a batir, pues la ten-
dencia es que los usuarios se
limiten aleer los titulares de los
tuits, sin entrar en las webs que
aportan el contenido.
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EXPANSION DEL INVERSOR

Mediaset gana brillo tras
retomar los pagos al accionista

INICIA PROGRAMA DE RECOMPRA DE ACCIONES/ E| grupo, que volvio al dividendo en
mayo, esta adquiriendo titulos propios como otra via para retribuir a sus inversores.

D.Esperanza. Madrid
Mediaset se mueve como pez
en el agua en zona de maxi-
mos. El grupo de comunica-
cidn cotiza cerca de su nivel
mas alto desde 2007, después
de acumular un alza del 18%
desde el inicio del ejercicio.
Las buenas perspectivas
economicas en Espanay el re-
punte de la facturacion publi-
citaria del grupo —que crecio
un 8,4% en el primer trimes-
tre- han dado alas a un valor
que ahora cuenta con otras
bazas para apuntalar zonas
récord, segiin los expertos. La
compaiia inicio a mediados
de mayo el programa de re-
compra de acciones de hasta
14 millones de titulos, repre-
sentativos del 3,9% del capital
social. Del 13 al 15 de mayo,
Mediaset adquirié 179.000
acciones propias por valor de
2,1 millones de euros y seguira
realizando compras hasta fi-
nales de junio, lo que apoyara
la cotizacion, segin Renta 4.

Ventajas
“Esta practica es una formula
alternativa de retribucién no
muy extendida en Espafia pe-
ro si en paises como EEUU
(ver texto adjunto), que tiene
varias ventajas para los accio-
nistas”, dice Nicolas Lopez,
de M&G Valores.

El objetivo de Mediaset con

EN ZONAS RECORD

Cotizacion de Mediaset, en euros.

11.5

105

Variacion en 2015 € 18,09%

12,30

95
|31 DIC. 2014

>Consejo de inversion

20 MAY 2015

Del consenso de los analistas consultados por Bloomerg, en %.

Comprar:

Fuente: Bloomberg

EN EEUU

La recompra de accio-
nes es una practica
habitual en Wall
Street, donde las
empresas invirtieron
mas de 530.000
millones de dolares en
2014 en adquirir sus
titulos. En Esparia, Dia
y Amadeus lo utilizan
como complemento
al pago de dividendos.

Mantener:

Vender:
33

Expansian

el programa de recompra de
titulos es devolver a los accio-
nistas parte del importe obte-
nido al vender a Telefonica el
22% de Digital+ (335 millones
de euros). Adquirira acciones
propias y amortizara capital,
con lo que reducird el nimero
de titulos en circulacion al
tiempo que mantendra el va-
lor de la compaiiia. Con ello,
el beneficio por accion de la
empresa se incrementara, a
favor de los accionistas.

Esta formula de retribu-
cion indirecta cuenta con otra
ventaja: no conlleva en si mis-

maningunacarga fiscal, como
si la tienen los dividendos, se-
gun Lopez. A partir de este
afo, los inversores tienen que
tributar por el 100% de las
cantidades percibidas en con-
cepto de dividendos.

Y la recompra de titulos a
menudo actiia de red para la
empresa en Bolsa. “Esta prac-
tica demuestra la confianza
que tiene la compafiia en sus
acciones y aumenta la de-
manda de titulos, lo que mini-
miza la presion bajista del va-
lor”, dice Eduard Gareia, de
Caja de Ingenieros.

Vuelta al dividendo

Los accionistas de Mediaset
han celebrado este afio otra
noticia que ha sentado bien a
su cotizacion: la empresa ha
retomado el pago de dividen-
dos, tras dos afios sin hacerlo.
El 4 de mayo abono 0,13 euros
en efectivo, con lo que su ren-
tabilidad por dividendo as-
ciende hasta el 1,05%. “Me-
diaset ha sabido reforzar la
compensacion al inversor lo
que se ha premiado en el par-
qué. Esto, y la mejora de su
negocio apuntalara sus avan-
ces”, apunta Victoria Torre,
de Self Bank. Un 67% de los
expertos aconseja comprar o
mantener las acciones de Me-
diaseten cartera. BBVA les da
un potencial superior al 6%.
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SUBE UN 83% EN 2015

Netflix alcanzara los 10.000
millones de ventas en 2017

La compaiia estadounidense apenas logra convertir en
beneficio 2 ddlares por cada 100 que factura en la actualidad

Ignacio Alarcén MADRID.

Netflix es una de las compaiiias de
moda en los tiltimos afios, ylova a
ser mas con el plan de expansion
con el que prevé estar presente en
unos 200 paises antes del 31 de di-
ciembre de 2016. La empresa, fun-
dada en California por Reed Has-
tings en 1997, se dedica a la televi-
sion online y cada dia cuenta con
unas 100 millones de horas repro-
ducidas de peliculas y shows tele-
visivos. La compafiia sube en el par-
qué casi un 82 por ciento en lo que
llevamos de 2015, hasta el nivel de
los 621,1 ddlares por accion. En 2007
la empresa consiguié por primera
una cifra de negocio de 1.000 mi-
llones de dolares v, solo diez afios
después, alcanzara los 10.000 mi-
llones de doélares.

La compatiia ha cerrado un buen
primer trimestre gracias, principal-
mente, al aumento en el niimero de
suscriptores. Hasta abril la empre-
sa californiana habia sumado 2,6
millones de nuevos suscriptores,
con unos datos especialmente po-
sitivos en Estados Unidos, donde
parecia que se acababa su combus-
tible. También aprovecho para re-
visar su estimacion de beneficios al
alza, concretamente un 24 por cien-
to.

El futuro de la empresa pasa por
lanecesidad de aumentar el niime-
ro de suscriptores porque las ga-
nancias de la compaiiia dependen
del volumen de negocio que se al-
cance. Netflix tiene muchas dificul-
tades para convertir en beneficios
parte de sus ventas.

Este 2015, un afio especialmente
atipico por la caida de beneficios
(el consenso de mercado recogido
por FactSet estima un recorte del
67 por ciento), la empresa apenas

Multiplicara casi por 10 su facturacion en 10 afios
Evolucién de las ventas en millones de délares

1

2007

2012 2013 2014 2015 2006 2017

Fuente: FactSet

convertira en ganancias 2 de cada
100 euros que facturara. El afio que
viene aumentara su margen hasta
el 2,6 y en 2017, cuando se espera
que supere por primera vez los
10.000 millones de dolares de fac-
turacion por ventas, convertird en
beneficios 5,6 euros de cada 100 que
facture. Para ese ejercicio se espe-
ra que la compaiiia alcance los 575
millones de délares de ganancias,
mas del doble de lo que logro en
2014 -267 millones de dolares-.

'Objetivo China’

La casa de analisis Neeham consi-
dera que el lado mas negativo de in-
vertir en Netflix se encuentraenla
extrema volatilidad del negocio de
la compaiiia estadounidense. Por
este motivo, la empresa tiene claro
que tiene que tomar el camino de
la expansion, y de hecho es ese el
sendero que persigue hoy por hoy
Netflix, lo que lastrara sus ganan-
cias durante los proximos dos afios.
El iltimo empujon que ha benefi-
ciado a la empresa americana en
bolsa ha sido gracias al anuncio de

elEconomista

su futura entrada en el mayor mer-
cado del mundo, China. Paraellola
compaiiia ya tiene la agenda mar-
cada: primero, conseguir un socio
con el que desembarcar en el gigan-
te asiatico, y segundo (y mas duro
para Netflix) conseguir salvar la tra-
ba de la censura desde Pekin.

La compaiiia se encuentra sobre-
valorada en casi un 8 por ciento, ya
que el consenso de mercado fija su
precio objetivo en los 572,11 ddla-
res. Mientras que JP Morgan lo mar-
caenlos 625 dolares, lo que indica
que el grupo aun tiene un timido
potencial del 0,6 por ciento.

Tanto Neeham como JP Morgan
destacan en sus informes que lo me-
jor de Netflix son sus buenos datos
de suscriptores en la primera par-
te de 2015.

JP Morgan considera que, vista
la evolucion de beneficios y suscrip-
tores, los datos de suscriptores igua-
laran o mejoraran los de 2014. La
empresa estadounidense, con cer-
ca de 62 millones de suscriptores
llegara el proximo otofio a Espaia
dentro de su plan de expansion.
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Antai crea un vehiculo inversor
de medios de comunicacion

Un grupo de hasta ocho compafiias de medios de comunicacion se unira en Media Digital Ventures
Spain, el primer fondo de ‘'media for equity’ de Espafia para invertir en ‘start up’ tecnoldgicas.

Entre cuatro y ocho grupos
de medios de comunicacion
de Espafia se unirdn en un
mismo fondo para invertir
conjuntamente en start up
tecnologicas. La iniciativa,
impulsada por Antai Ventu-
re Builder, se llama Media
Digital Ventures Spain y es
un fondo de media for equity,
que combina el canje de ac-
ciones de empresas por pu-

blicidad en distintas plata-
formas de comunicacion, co-
mo television, radio, prensa,
revistas, dispositivos moviles
o Internet. El fondo tendra
un tamaiio de entre 20 millo-
nesy 30 millones de euros en
activos publicitarios para in-
vertir durante tres o cinco
afios. Miguel Vicente y Ge-
rard Olivé, fundadores de
Antai Venture Builder, lide-

ran desde Barcelona este
nuevo proyecto inversor que
todavia no esta cerrado, a fal-
ta de los altimos detalles.
Media Digital Ventures
Spain tiene ya alguna opera-
cién inversora en marcha y
estd en conversaciones con
fondos nacionales e interna-
cionales de capital riesgo pa-
ra coinvertir juntos en em-
presas del sector digital. p3

H El fondo tendra un tamaiio de hasta 30
millones para invertir durante un periodo de
entre tres afios y cinco afios

H Con sede en Barcelona, Media Digital

Ventures Spain esta en conversaciones para
coinvertir con otros fondos de capital riesgo
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Antai impulsa un fondo de ‘media
for equity’ para invertir en ‘start up’

FINANCIACION/ Media Digital Ventures Spain tendra un tamafio maximo de 30 millones de euros en activos
publicitarios, que aportaran un grupo de hasta ocho compafiias espanolas de medios de comunicacion.

Tina Diaz. Barcelona

Elauge de lainversion de gru-
pos de medios de comunica-
cion en start up a través del
media for equity —canje de ac-
ciones por publicidad- ha da-
do pie a unir a varias compa-
fias de medios en un mismo
fondo. Con esta premisa se ha
constituido Media Digital
Ventures Spain, sociedad im-
pulsado por Antai Venture
Builder en Barcelona.

“El fondo tendra un tama-
o de entre 20 millones de eu-
ros y 30 millones de euros en
activos publicitarios”, dice
Miguel Vicente, impulsor de
Antai Venture Builder junto a
Gerard Olivé. El vehiculo in-
versor estd en fase de creacion
y ala espera del cierre defini-
tivo del fondo.

Esta previsto que se incor-
poren a Media Digital Ventu-
res Spain entre cuatro y ocho
de los principales grupos es-
paioles de medios de comu-
nicacion. Estas compaiiias to-
maran un porcentaje de las
start up a cambio de acciones
publicitarias multicanal en te-
levisién, radio, prensa, revis-
tas, Internet, dispositivos mo-
viles y publicidad billboard.

No han trascendido las em-
presas de medios que entra-
ran en el fondo, pero Atres-
media (Antena3, La Sexta,
Onda Cero y Europa FM),
Mediaset (Telecinco, Cuatro,
Divinity y FDF), Grupo Zeta
(EI Periodico, Sport y Cuore),

Grupo Prisa (El Pais y 40
Principales), Grupo Godo
(Racl, 8TV, La Vanguardia y
Mundo Deportivo) han sido
activos en el sector a traves de
laformula del media for equity.

Del negocio al consumidor
El foco de inversion se centra
en start up espanolas e inter-
nacionales del mundo digital,
que estén tanto en fase semi-
lla como de crecimiento. El
fondo entrard especialmente
en empresas con un modelo
B2C (business to consumer),
es decir, que se dirigen direc-

Gerard Olivé (izquierda) junto a Miguel Vicente, impulsores de Antai.

EQUIPO

A falta de cerrar el
fondo, el consejo

de administracion
de Media Digital
Ventures Spain esta-
ria formado por Antai
Venture Builder y un
representante de
cada grupo de
medios de comunica-
cién. Ademas tendrd
un equipo de cuatro
personas.

H " ‘ |'.“.

tamente al cliente final, como
es el caso de La Nevera Roja,
Byhours, Wallapop, PopPla-
ces, Groupalia, Offerum,
ChicPlace, Ineumaticos o
Iahorro, entre otras tecnolo-
gicas.

El vehiculo, impulsado por
Antai Venture Builder, ten-
dra una duracion de entre
tres y cinco afios, pero no
quiere invertir solo. “Esta-
mos en conversaciones con
fondos nacionales e interna-
cionales de capital riesgo pa-
ra coinvertir juntos”, afirma
Gerard Olivé. El vehiculo ya

El vehiculo esta en
conversaciones con
fondos de capital
riesgo para coinvertir
en tecnologicas

El fondo, que durara
entre tres afios y
cinco afios, ya tiene
alguna operacion
en marcha

tiene alguna operacion en
marcha.

Media Digital Ventures to-
mara la misma participacion
accionarial que un fondo de
capital riesgo, que oscila entre
el 5%y el 25% de la compaiifa,

Este es el tinico fondo de
media for equity en Espafa
~hasta ahora- y de los prime-
ros de Europa, ya que existe
alguna iniciativa similar en
Alemaniay Francia.

La clave de la formula me-
dia for equity es que acaba
proveyendo a la start up de
publicidad y visibilidad, co-
menta Olivé. La campafia pu-
blicitaria podria durar entre
seis semanas o cinco meses
segun las necesidades de la
start up y la participacion que
tome el fondo. Algunas em-
presas, como Byhours, han
experimentado un aumento
de las ventas superior al 30%
tras campanias derivadas de
unmedia for equity.
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Grup Godo i Mediaset
estableixen una alianca
per impulsar 8tv

BARCELONA Redaccio

Grup Godo i Mediaset Espaiia van
anunciar ahir que han tancat un acord
en funcio del qual Mediaset passa a te-
nir un 40% del capital de la societat
Emissions Digitals de Catalunya S.A.,
empresa participada fins ara exclusi-
vament pel Grup Godo. Aquest acord
permetra desenvolupar i potenciar la
televisié privada a Catalunya. Emis-
sions Digitals de Catalunya S.A. ges-
tiona un multiplex amb cobertura a
tot el territori catala, amb capacitat
per emetre quatre canals de televisio,
entre els quals destaca el canal gene-
ralista 8tv,

Aquesta operacio haestataprovada
aquest dimecres pel Consell de I'Au-
diovisual de Catalunya (CAC),itambé
va rebre l'autoritzacio de la Comissio
Nacional dels Mercats ila Competén-
cia (CNMC), que ha donat llum verda
sense restriccions ni limitacions a
l'operacid.

L’entrada de Mediaset Espana al
capital d’Emissions Digitals de Cata-
lunya S.A. significaraun clar pasenda-
vant per desenvolupar el canal de te-
levisié 8tv, que ja ha mostrat un clar
creixementen els darrers mesos, i que
amb aquest acord es preveu que s’ac-
celeri encaramés.

En aquesta linia, la cadena va estre-
nar divendres passat un nou progra-
ma, Déu n’hi dron, amb gran exit d’au-
diéncia-seguit per 217.000 catalans—,
i avui estrena el concurs Encantats,
que compta amb la col-laboracié de
Manu Guix, Roser i Rocco Stein-
hiiuser. Aquests nous projectes a 'an-
tena de 8tv, han estat produits mitjan-

cant la subscripcio d’acords amb dife-
rents productores d’ambit catala, com
son Brutal Media (productora de
formats com EI foraster de TV3, i So-
mos.som, dirigida per Julia Otero).
8tv basa actualment els seus bons
resultats d’audiéncia principalment
enelsprogrames de produccio propia,
amb dos pilars com son Arucitysi8 al
dia, conduits i dirigits per Alfons Arus
iJosep Cunirespectivament, aixi com
també al’emissio de cinemai séries.
A més dels programes d’éxit actu-
als, la cadena té la voluntat de conti-

L’acord constitueix

un pas endavant per
fer créixer el sector
audiovisual a Catalunya

nuar desplegant la seva graella i am-
pliant aixi la seva oferta de continguts
al public catala.

L’alianca, a més, suposa un acord
perque la comercialitzacio dels espais
publicitaris de 8tv estigui gestionada
per Mediaset Espaiia, 'operador lider
al pais que actualment comercialitza
una amplia oferta de canals, tant de
televisio en obert com de plataformes
de pagament.

Mediaset Espafia, per lasevabanda,
opera 6 canals de televisié en obert
(Telecinco, Cuatro, Divinity, Energy,
BoingiFDF), i produeix pel-licules de
cinema (com Ocho apellidos vascos, Lo
imposible), aixi com altres activitats
audiovisuals.e

8T

Manu Guix, Roser i Rocco Steinhduser, els presentadors del nou espai
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El consejero delegado de Spotify, Daniel Ek, en la presentacion de ayer en Nueva York. /5. STAPLETON (REUTERS)

Spotily decide emitir
videos para competir
con YouTube

S. P., Nueva York
Daniel Ek sabe que la tinica ma-
nera de sobrevivir en la era digi-
tal es innovando constantemen-
te, para mejorar el servicio y la
experiencia del usuario. Por eso
decide ocho afios después de
crear Spotify ir mas alla de la mu-
sica y convertirla en una platafor-
ma mas multimedia con accesoa
podcasts y videos, algunos origi-

nales. Asi trata de evitar que sus
usuarios se vayan a YouTube y
de paso aprovecha para poten-
ciar los ingresos por publicidad.

El nuevo Spotify fue presenta-
do en Nueva York. Como recuer-
da Ek, la masica siempre estuvo
constrefiida por el formato. En
el vinilo, inicialmente, solo se po-
dian grabar dos canciones. Con
los casetes pasaron a seis y en

los discos compactos se elevo a
la quincena. Internet rompié
ese corsé fisico vy el streaming
permitié unir el audio y el video
en el mismo soporte. El nuevo
Spotify apuesta asi por ser una
compaiia cada vez mas enfoca-
da al entretenimiento. El empre-
sario sueco llevaba tiempo pre-
parando el salto para distribuir
contenido audiovisual. Pero an-
tes queria tener claro cudl iba a
ser el formato correcto. Hace
afio y medio ya comentaba en
una entrevista con EL PAIS que
estaba buscando nuevas vias pa-
ra llevar la musica a los millo-
nes de usuarios Spotify v la ma-
nera para que los propios artis-
tas pudiera subir mas contenido
a la plataforma.
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La CNMC expedienta a Atresmedia y Mediaset

Por haber superado
el tiempo maximo de
emision de publicidad

elEconomista MADRID.

La Comision Nacional de los Mer-
cados y la Competencia (CNMC)
ha decidido incoar un expediente
sancionador a Atresmedia y Media-
set al haber superado en sus cana-

les -Antena 3, Telecinco y Cuatro,
respectivamente- los limites de tiem-
po de emision dedicados a los men-
sajes publicitarios.

La Ley General de Comunicacion
Audiovisual establece el limite de
tiempo de emision de publicidad
de mensajes publicitarios y de te-
leventa en 12 minutos por hora na-
tural, excluyéndose el patrocinio y
el emplazamiento. En el caso de
Atresmedia, las infracciones “de ca-
racter leve” fueron detectadas en

Antena 3 entre noviembre y diciem-
bre de 2014. En cuanto a Mediaset,
las infracciones, también “de cardc-
ter leve”, se produjeron entre los
meses de octubre a diciembre de
2014.

En cualquier caso, la incoacién
de este expediente no prejuzga el
resultado final de la investigacion
y se abre ahora un periodo méximo
de seis meses para la instruccion
del expediente y para su resolucion
por la CNMC. Atresmedia y Media-

set disponen de un plazo de quin-
ce dias para presentar alegaciones.
Por otro lado, Atresmedia, a través
de su direccion de Diversificacion,
y Fever han llegado a un acuerdo
por el que la aplicacion movil de
planes de ocio se incorpora al portfo-
lio de empresas participadas por
Atresmedia bajo un modelo de Me-
dia for Equity. Fever halogrado ge-
nerar mas de 150.000 reservas men-
suales y presencia en las principa-
les ciudades espafiolas.
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Les Borges guanya el segell
de transparencia municipal

| LES BORGES BLANQUES | [ ’ajunta-
ment de les Borges ha acon-
seguit aquesta setmana el se-
gell de transparéncia Infopar-
ticip@ que concedeix el La-
boratori de Periodisme i Co-
municaci6 per a la Ciutada-
nia Plural de la Universitat
Autonoma de Barcelona.
D’aquesta forma, el consisto-
ri de les Borges s’ha conver-
tit en el primer de la comar-

ca de les Garrigues i un dels
primers de Lleida a aprovar
aquest test que li permet apa-
réixer en verd en el mapa de
les bones practiques de la co-
munitat piblica local de Ca-
talunya. Les Borges havia
sol-licitat ser examinat per
aquest organisme ja que, se-
gons I’alcalde, Enric Mir, “cre-
iem que la ciutadania neces-
sita fonts transparents™.
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H| CAC valida
‘entrada de

\ediaset al
canal 8TV

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

Tot just un dia després que la Co-
missid Nacional dels Mercats i
Competéncia (CNMC) aprovés
I'entrada de Mediaset en I'accio-
nariatde 8TV, el Consell de’Audi-
ovisual de Catalunya (CAC) ha fet
el mateix: I'd0rgan regulador cata-
lahadonataquestdimecres el vis-
tiplau perque el grup propietari
de Tele 51 Cuatro compri el 40%
delesaccions delatele autonomi-
ca privada del Grupo Godé (edito-
radel rotatiu La Vanguardia).

L’acord per aprovar aquesta
entrada de Mediaset en 8TV s’ha
pres per unanimitat de tots els
membres del CAC.

Amb la compra del 40% de
8TV, el Grupo Godd podria co-
mencar a veure la llum, després
d’anys de pérdues economiques
en la gestid del seu canal, que té
poca incidéncia: des de comenca-
ments de maig, acumula una au-
diéncia mitjana del 3,3%.

La ra6 d’aquestes bones pers-
pectives estarien en les sinergi-
es amb el primer grup audiovisu-
al d’Espanya: en la gesti6 dels es-
pots de 8TV per part de Mediaset
(que capta més del 40% de la pu-
blicitatdel sector)iaccediralase-
va produccié audiovisual. Els dos
pilars donarien un balé d’oxigen
a 8TV, 1li permetria sortir dels ac-
tuals nimeros vermells.=
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Las ‘telecos’
aportaron 185,2
millones a RTVE
durante 2014

Agencias MADRID,

RTVE harecaudado un total de
185,2 millones de euros en el afio
2014 por tasas cobradas a ope-
radores, segtin una resolucién
de la CNMC, que establece que
con esta cantidad no se excede
el limite maximo a recibir por la
Corporacion. En el texto, al que
ha tenido acceso Ep, se divide la
recaudacion en tres apartados:
las empresas de telecomunica-
ciones, las televisiones en abier-
toy las televisiones de pago. Ca-
da una de ellas tiene un limite
maximo de aportacion, en fun-
cion de los ingresos de RTVE,
que ascendian a 949,7 millones
de euros en el pasado ejercicio.

En el caso de las telecos, su
aportacién no podra superar el
25 por ciento del total de ingre-
sos previstos para cada afio de
RTVE. En 2014, estas empresas
han aportado 109,8 millones de
euros a la Corporacion, cifra ale-
jada de los 2374 millones de eu-
ros de limite maximo estableci-
do por ley.
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Expediente a Antena 3, Cuatro
y T-5 por exceso de publicidad

La Comision Nacional de los Mercados y la Competen-
cia ha abierto sendos expedientes a Antena 3, Telecinco
y Cuatro por exceder la duracién limite de la publici-
dad, marcada por la Ley General de Comunicacion
Audiovisual. Las infracciones (leves) de los operadores,
que excedieron presuntamente el limite de los 12
minutos por hora natural, tuvieron lugar entre noviem-
bre y diciembre de 2014, en el caso de Antena 3, y entre
octubre y diciembre de 2014 en el caso de Mediaset.
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FOTOGRAFIA
Exposicioiconferencia
delfotograf Pere Catala
i Pical Museu de Valls

m Valls commemorara el cente-
naridel’arribadade Pere Catala
iPicaVallsidelsseusiniciscom
afotografamb ’exposicio ‘El Valls
de Pere Catala Pic’. Com a acte
d’inauguracio6 d’aquest home-
natge, el 27de maigales2ohal Mu-
seude Valls, Pablo Giori,Jep Mar-
tiiJordi Paris oferiran una con-
feréncia sobre lavidadel fotograf,
tot parlant de la fotografia cata-
lana a principis del segle XX, els
inicis professionals de Pere Ca-
talailasevarelacio ambla Man-
comunitat.-M. P,
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Larticle 12 del Codi Deontologic del Col-legi de Periodistes de Catalunya diu textualment que cal actuar amb
especial responsabilitat i rigor en el cas dinformacions o opinions amb continguts que puguin suscitar
discriminacions per raons de sexe, raca, creences, extraccié social i cultural i malaltia. | per tal de recordar-
ho en els temps sempre complicats de la campanya electoral, el mateix Col-legi professional i la plataforma
Diverscat van promoure un manifest titulat NO amb els nostres mitjans! on es podia llegir que els i les
professionals dels mitjans de comunicacié catalans ens comprometem a no convertir-nos en transmissors/es
ni altaveus de discursos de lodi. El manifest, juntament amb les recomanacions per tal devitar que si un
candidat o representant dun partit que promogui idees xenofobes, racistes i discriminatories, ha de ser
entrevistat per un mitja o participa en un debat, no permetre que se serveixi dels mitjans, i encara menys si
aguests son publics, per fer propaganda basada en principis discriminatoris, xenofobs o racistes; com ara
posar en evidéncia els posicionaments politics, les declaracions publiques, les campanyes i els actes
discriminatoris, xenofobs o racistes. Pero ja amb la campanya electoral a punt dacabar-se pot ben dir-se que
ben pocs mitjans han seguit aquestes recomanacions de forma sistematica. El cas més evident és
probablement la cobertura que ha rebut lalcalde de Badalona i candidat del PP, Xavier Garcia Albiol, qui sha
convertiten lexemple més paradigmatic per ser qui més redits electorals ha aconseguit del seu discurs xenofob.
Pero tot i la polémica que va generar el seu lema Netejant Badalona és facil trobar analisis en els quals soblida
tota la faceta xenofoba del candidat, o perfils en qué sen justifica tot largumentari sense cap versio de les
veus critiques. A més, lestratégia badalonina ha estat replicada per no pocs candidats del PP a larea
metropolitana, inclosa Barcelona, pero la cobertura de la campanya ha normalitzat aquest discurs sense
entrar a questionar-ne les dades falses o les omissions que conté, tal com recomana el Codi Deontologic.
Tot i que la cobertura sobre Plataforma x Catalunya ha millorat respecte a anteriors comicis i cada cop més
mitjans investiguen i denuncien alguns dels seus muntatges i falsificacions per estendre el discurs de lodi. Tot
i aixi, des dUnitat Contra el Feixisme i el Racisme, es denuncien casos en qué es normalitzen les seves
candidatures, fins i tot des de mitjans publics, com per exemple a Olot Televisié . Alguns dels arguments que
permetrien desmuntar el discurs xenofob dalguns partits o candidats es poden trobar als informes de campanya
gue publica SOS Racisme sota el nom de Mistos electorals , on també es recullen exemples de bon periodisme
en aguest camp.
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| MANRESA Debat amb males vibracions el que hi va haver, ahir a la nit, al teatre Conservatori de Manresa.
Era el darrer amb els candidats a Manresa. Si va servir per a alguna cosa va ser per demostrar la poca sintonia
gue hi ha entre les candidatures que es presenten, especialment entre Valenti Junyent (CiU) i Pere Culell
(ERC), que van protagonitzar un cos a cos verbal molt agre; entre Didac Escola (Democracia Municipal-
Podem) i Lluis Cano (ICV), i entre Ciutadans i tots els altres. Un cop shagin celebrat les eleccions diumenge,
si calen pactes per governar no seran gens facils de cuinar. A lescenari no hi va seure lalcaldable de PxC,
Sebastia Llort. El del PSC, Felip Gonzalez, va exposar només arribar que, si Llort es quedava, ell marxaria.
La resta de candidats presents aleshores ho van acceptar, llevat dAntonio Espinosa, candidat de Ciutadans,
que va arribar més tard i que va expressar que a ell ja li estava bé que el candidat del partit xenofob participés
en lacte, que va aplegar més dun centenar de persones, i que van conduir Gongal Mazcufian, president de
la demarcacié Catalunya Central del Collegi de Periodistes; i Marc Marcé, director de Regié7, que
lorganitzaven
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La mesa amb els nou candidats i els dos moderadors. Foto: Pere Fontanals Feia massa temps que durava,
i tot i que només s'havia vist en detalls. Entre Valenti Junyent (CiU) i Pere Culell (ERC) no hi ha "quimica”,
segons entén el republica. "El problema és que vostés han demostrat no tenir sentit de ciutat", és la versio
del nacionalista. "No com si que han tingut en moments puntuals del mandat el PSC, PP o la CUP", ha
sentenciat. L'Ultim debat de la campanya, que aquest dimecres organitzaven el Col-legi de Periodistes i Regi67,
no s'ha animat fins a I'equador quan s'ha obert a les interpel-lacions entre candidats. Abans, les preguntes
qgue s'han fet des de I'organitzacioé, o les respostes que han ofert els candidats, no han aportat practicament
res que no s'hagi repetit en campanya. Capitol apart mereix la plantada que ha proposat Felip Gonzalez (PSC)
contra la preséncia de PxC en el debat, que ha tingut el recolzament de tothom, menys de Ciutadans. CiU i
ERC i l'ironia de I'enfrontament A diferéncia d'altres debats anteriors en que es veia a l'alcalde amb cara
d'enfadat, aquest dimecres el candidat convergent ha tirat d'ironia en I'enfrontament dur, malgrat els somriures
que feien tots dos, que ha mantingut amb el republica Culell. Junyent ha retret a Culell que durant tot el mandat
"no han tingut esperit d'ajut al govern i només ho han fet veure quan savien que teniem el suport d'altres grups
per no quedar-se apartats", fins i tot ha assegurat que en algunes coses "han dit una cosa i s'han desdit al
cap de 48 hores". Un altre moment en que s'han ensenyat les dents ha estat quan Culell ha afirmat que "amb
els 3 milions que la Generalitat deu a Forum es podria arreglar la seva situacio”, que Junyent ha replicat
assegurant que "amb aquests 3 milions no es cobreixen els balangos" de I'empresa municipal. La darrera
enganxada, a banda de petits dards en altres moments del debat, ha estat quan s'ha parlat del deute que
tenia I'Ajuntament quan el va deixar Sancliments el 1994 i el que va deixar el tripartit el 2011. Sabedor que
aguest punt sortiria en el debat, Junyent ha acusat Culell de "mentir" i ha ensenyat una xuleta que deia que
el deute de 1994 era de 6 milions (74%), i a 211 era de 9 milions (118%). "I si algu té algun dubte pot pujar el
senyor Sala a explicar-ho", ha amenacat l'alcalde referint-se a I'actual regidor d'Hisenda. ICV i CUP, l'altra
enganxada En els altres punts del debat també ha tingut la seva salsa I'enfrontament de Lluis Cano (ICV)
contra Jordi Masdeu (CUP) respecte a la feina que ha fet Forum. Cano ha defensat la seva funcié durant tots
els anys abans de la crisi i Masdeu ha assegurant que la feina feta per Forum ha estat "dolenta", i que només
cal passat pel "Barri Antic per corroborar-ho". En aquest punt I'ecosocialista I'ha titllat d'incoherent per voler
municipalitzar empreses i "en canvi criticar Forum", al que l'independentista ha respost que Forum es va
enfonsar durant la crisi perqué "va jugar a ser una immobiliaria quan el que hauria d'haver fet és rehabilitar
habitatges". Manresa 2022 Jordi Masdéu, creu que el projecte 2022 és una oportunitat "molt important" per
a la ciutat perd que "és un error plantejar-lo com una projecte de turisme religiés" ja que, segons ell, "limitaria
molt la projeccio de Manresa". El candidat de CiU i actual alcalde, Valenti Junyent, ha replicat a Masdéu dient
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que "mai hem parlat de turisme religiés" i ha manifestat que el projecte té I'objectiu de "deixar la ciutat en
millors condicions" explotant el seu potencial turistic sense que aquest sigui exclusivament religiés.
Municipalitzar concessions El punt fort del programa electoral de la CUP, la municipalitzacio de concessions,
sembla que va prenent adeptes entre els altres candidats. El candidat Felip Gonzalez proposa dues auditories
per "agilitzar tramits i veure quin tipus de concessions es poden municipalitzar", mentre que Pere Culell esta
d'acord en que "s'hauria de municipalitzar una série de serveis" pero que s'ha de veure si "és més economic".
D'altra banda Jordi Masdéu "no entén els dubtes" quan es parla de municipalitzar altres serveis quan, segons
ell, Aigiies de Manresa "demostra que és factible". El candidat del PSC, Felip Gonzalez, davant la concessio
de la zona blava ha manifestat que "els parquimetres han de ser cars per aconseguir un mobilitat efectiva” i
que "la Unica solucié és la T10 per reduir els cotxes que actualment té la ciutat". L'1x1 del debat dels
candidats, per Carles Claret Cano, Lluis (ICV). NOSTALGIC . En mirar pel retrovisor, va pensar en veu alta:
"en quatre anys, el seu partit no ha estat capag d'aglutinar cap més sigla". Va recordar amb enyoranca el viver
d'empreses de la carretera de Cardona i la bona obra de Forum al centre historic. Molts li van recordar que
els temps han canviat i aixo el va fer despertar de cop del seu idil-lic somni ecosocialista. Els primers badalls
després de la becaina van tenir forca mala llet: especialment contra Junyent i Masdeu. Culell, Pere (ERC).
CRITIC . Va comencar amb l'autoflagel-lacio: els politics no en sabeu prou i s'ha de fer participar la gent i el
centre historic és la nostra identitat pero aviat no hi viura ningu. Acte seguit, va posar-se els guants de boxa
i, robant estones de microfon a unsi altres, va etzibar alguns castanyots a Junyent amb qui va acabar admetent
gue no hi ha quimica. Li va faltar temps per matisar-ho tot i fer-se a sobre el programa. Després d'un primer
debat en que competia tocat fisicament, com el Barca, acaba la campanya en plena forma. Escola, Didac
(Democracia Municipal). RADICAL . Amb un accent nord-occidental exotic a les nostres contrades, va pitjar
el boté vermell de I'emergéncia social a Manresa i va condemnar la caritat cristiana d'ajuda als pobres per
imposar la solidaritat i la justicia social en els barris periférics. Se li va recriminar que el seu programa era
massa generalista, poc centrat en Manresa i no se citava en cap moment el Barri Antic. Precis i contundent
en les intervencions, va acusar la manca d'arrelament i el coneixement rigorés de bona part de la ciutat.
Propostes coherents, perdo GPS mal calibrat. Espinosa, Antonio (C's). FATXENDA.. En la primera intervencio,
i sense que ningl li ho demanés, ja va dir que s'asseurien al Ple sense baixar de |'autocar. Es ben probable
per la conjuntura, pero no cal treure tant pit. Especialment, perque, en practicament dues hores de debat, no
va posar sobre la taula ni una sola proposta de futur per a Manresa. Diu que fa un any que treballen idees
per a la ciutat. Amb preguntes generals i d'ambit extramanresa, els moderadors li van posar facil perqué no
n‘hagués de citar ni una. Gonzalez, Felip (PSC). NOTARI . Moderador encobert (potser pel seu jo periodista)
i posseidor d'un sentit coml sempre necessari, es va dedicar, essencialment, a protegir I'obra del tripartit (per
ell govern de progrés) encetada pel seu amic Jordi Valls i dilapidada per un tal Camprubi ("de cuyo nombre
no querria acordarse"). Vol que al nucli historic s'hi vagi a passejar agradablement i, de passada, s'hi compri
alguna cosa en comptes d'anar al Carrefour. Canvia la T-10 de transport public per un centre col-lapsat de
vehicles. De fet, I'home fa temps que no treu el seu del garatge. Hernandez, Rosa Maria (Millor Manresa).
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PERDUDA . Fa patir. No porta bé aixo del cos a cos amb la resta de partits i, sobretot, les preguntes sobtades
gue requereixen un posicionamentrapid. Dos titulars no massaimpactants: hiha gent que regira els contenidors
i la ciutat ha viscut d'esquena al riu i hi podriem fer un parc amb picnics i tot. Duia preparada una pregunta
sobre el parquing de la Via de Sant Ignasi que se sostenia sobre els criteris d'un I'exalcalde socialista pero
s'adrecava al candidat d'ERC. Potser per marcar distancies amb la llista que encapgala Culell. Junyent,
Valenti (CiU). ACOMPLEXAT . Sort que s'acaba la campanya i diumenge ja es vota. S'ha erigit (de vegades
autoinduidament) en l'aneguet lleig del debat politic. Al Conservatori, va sofrir i es va sentir engabiat. Tant,
gue fins i tot va fer algun cop de bec per de
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Felip Gonalez, de cara, i amb Llort a la seva esquerra, parla amb Espinosa, abans de comencar I'Gltim debat.
Foto: Pere Fontanals A dltima hora, ja gairebé en temps de comencar I'Gltim debat de la campanya a
Manresa, i amb el cap de llista de PxC, Sebastia Llort, present, Felip Gonzalez ha fet saber als organitzadors
i als altres candidats, que no participaria a I'acte amb la preséncia de Llort en el debat. Aquesta previa, s'ha
viscut discretament, sense que ningu no aixequés la veu, perod a dalt de I'escenari a vistes de la setantena de
persones que hi havia entre el public. La resta de caps de llista han recollit el guant socialista i s'hi han adherit,
excepte el de Ciutadans, Antonio Espinosa, que amb el posat nerviés que va essent habitual en ell durant
tota la campanya, no parava de gesticular i de negar amb el cap. Els organitzadors de I'Gltim debat de la
campanya, el Col-legi de Periodistes i Regi67, només han indicat que ells acatarien el que decidis la majoria.
Mentre parlaven en grup, Felip Gonzélez exposava als altres partits que "porto tota la campanya compartint
debats amb una persona que déna llicons sobre I'ordenanca de civisme o la C-55, i paral-lelament contamina
la ciutadania enviant propaganda que fomenta el racisme amb xifres falses i altres trampes". A l'inici del
debat, el president de la Delegacié Catalunya Central del Col-legi de Periodistes, Gongal Mazcuian, ha
informat al public de la decisié presa pels candidats i el motiu de perque no hi havia el candidat de PxC, i
després d'estar-se una bona estona aixecant i baixant el dit, el cap de llista de Ciutadans, Antonio Espinosa,
ha pres la paraula per dir que ell no estava d'acord amb la plantada contra PxC "perqué és la ciutadania qui
I'hauria d'apartar amb el seu vot, i no pas quatre candidats".
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EIPSC ha proposat excloure I'alcaldable de PxC de I'acte i ha rebut el suport de tots els partits menys Ciutadans
El debat ha comencat amb I'explicacié del motiu de I'exclusio del candidat de PxC, segons els organitzadors
s'ha apartat de la taula "pel seu discurs xenofob". A partir d'aquest moment l'acte, que s'ha celebrat al Teatre
Conservatori de Manresa sota |'organitzacio del diari Regi¢7 i la Demarcacio Catalunya Central del Col-legi
de Periodistes, s'hadesenvolupat sense incidents. Undelstemes que s'hacompartitentre les nou candidatures
presents, és la revitalitzacié del nucli antic. El candidat del PSC, Felip Gonzalez, creu que "tot i que la situacié
econdmica no acompanya per obrir noves botiges" s'ha de fer "més atractiu perqué el passeig sigui agradable
i inciti a la compra". Pere Culell, candidat d'ERC, creu que el projecte Manresa 2022 "s'ha de saber aprofitar".
Culell pensa que s'ha de fer un pla de rehabilitaci6 amb una série d'accions com "potenciar la rehabilitacid
integral amb convenis entre propietaris" o afavorir que persones joves s'instal-lin al barri amb un lloguer social
per "afavorir l'activitat comercial". Al seu torn, Jordi Masdéu (CUP), ha manifestat que I'empresa municipal
Forum "ha fet una mala gestié" al nucli antic i que "no ha rehabilitat el que caldria”. D'altra banda, Lluis Cano
(ICV) i Felip Gonzélez (PSC) creuen que "ha fet bona feina" i que el barri antic sense Forum "estaria molt
pitjor". Manresa 2022Jordi Masdéu (CUP), creu que el projecte 2022 és una oportunitat "molt important" per
a la ciutat perd que "és un error plantejar-lo com una projecte de turisme religiés" ja que, segons ell, "limitaria
molt la projeccié de Manresa". El candidat de CiU i actual alcalde, Valenti Junyent, ha replicat a Masdéu dient
que "mai hem parlat de turisme religiés" i ha manifestat que el projecte té I'objectiu de "deixar la ciutat en
millors condicions" explotant el seu potencial turistic sense que aquest sigui exclusivament religios.
Municipalitzar concessions El candidat Felip Gonzalez proposa dues auditories per "agilitzar tramits i veure
quin tipus de concessions es poden municipalitzar”, mentre que Pere Culell (ERC) esta d'acord en que "s'hauria
de municipalitzar una série de serveis" perd que s'ha de veure si "és més economic". D'altra banda Jordi
Masdéu (CUP) "no entén els dubtes" quan es parla de municipalitzar altres serveis quan, segons ell, Aiglies
de Manresa "demostra que és factible". El candidat del PSC, Felip Gonzalez, davant la concessi6 de la zona
blava ha manifestat que "els parquimetres han de ser cars per aconseguir un mobilitat efectiva" i que "la Unica
soluci6 és la T10 per reduir els cotxes que actualment té la ciutat".
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Josép Cuniy Alfonso Aris Grupo Goddé y Mediaset Espafia han anunciado un acuerdo donde Mediaset pasa
a tener un 40% del capital de la sociedad Emissions Digitals de Catalunya SA que gestiona un multiplex con
cobertura en todo el territorio catalan, con capacidad para emitir cuatro canales de television, entre los cuales
destaca el canal generalista 8tv, segiin confirma el grupo Godé. La operacion ha sido aprobada porla Comision
Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) y también tiene el visto bueno del el Consell de
I'Audiovisual de Catalunya (CAC). 8tv emite una programacion generalista y bilingle, que se estructura en
tres ejes basicos: la actualidad, la informacioén y el entretenimiento. En produccién propia, sus dos pilares son
Arucitys y 8aldia, conducidos y dirigidos por Alfons Arus y Josep Cuni, respectivamente, a lo que se suma la
ficcion, con seriesy peliculas enlafranja de prime time. La cadenatambién quiere apliar su oferta de contenidos
al publico catalan. La publicidad de 8tv, hasta el momento gestionada por la exclusivista Publipress Media,
también pasa a Mediaset. El grupo de comunicacién opera en la actualidad con 6 canales en abierto (Telecinco,
Cuatro, Divinity, Energy, Boing y FDF).
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Redaccio | Actualitzat el 21/05/2015 ales 8:26h  El ple del Consell
de lAudiovisual de Catalunya va autoritzar aquest dimecres per unanimitat que Mediaset adquireixi el 40%
dEmissions Digitals de Catalunya, editora de 8tv . Laprovacio va arribar un parell de dies després del vistiplau
de la Comissio Nacional dels Mercats i la competéncia . Aixi doncs, el grup propietari de Telecinco i Cuatro
ja té via lliure per incorporar-se en laccionariat dEDC, on a banda del control comercial tindra capacitat de
gestio sobre 8tv. Amb loperacio, Godo buscaincrementar els ingressos publicitaris de la seva divisié televisiva
(que ha perdut 20 milions deuros en cinc anys), pero també la incorporacié de nous continguts dentreteniment
per omplir els deéficits de la graella més enlla de 8 al dia i Arucitys , i millorar aixi les audiéncies. Per la
seva part, Mediaset persegueix ampliar el camp daccié i enfortir la seva posicié en el mercat catala, un territori
on la seva preséncia no té tan de pes com a la resta de |Estat. En canvi, per a TV3 lalianca suposa un nou
perill per ala seva estabilitat, ja que, en un moment de recuperacio dels ingressos publicitaris, shaura denfrontar
aunanova oferta comercial amb preus a la baixa i a uns continguts televisius més competitius. Les converses
entre Mediaset i Godo es van iniciar després que leditora de 8tv es quedés a les portes de gestionar els espais
publicitaris de Televisid de Catalunya, arran de la marxa enrere de la cadena publica en el procés
dexternalitzaci6 obert.  Escriure un comentari
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Els periodistes castellers, contra el tractament informatiu fet per Cuni

Jueves, 21 de mayo de 2015

El Secretariat Nacional I'escull a la reunié de Cardona per davant de Liz Castro, la més votada pels socis de
I'Assemblea
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