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ROBERT MUR
Buenos Aires. Corresponsal

a polémica llei de Mitjans con-

tinua asfixiant la llibertat de

premsa a 'Equador. Lluny de

I'objectiu de democratitzar la

informacid, la norma s’ha aca-
bat convertint en una eina de pressié del
Govern de Rafael Correa als periodistes
critics, que comencen a optar per l'auto-
censura per no tenir problemes. L’enésim
episodi provocat per aquesta llei aprovada
el 2013 afecta el diari La Hora i exemplifica
Iassetjament que pateixen els mitjans, que
poden ser sancionats pel que diuen... i tam-
bé pel que no diuen,

La Superintendéncia de Comunicacio,
transformada en la institucié dedicada a
cacar les bruixes que sobrevolen la revo-
lucié ciutadana de Correa, acaba de multar
La Hora per no haver informat d'un acte de
Ialcalde de la ciutat meridional de Loja, el
correista José Bolivar Castillo. L’alcalde va
denunciar el diari davant l'organisme per
“omissio deliberada i recurrent de la difu-
si6 de temes d'interés public”, segons indi-
calallei.

HISTORIES DEL MON

Caca de bruixes a 'Equador

“Respecte al president”.
Rafael Correa el Primer de
Maig, escenari de |'Gitim
exemple de la seva baixa
tolerancia a les critiques

Multa al diari
‘LaHora’
perno haver
publicatres
sobreundiscurs
d’'unalcalde
correista

El diari, que es defineix
com a “liberal agnostic”,
s'ha declarat “en resistén-
cia” i ha demanat a la justi-
cia la suspensio cautelar de
la sancié. Vivanco assegura
que pensen “mantenir la
resisténcia fins al final” i
estan disposats a portar el
cas davant el Tribunal In-
teramerica de Drets Hu-
mans perqué entenen que
es tracta d’'una “batalla de
lofici periodistic™.

Fins ara Iinic precedent
en qué lallei de Comunica-
cié havia estat esgrimida
per haver qiiestionat la no-
publicacio d'una noticia va
tenir com a denunciant ni
més ni menys que Correa
en persona. El maig del
2014 es va queixar que EI
Universo, EI Comercio i La
Hora, els tres principals di-
aris de I'Equador, només
havien escrit noticies breus
del seu viatge oficial a Xile.
De tota manera, la superin-
tendéncia inquisitorial no
€s va pronunciar mai.

En els gairebé dos anys
de vigéncia, la llei de Mit-
jans ha sancionat humoris-
tes grafics, columnistes, re-

DOLORES OCHOA / AP

El diari, que competeix

dactors, caps de redaceio i

pel tercer lloc en difusio Pe] president editors. El discurs d’es-
nacional i és el que té més querres que enarbora Cor-
influéncia en les regions, ja COTI‘EE, la premsa rea queda en qiiestié quan

ha rebut una dotzena de
sancions i ha pagat més de
12.000 euros de multa per
diferents motius, alguns de
basats en arguments tan
fragils com la utilitzacié
d’una paraula o una altra. Tot i aixo, els edi-
tors de La Hora han dit prou i es neguen a
pagar la multa de 3.200 euros per no haver
cobert 'acte de I'alcalde, que va consistir en
una especie de discurs de I'estat del muni-
cipi que els ajuntaments han de celebrar
una vegada a I'any,

“Cobriem puntualment la gesti6 de I'al-
calde, perd en aquest cas vam decidir no
publicar-ho; primer per I'hora de tanca-
ment, perd també perqué sacaba con-
vertint en un esdeveniment festiu per auto-
promocionar-se, i tot el que havia de dir
P'alcalde ja havia estat recollit anteriorment
pel diari”, explica per teléfon des de Quito
el jove director de La Hora, Luis Eduardo
Vivanco, que té 31 anys i és membre de la
familia propietaria del rotatiu.

enemic de

critica és “el pitjor

la revolucio”

ataca la llibertat d’expres-
sio. “Es un populisme
totalitari vestit de progres-
sisme”, assegura Vivanco,
que recorda que Correa
sempre diu que la premsa
critica és “el pitjor enemic de la revolucio”.

En els seus més de vuit anys de mandat,
el president ha deixat clara la seva baixa to-
lerancia a la eritica. L'iltim exemple va ser
el Primer de Maig passat, quan al pas de la
seva comitiva un jove de 17 anys li va fer bo-
tifarra. Correa va recriminar el gest al noi,
que després va denunciar que el mandatari
I'havia agafat del coll i 1i havia dit: “Aprén a
respectar, noiet maleriat! Soc el teu pre-
sident!”. La premsa opositora va recollir
aquesta versié, cosa que va provocar la in-
dignacid i el desmentiment de Correa, que
va negar haver agredit el jove i va sostenir
que simplement i havia recriminat: “Per
qué ho fas, aix0? Per que faltes al respecte
al president?”, Una altra vegada dues ver-
sions... pero només una és legal.
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Facebook reta a YouTube
en la batalla del video online

Lared social, en la que se ven diariamente mas de 4.000 millones de videos, empieza a explotar
publicitariamente el soporte audiovisual, abriendo asiun nuevo frente en su batalla con Google.

M.Prieto. Madrid

El video es el nuevo objetivo
de Mark Zuckerberg, conse-
jero delegado de Facebook,
en su estrategia de exprimir
publicitariamente el valioso
activo que supone contar con
1.440 millones de usuarios
unicos mensuales.

Facebook esta dispuesto a
convertirse en un jugador de
peso en el universo del video
para hacerse con un pedazo
del mercado publicitario au-
diovisual. Zuckerberg reta asi
a YouTube, la plataforma
propiedad de Google, que
cuenta con mas de 1.000 mi-
llones de usuarios. Segin
eMarketer, YouTube tieneun
20% del mercado estadouni-
dense de la publicidad digital
en formato video.

“El video es una gran opor-
tunidad. Creemos que los for-
matos de nuestros anuncios
deben seguir a los formatos
que usan nuestros usuarios y
lo cierto es que consumen
mucho video”, explicd Sherly
Sandberg, directora de opera-
ciones de Facebook, durante
la tltima presentacion de re-
sultados.

Facebook asegura que dia-
riamente registra 4.000 mi-
llones de visualizaciones de
videos (contabiliza un video si
el usuario lo ve al menos du-
rante 3 segundos). Mas del
75% de estas visualizaciones
se realizan desde dispositivos
moviles.

Mahou e lkea
Por eso, esta empezando a ex-
plotar publicitariamente este
formato. Marcas como Hyun-
dai, Mahou, Iberia, McDo-
nald’s e Tkea ya han mostrado
video anuncios en Facebook
Espana. Fuentes de la filial
confirman que su foco en el
proximo ano estd en desarro-
llar capacidades de video para
los anunciantes, a los que ya
ofrecen herramientas de me-
dicion especificas y posibili-
dades de segmentacion de au-
diencia. Su objetivo: conven-
cer a los anunciantes de “ex-
tender su inversion en televi-
sional video en movil”.
Ademiis, la red social quie-
re llegar a acuerdos con los
grandes creadores de conte-
nido audiovisual, que hasta la
fecha usan YouTube, para

Bloomberg News

que suban videos a Facebook,
segun The Wall Street Jour-
nal. Facebook repartiria con
los propietarios de ese conte-
nido los ingresos obtenidos al
utilizar estos videos como so-
porte publicitario, siguiendo
elmodelode YouTube.
“YouTube puede salir per-
judicado ya que Facebook le
esta robando trafico, anun-
ciantes y el publico joven afin
a sus canales”, opina Laura
Vézquez, directora de Social
Media de Havas, quien desta-
ca que, por primera vez, las
marcas estan subiendo mas
videos a Facebook que a You-
Tube. Seguin su experiencia,
la red social obtiene un mejor
rendimiento en el lanzamien-
to de la campana de videos
online, pero la plataforma de
Google gana la partida en una
campanaa largo plazo.
Facebook se ha preparado
para esta guerra con medidas
como la de permitir la visuali-
zacion de videos sin abando-
nar la plataforma, la repro-

El caso lberia

Mark Zuckerberg, consejero delegado de Facebook.

YouTube,

de Google, es el lider
del sector, con mas
de L000 millones
de usuarios

Facebook asegura
que el 75% de los
videos de la red social
son vistos desde

duccion automatica y el cam-
bio de algoritmo para promo-
cionar sus propios videos y
penalizar los de YouTube.
Ademas, la facilidad de inte-
raccion de los usuarios con los
videos es algo muy apreciado
porlos anunciantes.

Las bazas de YouTube

En YouTube defienden sus
fortalezas frente al nuevo
competidor y destacan la pre-
disposicion de ver publicidad

Iberia realizé una campafia internacional de video en
Facebook las pasadas Navidades para construirimagen
de marca. Los dos primeros dias de campafia, el video
tuvo 2,7 millones de visitas y 250.000 ‘Me gusta'

En la totalidad de la campafia, logré 4 millones

de visitas y lleg6 a 46 millones de personas. Segtin
Facebook, generé para Iberia un gran conocimiento

de marca entre los jovenes de 18 a 24 afios.

Susan Wojcicki, consejera delegada de YouTube.

audiovisual que se presupone
a los usuarios que entran a
una plataforma exclusiva de
videos, que cobra a los anun-
ciantes solo si el usuario ve el
anuncio completo.

“Son modelos distintos. A
diferencia de Facebook, You-
Tube es un producto que ha
nacido para ver video y que
siempre ha ofrecido la publi-
cidad en este formato”, de-
fiende Manuel Roman, direc-
tor de Miérketing de YouTu-
be, quien destaca que en el tl-
timo ranking anual de los vi-
deos mas vistos en YouTube
se han situado los de cuatro
marcas, lo que en su opinion
muestra la potencia de la pla-
taforma como soporte publi-
citario.

Viazquez también destaca
otros puntos fuertes, como
son la facilidad para compar-
tir videos de YouTube en
otros canales o la posibilidad
de aplicar técnicas de posicio-
namiento para que se sittien
bien en los motores de bus-
queda.

YouTube registra “miles de
millones” de visualizaciones
diarias (alcanzo las 4.000 mi-
llones en 2012 y, asegura, se
incrementan un 50% cada
afo) y, cada minuto, se suben
300 horas de video a una pla-
taforma en la que la mitad del
consumo audiovisual se hace
yadesde el mévil.

LaLlave /Pagina2

Spotify
irrumpe
en escena

La compaiiia de musica en
streaming Spotify

ha irrumpido en el jugoso
negocio de videos online.
El fundador y presidente
del grupo, Daniel Ek,
anunci6 el miércoles

que Spotify ha comenzado
a ofrecer videos con
noticias, pequefios cortos
de humor y podcast, como
parte de su catalogo.
Asimismo, Ek anticipé el
redisefio de la plataforma,
que ya cuenta con mas

de 60 millones de usuarios
activos y 10 millones

de clientes de pago. El
objetivo de Spotify es
competir con YouTube

y Facebook y conseguir
nuevas fuentes de
ingresos, ademas de
fortalecer su negocio ante
laentrada de Apple en

el negocio de musica en
streaming.

7/ 31



DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

22/05/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 11.246 Ejemplares
Difusion: 9.583 Ejemplares

896522€6 PO

Pagina: 18

Seccién: LOCAL Valor: 1.985,00 € Area (cm2): 428,7 Ocupacion: 46,16 %

Documento: 1/1

Autor: F. MONTOYA Num. Lectores: 107000

TRADICIONS | Finsitot ’associacio de periodistes castellers ha emes un comunicat censurant-lo

D’ambaixador a‘enemic’

Elmon casteller,indignatamb el tractament periodistic rebut aquestasetmana
per partdelprogramade Josep Cuni,elqualvaserPadridels Xiquets de Vallsel 2011

F. MONTOYA

Elmdn castellers’haindignaten
bloc aquesta setmana arran del
quehaconsideratuntractament
injusti poc rigords per part del
programa8aldia,de 8TV, unes-
paique curiosament dirigeixipre-
senta el qui fou, I'any 2011, Padri
delsXiquets de Valls, Josep Cuni.

Lapolémicavasorgirdilluns,
quanal programaesvaentrevis-
tarl’excastellera Nativitat Tapia,
autoradelllibre L’iltim castell,en
que explicacom,arrand’unacai-
gudaamblasevacolla,lajovede
Vilafranca va patir greus lesions
i,finsitot, va perdre un ronyo.

Les xarxes socials novan tar-
dar a bullir de reaccions de cas-
tellersiaficionatsindignats, notant
pelqueexplicavala Nativitat,com
sobretot per com Josep Cuni-su-
posat ambaixador dels castells-
iels seus col-laboradors van jut-
jar I’activitat i els seus riscos a
partird’afirmacionsinexactes, si
nodirectament falses; tot plegat,
amés, sense que ala tertilia s’hi
hagués convidat cap represen-
tant del mén casteller.

Tal va ser el rebombori que,
I’endema, Cuni va reprendre el
tema, aquest cop si,convidantel
director meédic de la Coordina-
dorade Colles Castelleresde Ca-
talunya (CCCC), Dani Castillo.
Pero, lluny de rectificar, Cuni i
elsseuscol-laboradorsvaninsis-

Captura de pantalla de Pedicié de dilluns del programa ‘8 al dia’, presentat per Josep Cuni. roTo: L;JT

tir en les seves opinions i, altre
cop,enafirmacionsalarmistesi
en cap cas contrastades.

Rebuig dels companys

Aquestavegadajanovanserno-
méslesxarxes socialsles quevan
reaccionar, sind que fins i tot
I’Agrupacié de Periodistes espe-
cialitzats en el fet casteller va
mostrar el seu «rebuig»a l’acti-
tud de Cuni. «<Es va malmetre la
imatge delfet casteller repetida-
ment, comparant-loamb els es-
portsd’aventurai,finsitot,amb
les curses de braus», denuncien

elsperiodistes castellers, que afe-
geixen que durant ’entrevistaa
Nativitat Tapia «es van fer afirma-
cions categoricament falses com
quel’accésdelacanallaal fetcas-
teller ha estat causat per I'inici
dela‘competicié’ique cadacop
es busquen nens més petits per
fer-los pujar als castells».
Jarespecte del programa de
dimarts, el comunicat dels pro-
fessionals recorda que «Cuni va
asseverar de manera clarament
desinformada que ‘d’'una polémi-
ca en va sortir la normativa que
lesenxanetesanessinamb casc’,

afirmaciéquevahaverdeserrec-
tificada pel doctor Castillo».
Elcomunicat també criticaque
«lesafirmacionstantdel presen-
tadorcomdelscol-laboradorses
vanbasaressencialmentenlaper-
cepcid personalinovanestarcon-
trastades»,ique Cuni«nomésva
convidarun expertenlamateria
en segona instancia, després de
laplujadecritiques dinsiforadel
moncasteller». «Lamentem que
el format de tertulia serveixi de
paraiguaperatottipusd’afirma-
cions falses i no contrastades»,
conclouen els periodistes.
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La guerra también esta aqui

SANDRA MILAN
| MASSAGUE

STABA a punto de irme a dor-

mir. Cabeceaba en el sofd ante

la dltima ronda de zapping. Es

lo que hacemos en casa para
decidir si ha llegado el momento de claudi-
car. Si del canal uno al ocho no hay nada que
nos enganche, se acabé. No pintaba bien, ya
habiamos hecho una ronda hacia unos mi-
nutos y entre los programas malos, las peli-
culas a punto de acabar y la publicidad no ha-
biamos detectado rastro de vida inte...resan-
te detrds de la pantalla. De repente me doy de
bruces con una entrevista a periodistas de
guerra y entonces si, me tuve que quedar has-
ta el final, luchando contra los ojos que se me
cerraban por las lentillas ya secas.

Admito que el programa me daba un poco
de miedo, “Espanoles contra la Yihad” sona-
ba auna mezcla de “Espainioles en el mundo”,
junto con “Equipo Investigacién”, “Callejeros”,
“Policia internacional” o “Carceles”. Los docu-
espectaculos son como la pseudociencia, pa-
recen lo que no son, se hacen pasar por pro-
gramas informativos cuando, de hecho, son
shows sensacionalistas “basados en hechos
reales” que no analizan seriamente la reali-
dad, sino que la exhiben obscenamente para

una audiencia que ya no se contenta con el
drama y el suspense ficticio de las telenovelas.

Pero hablamos de la guerra y hablamos de
Siria y no me parecid, aunque no vi el progra-
ma entero, que Lluis Miquel Hurtado o Anto-
nio Pampliega, y el equipo que los acompana-
ba, estuvieran jugando a hacer periodismo de
investigacién. Me fascinan los hombres y mu-
jeres como ellos - no olvido a Javier Espinosa,
Jon Sistiaga o a las reporteras Mdénica Garcia
Prieto y Ménica Bernabé y tantos otros que no
me caben - que van a lugares de donde todo
el mundo huye para que sepamos lo que alli
pasa. Admiro su optimismo, ellos que piensan
que su viaje vale la pena, que sus noticias in-
teresan a un espectador que confunde Siria
con Afganistan (o con Irak o con Gaza), que se
juegan la vida pensando que sus reportajes
puedan ejercer presion internacional y con
ello cambiar la situacién de los pueblos que
se matan con kalashnikovs, con granadas de

Me fascinan

los hombres

Yy mujeres que van
a lugares de donde
todo el mundo
huye para que
sepamos lo que
alli pasa

mano y en chanclas. Yo no sé si sus correspon-
salias transforman la situacién internacional,
incluso ellos admiten que los oriundos del pais
han perdido las esperanzas de que su trabajo
sirva de algo, por eso tratan de sacarles una
utilidad mds inmediata, los secuestros forma-
rian parte de esta l6gica utilitarista que ya no
cree en las promesas de la informacién como
un detonante de la accién, que estd desenga-
nado y sabe que los periodistas volverdn para
cubrir los actos terroristas de los que ahora
son nifos, cuando dentro de unos anos sean
adultos enfadados con el mundo que les igno-
ra. Temo pensar que sus informes sélo sirvan
para que aqui nos cubramos las espaldas: es-
temos preparados para los atentados que rei-
vindican el califato y no se repitan los sietes o
los onces sangrientos en el calendario. Me
preocupa mi seguridad tanto como la de cual-
quier otro ciudadano que quiere llegar a viejo
y recorrer el mundo en autocaravana con su
pareja, sin hipoteca, felizmente jubilados, pero
no querria saber que vivo sobre los caddveres
innecesarios y previsibles de otros. Siento la
necesidad de exigirme que eso no pase, de ha-
cer algo para salvarme la vida de verdad. De
momento sélo se me ocurre escribir esto, es-
pero ser mds eficaz en breve porque hay prisa:
a muchos se les acaba el tiempo.

www.animasalus.com
@animasalus
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José Antonio Visuiia (1952-2015)

Convirtio Radio 3 en emisora musical

» Su vida siempre
estuvo vinculada ala
radio publica

osé Antonio Visuiia fue director

de Radio 3 entre 1991 y 1994, y

responsable de Politica Musical

de TVE entre 1994 y 1997. Visu-
na fue la persona que convirtio la
emisora de Radio Nacional de Espa-
fia en musical. Llego alli proceden-
te de Radio 4, donde era el jefe de
Programas, nombrado por su ami-
go Jordi Garcia Candau, y cambio la
filosofia de su parrilla, entonces mu-
cho menos especializada.

Visuia, perteneciente a la prime-
ra promocién de periodistas que es-
tudié en la Facultad de Ciencias de
la Informacion, en la Universidad
Complutense de Madrid, llego a tra-
bajar en el diario «Pueblo», aunque
su vida siempre estuvo vinculada a
la radio. En Radio Cadena Espafola
llegd a director de Informativos y de
Baleares. Asimismo, fue director de
comunicacion del ente ptblico Ra-
diotelevision Castilla-La Mancha.

Después de cambiar la filosofia de
Radio 3, fue director de Politica Mu-
sical en Television Espafiola, cargo
que ejercio entre los afos 1994 y 1997.
Sus compaiieros lo definen como un

José Antonio Visuiia Sinchez nacié
en Gijon en mayo de 1952 y fallecié el
17 de mayo de 2015 en Toledo. Estudic
periodismo en la primera promocion
de la Facultad de Ciencias de la
Informacién de la Complutense.
Trabajo en «Pueblo», Radio Cadena
Espaifiola, Radiotelevision Castilla-La
Mancha y Radio Nacional.

hombre trabajador, con la musica
como gran pasion. Cantaba boleros,
tocaba el piano e incluso fue tuno,
actividad que no abandono del todo
ni siquiera después de graduarse. Su
padre, Aurelio Visuna, fue concejal
del Ayuntamiento de Gijon.

FEDERICO MARIN
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ACORD DEL GRUP
ZETAIEL COL-LEGI
D’ECONOMISTES

Barcelona o El dega del Col-legi
d’Economistes, Joan B. Casas,ila
directora de la Unitat de Revistes
del Grup Zeta, Esther Tapia, van
renovar ahir la confianca entre les
dues institucions amb la firma (foto)
del conveni que permetraa
ZETACORP (Unitat de Revistes
Corporatives del Grup Zeta) seguir
editant les publicacions técniques i
corporatives d’aquesta corporacié
durant dos anys més. Aquesta
accio s'emmarca en I'acord marc
subscritiimpulsat pel director dela
Unitat de Premsa del Grup Zeta,
Joan Alegre, el 2013, i Casas,
perqué EL PERIODICO es
convertis, des d’aleshores, enun
dels principals patrocinadors de la
construccio de lanova seu del
Collegi d’Economistes a
Barcelona.
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Mediaset tanca amb el Grup
Godo la compra del 40% de 8tv

» El grup audiovisual de
Berlusconi t per objectiu
«desenvolupar i potenciar: la
televisio privada a Catalunya

BARCELONA | EFE/DAG
M E]l Grup Godé i Mediaset Espa-
fia van tancar ahir un acord pel
qual la companyia que gestiona els
canals Telecinco i Cuatro adquireix
un 40% del capital d'Emissions
Digitals de Catalunya, que opera el
canal generalista 8tv, amb la fina-
litat de «desenvolupar i potenciar
la televisié privada a Catalunyan.

Segons va informar La Vangu-
ardia, capcalera del Grup Godo,
l'entrada de Mediaset Espana, que

pertany a l'exprimer ministre italia
Silvio Berlusconi, en el capital d'E-
missions Digitals de Catalunya
(EDC), que fins ara estava partici-
pada exclusivament pel holding de
comunicacié catala, significara
«un pas endavant per desenvolu-
parel canal de televisio de 8tv» i ac-
celerar el seu creixement,

Paolo Vasile, conseller delegat de
Mediaset Espana, va destacar, en
declaracions facilitades pel ma-
teix grup en un comunicat de
premsa, «la importancia d'aquest
acord en els plans futurs de la
nostra companyia, ja que ens per-
metra ampliar les sinergies entre
continguts i publicitat en el desta-
cati estratégic mercat de Catalunya,
aplicant el nostre know how en la

gesti6 d'una televisié catalana feta
per als catalans».

Emissions Digitals de Catalunya
posseeix la concessié de 'explota-
cié d'un canal multiplex amb co-
bertura a tota la comunitat catala-
na pel qual, a més de 8tv, emeten
els canals RAC 105 TV, centrat ex-
clusivament en els videos musicals,
iBarca TV, la cadena oficial del club
blaugrana. De la seva banda, Me-
diaset opera 6 canals de televisio en
obert (Telecinco, Cuatro, Divinity,
Energy, Boing i FDF) i produeix
pel-licules de cinema, entre elles els
exits Ocho apellidos vascos i Lo
imposible, a més d'altres activitats
audiovisuals.

L'operacid ha estat aprovada
pel Consell Audiovisual de Cata-

lunya (CAC) i ha rebut l'autoritza-
ci6 de la Comissié Nacional dels
Mercats i la Competéncia (CNMC),
que va donar llum verda a l'acord
sense restriccions ni limitacions. En
l'actualitat, la graella de 8tvinclou
programes de produccié propia,
com Arucitysi 8aldia, conduits i di-
rigits per Alfons Artis i Josep Cuni,
respectivament, aixi com pel-licu-
les i séries antigues.

Una amenaca per TV3
L'alianga entre els dos grups de co-
municacio privats suposa a més un
acord perqué la comercialitzacio
dels espais publicitaris de 8tv es-
tigui gestionada per Mediaset.
Aquest factor, sumat al salt enda-
vant que la cadena podria fer en
audiéncia, podria comportar una
amenaca per TV3.

La televisio piiblica manté per
ara el lideratge en audiéncia a Ca-
talunya, el que comporta que
s'emporti la major part dels in-
gressos per publicitat.

PUBLICITAT

Atresmedia i Mediaset
van superar els limits

¥ La Comissié Nacional dels Mer-
cats i la Competéncia (CNMC) ha
obert nous expedients als grups
Atresmedia i Mediaset per superar
els limits d'emissié de publicitat.
L'organisme expedienta Atresmedia
pergué Antena 3 va superar els 12
minuts de publicitat per hora natu-
ral permesos, Mediaset també va
excedir aquests temps a través dels
canals Telecinco i Cuatro. Les infrac-
cions, de caracter lleu, van tenir lloc
entre el novembre i el desembre del
2014 en el cas d'Antena 3 i entre
octubre i desembre del 2014 en el
cas de Telecinco i Cuatro. Els dos
grups tenen un periode de 15 dies
per presentar al'legacions als expe-
dients, que podrien acabar en una
sancié per als dos. bdG
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«[’Ultima bala és per a mi»

éncia. Per a tots nosal-
tres, sords televidents,
que hem sigut garre-

pesihem deixat en un escassis- |
sim 5,9% de share el treball que |

Melchor Miralles, com a produc-
tor, i els periodistes Ricardo
Garcia Vilanova, Lluis Miquel
Hurtado i Antonio Pampliega,
ens acaben de presentar a la ca-

dena Cuatro (Infiltrados). La seva '
| gut un retrat que mereixia molta

incursid a Siria, entre les briga-

des que s'enfronten i planten ca- |

ra al feixisme de I'Exércit de
I'anomenat Estat Islamic, ha si-

I meu comentaricritic |
d’avui és per a I'audi- |

« cumrel

© »» Paco, brigadista comunista

espanyol a Siria (‘Infitrados’, Cuatro).

més atencio per part nostra. La tro-
bada amb el camarada Paco, mili-

; tant del partit Reconstruccié Co-

munista d’Espanya, ens ha donat
una visié diferent, singular i medi-
table, d'alldo que hem anomenat la
diaspora de joves que es veuen for-
cats a abandonar Espanya. Paco no
ha marxat per la crisi economica.
Paco ha marxat per compromis
amb la llibertat. «La classe obrera
ha d’ajudar. La classe obrera és in-
ternacional. Faig com van fer
aquells brigadistes que el 1936 van
arribar a Espanya a lluitar per la Re-
publica», deia a I'entrevista que li
van fer, en unes ruines que li servei-
xen de parapet i trinxera del front
de batalla. Al costat de kurds, al cos-
tat de cristians, al costat de les uni-

Vegeu el video amb el mobil o a e-periodico.cat

| tats de proteccio del poble -les YPG
; ilesYP]-elcamaradaPacolluita per
un ideal. I té assumit, i meditat, el
que fara si 'Estat Islamic 'atrapa:
«L'ultima bala és per a mi. L'ultima
' bala és per a nosaltres. Aixi ho hem
| decidit tots».

Després de la incursié a Siria
—dantesques imatges les que vam
veure de Kobane, per cert, una ciu-
tat arrasada pels gihadistes- ens
van oferir una reflexié important,
en una taula moderada per Javier
Ruiz amb el titol de Las claves. Alla
va quedar explicita la terrible pa-
radoxa que viu Siria en 'actualitat:
la ferocitat criminal de I'Estat Isla-

mic ha fet bo -o menys dolent- el
dictador Baixar al-Assad. Efectiva-
ment. Fa pocs anys, una coalicid in-
ternacional intentava enderrocar
Assad en nom dels drets humans.
Pero la irrupcio de I'Estat Islamic
—-aqui Assad combat- ha canviat la
percepcid del mal. A la Barcelona
bohémia dels anys 50 un pintoresc
personatge anomenat Cristébal
Gonzalez de Grau, de professio cor-
rector tipografic, crec que a La Van-
guardia, va escriure una noveldla i
li va posar per nom Los malos no son
los peores. iAhh! Titol inquietant. Val
per retratar la terrible paradoxa de
la Siria actual. =
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EL PAIS y ‘The Guardian’ se
unen ante el cambio climatico

Lideran una red de 25 medios mundiales para ampliar la cobertura

EL PAIS, Madrid
Veinticinco organizaciones perio-
disticas de todo el mundo, lidera-
das por EL PAIS y The Guardian,
han creado una nueva red de edi-
tores para colaborar en su cober-
tura del cambio climatico. La ini-
ciativa esta coordinada por la Red
Mundial de Editores, y esta orien-
tada a mejorar la informacion so-
bre este problema de cara a la
Cumbre del Cambio Climatico de

la ONU (COP 21), que se celebrara
en Paris en diciembre.

La Red de Editores sobre el Cli-
ma (CPN, por sus siglas en inglés)
proporcionard un sistema de in-
tercambio de articulos relaciona-
dos con el cambio climdtico gratis
durante el periodo previo a la
COP 21. Cada medio de comunica-
cion podra publicar el material
sin tener que preocuparse de los
derechos de publicacion. El objeti-

vo de esta colaboracién es am-
pliar la cobertura que cada medio
haga desde ahora hasta la cum-
bre, para una cobertura lo mas
completa y rigurosa posible.

Los 25 socios fundadores de es-
ta red CPN —reunida por la Red
Global de Editores, EL PAIS y The
Guardian (Reino Unido)— man-
tendrén esta iniciativa por un pe-
riodo de seis meses, finalizando el
11 de diciembre, el dltimo dia de

la cumbre. Los socios fundadores
representan una variedad de ten-
dencias —desde el China Daily en
China hasta Politiken en Dinamar-
ca, pasando por Al Ahram en Egip-
toy Clarin en Argentina—y estan
repartidos por todo el mundo:
Africa, Asia, América del Norte,
Ameérica del Sur, Europa y Orien-
te Préximo. Otros medios partici-
pantes son Le Monde en Francia,
La Repubblica en Italia, Frankfur-
ter Allgemeine Zeitung en Alema-
nia, The Seattle Times en EE UU o
India Today.

Antonio Cano, director de
EL PAIS; Alan Rusbridger, direc-
tor de The Guardian, y Ricardo
Kirschbaum, presidente de la Red
Mundial de Editores, invitan a
mas medios a unirse a esta red:
“Tenemos muchas esperanzas de
que otras publicaciones de todo el

espectro politico se unan a noso-
tros, ya sea en el uso de nuestro
material periodistico o, lo ideal,
ofreciendo también su propio ma-
terial a la red”. “El cambio climati-
co es el mayor desafio a la socie-
dad contemporinea, incluso al sis-
tema democritico”, sostiene Anto-
nio Cafo; para Rusbridger es “la
mayor noticia del mundo”.

El calentamiento global ha au-
mentado la temperatura del pla-
neta 12C desde 1850. La reunion
de Paris debe alcanzar un acuer-
do que sirva para sustituir al de
Kioto, después del fracaso de la
cumbre de Copenhague de 2009,
la Gltima a la que acudieron todos
los lideres mundiales. “Lo que se
juega en Paris en diciembre es la
transformacion del mundo”, dijo
ayer el presidente francés, Fran-
cois Hollande, en la Unesco.
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Mediapro y Heraldo
haran los contenidos
de Aragon Television

J.Montalvo. Madrid

Mediapro y el grupo Heraldo
se han adjudicado los dos lo-
tes del contrato de externali-
zacion de Aragon Television,
tras ganar el concurso convo-
cado por la television autono-
mica aragonesa en el que han
competido con media docena
de companias.

En la puja por el contrato
de contenidos, Mediapro se
ha impuesto a Atresmedia,
Grupo Zeta, Secuoya y Grupo
Heraldo, al ofrecer un des-
cuento del 5% sobre el precio
de salida planteado en el con-
curso y obtener mds puntos
en la calificacion técnica. Este
servicio, presupuestado en
2,4 millones de euros, supone
la produccion de 320 horas
anuales de programacion de
entretenimiento y divulga-
cion. Mediapro ya produce
para Aragon TV el programa
La Bdscula, que ha obtenido
cuotas de pantalla cercanas al
15%.

La productora catalana
destinara un equipo de cua-
renta personas a la produc-
cion de estos programas, que
segin consta en la oferta, se-
ran “contenidos de proximi-
dad de alta calidad, basados
en el entretenimiento y la plu-
ralidad”. Ademas, proveera
todos lo medios técnicos ne-
cesarios parala produccion.

El contrato se ha firmado
por un periodo inicial de dos
anos, prorrogables otros dos
afios mds. Hasta ahora, este
servicio era prestado por Fac-
toria Plural, la productora de
Heraldo e Ibereaja, y por Zeta
Audiovisual.

Informativos

Por el mismo periodo de
tiempo, Factoria Plural ha lo-
grado renovar el contrato de
produccion de los servicios
informativos de Aragon Tele-
vision. Este contrato prevé
cubrir 1.300 horas anuales de
emision. Al menos el 50% de
estos contenidos se produci-
ran en los centros que Aragon
TV ponga a disposicion del
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Jaume Roures, socio fundador
de Mediapro.

Mediapro se

ha impuesto en la
puja a Atresmedia,
Secuoya y Zeta
Audiovisual

adjudicatario en Zaragoza,
Huescay Teruel, con disponi-
bilidad para producir el 100%
de los contenidos en estas ins-
talaciones.

Atresmedia

Por otra parte, el grupo Atres-
media ha llegado a un acuer-
do con Fever para incorporar
la plataforma mévil de planes
de ocio a su portfolio de em-
presas participadas. Fever ha
cerrado una ronda de finan-
ciacion por valor de mas de
siete millones de euros.

Con este acuerdo, el grupo
audiovisual se suma al grupo
de socios de Fever, entre los
que se encuentran el exvice-
presidente de Google y funda-
dor de Idealista y Tuenti, Ber-
nardo Herndndez; Jeff Pulver
(primer inversor de Twitter),
la presidenta de Microsoft Es-
pana, Pilar Lopez, y las firmas
de capital riesgo Accel Part-
ners, Fidelity Growth Part-
nersy14W Ventures.
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Mediaset tanca amb el Grup
Godo la compra del 40 % de 8tv

» £l grup audiovisual de
Berlusconi té per objectiu
«desenvolupar i potenciar» la
televisio privada a Catalunya

EFE/DG | BARCELONA
B El Grup Godd i Mediaset Espa-
fia van tancar ahir un acord pel
qual la companyia que gestiona els
canals Telecinco i Cuatro adquireix
el 40% del capital d'Emissions Di-
gitals de Catalunya, que opera el
canal generalista 8tv, amb la fina-
litat de «desenvolupar i potenciar
la televisio privada a Catalunya».
Segons va informar La Vangu-
ardia, capcalera del Grup Godg,
I'entrada de Mediaset Espana, que

pertany a l'exprimer ministre italia
Silvio Berlusconi, en el capital d'E-
missions Digitals de Catalunya
(EDCQ), que fins ara estava partici-
pada exclusivament pel holding de
comunicacid catala, significara
«un pas endavant per desenvolu-
par el canal de televisio de 8tv»iac-
celerar el seu creixement.

Paolo Vasile, conseller delegat de
Mediaset Espanya, va destacar, en
declaracions facilitades pel ma-
teix grup en un comunicat de
premsa, «la importancia d'aquest
acord en els plans futurs de la
nostra companyia, ja que ens per-
metra ampliar les sinergies entre
continguts i publicitat en el desta-
catiestratégic mercat de Catalunya,
aplicant el nostre know how en la

gestio d'una televisid catalana feta
per als catalans».

Emissions Digitals de Catalunya
posseeix la concessio de I'explota-
ci6 d'un canal multiplex amb co-
bertura a tota la comunitat catala-
na pel qual, a més de 8tv, emeten
els canals RAC 105 TV, centrat ex-
clusivament en els videos musicals,
i Barca TV, la cadena oficial del club
blaugrana. De la seva banda, Me-
diaset opera 6 canals de televisio en
obert (Telecinco, Cuatro, Divinity,
Energy, Boing i FDF) i produeix
pel-licules de cinema, entre aques-
tes els exits Ocho apellidos vascos
i Lo imposible, a més d'altres acti-
vitats audiovisuals.

L'operacié ha estat aprovada
pel Consell Audiovisual de Cata-

lunya (CAC) i ha rebut l'autoritza-
ci6 de la Comissio Nacional dels
Mercats i la Competéncia (CNMC),
que va donar llum verda a l'acord
sense restriccions ni limitacions. En
l'actualitat, la graella de 8tvinclou
programes de produccid propia,
com Arucitysi8aldia, conduits i di-
rigits per Alfons Artis i Josep Cuni,
respectivament, aixi com pel-licu-
les i séries antigues.

Una amenaca per a TV3
L'alianga entre els dos grups de co-
municacid privats suposa a més un
acord perque la comercialitzacid
dels espais publicitaris de 8tv es-
tigui gestionada per Mediaset.
Aquest factor, sumat al salt enda-
vant que la cadena podria fer en
audiéncia, podria comportar una
amenaca peraTV3.

La televisid ptiblica manté per
ara el liderat en audiéncia a Cata-
lunya, el que comporta que s'em-
porti la major part dels ingressos
per publicitat.

16 / 31



EL 9 NOU (OSONA | RIPOLLES)

VIC

Seccién: OPINION _ Valor: 609,00 € Area (cm2): 218,2 Ocupacién: 20,04 %

Documento: 1/1

22/05/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 10.634 Ejemplares
Difusion: 8.675 Ejemplares

Autor: Josep Comajoan

L18EYTEB POD

Pagina: 20

Num. Lectores: 34700

Josep
Comajoan

Sempre he
estat partida-
ri de no con-
vidar repre-
sentants
Lol dels partits
que practiquen el discurs
de la discriminaci, de 'odi,
contra els drets humans, a
terttlies. Representa nor-
malitzar la seva preséncia a
la societat i, de rebot, el seu
discurs. Els mitjans tenim
la responsabilitat de no fer-
ne d’altaveus. Altra cosa,
pero, son les entrevistes, on
si entrevistador és un bon
periodista, pot replicar el dis-
curs al xenofob en qliestio. 1
és que si les tertulies penso
que no son ben bé un geénere
periodistic, ’entrevista si

Periodisme,
racisme I evangelis

que ho és. 1 en aquest nostre
ofici, no hi ha bon periodis-
me ni mal periodisme. Hi ha
periodisme i prou. La resta,
és una altra cosa, propaganda
o directament un xou medi-
atic camuflat de periodisme.
Tot plegat ve a tomb de les
entrevistes que ha fet EL 9
TV als candidats xenofobs

a les eleccions a Vic. Alguns
pensen que hauria estat
millor obviar-los. Pero penso,
per exemple, en 'entrevis-

ta que se li va fer a Josep
Anglada. Totes les respostes
d’aquest, buides de contin-
gut i nomeés carregades de
prejudicis i mala fe, per dir-

ho suaument, van tenir con-
traréplica de I'entrevistador.
A la que parlava de casta:
“Que és la casta? Voste parla
de regeneracio, pero porta 12
anys i va pels 16, pero voste
no és casta...”. Sobre els ajuts
a la immigracid: “Les ajudes
van a la gent de forao van a
la gent que ho necessita?”. 1
I'altre, que hi tornava, amb
la gent de fora. “La gent
necessitadal”, li insistia el
periodista. 1 dels de fora, a

la gent de casa. “Que vol dir
gent de casa? Qui son els

de fora?”. Els Mohamed... 1

el periodista: “Encara que
sigui nascut a Vic, encara que

A corre-cuita icomajoan.blogspot.com

treballi, encara que cotitzi

i gracies a ell un dia pugui
pagar la seva pensio?!”, tot
en to dur i incisiu. “Encara li
estranya quan li diuen que
voste esta al capdavant d’un
partit xenofob?”, li etziba a
la segiient resposta. [ encara
una altra: “Vosté també ha
dit que és creient, que va a
missa; aquest discurs casa
amb I’Evangeli?”. | aixi fins
al final. I parlant de missa i
evangelis, Caritas Diocesa-
na de Vic ha fet pablic un
comunicat denunciant un
augment d’actituds racistes
en empreses i partits poli-
tics. Del discurs que “perju-
dica sistematicament els més
debils” que busquen “el més
elemental pet poder viure
(treball, aliment, sostre)”.
Diumenge, doncs, pensem-hi
i obrem en conseqiiencia.
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Nicaragua prohibeix I'entrada a
un caricaturista de ‘Charlie Hebdo’

ELISABET SABARTES
Mexic. Corresponsal

El Govern de Nicaragua va prohi-
bir I'entrada al pais del caricatu-
rista francés Julien Berjeaut, co-
negut com a Juli collaborador de
la revista satirica Charlie Hebdo,
la redaccié de la qual va ser ata-
cada el gener passat per extre-
mistes islamics. Jul estava convi-
dat a participar en el forum sobre
Ilibertat d’expressio Centroamé-
rica Cuenta, que aquesta setmana

se celebra a Managua. “Es pot
veure la meva foto al programa
del festival, perd és una Ilastima
que no pugui estar amb vosaltres.
Sembla que les autoritats no
volen que sigui a Managua, per
aix0 ara em quedo a Costa Rica”,
va explicar el dibuixant en un
video que es va projectar en I'es-
deveniment.

Ni el caricaturista ni els orga-
nitzadors del forum no van rebre
explicacions del Govern nica-
ragiienc sobre les raons que van

impedir que Jul intervingués en
el colloqui. Les autoritats de mi-
gracio tampoc no van respondre
les trucades dels mitjans que van
intentar obtenir una versio oficial
sobre I'incident.

L’ambaixador de Franca a
Managua, Antoine Joly, va dir
que no sabia el motiu de la pro-
hibicid. “Realment no entenc les
raons per no deixar-lo entrar”, va
dir el diplomatic, que també va
demanar una explicacio al Go-
vern. El seu president, Daniel

Ortega, va reprovar al gener l'a-
temptat contra Charlie Hebdo, en
el qual van ser assassinades dotze
persones. “Condemnem el terro-
risme en totes les seves formes”,
deia el missatge que Ortega va
enviar al seu homoleg franceés,
Francois Hollande.

“Jul venia de Franca, la patria
de la llibertat, i podia haver estat
entre els assassinats el dia de
latac brutal contra Charlie Heb-
do. La seva visita més aviat hon-
rava Nicaragua”, va dir P'escrip-
tor Sergio Ramirez, organitzador
del forum i vicepresident en la
primera administracié sandinista
que va governar el pais entre el
1979 i el 1990. Ramirez, que va
abandonar l'oficialisme fa anys,
va afegir: “Hem de continuar llui-

tant per obrir espais de llibertat
d’expressié a I'América Central”.

Convidat a la mateixa taula ro-
dona en que havia de participar
Jul, el periodista nicaragiienc
Carlos Fernando Chamorro va
censurar la prohibicié com “un
acte d’'intolerancia” i va demanar
al Govern que expliqui la incon-
gruéncia entre el seu discurs i els
fets, També va recordar que
aquest no és un cas aillat: la set-
mana passada van ser expulsats
violentament del pais per agents
de migracié dos activistes del
Centre per la Justicia i el Dret
Internacional, quan arribaven a
Managua per afegir-se a la cele-
bracié del 25¢ aniversari de la
fundacio del Centre Nicaragiienc
de Drets Humans.e
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UGT exigeixa TVE
que “compleixi” i
faci servei public

B Critica que durant
el 24-M la cadena
estatal fara una Unica
connexio territorial

Redaccid
SANT CUGAT DEL VALLES

La seccid d'UGT a RTVE-
Catalunya ha exigit a la di-
reccid d’informatius de
Televisido Espanyola que
“compleixi” 1 faci servei
publici “novulneri” el dret
dels ciutadans a la infor-
macié després que la di-
reccié de la cadena hagi
pres la decisié d'establir
una unica connexit des-
prés del Telediario del
migdia durant la jornada
electoral i de no fer cap
desconnexi6 territorial a
lanit. El sindicat subratlla
que RTVE té una estructu-
ra territorial capa¢ d'in-
formar els ciutadans deles
dades dels seus territoris i
lamenta que amb aquesta
decisi6 “es nega” a donar
una informacio local “vi-
tal” per a la “salut demo-

Eladio Jareiio, director de
RTVE a Catalunya M arxiu

cratica” d'unes eleccions.
El sindicat esta enviant
cartes als partits politics
de cada territori en que els
demana que exigeixin a
TVE el compliment
d’aquest servei public. A
més, també s’esta fent ar-
ribar una carta a la direc-
ci6 de cada centre territo-
rial de RTVE com a “pri-
mers responsables” del fet
que el seu centre complei-
xi i faci servei ptblic. m
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Prisa agrupa hoy 30
titulos en uno para
evitar fuertes vaivenes

D.Esperanza. Madrid
Los accionistas de Prisa de-
ben saber que hoy la empresa
realiza un contrasplit, es decir
lleva a cabo la agrupacion de
sus acciones en la proporcion
de 30 titulos en uno. Con la
operacion, la compafia de co-
municacion ha aumentado el
valor nominal de cada una de
sus acciones, al tiempo que ha
reducido en la misma propor-
cion el numero de titulos en
circulacion. Asi, un inversor
que ayer tuviera 3.000 accio-
nes de Prisa, de 0,27 euros ca-
da una (cierre anterior), hoy
se encontrara con que cuenta
en su poder con 100 acciones
de la empresa de 8,1 euros ca-
da una (precio de partida).
Desde el punto de vista fi-
nanciero, tiene un impacto
neutral para el accionista ya
que el valor de su inversion no
ha variado. Y tampoco afecta
a la capitalizacion de la com-
paiiia: el valor de Prisa sera el

Un inversor que ayer
tuviera 3.000 titulos,
de 0,27 euros, hoy
contara con 100
acciones de 8,1 euros

mismo, de 582,7 millones de
euros, a cierre de ayer.

La operacion tiene como fi-
nalidad elevar el valor de las
acciones en términos absolu-
tos para ganar estabilidad en
la cotizacion y mitigar la vola-
tilidad. Ademés, laempresa se
desligara de la percepcion po-
co favorable que hay en el
mercado de las compaiiias
cuyos titulos cotizan por de-
bajo de un euro.

Prisa se mantiene rezagado
este afo en el parqué: sus ac-
ciones se revalorizan un
4,65% desde el inicio de 2015,
frente al alza del 12,68% que
sube el Indice General en el
ejercicio.
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La telede pagament
arrelapocaEspanya,
i menys a Catalunya

B Segons un estudi
de la UPF, el nombre
d'abonats s’ha
estancat

Redaccid
BARCELONA

La televisié de pagament
arrela poc a Espanya i en-
cara menys a Catalunya.
Aquesta és la principal
conclusi6 a qué arriba
Joan M. Corbella, profes-
sor del departament de co-
municacié de la Universi-
tat Pompeu Fabra, en un
article publicat per I'Ob-
servatori de la Producci6
Audiovisual. L'estudi es
basa en les dades de la Co-

mision Nacional de los
Mercados y la Competen-
cia, autoritat reguladora
de I'ambit comunicatiu es-
panyol. En espera dels re-
sultats del 2014, Pestudi
indica que el 2013 el nom-
bre d’abonats a la televisio
de pagament a Espanya
s’havia estancat respecte
al 2007. En totes dues oca-
sions, les xifres eren infe-
riors als quatre milions de
subsecriptors. La situacid
empitjora a Catalunya, on
I'any 2013 hi havia poc
més de 584.000 subscrip-
tors, un 1% menys que el
2007. L'article indica que
és la televisio per IP la que
compta amb uns pronos-
tics més positius. m
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Bloqueselectorales

Las campanas electorales en Espana (incluida
Cataluna, latiinica comunidad que no tiene ley
electoral propia porque a CiU y PSCvales ha
ido bien) tienen unaserie de absurdos que
siempre son ampliamente comentados:
prohibicién de difundir encuestas los dltimos

seis dias, jornada de reflexion (sdbado) el dia
antes de votar (domingo) y bloques electorales
con minutaje acotado en los informativos
ptiblicos (segtin los resultados de los dltimos
comicios). Yo me quiero centrar en los bloques,
quizds lamedida mds injustamente criticada
porelamplio eco que los profesionales de
medios comoTV3 le dan cada dia. A mi, que me
gusta el periodismo, que lo practico como
amateur desde hace anos y ahora también
académicamente, los bloques electorales me
garantizan un pluralismo politico
imprescindible parala confrontacién de ideas.
Atn tenemos pendiente un debate riguroso
sobre qué son criterios periodisticos, pero sin
que el anuncio de <huelga» de firmas ocupe
mds minutos que algunas informaciones.

Pau Planelles Oliva / Barcelona
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mesura més injustament criti-
cada per I'ampli resso que els
professionals de mitjans com
TV3 hidonen cada dia. Ami,
que m'agrada el periodisme,
que el practico com a amateur
faanys i aratambé academica-
ment, els blocs electorals em
garanteixen un pluralisme poli-
tic imprescindible per ala con-
frontacio d'idees. Sigui com si-
gui, tenim pendent un debat ri-
gords sobre qué son criteris
periodistics, pero sense que
I'anunci de “vaga" de firmes
ocupi més minuts que algunes
informacions.

PAU PLANELLES OLIVA
Barcelona

Els blocs
electorals

® Les campanyes electorals a
I'Estat espanyol (inclosa Cata-
lunya, I'inica comunitat que no
té llei electoral propia perque a
CiUiel PSC jaels ha estat bé)
tenen una serie d'absurds que
sempre son ampliament co-
mentats: prohibicié de difondre
enquestes els Ultims sis dies,
jornada de reflexio (dissabte) el
dia abans de votar (diumenge) |
blocs electorals amb minutat-
ge acotat als informatius pu-
blics (segons els resultats dels
darrers comicis). Jo em vull
centrar en els blocs, potser la
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Troben decapitat un
periodista brasiler

|SAOPAULO| El periodista bra-
siler Evany José Metzker,
que investigava en temes de
corrupcid politica, va apa-
reixer ahir decapitat a prop
de la ciutat de Medina, en
una zona rural de I’estat de

Mines Gerais.
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Viernes, 22 de mayo de 2015

Grup ED ha renovat aquest dimecres la seva direccio periodistica. Ha nomenat Ismael Garcia Villarejo
(Barcelona, 1978) director de publicacions. Al mateix temps, I'empresa editora ha aprovat la designacio de
Manel Manchén (Barcelona, 1969) com a director d'Economia Digital, la capgalera més alta del portafoli. Tots
dos professionals prenen el relleu de Xavier Salvador, que ha liderat les funcions editorials des de juny de
2010 fins avui. Villarejo (es va incorporar el 2011) i Manchdn (es va incorporar el 2012) formaven equip amb
l'anterior director amb responsabilitats de sotsdirector del diari digital i com a cap de l'area de politica,
respectivament. Model informatiu i empresarial El director general, Juan Garcia, ha informat dels canvis als
periodistes i professionals de la resta d'arees de Grup Ed. "S6n uns moviments necessaris per potenciar
I'expansié de I'empresa una vegada aquesta s'ha consolidat com a lider informatiu a Catalunya i referent a la
resta d'Espanya". Davant els seus companys, ha reconegut la dedicacio i professionalitat de Salvador. Les
capcaleres incloses al Grup ED sumen , segons dades auditades per OJD. La setmana passada I'empresa
va agregar a la familia de productes Mesa de Negocis, el portal especialitzat al mén gourmet. Des del punt
de vista del negoci, es tracta de les poques mercantils de I'ambit comunicacional espanyol que presenta
beneficis. Nous formats i suports EIl consell d'administracié considera clau el moment per obrir un nou cicle
que posicioni els productes --02B i GOL, a més d'Economia Digital i Taula de Negocis-- com a liders en els
respectius segments "des d'un model innovador”, a través d'altres suports "amb especial incidéncia a les
xarxes socials, pantalles mobils i apostant per nous models informatius i narratius".
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Viernes, 22 de mayo de 2015

El SPA ofrece un listado de iniciativas que comparte con el Foro Andaluz de la Comunicacién y la Educacion
y con la Federacion Internacional de Periodistas 22 /05/15. Comunicacion . El Sindicato de Periodistas de
Andalucia y la Federacion de Sindicatos de Periodistas esparfiola han hecho publicas una serie de medidas
y propuestas para que los candidatos en las elecciones municipales del domingo tomen nota. EL
OBSERVADOR / www.revistaelobservador.com las ofrece a sus lectores. El SPAy la FeSP explican que...

el derecho a la informacion esta por diversas causas gravemente alterado, y recuerda que los poderes locales
tienen también sus obligaciones y capacidades para hacer efectivo este derecho. Lea a continuacién las
propuestas. Medios publicos locales GARANTIA de viabilidad econdémica. Es preciso evitar la precariedad
en la que se ven sumidos muchos medios locales, poniendo en riesgo la estabilidad y la calidad del servicio
que prestan. Para ello, las corporaciones locales estableceran medidas econémicas que garanticen la
estabilidad presupuestaria y los recursos suficientes para cumplir la labor de servicio publico que tienen
encomendada los medios de comunicacion locales. Un objetivo que se puede alcanzar mediante presupuestos
plurianuales. CONSEJOS de Participacion. Para garantizar el derecho a la informacion y la comunicacion
de la ciudadania, se pondran en marcha Consejos de Participacion. Estos consejos, independientes del equipo
de gobierno, seran un instrumento de participacion ciudadana, fijaran las lineas de la politica informativa y
seran elegidos por organizaciones y colectivos sociales, en linea con el modelo ya establecido en otros paises
de nuestro entorno y en linea de los que ya funcionan en el Reino Unido. Estos consejos seran los garantes
de la independencia y el pluralismo de los medios de comunicacion publicos locales.  CONSEJOS
Profesionales. Los consejos profesionales o consejos de informacion, cauce de participacion de los y las
profesionales en la orientacion editorial y la calidad de la informacién, son instrumentos fundamentales para
el funcionamiento democratico de los medios de comunicacién. Aunque habituales en otros paises de nuestro
entorno europeo, en Espafia son escasos y también en Andalucia, donde sélo Canal Sur lo tiene. Por ello
pedimos que se promuevan en todos aquellos medios publicos de caracter local con mas de diez personas
en la redaccion o en la elaboracion de contenidos. VOZ a todos los colectivos. Establecer criterios en la
programacion de los medios de comunicacion locales para que tengan cabida en los contenidos todos los
colectivos, fomentando la diversidad y la pluralidad. Independientemente del derecho de acceso, que también
deberagarantizarse. DERECHO de acceso. Tanto la Constitucidon como el Estatuto de Autonomia de Andalucia
garantizan el derecho de acceso a los medios de comunicacion publicos de asociaciones, organizaciones e
instituciones representativas de la diversidad politica, social y cultural de Andalucia. Se trata de ofrecer
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gratuitamente espacios de participacion directa a la sociedad civil a fin de garantizar su derecho constitucional
a difundir ideas. Ello supone establecer los mecanismos necesarios y la puesta a disposicion de las
organizaciones sociales de los medios necesarios para que se pueda ejercer de manera eficaz. LICENCIAS:
gestion directa. Contra la frecuente practica de algunos ayuntamientos de externalizar la explotacién de las
licencias, de manera especial las emisoras de radio, tenemos que recordar que se trata de una practica ilegal,
y que las emisoras de radio municipales deben ser de gestion directa por parte de los ayuntamientos. En este
sentido desde el Sindicato de Periodistas de Andalucia hemos instado reiteradamente a la Junta de Andalucia
a través de la Mesa de Ordenacion e Impulso del Sector Audiovisual (MOISA) andaluz, de la que formamos
parte, aextremar lavigilanciay el cumplimiento de lalegalidad en esta materia. PROYECTOS mancomunados.
La puesta en marcha de proyectos mancomunados seria una alternativa para reactivar las emisoras
municipales cerradas actualmente en Andalucia por falta de medios. Se potenciaria asi la informacién de
proximidad, que ayuda al equilibrio comunicativo frente a la linea informativa Unica que imponen los grandes
grupos financieros y de comunicacion, que predominan en un mercado cada vez mas monopolizado. Esta
posibilidad fue incluida en las demandas que desde el Sindicato de Periodistas de Andalucia hicimos a los
partidos politicos ante las pasadas elecciones autondmicas del 22 de marzo. MEDIDAS contra la publicidad
en radio y televisién sobre juego y apuestas. El Sindicato de Periodistas de Andalucia se suma a la peticion
del Consejo Audiovisual de Andalucia para que adopten medidas de manera urgente sobre la publicidad en
radio y television referida a juego, loterias y paginas webs de apuestas online. El consejo, en su reciente
Informe sobre comunicaciones comerciales de actividades de juegos de azar, constata graves irregularidades
y vulneraciones que exponen a colectivos especialmente vulnerables, como la infancia. En la actualidad estos
anuncios estan sometidos a un cédigo de conducta no vinculante. Contra la precariedad laboral PLAZAS
de periodistas en la Administracion. A diferencia de otras profesiones, la de periodista apenas cuenta con
puestos de estructura en las administraciones publicas, sobre todo en las administraciones locales, donde
suele proliferar la contratacion de profesionales del periodismo en condiciones laborales y categorias de lo
mas variopinto y a veces surrealista. Por ello reclamamos la creacion de plazas de estructura de periodista
en la relacion de puestos de trabajo de las administraciones locales, acordes con su titulacion y el trabajo que
desempefan. Estas plazas se cubriran por sistema libre concurrencia y con criterios de publicidad, capacidad
y mérito. PROTECCION de lasy los becarios. Gran parte de la mucha precariedad que se vive en el sector
sucede bajo formulas de becas o contratos de formacion. Por ello recordamos que los estudiantes en practicas,
tanto en los gabinetes de prensa locales como en los medios de comunicacién publicos, deberan tener un
tutor que vigile el cumplimiento de los convenios de practicas pactados con los centros de formacion. Calidad
democratica y transparencia TERCER sector, radios libres. Se promoveran y apoyaran las llamadas radios
comunitarias o radios libres, emisoras sin animo de lucro que pertenecen al movimiento asociativo y que
tienen como objetivo promover la expresion de ideas y opiniones e impulsar la informacién local. Aunque no
es competencia de los Ayuntamientos conceder licencias, si pueden estos ofrecer facilidades e impulsar este
tipo de radios, que fomentan la participacién ciudadana. EI SPA ha incluido en sus reivindicaciones a los
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partidos ante las elecciones autonémicas, la reserva del 30% del espectro radioeléctrico a este tipo de
emisoras. TRANSPARENCIAen laconcesion de publicidad. Todas las administraciones locales y provinciales
deberan informar en un listado anual de todas las subvenciones, ayudas y publicidad que reparten entre cada
uno de los medios de comunicacion. Se evitaran asi los fondos de reptiles y la tentacién por parte de quienes
ejercen el poder de influir en la linea editorial de los medios, o discriminar a aquellos que son criticos con sus
planteamientos. EDUCACION en comunicacion. Proponemos fomentar la existencia de una opinion publica
informada, critica y participativa. Para ello se promoveran desde los equipos de gobierno, en colaboracién
con la Junta de Andalucia, la educacion mediatica y la educacién en medios de comunicacién en todos los
sectores de la sociedad. Ello implica campafias sobre el derecho a la informacion, la educacién para el uso
responsable de internet y una vision critica de los medios de comunicacion. ERRADICAR la desigualdad
entre hombres y mujeres. Las administraciones locales deberan promover las medidas necesarias
encaminadas a promover la igualdad real entre hombres y mujeres mediante acciones dirigidas
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