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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

24/05/15 EL COL·LEGI RECAPTA 6.000 EUROS PER PORTAR ELS BLOCS A ESTRABURG    /    ARA 6 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

23/05/15 NACE LA ESCUELA DE PERIODISMO MANUEL MARTÍN FERRAND    /    ABC (EDICION NACIONAL) 8 1

23/05/15 EL PERIODISME COM A GÈNERE SUPERIOR    /    ARA 9 1

23/05/15 HUMOR HORTOFRUCTÍCOLA    /    LA VANGUARDIA (ED. CAT) CULTURA/S 10 1

23/05/15 LLIBERTATS I LLEI ELECTORAL, PER MIGUEL ÁNGEL PRESNO    /    EL PERIODICO CAT(ED. CAT) 11 1

23/05/15 ONLINE U OFFLINE: SOLO COMUNICACIÓN EMPRESARIAL, POR BENITO BERCERUELO    /    CINCO DIAS 12 1

23/05/15 CORREA, EL EDITOR DE PERIÓDICOS, POR INÉS SANTAEULALIA    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 13 1

23/05/15 A 'LA RAZÓN' NO LI AGRADEN LES QUEIXES PEL DESASTRE DE RODALIES    /    ARA 14 1

23/05/15 LAS CONTRADICCIONES DE 'CHARLIE HEBDO', POR GABRIELA CAÑAS    /    EL PAIS (ED. NACIONAL) 15 1

23/05/15 AMENACES AL DIRECTOR D'UN DIARI ESCOLAR SOLIDARI AMB 'CHARLIE'    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 16 2

22/05/15 SALVADOR COT I AGUSTÍ DE URIBE, PREMIS NACIONALS EL DIRECTOR D'ELSINGULAR, SALVADOR COT, HA
ESTAT RECONEGUT EN LA CATEGORIA DE PERIODISME DIGITAL, I AGUSTÍ D'URIBE SALAZAR, COL· LABORADOR
DE VIAEMPRES    /    TOT SANT CUGAT

18 1

23/05/15 ACORD ENTRE GODÓ I MEDIASET TV PER 8TV    /    EL PUNT AVUI 19 1

24/05/15 VENEZUELA. LOS PERIODISTAS CONTRA LAS CUERDAS    /    ABC (XL SEMANAL) 20 8

24/05/15 Los más célebres enmascarados de Twitter dan la cara  »    /    EL MUNDO (CRONICA) 28 2

24/05/15 UN PERIODISTA ENAMORADO DE SU PROFESIÓN. José María López Aparicio (1936 2015)    /    ABC (EDICION
NACIONAL)

30 1

24/05/15 EL GRUP GODÓ S'ABOCA A LA JORNADA ELECTORAL    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 31 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

24/05/15 FACEBOOK... Y OTRAS EMPRESAS INFORMATIVAS    /    EL MUNDO (MERCADOS) 32 1

24/05/15 QUÈ DIUEN LES FOTOS? EL DEFENSOR DEL LECTOR Josep Rovirosa    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 33 1

24/05/15 EL COMITÈ D'EMPRESA DE TV3 VOL DENUNCIAR LA DIRECCIÓ PER ¿VULNERACIÓ DEL DRET A VAGA"    /    ARA 34 1

01/05/15 ROSA MASSAGUÉ: "EL TAP DE GÈNERE NO HA SALTAT EN EL PERIODISME"    /    LA TORRE 35 1

25/05/15 Emérito Martínez Chief Marketing Officer (CMO) en QDQ media: "NUESTROS ACUERDOS CON GOOGLE Y MICROSOFT
ADVERTISING NOS PERMITEN OFRECER LA MAYOR COBERTURA EN BUSCADORES"    /    EL ECONOMISTA (ED.
LUNES)

36 1

25/05/15 ELS ULLS QUE VAN MOSTRAR AL MÓN LA REALITAT DELS PAÏSOS ÀRABS    /    DIARI MES TARRAGONA 37 1

25/05/15 La exclusiva de Hersh     /    EL MUNDO (ED. CATALUNYA) 38 1

25/05/15 JÓVENES FOTÓGRAFOS CON PROYECCIÓN    /    EXPANSION 39 1
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24/05/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 66
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 418,00 €    Área (cm2): 71,3    Ocupación: 7,88 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 120000

C
ód: 93281237
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PERIODISME I MITJANS DE
COMUNICACIÓ 
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23/05/15ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 56
Sección: SOCIEDAD    Valor: 27.407,00 €    Área (cm2): 677,7    Ocupación: 84,87 %    Documento: 1/1    Autor: ABC MADRID    Núm. Lectores: 522000

C
ód: 93257353
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23/05/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 57
Sección: CULTURA    Valor: 2.282,00 €    Área (cm2): 518,8    Ocupación: 51,27 %    Documento: 1/1    Autor: PERE ANTONI PONS    Núm. Lectores: 114000

C
ód: 93256452
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23/05/15LA VANGUARDIA (ED. CAT) CULTURA/S
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 14
Sección: CULTURA    Valor: 10.092,00 €    Área (cm2): 385,8    Ocupación: 48,29 %    Documento: 1/1    Autor: PERE GUIXÀ    Núm. Lectores: 834000

C
ód: 93258509
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23/05/15EL PERIODICO CAT(ED. CAT)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 17
Sección: OPINIÓN    Valor: 16.506,00 €    Área (cm2): 507,5    Ocupación: 43,78 %    Documento: 1/1    Autor: MIGUEL ÁNGEL Presno    Núm. Lectores: 609000

C
ód: 93258170
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23/05/15CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 38.369 Ejemplares
Difusión: 27.576 Ejemplares

Página: 10
Sección: OPINIÓN    Valor: 5.519,00 €    Área (cm2): 393,2    Ocupación: 39,01 %    Documento: 1/1    Autor: BENITO BERCERUELO    Núm. Lectores: 93000

C
ód: 93256727
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23/05/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 10
Sección: OPINIÓN    Valor: 11.010,00 €    Área (cm2): 214,0    Ocupación: 22,65 %    Documento: 1/1    Autor: Inés Santaeulalia    Núm. Lectores: 1537000

C
ód: 93256816
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23/05/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 824,00 €    Área (cm2): 166,7    Ocupación: 18,52 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ (@ALEXGUTIERREZM)    Núm. Lectores: 114000

C
ód: 93256327
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23/05/15EL PAIS (ED. NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 8.810,00 €    Área (cm2): 171,2    Ocupación: 18,12 %    Documento: 1/1    Autor: CONVERSACIÓN GLOBAL Gabriela Cañas | Par    Núm. Lectores: 1537000

C
ód: 93256800
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23/05/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 4
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 5.485,00 €    Área (cm2): 192,4    Ocupación: 18,41 %    Documento: 1/2    Autor: RAFAEL POCH París. Corresponsal    Núm. Lectores: 834000

C
ód: 93256601
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23/05/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 5
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 1.278,00 €    Área (cm2): 44,8    Ocupación: 4,29 %    Documento: 2/2    Autor: RAFAEL POCH París. Corresponsal    Núm. Lectores: 834000

C
ód: 93256601

17 / 52



22/05/15TOT SANT CUGAT
BARCELONA

Prensa: Manual
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: 22.533 Ejemplares

Página: 8
Sección: LOCAL    Valor: 102,00 €    Área (cm2): 26,5    Ocupación: 9,26 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 90132

C
ód: 93250590
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23/05/15EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 54
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 526,00 €    Área (cm2): 61,0    Ocupación: 6,41 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció BARCELONA    Núm. Lectores: 139000

C
ód: 93257082
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24/05/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 34
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 559,8    Ocupación: 100 %    Documento: 1/8    Autor: POR CÉSAR BATIZ I FOTOGRAFÍA: DAVID MARI    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 93281093
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24/05/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 35
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 555,5    Ocupación: 100 %    Documento: 2/8    Autor: POR CÉSAR BATIZ I FOTOGRAFÍA: DAVID MARI    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 93281093
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24/05/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 36
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 558,9    Ocupación: 100 %    Documento: 3/8    Autor: POR CÉSAR BATIZ I FOTOGRAFÍA: DAVID MARI    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 93281093
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24/05/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 37
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 558,9    Ocupación: 100 %    Documento: 4/8    Autor: POR CÉSAR BATIZ I FOTOGRAFÍA: DAVID MARI    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 93281093
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24/05/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 38
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 558,9    Ocupación: 100 %    Documento: 5/8    Autor: POR CÉSAR BATIZ I FOTOGRAFÍA: DAVID MARI    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 93281093
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24/05/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 39
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 562,2    Ocupación: 100 %    Documento: 6/8    Autor: POR CÉSAR BATIZ I FOTOGRAFÍA: DAVID MARI    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 93281093
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24/05/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 40
Sección: OTROS    Valor: 47.280,00 €    Área (cm2): 558,9    Ocupación: 100 %    Documento: 7/8    Autor: POR CÉSAR BATIZ I FOTOGRAFÍA: DAVID MARI    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 93281093
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24/05/15ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 41
Sección: OTROS    Valor: 33.272,00 €    Área (cm2): 359,6    Ocupación: 70,37 %    Documento: 8/8    Autor: POR CÉSAR BATIZ I FOTOGRAFÍA: DAVID MARI    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 93281093
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24/05/15EL MUNDO (CRONICA)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 18
Sección: OTROS    Valor: 61.332,00 €    Área (cm2): 914,3    Ocupación: 95,83 %    Documento: 1/2    Autor:     Núm. Lectores: 848000

C
ód: 93280271
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24/05/15EL MUNDO (CRONICA)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 19
Sección: OTROS    Valor: 58.409,00 €    Área (cm2): 870,7    Ocupación: 91,26 %    Documento: 2/2    Autor:     Núm. Lectores: 848000

C
ód: 93280271
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24/05/15ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 103
Sección: OTROS    Valor: 27.281,00 €    Área (cm2): 461,1    Ocupación: 58,27 %    Documento: 1/1    Autor: ALBERTO DELGADO    Núm. Lectores: 398000

C
ód: 93280244
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24/05/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 34
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 20.158,00 €    Área (cm2): 429,6    Ocupación: 42,26 %    Documento: 1/1    Autor: BARCELONA Redacció    Núm. Lectores: 540000

C
ód: 93280372
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24/05/15EL MUNDO (MERCADOS)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 11
Sección: E & F    Valor: 19.265,00 €    Área (cm2): 252,9    Ocupación: 30,05 %    Documento: 1/1    Autor: POR VICENTE LOZANO    Núm. Lectores: 848000

C
ód: 93281703
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24/05/15LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 41
Sección: OPINIÓN    Valor: 12.250,00 €    Área (cm2): 268,4    Ocupación: 25,68 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Rovirosa    Núm. Lectores: 540000

C
ód: 93280399
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24/05/15ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 67
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 521,00 €    Área (cm2): 99,1    Ocupación: 9,82 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 120000

C
ód: 93281239
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01/05/15LA TORRE
TERRASSA

Prensa: Mensual
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: 8.750 Ejemplares

Página: 22
Sección: LOCAL    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 812,6    Ocupación: 88,76 %    Documento: 1/1    Autor: Laura Pinyol @laurapinyol    Núm. Lectores: 35000

C
ód: 93328501
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25/05/15EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 49
Sección: E & F    Valor: 11.839,00 €    Área (cm2): 883,6    Ocupación: 85,48 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 62836

C
ód: 93314361
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25/05/15DIARI MES TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: 24.272 Ejemplares

Página: 9
Sección: LOCAL    Valor: 1.733,00 €    Área (cm2): 354,3    Ocupación: 40,4 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 54000

C
ód: 93324352
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25/05/15EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 16.089 Ejemplares
Difusión: 9.279 Ejemplares

Página: 74
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 821,00 €    Área (cm2): 130,5    Ocupación: 13,68 %    Documento: 1/1    Autor: LUIS OZ    Núm. Lectores: 37116

C
ód: 93316213
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25/05/15EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 51
Sección: OTROS    Valor: 571,00 €    Área (cm2): 32,0    Ocupación: 3,33 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 166000

C
ód: 93314251
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

23/05/15 ".CAT"    /    Observatori de l'ètica comunicativa 43 1

Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

23/05/15 Los sindicatos de periodistas mueven ficha de cara a las elecciones del 24M    /    PRNoticias 45 1

23/05/15 Roatán Comunicación cumple 20 años en el mercado español    /    Top Comunicación 46 2

23/05/15 Les 1.500 fotos de la campanya electoral, a Nació Digital    /    Viure als Pirineus 48 1

24/05/15 François Bugingo: el fraude de un reportero mediático    /    Periodistas en Español 49 1

24/05/15 TV3 utilitza la realitat augmentada pels resultats de les eleccions municipals    /    Ycom.cat 50 2

25/05/15 Se busca periodista... para trabajar en Snapchat    /    233grados.com 52 1
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Observatori de l'ètica
https://eticauoc.wordpress.com/2015/05/23/cat

Sáb, 23 de may de 2015 10:30
Audiencia: 84

VPE:  - 

Tipología: blogs

Ranking: 3

Página: 1

".CAT"

Sábado, 23 de mayo de 2015

El  .CAT és un programa dactualitat on setmanalment sintercalen reportatges amb diàlegs de la mà dels seus
propis protagonistes.Es tracten temes actuals, del dia a dia i que preocupen i interessen a la població dalguna
manera (o bé perquè han estat notícia durant la setmana en els noticiaris o, bé perquè són temes dels quals
vol estar informat el telespectador).Cada programa, d aproximadament una hora i escaig, tracta els temes de
manera dinàmica i amena, de manera que al telespectador se li fa fàcil seguir el programa des del principi al
final. Tots els convidats tenen la possibilitat dexpressar-se, donar a conèixer la seva opinió i defensar la seva
posició sense faltar el respecte als altres.Com a innovació, es llegeixen alguns missatges dels telespectadors
enviats a través de les xarxes socials (com Twitter). Això fa que es creï un vincle de confraternitat entre
lespectador, els tertulians i la presentadora, Ariadna Oltra.No obstant, aquest dinamisme i aproximació a
lespectador, no resta rigor al programa; més aviat al contrari: es tracten els temes amb serietat, respecte i
amb molta professionalitat.El programa pertany a TV3 i, li són daplicació el codi deontològic del CIC (Consell
de la Informació de Catalunya) i el Llibre destil de la CCMA (Corporació Catalana del Mitjans de Comunicació);
per tant alhora danalitzar aquest programa tindrem en compte aquests com a referència.Les emissions del
programa que sanalitzaran són:-Terrorisme jihadista: la por (19/3/15)-Nou impacte en la tragèdia dels Alps:
dol i tractament  informatiu (26/3/15)-Estem sortint de la crisi? A quin preu? (30/4/15)http://www.ccma.cat/tv3/
puntcat/Marta Soriano Dalmau-Entrada 1-
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Periodisme i MItjans de
comunicació 
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PRNoticias
http://prnoticias.com/periodismo/20141459-sindicatos-periodistas-elecciones

Sáb, 23 de may de 2015 16:44
Audiencia: 54.383

VPE: 1.012

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

Los sindicatos de periodistas mueven ficha de cara a las elecciones del 24M

Sábado, 23 de mayo de 2015

Las elecciones de mañana domingo son cruciales, y los sindicatos de periodistas son conscientes de la
importancia que supone para los profesionales de la información poder desempeñar de forma fácil y sencilla
su labor profesional en día tan importante como es el de las elecciones municipales y autonómicas.
Conscientes de esta relevancia, desde el Sindicato de Periodistas de Madrid , han planteado 16 medidas
relacionadas con el derecho a la información y la comunicación de la ciudadanía.    A través de un escrito,
han solicitado a los responsables encargados de ofrecer información de cómo marchan los acontecimientos
de la jornada electoral, que se comprometan a adoptar medidas que estén a su alcance, para garantizar que
los medios de comunicación puedan hacer efectivo su derecho a la información. Han destacado la importancia
de ser conscientes de lo relevante del día y han sugerido medidas que garanticen su compromiso.    No ha
sido únicamente desde los Sindicatos de Periodistas de Madrid, desde donde se han solicitado garantías de
cara a la jornada electoral de mañana. También la Asociación de Periodistas de Castilla-La Mancha ha exigido
la creación de un Consejo de Informativos en el que se dé representación a las asociaciones de la prensa.
Las asociaciones señalan que el proceso electoral del 24M tiene que ser un punto de inflexión que ponga fin
a la deriva que han tomado los medios de comunicación autonómicos.    Al mismo tiempo, la asociación de
profesionales, instan a las fuerzas políticas a respetar la independencia y profesionalidad de los periodistas
que trabajan en el ente autonómico y a que termine el aislamiento y menoscabo al que se ha sometido a
muchos de ellos.    Seguiremos informando
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Top Comunicación
http://topcomunicacion.com/noticia/6474/Roat%C3%A1n+Comunicaci%C3%B3n+cumple+20+a%C3%B1os+en+el+mercado+espa%C3%B1ol

Sáb, 23 de may de 2015 15:18
Audiencia: 11.523

VPE: 55

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

Roatán Comunicación cumple 20 años en el mercado español

Sábado, 23 de mayo de 2015

ENTREVISTA CON ALBERTO DELGADO, SU CONSEJERO DELEGADO La agencia de comunicación
Roatán cumple su 20º aniversario en el mercado. Con erste motivo, entrevistamos a su Consejero Delegado,
Alberto Delgado.    POR REDACCIÓN. viernes 22 de mayo de 2015     En 1995 Alberto Delgado trabajaba
por cuenta ajena pero le ofrecían con frecuencia realizar trabajos de comunicación para otras empresas. La
decisión de crear una empresa de comunicación como tal llegó a raíz de una propuesta para una campaña
de un banco internacional. Habilitó parte de su casa como oficina y animó a un compañero de Facultad a que
la dirigiera. Tras buscar diferentes nombres, se decidió por Roatán, una isla del Caribe famosa entre los
amantes del buceo por sus corales . No significaba nada, sonaba bien y me trasmitía una imagen idílica: sol,
playa, aguas cristalinas, explica Delgado.    La primera etapa de la agencia, desde sus inicios hasta el año
2001, estuvo dirigida por Enrique González . Era una época de clara apuesta de las empresas y organizaciones
por la externalización de servicios de comunicación. En 2001, tras 12 años como Director de Comunicación
de CEIM-Confederación Empresarial de Madrid-CEOE , Roatán tenía un volumen de clientes y actividad que
permitían la incorporación de Alberto Delgado. Desde entonces hasta el año 2008 tuvo un crecimiento
constante. Trabajó con 50 clientes de diferentes sectores de actividad. En concreto, hasta el año 2010, contaba
con más de 10 empresas del sector inmobiliario. Desde entonces ha mantenido clientes de diferentes sectores,
organizaciones empresariales e instituciones y start ups.    ¿Cómo ha cambiado el sector de la comunicación
en estos 20 años?    El cambio más importante se ha producido en estos últimos 5 años, con la irrupción de
los medios digitales y la crisis económica. Esta ha derivado en una reducción de la inversión publicitaria, que
ha cambiado, a su vez, la estructura de los propios medios de comunicación. Creo que ahora, tras la revolución
de los medios digitales y las redes sociales, se volverá a valorar de nuevo las políticas de comunicación en
función de su eficacia, no sólo en el corto, sino en el medio y largo plazo. Y se pondrá en su justo lugar a
figuras que irrumpieron con fuerza en este sector, pero sin ninguna experiencia ni eficacia contrastada.
¿Cuáles son los principales servicios que Roatán ofrece a sus clientes?    Los tradicionales de un departamento
de comunicación, tanto interna como externa y que son los que siguen valorando más nuestros clientes:
organización de encuentros con medios; elaboración de notas de prensa y de materiales informativos; creación
de blogs, newsletters y revistas corporativas, etc.  Además, desde el año 2010, incorporamos la comunicación
on line y una estrategia en redes sociales dentro de nuestras propuestas    ¿Cómo se han adaptado esos
servicios al nuevo entorno de Internet?    Aprovechando el potencial que tiene sin olvidar que uno de los
valores más importantes que Internet ofrece es la necesidad de contar con contenidos interesantes para sus
usuarios. Nosotros somos expertos en la elaboración de contenidos adaptados a la demanda de los usuarios
y a las necesidades de los medios de comunicación.    ¿Cuál es el posicionamiento de Roatán en el mercado
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español de RRPP?    Somos lo que se denomina una boutique que trata de realizar con la máxima calidad
servicios a la medida  de nuestros clientes, a unos precios muy competitivos. Cuando somos capaces de
conseguir estos principios, nuestros clientes lo aprecian renovando su confianza. Afortunadamente trabajamos
para empresas u organizaciones de diferentes sectores  de actividad. Creemos que lo importante es ser
fuertes en el conocimiento de las posibles estrategias y  herramientas que ofrece la comunicación a los clientes.
Con este conocimiento y nuestra experiencia a lo largo de estos 20 años podemos trabajar con empresas de
cualquier sector.    ¿Cuál es la tipología de los clientes de la agencia?    Todos nuestros clientes son importantes
para nosotros. En general trabajamos para medianas y pequeñas empresas (Stratesys; Juguettos; Wilcox;
Eneas ; DT Directores de Transición; Fintonic o Euroforum) y organizaciones empresariales ( ANECPLA;
AELMA )  pero también lo hacemos para multinacionales  (Steelcase ) o grandes empresas (Fundación Mutua
Madrileña) y participamos en el lanzamiento de muchas start ups (Drive Smart; Beyourcar; Adtriboo.com;
Beonprice; Dinaru ; Tulipia o Save Meeting).    ¿Podría citarnos alguna/s de las campaña/s o acciones de
comunicación más destacadas en la historia de la agencia en España?    Las realizadas para clientes que
nos han ayudado a crecer como IFEMA; Oracle; Auren; Metrovacesa; Telepizza o el Museo de las Ciencias
Príncipe Felipe de Valencia. También hicimos la presentación de Zinkia (Pocoyó) y su lanzamiento a bolsa
como primera empresa en cotizar en el MAB.    ¿Cómo está organizado el organigrama de la agencia?    En
cada proyecto con nuestros clientes interviene un director de cuentas más, al menos, un responsable/ ejecutivo
y alguna persona de apoyo, según las necesidades.    ¿Cuál es el perfil de profesional que trabaja en Roatán?
El 95 % trabaja en Roatán desde hace más de 8 años, por lo tanto con una amplia experiencia. Y son,
mayoritariamente,  mujeres, licenciadas en Ciencias de la Información, Periodismo, y en algún caso con
estudios de Master en Comunicación.    ¿Cuáles son los planes de futuro de la agencia en España?    Mantener
la actividad con nuestros clientes actuales. Tratar de ganarnos la confianza de empresas y organizaciones
que quieren obtener un trato personalizado con unos honorarios ajustados y un retorno positivo de su inversión.
SI NECESITAS CONTRATAR UNA AGENCIA, BÚSCALA EN NUESTRA GUÍA DE LA COMUNICACIÓN
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Les 1.500 fotos de la campanya electoral, a Nació Digital

Sábado, 23 de mayo de 2015

El fotoperiodisme és una de les senyes d'identitat del mitjà El Secretariat Nacional l'escull a la reunió de
Cardona per davant de Liz Castro, la més votada pels socis de l'Assemblea   Acte central de Barcelona en
Comú a la plaça Catalunya. Foto: Adrià Costa.      Nació Digital ha estat sempre un mitjà molt obert al
fotoperiodisme, una especialitat  que ha defensat fins i tot en els mal moments que travessa la professió. El
fotoperiodisme és al cor del model informatiu de carrer que sempre ha volgut practicar aquest diari.  Ara, a la
campanya de les eleccions municipals de 2015, els fotoperiodistes de Nació han recorregut milers de
quilòmetres per tal que, tant a l'edició nacional com a les locals, les imatges hagin quedat ben guardades per
a la història.   - Galeries de fotos de la campanya electoral municipal 2015 .   Més de 1.500 imatges retraten
aquests quinze dies de lluita política als carrers, places i sales del país, recollides en 18 edicions locals de
ND i amb la participació de DelCamp a Tarragona, Aguaita a les Terres de l'Ebre i Pallars Digital. Una trentena
de reportatges amb més de 800 fotografies, i 700 fotografies publicades dins de notícies, així com 210
fotografies més, cedides per tercers, formen aquest gran retaule gràfic.   - Nació Fotos:  més de 600.000
fotografies publicades a Nació Digital.
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François Bugingo: el fraude de un reportero mediático

Domingo, 24 de mayo de 2015

Una buena parte de los reportajes sobre conflictos internacionales publicados en medios de comunicación
por el periodista canadiense François Bugingo eran productos literarios sobre noticias que había leído en
alguna parte.   François Bugingo    Según informa Isabelle Hachey en La Presse ,  François Bugingo , de 41
años y originario del Congo, ha inventado la mayor parte de sus reportajes internacionales en los últimos
veinte años, afirmación hecha después de comprobar que no estuvo presente en sucesos que contaba en
primera persona en Afganistan, Argelia, Bosnia, Colombia, Irak, Liberia, Libia, Mauritania, Ruanda, Sierra
Leone, Somalia o Sri Lanka.    Entre los medios afectados por este fraude de François Bugingo están Radio-
Canada de TVA, Télé-Québec, radio 98.5 en Quebec, Devoir y Journal de Montréal, que aseguran haber
suspendido sus colaboraciones.    Bugingo tuvo que rendirse a la evidencia de los datos obtenidos por La
Presse en una entrevista publicada el 15 de mayo de 2015 reconocía no haber estado nunca en Misrata,
después de haber evocado para la entrevistadora las dolorosas escenas contempladas por las
torturas aplicadas por las milicias de la villa: Non, je ne suis pas allé à Misrata Non, non, non. Jai dû le lire
quelque part.    Este fraude en el trabajo profesional de François Bugingo afecta a dos organizaciones que le
tenían como miembro asociado o en puestos de relevancia, como la Federación de Periodistas de Quebec y
Reporteros Sin Fronteras (RSF), organización de la que fue presidente de la sección Canadiense y
vicepresidente internacional.    Para RSF, François Bugingo afirma haber participado en misiones sensibles
para negociar la liberación de periodistas secuestrados en diversos países del mundo, actividades que han
negado dirigentes de varías épocas de la ONG: jamás ha tenido el mandato de negociar la liberación de
secuestrados, confirmó Hervé Deguine, antiguo secretario general adjunto de RSF.    El fundador de RSF,
Robert Ménard, se muestra más indulgente sobre Bugingo: cuando le pedí colaborar con RSF, siempre hizo
bien las cosas, aunque admite que presentaba una visión novelesca de las cosas.    François Bugingo es
asimismo miembro de la Fédération professionnelle des journalistes du Québec, que exige a sus miembros
asegurar la veracidad de los hechos que informan, organización que ha señalado en un comunicado que las
acusaciones manchan la credibilidad de la profesión de periodista y dada la gravedad y el carácter sistemático
de los errores recriminados, la directiva de la FPJQ le ha invitado a explicarse.    En caso de considerar
vulnerados los principios deontológicos de la organización, la FPJQ puede imponer una sanción de suspensión
temporal o definitiva, decisión que hará pública en los próximo días.

49 / 52



Ycom.cat
http://ycom.cat/xarxa/tv3-utilitza-la-realitat-augmentada-pels-resultats-de-les-eleccions-municipals/

Dom, 24 de may de 2015
Audiencia: 1.048

VPE: 3

Tipología: online

Ranking: 4

Página: 1

TV3 utilitza la realitat augmentada pels resultats de les eleccions municipals

Domingo, 24 de mayo de 2015

Aquest diumenge, els mitjans de la CCMA TV3, Catalunya Ràdio i els mitjans interactius faran un desplegament
especial per seguir, minut a minut, la jornada electoral.    La nit electoral de TV3 tindrà dos platós connectats,
el primer serà un espai virtual on els periodistes Núria Soler i Carles Prats faran el seguiment de les dades i
laltre un plató real on Ramon Pellicer i Lídia Heredia moderaran una taula de tertulians per fer lanàlisi dels
resultats.    La principal novetat daquesta jornada és aquest plató virtual que traslladarà a la Núria Soler i al
Carles Prats a escenaris darreu de Catalunya utilitzant la tecnologia de la realitat augmentada .
Amb aquesta tecnologia, el programa serà virtualment a les places dels ajuntaments de les quatre capitals
catalanes, en una visualització de dades mai vista amb mapping a les façanes dels ajuntaments. Per altra
banda, els resultats dels sondejos i de lescrutini es podrà seguir amb un gran mapa virtual de Catalunya en
3D ubicat al mig del plató.    El programa especial començarà a les 7 de la tarda i tindrà quatre parts ben
diferenciades. En la primera es repassarà tota lactualitat que hagi generat la jornada i les votacions. Com a
convidats, hi haurà els qui van ser alcaldes històrics de Girona, Tarragona i Lleida -Joaquim Nadal, Joan
Miquel Nadal i Antoni Siurana- i la intervenció de Diana Garrigosa, dona de Pasqual Maragall. També hi
intervindrà lanalista polític de TV3 Josep Maria Martí Rigau, i els periodistes de xarxes i internet Pere Bosch
i Eva Varas, a més del president de TNS Demoscopia, Lluís Fatjó-Vilas, responsable del sondeig de TV3.
A les vuit en punt es farà públic el sondeig per Barcelona, Girona, Lleida i Tarragona. També soferiran els
sondejos de Madrid i altres ajuntaments importants dEspanya, i el de les comunitats de Madrid, Aragó i
Castella-la Manxa.    Els espectadors podran veure les reaccions dels representants dels diferents grups
polítics davant les estimacions dels sondejos. Hi participaran Jordi Turull (CiU), Marta Rovira (ERC), Esther
Niubó (PSC), Pere Calbó (PP), Dolors Camats (ICV), Carlos Carrizosa (Ciutadans) i Quim Arrufat (CUP).
Aquest macroprograma seguirà lescrutini en temps real de tots els municipis de Catalunya, els principals
ajuntaments dEspanya, els parlaments autonòmics espanyols i el Consell dAran. Es preveu que els resultats
comencin a arribar cap a les nou del vespre i que, cap a les onze, ja siguin definitius en molts casos.    A partir
de les onze serà el moment de lanàlisi dels resultats a càrrec de Josep Maria Martí, analista polític, i amb les
valoracions dels directors i subdirectors dels principals rotatius que es publiquen a Catalunya: La Vanguardia,
El Periódico, Ara, El Punt Avui, i les edicions a Catalunya dEl País i El Mundo.    Durant el programa hi haurà
connexions amb totes les seus dels partits a Barcelona i també a Girona, Tarragona i Lleida, i un seguiment
de les eleccions del Consell General dAran. Els professionals de TV3 també seran a les seus del PP, PSOE,
Podem i Ciutadans, a Madrid. Durant la nit hi haurà connexions en directe amb Palma i València per conèixer
levolució dels resultats en aquestes comunitats.    Divendres es va fer lassaig general del programa, i des del
compte de Twitter del @324cat , es publicaven algunes imatges com aquestes:     Interpretant mapes invisibles
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a lespai virtual del programa de la nit electoral durant lassaig pic.twitter.com/McfHddMtBr     324.cat (@324cat)
May 22, 2015    La sala de màquines durant lassaig del de la nit electoral a @tv3cat  pic.twitter.com/nPFO35ySiZ
324.cat (@324cat) May 22, 2015     Des del cap de taula, @ramon_pellicer i Lídia Heredia no perden pistonada
de les dades (simulades) durant lassaig pic.twitter.com/OagSbAONDu     324.cat (@324cat) May 22, 2015
Dos minuts i comença lassaig del programa electoral. Se simula la publicació de les dades del sondeig i
escrutini pic.twitter.com/gfJYz7mMOh     324.cat (@324cat) May 22, 2
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Se busca periodista... para trabajar en Snapchat

Lunes, 25 de mayo de 2015

      Snapchat, el servicio de mensajería instantáneo que triunfa entre los adolescentes estadounidenses ,
anda en busca de periodistas. El servicio, conocido por el envío de imágenes que se 'autodestruyen' después
de un tiempo, quiere ofrecer un servicio informativo para las próximas elecciones nacionales en EEUU, que
tendrán lugar en 2016.  Con 100 millones de usuarios en todo el mundo, la app ha anunciado que quiere
"adictos a la política y entusiastas de la información", con "experiencia en periodismo y la narrativa de cualquier
tipo", para formar parte de "un equipo de nuevos contenidos". Además, se pide experiencia " de creación o
edición" de contenidos mediáticos .  Específicamente para seguir la campaña, los periodistas deberán "capturar
la emoción de la campaña- los candidatos, los personajes, el drama".   Forma parte de su estrategia en los
últimos meses, durante los cuales ha estado contratando a periodistas: entre ellos, a uno de los grandes
nombres de la CNN, Peter Hamby, como explica The Guardian. Hace unos meses lanzaba Discover, un
acuerdo con medios de comunicación, por el cual podían publicar su propio contenido, disponible durante 24
horas en el formato de 'historias'.  Grandes medios de comunicación como CNN, Vice, Buzzfeed o Yahoo
tienen version en Snapchat. 
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