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Demanda
contralos
bloques
electorales

El Col-legi de Perio-
distes de Catalunya, a
través de una campa-
fia en Verkami para
recaudar fondos, ha
conseguido los recur-
sos suficientes para
iniciar el proceso y
presentar la deman-
dacontralos bloques
electorales al Tribu-
nal de Derechos Hu-
manos de Estrasbur-
go. La iniciativa ha
consistido en lograr
6.000 euros de los
12.000 de los costes
derivados de la pre-
sentacion del escrito
de demanda y de su
posterior seguimien-
to ante el tribunal. El
Col-legi sufragard in-
tegramente la otra
mitad de los costes.
La entidad ha agra-
decido mediante un
comunicado la cola-
boracién de mds de
160 mecenas.
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EL REPOR

¢Cuantoganan? ; Como viven? ; Por qué se han convertido en las Ginicas superestrellas posibles en laeradel ‘compartir’'? Los Youtubers pasan de saliren
los medios tradicionales (para este reportaje solo nos quisieron recibir dos) y odian hablar de cifras. Pero su potencial de negocio crece a cada segundo.
Algunos, como El Rubius, tienen mas seguidores en su canal que Lady Gaga y One Direction juntos. Asi es la cara del fendmeno a este lado de la pantalla.

Soltar a WillyRex (Guillermo
Diaz, 21 aios) y a Vegetta777
(Samuel Luque, 25) en la salida
de un colegio seria algo asi como
llevar a Cristiano Ronaldo a una
piscina publica un sabado de
julio o a Belén Esteban a la sala
de espera de una consulta mé-
dica un martes por la manana.
En cambio, podrian recorrer la
Gran Via de Madrid cualquier
diade labor sin que la gente viera
nada mds que a dos chavales. No
solo su fama ajena a los circuitos
tradicionales de la cultura irrita
a los mayores, también la can-
tidad de dinero que pueden lle-
gar a facturar jugando a video-
juegos y mostrando al mundo
esas partidas en sus canales de
Youtube. Lo resumia aquel jefe
de Cultura de un diario nacio-
nal: “Qué ganas tengo de que se
pase la moda esta de Internet”.

Un dato para tumbar mi-
tos: si en los periddicos online
la publicidad se llega a pagar
a entre 8 y 12 euros por cada
1.000 impresiones (veces que se
ve un anuncio), y en una televi-
sion nacional esta ratio puede
ascender a entre 16 y 18 euros,
youtubers como WillyRex y Ve-
getta777 ingresan menos de 1
euro por la misma cantidad de
visualizaciones (y las cuentas
les salen a una facturacién de
unos 150.000 euros y 700.000
euros al afo respectivamen-
te). “Hay youtubers que tienen
mas seguidores que muchos programas de television”,
revela Miguel Pereira, CEO de Social Noise, una agencia
de publicidad centrada en el mundo digital y que, entre
otras cosas, pone en contacto a youtubers y marcas con
intereses afines. En efecto. La audiencia de un espacio
como Salvados ronda los 2,5 millones de espectadores y
en Sdlvame, los 2 millones —cifras que se consiguen gra-
cias al trabajo de un equipo de decenas de profesionales
y con medios fuera del alcance de la mayoria—; WillyRex
y Vegetta777 cuentan con 5,2 y 9,7 millones de suscrip-
tores en sus respectivos canales de Youtube, con una
media de visualizaciones de 520.000 y 1,3 millones por
video. Esto sin mds parafernalia que una webcam insta-
lada en la soledad de su habitacion y un ordenador. Y la
gran diferencia: los espectadores de los programas de

OUTUBERSYOUTUBERS

TENTACIONES

Texto ldoia Sota Foto Erik von Frankenberg

Vegetta777 (9.721.864 suscriptores en su canal) y WillyRex
(5.247.065 suscriptores), fotografiados en la terraza del Circulo de
Bellas Artes de Madrid sufriendo el sindrome del teclade imaginario.

television son heterogéneos en edad, gustos y habitos
de consumo, mientras los seguidores de los youtubers,
ademas de ser fans incondicionales de sus prescriptores,
tienen intereses muy definidos y facilmente identificables
para los anunciantes. Si tuvieras una marca de electroni-
ca, teenologia o consumo, ;dénde pondrias tu anuncio?

Los reyes de las audiencias en Youtube son los ga-
mers. “Tuvieron la gran virtud de ser los que masificaron
los canales de Youtube cifiéndose a una temadtica”, explica
Pereira, Y de todos ellos, el jefe supremo es el sueco Pew-
DiePie (Felix Arvid Ulf Kjellberg, 25 afios), con 36,7 millo-

UTUBERSYOUTUBER

nes de suscriptores en su canal (cada
semana suma 200.000 nuevos) y mas
de 5.000 millones de visualizaciones
de videos. En Espafia, la estrella es
i El Rubius (Rubén Doblas, 25 afos),
un gamer histridnico que acumu-
la 11,5 millones de seguidores (mas
que Lady Gaga y One Direction en
sus canales de Youtube juntos). Sus
caracteristicos alaridos cada vez que
sus personajes pierden una partida
v sus maneras de troll —trollear es
uno de los términos mas extendidos
entre los youtubers; significa bur-
larse de alguien de forma algo cafre
y sarcastica- le han aupado a la un-
décima posicion mundial, propor-
ciondndole unos ingresos anuales
estimados en 2,5 millones de euros.

! No solo gamers
Pero hace tiempo que el éxito de
los canales de la plataforma de vi-
deos de Google no se limita a los
videojuegos. Bastian Manintveld,
presidente de 2btube, la producto-
ra digital especializada en Youtube
con mds crecimiento en Espaia,
} senala que de los cuatro tipos de
canales que ellos trabajan —video-
@ juegos v deporte, miisica y humor,
§ moda y belleza v contenidos fami-
liares (infantiles y consejos para
padres)—, los dos primeros son los
que mas beneficios reportan. “Los
gamers —es cierto— tienen una au-
diencia muy captiva, que visiona los
| videos hasta el final porque quiere
ver c6mo acaban”, explica. “Pero lo
mismo puede ocurrir con los bue-
nos voutubers de musica, cuando gusta la cancién que
tocan, por ejemplo”. En total, 2btube gestiona 60 talentos
en espanol de esas cuatro disciplinas. “Nuestro objeti-
vo es conseguir que crezca su audiencia. Y de hecho, en
nuestros CEI.I'H]IES se il‘lCi‘E}’l]E]]tﬂ un 20% Cﬂd.’] mes”. Otras
tematicas de éxito: cocina y recomendadores de libros.
Si bien el publico se traslada de la tele convencional a
los canales en Internet, pocos youtubers en Espafiageneran
unos ingresos de 700 u 800 euros al mes (marcas aparte).
“Depende mucho del tipo de audiencia que tengan”, razona
Manintveld. “En Estados Unidos se puede ganar hastaocho
veces lo que en Espaiia con los mismos seguidores”. Por eso,
2btube ha abierto delegaciones en México y Miami: “Para
ampliar los horizontes de la audiencia de nuestros youtu-
bers”. Y por eso muchos se trasladan a vivir a Los Angeles,

ourT

71 36




EL PAIS -TENTACIONES

MADRID

ccién: CULTURA _ Valor: 48.620,00 € Area (cm2): 999,2 Ocupacién: 100 %

Prensa:  Mensual
Tirada: 552.114 Ej
Difusion: 433.617 Ej

28/05/15 9
e
©
w
S
o

emplares °
emplares 2

Pagina: 18

Documento: 2/2  Autor: Texto Idoia Sota Foto Erik von Frankenbe Num. Lectores: 1469000

como han hecho WillyRex y Vegetta777. “Llevamos alli
unos siete u ocho meses”, dice Samuel. #;Mas: 10 u 11", co-
rrige Guillermo. “;Tanto? Se nos estd pasando muy ripido™.

No fueron alli para montar fiestiones emulando
aquellos del fundador de Napster que recogié la pelicu-
la La red social. Pese a su juventud, hay una palabra muy
adulta que hilvana todo su discurso v que explica buena
parte de su éxito: compromiso. “Muchas veces nos des-
pertamos a las siete de la mafana y nos acostamos a las
11 0 12 de la noche sin haber hecho otra cosa que grabar
videos, comer y cenar”, En los tres afios que llevan sus
canales en abierto no han fallado ni un solo dia: “Ya sea
Afio Nuevo o Navidad. Si no tenemos el video del dia si-
guiente —que pueden ser incluso dos o tres— no salimos
a dar una vuelta; o sea, que es que no se nos pasa por la
cabeza”, sentencia Guillermo. Hace dos horas que Wi-
llyRex y Vegetta777 han llegado al Circulo de Bellas Ar-
tes de Madrid donde tiene lugar la entrevista, y la con-
versacion se prolonga. ;Qué hacen en estos casos? “Ayer
estuve hasta las tantas”, dice Samuel encogiéndose de
hombros: “Tenia que editar lo de hoy y ademds grabar
parte de lo de mafana”. Guillermo lo resume asi: “Es
como si todos los dias pones tu cara en la television para
dar el telediario y un dia no apareces. La gente pensa-
ra: ‘Ah, bueno, se ha puesto malo’. Pero si al dia siguien-
te y al siguiente tampoco estas, se van a otro canal”

Acceso restringido a adultos
Ni el compromiso ni las cifras logran salvar la otra gran
brecha que los separa de los mayores: la falta de empatia
con el contenido que generan. ;Qué tienen esos videos
que los hacen tan interesantes para millones de perso-
nas? 3;Qué los hace tan importantes como para no poder
faltar ni un dia? Ellos dan algunas claves: “Cuando empe-
zamos a subir videos nos preocupaba quedar stiper bien,
ser los mejores y demas”, recuerda Guillermo. “Pero llega
un momento en el que la gente no quiere ver que seas el
mejor, sino pasdrselo bien: quiere una partida divertida”.
El éxito del video tampoco depende del juego: “A veces
hacemos partidas con videojuegos que no son nada co-
nocidos vy a la gente le encantan; pasa incluso con videos
que no tienen nada que ver con el tema; de viajes, por
ejemplo. Lo importante es que disfrutes grabando, eso
se transmite”. O todo lo contrario: “También les gusta
ver que sufres, en plan cuando te matan. Eso les gusta
aun mds”, rie. Samuel lo corrobora: “A la gente le gus-
ta ver que te equivocas, que eres una persona humana”.
La espontaneidad forma parte del acuerdo que tie-
nen con sus seguidores: “Lo mas natural es que el video
no tenga interrupciones, que subas 30 minutos seguidos
sin cortes; pero no siempre se consigue”. Diversion, natu-
ralidad, regularidad... Y algo mas, un ingrediente comuin
en los canales de Youtube, sea cual sea su temética: mos-
trar las posibilidades. Los gamers ensefnan lo que se puede
hacer en un juego, los monstruos o victorias por venir, de
un modo lo suficientemente divertido para que compense
mas verlos a ellos que jugar una partida uno mismo; los de
moda y belleza, lo que un producto o un trapito puede ha-
cer por ti; los de cocina, lo que se puede hacer con unos po-
cos ingredientes y una receta inteligible; los de miisica, lo
que humanos ajenos al star system son capaces de ejecutar
con su voz o un instrumento... Lo mismo que viene ofre-
ciendo la television en las dltimas décadas, peroala carta.
En Estados Unidos, mas pragmaticos que filosofos, la
audiencia de la television cede espectadores de forma pre-
cipitada a Internet y el movil: la primera perdio un 38% de
su audiencia en 2013, mientras las otras incrementaron un
25% y un 20% respectivamente, seglin datos de Nielsen.
Google ya comienza a instalar su propia fibra dptica con
television en los hogares estadounidenses: Google Fiber.
Los youtubers han emergido de la oscuridad de la web, a
ojos adultos, al circuito del entretenimiento masivo y, este
enero, tres de los youtubers mds famosos —GloZell Green
(humor), Bethany Mota (moda y belleza) y Hank Green
(tecnologia)— entrevistaron al presidente Obama con pre-
guntas sobre educacion, ciberseguridad y superpoderes.

OUTUBERSYOUTUBERS
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«MUCHAS VECES NOS DESPERTAMOS
A LAS SIETE DE LA MANANA Y NOS
ACOSTAMOS A LAS 12 DE LA NOCHE
SIN HABER HECHO OTRA COSA QUE
GRABAR VIDEOS, COMER Y CENAR»

“Alli lo consideran una profesion seria”, reconoce
Samuel, Vegetta777. Algo que también ha influido en su
decision de trasladarse a Los Angeles, Aunque ellos enu-
meran otro montén de buenas razones: “Alli hay unos dos
eventos al mes para gamers, lo que nos obligaba a viajar
mucho. Ademds, alli estdn las oficinas de Youtube y po-
demos tener un contacto mds estrecho con ellos v con
otros youtubers”, explica Samuel. “Aunque fue sobre todo
el hecho de irnos a vivir juntos, salir de casa de nuestros
padres”, cuenta Guillermo: “Y, ademas, se aprende inglés

La industria del youtuber también se comienza a pro-
fesionalizar en Espaia. En marzo de 2014, Disney comprd
Maker Studios por 500 millones de délares (450 millones
de euros). Pues bien, el periodista Toni Garrido abrid el
pasado noviembre Animal Maker, una filial de la compa-
fia en nuestro pais. Su gran reto sera alcanzar el nivel de
crecimiento de 2btube, que el mes que viene incrementara
en unos 10 millones sus visitas para sumar los 50 millo-
nes. La productora de su especie mas grande en Espafia
es Endemol. Hay una cuarta empresa de este tipo que se
reparte la tarta en nuestro pais: Vewin, del Grupo Secuo-
va. Pero son las que operan desde fuera las que tienen la
mayor parte de la cuota de mercado: Divimove, en Alema-
nia, que lleva a El Rubius, y Base79 (Rightster), en Lon-
dres pero con una pequefa oficina comercial en Espana.

sLlegaran los youtubers espafioles a entrevistar a un
presidente de gobierno? Aunque en Espafia no hemos de-
jado de ir 20 afos por detrds de lo que ocurre en EE UU,
“la profesionalizacion de los youtubers en nuestro pais es
un hecho, como lo es el que los politicos tienen cada vez
mayor presencia en las redes sociales, ya sea por aficién o
por necesidad”, responde Miguel Pereira, de Social Noise.

Profesionalidad ante todo
Bastian Manintveld profundiza en el concepto de pro-
fesionalizacion: “Muchas veces pasa por que tengan in-
terés en hacer cosas fuera de Youtube o no. Hay musi-
cos que hacen conciertos o chicas de llevan canales de
moda y que montan sus webs con productos propios”,
WillyRex y Vegetta777 han lanzado su propio video-
juego para moviles: KarmaRun. “Tuvo dos millones de
descargas en una semana”, cuentan. También han es-
crito un libro, Wigetta, un viaje mdgico (Temas de Hoy,
2015), donde dan una leccion de narrativa interacti-
va y transmedia: “Queriamos que el libro tuviera mu-
chos dibujos, pero no queriamos romper la magia de la
imaginacion”, revela Guillermo. “Cuando lees te gus-
ta imaginar como son los personajes. Por ejemplo, in-
vitamos a los lectores a que dibujen cémo se imaginan
cierto monstruo. Ellos nos pasan sus dibujos por las re-
des sociales y luego podremos hacer una recopilacion”.
El sello de Planeta se ha lanzado a la publicacion
de libros escritos por youtubers: El libro troll, de El Ru-
bius; Aqui cada cual con sus cosas, de Yellow Mellow;
Aqui empiezan tus suenos, de Ocelote (un libro lleno
de consejos de superacion); Los secretos de Yuya; Sal-
seo Gamer, de Alexbyll, Mangel y Sr.Cheeto; y De lo
peor, lo mejor, de Auron Play. “Que nuestro camino se
cruzara con Youtube era solo cuestion de tiempo, pues
como editores tenemos que estar siempre muy atentos
a las tendencias”, reconoce Ana Lafuente de Temas
de Hoy. “La recepcion por parte de los lectores, v por
tanto los resultados, han sido magnificos”. Sin ir mds
lejos, El Iibro troll, de El Rubius, lanzado en marzo de
2014, alcanzo en julio de ese afo su séptima edicion y
sumaba por entonces los 34.000 ejemplares vendidos.
Asi se presenta a sus lectores, a los que invita a poner-
se una madscara de troll y a hacer gamberradas: “Muy
buenas, criaturas del sefor (o humanos normales que
estéis leyendo esto). Este es mi libro! Si, ahora también
hago libros LOL, pero este es distinto al resto. No os
voy a contar mi vida, ni me voy a inventar una historia
de la Edad Media llena de ponis y elfos. Esto, mas que
un libro, es un juego que se me ha ocurrido inspirdn-
dome en todo lo que he aprendido estos ultimos afnos
en Internet”. De aqui a la consultoria hay un paso.

YOUTUBERSYOUBERS
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ROGER L} Critic s dels que sospiten, com Orwell, del periodis-
me que no trepitja butllofes. Ha treballat en diversos
mitjans dits alternatius - un apel-latiu que rebutja

Sins que lany passat va fundar Critic (Eleritic.cat ), un

Periodista

portal dedicat al periodisme d'investigacio

“El periodisme
local és la

Paladesborda arguments: li agrada
la dialéctica i es nota. Parla mirant
més a l'infinit que als ulls, aixi que
emrecreoveient-loregirarel calaix
d’arguments a cada moment. Tot i
alxo, la conversa és calida i fluida.

Quins son els teus origens com a

«Perd arasom més a prop de la in-
dependéncia que st hagues sigut al-
calde Trias?

Jocanviariael parametre. A veure...
No posis “pausa llarga”, eh? [Pausa
llarga.] Caldra veure com es confi-
gurara 'Ajuntament i quines alian-
ces hihaurd. Estaexplorantunaali-

ALEX perlodista? anga amb ERC is’ha de veure quin
Y GUTIERREZ  Vaigfer el pasd’escollir aquestacar- paper vol jugar o no la CUP en
rera i d'estudiar-la treballant des  aquest procés. Si tinguéssim un
r I I | l ra del primer any, aleshores a Gracia  Ajuntament d’ERC i Barcelonaen
Televisio. Idefensoqueel periodis-  Comul i suports puntuals de la CUP
® LY me local és elmes dificil. Es facileri- - seriaelde mésesquerres, pero tam-
ticar el president dels EUA o de béelmesindependentista. Crecque
trl I I x era erO I'Iran des de la seccid d'internacio-  hem d’obrir el perimetre de I'inde-
b nald'undiari, perocriticarl'alcalde pendentisme. Si ho fas, et trobes
oelregidor que et trobes sovintpel  amb opcions com Barcelona en Co-
® carrer és meés complicat. El perio-  mi, que representauna partdel so-
disme local és la primera trinxera. biranisme urbao metropolitaque t€
perd sovint la menystenim. la qliestio nacional com una de les
prioritats pero que en té moltes al-
° ,’ Has practical un perfodisme molt tresi les treballa conjuntament.
posicionat politicament. LEt supo-
me I I Ste I l I m sa cap conflicte? Que U caldrd per poder governar?
Faig dues reflexions. Primer, que De moment, aguantar el cop media-
tot periodisme implica sempre un  tic: molts mitjans aniran forts con-
posicionament. Des del matebemo-  tra Barcelona en Conli més si pac-
menten que estas seleccionantun  ten amb ERC. Barcelona en Comua
tema inoun altre, o dones més veu  €s el primer plat del festival d'in-
auna font, ja estas prenent decisi-  sults. El segon plat, i principal, és
ons subjectives. No parlarsobrede-  Esquerra. Si aguanten, es presenta
terminades histories també és posi-  unbonescenari. No s¢ si hem tocat
cionament. I, ensegonlloc,sietspe-  fonsamb la crisi, perd hihacertaes-
— riodista i vols progressar. el millor tabilitzacié. Barcelona és economi-
una que pots fer s tenir un posiciona- cament potent i sanejada: hi ha di-
clutat mentpropi Sino, elque t'esperaés  ners per fer politiques socials fortes.
) el ramat. Els periodistes que han

SADBADELL  aconseguitdestacarnohandestacat Quan vassaberquehaviaarribatel

per llepes, sind per jugar-se-la. Di-  moment de muntar Critle?
— ferir és intel-ligent. No és un moment, sind una evolu-
un color cid. He estat sempre treballant en

Roger Pala va estrenar al setembre, jJuntament amb el també perlodista
Serg] Pleazo, el portal Eleritic.cat, de perfodisme & investigaclo. cusmme caessr

Perd pot tancar portes, també.

Es certque al’hora d’accedir a mit-
jans més massius aixd genera reti-
cencies, perque alla hiimpera la 1o-
dicadel sentit comt. Hi haun sentit
comiu compartit, que es construeix
collectivament, i que assenyala di-
verses coses. El sentit comu, per

mitjans malanomenats alternatius,
com La Directa. Que no és periodis-
me alternatiu: periodisme alterna-
tiu és el que fan alguns dels grans
mitjans! He treballat per al Grup
Barnils, per a El Triangle, per a Me-
diacat... 1 semblava que ara hi havia
vies per assolir un financament i ti-

VERMELL exemple, assenyalava que Colauno  rar endavant un projecte aixi. Pero
podiaser maialcaldessade Barcelo-  no és un salt sense xarxa: vam estar
na. Perd a vegades aquesta cons-  unany recollint suports,implicant-

T truccio del sentit s'esquerda. Sique  hisociscol-laboradors, al margedels
un és veritat que, si et situen fora del  que vanarribar després pel Verka-
p9|‘|0d| 513 sentitcomu,és complicat fer-te un - mi. Algunes vegades pot semblar

S lloc en els mitjans generalistes. Pe-  que faig apologiade l'emprenedoria.

NAVIER rono ho diccoma critica. Si el sen-  Perdésunaemprenedoriacol-lecti-

VINADER tit comu és comu és perqué molta  va: sense la complicitat de moltissi-

gent el comparteix. I a les veus que
en dissenteixen una micaels costa
mes tenir una presenciacentral.

Ets Independentista 1 també ("has
posiclonat a favor d°Ada Colau...
Bé, el que acostumo a fer és veure
quinssonelsdiscursos hegemonics
1 mirar de mostrar-ne els punts
flacs. Si un discurs, a meés de punts
forts, també té costures, forma part
delperiodisme critic mostrar peron
es pottrencar. lenelcas de Colaueés
obvique hihahagutintents per part
de determinats espais de fer creu-
re que és espanyolista. El problema
d’aquest discurs és que s'allunya
tant del sentit comu que déiem que
per aixo ha fracassat.

mes persones, i de 1.200 subscrip-
tors, no ho hauriem trat endavant,

Stungran mitfatoferis el doble del
que guanyes a Critle, queé farles?
Els nostres sous son modestos, efec-
tivament. I piblics: L100 euros. Al-
xi que, si algi vol doblar aposta, ja
ho sap! [Riu.] Perd hi ha una cosa
que no t¢ preu: la llibertat. No la 1li-
bertat de fer el que volem, perqué
tenim una série de directrius, com
tots els mitjans. Pero sique tens la
sensacio d'estarconstruint una co-
saque val la pena... i aixd no és me-
surableen diners. Ara, potser d'aqui
un temps algi recupera aquestaen-
trevista de 'hemerotecalme lare-
frega per la Cara. w
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LL.a premsa en catala premia Antoni Bassas,
‘Sao’, ‘El 3 de Vuit’ i ‘La Borrufa’

L.a Nit de les Revistes també reconeix la revista ‘Si

NURIA JUANICO
BARCELONA

LaNitdeles Revistesila Premsaen
Catalavareconeixer ahir les millors
publicacions de I'any. El mensual
valencia Sad, que enguany ha publi-
cat el ntimero 400, varebre el premi
a Millor Revista de 'Any per “la se-
va renovacio i aposta pel 2.0” i per
“la seva trajectoria, rigor i qualitat
dels continguts”. El guardd a Millor
Publicacio de Premsa Comarcal se’l
va endur EI 3 de Vuit, una capcale-
ra penedesenca amb 33 anys d’his-
toria. El jurat en va valorar que “es
manté com a referéncia informati-
vade la zona amb rigor i fugint del
sensacionalisme”. En paral-lel, la
capcalera lleidatana La Borrufa va
obtenir el premi a Millor Publicacié
de Premsa Gratuita per “la qualitat
dels continguts i el treball pedago-
gic, de cohesid social i de recupera-
ci6 historica”.

En la categoria de premi Especi-
al auna Persona es vareconeixer el
director audiovisual de 'ARA, Anto-
ni Bassas, per “la trajectoria d’éxit i
superacio als mitjans de comunica-
cidcatalans”iper“lasevatascaenla
construccid de I'espai catala de co-
municacié”. Quanvarebre el premi,
Bassas va expressar que “en el fons,
tots els periodistes defensen una
identitati ho fan amb el valor de la
seva feina, lallengua que fan servir
iel marc nacional en qué treballen”.
“El problema dels periodistes en ca-
tala és com el del Barca: que també
som més que un ofici”, va afegir,

Premis per reivindicar el futur
L’Espai Endesa es va convertir ahir
en el punt de trobada d’editors, pe-
riodistes i professionals del sector
d’arreude Catalunya, que van apro-
fitar la vetllada per conversar sobre
I'estat del sectoridel futur dels mit-
jans de comunicacio. L’escriptor i
periodista Marius Serra, que va en-
carregar-se de presentar l'acte, va
subratllarel caracter “claramentar-
tistic, cultural i lingiiistic” dels
guardons, alhoraque va expressar la
necessitat d'incloure “més presen-
cia de publicacions del Pais Valen-
cia” als premis.

La Nit de les Revistesila Prem-
sa en Catala també va servir per
guardonar Totmedia amb el premi
aMillor Empresa Editora, larevista
esportiva digital Fosbury amb el

PREMIE

El director audiovisual de I’ARA, Ant
de la Presidéncia, Francesc Homs, el reconeixement per la

de la identitat catalana des dels mitjans de comunicacio. ct

guardd a Millor Nova Publicaciéiel
reportatge Immigracio { barraquis-
me de la revista Girones amb el pre-
mia Millor Reportatge. A més, esva
reconéixer la revista Sié d’Agra-
munt pel seu 50¢ aniversariila re-
vista digital de cultura Nivol va re-
bre una mencid especial. Final-
ment,I’Assemblea Nacional Catala-
na va obtenir el premi Especial a
una Institucio. Tots els reconeixe-
ments estan dotats ambuna campa-
nya de publicitat d’entre 1.000 i
6.000 euros, En I'edicio d’enguany
s’hi han presentat una setantena
candidatures.

Per primera vegada, els guardons
van atorgar-se a través de la Federa-
cio d’Associacions d'Editors de
Premsa, Revistes i Mitjans Digitals.
Sotael paraigua d’aquesta Federacio,

CI A UNA PE

i Ba

Adaptacioé
Els premis
reconeixen
els mitjans
queshan
reinventat
amb lacrisi

.’

o,

RSONA
varebre de mans del conseller
a defensa

que es vacrearl'any passat, shiaple-
guen l’Associacio de Publicacions
Peridbdiques en Catala (APPEC),
I’Associacio Catalana de la Premsa
Comarcal (ACPC) i I'Associacié de
Mitjans d' Informacio iComunicacio
(AMIC). “Amb els premis volem re-
conéixer aquells mitjans que s’han
sabut transformar malgrat les difi-
cultats”, vaafirmar ahir el president
de la Federaciéide 'APPEC i direc-
tor editorial del Grup Enderrock,
Lluis Gendrau, De fet, el jurat s’hafi-
xaten mitjanslocalsicomareals que
“han aconseguitreinventar-se ibus-
car nous publics sense perdre el seu
caracter de proximitat”, En aquesta
linia, el president de la Federacio va
comparar els mitjans catalans amb
les sargantanes, per “la seva capaci-

tatd’adaptar-sealmedi”. “Somespé-

Fosbury i el digital Delcamp.cat

Els premis de la Nit
de les Revistesila
by
Premsa en Catala

PREMI ESPECIAL A UNA PERSONA
ANTONI BASSAS

PREMI ESPECIAL A UNA INSTITUCIO
ASSEMBLEA NACIONAL CATALANA

MILLOR REVISTA
‘'SAQ’

MILLOR PUBLICACIO DE PREMSA
COMARCAL 'EL 3 DE VUIT'

MILLOR PUBLICACIO DE PREMSA
GRATUITA ‘LA BORRUFA'

MILLOR MITJA DIGITAL
DELCAMP.CAT

MENCIO ESPECIAL
NUVOL

MILLOR NOVA PUBLICACIO
FOSBURY

MILLOR REPORTATGE 'IMMIGRACIO |
BARRAQUISME' DE LA REVISTA ‘GIRONES’

MILLOR EMPRESA EDITORA
TOTMEDIA

RECONEIXEMENT 50 ANYS
‘sig*

cies competitives”, va afegir. Gen-
drau també va destacar I'habilitat
dels mitjans per “transformar-se a
mesura que els lectors i els mercats
canvien”. “Cada vegada, més que re-
vistes fem contingutsielssuports de
lectura perden rellevancia”, va dir.

Sota el lema Som veu, som pais,
som futur, ala gala es va deixar clar
que el sector “és potent i esti pre-
parat per al futur de la comunica-
ci6” i esvarecordar que hi ha més
de 500 mitjans en cataldipropde 3
milions de lectors, Durant la nit
també es vareivindicar més suport
del govern catala i es va demanar
“que garanteixi la competitivitat
d’un sector que ja és una estructu-
ra d’estat”. “El futur és junts i vo-
lem sortir aguanyar”, va assegurar
Gendrav. m
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EL PULSO DEL PLANETA

La guerradel lujo se libra
en la prensa de papel

El grupo LVMH, en
manos de Bernard
Arnault, perfila la
adquision del diario «Le
Parisien», el de mayor
tirada en Francia

MARIA LUISA FUNES
MADRID

e Parisien», el
respetado diario
francés nacido
en 1944 al abri-
go de la Resis-

tencia, estd en el
punto de mira del propietario de Louis
Vuitton, Dior o Bulgari. Pero no es la
primera vez que el grupo LVMH com-
pra medios. Y es que no hay mejor
modo de influir en la reputacion de la
competencia.

La batalla del sector del lujo tiene
lugar en Francia y es alli donde se mue-
ven las plumas y las espadas mds afi-
ladas. La compra de «Le Parisien» com-
pleta el portfolio de LVMH, pero sus
hazafias con los medios vienen de le-
jos. En 1993, Bernard Arnault adqui-
ri6 un paquete mayoritario de «La Tri-
bune Desfossés», fiel descendiente de
un folleto diario sobre la Bolsa, naci-
do en Paris en 1824 (Cours de la Bour-
se et de la Banque), que tuvo siempre
la vocacion de permanecer plural e in-
dependiente. Cuando LVMH se hizo
con un 51% de «La Tribune», la sac6 de
sus deudas de 200 millones de fran-
cos. Pero en 2001, ademas de la subi-
da del precio del papel, una parte im-
portante del equipo de redaccion se
rebel6 al comprobar que no se respe-
taba el contrato de independencia fir-
mado, forzéndose a tratar de modo es-
pecial las empresas participadas por
Bernard Arnault.

La carrera de Nicolas Sarkozy -ami-
go personal de Arnault- hacia el Eli-
seo, complicé aun mas las cosas y hubo
una dimision en blogue tras la publi-
cacién de una doble pagina sobre apa-
rentes dificultades del grupo PPR (aho-
ra Kering), competencia directa de
LVMH. «La Tribune» acabé vendién-
dose anos después al grupo Hima Fran-
ce. En 2007, LVMH se intereso por el
potente diario econémico «Les Echos».
Los redactores del periddico, inquie-
tos por su independencia editorial, in-
tentaron evitar la venta. «Les Echos»
forma desde entonces parte del gru-
po LVMH.

Esta primavera, Bernard Arnault
intenta hacerse con el primer diario
generalista francés. Ha puesto sobre
la mesa 50 millones para comprar «Le
Parisien» y su version nacional, «Au-
jourd’hui en France», con diez edicio-
nes. Declaran buscar mayores econo-
mias de escala para «Les Echos».

Bernard Arnault junto a su esposa, la pianista Héléne Mercier

zard Freres) y Pierre Bergé (socio del
desaparecido Yves Saint Laurent), han
invertido 110 millones de euros en «Le
Monde». La transicion hacia el mun-
do digital y las dificultades para ren-
tabilizar el papel no han sido suficien-

tes para desinflar un sector clave.
El grupo Amaury, propietario de «Le
Parisien», busca centrar-

Nueva estabilidad Reconocidos se mds en sus proyectos

Larealidad es que una hombres de deportivos -son los orga-

avalancha de reconoci- negocios se nizadores del Tour de

dos hombres de negocios apresurana Francia-. La compra, que

Se apresuraa i_nvertir en invertir en se conc}’uirl‘a en octubre,

sepine  pudiMiows  ouhykeoeds
¢ franceses

estabilidad en el sector.
Las crisis financieras re-
cientes de «Le Monde» o «Libération»
no han evitado que el millonario Pa-
trick Drahi -a través de Altice Media
Group- haya comprado el periddico
«Libération» y la revista « LExpress»
para su portfolio de 20 cabeceras. Xa-
vier Niel (el magnate de las telecomu-
nicaciones), Matthieu Pigasse (de La-

del grupo, pero no habria
despidos a nivel editorial
ni se unirian las redacciones. «Le Pari-
sien», con una tirada de unos 380.000
ejemplares diarios, supera a «Le Figa-
ro» (320.000), «Le Monde» (280.000) 0
«Les Echos» (125.000). Con esta nueva
adquisicion, LVMH se hace atin mas
fuerte en la creciente batalla de la in-
dustria del lujo.
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Gerardo Granda

MADRID- Uno de los beneficios
de la television, sobre todo para
los espectadores, es la continua
expansion de sus fronteras, que
repercute positivamente en el
crecimiento cultural, social e in-
formativo de un pais. Consciente
de estos valores y en aras de sa-
tisfacer a los televidentes, Atres-
media lanza un nuevo canal el 1
de julio que llevara el nombre de
Megay que viene a completar su
oferta de entretenimiento, con-
tenidosy calidad. Segtin ha podi-
do saber este diario, el grupo de
San Sebastidn de los Reyes y Me-
diapro han llegado a un acuerdo
para adelantar la devolucidn del
canal de televisién digital terres-
tre que hastaelmomento ocupa-
balasenal de Gol T.

Laofertamds completa
Desde 2009 entre ambos grupos
existia un acuerdo vigente que
teniaunaduracionhastael 31 de
diciembre de este ano. Aunque
Mediapro tenia la posibilidad de
negociar su renovacion, la situa-
cién actual en la distribucion del
espectro de canales, junto a la
eliminacion de seis de las licen-
ciasdelas emisiones en abiertoy
laimposibilidad de emitiren alta
definicion (HD), han obligado a
reconducir los términos del
acuerdo de la cesion del canal de
tematica deportiva que ocupaba
GolT.Tras este procesoyen poco
mds de un mes comenzard sus
emisiones Mega, una nueva tele-
vision en abierto que apunta su
target a un piblico masculino a
partir de 25 afios y que apuesta
poruna ofertamuy atractiva, que
se suma a las que ya ofrecen el
resto de sus companeras: Antena
3, laSexta, Neox y Nova.
Elnuevo canal tendrd en parri-
lla los programas mads vistos en
todo el mundo, en el que se com-
binardn géneros muy reconoci-

Mega, Atresmedia crece

El grupo audiovisual y Mediapro llegan a un acuerdo
para liberar el espacio ocupado hasta ahora por Gol T

bles con los estrenos. Asi se po-
dran ver en Mega series de éxito
internacional de tiltima factura,
formatos de actualidad e investi-
gacion, grandes documentales,
programas «factual» (entreteni-
miento televisivo basado en he-
chosreales), losacontecimientos
deportivos mds interesantes ylos

mejores titulos cinematografi-
cos. Y para que su lanzamiento
seaatractivo, emitird en exclusiva
dos titulos de éxito internacional
que se podrdn ver por primera
vez en Espana en abierto. «Cos-
mos» serd uno de los primeros,
unaserie documental producida
por Fox y National Geographic

CUATRO ASES

Todos los géneros llegaran a
Mega: los documentales con
«Cosmosy (arriba a la izda.),
las mejores series (arribaala
dcha., una imagen de «Bonnie
and Clyden), «factuals» como
«Empenios a lo bestia» (abajo
alaizda.) y acontecimientos
deportivos (sobre estas lineas)

Channel que adapta al priblico
del siglo XXI el espacio del mismo
nombre creado por el cientifico
y divulgador Carl Sagan en 1980.
Compuesta por 13 episodios y
bajo la batuta del astrofisico Neil
de Grasse Tyson, se desvelan los
misterios del universo. La otra
gran apuesta documental es «Un
mundo en guerra», un programa
del canal Historia que trabaja con
la hipdtesis de que las dos gran-
descontiendas mundiales fueron
un tinico conflicto.

Mega también estrenard en
abierto nuevas series de referen-
cia en canales masculinos como
«Justified» ~de FX-, que cuenta
las desventuras de un alguacil de
EE UU creado en las novelas de
Elmore Leonard y que llegé a
emitir seis temporadas, y «Bon-
nie & Clyde», miniserie en dos
partes que se estrena en nuestro
pais basada en la verdadera his-
toria de la famosa pareja de la-
drones.Y, por otro lado, también
tendrdn cabida en su programa-
cidn dos de las franquicias de
mayor éxito en el género de los
«factual»: «Locos porlos coches»,
donde un par de fandticos de los
automdviles cldsicos ponen a
punto en su taller joyas de la
automocién americana de todas
las décadas, y «Empenios a lo
bestia», lo nunca visto en este
género, un programaen elque se
desvela el funcionamiento de
«American Jewelry and Loany,
una casa de empefios en Detroit
regentada por una familia que se
enfrentard a los retos y dificulta-
des que les comportan sus vario-
pintos clientes.

Con el lanzamiento de Mega,
Atresmedia reduce la distancia
en niimero de canales con su
principal competidor tras elapa-
géndelaTDT decretado poruna
sentencia del Tribunal Supremo
y sigue apostando por un mode-
lo propioy reconociblede enten-
dery hacer television.
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EL ESTADO DE LOS MEDIOS EN EE UU

Angel VALLE

P

Salida de emérgencia

. \

Jestis G Feria

Segun el ultimo estudio de «State of the News Media», ha
aumentado el uso de los mdviles para consultar las noticias

~ no de los mayores

estudios que se

realizan en el mun-

do de la comunica-
cién es el denominado «State
of the News Media», que elabo-
ra cada ano el Pew Research
Center, un «think tank» estado-
unidense, con sede en Was-
hington, que analiza, entre
otras cosas, el contenido de los
medios y su situacion.

Y aunque el estudio, que se
presenté hace menos de un
mes, aborda la situacién del
sector en Estados Unidos, sus
conclusiones son extrapola-
bles en la mayoria de los casos
al resto del mundo occidental.
Y una de estas conclusiones, la
principal probablemente, es
que la sociedad es movil. Asi,
39 de los 50 principales sitios
web de noticias de Estados
Unidos recibian mds usuarios
a través de dispositivos maovi-
les que desde fijos o portatiles.
Sin embargo, del estudio tam-
bién se desprende que los
usuarios «mdviles» pasan me-
nos tiempo en las paginas que
los que se informan a través de
un PC o un ordenador portdtil.
Asimismo, a la par que se in-
crementa el uso de los dispo-
sitivos moviles, crece también
el nimero de usuarios que
llegan a los medios a través de
las redes sociales, especial-
mente Facebook, tal y como
explicibamos en este mismo

espacio la pasada semana.

Destaca también el auge de
la informacion local, tanto en
medios digitales como a tra-
vés de la television. Y es que, a
pesar de que cada vez es ma-
yor el niimero de medios glo-
bales, el niimero de personas
que quieren estar informadas
de qué ocurre en su entorno
mas cercano también aumen-
ta. Dentro de esta categoria, la
television on-line se incre-
menta por segundo afo con-
secutivo, mds porla tarde que
por la manana, mientras que
la television por cable, muy
extendida en Estado Unidos,
pierde fuelle.

Otro detalle interesante es
el fuerte incremento de la
descarga de podcats y de la
radio online, sobre todo a
través de dispositivos mavi-
les, pero también en los co-
ches, un bastién habitual de
la radio cldsica AM/FM. Asi,
cada vez es mayor el ntimero
de personas que se descargan
lo que desean oiry lo escucha
después como y cudndo de-
sean.

Enlo que se refiere a los dia-
rios digitales, cobran cada vez

Aunque cada vez los
medios son mas globales,
alagente le interesan mas
las noticias de suentorno

mads fuerza los medios nativos,
es decir, aquellos que no son la
version on-line de una cabecera
impresa. De hecho, si dejamos
a un lado las webs de las cade-
nas de television, que ocupan
los tres primeros puestos del
ranking (Yahoo-ABC News,
CNN Network y NBC News Di-
gital), el primer medio es el
«Huffington Post», que alcanzé
los 100 millones de usuarios
tnicos en el mes de enero de
este ano. Los siguientes son
«USA Today», con casi 79 millo-
nes; Buzfeed.com (otro nativo
digital), con casi 78 millones, y
a continuacion «The New York
Times», que se queda en 57 mi-
llones de usuarios tinicos.

El estudio aborda también la
situacion de los medios dirigi-
dos a la poblacion hispana de
Estados Unidos, una de las que
mads crecen pero que, al mismo
tiempo, trata de pasarse al in-
glés como lengua para mejorar
su integracion. Asi, segun el
«State of the News Media 2015»,
los diarios impresos en espariol
dirigidos a hispanoparlantes
vieron caer su tirada y la cade-
na de television Univision, la
mads importante en este ambi-
to, vio reducida su audiencia,
aunque es cierto que en 2013
habia alcanzado sus maximos
histéricos. Al mismo tiempo,
varios medios en inglés dirigi-
dos a la poblacién hispana
tratan de abrirse camino.
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EL GASTO DE LAS TELEVISIONES PUBLICAS EN ESPANA

@ EL PRESUPUESTO Y LA SUBVENCION EN LAS TELEVISIONES PUBLICAS

En millones de euros. Datos de 2013.

Presupuesto

121
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‘#jesuiscroquette’: asi se intenta
manipular en las TV publicas

Periodistas de TVE usan esta etiqueta como ejemplo de la propaganday la banalizacion

RTVE

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
Domingo, noche electoral: La Sexta,
16% de cuota de pantalla; TVE, 8%.
Martes, comparecencia en el Con-
greso: el presidente de la pablica se
declara «orgulloso y satisfecho» por
la cobertura de los comicios, a pesar
de que Ana Pastor hubiese doblado
a sus ex companeros. Falta, por tan-
to, critica, si no informacion. El Con-
sejo de Informativos de la cadena ya
ha pedido -una vez mas- la dimision
del director de los Informativos, José
Antonio Alvarez Gundin; del director
de Informativos diarios, José Gilga-
do; y del director del Canal 24 Horas,
Sergio Martin, que se encargo de
conducir el programa del domingo.

Tal y como sefala el érgano de re-
presentacion de los trabajadores,
Martin se limito «a repetir de forma
continuada que el PP ganaba en vo-
tos al PSOE, pero sin traducirlo al re-
parto del poder municipal y autono-
mico». Durante gran parte del pro-
grama, el platé estuvo presidido por
un grafico con los votos de los dos
principales partidos, sin comparacio-

nes con formaciones rivales u otras
elecciones. «Podemos no presento
candidatura a més de un 50% del te-
rritorio nacional, luego la suma de
sus votos podia ser enganosa», argu-
menta a ELMUNDO Alvarez Gun-
din, que también indica que el pro-
grama abarcé mas de 40 gréficos.
Izaskun Fernandez, redactora en
Valencia, lanzaba el siguiente tuit:
«En TVE estamos todos trabajando
dispuestos a lo que sea... pero ‘al-
guien’, en contra de nuestro criterio
y de nuestra voluntad, ha decidido

no mandar a la sede de Compromis
los equipos necesarios para hacer
una conexidn en directo». «Se que-
ria mantener desde Madrid el con-
trol de la informaci6ny, afirma a es-
te diario Alejandro Caballero, presi-
dente del Consejo de Informativos.
El bipartidismo goberné la noche
electoral de La 1. Mientras otras ca-
denas ofrecian en directo el discur-
so de Ada Colau (Barcelona en Co-
mu), TVE prefiri6 emitir, durante 24
minutos, la rueda de prensa de la vi-
cepresidenta y el ministro del Inte-

rior. «Ese domingo, en el TD1 no se
vio votar ni a Colau, ni a Manuela
Carmena, a las que los sondeos se-
nalaban como probables alcalde-
sas», subraya un redactor. Si apare-

J. Aguirre / EL MUNDO

los socialistas Pedro Sénchez, Angel
Gabilondo, Antonio Miguel Carmo-
nay Emiliano Garcia-Page; ademas
de Cayo Lara (IU), Rosa Diez
(UPyD), Pablo Iglesias (Podemos) y
Albert Rivera (C's). Alvarez Gundin
apunta que en las desconexiones te-
rritoriales de Madrid y Barcelona si
figuraron Colau y Carmena.

El anélisis se diluye en la clave re-
duccionista de los dos grandes parti-
dos, Tras las elecciones andaluzas,
un rétulo del telediario rezaba: «El
bipartidismo se mantiene en cabeza
pero retrocede 17 escanos en tres
anos». Esos 17 diputados los habia

cieron ante las perdido el PP.
urnas Mariano Muchas que-
Rajoy, Esperan- i jas trascienden;
za Aguirre, Ma- GRAFICO PARA DOS otras, se quedan
ria Dolores de  Lal, en el especial de la noche en mensajes in-
Cospedal, José electoral, mostré un gréfico en ternos en el sis-
Maria Aznar,  elque PP ganaba envotosal tema de edicién
Juan Vicente  PSOE, pero sin traducirlo al iNews. En esa
Herrera, del PP;  reparto del poder municipal y plataforma se
autonémico,y = denuncio la se-
sin incluir a mana pasada
otras que los teledia-
formaciones. rios no recogie-

ran una declara-

ci6n de Mariano
Rajoy: «¢Quién habla hoy de rece-
sion y de paro?». También ahi se re-
criminé que, un dia después de la ga-
la de los Premios Max, se diera or-
den de dejar de informar sobre esos
contestatarios galardones.

Los parlamentarios han pedido
explicaciones a Sanchez por la omi-
si6n en los telediarios del lanzamien-
to del comic de Francisco Ibanez El
tesorero, protagonizado por un tra-
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sunto de Luis Barcenas. El humor, en
cualquier caso, es incontrolable: tras
la cobertura brindada en enero por
los telediarios al Dia de la croqueta,
conexion en directo incluida, la con-
signa #jesuiscroquette se multiplicé
en iNews. Diferentes profesionales
hablan de «amarillismo». «Nos toca
pelear por nuestras piezas, pero al fi-
nal se consigue», valora una perio-
dista de Nacional. Durante 65 meses,
hasta febrero de 2013, fueron lideres;
ahora, Teleb y Antena 3 los superan.

En octubre del pasado ano, se re-
copilaron en TVE 1.500 firmas que
reclamaban una television «ptblica
plural e independiente». En noviem-
bre, se reemplazé a todos los jefes de
area de Informativos. En febrero, se
incorpord a 11 profesionales, deci-
sion que distintos sindicatos inter-
pretan como la constitucion de una
«redaccion paralela». En abril, el
consejo llevo al Parlamento Europeo
sus denuncias.

«Se produjeron 11 contrataciones
temporales, seis interinos y cinco
eventuales de los que tres proceden
del banco de datos (...) En TVE no
hay ninguna redaccion paralela», re-
salta Alvarez Gundin. «Esas perso-
nas contratadas vienen en situacion

«El contribuyente
recibe informacion
manipuladay
sectaria»

de debilidad, sin la libertad de al-
guien de plantilla. La actual directiva
no tiene interés por la publica», con-
sidera Curra Ripollés, redactora de
Madrid y miembro del consejo. «Es
ademas una estafa al contribuyente
que paga por una TV piblica inde-
pendiente y de calidad y recibe una
informacién manipulada y sectaria»,
escribio en el iNews un periodista.
«Antes se manipulaba, como con
Maria Antonia Iglesias [a cargo de
los Informativos entre 1990 y 1996]
y Alfredo Urdaci [2000-2004], pero
ahora se protesta. Influye lo ocurri-
do en Telemadrid [ERE] y Canal 9
[cierre]», expone un cargo de TVE.
Si se habla de fichajes, cabe indi-
car que Gundin procede de La Ra-
z6n; Ignacio Garcia Mostazo, res-
ponsable de Los desayunos, de Tele-
madrid, asi como José Gilgado y
Julio Somoano, predecesor de Gun-
din. Indira Garcia, edito{a del mati-
nal, llego de Antena 3; Alvaro Fer-
nandez, editor del TD1, de la Cope.
Sanchez lidera RTVE, como ya su-
cedi6 entre 2002 y 2004. Entre 2012
y 2014, dirigi6 Telemadrid, también
en coincidencia con un Gobierno del
PP. Volvi6 a RTVE tras la pérdida de
apoyos de Leopoldo Gonzalez-Eche-
nique, que presenté su dimision el
pasado ano. Un decreto ley de 2012
permiti6 que para elegir al presiden-
te bastara una mayoria absoluta, sin
necesidad del apoyo de dos tercios
del Congreso. Ese resquicio abrié la
puerta a Gonzalez-Echenique y pos-
teriormente a Sanchez. Aquel dia de
2012, 1a noticia fue la segunda de la
escaleta del telediario nocturno.
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«l'en cuidado con lo que haces
porque te miramos con lupa»

Los profesionales denuncian las directrices para tratar de perjudicar al PSOE en la campana

TV CASTILLA-LA MANCHA

RAUL PINA MADRID
Primer fin de semana de campana
electoral. Acto del candidato del PP
ala Alcaldia de una importante ciu-
dad de Castilla-La Mancha. El pe-
riodista, avisado de que debe cubrir
el acto, revisa el material. Falta una
hora para la cita. Suena el teléfono.

- Tt no puedes cubrir el acto, es
la orden de un jefe.

- ¢Por qué?

—Ya sabes como son.

No hay mas explicacion. Esla to-
nica habitual. «No he cubierto la
campana. No nos han dejado. Los
periodistas méas veteranos estamos
relegados porque no acatamos la
manipulacién», confiesa una redac-
tora con anos de experiencia en
RTVCM, la autonémica de Castilla-
La Mancha.

Los periodistas aceptan dar el
nombre si todos lo dan. Ante algu-
nas reticencias, acuerdan mantener
el anonimato. «Miedo no tenemos.
Lo que no queremos es acaparar
protagonismo porque esto es una
lucha de muchos», explican.

Desde el comité de empresa se
ha denunciado en varias ocasiones
la creacion de una redaccion para-
lela. «La cobertura la han realizado
gente de esta redaccion o recién lle-
gados, para hacer noticias al dicta-
do de la direccién. Saben a quién
pedirles las cosas y a quién no»,
describen los trabajadores consulta-
dos. Este periddico trat6 de recabar
la version de la cadena, pero ayer

CATTRLLA LA MAMT HA

CARNE PICADA Y VIOLENCIA DE GENERO. Una de las polémicas mas comentadas en RTVCM sucedic en

noviembre de 2013, cuando la autondmica utilizé carne picada para ilustrar un crimen en la localidad de
Cifuentes (Guadalajara), en el que un hombre matd y descuartizd a su mujer.

por la tarde no habia nadie de pren-
sa en la sede con la que contactar.
Suena otro teléfono. «¢Qué decla-
racion de Page [Emiliano Garcia-
Page, candidato del PSOE en esta
comunidad] vas a seleccionar? No,
no, esa no que parece que estd
anunciando algo. Tiene que ser una
en que no diga nada, que no tenga
contenidon. Es la situacién que rela-
tan varios periodistas consultados.
Otra de las 6rdenes muy comen-
tadas entre periodistas y camaras es
la de grabar sillas vacias en los ac-

tos del PSOE. «No en campana, pe-
ro cuando en actos anteriores han
coincidido Cospedal [presidenta los
altimos cuatro afos de Castilla-La
Mancha] y Page nos pedian que no
saliera en plano él. Y si salia, a veces
la pieza no se emitia, es la expe-
riencia de una periodista. En la re-
dacci6n, al periodista que cubria la
informacién de los socialistas se le
conoce como «el azote de Page».
Quienes se han negado a acatar
las consignas de la direccion han te-
nido como premio estar mano sobre

mano en los ultimos meses. O, co-
mo mucho, limitando su hacer a te-
mas de poco calado e influencia.

Las llamadas para cambiar vi-
deos con el fin de cumplir con el de-
seo de la direccion han sido habi-
tuales, dicen varios trabajadores.
También las de aviso. «Ten cuidado
con lo que haces porque tus piezas
se miran con lupa, fue el consejo a
un trabajador.

El director de Castilla-La Mancha
TV es Nacho Villa, que llegé proce-
dente de la Cope y con Cospedal.
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Trias duplica a
Colau en las noticias

Los informadores de la autondomica catalana han
alertado de la carga ideoldgica de sus contenidos

™3

CRISTINA RUBIO BARCELONA
TV3, la cadena catalana depen-
diente de la Generalitat, ha estado
en el ojo del huracan desde que el
Govern iniciara el proceso sobera-
nista. El momento élgido se produ-
jo durante la pasada Diada, cuan-
do la Assemblea Nacional Catala-
na organizd la famosa V para
forzar la consulta y pedir la inde-
pendencia. Entonces, el propio Sin-
dicato de Periodistas de Cataluna
denunci6 que desde la television
autonomica se alentaba a la movi-
lizacién. «No podemos enganar a
los ciudadanos dandoles propagan-

da en vez de informacion», asegu-
raron sus propios profesionales.
Sin embargo, TV3 se ha alejado
de la polémica en la misma medida
que el Ejecutivo de Artur Mas ha
dejado enfriar un poco el debate
soberanista. Durante esta campa-
fia, eso si, los trabajadores han
vuelto a protestar por los bloques
electorales, que obligan a informar
de los partidos segun criterios de
representacion parlamentaria. Un
ejemplo: CiU, con la candidatura
del alcalde Xavier Trias a la cabe-
za, ha sumado estos dias un total
de 51 minutos en los informativos,
mientras que la lista de Ada Colau
y Barcelona en Comu apenas ha
aparecido durante 20 minutos.
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«Un cortijo politico
desde su creacion»

Una redactora con anos de experiencia dice que
laTV «ninguneax a los que «no son de la cuerdax»

CANAL SUR

A. SALVADOR SEVILLA

«Canal Sur es un cortijo politico, lo
lleva siendo desde su creacién», re-
sume sin tapujos una periodista
que ha estado vinculada a la cade-
na autondmica desde su creacion
en 1989. Pide anonimato para con-
tar su experiencia: «Presiones di-
rectas yo no he recibido, son mas
sibilinas. A los que saben que no
son de la cuerda se les ningunea».
Otro redactor atin en plantilla re-
vela a EL MUNDO un episodio cla-
rificador sobre la presion que diri-
gentes de la Junta y del PSOE -en
el Gobierno desde 1982-ejercen

supuestamente sobre los gestores
de la cadena. «En cierta ocasion fui
a cubrir la rueda de prensa de un
dirigente socialista e hice una pre-
gunta incomoda. Cuando llegué a
la redaccion, el director territorial
me pregunt6 qué habia pregunta-
do. Es evidente que lo habian lla-
mado para quejarse...», recuerda.
Desde hace anos, la oposicién
censura el uso partidista que hacen
los socialistas. «Es un instrumento
potente de comunicacién al servi-
cio del PSOE. El tono general de
los informativos es de halago alo
que propone Susana Diaz y de aci-
dez a lo que hace el PP», critica
Mateo Risquez, vicepresidente del
consejo nombrado por del PR
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La ‘nueva’ politica debe acabar con
la manipulacion en las teles publicas

EL SEISMO politico que ha provocado el 24-M no tar-
dara en dejarse sentir en las 13 televisiones publicas
regionales que hay en Espana. Casi sin excepcion, se
han convertido en altavoces de propaganda al servicio
de los gobiernos de turno, orillando la funcién de ser-
vicio pablico y la difusién de informacion veraz y plu-
ral a las que estan obligadas por ley. La reciente cam-
pana electoral ha vuelto a confirmar el vergonzoso uso
partidista y la burda manipulacién en sus informativos
al servicio de intereses espurios. No es un problema de
siglas puesto que en todas estas cadenas, independien-
temente del partido que gobierna en cada comunidad
auténoma, se repiten los mismos patrones de adultera-
cién informativa. Estamos, por tanto, ante un
problema mayor: el de un modelo audiovisual
publico que debe ser revisado a fondo para evi-
tar su permanente instrumentalizacion parti-
dista y, de paso, para racionalizar su coste,
puesto que se trata también de cadenas alta-
mente deficitarias y no precisamente baratas.

Soélo en 2013, los operadores publicos tanto
estatales como autonémicos -incluida RTVE-
percibieron casi 2.000 millones de euros en subvencio-
nes. Demasiados fondos publicos como para seguir
permitiendo que sean juguetes de propaganda de unos
y otros. Por ello, en el nuevo escenario de gran frag-
mentacion en todos los parlamentos regionales resulta
urgente que se acometa la regeneracion y despolitiza-
cion de estos entes.

Hoy recogemos en nuestras paginas un indignante
rosario de ejemplos de la manipulacién que se ha dado
en esta campana. En la television de Castilla-La Man-
cha, la direccién indicaba a sus reporteros qué pregun-
tas concretas debian hacer a los candidatos, indepen-

dientemente de la actualidad; en Telemadrid se deci-
di6 realizar varios cara a cara entre todos los candida-
tos a la Alcaldia madrilena en vez de un debate con-
junto, porque asi lo pidié Esperanza Aguirre; en Canal
Sur apenas se mencionaban escandalos que salpican a
la Junta como el caso de los ERE; 0 en TVE no se envi6
a ningun equipo a la sede de Compromis para hacer
conexiones durante la jornada electoral -la formacién,
que ya estaba presente en las Cortes, logré 19 diputa-
dos-. Y asi un largo etcétera. Profesionales de casi to-
das las cadenas publicas han denunciado las practicas
sectarias impuestas, la creacion de redacciones parale-
las a través de la contratacion a dedo de decenas de pe-
riodistas afines y el ninguneo de periodistas fi-
jos de plantilla estigmatizados por sus propias
empresas; o la ausencia de consejos de infor-
mativos independientes y con capacidad para
garantizar el pluralismo y la neutralidad.

La existencia de televisiones autonémicas
tiene dificil justificacion en las comunidades
donde no hay una lengua cooficial. Y para
cumplir con los objetivos de servicio ptblico,
podrian bastar férmulas mucho mas baratas como la
de aumentar las horas de desconexién territorial en La
2 de TVE, convirtiendo a esta cadena en una plata-
forma que responda a las necesidades de nuestro Es-
tado de las Autonomias. Pero mientras se produce un
debate serio en este sentido, corresponde a los poderes
plblicos gestionar con eficacia y neutralidad los entes
audiovisuales existentes. Todos los partidos se han lle-
nado la boca en campana, tras denunciar la manipula-
cién que imponen los rivales, con la promesa de des-
politizar las televisiones autonémicas. Pues bien,
ahora tienen la obligacion de hacerlo.
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Atresmedia quita a Mediapro el canal
que emitia Gol para lanzar uno propio

Adelanta la devolucion del alquiler en la TDT para emitir Mega desde julio

Javier Romera MADRID.

Atresmedia ha llegado a un acuer-
do con Mediapro para adelantar la
devolucién del canal de TDT que
ocupaba Gol Ty lanzar Mega, una
nueva cadena de emision en abier-
to que ocupara la misma frecuen-
cia a partir del 1 de julio. El acuer-
do entre los dos grupos audiovi-
suales estaba vigente desde el afio
2009 y tenia una duracion hasta
diciembre de este afio, aunque Me-
diapro tenia la posibilidad de ne-
gociar una renovacion.

La actual situacion de distribu-
cion de canales -Atresmedia tiene
actualmente dos menos que Me-
diaset-, la eliminacion de seis licen-
cias en abierto y la imposibilidad
de emitir en HD han conducido sin
embargo a una renegociacioén de
las condiciones de la cesion del ca-
nal y su devolucién anticipada. La
finalizacidn del contrato supone
ademas la desaparicion en Espafia
de la TDT de pago, ya que Gol T
era el inico canal que ocupaba es-
te espacio.

La productora catalana que di-
rige Jaume Roures, que podria emi-
tir a través de Internet, negocia
también con distintas operadoras
para poder ofrecer su canal de fit-
bol en algunas de las plataformas
existentes. Mientras, el grupo Atres-
media, que engloba la cadenas An-
tena 3, La Sexta, Neox y Nova, re-
duce con Mega la distancia frente
a su principal competidor tras el
apagon de la TDT que ordend una
sentencia del Tribunal Supremo.

El nuevo canal ira destinado a
un publico masculino a partir de
los 25 afios y contara con una pro-
gramacion basada en series de éxi-
to internacional, formatos de ac-
tualidad e investigacion, grandes
eventos documentales y progra-
mas factual -entretenimiento ba-

Atresmedia es duefia de Antena 3, La Sexta, Neox y Nova. ALgerTo MARTIN

sado en hechos reales-, ademas de
importantes acontecimientos de-
portivos y de cine.

En su arranque, el canal estre-
nara asi en exclusiva Cosmos y Un
mundo en guerra, dos titulos de éxi-
to internacional que se veran por
primera vez en abierto en Espafia.

Asimismo, Mega también estrena-
ra en abierto nuevas temporadas
de series de refErencia en canales
masculinos como Justified, del ca-
nal FX, o producciones de éxito in-
ternacional, como Bonnie and
Clyde, que conviviran con las fran-
quicias internacionales, como Lo-
cos por los coches o Emperios a lo
bestia.

Puja por el futbol

Por otro lado, y al margen de lo que
ocurra a partir de ahora con Gol T,
Mediapro podria lanzar a partir del
verano conjuntamente con Al
Jazeera el canal deportivo Bein,
propiedad de ésta tiltima. Ambos
grupos llevan casi dos décadas tra-
bajando mediante distintos acuer-
dosyy, tal y como adelant6 elEcono-
mista el pasado 1 de mayo, pujaran
ademas por los derechos de toda
la Liga, una vez que el Gobierno ha
regulado mediante Real Decreto
laventa en bloque de los derechos
de todos los clubes a partir de la
temporada 2016,/2017.

Elmusculo financiero necesario
para poder optar a este nuevo con-
trato global, que se estima que po-
dria llegar a 1.100 millones anua-
les, deja el proceso de puja sélo en
manos de gigantes del sector de la
television.

Ademas de la alianza entre Me-
diapro y Al Jazeera, otro de los in-
teresados es Telefonica, que acaba
de cerrar la compra del canal de
pago Canal+ a Prisa y tiene ya los
derechos del FC Barcelona parala
proxima temporada.
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Neix la tele en obert Mega

» Atresmedia obrira un nou canal que ocupara la frequiénciade Gol T

‘ | MANUEL DE LUNA
BARCELONA
lconvuls mon de la televisio
nodescansa. Sifa totjustun
any van desapareixer nou
canalsdeTDT (i estan en I’ai-
re vuit llicéncies més), i el trimestre
passat es van resintonitzar tots els
que quedaven, per deixar espaiala
telefoniamobil, araés Atresmediala
que anuncia la creacié d’una nova
tele en obert: Mega. Aquesta incor-
poracio a 1'oferta audiovisual del
grup de Planeta ocupara, a partir de
1 de juliol, I'espai radioeléctric que
fins ara tenia Gol T.

Aquesta televisio de pagament,
queés propietatdel’'empresacatala-
na Mediapro, tenia llogada la seva
freqiiéncia precisament a Atresme-
dia. En principi, el lloguer expirava
el 31 de desembre vinent, pero els
dos grups han arribata un acord per
avancar la devolucié d’aquest canal
de TDT, que ocupava Gol T des del
2009.

Amb el nou canal Mega, Atres-
media busca cobrir un segment de
I'audiéncia molt concret: un public
masculiapartirdels 25 anys.I1'ofer-
ta que ha programat per atraure
aquest collectiu se centra en «for-
mats d’actualitat i investigacio,
grans esdeveniments documentals
i programes factual, importants es-
deveniments esportius i els millors
titols cinematografics», segons
fonts proximes a la companyia.
Com a exemple del que es podra
veure en aquesta nova cadena des-
taquen les estrenes en obert de ma-
croproduccions documentals, com
la nova entrega de Cosmos i Un mun-

ATRESMEDIA

»» Imatge del platé d’'Informatius d’Antena 3, a San Sebastian de los Reyes (Madrid).

doen guerra, entre altres.

MES IGUALTAT / A més a més, Mega
emetraobresde ficcio nord-america-
nes que han tingut una bona acolli-
da internacional, com sén el cas de
la série Justified (del canal FX)ila mi-
nisérie Bonnie & Clyde.l entre les fran-
quicies queja té previst programara
partir del juliol destaquen les cone-
gudes Locos por los coches i Empefios a
To bestia.

Alrecuperar aquesta freqiiéncia

llogada a Mediapro, i llangar-hi un
canal de la seva propietat, Atresme-
dia redueix la distancia en nombre
de canals amb el seu principal com-
petidor, Mediaset, que des de I'apa-
gadadelaTDTdel 2014 teniadosca-
nals més. Aixi, la futura audiéncia
que aconsegueixi el canal Mega, su-
mada a la d’Antena 3, La Sexta, Ne-
ox i Nova, permetra al grup de Pla-
netaequipararlasevaquotaambla
del grup de Tele 5, el seu principal
rival.

Pel que fa a Gol T, els abonats del
canal de pagament rebran una car-
ta anunciant el cessament d’emissi-
ons i del cobrament mensual, i que
aquest canal de futbol —que, per cert,
té tota la Champions- seguira eme-
tent, perd només per internetia les
principals plataformesde pagament.
A més, Mediapro llancara un altre
canal de futbol de la mateixa forma
amb les principals lligues internaci-
onalsilaLliga Europa:Bein-Sport(en
associacié amb Al-Jazira).=
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«La Orquestay Coro RTVE
es tan necesaria como el Prado»

» Mikaela Vergara es
directora gerente de la
agrupacion musical,
que cumple 50 anos

H. CORTES
MADRID

n 1965, los responsables de una

Television Espanola atin en ple-

na juventud decidieron que la

cadena publica, al igual que sus
homdlogas europeas, necesitaba una
orquesta que ayudara a difundir la mua-
sica clasica.Y asi nacié la Orquesta
RTVE -el Coro ya tenia quince afios-,
que debuto el 27 de mayo de ese mis-
mo afio con un concierto en La Zarzue-
la y que esta noche celebra su cincuen-
ta cumpleanos con una gala especial
en el Teatro Monumental (La 2, 20.30
horas) en el que tocard algunas de sus
piezas inaugurales.

«La Sinfénica RTVE es tan necesa-
ria como abrir cada dia el Museo del
Prado. Es una herramienta de presti-
gio cultural, una embajadora de exce-
lencia que nos ayuda a acercar la mu-
sica cldsica a todo el mundo; porque
una partitura que no es interpretada
en vivo es musica muerta», explica Mi-

kaela Vergara, directora gerente de la
agrupaciéon musical desde noviembre
de 2014. Esta madrilefia de 38 afios, pia-
nista y periodista de carrera ademads de
doctoranda en Filosofia, busca «nor-
malizar la musica cldsica y generar nue-
vos formatos» que inviten al publico a
escuchar misica cldsica en vivo. «Hay
mucha gente que no sabe que le gusta
el género hasta que la escucha en di-
recto», anade la periodista, que ha pa-
sado mds de catorce afios cultivando
su aficion en Radio Cldsica. «Pese a es-
tudiar diez anos de piano, mi labor siem-

pre ha estado relacionada con la divul-
gacion, con conectar la misica con otros
ambitos y no con los atriles. Decidi es-
tudiar la carrera para disfrutar de los
grandes intérpretes».

La Sinfonica realiza gran parte de su
labor en la sombra. Dirigida por Carlos
Kalmar y compuesta por 150 musicos,
la orquesta no solo da conciertos y gra-
ba un CD y un DVD semanal -«son
como deportistas de élite», apunta Ver-
gara-, sino que también se encarga de
crear la ambientacion de varias piezas
de la cadena y la banda sonora de algu-
nas de sus series mds emblematicas,
como «Isabel» y «Carlos, Rey Empera-
dor», ambas en colaboracién con el mu-
sico Federico Jusid. «Asimismo, reali-
zamos colaboraciones con artistas como
Edurne o Pasion Vega. Y no descarta-
mos hacer formatos de divulgacion mi-
ticos, como “El conciertazo”, aunque
atn no tenemos ninguno cerrado», con-
tintia la gerente de la orquesta.

No obstante, mas alla de su labor
pedagdgica y cultural, ;como sobrevi-
ve econémicamente la Orquesta en
época de ajustes presupuestarios? «Te-
nemos el apoyo de la Corporacién para
que sea sostenible econémicamente,
y ademads generamos ingresos proce-
dentes de la venta en taquilla y las gra-
baciones de discos».
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Rajoy asume el mando en las licencias
e TV y resta poder a Santamaria

El plan inicial era dar dos licencias a Mediaset,
dos a Atresmedia, una a Prisa y otra a la Iglesia

Javier Romera MADRID,

La guerra abierta entre el presiden-
te del Gobierno, Mariano Rajoy, y
la vicepresidenta, Soraya Sdenz de
Santamaria, vive un nuevo nuevo
frente de batalla. Rajoy ha tomado
el mando en la concesion de las seis
nuevas licencias de television, una
gestion de la que se estaba encar-
gando hasta ahora directamente su
nuimero dos, ala que ha restado ade-
mas poder en la negociacién con
los grandes grupos editoriales.
Segtin han confirmado fuentes
proximas al Ejecutivo, el presiden-
te ha decidido que el ministro de
Industria, José Manuel Soria, ten-
ga una participacion activa en es-
tas negociaciones y acomparfie a par-
tir de ahora a la vicepresidenta a to-
das las reuniones con las empresas.
Rajoy intenta asegurarse asi el con-
trol de los medios en plena batalla
interna en el Gobierno, especial-
mente tras las 1iltimas elecciones
autondémicas y municipales, y con
la vicepresidenta maniobrando en
la sombra para evitar que repita co-
mo candidato en las generales.
Saenz de Santamaria habia anun-
ciado el pasado 17 de abril la licita-
cién de tres licencias de television
en alta definicion (HD) y tres en ca-
lidad estandar (SD). Aunque, se-
gln dijo entonces, los grupos inte-
resados deben presentar las pro-
puestas antes del dia de mafiana, 28

@
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La vicepresidenta Soraya Saenz de Santamaria con el ministro de Industria José Manuel Soria. nacto marTin

de mayo, su plan inicial, ahora en
el aire, tenia ya un reparto estable-
cido. El objetivo de la vicepresiden-
ta, siempre segun las fuentes con-
sultadas, era que los dos grandes
grupos de television que operan en
Espafia -Mediaset y Atresmedia- se
quedaran con dos canales cada uno;

otro fuera para Prisa y un cuarto
para13 TV, controlada por la Con-
ferencia Episcopal.

Ademas de estos grupos, han mos-
trado también su interés por entrar
en la puja Vocento, propietaria de
Net TV junto a Disney Channel, y
las productoras Secuoya y Media-

pro, ésta tltima en alianza con Al
Jazeera. Todo a la espera también
del Real Madrid, que estaba inte-
resada en el proceso, aunque po-
dria ampliar su presencia negocian-
do con los adjudicatarios una vez
cerrado el proceso. Siguiendo con
el calendario electoral, la vicepre-

La vicepresidenta compartira la negociacion
con los medios con el ministro de Industria

sidenta aseguré que el concurso se
resolveria en un plazo maximo de
seis meses, a contar desde la publi-
cacién de la licitacién en el Boletin
Oficial del Estado (BOE), lo que lle-
va a la entrega de los nuevos cana-
les a los grupos a octubre, alrede-
dor de un mes antes de las eleccio-
nes generales, siempre y cuando se
celebren en noviembre, tal y como
ha dejado caer el actual Ejecutivo
en mas de una ocasion.

Es un calendario que ha causado
un profundo malestar en el sector,
que critica abiertamente que el Go-
bierno no tiene ninguna una hoja
de ruta definida y busca tan sélo ga-
rantizarse el apoyo editorial de las
televisiones en visperas de unos co-

Hoy vence el plazo
para que los
interesados hagan
sus ofertas por las
nuevos canales

micios que se presentan muy com-
plicados paralos populares, “Pare-
ce que lo tinico que quiere el Go-
bierno es tratar de manipularnos y
no lo va a conseguir”, asegura un

Pasa a la pagina siguiente >>>
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directivo del sector, que prefiere
mantener el anonimato.

Para Rajoy la concesion de las
nuevas licencias de television se tra-
ta de hecho de un asunto estratégi-
co porque, en su opinién, tal y co-
mo ha declarado ya tras las eleccio-
nes del pasado domingo, el proble-
ma que esta teniendo el partido para
conectar con la ciudadania y evitar
la sangria de votos es de comunica-
cion.

Compensacion

Laintencidn incial de la vicepresi-
denta del Gobierno con el plan que
habia disefiado era abrir la puerta
para que los grandes operadores de
television recuperaran los canales
de TDT que les quitaron en mayo
de 2014, aunque se ha resistido a
evitar sin embargo, via Real Decre-
to, el cierre de otros ocho mads, cu-
yo futuro esta ahora en manos del
Tribunal Supremo, que tiene pre-
visto adoptar una decision en los
proximos meses.

Al margen de la decision final que
tome ahora el presidente del Go-
bierno, parece en cualquier que el
Ejecutivo ha decidido guifiar un ojo
al sector en pleno afio electoral y
no sélo con la aprobacion del con-

Las licencias se
daran en octubre,
un mes antes de
las elecciones
generales

curso sino también con la licitacion
de un canal mas de lo que estaba
previsto inicialmente.

Lo llamativo es que este guifio
coincide sin embargo con una ofen-
siva lanzada desde la Comisién Na-
cional de los Mercados y la Com-
petencia (CNMC) contra Atresme-
dia y Mediaset. Ademas de varios
expedientes abiertos por superar el
tiempo méximo de emision de pu-
blicidad, se han incoado otros, de
caricter sancionador por vulnerar
supuestamente las condiciones im-
puestas para la fusién de Antena 3
y La Sexta en el caso de Atresme-
dia y de Telecinco y Cuatro en el de
Mediaset.

La extinta Comision Nacional de
la Competencia multo ya en 2013
con 15,6 millones a Mediaset y la
Audiencia Nacional ratificé ademas
ese mismo afio otra sancion impues-
ta en 2011 por 3,6 millones. Pero es
que, ademds, en marzo se abri6 otro
nuevo expediente por parte de la
CNMC contra la empresa que diri-
ge Paolo Vasile y esta misma sema-
na se ha incoado uno méds contra
Atresmedia. Competencia les acu-
sa, entre otras cosas de aplicar una
politica de descuentos basada en el
cumplimiento de una cuota global
de inversion, cuando debian comer-
cializar la publicidad por separado
entre los distintos canales.
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dada de sus barones territoriales ha conseguido abrir
grietas incluso en el pétreo inmovilismo del presiden-
te Rajoy. El jefe del Ejecutivo anuncid ayer que esta
dispuesto a hacer “cambios”, en principio limitados al
partido, dejando aparte al Gobierno. Sin embargo, lo
cierto es que Rajoy ha dado ya un paso decisivo, en el
seno de su Gabinete, para dominar la divisién interna
que lo esta corroyendo. Un aspecto tan vital como es
la politica de relaciones con los medios de Moncloa ha
estado, hasta ahora, plenamente en manos de su vice-
presidenta. En particular, Soraya Sdenz de Santama-
ria ha tenido bajo su control total un arma de tanto al-
cance como es la concesion de licencias de television.
Lo ha vuelto a demostrar la reciente salida a concur-
so de seis nuevos canales, cuyo reparto a priori entre
los adjudicatarios (Mediaset, Atresmedia, Prisa y la
Iglesia) por parte de la vicepresidenta sembro el des-
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C |l poder de Sant '
La sefial de alarma que supone para el PP la desban-  Rajoy retira a su contento, al incluir a Prisa y ex-

vicepresidentael cluir a Vocento, un medio mas
control de las con-  afin al PP y al Gobierno. Rajoy su-

cesiones de TV pervisara personalmente la con-
queejerciahasta  cesion de las nuevas licencias y
ahora de forma recurrira a uno de sus hombres
omnimoda de mayor confianza, el ministro

José Manuel Soria, para comple-

mentar la relacion con los edito-
res de los grandes medios nacionales. Una tarea clave,
hasta ahora en manos exclusivas de la vicepresidenta
v que provocaba recelos de una parte del Gobierno por-
que ella siempre quedaba a salvo de las criticas. El es-
tallido del caso Rato en plena campaiia electoral fue la
gota que colmo el vaso, ya que fueron personas proxi-
mas a Santamaria las que avisaron a las teles de la de-
tencion. Rajoy parece decidido a tomar el timén y co-
mienza a hablar de cambios, que son urgentes.
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MARY
ELLEN MARK

Fiel a la pelicula y al blanco y negro, fue una de las grandes figuras
de la fotografia estadounidense del ultimo medio siglo. Retrato la

vida de las prostitutas en Bombay, a los internos de un hospital psiquiatrico de alta
seguridad y también a las estrellas en los platos de cine de Estados Unidos

Fotografa
de las
emociones

RAQUEL VILLAECIJA
Sus largas trenzas de nina eran ca-
si tan miticas como sus fotografias
en blanco y negro de descastados,
enfermos y prostitutas. De pequeia
sonaba con pilotar aviones para asi
poder viajar y conocer el mundo. El
primer dia que apretd el disparador
de la cAmara oscura ya supo a qué
se iba a dedicar el resto de su vida.
Parapetada por su objetivo analogi-
co, Mary Ellen Mark nunca perdid
la mirada curiosa de aquella nifa,
esa sensibilidad inocente que ha da-
do unidad y sentido a sus retratos a
lo largo de las ultimas décadas.
Fallecida a los 75 anos en Nueva
York, ha sido una de las grandes fi-
guras femeninas de la historia de la
fotografia del dltimo medio siglo. A
los nueve anos llegé a sus manos
una camara de fotos con la que em-
pez0 a trastear y que ya nunca solto.
Empez6 captando instantes en las
calles de Filadelfia, entrenando la
sensibilidad de su ojo tnico. «<Me
enamoreé», contaba de aquellos pri-
meros experimentos tras el objetivo.
Estudid Historia del Arte en la
Universidad de Pensylvania y des-
pués realiz6 un master de fotope-
riodismo. Su padre padecia una en-
fermedad y, segtin reconocié, no
tuvo «una infancia feliz». A media-
dos de los afos 60 se fue a vivira
Nueva York, donde empez6 a foto-
grafiar manifestaciones y las pro-
testas contra la guerra de Vietnam.
Daba igual si se zambullia en un
suburbio de Bombay, si retrataba
prostitutas o si, por el contrario, cap-
taba a las estrellas de cine durante
un rodaje. El humanismo siempre
brotaba en sus imagenes. Mark era
capaz de reconstruir los instantes
previos a cada disparo, de «recordar
el momento exacto, qué es lo que

sentia» en cada una de las fotogra-
fias, segun declaro al Telegraph.

Lo que Mary Ellen Mark captaba
realmente eran emociones: ironia,
tristeza, miseria, felicidad, desaso-
siego o ternura. Que se implicaba
emocionalmente en los trabajos lo
muestra su legado, transparente e
intenso, con una sensibilidad que
casi se puede tocar con los dedos.

Fiel a la pelicula y al blanco y ne-
gro, trabajaba a largo plazo, dedi-
cando anos a un mismo proyecto.
Fue una de las primeras socias de
la agencia Magnum, de la que salié
en los afos 80. Se movia mejor en
los ambientes marginales, fotogra-
fi6 la vida de las prostitutas en un
burdel de Bombay, a las enfermas
en un psiquiatrico de alta seguri-
dad y a muchas estrellas de cine.
También realizo varios trabajos so-
bre la madre Teresa de Calcuta.
Pocos de sus retratos eran posados

JAVI MARTINEZ

y a pesar de ello lograba imagenes
poderosas. Quiza porque no se
consideraba «una fotografa de en-
sayo» y creia que una imagen ais-
lada tiene que ser lo suficientemen-
te buena como para describir una
problemaética sin necesidad de ir
acompanada de una secuencia.

Trabajé para las revistas mas
prestigiosas del mundo y nunca le
import6 inmortalizar a modelos o
hacer fotos comerciales porque eso
le permitia tener dinero para sus
proyectos personales. Aseguraba
que era incapaz de tomarse vacacio-
nes: «Soy obsesiva con mi trabajo y
me implico en cada proyecto. Cuan-
do empieza bien tengo la sensacion
de que algo maravilloso y bonito es-
té4 comenzandoy.

Mary Ellen Mark, fotografa, nacio en

Filadelfia (EEUU) en 1940 y murié en
Nueva York el 25 de mayo de 2015.
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Silvio Gonzalez, consejero delegado de Atresmedia.

Atresmedia lanzara en julio su nuevo
canal Mega en la frecuencia de Gol T

J.M. Madrid
El grupo Atresmedia ha al-
canzado un acuerdo con Me-
diapro para adelantar al pro-
ximo 1 de julio Ia devolucion
del canal de TDT ocupado
por Gol T, producido por la
compaiiia catalana. El acuer-
do entre las dos empresas,
por el que Mediapro emite su
canal de futbol en una de las
frecuencias de Atresmedia,
vencia inicialmente el 31 de
diciembre de 2015.
Paraocuparel nuevoespacio
disponible Atresmedia lanzard
desde julio Mega, una nueva
cadena de emision en abierto
destinadaaun ptiblico masculi-
noapartirdelos 25 afios.

La nueva oferta contard
con una programacion dedi-
cada a series de éxito interna-
cional, formatos de actuali-
dad e investigacion, eventos,
documentales, aconteci-
mientos deportivos y titulos
cinematograficos.

Con el lanzamiento de este
canal, Atresmedia reduce la
distancia de dos a uno en ni-
mero de canales frente su ri-
val Mediaset, tras el apagén

de la TDT que ordend el Go-
bierno a instancias de una
sentencia del Tribunal Su-
premo. Ademas del nuevo
Mega, Atresmediaexplotalos
canales Antena 3, La Sexta,
Neoxy Nova.

Apuesta por Internet

Tras el acuerdo con Atresme-
dia, Mediapro continuara
emitiendo Gol T, en HD, a
través de su propia platafor-

El grupo acuerda con
Mediapro adelantar
el traspaso de la
frecuencia, previsto
para diciembre

Mediapro continuara
emitiendo Gol T en
su plataforma de TV
por Internet y en los
canales de pago

ma de television por Internet,
en la que ya cuenta con
185.000 usuarios registrados,
y de TotalChannel con otros
55.000 clientes.

Ademas, Mediapro conti-
nuard con su estrategia de
distribucién de sus conteni-
dos y canales en el mayor nii-
mero posible de ventanas de
distribucion, incluidos todos
los operadores de television
de pago. Laempresa, que po-
dia renovar su contrato con
Atresmedia, ha cedido su
frecuencia tras conocer la
eliminacion de seis de las li-
cencias de TV en abierto y
por la imposibilidad de emi-
tiren HD.

27 | 36



Diari de Tarragona
TARRAGONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Diaria
11.246 Ejemplares
9.583 Ejemplares

28/05/15

L9¥01¥€6 ‘POD

Seccion: CATALUNA Valor: 1.089,00 € Area (cm2): 235,1

Ocupacion: 25,31 %

Documento: 1/1

Autor:  Num. Lectores: 77000

Pagina: 36

[ceta sent ‘indignacio

o/)o(

1'vergonya’

per un programade TV3 sobre el 27-S

Ellider del PSC,Miquel Iceta,
asseguraahir que «nohaviasen-
titmai tantaindignacidivergo-
nya»acausadel debat previst per
avuidel programa.CAT de TV3
amb el titol ‘Proxima cita: 27-
§’,enque participarandirigents
de CDC, ERC, CUP, ’Assem-
blea Nacional CatalanaiOmni-
um Cultural. «Nohavia sentit mai
tantaindignacioitantavergonya
barrejades. AquestanoéslaTV
puiblicaque Catalunya mereix. Es
aquestel concepte d’eleccions ple-
biscitaries d’una televisié pu-
blicaque hauriade serla televi-
sio de tothom?», critica el dirigent
socialista en dos missatges a
Twitter.

Icetaacompanyaels seus ‘tuits’
d’'unreétoldel programaen el qual
apareixenanunciatselsnomsde
JosepRull (CDC),MartaRovira
(ERQ), Isabel Vallet (CUP)iels
presidentsde ’ANCiOmnium,
Jordi Sanchez i Muriel Casals.

Endeclaracionsa EFE, Iceta
explicaque «el problema és que
lareferénciaésunadataelecto-
ral (27-S) en que es presenten
tots els partits, no només uns
quants. Trobo greu que hagin si-

tuat com a referénciala data de
les eleccions, perque aixo obli-
galatelevisio publicaaescoltar
tots els punts de vista».

Per a Iceta, «la televisio pu-
blicanopotferunaseleccio,lle-
vatque considerinque,comque
son plebiscitaries,només poden
anarels que vana favor delain-
dependéncia»,iopina que,com
aminim, caldriacanviarel plan-

Ellider del PSC
es queixa perque
enun debat avui
només es compta
amb sobiranistes

tejament i «dir que no es debat
sobreleseleccions,sinosobreel
procés sobiranista».

Enelwebd’aquest programa
s’explica que en el debat d’ avui
dijouss’analitzara«comenfoca
el sobiranisme les eleccions de
setembre» després de les «in-
cognites després dels resultats
deles municipals».

Fontsde TV3 consultades per
EFEvanexplicarque nos’havia
convidataltres partits o entitats
perqueé el tema que es debatra
no és «procés sobiranista si o
no»,sind que es posaran sobrela
taulaquines sonlesdivergenci-
esactualsdeles formacions que
s’han manifestat obertamenta
favor de laindependéncia, mo-
tiu pel qual Unid tampoc no hi
participa.

Lesesmentadesfontshanas-
seguratque el programa.CATno
descarta fer un programasobre
partidaris i contraris al procés
sobiranista, en queé participin
tots els partits i també associa-
cions contraries a laindepen-
deéncia, pero van insistir que
aquestnoésl'eixdel programaque
s’emetraavui.

Fonts del PSC van avancar
que,almarged’expressareldes-
acord pel que consideren unafal-
tade pluralitat en aquest debat,
dema divendres faran una pre-
gunta sobre la qiiestié ala Co-
missié de Control de’Actuacio
delaCorporacié Catalanade Mit-
jans Audiovisuals (CCMA) al Par-
lament.

28 | 36



SEGRE
LLEIDA

28/05/15 9

a

©

Prensa: Diaria o
Tirada: 12.861 Ejemplares g
Difusion: 10.102 Ejemplares iR

Pagina: 48

Seccién: CONTRAPORTADA Valor: 960,00 € Area (cm2): 239,8 Ocupacion: 24,01 %

Documento: 1/1

Autor: VIDAL VIDAL 11 DIA DE REG __Num. Lectores: 85000

VIDAL VIDAL || DIA DE REG

Pura casta/puta pasta

’ha acabat la campanya i amb ella
la tabarra dels presentadors dels
noticiaris advertint de la seva dis-
conformitat amb els blocs electo-
rals, que porten els redactors a no sig-
nar els seus reportatges, com si els po-
bres no haguessin de signar mai res en
contra de la seva opinié i voluntat, per-
que es deuen a ’'empresa, com qualse-
vol assalariat. Parlem clar: si no fos pels
blocs, als mitjans oficials només aparei-
xerien els candidats governamentals,
com passa bastant en determinats grups
mediatics privats, clarament proclius a
I’opcié politica que més els ha afavorit
i creuen que els pot seguir afavorint.
Tots aquests escripols deontologics
a proposit del temps dedicat a informar
sobre cada partit, proporcional per llei
als resultats obtinguts, tindrien sentit si
les emissores i cadenes per als quals tre-
ballen fossin realment independents i
neutrals, perd les coses no s6n ben bé aixi, especial-
ment arran d’una crisi que s’ha rabejat amb el sector,
amb el consegiient descens d’ingressos publicitaris, de
manera que la dependéncia dels mitjans de comu-
nicacio respecte de les administracions s’ha anat incre-
mentant. La professio periodistica acostuma a enarbo-

€

Si no fos pels blocs,
als mitjans només
apareixerien els
candidats proclius a
I’opcio politica que
meés els ha afavorit

rar banderes tan nobles com les de la lli-
bertat i la imparcialitat, pero alguna res-
ponsabilitat deu tenir en la present situa-
LS cié. Ho explica molt bé un dels personat-
ges de Puta pasta d’Emili Bayo, que com
tota bona novel-la negra conté una dosi
de critica social: “Els partits no dema-
nen ni talent ni integritat als militants,
només fidelitat absoluta i I’habilitat de
mantenir els ulls ben tancats. De confon-
dre I’electorat ja se n’encarrega la premsa,
comprada a copia de carretades d’euros
en forma de propaganda institucional.
Bona part de la premsa ha callat davant
la incompetencia declarada de molts ges-
tors, la corrupcio escandalosa i genera-
litzada, la multiplicacié inexplicable
d’obres ptibliques innecessaries i me-
galomanes... tot aixo que ara sembla evi-
dent i que tothom s’atreveix a denunciar
a les converses de bar, pero que fa no-
més uns anys semblava una entremalia-
dura perdonable, a vegades fins i tot simpatica”. A la
qual diatriba, el seu interlocutor afegeix: “Un bandit
embolicat amb la bandera adequada és aclamat com
un salvador, un martir, un heroi...”. A Catalunya tenim
alguns especialistes consumats a embolicar-se amb la
bandera que toca per fer-se perdonar els pecadets.
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RTVE recorta 22 puestos directivos, un 10%

La reduccion de cargos
ha permitido un ahorro
de 1,6 millones

Javier Romera MADRID.

La Corporacion RTVE ha llevado
a cabo un ajuste en su cupula di-
rectiva, en linea con el Plan de Sos-
tenibilidad aprobado, que ha su-
puesto la reduccion de 22 puestos
directivos -1a cifra ha pasado de 83
a75-yelahorro de 1,6 millones de
euros. Ademas, segtin explico ayer
la Corporacién en un comunica-
do, desde octubre de 2014, fecha
de la incorporacion del actual pre-
sidente, José Antonio Sanchez, no
ha subido el sueldo a ningtin direc-
tivo.

RTVE explica que todas esta me-
didas tomadas por Sanchez se sus-
tentan en los principios y directri-
ces recogidas en el Real Decreto
451/2012 por el que se regula el ré-
gimen retributivo de los maximos
responsables y directores en el sec-
tor publico.

Plan de ahorro

El propio presidente de la Corpo-
racion adelanto el pasado martes
en el Congreso que el Plan de Sos-
tenibilidad, puesto en marcha con
el objetivo de lograr 20 millones
de euros en ahorros adicionales,
ya halogrado en el primer trimes-
tre un ahorro de 4,5 millones de
euros para RTVE. Esta cifra supo-
ne un 36,8 por ciento sobre lo pre-
visto para el presente ejercicio 2015
-12 millones de euros en total- y es-

ta por encima ademas de las pre-
visiones originales.

Aunque RTVE ha aprobado un
nuevo sistema de retribucion de
directivos para regular y especifi-
car nuevos niveles y horquillas sa-
lariales, la Corporacion insistié ayer
en que “el mantenimiento de to-
dos los sueldos en el mismo nivel
anterior, sin que se produzca in-
cremento salarial alguno”, como
tampoco se posibilitan aumentos
retributivos que no fueran posibles
ya con anterioridad.

Hasta la aprobacion del actual
sistema de retribucion de la ctipu-
la, los niveles directivos y horqui-
lla de salarios estaban regulados
por una norma cuya antigiiedad
databa de enero de 1989.

En este sentido, RTVE recordd
ayer en el comunicado que “la In-

tervencion General de la Adminis-
tracion del Estado (IGAE) en su
ultimo informe de 2014 recalcaba
de nuevo la necesidad de aprobar
un marco regulador” nuevo que
modificara o derogara el entonces
vigente Estuto Interno del Direc-
tivo, “En definitiva, se trata de apli-
car un modelo retributivo mas acor-
de al funcionamiento de una em-
presa moderna y eficaz”.

Segtin publicé el pasado martes
el diario El Mundo, de acuerdo con
las nuevas horquillas, los 18 direc-
tores inmediatamente por debajo
del comité de direccién podrian
cobrar entre retribucion basica y
complemento de 80.000 a 121.000
euros. Un directro de area, de ca-
nal o de radio, optaria a una canti-
dad de entre 70.000 a 102.000 eu-
roS.
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Cinco grupos
ios

se unen para

invertir en

‘start up’

Tina Diaz. Barcelona
Nuevoplayerenel ecosistema
emprendedor e inversor es-
pariol. Antai Venture Builder,
grupo especializado en crear
empresas digitales, ha impul-
sado la puesta en marcha de
Media Digital Ventures, el
primer fondo espariol de me-
dia for equity (canje de accio-
nes por publicidad) para in-
vertir en start up del sector
tecnologico, como avanzo
EXPANSION el 21 de mayo

Al proyecto se han unido
los grupos de medios de
comunicacion Atresmedia
(Antena3 y La Sexta, Neox y
Europa FM), Grupo Godd (La
Vanguardia, 8TV y Racl), el
diario ARA, Vocento (ABC
y COPE) y la empresa de
publicidad exterior Clear
Channel.

Con sede en Barcelona,
Media Digital Ventures esta
liderado por Miguel Vicente
(Wallapop y LetsBonus) y
Gerard Olivé (Wallapopy Be-
Republic) ~fundadores de
Antai Venture Builder—, y se
prevé que cierre nuevos
acuerdos con més grupos de
medios de comunicacion.

Activos publicitarios

Media Digial Ventures conta-
Ta con activos publicitarios
valorados en cerca de 35 mi-
llones de euros. Las empresas
del fondo tomaran una parti-
cipacion accionarial de entre
el 5%y el 25% de cada start up
a cambio de acciones publici-
tarias multicanal en radio, te-
levision, prensa, Internet, dis-
positivos moviles, revistas y
publicidad exterior.

Elvehiculo inversor, que ya
estd negociando alguna inver-
sion, tiene la intencion de en-
trar en 60 start up en los pro-
ximos tres afios. El media for
equity es una formula que ha
tenido éxito en Espafia y que
han usado varias empresas,
como Wallapop, ChicPlace,
ByHours, Fever, Groupalia o
i-Neumaticos.

El consejo de administra-
cion del fondo estara formado
por un representante de cada
grupo de comunicacion y An-
tai Venture Builder. Media
Digital Ventures, dirigido por
Luca Mannugci, cuenta en su
equipo con la abogada Blanca
Soler; Daniel Romy, director
de inversiones, y Ratl Mole-
10, responsable de planifica-
cién de medios.
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El setmanari ‘La Fura' tanca

després de 33 anys

El setmanari La Fura deixara de publicar-
seaquesta setmana. L’empresaeditoraha
decidit tancar-lo per “falta de rendibili-
tateconomica”, jaque acumulava proble-
mes financers des del 2008 a causa del
descens dels ingressos per publicitat, se-
gons ha explicat al’ACN l'editor delegat,

Alfons Udina. La Furaesdistribuia gratu-
itament els divendres des de feia 33 anys
através dels forns de pa de ’Alt Penedés,
el Baix Penedésiel Garraf. Actualment se
n’editaven 25.270 exemplars setmanals i
donava feina a set treballadors i diversos
col-laboradors, que seran acomiadats.
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RTVE «no ha subido
los sueldos a nadie»

La Corporacién RTVE ha afirmado,
en respuesta a algunas publicacio-
nes que hablaban que siete puestos
de mando principales, 18 directores
y 49 directores de drea podrian
cobrar mds de 100.000 euros, que
desde su incorporacion en octubre
de 2014, el presidente José Antonio
Sénchez «no ha subido el sueldo a
ninguan directivo». Al contrario, el
Plan de Sostenibilidad de RTVE ha
racionalizado el sistema de
retribucién y ha permitido reducir
en 22 el nimero de puestos
directivos, con un ahorro de 1,6
millones de euros.

33/ 36



EL PUNT AVUI 28/05/15

BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares

12€80¥€6 ‘PO

Difusion: 14.191 Ejemplares
Pagina: 50
ccion: COMUNICACION  Valor: 431,00 €  Area (cm2): 50,6 Ocupacion: 5,25 % Documento: 1/1  Autor: ia 33 anys que es distribuia gratuitamen Num. Lectores: 165000

PREMSA

Tanca el setmanari
del Penedes ‘La Fura’

El setmanari La Fura deixara ia 33 anys que es distribuia
de publicar-se aquesta set- gratuitament cada divendres
mana. La direccio de Nexos a través dels forns de pa dels

Iniciatives i Serveis, editorade ~ municipis de Penedés. Actual-
la publicacié, ha decidit tancar ~ ment se n'editaven 25.270 ex-

per “manca de rendibilitat". emplars setmanals. La direc-
Leditor delegat, Alfons Udina, ci6 de la publicacié ha confir-
ha assegurat que l'empresa mat que el tancament com-
acumula problemes econo- porta I'acomiadament dels

mics des del 2008. La Fura fe- set treballadors. m acn
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Picabaralla
dialéctica entre
RTVEiLa Sexta

Elpresident de RTVE, José
Antonio Sanchez, i el periodis-
ta Antonio Garcia Ferreras,

al capdavant de 'espai Al rojo
vivo de La Sexta, s’han em-
brancat en una guerra dialéc-
tica després que Sanchez, enla
comissio de control parlamen-
tari, afirmés que La1només

es podia comparar amb “les
generalistes normals” refe-
rint-se a Antena 3i Telecinco,
donant a entendre que La
Sexta era una cadena menor.
Garcia Ferreras varespondre
enfurismat titllant el presi-
dentde RTVE de “comissari
politiciapuntador del PP”
iacusant-lo d’“enyorar

el franquisme”. / Redaccio
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MEDIA DIGITAL VENTURES

Neix un fons especialitzat
en ‘media for equity’

= Antai Venture Builder ha creat Media
Digital Ventures, fons d’inversio en format
media for equity: gestionara fins a 35 milions
en actius publicitaris dels principals grups
de comunicacid per invertir en noves
empreses. Antai, impulsor de projectes com
Wallapop, hi hainvolucrat Atresmedia,
Vocento, Grup Godo, Zeta, el diari Arai
Clear Channel, i pretén entrar en seixanta
empreses en tres anys. /Redaccid
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