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El monjo omple a Manresa

» Thubten Wangchen, deixeble del dalai-lama, repassa la seva vida
i adverteix de la creixent presencia de negocis xinesos a Catalunya

REDACCIO | MANRESA
llama Thubten Wange-
hen, fundador de la
Casa del Tibet de Bar-
celona, no ha tingut una
vida facil. Als 5 anys va perdre la
mare amans de I'exercit xinés durant
la invasid del Tibet. El seu pare se'l
va endur, a elli al seu germa, al Ne-
pal, on va sobreviure mendicant, fins
que el govern de I'fndia va recollir els
infants que vivien al carrer per do-
nar-los educaci6 i un sostre.
Wangchen va repassar la seva
vida, dimecres al vespre, en una
sala d'actes del Casino plena, dins
del cicle Pessics de vida que orga-
nitza la Demarcacié Catalunya

Central del Col-legi de Periodistes,
i mitjangant una conversa amb el
periodista i coach Jordi Simon. Va
relatar com, als 16 anys, va ingres-
sar al monestir del dalai-lama i va
aprendre tot el que sap del budis-
me durant els onze anys que va
passar al seu costat. «El dalai-lama
em va contagiar el somriure», va dir,
ivariure. I el ptiblic també.

Va apuntar que el bon budista ha
de ser bona persona. Que no sha de
passar el dia resant i fent reveréen-
cies; el que importa és pensar pri-
mer en els altres. Segons ell, I'es-
sencia de totes les religions és lama-
teixa: no fer mal a ning(. Va expli-
car com el dalai-lama li insistia
que no s’ha d'odiar els xinesos, que
un no s’ha d'amoinar pel passat sind
pel present, i, «si sobra una mica d'e-
nergia, preparar-se per al futur».

Wangchen va sortir del Tibet
amb un passaport fals per aprendre
angles i esdevenir un bon traductor
per als grups de turistes que visita-
ven el Tibet. La vida, pero, el va
conduir a Catalunya. Fa trenta anys
va coneixer un grup de hippies que
li van parlar d’Espanya. Després de
demanar permis al dalai-lama, va
viatjar a Barcelona amb la missi6 d'o-
brir un centre de difusid de la cultura
budista. I aqui s'ha establert. Es un
dels dos representants dels 12.000 ti-
betans que viuen a Europa. Amés de
budista, ésun politic a I'exili.

Durant la xerrada va parlar de
com la Xina controla, empresona
ianiquila el poble tibeta i va aler-
tar de la creixent preséncia de ne-
gocis xinesos al nostre pais. Va
marxar repartint encaixades i som-
riures, i deixant-se fotografiar.

Wangchen va dir que el dalai-lama «em va contagiar el somriure»
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Kiko Amat publica ‘Chap Chap’, una
divertida coleccion de articulos que
abren un ‘post-nuevo-periodismo’

LAURA FERNANDEZ BARCELONA
No es Hunter S. Thompson por-
que nunca ha estado lo suficien-
temente cerca de un Angel del In-
fierno. No es Tom Wolfe, porque
no viste de blanco, aunque si ha-
ya atropellado a un senor, como
Sherman, el protagonista de la
primera novela de Wolfe (La ho-
guera de las vanidades), s6lo que
no lo atropellé en el Bronx, como
aquél, sino en pleno paseo de
Sant Joan, a dos esquinas de su
casa. Kiko Amat (Sant Boi, 1971)
atropellé a un senor, un senor
mayor, un anciano, y lo convirtio
en un articulo crénica descacha-
rrante, en un poderoso artefacto
narrativo confesional prodigiosa-
mente construido para gustar. Pa-
ra pasarlo en grande. A riesgo de
que el protagonista, el casi siem-
pre malogrado Kiko Amat IV (si,
hubo una época en la que firmé
asi, después de todo es el cuarto
Kiko Amat de su familia), se con-
vierta en un mufieco. Un mufieco
con el que jugar y poner aqui y
alla (al teléfono con Miguel Bosé;
en la tienda de discos londinense
en la que trabajo; leyendo a su
adorado Brautigan, a su adorado
Sillitoe, a su adorado Fante; en
un bar, ante un quinto) y esperar,
esperar a que ocurra algo, algo
increible.

«Si, supongo que la pregunta
que mas veces me ha hecho mi
mujer es: ‘¢Por qué te pasa todo a
ti?". Es una pregunta perfecta-
mente legitima. ¢Por qué me pa-
sa todo a mi? Pues no sé, supon-
go que mas alla de que sea un
freakmagnet, sé ver la historia
dentro de la historia, la cosa rele-
vante y mistica», dice el escritor,
pionero en Espana en la suerte
de post-nuevo-periodismo, un pe-
riodismo (sin complejos) en pri-
mera persona, que practica y
que, dice, importa de Inglaterra.

Para muestra, un boton enor-
me y devorable: Chap Chap
(Blackie Books), una antologia
confesional, como reza el subtitu-
lo. Porque los articulos de Kiko
Amat no son solo articulos. Son
lo més parecido a un diario per-
sonal pero no intransferible que

Kiko Amat, siempre en combate con su ego. ALBERTO GAMAZO

«EL KIKO DE
LOS ARTICULOS NO
NECESITA ALTER EGO.
ES UN TIO FALIBLE,
RIDICULO, CON
TENDENCIA AL CAOS»

«UN ARTICULO ES LO
MAS PARECIDO A UNA
CANCION POP. POR
ESO ME GUSTA MAS.
QUIZA NO VUELVA A
ESCRIBIR NOVELA»

ha asaltado jamas las paginas de
una publicacion espafola. «A ve-
ces tengo la sensacion de haber
estado creciendo en publico», di-
ce Kiko, que mira a uno y otro la-
do, todo el tiempo, a uno y otro
lado, siempre alerta, mientras
contesta. El lugar es la terraza de
su bar favorito, Barcelona. A dos
esquinas de su casa. Casi en el
punto exacto en el que atropelld
al senor del principio. «El terror
ha sido siempre el de caer en un
exhibicionismo pueril, que es lo
mas complicado, creo, de este ti-
po de articulismo en primera per-
sonan, confiesa. Eso, o pasar una
mala época (como la que paso en
2007) y acabar escribiendo algu-
nos de tus articulos mas demole-
dores (e injustos) porque te odias
y odias a todo el mundo. «Ni si-
quiera los periodistas que admiro
cuando han recopilado sus articu-
los han incluido una seccién de lo

peor. Pero me apetecia hacerlo,
porque no todo son buenos mo-
mentos», confiesa el escritor, que
no se siente comodo cuando le
consideran periodista. «Prefiero
considerarme columnista. Des-
pués de todo, lo que hago son
cronicasy, dice.

Cronicas en las que el punto de
vista es siempre muy Richard
Brautigan. Esto es, absurdo. Par-
te del ridiculo, del detalle esca-
broso, risible. «Por supuesto, todo
es risible. Tu yo es caricaturesco.
El yo que aparece es un yo hiper-
bélico, pero hasta cierto punto.
En realidad no exagero tanto co-
mo parece, El Kiko de los articu-
los no necesita alter ego. Es un
tio falible, ridiculo, con tendencia
al caos. Por supuesto que soy mu-
chas cosas mas, pero también soy
eso y eso es lo que he elegido re-
flejar, un poco mi parte peor»,
asegura el autor, que curtio6 ese

yo leyendo prensa in-
glesa.

Kiko Amat es fan
del columnista de The
Guardian  Charlie
Brooker. Y de otros
muchos mas. «Sé que
la apuesta es arriesga-
da, porque puede ge-
nerar un rechazo muy
grande. Digamos que
escribir la critica de
un disco hablando de
lo que hacias mientras
lo escuchabas no es lo
mds natural, pero lle-
vo 30 anos haciéndolo.
Llevo 30 anos hablan-
do de mi en los articu-
los y atin hay quien se
sorprende y se dice:
‘iPero si solo habla de
€1, iPues clarol».

Eso si, todo empezé
a ir mejor cuando se
acepto, ficcionalmente
hablando, a si mismo.
«Llegd un momento
en que me di cuenta
de quién soy, y los ar-
ticulos que escribi a
partir de entonces fue-
ron mas potentes, me-
jores», dice. Esto es,
se sintid por fin reco-
nocido y comodo en
su personaje. «Mis ar-
ticulos tienen algo que
ver con la stand-up co-
medy en el sentido de
que toman la vida co-
mo germen de la
chanza», anade.

De ahi que su fami-
lia, en especial, su mu-
jer, la editora Eugenia
Broggi, aparezca todo
el tiempo, en plan ac-
triz de reparto. O que
una entrevista con Ju-
liette Lewis acabe en
el preciso instante en
que descuelga el telé-
fono y deberia empe-
zar a preguntarle.
«Otra de las preguntas
clasicas tiene que ver
con el pudor. Con el
como te atreves a con-
tar todo eso. Pues bien, no tengo
ningun pudor. Porque todo lo que
cuento ya lo he asimilado y el de-
coro ha desaparecido, es como si
el delito hubiera prescrito», dice.
Asi que nada de pudor. Y mucho
de disfrute. «Cuando tiendes a la
neurosis y a la melancolia, no es
buena idea encerrarte en una ha-
bitacién durante meses a escribir
una novela. Esto es mucho mejor.
Te bastan unos dias o unas sema-
nas y enseguida tienes un fe-
edback del resultado, algo que
con la novela casi nunca ocurre.
Un articulo es méas parecido a
una cancién pop. Por eso me gus-
ta mas. De momento no tengo
planeado volver a encerrarme a
escribir una novela, quién sabe,
quiza no vuelva a hacerlo», con-
fiesa. Siempre nos quedaran, eso
si, sus tronchantes cronicas de
errante ex chico de Sant Boi del
Llobregat.
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Alguns dels millors

periodistes de Lleida
analitzen els re-
sultats electo-
rals del passat

diumenge i la
situacio po-
litica en que
queda I"Ajun-
tament de

Lleida. Torn per
al quart poder

© GERARD

MARTINEZ
' LLEIDA
www.7accents.cat

Els politics representen el poder. Els
periodistes hauriem de representar
el contrapoder. L'escas distanciament
entre politica i periodisme ha dut la
nostra professié a un descrédit popu-
lar amb el qual s'explica la crisi actual
del sector. La gent no ha deixat de lle-
gir diaris per desidia a "tantsemenfo-
tisme", siné perqué la realitat que s'hi
descriu esdevé totalment esbiaixada i
interessada.

Al llarg de les properes quatre pagi-
nes, una desena de periodistes de la
demarcacié de Lleida, pertanyents a
generacions dispars i provinents d'am-
bits comunicatius ben diversos, ex-
pressaran la seva opinié clara i diafana
sobre uns resultats electorals, els del
24-M, que han fragmentat |'Ajunta-
ment de Lleida en set formacions poli-
tiques i que han transformat la majoria
absolutissima del totpoderds Angel
Ros en una minoria absolutissima.
Toca analitzar d'on venim, on estem |
cap on anem, i ningl miller per fer-ho
que nosaltres, els auténtics notaris de
la realitat, els que sabem d'on venim,
on estem i cap on anem. Perqué nosal-
tres sempre hi som. Ells, no.

Exdirector de ‘La Mafana’ i ‘El Mati Independent’

Una Pageria fragmentada
| en 'stand by’

El resultat de les eleccions municipals a Lleida ens ha deixat una Paeria fragmentada i, en una primera etapa,
de dificil conduccié. Ha quedat clar que la ciutat volia un canvi, i aquest s’ha produit en una doble i espec-
tacular manifestacié: d'una part, retirant el suport de la comoda majoria de la qual gaudia I’Angel Ros, que
perd set regidors, un durissim castig que evoca la fi d'una época, i, d'altra banda, donant entrada al govern
de la ciutat d’una colla de partits i formacions que completen millor el dibuix molt més plural i participatiu de
la societat d'avui.

En aquesta primera fase, la Paeria resultara més complicada de gestionar, tot i que |'Ange| Ros preveu inten-
tar-ho amb la seva precaria minoria, perd la representacié politica de Lleida s'ha fet més realista | madura.
Ningu ha dit que la realitat hagi de ser facil d'interpretar, ni que el govern d'una ciutat no hagi d'exigir els
comportaments, formes o debats que caracteritzen una democracia madura.

Aquestes eleccions, en definitiva, han estat un primer pas. De seguida vindran les catalanes i després les es-
panyoles. Ja sé que totes tenen el seu propi perfil, peré Catalunya viu un procés molt especific, dins la nova
exigéncia de radicalitat democratica general, i per aixo considero probable que, a Lleida, només veurem clar
com queda definitivament la Paeria despres del 27-5.
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Agencia Catalana de Noticies (ACN)

La imprescindidle
concisio

A hores d'ara de lectures del 24-M i de les conseqiiéncies
que pot tenir a Lleida ja n’hauran sentit i llegit maoltes, i vostés
n'hauran fet |a seva de propia. A mi, com a ciutadana, em com-
plau que la Paeria sigui aquesta legislatura més plural -0 més
fragmentada per als qui volen donar-li un matis negatiu. Com a
periodista, em permetré fer unes recomanacions als nostres re-
presentants al ple municipal. La tan reclamada i anhelada nova
politica —per cert, que poc I'hem vista durant una campanya
més que tradicional- ara també passa per entendre que qui
més parla en un ple no és qui més rad té ni qui més ressé medi-
atic obtindra. Suposo que ja saben per on vaig. Amb set grups
ala Paeria o els plens comencen a les 8 del mati o ja ens podem
emportar el tupper . Exigim que tothom treballi i ho demostri.
Perd que quedi clar que la capacitat de sintesi i la concisiéd tam-
bé sén signes d'intel-ligéncia.

00 008 SE7ACCENTS 17

David Marin

El Punt Avui

L a Paeria haura de canviar

El resultat mostra una societat lleidatana plural i complexa i amb desig de canvi similar al regis-
trat en bona part de Catalunya. La dispersié del vot a I'esquerra del PSC ha evitat que a Lleida
es reproduis el fenomen d'Ada Colau, pero la suma de resultats demostra que amb un lideratge
capag d'aglutinar aquesta expressié de canvi, Lleida hauria tingut un comportament similar. Amb
tota probabilitat Angel Ros sera escollit alcalde com a cap de la llista més votada, perd a partir
de llavors viura un mandat molt complicat en qué cada punt del ple s'haura de negociar amb al-
menys dos partits de I'oposicio, els quals al seu torn estaran competint entre ells en un mapa po-
litic fragmentat. La relacié de la Paeria amb les entitats civiques, les altres institucions, els mitjans
i la ciutadania haura de canviar a la forca: des d'una posicié més feble i amb dependéncia d'altres
grups, la gesti¢ del poder esdevé menys vertical i dirigista. Toca obertura, dialeg i transparéncia.

Saez
Col-laboradora de ‘Sapiens’, ‘Descobrir’ i el diari ‘Segre’

El bult de tenir-ne vuit

Si tombes un vuit tens el signe de I'infinit. Es el nimero atomic de I'oxigen. El trévol de quatre
fulles per a la cultura xinesa. Vuit, una simple xifra. Es representa amb dos serps entrellacades
que simbolitzen |'equilibri entre forces antagoniques. Pero si aspires a governar la Paeria el
vuit es queda curt. Et falta |'aire -i uns quants regidors. |, més que equilibris, hauras de fer
acrobacies. Amb les eleccions catalanes anunciades per d'aqui a quatre mesos, Ange! Ros
sap que no podra comptar amb cap suport. El PSC esta de capa caiguda i, ell mateix, inves-
tigat per la fiscalia anticorrupcid. Fer-li costat és perdre vots. Ningl no s'arriscara. Toca fer
veure que et veus capag de pilotar 'ajuntament en solitari, malgrat tenir una tripulacié que
ja saps del cert que se't rebellara. Toni Postius tot just estrena carrera politica i no la voldra
acabar abans d'hora, aixi que amb els sis regidors de CiU no s'hi podra comptar, com pas-
sava fins ara. L'alcalde ha tingut paraules amables per a Angeles Ribes en campanya, perd
els quatre regidors de Ciutadans sén insuficients. Si no se sumen a la festa els dos del PP no
hi haura res a fer. ERC se la va jugar amb un candidat contaminat de tripartit i li ha sortit bé.
Carles Vega ha recuperat els tres regidors dels bons temps. Gosara apropar-se a Ros més del
compte? Altament improbable. La Crida, amb dos regidors que per pocs vots no han estat
tres i I'agrupacié d'electors Comu de Lleida, que han deixat en evidéncia totes les enquestes
amb dos regidors més, no volen sentir a parlar de pactes. Ros esta sol, com Gary Cooper. Ho
resistira?
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elEconomista

América ya representa casi la mitad
de la audiencia de ‘elEconomista.es’

Los paises latinoamericanos suponen para el portal de Editorial Ecoprensa el 43% de toda
su audiencia con un total de 2.575.381 de visitantes Unicos, segtin los datos de comScore

elEconomista MADRID.

ace tres afios, Editorial

Ecoprensa decidié po-

ner en marcha el de-

nominado proyecto

América: una gran
apuesta por la informacién econ6-
mica de calidad en castellano diri-
gida a todo el mundo hispanoha-
blante y planteada en cuatro fases,
amedio y largo plazo.

Enun primer momento se poten-
cié la informacion sobre Europa
(apoyéndose en la delegacion de la
que dispone en Bruselas), asi como
la de Latinoamérica y Estados Uni-
dos, mediante una mayor presencia
en laweb de la delegacion de Nue-
va York. En una segunda fase, que
tuvo lugar en 2011, elEconomista.es
empez0 a ofrecer una version re-
sumida de su portal en inglés, Una
pagina con las noticias mas impor-
tantes del dia y enfocada a las ne-
cesidades de nuestros lectores de
Nueva York y la City londinense.

El tercer paso llegd en 2013 con
el lanzamiento de elEconomista-
America.com y sus cinco portales
nacionales: Argentina, Colombia,
Chile, México y Perti. Ademads de
la apertura de delegaciones en di-
chos paises, Ecoprensa negocié con
los operadores de bolsa nacionales
y establecio el procedimiento tec-
noldgico para ofrecer la informa-
cion de cada mercado bursatil y sus
empresas casi en tiempo real (con
ocho minutos de desfase). En total,
19 bolsas (cuatro estadounidenses,
seis hispanoamericanas, las ocho
europeas principales y el Nikkei ja-
ponés), 62 indices y mas de 1.500
empresas.

Cuarta etapa

La cuarta etapa comenz en mayo
de 2014 y consistia en desarrollar
sedes en cada uno de los paises en
los que Ecoprensa tiene presencia.
El primer pais en recibir ese im-
pulso fue México, donde se fundo
la pagina web EconomiaHoy.mx y

se contratd a un equipo de redac-
cién joven y muy cualificado que
opera bajo la direccion de Africa
Sempriin, que cuenta con recono-
cida experiencia como redactora
especializada en empresas, finan-
zas y comunicacion. La sede de Eco-
nomiaHoy.mx, que estd ubicada en
el edificio de la Bolsa Mexicana de
Valores, se inaugurd el pasado 9 de
octubre de 2014 en un acto al que

de los portales de Ecoprensa pro-
vienen de América, es decir, el do-
ble que hace apenas dos afios.

Gracias a esta gran apuesta por
América Latina, la audiencia de elE-
conomista en el continente ha al-
canzado los 2.575.381 usuarios tini-
cos (datos auditados por comSco-
re en abril de 2015).

Los datos por paises de Latinoa-
mérica en los que Ecoprensa tiene

‘ELECONOMISTA' HA APOSTADO POR MEXICO
EN ESTE ULTIMO ANO Y YA ES EL MEDIO
ECONOMICO DE INTERNET LIDER EN EL PAIS

asistieron destacados empresarios.

Esta estrategia de crecimiento
responde a la rapida y fuerte de-
manda informativa que elEcono-
mista.es ha encontrado siempre en
los paises de América Latina. De es-
te modo, es preciso destacar que el
43 por ciento del total de lectores

presencia también hablan por siso-
los. Segiin las cifras de comScore,
en México, el mimero de visitantes
tinicos se ha disparado hasta los
900.685, mientras que Colombia
superd el medio millon, hasta los
512.623 visitantes en el mes de abril
de 2015, Le sigue Argentina con

334.138 visitantes, Peri con 145.222
y Chile con 136.446 visitantes. Por
tiltimo, el resto de paises de Amé-
rica, es decir, aquellos en los que
Ecoprensa no cuenta con delega-
ciones pero que despiertan un es-
pecial interés informativo a nues-
tro usuarios, suman un total de
438.648 visitantes.

Por todo ello, elEconomista es hoy
el principal medio econdmico es-
paiiol con 5.971.559 visitantes tini-
cos, superando a Financial Times y
solo por detris de The Wall Street
Journal. En Espaiia, la situacion
también es muy positiva para Eco-
prensa, puesto que elEconomista ya
juega en lagran liga de los portales
de prensa de pago, situandose en-
tre las principales cabeceras con
3.271.370 visitantes tinicos mensua-
les, muy cerca de La Vanguardia
con 3.497.382 visitantes y tan solo
por debajo de ABC, que cuenta con
5.305.981 usuarios, El Pais con
7.394.727 o El Mundo con 7.733.332
visitantes tinicos.
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Rajoy hara de José Manuel Soria
su figura de confianza en el Gobierno

Ahonda en la estrategia de retirar a la vicepresidenta el reparto de licencias de TV

A.P./ Agencias MADRID.

El presidente del Gobierno, Maria-
no Rajoy, trata de reforzar su posi-
cion, tras los malos resultados co-
sechados por el Partido Popular en
las elecciones municipales y auto-
némicas de la pasada semana. Fuen-
tes proximas al Ejecutivo han ase-
gurado a elEconomista que, en el
marco de la remodelacién del par-
tido y de su propio Gabinete que le
exige un sector de los populares,
Rajoy estaria pensando en hacer del
titular de Industria, José Manuel
Soria, su nueva figura “de confian-
za” dentro del Gobierno.

Esta decision ahondaria en la es-
trategia que ayer revel¢ este diario
y por la que Rajoy ha retirado a la
vicepresidenta, Soraya Saenz de
Santamaria, el poder de decidir so-
bre las seis nuevas licencias de te-
levisién. Ademas, le ha impuesto al
propio Soria, que deberd acompa-
fiar a Sdenz de Santamaria en las
negociaciones con los grandes gru-
pos editoriales. Dentro de ese nue-
vo circulo de confianza, Rajoy in-
cluiria, ademds, a su ministra de Fo-
mento, Ana Pastor.

El propio Mariano Rajoy se ha-
bia convertido en la principal dia-
na de las criticas, tras la pérdida de
poder de los populares en el &mbi-
to territorial. Ahora, el presidente
trata de mover ficha con el objeti-
vo de que la formacién recupere el
pulso de cara a las generales de fi-
nal de aflo.

Desde los pasillos del Congreso
de los Diputados, la ministra Ana
Pastor aseguro que el Ejecutivo es-
td volcado en “trabajar y arrimar el
hombro” por el pais. Fue su contes-
tacion, al ser preguntada por los me-
dios de comunicacion sobre las vo-
ces que en el PP piden cambios en
el Gabierno, asi como por la situa-
cién interna de su formacion. La ti-
tular de Fomento puso como ejem-
plo que ella acaba de llegar de Ara-
bia Saudi, donde Espafia estd inmer-
sa en el proyecto de alta velocidad
entre La Meca y Medina.

Visién distinta de los ‘barones’
Al'mismo tiempo ha continuado la
cascada de reacciones entre los ba-
rones autondmicos, principalmen-
te, después de que Alberto Fabra,
Luisa Fernanda Rudi y José Ramoén
Bauzd hayan decidido apartarse y
abandonar en unos meses la direc-
cién de su partido en sus respecti-
vas comunidades autdnomas. Otro
de los lideres a los que apuntan to-
das las miradas, el presidente de la
Xunta, Alberto Nuifiez Feijoo, con-
fia plenamente en que Rajoy serd
capaz de “reconstruir” el voto que

El presidente del Gobierno, Mariano Rajoy, junto al ministro de Industria, José Manuel Soria. r viiLar

Moreno dice que Diaz le lamé
para hablar de la investidura

El presidente del PP andaluz,
Juanma Moreno, aseguro ayer
que la presidenta de la Junta en
funciones y secretaria general
del PSOE en la region, Susana Di-
az, le llamé "hace un par de dias”
para hablar sobre la investidura
y la constitucién de los ayunta-
mientos tras la celebracién este
domingo de las elecciones muni-
cipales, Asi lo indicé Moreno, en
declaraciones a los periodistas
en Carmona (Sevilla), donde
mantuvo un encuentro con el al-
calde del municipio, Juan Avila, y
su equipo, que han logrado ma-
yoria absoluta en las municipa-

los populares han perdido en estas
elecciones, y ha afeado que otros
barones o dirigentes le den conse-
jos, antes de hacer autocritica.
Mientras, el lider del PP de Ex-
tremadura, José Antonio Monago,
incidié en que seguird “dando la ca-

les. Segtin reconacio, fue una
conversacion entre dos dirigen-
tes que tienen que hablar “e in-
tentar buscar puntos de encuen-
tro”, como, desde su punto de
vista, parece razonable. En este
contexto, ambos partidos man-
tienen una “fluidez en el inter-
cambio de opiniones"” a través
de los interlocutores designados.
Sobre si vio “receptividad” en
Diaz, asegura que ésta debera
verse con hechos, Con todo, con-
sidera que la lider socialista de-
bera reflexionar de aqui al 13 de
junio, fecha en la que se consti-
tuyen los ayuntamientos.

ra” por su partido y por la regién,
desmarcandose de esta forma de
quienes si han tomado los resulta-
dos como una peticién de cambios
por parte de la ciudadania.

Del mismo modo, insistid en que
“con humildad, fortaleza y compro-

miso” el PP seguird trabajando por
el bien de la comunidad auténoma.
Con todo, el frente autonémico no
hace olvidar otras patatas calientes
que tienen por delante Rajoy v los
populares.

Cospedal ¢premio o castigo?
El portavoz del grupo en la Cidma-
ra Baja, Rafael Hernando, asegurd
ayer que Maria Dolores de Cospe-
dal “va a seguir siendo secretaria
general, salvo que ella diga otra co-
sa”, en tanto que no hay ningiin Con-
greso Nacional el PP “a la vista”. Es
la respuesta que da Hernando a la
pregunta de si, como reclama todo
un sector de su partido, la mimero
dos del partido podria verse afec-
tada por los posibles cambios en el
Gobiernoy en el PP.

Algunas de las fuentes consulta-
das dudan sobre el modo en que Ra-
joy podria apartar a la actual secre-
taria general del cargo. Especulan,
incluso, con la posibilidad de que
el presidente le busque un hueco
en el Ejecutivo, a la vista de los cam-
bios que se avecinan, por ejemplo,
con la salida del mismo de José Ig-
nacio Wert.
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Atresmedia tornara a lluitar pel
public masculi amb el canal Mega

Oferira documentals, cinema, esports i series a partir de I'l de juliol

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Ahir s’acabava el termini per pre-
sentar-se al concursde llicéncies de
TDT convocat pel govern central,
perd Atresmedia ha comencat a fer
via i, des de I'1 de juliol, tindra un
nou canal. Es tracta de Mega, que
s’adreca aun public masculiirecull
d’alguna manera el testimoni de
Nitro i Xplora, dos dels canals que
va haver de tancar per unasentén-
cia del Tribunal Suprem que va
anul-lar nou concessions de TDT.
Elgrup d’Antena 3iLa Sexta podra
obriraquest noucanal gracies al fet
que ha arribat a un acord amb Me-
diapro, que li permetrarecuperar la
freqiiencia que té cedida a la pro-
ductora catalana perque hi emeti
GolT. Les dues empreses han pac-
tat, doncs, avancar un retorn del ca-
nal de TDT a Atresmedia que esta-
va previst inicialment per al 31 de
desembre.

Mega sera un nou canal destinat al
public masculia partir de 25 anys, ila
sevaofertainclouraseriesinternaci-
onals, formats d’actualitat i investi-
gacio, documentals, programes face-
tual, grans esdeveniments esportius
icinema. Per al'estrena, el canal té
previst emetre les séries documen-
tals Cosmos i Un mundo en guerra,
que fins ara no s’han pogut veure a
Espanya en obert. Séries com Justi-
fied i Bonnie and Clyde i programes
com Locos por los coches o Emperios
a lo bestia també formaran part de
I'oferta d’aquesta nova cadena.

La lluita pel liderat
D’aquesta manera, Atresmedia po-
dra competir pel ptiblic masculicon-
tral'altre gegant del duopoli, Medi-
aset, que té en marxael canal Energy
(que aquest mes de maig acumulaun
share mitja de 1'1,5%). A més, la di-
visio televisiva de Planeta aconse-
guira reduir la diferencia de canals
respecte de la seva maxima rival.
Finsara Mediaset tenia dues ofertes
més, pero a partir del juliol janomés
tindra una cadena més. Aquest des-
equilibriha fet que, des de I'apagada,
Atresmedia hagi sigutincapaccoma
grupd’aconseguir un lideratge men-
sual a Espanya (com si que va pas-
sar entre el novembre del 2013 i
I'abril del 2014).

El conseller delegat d’Atresme-
dia, Silvio Gonzalez, ja haviaanun-

podra veure en obert per primer cop a Mega. rox

Negativa
Mediapro
nosha
presentat

al concursde
llicencies

de TDT

ciatdiverses vegades que el grup te-
nia intencié de recuperar lallicen-
ciade GolT a finals d’aquest any, es-
pecialment després que la sentén-
ciadel Suprem afectés tresdels seus
canals. Paral-lelament, Atresmedia
aspira a quedar-se dos dels sis ca-
nals de TDT que el govern espanyol
treuaraaconcurs (un en alta defini-
cioiun enbaixa). Mediaset, Vocen-
to, Prisail3TV han anunciat tam-
bé les tltimes setmanes la seva vo-
luntat d’acudiral concurs, que el go-
vern ha d’adjudicar abans de sis
mesos a partir d’ara.

Mediapro, en canvi, no s’ha pre-
sentat al concurs, segons ha pogut
saber’ARA. Un cop examinadesles
clausules, els analistes de la compa-
nyia posaven en dubte la viabilitat
economicadel projecteialgunes de
les seves caracteristiques técniques.
D’aquesta manera, 'empresa cata-
lana es concentrara en la televisio
de pagament i en el desenvolupa-
ment de continguts.

Cosmos, remake del classic de Carl Sagan i presentat per Neil DeGrasse Tyson, es

GolT deixala TDT
pero Seglllrél a internet
GolT deixarala TDT perd Medi-
apro mantindra el canal a través
de TotalChannel, la plataforma
de televisid per internet. Men-
trestant, el grup prepara la sor-
tida de BelIN, un nou canal es-
portiuque s’inauguraral’l de ju-
liol a les plataformes de paga-
ment. La companyia estudia
promocionar BeIN oferint-lo
un o dos mesos als actuals abo-
nats de GolT. D’altrabanda, Me-
diapro iniciava ahir accions le-
gals contra el portal Hispani-
dad.com, per haver vinculat la
companyia amb les detencions
practicades en I’'entorn de la
FIFA per uns suposats casos de
corrupcid. “Es una informacio
injuriosa”, assenyalava Media-
pro enun comunicat.
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FOTOGRAFIA s COMMEMORACIO DEL MUSEU

Pere CatalaiPic,
100 anys coma
fotografa Valls

El Museu dela ciutat
ha organitzat una
exposicid per celebrar
lefemerideiones pot
veure com era la ciutat
a principis del s. XX

Desdedimecresalvespre,el Mu-
seude Valls acull ‘El Valls de Pe-
re CatalaiPic’,unaexposicié que
commemorael centenaridel’es-
tabliment d’aquest fotograf va-
llencalasevaciutat natal.

Atravésd'unasetantenad’imat-
ges,esmostrael Valls contempo-
rani de Catalai Pic, la seva gent,
els seus costums i la seva mane-
radefer. Defet,lamostraesdivi-
deixen settematiques: unagale-
riaderetrats,laciutat,el mercat,
elsentorns, els castells, la festai
els esdeveniments.

Es tracta d’un testimoni de
comeralacapital de’Alt Campen-
tre 191511931, els anys que el fo-
tograf va tenir el seu estudia la
ciutat. D’aquesta manera, es pot
veure 'aspecte que tenien els car-
rersilesplacesaprincipisdel se-
gle XX, com el Patio el carrer de
laCort,elmercatalaplacadel’Oli
ialadel Blat, 'interior de les di-

ferentsesglésiesicomeralavida
dels pagesosipastors que vivien
enmasies properes. Finsitot,es
mostra I’aspecte que tenien els
balls del seguici popular del Valls
defaiocanys,ambels Gegantsi
els Gegantons, 'Aliga, la Moixigan-
gaoel Ball de Bastons.

Per donar el tret de sortidaa
aquesta commemoracio, dime-
cres 'exposicié va ser inaugura-
daatravés d'unaconferenciaque
va tenir lloc ales vuit del vespre
al mateix Museu de Valls. E1bio-
grafde Pere CatalaiPic, Pablo Gi-
ori,vaserl’encarregat de presen-
tarlamostrajuntamentamb Jep
MartiiJordiParis. Laxerradava
giraralvoltant de lafotografiaca-
talanaacomengaments del segle
passat, elsinicis professionalsde
Catala i Pic, la seva relacidé amb
laMancomunitat de Catalunyai
laseva trajectoriaala ciutat.

Un fotograf d’avantguarda
Pere CatalaiPic (1889-1971) és
undels principals representants
del’avantguardafotografica ca-
talanaamblaintroduccié de pro-
cediments técnics i lingiiistics
de ’Europad’entreguerres. En
especial, vaimportar moviments
comelsurrealisme, el construc-
tivisme, la Nova Objectivitat, la
Bauhaus i el cartellisme publi-
citari.

Jep Marti (esquerra) i Pablo Giori (dreta). roTo: ). vALLS /PERE TODA

NascutaVallsel 1889, va pas-
sarlajoventutaBarcelona,onva
aconseguir la seva primera ca-
mera fotografica i on va passar
uns mesos a ’estudi de Rafael
Arefias. E]l seu aprenentatge va
ser, perd, basicament autodidac-

tai, finalment, el 1915 va decidir
instal-lar el seu propi estudi a
Valls. Finsal1931vaserretratis-
taalasevaciutatnatal, pero tam-
bé vafer unaimportant tascade
fotografia documental en dife-
rents tematiques.

El1931,pocdesprésdelapro-
clamacio de la Republica per part
de Francesc Macia, Catala i Pic
tornaa Barcelona per establirel
seu estudi fotografic. Durant la
Guerra Civil Espanyola esva fer
carrecdelesedicions del Comis-
sariatde Propagandadela Gene-
ralitati, posteriorment, el 1942,
va reprendre el seu negoci amb
I'ajudadels seus fills: els també fo-
tografs Francesc i Pere Catala i
Roca, ila seva filla Maria-Aurea
CatalaiRoca, pintora.

Entre els Vallencs ll-lustres
Tant Pere Catala i Pic com els
seus dosfills—FrancesciPere Ca-
talaiRoca-formenpartdelaga-
leriade VallencsIl-lustres. Lase-
va incorporacid es va fer de for-
maconjuntaenles passades Festes
Decennals de la Mare de Déude
laCandela. Elfetvarepresentar
un homenatge per la seva tasca
enl’ambit catalaivallenc.
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WILL HOPE Director general de Spotify para las relaciones con las discograficas

“Spotify no es rentable porque
Invertimos en nuestra expansion”

FERNANDO NAVARRO, Barcelona
Lo cuenta con media sonrisa en
la cara. Antes de fichar por Spoti-
fy, Will Hope (Londres, 1983) ha-
bia pasado por las discograficas
Warner, en Madrid, y Universal,
en Londres. Debido a su edad, un
joven perteneciente a “la era des-
pués de Napster”, trabajaba en el
departamento de desarrollo digi-
tal de los catalogos musicales de
ambos sellos. En aquellas oficinas
en las que todavia cuelgan discos
de vinilo y CD sobre las paredes,
se empezo6 a oir la palabra Spotify,
que cada dia sonaba con mas fuer-
za en reuniones comerciales. “Ha-
bia mucha divisién y nervios. Exis-
tian los que estabamos entusias-
mados con la masica en strea-
mingy los que se oponian radical-
mente”, explica en un mas que
fluido espafiol. “Yo era del primer
grupo hasta el punto de que fiché
por el otro bando. Me parecia un
paso muy interesante profesional-
mente”, apunta.

Eso fue en 2010, cuando Spoti-
fy se expandi6 sin miramientos a
nivel mundial. Entre los lideres
de este crecimiento, estaba Hope,
que se convirtié en director gene-
ral de relaciones con las disco-
graficas en Spotify para toda Euro-
pa, Australia y Nueva Zelanda. Pa-
sO a hacer lo contrario de lo que
hacia: explicar y no escuchar.
“Parte de mi trabajo ha sido expo-
ner con argumentos como anadi-
mos valor a la industria musical”,
sefiala. Esto es, segin sus pala-
bras, decirles a los sellos como la
escucha sin descarga en Internet
es viable para promocionar sus
contenidos, tanto novedades co-
mo archivos antiguos, y luchar
contra la pirateria, que dio un tra-
gico vuelco al panorama disco-
grafico con las nuevas tecnolo-
gias. “Dos son las labores funda-
mentales de mi trabajo en Spoti-
fy: cuidar todo el contenido de los
sellos en nuestro servicio y servir-
les de plataforma para promocio-
nar su musica”, sefiala.

U

Will Hope, de Spotify, ayer en Barcelona. / MASSIMILIANO MINOCRI

Hope ha sido invitado por la
organizacion del Primavera
Sound a participar en sus jorna-
das de conferencias en el Museo
de Arte Contemporaneo de Barce-
lona (MACBA). Su ponencia ha
tratado sobre el futuro de la indus-
tria musical. Ya en la calle, se es-
fuerza en explicar el gran proble-
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“Nuestro objetivo
es potenciar

la publicidad y
las suscripciones’

> 4

ma de Spotify: no es una compa-
fia rentable. Segiin los tltimos da-
tos disponibles, la plataforma digi-
tal ha registrado pérdidas netas
de 57 millones de euros. “Esto se
debe a que estamos en un periodo
de crecimiento constante. Nues-
tro objetivo ahora es la expansion
y en eso estamos invirtiendo. Esta-
mos consolidindonos en nuevos
mercados y paises”, argumenta,
poniendo como ejemplo la encru-
cijada del periodismo en el mun-
do digital que cree imprescindi-
ble pero estd buscando su sitio.
“Ahora nuestro objetivo es liderar
este tipo de cambio y potenciar
dos fuentes de ingresos que no pa-
ran de crecer: la publicidad y las
suscripciones”, afiade.

Derechos de autor
Con 60 millones de usuarios acti-
vos, de los que 15 millones estin
suscritos al servicio premium,
que pagan una cantidad mensual
por usar todas sus posibilidades
(escucha sin limitaciones, en to-
dos los soportes, con posibilidad
de compartirla en redes sociales
o confeccionar listas de repro-
duccion...), Spotify no para de au-
mentar sus ingresos, pero casi el
85% van a costes de ventas: los
pagos de derechos de autor a los
sellos discograficos, las editoria-
les y las agencias de distribucion.
Sin sus contenidos, la compa-
fiia, como el resto de plataformas
digitales que ofertan misica co-
mo YouTube, Napster, Vevo, Dee-
zer y XBox Music, no existiria.
“Por eso es tan importante que
nos entendamos”, afirma, pero de-
fiende también el papel que jue-
gan las plataformas de streaming
en este periodo incierto “en el que
todo va demasiado rapido”. Un pe-
riodo en el que, segtin las tltimas
estadisticas de la compafia, un
42% de sus usuarios entran desde
sus teléfonos, un 10% desde table-
tas y un 45% desde las aplicacio-
nes de escritorio.
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Antoni Bassas rep el Premi Especial

Cinc mitjans de I'AMIC: La Borrufa, Delcamp.cat, Nuvol.cat, Fosbury i I'empresa Totmedia han
estat premiats a la nit de les revistes i la premsa en catala a Barcelona

Redaccid
Barcelona

| mensual gratuit La
Borrufa i el diari digital
delCamp.cat han estat
guardonats com a mi-
llors publicacions de 'any, premi
que comparteixen amb la revis-
ta valenciana Saé i el setmanari
penedesenc El 3 de wuit, segons
el jurat de la Nit de les Revistes
i la Premsa en Catala organitzat
per la Federacié d'Associacions
d'Editors de Premsa, Revistes i
Mitjans Digitals.
Al'acte que es va celebrar a la
seu de 'Espai Endesa i va estar

A l'edici6 d'enguany de La Nit
de les Revistes i Premsa en
Catala també s'han lliurat els
premis especials al periodista
Antoni Bassas i a 'ANC

presentat per Marius Serra, el
jurat també va premiar a la cap-
calera digital de cultura Nuvol.
cat amb una mencié especial
com a mitja digital; I'empresa
Totmedia que com a la millor
empresa editorial; la recent
creada revista digital esporti-
va Fosbury, com a millor nova

Antoni Bassas moments abans de recollir el premi especial. Foto: Cedida

publicacié; la revista Girones,
per al millor reportatge pel tre-

ball “Immigracié i barraquisme”

i la publicacié Sié d’Agramunt,
que va ser reconeguda pel seu

cinquanté aniversari.

Uns premis molt especials
A Tedicié denguany de La Nit

de les Revistes i Premsa en Cata-

la també s’han lliurat els premis
especials al periodista Antoni
Bassas i a I'Assemblea Nacional
Catalana. A Bassas, els editors
li reconeixen la seva “trajectoria

dlexit i superacio als mitjans de
comunicaci6 catalans des d'on ha
defensat sempre la identitat cul-
tural, politica, social i nacional” i
“la seva tasca en la construccié
de lespai catald de comunicacié
en complicitat amb els mitjans
de proximitat i revistes en cata-
14", D’altra banda, 1'Assemblea
Nacional Catalana (ANC) ha
rebut el premi especial “pel tre-
ball, l'esforg i la tenacitat a I'ho-
ra dempényer el pais des de la
voluntat popular cap a la plena
sobirania a través de la via pacifi-
ca i democratica.

Durant la celebracid, els assis-
tents van votar a la millor por-
tada de revista i de premsa que
van guanyar Diestil i el Setmanari
I'Ebre respectivament.

Els guanyadors han estat
seleccionats entre més d'una
setantena de candidatures de
mitjans de comunicacié associats
a alguna de les tres entitats que
conformen la Federacié: AMIC,
ACPC i APPEC. Aquest any
l'acte s’ha fet sota el lema “Som
la veu, som pais, som futur”, ja
que des de la Federaci es treba-
lla perqué els mitjans de comu-
nicacié del pais juguin un paper
important en el present i el futur
de Catalunya.
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El concurso de los derechos de TV
del futbol saldra a finales de junio

La Liga negocia con Telefénica y Mediapro para adelantar un afo el contrato

Alberto Vigario MADRID

La Liga de Futbol Profesional (LFP)
quiere sacar el concurso parala ex-
plotacion de los derechos de tele-
vision de los clubes a finales del
mes de junio o principios de julio.
Asilo avanzo ayer el presidente del
organismo Javier Tebas, quien
anuncio que para ello la Liga ya es-
ta negociando con Telefonica y Me-
diapro para poder rescindir los
acuerdos que atin mantienen con
varios equipos para la temporada
siguiente. De esta forma, la inten-
cion de la LFP es que el nuevo con-
trato, que vendera los derechos en
conjunto de todos los clubes, se
adelante un afio a la fecha previs-
ta, fijada inicialmente para la tem-
porada 2016-2017.

Para ello, Tebas estd ya en nego-
ciaciones, segtin confirmd ayer, con
los operadores que tienen los de-
rechos para la temporada 2015-
2016 para que rescindan sus con-
tratos actuales y puedan presen-
tarse al nuevo concurso.

“En estos momentos estamos
trabajando con Mediapro y con Te-
lefénica para intentar poner el con-
curso en marcha cuanto antes”,
aseguro Tebas. “El objetivo de la
Liga es hacerlo en junio o princi-
pios de julio”, confirmo ayer el pre-
sidente de la Liga.

Hay que recordar que Mediapro
renovo su acuerdo con el Real Ma-
drid para la proxima temporada y
que Telefénica, a suvez, le arreba-
td al grupo de Jaume Roures los de-
rechos de television del Futbol Club

Reparto de los derechos por clubes 2013-2014

Retransmisiones en Espafia

EQuIPO DEEURDS

& Real Madrid 140
ﬂ Barcelona 140
fll Atliético de Madrid 48
ﬁ Valencia 42
i Sevilla 32
@‘J Athletic de Bilbao 32
@ Villarreal 32
:?u Real Betis 30
% Espariol 28
& Real Sociedad 25
W Malaga 25
@ Getafe 25
¥ Osasuna 22
*';’* Celta de Vigo 22
@ Levante 22
K Granada 18

¥ CEiche 18
& valladolid 18
*£  Rayo Vallecano 18
i Almeria 18

Fuente: LFP, CSD y elaboracion propia. elEconomista

Barcelona para el siguiente afio.

Tebas también anuncio que el
concurso para la venta de derechos
conjuntos no se tiene que vender
a un solo operador y que su con-
viceion es que serd un concurso
con una alta competencia, al que

se presentaran varios grupos. “Pue-
de haber varios grupos interesa-
dos -dijo- porque no vamos a ven-
der todo en un mismo lote. El con-
trato se va a sacar en varios paque-
tes y habrd varios interesados.
Habra quien puje por el partido en

1.100

MILLONES DE EUROS

El nuevo contrato, que se es-
tima podria llegar a 1100 mi-
llones anuales (un 40 por
ciento mas que la cifradela
temporada pasada), deja el
proceso de puja en manos de
gigantes del sector de la tele-
vision: Telefénica (tras la ad-
quisicion del canal de pago
Canal+ a Prisa) y Mediapro,
que en alianza con el gigante
audiovisual catari Al Jazeera,
sacara al mercado el canal
de fatbol de pago Bein
Sports el 1 de agosto.

abierto, o por los restimenes de los
partidos, o por la Segunda Divi-
sion. El contrato tendra muchas
opciones”, asegurd Tebas.

La CNMC pone objeciones
Por otro lado, la Comisiéon Nacio-
nal de los Mercados y de la Com-
petencia emiti6 ayer un informe
en el que plantea una bateria de
objeciones al decreto-ley de dere-
chos del ftbol aprobada por el Go-
bierno el pasado abril. La mas im-
portante es que en lugar del repar-
to de ingresos sobre criterios de
“implantacion social”, esa implan-
tacion “deberia calcularse sobre
variables objetivas y verificables
como la recaudacion en abonos y
taquilla”, asegura Competencia.
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»La publicitat creix, després de set
anys de caiguda, i també l'audiéncia

‘ MANUEL DE LUNA
BARCELONA
aradioa Catalunya comen-
caaveure el final del tiinel.
Per primera vegada en els
ultims set anys, el conjunt
d’emissores catalanes van ingres-
saren publicitatel 2014 un total de
44,07 milions d’euros, un 2,5% més
que I'any anterior. No és gaire, i és
lluny dels 75,3 milions d’euros que
van aconseguir el 2007, pero és el
primer brot verd i marca una ten-
dencia que sembla que continuara
el 2015. Aquest primer trimestre hi
hahagutun creixement del mercat
de més del 7%, segons va avancar
ahir Robert Serentill, president de
I’Associacié Catalana de Radio
(ACR), durant la presentacid de I'in-
forme anual del sector.

I a les bones perspectives econo-
miques que se li obren a la radio ca-
talana s’hi ha de sumar l'increment
de I'audiencia que ha aconseguit el
2014. Segons I'informe, actualment
hi ha aCatalunya gairebé quatre mi-
lions d’oients de més de 14 anys. I
d’aquest total, més de tres milions
sintonitzen la radio en catala. Es a
dir, tres de cada quatre persones. Ai-
xi, I'informe assenyala que la radio
ha sigut el mitja convencional que
més ha incrementat la seva penetra-

ci6 en la societat durant els iltims
set anys: un 14,4% més que la televi-
sid (que ha crescut amb prou feines
un 1%), perd menys que el fenomen
d’internet (que ha pujat un 116,4%
elsiltims set anys).

POSAR EN VALOR / Aquest sorprenent
desfasament entre els modestos
ingressos publicitaris (comparats
amb la resta dels mitjans de comu-
nicacid, que també estan sortint
del tinel) i les excellents audién-
cies del sector és un dels problemes
més urgents que tenen els professi-
onals de la radio. Tal com assenya-
la Serentill, la rac d’aquest desfasa-
ment esta en el fet que «la radio no
esta posada en valor», Pel president
de I'ACR, I'assignatura pendent és
fer valer el potencial que suposa
una quantitat tan gran d’'oients en
el mercat publicitari. Per aixo, ja es-
tan plantejant des de 1’Associacio
una nova campanya informativa,
id’eficacia, que presentila idea del
valor real que té la radio.

Un altre dels aspectes que pre-
senta 'informe anual de I’ACR
—que com els anteriors ha realitzat
la consultora Media Hotline- és el
nombre de freqiiéncies que eme-
ten a Catalunya: 790.D’aquestes, un
75% son publiques (Catalunya Ra-

LA RADIO A CATALUNYA

Evolucio de la penetracié d’audiéncia segons el mitja

Evolucié de la inversié
de publicitat a la radio
EN MILERS D'EUROS
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dio, RNE i municipals)iun 25% pri-
vades. Malgrat aquest dificil equili-
bri, les privades acumulen el 80% de
la publicitat del sector.

Per0 on es trenquen tots els equi-
libris és amb les radios pirates, un
fenomen molt espanyolique és una
autentica plaga que no és gens facil

d’eradicar pel laberint legal que hi
ha,ienelqualescamuflen aquestes
empreses. Aixi, I'’ACR té comptabi-
litzades, només a Catalunya, un to-
tal de 123 radios sense llicéncia. <A
Franc¢a no n’hi ha, perque alla és un
delicte i aqui només sén una falta
administrativa», diven al’ACR.=
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MONICA TERRIBAS | Periodista. Condueix ‘El Mati de Catalunya Radic

i és a Lleida per retransmetre un programa especial sobre I'Aplec del Caragol

“La realitat sempre sera
complexa i requerira que la
interpretin els periodistes”

La periodista Monica Terribas va ser ahir a Lleida
per fer des de la seu de la Fecoll El Mati de Cata-
lunya Radio vinculat amb I'Aplec del Caragol. Par-
lem amb ella també de politica i de periodisme.

Vosté ha vingut a Lleida a fer el programa ‘El ma-
ti de Catalunya Radio’ amb motiu de I'Aplec del

talunya vol un canvi en les relacions amb Espanya.
Si ara en molts municipis la ciutadania ha dit: can-
viem les coses als consistoris. El 275, Catalunya di-
ra a Espanya que vol canvis en la seva relacié amb
I'Estat, i els resultats calibraran en quina intensitat:
si el projecte d’'un Estat independent il-lusiona i
acumula projecte de futur propu potent per assu-
mir-ne les dificultats.

Caragol. Per cert, li agraden
els caragols?

| tant! | quan era petita, a la
Segarra, a l'estiu, a les afores
de Sant Ramon sortia a bus-
car-ne a 'estiu quan plovia...
la padrina els posava en dej,
deia ella, penjats en una bossa
alafresca... recordo més collir-
los que menjar-me’ls.

Per als periodistes, el mapa
politic generat pels resultats
d’aquestes eleccions de diu-
menge passat és apassio-
nant. Quina valoracié en fa?
Que la societat envia missat-
ges desesperats a |a classe politica: heu daprendre
a entendre-us entre vosaltres per gestionar les co-
ses de manera diferent. No sou els elegits, sou els
elegits pels nostres problemes per resoldre’ls. | hi
ha d’haver canvis. En aquestes urnes la ciutadania
ha enviat un SOS esperancat.

Qué li diria a les persones que pensen que els co-
micis del 275 no son unes plebiscitaries?

Que ho seran si els resultats indiquen inequivoca-
ment una altra vegada, com ha passat ara, que Ca-

Veu a Rajoy capag de fer coin-
cidir les generals amb el 275 o
només és foc d’encenalls?

No, crec que les fara després.
Les pressions dels politics
cap als periodistes son endé-
miques. Creu gue durant els
darrers anys han crescut?

Les pressions sempre hi se-
ran, des de tots els ambits. La
qliestid no és quines pressions
es fan, sino com les entomen
els periodistes i si les assumei-
Xen o no les assumeixen.
Completi la frase: el futur del
periodisme passa per...

No perdre la vocacié per explicar la realitat a través
del mitja que sigui. La realitat sempre sera com-
plexe i requerira que la interpretin els periodistes
perqué la resta de la societat es pugui dedicar a
les seves professions confiant que nosaltres fem la
nostra feina per servir-los.

Té previst tornar aviat per Lleida?

Tinc un nebot que hiviu, i vinculacions fermes amb
les terres de Lleida.

Quan era petita, a lestiu, a les
afores de Sant Ramon, sortia
a buscar caragols quan plovia
i la padrina els posava en deju
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PROJECTE IMPULSAT PER ANTAI

Mitjans per a les start-ups

El fons Media Digital Ventures, en qué participa Grup Zeta, prendra participacions en
companyies a canvi de publicitat = La féormula ja s’ha aplicat a Wallapop i Chicplace

| JOSEP M. BERENGUERAS
BARCELONA

Moltes start-ups viuen un moment
clau quan arriba la fase d’invertir
en publicitat per arribar al gran
public. Per aconseguir-ho, moltes
firmes han de tancar noves rondes
de financament i destinar gran
partdels recursos a aquestes cam-
panyes publicitaries, amb el con-
segiient desgast que aixo suposa.
Per avancar-se a aquesta situacio,
una nova férmula ha comencat a
implantar-se en algunes start-ups:
media for equity (publicitat per ac-
cions). I, fruit d’aquesta tendén-
cia, acaba de néixer el primer fons
espanyol d’inversié en format de
media for equity, en qué participa
Grup Zeta: Media Digital Ventu-
res (MDV).

Antai Venture Builder, crea-
da pels emprenedors Gerard Oli-
vé (BeRepublic) i Miguel Vicente
(Letsbonus), ha impulsat aquesta
iniciativa, en que, a més de Grup
Zeta, també hi participen Atres-
media, Vocento, Grupo Godo, Dia-
ri AraiClear Channel. La férmula
sera similar a la d’altres fons que
inverteixen en firmes de nova cre-
acio (o en fase de comercialitza-
cio)que busquen capital, pero que
en lloc de rebre diners, el que re-

La firma gestionara
una cartera maxima
de 35 milions
d’euros en actius
publicitaris

JOAN PUIG

48 Empreedors Gerard Olivé (esquerra) i Miguel Vicente.

bran seran drets de publicitat en
mitjans. Els grups de comunicacid,
en canvi, obtindran accions de les
companyies.
Aquestaformulajas’hadutater-
me en algunes empreses com Wa-
Illapop, Chicplace, Fever i i-Neu-
maticos, de tal manera que alguns
grups van prendre participacions
financeres (com ésel casde Grup Ze-
ta, que participa a Wallapop i Chi-
cPlace) a canvi de publicitat. Les in-

versionsrealitzades per MDV s’afe-
giran a les que faci cadascun dels
socis per la seva part, mantenint
els seus objectius de financament
de media for equity, que també ha
generat casos a nivell internacio-
nalcomeldel’alemanya Zalando,
que acaba de sortir a borsa.

Cartera

«El nou fons té com a objectiu te-
nir preséncia en 60 companyies al
llarg dels proxims tres anys», van
destacar fonts de MDV, que gesti-
onara una cartera maxima de 35
milions d’euros en actius publi-
citaris de tots els grups de comu-
nicacio.

El nou vehicle d’inversio de
media for equity comptara, a més,
amb part de I'’equip d'Antai Ven-
ture Builder, amb Luca Mannuc-
ci com a conseller delegat, Daniel
Romy com adirector d’inversions,
Blanca Soler com a advocada i Ra-
ul Molero com a responsable de
planificacié de mitjans. «Aixi, po-
dra oferir a cada start-up el mix
de mitjans, canals, abast i temps
d’exposicié de lamarcamés apro-
piats per treure el millor rendiment
delasevaapostapublicitaria»,van
afirmardes de MDV. =
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La radio creix en

audiencia i ingressos

publicitaris el 2014

L’ocupacid laboral s’estabilitza i permet
que el sector sigui optimista en aquest 2015

F. PUIG Barcelona

Lesxifres del 2014 al voltant del mitja
radiofonic son lleugerament positi-
ves i permeten ser optimistes de cara
al 2015. Aixi es despren de I'Informe
sobre el sector de la radio a Catalunya
del periode 2007-2014 que ahir va ser
presentat per Robert Serentill, presi-
dent de I’Associacio Catalana de la
Radio (ACR),iEnric Yarza, president
de la consultora Media Hotline, en-
carregada de lasevaelaboracio.

L audiénciadelaridioaCatalunya
ha crescut un 14% des del 2007, per
sobre de la mitjana dels altres mitjans
de comunicacié convencionals. El
seuindex de penetracidel 2014 vaser
del 63,6% (55,6% al 2007), la qual co-
sa significa que sis de cada deu
catalans escolten la radio. Segons
linforme, a Catalunya hi ha
3.988.000 oients de radio, dels quals
3.074.000 escolten la radio en catala,
ésadir, que tres de cada quatre ho fan
en catala.

Pel que faainversio publicitaria, hi
ha hagut un lleuger increment del
2,5% el 2014, el primer que es
produeix des del 2007. Durant Pany

Sis de cada deu catalans
escolten la radio, i
d’aquests, tres de cada
quatre ho fan en catala

passat, les radios wvan ingressar
44.097.000 d'euros en concepte de
publicitat, més d’'un milié més que el
2013, perollunyencaradelsmésde 75
milions del 2007. “No és un gran crei-
xement perd permet pensar que hem
tocat fonsique hi haun canvide ten-
deéncia”, assenyalava Yarza, La nota
no tan positiva és que el percentatge
dels ingressos publicitaris a la radio
respecte als mitjans catalans en gene-
ralhabaixat lleugerament del 2014 al
2013 (del 14,5 al 14,2) quan el volum
general ha augmentat de 296,4 a 311,3
milions.

Als tiltims anys, la radio a Catalu-
nyahacaigutmenys que enel conjunt
estataliel 2014 entots dos imbitss’ha
experimentat un creixement, pero
ha estat menor en el cas catala (2,5%
davant el 3,1% estatal), en part per
una rao de caracter conjuntural com
vaser el Mundial de futbol, que atreu
més publicitat en 'ambit estatal que
enellocal,

Pel que fa a l'ocupaci6 laboral, en-
tre abril del 2014 i el d’aquest any,
només s’han perdut quatre llocs de
treball a les radios privades. “Sha
aturat la sagnia de baixes de treballa-
dors en aquest sector —diu Serentill-,
amb I'esperanca que en 'augmentar
lapublicitat és possible que es puguin
incorporar nous professionals”.

Un tema que preocupa molt FACR
és el de les emissores il-legals, xifra-

INVERSIO PUBLICITARIA
DE LA RADIO A CATALUNYA

Dades en milions d'euros

2007 754
2008 711
2009 57,8

2010 56,4

2011 50,4

2012 45,1

2013 43,0

2014 43,1

NOMBRE DE TREBALLADORS

A LA RADIO PRIVADA

2008 05 10 11 12 13 14 2015
maig maig maig abr jul abr abr abr

1.091

205 fotal

treballadors

Personal i 566
399 laboral 386 34
322
Col-aboradors 184 182
NOMBRE DE FREQUENCIES
A CATALUNYA (FM)

RNE Municipals
82 267

Comercials Catalunya
privades Radio
199 242
FONT: Associacid Catalana de Radio w

des en 123 el 2014. Serentill afirmava
que no se’'n sortien amb aquest tema
malgrat haver impulsat diverses ac-
cions per revertir la situacio. El pro-
blemadebase ésel buit legal existent,
ja que mentre a molts paisos d’Euro-
pa es considera un delicte, a Espanya
només esta tipificat com a falta admi-
nistrativa,

Finalment, es vavoler destacar que
les perspectives per al 2015 son opti-
mistes ja que les dades que es tenen
del primer trimestre d’enguany son
positives, sobretot en els mercats lo-
cals més que en els estatals.e
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Sergi Pamies

Sl

Una anécdota federalista

om deia Antonio Gala,

avui parlaré de mi. Un

carrer de Barcelona.

Fa una setmana. Un
home extravertit, d’'uns trenta
anys, m’interpella: “Que! ;Ja
thas venut als botiflers federa-
listes?”. Com que, pel que tinc
entés, de botiflers n’hi ha de
moltes menes, faig cara de de-
manar-li si podria ser una mica
més precis. L’home precisa: “Ja
he vist que ara treballes per Fe-
deralistes d’Esquerres”. Conti-
nuo sense saber de queé carai em
parlaili demano que m’expliqui
els fonaments del comentari.
M’assabento que alguns articles
que publico en aquesta columna
tenen I'honor de ser piratejats
pel web Federalistesdesquer-
res.org, amb el qual no m'uneix
cap vincle conscient. No em
consta que el web tingui cap
acord amb La Vanguardia i no
m’han demanat autoritzacio per
reproduir-los.

Descabdello el fil de I'acusa-
cio: 'haindignat més que apare-
gui en el web que la substancia
dels articles, que, “natural-
ment”,no hallegit. Liexplico els
mecanismesde publicacio de La
Vanguardia i li prego que, d’ara
endavant, no m'identifiqui amb
el web pirataiinsisteixo que no-
més soc responsable del que pu-
blicoaquiperonode I'isque pu-

guin fer-ne preceptors de causes
politiques diverses o filibusters
ociosos. Ditamb altres paraules:
que si m’ha de considerar boti-
fler que no sigui per participar
en un web que no conec. I ales-
horeseldialegentraenunanova
fase. Aclarit el procediment,
I’home aprofita la termodinami-
cadelaconversaperafegirqueli
repugna que “algi com jo” s’ha-
gi venut a un diari com aquest.
Quan em diuen “alga com tu”
(3gras?,;diabetic?, sheterosexu-
al no practicant?) no sé mai si és

Si m’ha de considerar
botifler que no sigui
per participar en

un web que no conec

un elogi o un retret. Arribats en
aquest punt, només em mou la
curiositat de veure com acabara
'escena. Lipreguntosi habitual-
ment interpella la gent amb
aquesta vehemeéncia pero 1'ho-
me insisteix que “els de La Van-
guardia”idel “Grupo Godo” (ai-
xi, en castelld) som uns botiflers
de merdaiqueelljaho haditen
diversos tuits. Si un elefant amb
ales volés damunt nostre i ens
cagués copiosament al damunt

descriuria a la perfeccid el meu
estat d’anim. Em refugio en un
fugac silenci zen i, pensanten el
concepte “botifler de merda”,
recordounaanécdotaque expli-
cava el meu avi. En una reunio
de Santiago Carrillo amb un
grup d’exiliats espanyols, a Pra-
ga, un militant del PCE va dir-1i
al dirigent que era “un revisio-
nista asqueroso”. Carrillo, que
era capac d’'alternar la determi-
nacid organica amb una notable
sornegueria, va respondre:
“Hombre, entiendo que me

llames revisionista, pe-

ro asqueroso...”. Cons-

cient que els que treba-

llem de cara al public

hem d’assumir unaquo-

ta generosa d’intempe-

rie, concloc latraca-

ment verbal amb una

pregunta : ;és més boti-

fler qui participa sense
saber-ho al web Federistesdes-
querres.org o qui, de manerare-
gular i legal, escriu a La Van-
guardia? Ah, i que el rigor fede-
ralista i d’esquerres inclogui la
pirateria discrecional i la viola-
ci6 recreativa dels drets d’autor
deu ser, en algun context ignot
de justicia social i d’equanimitat
divulgativa, un acte de progrés.
Per aixo dono per fet que pirate-
jaran aquest article. Entre boti-
flersde merda ens hem d’ajudar.
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Atresmedia, Vocento, Godo, Zeta, Aray Clear
‘intercambian’ publicidad por titulos en pymes

Media Digital Ventures
gestionara una cartera
maxima de 35 millones
de euros en publicidad

Araceli Muiioz MADRID.

La constructora de empresas An-
tai Venture Builder anuncié el lan-
zamiento de Media Digital Ventu-
res (MDV), el primer fondo espa-
fiol en formato media for equity.
En otras palabras, este vehiculo de
inversion esta dirigido a que una
empresa en construccion pueda
poner anuncios en medios de co-
municacion sin tener que pagar las

cuotas publicitarias normalmente
exigidas a cambio de ofrecer a los
medios acciones para que éstos
puedan obtener beneficios futu-
ros. Atresmedia, Vocento, Godd,
Zeta, Diario Ara y Clear Channel
ya forman parte de este fondo y las
inversiones realizadas por éste se
afiadiran a las que realice cada uno
de estos socios por su parte.

El objetivo de este nuevo fondo
de inversion es tener presencia en
60 paises en los proximos tres afios
convirtiéndose en un socio de re-
ferencia de start-ups (es el caso ya
de Wallapop, ChicPlace, Fever e i-
Neumaticos). Ademas, pretende
gestionar una cartera maxima de
35 millones de euros en activos pu-

blicitarios de todos los grupos de
comunicacion que lo forman.

En particular, la estrategia de es-
te fondo se basa en identificar em-
presas en construccion con nece-
sidad de creacion de marca y con
modelos de negocio Business to
Consumer (B2C, es decir, comer-
cio directo) y Business to Business
(B2B, es decir, comercio con inter-
mediarios), que puedan sacar par-
tido a una campaiia en medios de
comunicacion para tener una gran
base de usuarios consolidada.

De esta forma, el fondo tomara
participaciones en estas pequefias
firmas en operaciones conjuntas
con otros agentes o companias de
alta liquidez.

A través de esto, las start-ups po-
dréan destinar integramente las
aportaciones de capital de la ron-
da de financiacién a la gestion de
su crecimiento, utilizando los ac-
tivos publicitarios como una gran
herramienta de marketing para
mejorar su conversion, la adquisi-
cion de clientes y el reconocimien-
to de marca.

En cuanto al equipo que forma-
ra Media Digital Ventures, Luca
Mannucci ejercera como conseje-
ro delegado del fondo, Daniel Romy
se encargara de dirigir las inver-
siones, Blanca Soler sera la aboga-
da y Ratil Molero sera el respon-
sable de la planificacion de medios
de MDV.
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La inversio publicitaria en radio
va créixer un 2,5% el 2014. r varicoT

Un 77% d’oients
a Catalunya
escolten la radio
en catala

NURIA JUANICO
BARCELONA

A Catalunya, el 2014 hi havia
3.988.000 oients de radio més grans
del4anys. D’aquests, un 77% van es-
coltarlaradio en catald, unadadaque
creix dos punts percentuals respec-
te al 2013. Aixi es desprén del vuite
Informe sobre la situacic del sector de
la radio a Catalunya, de 1’ Associacio
Catalana de Radio, que elabora Me-
dia Hotline i que va fer public ahir.
L’estudi destaca que, per primerave-
gada des que va comencar la crisi
econdmica, la inversio publicitaria
en radio va créixer I'any passat. En
concret, va augmentar un 2,5% i va
assolir els 44,1 milions d’euros, dels
quals més de la meitat es van desti-
nar a la radio generalista.

El nombre d’oients també va se-
guir una tendéncia creixent el 2014.
Lapenetracid de'audiéncia radiofo-
nicavapassar del 55,6% al 63,6% res-
pecte al 2013, cosa que converteix la
radio en el mitja tradicional que més
augmenta. En canvi, latelevisio esva
situar en el 88% i internet en el
67,7%. Amés,'informe concreta que
practicament s’han mantingut els
llocs de treball al sector. Tot i aix0,
I’ACR recorda que el 2008 hi havia
1.091 treballadors en'ambit radiofo-
nic, mentre queel 2015 aquesta xifra
s’hareduit a la meitat.

La proporcidé d’emissores publi-
ques (75%) i privades (25%) no ha
variat els Gltims anys. Ara bé, si que
es detecta un augment de les radi-
osil-legals que emeten sense llicén-
cianiautoritzacio, sobretotales ca-
pitals de demarcacid. L'ACR xifra
en123 el nombre d’emissores sense
permisos, una dada que suposa un
12% més que el 2007 .
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El Gobierno recibe
ofertas por los seis
nuevos canales de TV

I.C.Madrid
El Gobierno cerr¢ ayer el pla-
zo para que los candidatos a
ganar las nuevas licencias de
television presentaran sus
ofertas. La decision acerca de
la admision o el rechazo de
los licitadores se conocera el
16 de junio. El Gobierno ha
decido sacar a concurso seis
nuevos canales de television,
tres en alta definicion y tres
en calidad estandar. Los gru-
pos podran optar a un maxi-
mode dos licencias, unade al-
tadefinicion y otra estandar.
Entre los grupos que ha-
bian anunciado su intencion
de participar figuran Media-
set, Atresmedia, 13TV, Vo-
cento (a través de Net TV) y
Grupo Secuoya. También se
esperaba la participacion de
Mediapro, aliada con el gru-
po arabe Al Jazeera; la de
Prisa; la del Real Madrid; y
hasta la de la alemana Berts-
telsmann, uno de los gigantes
de latelevision en Europa.
Entre las condiciones esta-
blecidas para participar, el

Ejecutivo ha establecido que
los grupos deberan constituir
una garantia provisional de
seis millones de euros “que
responda del mantenimiento
de la oferta hasta la resolucion
del concurso”.

Esta garantia provisional
se extinguira automatica-
mente y sera devuelta a los li-
citadores inmediatamente
después de la adjudicacion
de las licencias.

La licencia se otorgara por
un plazo de quince aflos reno-
vables y el servicio debe ini-
ciarse en un maximo de seis
meses con un cobertura mini-
ma del 50% de la poblacién,
que llegara al 80% en un afo,
al 90% en afio y medio y al
96% en dos afos.

El plazo maximo para ad-
judicar las cadenas es de seis
meses, lo que llevaria a que
la decision del Gobierno so-
bre los ganadores se cono-
ciese a finales de octubre, es
decir, pocas semanas antes
de las proximas elecciones
generales.
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Boomerang
(«Top Chet»)
vende el 82% de
sus acciones

a Lagardere

L.R.C.

MADRID- La productora espa-
nola Boomerang (BTV) toma
un nuevo impulso al vender el
82 por ciento de sus acciones al
grupo francés Lagardere. Los
socios fundadores se quedan
con el 18 por ciento restante y
se ocupardn de la gestion coti-
diana del grupo. En 2014, BTV
—que provee de contenidos a
Atresmedia, Mediaset Espanay
RTVE-factur6 42,4 millones de
euros. «Con el pleno apoyo de
Lagardére desde el primer mo-
mentodisponemosdela ambi-
ciénydelos medios paraalcan-
zar un tamano significativo en
elsector europeo de la produc-
cién audiovisual», han afirma-
do los responsables de la pro-
ductora en un comunicado.
Boomerang TV se ha encar-
gado de la adaptacion de algu-
nos formatos internacionales
de gran éxito como «La Voz»,
«Pekin Express» —que actual-
mente se emite en Antena 3-y
«Top Chef». También es una de
las compainias mas fuertes de
nuestro pais en la creacion de
ficciones nacionales. En su
catdlogo figuran «Los misterios
de Lauran», cuyos derechos de
adaptacién los adquirié la ca-
denaestadounidense NBC, «El
secreto de Puente Viejo», la
serie diaria que emite Antena3
con unas notables cuotas de
pantalla, y «El tiempo entre
costuras», la serie espafola
que mds se ha vendido en Asia
que ha sido adquirida por la
plataforma Netflix.
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TELEVISIO EN OBERT

Antena 3 estrenanou
canal, Mega, al juliol

Antena 3 llanc¢a al juliol Mega,  que hi havia la possibilitat de
la nova cadena en obert que negociar una renovacio, |'ac-
ocupara la frequéncia de Gol tual situacid, el concurs per a
T després d'haver acordat I'adjudicacié de sis nous ca-
amb la productora Mediapro nals en obert —el termini per
rescindir de forma anticipada licitar acaba avui- i la impos-

el contracte de lloguer, que sibilitat de Mediapro d'eme-
acaba el 31 de desembre. tre en HD han portat a una
L'acord entre els dos grups renegociacio de la cessi6 de

eravigent des del 2009i,tot  Gol T. m Ep
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Mediapro descarta optar a un canal
en el nou concurs de la TDT

FRANCESC BRACERO
Barcelona

El pas de Mediapro per la TDT
finalitzara el proxim estiu, des-
prés de acord assolit amb Atres-
media per rescindir el lloguer de
la freqiiencia que utilitza GolT.
El canal futbolistic seguira les se-
ves emissions a través de les pla-
taformes Gol Premium, Total
Channel i dos operadors de paga-
ment. La productora catalana
tampoc no optara a la concessio
d’'un canal en el nou concurs de la
TDT convocat pel Govern, que

repartira sis nous canals en obert,
3ue s'atorgaran abans de final
‘any.

Larentincia de Mediapro a una
deles llicencies de la TDT es pro-
dueix perqué la productora, des-
prés d’estudiar les condicions (3
canals en definicio estandard i 3
en alta definicio per un periode
de 15 anys), fan poc viable, des de
la seva perspectiva el projecte
economic d’'un nou canal.

Descartada la TDT, Mediapro
se centrara en la distribucio de
contingut de pagament. En 'area
dels drets de futbol, continuara

amb les emissions de futbol espa-
nyol mitjancant GolT. El futbol
internacional passara al nou ca-
nal belN, que creara aquest estiu
juntament amb la cadena qata-
riana Al-Jazira.

La nova beIN (una franquicia
que ja té canals a Fra‘g?a, els Es-
tats Units, Australiai Algeria) co-
mencara a emetre a partir de ju-
liol i tindra futbol internacional,
que inclou els drets de la Cham-
pions League per a Espanya en
modalitat de pagament.

La preséncia de belN en plata-
formes de televisio de pagament

no ha quedat encara definida i
d'ella dependra el seguiment
d’'una part dels clubs espanyols a
la Champions League. Els partits
en obert dels dimarts es veuran
en Antena 31 TV3.

En recuperar la freqiiéncia de
GolT, Atresmedia creara un ca-
nal orientat a un public masculi
que es dira Mega 1 que recupera
el que va ser Nitro.

Entre les empreses que opten a

Laproductora
rescindeix el lloguer de
lafreqiiénciade GolT

i Atresmediallancara
un canal masculi
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obtenir algunes de les llicéncies
de la TDT, la companyia Central
Broadcaster Media &rI]BM), del
Grup Sequoia, va anunciar ahir
que ha presentat al govern sen-
gles propostes per crear un canal
amiliar i un altre de dirigit a un
public infantil d’entre 8112 anys.
Un dels canals seria de definicig
estandard i 'altre d’alta definicio.
Aquest grup, en el qual partici-
pen les firmes Deloitte, Ericsson,
Price Waterhouse, Cellnex, Pul-
sa TV, Barlovento i My Way, as-
sefafura que loferta dels dos ca-
nals ala TDT es tracta de projec-
tes “equilibrats, plurals, realistes
iamb projeccio de futur”. Per op-
tar a cada llicéncia és obligatori
presentar avals per 6 milions
d’euros, per a la qual cosa CBM
ha hagut de doblar aquesta quan-
titat al seu plec d’oferta.e

29 / 36



ARA 29/05/15

BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusion: 13.936 Ejemplares

S¥8L¥E6 ‘PO

Pagina: 52
Seccion: COMUNICACION  Valor: 366,00 € Area (cm2): 74,5 Ocupacion: 8,23 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 157000

El grup frances Lagardere compra
el 82% de la productora Boomerang

Grupo Boomerang, la productora de pro- ranghaproduit 23 ficcions, entre les quals
grames com La Vozi Pekin Express, passa, hiha El tiempo entre costuras i Los miste-
enpart,amansde Lagardére. Elgrupfran-  rios de Laura, i més de 100 programes
cesvaferoficial ahirlacompradel 82%del ~ d’entreteniment. El grup és un dels prin-
grup, mentre que els socis fundadors en  cipals proveidors de continguts d’Atres-
conserven el 18% in’assumeixen lagestio media, Mediaseti RTVE. L’any passat va
quotidiana. Creat el 1998, Grupo Boome- facturar 42,4 milions d’euros.
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Lainversion

en publicidad
digital crecio un
9,9% en 2014

Cinco Dias Madrid

La inversion total en publici-
dad digital en 2014 se incre-
ment6é un 9,9% respecto al
afio anterior, hasta los 1.065,6
millones de euros, cifra que in-
cluye la inversion en desktop
(990,7 millones), mobile (42,9
millones) y digital signage
-marketing digital dinamico-
(32 millones). IAB Spain, la
asociacion de la publicidad, el
marketing v la comunica-
cion digital en Espaia, pre-
sentd ayer el Estudio de in-
version en publicidad digital,
elaborado junto con PwC y
apoyado para aportar el dato
de inversion en publicidad
mobile por la MMA (Mobile
Marketing Asociation).
Segiin destaca el estudio, la
publicidad digital representa
un share del 22,9% respecto al
total de la inversion publici-
taria, consolidando su segun-
da posicién en el ranking de
medios. La inversion en me-
dios moviles representa un
crecimiento del 63%, cifra que
se desglosa en 27,7 millones de
euros en display (77%)y en 9,7
millones (23%) en search. Los
tres sectores que mas invir-
tieron en 2014 en display mo-
bile fueron automocion (35%),
telecomunicaciones (13%) y
alimentacion y bebidas (12%).
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TRAGEDIES

TV3, la que millor
va abordar el cas
Germanwings

Un informe elaborat pel Con-
sell Audiovisual de Catalunya
(CAC) sobre el tractament de
sis cadenes del sinistre de
Germanwings indica que TV3
va ser la tele que millor va co-
brir la noticia i va ser la cade-
na que va utilitzar menys re-
cursos d'espectacularitzacio i
de dramatitzacio, juntament
amb TVE Catalunya, malgrat
que aquesta darrera va ser la
que menys temps de noticia
hi va dedicar. Segons el ma-
teix estudi, TV3 va ser la que
més va respectar la privadesa
dels familiars de les victimes i
la que va emetre menys testi-
monis de persones no espe-
cialitzades. Amb un nivell
d'espectacularitzacio inter-
medi hiha Antena3 TV, La li
8tv, mentre que Tele 5és la
que va oferir una visié més
dramatitzada. @ rReDACCIO
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Viernes, 29 de mayo de 2015

La Relatoria Especial para la Libertad de Expresion de la Comisién Interamericana de Derechos Humanos
(CIDH) condena el asesinato del periodista Djalma Santos da Concei¢do, hallado muerto el 23 de mayo de
2015 con 15 disparos y signos de tortura en una zona rural de Bahia, Brasil.  La Relatoria Especial expresa
Su preocupacion e insta a las autoridades brasilefias a actuar de manera pronta y oportuna para esclarecer
los motivos del asesinato de Djalma Santos da Conceicdo y establecer si el crimen esta vinculado con el
ejercicio de la libertad de expresion. Este es el tercer asesinato de un periodista en Brasil en lo que va del
afo y el segundo en menos de diez dias: a mediados de mayo fue hallado decapitado el periodista Evany
José Metzker en el estado de Minas Gerais y en marzo fue asesinado el periodista paraguayo Gerardo
Servian en el estado fronterizo de Mato Grosso do Sul. Ademas, la Relatoria Especial exhorta al Estado a
poner en practica todos los instrumentos juridicos con los que cuenta para identificar y sancionar a los autores
materiales e intelectuales del crimen. De acuerdo con la informacién disponible, Santos da Concei¢éo era
el conductor del programaAcorda Cidade de la radio comunitaria RCAFM, donde hacia comentarios polémicos
y reportaba sobre corrupcién y crimenes locales. El periodista era popular y habia recibido amenazas de
muerte en diversas ocasiones. Reportes aseguran que, ademas, Santos da Conceicéo habia sido amenazado
el mismo dia en que fue secuestrado de un bar a la noche por tres hombres encapuchados, el 22 de mayo.
Para la Relatoria Especial es fundamental que el Estado esclarezca la causa de este crimen, identifique,
procesey sancione alos responsables, y adopte medidas de reparacion justas paralos familiares de la victima.
La Relatoria Especial insiste una vez mas en la necesidad de crear cuerpos y protocolos especiales de
investigacion, asi como asegurar la efectiva inclusion de quienes se encuentran amenazados por su actividad
periodistica en mecanismos de proteccién destinados a garantizar su integridad. El principio 9 de la
Declaracién de Principios sobre Libertad de Expresion de la CIDH sefala: [e]l asesinato, secuestro,
intimidacion, amenaza a los comunicadores sociales, asi como la destruccion material de los medios de
comunicacion, violalos derechos fundamentales de las personasy coarta severamente lalibertad de expresion.
Es deber de los Estados prevenir e investigar estos hechos, sancionar a sus autores y asegurar a las victimas
una reparacion adecuada.
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