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€l jurat del premi (Tresserras, Mazcuiian, Carreras, Badia, Gifreu, Oliva,
Villatoro i Finestres). Es lliurara dimecres que ve al Casino

Un treball sobre jueus que
fugien pels Pirineus guanya
el premi Josep Maria Planes

REDACCIO | MANRESA

B La Fundacié Independencia i
Progrés i la Demarcacié Catalunya
Central del Col-legi de Periodistes
lliuraran dimecres, 11 de juny (20
h, sala d’actes del Casino), el tercer
Premi Josep Maria Planes d'in-
vestigacio periodistica a Felip Solé
pel documental Perseguits i salvats.
Camins de nit i boira (impulsat per
la Diputaci6 de Lleida i coprodu-
it per TVC i la Xarxa de Comuni-
cacié Local), sobre les expedi-

cions dels jueus que, a la Segona
Guerra Mundial, volien arribar a
Barcelona des de la Franca ocu-
pada de Vichy travessant els Piri-
neus. Solé n'és el director, gu-
ionista i responsable de la realit-
zacié. Enguany, de manera ex-
cepcional, el jurat ha acordat fer
una mencio especial al periodista
Jordi Marsal pel llibre Castor: la
bombolla sismica, sobre el projecte
de magatzem submari de gas ins-
tal-lat davant d'Alcanar i Vinaros.
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PERIODISMO GENERACIONES E INFORMACION

EL ‘PRESENTE

MOVIL

DE

LOS MEDIOS
DE EEUU

Los ‘millennials’, nacidos de 1981 a 1996, lideran
el nuevo consumo de noticias: en dispositivos
moviles, sin fidelidad y a través de Facebook

PABLO PARDO WASHINGTON
CORRESPONSAL
«Para mi, la principal fuente de noti-
cias es la app que mande la alerta
mas rapido a mi iPhone. Veo la noti-
ficacion, la leo y, si me interesa, voy
auna web que considere que es fia-
ble. Por ejemplo, durante el atentado
contra Charlie Hebdo, fui a Le Mon-
de. Pero, si se trata de cosas de las
que no sepa donde obtener la mejor
informacion, sueloira MSNBCo a
The Washington Post. O a Google
News, donde leo lo que aparece mas
arriba en los resultados de biisqueda
sin fijarme mucho en qué medio es.
Cuando se trata de cosas mas intras-
cendentes, voy a Buzzfeed. Para no-
ticias locales y articulos de Opinidn,
uso noticias de los medios que sigo
en Facebook, como MSNBC y DC
Inno [esta tltima es un medio local
de Washington que primero se desa-
rrollé en esa red social y después
lanz6 su propia web]».

Kate, que acaba de cumplir 26
anos, es una consumidora de noti-
cias tipica de su generacion, los lla-
mados millennials, que nacieron
entre 1981 y 1996. Esta experta en
terapia del lenguaje, que da clase
en una escuela puablica de Wa-
shington, sélo ve las noticias a tra-
vés de dispositivos méviles, no tie-
ne fidelidad a ningtin medio y esta
descubriendo «que cada dia Face-
book es mas importante para con-
sumir informacion».

En toda su vida, Kate solo recuer-
da haber comprado un periddico: el
20 de enero de 2009. Fue el dia en el
que Barack Obama tomd posesion
del cargo de presidente. «Lo com-
pré para guardarlo como recuerdo,
igual que mi padre conserva los pe-
riodicos del asesinato de Kennedy o
del Watergate», explicaba el jueves
a EL MUNDO en medio de una al-
garabia de crios en una escuela bi-
lingtie —espariol e inglés- del centro
de la capital de Estados Unidos.

Kate es una millennial estadistica-
mente perfecta: consume noticias a
través de méviles, tiene escasa fide-
lidad a las diferentes cabeceras y es-
ta escorada a la izquierda, como re-
vela su seguimiento de MSNBC, la
cadena de television mas progre de
EEUU. Aunque, eso si, sélo de la

web de MSNBC. Kate no tiene tele-
visién —que en EEUU no es gratis, ya
que hay que pagar la suscripcion del
cable- desde agosto de 2012.

El 21% de los millennials solo ac-
ceden a internet a través de disposi-
tivos moviles (teléfonos y tabletas),
seglin un estudio de la consultora es-
pecializada en medicion de audien-
cias comScore, Y, por tanto, sélo con-
sumen noticias a través de moviles.

Ese es un factor muy favorable
para Facebook, que se estd adaptan-
do a estos dispositivos mucho mejor
que Google. Por eso, de acuerdo
con los datos de otro sondeo del
Pew Research Center —el centro de
estudios de la opinién pablica mas
respetado de EEUU- Facebook es la
principal fuente de noticias politicas
no solo para los millennials, sino
también para la Generacion X, es
decir, las personas que nacieron en-
tre 1965 y 1980.

La brutal ventaja de Facebook
sobre Twitter va a crecer desde el
lanzamiento por esa plataforma,
el 12 de mayo, de Instant News,
un servicio que permite leer noti-
cias sin ser redirigido a la web del
medio de comunicacion, con lo
que el usuario gana unos segun-
dos de tiempo que son criticos en
internet. Segun la gestora de fon-
dos Evercore, s6lo en su primer
ano, Instant News va a generar
unos ingresos de 200 millones de
dolares (177 millones de euros)
para la red social.

Twitter, la red social que obsesio-
na a politicos, periodistas y demas
enterados, apenas tiene impacto ala
hora de proveer de noticias politicas
a los adultos jévenes estadouniden-
ses: solo el 14% de ellos la han visita-
do en la dltima semana para obtener
informaci6n politica. Eso es un tercio
menos que los que los que han ido al
portal de videos YouTube —propiedad
de Google- con ese mismo objetivo.

El cambio, asi pues, no se limita
a las nuevas generaciones. Incluso
entre los baby boomers, que nacie-
ron entre 1946 y 1964 (otros prefie-
ren dejar esa tltima cifra en 1960)
los méviles se estan expandiendo a
una velocidad imparable. No es, asi
pues, que el futuro de la prensa sea
movil. Es que el presente ya lo es.

LAS GENERACIONES Y LOS MEDIOS EN EEUU

Generacion Generacion
Baby Boom Millennial

51 '69 arnos 35‘50 aros 1 9'35 anos

ART

1946-1964 1965-1980 198I1-1996

Generacion

FACEBOOK VERSUS TELEVISION LOCAL

Porcentaje de personas gue eligen Facebook o television local para informarse
sobre politica en la tltima semana.
61%

60%

® 0

Generacion Baby Boom

37%

©

Generacion Millennial

39%

f

FUENTES DE INFORMACION

Medio Baby Boom Generacion X  Millennial
faCEbOOk Facebook 39% 51% B1%
w CNN 43% 45% 44%
TV locales 60% 46% 3%
Google  cooge News 1% 18% 33%
@ ABC NEWS aa% 32% 32%
Fox FOX News 47% 36% 30%
“ NBC News ar% 35% 2%
Y} Yahoo News 2% 25% 2%
YIJII YouTube 10% 1% 23%
aamsnbc msnec 33% 2% 2%
@ CBS csstens 39% 2% 19%
n{p|r G 22% 21% 18%

INTERES EN LA POLITICA

La politica es uno de sus
tres principales intereses

Habla de politica mas
de una vez a la semana

35%

Millennial
Generacian X 34%) 400/0
Baby Boom 45%} 49 O/ 0

Encuesta del 19 de marzo al 29 abril de 2014
FUENTE: PEW Research Center

Dina Sanchez/ EL MUNDO
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La jutgessa investiga treballs facturats
per les dones d’'Oriol Pujol i David Madi

» | a Fiscalia ha aprediat indicis de «falsificacio documental» en els pagaments presumptament irregulars

BARCELONA | EFE/DAG

MW Lajutgessa que instrueix el «cas
ITV» ha obert una investigacié
pels ingressos presumptament ir-
regulars que van percebre Anna Vi-
dal, dona de l'exdiputat de CiU
Oriol Pujol, i Sandra B., esposa de
l'exsecretari de Comunicacié de
CDC i del Govern catala David
Madji, del productor televisiu Oriol
Carb6 que administra 'empresa
Triacom Audiovisual i que, en-
tres altres, va aconseguir la con-
tractacié del programa El gran
dictat. La titular del jutjat d'ins-
truccié niimero 9 de Barcelona ha
obert una investigacio a petici6 de
la Fiscalia, que ha apreciat indicis
de «falsificacié documental» en
aquests presumptes pagaments
irregulars, en els quals, segons la
seva opinid, «se segueix la matei-
xa dinamica que en la causa prin-
cipal de les ITV, malversacié i/o
prevaricacio». La nova investigacio
es basa en un informe que el Ser-
vei de Vigilancia Duanera de I'A-
gencia Tributaria va lliurar a la jut-
gessa, en el marc de la causaenla
qual manté imputat l'exdiputat
de CiU Oriol Pujol per suborn i tra-
fic d'influéncies, acusat de cobrar
d'empresaris del sector per usar la
seva influéncia politica per afavo-
rir els seus interessos.

Hisenda conclou que, entre el
2008 i el 2009, les esposes d'Oriol
Pujoli David Madi van cobrar fins
a105.560 euros per treballs supo-
sadament ficticis i obsolets d'Oriol
Carbd, productor televisiu els in-
gressos del qual provenen la ma-
joria de la societat TRIACOM Au-
diovisual, que al seu torn es no-
dreix principalment de la Corpo-
raci6 Catalana de Mitjans Audio-

Hisenda sospita que

la productora d"«El gran
dictat» va abonar treballs
ficticis i obsolets

visuals, sosté I'informe. El Servei de
Vigilancia Duanera va citar com a
imputats a final de I'any passat
Oriol Carbé -que va ser gerent de
Catalunya Radio i de Televisio de
Catalunya fins a l'any zo00- i a
Anna Vidal per interrogar-los, en-
cara que es van negar a declarar.
En el seu escrit, el fiscal Anticor-
rupcio recorda a més que els tres
acusats «van rebutjar aportar la
nombrosa documentacié» que els
va requerir Vigilancia Duanera,
per aix0 demana a la jutgessa que
I'hi reclami «per tal de conéixer
l'auténtica relacié comercial exis-
tent» entre els implicats.

Les peticions

El fiscal demana a la jutgessa que
requereixi als implicats i a la Cor-
poracid de Mitjans Audiovisuals
documentacid relativa als contrac-
tes entre les empreses d'Oriol Car-
bé i TRIACOM Audiovisual i d'a-
questa productora amb Televisi
de Catalunya. Els documents re-
clamats inclouen les operacions
entre TRIACOM ila Corporaci6, la
forma de cobrament emprada per
alaliquidacio de les facturesila co-
pia dels «contractes i pressupostos»
subscrits entre les dues entitats. El
ministeri ptiblic també sol-licita al-
tres documents, entre ells, la des-
cripcid de les operacions comer-
cials entre les empreses de Carbé
ila dona de David Madi i la copia
dels contractes i els mitjans mate-

rials de cobrament.

L'escrit del ministeri public re-
corda que el Servei de Vigilancia
Duanera «posa en dubte els ser-
veis» prestats per les esposes de
Madii de Pujol, «tant pel seu con-
tingut com per la seva utilitat» i as-
senyalen que les societats d'Oriol
Carbé estan domiciliades ala casa
del productor televisiu. Al seu
torn, afegeix la Fiscalia, «TRIA-
COM Audiovisual va rebre lama-
jor part dels seus ingressos de la
Corporacio Catalana de Mitjans
Audiovisuals, l'ens puiblic que ges-
tiona els serveis de radiodifusio i
televisié de la Generalitat».

D'una altra banda, la magis-
trada ha citat a declarar de nou

La dona d’Oriol Pujol, Anna Vidal, en una imatge d‘arxiu.

ACH (POL SOLA)

com a imputat per al proxim dia 15
l'exntimero 2 de la Diputacid de
Barcelona, Josep Tous, imputat
per trafic d'influéncies en el «cas
ITV», I'interrogatori del qual va ser
sol-licitat per la seva propia de-
fensa. L'advocat de Josep Tous va
demanar que tornés a prestar de-
claracid, perqueé tingués l'oportu-
nitat d'explicar les gestions que va
realitzar amb diferents operadors
de les ITV, amb aix0 pretén de-
mostrar que I'imputat, que va ser
contractat per la Generalitat per
pacificar el sector, no només va
tractar amb els empresaris impli-
cats en la trama. Tous prestara
declaracio a la llum d'un informe
ampliatori que el Tribunal Supe-

rior de Justicia de Catalunya -que
va investigar el cas mentre Oriol
Pujol va ser aforat- va encarregar
a Vigilancia Duanera perqué ana-
litzés els contactes de Josep Tous
amb els diferents operadors del
sector de les ITV.

El nou informe sosté que dels
correus electronics, escrits i do-
cuments trobats en l'ordinador
de l'exntimero 2 de la Diputacid de
Barcelona, aixi com les seves con-
verses telefoniques intervingudes,
se'n despren «clarament» que I'im-
putat «defensa els interessos par-
ticulars» de Certio, societat ad-
ministrada per un empresari que
presumptament va pagar comis-
sions a la trama de les ITV.
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«Per a mi el periodisme
na sigut com un sacerdoci»

Curios, llengut, culte, sorneguer, tradicional
ipencaire fins a I'extenuacio, va ser director
de I'historic setmanari Revista del Vallés —que
va arribar a tenir 72.000 lectors- fins que
una rara malaltia neurodegenerativa el va
fer plegar de la seva vocacié abans d"hora.
Tot i les seves creixents dificultats de mobi-
litat i de parla, ha posat a prova la seva capa-
citatd’escriptura torrencial en unes explosi-
ves memories en qué esdespullaasimateixi
al poderlocal. Ala venda a la llibreria Carbo
iaquioscos de Granollers.

—Casi treinta anos y un dia. El titol de les se-
ves memories sembla una condemna.

~-Em va faltar poc per complir 30 anys a la di-
reccio de La Revista del Vallés, per aixo hi diu
casi.laixo d'undia és com una condemna per
dos motius: perqué per a mi el periodisme
sempre ha sigut un sacerdocii perqué a cau-
sa de la malaltia visc com un avi a una edat
que no considero provecta.

—-¢Per qué escriu?
-Noentenc lavida sense escriure, visc per es-
criure; escrivint desapareix el tempsi tot.

-;3.000 pagines en 14 volums!

-Les meves memories sén com els Episodios
Nacionales de Benito Pérez Galdés, Vaig dei-
xar de treballar el novembre del 2012 i vaig
comengcar a escriure les meves memories a
les 12 hores del dia 12 del mes 12 del 2012.
12del12del12del12.

-Totalavidaescrivint sobre els altresiaraes-
criu sobre vosté.

JOSEP GARCIA

/ 3
Roberto
Giménez
El ‘notari’ del Valles.
Periodista de referencia,

combat una cruel malaltia
escrivint.

Tramullas

-[Ep! Durant el meu 1iltim any d'exercici ja
tenia poca mobilitat i la meva dona em por-
tava i em recollia de la redaccié d’El Valles. E1
fet de no poder desplagar-me em va obligar
acapgirar el meu periodisme i vaig estrenar
una seccio titulada Diario del Director, en qué
explicava en primera persona el més interes-
santque havia fet durant el dia. Es va conver-
tiren la seccié més llegida.

-¢Liva costar canviar a la primera persona?
~No.Elmeu periodismesempre hasigutsub-
jectiu; és més, critico el periodista que diu
que és objectiu perqueé aixo és impossible.
Tot el que veiem passa pel filtre de l'instint,
del pensamentidel'experiéncia. Elque és fo-

namental en un periodista no és que sigui
objectiu, siné que sigui honest. L'objectivi-
tat és un invent per quedar bé.

-¢Qué és per avosté I’honestedat?

-Tinc una concepcid cristiana de la vida i
del que és el béiel malisempre he intentat
ser fidel als meus principis.

-¢Quants cops han posat la seva honeste-
dat a prova en aquests 30 anys?

-En les meves memaories tinc un capitol so-
bre les corrupcions que he vist, que he vis-
cut i les vegades que m’han temptat. Tam-
bé en tinc un altre dedicat a querelles i de-
mandes. Me n'han posat una dotzenai les
he guanyat totes menys una,

-També confessa que s’ha equivocat mol-
tes vegades. ;Podria citar algun cas?
-Amb el socialista Josep Pujadas vaig ser
molt duriamb els anys m’he adonat que,
encara que no havia sigut el millor alcal-
de de Granollers, és un bon home i jo valo-
ro les persones honestes, També he comeés
estupideses, com escriure el nom d'Eudald
Balcells,d'ERC, com Eudaldo només per fer
la punyeta.

-¢Quina noticia hauria desitjat publicar?
-Als anys 70 Granollers era la ciutat més
envejada de la provincia, perd va perdre
I'empenta davant Sabadell, Vic i Mataré,
que van tenir alcaldes amb més empenta
iesvan convertir en ciutats universitari-
es. Tant de bo hagués pogut publicar que
Granollers agafava el tren universitari.

-Sempre diu que dels contratemps més
durs n'apareixen roses inesperades.

—Jo tinc tres lemes. El primer és professio-
nal: Prohibit averrir. El segon el vaig apren-
dredel meu pare: Noet queixis mai. T el tercer
és: No et rendeixis mai.=

gentecorriente@elperiodico.com
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ENTREVISTA MARCFRONS DIRECTOR DE INNOVACION DE'THE NEW YORK TIMES'

“El futuro del periodismo
se esta definiendo ahora”

El periédico con mas suscriptores digitales de pago del mundo pone ahora el foco en las
‘apps. Acertar en la era 3.0 requiere de una “cultura de la experimentacion”. Por Elena Arrieta

he New York Times es uno de
los periddicos mas reputados
delmundo,y probablemente el
primer caso de éxito de trans-
formacién digital en el sector de los me-
dios de comunicacion. A punto de reba-
sar el millon de suscriptores digitales de
pago, conunos ingresos anuales de unos
100 millones de délares, llega el momen-
to de dar un nuevo paso adelante: con-
tenidos solo para dispositivos méviles.

Marc Frons es un periodista recon-
vertido en tecnologo. O ambas cosas a
la vez. Fue editor senior de ciencia y
tecnologia de Businessweek en la dé-
cada de 1990, tras lo que aprendio len-
guajes de programacion como HTML
y Javascript. A partir de ahi, participo
en el lanzamiento de la revista Smart-
Money, ocupo cargos de relevancia en
AOL y Dow Jones y desde hace casi
diez anos es el director de Innovacion
de The New York Times. Esta semana
ha visitado Espana con motivo del
evento The Mobile Day, organizado
por la compania Mobile Dreams Fac-
tory, y ha concedido a EXPANSION
una entrevista en exclusiva.

—Hace dos afnos que se iniciaron en el
mundo mévil. éCudntas ‘apps’ tienen
disponibles en este momento?

Cuatro. Laapp principal, de descar-
ga gratuita, donde se recogen la mayo-
ria de las noticias que también se pu-
blican en la version de escritorio v en
el papel; NYT Now, que desarrolla seis
o siete historias cada dia, de un modo
muy grafico; una aplicacion de recetas
de cocina, que por cierto esta funcio-
nando muy bien; y por ultimo tene-
mos una app de pasatiempos. Ha sido
un gran aprendizaje. En 2014 lanza-
mos dos nuevas aplicaciones, NYT
Opinion, que recogia la opinion del pe-
riodico en torno a las grandes noticias
del dia, y NYT Now. La primera no
cuajoy la cerramos, y la segunda em-
pez6 siendo de pago y acabamos de
hacerla gratuita. Nos dimos cuenta de
que imponer el pago por suscripcion
antes de contar con una audiencia
grande habia sido un ervor.
~ Primero la audiencia, después el
negocio...

Podria decirse que si. Lo primero es
crear un producto de calidad que
atraiga a una gran cantidad de usua-
rios. Después consigue retenerla, que
se suscriba. Analiza queé quiere y por
ultimo piensa de donde podrian venir
los ingresos.

- ¢Es la suseripeion de pago el mode-
lo de negocio del futuro?

Si, pero no para todo. ¢Por qué pro-
ductos digitales pagarian los espano-
les? Hay que analizar qué es lo que va-
loran. En The New York Times anali-

P.Davila

Marc Frons, esta semana, en las oficinas madrilefias de Mobile Dreams Factory.

€€ Jamés contrataria
a un periodista que no
tuviera Twitter, y si no

tuviera LinkedIn me

lo pensaria mucho”

zamos grandes cantidades de infor-
macion, inicialmente para crear publi-
cidad mas personalizada y efectiva.
A medio plazo, la analitica predictiva
nos permitira conocer patrones y per-
sonalizar también una parte de los
contenidos. El futuro del periodismo
se esta definiendo en estos instantes.
- éPuede una ‘app’ movil llegar a ser
un gran negocio de comunicacion?
El acceso a través de smartphones
es el que crece mas réapido, y el que
creemos que tiene mas futuro, pero es
cierto que en cuanto a la monetizacion
esta lejos de alcanzar al entorno web.
Nadie sabe a ciencia cierta cual es el
futuro. Nosotros estamos apostando
fuertemente por el branded content y
los contenidos patrocinados.
- Un negocio amparado en el nime-
ro de ‘clics’, épuede ser sostenible?
Lo primero que hay que saber es
que no es lo mismo un movil que una
tableta ni un PC. No basta con volcar
los contenidos de un canal en el otro,
de eso hace ya dos anos que nos dimos
cuenta. Cada dispositivo se usa de ma-

nera diferente, y requiere de conteni-
dos y de un modelo de negocio dife-
rente. En cualquier caso, no es la can-
tidad sino la calidad lo que importa. El
clic por el clic no fideliza, ni viraliza, ni
trae nuevos suscriptores.

- c¢Cudnto cuesta ‘creerse’ la digitali-
zacion? {Podria una empresa de me-
nor envergadura seguir el ejemplo?

The New York Times es una gran
empresa. En mi departamento somos
300 personas, de una plantilla total de
unas 4.000. Pero es una cuestion de
voluntad, de instaurar una verdadera
cultura de la experimentacion en la
compania, por la que puedas probar
nuevas cosas sin temor a fracasar.
Tampoco tiene que ver con la edad.
Hoy por hoy todo periodista, ya sea un
Millennial o un profesional de 50 anos,
deberia conocer las principales herra-
mientas a su alcance.

- ¢Contrataria a un periodista
que no tuviera cuenta en Twitter?

No. Puede que haya alguna cir-
cunstancia que me hiciera replantear-
melo, pero no se me ocuiTe ninguna.
- <Y sin LinkedIn?

Probablemente no, pero antes de
tomar la decision le preguntaria por
qué, porque supongo que tendria una
razon paraello...

Frons dejara su cargo en el periodi-
co el proximo 1 de julio, dispuesto a
“iniciar una nueva etapa”. Después de
Verano conoceremos sus planes.
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INICIATIVA DAVANT LA CIMERA DE PARIS

EL PERIODICO
i el Grup Zeta

amb el clima

©S’adhereixen ala
campanya de Medi
Ambient per frenar
I’escalfament global

| EL PERIODICO
BARGELONA
L PERIODICO DE CATALU-
NYAiel Grup Zeta, el hol-
ding de comunicacié i edi-
torial al qual pertany
aquest rotatiu, s’han adherit al pro-
jecte Un milid de compromisos pel cli-
ma, una iniciativa impulsada pel
Ministeri d’Agricultura, Alimenta-
¢io i Medi Ambient que pretén ar-
rencar compromisos de persones,
institucionsiempreses perquéamb
petitesaccions contribueixin a com-
batre el canvi climatic. El projecte
vol ser una aportacio espanyola a la
cimera del clima de Paris, que se ce-
lebrara al desembre i en qué es pre-

ténaconseguirunacord globalivin-
culant de reduccié d’emissions de
gasos d’efecte hivernacle que sigui
hereu del Protocol de Kyoto.

Un milié de compromisos pel clima
s'inspira en 'accié Posa-hi de la teva
part que va posar en marxa el Perd
I’any passat amb motiudela cimera
de canvi climatic de Lima. La inicia-
tiva parteix del convenciment que
lasuma de les accions de les empre-
ses, els ciutadans, les administraci-
ons publiques i les organitzacions
socials i oenagés pot aconseguir ac-
celerarla transicio cap a una econo-
mia baixa en emissions i tenir tam-
bé un important impacte sobre el
clima.

ACCIONS CONCRETES / En el marc de la
campanya, les empreses adherides
es comprometen a posar en marxa
accions concretes com ara utilitzar
dispositius estalviadors d’energia,
substituir les bombetes incandes-

REUTERS / JITENDRA PRAKASH

cents per altres de tecnologia led,
impartir cursos de conduccio efici-
ent als empleats, optimitzar les ru-
tes de transport i implantar siste-
mes de videoconferéncia per reduir
les emissions de dioxid de carbo-
ni causades pels desplacaments. O
també a seleccionar sistemes de cli-
matitzacio i refrigeracio lliures de
gasos fluorats, treballar preferent-
ment amb proveidors locals i realit-
zaraportacions economiques a pro-
jectes dedicats a reduir el CO5.

Al seu torn, els particulars ad-

»» Un nen atrapa peixos en un estany quasi sens

e aigua, a I'india.

herits a aquest projecte es compro-
meten aixi mateix en accions com
per exemple separar i reciclar en-
vasos, paper i brossa organica, evi-
tar el consum de bosses de plastic,
consumir preferentment produc-
tes locals, apostar per 'eficiéncia
energeética a les vivendes, fer ser-
vir el transport public o la bicicle-
ta, i estalviar aigua i electricitat.

Les iniciatives es poden registrar
a la web unmillonporelclima.es,
que aspira a arribar almenys a un
milié de compromisos. =
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PUNT | pe/ VISTA
¢Prohibir la «pena del telediario»?

Text i fotos: Juan Reyes

MARTI BUSQUETS

RAFAEL DOMENECH

Arquitecto técnico

No. Creo que es mas impor-
tante el derecho a la libertad
de informacién que el dere-
cho a la intimidad de las per-
sonas. Los ciudadanos tie-
nen que estar informados de
lo que ha podido hacer esa
gente. Si se determina que
una persona es inocente, los
medios deberian también ha-
cerlo publico.

Jubilada

Me parece muy mal prohi-
bir la divulgacién porque,
aunque la presuncién de
inocencia siga existiendo,
si_han hecho aigo delec-
tivo, que se les vea y que
se sepa quiénes son y la
poca vergienza que tienen.
Si después resulta que son
inocentes, todo el mundo
los perdonara.

Manteniment industrial
No hi estic d'acord. Ha de
prevaler el dret a la infor-
macié perqué soén carrecs
pliblics que, com a tals, ja
s'eXposen a aguestes coses;
va amb el carrec. Si el jutge
determina que és innocent,
s'ha d'explicar també publi-
cament. Perd als partits els
interessa que el poble sapiga
el menys possible..

Comptable

Ho trobo fatal perqué cal
saber si aquestes persones
que ocupen un carrec piblic
estan o no imputats en al-
gun cas. Penso que ha de
prevaler la llibertat d'infor-
macié abans que el dret a
la intimitat d'aquests per-
sonatges pdblics. Es el que
comporta tenir un carrec
public.

Advocat

Els periodistes tenen I'obliga-
cié d'informar, perd haurien
de tenir més coneixements
legals per poder transmetre
a la poblacié | entendre bé
la diferéncia entre imputat,
condemnat, acusat ... Si I'ac-
te de detencib es produeix a
la via publica, I'obligaci6 del
periodista és informar i cap-
tar-ne imatges.
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CARMEN
RIGALT

LA FOTOGRAFA
TINA MODOTTI,
CACTUS DE SEDA

SABADO. Bajo a Madrid. Convoca Néstor Szerman, que entre
semana da la vuelta al mundo y el finde reune a los amigos.
Cenamos en la mesa Podemos del Bar Tomate. El nombre se
lo pone Beatriz (Szerman) porque es una mesa larga como
de boda siciliana o de comedor moscovita. A nuestro lado
cenan unos mallorquines que se dan a conocer cuando Néstor
saca un tema de Sanidad. Ademas de mallorquines, los
vecinos de mesa son médicos. Tambien ha venido Lita, que es
judia y ha tenido una semana aciaga, y los Rovira, o sea,
Antonio Rovira, catedratico de Derecho Constitucional, y
Matilde Gurrera, su mujer, profesora de Derecho y ex
magistrada de la Audiencia de Madrid. Y viene Antonio (mi
Antonio), que cada dos por tres pregunta a los camareros
como va el Barca. Hablamos de las elecciones y de Ada
Colau, a quien muchos se empefian en llamar Ana. Y de Mas
(o de Menos).

LUNES. Jordana va de excursion a una granja. Es la primera
vez que sale, a lo mejor hasta nos echa de menos. A su edad yo
era muy despegada, y cuando las tias me llevaban de viaje y mi
madre llamaba para saber si la anoraba, yo le decia que no.
Menudo disgusto, la pobre.

MARTES. De todas las manias que le atribuyen a Letizia una
de las mas feas es la fijacion obsesiva que proyecta sobre sus
hijas. No les quita ojo. Hay muchas mujeres que viven sus
relaciones familiares con instinto de posesion, y la Reina es
una de ellas. A lo mejor no puede evitarlo. Yo sufri bastante
con mis hijos, sobre todo cuando empezaban a conduciry a
volver tarde (o temprano, segtn). De noche, esperando su
regreso, el corazén se me salia del molde. A lo lejos oia el
motor de un coche y me ponia contenta. Luego el coche
enfilaba la calle y el ruido del motor iba in crescendo, pero
finalmente pasaba de largo. Telecinco me pregunta por el
efecto Letizia, que no sé muy bien en qué consiste pero me lo
imagino. El éxito de la Reina tiene un origen mimético. La
gente copia su peinado, sus tacones, los vestidos de Felipe
Varela. Letizia gusta porque es guapa pero, sobre todo,
porque es Reina. Su figura esquemaética y flaca es resultona,
en cambio no son resultones sus escotes bafnera, que parece
que la van a engullir de un momento a otro. Ahora, hasta las
novias llevan escote bafiera. Me ponen de los nervios esas
marinovias que se pasan el dia de la boda dando saltitos y
tirando del sobaquillo hacia arriba.

MIERCOLES. Tina Modotti es uno de mis personajes preferidos.
Nacida en Italia a finales del XIX, emigro a Estados Unidos y
trabajo en el cine mudo, luego fue amante de un yankee que le
ensend a mirar la vida a través de un objetivo y se convirtié en
fotografa. Afincada en México DF, trabo amistad con la
pandilla de Diego Rivera, Frida Kahlo y los muralistas,
Acusada de haber colaborado en el asesinato de Julio Antonio
Mella, fundador del partido comunista cubano y amante de
Modotti, huyo del pais y recald en la Guerra Civil espanola,
donde trabajo con identidad falsa junto a Vittorio Vidali,
conocido estalinista con el que viajo a la Union Soviética para
regresar de nuevo a México. Alli muri6 en 1942, a bordo de un
taxi, algunos dicen que envenenada por Vidali. La fundacion
Loewe trae por primera vez a Espana la obra fotografica de
Modotti (produccion escasa: 150 fotos en 8 anos). Luego tir¢ la
camara al mar y se dedico al activismo politico. La obra
expuesta llama la atencion. Son fotos que parecen pinturas,
retratos, flores, escenas de la realidad social de México, rostros
indigenas, lineas sobre lineas, silencios y texturas, instantes.
Algunas de las fotos son del tamano de las estampitas. Tina
Modotti, cactus de seda, es la que siempre imaginé. Rebelde y
curiosa, rigurosamente insolita.
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La plataforma Nettlix,
mas alla de Estados Unidos

Un repaso del servicio ‘online’ en cinco paises donde ya funciona

EL PAIS, Madrid
Netflix va tomando paises poco a
poco. Presente en mas de 80,y a
la espera que llegue en octubre a
Espafia y en Navidades a Italia, la
plataforma online tiene diferente
catalogo segun los territorios.

Reino Unido. Netflix empezé a
operar en Reino Unido en 2012, y
estudios independientes calculan
que en verano del afio pasado su-
pero los tres millones de suscrip-
tores. La compaiia no ha ofreci-
do datos oficiales desde que, en
agosto del ano de su lanzamien-
to, anuncié que habia superado
el millon de suscriptores en Rei-
no Unido e Irlanda. Eso significa
que uno de cada 10 hogares brita-
nicos cuenta con el servicio de
streaming. El catalogo de Netflix
en Reino Unido cuenta con me-
nos de la mitad de los titulos que
la compaiia ofrece en EE UU, y el
precio es mas alto: 9,5 euros al
mes

Holanda. A Holanda llegé el 11
de septiembre de 2013, y fue el
41° pais de la lista de “conecta-
dos” a la empresa multimedia.
Por 7,99 euros mensuales, y 30

dias de prueba gratuita, se ana-
den titulos locales a la oferta de
filmes estadounidenses. La bue-
na infraestructura digital local
ha generado una competencia
inesperada: Popcorn Time, el ser-
vicio pirata de video, es casi tan
popular en Holanda como Ne-
tflix. Unas 100.000 personas apro-
vechan a diario su agenda de peli-
culas y series de estreno, que su-
pone 78 millones de euros anua-
les de pérdidas de la industria ci-
nematogrifica holandesa.

México. Netflix es el lider absolu-
to entre las plataformas de video
por encargo en México. Mis del
70% de los usuarios que tienen
suscripcion a alguno de estos ser-
vicios se ha decantado por Ne-
tflix. Los cerca de 1,5 millones de
usuarios en México, donde llego
en 2011, suponen mas de la mitad
de los suscriptores totales en Lati-
noamérica, La popularidad de Ne-
tflix llega hasta el extremo de or-
ganizar su propia edicion de pre-
mios cinematograficos.

Colombia. Considerado como
uno de los paises de mayor creci-
miento digital en América Latina

y el tercer mercado més grande
para Netflix en la regién, Colom-
bia registrd, a finales de 2014,
535.000 suscriptores segiin un es-
tudio de TV Digital Research, tras
cumplir tres afios de su llegada al
pais. Se ha afianzado la produc-
cion local de la compaiia —con
series como Narcos— gracias a
las exenciones fiscales de 40% en
inversion en servicios cinemato-
graficos.

Alemania. El pais recibié con al-
borozo a Netflix en septiembre
del afio pasado. Nueve meses
mas tarde, es dificil hacer balan-
ce. El consejero delegado de la
compania, Reed Hastings, estuvo
de visita en Berlin en mayo y se
nego a dar datos. El Frankfurter
Allgemeine Zeitung hizo a finales
de 2014 una comparacion entre
las distintas ofertas de las compa-
fiias y dictaminé que el catilogo
de Netflix era pequefio en compa-
racion con el de la competencia.

Con informacion de Pablo Gui-
moén (Londres), Isabel Ferrer
(La Haya), David Marcial (Méxi-
co DF), Elizabeth Reyes (Bogo-
ta) y Luis Doncel (Berlin).
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Andreu Buenafuente y Juan Cruz,
dos entrevistadores cara a cara

El comico presenta el ultimo libro del periodista en Barcelona

BLANCA CIA, Barcelona
Todo empezd precisamente en
una entrevista que —aunque pa-
rezca de pelicula— dio paso a una
duradera amistad. El comico An-
dreu Buenafuente fue entrevista-
do hace siete afos por Juan Cruz,
escritor y adjunto a la direccién
de EL PAIS, que acaba de publi-
car Toda la vida preguntando
(Circulo de Tiza), libro que ayer
present6 Buenafuente en la libre-
ria Laie de Barcelona (v que Emi-

lio Lled6 haré lo propio en Ma-
drid el préximo lunes).

“Una entrevista es casi un ena-
moramiento y a veces, pocas, se
produce un vinculo especial en-
tre entrevistado y entrevistador. Y
eso es lo que paso en nuestro ca-
so. El me entrevistd en un hotel
de Barcelona para el suplemento
de su diario. Después seguimos
en contacto, y se transformé en
amistad, algo muy alimentado
por €l porque es gran amigo de

amigos”, explicaba Buenafuente
poco antes de la presentacion del
libro, una seleccién de las entre-
vistas realizadas por Cruz (Puerto
de la Cruz, Tenerife, 1948), en
mas de 40 afos de profesion.
Buenafuente considera que la
entrevista es uno de los géneros
mds dificiles y afirma que Cruz es
uno de los grandes expertos: “Es
complicado crear el clima, hay
bastante de psicologia, de miste-
rio y hasta de magia cuando te

sientas frente a una persona para
entrevistarle y eso Juan lo lograa
la perfeccion. Para mi es uno de
los especialistas hoy por hoy”. Por
experiencia propia, el humorista
coincide con Cruz en que si hay
algo importante en ese género es
saber entrar bien, ganarse en cier-
to modo a la persona. “Cuando se
consigue ese clima, como lo logra
Juan en muchas ocasiones —y
destaca su charla con el escritor
Juan Carlos Onetti—, la entrevis-
ta se hace siempre muy interesan-
te. Puede parecer muy ficil pero
no lo es”. Y anade que algo dificil
y hasta desaconsejable es entre-
vistar a alguien que odias: “No
puede salir bien, hay que partir
de cierta admiracion”.

Por los blocs de notas de Cruz,
Premio Nacional de Periodismo
cultural 2012, han pasado cente-

nares de personajes de la cultura
y politica, como Pablo Neruda, Ga-
briel Garcia Marquez, Mario Var-
gas Llosa (que hace el prélogo del
libro), José Saramago, Doris Les-
sing y Giinter Grass.

Dice Cruz que lo mas impor-
tante es la calidad y no la canti-
dad de lo escrito. “Eso se dice, pe-
ro luego es muy dificil cuando se
trata de alguien que, como yo, tie-
ne la imperiosa necesidad de ex-
plicar lo que sabe, que no se lo
puede aguantar. Es como si dices
que vas a pescar un poquito, no es
verdad, pescas todo lo que pue-
des”, ironizaba Buenafuente que
public hace unos meses sus dibu-
jos en No entiendo nada (Reservo-
ir Books) que present6 Cruz en la
Feria del Libro de Madrid esta se-
mana. Como dice el comico: se
trata de una amistad.
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m.dllméseltercuprogramméswstpels
nens a Catalunya, segons l'informe del CAC M 1v3

‘Consum infantil
en catala:
nomes un 15%

( T Salvador

B El Consell ﬁdﬁ Kouith ,.m,hf;
Audiovisual de per l'amplia oferta de les
Catalunya, preocupat ~ televisions estatals, una
DEfla:yif;p SN circumstancia a la qual

s’ha sumat la reduccio ho-
Redacci6 réia de qud va “ser vioti-
BARCELONA ~ ma”elSuper3 quan va ha-

ver de compactar I'oferta
Clan lidera l'audiéncia de  infantil i cultural. “TV3 té
public infantil a Catalu- unamoltbona oferta, pero
nya, seguidade Boing, Dis-  en castella és molt més
ney Channel i Super3, se-  amplia”, va reblar.
gons recull el Butlleti d'In- El rainquing dels progra-
formacié sobre I'Audiovi- mes mésvistos en la franja
sual a Catalunya del pri- entre4i 12 anys a Catalu-
mer quadrimestre del nya el lidera el partit de la
2015 del CAC, presentat lliga de campions entre el
ahir. Segons dades del Barcaiel PSG a TV3, se-

CAG, ¢l consum televisiu guit de Bob Espomja a
en catali entre elsnens és  Clan, Doraemon del Su-
d'un 15%, una xifra que per3, La panda de la selva
genera “preocupacié” a  al rescate de Clan o Hora
T'ens. Segons el vicepresi-  de aventuras de Boing. M
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ESPANA RADID Y TV

EL SECTOR
AUDIOVISUAL
REMONTA

EN INGRESOS

La facturacion crece
a niveles del ano
2012 y la publicidad
sube hasta cotas
inéditas desde 2011

E. F. MADRID
La facturacion del sector audio-
visual remonta hasta cotas que
no se alcanzaban desde el ano
2012. En el altimo trimestre de
2014, segun los datos propor-
cionados ayer por la Comision
Nacional del Mercado y la
Competencia (CNMC), los in-
gresos ascendieron a 1.090 mi-
llones de euros, sin contar sub-
venciones, La mejora intera-
nual es de un 9,4%. En
concreto, los ingresos por pu-
blicidad (589,13 millones de eu-
ros) han marcado el mejor dato
trimestral desde finales de
2011, cuando entraban en las
arcas de las empresas del sec-
tor 642,17 millones.

La television en abierto ha
facturado en total 504,2 millo-
nes; la television de pago, 485
millones; y los servicios de ra-
dio, 101,4 millones. Cabe recor-
dar que el altimo trimestre del
ano coincide con la campana
navidena, tradicionalmente el
periodo de mayores ingresos pa-
ra las empresas audiovisuales.

En cuanto a los ingresos de la
television, la TDT acapara mas
de la mitad: 518,7 millones de
euros, un 4,7% mas que el ano
previo. La TV por satélite se lle-
va 304,1 millones; los servicios
de TV por IP, 11,2 millones, tras
aumentar interanualmente un
103,7%. Por el contrario, las ca-
denas de cable menguan hasta
51 millones, sufriendo un retro-
ceso interanual del 4,1%.

DOS GIGANTESEN TV

De los citados ingresos por pu-
blicidad (589,2 millones por
publicidad convencional, pa-
trocinios, televenta, telepromo-
cion y emplazamiento de pro-
ducto), 101,4 millones corres-
ponden a la radio y 487,7 a la
television.

A pesar del cierre de nueve
canales de la TDT en mayo de
2014, los ingresos por publici-
dad para la televisién en abier-
to han crecido un 6,9% hasta
los 476,9 millones de euros
-otros 10,8 millones son para
la television de pago-. Eso si,
los dos principales grupos de
television, Mediaset y Atres-
media, abarcan el 85,4% de los
ingresos de la publicidad en
television.
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MARC MARTI

-~

Les fonts d'informacid i les audiéncies

P~ La Masia de la Torre de Girona, seu de I'Institut d'Estudis Gironins, va acollir
ahir una jornada de la Societat Catalana de Comunicacié dedicada a posar al
dia els coneixements sobre audiéncies en el sistema comunicatiu, les fonts
d'informacid i la qualitat informativa. L'acte central, una taula rodona, va
comptar amb la participacio del periodista Alfons Petit, del Diari de Girona. A
més, Joan Corbella i Lluis Costa van pronunciar les seves conferéncies.
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Movistar TV
lanza el martes
un nuevo canal
para jovenes

Non Stop People
esta dirigido por
Antonio San José

elEconomista MADRID.

Movistar TV estrenara el proxi-
mo martes, 9 de junio, el canal
para jovenes sobre tendencias
Non Stop People, que estara di-
rigido por el periodista Antonio
San José. Non Stop People llega
precedido del éxito de esta fran-
quicia en Francia, y en Espafia
lo producird Banijay. El conse-
jero delegado sera José Manuel
Lorenzo, exdirector general de
Canal+.

El canal emitird 24 horas al dia
desde el nimero 1 de la Gran Via
de Madrid, con un equipo de 50
jovenes periodistas que informa-
ran sobre las novedades nacio-
nales e internacionales en mu-
sica, cine, tecnologia, arte, gas-

PROFESIONALES
Son los periodistas

que trabajaran en el nuevo
canal de Movistar TV.

tronomia, moda y estilo de vida.
La parrilla estara compuesta por
Good Morning People, un pro-
grama despertador; El Hub, un
magacin de tarde; El Debate, don-
de se discutira sobre temas rele-
vantes y trending topics de la se-
mana, y XTRA!, un night show
donde cada noche acudira un
personaje de actualidad.
También se emitiran a lo lar-
go del dia tres ediciones de no-
ticias de treinta minutos de du-
racién en News. “El joven plan-
tel aportard una mirada frescay
un estilo directo dindmico a los
contenidos del nuevo canal de
Movistar TV”, anuncian sus res-
ponsables en un comunicado.
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Ana Pasfory Jord
Evole, premiados por
Corresponsales de Prensa

Los periodistas Ana Pastor y
Jordi Evole fueron galardona-
dos con los premios anuales de
la Asociacion de Corresponsa-
les de Prensa Extranjera (Ac-
pe) en la categoria de politica
por sus programas E/ Objetivo
y Salvados (La Sexta), de “con-
cienciacion ciudadana y servi-
cio publico”. En la categoria de
economia, el galarddon, segun
informd la Acpe en una nota de
prensa, recayo en el tertuliano y
profesor en el Instituto Empre-

sa Fernando Fernandez Méndez
de Andés. El premio en el cam-
po de cultura se otorgd a la Real
Academia Espafiola (RAE) en su
tercer centenario y por la publi-
cacion del nuevo diccionario de
la lengua espanola. El reconoci-
miento a la innovacién empre-
sarial se lo llevo el Grupo Globa-
lia/Air Europa/Viajes Halcon, en
la persona de su presidente. En
el ambito deportivo, se premid
al deporte femenino espafiol en
su conjunto.
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Mas abonados a la
television de pago

CNMC Los abonados a latele-
visién de pago en Espana se si-
tuaron en el cuarto trimestre de
2014 en5,1millones, segtinlaCo-
misidn Nacional de los Merca-

dos y la Competencia (CNMC).

Esa cifra supone 345.000 abo-
nados mas queeltrimestreante-

rior.
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tExT XAVIER ROMERO

ablo Garcia Cortés, més conegut profes-
sionalment i popularment com Pablito,
va marcar tota una época com a fotograf
de premsa a la Girona de les decades de
1960 a 1990. Durantuns 30 anys va seguir
de molt a prop tota l'actualitat de la nos-
tra demarcaci6, va exercir de correspon-
sal grafic de mitjans com el diari de Perpinya L'Indé-
pendant, del setmanari Paris Match, dels barcelonins
Lean, Dicen i Tele/eXpres, de les agéncies capdavanteres
Lfei Europa Press, i per sobre de tot, seria un veritable
referent dins de la seva professié com a fotograf del dia-
1i Los Sitios, fins que l'any 1984 es privatitzarien aquest
ialtres mitjans de titularitat piblica.

Pablito (Almeria, 1922-Girona, 1999) va destacar a
més de per la seva qualitat professional i pel seu olfacte
al voltant de les noticies i dels esdeveniments socials
com a persona oberta, generosa, amic de tothom, i pos-
seidor d'una bohémia ben entesa i d'una companyo-
nia que engrescaven tots els seus propers i coneguts.
Durant molts anys, i segurament per raons politiques,
nova poder signar els seus treballs personalment, sind
que ho havia de fer amb el nom d'altres companys, fins
quearribat 'any 1976 i ja desaparegut'anterior regim,
seria nomenat redactor de Los Sitios, fins arribar a l'es-
mentatany 1984, quan passaria a pertanyer directament
al'equip del Govern Civil de Girona, com a fotograf ofi-
cialifins a la seva jubilacié al cap de quatre anys més.

A partir d'aqui, diverses institucions retrien el me-
rescut homenatge al fotograf, comengant per la Di-
putaci6 provincial, 'any 1993, amb motiu de I'exposi-
ci6 anual de fotografia de premsa. Lany segiient, el nos-
tre personatge deixaria en diposit el seu fons a 'Arxiu
d'Imatges d'aquesta institucid, que a la bestreta servi-
ria de base per organitzar dos anys més tard la mostra
titulada, Pablito, 30 anys d'imatges, que seria munta-
daal claustre de la institucié provincial, i traslladada a
continuacid i temporalment a Salt i Palamds, tot ple-
gat sota la coordinaci6 i ben acurada feina desenvo-
lupada per l'aleshores responsable de 'Arxiu, el pe-
rodista Josep Victor Gay, exdirector d'aquest diarii com-
pany entranyable durant tants anys de Garcia Cortés.
Amb ocasié daquestes exposicions va ser editat un mag-
nific volum de la série Quaderns de fotografia, que por-
ta el mateix titol, Pablito, 30 anys d'imaiges.

Bl Marroc

nedit de

Elfebrer del 1997 es va convocar un homenatge po-
pular a Platja d'Aro en honor de Pablito, qui rebria de
mans del llavors vicepresident del Congrés dels Diputats
iigualment antic company en les tasques periodisti-
ques, Josep Lopez de Lerma, la medalla del Parlament
espanyol, entre d'altres distincions i reconeixements.

La salut del fotograf jubilat es va anar deteriorant i
dos anys més tard va ser internat a I'Hospital de San-
ta Caterina, on va morir al cap d'uns dies, el primer de
marg. La parrbquia de Vista Alegre, el barri on visqué
Pablito durant la seva llarga etapa a Girona, enregistra

A 3,
—

Paplito

tot un esdeveniment de dol, i la seva viuda, Ramona
Pera, juntament amb els seus fills, rebrien tot el suport
imostres d'estima per part de les autoritats locals i pro-
vincials i d'un nombrds priblic, entre ell molts companys
de la professid periodistica.

L'ETAPA NORD-AFRICANA

Ameés de recordar la figura de Garcia Cortés, amb qui
vam coincidir durant quinze anys com a col.laboradors
de Los Sitios, el motiu principal avui és donar a conei-
xer una part de la seva obra grafica ben desconeguda

e
&

v
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entre nosaltres, per haver-se desenvolupat durantla seva
estada al nord d'Africa i no haver-la conservat ell ma-
teix degut a les vicissituds personals que li toca viure du-
rant aquells temps tan convulsos. Tothom podra co-
néixer els seus reportatges i fotografies durant I'exer-
cici del fotoperiodisme a Girona, i de fet una bona part
d'aquesta obra queda reflectida precisament en el lli-
bre abans esmentat, Pablito, 30 anys d'imatges, pero la
seva tasca, la seva inquietud per copsari divulgar lare-
alitat d'aquell territori aleshores espanyol durantla de-
cada de 1950, ha estat certament inédita, i sortosament
I'hem pogut recuperar, amb imatges procedents de di-
versos proveidors europeus, dins de la nostra déria pel
colleccionisme, especialment el que tracta de docu-
mentacid relacionada amb l'etnografia dels pobles.

Pablito es va exiliar amb la seva familia a Algeria el
mes de margdel 1939. Ell, que havia nascut a Almeria
el 10 de maig del 1922, hauria de sortir del pais per
aquest mateix port en condicions molt precaries i sota
l'amenaca del bloqueig franquista, fins que en arribar
al territori francés d'ultramar, el seu pare seria em-
presonat en un camp de concentracid, mentre que la
resta de la familia romandria temporalment en un cen-
tre de refugiats.

Elnostre protagonista exerciria en un primer moment
diverses feines per anar sobrevivint i per ajudar als seus,
fins que, arribats a una poblaci6 del'interior d'’Algéria,
Perrégaux, casualment va poder entrar a treballar
com a corresponsal del diari L'Echo d'Oran, 1 a partir
d'aquijavacomengar a viure professionalment com el
que adia d’avui es coneix com a fotoperiodista. Cal es-
mentar, perd, que el primer ofici de Pablito va ser el de
I'hostaleria, arribant a tenir locals propis, altres inicia-
tives directament relacionades, i podent conéixer d'a-
questa manera molta gent, tant de I'espectacle com de
la politica i d'altres activitats socials. D'aquell temps li
venia la seva amistat amb qui transcorreguts els anys
arribaria a ser el primer ministre franees, Raymond Bar-
re. Aquesta faceta de la restauracié i de 'hostaleria en
general la desenvoluparia posteriorment amb la seva
tornada a la peninsula, a finals de la década de 1950,
provocada per les amenaces dels independentistes al-
gerians. De fet, en els inicis d'aquest retorn, i després
d'haver treballat com a fotbgraf a Madrid i Barcelona,
s'encarregaria d'un hotel al'Estartit, i més tard a Giro-
na fou molt popular el seu bar Ven y ven.

En la biografia oficial de Pabito, i davant de la man-
ca de vestigis seus durant aquesta época, ningti no par-
lade la seva activitat fotografica al nord d’Africa, i és per
aixd que, amb les proves a la mé, volem aportar algu-

FOTOS:

) Sobre aquestes
linies, el fotograf
Pablo Garcia Cortés,
Pablito.

1. La festa de l'aigua.
2. Miisics rifenys.

3. Parada de
ceramica en un
mercat a I'aire liure.
4, Sortida d'una alta
autoritat del temple
després dela
pregaria.

5. Un antic carrer de
Xauen.

6. Una caravana de
bestiar passant

un estret carrer.

7. Una noia treballa
un rudimentari
forn de pa.

8. Imatge d'un
minaret captada
des de I'interior
d'unes voltes.

1A Cosa, pero centrats en
el seu pas pel Marroc, tra-
jectoria que ens és facili-
tada mitjangant les tar-
getes postals circulades.

DIVULGADOR DE
COSTUMS LOCALS

La curiositat de Pablito
pel mén etnologic africa
esdesperta a Pérregaux, la
petita poblaci6 al sud d'O-
ranque, un cop assolidala
independénciade Franca
per part d'’Algeria el 5 de
juliol del 1962 seria reba-
tejada amb el nom de
Mohammadia. A la capi-
tal regional d'aquell terri-
toriisegona gran ciutatal-
geriana, Oran, comencen
els contactes de Pablito
amb editorsidivulgadors
d'imatges, com ara els de
la revista Paris Match; fins
que, finalment, entra com

déiem al Marroc, acompanyant en una gira el boxeja-
dorMarcel Cerdan, frances instal.lat a Casablanca, vi-
vintdurant un temps a Tetuan i visitant diverses loca-
litats emblematiques com ara Xauen, la historica ciu-
tatrifenya del'interior i base destacada de I'exércit es-
panyol durant el Protectorat. Tantaqui com a la resta
diaquelles comarques es parlava el castelld, la qual cosa
peraltra banda facilitaria la feina de contactar amb la
gent.

Els rifenys, I'¢tnia berber que poblava majoritaria-
ment la Repiblica del Rif -posseien un munt de dia-
lectes perd coneixien igualmentllengties com l'arab en
versio magribina, el frances i el mateix castella tant per
la proximitat geografica com pels vincles de la seva his-
toria recent, tot i que en bona part amb clares conno-
tacions colonials i bel.liques de no tan grat record-, cri-
darien l'atencio del jove fotograf, qui treballaria amb molt
d’entusiasme al voltant de la indiosincrasia local, dels
habits, activitats i festes d'aquella gent. Aixd és el que
podem apreciar ala gairebé totalitat d'imatges que hem
pogut compilar durant aquests darrers anysiquenila
mateixa familia de Pablito, ens diuen, coneixia.

Les fotografies mostren escenes de la vida quotidiana
enaquella zona, des d'una noia treballant en un rudi-
mentari forn de pa fins a la sortida d'una alta autori-
tatdel temple després de la pregaria, passant per un fes-
teig tribal amb guerrers armats i a lloms dels seus ca-
valls, una colla de misics rifenys, la festa de l'aigua, amb
el personal extremadament vestit i tocatamb els bar-
rets de la regid, un antic carrer de Xauen, un mercata
Taire lliure amb predomini d'objectes fets de fang i ce-
ramica o una petita caravana de bestiar passant perun
estret carrer, entre d'altres,

Bona part de les postals porten imprés al davant el
titol de l'escenaila signatura «Foto Garcia-Cortés»; d'al-
tres, aquestes mateixes dades les assenyalen al revers
de les cartolines, i a més a més van numerades quan
es tractava de series o de colleccions. N'hi ha també
que esveuen editades per ell mateix. Pel que fa a les pos-
tals circulades, als amants de la historia i als investigadors
en general els poden aportar una inestimable infor-
macié de primera ma, gracies als segells de correus i
matasegells amb les dates, les adreces tant del remitent
com del destinatari, i ja en darrer lloc els textos de les
missives, que toti correspondre a persones anonimes,
ens informen igualment de mil i una histories parti-
culars, dellloc i de I'¢poca corresponent. Altres temi-
tiques ales que Pablo Garcia Cortés era molt aficionat
foren els braus i el futbol, espectacles aquests que ja co-
mengaria a seguir a la mateixa Algeria, b
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El premi em
satisfa
moltissim. No he
fet res
extraordinari,
senzillament
m'he dedicat a
pencar

L capcalera,

el mitja
professional, és
el que ens salva
0'aguest magma
que no tot s
informacio

Delegat a Madrid

Catalunya Radio 1988-1995

A la imatge, el periodista entrevistant el presi-
dent cuba Fidel Castro. A Madrid, viu els Gltims
anys al govern de Felipe Gonzalez.

Bonic vespre

| Tv3 199

Magazin humoristic que va presentar Xavier
Graset amb Frederic Porta i era una de les pri-
meres produccions que va fer amb El Terrat

Arteria 33
Canal 33 2001
Va ser una de les cares del magazin amb el

qual el Canal 33 va voler vertebrar els contin-
guts culturals del segon canal de TVC

Xavier Graset. Premi Nacional de Comunicacié en Radio

“Soc un periodista polivalent”

GEMMA BUSQUETS

® Explica que quan el van trucar per co-
municar-li el premi, es va sorprendre.
“Pensava que volien que presentés lacte’,
diu. Es una de les moltes tasques que, de
cara al public, realitza Xavier Graset. Va
rebre el Premi Nacional de Comunicacié
de Radio el dijous 4 de juny. El jurat ha
destacat la seva trajectoria professional.

El discurs d’agraiment, centrat en la de-
fensa del mitja pablic.

Les grans linies del que vaig dir passen per
defensar el mitja public i la forca de la ra-
dio, de la veu, de la paraula... la penetracié
que té per sobre dialtres. I també vaig fer
una reflexio sobre lespai de comunicacio
catala vista la meva experiéncia a Madrid,
com a delegat, en una época en queé t'ha-
vies de fer valdre per fer entendre que Ca-
talunya Radio era una estructura seriosa.

La radio és el mitja que millor ha sabut
encaixar l'envestida d'internet

Quan estudiava hi havia una diferenciacio
clara: la radio, la immediatesa; la tele, la
imatge i els diaris, la reflexié i el prestigi.
Ara, tots fem de tot. La radio, a través de la
web, també incorpora imatges del que
passa als estudis i també fas text, perque
piules a Twitter.

Ara tot és transmeédia.

Em vull aferrar a la idea que els mitjans
continuen essent necessaris en un mon on
hi ha molts inputs informatius i no neces-
sariament son informacié. La capgalera, el
mitjd professional, és el que ens salva
d’aquest magma.
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De I'época a Madrid, neix el personatge
d’en Manolo. Sempre amb la mirada iro-
nica a la informacio.

Vaig treballar quatre anys a la SER, a Ra-
dio Salou i Radio Reus, i després vaig fer
carrera a Catalunya Radio. Quan I'Antoni
Bassas va fer-se carrec d'El Mati de Cata-
lunya Radio perqué en Cuni sen va anar a
Atlanta, recordo que era gener, mitja tem-
porada, em va trucar per demanar-me que
fes aquella veu, que era una broma inter-
na, doncs donar-li visibilitat per antena. [
a Jestiu, vaig assumir tasques de subdirec-
cié den Bassas. La tornada de Madrid va
coincidir també amb lépoca de lentrete-
niment amb El Terrat.

Enyora no ser ara a Madrid? O ara el pe-
riodista i la noticia és a Barcelona?

Ara no. Durant molt de temps si, perque
tenies la sensacio que a Madrid es decidia,
hi veies lexercici d'un poder real. Ara ha
canviat la perspectiva. M'ho vaig passar
molt bé a Madrid; hi vaig arribar amb 24
anys i ja només per epoca vital... em va
permetre viatjar arreu com a periodista,
cobrint els altims anys del felipisme, a la
Xina,al'India, a Israel, a Argentina...

Periodista i catala a Madrid a I'Espanya
de finals dels anys noranta. La relacio
ara és diferent?

Aquella época era molt cordial. Era lépo-
ca de I'incendi al Liceu i els companys fe-
ien bromes, et donaven una moneda de
vint duros per sufragar les obres. Perd hi
ha coses que no han canviat mai, com la
visio uniformitzadora o el no voler enten-
dre la qliestio de la llengua, que es pensen
que parlem catala per pur esnobisme o
per fer-los emprenyar.

Quan un rep un guardd per la seva tra-
jectoria professional, es percep com un
final o un al licient?

Em va impactar molt perqué és un dels
premis que ni hi penses. Em dedico molta
presentar actes i em pensava que em tru-
caven per la gala. En fi, aquest punt d'in-
credulitat, de pensar que no m’ho merei-
xo0, perqué no he fet res extraordinari sin6
que senzillament m'he dedicat a pencar.
després tatures a reflexionar i penses, ho-
me, Déu n'hi do el que he fet. Em satisfa
moltissim. Menorgulleix rebre aquest
guardd, perque és el maxim premi perio-
distic que atorga el meu pais. També hi ha
molts altres professionals que treballen de
manera constant i silenciosa que també
s’ho mereixerien. En el meu cas, trepitjo
molt de territori, el pais de punta a punta,
gairebé sempre ficat en mil batalles, i em
sento molt satisfet; també em sembla in-
terpretar que a Catalunya Radio, els com-
panys, nestan contents i se nalegren.

Sempre vindica la mirada local. S'esta
perdent la perspectiva periodistica de
comarques, de donar-li la rellevancia
que li pertoca?

Sempre ha costat. A Barcelona i la seva
area d'influéncia hi viu més de la meitat
de la poblacié del pais i aix6 sempre des-
equilibra. En tot cas, sha de poder aixecar
una mica la mirada i pensar que el pais és
alguna cosa més que la seva capital; sense
la forga de la qual, el territori no seria el
que ¢és i el que li dona sentit a tot el pais.
Barcelona es nodreix i sempre ho ha fet de
professionals de fora.

El seu perfil periodistic també ha deam-
bulat per I'entreteniment.
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El mon s'acaba

Catalunya Radio 1997-2004

Es el substitut de Pasta gansa. Promou iniciati-
ves com el primer catala del 2000, un disc i un
llibre amb la idea “de la fi del mon”

De quatre a set

Catalunya Radio 2005-2006

Va copresentar el magazin esportiu dels caps
de setmana Tot gira (2004-05) i la temporada
segient. el magazin de tarda

L)
Loracle
Catalunya Radio Des del 2006
Dirigeix | presenta la tertilia diaria (15-16h)
d'actualitat L'oracle, premi Radio Associacio de
Catalunya el 2009 al millor programa de radio

El periodista fa
32 anys que es
home de radio. A
la imatge, a la
seu de Catalunya
Radio, dilluns

JOSEP LD A

Si, va ser quan en Buenafuente comengava
a TV3. Vaig fer una série de reportatges
per al Sense titol de com era Madrid. I des-
prés va venir El moén sacaba, que era un
magazin de dotze a una del migdia a Cata-
lunya Radio amb col-laboradors com en
Modest Prats, en Pepe Rubianes, en Mari-
us Serra, en Jordi Punti... Va ser el primer
programa que realitzava i presentava. Era
un periodisme de cultura i espectacles pe-
ro també flirtejant amb lentreteniment.

Era fer radio amb un altre llenguatge i re-
cursos i fer entreteniment d’una forma di-
ferent, mirava de no fer imitacions i ve-
uetes, que era el que feia tothom. I els col-

laboradors tenien un paper més ironic.
Vam muntar accions que superessin les-
tricte ambit de la radio; generar, des de
lemissora i el programa, lesdeveniment.

L'oracle connecta amb la tradicio de la
tertiilia politica, de sobretaula, sempre
present a Catalunya Radio.

Si, la diferéncia és que en Solé i Sabaté
(Postres de Muisic) era historiador i en Jor-
di Vendrell (Lorquestra) era radiofonista.
Per a mi son espais mitics. I em permet
poder donar valor a lexperiéncia infor-
mativa a Madrid i amb en Bassas en un
génere tan dificil com és la tertilia politi-

ca; no la controles, et pots fer un esquema
de temes pero els tertulians van a la seva i
porten el seu bagatge.

Ara la tertilia és el génere estrella. Va
ser futurista, amb L'oracle, i amb el nom.
Sempre he tingut una passio hel-lénica,
magraden i m'interessen els mites i em fe-

ia gracia jugar amb la idea que en una ter-
tilia es pontifica. Era una ironia del ma-
teix génere. [ quant a la formula, és cert:
convidem un no tertulia a fer tertulia. I ai-
x0 s’ha anat estenent a la resta de progra-
mes. Es una manera de donar més Ilibertat
al tertulia per opinar. B

§'ha de poder
aixecar una mica
|a miradai
Densar que el
nais és alguna
£0Sa més que 3
seva capital

_..Diumenge, 7 de juny del 2015 25
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0'una societat
(Ue no &S capac
e riure’s de si
mateixa, potser
no val [a pena
formar-ne part

Un cert
compromis no
ens hauria de fer
nor, als
periodistes

(S)avis

Canal 33 2008

Va entrevistar Neus Catala, supervivent del
camp de concentracio de Ravensbruck, en una
de les edicions del programa de converses
(S)avis de Televisioé de Catalunya

Retransmissions especials

TV3/ Catalunya Radio

Va ser un dels presentadors de I'equip de La
Maraté de I'any 2010 i, entre altres retransmis-
sions, també ha cobert el sorteig de la Grossa
de I'any 2013

B La formula més efectiva a la radio és
la conversa.

Loracle és un espai més tranquil; el temps-
ritme mobsessiona en la radio. Cada pro-
grama ha de tenir el seu temps-ritme dife-
rent; si no, no tindria sentit.

Es molt actiu a Twitter. En una entrevis-
ta recent, Sergi Vicente, actual director

26 Diumenge, 7 de juny del 2015

de BTV, destacava que és |'eina de for-
macid politica més important.

El que pot passar a Twitter és que serveix
per fer un Loracle parallel, una tertilia
ampliada que molt sovint pot crear distor-
si6 perqué molta gent opina de coses que
no ha sentit ni ha vist. Llegeix una piulada
i la repiula i es munta un xou. Té pros i
contres. Crea certa distorsio.

Teatre

Actor de la companyia La Tramoia, han realitzat
muntatges d'Ibsen, Pirandello i Pitarra, entre
d'altres. Hi participa amb els Pastorets. Ha re-
presentat el monoleg Eis danys del tabac de
Txékhov. També ha fet de rapsode.

Xavier Graset és un home de Catalunya
Radio. Va tenir ofertes per canviar d'emissora
als inicis de la radio privada en catala. Joser
LOSADA

La caricatura ajuda o distorsiona a la
politica?

Defenso 'humor com a primera eina de
critica que tenim. Es essencial. D’una so-
cietat que no és capag de riure’s de si ma-
teixa, potser no val la pena formar-ne
part. Es veritat que no pot substituir el de-
bat fonamentat i serids. Necessites estar
informat per poder riure millor.

Un periodista s’ha de comprometre amb
el seu pais?

Es un tema molt personal. En la transicio,
quan vaig arribar a Madrid, deien que po-
litics i periodistes formaven un tandem.
Aqui és un pel diferent. Si que hi ha uns
minims en qué s’ha de desgranar la menti-
da de la veritat. Un cert compromis no ens
hauria de fer por, esta clar

Ara es compleixen 15 anys de la radio
privada en catala, Des del 1987 a Cata-
lunya Radio, ha rebut ofertes per can-
viar de banda de la Diagonal?

Hi va haver alguna cosa que no va acabar
de concretar-se en la fase inicial. S6¢ un
home de Catalunya Radio.

Es un comunicador tot terreny? Tan pot
retransmetre un sorteig de la Grossa
com una tertilia politica.

Exacte [rialles]. Al final la feina és la ma-
teixa pero el to és diferent. Quan estudiava
deien que una persona culta és la que sap
adaptar el seu llenguatge en funcié del que
esta fent. No és el mateix fer el Com som,
que és una cosa estripada, que recitar Ver-
daguer. Soc un periodista polivalent amb
registres diferents, M’ho passo molt bé
presentant actes, fent col-loquis postfun-
cié del Teatre Lliure i del Grec... faig un
programa dentrevistes a Canal Reus, Efi-
queta negra, de tertulia a TV3, un mono-
leg teatral, escric a El Punt Avui i a la Re-
vista de Reus... no paro.
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RAJOY CONTRA
LAS GRANDES

TELEVIS

ONES: |

'0S CONTRADECIS

En su ofensiva frente al giro a la
izquierda derivado del 24-M, el
presidente critica en privado la «gran
contradiccion» que en su opinion
supone que Mediaset y Atresmedia den
cobertura a Podemos vy a afines

CARLOS
SEGOVIA

Cuando proximos a Mariano Rajoy
han planteado a Silvio Berlusconi el
malestar del Partido Popular con el
trato de Mediaset Espana, el italiano
ha dicho buenas palabras, pero se ha
mostrado satisfecho con los resulta-
dos economicos - los dividendos-
del grupo de Telecinco y Cuatro.

Por su parte, el vicepresidente de
Atresmedia, Mauricio Carlotti, ha si-
do muy activo publicamente esta se-
mana en su cuenta de Twitter en de-
fensa de la independencia de sus ca-
denas desde que este diario publico
el pasado domingo que Rajoy no s6-
lo habia atribuido en piblico parte
de la culpa de su debacle electoral al
«martilleo constante» en «sobre todo,
las televisiones» de los casos de co-
rrupcién, sino que, en privado, era
critico con la Sexta por servir de pla-
taforma de Pablo Iglesias.

Era el pasado dia 30 en los jardi-
nes del hotel Melia de Sitges. El jefe
de gabinete de Rajoy, Jorge Mora-

LA EFEMERIDE

gas, habia previsto que el presidente
permaneciera como maximo hasta
las 14.00, pero pasaban ya de las
14.30 y Rajoy seguia relajado, copita
de vino en mano, ante algunos de los
principales empresarios y banqueros
de Catalufia. El presidente estrenaba
su etapa de «explicar mejor» y ser
«mas cercano ante, en este caso, el
presidente del Banco Sabadell, Jo-
sep Oliu, el de Agrolimen, Artur Ca-
rulla o de Puig, Mare Puig, entre
otros. «Me gusta venir al Circulo de
Economia, en otros actos a los que
voy, me aplauden, pero aqui me es-
cuchaisw, confesé Rajoy.

En ese tono informal y en reduci-
do corrillo, el presidente critico al
PSOE de Pedro Sanchez por su dé-
bil resultado electoral y su tentacion
de entregarse a la izquierda y afil6 el
aguijon que ya viene clavando en los
ultimos meses, pero que tras el resul-
tado electoral le tiene més preocupa-
do atn. Es lo que él llama en privado
«la gran contradiccion de las empre-
sas privadas de television en Espa-
fia». Su argumento es que si Berlus-
coni defiende en Italia la iniciativa
privada frente al populismo de iz-
quierdas ¢qué hace dando bola a los
de Podemos? Y mas atin lo aplica a
la familia Lara y a los grupos De

Mariano Rajoy, durante una rueda de prensa el pasado viernes. / AFP

Agostini y Bertelsmann, duefios de
Antena 3 y la Sexta, defensores de la
iniciativa privada en el sector:

«Rajoy plantea la actuacion con-
tradictoria de las cadenas, pero sin
llegar a pedir que no se les contrate
publicidad», asegura un miembro
del Circulo de Economia. Tampoco
le hace falta ser muy explicito, segin
suele sostener el ex director de EL
MUNDO, Pedro J. Ramirez. «Hay
empresas que han reducido su publi-
cidad en el diario desde que estamos
senalados por el Gobiernon, dijo tras
su marcha a Jordi Evole.

En todo caso, la potencia econé-
mica de los grandes grupos espano-
les de comunicacion es notable. Des-
de que gobierna Rajoy la cadena de
Berlusconi ha obtenido un beneficio
neto en los dltimos tres afos de 115
millones de euros y eso tras digerir
su entrada en Canal Plus. En cuanto
a Atresmedia, ha ganado mas de 120
millones en ese periodo. Ambos gru-
pos obtenian méas beneficios en el (l-
timo ano de Zapatero, pero eran
otros tiempos publicitarios. «Le diji-
mos a Mariano que no cuidaba a los
nuestros y, en cambio, estaba retor-
ciendo la ley para que Antena 3 se
fusionara con la Sexta. Ahi estd el re-
sultado», lamenta una relevante ex

EL PERSONAJE

figura del PP. Se refiere a lo ocurrido
en el Consejo de Ministros del 24 de
agosto de 2012 cuando, en decision
inusual, Soraya Sdenz de Santama-
ria anuncid la suavizacién de condi-
ciones para autorizar la fusion de
Antena 3 y la Sexta impuestas por la
Comisién Nacional de Mercados y
de la Competencia. ¢Por qué? «Por
razones de interés general», invocd

EL GOBIERNO S/GUE CON AGRADO
EL EXPEDIENTE SANCIONADOR
A ATRESMEDIA DE LA CNMC

incluso suavizadas de aquella fusién.
Deber4 decidir sobre la sancién an-
tes de las elecciones de noviembre.
También en estos meses tiene pen-
diente el Gobierno la solucién sobre
la concesion de licencias viejas y
nuevas de television.

Rajoy mantiene el BOE, perosile
preocupa un giro hacia programas
que, como dijo el viernes «no tiene
cabida en el gran pro-
yecto europeo», su
principal problema no
son los medios, sino
haber dado razones
para tal bandazo. C6-
mo no van a martillear
los medios si, por

MEDIASET Y ATRESMEDIA HAN
GANADO MAS DE 200 MILLONES
NETOS EN TRES ANOS DE RAJOY

ejemplo, el ya ex con-
sejero de Presidencia
de Madrid Salvador
Victoria ha tardado
isiete meses! en dimi-
tir desde que detuvie-
ron a su brazo dere-

la vice, responsable de las relaciones
con los medios de comunicacion y
criticada por los suyos en estos dias.

En el Gobierno siguen ahora con
agrado el expediente sancionador
que acaba de abrir la CNMC a Afres-
media por incumplir las condiciones,

PARA SEGUIR

cho en la empresa in-

formatica madrilena por presuntos
pagos en B. Si el Poder es pasivo,
los medios deben ser hiperactivos.

. Siga a Carlos Segovia

- en Twitter: (¢ carlossegovia_
s carlos.segovia( elmundo.es

¢SEGUIRA SIENDO CLIENTE?

Diez meses se cumplen desde que Ada
Colau calificara de “criminal” Ia publicidad
de hipotecas del Banco Santander que
mostraba a nifios. «\Verglienza, el Banco
Santander pretende estafar e hipotecar a
nuestros hijos», dijo la ahora ganadora de
las elecciones a la alcaldia de Barcelona.
Para Colau el Santander es uno de sus viejos enemigos de la
época de activismo en la Plataforma de Afectados por la
Hipoteca (PAH) y habia orden en las sucursales de intentar
desalojarla, cuando aparecia como bien sabe el entonces

responsable de |a red en el banco, Enrique Garcia Candelas.

Este, actual director general del negocio del Santander en
Espafia, tendra ahora el reto de intentar preservar el
Ayuntamiento de Barcelona como cliente que es de la
entidad confiando en no ser desalojado cuando aparezca.

BRUFAU: COMPRARY...;VENDER?
L

El presidente de Repsol, Antonio Brufau,
ha sido elegido mejor directivo espafiol de
2014 por la compra de la petrolera
canadiense Talisman. Dado que concede
el premio la Confederacion de Directivos
CEDE que preside Isidro Fainé, no
siempre en perfecta sintonia con Brufau,
el presidente de Repsol puede estar satisfecho. En las
proximas semanas, puede tocar sin embargo mas vender
que comprar para hacer caja. Los banqueros de inversion
le han recomendado vender la division de butano por no
estratégica y también algun pequefio porcentaje de la
participacion de Repsol en Gas Natural. Mantiene un 30%
en la gasista, pero ni gana ni pierde cuota de poder frente
al primer accionista y teérico socio, CaixaBank, si vende
un 2% o un 3% que le reportarian mas de 400 millones.

AL 3,7% ANTES DE VOTAR

«Esto estd explotando», afirma uno de los
economistas mas veteranos del pais. Este
diario ya publicé el miércoles que informes
internos del Gobierno apuestan por un
crecimiento intertrimestral entre abril y este
mes de junio cercano al 1,5% lo que supone
que la economia crece a un ritmo anualizado
va del 4%. Esta tendencia esta corroborada por la Autoridad
Independiente de Responsabilidad Fiscal (AIRef), que preside
José Luis Escriva. Este -en laimagen- ha impulsado Mipred,
una metodologia de prevision en tiempo real del PIB. Ha
actualizado ya la evolucién no ya en el segundo, sino en el
tercer trimestre en que suele haber desaceleracion y se
desprende que por esas fechas la economia estara creciendo
aun ritmo del 3,7%, justo antes de las elecciones. Pero
Rajoy deberia saber ya que con la economia no le basta.
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Las pequenas empresas espanolas
no se enganchan a las redes sociales

» Solo la mitad de
las pymes tienen
presencia, y apenas
un tercio hacen un uso
profesionalizado

MARIA CUESTA / CARLOS MANSO
MADRID

as redes sociales han re-

volucionado en los alti-

mos anos la manera de re-

lacionarse de miles de mi-

llones de personas en todo

el mundo. También han
cambiado la forma de hacer negocios,
de publicitarlos e incluso de poner-
los en marcha. Pero las dos velocida-
des que tradicionalmente han carac-
terizado el desarrollo economico de
Espaiia se replican también en el uso
que hacen las empresas de nuestro
pais de redes como Facebook, Twi-
tter, Instagram y Linkedin. El grueso
del tejido empresarial nacional, for-
mado por pequefias y medianas em-
presas (pymes), se divide en dos en lo
que al universo digital se refiere. Una
mitad esta presente, aunque hace un
uso poco profesional, mientras la otra
mitad sencillamente no existe en ese
mundo.

Segun un informe realizado por la
Fundacion Telefénica en colaboracion
con el organismo publico Red.es, el
42% de las microempresas espaiiolas
estdn presentes de forma activa en las
redes sociales. Es decir, una de cada
dos «micropymes» del pais gestiona
su perfil en las redes. Sin embargo,
tan s6lo un tercio de los empresarios
las atienden diariamente y, aunque
conocen las redes, ignoran los bene-
ficios que les pueden aportar.

En esa linea, el informe «Desarro-
llo empresarial y redes sociales» con-
cluye que la falta de planificacién y
estrategia es una de las caracteristi-
cas comunes en los pequefios nego-
cios. «El mayor problema es la falta
de planificacion de los contenidos. En
algunos casos, incluso, las empresas
usan el mismo perfil con fines priva-
dosy profesionales», asegura Carme-
lo Mufioz, director del Observatorio
Nacional de las Telecomunicaciones
y para la Sociedad de la Informacién
(Ontsi).

Otro error comun entre las compa-
fias a la hora de gestionar su presen-
cia en la Red es a quién se encarga. El
75% de los empresarios dejan esta ta-
rea en manos de profesionales no es-
pecializados en la materia.

El estudio revela que el uso que ha-
cen las empresas que apuestan por es-
tar presentes en las redes sociales tam-
bién esta polarizado entre las mas com-
pafiias mads activas y con atencién

diaria, y las que les dedican poca aten-
cion. Los resultados del estudio (ba-
sado en 600 encuentas telefonicas y
varias entrevistas en profundidad) des-
velan que las empresas espafiolas que
mas usan las redes sociales pertene-
cen al sector de actividades profesio-
nales, cientificas y técnicas.

Facebook, 1a preferida

JY cudles son las redes sociales favo-
ritas de los empresarios? La reina, sin
duda, es Facebook. De las microem-
presas que gestionan su presencia en
las redes, ocho de cada diez usan la
red creada por Mark Zuckerberg; de
cada diez microempresas, cuatro usan
Twitter, tres LinkedIn, dos Google+y
dos Youtube.

E120% de los negocios con presen-
cia en internet reconocen ya tener al-
gun retorno importante, en forma,
por ejemplo, de reputacion de marca
o beneficio econdmico, de su expe-
riencia en estas comunicades virtua-
les. «Las redes sociales son una opor-
tunidad de generar imagen de marca
y convertir seguidores en cliente. El
potencial es enorme, Es un canal de
publicidad directo a los usuarios que,
gracias a los teléfonos méviles, estd

disponible veinti-
cuatro horas al dia,
siete dias a la sema-
na. Ademas, es mu-
cho mas efectiva,
mas dindmica y
muy barata. Puedes
lanzar mensajes gra-
ficos a coste cero», ex-
plica Munoz. «De hecho,

las redes pueden ser la pa-

lanca para la internacionalizacion de
muchas pequefias empresas. Ha ha-
bido negocios que han surgido a par-
tir de una red social», afirma.

Ejemplos reales

Lo cierto es que los casos de éxito no
se cuentan con los dedos de una
mano. «Empezamos online y ahora
tenemos una tienda fisica gracias al

tiron de las redes socia-
les», reconoce Jorge Por-
tela, dptico y socio de Gafa
Vintage. Hace cuatro afios
emprendid la aventura de
vender gafas cldsicas de los
afos 50 a los 90, a través de
una pagina de Facebook. La
idea con el tiempo paso de ser
una tienda virtual amateur a con-
tar con una pagina web profesional,
y presencia en plataformas como Ins-
tagram. Finalmente, y ante el éxito
digital, abrieron una tienda en pleno
centro de Madrid. «Las redes han he-
cho que la gente nos conozca antes,
y ahora vaya directamente a la tien-
da. Es mds comodo porque ya con-
sultan el catdlogo previamente y vie-
nen con una idea de lo que quieren»,
afirma.

aventajado

El sector del turismo, el mas
potente de la economia espafiola,
es también el mds avanzado en lo
que al empleo de las redes
sociales se refiere. Segitin el
estudio elaborado por Telefénica,
las empresas turisticas hacen un
uso superior de Facebook y
Twitter que el resto de los
pequefos negocios del pais, con

El sector turistico, el alumno

objetivos muy centrados en la
publicidad y la captaciéon de
clientes. Sin embargo, las conclu-
siones del trabajo advierten que
su utilizacion, como la del global
de las microempresas, «adolece
de falta de profesionalizacion,
planificacion y medicion de
resultados».

En la mayoria de los casos la

gestion de la presencia recae
sobre personal interno no
especializado (74% frente a 76%
de la muestra total) y los conteni-
dos se improvisan (62% frente a
56% del total). Sélo miden el
retorno de la inversion en redes
sociales el 30% de las microem-
presas del sector turismo (frente
a36% del total), basicamente a
través de la observacion de los
comentarios y el niimero de los
seguidores de sus cuentas y
perfiles.
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Pymes en el L.
universo virtual Negocios impulsados por las redes

42%

de las pequefias empresas
espanolas estdn presentes de
forma activa en las redes
sociales

20%

de los negocios activos en las
redes sociales declaran tener
un retorno importante de
alguna de sus acciones en
estas comunidades

30%

de los empresarios activos en
redes sociales recomendaron
recientemente su uso a otras
companias

79%

de las compaiiias encargan la
gestion de las redes sociales y
sus contenidos a profesiona-
les no especializados

Restaurante Lakasa: «El ordenador es una
herramienta mds en la cocina»

Como afirma Ricardo F. Callejo, en Restaurante Lakasa (Madrid) «el
ordenador es una herramienta mds en la cocina». Este local
madrilefio tiene cuenta en Twitter, Facebook, Linkedin, Youtube,
Pinterest. También cuenta con un blog y una web con toda la
informacion sobre menitis y actividades. Lakasa fue creado hace tres
afnosy, segun su «community manager», atina la formacién
periodistica con su pasién por los fogones. «Hemos ido aprendiendo
segiin recibiamos el feedback de los clientes, que nos han ido
guiando», dice Callejo.

Mumumio: «Generamos contenidos todos
los dias en Facebook, Twitter e Instagram»

Isabel y Alvaro Ortiz crearon en 2011 Mumumio, un «market place»
de productos de alimentacion ecolégicos que pone en contacto a
clientes y pequeios productores. «Buscamos productores de toda
Espana y les creamos una tienda virtual dentro de Mumumio»,
afirma Isabel, quien destaca que la web ya trabaja con 200 pequefios
proveedores y mas de 8.000 productos. Mummio cuenta con un
equipo propio dedicado a gestionar las redes sociales. «Generamos
contenidos todos los dias en Facebook, Twitter e Instagramp», dice.

Gafa Vintage: «<Empezamos online y el tiron de
) las redes nos llevo a abrir una tienda fisica»

Isabel y Alvaro Ortiz crearon en
enero de 2011 Mumumio, un «market
place» de productos de alimentacion
ecologicos que sirve de nexo de unién
entre el cliente final y el pequefio pro-
ductor. Mumumio cuenta con un equi-
po propio dedicado a la gestion de las
redes sociales, en las que generan con-
tenidos todos los dias.

Jorge Portela y su socio, ambos 6pticos, emprendieron hace mas de
cuatro afios la aventura de vender gafas cldsicas via Facebook. Con el
tiempo, la idea paso de ser una tienda online amateur a abrir un local
en pleno centro de Madrid. «<Empezamos online y ahora tenemos una
tienda fisica gracias al tiron de las redes sociales», resume este optico.
«Las redes han hecho que la gente nos conozca antes, y ahora vaya
directamente a la tienda. Es mds comodo porque ya consultan el
catalogo previamente y vienen con una idea de lo que quieren», dice.

No sélo empresas 2.0

Negocios mas tradicionales como la
abogacia también han logrado sacar-
le partido a las redes sociales. Javier
Alberti, Monica Lancha e Ivan Olalde
fundaron en abril de 2011 AOL, un des-
pacho de abogados, el que entre sus
servicios ofrecen la realizacion de con-
sultas online por 30 euros.

En opinién de uno de los socios, Ja-
vier Alberti, las redes sociales «te fa-
cilitan cierta publicidad a un coste
bastante asequible y en un tiempo re-
lativamente pequeno. Nos han servi-
do para crear una pequena marca, para
darnos a conocer».

AOL Consultores: «Las redes te dan publicidad
a un coste asequible y en un tiempo corto»

Javier Alberti, Ménica Lancha e Ivian Olalde abrieron en 2011 un
despacho de abogados que, entre sus servicios, ofrece consultas
online. Alberti cree que las redes «facilitan publicidad a un coste
bastante asequible y en un tiempo relativamente pequefio» y que les
han servido para crear una «pequefna marca, para darnos a conocer».
Este abogado destaca que autogestionan las redes y que en la cuenta
corporativa de Twitter y Facebook «el tono es mas cuidadoso», ya
que no se puede identificar al despacho con sus propias opiniones.
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Frau a les xarxes socials

Twitter,

assaltat
pels robots

Comptes falsos manipulen
‘trending topics’ i missatges
comercials i politics

‘ CARMEN JANE
BARCELONA

I malson dels robots infor-
matics (els anomenats bots)
ainternet també haarribat
b 4 les xarxes socials, i en es-
pecial a Twitter, en qué milers de
comptes falsos estan manipulantels
resultats dels temes en auge (tren-
ding topics), a més a més de copiar
missatges d'altres usuaris per acon-
seguir més seguidors i visibilitat.
Una vegada aconseguit el seu objec-
tiu, serveixen per enviar spam, virus
informatics, fer que una pagina sur-
timés bé en elsresultats de Google o
difondre missatgesinteressats sobre
empreses, partits politics o perso-
nes. Twitterlluita contraellsamb al-
gunes mesures, perd el fenomen ca-
davegada és més visible i molest per
als usuaris.

Aquests comptes falsos es creen
amb programes capacos dafinar-los
fins a extrems que els fa dificils de
detectar. «Si fa uns anys, un comp-
te fals solia ser un perfil amb tot just
un nom de pila, sense foto i amb po-
ca informacié sobre el personatge,
ara les més sofisticades capten una
foto des d’altres pagines, omplen
un perfil amb algunes frases com-
prensibles, assenyalen una web com
a referéncia i fins i tot apunten un
compte a Linkedins, explica Miguel
Pascual, consultor de I'agéncia digi-
tal Interdigital.

DEFECTES DELSISTEMA/ L'engany es be-
neficia del funcionament del ma-
teix Twitter,que permetque progra-
mes automatitzin accions com res-
pondre amb missatges (com els que
donen la benvinguda a un usuari
nou), filtrar peretiquetes (hashtags) o
programar els enviaments. Es el cas
de gestors de xarxes socials com
Tweetdeck o Tweetadder, pero tam-
bé de programes com Botize o IFTTT,
que permeten crearaccions comple-
xes, com ara publicar en diverses

xarxes a la vegada o posar-les en llis-
tes i automatitzar que tots o alguns
dels missatges que aquestes perso-
nes publiquin es copiin en el seu
compte de manera automatica. Els
defraudadors poden enriquir-les
perqué semblin més creibles inter-
veninten alguns missatges ganxo o,
sino volen treballar tant, retuite-
jant missatges de comptes que els
semblin interessants. Tindran lla-
vors el seu bot plagiador contra el
qual alguns usuaris victimes estan
llan¢ant campanyes furibundes a la
xarxa. Es el cas de blogs com Bots de
Twitter o Los Plagiadores de Twitter,
que recopilen dentincies.
Altrescomptes falsosesdediquen
auna practica tan habitual com se-
guir altres usuaris amb l'esperanca
queels segueixin a ells, perd en mas-
sa. Els bots d'una mateixa xarxa, a
més, sempre se segueixen entre ells
per aconseguir més rellevancia. La
jugada és estratégica sobretot des

reaccio

DENUNCIES
DELS USUARIS

PRACTIQUES PENALITZADES
2 «L'ideal seria que els usuaris
denunciessin els comptes que
els copien contingut o els envien
spam o vegin que sén robots»,
assegura un portaveu de Twitter
Espanya. La xarxa social utilitza
un sistema entre automatitzati
huma per decidir si esborra un
compte per comportament
contrari a les seves normes, com
enviar spam, plagiar, captar
molts seguidors de cop o deixar-
los de seguir en bloc, crear
missatges amb massa etiquetes
populars o crear comptes

multiples.

Copien tuits d’altres usuaris
per guanyar influéncia i
posicionar els seus continguts

que Google té en compte la difusio
d’una pagina a les xarxes socials per
posicionar-lamillor. «Es fa molt aixo
de ‘si em segueixes, et segueixo’, fet
que va incrementant el nombre de
manera artificialy, explica Pascual.

Per inflar aquests comptes tam-
bé es poden comprar seguidors, pe-
ro aixo s’acostuma a utilitzar amb
altres finalitats. Hi ha nombroses
webs que permeten comprar segui-
dors a preus que van des d'un miler
de seguidors a cinc dolars, encara
queel preu pujasiesvol que aparen-
tin ser reals. «Es pot rebentar la cre-
dibilitat d'un perfil o unamarcaom-
plintliel compte deseguidors falsos
idesprés difonent que han comprat
seguidors. $'ha fer amb marques i
amb paoliticsy, explica Selva Orejon,
directora de 'agencia digital On-
branding.

TEMES FALSEJATS # També els trending
topics, temes del moment per a Twit-
ter, que es formen a partir de molts
comptes enviantun missatgeambla
mateixa etiqueta des d'un mateix
1loc, son objecte d’atacs per robots
que intenten apujar-los o abaixar-
los. Quan unés molt populariaalgi
no li interessa, llancen un atac envi-
ant massivament l'etiqueta fins a
aconseguir que Twitter la desplaci
per creure que és spam.

La mala llet virtual no coneix
fronteres ni té ética. Hi ha una xarxa
de pagines, gestionades per robots
informatics, que una vegada desco-
bertaipenalitzada per Googlecoma
generadora de spam van passar a ofe-
rir les mateixes visites per smalme-
treelvideo dela competéncias. Aixi,
ja no ofereixen «M'agrada» per a un
video de Youtube siné que garantei-
Xen que aconsegueixen que la xar-
xa social penalitzi 'autor i retiri la
gravacié. Afirmen que només amb
5.000 accions des d'un compte toxic
poden fer que Youtube esborri un vi-
deo de poques visites. =

denuncies prévies

SABOTATGES A EMPRESES

Maquines que compren |
miren anuncis per internet

Comprar i mirar anuncis i videos
s6n algunes de les activitats favo-
rites dels robots a internet. I com
els turistes amb més poder adqui-
sitiu a les ciutats d'arreu del mén,
els bots es fixen en articles cars o es-
pecials. Només que ells no els fan
servir, tan sols els revenen després
aun preu més alt.

El cas s’ha descobert després
que Nike, 'empresa de roba espor-
tiva, hagi retirat una venda flash
(que dura unes hores) d'una edi-

cid exclusiva d'un model de vambes
perqué va detectar que les compres
no les havien realitzat usuaris reals.
Una xarxava programar un nombre
indeterminat d’ordinadors perque
aconseguissin els productes, que
van ser oferts poques hores després
al portal de subhastes eBay pel doble
de preu.

L'escandolvatenirlloc perqué Ni-
ke vaacusar directamentels bots, tot
ique molts s’han preguntat quantes
vegades ha passat aixo abans sense

32/ 62



EL PERIODICO CAT(ED. CAT) 07/06/15 9
BARCELONA =
Prensa: Diaria &
Tirada: 46.825 Ejemplares §
Difusion: 37.283 Ejemplares o

Pagina: 37
BARCELONA _NUm. Lectores: 450000

Seccion: SOCIEDAD  Valor: 31.228,00 € Area (cm2): 1001,8 Ocupacion: 82,82 % Documento: 2/2 Autor: CARMEN JANE |

IMMA COY

que ningu hagi dit res. Sobretot per-
que hi ha diverses webs que oferei-
Xen mecanismes per automatitzar
compres. Fins ara els bots s"han uti-
litzat sobretot per generar més in-
gressos awebs que allotgen anuncis
abased’inflarartificialmentels clics
sobre la publicitat. El frau era espe-
cialment notori a Youtube. Aixo ha
obligat Google a prendre mesures.
Els anunciants, a través de la patro-
nal de la publicitat digital [AB, han
creat una llista de dominis que con-
sideren que acullen practiques frau-
dulentes pervetarqueentrinalesse-
ves xarxes oficials.

També hihahagutdenmincies per-
qué robots suplantaven persones en
xarxes de parelles, ies posaven a par-
lar amb altres usuaris, per obtenir
informacio personal. El més curios

L'empresa Nike va
cancel-lar unavenda
al descobrir que una
xarxa fraudulenta havia
copat els productes

ésque molts humans no s’adonaven
de com n'eren d'absurdes algunes
respostes mecaniques,

Twitter assegura al seu informe
anual del 2014 que el 5% dels seus
302 milions de comptes son falsos
(uns 15 milions), perd admet que el
nombre podria ser més gran.

«Hi ha casos d’empreses que
han vist com intentaven rebentar-
los la seva credibilitat amb campa-
nyes organitzades fent servir bots.
L'tinica solucié és generar una ten-
dencia parallela i aconseguir sufo-
car-loss, explica Selva Orejon, d’On-
branding. De casos de bots també se
n’han vist a Instagram, encara que
en menys proporcio, perqueé segons
els experts hi ha més diners a Twit-
teriFacebookestamésben protegit,
pelqueesveu.=

Antipolitica
a cop de tuit

Els ‘bots’ difonen contrainformacio i
enfonsen tendéncies en els debats a la xarxa

‘ ‘ C.J
BARCELONA

Els robots també intervenen en
politicaa través, sobretot, de Twit-
ter. Xarxes de comptes automatit-
zats, bots, sén utilitzats per dife-
rents tendéncies per difondre ide-
es i contrarestar missatges. Des
del Gihad, que no dubta a fer ser-
vir comptes automatitzats que di-
fonen missatges en arab moltes
vegades trets de I’Alcora amb eti-
quetes populars per fer por, fins a
politics, alguns d'espanyols, que
han comprat seguidors per a ells
i per a altres amb intenci6 de difa-
mar el contrari.

«Espanya és un dels paisos del
mon on 'accio digital esta més
avancada. Hi ha molt ciberacti-
visme i el 15-M va ser una clara
mostra d’aixo perqué va involu-
crar molts natius digitals. Els par-
tits tradicionals acostumen a tenir
seguidors més grans i més analo-
gics», afirma Javier Toret, investi-
gadordel'InstitutInterdisciplina-
i d'Internet (IN3) de la UOC, que
dirigeix Manuel Castells, i coor-
dinador de xarxes socials de Gua-
nyem Barcelona. «Hi ha hagut una
reacci¢ dels poders davant I'acti-
vitat politicaalaxarxais’hagastat
molts diners a contractar asses-
sories que poguessin contrares-
tar-la. S'han comprat seguidors,
s’han fet servir robots per des-
muntar trending topics i s’ha pu-
blicat contingut per destorbar la
conversa o fer por», assegura, i re-
corda el cas d'una activista me-
xicana que va ser amenacada de
mort per una campanya amb bots
aTwitter.

Meéxicvaserundels primers pa-
isos a patir aquest problema, ex-
plica Rodulfo Rodriguez, analis-
ta de I'empresa de xarxes socials
Websays, que ha collaborat en la
campanyavirtual del candidat Jai-
me Rodriguez, El Bronco, un al-
ternatiu al poder del PRI a I'estat
de Nuevo Leén, que ha difés el seu
missatge a través de les xarxes so-
cials, on ha rebut atacs organit-
zats amb comptes falsos que difo-
nien videos ofensius.

Pero dels atacs digitals no se
n'ha salvat ninguy, tampoc a Espa-
nya. L'estiu passat, el PSOE va de-
nunciar que els seus comptes més
rellevants, com I'oficial del partit
i el del seu lider, Pedro Sinchez,
s’estaven omplint de perfils fal-

50s. «WVam denunciar el cas davant
Twitter i vam netejar el compte,
encara que aixo suposés abaixar
el nombre de seguidors. No volem
que s'intoxiquin els debats amb
missatges que enllacen a les se-
ves pagines o a imatges de gats,
només per intoxicar. Hem de créi-
xer pel que fem i perqué el nostre
missatge convenci, no importen
tant els retuits», assegura Alvaro
Gil, community manager del partit.

«Hi ha activisme a les xarxes
perd els militants van per lliure, a
vegades si que els demanem que
ens ajudin amb un tema. Amb el
temps estem creant una estructu-
ra», afegeix, i assegura que estan
molt alerta perqueé no els colin se-
guidors falsos.

El PSOE ha
denunciat falsos
seguidors al seus
comptes de Twitter
per desacreditar-los

Membres del PP
i Ciutadans han
sigut acusats de
recorrer a xarxes
automatitzades

La suposada compra de segui-
dors falsos també ha esquitxat el
PP i Ciutadans, segons diverses
dentincies periodistiques. El par-
tit d’Albert Rivera té com a guru
(i membre de la candidatura per
Alacant en les passades munici-
pals) Juan Francisco Escudero,
promotor de #Lahoramadgica, un
sistema de captacio viral de segui-
dors a Twitter, al qual el blog Bots
de Twitter, a través del qual cibe-
ractivistes denuncien fraus amb
analisis moltdetallades, atribueix
la propietat de milers de comptes
automatitzats que han sigut uti-
litzats perdonar-li suport politica-
ment. Escudero no ha respost als
missatges d'aquest diari per do-
nar la seva versio. També el PP es-
taacusatd’haverfet servirbotsa fa-
vor de Maria Dolores de Cospedal
o d'altres dirigents. Aquest diari
va intentar sense éxit aconseguir
laversié d'Escuderoidel PP.=
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El periodismo de hoy ha
destapado una trama de
‘oficial’ espionaje en el
pais mas poderoso del
mundo. Las penurias de
la prensa no suponen el
fin de la profesion

NO HAY
CRISIS EN EL
PERIODISMO

VICENTE
LOZANO

TRIBUNA

Espana no es Estados Unidos. Ni falta que ha-
ce. Pero ahora que se han puesto de moda los
espejos puede ser bueno fijarse en algunos as-
pectos de aquel pais para intentar hacer lo
mismo. Uno de ellos es el respeto institucional
por los medios de comunicacién, Cuando en
2009 la crisis econdmica profundizaba en la
herida que la television e internet habian
abierto en los grandes conglomerados de
prensa escrita y amenazaba su supervivencia,
desde el Senado de los Estados Unidos partio
una iniciativa para estudiar qué futuro espe-
raba a los diarios en ese pais.

El Subcomité de Comunicaciones, Tecnolo-
gia e Internet convoco una sesion el 9 de mayo
de ese ano, presidida por el hoy secretario de
Estado, John Kerry, para analizar el estado de
una cuestion que preocupaba sobremanera ia
los politicos! Porque esos politicos eran cons-
cientes de que la democracia norteamericana
no podia permitirse el lujo de perder ese con-
trapoder que siempre ha sido la prensa escrita.
En aquella sesion participaron de forma pre-
sencial o mediante respuestas escritas a pre-
guntas de los senadores la fundadora de The
Huffington Post, Arianna Huffington, la enton-
ces ejecutiva de Google Marissa Mayer, el pre-
sidente de la New America Foundation y antes
director ejecutivo de The Washington Post, Ste-
ve Coll, y otros ejecutivos y periodistas de dia-
rios nacionales y locales. De la misma salié un
documento, denominado The Future of Journa-
lism, que merece la pena leer aunque haya
quedado algo desfasado.

Igual que aqui. Ni el Congreso de los Dipu-
tados ni, por supuesto, el Gobierno han movi-
do un dedo para, al menos, enterarse de qué
pasa con la prensa escrita en nuestro pais y
analizar sus problemas. Al contrario, los politi-
cos han aprovechado la debilidad financiera de
las empresas informativas para influir -hacien-
do lo que fuera necesario- en las lineas edito-
riales de los diarios. No es el motivo principal
de estas lineas volver a relatar los hechos que
hemos vivido en los tltimos anos y que han lle-
vado a muchos a declarar que el periodismo vi-
ve una crisis sin igual.

Pero nada mas lejos de la realidad. No es
aventurado decir que en estos momentos se
hace mejor periodismo que nunca -si por
buen periodismo entendemos esa critica na-
tural al poder establecido- o, como minimo,
de una calidad similar a la de siempre. ¢Al-
guien duda a estas alturas de lo que ha su-
puesto la televisién -los programas informati-
vos- en el ascenso social de Podemos y de
Ciudadanos? ¢Se han dado una vuelta por la
pagina de Especiales de ELMUNDO.es y han

visitado el que se realiz6 con motivo del 50
Aniversario de la muerte de John F. Kennedy
o el del centenario de la I Guerra Mundial pa-
ra enterarse de lo que es periodismo de cali-
dad? ¢Han navegado por los impresionantes
reportajes de investigacion audiovisuales de
The Guardian o del New York Times? ¢No se-
guimos con interés las apasionantes cronicas
~de interés humano, se decia antes- de los co-
rresponsales y enviados especiales en Siria,
Irak, Afganistan o Nigeria, se difundan éstas
por papel, internet, radio o television?

En esta etapa de penurias econémicas, el
periodismo ha sacado a la luz la mayor tra-
ma de espionaje de la historia organizada
por el Gobierno mas poderoso del mundo.
En nuestro pais, el periodismo ~EL MUNDO
en este caso- ha desenmascarado al mayor
estafador de la politica desde la reinstaura-
ci6n de la democracia, Jordi Pujol, y ha de-
salojado del cargo con sus investigaciones a
varios presidentes autonomicos. En definiti-
va, no seamos cainitas, se hace tan buen pe-
riodismo -y tan malo- como en cualquier
otra etapa histdrica.

El periodismo no estd en crisis. Lo que esta
en crisis es el modelo de negocio tradicional de
la prensa escrita. Unicamente. Quizé desde la
propia profesién caemos en el logico error de
pensar que la pérdida de influencia de los pe-
ri6dicos tradicionales va a suponer el fin del pe-
riodismo, pero nada mas lejos de la realidad. El
querido ex director de este diario, Casimiro
Garcia-Abadillo, suele decir que los diarios im-
presos «siguen marcando la agenda politica de
este pais». Tiene razon, pero a continuacién
hay que preguntarse si contintian sefialando la
agenda social, entendida
como los asuntos que in-
teresan a la sociedad y no
a la clase politica. ¢Qué
mas da ya un editorial
elogioso para el Gobierno
en un diario que pone en
los quioscos 100.000
ejemplares al dia si millo-
nes de ciudadanos se in-
forman al margen de ese
periodico -paginas webs
y redes sociales, ademéas
de la television y la ra-
dio—, lo que nunca habia
ocurrido en la historia?

En su error de diag-
nastico, el presidente del
Gobierno achacaba estos
dias al «martilleo» de las
televisiones con la co-
rrupcion su batacazo en
las elecciones municipa-
les y autonémicas. Como
si Rajoy hubiera caido en
la cuenta ahora de que se
les olvido ese pequeno
detalle para domenar a la
opini6n publica.

La pregunta, pues, es:
ctienen futuro las empre-
sas editoras de periodi-
cos? Tal y como las cono-
cemos ahora, casi seguro
que no. Acaba de cele-
brarse en Washington
D.C. el Congreso de Editores y Publicitarios
que organiza todos los anos la Asociacion
Mundial de Editores (Wan-IFRA) que se inicié
con esta pregunta: «¢Habra periddicos impre-
s0s en 20407, y con esta respuesta: «Nadie lo
sabe». Lo que esta claro es que si existen, las
ediciones impresas de entonces no tendrén na-
da que ver con las actuales.

Son excepciones las empresas tradiciona-
les que han sacado tajada en esta etapa de
transicion a lo digital -Pearson, con el diario

Activistas de Anonymous, en un acto de apoyo a Snowden en Berlin. arp

economico Financial Times es una de ellas-,
pero en medio del desconcierto hay una linea
en la que todo el mundo esta de acuerdo: hay
que seguir a la audiencia —«las personas an-
tes conocidas como audienciay, en genial fra-
se del profesor de la Universidad de Nueva
York Jay Rosen-alla donde vaya. Se lo decia
Alan Rusbridger, ex director de The Guar-
dian, a Carlos Fresneda: «Nuestra mision es
adaptarnos a la audiencia. Lo que tenemos
que hacer es ir donde estan los ciudadanos y
aprender con ellos, ver como crean, como
comparten, distribuyen o incorporan conte-
nidos. De alguna manera tenemos que ser co-
mo los comerciantes que salen al encuentro
de lo que la gente demanda».

Es muy significativo que en las tltimas se-
manas, editores y las grandes companias de
internet —que tienen miles de millones de clien-
tes- como Google y Facebook, se hayan acer-
cado para explorar un futuro en comitn. Goo-
gle ha firmado un acuerdo con importantes
empresas informativas europeas para ayudar-
les con recursos y tecnologia en su transicion
digital. Y mucho mas significativa es la alian-
za comercial de Facebook con grandes medios
anglosajones, entre ellos The New York Times,
para incluir directamente sus noticias -decons-
truyendo su pagina web- en la red social, ac-
cediendo asi a un quiosco digital de 1.400 mi-
llones de personas. Quiza sea un camino para
empezar a recorTer.

En definitiva, se trata de ofrecer a la au-
diencia los mismos contenidos de calidad
de siempre, las mismas exclusivas y las mis-
mas investigaciones pero en los nuevos for-
matos y, a la vez, aprovechar las ventajas

1 & sockety
ort of things

| don't want to
that does thes

que proporcionan las nuevas tecnologias
para sacar el maximo partido comercial a
esa audiencia. En el congreso de Wan-IFRA
se present6 un informe sobre el uso del mé-
vil que, entre otros datos, decia que ocho de
cada 10 usuarios de teléfonos inteligentes
miran su dispositivo antes de los 10 minu-
tos tras despertarse. {Tenemos algun pro-
ducto informativo de calidad que ofrecerles
para ese momento?

(@vicentelozano
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Les noves instal-lacions de |a seu central del diari EI Punt Avui, al carrer Giiell, 68, de Girona, a la zona de la Devesa i

&

) '
a prop de l'antic edifici de la Farinera M MANEL LLADO

La seu central d’El Punt
Avui, a Girona, es trasllada

B Ocupa des dahir unes modernes instal-lacions de 1.900 m2ala zona de la Devesa B Estara
interconnectadaamb la redaccio de Barcelonail'equipament d’El Punt Avui TV a Sant Just Desvern

Redaccid
GIRONA

La seu central del diari
El Punt Avui va estrenar
ahir una nova etapa a les
instal-lacions del carrer
Giiell, 68, a la zona de la
Devesa, en un edifici de
planta baixa de 1.900 m?
i amb un soterrani amb
capacitat per a 52 places
de parquing situat entre
la placa Prudenci Bertra-

na i el centre de negocis
CINC. Lanova seu perme-
tra que tots els departa-
ments del diari treballin
en un mateix espai diafan
per donar sortida als pro-
ductes periodistics de la
casa, ja siguin en paper, el
web o la televisié.
Lanovaseucentral d’El
Punt Awui, interconnec-
tada amb la redacci6 del
carrer Diputacié de Bar-
celona i les instal-lacions

d’El Punt Avui TV a Sant
Just Desvern, esta instal-
lada en un edifici eficient
energéticament, amb il-
luminaci6 uniforme amb
pantalles LED. Disposa
d'un grup electrogen de
275 kVA, insonoritzat,
amb unes installacions
d’aire condicionat d’alta
eficiénciaiventilacio amb
recuperacio de calor. A
aquesta seu, s’hi ha ins-
tal-lat un RAC central de

550 punts que donara
servei als 160 llocs de tre-
ball personalitzats i do-
tats de barreres actsti-
ques en una sala amb el
sostre fonoabsorbent.

A la nova seu, s’hi ha
construit un plato de tele-
visié de 210 m?, amb de-
pendéncies auxiliars per
als serveis de realitzacio i
control, maquillatge i sala
d'enregistrament de veu
que connecta amb una sa-

la d’actes per a més de vui-
tanta persones que estara
oberta a actes culturals i
ciutadans i que esta equi-
pada com a plato auxiliar
de televisio. Sera en un fu-
tur proxim que s'emetra
des d’aquest nou platé de
televisid una part de la
programacié d’El Punt
Avui TV. Aquesta cadena
generalista, que va iniciar
les seves emissions regu-
lars el Sant Jordi de 'any

passat, emet actualment
des de la seu del complex
televisiu Mediapark, a
Sant Just Desvern, en un
edifici dotat de redaccio,
diversos estudis i un gran
platd subterrani on es rea-
litzen els programes que
emet actualment la cade-
na, entre els quals el més
destacat és L'lla de Robin-
son, presentat per Eduard
Berraondo i amb noticies
a carrec d’Antonia Caste-
16. Als estudis de Sant
Just, també s'hi fa la resta
de programacio generalis-
taiesportivadelacadena.
La nova seu esta situa-
da a la Devesa, on sempre
ha estat ubicada la redac-
ci6 a Girona del diari, nas-
cut al carrer Joaquim Vay-
reda el 1979 i traslladat
després al carrer Figuero-
laimés tard al carrer San-
ta Eugénia, on s’ha estat
els ultims quinze anys, ®
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ELS BUCKLEY, NISSAGA DE PERIODISTES, TESTIMONIS DE LA HISTORIA.

El pare de Patrick Buckley, Henry, va ser testimoni en primera persona de la Guerra Civil
espanyola com a corresponsal del Daily Telegraph.Va escriure un llibre, Vida y muerte de
la Republica Espariola i s€'l pot veure, a dalt, prenent notes sobre la situacié dels soldats
republicans al camp de concentracio dArgelers. També va fer la foto de Hemingway al-
cant el puny. Al costat, Patrick i el seu germa, i la mare, Maria Planes. Sobre aquestes rat-
lles, una instantania presa per Henry Buckey a la batalla de Ebre. FAMILIA BUCKLEY
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> ENTREVISTA

MARC FRONS

El director de innovacién de ‘The New York Times' cree que acertar en la
era 3.0 requiere de una «cultura de la experimentacion».

«EL FUTURO DEL PERIODISMO
SE ESTA DEFINIENDO AHORA>

Por Elena Arrieta

The New York Times es uno de los
periodicos mas reputados del mun-
do, y probablemente el primer caso
de éxito de transformacion digital en
el sector de los medios de comunica-
cion. A punto de rebasar el millén
de suscriptores digitales de pago,
con unos ingresos anuales de unos
100 millones de dolares, llega el mo-
mento de dar un nuevo paso adelan-
te: contenidos sélo para dispositivos
moviles. Marc Frons es un periodis-
ta reconvertido en tecnélogo. O am-
bas cosas a la vez. Fue editor senior
de ciencia y tecnologia de Business-
week en la década de 1990, tras lo
que aprendio lenguajes de progra-
macién como HTML y Javascript.
A partir de ahi, participd en el lan-
zamiento de la revista SmartMo-
ney, ocupd cargos de relevancia en
AOL y Dow Jones y desde hace ca-
si diez anos es el director de Inno-
vacion de The New York Times. Es-
ta semana ha visitado Espana con
motivo del evento The Mobile Day,
organizado por la compania Mobi-
le Dreams Factory, y ha concedido
a EXPANSION una entrevista en
exclusiva.

Pregunta.- Hace dos anos que se
iniciaron en el mundo mévil.
¢Cudntas apps tienen disponibles
en este momento?

Respuesta.— Cuatro. La app prin-
cipal, de descarga gratuita, donde
se recogen la mayoria de las noti-
cias que también se publican en la
version de escritorio y en el papel;
NYT Now, que desarrolla seis o sie-
te historias cada dia, de un modo
muy grafico; una aplicacion de re-
cetas de cocina, que por cierto esta
funcionando muy bien; y por alti-
mo tenemos una app de pasatiem-
pos. Ha sido un gran aprendizaje.
En 2014 lanzamos dos nuevas apli-
caciones, NYT Opinion, que recogia
la opinion del periédico en torno a
las grandes noticias del dia, y NYT
Now. La primera no cuajo y la ce-
rramos, y la segunda empezo sien-
do de pago y acabamos de hacerla
gratuita. Nos dimos cuenta de que
imponer el pago por suscripcién
antes de contar con una audiencia
grande habia sido un error.

P- Primero la audiencia, después
el negocio...

R.- Podria decirse que si. Lo pri-
mero es crear un producto de cali-
dad que atraiga a una gran canti-
dad de usuarios. Después consigue

retenerla, que se suscriba. Analiza
qué quiere y por Gltimo piensa de
donde podrian venir los ingresos.

P~ ¢Es la suscripcion de pago el
modelo de negocio del futuro?

R.- Si, pero no para todo. ¢Por
qué productos digitales pagarian
los espanoles? Hay que analizar
qué es lo que valoran. En The New
York Times analizamos grandes
cantidades de informacion, inicial-
mente para crear publicidad mas
personalizada y efectiva. A medio
plazo, la analitica predictiva nos
permitird conocer patrones y perso-
nalizar también una parte de los
contenidos. El futuro del periodis-
mo se estd definiendo en estos ins-
tantes.

P- ¢Puede una aplicacién movil
llegar a ser un gran negocio de co-
municacién?

R.- El acceso a través de
smartphones es el que crece mas ra-
pido, y el que creemos que tiene mas
futuro, pero es cierto que en cuanto
a la monetizacion esta lejos de al-
canzar al entorno web. Nadie sabe a
ciencia cierta cudl es el futuro. Noso-
tros estamos apostando fuertemen-
te por el branded content y los con-
tenidos patrocinados.

P-- Un negocio amparado en el
numero de clics, ¢puede ser sosteni-
ble?

R.- Lo primero que hay que sa-
ber es que no es lo mismo un mévil
que una tableta ni un PC. No basta
con volcar los contenidos de un ca-
nal en el otro, de eso hace ya dos
anos que nos dimos cuenta. Cada

Marc Frons en las oficinas madrilefias de Mobile Dreams Factory. /. DAVILA

dispositivo se usa de manera dife-
rente, y requiere de contenidos y de
un modelo de negocio diferente. En
cualquier caso, no es la cantidad si-
no la calidad lo que importa. El clic
por el clic no fideliza, ni viraliza, ni
trae nuevos suscriptores.

P- ¢Cuanto cuesta creerse la di-
gitalizacion? ¢Podria una empresa
de menor envergadura seguir el
ejemplo?

R.- The New York Times es una
gran empresa. En mi departamen-
to somos 300 personas, de una
plantilla total de unas 4.000. Pero es
una cuestion de voluntad, de ins-
taurar una verdadera cultura de la
experimentacion en la compafia,
por la que puedas probar nuevas
cosas sin temor a fracasar. Tampo-
co tiene que ver con la edad. Hoy
por hoy todo periodista, ya sea un
Millennial o un profesional de 50
anos, deberia conocer las principa-
les herramientas a su alcance.

P-¢Contrataria a un periodista
que no tuviera cuenta en Twitter?

R.- No. Puede que haya alguna
circunstancia que me hiciera re-
plantearmelo, pero no se me ocurre
ninguna.

P~ {Y sin LinkedIn?

R.- Probablemente no, pero an-
tes de tomar la decision le pregun-
taria por qué, porque supongo que
tendria una razon para ello...
Frons dejara su cargo en el peri6di-
co el proximo 1 de julio, dispuesto
a «iniciar una nueva etapa». Des-
pués de verano conoceremos sus
planes.
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INFORME SOBRE LAUDIOVISUAL A CATALUNYA

L aradio,
en catala,

la televisio,
en castella

»El baix consum de la tele infantil
en catala «preocupa» el CAC

| ‘ MANUEL DE LUNA
BARCELONA
atalunya escolta la radio
en catala, peroveu la tele-
visio en castella. Aquesta
podria ser la principal
conclusié que s’extreu al comparar
els dos estudis sobre el sector audio-
visual que s’han fet puiblics els tl-
tims dies. El primera apareéixer, I'in-
forme anual que realitza I’Associa-
ci6 CatalanadeRadio, assenyala que
dels gairebé quatre milions diaris
d’oients que té el mitja, tres milions
sintonitzen emissores en catala (un
75%). Pero el segon, el Butlleti d'Infor-
macié sobre 'Audiovisual de Catalunya
(BIAC), que elabora el Consellde'Au-
diovisualde Catalunya (CAC), certifi-
caqueel 87,2% del consum de televi-
s5i6 dels residents a Catalunya és de
programes en castella.

Aquest avassallador dominide la
llengua castellana sobre la catalana
enles petites pantalles de Catalunya
és especialment «preocupant» per a
la direccid del CAC en un punt en
concret: l'audiencia que ara s’esta
formant, la infantil. «Fs un grup en
queé no hi ha xifres gaire concretes,
jaque l'audiometria ho engloba tot
en la franja de 4 a 12 anys, pero els
nostres calculs situen el consum in-

fantildetelevisid en catalaen només
el 15% del total», va explicar a la pre-
sentacio del BIAC Roger Loppacher,
president del CAC. Loppacher va re-
coneixer que aquesta dada és «preo-
cupant», i va considerar que la rao
d’aquest desequilibri és perqué hi
ha «una oferta molt amplia en caste-
11a». Aixo si, el president del CAC va
precisar que no és una situacié que
esvisquinomésa Catalunya:«Esuna
realitat que també preocupa els nos-
tres homolegs d’altres paisos petits,
com és el cas de Suissay.

MENYS OFERTA A TV-3/ A més a més de
la indubtable preponderancia de
I'oferta en castella de canals televi-
sius exclusivament infantils (el més
seguit és Clan, seguit de Boing i de
Disney Channel), hi ha un altre fac-
tor clau que ha provocat aquest des-
equilibri: I'eliminacio del canal 3XL
(i la unificacié del Stuper3 i E133), el
mesd’octubredel 2012, acausadela
crisi economica que ofegava la Cor-
poracid Catalana de Mitjans Audi-
ovisuals (CCMA). «Es molt significa-
tiva la reduccio6 d’oferta de que va
ser victima el Super3 amb aquella
mesura», va assenyalar el periodis-
ta Salvador Alsius, vicepresident del
CAC i principal responsable del BI-

71,5%

31,1%
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AC, que ofereix unes dades que, se-
gons Alsius, lisap greu haver de do-
nar, «pero que no es poden, ni s’han
de magquillar, ja que son revelado-
res de I'actual situacio» del sector a
Catalunya.

Totiaquest clar domini de I'ofer-
ta en castella en el seu conjunt, es
dona la circumstancia que el canal
més vist a Catalunya des de comen-
¢aments d’any és en catala, TV-3, pe-
ro seguitde prop per Tele 5.

Precisament la nova porta d’en-
trada al mercat catala del grup pro-
pietari de Tele 5, Mediaset (ha com-
prat el 40% del canal del Grupo Go-

RAMON CURTO

doé, 8TV), va ser un tema que es va
plantejar en el transcurs de la pre-
sentacio del BIAC.1Loppacher va ser
contundent: <Hi ha uns compromi-
sos de mantenir, i incrementar si
és possible, 'oferta en catala del ca-
nal 8TV. S6n uns compromisos que
s’han de compliri, a mésamés, s’ha
de fer amb un increment de la pro-
duccié propia».

Aquesta primera edici6 del BIAC,
que tindra una periodicitat quadri-
mestral (ique ja apareix a laweb del
CAC), també inclou dades de la tele-
visio local, radio, internet i publici-
tat,en ’ambit catala.=
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Josep Rovirosa

L.a mirada del cronista

i la realitat és tan diferent segons quin sigui el punt des

d’on es mira, té dret el periodisme a fixar-se en una sola

cara o ha de construir el relat analitzant els fets des de tots

els angles? Es la gliestio que planteja la subscriptora Tere-
sa Rojas, després de llegir la cronica “L’altre atropellament”, pu-
blicada al Viure (pagina 5, diumenge 24 de maig).

La cronica explicava dues histories. La primera, la d’una fami-
lia que, a més de veure morir el seu fill de tres anys atropellat da-
vant casa seva, s’enfrontava al pagament de fins a 60.000 euros
per les costes judicials, després de perdre 'tiltim recurs contra la
companyia d’assegurances del vehicle. La segona era la historia
de solidaritat generada per una campanya de firmes a través del
portal change.org que va aconseguir que la companyia d’assegu-
rances renunciés al cobrament.

La lectora Teresa Rojas troba a faltar I'analisi de la senténcia.
Diu que després de llegir el subtitol (“La justicia denega la indem-
nitzacio als pares d’un nen mort per un conductor que anava dis-
tretiels carrega les costes del procés”), “el lector espera que I'ar-
ticle de quasi una pagina li descrigui els motius del veredicte”. I
després de diverses suposicions juridiques sobre el perqué de la
senténcia, la lectora diu que “I'explicaci6 periodistica és pobra” i
“no permet conéixer el cas per formar-nos-en una opini6”.

Domingo Marchena, autor de la cronica, justifica el punt de
partida: “Eduardo Mendoza, en un proleg meravellos a la no
menys meravellosa Guerra i pau, escriu que un es pot extasiar da-
vant I'agiieducte de Segovia, sense necessitat de contemplar-ne
totes i cadascuna de les pedres. Elegir és el repte dels periodistes.
Elegir qué i com. Encertadament o equivocada, el periodista no

va tenir dubtes. Va triar

una cronica i no una in-
Unalectoratrobaafaltar fomacis Entreunacom:

la jUStiﬁCElCié d'una pleta informacié sobre un
laberint judicial o una

senténcia en una cronica  cynica sobre el drama

centrada en el drama d’una parella que va per-
y Ermiili dre el seu fill de tres anys

d una famiha que va optar per la segona”.

va perdre el seu fill Per als professionals la

diferéncia entre els géne-
res periodistics és clara.
Pero val la pena que ens hi aturem. Lorenzo Gomis, catedratic de
Periodisme i company en aquesta casa fins als seus tltims dies, va
deixar escrit que “la cronica no demana l'estricta asépsia infor-
mativa de la noticia”, que “el cronista firma el relat i participa en
I'esdeveniment que explica com a testimoni, no sempre impar-
cial” i que malgrat no ser “un génere d’opinio perqué la seva fun-
cio és informar” el “relat traspua el taranna del cronista.” I, a tall
d’adverténcia, va afegir que “sense noticia la cronica deixa de ser
periodistica” per convertir-se en un mer “relat historic”. (Teoria
de los géneros periodisticos, UOC 2008).

La novetat del cas —diu el cronista- era la campanya solidaria
que va propiciar “la rentincia de la companyia d’assegurances a
cobrar cap quantitat”. Pero si pel titol de la cronica la lectora va
creure que hi trobaria 'argumentacié d’una senténcia i només hi
va llegir “mitges veritats”, en alguna cosa hem fallat. La cronica
parteix d’'una mirada determinada. Hauria calgut abordar el cas
des d'una visio més esférica? “Una solucio intermedia hauria es-
tat més objectiva i en prenc bona nota”, reconeix el periodista.
Totique tem que “I'assumpte principal, el dolor d’uns pares, pot-
ser hauria quedat diluit” entre un munt de dades.

Estem davant d’un debat tan antic com el periodisme mateix:
I'equilibri entre I'objectivitat i la mirada del cronista.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o llamar al 93-481-22-99
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EL OYENTE

LUIS OZ

Periodistas

escritores

El periodismo y la literatura siempre
han caminado juntos y, con frecuen-
cia, revueltos. Raro es el periodista
que no acaba publicando algun libro
y. como dijo en una ocasi6n Vicente
Aleixandre a Fernando G. Delgado,
«la literatura, si acaso, solo te da para
merendar».

«A mi la radio me ha dado de co-
mer», confesaba ayer Delgado a Pepa
Fernandez en Radio 1. «Se port6 bien
conmigoy, anadia el periodista, que di-
rigi6 en los anos 80 Radio 3 y RNE, en
los 90 los telediarios de fin de semana
de TVE y, durante 12 anos, A vivir que
son dos dias, el matinal de los fines de
semana de la Ser.

Tantos madrugones no le han impe-
dido publicar 11 novelas y cinco poe-
marios, y ganar algunos de los pre-
mios mas importantes de la literatura
espanola como el Planeta y, en abril de
este ano, el Azorin por su tltimo libro:
Sus ojos en mi, una fascinante historia
sobre Santa Teresa de Jests.

La idea echd a andar hace mas de
40 anos, tras una conversacion con
el entonces librero y actor sevillano
Alfonso Guerra, y germiné mucho
después con la lectura de la biogra-
fia de San Juan de la Cruz de Gerald
Brenan.

Diputado de mas edad, a sus 67
anos, en las Cortes valencianas desde
las elecciones del 24 de mayo, Delga-
do sigue siendo un adicto de la radio.

«Empecé de muy pequefio con un
micréfono de pilas que enchufaba a un
graméfono en casa y, en una prueba
en Radio Juventud de Tenerife, les
gusté mi voz y alli me quedé. Ya no me
abandoné nunca».

«Celebro su permanencia», explica-
ba ayer en No es un dia cualquiera.
«En este lio de nuevas tecnologias te
acompana sin necesidad de pantalla.
Puedes hacer cosas, ir en coche y la
radio va contigo».

Frente a quienes ven un empobreci-
miento o anquilosamiento del medio,
Delgado cree que «ha ganado en con-
tenidos, en profundidad y en opinién».
Para él, «la radio sigue siendo el medio
mas abierto y el mas comunitario».

Hay periodistas, como Arturo Pé-
rez-Reverte, que alcanzaron el cielo
de la literatura. Otros, como Fernan-
do Garcia del Rio, de La Vanguardia,
o José Maria Patino, de la Ser, aca-
ban de publicar sus experiencias co-
mo corresponsales: el primero en Cu-
ba de 2008 a 2011, el segundo en Pa-
ris de 1998 a 2012. Ninguno de los
dos se considera escritor, pero ambos
enriquecen con sus obras el oficio del
periodismo.

«Los corresponsales de mi época so-
mos como dinosaurios, una casta en
extincion», decia Patifio en Hora 25 el
jueves. «Siempre habra corresponsa-
les, pero el corresponsal-embajador se
acabo... El de corresponsal es un tra-
bajo muy solitario, para el que se re-
quiere mucha disciplinas.
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Nous aparells de televisid, 3D, HD i Smart TV, en uns
grans magatzems M LLU[S SERRAT

La tele mante
el seu domini
de consum

B Un71% dels
catalans es connecta
ainternet diariament,
segons el CAC

Redaccio
BARCELONA

La televisio és el mitja de
comunicaci6 amb més
usuaris a Catalunya, amb
quasi un 88% de la pobla-
cid; el segon lloc'ocupain-
ternet, amb un 71%, per
davant de la radio, amb
poe més d'un 61%, mentre
que la premsa escrita té
només un 30% de lectors.
Les dades del Consell Au-
diovisual de Catalunya
(CAC) formen part del seu
primer butlleti, dirigit pel

vicepresident del CAC,
Salvador Alsius, en qué
ess publicaran quadrimes-
tralment dades sobre el
consum de televisio, radio,
internet i publicitat.
Segons el butlleti, a Ca-
talunya es veuen de mitja-
na unes quatre hores de
televisio i s’escolta una ho-
raitres quartsla radio per
persona, i son els mitjans
en catala, TV3iRAC1, els
que encapcalen les respec-
tives llistes d’audiéncia de
televisio 1 radio en I'altim
quadrimestre. Pel que fa a
internet, segon mitja més
consumit, I'as estamés ge-
neralitzat entre els joves,
ja que el 92 de la poblacid
entre 201 24 anys s’hi con-
necta didriament. M
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COMUNICACIO
Debatsobrela
comunicacioi
les fonts locals

La Societat Catalana de Co-
municacio va fer ahir la seva
conferéncia anual a Girona. A
més d'una série de conferén-
cies, va tenir lloc un acte cen-
tral de debat titulat Les fonts
periodistiques i lacomunica-
ci6 local, amb la participacio,
entre d'altres, dels periodis-
tes d'aquest diari Jordi Grau
(director de Girona) i Joan
Ventura. M J.r.

42 | 62



Ara

BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada:  25.680 Ejemplares
Difusion: 13.936 Ejemplares

07/06/15

020G1.€6 ‘POD

Pagina: 66

Seccién: COMUNICACION  Valor: 505,00 € Area (cm2): 86,2 Ocupacion: 9,53 %

Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 120000

Tanca l'edici6é espanyola

de la revista ‘Rolling Stone’

Elntmero de maigijunyde I'edicié espa-
nyola de la revista Rolling Stone haura si-
gut I'tltim que es publica. Totique no hi
ha hagut cap comunicat oficial, segons el
portal Efe Eme els subscriptors de la pu-
blicacio han rebut “un avis” del grup Pri-
sa per fer-los saber que desapareixia. Du-

rant les ultimes setmanes, s’haestat bus-
cant una editorial que pugui estar inte-
ressada a comprar la franquicia, pero les
gestions no han arribata bon port. Segons
El Mundo, els treballadors de la publica-
cio -quevaarribaral’Estatel 1999-s’han
“recollocat” en altres projectes de Prisa.
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Axel Torres abandona
Radio Marca

El periodista catala Axel Torres, expert en
futbol internacional, vaanunciar ahir persor-
presa que deixa Radio Marca després de vuit
anys al capdavant del programa Marcador in-
ternacional. Tot i que no va parlar del seu fu-
tur, s’espera que s’incorpori al nou canal de
televisio beIN, que arrencaral’l d’agost.
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La edicién por ordenador facilitara crear infinitas posibilidades de sonidos multidimensionales

Llega la revolucion au

Jesis G Feria

diovisual

El117y 18 de este mes, BIT Experience analizard en Ifema el futuro de la radio,
la television, el cine y los nuevos medios de informacion a través de las redes

Iria de Bugallal - Madrid

Los contenidos se multiplican en
televisidn, como se multiplicaron
loscanalesconlaimplantacién de
la TDT, pero no sélo eso ha cam-
biado: las nuevas tecnologfas han
transformado la forma de consu-
mo delosusuarios, ylamanerade
crear y generar esos contenidos.
Respecto a la produccion, se bus-
cannuevos«codecs» que ofrezcan
una mayor compresion sin pérdi-
da de calidad porque internet re-
quiere rapidez de respuesta e in-
mediatez.

Hoy porhoy, se puede verlo que
queramos, donde queramos y
cuando queramos, ya sea desde
unatabletaounsmartphone; eso
hace replantearse qué ofrecer y
como. Podemos elegir un frag-
mento, un programa o acceder a
la emision de una radio o televi-
sién en directo. Ya no somos es-
clavos de una parrilla, el conteni-
do estd expuesto y el usuario es
quien decide.

Hasta la television se ha vuelto
inteligente, la IPTV - la television
porcable-es capaz de retener qué
tipo de series, peliculas o debates
nos gustan para luego ofrecernos
contenidos similares. Podemos
parar, rebobinar, pasarlo a cdma-
ra lenta, configurar nuestras pro-
pias parrillas de pro-
gramacion, ver va-

sibilidades infinitas, desde multi-
plicar alos extras y llenar estadios
hasta crear una tormenta perfec-
ta sin tener que utilizar una gota
de agua. No hay limites para el
rodaje —se acabaron las bobinas—
ni limites a la imaginacion. De
hecho, la tecnologia audiovisual
sedefine, hoy porhoy,
contres palabras: evo-

rios canales de ma- PONENCI,AS lucién e innovacién
nera simultdnea y Destacaran la constantes.Y eso serd
hasta comentarlos, : lo que se analizard en
al tiempo, en las re- referlda.a .U!ifra las Jornadas BIT Ex-
des sociales. Esto ya Alta Definicion, perience los proxi-
no es el futuro, es el i e mos dias 17 y 18 de
presentey tiene nom- produccmn el junio en los pabello-
bre propio: eslainte- 8Kyel nes de la Feria de
ractividad, TS e Madrid. Ahilos profe-

La tecnologia ha multldlSpOSlthO sionales del sector

afectado de manera

decisiva a todo el sector audiovi-
sual, incluido el cine. Se ha vuelto
digitaly, con ello, toda su cadena:
la produccién, la distribucién y la
exhibicidn se han visto afectadas.
Laedicion por ordenadorsupone
un importante ahorro y unas po-

tomardnel pulsoalas
ultimas tendencias en television,
radio, cine y «new media»,
Durante las distintas sesiones
plenarias y las diferentes ponen-
cias, los asistentes podrdn cono-
cer las soluciones y modelos de
negocio enrelacion alaTelevision

en Ultra Alta Definicién, la pro-
duccidn y postproduccién en 4K
y 8K, la distribucién de conteni-
dos multidispositivo, los nuevos
usos del espectro radioelétrico o
la gestion avanzada de media. Se
hablard del trabajo colaborativo,
de la nube, del estdindar HbbTv
2.0, de la contribucién desde en-
laces 3G, 4G y banda Ka, del soni-
do multidimensional inmersito,
la produccién publicitaria y de
animacidn; también tendrdn
hueco otros contenidos como el
uso de la transmedia, el video
como herramienta de marketing
odelos grafismo entelevision, asi
como el potencial de los estudios
virtuales y las claves de la ilumi-
nacion, entre otros temas. Todo
ello en un ambiente distendido y
dindmico en el que se anima a la
participaciony lainteraccion entre
los ponentes y los visitantes.
Entrelos expertos que acudirdn
alas jornadas se encuentra Andy
Townend, el artifice de la migra-
cidnalatelevision digital en Reino

UN VISTAZO
ALMANANA

Las Jornadas Técnicas Bit
Experience celebradas en
Ifema son el foro monografico
que pretende anticiparse al
mafiana del mundo audiovisual.
Se trata del evento mas
esperado por los profesionales
del sector, ya que se celebra
cada dos afios (concretamente
en los afios impares) y sirve de
puente de conexion con el
Salén Internacional de la
Tecnologia Audiovisual, BIT
Broadcast, que se organiza
también de forma bienal y cuya
proxima convocatoria se
desarrollara durante el mes de
mayo del afio que viene.

lfema

Unido y Australia. Townend serd
el encargado de pronunciar la
conferencia inaugural, en la que
abordard los profundos cambios
que vive la radiodifusién y anali-
zard su impacto en los modelos
econdmicos ysociales en Europa.
Ademas, se habilitardn salas de
demos permanentes donde los
visitantes podrdn probar los soft-
wares y la tiltima tecnologia de las
principales marcas del sector
como Sony, Avid, Eurocom, Cros-
spoint-Grass Valley, etcétera.

Casiun centenar de expertos

BIT Experience estd organizado
porla Feria de Madrid, en colabo-
racion conlarevistaespecializada
«Panorama Audiovisual» y el Co-
mité Organizadordel Salén. Ensu
tiltima edicion reunio a cerca de
medio centenar de expertos del
mds alto nivel que compartieron
con mds de dos mil profesionales
del sector todas sus experiencias
y el andlisis de lo que tiene que
llegar. Aquella ocasién fue un
éxito que, con toda seguridad, se
repetird en esta nueva convocato-
ria, De hecho, las estimaciones
actuales ya confirman la partici-
pacion de muchos mas expertos
yunmayor niimero de ponencias
queenlaedicion pasada. Serd una
oportunidad para que producto-
res, agregadores, proveedores de
servicios o «broadcasters» se anti-
cipen ala revolucién que viene.
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Maria Dolores
Cospedal

Sede del ente puiblico Radiotelevisidn de Castilla-La Mancha (RTVCM), tras un cartel de la iltima campafia electoral. oLmo caLvo

INSPECCION DE TRABAJO ‘TRATO INDIGNO, INTOLERABLE’

CASTILLA-LA MANCHA TV:
«ES PARA MATARLOS»

Una inspeccion ve una
infraccion «muy grave»
en la «paralisis» de la
cadena al tolerar los
«insultos» de la jefa de
Informativos al equipo

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
«Sinverglienza», «impresentable»,
«eso es hacer el ridiculon, «éestais
atontados?», «no dais una», «iqué
malol», «nos mete en el fango esta tia
cada vez que hace una entradilla»,
«insoportable esta chica», «qué cas-
tana mental tieney, «no sabe ni don-
de tiene la mano derecha, «es para
matarlos», «es gilipollas», «le faltaun
veranoy, «un truno ha hecho»... La
directora de Informativos de Castilla-
La Mancha TV, Victoria Vigon, ha
dedicado a su equipo improperios
como éstos, registrados en las actas
de una inspeccion de Trabajoy Se-
guridad Social. Segtin ha podido sa-
ber EL MUNDO, la autonomica ha
cometido una infraccion administra-
tiva «muy grave» en materia laboral,
al no haber puesto remedio a un
«trato indigno, intolerable y que no

debe soportar ningtin ser humano».

En los documentos a los que ha te-
nido acceso este diario, a falta de la
apertura de expediente disciplinario,
la inspeccion de Trabajo denuncia
«la pardlisis empresarial» del canal
dirigido por Ignacio Villa, que no pu-
so fin a este tipo de actuaciones pese
a las advertencias del comité de em-
presa, que ya manifesto sus quejas a
principios de 2014. Preguntadas por
este diario, fuentes oficiales de la ca-
dena sefalan: «Se ha cometido una
gravisima ilegalidad grabando en el
control de Informativos y en la re-
daccidn, sin previo aviso, a trabaja-
dores de esta casa». Ademas, subra-
yan: «Vamos a presentar recurso an-
te la autoridad laboral y nos
guardamos de recurrir a medidas le-
gales contra quien lo haya grabado».

‘LA PUNTA DEL ICEBERG'

Como pruebas ante la inspectora,
el comité ha aportado ocho graba-
ciones realizadas a Vigon sin co-
nocimiento de ésta. Sirva de
ejemplo la transcripcion de la pri-
mera: «No llega este sinvergiien-
za. Y yo le mato. iTe juro que le
mato! Le mato, te lo juro, salgo de
aqui y le mato, le despellejo, icon

Vigon es licenciada en Periodis-
mo por la Universidad San Pablo
CEU y méster Cope de radio, emi-
sora en la que se ha responsabiliza-
do de la edicién de informativos y
de la informacion politica. En el ve-
rano de 2011, Maria Dolores de
Cospedal asumi6 la Presidencia de
Castilla-La Mancha, designo gra-
cias a la mayoria del PP a Ignacio
Villa director general del ente pu-

«SINVERGUENZAb,
«IMPRESENTABLE» Y
«ATONTADOS», VARIOS
DE LOS CALIFICATIVOS
DE VICTORIA VIGON
CONTRA SU EQUIPO

EN LAS ACTAS DE LA
INSPECCION FIGURAN
FRASES COMO ESTA:
«SALGO DE AQUI'Y LE
MATO, LE DESPELLEJO
CON MIS MANOS»

Ignacio Villa, director general. a. oiLoLLl

mis manos! Cagien...». La direc-
tora de Informativos, que también
ejerce de presentadora del noti-
ciario de las 14.00 horas, califica
de esta forma el trabajo de otra
redactora: «Mira qué estupidez
me pone... iQue cambian las mo-
das! Esta chica es gilipollas, de
verdad, ies gilipollas!, le falta un
verano y el que viene no es para
ella... Lleva dos dias haciendo esa
pieza [noticia] iDos dias, cofo!
Ahora mismo la llamo. ¢Es gilipol-
las o qué?».

Victoria Vigon, de Informativos. . m.

La inspeccién subraya «el desdén,
menosprecio o la posicion de domi-
nio» de los hechos relatados, «la pun-
ta del icebergy del trato dispensado
a un «amplio» nimero de profesio-
nales -se pueden contar hasta 16-.
La conclusion es que «se produce un
desprecio generalizado, recalcado y
manifiesto del trabajo del restor;
ademas de detectarse la «impronta
de trato superior», en frases como
«cuando me veais brillar, venid [al
personal de maquillaje]» 0 «cde qué
voy disfrazada hoy? [a vestuario]».

blico Radio Television Castilla-La
Mancha (RTVCM), y éste incorpo-
16 a Vigén a la autondmica, tras ha-
ber coincidido ambos en la Cope.

Asi, el posible cambio de Gobier-
no en la comunidad amenaza la
continuidad de Villa. Pesan tam-
bién en su contra las repetidas acu-
saciones de manipulacién. El PSOE
manchego ha llevado a los tribuna-
les noticias como Pablo Bellido,
echado al monte, sobre el alcalde
de Azuqueca de Henares y secreta-
rio general del PSOE en Guadalaja-
ra; y Las 10 plagas de Page, acerca
de la gestion en Toledo de quien
previsiblemente se convertira en el
proximo presidente de Castilla-La
Mancha, Emiliano Garcia-Page. En
un titular sobre Rafael Perezagua,
del PSOE de Toledo, se rotulaba El
‘reto’ del burro de Perezagua, apro-
vechando que el concejal habia he-
cho referencia a ese animal.

Cristina Corcuera, presidenta del
comité de empresa de la television
autonémica manchega, sostiene en-
trevistada por este diario que Villa ha
constituido una «redaccion paralela»
para controlar cualquier informacion
sensible: «Por ejemplo, la persona
que ha cubierto IU en la tltima cam-
pana fue contratada 10 dias antes.
De acuerdo al censo de 2012, somos
en torno a 400 trabajadores, pero no
se contabilizan ni los contratos aut6-
nomos ni los mercantiles que se han
realizado en los ltimos anos con ca-
racter politico o institucional».

La cuota de pantalla del canal,
mientras tanto, ha descendido
hasta el 4,4%. En abril, los repre-
sentantes de los trabajadores
convocaron paros parciales du-
rante dos dias. Desde el pasado
otono, la plantilla protesta pre-
sentandose a trabajar con ropa
negra el primer viernes de cada
mes. Segun recoge la inspeccion,
la directora de Informativos tam-
bién se pronunci6 al respecto:
«iDe luto me tenéis!, ilas bragas
de luto, llevo!».
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Applerevelarahoysusnuevas || g

armas para competir en el movil

La compania anunciard un servicio de mdsica en
‘streaming’ y la nueva version de su plataforma iOS

MariMAR JIMENEZ Madrid

Faltan pocas horas para que
arranque uno de los eventos
maés importantes de Apple, su
conferencia anual de desa-
rrolladores. La compania des-
velara ahi sus nuevas cartas
para dar la batalla a Google
y otros jugadores importan-
tes del ecosistema de internet,
como Spotify. Y es que en esta
ocasion, si se cumplen todas
las filtraciones, la empresa di-
rigida por Tim Cook anun-
ciard el lanzamiento de un
servicio de musica en strea-

ming. Hasta ahora se ha des-
velado su nombre, Apple
Music; su precio, una tarifa
mensual de 9,99 dolares, y
que estaria listo para ser uti-
lizado por usuarios de iOS y
0S X, sistema operativo
movil y de escritorio de
Apple, pero también con pla-
taformas competidoras, An-
droid y Windows.

Otro detalle filtrado es que
el servicio de musica del fa-
bricante del iPhone no ten-
dra una modalidad gratuita
a cambio de anuncios como
si lo tiene Spotify, pero si

dari tres meses de prueba
gratis.

Al margen de la masica, el
gran protagonista del evento
serd el i0S 9, la nueva version
de uno de los sistemas ope-
rativos méviles mas usados el
mundo. Este podria presen-
tarse mas optimizado para los
smartphones antiguos de la
compania, como el iPhone 48,
y aderezado con mejoras que
le den estabilidad, mayor
rendimiento y un consumo
mas 6ptimo de la bateria. El
mercado también da por
hecho que el nuevo 108 ven-

dra con un Siri (el asistente
de Apple) mejorado, que re-
colecte datos desde las apli-
caciones del usuario para
ofrecer mejores respuestas.
Apple posiblemente tam-
bién mejore la productividad

Tim Cook, durante una presentacion. GETTY IMAGES

del iPad, si finalmente escu-
cha al usuario e introduce la
funcion de dividir la panta-
lla en dos partes para que los
usuarios puedan ejecutar
dos aplicaciones al mismo
tiempo desde la tableta. Y no

se descarta que lance una
nueva version del Apple TV.
Seghin la prensa estadouni-
dense, la compania de la
manzana podria anunciar
este lunes un servicio de sus-
cripeion de canales de tele-
visién. La firma ofreceria
mas de 20 canales por una
cuota mensual y el servicio
estaria disponible para los
distintos dispositivos de la
compania.

La empresa de Tim Cook
prepararia también noveda-
des para Homekit, la plata-
forma de hogar conectado
que lanzé durante la confe-
rencia de desarrolladores
del pasado afo, y lanzaria el
SDK nativo para el Apple
Watch, con el fin de que los
desarrolladores de aplica-
ciones puedan crear apps na-
tivas para su reloj inteligen-
te, y que estas trabajen asi de
forma mas ripida y fluida.
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El public infantil només veu
un 15% de la televisié en catala

El Super3 deixa de ser canal de referéncia en favor de Clan i Boing

FRANCESC PUIG
Barcelona

ElConsell de 'Audiovisual de Catalu-
nya (CAC) ha impulsat el Butlleti
d’'Informacio sobre I'Audiovisual a
Catalunya (BIAC), de periodicitat
quadrimestral, en qué es recullen les
dades sobre distribucio i audiéncies
de televisio i radio, consum d’inter-
net, inversié publicitaria i un apunt
monografic. En el primer exemplar
dels quatre primers mesos d’enguany
I'apuntesdedicaal consuminfantil de
televisio, i es constata que el Super3

El CAC impulsa un
butlleti quadrimestral
que recull les dades del
sector audiovisual catala

ha deixat de ser la cadena infantil de
referénciaen favor de Clan i Boing,.
Entre les dades recollides consta
que Clan lidera I'audiéncia del pablic
infantil a Catalunya, seguida de
Boing, Disney Channel i el Super3.
Segons dades del CAC, el consum te-
levisiu en catala entre els nens és d’'un
15%. Per Salvador Alsius, vicepresi-

CONSUM INFANTIL DE TELEVISIO
Canals més vistos a Catalunya
20/1v/2015. Audiéncia de 4 a 12 anys

PDe7haldh
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Super3 [l 5.000
Disney 3.000
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PDel17ha20.30h
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»De20.30ha24h
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V3
Boing
Antena 3
Disney 14.000
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dent de l'organisme, la situacio s'ex-
plica per 'amplia oferta de les tele-
visions estatals, una circumstancia a
la qual s’ha sumat la reduccio6 horaria
del Super3 perqué ha de compartir
cadenaambel 33.

El ranquing dels programes més
vistos pelsteleespectadors entre 4112
anys a Catalunya el lidera el partit de
la Lliga de Campions entre el FC Bar-
celona i el PSG a TV3, seguit de Bob
EsponjaaClan, Doraemondel Super3,
Lapandadelaselvaalrescatede Clani
Horade aventuras de Boing.

En l'acte de presentacio d’aquest
nou bulleti, inspirat en el que fan al-
tres reguladors europeus com I'Of-
com britanic o el Consell Superior de
I'’Audiovisual frances, el president del
CAC, Roger Loppacher, va destacar
que el BIAC permetra disposar d'una
radiografia més actualitzada del sec-
tor audiovisual catala i detectar
tendeéncies amb més celeritat. Per Al-
sius, l'objectiu de la nova eina és
presentar les dades del sector d’una
manera ordenada i clara. També va
confessar, pero ,que “no oferira grans
primicies”, Tant Loppacher com Al-
sius van admetre que en el consum
d’internet i en la inversié publicitaria
hi ha una escassetat d’informaci6 i
que estan treballant per aconseguir
millorar aquesta mancanca.e
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El 65% de los internautas ojea la Red mientras ve la tele

La ‘doble pantalla’
gana fuerza entre
la audiencia espanola

Agencias MADRID.

Un 65 por ciento de los internau-
tas ha consumido en algiin momen-
to Internet mientras ve la televi-
sion, admitiendo cerca de la mitad
de personas dentro de este grupo

que lo hacen “frecuentemente”, se-
gun la ediciéon de AIMC Q Panel
dedicado al consumo televisivo. Es-
ta encuesta ha sido realizada entre
el 23 de diciembre de 2014 y el 22
de enero de 2015, y la muestra titil
alcanzo las 477 entrevistas. Segun
el estudio, el mévil es el dispositi-
vo preferido para realizar comen-
tarios en la Red sobre programas
de television. Asi, un 19 por ciento
de los internautas declara haber vis-
to o realizado comentarios en In-

ternet mientras ve la tele en los til-
timos 30 dias. El dispositivo mas
utilizado para realizarlos es el telé-
fono movil, con seis de cada diez
usuarios encuestados, seguido del
ordenador portitil o de sobremesa
(26 por ciento) y la tableta (15 por
ciento).

Ademas, los comentarios sobre
television a través de Internet son
realizados por el 66 por ciento de
los encuestados en las redes socia-
lesy un 42 por ciento a través de la

mensajeria instantinea, En cuanto
alos programas preferidos para co-
mentar en la Red, se encuentran las
peliculas (mencionadas por el 41
por ciento de los que comentan),
las series de ficcion extranjeras (40
por ciento) y las retransmisiones
deportivas (36 por ciento).
Asimismo, un 60 por ciento de
los internautas declara haber acce-
dido a algiin contenido televisivo a
través de Internet en los tltimos 30
dias. En cuanto al consumo televi-

sivo, liderado por las mujeres, mas
del 88 por ciento de los internau-
tas afirma haber visto la television
en el dia de ayer.

Por tiltimo, el 18 por ciento de los
internautas dispone de un televi-
sor conectado a Internet y, de ellos,
un 14 por ciento accede a Internet
desde el televisor todos o casi to-
dos los dias. De todos ellos, uno de
cada cuatro de esos internautas se
conecta varias veces por semana a
través de la television.
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Davant
el dubfte,
periodisme

Aquesta és una frase que uti-
litzo com una mena de mantra
per acabar aquells debats en
els quals només s'exposen dub-
tes: Com s’ho prendran? |, els
altres? No ho veig clar, pero i si
no ho diem aixi? Dema qué ens
diran?... Davant el dubte, perio-
disme... | nosaltres ja sabem...
Sabem que s’ho prendran ma-
lament, uns i els altres, perqué
ho hem dit tal i com I'hem in-
terpretat i dificilment ens di-
ran coses boniques. De totes
maneres, a cap professional de
qualsevol disciplina, excepte als
futbolistes, li diuen coses bo-
niques ~treballar bé va amb la
ndmina, s'entén—i, per tant no-

Sho prendran
malament uns i

uns altres perqué
expliquem les coses
com les interpretem

més deixem espai per a les criti-
ques. Parlant de politica, tot ai-
X0 és el pa nostre de cada dia (i
del de cada 10 minuts en cam-
panya electoral), pero la setma-
na passada aquest debat es va
suscitar en I'ambit de la infor-
macié esportiva mercés a una
relliscada de comunicacié d’'un
club. Bé, una relliscada rere una
altra en cosa de 24 hores... Da-
vant el dubte, vam informar els
nostres lectors del qué passava
sense deixar d’informar del que
I'entitat volia anunciar, que era
ni més ni menys que el full de
ruta de la propera temporada.
Per part nostra, tema tancat!
Ens veiem dilluns vinent?

50 / 62



Ara
BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada:

Difusion:

25.680 Ejemplares
13.936 Ejemplares

08/06/15

¥8.0¥.€6 ‘PO

Pagina: 44

Seccién: COMUNICACION  Valor: 355,00 € Area (cm2): 72,2 Ocupacion: 7,97 %

Documento: 1/1

Autor:

Num. Lectores: 141000

El canal juvenil Non Stop People
arriba dema a Movistar TV

La plataforma de televisio de pagament
Movistar TV incorporaraa partir de dema
el canal Non Stop People, una proposta
destinada als espectadors d’entre 14 1 40
anys. La cadena, que compta amb “un
equip de 50 joves periodistes”, oferira
continguts que giraran a 'entorn de ma-

téeries com la musica, el cinema, la tecno-
logia, la moda, els estils de vida o la tele-
visio, i incloura magazins, debats i espais
informatius. El canal, que des del 2012
emet a Franca, debutara a Espanya dema
ales17.00, totique laseva presentacio ofi-
cial no tindra lloc fins al setembre.
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Mollet distribueix

el llibre °El fotograf
de ’horror’ a tots els
centres educatius

Mollet del Valles

Tots els centres educatius

de Mollet —de Primaria i
Secundaria, tant ptblics

com concertats— han rebut
un exemplar del llibre EI
fotograf de 'horror de I'his-
toriador Benito Bermejo. El
treball recull imatges robades
als guardians de les SS per
Francesc Boix, que va ser
deportat des de I'any 1941

al camp de concentracio i
extermini de Mauthausen.
L’objectiu és que els estudi-
ants el puguin fer servir per
treballar i difondre contin-
guts i experiéncies entorn

de I’holocaust dels nazis en
contra dels jueus i altres col-
lectius. L'escola d’adults de
Mollet també n’ha rebut un
exemplar. Les fotografies que
Francesc Boix va aconseguir
rescatar de Mauthausen —-més
de 1.000- van servir com un
element de prova en els judi-
cis de Nuremberg I'any 1945.
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La TV de pagament supera els 5 milions d'abonats

La televisi6 de pagament va guanyar
345.000 abonats a Espanya durant I'Gltim tri-
mestre de I'any passat, de manera que va
tancar el 2014 amb 5,1 milions de clients, re-
cord historic. Ho indica l'informe trimestral de
la Comissid Nacional dels Mercats i la Compe-
téncia, que atribueix aquest increment "so-
bretot” a les “ofertes comercials” de Telefé-
nicailaseva plataforma Movistar TV. L'infor-
me també indica que el conjunt del sector au-

diovisual va facturar durant els dltims tres
mesos de I'any passat un 9,4% mes que enel
mateix periode del 2013, i va arribar fins als
1.090 milions d'euros, |a xifra més alta dels
ltims tres anys. La televisio en obert es va
quedar practicament la meitat del pastis,
amb 504 milions, mentre que 485 correspo-
nen als canals de pagament i 101 a la radio.
En global, els ingressos per publicitat van pu-
jar fins als 589,2 milions d'eUros. s
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Sabado, 6 de junio de 2015

REDACCIOMANRESA La Fundacio Independéncia i Progrés i la Demarcacié Catalunya Central del Col-legi
de Periodistes lliuraran dimecres, 11 de juny (20 h, sala d'actes del Casino), el tercer Premi Josep Maria
Planes d'investigacié periodistica a Felip Solé pel documental Perseguits i salvats. Camins de nit i boira
(impulsat per la Diputacio de Lleida i coproduit per TVC ila Xarxa de Comunicacio Local), sobre les expedicions
dels jueus que, a la Segona Guerra Mundial, volien arribar a Barcelona des de la Franga ocupada de Vichy
travessant els Pirineus. Solé n'és el director, guionista i responsable de la realitzacié. Enguany, de manera
excepcional, el jurat ha acordat fer una mencié especial al periodista Jordi Marsal pel llibre Castor: la bombolla
sismica, sobre el projecte de magatzem submari de gas instal-lat davant d'Alcanar i Vinaros. Compartir a
Twitter Compartir a
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Domingo, 7 de junio de 2015

Membres del jurat del 3r Josep Maria Planes d'investigacid periodistica. Foto: DCCCP La Fundaci6
Independéncia i Progrés i la Demarcacié Catalunya Central del Col-legi de Periodistes lliuraran el dimecres
11 de juny el premi Josep Maria Planes al periodista Felip Solé pel documental 'Perseguits i salvats, Camins
de niti boira'. Enguany, de manera excepcional, el jurat ha acordat fer una mencio6 especial al periodista Jordi
Marsal pel llibre 'Castor: la bombolla sismica'. El jurat del tercer Premi Josep Maria Planes ha acordat per
unanimitat concedir la distincié d'enguany al documental 'Perseguits i salvats. Camins de nit i boira', impulsat
per la Diputacio6 de Lleida i coproduit per Televisié de Catalunya i la Xarxa de Comunicacié Local. El director,
guionista i responsable de la realitzacié, Felip Solé, sera I'encarregat de recollir el guardo el dijous 11 de juny,
a les 8 del vespre, a la sala d'actes del Casino. El jurat també ha volgut fer una mencié especial al treball
'‘Castor: la bombolla sismica’, del qual és autor Jordi Marsal, i que tracta sobre el projecte de magatzem
submari de gas instal-lat davant d'Alcanar i Vinards. La Fundacio Independéncia i Progrés va demanar
enguany a la Demarcacié Catalunya Central que s'impliqués en l'organitzacié del guardé amb l'objectiu
d'aconseguir més resso i més projeccio a nivell de pais. En aquest nou replantejament, es va demanar a les
demarcacions del Col-legi de Periodistes de Catalunya que proposessin treballs d'investigacié del seu territori
i es va convidar a personalitats destacades del mén de la comunicacié a formar part del jurat. Els membres
de jurat d'enguany han estat Josep Maria Tresserras, Josep Gifreu, Viceng Villatoro, Llucia Oliva, Teresa
Carreras, Jordi Finestres i Gongal Mazcufian. Ha actuat com a secretari Joan Badia, president de la Fundacio
Independéncia i Progrés. EIl premi va néixer per homenatjar el manresa Josep Maria Planes, qui fou un
destacat periodista del primer terc del segle XX i un dels pares del periodisme d'investigacié a Catalunya.
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Ecuador persigue afalsos refugiados colombianos El Ministerio de Relaciones Exteriores y Movilidad Humana
del Gobierno del Ecuador ha informado de que ira en contra de aquellos ciudadanos colombianos a quienes
se les revoque la condicion de refugiados en vista de la falsedad de los documentos aportados. El Gobierno
del Ecuador ha lamentado, sin embargo, el hecho de que una parte marginal de las personas que acceden
al asilo en el pais, lo hagan de manera fraudulenta, mintiendo sobre sus circunstancias. Leermas. Machismo
y mercado publicitario Bolonio celebrando y Mucus moqueando de larisa. Hombres simples le sirven mejor.
El marcado publicitario esta vez atacando la inteligencia de los hombres en su pensamiento, en sus
sentimientos-emocionalidad y en sus necesidades. Leer mas. La pantalla herida Una mirada cargada
de amor al cine espafiol Leermas. Agua Maldita de Molotov: nuevo disco de rock mexicano Lairreverente
banda de rock mexicano Molotov ha presentado Agua Maldita, su mas reciente album, que se acompafa de
una astuta estrategia contra la pirateria: la compra del disco da acceso al concierto que ofreceran en julio en
el Auditorio Nacional de México, informa Andes. Leer mas.  Acuerdo sobre victimas en los didlogos de paz
sobre Colombia Un acuerdo entre el Gobierno de Colombia y las Fuerzas Armadas Revolucionarias
(FARC), por el que se fijan diez principios que guiaran la discusion sobre las victimas del conflicto armado
que lleva mas de medio siglo en el pais suramericano, fue anunciado el sdbado desde La Habana. Leer
més. Elirreverente oficio de despertar crisdlidas Ejercer la escribania jah, mundo, tamafia responsabilidad!
Xulio Formoso: Despertar de las Crisalidas Escribir es transformar adrede la realidad; pasarla por el agua
de una hasta que tenga el punto justo de sal. Leer mas. México: 5 afios de impunidad en el incendio de
la guarderia ABC En 2009 murieron 49 nifios y 75 resultaron afectados por un incendio Memorial levantado
en el Distrito Federal. Estan representados todos los nifios. El afio pasado, con motivo del cuarto aniversario
de un episodio que no debié suceder jamas, describi esta tragedia como algo inimaginable en un pais
desarrollado . Se acababa de estrenar un documental que mostraba el caso en toda su crudeza y, mediante
otras acciones, parecia que aun habia esperanzas de obtener justicia. Leer mas. Aprobada en Honduras
Ley de Proteccion a Periodistas La Sociedad Interamericana de Prensa (SIP) mostro su satisfaccion por la
aprobacién por parte del Congreso de Honduras de una Ley de Proteccién a Periodistas, medida que considero
como un importante avance para derrotar la violencia que afecta al gremio. jBasta de ataques a periodistas!
El pasado miércoles, el legislativo de Honduras aprob6 en primer debate, un decreto que da vida a la Ley de
Proteccion para los Defensores de Derechos Humanos, Periodistas, Comunicadores Sociales y Operadores
de Justicia, informa Cerigua. Leer mas. ¢Te interesan nuestros contenidos? Apoya el periodismo
independiente con Dropcoin
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Lunes, 8 de junio de 2015

Operacion Palace: una patrafa para llamar la atencién La Comision de Arbitraje, Quejas y Deontologia de
la Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafia (FAPE) considera que el programa de Jordi Evole
Operacion Palace sobre el 23F, emitido por laSexta, no es periodismo y se trata de una patrafia cuyo objetivo
es llamar la atencion, por lo que no debe someterse a los criterios deontoldgicos de la profesién. Leer més.
Limpieza social: prision indefinida para Erwin Sperisen Cualquier accion que viole derechos humanos es
punible e inaceptable. El juicio en contra de Erwin Sperisen culminé en su primera etapa. El Tribunal Criminal
de Ginebra dict6 sentencia condenatoria de privacion de libertad para toda la vida contra el exdirector de la
Policia Nacional, por su coautoria en la ejecucion extrajudicial de seis privados de libertad y la autoria material
del asesinato de uno de los reos. Leer mas. Bosques latinoamericanos sin garantias suficientes Los
parlamentos de América Latina han fallado en proteger los bosques y en garantizar su uso sostenible, a pesar
de la existencia de leyes forestales en varios paises, aseguraron legisladores de la region durante una cumbre
mundial en la capital mexicana, informa Emilio Godoy (IPS). Los bosques cubren més de 52 % del territorio
de Costa Rica, pais pionero en el mundo en ponerse como meta alcanzar el carbono neutralidad en 2021
Entre los temas que exhiben déficits figuran el respeto a los derechos de las comunidades, la asignacion
presupuestaria para esa proteccion, la certeza de la tenencia de la tierra, la propiedad del carbono del suelo
forestal y el reparto justo y equitativo de los beneficios del aprovechamiento sostenible. Leer mas. La
justicia en Espafia se aleja de los ciudadanos Las Asociaciones Judiciales Francisco de Vitoria, Jueces para
la Democracia y Foro Judicial Independiente han remitido sendos informes al Consejo General del Poder
Judicial en relacion al Anteproyecto de Ley Organica del Poder Judicial (LOPJ) que aprobé el Consejo de
Ministros de Espafia el 4 de abril de 2014, en los que argumentan que la reorganizacion anunciada con la
demarcacion judicial provincial y la supresion de los partidos judiciales aleja a los ciudadanos de la justicia.
Leer mas. Contra la extraccién de petréleo en el Mediterraneo Greenpeace ha presentado a bordo del
Rainbow Warrior suinforme Petr6leo NO, niaqui nien el Artico. La dependencia energética de los combustibles
fésiles tiene solucion donde analiza los peligros y consecuencias de los proyectos de extraccion de petroleo
en Baleares, Canarias, mar de Alboran y golfo de Valencia y sus alternativas. La organizacion concluye que
no existe ninguna forma segura de extraer petréleo en aguas profundas y que conlleva graves consecuencias
en sectores como el turismo y la pesca, y pide un modelo energético 100% renovable. Leer mas. Diego,
padre de unas 800 tortugas en Galapagos Pablo Cisneros AUn en cautiverio, con mas de 130 afios de
existencia y unas 800 crias, la tortuga gigante Diego se convirtié en la esperanza de supervivencia de su
especie, la Chelonoidis hoodensis de la isla Espafiola, en las Galapagos, cuya existencia estaba seriamente
amenazada, informa Andes. Leermas.  Erotismo islamico: dos mil millones de clientes potenciales EIl-
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Asira (La sociedad, en arabe), una pagina web holandesa que se dedica a vender productos eroticos halal
(certificado de conformidad con la ley islamica), acaba de fusionarse con el gigante aleméan de los sex-shoops
Beate Ushe, propietario de 96 negocios en 11 paises europeos, con el objetivo de expandirse en el mundo
musulman llegando incluso hasta La Meca, segun una informacion del canal internacional France 24 que
reproduce unas declaraciones, a la Agencia France Presse, de Abdelaziz Aouragh, fundador de El-Asira:
Existe un potencial enorme de negocio ya que nos dirigimos a un mercado mundial de casi dos mil millones
depersonas. Leermas. ¢ Teinteresannuestros contenidos? Apoyael periodismoindependiente con Dropcoin
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