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Fan publicaunadeclaracio que reclamaala Generalitat
que es protegeixi aquest patrimoni audiovisual

Cridapersalvar
arxius televisius

G. Busquets
BARCELONA

En trenta anys, les televi-
sions locals catalanes i
també d’Andorra han pro-
duit centenars de milers
d’hores d'imatge i so, que
“constitueixen un valuos
llegat tant per la seva sin-
gularitat com pel fet de re-
presentar un testimoni de
la nostra realitat més pro-
xima”, Aixi es recorda en
el manifest fet public ahir
de 'Observatori d’Arxius i
Televisions Locals, que in-
clou totes les cadenes as-
sociades a la Xarxa Audio-
visual Local (XAL). El text
reclama “protegir, posar
en valor i donar a conei-
xer” Theréncia cultural
dels documents audiovi-
suals produits per les tele-
visions locals i incentivar
les administracions, l'es-
tabliment de politiques
publiques i la dotacié de
recursos economics i hu-
mans per fer-ho possible.
Segons una estimacioé de
I'Observatori, es calcula
que aquest patrimoni au-
diovisual  supera les
250.000 hores de produc-
ci6 a Catalunya.
Elmanifest recorda que
els suports documentals
son fragils i tenen un
temps de vida, ttil limitat.
“Moltes de les cintes de vi-

D’esquerra a dreta, Susanna Vela, cap dels arxius d’Andorra; Gabi Barragan, de la XAL; Joan
Soler, president dels arxivers de Catalunya, i Joan Boadas, director del CRDI de Girona m Acn

deo es troben ja en un es-
tat de degradacié avancat
i només es poden preser-
varmitjan¢antla substitu-
ci6 dels suports originals

Escalculen
250.000 horesde
produccio,un
patrimoniquesi
nos’hadigitalitzat
esta en perill

per copies digitals”, diu el
document. Per aixé I'Ob-
servatori ha fet un erit
d’alerta per reivindicar la
proteccié d’aquesta “he-
réncia cultural” i fer-la ac-
cessible als investigadors i
la ciutadania en general.
Joan Boadas, director del
Centre de Recerca i Difu-
si6 de la Imatge (CRDI) de
PAjuntament de Girona,
explica que amb la decla-
racié es vol fer un “toc
d’alerta” a la Generalitat
perqueé estableixi una poli-
tica publica per intervenir
en aquest fons “important

per entendre el passat”.

Enlamateixaliniaesva
manifestar Joan Soler,
president de 1'Associacid
d’Arxivers-Gestors de Do-
cuments de Catalunya,
que hainstat a elaborarun
pla estratégic per als ar-
xius audiovisuals i ha
anunciat que ho sol-licita-
ra al Departament de Cul-
tura. Gabi Barragan, de
I'areade comunicaci6 dela
XAL, va alertar també de
la necessitat de protegir
els arxius de les radios, un
patrimoni que actualment
esta abandonat. m
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OBSERVATORI D'ARXIUS | TELEVISIONS LOCALS

Presentada la declaracio per
preservar els audiovisuals

L'Observatori Permanent
dArxius i Televisions Locals
(OPATL) va presentar ahir al
mati, al collegi de periodis-
tes de Barcelona, la declaracié
conjunta en defensa de la con-
servacio dels arxius audiovisu-
als. Aquesta declaracié té com
a objectiu posar de manifest la

necessitat de preservar la docu-
mentaci6 audiovisual procedent
de les televisions locals, implicar
les administracions en aquesta
tasca i difondre la importancia
daquesta documentacié com
a font de coneixement i com a
part del nostre patrimoni cul-
tural. UOPATL és una iniciati-

va de cooperaci6 estable entre
arxius i televisions locals d’An-
dorra i Catalunya que va sorgir
l'any 2008 com una iniciativa de
diverses entitats. Precisament
una d'aquestes entitats és I'Arxiu
Nacional dAndorra (ANA).
Redaccié /Andorra la Vella

@mes_andorm m—

Una reuni6 de I'observatori d’arxius i televisions locals.
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»» Aterra, 'ombra d'un camera fimant unes imatges.

En defensa de la conservacio
del material audiovisual

Andorra forma part de
I'Observatori d’arxius i
televisions locals

‘ EL PERIODIC
ESCALDES-ENGORDANY

L’Observatori Permanent d’Arxius
i Televisions Locals (OPATL) ha pre-
sentat una declaracié conjunta en
defensa de la conservacio dels ar-
xius audiovisuals. L’acte va tenir
lloc ahir al Col'legi de Periodistes
de Catalunya. La declaracio té com
a objectiu posar de manifest la ne-
cessitat de preservar la documen-
tacio audiovisual procedent de les

televisions locals, implicar les ad-
ministracions en aquesta tasca i
difondre la importancia de la do-
cumentacio com a font de conei-
xementicom a part del patrimo-
nicultural.

L’OPATL és una iniciativa de co-
operacio estable entre els arxius i
les televisions locals d’Andorra i
Catalunya que va sorgir 'any 2008
per iniciativa del Centre de Recer-
ca iDifusié de la Imatge (CRDI) de
I’'ajuntament de Girona, I’Arxiu
Nacional d’Andorra (ANA), I’Asso-
ciacié d’Arxivers i Gestors de Do-
cuments de Catalunya(AAC-GD) i
laXarxa Audiovisual Local (XAL).=

8/ 35



PERIODISME | MITJANS DE
COMUNICACIO



El Economista
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

11/06/15

Diaria
24.418 Ejemplares
15.709 Ejemplares

8797€8€6 ‘PO

Pagina: 33

5n: POLITICA - ECO__ Valor: 12.551,00 € _Area (cm2): 813,4 Ocupacion: 90,62 %

Documento: 1/1

Autor: Javier Romera / Africa Sempriin MADRID. Num. Lectores: 79000

Soria permitira cerrar ocho canales de
television y se enfrenta a Santamaria

El Tribunal Supremo decidira el 23 de junio ‘
si retira licencias de TDT que dio Zapatero

Javier Romera / Africa Sempriin
MADRID.

Nuevo frente de batalla en el Go-
bierno. El Tribunal Supremo se re-
unird el proximo 23 de junio para
decidir si ordena el cierre de ocho
canales de TDT que el Ejecutivo de
Zapatero adjudico a dedo, algo que
prohibe ahora la nueva Ley Audio-
visual y que se cuestionaba también
en la anterior. La decisiéon puede
suponer un duro golpe para los dos
gigantes de la television en Espafia
—Mediaset y Atresmedia— y ha pro-
vocado un enfrentamiento entre la
vicepresidenta Soraya Sdenz de San-
tamaria y el ministro de Industria,
José Manuel Soria.

La primera apoya a las empresas
y es partidaria de modificar si es ne-
cesario la ley para evitar el cierre,
justo en visperas electorales, lo que
ayudaria a rebajar la tension con los
grandes grupos audiovisuales, es-
pecialmente cuando desde el Go-
bierno se les esta presionando pa-
rarebajar el tono de critica y redu-
cir el espacio que se concede a Pa-
blo Iglesias y a Podemos.

Soria, sin embargo, comparte la
posicion de la Abogacia del Estado
y quiere esperar a la sentencia y no
intervenir en ningtin caso para que
no se acuse al Gobierno de injeren-
cia en el Poder Judicial, ante el te-
mor ademas de que la Unién Euro-
pea acabara declarando ilegal la mo-
dificacion de una normativa que
blinde los canales en duda.

Todo ello al margen del interés
de Industria de liberar espectro pa-
ra dejarlo en manos de las opera-
doras de telecomunicaciones. No
en vano, tras el cierre de los nueve
canales en 2014, el sector ha perdi-
do por el camino un miiltiplex y en
la nueva adjudicacion tan sélo se
van a repartir cinco canales.

Presiones al Gobierno

Tal y como informé elEconomista
el pasado 16 de abril, las televisio-
nes llevan meses presionan para
que modifiquen la ley audiovisual
antes de que se pronuncie el Alto
Tribunal y asi dejar sin efecto la pre-
visible sentencia desfavorable a sus
intereses.

El objetivo de Atresmedia y Me-
diaset, que pueden ver su oferta re-
ducidaa tres y dos canales, respec-
tivamente, era que el Gobierno blin-
dara los canales antes de sacar el
concurso de las nuevas licencias,
un pulso que gand Soria ya que el
Ejecutivo aprobd la licitacion de las

La vicepresidenta Soraya Sdenz de Santamaria y el ministro de Industria, José Manuel Soria. eLisa senga

Primeras voces en el Gobierno a
favor de la publicidad en RTVE

El presidente de RTVE, José An-
tonio Sanchez, lanzé |a adverten-
cia el pasado martes en el Con-
greso de los Diputados. “El ac-
tual sistema de financiacién de
RTVE no es viable para mante-
ner una televisién de calidad”,
aseguré. Sanchez no esta solo
porque, segin las fuentes con-
sultadas por este periddico, tan-
to en el Gobierno como en el PP
empieza a cobrar fuerza la idea
de recuperar la publicidad, algo
que en cualquier caso no seria
inminente y dependeria por lo
tanto del resultado de las préxi-

mas elecciones. Ayer, por otro
lado, los tres consejos de infor-
mativos de RTVE (TVE, RNEe
Interactivos) pidieron la dimisién
de Sanchez después de haber
asegurado en el Congreso que es
votante del PP y que seguird vo-
tando a ese partido. En un comu-
nicado conjunto, los tres érganos
de representacién profesional
de los periodistas sefialan que la
confesion de Sanchez sobre sus
preferencias politicas “compro-
mete gravemente la credibilidad
y laimagen de independencia de
los Servicios Informativos”.

nuevas sefiales a finales del pasado
mes de abril.

Unidad Editorial, Vocento, Me-
diaset y Atresmedia se han reuni-
do ya en este sentido en reiteradas
ocasiones con la vicepresidenta y
el ministro de Industria para pro-
poner una modificacion de la ley.
En concreto, han pedido afadir un
tercer apartado a la disposicion tran-
sitoria segunda de la misma, por la
cual se blindaria y se excluiria del
concurso las ocho licencias que les
fueron entregadas durante la im-
plantacién de la TDT, es decir, en-
tre 2005 y 2010. Con ello, se asegu-
rarian su explotacion durante quin-
ce afios, mas las prérrogas.

La modificacion de la ley pro-
puesta por las empresas incluiria
otra disposicién para dejar claro
que este blindaje no afecta a las nue-

La vicepresidenta quiere cambiar la ley y evitar
la pelea con las teles en visperas electorales

ve licencias cerradas en mayo de
2014 por orden también del Alto
Tribunal, por haberse otorgado a
dedo un mes después de que se apro-
bara en 2010 la nueva Ley Audio-
visual que obligaba a que se repar-
tieran por concurso.

La postura del presidente

La postura del presidente Mariano
Rajoy no estd clara. Sin embargo,
todo apunta a que su enfrentamien-
to con la vicepresidenta, agravado
tras el escandalo por la detencién
de Rodrigo Rato, hace que se posi-
cione del lado de Soria.

De hecho, Rajoy impuso que el
ministro de Industria acompanara
a la vicepresidenta en todas las re-
uniones con los grupos mediaticos
y quitd ademds a Santamaria el po-
der de decisién sobre las seis nue-
vas licencias que se concederan en
octubre, justo antes de las eleccio-
nes, asumiendo él personalmente
esa tarea.

Si el cierre se lleva finalmente a
cabo, Mediaset perderd cuatro ca-
nales (Energy, Divinity, Boing y FDF)
v se quedari solo con Telecinco y
Cuatro; Atresmedia tendria que ce-
rrar Neox y Nova y mantendria An-
tena 3, La Sexta y el nuevo canal que
ocupa el espacio de Gol TV, Los es-

Mediaset se
quedaria con
solo dos canales
y Atresmedia
explotaria tres

pectadores vivieron ya el afio pasa-
doel cierre de Nueve y La Siete (Me-
diaset); Nitro, Xplora y La Sexta 3
(Atresmedia) y otras dos frecuen-
cias pertenecientes a Veo TV y Net
TV, que ocupaban MTV, Marca,
Veo7 e Intereconomia.

El posible cierre de los otros ocho
canales tiene al sector en vilo ya que
amenaza a la industria audiovisual,
deja en el aire los planes de expan-
sion de las cadenas y compromete
lainversion realizada hasta la fecha
en el desarrollo de la TDT. Asi, las
televisiones se veran obligadas a
volver a denunciar al Gobierno si
el Supremo anula las licencias pues-
tas en duda, ya que fue el Ejecuti-
vo quien cometi6 la presunta ilega-
lidad de repartir los canales a dedo.
Los grupo ya han pedido una inde-
minizacion por el primer cierre.
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JOSEP MARIA

CASASUS

Periodista i professor de periodistes

“El periodisme

’ara s

millor que
el dels anys
‘entreguerres”

Josep Maria Casasiis ha estat prop de quatre décades ensenyant a
joves generacions de periodistes. pere roroera

4

ALEX
GUTIERREZ

"EugenidOrs
potno
agradar,

pero és |'tnic
periodista
catala que
apareix als
llibres de text
anglosaxons”

“La
universitat
esta al servei
dela
transmissio
del

coneixement,

no al servei
del mercat”

Lligam Ha sigut un estudios autodidacte dels classics
periodistes catalans, que s’ha encarregat després de
transmetre als seus alumnes. Selecciona i comenta di-
ariament una peca classica perals lectors de 'ARA, a

la seccio ‘Abans d’Ara’

El professor Josep Maria Casasus
hasuperat aquesta setmana la mar-
cade 1.000 Abans d’Ara, la seleccid
d’articles classics del periodisme ca-
tala que, dia a dia, refa el pont amb
la tradicié propia ensorrat pel fran-
quisme. Tot i que esta jubilat, el fet
que hagiproposat de quedar alare-
daccid fa pensar que segueix sentun
dels seus habitats de preferéncia.

&Estem encara desconnectats del
nostre passat periodistic?

Cada cop menys, per sort. Els de la
meva generacio estudiavem perio-
dismealsanys 60 illavors ningtiens
explicava els classics catalans, Vam
intentar fer una recerca historica
pelnostre compte, de maneraauto-
didacta. Ara,en canvi,sique jahiha
a les universitats catalanes molta
gent que coneix aquests periodistes
iels explica als alumnes.

Com era aquest periodisme catala
d’abans de la Guerra?
Al'épocad’entreguerres, Catalunya
modernitza radicalment el seu pe-
riodisme. N'és un exemple un diari
com La Publicitat, equivalent al que
avuirepresental’ARA, pel que tenia
d’innovador. Vaser unaépocaen la
qual els diaris van comengar a en-
viar corresponsals al'estranger: Ga-
ziel, Pla, Xammar, Josep Maria de
Sagarra... Tots ells, quan tornen a
Barcelona, importen el que han vist
al'estranger. Es llavors que va co-
mencaraser hegemonici respectat
el periodisme de carrer, el de fets,
que va passar per sobre de 'articu-
lisme de despatx que haviadominat
a Catalunya tradicionalment.

Quin dels periodistes que ha estu-
diat el sorprén encara per vigent i
per la capacitat d’anticipar?
Undels grans és en Joan Crexells, que
als anys 20 torna d’Alemanya. Enca-
ra ara molts periodistes economics
no sén capacos de fer prediccions
amblacertitudil’encert queellho fe-
ia. Per exemple, va estudiar la mone-
da alemanya durant la seva gran cri-
siivaanticipar el que va acabar sent
el creixement del nazisme.

I quin periodista es mouria com
peix a I'aigua en I'era digital?

En Carles Soldevila: feia textos
breus, que es podrien llegir d'una
sola tacada al'ordinador. O, en un
altre sentit, 'Eugenid’Ors, totique
la seva prosa no seria massa llegi-
ble en digital. Bé, ni els seus con-
temporanis'entenien gaire. En un
acte commemoratiu, el president
de'TEC vadir que se’l sobrevalora-
va. Ho deia per motius politics. Ta
les antologies jo no faig seleccio po-
litica, si no no hi sortiria. Pot no
agradar, perd és I'inic periodista
catala del segle XX que s’esmenta
als llibres de text anglosaxons.

&Prepara els Abans d’Ara entre
papers o capbussant-se ala xarxa?
La major part d’arxiu és en paper:

retalls i retalls de diaris... La meva
dona cada cop esta més espantada
de veure com creixen les piles de pa-
per. No ho tinc ben classificat, perd
de memoria sé on hi ha la carpeta
d’un autor o d'un any.

Als 80 deixalaprimera trinxeradel
periodisme i es passa al’ensenya-
ment. Qué el va portar a fer el pas?
Seré molt sincer: la crisi. En aquell
moment va haver-hi una sotragada
molt forta. Jo treballava al Catalu-
nya Express de redactor en cap, del
grup Mundo, que va estar nou me-
s0s sense pagar-nos. No hi havia
EROs:noetpagavenituobé aguan-
taves o bé plegaves. O tancava el di-
ari. [ a Barcelona se’n van tancar
quatre de copivolta. No hi havia ga-
binets de comunicacié més queala
Generalitat i I’Ajuntament de Bar-
celona... Perals 600 periodistes que
es van quedar sense feina, aquella
crisi va ser pitjor que I'actual. Ales-
hores no hi havia I'opcio, com ara,
de fer microprojectes. Ara, les ganes
de fer classes em venien de lluny.

Havist molteslleves de periodistes.
Amb quina es queda?

D’entrada, el periodisme d’ara és
millor que el dels anys d’entre-
guerres. Els periodistes de lavostra
generacio teniu més el neguit de la
tempestivitat,i mésintuicié i previ-
sio de futur. Els dels anys 30 podi-
en ser molt bons articulistes pero
molt pocs tenien aquest neguit: la
Irene Polo, en Sentis, en Xammar...
comengaven a tenir aquest punt de
vista innovador. Els pocs que ana-
vem a les escoles de periodisme si
que teniem més motivacié que la
mitjana d’ara. Si hi estudiaves, era
que estaves motivat. Ara,dels 2.000
que hientren, nomésn’hiha 30040
que si que tenen aquesta motivacio.

Un clam habitual és que hi ha mas-
sa llicenciats i massa facultats,
Si, pero aix0 passa a totes les altres
carreres. I vull dir una cosa. Ja sé
queala Generalitat vandient que hi
haexcés de facultats de periodisme.
També de filologia catalana. Pero
per aixo s’han de tancar? El servei
public universitari esta al servei de
la transmissié del coneixement, no
al servei del mercat.

Ha llegit milers i milers d’articles.
Perd quinvaser el primer que el va
empényer a ser periodista?

Un que em vamotivarvaser de Sem-
pronio, al Diario de Barcelona. L’al-
calde els va convidar avisitarlescla-
vegueres de Barcelonaienvaferuna
cronica. “Aixo fa gracia”, vaig pen-
sar,quandevia teniruns 14 anys. “Si,
voldria fer alguna cosa aixi, si m’hi
convida I'alcalde”.

Li han proposat mai de fer-ho?
No.

Lienviaré ’entrevista a Ada Colau.
D’acord, d’acord... ! [RiU.] s
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«MILLENNIALS» Y MEDIOS

Angel VALLE

Reuters

Los jévenes han sustituido la television por los smartphones
y las redes sociales como su principal medio de informacion

uiénes son los
denominados
«Millennials»?

% Pues no es
otra cosa que la generacién
nacidaaproximadamente entre
1977 y 1995, es decir todos
aquellos jévenes cuyas edades
actualmente oscilan entre los
20 y los 38 anos, y que estdn
llamados a sustituir como pro-
tagonistas de la sociedad a la
generacién del «Baby Boomp,
la nacida entre el final de la IT
Guerra Mundial y finales de los
afnos sesentay que en la actua-
lidad detenta el poder econé-
mico, politico y social en el
mundo.

Para conocer de qué modo se
informan, el Pew Research
Center de Estados Unidos ha
elaborado un informe que,
bajo el titulo «“Millennials” e
Informacion Politica», aborda
como es el consumo de noti-
cias de esta generacién, qué
tipo de contenidos le interesan
y a través de qué medios se in-
forman.

Asi, la principal conclusion
es que si para los «babyboo-
mers» la television era el medio
de informacidn clave, para los
«millennials» lo son las redes
sociales y, especialmente, Fa-
cebook. De hecho, el 61% ase-
gura que las noticias politicas
que leen les llegan a través de
Facebook, frente al 39% que
menciona la televisién, cifras

que se invierten en el caso de
los nacidos antes de los seten-
ta. En cualquier caso, el inte-
rés por este tipo de noticias
decrece conforme la edad es
mads baja. Este hecho, sin em-
bargo, no es sorprendente: el
informe de Pew Research des-
taca que siempre ha sido asi,
es decir, que todas las genera-
ciones de jovenes han estado
menos interesadas en politica
que sus padres y abuelos, y
que ese interés llega con los
anos.

Aunque este informe se ha
realizado en Estados Unidos,
sus conclusiones se pueden
extrapolar a cualquier pais
occidental ya que, las genera-
ciones mads jovenes, nacidas o
criadas ya en mundo digital,
han elegido los medios naci-
dos en este soporte y las redes
sociales como fuentes de in-
formacion principales, por
encima muchas veces de los
denominados medios tradi-
cionales.

Sin embargo, esto no quiere
decir que otorguen mas con-
fianza a los nuevos frente a los
cldsicos, como la Prensa, la
radio o la television. Simple-

Se denomina
«millennials» ala
generacion comprendida
entre los 20y los 38 afios

mente, gracias a los dispositi-
vos moviles, ahora estdn cons-
tantemente conectados a la
actualidad a través fundamen-
talmente de smartphones y
tabletas. Se conectan en cual-
quier momento y en cualquier
lugar y, a través de las redes
sociales estdn siempre infor-
mados de lo que ocurre en su
entorno. Y no sélo eso, sino que
comentan las noticias en tiem-
po real con sus amigos y con-
tactos.

A pesar de ello, buena parte
de ellos contintia ampliando
esa informacién «de picoteo»
via television y periodicos, es
decir, buscando en los medios
clasicos la profundidad y el
andlisis que los digitales no
ofrecen. De hecho, BuzzFeed,
uno de los medios on-line mas
utilizados por los «millennials»,
tiene una reputacion muy baja,
hasta el punto de que un 14%
de ellos cree que no es de fiar.
Pero, ;qué otros medios utilizan
los jovenes para informarse, ade-
mads de Facebook? Pues bien, en
segundo lugar, al menos en cuan-
to a la confianza que les merece,
estd la cadena de television CNN,
seguida de la televisién local,
Google News, ABC News, Fox
News, NBC News y Yahoo News.
Es curioso el caso de Fox News, ya
que es uno de los pocos medios
en que es mayor el nimero de
personas que desconfia (43%) de
los que confian (35%).
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DECISIO DEL GOVERN D’ATENES

Enlesones gregues

La radiotelevisio publica torna a emetre a partir d’avui, just als dos anys del sobtat tancament

‘ | CLARA PALMA HERMANN
ATENES

La seu de la radiotelevisid publica
grega bull d’activitat. Dilluns, les
sigles de I'ERT es tornaven a llegir
al rétol, després de la retirada de
la NilaldelaNERIT, la corpora-
cio creada després que el Govern
conservador d’'Andonis Samaras
decretés I'abrupte tancament de
I'entitat. I avui, just dos anys des-
prés, el logotip de I'ERT tornara a
apareixer també en les ones.

Peramoltsdelstreballadorsque
tornen oficialment a la feina avui,
la batalla ha sigut ardua. La tarda
de1'11 de juny del 2013 els va arri-
bar d’improvis la noticia que I'ens
—qualificat llavors per Samaras de
«niu de malbaratament»- tancava
les portes, dins del paquet d’ajus-
tos i reformes pactats amb la troi-
ca. Milers de ciutadans es van con-
gregaren senyal de protesta.El tan-
cament de I'ERT va desencadenar
Pescissio de la delicada coalicié de
Govern amb la sortida d’Esquerra
Democratica.

«Som bastant optimistes, per-
que Syriza ha recolzat la nostra
causa. Perdo sempre mantenim
una postura critica», explica Ba-
bis Kokosis, un dels treballadors
que es van negar a deixar d’eme-
treique, després de ser desallotjats
de la seu, van continuar la seva fei-
na des d’installacions improvisa-
des. El vetera periodista considera
necessari que se'ls escolti a I’hora
de reorganitzar 'ens, «de manera
que la televisio publica compleixi
al maxim el seu paper».

Dels 2.600 treballadors que hi
havia quan es va produir el tanca-
ment, uns 500 van continuar amb
les emissions, financades amb
aportacions solidaries i, en molts
casos, amb les indemnitzacions
mateixes. 400 més van passar a tre-
ballar a NERIT, I’ens reduit creat
per I'Executiu, molt criticat per
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»» | a cancellera alemanya, Angela Merkel, saluda somrient el premier grec, Alexis Tsipras, ahir a Brussel-les.

Amb la reobertura
de ’ERT, Syriza
compleixunade les
seves principals
promeses

la falta de transparéncia del procés
de contractacié. Uns 1.700 treballa-
dors han reclamat els seus llocs de
treball.

Amb la reobertura, I’Executiu
de Syriza ha complert una de les se-
ves principals promeses electorals.
La reinstauracio dels tres canals de
televisié i d'una vintena d’emisso-
res de radio no és considerada per
I’Executiu una «acci6 unilateral»
que pugui molestar els seus credi-
tors internacionals. No en va, el mi-

REUTERS / YVES HERMAN

nistre d’Estat Nikos Papasrecalcava
que els 190 milions d’euros anuals
—-recaptats amb la quota de tres eu-
ros al mes que paguen els televi-
dents- sén més que suficient per fi-
nancar I'ERT.

Fara falta un any per implemen-
tar canvis en l'estructura i moder-
nitzar I’entitat, preveu ara Koko-
sis. «No hi ha d’haver llagos direc-
tes amb I'Executiu de torn, siné que
ha de ser un servei public indepen-
dent», subratlla.=
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Denuncian por estafa a la escuela
de fotoperiodistas Reporter Academy

El timo se eleva a 18.000 euros y afecta hasta ahora a 30 personas

Un total de 30 jovenes
de distintos puntos de
Espana y Europa se
han organizado para
presentar una querella
criminal por estafa
contra la escuela

de fotoperiodismo
Reporter Academy

y la asociacién sin
animo de lucro, Keviar
Fotoperiodistas, ambas
ubicadas en Sabadell.

N. GARCIA

Los estafados abonaron
a las dos sociedades canti-
dades de dinero variadas en
concepto de preinscripciones
de cursos de fotoperiodismo
en Bosnia y el Sahara, progra-
mados con un afio de antela-
clén, y que nunca se realiza-
ron. Culpan de toda la trama
al director de Reporter Aca-
demy, Albert Cusidd | Garriga.
Los afectados han presentado
denuncia en distintas comisa-
rfas pero se disponen a reali-
zar una querella conjunta tras
el consejo de la Oficina Muni-
cipal d'Informacié al Consumi-
dor (OMIC).

Un célculo inicial cifra la
estafa en al menos 18.000
euros. El deudor, Albert
Cusiddé, vecino de Sabadell,

Reporter Academy tenia un local de Ronda Ponent, 158

no da sehales de vida, segun
denuncian los afectados por el
timo.

Esfuerzo

Los estafados son en su mayo-
ria jévenes y estudiantes a los
que les costd un gran esfuerzo
en reunir el dinero para cumplir
el suefio de su vida: el fotope-
riodismo. Gervasio Sanchez,
fotografo y periodista especia-
lizado en conflictos armados,
destaca la crueldad de Cusidé
ante la debilidad de los esta-
fados, gente con poco dinero y
muchas ilusiones.

Gervasio Sédnchez apoya a
los denunciantes. Llegé a
impartir algunos de los talle-

res organizados por Reporter
Academy. Se siente doble-
mente estafado no sdélo por-
que también es acreedor, sino
ssobre todo porque se haya
usado mi imagen para atraer
a los alumnos a los que se ha
estafados, afirma.

Desde Londres

A modo de ejemplo, dos alum-
nas que habian abonado sus
preinscripciones se enteraron
de que un curso no se [ba a
realizar a su llegada a Barce-
lona provenientes de Londres
pocas horas antes de que
comenzara.

La cadena de estafas pudo
empezar en el verano del

2012, Ese afio varios alumnos
hicieron ingresos de preins-
cripcién para habilitar billetes
de avion y viajar al Sahara
Occidental, con la aerolinea
Air Algerie, con |a intencitn de
hacer un curso de fotoperio-
dismo en Tinduf.

Anulacién

Al producirse el conflicto en
Mali, desde Reporter Academy
se informé que el viaje, que
estaba previsto para febrero
del 2013, se anulaba ante
la posibilidad de que grupos
yihadistas hubieran cruzado el
Sahel hacla los campamentos
en Tinduf.

Hasta aqui todo parecia com-
prensibie, pero la sucesion de
hechos posteriores con todo
tipo de excusas (al principio)
para no realizar los cursos, o
aplazamientos, confirmaron
las sospechas del gran fraude
que se estaba produciendo.

Poco a poco Albert Cusidé
dejé de contestar a los commeos
de protesta, dio de baja el
teléfono fijo y no respondié
al unico mévil de contacto de
que se dispone.

La estafa seguia

Durante los meses de sep
tiembre a diciembre de 2014,
Cusidé no contesté a ningun
mail que le reclamaban devo-
luciones de dinero por viajes
programados y no realizados,
pero la pégina web de Repor-

ter Academy siguié en funcio-
namiento con un calendario
de cursos programados para
diciembre de 2014 y Semana
Santa de 2015 en los Balca-
nes.

Paralelamente, en septiem-
bre de 2014, bajo el nombre
de Escola de Fotoperiodisme a
Ravno (Bosnia Herzegovina), y
bajo el paraguas de Reporter
Academy seglin se indicaba en
el folleto editado, organizé una
promocién de un curso prac-
tico de fotografia en los Balca-
nes para personal docente de
centros de ensefanza de Cata-
lunya, con opciones de inscrip-
cion para Semana Santa de
2015 y verano de 2015.

Nueva personalidad

Para tratar de volver a estafar,
Cusidd utilizé otra cuenta de
correo electronico (se le cono-
cen casi 10) y firmé su pro-
puesta como Jordi Matarin, no
como Albert Cusidé.

Este nombre de Jordi Mata-
rin se parece sospechosa
mente al de un exsocio, Jordi
Marti, si bien los receptores
de dicha promocidn, desligada
ya del mundo del periodismo
por el perfil de destinatarios a
los que se dirigfa, desconocian
Ia historia anterior de Reporter
Academy.

Por todo, para quienes pre-
tenden presentar una quereila
conjunta queda demostrado
que «Albert Cusidé actud deli-
beradamente con Intencién
y malicia, orguestando una
estrategia de fraude, para
cobrar preinscripciones, o dila-
tar devoluciones de importes
ya cobrados, argumentando
que se realizarfan cursos
anteriormente cancelados, sin
tener la mas minima intencién
de realizarlos» m
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DEFENSA DEL

a 33 assemblea de
L I'ACPC (Associacio

Catalana de Premsa

Comarcal)ila9
Convenci6 de la Premsa Co-
marcal i Local celebrada el dar-
rer cap de setmana a la biblio-
teca municipal UAteneu d’Es-
parreguera va constatar una ve-
gada més que la premsa comar-
cal no esta morta, malgrat les
diverses dificultats que travessa
el sector i a pesar de ser menys-
tinguda per les institucions ca-
talanes. Des de la primera as-
semblea celebrada a Canya-
mars ara fa 33 anys fins a
aquesta darrera el 30 de maig
passat, 'ACPC ha reclamat in-
fructuosament any rere any el
seu reconeixement de ple dret
per part de I'administraci6 cata-
lana. Malauradament, tots sa-
bem que molts politics s'om-
plen la boca de promeses que
després no es fan realitat. Des
de l'actual president de 'ACPC,
Carles Ayats, fins al darrer ex-
president Estanis Alcover
(2003-2011), tot passant pels

ci6 de la Generalitat, Jordi Marti

- Blanch, va haver d'entonar un

. mea culpa i reconeixer que les

- coses es poden fer i s’han de fer
. millor dins de l'organisme que

| Tepresenta.

. No pot ser que la premsa de

- proximitat, tan lligada als mu-

| nicipis i comarques de Catalu-

nya, no tingui el reconeixement

- institucional que li correspon,

- ni que sigui practicament des-

- coneguda pel gran puiblic de les
- diverses comarques entre si.

| Cal tornar a situar les coses al

- seu lloc. No pot ser que les

- aportacions econdmiques a la

. premsa comarcal hagin baixat

ostensiblement, i encara és me-

- nys tolerable que des de la Ge-

- «El gruix de les subvencions i

- de la publicitat de la Generalitat
- va cap a 'anomenada gran

- premsa privada del pais»

neralitat alguns dels seus buro-
crates tinguin la barra de negar-
ho. En canvi, s’ha constatat dar-
rerament un augment de la pu-
blicitat provinent de 'ambit pri-
vat. Tot i que actualment 137
publicacions en paper o digitals
suposen més de la meitat dels
exemplars de premsa venuts a
Catalunya, segons constaten les
dades de I'ACPC, el gruix de les
subvencions i de la publicitat
de la Generalitat (inexplicable-
ment i contradictoriament amb
la major part dels discursos
dels seus responsables) va cap
a una altra banda. Es a dir, capa
I'anomenada gran premsa pri-
vada del pais. El Punt Avui, I'a-
ny 2014, fou subvencionat amb
una mica més d'un milié d'eu-
ros per part del Govern de la
Generalitat, com també el grup
Godd, amb La Vanguardia al
capdavant, que també va rebre
una quantitat semblant. A més
cal afegir-hi els milionaris con-
tractes publicitaris, que amb
una pretesa perd absolutament
falsa objectivitat, amaguen la

PERIODISME DE PROXIMITAT

. responsables d'El 9 Nou, tot-

' hom ha constatat aquesta man-
' ca de sintonia. Fins al punt que
- l'actual secretari de Comunica-

propaganda politica i la reves-
teixen d'una mal entesa infor-
macid. Un exemple del gat per
llebre informatiu més clar el
podem observar durant els dar-
rers dies de campanya electoral
municipal, en queé el suplement
Viure de La Vanguardia no pa-
rava d’elogiar la tasca de Trias,
al capdavant de l'alcaldia de
Barcelona, atribuint-li fins i tot
obres i inauguracions d'infraes-
tructures i serveis que encara
no s’han acabat. I és que els po-
litics de torn, quan els convé,
obliden que sense una veritable
independencia informativa no
hi pot haver una democracia
plena.

Si bé l'objectivitat periodistica
és una mera il-lusio, i tots els
professionals haurien de saber-
ho; la mala fe, el clientelisme i
el partidisme busquen la confu-

«Els politics, quan els convé,
obliden que sense una veritable
independéncia informativa no hi
pot haver una democracia plena»

sié entre l'opinié publica i no-
més afavoreixen els poders po-
litics i financers que volen con-
trolar els mitjans de comunica-
cio, per la por que els tenen, ja
que si fan bé la seva feina i son
transparents, poden airejar les
seves corrupteles, pressions i
manipulacions malintenciona-
des, amb I'inic objectiu d’afa-
vorir interessos partidistes.
Som molts a qui ens entusias-
ma la premsa comarcal, oimés
quan les grans cadenes interna-
cionals estant perdent el mono-
poli de la informacid gracies a
I'tis massiu de les xarxes socials
i el mon del digital, que pot
conformar una nova manera
informativa d'entendre el madn.
Ara una década és una eternitat
i cal estar preparats per als can-
vis. Pero, en un mon pretesa-
ment superinformat, I'tinic fu-
tur viable al llarg dels anys és la
continuitat, creure en els mit-
jans autdctons i potenciar el pe-
riodisme de proximitat, que els
grans mitjans nacionals i esta-
tals obliden conscientment.
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La majoria d’espanyols

es connecta a internet a

través del mobil
A través de

I'smartphone
81%

Através del
ordinador
73%

A través de
la tauleta
38%

Un dels paisos més
connectats del mon
Persones connectades amb 5 o més dispositius
EUA

Espanya [N 1%

20%

Franca 14%
Alemanya 14%
Japé 12%
Italia 8%

Brasil 5%

A Espanya s’utilitza
internet per a més de la
meitat de les compres

Compres en qué
no es va fer servir
internet en cap
moment

43%

Compres en qué
es va fer servir
internet

57%

FONT: Google Consumer Barometer

El 81% dels espanyols
que es connecten a
internet ho fa via mobil

Google presenta un barometre en el qual es comparen
els habits en ['tis d’internet dels ciutadans de 56 paisos

FRANCESC PUIG
Barcelona

El 81% dels espanyols que es
connecten a internet ho fa a tra-
vés d'un telefon mobil, confir-
mant la tendéncia generalitzada
a Espanya d’utilitzar més els
smartphones que els ordinadors,
sobretot entre els usuaris més
joves. Aquesta és una de les
principals conclusions de la cin-
quena edicio del Consumer Ba-

rometer 2015, una eina inter-
activa gratuita dirigida princi-
palment al sector publicitari que
retrata les ultimes tendéncies
digitals que ahir va presentar
Google.

Internet s’ha col-locat en el
centre gravitatori de la vida
d’una gran majoria de persones,
que accedeixen a la xarxa ja si-
gui per treballar, per relacio-
nar-se, per anar a comprar o per
relaxar-se. Amb Ielaboracio

d’aquest barometre del consu-
midor (de consulta gratuita al
web), Google pretén entendre
I"ds d’internet a tot el mon i per
aixo compara els habits dels ciu-
tadans de 56 paisos (s’han entre-
vistat 400.000 persones) pel
que fa a mobilitat digital, video i
compres.

En el cas d’Espanya, el baro-
metre de Google descobreix, en-
tre altres aspectes, que es va uti-
litzar internet en el 57% de les
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Compres locals
Per comparar
preus

El 71% mira videos
en linia almenys una

La majoria és conscient
de la importancia de la

54%

Ubicar el negoci

vegada a la setmana

o

privacitat de les seves dades

compres per buscar preus
(54%), trobar l'adreca d’un ne-
goci (34%), esbrinar la disponi-
bilitat de productes o serveis en
la ubicacid (31%), accedir a pro-
mocions, ofertes, cupons i rebai-
xes (30%) o per consultar els ho-
raris comercials (28%).

Espanya és un dels paisos més
connectats de tot el mon: un 19%
dels usuaris utilitzen cinc 0 més
dispositius connectats, percen-
tatge només superat pels nord-
americans, amb un 20%, i darre-
re del qual vénen Franca i Ale-
manya (14%), el Japo (12%),
Italia (8%) i el Brasil (5%).

Una altra dada reveladora és
que el 71% dels usuaris d’inter-
net espanyols visualitza videos
en linia almenys una vegada ala
setmana, percentatge que aug-
menta fins al 93% en el cas dels
menors de 35 anys. En aquest
cas, els usuaris també preferei-
xen utilitzar els mobils (32%)
per accedir al video en linia, se-
guit de 'ordinador (28%) i de la
tauleta (26%). Respecte al lloc
on accedir als videos, un 91%
d'usuaris els acostuma a veure a
casa iun 35% fora de casa.

Google va crear el Consumer
Barometer per poder oferir als

Algunes xifres del
barometre de Google

38%

dels consumidors espanyols
utilitzen un ‘smartphone’

per buscar informacio local

sobre compres relacionades amb
viatges i sortides, i fins al 43% d’ells
busquen informacio sobre compres
que estiguin relacionades amb la
salut i I'exercici fisic

71%

dels usuaris d’internet espanyols
veuen videos en linia almenys
una vegada a la setmana, i aquesta
xifra augmenta fins al 93% en el cas
dels menors de 35 anys

42%

dels consumidors globals afirmen
que la traduccid és un obstacle

en la compra en linia des de paisos
estrangers

34%
Disponibilitat de Creu que és
productes o serveis molt important
31% 95% No és
Promocions, important
ofertes, descomptes... ' . : 5%
30% Ees de Ia:taulLta : f
Horari comercial ' 26%
28% ! ! :

| TSSO V=

LA VANGUARDIA

comerciants els tltims coneixe-
ments sobre habits dels consu-
midors i, d’aquesta manera,
brindar suport a la planificacio
en un entorn digital que esta en
canvi continu.

Qualsevol persona pot utilit-
zar aquesta eina gratuita per
crear i descarregar dades perso-

Espanya és un dels
paisos més connectats
del mon: un 19%
d’usuaris utilitza cinc
o més dispositius

nalitzades i informacio especifi-
cadel mercat, uns coneixements
que poden ajudar els usuaris a
descobrir certes dades com amb
quina freqiiéncia la gent es con-
necta a internet, la quantitat de
dispositius connectats, qué in-
vestiguen els que volen com-
prar, com es realitzen les com-
pres a internet, la influéncia del
video en linia en els habits de
compra, les diferéncies entre ge-
neracions i les diverses conduc-
tes a la xarxa.e
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ALFRED NEVEN
DUMONT

Era el presidente de DuMont
Schauberg, una de las casas

editoriales alemanas de mas larga tradicion. Se
fundo en el siglo XV1I y siempre la dirigio su familia

Rey de una
dinastia
de editores

ROSALIA SANCHEZ
Cuando la prensa alemana se lan-
z6 a la calle para protestar por los
atentados en Paris contra Charlie
Hebdo, a nadie le cupo la menor
duda de que el encargado de leer
el manifiesto debia ser Neven Du-
Mont. Con su caracteristico bigote
y su acento, tan de Colonia, volvid
a defender una vez mas la libertad
de prensa sobre la que estén ci-
mentadas y volvio a recordar a los
periodistas lo mucho que se espe-
ra de ellos. Tanto al frente de aque-
lla manifestacién, como desde su
despacho en la editorial, era admi-
rado por muchos y temido por
otros tantos, al tiempo que respeta-
do por todos.

Alfred Neven DuMont nacié en
el seno de una dinastia de editores
que se remonta al siglo XVII, cre-
cié imbuido por el espiritu de la
imprenta y las familias patricias de
Colonia. De joven queria ser escri-
tor y también actor. De hecho es-
cribi6 relatos y llego a subir al es-
cenario de la Miinchner Kammers-
piele. Pero fue la fusion de esas dos
vocaciones la que dio como fruto
una figura pablica capaz de repre-
sentar los mas complicados pape-
les en la dificil edicién de la pos
guerra alemana. Comenz6 a traba-
jar en DuMont Schauberg en los
anos 50 y su omnipresencia en las
mas variadas escenas sociales le
permiti un dominio total de las re-
laciones. Fue presidente de la Ca-
mara de Comercio, Ciudadano Ho-
norario, mecenas artistico y Princi-
pe del Carnaval. Pese a sus
multiples actividades, nunca le fal-
t6 tiempo para reganar personal-
mente y a gritos a un periodista
que habia escrito algo que no le
gustaba. Mantenerse, como editor,

al margen del trabajo de la redac-
cion, era algo impensable para él.
Asi permanecid, mas de 60 anos,
en el sillon del presidente de la edi-
torial DuMont Schauberg, respon-
sable del diario Kélner Stadt-An-
zeiger y posteriormente de Kélnis-
che Rundschau, ademas de
Berliner Zeitung, Mitteldeutsche
Zeitung, Hamburger Morgenpost,
vy el Berliner Kurier.

Entre sus éxitos se cuenta tam-
bién la fundacion del diario popu-
lar renano Express, el tinico a esca-
la federal que ha conseguido man-
tener el tipo frente al todopoderoso
Bild Zeitung, pero tanto en prensa
seria como en prensa popular, Ne-
ven DuMont apost6 durante déca-
das por el periodismo de calidad.
«La calidad es lo tinico que cuenta
al final», coment6 en una ocasion
sobre el sector, «servimos a los ciu-
dadanos en un sentido democrati-
o, ya que les proporcionamos un
abanico de opiniones, pero no po-
demos confundir eso con darles un
producto mediocre o que responda
a sus mas bajos instintos».

Antes de tomarse en serio a
cualquier interlocutor, este debia
superar una serie de cripticas
preguntas sobre politica, que in-
cluian de Adenauer a Brandt, y
demostrar su condicién de lector
empedernido. Después, final-
mente, dejaba ver al renano fran-
co y entusiasmado que era. «Amo
los periddicos», confesaba, y
prueba de ello fue su intento falli-
do de salvar varias cabeceras de
la escabechina de la transicion
digital, para la que se negaba a
dar recetas. «La receta tendran
que inventarla ustedes, pero no
olviden que el periodismo ha pa-
sado ya por muchas transiciones
y que la clave fue siempre que un
periddico no es una empresa, es
otra cosa muy diferente».

Alfred Neven DuMont, editor, nacio
el 29 de marzo de 1927 en Colonia
(Alemania), ciudad en la que murio
el 30 de mayo de 2015.

18 / 35



El Punt avui (Ed. Girona) 11/06/15

GIRONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 12.295 Ejemplares
Difusion: 9.898 Ejemplares

L6¥79€8€6 ‘PO

. o
Pagina: 45

Seccion: LOCAL Valor: 1.062,00 € Area (cm2): 206,2 Ocupacion: 21,65 % Documento: 1/1  Autor: Narcis Genis NUm. Lectores: 39592

LAGALERIA ‘o

4.

Collisio de drets

a pena del telenoticies és la vergonya que passen
els politics i carrecs publics imputats o detinguts,
habitualment per presumptes delictes de corrup-
cid, que surten en els informatius de les televisions o en
imatges fotografiques a les planes dels diaris. En alguns
casos, per a aquells que arriben a judici hi haura sen-
téncia i condemna o absolucié. En el primer suposit,
ningu no questionara que en les hemeroteques i video-
teques hi quedaran per sempre aquelles imatges tan
emprenyadores que es van publicar i van obrir els infor-
matius quan es va saber del fet delictiu. EI més fumut
és per a aquells altres casos, en qué la persona que s'ha
vist empastifada en els mitjans per un afer d'aquesta
mena després ha estat absolta de tot.
A ningu no li agrada sortir a les noticies com a pre-
sumpte delinqtient, encara que ho sigui, com tampoc
no li agrada que es publiqui

Com es que ha estat imputat per un
cas de corrupcio.
retorna La gliestio és com es retorna

I’honorabilitat 'honorabilitat a aquells que
son persones honrades i que

d |E‘S PEersones o hancomés cap mena de

honrades que delicte ni cap actuacio poc
’ etica.
no hancomes No sén la majoria els que

capmena de després s'ha vist que han es-
tat injustament acusats, pero

delicte e

Dissortadament, també pas-

sa que massa sovint i massa

personalitats del mén finan-
cer i de la politica han estat enxampats en casos de
corrupcio, i també molts se n'han sortit, gracies al tor-
tuds cami del mon juridic i processal. Sén casos que als
ulls de tothom queden impunes, i en els quals I'Unica
condemna que hauran patit els afectats sera I'anome-
nada "pena dels telenoticies”.

Fora del mén politic i de les finances també hi ha in-
justicies, innocents a qui toca el rebre i delingtients que
se'n surten. Ni el mon, ni la politica, ni el periodisme, ni
la justicia sén perfectes. Es una llastima!

Perd aguestes imperfeccions del sistema, en una de-
mocracia, no es resolen a cop de decrets ni pactant lleis
que serveixen nomeés per salvar I'honorabilitat d'uns
guants, i en canvi, limiten i coarten un dret fonamental,
com és el dret a la informacié. Si no es pogués informar
graficament de politics i financers imputats, ni dels poli-
cies quan fan actuacions amb cert “excés de zel", viu-
riem en un pais informativament poc democratic.

Si mirem cap als EUA veurem com aquest tipus d'in-
formacions sovint els permeten posar al descobert tra-
mes politiques i molts abusos policials.
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Montoro descarrega en RTVE la decisio
sobre programes com el de Buruaga

MADRID Europa Press

El ministre d’Hisenda i Adminis-
tracions Publiques, Cristobal
Montoro, va descarregar ahir en
RTVE tota decisio sobre la can-
celllacio del programa conduit
per Ernesto Sdenz de Buruaga,
Asi de claro. Montoro evitava aixi
opinar, tal com li va requerir el
PSOE al Congrés dels Diputats,
sobre la contractacié i el brusc
tancament anunciat abans-d’ahir
de Pespai per part de la televisio
publica amb només tres progra-
Imes emesos.

Durant la sessio de control al
Govern, el diputat socialista Ger-
mdn Rodriguez va qiiestionar la
idoneitat de contractar aquest
programa. “Considera que s’ha fet
bon us dels recursos publics con-
tractant el programa del senyor
Buruaga? Fins quan es pagara

amb els diners dels ciutadans la
propaganda del Govern?”, va pre-
guntar Rodriguez. En la seva res-
posta, Montoro va insistir que es
tracta d’'una decisio de la graella
de RTVE que ell no ha d’entrar a
valorar. A més, va puntualitzar
que el programa s’havia contrac-
tat dins de la capacitat dels organs
rectors de RTVE.

“El que si que vull és completar
la idea dient-li el que em preocu-
pa, com a responsable economic
financer de RTVE: la debilitat
dels ingressos de I'ens, que es va
produira partirdelaretiradadela
publicitat, decisid que va corres-
pondre al govern de Zapatero™”, va
reiterar Montoro.

Davant d’aquesta afirmacio, el
socialista es va mostrar sorpres
perqué li preocupi “la debilitat
dels ingressos de la corporacio”
quan ha estat aquest Govern del

PP “el que n’ha retallat 250 mi-
lionsd’euros lany”. Al seu torn, va
criticar que Montoro presumeixi
de ser el “ministre de l'austeritat”
quan ha permés que “els diners
dels espanyols vagin a la butxaca
de Buruaga i de la seva producto-
ra, 67.000 euros per cada progra-
ma ranci que ha enfonsat I'au-
dienciade TVE cada dilluns”.

Segons el seu parer, el que ha
passat amb el debat de Buruaga és
un simptoma “evident” de 'accio
del PP sobre la corporacié de
RTVE,“alaquallihantretlainde-
pendéncia”, aixi com 250 milions
d’euros a I'any: “Li han tirat 20
anys a sobre”,

“Per aix0 esta com esta, amb les
pitjors dades d’audiéncia de tota
la seva historia, 1 ha deixat de ser
referéncia informativa per als
ciutadans, fins i tot en la nit elec-
toral”, va afegir el socialista.e

20 / 35



Seccién: E & F Valor: 1.360,00 € Area (cm2): 101,5

El Economista
MADRID

Ocupacion: 9,82 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

Diaria
24.418 Ejemplares
15.709 Ejemplares

11/06/15

82/¥€8€6 ‘POD

Pagina: 25

Autor: A. L. MADRID. Num. Lectores: 79000

Facebook ya ingresa por primera vez la
mayor parte de su publicidad lejos de EEUU

A. L. MADRID.

Facebook ya ingresa mas dinero por
publicidad fuera de Estados Uni-
dos que en su mercado interior. En
concreto, las ventas internaciona-
les representan hasta un 51 por cien-
to de las ventas globales de anun-
cios en el primer trimestre, segin
explicaron a Reuters ejecutivos de
la compaiiia. Al igual que los anun-
ciantes que busca, la red social mas

grande del mundo apunta a los mer-
cados internacionales para crecer.
“Los proximos 1.000 millones de
consumidores saldran de estos pai-
ses”, dijo Carolyn Everson, vicepre-
sidenta de soluciones de marketing
global en Facebook. Los ingresos
totales por publicidad en el trimes-
tre aumentaron un 46 por ciento, a
3.300 millones de ddlares, gran par-
te de los 3.500 millones de dolares
de los ingresos trimestrales de Fa-

cebook. Un 51 por ciento del total
de ingresos publicitarios serfan unos
1.700 millones de dolares de mer-
cados internacionales, Los ingresos
por publicidad internacional cre-
cieron en un 36 por ciento desde el
afio anterior, dijo Facebook. Mien-
tras que Europa esta creciendo mas
lento que Estados Unidos, la region
de Asia-Pacifico crece mas rapido
(con ritmos anuales del 57 por cien-
to) y a ella apunta la red social.
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‘Heraldo de
Aragon’ negocia
la compra de
20 Minutos’

EL PAIS, Madrid
El Grupo Heraldo, editor del
Heraldo de Aragon, esta ulti-
mando un acuerdo para com-
prar el diario gratuito 20 Mi-
nutos, propiedad de la firma
noruega Schibsted. La opera-
cion se formalizara en las
proximas semanas, han expli-
cado ambas compaifiias en un
comunicado, en el que no se
ha especificado el precio.
Antes, el grupo Schibsted
abrird un periodo de consul-
tas de 15 dias con los represen-
tantes de los trabajadores pa-
ra informarles de la venta, se-
gun Bernt Olufsen, presidente
del Grupo 20 Minutos y editor
en Schibsted. Olufsen ha ase-
gurado que Heraldo es “la me-
jor opcion” para gestionar la
publicacién gratuita en Espa-
fia, ya que “tiene los activos y
la estrategia adecuada para de-
sarrollar aiin mas la compa-
fiia”. Con la compra, el Grupo
Heraldo busca crecer a nivel
nacional. El consejero direc-
tor del grupo Heraldo, Fernan-
do de Yaza, ha destacado que
pretende construir un “proyec-
to sostenible a largo plazo”.
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Acusen un ministre de I'india
de cremar viu un periodista

NOVA DELHI | EFE/DAG
B Un ministre d'un estat indi i
cinc policies han estat acusats per
la policia d'assassinat per suposa-
dament cremar viu un periodista
que havia acusat de corrupci6 el
politic en els seus articles en una
xarxa social. Els fets es van produir
el passat 1 de juny a la ciutat de
Shahjahanpur, a l'estat d'Uttar Pra-
desh, quan membres de les forces
de seguretat van anar a detenir el

periodista Jagendra Singh per la
seva relacio amb un intent d'as-
sassinat.

Segons la versid policial, Singh
es va calar foc a ell mateix després
de resistir-se a ser arrestat. Pero la
seva familia va presentar una de-
nuncia al-legant que els policies
van donar una pallissa i van calar
foc a Singh, que va morir dilluns en
un hospital de la capital estatal,
Lucknow.
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Demanen la
dimissio del
president de RTVE

El consell d'informatius de
RTVE reclama la dimissid del
president José Antonio San-
chez, arran de les declara-
cions que va fer dimarts al
Congrés sobre les seves pre-
feréncies politiques en res-
posta a un diputat d'lzquierda
Plural que en gliestionava la
parcialitat. Sanchez va reco-
néixer que era votant del PP i
que ho continuara essent. Se-
gons el consell, aquestes de-
claracions “comprometen
greument la credibilitat i la
imatge d'independéncia a qué
estan obligats els serveis in-
formatius de la corporacié pu-
blica” En una nota, el consell
recalca que amb aquestes de-
claracions de Sanchez es de-
mostra que és un “home de
partit”. B REDACCIO
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Warner Bros multa
per descarregar

‘Friends’ il-legalment

Warner Bros ha decidit
multar els internautes que
hagin descarregat il-legal-
ment algun episodi de la
série Friends. La productora
nord-americana ha enviat
cartes a aquests usuaris per
reclamar-los el pagament de
20 dolars com a compensacio
pel mal ocasionat. El paga-
ment d’aquesta quantitat és
més una adverténcia que una
sancio, ja que Warner Bros
no té potestat per imposar
multes. La productora es
compromet a no emprendre
accions legals contra els
usuaris que dipositin aquests
20 dolars. / Redaccio
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Inici Actualitat Societat Noticia Andorra forma part de |IObservatori darxius i televisions locals A terra,
lombra dun camera filmant unes imatges. Autor/a: TONY LARA LObservatori Permanent dArxius i
Televisions Locals (OPATL) ha presentat una declaracio conjunta en defensa de la conservacié dels arxius
audiovisuals. Lacte va tenir lloc ahir al Col-legi de Periodistes de Catalunya. La declaracié té com a objectiu
posar de manifest la necessitat de preservar la documentacié audiovisual procedent de les televisions locals,
implicar les administracions en aquesta tasca i difondre la importancia de la documentacié com a font de
coneixement i com a part del patrimoni cultural. LOPATL és una iniciativa de cooperacio
estable entre els arxius i les televisions locals dAndorra i Catalunya que va sorgir lany 2008 per iniciativa del
Centre de Recerca i Difusi6 de la Imatge (CRDI) de lajuntament de Girona, lIArxiu Nacional dAndorra (ANA),
IAssociacio dArxivers i Gestors de Documents de Catalunya(AAC-GD) i la Xarxa Audiovisual Local (XAL).
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Como cada semana, prnoticias te trae las Ultimas ofertas de trabajo en el sector de la Comunicacion y
Relaciones Publicas. Si buscas cambiar de empleo o dar un giro a tu carrera profesional echa un vistazo a
las novedades que te adelantamos. MSD Communications Senior Specialist . La compafiia farmacéutica
busca un especialista en Comunicacién senior . Entre las funciones del puesto estan el desarrollo y la
coordinacién del apoyo a la comunicacion con las prioridades de la empresa; Gestion de Marca corporativa
(materiales corporativos); coordinar los contenidos de sitios web corporativos; relaciones con los medios:
Cintra Técnico Senior Comunicacién y Responsabilidad Corporativa: Cintra, una de las empresas lideres en
gestion de infraestructuras, busca a un profesional que pueda incorporarse durante una sustitucion de baja
por maternidad a la direccién de Recursos Humanos, y concretamente, en el departamento de Comunicacién
y Responsabilidad Corporativa. Las funciones incluyen: Comunicaciéon externa y comercial, Comunicacion
interna; y Responsabilidad Corporativa. Gericé Associates Consultor de Comunicacion : la consultora busca
una persona licenciada en periodismo y/o derecho, con un alto dominio del Inglés y experiencia de al menos
5 afios en sector legal o0 en Comunicacion / Marketing. La persona debe ser proactiva, con iniciativa, que le
guste trabajar en equipo y con actitud comercial (se valoraran contactos en el sector legal). Debe tener
conocimientos sobre dicho sector. Mahou San Miguel Técnico Comunicacion Corporativa: El grupo cervecero
busca cubrir una baja maternal. La persona debe ser licenciado, preferiblemente en Ciencias de la Informacion.
Se valorara Master especifico en Comunicacién. Debe tener xperiencia de al menos 5 afios en puestos con
funciones similares, preferiblemente en departamentos de Comunicacion en Compafias y/o Relaciones
Publicas. Territorio Creativo: Data Scientist : la agencia busca en su delegacion de Madrid a una persona
que posea dos afios de experiencia desarrollando modelos mateméticos, preferentemente en ambitos
relacionados con el marketing digital y social, con gran capacidad analitica y conocimientos tedricos o practicos
en estudios sobre Customer Journey, Brand Attributes, Social Media. Santiveri Especialista Marketing Digital
: Para cubrir una baja de maternidad, pretendemos incorporar en nuestro departamento de Comunicacion
Digital la figura de un/a Especialista en Marketing Digital. Las funciones que desarrollara, seran las siguientes:
Redaccién de contenidos y textos; SEO y SEM (Adwords); Gestidon de contenidos en Wordpress y en
eCommerce; Analiticas y mediciones (Google Analytics, Hootsuite y Klout); Gestion de Redes Sociales
(Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest, Google+, Youtube, Vine y Linkedin); Email marketing. Digital Group
. Social Media Planner : Digital Group requiere para su Oficina en Madrid un Social Media Planner (Paid
Social).Realizara las siguientes tareas: preparacion de presentaciones y propuestas; gestionar, planificar,
implementar, optimizar las campafas activas; Realizacién de seguimientos y cierres de la campafas de
publicidad de pago de nuestros clientes en : Facebook adds, Twiter adds, Linkedin, youtube, etc. Fly me to
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the Moon Head of Social Media la agencia de Comunicacion busca un profesional con la capacidad para
liderar nuestro crecimiento en el &mbito digital. Con una amplia experiencia en la creacion, gestion y desarrollo
de estrategias digitales integradas (Social Media, SEO, PR 2.0, Branded Content, etc) ha liderado campafias
innovadoras y efectivas mediante una excelente gestion y coordinacién de equipos a su cargo. Consulta
mas ofertas de trabajo en comunicacion . Seguiremos informando
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Baldn, pie (C) Javier Arcenillas. Infancia IV. De la serie City Hope, Guatemala, 2007 Menos es Mas , no
hace falta ver en esta foto la figura y el rostro del nifio, como tampoco el escenario, ni otro color que el blanco
y negro en espartana escala de grises, ni mas profundidad de campo que la que cubre el minimo plano de
enfoque selectivo sobre el baldn roto, la ufia partida o las minimas representaciones nitidas de tierra sucia a
ambos lados del balén destrozado y el pie descalzo para apoyar la maxima del binomio pelotanifio que sostiene
el refran Dale una pelota a un nifio y sera feliz es ecuacién perfecta, cumplidamente inmejorable. Leer mas.
Terapia franciscana Al fin, el milagro se produjo: cristianos, musulmanes y hebreos rezaron en los jardines
del Vaticano por la paz, el didlogo y el final de la violencia en Tierra Santa. Los protagonistas del acto:
Shimén Peres, presidente del Estado de Israel y Mahmud Abbas, jefe de la Autoridad Nacional Palestina.
Promotor y director escénico del evento: el papa Francisco. Testigos de excepcién: Bartolomé |, patriarca
ecuménico de Constantinopla y el franciscano Pierbattista Pizzaballa, custodio de Tierra Santa. Ni que decir
tiene que la ceremonia provoco un gran impacto mediatico. Leer mas.  Brasil 2014: Copa FIFA donde el
espectaculo es campeodn El nifio de siete afios se aburrié después de cinco minutos corriendo sin direccion
definida, en medio de una docena de comparieros. Dejo la cancha de futbol indignado porque no habia logrado
patear el balén ni una vez, informa Mario Osava (IPS) desde Rio de Janeiro. Brasil 2014 FIFA El futbol
es asi, tienes que tener paciencia, traté de explicarle el profesor de educacion fisica que intentaba iniciar a
los alumnos del colegio en varios deportes. No parece la mejor virtud para la practica deportiva. Leer mas.
Defensa inesperada del periodismo de los galdpagos Un gran amigo, de los mejores, que es ademas un
lector multiple y de calidad, se extrafia de que no publique en varios dias. Le respondo que estuve ocupado
en otros asuntos, algunos familiares. También en actividades relacionadas con la defensa de la pluralidad
periodistica y en campafas de defensa de los medios audiovisuales publicos, asi como de los pequefios
medios cooperativos y comunitarios. Leer mas. Meteora: romance del cura y la monja ortodoxos La
historia no tiene nada de especial: son un hombre y una mujer enamorados que quieren estar juntos. El
contexto es lo que afade ese toque que hace tan especial la pelicula: ella es novicia y él monje en los
impresionantes conventos ortodoxos de Meteora, en la region griega de Tesalia, emplazados ambos en lo
alto de sendos picos inexpugnables, aislados, separados del mundo, tan cerca y tan lejos en el espacio al
mismo tiempo. Leer mas. Marta Sanz a dos manos La escritora publica un ensayo y una novela que
resumen su actitud ante la cultura, la literaturay lavida Xulio Formoso: Marta Sanz Es culturalmente sano
(y debiera ser mas frecuente) plantearse de vez en cuando desde el periodismo y desde otras instancias mas
0 menos intelectuales, ciertas preguntas sobre la cultura y sus circunstancias, aunque estas preguntas sean
a veces las mismas y aunque nunca demos con las respuestas mas adecuadas. Y eso porque solo por el
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hecho de plantearlas se traslada al lector una cierta inquietud que termina induciendo a la reflexion. Leer
més. Costa Rica abre esperanzas para LGBT en América Central Entrados en canas, el activista Marco
Castillo y su pareja, Rodrigo Campos, estan a un paso de lograr la equidad de derechos en materia de salud.
Rodrigo Campos y Marco Castillo, Costa Rica Por primera vez en Costa Rica, y en toda América Central,
las personas homosexuales gozaran del mismo acceso a los servicios médicos del Estado que las
heterosexuales, informa Diego Arguedas Ortiz* (IPS) desde San José. Leer mas. fracturacion hidraulica
e hidrofracturacion, mejor que fracking Se recomienda emplear las expresiones fracturacion hidraulica o
hidrofracturacion en lugar del término inglés fracking para aludir a un modo especifico de extraer gas o
petroleo. Leer mas. obras de arte citadas por su autor, en mayuscula y sin resalte Fundéu recuerda
que cuando el nombre de un artista se aplica a sus obras de creacion, se mantiene la mayuscula y no son
necesarias cursivas ni comillas: un Van Gogh , un Mondrian, dos Picassos Leer mas. okupa, palabra
correcta en espafol Eltérmino okupa , empleado para referirse a la persona o al movimiento que propugna
la ocupacion de viviendas o locales deshabitados, no necesita comillas ni cursiva, tal como se indica en el
avance de la préxima edicion del Diccionario académico. Leer mas. En espafiol: preposicion desde, uso
y abuso En ocasiones, se hace un uso abusivo de la preposicién desde para indicar mera ubicacion, y no
origen, y se relega en, que es la mas adecuada para estos casos, sefiala la Fundéu. Leer mas. (Te
interesan nuestros contenidos? Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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El portal del automévil de la revista Autopista estrena una nueva zona informativa pensando en el publico
femenino. Bajo el apartado "Conductoras", autopista.es ofrecera diariamente informacién y consejos creados
por y para mujeres La ampliacion del contenido esta centrado en la mujer, en analizar sus problemas a la
hora de comprary usar un automovil, con pruebas de usabilidad y practicidad pura, donde no sélo las redactoras
de la revista Autopista se sentaran en el asiento del conductor, sino que experimentaran todo aquello que
sucede en un automévil en el dia a dia y que puede dar o quitar razones a la hora de comprar un vehiculo.
Y todo ello complementado con seguridad vial, con noticias que afectan a las mujeres conductoras, con el
producto mas afin, con tutoriales practicos... siempre con unalinea editorial muy divulgativay con unimportante
apoyo audiovisual para los temas mas relevantes. Seis redactoras especializadas son las encargadas de
cubrir esta seccidn aportando su experiencia de décadas en el sector del automavil y del periodismo del motor.
Entre ellas, Sylvia Longas, Directora adjunta de Autopista; Alicia Fernandez ,Jefa de redaccion de Autopista;
Teresa De Haro, Redactora de Autopista; Marina Garcia del Castillo, Redactora de Coche Actual; Sonia Recio,
Redactora de Coche Actual; Alejandra Otero, Redactora de autopista.es
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