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Canals privatsde TD'1:de 24 a7

El Suprem decidira dimarts vinent si tanca vuit cadenes més, que se sumarien a les nou de fa un any

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

El mapa espanyol de la TDT esta a
punt de patirunanovasacsejadaque
podria redefinir altre cop ala baixa
I'oferta de televisio en obert. EI Tri-
bunal Suprem ha d’emetre dimarts
de la setmana que ve una senténcia
sobre un recurs interposat fa més
d’'unany que posa en entredit la su-
pervivencia de vuit canals privats:
quatre de Mediaset, dos d’Atresme-
dia, un de Net TV i un de Veo. Si la
justicia donala rao als demandants,
'oferta de canals privats a Espanya
haura passat, en tretze mesos, de 24
anomeés 7, jaque 'any passat el ma-
teix tribunal va obligar a clausurar9
cadenes més. Aix0 suposaria tornar
practicament a la situacio de fauna
década, quan a Espanyanomés hiha-
via cinc canals de televisid privats.
Tantaquesta demandacomI'an-
terior —que el Suprem haviaresolt a
finals del 2012, tot i que lasenténcia
noesvaexecutarfins al 6de maigde
|'any passat- van ser iniciades per
I'empresa Infraestructuras y Ges-
tién 2002, perd, malgrat la sem-
blanca entre les dues peticions, no
es pot descartar que, en aquest se-
gon cas, el tribunal es posicionia fa-
vor dels operadors de televisio, ja
que l'origen dels casos és diferent.
Aquest segon conflicte deriva de
I'adjudicacio, el 25 de novembre del
2005, de nous canals digitals als
operadors existents a Espanya en
aquell moment, en que la televisio
encara era majoritariament analo-
gicaitot just s’estava dissenyant el
trasllat cap ala TDT. Un acord del
consell de ministres, llavors presidit
per José Luis Rodriguez Zapatero,
va permetre que Telecinco, Antena
31iSogecable —que aleshores erala
titular de Cuatro- passessin de tenir
cadascuna un canal a tenir-ne tres,
mentre que Net TViVeo van passar
d’un ados. Per atorgar aquestes no-
ves llicéncies, I'executiu s’'empara-
vaenunreial decret aprovat el 29 de
juliolque establiaque els operadors
actius podien optaraunodos canals
addicionals si complien determina-
des condicions. Ara, doncs, el Su-
prem haura de valorar si aquell de-
cret s'ajustava a la legislacio.
Curiosament, aquell mateix dia
el consell de ministres va aprovar
I'adjudicaci6 de dues llicéncies de
TDT aun nou operador, La Sexta,
que les va aconseguir a través d’un
concurs i, per tant, és I'inic que ara
no estaal punt de mira de lajusticia.

Concurs
Elgovern
espanyol
had'adjudicar
alatardorsis
nous canals

En canvi, el primer contencios
tenial’origen enunaaltra adjudica-
cio de canals que va aprovar també
el govern de Zapatero, pero el 16 de
juliol del 2010. En aquest cas, el re-
partiment de llicéncies es feia
d’acord amb un reial decret aprovat
el 26 de mar¢ —que reconeixia a ca-
dascun dels sis operadors existents
la possibilitat de disposar de quatre
canals—, pero que segons el Suprem

Canals de TDT privats a Espanya

FINS AL 2005

TELECINCO

CUATRO

ANTENA3

NETTV

VEO

DEL 30/11/2005 20102014 *
TELECINGO
TELECINCOESTRELLAS T D
TELECINCO'SPORT FOF
BOING
DIVEEFTY
CUATEO LASIETE
40LATIND NUEVE
ANTENA3 ANTENA 3
ANTENANOVA LASEXTA
ANTENA.NEOX NOVA
NEOX
AT,
LASEXTA
TELEHIT EZE
DISNEY CHANNEL
NET TV PARAMOUNT CHANNEL
FLYMUSIC INTERECONOMIA
MTV
DISCOVERY MAX
VEQ 13TV
INTERECONOMIA AXN
MARCA TV

jano estava vigent en el moment de
I'adjudicacio, ja que I'l de maig ha-
via entrat en vigor la llei general de
lacomunicacio audiovisual, que es-
tableix que les noves freqiiencies
només es poden atorgar mitjangant
un concurs. Per aixo la primera sen-
téncia del Supremva obligara clau-
surar els 9 canals nascuts aquell es-
tiu: tres d’Atresmedia -un dels
quals havia estat atorgata Antena 3,

DESDELO6/05/2014  NOVASENTENCIA
TELECINCO
CUATRO
TELECINCO
BOING CUATRO
ENERGY
DIVINITY
ANTENA3
LASEXTA ANTENA3
NOVA LASEXTA
NEOX MEGA
GoL.
DISNEY CHANNEL
PARAMOUNT CHANNEL RISHEY-CHANNEL
DISCOVERY MAX
i DISCOVERY MAX

*ALGUNS CANALS VAN CANVIAR DE NOM. LA TAULA RECULL LA SITUACIO ABANS DE LA PRIMERA SENTENCIA DEL SUPREM

MENYS OFERTA

A principis del 2014 hi havia 24
canals privats de TDT. Araes
podrien quedar en set. cerry

iels altres dos a La Sexta—, dos de
Mediaset —un procedent de Tele-
cincoil'altre de Sogecable-, dos de
Net TV idos de Veo.

Si finalment el Suprem fa tancar
els 8 canals afectats per la segona
demanda, lesempreses jahanesco-
1lit les victimes. Mediaset tancara
FDF, Boing, Energy i Divinty, i es
quedara amb Telecinco i Cuatro;
Veoexpulsara13TV -que hiestare-
llogada- i salvara Discovery Max;
Net TV es desfara de Paramount
Channel -també de lloguer-i man-
tindra Disney Channel, i Atresme-
diadiraadéuaNovaiNeoxies que-
dara amb Antena 3, La Sexta i Gol,
que a partirdel'l dejuliol es conver-
tira en Mega, un nou canal dirigit al
public masculi. Aquest grup, doncs,
passaria a tenir un canal més que
Mediaset, gracies a la conservacio
de les dues freqiiéncies atorgades a
LaSextael 2005, amés de I'origina-
riad’Antena 3.

Perd mentre que d’'unabanda es
tanquen canals, de 'altrase n’obren:
justament avui s’anunciara quines
de lesofertes presentades per optar
als nous canals que s’han posat a
concurs han estat acceptades. Me-
diaset, Atresmedia, Prisai13TV, en-
tred’altres, opten aaconseguiralgu-
nade les sis llicéncies que el govern
espanyol adjudicaraala tardor. s
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TELEVISION ANUNCIOS EN LA FRANJA ESTRELLA DE LA PROGRAMACION

‘SPOTS EN BUSCA DE CANAL

Antena 3 supera en
ocupacion publicitaria
a Telecinco en todos
los ‘prime time’, una
diferencia que en fin
de semana se dispara

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
La television privada en abierto no
tiene otra razon de ser que la de
facturar publicidad. Los anuncios
resultan tan incémodos para los
espectadores como rentables para
las cadenas, sensaciones que se
extreman en la franja estrella del
prime time, cuando mas publico
se concentra,

El prime time de Antena 3 con-
tiene mas segundos de publicidad
que el de Telecinco, una diferencia
que se dispara cuando se aproxi-
ma el fin de semana. Asi lo acredi-
ta la media de mayo, uno de los
meses cruciales para el sector.

El jueves, Antena 3 aloja 2.628
segundos de 20.30 a 00.00 horas,
horario en el que a lo largo del
mes de mayo ha emitido cine y la
serie Vis a vis. Telecinco, por su
parte, se queda en 2.010 segundos,
en las pausas del reality show Su-
pervivientes. Por lo tanto, la princi-
pal cadena de Mediaset cuenta ese
dia con un 23,5% menos de publi-
cidad que la de Atresmedia.

DISTINTOS LiDERES

El viernes, el cine de Antena 3
abarca en mayo una media de
2,680 segundos de anuncios, por
los 1.935 del programa de Telecin-
co Sdlvame Deluxe. Los datos
muestran que el share no es direc-
tamente proporcional al tiempo
dedicado a la publicidad: el pro-
grama de Jorge Javier Vazquez, li-
der de su franja y presente en la
cadena mas vista, marca un 27,8%
menos de publicidad que las peli-
culas de Antena 3 en ese mismo
horario.

«Antena 3 no suele vender pa-
quetes de publicidad que no in-
cluyan prime time, mientras que
Telecinco va mas ocupada duran-
te el dia. Cuando una marca dis-
tribuye sus GRP [unidad de plani-
ficacion publicitaria], busca por
un lado un target genérico y por
otro un target especifico, el core
target. Hay reticencias de algunos
anunciantes para asociarse a cier-
tos programas, como Sdlvame
Deluxe, que ademas tiene un pa-
blico femenino al que puedes lle-
gar durante el dia por menos di-
nero. También surgen dudas con
Un tiempo nuevo, en parte por la
herencia de La noria [formato de
los sdbados que sufrié un boicot
de los anunciantes por entrevistar
a la madre del Cuco|», explicaa
EL MUNDO un alto directivo de
una agencia de medios.

PROGRAMAS

SEGUNDOS DE PUBLICIDAD

PRIME TIME
Datos de mayo (20.30 - 00.00 horas)
LUNES Segundos
Antena3 2720 (10757)
Telecinco IEEEGG_—_—_—— 2434 (11.734) +— LT
LaSexta [N 2517 (9.967)
Cuatro N 2255  (9613)
MARTES
Antena3 [ 2820 (11.042)
Telecinco NN 2434 (11.800)
LaSexta  [NEEGG—_— 2149 (9.859)
Cuatro 2238 (9.965) +—
MIERCOLES
Antena3 [ 2916 (11.560)
Telecinco [N 2410  (11.848)
LaSexta 2531  (10.833) +—
Cuatro | 2112 (9.965)
JUEVES
Antena3 I 2628 (11.335)
Telecinco N 2010 (11.222) +—
LaSexta I 2565 (11.041)
Cuatro [N 2155  (10.105)
VIERNES
Antena3 I 2680 (10.855)
Telecinco [N 1935  (9.989) «—
LaSexta | 2426 (10.402)
Cuatro [ 2056  (9.064)
SABADO
Antena3 [N 2861 (10.094)
Telecinco [N 1319 (9.657) +—
LaSexta NN 2137 (9.761)
Cuatro NN 2040 (8.075)
DOMINGO
Antena3 I 2844 (10.125)
Telecinco I 2248 (9.853)
LaSexta | 2648 (10.199)
Cuatro [ 2606  (8.934) +—

* Entre paréntesis los segundos durante todo el dia

Comedias como ‘La que se avecina’
acercan el nivel de ocupacion
publicitaria de Telecinco al de
Antena 3.

‘Mentes criminales’ es el (nico
prime time’ de Cuatro que aloja
mas publicidad que la oferta de
La Sexta.

Alberto Chicote, de ‘Pesadilla en

la cocina’, amplia las distancias de
La Sexta con Cuatro en segundos
de publicidad.

El fin de semana se aproxima y
Antena 3 aumenta su diferencia
con Telecinco, que emite el
‘reality’ ‘Supervivientes'.

‘Salvame Deluxe’ lidera en
audiencia, pero no en publicidad.
El cine de Antena 3 logra introducir
muchos mas anuncios.

‘Un tiempo nuevo' no es un tiempo
de publicidad. Antena 3 llevaa
maximos su diferencia de
ocupacion con respecto a Telecinco.

El tandem de Cuatro formado por
‘Viajando con Chester’ y ‘Cuarto
milenio’ iguala al de ‘El objetivo’ y
‘El iitimo mona’, de La Sexta,

FUENTE: Elaboracion propia sobre datos de Kantar Media

FUENTES DEL SECTOR
ADMITEN QUE HAY
MARCAS QUE EVITAN
APARECER EN
‘SALVAME DELUXE’

Y ‘UN TIEMPO NUEVO’

EL SABADO NOCHE
DE TELECINCO, CON
SANDRA BARNEDA,
CONTIENE UN 53,9%
MENOS DE ANUNCIOS
QUE EL DE ANTENA 3

Efectivamente, el sdbado se abre
atin mas el margen entre las dos
grandes cadenas privadas. Antena
3 confia en el cine, mientras que Te-
lecinco apuesta por Un tiempo nue-
vo, con excepciones como la final
de la Copa del Rey de futbol. La ca-
dena de Atresmedia abarca 2.861
segundos de publicidad en su prime
time, frente a los 1.319 de Telecinco,
que suponen un 53,9% menos.

La Sexta (Atresmedia) y Cua-
tro (Mediaset) presentan cifras
mas igualadas, si bien la primera
marca mas segundos de publici-
dad en todos los prime time de la
semana, salvo el del martes, en el
que Cuatro emite la serie norte-
americana Mentes criminales. En
estas cadenas rivales apenas se
han apreciado reservas de los
anunciantes, al margen de algu-
na emisién aislada de Salvados,
tal y como detallan a este diario
otras fuentes del sector.

Segun su politica comercial, los
cortes publicitarios en el prime ti-
me de Mediaset no superan nun-
ca los seis minutos de duracion.
La medida, que prioriza la efecti-
vidad de cara al anunciante, no
explica sin embargo la menor
ocupacién publicitaria en la fran-
ja, que podria resolverse con un
mayor nimero de pausas. Todos
los especialistas consultados se-
nalan El principe como el prime
time de Telecinco preferido por
los anunciantes.

En el horario de manana, la
ocupacion publicitaria de Tele-

EL MUNDO

cinco si es mayor que la de Ante-
na 3. Si se observa la totalidad
del dia, Telecinco alcanza una
ocupacion del 70%; Antena 3, del
75%; Cuatro, del 69%; y La Sex-
ta, del 75%.

«Telecinco no tiene menos pu-
blicidad en prime time porque
proteja sus programas. Eso iria
en contra de su discurso comer-
cial: por ejemplo, nunca estre-
nan formatos sin publicidad, co-
mo hace Atresmedia», expone
un experto en publicidad. «El
coste medio de la publicidad de
Atresmedia es mas alto que el de
Mediaset», recuerda.

Los datos de Infoadex apuntan
en ese sentido: el grupo Mediaset
factur6 en el primer trimestre 203
millones. Atresmedia, con menos
audiencia y canales, consigui6
una inversion practicamente simi-
lar: 201 millones. La television es
el primer medio por su volumen
de inversion; en el primer trimes-
tre del afio llegé a 472 millones de
euros, tras crecer un 11,8% con
respecto al mismo periodo del
ano anterior.
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Secuoya, Prisa, 13TV y Vocento pujan
con Atresmedia y Mediaset por la TDT

El Gobierno decide hoy qué ofertas se admiten para optar a los seis canales

C. Piza / ). Romera MADRID.

Los dos grandes grupos audiovisua-
les que controlan hasta ahora de
manera duopolistica el mercado de
la television en Espaiia -Mediaset
y Atresmedia- afrontan un reto ma-
yusculo durante los proximos me-
ses por la puja para lograr alguno
de los seis canales de television de
TDT que el Gobierno adjudicara
después del verano.

Justamente hoy se conocera el
primer corte del Ejecutivo para pa-
sar a la siguiente fase del concurso
y la competencia es fuerte. Frente
alos dos gigantes, se presentan otras
cuatro empresas mas: la producto-
ra Secuoya (que ha realizado una
propuesta de dos canales, uno ge-
neralista y otro infantil), 13TV (la
cadena de la Iglesia catdlica, que
opta a otro generalista para evitar
seguir alquilando un canal a Une-
disa como ocurre actualmente), Vo-
cento (que ya tiene dos y confirmo
a este diario que ha acudido al con-
curso, aunque sin dar detalles de su
oferta), y Prisa.

El plazo para presentar formal-
mente la propuesta inicial expira-
ba el pasado 28 de mayo y lo que no
esta claro es qué ha hecho otro de
los posibles interesados, el Real Mas-
drid. La television del club que pre-
side Florentino Pérez habia avan-
zado que acudiria, aunque también
manejaba en paralelo alquilar lue-
go alguna licencia a uno de los ad-
judicatarios (posibilidad que, no
obstante, dificulta el pliego del con-
curso a diferencia de lo que ocurre
actualmente). Ayer, declin6 contes-
tar a este periodico.

Sentencia
Quien con toda seguridad no par-
ticipa en el proceso es Unedisa, que
tiene actualmente dos licencias de
TDT -una de ellas, la alquilada al
canal eclesial-, Ni tampoco Media-
pro, quien habia estudiado la posi-
bilidad de acudir junto a la cadena
arabe Al Jazeera

La situacion de Mediaset y Atres-
media es complicada porque cada
uno opta a dos canales y segtin las

El Gobierno prevé adjudicar seis canales de TDT antes del final de la legislatura. ¢

fuentes consultadas, es muy proba-
ble que tanto 13TV como Secuoya
consigan al menos uno cada una,
por lo que se reducen sus posibili-
dades. Ademsds, los dos grandes se

enfrentan la proxima semana a la
resolucion del Tribunal Supremo
sobre la demanda para anular la
concesion de ocho canales adjudi-
cados en la anterior legislatura. Seis

La productora de Raul Berdonés,
acusada de ocupacion ilegal

El Grupo Empresarial de Television de Murcia (GTM) ha denunciado
a Secuoya, que preside Ratl Berdonés, acusandola de ocupar ilegal-
mente el edificio en Molina de Segura (Murcia) desde el que emite la
television autonémica de la region. GTM ha solicitado ante el Tribu-
nal Superior de Justicia de la Regién que ordene cautelarmente la
suspension de la realizacion del contrato, considerando que no es po-
sible legalmente ejecutar el mismo en las actuales condiciones en las
que la adjudicataria carece de titulo juridico para ocupar el inmueble.

de esos canales que estdn en el ale-
ro corresponden a ambas empre-
sas (cuatro del grupo que controla
Silvio Berlusconi, y otros dos para
la compafiia de Planeta). Esta de-
manda ha sido interpuesta por In-
fraestructuras y Gestion 2002, la
misma que ya impugno y logro ce-
rrar nueve canales en 2014.

Lamisma empresa que ha anun-
ciado que recurrira igualmente la
adjudicacion de los seis canales aho-
ra en liza. Por idénticos motivos:
por las condiciones restrictivas im-
puestas en el proceso para las em-
presas que quieran participar. La
resolucion del Tribunal Supremo
podria determinar también la pér-
dida de un canal de Unedisay otro
de Vocento.
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BRUSELAS- Los paises que confor-
man la Union Europea lanzaron
ayer un mensaje de unidad sobre
la proteccidn de datos personales
en Internet. Los ministros de Justi-
cia de los Veintiocho aprobaron
ayerunacuerdo politico para esta-
blecer una nueva normativa euro-
pea en esta materia. El texto final
tendrd que negociarse con el Par-
lamento Europeo, pero ya recoge
el derecho de los consumidores a
que su informacion sea eliminada
de internet siasilo solicitan.

«Hemos dado un gran paso ha-
ciala modernizacion y la armoni-
zacion del marco de la proteccion
de datos para la Unién Europea.
Estoyorgulloso de que después de
tantos afos de negociaciones ha-
yamosalcanzado un compromiso
sobre un texto. La nueva regula-
cion de la proteccion de datos,
adaptada a las necesidades de la
nueva era digital, reforzardn los
derechosindividuales de nuestros
ciudadanos yasegurardn unama-
yor calidad de su protecciény, se-
falaba el ministroletén de Justicia,
Dzintars Rasnacs.

Responsabilidad legal

Los principales grupos parlamen-
tarios aplaudian que los ministros
europeos dieran el visto bueno a
un texto, después de tres afos de
intensos debates para la protec-
cién de los datos personales en la
red. La normativa buscard prote-
geral consumidoryhacerle duefio
final de la informacién que pueda
publicar en internet, exigiendo su
eliminacién incluso de empresas
como Facebook y Google, que se-
gln el texto deberian no sclo
cumplir con la voluntad de los
ciudadanos, sino serresponsables
de la eliminacién de la informa-
cidn en todas las pdginas web
donde haya podido ser difundida.
El alcance de la normativa serd
europeo, Por lo tanto, afectard no

Europa da un paso comun
por el derecho al olvido

Una nueva normativa busca proteger al consumidory
hacerle dueno de la informacion que publique en internet

Www.poogle a8

tSearch [ Stos mgerdos §7 rotmal et () Importado de Intemet
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EL PROCESO
DEL GIGANTE
DE INTERNET

Google, que no hara declaraciones sobre la norma europea propuesta
porque ya esta contemplada en su formulario para pedir el derecho al
olvido, sigue su proceso de recepcion de solicitudes. Del millén de urls
que se han formulado para su borrado en Europa, ya han retirado un
40% de ellos. En nuestro pais, las cifras son cercanas y de los 81.978

enlaces requeridos para desaparecer de su buscador de internet, tras
ser valorados y revisados, ya han eliminado el 36,4%.

s6lo a las compaiiias europeas
sino a aquellas que operen en el
territorio comunitario. Se dard fin
por lo tanto a las leyes nacionales
que existen en la actualidad en
todos los Estados miembros, para

homogeneizar los criterios. E1 24
de junio empezardn las primeras
negociaciones con el Parlamento.
Segtin senalaba la comisaria de
Justicia, Vera Jourova, el calendario
ideal concluirfa con una normati-

va final a finales de afo. Con la
préxima presidencia de Luxem-
burgo del Consejo Europeo, se
pretende tener lista la regulacion
en octubre.
Encuantoalaposturaespanola,

el ministro de Justicia, Alberto
Catald, apoyabala aprobacidn del
nuevo reglamento, aunque consi-
deraba que sigue habiendo mu-
chosaspectos sobrelos que seguir
trabajando. «Pero nos parece que
el texto alcanzado es un buen
compromiso... Con estanormati-
va se va a aumentar el control de
los ciudadanos sobre sus propios
datos y se reducirdn también los
costes paralasempresas». Respec-
to al ahorro empresarial, Bruselas
hacalculado quelasempresasque
quieran ofrecer sus servicios,
cuando éste requiere que se pro-
cesen datos personales, podrian
ahorrar 2.000 millones de euros al
ano en cargas burocriticas.

Consentimiento necesario
Seglin el texto, las companias de
internet solo podran procesar la
informacion personal delos usua-
rios si éstos les han dado su con-
sentimiento. Aunque siempre que
lo deseen, los usuarios tienen el
derecho a retirar ese consenti-
miento otorgado previamente a
las empresas. Es el denominado
«derechoal olvido», queestipulael
derecho de los usuarios a que sus
datos sean borrados, incluidala
informacién publicadaa través de
una red social, si asilo solicita.

La norma también busca un
mejor acceso de los usuarios asus
datos, asi como mds informacién
sobre qué ocurre con éstos cuando
decidencompartirlos, o elderecho
a la portabilidad de los mismos,
como por ejemplo pasar los datos
deunaredsocialaotra. Estetltimo
punto hard que crezca incluso la
competencia entre las companias
del mismo sector por una mejor
proteccion delos datos. En el caso
dequelascompanias nocumplan
con esta nueva normativa euro-
pea, se impondrfa una multa por
parte de Bruselas, que podria as-
cender al 2% del volumen de ne-
gocios o estipularse directamente
en un millén de euros,
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Los rivales de Movistar llevan
al juez la compra de Canal+

RECURSO/ oS operadores prevén recurrir ala Audiencia Nacional las condiciones
fijladas por el regulador, que les provocan una desventaja competitiva.

| del Castillo. Madrid

Los operadores de telecomu-
nicaciones rivales de Telefo-
nica se plantean recurrir ante
la Audiencia Nacional la reso-
lucion de la Comision Nacio-
nal de los Mercados v de la
Competencia (CNMC) que
autoriza a Telefonica adquirir
Canal +, el grupo de television
de pago que estaba controla-
do por Prisa, ya que conside-
ran que las condiciones en las
que ha quedado el mercado
suponen desventajas compe-
titivas para todosellos,

Entre los grupos que estan
estudiando recurrir esta reso-
lucion figuran los principales
operadores de banda ancha
rivales de Telefonica, como
Vodafone y Orange vy los tres
grupos de cable del Norte de
Espania, Euskaltel, Ry Teleca-
ble.

La CNMV autorizo a Tele-
fonicaacomprar Canal+el pa-
sado 22 de abril, aunque im-
puso una serie de condiciones
paraque el dominio de la tele-
vision de pago del nuevo gru-
po no contaminase el merca-
do de la banda ancha y de las
telecomunicaciones. Tras la
compra de Canal + por parte
de Telefénica, el nuevo grupo
resultante controla mas del
70% del mercadode television
de pago por clientes y mas del
85% por ingresos, segun las ci-
fras de la propia CNMC.

Asi, entre las principales
decisiones que tomo el regu-
lador figurala de obligar a Te-
lefénica a compartir el 50%
de los canales premium que
vaya a emitir tanto en lo que
tiene que ver con peliculas y
series como en los deportes
en directo, como el fiithol, la
Formula 1 y el mundial de
motos.

Desventaja

Los rivales de Telefonica han
senalado que este limite al ac-
ceso mayorista a los conteni-
dos supone una desventaja
competitiva, puesto que no
van a poder replicar la totali-
dad de los contenidos de Te-
lefonica.

Este proceso se ha puesto
de manifiesto con el anuncio
de la oferta mayorista que
Telefonica ha enviado a los
responsables de sus princi-
pales competidores durante
la semana pasada y que ha
concentrado en cuatro cana-
les: uno de peliculas, otro de
series, otro de Formula 1y

José Maria Marin, presidente
del consejo de la CNMC.

@ El regulador ha intentado
una solucién salomédnica para
hacer posible lacompray
proteger a los rivales, pero

no convence a los alternativos.

Antonio Coimbra, consejero
delegado de Vodafone Espafia.

@ Vodafone es el grupo

que més clientes de television
de pago tiene después

de Telefénica, y al que mas
sele dispararan los costes.

Jean Marc Vignolles, consejero
delegado de Orange Espafia.

@ El CEO de Orange denuncio
que las condiciones para
Canal + ponian en riesgo “la
competencia efectivaenel
mercado espafiol”.

Arturo Dopico, consejero dele-
gado de Grupo R.

@ El conjunto de los
operadores de cable del
Norte apenas tiene 40.000
clientes de Fiitbol entre los
tres.

otrode Moto GP. De acuerdo
al reparto del 50%, los ope-
radores deberan elegir dos
de ellos, con lo que, previsi-
blemente, tendran que re-

Fernando Ojeda, director gene-
ral de Euskaltel.

@ El grupo vasco Euskaltel,
que estd a punto de salira
Bolsa en la primera semana
de julio, también ha criticado
la resolucion de la CNMC.

Alejandro Martinez Pedn, conse-
jero delegado de Telecable.

@ El operador asturiano, cuyo
primer accionista, Carlyle,

ha decidido venderlo, podria
tener que renunciar a emitir

deportes en directo.

nunciar a la oferta deportiva.

El consejero delegado de
Orange, Jean Marc Vignolles,
yacriticd las condiciones dela
autorizacion recientemente.

El coste fijo se
repartira en un 70%
por lacuotade TV

de pagoy enun 20%
por la de banda ancha

Vignolles aprovecho la pre-
sentacion de la opa sobre
Jazztel el pasado 27 de mayo,
para senalar que las condicio-
nes impuestas por la CNMC
a la compra de Canal + por
parte de Telefénica “ponen
enriesgo lacompetenciaefec-
tivaen el mercado”.

El minimo garantizado
Uno de los mayores proble-
mas tiene que ver con el re-
parto de los costes fijos. Para
el futbol, la Formula 1y Moto
GP, la CNMC establecid un
mecanismo que supone la
existencia de un coste fijo—un
minimo garantizado- y un
precio variable por abonado.
El coste fijo se repartird entre
Telefonica y los operadores
que contraten esos conteni-
dos. E175%del coste fijose re-
partira por la cuota de merca-
doporclientes de TV de pago,
otro 20% se pagara por la cuo-
tade bandaancha y el 5% adi-
cional se repartira en funcion
del mercado potencialmente
accesible parael operador.

La consecuencia de este re-
parto de costes fijos es que, de-
pendiendo del operador —por
ejemplo, Vodafone tiene mu-
chos clientes de television, pe-
ro Orange tiene mas abonados
debandaancha- los costes del
Futbol, el contenido mas im-
portante, se pueden incre-
mentar entre 3 y 10 veces res-
pecto al actual. Estano se apli-
caria a la temporada 2015-
2016, sino a la siguiente, la pri-
meraen laque sevanavender
los derechos de la Liga de for-
maunificada.

Esta situacion ha llevado a
algunos operadores a consi-
derar que, en el caso de que
los costes de los derechos de-
portivos se multipliquen asi,
renunciarin a emitir Futbol,
Formula 1y Moto GP, con el
problema competitivo que
eso supondria.
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‘BIT Experience' examina los retos
futuros de la industria audiovisual

La feria reunira durante dos dias a profesionales y expertos del sector en Ifema

elEconomista MADRID.

Laindustria audiovisual vuelve ala
palestra de la actualidad con moti-
vo de la celebracion de BIT Expe-
rience 2015, las jornadas profesio-
nales que organiza Ifema en cola-
boracién con Panorama Audiovi-
sual y que, desde mafiana hasta el
proximo jueves, se podran disfru-
tar en el Centro de Convenciones y
Congresos de Feria de Madrid.

Asi, durante los proximos dos di-
as, hasta un total de 60 expertos
compartiran sus experiencias e im-
presiones sobre el sector y, aborda-
ran las tendencias que marcaran el
avance de la industria audiovisual
en los temas relacionados son su
contenido, tecnologia y negocio.

La iniciativa surgi6 en 2013 con
el objetivo de ofrecer un punto de
encuentro entre los profesionales
del sector. De esta forma, la feria se
presenta como un puente de cone-
xi6n que cada dos afos vuelve a po-
ner el sector audiovisual en el pun-
to de mira.

Su celebracion se alterna con las
ediciones del Salén Internacional de
la Tecnologia Audiovisual, BIT, que
tiene lugar de forma bienal vy, cuya
préxima convocatoria se desarro-
llara entre los dias 24 y 26 de mayo
de 2016.

Impacto econémico y social
El encargado de iniciar la sesion se-
ra Andy Townend, considerado uno
de los mayores expertos internacio-
nales en television digital. Durante
su ponencia Un (video) mundo fe-
liz. Profundos cambios estdn arra-
sando el mundo de la radiodifusion,
sestamos preparados?, Townend
abordara los vertiginosos cambios
que vive el audiovisual, asi como su
impacto en los modelos economi-
cos y sociales.

También, durante la primera jor-
nada se hablara de tecnologia IP

Imagen de la pasada edicion de la feria ‘Bit Experience’. et

La computacion en la nube y el 'big
data’, temas en el punto de mira

La ultima jornada dara paso a un anélisis sobre los retos a los que to-
davia debe hacer frente el sector audiovisual. De esta forma, el jueves
tendrd lugar una mesa redonda sobre ‘nuevas formas de produccién
y consumo de contenidos audiovisuales'. Ademas, una tltima sesién
plenaria abordara las tres cuestiones mas candentes en el sector:

el ‘big data’, la computacién en la nube y la ‘produccién en vivo via IP".
Por la tarde, se analizaré la oferta actual de 'camaras digitales para
cine'y el ‘impacto de la television conectada’.

aplicada al audio en Broadcast, mien-
tras que la gestion del espectro tam-
bién tendra un peso especial de la
mano de Elena Puigrefagur, inge-
niera senior de la Union Europea
de Radiodifusion (UER), y Josep
Ventosa, director de Unidad de Ne-

gocio de Cellnex Telecom, que lle-
varan a cabo dos sesiones plenarias
sobre este aspecto.

La digitalizacion y la television en
Internet también tendran un espa-
cio en el salon. De esta forma, repre-
sentantes de operadores, platafor-

mas digitales y proveedores tecno-
logicos debatirdn en mesa redonda
sobre las nuevas formas de distribu-
cion de television en Internet.

Por su parte, los asistentes estan
también invitados a participar a tra-
vés de varios workshops sobre, en-
tre otros aspectos, el futuro del tra-
bajo colaborativo, la produccion pu-
blicitaria y de animacidn, el video
como herramienta de marketing la
accesibilidad en television o la co-
dificacion y transporte sobre IP.

Para finalizar, los participantes
podran mantener un encuentro con
el director de fotografia y ganador
de un Goya por La isla minima, Alex
Catalan.

De esta forma, Madrid se con-
vierte durante estos dias en la ca-
pital de la industria audiovisual pa-
ra profesionales.
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Un periodista britanico carga
contra el automovil espanol

» El polémico Jeremy
Clarkson desprecia una
industria que ya es la
octava productora de
coches a nivel mundial

LUIS VENTOSO
CORRESPONSAL EN LONDRES

Jeremy Clarkson, el controvertido pe-
riodista del motor inglés al que la BBC
ha apartado de presentar «Top Gear»
por racista, xen6fobo y agredir a un
productor, ha arremetido contra la in-
dustria automovilistica espanola, que
es la segunda de Europa en coches fa-
bricados anualmente y dobla en la ac-
tualidad a la britanica.

En una critica del Seat Leén en el
diario dominical «The Sunday Times»,
Clarkson concede al coche dos estre-
llas sobre cinco, pero ademés arreme-
te genéricamente contra la capacidad
de los espanoles para fabricar coches.

«Mejor alemdn o checo»

Su argumento es que dado que los Seat
comparten motor con los Volkswagen
vy los Skoda, es mejor adquirir un coche
aleman o checo, porque a su juicio son
mejores produciendo vehiculos que no-
sotros. «¢Quién puede querer un coche
hecho por espanoles, que son buenos
pescando en Cornualles, cuando pue-
de tener uno exactamente igual hecho
por alemanes?», se pregunta.

El articulo, escrito en un tono insul-
tante, comienza cuestionando la pro-
pia existencia de Seat, que presenta
como un invento del Gobierno de la épo-

’“‘ 1‘

Clarkson fue despedido de 1a BBC tras numerosos escandalos

ca para sacar a intentar sacar a Espafia
«del tercer mundo». También dice que
no le gusta ni como se llama la marca,
«no tiene ni un nombre decente».
Clarkson arranca confesando que en
sus 31 anos probando coches jamds ha-
bia conducido un Seat, y agradece a la
compania que le haya dado la oportu-
nidad, «porque asi he podido compro-
bar que son una pérdida de tiempo».
«¢Quién en la tierra puede comprar esta
cosa?», se pregunta de forma displicen-
te, cuando lo cierto es que, por ejemplo,
el Leon fue el coche mas vendido en Es-
pafia en 2014. Concluye que su unica
ventaja es el precio, pero dice que segtin
ese criterio escoge el Skoda Octavia.

El articulo incurre en los tépicos mas
pueriles, como cuando habla de los es-

Salidas de tono

«Los esparioles, una panda de
gente que hace una semana
se estaban disparando unos a
otros y apunalando vacas»

«;Quién puede querer un
coche hecho por espanoles,
que son buenos pescando en
Cornualles, cuando puede
Lener uno exactamente igual
hecho por alemanes?»

pafioles como «una panda de gente que
hace una semana se estaban disparan-
do unos a otros y apufialando vacas».
No faltan tampoco los clichés del Rio-
jayel flamenco. Se espera algin tipo
de reaccién del embajador de Espafia
en Londres, Federico Trillo, que a estas
horas no ha actuado todavia.

Espana es el octavo productor de co-
ches del mundo (acaba de adelantar a
Brasil). Se espera que este ano nuestro
pais produzca 2,6 millones de vehicu-
los (la industria britdnica, en su dia muy
superior a la espafiola, esta hoy en un
entorno de 1,5 millones). Espafia fabri-
ca a dia de hoy 45 modelos diferentes y
es el segundo productor de la UE tras
Alemania. En el primer trimestre de este
ano la produccién ha subido un 23,9%.

«Top Gear», un veterano programa
de la BBC que comenz6 a emitirse en
1977, pasa por ser el espacio de motor
mas visto del mundo, con 350 millones
de espectadores de un centenar de pai-
ses enganchados a su aproximacién de-
senfadada sobre los coches. Parte del
picante de «Top Gear» lo aportaba Je-
remy Clarkson, de 54 afios, un bocazas
de temperamento irascible, proclive a
los comentarios racistas, despedido por
la BBC. La cadena puiblica le habia dado
una tiltima advertencia después de que
en un rodaje tararease un poema infan-
til intercalando la palabra «negro». Pero
Clarkson fue apartado del espacio des-
pués de amenazar con dar un puneta-
zo a un productor del programa.

Comentarios racistas

Para dar una idea rapida del talante de
Clarkson, comentar que alarde6 en Twi-
tter de que a su perro, un terrier negro,
lo llama Didier Drogba, el nombre de
un futbolista de Costa de Marfil. Sobre
los mexicanos, dijo que son «perezo-
sos, patanes, flatulentos con bigote». Y
de los coches japoneses afirma que le
recuerdan «un tumor en la cara».
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Ludvik Vaculik, escritor checo

Redacté el manifiesto ‘Dos mil palabras’, hito fundacional de la Primavera de Praga

IGNACIO VIDAL-FOLCH
Ludvik Vaculik, redactor del fa-
moso manifiesto Dos mil pala-
bras, editor de los libros clandes-
tinos o samizdat de los disiden-
tes checoslovacos durante el ré-
gimen comunista e influyente pe-
riodista, fallecio a los 88 afios en
Praga el pasado 6 de junio. Fue
un hombre de acreditado temple
civico, de notorio sentido del hu-
mor y celebrada inteligencia y
autor, entre otros libros, de una
obra maestra de la literatura tra-
ducida a varias grandes lenguas,
aunque no a las espanolas. En su
vida privada era aficionado a la
jardineria, al canto coral y a la
conversacion.

Ludvik Vaculik nacié en Bru-
mov (Moravia, en la actual Rept-
blica Checa) en 1926, hijo de un
carpintero. Se empled en una fa-
brica de zapatos y después de la
II Guerra Mundial se mudé a
Praga, donde empez6 una carre-
ra periodistica en la radioy en la
prensa escrita. Miembro conven-
cido del Partido Comunista, el
régimen totalitario se le hizo in-
soportable, como refleja su no-
vela mds conocida, ElI hacha
(1966), en la que cuenta el entu-
siasmo inicial y la desilusion de
su generacién por el nuevo Esta-
do. Al afio siguiente, el virulento
discurso que pronuncié en el
congreso de los escritores che-
coslovacos reclamando libertad
de expresion y denunciando la
falta de libertad y el inmovilis-
mo del Gobierno de Antonin No-
votny le costd la expulsion del

Ludvik Vaculik, novelista y disidente checo, en 1992. / marceL L] SAENZ

partido. En enero de 1968 No-
votny y su equipo fueron despla-
zados del poder por el equipo de
Alexander Dubcek, que puso en
marcha las reformas liberaliza-
doras que serian conocidas co-
mo la Primavera de Praga. Al
dia siguiente de que se implanta-
se una de esas medidas, la aboli-
cién de la censura previa, tres
periédicos y una revista publica-
ron el manifiesto redactado por
Vaculik por encargo de destaca-
dos intelectuales de la Acade-

mia de las Ciencias, titulado Dos
mil palabras a los trabajadores,
campesinos, cientificos, artistas,
yalaciudadania. El inaudito ma-
nifiesto, que fue firmado por mi-
les de personas, demostraba que
el partido ya no controlaba la
opinién publica y ha pasado a la
historia como un hito en la histo-
ria de la emancipacion de la con-
ciencia de checos y eslovacos
del molde totalitario.

Tras la caida de Dubcek co-
menzo la larga época de la nor-

malizacion o restauracion de la
ortodoxia comunista. Desde 1973
hasta 1979 Vaculik dirigio la edi-
torial clandestina Petlice (cerro-
jo) en la que publicé cerca de
cuatrocientos libros prohibidos,
obras de disidentes como Vaclav
Havel, Jiri Grusa o Ivan Klima,
con la abnegada colaboracion
de secretarias anénimas que te-
cleaban cada texto con cinco co-
pias al carbon, que el mismo Va-
culik se encargaba de distribuir
puerta a puerta y que circula-

ban de mano en mano. Ese es el
periodo en el que se ambienta el
formidable artefacto literario
—documento historico y costum-
brista, dietario, cajén de fanta-
sias, experiencias y meditacio-
nes, retrato de época con figuras
perfilado con precision y clari-
dad— que es la obra maestra de
Vaculik: La clave de los sueiios,
testimonio de su vida cotidiana
y politica y de amigos como Va-
clav Havel, Jiri Pithart, Milan
Uhde, proscritos que entonces
entraban y salian de la cdrcelya
los que diez anos después la re-
volucion de terciopelo encumbra-
ria respectivamente a presiden-
te de Checoslovaquia, presiden-
te del Gobierno checo y ministro
de Cultura.

“Un tiempo muy doloroso”
Entrevisté a Vaculik para este
diario en el afio 2004 y le pregun-
té si estaba orgulloso de haber
escrito, 25 anos atras, La clave de
los sueiios. Me respondio que no
podia releer ese libro: “Lo escribi
en un tiempo muy doloroso, es
demasiado amargo y triste”.

Desde 1989 hasta su muer-
te, Vaculik publico varias nove-
las y ensayos, ademds de La il-
tima palabra, su influyente co-
lumna en el diario Lidové No-
viny donde cada semana anali-
zaba la vida cultural y politica
checa.

Tuvo una vida larga, entera y
lograda. Pero cuando pienso en
él lo imagino a los cincuenta
afios: alin no han encanecido la
despeinada mata de cabello y el
caracteristico bigote. Va senta-
do en un tranvia, parece preocu-
pado, lleva bajo el brazo la carte-
ra con las seis copias del altimo
libro de Petlice que hoy se ha
propuesto repartir.

12 / 27



Diari de Girona
GIRONA

Seccién: OPINION  Valor: 1.431,00 € Area (cm2): 465,5

Ocupacion: 48,66 %

Documento: 1/1

16/06/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 7.544 Ejemplares
Difusion: 5.626 Ejemplares

Autor: Matias Vallés

8/18.6€6 ‘PO

Pagina: 21

Num. Lectores: 39000

Ly
Matias Vallés

GONZALEZ SEQUIVOCA

DE PAIS

«Espanya s'ha retallat el dret de
perseguir 'homicidi d'un ciutada
propi a lestranger. La identificacio
dels oficials nord-americans
implicats no ha fet efecte»

| compromis contra la detencié
de politics de l'oposicié a Ve-
neguela ha de ser radical, fins
al punt d'aconsellar la inter-
rupcié de la venda a aquest pais de mate-
rial militar espanyol per milions d’euros,

un trafic comercial que domina el ministre |

Morenés i que gaudeix de la complaenca
de Rajoy. O potser no convé arribar tan
lluny? En tot cas, passaportar a Caracas
Felipe Gonzdlez es pot inscriure en la llis-
ta de castigs excessius. A favor seu, tot just
si havia aterrat abans de tornar a enlairar-
se, en estricta aplicacio de la politica de
portades grafiques o photo ops. 1 perque la
tortura sigui commutativa, l'expresident
socialista es va veure obligat a utilitzar I'a-
viacié comercial en lloc dels reactors pri-
vats, a fi de no deslluir 'objectiu humani-
tari de la seva missio.

El primer escriptor que novel-li el valerds

! rabia Saudita o la Xina, fins i tot més neces-
| sitats que la dictadura caribenya en el camp
| dels drets humans. Els saudites i els xine-
| 808 recorren a técniques d'amputacié o
. afusellament, respectivament, per dis-

| suadir els que insisteixen a adoctrinar

| adomicili sobre les seves mancances Ili-

| berticides, No obstant aixo, aquest risc no fre-

nara el nou campié humanitari. Segons la

. classificacié sempre discutible de Reporters
| sense Fronteres, Venecuela ocupa el lloc de
i 137 de 18o paisos pel que fa arespecte de la
. llibertat de premsa. Alarmant, perd per so-

bre una altra vegada de I'Arabia i de la Xina.
També Turquia, Riissia o Egipte ofereixen re-
sultats més preocupants, Gonzalez tindra una

| jubilacié molt atrafegada si ha de resoldre la
| situacid en aquests enclavaments, encara que
| sigui en viatges de tan sols un dia de durada.

Les classificacions de déficit democratic

. colloquen Veneguela al'altura de Méxic. Se-
| gur que a Gonzalez no li tremolara el pols si
. hade trepitjar 'ull de poll dels seus opulents
| magnats mexicans, per reclamar-los que
. collaborin a millorar el delicat estat del seu
. pais. La hipotesi contraria, que el lider so-
| cialista ha participat en una maniobra or-
| questrada per desacreditar Podem, no en-
| caixaria en la seva biografia altruista. Per des-
viatge de Gonzdlez no aturara el seu periple |
a Caracas, sino que el prolongara cap al'A- |

comptat, un contingent d'espanyols té dret
a sentir-se superat per la democratitzacio se-

ADRIA

lectiva de Gonzélez, tan semblant a la ca-
pritxosa designacié per part de Bush dels pa-
is0s que calia bombardejar fins que es con-
vertissin a la democracia. Poques persones
fixarien la seva residéncia en un pais gover-
nat per Nicolas Maduro, pero també prefe-
ririen que no els imposessin els criteris eco-
nomics de la Xina sense consultar i sense ha-
ver votat comunista.

Lavisita llampec de Gonzdlez a Venecuela
com a «assessor técnic de la defensa» va co-
ronar tots els objectius fotografics persegu-

| its, Fins i tot admetent un indici de decepcié

en els politics empresonats per Caracas, da-
vant del fet que el protagonisme recaigui en
el seu frustrat alliberador, el proper viatge de

i solidaritat subvencionada del lider del PSOE

pot aconseguir el seu aterratge a Barajas. A
escassos quilometres de la terminal, i el
mateix dia en quée les cameres el beneien en
sol venegola, un jutge de 'Audiéncia Nacio-
nal havia arxivat la instruccid del cas Couso
perqué el Govern del PP li ha tret legitimitat
ala justicia universal que pretén Gonzalez.
Es a dir, Espanya s'ha retallat el dret de
perseguir I’homicidi d'un ciutada pro-
pi a l'estranger. La identificacié dels
oficials nord-americans implicats no ha
fet efecte. Almenys, fins que Gonzélez
voli a Washington en olor de cameres.
Mentrestant, la classificacié de Reporters sen-
se Fronteres situa Espanya en un modest lloc

| 33, per sota de paisos com Lituania o Letd-

nia. Seria tan desaforat atribuir aquest defi-
cital’heréncia rebuda del felipisme com des-
vincular-lo absolutament d'un patrimoni
millorable.

No abunden les declaracions recents de
Gonzdlez sobre el maltractament dels drets
humans en paisos diferents de Veneguela. El
sant patré dels liders politics és el flautista
d’Hamelin, perqué han desenvolupat I'ins-
tint d'aconseguir que l'opini6 ptiblica els
segueixi sense dir ni piu en la persecucié de
les seves melodiques obsessions. Arribada
I'hora de les reclamacions, ja han volat a Ca-
racas o a geografies encara més exotiques, en

. persecucio del seu tiltim deliri equinoccial.

Sempre tenen ra6, perd successivament. Es
adir, el creador del felipisme també I'encer-
tava sens dubte quan en les albors de la de-
mocracia defensava l'irrenunciable «dret a
l'autodeterminacio dels pobles». Res refor-
ca tant les conviccions d'una persona com la
sensacid d'invulnerabilitat que confereix un
avio. Amb un bon copilot.

13/ 27



Expansion
MADRID

ccién: EMPRESAS  Valor: 7.159,00 € Area (cm2): 401,6 Ocupacion: 41,75 %

Documento: 1/1

16/06/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusion: 29.542 Ejemplares

Autor: Stephen Foley. Financial Times El princi

=

i

11/8.6€6 ‘PO

Pagina: 6

Num. Lectores: 155000

El principe saudi Bin
Talal pide un nuevo
jefe para Twitter

criTicas/ El multimillonario, que posee un 5% de la empresa,
no esta de acuerdo con el nombramiento de Jack Dorsey.

Stephen Foley. Financial Times
El principe Alwaleed Bin Ta-
lal, uno de los principales ac-
cionistas de Twitter, no apoya
la decision de que Jack Dor-
sey sea el consejero delegado
delared social.

El millonario saudi cree
que Twitter necesita un nue-
vo lider con una gran expe-
riencia en marketing, cuya
prioridad fuera conseguir
nuevos usuarios. En su opi-
nion, Dorsey deberiaregresar
a su puesto en Square, la em-
presa de pagos con el movil
del grupo.

En una entrevista al diario
Financial Times, el principe
hablé de los cambios de ges-
tion en dos de sus mayores in-
versiones, Twitter y 21st Cen-
tury Fox. En esta dltima, Ru-
pert Murdoch ha decidido
traspasar el cargo de conseje-
rodelegado asu hijo, James.

La semana pasada, Dick
Costolo dejo su puesto de pri-
mer ejecutivo en Twitter ante
las dudas sobre la velocidad
del crecimiento de la empre-
sa. Dorsey, uno de los cofun-
dadores de Twitter, regres6
como consejero delegado
provisional.

“Jack tiene otra empresa
que se llama Square que re-

quiere mucha atencién y un
trabajo a tiempo completo.
Creo y confio en que Jack
Dorsey esté ahi de manera
temporal”, afirm¢ el inversor.

El principe Alwaleed pago
300 millones de ddlares en
2011 por casi un 3% de partici-
pacion en Twitter cuando
aun era una compania priva-
da. Ahora tiene cerca de un

Grandes inversiones

® Alwaleed Bin Talal @ Rupert Murdoch ha
afirmo que Twitter decidido traspasar el cargo
necesita un lider con de consejero delegado
experiencia en marketing asu hijo James.

® El principe tiene cerca
de un 5% a través de
inversiones personales y
de Kingdom Holdings

@ El principe Alwaleed
afirmé que el ascenso de
James era fundamental
para Fox.

El principe Alwaleed Bin Talal.

5% a través de inversiones
personales y de su empresa
Kingdom Holdings.

News Corp
El afio pasado, el principe
vendid casi toda su participa-
cién en News Corp, uno de
los periddicos del imperio
Murdoch, pero conservé una
participacion del 7% en Fox,
la productora de cine y televi-
sion, donde James Murdoch
es codirector de operaciones.
El principe ha sido desde ha-
ce mucho defensor de la pro-
micion de James Murdoch.
Rupert Murdoch entregara

Jack Dorsey. consejero delegado de Twitter.

Alwaleed apoya el
ascenso del hijo de
Rupert Murdoch en
Fox, donde posee un
7% del capital

asu hijo el puesto de conseje-
ro delegado en la reestructu-
racion de este afio. El principe
Alwaleed afirmd que el as-
censo de James era funda-
mental para que Fox pueda
hacer frente al panorama me-
diatico. James Murdoch es
“el nuevo hombre del sector
tecnol6gico”, declard.

“El mundo entero estd ex-
perimentando la transicién
de la television hacia nuevas
herramientas de difusién y
James es el hombre que va a
llevar a cabo este proceso. Es
el hombre ideal para la plena
convergencia de los medios
de comunicacion, la tecnolo-
giae Interneten Fox”.

El principe afirmé que
creia que, si James Murdoch
hubiera tenido mas poder ha-
ce unadécada en MySpace, la
red social que News Corp ad-
quirid en 2006, esta “no se ha-
bria vendido por mucho me-
nosdelo que cuesta”.
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Pacto para despolitizar Telemadrid
y frenar la privatizacion sanitaria

» PPy Ciudadanos
esperan firmar manana
el acuerdo de
investidura de Cifuentes

ITZIAR REYERO
MADRID

El acuerdo entre el PP y Ciudadanos
para la investidura de Cristina Cifuen-
tes esta en capilla. Hasta tal punto han
«avanzado» los equipos de trabajo en
la negociacion que se adelanta a ma-
fiana la reunién prevista inicialmen-
te para el jueves, y en la que los de Al-
bert Rivera podrian dar el «si, quiero»
definitivo a un nuevo Gobierno popu-
lar. «No hay escollos», asegurd ayer la
candidata que mds opciones tiene de
presidir la Comunidad de Madrid, para
lo que necesita del voto a favor de los
17 diputados naranjas. Su lider, Igna-
cio Aguado, reconocio que tras haber
acordado un amplio documento con
medidas para la regeneracion y con-
tra la corrupcion ya no hay mas «li-
neas rojas» y celebré «especialmente»
la afinidad en materia econémica. «No

Cifuentes y Aguado «avanzan» en sus negociaciones

habra nuevos impuestos en Madrid»,
anuncio Aguado, quien sin embargo
optoé por sostener un poco mas la in-
certidumbre de un pacto que todo el
mundo da por hecho. «Queremos con-
cretar, ser rigurosos», explico el lider

Sintonia de programas
Aguado y Cifuentes
pactaron ayer 52 puntos de
un total de 82 puestos sobre
la mesa de negociacion

de C’s, que admite su disposicion al
acuerdo. «Vamos a poner toda la vo-
luntad de nuestra parte para que sea
asi». En concreto, les queda cuantifi-
car el reparto de las dotaciones eco-
noémicas, sobre todo, en dreas socia-
les, como Educacion y Sanidad, en las
que el PP se compromete a parar la
privatizacion o externalizacion de la
gestion de los servicios sanitarios. Tam-
bién acordaron cambiar el modelo de
financiacion de la Universidad, «que
lleve implicito la reducciéon de tasas
universitarias». Respecto a los gran-
des entes puiblicos, aseguraron que se
garantizara el dominio publico del Ca-
nal de Isabel I1 y se reformara la ley
para «despolitizar» Telemadrid, aun-
que «queda por concretar comon.

Ley de Comunicacion

También pactaron la creacién de una
ley de Publicidad y Comunicacién ins-
titucional de la Comunidad de Madrid,
que cierra el paso a los contratos me-
nores, ahora en la picota, realizados
por el ejecutivo de Ignacio Gonzilez
para mejorar la reputacién de sus
miembros en las redes sociales. Estos
mismos contratos han derivado en la
imputacion de los exconsejeros de Pre-
sidencia y Educacion, Salvador Victo-
ria y Lucia Figar.

En total, seglin anunciaron Cifuen-
tes y Aguado, al término de la reunion,
hay acuerdo en 52 puntos de los 82
planteados al inicio de la negociacion.
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Clara Ruiz de Gauna, corresponsal
de Expansion en Nueva York

Expansién. Madrid
Clara Ruiz de Gauna ha
sido nombrada corres-
ponsal de EXPANSION
en Nueva York. Ruiz de
Gauna ha desarrollado
toda su trayectoria pro-
fesional en EXPANSION
desde que en 1998 se in-
corporo a la seccion de
Empresas del diario.
Ruiz de Gauna (Vitoria,
1976) es licenciada en
Ciencias de la Informa-
cion por la Universidad
de Navarra, y ha realiza-
do varios cursos especia-
lizados sobre Analisis Fi-
nanciero y Gestion Em-
presarial en el IESE y en
el Instituto de Empresa.

La nueva corresponsal
impulsara en Nueva York
la estrategia multicanal
de EXPANSION. Infor-
mara en tiempo real sobre la
actualidad a través del portal
de Internet Expansion.com;
realizard andlisis en el perio-
dico y trasladard la realidad
de Estados Unidos a través de
videos.

El nombramiento de Clara

Ruiz de Gauna reflejala deci-
dida apuesta de EXPAN-
SION, lider de la informa-
cion econémica y financiera,
por la cobertura interna-
cional. El diario también tie-
ne corresponsalias en Lon-
dres y en Bruselas. Ademas,

cuenta con la exclusiva
para Espana de los conte-
nidos de Financial Timesy
The Wall Street Journal.
En los diecisiete afios
que lleva trabajando en
EXPANSION, Clara Ruiz
de Gauna ha desempena-
do una intensa labor in-
formativa, con la publica-
cion de noticias, reporta-
jes y analisis sobre temas
empresariales y financie-
ros. Asimismo, cuenta
con una dilatada expe-
riencia en coordinacion
de equipos periodisticos.
En 2005 fue designada je-
fa de la seccién de Em-
presas, y desde 2012 ha
venido siendo redactora
jefe de EXPANSION con
responsabilidad directa
sobre la seccién de Em-
presas. En el tltimo afio,
ha sumado nuevas responsa-
bilidad en coordinacion de
contenidos del portal Expan-
sion.com. Clara Ruiz de Gau-
na sustituye en la correspon-
salia de Nueva York a Estela
S. Mazo, que se reincorpora-
ra a la redaccion de Madrid.
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El ‘derecho al olvido’ no debe cercenar el
derecho a la informacion en la era digital

EL ACUERDO politico que cerraron ayer los Veintio-
cho para regular el llamado derecho al olvido en inter-
net es un intento loable de regular la proteccion de da-
tos en internet, pero que nos plantea serias dudas por
la posible colision del derecho a la intimidad en la Red
con el derecho a la informacion. Europa tenia pen-
diente contar con una legislacion comun para afrontar
los retos de la sociedad digital en la que se desenvuel-
ven sus ciudadanos al albur de la normativa estadouni-
dense, que es la que impera en la Red. No obstante, la
complejidad del asunto nos obliga a recibir la noticia
con cautela a la espera de conocer el texto final que
aprobara el Parlamento Europeo una vez que debata el
documento propuesto por los Ministros de Justicia.

El texto aprobado ayer se ha pactado después de tres
anos de conversaciones y entre medias el Tribunal de
Justicia de la UE dict6 una sentencia que ha sido clave
en la normativa. El pasado ano, Estrasburgo fall6 a fa-
vor de que un espanol pudiera exigir a Google el bo-
rrado de su rastro digital por una informacion licita que
le perjudicaba y ya no era pertinente. El Tribunal
primo asi el derecho a la intimidad frente a la informa-
cién. Una posicién que desde un medio de comunica-
cion no podemos compartir por cercenar un derecho
fundamental al que la Constitucién espanola otorga
preferencia frente a otros derechos individuales como

el honor o la intimidad. Los buscadores son los indices
de las Bibliotecas del siglo XXI y el derecho al olvido
nos puede llevar a borrar la memoria colectiva, un
riesgo que la futura norma tendré que controlar. Esto
es indiscutible cuando se trate de informaciones rela-
cionadas con cargos publicos. La buena reputacion es
un premio que debe ganarse por la via de los hechos y
no mediante el facil borrado digital. No podriamos en-
tender que un defraudador fiscal que salde su deuda
tenga derecho a desaparecer de las hemerotecas para
limpiar su memoria.

Pese a esto, el acceso facil y rapido que tienen los
ciudadanos a la informacién que se publica en internet
y que nada tiene que ver con la tediosa labor de acudir
a las hemerotecas de papel nos obliga también a prote-
ger los datos personales que quedan expuestos en la
nube para siempre. En especial, cuando afecte a meno-
res. En ese sentido, la normativa si supondra un claro
avance al otorgar a los usuarios el derecho a rectificar
los datos que les afecten y sean incorrectos.

Las reglas vigentes en la UE sobre proteccion de da-
tos son de 1995. Era necesario modernizar y armoni-
zar el reglamento para adaptarlo a la nueva realidad de
internet y las redes sociales. Pero esto no debe servir
de excusa para dar un paso atras en el derecho a la in-
formacion que tanto ha contribuido al desarrollo.
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China

El gigante Alibaba lanzara
en dos meses el «Netflix chino»

EFE/ABC SHANGHAI (CHINA)

El gigante chino del comercio elec-
trénico Alibaba prepara la puesta en
marcha de un servicio de television
a la carta que aspira a convertirse en
el «Netflix chino», segtin informa el
diario «China Daily». La nueva plata-
forma estard disponible en apenas un
par de meses y se llamara TBO (TMall
Box Office). Como admite sin com-
plejos la compaiiia asidtica, imitara
(no solo en el nombre) a HBO y Netflix,
que justo ahora preparaba su entra-
da en el enorme mercado oriental.

Los contenidos de TBO seran pro-
ducciones compradas en China y en
el extranjero, ademads de creaciones
propias, tal y como hace la cadena es-
tadounidense HBO. Con ello esperan
convertirse en el principal proveedor
en el incipiente mercado de los ser-
vidores de televisién por internet en
aquel pais. Alli no estan acostumbra-
dos todavia a pagar por ver la televi-
sion, pero la irrupcion de internet esta
cambiando los habitos de consumo
entre los mas jovenes, lo que ha lle-
vado a otros gigantes tecnolégicos a

lanzar plataformas similares. En Chi-
na tienen ya servicios de este tipo ri-
vales de Alibaba como Tencent (con
Tencent Video) y el buscador Baidu
(con iQiyi), ademads de portales como
Sohu.com y la Corporacion de Infor-
macién y Tecnologia de Internet de
Leshi (LeTV). Pero a diferencia de lo
que ocurre con estos portales, en TBO
cerca del 90 por ciento de los conte-
nidos serdan de pago.

«Nuestra mision, y la mision de
todo Alibaba, es redefinir el entrete-
nimiento en casa», aseguré Patrick
Liu, presidente de la division de en-
tretenimiento digital de la firma chi-
na: «Nuestro objetivo es convertirnos
en algo parecido alo que es HBO o
Netflix en Estados Unidos».
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Pablo Iglesias

se lanza a por el
control de varios
canales de TV

El precio que ha puesto Pablo
Iglesias a Emiliano Garcia-Page
en Castilla-La Mancha a cambio
de sostenerle en la presidencia
de la comunidad es el control de
la television autondémica que
hasta ahora manejaban Maria
Dolores y su mufieco. EI PSOE
manchego, con el exalcalde de
Toledo al frente, esta a un mili-
metro de entregar el juguete a
Podemos, siempre y cuando pro-
pongan nombres que no desa-
graden a sus bases. El run runde
Jesus Cintora para ocuparse de
la nueva cadena manchega lleva
en la calle, como minimo, desde
la misma noche de las elecciones
municipales y autondmicas. A
favor suman sus innegables bue-
nas conexiones con el entorno
de Iglesias, y hasta con un posi-
ble beneplacito por parte de los
socialistas. Ademas, le preceden
sus buenas cifras de audiencia
antes de que fuera sacrificado
por Paolo Vasile en Las mafanas
de Cuatro para dar gusto a Sora-
ya Saenz de Santamaria. Otra
cosa es que Jesus Cintora reci-
biera, ademas del encargo de di-
rigir la cadena, el de presentar
los telediarios y el de producir al-
glin programa y juntara un dine-
rito. Por cierto que la cruzada de
Podemos por hacerse con la ma-
yor cantidad de poder mediatico
no termina en la tierra de Don
Quijote. Pablo Iglesias desea por
encima de otras concesiones
aglutinar el control de mas tele-
visiones. En Telemadrid, el PSOE
suma con Podemos mayoria de
consejeros. En Valencia ya se ha
escuchado que quieren resucitar
a la fallecida Canal Nou, que po-
dria reabrir después del verano,
aunque fuera con cuatro gatos
en plantilla. Canal Extremadura,
la TV balear y la de Aragén tam-
bién estan en el punto de mira de
Iglesias. Y Ada Colau algo tendra
que decir en Barcelona TV.
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PREMIS

Olga

Vizarepel Vilié Premi

Quim Regas de Periodisme

L'acte de lliurament del Vuité
Premi Quim Regas de Perio-
disme, atorgat a Olga Viza, va
tenir lloc ahir al Parlament. El
guard li ha estat concedit per
“laseva llarga i fecunda tra-
jectoria periodistica coma
professional en I'ambit de la
informacio esportiva’. El presi-
dent del jurat i director del
Mundo Deportivo, Santi Nolla,
va parlar de la figurade la

guardonada. Després Viza va
dirigir unes paraules als assis-
tents. La periodista va pro-
nunciar un discurs emocionat
en el qual va defensar el pe-
riodisme esportiu, del qual, va
dir, enyora els continguts de
qualitat. Viza es va demanar si
estem vivint un temps d'infor-
macio “reduccionista” en que
prevalen les baralles als de-
bats interessants.m REDACCIO
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El CAC premia els escolars

El Consell Audiovisual de Ca-
talunya (CAC) va lliurar ahir
els premis EI CAC a I'Escola,
adrecats a l'alumnat i al pro-
fessorat dels centres educa-
tius i que tenen l'objectiu de

fomentar I'educacio en co-
municacié audiovisual en
I'ambit escolar. La dotzena
edicié dels guardons ha re-
but la xifra récord de 128
treballs. m rREDACCIO
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(’s exige una
nueva ley de
publicidad
institucional

JAIME G. TRECENO MADRID
Ciudadanos y Cristina Cifuentes
han adelantado la reunion que
tenian para el jueves a manana.
Intentaran cerrar un acuerdo en
una doble sesién de mananay
tarde. Esta modificacion del ca-
lendario da buena muestra de lo
proximas que estan las posturas
para llegar a un acuerdo. De he-
cho, de los 83 puntos de discu-
sion que se han puesto sobre la
mesa se han consensuado 52, la
mayor parte de ellos referidos a
la economia. Es decir, mas de un
60% de acuerdo.

Cifuentes dejé claro que «no
hay escollos» entre ambos, dan-
do a entender que las posturas
estan muy proximas. El otro
bloque, referido a las politicas
sociales, sanitarias y educativas
se ha dejado a la espera de que
los populares presenten pro-
puestas concretas presupuesta-
das, que «no sean un brindis al
sol», como dijo el portavoz de
Ciudadanos, Ignacio Aguado.

Asi, se acordd la necesidad
de aprobar una ley que regule
la publicidad institucional y
quedd pendiente de la segunda
reunién la nueva forma de ele-
gir a los consejeros de Telema-
drid, mediante voto ponderado.
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Martes, 16 de junio de 2015

Presentaci6é de I'Anuari Média.cat 2015. Foto:Col-legi de Periodistes de Catalunya . L'Anuari de Silencis
Mediatics Média.cat ha presentat enguany la seva cinquena edicié. Aquest projecte, impulsat pel Grup de
Periodistes Ramon Barnils , consisteix en un recull de reportatges d'investigacié sobre temes que han estat
silenciats pels grans mitjans de comunicacié. Com els quatre Anuaris anteriors, el del 2015 també s'ha
financgat a través del micromecenatge i compta, a més, amb el suport del Col-legi de Periodistes, de la Fundacio
Catalunya i de sis universitats. Sis dels reportatges inclosos en aquesta edicid s6n obra d'estudiants de la
UAB, UPF, URL, UV, UVic i UdL. EI micromecenatge és la part més important del financament ha explicat
Elisenda Rovira, la nova coordinadora del projecte, a Naci6 Digital que a més ens serveix per veure que hi
ha molta gent interessada en I'Anuari i que és la seva garantia d'independéncia. Aquest any, a través de
laportacio de quasi 600 mecenes a la plataforma Verkami, s'han recollit 15.580 euros. Es lobjectiu més alt
gue ens haviem marcat mai. Assolir-lo ha permés també renovar el web de Média.cat, canviar-ne el disseny
i afegir noves seccions i continguts.  LAnuari 2015 introdueix tres novetats destacables. Tal com explica
Rovira, sha fet un almanac repassant mes per mes d'altres continguts silenciats o que han tingut un tractament
polemic als mitjans. Daltra banda, shan inclos infografies de temes diferents als propis reportatges i per primera
vegada sha pogut editar a tot color. El llibre també incorpora, entre d'altres qliestions, grafics sobre la publicitat
a la premsa, un recull de noticies recurrents que apareixen els mesos destiu i un repas de la trajectoria del
periodista Xavier Vinader . EIl Col-legi de Periodistes de Catalunya va acollir recentment la presentacié de
IAnuari, un acte acompanyat de molta expectacid i en qué es van fer pablics alguns dels temes més controvertits
que inclou aquesta cinquena edicié, com les connexions entre I'empresa catalana Gas Natural i la mafia
siciliana, o I'opacitat dels comptes de Societat Civil Catalana. Dotze reportatges per dotze mesos Els dotze
temes que recull el projecte daquest any han estat seleccionats d'entre un llistat de cent possibles opcions.
Per elaborar aquesta llista, el Grup de Periodistes Ramon Barnils ens reunim amb altres professionals i fem
un seguiment del que es publica als mitjans al llarg de I'any, precisa Rovira. Un cop fet el recull, la junta del
Grup Barnils tria aquells temes més silenciats i més rellevants, procurant que hi hagi diversitat.
Tractem tematiques arreu dels Paisos Catalans -explica Rovira- i intentem, en aquest sentit, que la qliestio
territorial quedi definida en la seleccié. Enguany, el ventall dels dotze reportatges abasta temes de caire politic,
social i cientific. - Les connexions entre Gas Natural i la Cosa Nostra - Gilead: el preu de curar IHepatis C
- Generalitat Valenciana: liders en destruccié docupacio publica - Petromiralles expulsa 600 camperols a
Guinea Bissau - Endesa i les ombres del Forum - Purins, situacié limit - Freixenet acapara el 60% dels
ajuts europeus a la promocié del vi - Turisme de creuers: la invasié de les ciutats flotants - Mateu Isern,
dadvocat de la Banca a alcalde del PP de Palma - Els comptes de Societat Civil Catalana - El pastis de les
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