{':nvl-llﬁi
e Fariodistes
de Catalunya

RECULL DE
PREMSA
<>

18/06/2015

OE
<
W :
n
@)
T
O.
QO
8 I
w
9}
O
|
w
T
am




1/ 32



acceso

PRENSA



_|iNDICE_____________________

- PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Fecha Titular/Medio Pég. Docs.
18/06/15 LES PRIVADES PAGUEN 10 MILIONS PER EVITAR LA NOVAAPAGADA DE LATDT / Ara 6 1
18/06/15 MAR FAYOS: EN PERIODISME COMUNICO « REALITATS; EN TEATRE, FICCIONS» / El Punt avui -Cetrencada 7 1
18/06/15 ELECONOMISTA' SE SITUAA LA CABEZA DE LAS WEBS FINANCIERAS DE MEXICO Y COLOMBIA / El Economista 8 2
18/06/15 AL JAZEERA PREPARA UNA MEGAOFERTA PARA DISPUTAR A TELEFONICA EL FUTBOL / Expansion 10 1
18/06/15 EL 46% DE LOS LECTORES SIGUE LOS CONTENIDOS POR EL MOVIL / El Pais 11 1
18/06/15 Julian Quirds, director de «Las Provincias»: <HEMOS DE RESPETAR LO QUE REPRESENTA CADA PERIODICO»  / 12 1
Abc
18/06/15 ELS VUIT CANALS DE TDT EN PERILL SE SALVEN / El Peri¢dico de Catalunya (Ed. Catala) 13 1
18/06/15 LAS TELES PAGAN 15 MILLONES PARA EVITAR QUE EL SUPREMO CIERRE OCHO CANALES / El Economista 14 2
18/06/15 ABC FAMILIA, PREMIO A LA MEJOR LABOR DE DIVULGACION / Abc (Ed. Catalufia) 16 1
18/06/15 ATRESMEDIA LANZA SU SELLO MUSICAL, BAUTIZADO COMO ATRESMEDIAMUSICA / Cinco dias 17 1
18/06/15 CARLOS HERRERA 'SUENA'ACOPE / El Mundo 18 1
18/06/15 13TV SUPERA LOS TRAMITES DEL GOBIERNO PARA SU CANAL DE TDT / Abc -Alfay omega 19 1
18/06/15 RAFAEL SERVENT, FINALISTA DEL PREMIO ACCENTURE / Diari de Tarragona 20 1
18/06/15 LES PRIVADES ARRIBEN A UN ACORD QUE EVITA EL TANCAMENT DE 8 CANALS / Regi67 21 1
18/06/15 LAS TELEVISIONES JUEGAN SUCIO, EDITORIAL / El Economista 22 1
18/06/15 EL MARTI | FRANQUES GANA EL CONCURSO EL CACAL'ESCOLA / Diari de Tarragona 23 1
18/06/15 INFORMATIVOS / El Pais 24 1
18/06/15 EL VETERANO PERIODISTA JOSE LUIS BALBIN, PREMIO NACIONAL DE TELEVISION / La Razon 25 1
18/06/15 RETIRADO EL RECURSO CONTRA EL REPARTO DE OCHO CANALES DE TDT / El Pais 26 1

3/ 32



_|iNDICE_____________________

- PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Fecha Titular/Medio Pég. Docs.
18/06/15 MURDOCH CERTIFICA EL RELEVO A SU HIJO DE 21ST CENTURY FOX / Cinco dias 27 1
18/06/15 CONSIDEREN "INSOSTENIBLE" LASITUACIO DETVE / El Punt avui 28 1

4/ 32



PERIODISME | MITJANS DE
COMUNICACIO



Ara
BARCELONA

Seccién: COMUNICACION  Valor: 2.637,00 € Area (cm2): 599,5 Ocupacién: 59,25 %

18/06/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusion: 13.936 Ejemplares

Documento: 1/1

8826€0¥6 ‘PO

Pagina: 44

Autor: A.G. BARCELONA _ Num. Lectores: 110000

Les privades paguen 10 milions per
evitar la nova apagada de la TDT

Una sentencia pendent del Suprem amenacava de tancar vuit canals

A.G.
BARCELONA

LaTDT allunya, a cop de talonari, el
fantasmade ladesertitzacio del dial,
El Tribunal Suprem estava estudi-
antlasupressio de vuit canals, ains-
tancies d'una dentincia de 'empre-
sa Infraestructuras y Gestion 2002,
is’esperavaque ladecisié arribésdi-
marts que ve. Pero les televisions
afectades han decidit curar-se en sa-
lut i fer aturar la demanda a canvi
d’una indemnitzacioé que, segons ha
pogutsaberaquest diari, és lleugera-
ment superioradeumilions d’euros.

Els canals que estaven amena-
cats eren FdF, Boing, Energy i Di-
vinity (del grup Mediaset), Nova i
Neox (d’Antena 3), més un canal
dels dos que té Veo, del grup Une-
disa, editora d’El Mundo (Disney
Channel i Paramount Channel),iun
dels dos que té Net TV, del grup Vo-
cento, editora de I’Abe (Paramount
Channel i13TV). Aquestes llicénci-
esvan ser concedides pel govern de
José Luis Rodriguez Zapatero al fi-
nal del seu mandat sense passar pel
concurs preceptiu.

Totique el Suprem no havia dic-
tat senténcia, hi havia el precedent
d’un cas anterior,amb els mateixos
denunciants, que es va saldar amb
el tancament de nou canals de la
TDT, entre els quals La Sexta 3,
Xplora, Nitro, La Siete i Nueve. Ai-
x0 feia témer que, seguint la matei-
xa logica juridica, ’alt tribunal es
pronunciariaenaquest mateixsen-
tit. Amés, les televisions van cons-
tatar, amb la primera apagada de
canals, que el govern de Rajoy no
intercediria afavor de les privades.
El ministre d’Indstria, José Ma-
nuel Soria, vaaprovar 'execucio de
la senténcia quatre mesos després
de ser emesa, adduint que 'espai
alliberat serviria per deixar ample
de banda per a la xarxa 4G d’inter-
net. Les privades van protestar pel
fet que es vinculés I'apagada de la
TDT il’anomenat dividend digital.

En paral-lel, Industria ha convo-
cat un nou concurs per atorgar sis
llicéncies de TDT (tres en alta de-
finicid i tres en baixa). I, entremig,
hi ha hagut un moviment politic
que pot acabar influint en com
queda configurat aquest nou mapa
de la TDT. El president Rajoy ha
separat Soraya Sdenz de Santama-

El ministre d’Industria, José Manuel Soria, ha rellevat Soraya Saenz de Santamaria

com a interlocutor de les televisions privades. ere

Afectades
Factoriade
Ficcidn, Neox,
Energy, Nova,
Boingi
Divinity, entre
les salvades

ria de les negociacions amb les te-
levisions privades i hi ha col-locat
José Manuel Soria al capdavant. La
vicepresidenta representa el nucli
dur del partit, que ha tendit a cul-
par les televisions dels mals resul-
tats electorals. Dins dels canvis que
vol fer Rajoy hi haunarenovacio de
lainterlocucio amb els mitjans, en
la fase final de la legislatura.

En les tltimes setmanes, les ca-
denes privades han endurit el to de
les converses, ja que consideren que
el PP els mantéen unestat d'insegu-
retat juridica permanent per con-
trolar-les. En els ultims contactes
que han mantingut, segons fonts co-
neixedores d’aquestes reunions, els
representants de les privades han
traslladat als responsables politics
que estan disposats a tensar la cor-
da del marcatge efectuat al govern
des dels canals.

Enaquest sentit, ladecisio de les
privades de resoldre el conflicte
dels vuit canals en perill pel seu
compteiamb elsseusdiners s'inter-
preta també com un gest d’amabi-
litat de cara al govern central men-
tre avaluales candidatures rebudes
per al CONCUTS. mumm

Una empresa
batalladora

Infraestructuras y Gestion
2002 té un llarg historial de de-
niuncies a llicéncies de TDT.
Propietaria de televisions de ta-
rotitelebotigues, va ser multa-
da amb 3 milions d’euros per la
Generalitat per publicitat enga-
nyosa. La companyiaes dedicaa
la gestio de senyal, de manera
que molts dels seus plets bus-
quen trencar el monopoli que
exerceix, al seu parer, Abertis
en aquest ambit. I encara una
tltima ironia en tot aquest ball.
Lafirma també ha portat als tri-
bunals el nou concurs, en consi-
derar que les condicions restric-
tives que imposa —com dipositar
una fianca de 6 milions- atemp-
ten contra la pluralitat. Els di-
ners necessaris per tirar enda-
vant aquesta reclamacio sorti-
ran, paradoxalment, de la in-
demnitzacio aportada per les
privades que aspiren a guanyar
algun d’aquests canals.
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MAR FAYOS

ESTUDIANT DE PERIODISME I DRAMATURGIA

«En periodisme comunico
realitats; en teatre, ficcions»

JULIA DIEZ
ANDREA FERNANDEZ

21 anys i nascuda a
Sabadell, la Mar Fayos té un
carriculum molt complet
per la seva edat., Polifacética
i implicada, fa un any

va comencar a estudiar
dramatirgia i aquest mes es
gradua en Periodisme.

«= Enaquell moment dubtavaen-
tre lainterpretaci6i el periodisme.
Vaig pensar que entrar a la univer-
sitat m'obria més portes i m'apor-
tava més quanta a nivell de ma-
duresa personal. A més, les carre-
res artisticues & millor estudiar-les
quan jatensunabase solidad'una
altra modalitat.
++ Qué et permet transmetre el
teatre?
+=+ A través de la cultura es po-
den transmetre moltes coses sen-
se que la gent n'acabi de ser cons-
cient. Esunaeina de comunlcacio
molt gran que pot arribar a afudar
lagent, afertransformacidsodal. .
«+ En quin sentit?
<=+ Igual que els mitjans de comu-
nicacié son un intermediari entre
la realitatiel piablic, el teatre també
o &s; perd té Favantatge que pas-
sa pel filtre de la ficcio. En el peri-
odisme es comuniquen realitats |
en el teatre, ficcions.
== I tu, qué prefereixes?
+«+ La meva funcié a la vida és co-
municar, | em decanto per la fic-
cid. He trobat una manera de fusi-
onar-ho amb el periodisme: a tra-
vés del camp de la dramattrgia |
la direcccio.
+++ Qui és el que tatran d'aques-
ta disciplina?
++ La feina del directorésmolt d'es-
criptori, de posar-teal'ordinadora
escriure guions o a llegir | marcar
textos. També prepares tot el que
&s la direcci6 i el treball en equip.
Es la tasca més d'oficina que hi ha
dtns del mon de l'espectacle,

-+ Quin és el projecte més im-
porhm que has fet fins ara?
++ Faun any vaig crear Encortats,
la meva primera obra com a direc-

= e

tora. Va comengar sent un musi-
cal pels meus alumnes, perd vaig Els seus primers
acabar muntant una companyia
adulta i 1a vam representar a Sa- passos artlstics
badell, amb molt bona audiéncia. -
+»+ 1 el paper més significatiu? Akhtlmyscnmenpnesm-
+++ La Mimi de Reme®. Per ami va dlumxﬂcalalsasenma!Con-
suposar un repte perqué dinsel te- servatori. Va abandonar-lo al grau
atre musical esta al top de papers mig per entrar a la universitat.
complicats. Representava unano- =+« Quan va fer deu anys va par-
ia jove que havia tingut una vida ticipar a les operetes que organit-
molt dura: era drogadicta, s'estava zava el Teatre Municipal de Saba-
a punt de morir... Una realitat [u- dell, on va actuar com a solista i
nyana a la meva que em va ense- protagonista.
nyar molt com a actriu. +=+ Als quinze s'interessa pel cant

Has hagut de triar entre vida moderniel teatre musical i sapun-
personal i professional? ta als primers tallers d'interpreta-
+=M'ha comportat molts sacrificis. €io a la seva ciutat.
No ho he viscut de manera trau- -+ Als disset, quan vaentrarala
mitica perqué ho he triat jomatei- universitat, comenga a fer dasses
xa, perdevidentment lavida perso- de cant a nens i joves.
nal se’n ressenteix. Tens molt poc =+ Als divuit el paper
tempslliure, i 5i hagués prioritzat de I'Elle Woods a Una rossa molt
sortir de festa no hagués pogut legali s'adona que vol dedicar-se
ferelque he fet. A vegades, amb professionalment al teatre.
els amics, tens la sensacio que +++ Alls vint dirigeix la seva prime-
t'estds perdent coses. ra produccié: Encontats, Ella sola
*++ Creus que el phblic re- va redactar els guions, escollir la
coneix V'esfor¢ que hi ha misica i muntar l'equip.
al darrere?
No. Aqui sempre s’ha mar-
ginatel mon del'espectacle.
La gent desconeix que de-
diques moltissimes hores a

preparar cadaobra. [ totaixo
no ho paga ningt, excepte
en casos molt puntuals com
el TNCielsteatres piiblics. Fs
temps que 'equip inverteix i
que no se li retorna mai.
++« Es paga poc pel teatre?
++ No estic en contra que la
gent busqui ofertes a Intemnet
perque és una manera que qui
no té tants recursos pugul acce-
dir-hi. Perd és veritat que va en
detriment de la gent que hi treba-
lla. La major part de les entrades
se’n vana pagar els recursos témics
i per a l'equip queda poquissim.
& un mite?
++= Si. El mén artistic no és una co-
sa immediata, és més aviat una
carrera de fons. Es una formadio
¢ontinua en la qual no pares mai
d‘aprendre. No cal precipitar-se i
voler-se menjar el mén amb no-
meésvint anys. s+

(*) Rent: musical d’estil rock creat pel nord-america Jonathan Larson. Es va estrenar fa 21 anys | va ser guardonat amb el Premi Pulitzer Dramatic I'any 1996.
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‘elEconomista’ se situa a la cabeza de las
webs financieras de México y Colombia

El portal es lider en el pais azteca con 900.685 usuarios tnicos en abril gracias a ‘Economiahoy.mx’

elEconomista MADRID,

La gran apuesta de elEconomista por
América Latina gana cuerpoy va
aporta el 43 por ciento de los
5.971.559 visitantes tinicos del dia-
rio. La web de grupo Ecoprensa no
para de crecer en el Nuevo Conti-
nente y ya se sittia a la cabeza de la
prensa econdmica en paises como
México o Colombia, donde suma en
conjunto mas de 1,4 millones de vi-
sitantes tinicos al mes. Y es que, se-
gtin los tiltimos datos publicados
por comScore, elEconomista cerré
abril lider de audiencia de la pren-
sa econdmica en el pais azteca, con
900.685 usuarios tnicos, batiendo
por primera vez a medios locales
como CNNExpansién.com, con
876,417 usuarios tinicos y a ElFinan-
ciero.com.mx, con 835.021 visitan-
tes tnicos en abril (ver grdfico). El
éxito del diario naranja en México
es mucho més notable si se compa-
ra con la baja penetracion de sus
principales competidores espafio-
les en el pais azteca. Asi, Expan-
sién.com Sites apenas logro en abril
116.749 usuarios tinicos mexicanos,
mientras que CincoDias.com Sites
se quedd en los 60.414 usuarios.
Tras las buenas cifras de audien-
cia obtenidas por elEconomista en
Meéxico (ha ganado 20,033 usuarios
inicos con respecto a marzo, segun
los datos de comScore) esta el lan-
zamiento y consolidacion de por-
tal econémico local Econo-
miahoy.mx. La edicién mexi-

8,34

MILLONES DE USUARIOS

La web tuvo 8,34 millones de vi-
sitantes Unicos en el mundo a
través de PC, mévil y tableta, lo
que le consolida como el lider de
la prensa econdmica en Espaiia.

POR CIENTO

El 65 por ciento de los usuarios
tinicos que el portal econémico
tiene en América Latina provie-
nen de los paises que conforman
la Alianza del Pacifico.

cana del grupo Ecoprensa nace co-
mo punta de lanza de la expansion
de la editora por América Latina,
donde hay un gran potencial de cre-
cimiento. La apuesta por México
se ha visto reforzada con la entra-
da de dos empresarios mexicanos
en el capital del grupo, la alianza
con El Universal, el diario genera-

2,57

MILLONES DE VISITANTES

‘elEconomista’ tiene mas de dos
millones y medio de usuarios
linicos a través de PC en Améri-
ca Latina, el 43 por ciento del to-
tal de sus lectores.

' 512.623

USUARIOS UNICOS

El diaro naranja gana posiciones
en Colombia. Logra el segundo
puesto, a menos de 10.000
usuarios del portal econdémico
mas seguido en el pais.

lista mas leido de México, y el nom-
bramiento de Lorenzo Ysasi como
presidente de Economiahoy.mx.
Unos hitos que ponen los mimbres
para dar un paso en el desarrollo
del diario econémico mexicano que
seguira creciendo.

“México ha realizado 12 refor-
mas estructurales de gran enverga-

dura, por lo cual presenta nuevas
oportunidades y con un gran po-
tencial de desarrollo para la infor-
macion econdmica, financiera y bur-
sdtil. A través de la web Econo-
miahoy.mx, el diario mexicano del
grupo, apostamos por acercar el
mundo economico a la poblaciény
democratizar la inversion en bolsa
asi como facilitar las herramientas
para que los pequefios emprende-
dores y los grandes empresarios
puedan tomar con mas seguridad
sus decisiones de inversion y ex-
pansion. Hemos empezado con buen
pie y ya somos uno de los diarios
econémicos mas leidos en México.
Ahora toca apretar el acelerador pa-
ra potenciar la web y lograr nues-
tros objetivos. El futuro de México
es muy alentador en los ojos del
mundoy asi mismo el futuro de Eco-

nomiahoy.mx”, asegura Ysasi.
Por su parte, la alianza con El Uni-
versal acercaun poco mas
la informacién me-
xicana a Espaifia.
Ambos pe-
riédicos,
lide-

res en su sector informativo, tienen
un acuerdo de intercambio de con-
tenidos para publicar una vez a la
semana un tema exclusivo de elE-
conomista en México y viceversa.
Mis alla del pais azteca, elEcono-
mista se ha ganado un hueco en el
podio de los diarios econémicos
mas leidos de Colombia gracias a
elEconomistaAmeérica. Asi, la web
del grupo Ecoprensa se ha queda-
do a menos de 10.000 usuarios tini-
cos de coronarse como lider del
mercado. En abril tuve 512.623 vi-
sitantes, frente a los 520.747 regis-
trados por Portafolio.co Sites, el dia-
rio local econémico més seguido
del pais que preside Juan Manuel
Santos, lo que la consolidé como la
segunda web de informacion eco-
némica en Colombia por delante
de Dinero.com, con 266.910 usua-
rios tinicos en abril y de LaRepuibli-
ca.co, que logrd 203.795 visitantes.

La puerta de América

Dentro de los planes de internacio-
nalizacion del grupo que preside
Alfonso de Salas, México se ha eri-
gido como trampolin de erecimien-

La redaccién de 'Eco-
nomiahoy.mx’ tiene
su sede en el edificio
de |a Bolsa de Valo-
res de México, en el
Paseo de |la Reforma,
255, RG
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el conomista.es bate récords en abril

El diario naranja, a la cabeza en México y Colombia

MEXICO COLOMBIA
PORTALES DE ECONOMIA PORTALES DE ECONOMIA
| ell.conomista _ 900.685 | Portafolio.co — 520,747
CNNExpansion.com N e76.417 :
ElFinanciero.com.mx _ 835.921 ell’conomista — 512.623
BEconomistacommx [ 777013 oo _ 266.910
SoyEntrepreneur.com _ 324.974
DineroEnlmagen.com _ 274.576 LaRepublica.co - 203.795
AltoNivel.com.mx i 251.722 ;
:_ Expansicn Sites ’ 58.604
Expansion Sites - 116.749 v
Terra Economia . 106.227 Bolsamania FinancialRed , 40.452
Businesslnsider . 94.007 ’
Cinco Dias Sites . 60.414 ElBlogSalmon.com 5 34.903
Wall Street Journal Online ' 22.355 CNNExpansion.com . =
IBTimes ! -
Finanzas.com - Cinco Dias Sites -
Audiencia ell conomista por Area Geografica
5.971.559 2.575.381
Visitantes Unicos Visitantes Unicos
— en el Mundo en América
spana. . Resto del Mundo Resto América México
3.271.370 7 124.808 880.105 . '900.685
Alianza del
............ Pacifico
Chile 1.694.976
""" visitantes tnicos
136.446
A é I perli ................ colombia
-------- g 145.222 512.623

Visitantes tnicos mensuales en el Mundo (acceso PC)*

= v s, [ AR 3754162

& etconomista . 5.971.559
o Slope 3.968.277
= Expansion- [ 3.847.024
= Handelsblatt: [ 3.595.992
= Fon I 3147714
0 sk 2558889
T  CincoDiascom [ 2.007.015
F1 ONEXPANSIONCor [ 1.201.423
o dmbitofisaciers [N 987.684
Bl @ ELECONOMISTA™ | 904.042
& Portafolio [N 679.821
Fuente: elaboracion propia sobre datas comScore MMX Worldwide (Abril 2015). (*) i se suma PC, Mavil y Tabletas la audiencia sube a los 8,34 millones de usuarios unicos. elEconomista

to para el resto de América Latina,
donde el diario econdmico ya tie-
ne corresponsales que nutren a la
web de la informacion local econé-
mica, bursétil y financiera mas im-
portante. En este sentido, Ecopren-
sa tiene especial interés en crecer
v desarrollarse en los paises de la
Alianza del Pacifico (México, Co-
lombia, Chile y Peri1), donde obtu-
vo 1.694.976 usuarios tinicos en abril,
el 65 por ciento de los visitantes tini-
cos generados en América Latina.

La presencia internacional del
diario naranja le hallevado a ser el
segundo més leido en Internet por
detras del portal de The Wall Street
Journal Sites, que suma més de 23
millones de usuarios al mes. elEco-
nomista tuvo 5.971.559 visitantes
linicos en abril a través de PC, su-
perando con creces al diario italia-
no Il Sole 24 Ore Sites, con 3.968.277
usuarios tinicos, segun los tltimos
datos de comScore, y al también es-
paifiol Expansion.com Sites, que re-
gistré en abril 3.847.024 visitantes.
Si se suman los usuarios que leen
el diario a través de sus méviles y
tabletas, la audiencia de elEcono-
mista se dispara hasta los 8.340.762
usuarios tnicos, lo que le sittia en
el cuarto diario de pago online mas
leido en Espafia por detrds de El Pa-
is, El Mundo y ABC.

El grupo tiene

una alianza con ‘El
Universal' con la que
refuerza contenidos
y Su presencia

El portal crece

en el pais azteca,
punta de lanza para
la expansion por
Ameérica Latina

En cuanto al futuro, el diario tie-
ne un gran potencial de crecimien-
to en América Latina. No en vano,
en México, un pais con unos 120
millones de habitantes, la audien-
cia en la Red apenas suma los 30,73
millones de usuarios tinicos (inter-
nautas conectados ala Red a través
de PC). Pero diarios generalistas co-
mo Excelsior o El Pais no llegan a
los 2 millones de usuarios tinicos,
unos datos que estdn muy lejos de
los registrados en otras regiones con
menos habitantes donde Internet
estd mucho més implantado y de-
sarrollado. Asi, dentro de los planes
del Gobierno de Enrique Pefia Nie-
to estd implantar Internet en las zo-
nas rurales y mejorar la conexion y
la cobertura en todo el pais median-
te el lanzamiento de satélites. La
historia se repite en Colombia, don-
de apenas se conectaron 15,28 mi-
llones de personas a Internet a tra-
vés de su ordenador en abril (direc-
ciones IP diferentes), el 31,6 por
ciento de la poblacion.
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Al Jazeera prepara una megaoferta
para disputar a Telefonica el futbol

EN ALIANZA CON MEDIAPRO/ La cadena catari planea desembarcar en Espafia de la mano de la productora
y pujar por los derechos televisivos de los tres proximos afios, valorados en cerca de 3.500 millones.

J.Montalvo /1. del Castillo.
Madrid

Al Jazeera mantiene negocia-
ciones muy avanzadas con
Mediapro para configurar
una oferta conjunta por los
derechos televisivos de la Li-
ga espafiola de fiitbol y la Co-
padel Rey a partir de 2016. Se
trata del primer contrato en
que saldran a la venta, de for-
ma conjunta, los derechos de
emision de todos los clubes de
la Liga espafiola, tras la apro-
bacién el pasado mayo del Re-
al Decreto que exige la co-
mercializacién centralizada
del fatbol televisado.

Los derechos, que saldrin
al mercado durante las proxi-
mas semanas, incluirdn las
emisiones nacionales e inter-
nacionales y su valor se esti-
ma entre 1,100 y 1.200 millo-
nes el primer afio para termi-
nar en el entorno de los 1.500
millones en el afio de su finali-
zacion.

En la puja por estos contra-
tos, la cadena catari y Media-
pro, socios en otros proyectos,
se encontraran con Telefoni-
ca. La multinacional espanola
ha entrado de lleno en el ne-
gocio audiovisual, clave para
su estrategia de llenar de con-
tenidos los accesos de fibra
que comercializa a sus clien-
tes.

Negociaciones

De momento, Telefénica ha
dado un golpe en la mesa con
la compra de los derechos de
emisién del F.C. Barcelona
parala proxima temporada, la
ultima en que se negociarin
de forma individual. Durante
la pasada temporada, los de-
rechos de la practica totalidad
de clubes estaban en manos
de Mediapro, que ha visto ¢é-

Efe

mo Telefonica le arrebataba
el contrato mas valorado, jun-
to al del Real Madrid. Ade-
mas, la operadora de teleco-
municaciones se ha hecho
con los derechos del Espafiol,
Celtay Real Sociedad.

Esto significa que Media-
pro, asociada a Al Jazeera, y
Telefonica, tendrd que llegar
a un acuerdo para poner en
comtin sus derechos la proxi-
ma temporada. Para las dos
temporadas siguientes, ya con
la venta centralizada en vigor,
Al Jazeera-Mediapro y Tele-
fénica pujardn con ofertas
competidoras.

Telefénica controla ya los
derechos para television del
Mundial de Motociclismo y
del Campeonato de Formulal,
las competiciones més valora-
das, tras el ftbol, en el merca-
do de la television de pago. La
apuesta de la multinacional

%

espafiola por el negocio audio-
visual se ha completado con la
adquisicion de Canal +, la ma-
yor plataforma espafiola de te-
levision de pago.

,mq.!ﬂ, i -

Telefénica ha adquirido los derechos de ;nzlisién para television de los partidos del F.C. Barcelona para la préxima temporada.

Por su parte, Al Jazeera, la
cadena de television propie-
dad de la familia real de Qatar,
busca desembarcar en el
atractivo mercado espafiol de

los derechos del fiitbol y, ade-
mas, utilizarlo como trampo-
lin para su salto a Latinoamé-
rica. La cadena catari es pro-
pietaria de los derechos de la

La apuesta deportiva de la familia real catari

Al Jazeera, cadena
propiedad de la familia real
de Qatar, desembarcé en
Europa con lacompra de
los derechos de emision
para televisién de la Liga
francesa de fuitbol en 2010,
que ademas produce.
Ademas, se hizo con las
retransmisiones de la
Premier League para
Oriente Medio en 2013,
mientras que en 2014
consiguio los derechos de la
Champions League y la

Europa League para
Indonesia, Tailandia, Laos y
Camboya hasta 2018. La
creacion de la academia
Aspire y la celebracion del
Mundial de 2022 forman
también parte del puzle
deportivo gatari. Ademas, el
fondo soberano de Qatar,a
través de Qatar Sport
Investments, su brazo
inversor en el negocio de los
deportes, es duefio del Paris
Saint Germain, club de
fatbol de la capital francesa.

Tamim bin Hamad Al Thani,
emir de Qatar.

Asi funcionan
los derechos

VENTA CONJUNTA
Un Real Decreto obliga
alos clubes de fiitbol a
vender sus derechos
de television de forma
centralizada desde la
temporada 2016-2017,
con el objetivo de lograr
mayor rentabilidad.

PUGNA

Telefénica y la cadena
qatari Al Jazeera, aliada a
Mediapro, aparecen
como los principales
candidatos para pujar
por los derechos.

CALENDARIO

Los derechos
centralizados saldran
alaventa la segunda
quincena de julio,
previsiblemente.

ANTECEDENTES
Mediapro controla el
fitbol en TV los tiltimos
afios. Telefénica ha
irumpido con la compra
de los derechos del
Barca y otros tres clubes
la préxima temporada.

Liga francesa de futbol, que
emite a través de su canal Be-
In Sports.

Experiencia conjunta

Esta compafia ya tiene un
acuerdo con Mediapro para
para lanzar al 50% en Espana
Beln Sport. Esta marca agluti-
nard la emision de la Cham-
pions League y el resto de
competeciones europeas, asi
como las grandes Ligas de fut-
bol internacionales, en la mo-
dalidad de pago.

Mediaproy Al Jazeera asu-
men también al 50% el coste
de los derechos de emision de
estas competiciones, que la
productora adquirio el pasa-
do afo en una dura pugna con
Telefonica. Mediapro ofrece-
rd a todos los operadores es-
panoles de television de pago
la inclusion de Bein Sport en
sus plataformas.
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Sondeo sobre el acceso a las noticias en Espaiia

En porcentaje (total de encuestados: 2.026)

W LOS MEDIOS ‘ONLINE’ MAS UTILIZADOS
% de usuarios que accedid la Ultima semana

BLAS REDES MAS ACTIVAS
Usuarios de cada red que las utilizan

—— 23

para acceder a noticias

El Pais
El Mundo 18 WhatsApp
27%
20 Minutos 16 Eacabook
Google News 15 ma Youtube
0y
Antena 3 14 %
Marca 14
Twitter
RTVE 1 2204
La Sexta 11
- : Google+
Elconfidencial.com 10 13%
Publico.es 10
W VISITAS CON DISPOSITIVOS MOVILES HLECTURA DE PRENSA
Principal via de acceso segln los usuarios Principales soportes para la consulta
0,
24% tlacgl é‘; o 79%
. 5 . l
Digital Tradicional Ambos
Fuente: Reuters Institute Digital News Report 2015. EL PAIS

El 46% de los lectores sigue
los contenidos por el movil

Arranca en Barcelona el congreso de medios GEN Summit

A. P./ L. R., Barcelona
El auge del movil y la preferencia
por el video para informarse. El
uso creciente de las redes socia-
les, sobre todo Facebook, para en-
contrar, leer, ver, compartir o co-
mentar noticias. Y el rechazo tan-
to a la publicidad invasiva como
a formulas de pago para conteni-
dos “cualquiera que sea su pre-
cio” dibujan un panorama com-
plejo para los medios de comuni-
cacién, “que deberdn ser mas
creativos que nunca si quieren so-
brevivir”, segiin Reuters Institute

Digital News 2015, encuesta a
mas de 23.000 personas de 12 pai-
ses, entre ellos, Espafia. El infor-
me que se presenta manana en el
congreso mundial de medios de
comunicacion. GEN Summit
2015 arranco ayer en el Centro
de Cultura Contemporinea de
Barcelona. En la entrada, una bol-
sa con dos libretas y un boligrafo
analdgico para los participantes,
entre los que hay cuadros de las
areas digitales de los medios mas
importantes del mundo.

En la mayoria de los paises se

repite el mismo patrén, seglin
Reuters. Television e Internet
son la via de acceso a las noticias.
Los medios impresos disminu-
yen, mientras crecen las redes so-
ciales. En un afo, el uso del mé-
vil para consultar noticias ha cre-
cido del 37% al 46%. En Espaiia,
por encima de la media: 48%. Y
como principal forma de consul-
tar noticias, el 24%.

Los datos reafirman la divi-
sion generacional. En Estados
Unidos, menos de un tercio de los
menores de 45 anos consultan te-

lediarios. Hace dos afios eran el
42%. Otro dato: el 60% de los jove-
nes entre 18 v 24 anos se infor-
man online, mientras el 54% de
los mayores de 55 afos prefieren
la television. En muchos casos, el
consumo es multiplataforma: te-
levision, mavil, Internet, prensa...
Los datos también muestran
que Facebook se convierte en un
actor dominante del panorama
informativo. El 41% lo usa para
leer, ver, compartir o comentar
noticias. Mas del doble que su in-
mediato rival: YouTube. Princi-
palmente, por el empuje de la red
de fotos Instagram y la mensa-
jeria WhatsApp, que ocupa el ter-
cer lugar del ranking. Ambos son
propiedad de Facebook. De he-
cho, con el 67%, Espana es el pais
que mas usa WhatsApp. Y un 27%
lee informacién a través de esta
plataforma. También es significa-
tivo el aumento en el consumo de
videonoticias, 23% del total.

El 59% rechaza el pago

La férmula del gratis no desfalle-
ce. Solo el 11% ha pagado por ac-
ceder a noticias online. Y a la
pregunta de si pagaria por ellas,
el 59% responde que no, cual-
quiera que sea su precio. Espafia
no es el pais que mas rechaza el
pago. En Reino Unido, sube al
75%. Sin olvidar el rechazo a los
banners, pop up...

Los nuevos aparatos tecnologi-
cos, como los relojes y férmulas
de pago de los contenidos, centra-
ron ayer el GEN Summit pero fue
la Gltima conferencia del dia la
que puso la realidad virtual so-
bre la mesa. “Si que funciona. Es
una herramienta muy efectiva pa-
ra el periodismo”, aseguré Non-
ny de la Pefia, responsable de Em-
blematic Group, conocida como
la madrina de la realidad virtual,
segin The Guardian. Realidad vir-
tual para contar historias reales,
destacd De la Pena, como la
muerte de Anastasio Hernandez
en manos de la policia en EE UU
o experimentar la angustia en
una cola en un banco de alimen-
tos de Los Angeles con un audio
real. Asi, el lector no solo escu-
cha o ve las imagenes, es testigo
de la noticia.
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Julian Quirds, director de «L Provinas». en el hotel Ritz de Madrid

Foro de la

IGNACIO GIL

«Hemos de respetar
lo que representa
cada periodico»

» Julian Quiros celebra
en Madrid los 150 anos
de «Las Provincias»,
diario que dirige

MAOLIS CASTRO
MADRID

El diario «Las Provincias» celebra 150
afos, un sigloy medio que acredita la
longevidad, salud y vigencia de los pe-
riddicos. Asi lo subrayé -y celebro-
ayer en Madrid Julidn Quiros, director
del periddico valenciano, en el Foro de
la Nueva Comunicacion, «Aungue con-
tamos con mas de 3,5 millones de usua-
rios en internet, no dejaremos de pu-
blicar en el papel».

«Las Provincias», perteneciente
como ABC a Vocento, ha sido protago-
nista de la historia valenciana duran-
te los ultimos 150 afios. En su sala de
redaccion, por ejemplo, se probo el pri-
mer teléfono de la regién, y uno de sus
directores, Martin Dominguez, paso a
la posteridad gracias al discurso titu-
lado «Valencia, la gran olvidada. Cuan-
do enmudecen los hombres, hablan
hasta las piedras», pronunciado tras
lariada del Turia de 1957.

Para Quirds, que ayer compartic con
un amplio auditorio la trayectoria del
diario, en el hotel Ritz de Madrid, la
fortaleza de «Las Provincias» reside
en su independencia: «Tenemos que
ser respetuosos con lo que representa
cada periodico. Que “Las Provincias”
sea provincia. La ganancia de todo esto
es la autonomia a los poderes. Nuestra
premisa es hacer periodismo y solo pe-
riodismon». Es una regla escrita en 1866,
ano en que se publico el manifiesto fun-
dacional del diario, que, entre otros
compromisos, afirmaba que nacia para

«hablar al pais de sus propios intere-
ses» y que no seria «eco de ninguna de
las parcialidades militantes».

Quirods, que dirige «Las Provincias»
desde 2009, recordd que en los tlti-
mos cinco anos el periodico ha saca-
doalaluz, con sus investigaciones, ca-
sos de corrupcién que involucraban al
Gobierno valenciano, y que haran lo
mismo con el préximo Ejecutivo sali-
do de las urnas. «No hay que poner el
acelerador y caer en el automatismo
facil. Hay que dejarles que tomen de-
cisiones y juzgarlos en funcién de ello»,
indicé. Sus palabras fueron pronun-
ciadas frente al presidente de la Gene-
ralitat en funciones y lider del PPCV,
Alberto Fabra, y el secretario general
del PSPV-PSOE y candidato a la Pre-
sidencia del Gobierno valenciano, Ximo
Puig. Ambos se desplazaron a Madrid
para escuchar la conferencia.

Presentado por Rubido
Bieito Rubido, director de ABC, fue el
encargado de presentar al invitado al
Foro de la Nueva Comunicacion. Du-
rante su intervencion, en la que glosé
la brillante trayectoria profesional de
Quirods y su paso por los diarios «Sur»
de Mdlaga y «<Hoy» de Badajoz, subra-
y6 la importancia de la figura del di-
rector. «Cuando los directores usan los
periodicos para ellos mismos, a la vuel-
ta de dos o tres afnos lo pasan fatal. Los
buenos directores son aquellos que se
van, dejan un buen equipo y su peri6-
dico vive durante muchos afios».
Aseguro que estar al frente de un me-
dio de comunicacién requiere de atri-
butos como el equilibrio, la humildad
y el sentido critico para profundizar en
las debilidades: «Cuando eres director
de un periddico tienes que soportar pre-
siones de arriba y abajo, de norte, sur,
este y oeste», concluyo Rubido.
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ACORD IN EXTREMIS ABANS DE LA SENTENCIA DEL TRIBUNAL SUPREM

—Is vUit canals ge |

D |

en perlll se salven

»Les televisions paguen uns 10 milions d’euros perqueé es retiri la demanda

‘ MANUEL DE LUNA
BARCELONA

imarts que ve, dia 23 de

juny, el Tribunal Suprem

haviade fer piiblicalasen-

téncia sobre la demanda
contra la concessio irregular de vuit
canals de televisio digital terrestre
(TDT). Aixi, aquests podien desapa-
réixer, com va passar fa un any, en
un cas similar, amb nou freqiiéncies
de TDT. Perd tot just una setmana
abans de la senténcia, aquests vuit
canals ja estan salvats. Segons han
confirmat fonts del sector audiovi-
sual a EL PERIODICO, les empreses
de tele que podrien perdre aquestes
freqliéncies -Mediaset, Atresmedia,
Net TV iVeo- han arribat a un acord
econdomic amb l'empresa deman-

dant, Infraestructuras y Gestion
2002 8L, perqueé retiri la sevademan-
dadavant el Suprem.

Encaraquenoshafiltratlaquan-
titat que han pagat les televisions,
les mateixes fonts assenyalen que
aquesta xifra podria rondar els 10
milions d’euros, una quantitat con-
siderable per ala firma demandant,
perd molt assequible per a les ca-
denes, no només pel seu actual vo-
lum de negoci, siné també per I'im-
portant daltabaix que els suposaria
perdre vuit canals més, després dels
nou de fajust un any.

Aquest acord al qual es va arru-
bar in extremis —es va tancar la set-
mana passada- aclareix una mica
I'actual incertesa que viu I'audiovi-
sual, un sector que engloba interes-

sos que van més enlla de les televisi-
ons implicades en conflicte judicial.
D’aquesta manera, tots en surten be-
neficiats: teleespectadors, teixit in-
dustrial, treballadors... I, a més, les
tele mantenenelsseuscanalsiles se-
ves inversions, el demandant s’em-
porta un important pessic i el Go-
vern es treu de sobre un problema
(ordenar un altre tancament delsca-
nals, després de la previsible decisié
del Suprem), que afectaria unamica
més la seva ja tocada imatge, sense
ferres.

De fet, la sorprenent i inespera-
da posicié de I'Executiu en la prime-
rasenténciadel Suprem (esva negar
asolucionar la decisié formal en les
concessions dels nou canals, que al
final es van tancar) és el que ha por-

EL NOU CONCURS
Critiques a donar
les concessions en
campanya electoral

»» Elconcurs que ha obert I'Exe-
cutiu per concedir sis nous ca-
nals de TDT ja ha provocat criti-
ques. Antonio Hernando, porta-
veu del Grup Socialista, va
retreure ahir al Govern que el
convoqui en vigilies de les elec-
cions generals-elmesd’octubre
queve-,cosaquealseuparersu-
posa«posar una pistola al pit» als
grups mediatics en tot el procés
electoral.

tat ara les televisions privades a po-
sar-se les piles i buscar una solucié
d'urgéncia peraaquesta segonasen-
téncia, que ja preveien negativa per
als seus interessos.

La soluci6 pot sorprendre, perd
ésbastant habitualen el mén judici-
al:les parts arriben a un acord previ
—generalment economic-, pel qual
es retira la dentincia davant els jut-
jatsi, pertant,s’evitael judiciiles se-
ves conseqiiencies.

INGEST / La demanda davant el Su-
prem que ha provocat aquest ter-
ratrémol en el sector la va posar In-
fraestructuras y Gestion 2002 SL
(Ingest), empresa basca dedicada a
prestar serveis de telecomunicaci-
ons (transport del senyal televisiu).
Ingest va descobrir que les concessi-
ons de diversos canals de TDT du-
rant el Govern de Rodriguez Zapa-
tero s’havien fet sense un concurs
previ,com especificavalalleidel’au-
diovisual que s’acabava d’aprovar.
Era un error estrictament formal,
perd que va portar a tancar nou ca-
nals faunany, Segons vaexplicarlla-
vors a aquest diari Ignacio Sdnchez,
apoderat d'Ingest, «va ser una con-
cessi¢ injustaise’ns ha donatlarao.
Hi ha d'haver un concurs obert, en
queé nosaltres també puguem entrar
amb la nostra oferta com Teleféni-
ca o Abertis». De fet, aquestes son les
empreses amb queé rivalitza Ingest,
ino les televisions, que sén simples
victimes de la guerra de les telecos. =
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Las teles pagan 15 millones para evitar
que el Supremo cierre ocho canales

Infraestructuras y Gestion retira la demanda
a solo seis dias de la decision del Alto Tribunal

Javier Romera MADRID.

A golpe de talonario. Asi es como
han conseguido evitar Mediaset,
Atresmedia, Vocento y Unidad Edi-
torial el cierre de ocho canales de
TDT, después de sufrir ya el afio pa-
sado el apagon de otros nueve. Se-
giin confirmaron ayer distintas fuen-
tes del sector, las televisiones ha-
brian pagado en torno a unos 15 mi-
llones de euros a Infraestructruas
y Gestion, la empresa que llevé an-
te los tribunales la concesion de la
licencias por haberse adjudicado
sin coneurso, bajo el Gobierno de
José Luis Rodriguez Zapatero.

Esta firma, competidora de Cell-
nex (la antigua Abertis Telecom),
declind hacer ningtn tipo de co-
mentario sobre el importe abona-
do, aunque admiti6 que ha retira-
do la demanda ante el Supremo, a
falta de tan sélo seis dias de que és-
te tomara una decision.

Aunque in extremis, Mediaset ha
evitado asi la clausura de Boing,
Energy, FDF y Divinity; Atremedia
ha salvado Neox y Nova; Net TV (Vo-
cento) Paramount y Disney Chanel,
y Unidad Editorial el canal que te-
nia alquilado a la Conferencia Epis-
copal para la emision de 13TV. Las
fuentes consultadas por este perio-
dico aseguran que Cellnex, que hu-
biera perdido unos ingresos muy
importantes por la desaparicion de
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