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Entrevista Josep Tomas Cabot

Periodista i escriptor. |2 no escriu, ni té pensat publicar res més. \Va comencar escrivint en castella a Destino i Planeta, des dels anys 60 fins als 90. La
jubilacié, el 1997, el va fer tornar a Manresa, on, des de llavors i fins fa quatre dies, la seva ploma prolifica no s'havia aturat. L'edat, diu, «imposa limitacionss

«Escriure el que he volgut ha estat un plaer»

P L 'autor manresa presenta avui «Retorn a casa», un recull de mes d'un centenar darticles publicats a Regio7 del 1999 al 2010

Susana Paz
MANRESA

M Ja no escriu perd quan entro a
casa seva em trobo engegat un
atrotinat ordinador que Pilar Par-
do -la seva secretiria, infermera,
i la persona que li resol els pro-
blemes de cada dia- revelara que
té, pel cap baix, vint anys. El pe-
riodista i escriptor Josep Tomas Ca-
bot (Manresa, 1930) fara I'agost 85
anys i, malgrat 'anécdota del vell
PC, porta mobil i té ordinador
portatil. Home de vasta cultura,
afable, savi humil, Tomas Cabot no
escriu pero si que llegeix. Res de
best-sellers («no hi he cregut
mail»). Avui (19.30 h) la llibre-
ria Parcir acollira la presentacio
de Retorn a casa (LAlbi), una
antologia dels articles que el
dega de la literatura a la Cata-
lunya Central va signar a Re-
gio7 entreel 1999iel 2010. Al
seu costat, Gongal Mazcundn,
president de la Demarcacio
Catalunya Central del Col-legi

de Periodistes de Catalunya, i
l'editor bergueda Jaume Huch.

[2 Diu que ja no escriu pero si

que llegeix. !

@ Si. Ledat t'imposa limita-
cions de vista, d'oida, de me-
moria, d’agilitat verbal... Pero
continuo llegint per no avorrir-
me. [ saps que llegeixo?

7 Assaig?

[ Treballs inédits que m'envien jo-
ves amics perque els donilameva
opinid. Lexperiéncia sempre és
molt personal, perd si puc ajudar
en alguna cosa o influir en algun
editor... Jo jano publicaré res més.
[2 Ho diu molt segur. Perd no
troba a faltar escriure?

@ No. He publicat una vintena de
novel-les... Quan vaig tornar a viu-
re a Manresa, el 1997, després de
jubilar-me [llavors era director de
la revista Historia y Vida], vaig co-
mengar a escriure el que em venia
de gust i aixd ha estat un plaer.

[ Itambé va comengar a fer d’ar-
ticulista en aquest diari.

[ Si, del 1999 al 2010. Amb el titol
de «Postal electronicax. I el primer
que es va publicar, el novembre
d'aquell any, abordava la discussio
sobre si el segle XXI comengava
l'any 2000 o el 2001. Jo deia que
s'havia de situar en el 2001.

[ I encara ho pensa?

& Si, és clar. S’ha reconegut cien-
tificament.

7 «El comengament del segle
XXI» és el titol d’aquest article i,
també, el que obre el llibre Retorn
a casa. Per qué aquest recull?

@ La idea va ser de Jaume Huch
(editor de la berguedana LAlbi, on
Tomas Cabot ha publicat 12 no-
vel-les des de llavors), que és un
molt bon amic meu. Em va sug-
gerir la idea de recopilar uns
quants articles per fer un llibre.
I3 Eltitol incideix en aquesta eta-

N

L'estrlpto.r manresa Josep Tomas Cabot, ahir a casa seva

SALVADOR REDO
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pa que comenga quan es jubila,
quan torna a Manresa i quan es
dedica a escriure.

I Si. Per qué va ser la retrobada to-
tal amb Manresa, toti que els caps
de setmana, quan vivia a Barcelo-
na, venia a veure la mare. El Jaume
va pensar en Retorn a Manresa
com a titol, perd en realitat, el
meu retorn era més ampli: no era
nomeés la meva ciutat, era el meu
retrobament amb la familia, els
amics, amb el pis on havia passat
la meva joventut... va ser un re-
trobament cordial. I aquest lli-

”~

bre.. la veritat és que el Jaume
s’ha encarregat fins i tot del proleg!
Crec que Retorn a casa és més fill
de l'editor que meu! (riu)
7 Qué ha prevalgut en la tria?
B Que el lector no hagi de fer gai-
re esfor¢. Que siguin els articles
més entretinguts i amb més gracia.
[Z Descriu la seva ciutat, alguns
dels seus personatges (des de la
seva trobada amb Amat-Piniella,
el pintor Antoni Ferrer...), perd
també records. Sempre ha es-
crit el que ha volgut?
@ Si. Una qualitat que tinc és que
no soc hipoerita. El que dic és el
que hi ha, o el que jo penso. Em
vaig sentir molt comode escri-
vint-los. Fins que vaig fer 8o anys
ivaig decidir que ja n'hi havia ha-
gut prou.
[ Podriem dir que va farcir
una década de retrats costu-
mistes en els seus articles?
@ Podriem dir-ho. No em
vaig inventar mai res... Si,
una vegada.
@ Quina?
@ En alguns articles parlo
de la Carmeta i el Mart{
(com a «Foc i aigua). No
van existir perd estan ins-
pirats en personatges reals.
[7 Havia fet d'editor pero fins
a «Postal electronica» no s’ha-
via estrenat d’articulista. Li agra-
dava el génere?
I Si. Sobretot Pla. Ens vam co-
neixer perque era amic de Néstor
Lujén [amb qui haviem treballat a
Destino]. De Pla, no m'agradava les
opinions politiques, perd les seves
descripcions paisatgistiques... Saps
que la meva tesi era sobre Pla?
[Z Doncs no.
[ Es sobre la manera com Pla in-
terpretava la literatura catalana
del seu temps. I no s’ha publicat,
2 Doncs potser aquest recull no
és I'"tiltim que publica...
Q..
[7 Si ara hagués d'escriure un
darrer article, de qué parlaria?
@ De la meva situacid actual. No
m’he casat mai i no he tingut fills.
Ara em podria sentir molt sol i molt
desemparat, pero no. I aixd gracies
al meu ge:rm'a Jordi, a la meva se-
cretaria, Pilar Pardo, i a dos amics
de tota la vida, Montserrat Horta i
Ramir Vila.
[2 Ha estat un jubilat felic?
@ | tant!. [ optimista. La mort no
em fa gens de por.

EL LLIBRE

RETORN A CASA.
DOTZE ANYS
D'ARTICLES A REGIO7
(1999-2
AUTOR
»Josep Tomas Cabot

BERGA. 270 PAGINES

* EXTRACTES |

DUES MIL HORES
PERDUDES

27 DE NOVEMBRE DEL 2003

Si us dic d'entrada que el con-

junt de vianants manresans
perdem més de dues mil hores cada
mes per culpa d'un parell de sema-
fors mal sincronitzats, potser em
tractareu de boig. Pero si feu la pro-
va, veureu que tinc rad. A mi, sempre
m'ha donat aquest resultat. O un
d'encara pitjor. D'aquests dos sema-
fors, un el trobem al comencament
de la carretera de Cardona i l'altre al
final de la Muralla de Sant Francesc».

RODA DE SOLITARIS
14 D'ABRIL DEL 2004

Vaig conéixer Joaquim Amat-

Piniella I'any 1960. Només el
vaig veure una vegada a Manresa, a
la placa de Sant Domenec, on signa-
va més o menys furtivament exem-
plars del seu llibre £/ casino dels se-
nyors. Abans que algu l'increpés com
a rojo separatistai l'obligués a mar-
xar rapidament cap a l'estacié per re-
tornar a Barcelona, on llavars vivia,
encara va tenir temps de fer-nos
unes dedicatories i explicar-nos, a
uns joves redactors de la revista Ba-
ges, que aquella novel'la sobre el ca-
sino no era pas, segons ell, la seva
obra millors,

ANTONI FERRER AL
MUSEU DE MANRESA

31 DE GENER DEL 2009

La mort del pintor manresa

Antoni Ferrer ha provocat
molts comentaris sobre la seva vida i
la seva obra. L'artista estava passant
un moment dificil [..]. Perd en el
fons, malgrat les aparences, mai no
deixava de ser 'home timid, ben in-
tencionat i generds que havia estat
de jove, amb una vida interior inten-
sa i profunda, potser no sempre tran-
quilla, ni felig»
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Bruselas abre expediente a Espaiia por
no liberalizar servicios profesionales

OBSTACULIZA LA COMPETENCIA/ La Comision Europea inicia un procedimiento de infraccion
contra Espafa porgue ha incumplido el compromiso de reformar los servicios profesionales.

Mercedes Serraller. \Viadrid

La paralizacion de la Ley de
Servicios y Colegios Profesio-
nales le ha costado a Espaniala
apertura de un expediente
por parte de la Comisién Eu-
ropea. Bruselas ha iniciado un
procedimiento de infraccion
contra Espafa porque su le-
gislacion contiene “obsticu-
los excesivos e injustificados”
en el ambito de los servicios
profesionales. En un comuni-
cado, la Comision informo
ayer de la apertura de un ex-
pediente que también afectaa
Alemania, Chipre, Malta,
Austriay Polonia, ya que con-
sidera que los requisitos que
han de cumplir determinados
prestadores de servicios en
estos Estados son contrarios a
la Directiva de servicios.

Elzbieta Bienkowska, co-
misaria europea de Mercado
Interior, Industria, Empren-
dimiento y Pymes, subrayd
ayer que “la libre prestacion
de servicios es uno de los pila-
res del mereado tinico. En al-
gunos Estados miembros si-
guen existiendo barreras —ya
sea en forma de restricciones
ala forma juridica y la partici-
pacion en el capital o de re-
quisitos en materia de titula-
ciones o tarifas fijas- que im-
piden que tanto sociedades
como particulares presten sus
servicios libremente en toda
laUE”.

Bienkowska alerto: “Hoy
no solo estoy lanzando una
advertencia; estoy enviando
un mensaje de oportunidad:
un mercado tnico de servi-
cios profesionales dinamico
conducira a una economia
europeamas competitiva”.

La Comision recordd ayer
sus advertencias a Espafa so-
bre la necesidad urgente de
que aprobara la reforma de la
Ley de Servicios Profesiona-
les, en concreto, antes del 31
de diciembre de 2014. Este
proyecto ya se le quedo en el
tintero al Gobierno de Zapa-
tero en 2011, El Ejecutivo de
Rajoy lo acometio con fuerza
pero la oposicion de los colec-
tivos implicados lo ha parado
(ver informacion adjunta).

El pasado enero, en unaen-
trevista con EXPANSION, el
ministro de Economia, Luis
de Guindos, reconoci6 que la
ley no iba a salir, aunque ase-
gurd que esta decision conta-
ba con el aval de la Comision:
“Hay una modificacion del
planteamiento. La Comision

La Comision
cuestiona la
incompatibilidad
entre abogados
y procuradores

Critica los aranceles
de los procuradores,
“no necesarios”

y contrarios

al consumidor

El pasado enero,
Guindos reconocié
que la reforma de
la ley de servicios
no iba a salir

Europea va a llevar a cabo un
proceso de liberalizacion ge-
neralizada de los servicios
profesionales, y a ese ritmo de
Bruselas nos vamos a adaptar.
La Comision nos ha comuni-
cado que una de sus priorida-
des va a ser la liberalizacion
de los colegios profesionales,
y no tendria demasiado senti-
do que en estos momentos sa-
quemos una ley. [..] El vice-
presidente Katainen me ha
comunicado que ésta es una
de sus prioridades”.

Espaiia tendrd ahora dos
meses para responder a los
argumentos de Bruselas, que
ayer destaco su disconformi-
dad con los aranceles que co-
bran los procuradoresy con la
incompatibilidad que existe
entre abogados y procurado-
res: cree que deben derogarse
“las tarifas minimas obligato-
rias para los procuradores en
Espafia”, que “no son necesa-
rias para garantizar la calidad
de los servicios de los presta-
dores nacionales o extranje-
ros y privan a los consumido-
res de unos servicios a precios
mds competitivos”.

A Bruselas “le preocupa la
legislacion vigente en Espafia
en virtud de la cual determi-
nadas actividades de los pro-
curadores son incompatibles
con las de los abogados”, Esta
incompatibilidad la elimina-
ron los primeros borradores
de lanorma de Economia, pe-
ro, incluso, se mantuvo en los
tltimos.

La Comision también cues-
tiona a los Estados afectados
por el expediente “los requisi-
tos excesivos en materia de
participacion en el capital

JMCadenas

[figo Fernandez de Mesa, secretario de atadr; dé Eoonn_mra y Apoyo a la Empresa.

Los avatares de una reforma fallida

® Endiciembre de 2012,
Economia lanzé un
borrador de Anteproyecto
de Ley de Servicios
Profesionales que eliminaba
barreras entre arquitectos

e ingenieros y permitia

a cualquiera ser titular de
una farmacia, que podrian
situarse en cadenas

y grandes almacenes.
También se acababa con las
incompatibilidades entre
abogados y procuradores

y se exigia que de los 83
colegios de abogados
actuales se pasaraal7
colegios autonémicos.

® El texto levanté ampollas
entre arquitectos,

~como la exigencia de que los
profesionales deban poseer el
100% de los derechos de voto
y del capital en unasociedad o
que la sociedad deba tener su
sede social en un territorio
determinado-. Espafia per-
miti6 en la Ley Omnibus de
2009 que entrara hasta un
50% de capital ajeno pero st
mantiene obligaciones terri-

farmacéuticos,
procuradores y abogados,
refrendados por los
Ministerios de Fomento,
Sanidad y Justicia,
respectivamente.

@ El proyecto quedé parado
hasta junio de 2013, cuando
Economia circuld un nuevo
borrador que eliminaba
toda la parte de la norma
que afectaba a los servicios
profesionales y se centraba
en los colegios. El nuevo
texto no se pronunciaba
sobre la obligacion de
mantener un (inico colegio
por comunidad y establecia
que los colegios
responderian de dafios

toriales para las sedes, lo que
la Comision cree que “puede
dificultar el segundo estable-
cimiento o la prestacion
transfronteriza de servicios
en los Estados miembros en
cuestion”.

Enelarticulo15 dela Direc-
tiva de servicios se enumeran
unos requisitos que se impo-
nen alos prestadores de servi-

que causaran sus
profesionales.

® En agosto de 2013,
Economia recuperd el
proyecto de que la ley fuera
de colegios y servicios, pero
ligé la reforma de servicios
aun momento posterior,
después de crear una
comisién que estudiara

los cambios que afectaban
a las profesiones.

® En el verano de 2014
Economia vuelve a intentar
que el Consejo de Ministros
apruebe la reforma. En
enero de 2015 el ministro,
Luis de Guindos, reconoce
que la ley no saldra.

cios relacionados con la for-
ma juridica, la participacion
en el capital y las tarifas. Estos
requisitos no estin estricta-
mente prohibidos, pero, se-
guin el Tribunal de Justicia de
la UE, crean obstaculos en el
mercado tnico de servicios.
Solo pueden mantenerse sino
son discriminatorios, son ne-
cesarios y proporcionados.
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RTVE plantea a Hacienda recuperar la
publicidad para ingresar 100 millones

El modelo excluiria el ‘prime time’ y fijaria ‘
menos minutos por hora que la competencia

Javier Romera MADRID,

Recuperar la publicidad en RTVE
para ingresar en torno a unos 100
millones al afio y reducir asi el dé-
ficit de la Corporacion, que en el
utlimo ejerccio se elevo a 134,9 mi-
llones de euros. Este es el mensaje
que la television puiblica ha trasla-
dado al Gobierno. Segtin las fuen-
tes consultadas por este periddico,
“el modelo podria ser similar al que
existe en otros paises de Europa,
como Francia, con el establecimien-
to de una serie de limites”.

Laidea es que RTVE no tuviera
publicidad en el denominado pri-
me time, el horario de mixima au-
diencia, y frente a los 12 minutos
por hora de anuncios que se pue-
den emitir como maximo en el res-
to de cadenas, se podria quedar, por
ejemplo, con cinco minutos.

La gran queja de la ptiblica es que
en este momento no puede llevar a
cabo ninglin tipo de planificacion
sobre los gastos, porque no sabe
exactamente con qué ingresos cuen-
ta hasta que la CNMC no hace por
ejemplo las liquidaciones del canon
que pagan las operadoras de tele-
comunicaciones y el resto de tele-
visiones privadas.

El pasado 9 de junio, el presiden-
te de la Corporacion, José Antonio
Sanchez, se mostrd por todo ello ta-
jante durante una comparencia en
el Congreso a raiz de la presenta-
cion de las cuentas de los ejercicios
2012y 2013. “No es posible mante-
ner en el tiempo una television de
calidad a largo plazo, porque el sis-
tema de financiacion no es viable y
esto o se reforma o no sale. Como
diria Belmonte: o te quitas ti o te
quita el toro”, aseguro el presiden-
te de la Corporacion.

Una cuestion politica
RTVE, que ha declinado hacer nin-
guin comentario oficial al respecto,
no ha presentado un plan de viabi-
lidad al ministro de Hacienda, Cris-
tobal Montoro, aunque si que ha
mantenido conversaciones al res-
pecto con su departamento. Fuen-
tes proximas al Gobierno admiten
que Hacienda entiende que con es-
ta medida se podria solucionar un
problema presupuestario, pero ase-
guran también que hay un impor-
tante escollo y es que se quiere evi-
tar a toda costa un nuevo enfrenta-
miento con los dos gigantes priva-
dos: Mediaset y Atresmedia.
Después de que el afio pasado ce-
rraran por una sentencia del Tribu-

La financiacion de RTVE

En millones de euros

2009

2010 2om

rtve

2012 2013 2014

.Gastos explotacién 1.145.8 1.187,2 1.176,8 ] 1.037,2 960 984,7
Compensacion servicio publico 709,2 5794 5443 3409 2924 290,2
Tasa. Espacio radieléctrico - 250,4 326,2 326,1 330 330
Total recursos publicos 709,2 8298 870,5 667 622,4 6202
Recursos piiblicos con déficit 7078 876,9 899,7 7999 7357 7551
Telecos y teles privadas = 2787 2398 215 1679 1509
Publicidad 4225 31 34 2 03 03
Patrocinios = = = = 85 114
Otros ingresos 114 276 348 421 50,2 72,7
Total privado 4339 3094 278 2591 2269 2353
Ingresos de explotacién 1.1431 1.139,2 1.1485 926,1 8493 855,5
Resultado financiero 31 09 09 -18 -2,6 =57
Resultado neto 14 -47,1 -292 1129 <1133 -1349
Fuente: RTVE elEconomista

nal Supremo nueve canales de TDT
y a pesar de haber salvado los otros
ocho que estaban en el aire -las te-
levisiones han pagado a la empre-
sa Infraestructuras y Gestién para

José Antonio Sanchez, presidente de RTVE. ee

que retirara la demanda-, el presi-
dente Mariano Rajoy quiere evitar
ahora un nuevo 6rdago a las priva-
das con la recuperacion de la pu-
blicidad en RTVE en visperas de

las elecciones generales del proxi-
mo mes de noviembre.

“Se trata, por lo tanto, més de una
cuestion politica que econdmica”,
admiten las fuentes consultadas.
Mediaset y Atresmedia, que con-
trolan ahora el 90 de la facturacion
publicitaria, se oponen al reparto
del pastel e insisten en que la vuel-
ta de los anuncios a la television pi-
blica no es la solucion al déficit en
las cuentas de la misma.

RTVE considera, sin embargo,
que su entrada podria suponer un
descenso en las cuotas del merca-
do publicitario para las propieta-
rias de Telecinco y Antena 3, de en-
tre el 10 y el 15 por ciento. Eso su-
pondria que ambos grupos podrian
perder en conjunto més de 100 mi-
llones de euros en ingresos y con
ello reducir al 50 por ciento sus be-
neficios anuales.

Mis alla de la publicidad, la di-
recci6n de la Corporacion ha soli-
citado también un cambio legisla-
tivo para dejar claro qué es exacta-
mente lo que tienen que pagar las
operadoras de telecomunicaciones
y las privadas, que recurren hasta
el iltimo momento a la CNMC pa-
ra reducir al méximo sus liquida-
ciones.

La ley establece actualmente que
las televisiones privadas en abier-
to estan obligadas a financiar con
un 3 por ciento de sus ingresos bru-
tos de explotacion a RTVE, mien-
tras que la obligacion para las ca-

El Tribunal de Cuentas estima en 1.722 millones
el coste total del ERE en la television publica

denas de pago es del 1,5 por ciento
y para las empresas de telecomuni-
caciones con negocio audiovisual
el 0,9 por ciento.

El Tribunal de Cuentas

El Tribunal de Cuentas ha publica-
do, por otro lado, un Informe de fis-
calizacion sobre la gestion de perso-
nal en RTVE en el que recomienda
a ésta seguir unos “criterios objeti-
vos” para determinar la plantilla
“estrictamente necesaria para pres-
tar el servicio piblico encomenda-
do”. El documento hace referen-
cia a los criterios a seguir en futu-
ros procesos de reestructuracion

En el afio 2020 habra
extrabajadores que
cobraran mas en
casa que si hubieran
seguido en su puesto

tras el ERE de 2007, cuando se fijo
la plantilla objetiva en 4.765 efecti-
vos, un 48 por ciento menos respec-
to a los 9.212 empleados que tenia.

El Tribunal pide limitar las subi-
das anuales para el personal afec-
tado, de tal forma que no superen
“en ningiin caso” a las subidas es-
tablecidas para el personal que con-
tintia en activo. En su informe, se-
fiala que durante el periodo 2007-
2013 la subida realizada “ha sido
siempre superior a la de la legisla-
cion presupuestaria”, lo que ha su-
puesto un incremento salarial del
9,39 por ciento, al que hay que afa-
dir la negociacion de otra subida sa-
larial anual acumulativa del 2,5 por
ciento.

Segtin el Tribunal de Cuentas, es-
ta doble subida “carece de una jus-
tificacién econdmica” ya que su efec-
to sobre los trabajadores desvincu-
lados por el ERE supone que, en el
ejercicio 2016, la media del neto que
reciban los trabajadores del ERE
supere el 92 por ciento del sueldo
actualizado que cobrarian en ese
ejercicio si siguieran en activo; y
que, a partir del ejercicio 2020, un
trabajador desvinculado por el ERE
va a ganar mas en neto que el 100
por ciento de lo que percibiria en
activo de haber continuado en la
Corporaciéon RTVE. El coste real
del ERE asciende, de acuerdo con
el informe, a 1.722 millones de eu-
ros hasta 2022, de los que 1.051 mi-
llones ya se han desembolsado.
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El periodista presentara «Herrera en
COPE» desde el 1 de septiembre, de lunes
a viernes, de 6.00 a12.00 h., volcado en
lainformacion y el entretenimiento

ABC
MADRID

arlos Herrera regresaala

cadena COPE, dos déca-

das después, segtin infor-

mo ayer la emisora, des-

pués de que su presiden-

te, Fernando Giménez
Barriocanal, anunciara el fichaje du-
rante la junta de accionistas celebra-
da en Madrid. «Vuelvo a una emisora
que me lo dio todo. Vuelvo comprome-
tido con la informacién y el entreteni-
miento. Pensando en el oyente. Esté
donde esté. Me escuche, me vea o me
lea desde cualquier soporte». Asi resu-
me su fichaje quien serd a partir del 1
de septiembre el nuevo conductor de
las mafianas de COPE. Carlos Herrera
se suma al equipo de comunicadores
del Grupo para los proximos tres afos,
ampliables. «El locutor mejor valora-
do en el medio radiofénico», como pre-
sume la emisora, regresa veinte aflos
después a la que fue su antena con «He-
rrera en COPE», un matinal que podra
escucharse de lunes a viernes, de 6.00
a12.00 horas, y con el que el Grupo se
marca como objetivo liderar la radio
en Espafia.

Nada mas conocerse la noticia, He-
rrera, recuiente premio Mariano de
Cavia, cito a sus oyentes a través de
Twitter, para que lo acompafien en su
nueva andadura a partir de septiem-
bre, y agradecio a sus antecesores la
herencia recibida: «Quiero expresar
mi gratitud a Angel Exposito y Javi Nie-
ves por el gran trabajo realizado, que
me permitird partir de todo lo alto. Es
un honor», escribio.

Cosas por hacer

El almeriense se incorporara a la emi-
sora con nuevos proyectos: «Vuelvo
porque después de haber estado dos
veces, me queda la sensacion de que
todavia hay cosas por hacer, y con los
objetivos de darle al oyente, con todos
los compafieros de la casa, que son ex-
traordinarios, todo lo que todavia me
queda dentro en la cabeza y todo lo
que la radio moderna es capaz de ha-
cery, afirmé.

Sobre su programa, explico que «He-
rrera en COPE» «no deja de ser un ma-
gacin de radio que lo que quiere es con-
tar la actualidad. Es decir, no solo con-
tar la actualidad, sino también
entretener. No solo entretener, sino
emociomar, me atreveria a decir. Es

COPE ficha a
arlos Herrera
por tres anos

Carlos Herrera
«Vuelvo porque después
de haber estado dos
veces, me queda

la sensacion de que
todavia hay cosas

por hacer»

«Serd un magacin de
radio que quiere contar
la actualidad y
entretener. Y emocionar,
me atreveria a decir»

Giménez Barriocanal
«La incorporacion forma
parte de un conjunto de
decisiones estratégicas
puestas en marcha»,

dijo el presidente del
Grupo COPE

«El fichaje refuerza los
tres pilares de la radio
moderna: la mejor
informacion, el mejor
entretenimiento y los
contenidos deportivos
mads actuales»

COPE

decir, poner en practica las técnicas
elementales de la radio, pero ademas
hacerlo con nuevas aportaciones que
ha dado la comunicacién moderna en
el mundo, y que la esta haciendo sen-
siblemente COPE, mas que otros cen-
tros emisores de radio. Creo que eso
lo vamos a hacer y que va a ser extraor-
dinario», prometio.

Fichaje estratégico

En opinidn del presidente y conseje-
ro delegado del Grupo COPE, Fernan-
do Giménez Barriocanal, «la incorpo-
racion de Carlos Herrera forma parte
de un conjunto de decisiones estraté-
gicas que desde hace un tiempo he-
mos puesto en marcha». Para Gimé-
nez Barriocanal, «este fichaje refuer-
za los tres pilares en los que se sustenta
la oferta de radio moderna de COPE
en todas las plataformas:; ofrecer la
mejor informacion, el mejor entrete-
nimiento y los contenidos deportivos
mas actuales con los mejores comu-
nicadores».

Asi, durante la proxima tempora-
da, Herrera inaugurard una nueva eta-
paen la radio espariola y en COPE, con
seis horas diarias de antena, con nue-
vas voces, nuevos andlisis y nuevas
miradas. Todo sin olvidarse de los mi-
llones de «fésforos» que a diario le tie-
nen como un referente.

Expésito, en «La Tarde»

Herrera, con 40 afios de experiencia
en radio y television, columnista de
ABC y XL Semanal y ganador de cua-
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tro Premios Ondas, ademas del Maria-
no de Cavia, se une a la que, segtin es-
peran en COPE, sera una temporada
2015-16 «llena de éxitos». A ello con-
tribuirdn también Paco Gonzdlez, Ma-
nolo Lama y Pepe Domingo Castafio
al frente de «Tiempo de Juego» y del
equipo lider en Deportes. «La Tarde»
estard presentada desde septiembre
por Angel Expésito, «La Linternar la
encenderd de lunes a viernes Juan Pa-
blo Colmenarejo, y Cristina Lépez
Schlichting continuara con su «Fin de
semanavy los sdbados y domingos.

Segtin los datos correspondientes
a la primera oleada del Estudio Gene-
ral de Medios de 2015, el Grupo COPE
se consolida como el segundo grupo
de radio en Espafia con casi 5 millo-
nes de oyentes. Es ademads la tinica ra-
dio generalista que incrementa su au-
diencia. Sus programas atraen cada
dia a 1.758.000 personas y en las redes
sociales a mds de un millén de segui-
dores. Para Fernando Giménez Barrio-
canal, «Herrera se suma a una etapa
en la que COPE también apuesta por
las nuevas narrativas. Entendemos
que la radio ya no acaba en la antena.
Sigue en la web y sobre todo en el mé-
vil. La radio ya no solo se escucha; se
lee y se ven.

Carlos Herrera, por otro lado, par-
ticipara como ponente el préximo lu-
nes 29 de junio, a las 9.00, en el Foro
de la Nueva Comunicacion, en el ho-
tel Ritz de Madrid, y sera presentado
por Fernando Giménez Barriocanal.

Junta de accionistas
La junta general de accionistas cele-
brada ayer también aprobo las cuen-
tas anuales del ejercicio. COPE ha in-
crementado sus ventas en 2014 en un
7%, muy por encima del sector que, se-
gln i2p, crecid el 3,1%. Gracias a ello
ha mejorado sensiblemente su resul-
tado operativo, mantiene una solida
situacion patrimonial y cuenta con
unos fondos propios del 54% del total
del pasivo. COPE no tiene endeuda-
miento bancario y cuenta con impor-
tantes excedentes de tesoreria.
Lajunta también aprobo el nom-
bramiento de nuevos miembros de su
consejo de administracion, en el que
estardan «Diario de Navarra», Fernan-
do Martinez Garcia, nuevo vicario para
asuntos economicos del arzobispado
de Madrid; Julia Garcia Monge, secre-
taria general de la Confer, y Lidia Sanz
Montes, directora de la Asociacién Es-
panola de Anunciantes.

Carlos Herrera, con el Rey

El periodista conversa con Don Juan Carlos durante la entrega de
premios de la Real Maestranza de Caballeria, en Sevilla, en 2010

A favor de la Fiesta Nacional

El periodista lee un manifiesto a favor en una corrida de la Feria de las
Colombinas, celebrada en la plaza de toros de «La Merced» de Huelva

Siempre junto a un microfono

Casi siempre desde Sevilla, Herrera se ha pasado la vida pegado a un
microfono, en emisoras como COPE, Onda Cero, Ser y Radio Nacional

Cuarenta anos
de experiencia

Carlos Herrera Crusset nacio
en Cuevas de Almanzora
(Almeria) en 1956, pero su
infancia y juventud transcu-
rrio en Matard, donde comen-
z0 su actividad periodistica.
En 1977 vivio su segundo gran
traslado: pasé a Radio Sevilla
y se formo en Radio Miramar,
medio en el que coincidio con
Encarna Sanchez. Pronto
accedio a las grandes cadenas
nacionales, como la SER,
donde presento «Coplas de mi
ser», y la COPE, la primera vez
en 1997, con «La Mafana».
Después de dos afios en Canal
Sur Radio, en 1999 presentd
«Buenos Dias» en RNE. En
2001 comenzo su andadura en
Onda Cero, con «Herrera y
punto», que luego se llamaria
«Herrera en la onda». En
prensa escrita colaboré con
«Diario 16» y «Cambio 16» y
ahora tiene una columna en
ABCyen XL Semanal. En
television inicio su trayecto-
ria presentando el Telediario
de TVE en 1985, junto a Carlos
Alvarez. Sin salir de la cadena
puiblica, durante la temporada
1988-1989 salto de la informa-
cion a los programas musica-
les y condujo con Bibiana
Ferndndez el espacio «Sabado
Noche». Un ano después fue
fichado por Canal Sur. De
vuelta a TVE, presentd
«Primero izquierda», que le
brindé la oportunidad de
entrevistar a personalidades
como Margaret Thatchery
Catherine Deneuve. Los
premios recibidos son tan
numerosos que no caben en
esta columna. Cabe destacar
el Mariano de Cavia (concedi-
do el pasado dia 3), cuatro
Ondas, un Microfono de Oro,
tres Antenas de Oro, el
Internacional de Prensa, el
Victor de la Serna, el Nacional
de Periodismo Pedro Antonio
de Alarcon, la Pluma de Plata
del Club de la Escritura, fue
Sevillano del Afio en 2015...
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G. Pajares - Madrid

‘0 es nueva la pasion de Pio

Cabanillas porlafotografia. Le

gusto siempre, desde peque-

fo, dice. Recuerda con carifio

y un punto de nostalgia en
blanco y negro la primera cdmara que tuvo
entrelasmanos, unaKodakInstamatic, como
tantos crios de su generacion, la de 1958. La
segunda ya fue otra cosa: «Una Rolley 35
pequeiiita y muy coqueta que hacia unas
fotos maravillosas». Y ahora disfruta de un
«camardny, una Canon 5D Mark II1, que es-
pera le acompane muchos afios. Con ella se
fue al desierto de Atacama y a Catamarca. Y
las fotografias que hizo alli, de las que ahora
seexponen 20 enlagaleriaMaternay Heren-
cia, estdn dentro de la seccion
«off» de Photoespaiia. «Son 20
disparosquedirfaque merecuer-
dan al juego de la ruleta, porque
te lo estds jugando todo y vas
viendo cdmo pasala bolita hasta
que se detiene. Y disparas. Cada
imagen esigual deemocionante,
tanto las que expones como las
que cuelgas».

Estaessu terceraexposiciénen
solitario, aunque también ha
participado en varias colectivas.
«Me decfan en la familia y los
amigos eso de “por qué no te
lanzas”, “dedicate ala fotografia,”
y no acababa de hacerlo, de en-
contrar el momento. En los tlti-
mos anos me dio el ataque y me
puse.Yocreoqueenestavidauno
tiene queser valienteylanzarse».
Los paisajes que cuelgan de las
paredes son extremos, inhdéspi-
tos, durisimos, pero bellos, esen-
cialmente callados. Vestigios de
supervivencia: «Es un tipo de paisaje que me
interesa. Practicamente todo en la creacién
de los artistas encuentra su reflejo en la na-
turaleza. Labellezaque encierranlos grandes
paisajes te proporciona una leccion de hu-
mildad y te define precisamente lo que es lo
bellow, explica. El paisaje ha sido el centro de
su trabajo, aunque tampoco ha dejado de
lado lafotografia mas urbanay social. Lo que
no hahecho, comenta, «es abstraccién pura,
en eso no estoy muy interesado. Prefiero
hacer foto conceptual desde la naturaleza».

Si hay una expresién que asegura que le

Pio Cabanillas:
«Me hubiera gustado

Ser reportero de guerra»

Expone en la galeria Materna y Herencia, dentro dela
seccion «off» de Photoespania, 20 fotografias tomadas
en el desierto de Atacamay en Catamarca

Tiene buen ojo. No le falla. Por eso dice
que esta en pleno proceso de aprendi-
zaje con su Canon: «De ella me queda
aun mucho por saber». Quiza por ello,
sélo quiza, decidié dejar la politica
después de haber sido portavoz del
Gobierno con José Maria Aznar. ¢Esta
«off» Pio Cabanillas? «iTe estas
refiriendo a la politica? El dia que dejé
de ser portavoz dije adiés a la politica
y no me arrepiento de haberlo

tamos por el panorama actual, es claro
y tajante: «Lo veo complicado por
incierto. Se esta produciendo un
cambio sociolégico muy importante y
aquellos politicos que lo entiendan
seran los que tengan mas futuroy. &Y
aquién ve en esa lista? Y responde

con la misma claridad: «No veo a
ningunoy. Por si a alguien le quedaba
alguna duda.

viene como anillo al dedo para definir su
trabajo es «robarle el alma a las personas y a
las cosas». Ese «hurto» tan peculiar es el que
se observa en las arenas de Atacama, en Ar-
gentina, en Catamarca, en el Salar de Uyuni,
en Bolivia, lugares tremendamente hostiles,
«Alllegar a ellos te das cuenta de que tu ins-
tintooemocién tehaceenfocarenunadirec-
ciénuotra.Loquehicecuandovilo quetenia
enfrente fue dejarme llevars. Pio Cabanillas
tiene mucho mundo, lo ha recorrido ylo ha
pisado. Ha abierto muy bien los ojos para
captarlo a través de la lente de un objetivo:
«Llega un momento en que le coges el truco
alacdmara, aunquetienestodaunavidapara
aprender de ella»,

Le preguntamos sien estos tiempos 2.0 en
los que el teléfono se ha convertido en una
ee  extension de nuestro cuerpo
utilizael mévil para fotografiar
y dice que «para la vida coti-
diana, si veo algo yno llevo la
cdmara encima, si, pero no
hago fotos a propdsito con él.
Me sirve solamente para cap-
tar un momento». Con tanto
aparato alrededor, jcree que
se ha perdido el romanticis-
mo? «Hoy la fotografia estd
précticamente al alcance de
cualquiera, merefieroatomar
fotos en sentido mecdnico. El
que es un romadntico lo es
siempre y sabe captar ese
alma que poseen los objetos».
Admira el trabajo de muchos
fotdgrafos espanoles. Decan-
tarse por uno seria injusto.
Simple, reduccionista, aun-
que hay un nombre que no
puedeniquiere pasar poralto,
el de Aitor Ortiz, «que es uno
de los mejores y con cuya
amistad me honro. Me gusta mucho tam-
bién Cristina Garcfa Rodero», y acaba con
una idea que casi intufamos: «Me hubiera
gustado ser reportero de guerra. Admiro
profundamente el trabajo de los correspon-
sales. Me habria encantado poder cubrir un
conflicto bélico», confiesa. Por eso decide,
entre el arsenal de nombres extranjeros,
honrar a Magnum, una agencia que venera,
ymencionaa Cartier-Bresson yalos Capa, y
traealamemoriaal maestro Anselm Adams:
«Cualquier fotégrafo de esa agencia ejempli-
fica la esencia de la fotografia».
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I.’ona expansiva de les eleccions
ja arriba a les televisions autonomiques

Els partits

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Les eleccions en tretze comunitats
autonomes han comportat alguns
relleus de poder que tindran trans-
lacid en el mon televisiu. Alguns ca-
nals autonomics comencena prepa-
rar la nova etapa. En alguns casos,
pero, topen amb la resisténcia de
Iequip sortint, que posa traves a
I’hora de consumar un trasllat net.

Illes Balears

Podem i Més volen repensar

la radiotelevisio balear
ElPPnogovernara ales Balears, pe-
ro durant un temps seguira contro-
lant IB3 mitjancant el director ge-
neral de la cadena, Josep Maria Co-
dony, militant del partit. Per relle-
var aquest carrec cal una majoria
qualificadadel Parlament. Ala prac-
tica, aix0 vol dir comptar amb els
vots del PP. Com que no sera possi-
ble fer entrar un nou director gene-
ral en primera votacid, caldra espe-
raralasegonavolta, perala qual no-
més cal majoria simple, perd que
nomes es pot celebrar sis mesos
després. L'1 dejuny Codony cessava
la directora de la televisio, Mar
Adrian, sense oferir cap explicacio
més enlla d’'unagenérica perdua de
confianca.

Aquest atipic moviment ha sigut
interpretat com una declaracio
d’intencions del directiu per de-
mostrar que pot seguir exercint el
carrec amb el nou escenari politic.
En tot cas, tant des de Podem com
des de Més son partidaris d’estudi-
ar queé cal fer amb IB3 i aleshores
nomenar el seu maxim gestor en
funcio del model escollit, més que
no pas seguir el procés a la inversa.

A més, el lider balear de Podem,
Alberto Jarabo, és un documentalis-
taicineasta, la qual cosa faqueseli
suposi un interés addicional en la
qiiestio televisiva (i un model pensat
de serveipublic). Mentrestant, 'As-
sociacio de Productores Audiovisu-
als de les Illes Balears (APAIB) ha
demanat ser present amb veu i vot
alareunio del pacte de Governen la
qual s’esculli el futur director gene-
ral de'ens de radio i televisié publi-
ca. I sobre la taula hiha també el re-
torn del 3/24 i del Super3/33 ales
Balears, que van caure per culpa del
dividend digital.

frontissa posen els canals dins de la negociacio a canvi del seu suport

i =

Nacho Villa deixara de ser aviat director de la televisio de Castella-la Manxa. ismaeL Herrero / EFe

IB3
Ladirectora
de latelevisié
balearvaser
cessada
fadues
setmanes

Pais Valencia

Ressuscitar Canal 9i fer-ho aviat,
prioritat del nou govern

El 9 d’octubre és la data escollida
per reprendre les emissions de Ca-
nal 9, interrompudes el novembre
del 2013 a instancies d’Alberto Fa-
bra. El principal obstacle és 'admi-
nistratiu i legal, ja que la radiotele-
visio puiblicavalenciana estaencara
en fase de dissolucid. A més, entre-
vistat per TV3 divendres passat, el
futur president de la Generalitat,
Ximo Puig, es va comprometre a
“treballar des del primer dia per
aconseguir la reciprocitat de les
emissions” amb la cadena publica
catalana. De moment, TV3 vaoferir
fer uns informatius propisien va-
lencia, servits mitjancant descon-
nexio, en una proposta que encara
no ha rebut resposta.

Madrid

Ciutadans podria imposar un
sistema de majories reforcades
Amb el prestigi sota minims, a joc
amb l'audiéncia, Telemadrid és un

dels assumptes que Ciutadans ha
posat en el seu cartipas de condici-
ons al PP acanvi del suport necessa-
ri perqueé Cristina Cifuentes siguila
presidenta de la Comunitatiel PP
retingui el poder. En concret, dema-
na la seva despolititzacio i aposta
perun sistema de majories reforca-
des al’hora de nomenar-ne els ges-
tors. Perosirealments’aplica el sis-
temade dos tercos, aleshores caldra
comptar amb els vots del PSOE. Es
elque reclama el lider dels socialis-
tes madrilenys Angel Gabilondo,
que exigeix un candidat de consens
peraunatelevisio que vaviure lale-
gislatura passada el seu moment
més traumatic, amb l'acomiada-
ment improcedent de la majoria
dels treballadors.

Castella-la Manxa

A punt per fer dimitir el polemic
director Nacheo Villa

La comunitat ha virat al vermell i
aixo implicara un relleu en una te-
levisid que ha anat enllagant pole-
miques els ultims anys. El nom

clau aqui és Nacho Villa, ex nime-
rodos de Federico Jiménez Losan-
tos, que ha comandat la televisié
des del seu carrec de director. El
futur president de Castella-la
Manxa, Emiliano Garcia-Page, ja
ha anunciat que cessara Villa “im-
mediatament”. En unaintervencio
al programa Al rojo vivo, de La Sex-
ta, titllava Villa d’'exemple d*“im-
moralitat informativa”id’haver fet
que la comunitat patis els ultims
anys “feixisme informatiu”,

Extremadura

La graella hipotecada durant
dues temporades

El canvi a Extremadurano se li ha
posat gaire bé al'equip de José An-
tonio Monago: els responsables de
latelevisio de lacomunitathan tan-
catun contracte amb Factoria Plu-
ral —una companyia radicada a Sa-
ragossa— per a la produccio de la
graella del canal els proxims dos
anys. D’aquesta manera, els popu-
lars deixaran hipotecada bona part
de la programacio.

Aragd

Podem vol introduir canvis

ala televisié de la comunitat

Un dels esculls per a I'acord —pre-
visible- entre el PSOE i Podem és
precisament la televisio aragonesa.
La pretensié del partit de Pablo
Iglesias ésque el consell d’adminis-
tracid sigui plural, revoear 'exter-
nalitzacio dels serveis informatius,
millorar les condicions laborals i
despolititzar la radio i la televisio
publiques. Javier Sada, per part del
PSOE, va negar que I'ens estigués
polititzat.

Miircia

Una nova temporada amb una
productora proxima al PP
Al'esperaque es concretiun plausi-
ble acord entre el PP i Ciutadans
perqueé els primers retinguin el po-
der a Murcia, la televisio tira pel
dret. L’1 de juny va estrenar nou lo-
gotip i programacio. Perd també ha
topatamb esculls: aquest dimartsel
Suprem anul-lava 'ERO escomes
per la corporacio publica, que es va
traduir en 28 acomiadaments. La
gestio del canal esta en mans del
grup Secuoya, considerat proxim al
Partit Popular, que té un contracte
signatamb el qual s’assegura la ges-
ti6 del 2015 al 2018, mm—
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Losvaloresylate
toman la pantalla

Nacelaprimeraplataformaon-line de peliculas
de contenidoreligiosoyde interés humano

F. Otero - Madrid

ablardepeliculascomo«Thére-

se», «Intocable», «Las flores de

la guerran, «Conspiracion para

matar a un cura», «Bakhita» o
«Mividasin ti» es hablar de cine de valores
entodoslos casos, yenalgunos, decinede
fe, es decir, religioso. Pero, ademads, estas
producciones cinematogrédficas—muchas,
grandes cldsicos- comparten entre si que
son las preferidas de los usuarios de una
nueva plataforma de visionado de pelicu-
las online, la primera en espafia especiali-
zada en cine religioso y de valores. Se trata
de Cine y Fe, que ofrece un catdlogo de
inicio de mds de 200
titulos, una filmoteca a

visuales serefiere. Con estas condiciones,
Cine y Fe quiere hacerse un hueco con
una propuesta que ofrece cine religioso
con titulos como «El Gran silencio» o la
citada anteriormente «Therese» y docu-
mentales y series relacionados con el
catolicismo como «La Sdbana Santa» o
«Los caminos de Jests», asi como con
valores cristianos como «De qué va la
vida» o «Moscati». También hay espacio
enla plataforma para producciones rela-
cionadas con otras religiones con titulos
tan representatimos como «Lutero», «<Bab
Aziz», «El Sabio Sufi» o «My Father, my
Lord». Con un perfil mds generalista,
podremos encontrar cine para toda la
familia como «El pe-
queiio Angel» o «El

golpe de clic que se ird
ampliandoalolargode
las proximas semanas.
El objetivo de esta pla-
taforma, impulsada
por la productora Kar-
ma Films, es llegaraun
ptuiblico més amplio e
interactivo que, hasta el momento, sola-
mente podia acceder a este tipo de cine
en formato fisico, mediante la compra del
mismo DVD o Bluray. Del mismo modo,
Cine y Fe es una respuesta a los cambios
producidos en el consumo de contenidos
audiovisuales durantelosiiltimos afos. De
hecho, elinforme «Ericsson ConsumerLab
TV &Media» de2014 apuntabaque elvideo
bajo demanda (VoD, en sus siglas en in-
glés) —es decir, acceder al contenido cuan-
do el usuario lo desea, ya sea en tiempo
real o a la carta— estd a punto de igualar al
consumo de television convencional, Se-
glin datos de Rentrak, el VoD es una de las
tendencias que mds ha crecido desde 2009
enlo que aconsumo de contenidos audio-

a9,95 euros

M El usuario podra comprar
o alquilar el titulo elegido
de un amplio catalogo a
precios que van de 1,95

medallén perdido», asi
como grandes éxitos
cinematograficos
como «Intocable», «Ci-
nema Paradiso», «Las
Flores de la Guerra» o
«Katyn». En todo este
catdlogo también se
incluyen las vidas de los Papas, persona-
jes biblicos, biografias de santos o histo-
rias de superacidn.

Campafia en las escuelas

Elfuncionamiento de este nuevo servicio
esmuysencillo. El usuario podrd comprar
o alquilar el titulo elegido a precios ase-
quibles, que van desde los 1,95 hasta los
9,95 euros. Para ver las peliculas sélo se
necesitard una conexidn a internet para
acceder a su visionado via streaming y se
podrd verlas veces que se quiera, durante
un periodo de 48 horas en el caso del al-
quiler o de forma permanente en la com-
pra. Ademds de para un uso personal o
familiar, larealidad es que esta plataforma

Una produccion para el Papa Francisco

El cine religioso no para de alimentar la cartelera. Por ejemplo, «Francisco, recen por mis», un
«biopic» que acaba de terminar de grabarse recientemente en Buenos Aires, Madrid y
Roma, y que llevara a la gran pantalla la vida y obra de Francisco. La base de esta historia es
la obra de la periodista argentina Elisabetta Piqué, vaticanista de «La Nacién», que se
publicé en Espafia con el titulo «Francisco. Vida y Revoluciony. Dario Grandinetti encarna

al Papa, acompariado de Silvia Abascal, que vuelve a ponerse ante las

camaras tras un tiempo apartada de la pantalla por motivos de
salud y un elenco de actores espafioles y argentinos como
Carlos Hipdlito, Emilio Gutiérrez Caba, Leticia Bredice, Marta
Belausteguiy Valeria Lois, entre otros intérpretes. Todos bajo

ladireccién de Beda Docamo.

puede ser de mucha utilidad para el tra-
bajo en la escuela en asignaturas como la
de Religidén y, de hecho, desde la produc-
tora se iniciard una campana para quelos
docentes puedan conocer y utilizar una
herramienta muy titil.

Laplataforma estard presente el proxi-
mo miércoles 24 en los premios «Perso-
naje» y «Qué bello es vivir» del portal
Cinemanet, una asociacién sin dnimo de
lucro dedicada a la promocion de los
valores humanos, civicos, sociales y edu-
cativos en el cine, desde la propuesta del
humanismo cristiano. Esta y otras nove-
dades se pueden consultar en el blog que
estainiciativa ha puesto en marchaensu
pédgina web www.cineyfe.com. También

habrd informa-
cién extra sobre
filmes, entrevistas con

expertos y otros contenidos. Una pagina
que también incluye un rdanking de los
contenidos mds demandados. Para que
el usuario pueda estar informado y con-
sultary despejar cualquierduda, ademads
de los canales habituales, Cine y Fe estd
presente en las principales redes sociales
que se utilizan en nuestro pafs: Facebo-
ok, Twitter, Youtube, Google Plus y Pin-
terest, ademds de estrenar blog para
consultar las novedades o conocer las
tltimas noticias, informacién extra de
peliculas o entrevistas con expertos so-
bre los titulosw del catdlogo.

R
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NOVES PANTALLES

Benvingut, mister Netflix

El gegant dels EUA desembarcara a I'octubre a Espanya amb un preu basic de 8 euros = La
plataforma per internet ha revolucionat I'audiovisual amb la seva oferta de TV a la carta

| MANUEL DE LUNA
MADRID

Més de 62 milions d’abonats a mig
centenarde paisos van veure al vol-
tant de 10.000 milions d’hores de
cine i televisio durant el primer
trimestre de I'any 2005. Aquesta
espectacular dada podria servir de
carta de presentacio a Espanya de
Netflix, el gegant nord-america de
televisio per internet que desem-
barcara al nostre pais (també ho ha
fet a Italia i Portugal) el mes d’oc-
tubre vinent amb el repte de can-
viar la nostra forma de veure els
productes audiovisuals en absolu-
tament totes les pantalles que ens
envolten: televisors, tauletes, telée-
fons mobils, ordinadors...iel que
hagi de venir. [ tot, per només uns
vuit euros al mes. «El preu encara
no esta del tot decidit, pero tenint
en compte que a la resta de paisos
d’Europa, on ja ens hem instal-lat,
esta al voltant d’aquesta quantitat,
doncs dbviament no variara gai-
ren, segons apunta Joris Evers, di-
rector de comunicacié a Europade
Netflix.

L'empresa ofereix
al’abonat cine

i séries que pot
veure on,com

i quan vulgui

El secret de I'éxit que ha fet de
Netflix un gegant als Estats Units
(el 40% deles cases d’aquest pais es-
tan abonades al seu servei), i que
ara li permet afrontar una impara-
ble expansio internacional (el pro-
xim objectiu és ni més ni menys
quelaXina), éseld’havercanviatla
forma de mirar la televisio: veure
el quevols, quanvols, onvolsicom
vols. Sembla un somni, pero gra-
cies a internet (i a una tecnologia
d’aplicacié puntera) és una reali-
tat.lapartird’aquesta facilitatque
ofereixlaxarxa, Netflix ofereix tres
pilarssobreelsqualssustentaelseu
éxit comercial, i que també aplica-
ra a Espanya: «Uns continguts inte-
ressants, una web amb una inter-
face d'as molt senzill i accessible
i, s clar, un preu que és realment
baix per al que s’ofereix», enumera
Evers, que assegura que no es plan-
tegen aconseguir un éxit immedi-
aten el seu desembarcament a Es-
panya. «lgual que als Estats Units,
treballarem amb una visio de futur
—explica el directiu-. La primera
fase consisteix a assentar la mar-
ca i consolidar-la, i aixd requereix
temps... Als Estats Units hem tri-
gat set anys a tenir el 40% de les
cases abonades. Siaquesta evolu-
cio es repeteix a Espanya, jdoncs
seria fantastic!»
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»» Els protagonistes de la serie ‘Daredevil’, en una imatge promocional.

Un dels pilars de Netflix és pre-
cisament el contingut, pero les in-
congruéncies del mercat audiovisu-
al faran que dues de les seves séries
més preades i conegudes de produc-
ci6 propia, House of cards i Orange is
the new black, no les pugui oferir al
seu catﬁlcg,ja que per a Espanya els
drets els té la competéncia (Canal+).
«8i, és una llastima, perd quan vam

comengar a produir séries no sa-
biem tampoc com evolucionaria el
mercat, i 'estratégia que seguiem,
i el nostre principal objectiu, era as-
sentar-nos als EUA, de manera que
se’n van vendre els drets internaci-
onals, i ara ens trobem amb aques-
ta paradoxa», reconeix Stuart Gurr,
responsable de comunicacié de con-
tinguts originals de la plataforma.

Malgrat aquesta pérdua, Gurr
assegura que tampoc aquest fet els
preocupa gaire, ja que tenen mol-
ta produccié propia nova que és
exclusiva de la plataforma, i mol-
ta més que s'esta preparant. Sensed
(en qué intervé Miguel Angel Sil-
vestre), Daredevil, Bloodline, Marco Po-
lo, Unbreakable, Kimmy Schmidt, Grace
and Frankie (protagonitzada per Ja-
ne Fonda), Chef’s table... sén alguns
dels titols que ja podrien figurar a
I'octubre en I'oferta espanyola de
Netflix.

El paradis del pirateig

Pero Espanya no és precisament
xauxa, i a Netflix sén conscients
dels problemes que planteja un pa-
is que s’ha convertit en un paradis
dels pirates d'internet, on ja hi ha
una competéncia important (Mo-
vistar TV, Wuaki, Filmin...)ion la
Xdarxa no SEIﬂPl‘E és una ﬂU[DpiS-
ta, sind que de vegades és més aviat
una carretera secundaria.

«Hi ha pirateig, si, perd una gran
part és perqué no hihaun accés fa-

«Si hi ha qualitat

i un preu molt
assequible, molta
gent deixara de
piratejar», afirmen

cil al contingut —considera un posi-
tiu Evers-. Si n'ofereixes un de ra-
pid, de qualitat, i sobretot a un preu
accessible, segur que comencgara
a primar la comoditat, i canviara la
mentalitat del consumidor, que no
haura de patir productes de baixa
qualitat, o falsos, i amb un alt risc
de virus».

Sobre la competéncia consoli-
dada que hi ha a Espanya, Evers
també la considera bona, ja que in-
centiva la competitivitat: «La tele-
visi6 per internet seguira creixent
i hi ha mercat per a tots. Amés a
més, nosaltres basem el 80% de la
nostra ofertaen producciéinterna-
cional i, segurament, la produccio
local sera la forca de les empreses
d’aqui».

I pel que fa a les deficiéncies de
la xarxa, 1 amb una visio de futur,
Evers tampoc hi déna més impor-
tancia: «L'ample de banda és im-
portant per rebre producte de qua-
litat, és clar, pero aixo és una cosa
que segurque aniraameésimillor. A
Espanya jahiha ofertes de 100 me-
gues, una cosa que encara no es
déna gaire als Estats Units, ino es
reduira. Pensi que ara estem ofe-
rint produccions en ultra alta defi-
nicio (4K), que necessita velocitats
de baixada de 25 megues...». Aix0
sique és veure venir el futur.=
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El Tribunal de Cuentas detecta
graves fallos en el ERE de RTVE

» Los despedidos en
2006, mas de 4.000
personas, acabaran
ganando mas que si
siguieran en activo

AGENCIAS /S. T.
MADRID

El Tribunal de Cuentas ha detectado
graves errores en el Expediente de Re-
gulacion de Empleo de RTVE aproba-
do en 2006. Su coste real para el perio-
do 2014-2022 sera de 1.722,6 millones
de euros. El informe, titulado «Gestién
de Personal llevada a cabo por el ente
publico RTVE con motivo del ERE»,
explica que en esta cifra se incluyen
las cantidades pagadas por el ente pu-
blico y las abonadas por el Servicio de
Empleo Estatal, en concepto de pres-
taciones por desempleo.

El 6rgano fiscalizador critica, entre
otros puntos, que los trabajadores des-
pedidos por el ERE (4.150 de una plan-
tilla de 9.212) cobrasen el 92% de su sa-
lario hasta la jubilacién y que luego se
hayan beneficiado de una «doble su-
bida», de manera que a partir de 2020
ganaran mas en neto que el cien por
cien de lo que percibian en activo. El
documento detalla que durante el pe-
riodo 2007-2013 se produjo un primer
incremento salarial a los afectados por
el ERE del 9,.39%, ademds de otro au-
mento anual acumulativo del 2,5%, que
para el tribunal «carece de una justi-
ficacion economica».

Errores en la ejecucion

El tribunal asegura que RTVE actué
correctamente en lo que se refiere al
cumplimiento de las disposiciones le-
gales a las que estaba obligado, pero
su ejecucion no fue la prevista. En el
expediente de regulacién pactado con
los sindicatos se acordo que de los 1.124
trabajadores contratados que habia
en RTVE, pasarian a fijos 450. «Sin em-
bargo, en realidad se han convertido
en fijos 866 trabajadores; y del resto,
un nimero importante también han
pasado a fijos, al otorgérseles en la con-
vocatoria libre de plazas que se reali-
z06 una puntuacién adicional por su
pertenencia al ente ptiblico», afirman
los magistrados. Como critica anadi-
da, estiman que «el 58% de los casos
analizados no cumplian con alguno
de los criterios basicos de conversién,
por lo que no deberian haber pasado
a ocupar un puesto fijo».

El Tribunal también destaca que
otro de los objetivos del acuerdo fue
«el rejuvenecimiento de la plantillax.
Sin embargo, y una vez analizada la
edad de los casi 900 trabajadores que
obtuvieron plaza en la convocatoria
libre realizada, «el resultado fue que
habia 39 trabajadores con una edad
superior a los 50 anos cuando se in-

Carmen Caffarel, directora general de RTVE entre 2004 y 2007

Envejecimiento

Se sustituyeron empleados
por otros de mayor edad,
cuando uno de los objetivos
del ERE era precisamente
rejuvenecer la plantila

corporaron a la corporacién, de los
cuales seis tenian una edad superior
a los 60». «Sin perjuicio de que no se
puede discriminar la contratacion en
funcion de la edad de los trabajado-
res, resulta destacable que se sustitu-
yeran trabajadores acogidos a un ERE
por otros de mayor edad, cuando uno
de los objetivos del expediente era, pre-
cisamente, el rejuvenecimiento de la
plantilla», sostiene la fiscalizacion
También lamenta el tribunal que el
Plan de Empleo no estableciese «nin-
guna medida» para garantizar que los
empleados acogidos al ERE cumplian
el régimen de incompatibilidades pre-
visto en el acuerdo, ya que los traba-

ERNESTO AGUDO

jadores «no tienen obligacién de re-
mitir informacidn alguna sobre sus
actividades». Pese a ello, hasta el 31 de
diciembre de 2013, RTVE «ha logrado
recuperar» 369.886 euros del personal
que ha trabajado en otra sociedad en
competencia directa con las activida-
des de la corporacion.

Recomendaciones
Por todo lo expuesto, el Tribunal de
Cuentas sugiere para posible proce-
sos de reestructuracion futuros «limi-
tar las subidas anuales a los afectados,
de tal forma que no superasen en nin-
gln caso las subidas establecidas para
el personal que continuase en activo».
Asimismo, aconseja «seguir crite-
rios objetivos para determinar la plan-
tilla estrictamente necesaria», «ser
mas estricta» al fijar el niimero maxi-
mo de afectados y «extremar la con-
crecion de las condiciones econdmi-
cas y las incompatibilidades» para pa-
liar la «alta conflictividad judicial que
se esta produciendo en la aplicacion
del actual ERE».
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El actor Miguel

flix Sense8.

Responsables de la compaiia de video en Internet
bajo demanda recalcan que la principal apuesta serdn sus
series originales, como ‘Marvel’s Daredevil’ o ‘Sense8’

Los planes de desembarco
de Netflix en Espana

NATALIA MARCOS, Madrid
Netflix llegara a Espana en octu-
bre. ;Como funcionara? ;Qué
contenidos difundira? Algunas
de las dudas ya empiezan a ser
resueltas por directivos de la pla-
taforma, que visitan Espafia es-
tos dias. Stuart Gurr, responsa-
ble de contenidos originales de
la compaiia de video en Inter-
net bajo demanda, ha explicado
a EL PAIS las principales caracte-
risticas del servicio en Espafia:

Opciones de contratacion.
Netflix ofrece un mes gratis de
acceso a todo su catilogo. Esta
opcién también estara disponi-
ble en Espafia. Tras ese mes de
prueba, podra cancelarse la
cuenta a partir del propio ment
de configuracion. Aunque el pre-
cio todavia no estd fijado, serda
similar al de otros paises del en-
torno (unos ocho euros mensua-
les). Existirdan tres opciones de
contratacion que permitiran res-
pectivamente conectar de forma
simultanea al canal uno, dos o
hasta cuatro dispositivos.

Experiencia personalizada.
En cada cuenta se pueden crear
hasta cinco perfiles para que di-
ferentes usuarios puedan contar
con su propia personalizacion.
Una de las caracteristicas que di-
ferencian a esta plataforma es
su sistema de recomendaciones,
basado los gustos de cada clien-
te. “El contenido es igual para
todas las personas, pero las suge-
rencias estdn ajustadas a cada
perfil”, explica Gurr.

Contenido original. La gran
apuesta de Netflix en Espana se-
ran sus series originales. “Cada

vez estamos apostando mas por
la produccién original, que ird
afiadiéndose al catalogo”, apun-
ta Gurr. Entre los titulos que es-
taran disponibles desde el pri-
mer momento en Espana figu-
ran Marvel's Daredevil, la prime-
ra de las cuatro series fruto del
acuerdo de Netflix con Marvel;
Sense8, Bloodline, Grace and
Frankie, Unbreakable Kimmy
Schmidt y Marco Polo. También
se podran ver documentales co-
mo Virunga o Mission Blue vy,

;Miedo a
la pirateria?

Los altos indices de descar-
gas ilegales eran uno de
los motivos por los que
Netflix no habia llegado
antes a Espafia. Sin embar-
g0, la compaiiia insiste en
que no llega para luchar
contra la pirateria y no
parece que le suponga una
gran preocupacion.

“Es algo que sucede cuan-
do la gente ve que hay
grandes retrasos con res-
pecto a la emision original.
La gente habla de las se-
ries en las redes y en Inter-
net y quieren unirse a la
conversacion. Pero cuando
comprueben la oferta, la
calidad y el contenido que
traeremos y que lo tienen
a la vez que en Estados
Unidos, se convenceran”,
asegura al respecto Stuart
Gurr.

mas adelante, las dos primeras
series producidas por la compa-
fiia en Latinoamérica: Narcos y
Club de cuervos. Ademds, la com-
paiiia apuesta fuerte por el con-
tenido infantil.

Sin House of Cards ni Orange
Is the New Black. Los dos gran-
des buques insignia de la plata-
forma ya tienen casa en Espafia
(Canal +) y ahi permanecerdn.
“Pero son solo dos de las series
de Netflix; el resto si que estardn
disponibles”, asegura el directi-
vo de la cadena, quien no parece
ver problema en que la oferta no
incluya sus dos producciones
mds emblematicas y populares.

Series de otros canales. De
momento, Netflix no da pistas so-
bre qué otros titulos ofrecerd,
ademads de sus producciones ori-
ginales. “No tenemos el catdlogo
cerrado todavia. Lo que hare-
mos es intentar conocer mejor
los gustos del publico espafiol y
en funcién de eso, ir afiadiendo
contenido”, dice Stuart Gurr.
Ese catélogo no solo incluiré se-
ries y peliculas estadounidenses,
sino también producidas en
otros paises y algunas espaifio-
las, aunque tampoco detalla cua-
les ni cuantas.

éProducira en Espafia? Net-
flix ha realizado ficcién en pai-
ses en que ya estd asentada, pero
ailin es muy pronto para contem-
plar esta opcién en Espana. “No-
sotros no producimos series pa-
ra un lugar en concreto, sino
que se producen en un pais pero
pensando en un publico global,
contenido que pueda gustar a to-
do el mundo”, concluye Gurr.
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Denuncias satiricas
a golpe de vinetas

Un libro resume 40 afios de ‘Butifarra!’,
4cida revista vecinal editada de 1975 a 1987

BLANCA CIA, Barcelona
El humor gréfico fue una herra-
mienta Gtil en los Gltimos afos del
franquismo y de la Transicion. De
aquellos afos fueron, por ejem-
plo, las revistas El Papus, Barrabds
o Por favor. Y las luchas vecinales
de Barcelona también encontra-
ron en esa formula la forma de
denunciar las innumerables ca-
rencias, pero haciendo sonreir.
“Los planfletos que haciamos des-
de la Federacion de Asociaciones
de Vecinos (FAVB) eran densos, oc-
tavillas grises, que hasta costaban
leer”, recuerda Andrés Naya, uno
de los dirigentes vecinales histori-
cos de la FAVB. La iniciativa de
una serie de dibujantes propicio
que las denuncias del barraquis-
mo del Carmel —o de otros ba-
rrios de la ciudad—, del pésimo
estado de las viviendas de la Obra
Sindical del Hogar, de la ausencia
de transporte publico, de los rece-
los de algunos planes urbanisti-
cos, de la falta de escuelas y de
una larguisima lista de reivindica-
ciones vecinales tomaran otra for-
ma, la revista/tebeo Butifarra!
Naci6 en 1975, cuando el alcal-
de de Barcelona era Socias Hum-

bert, el gobernador era Martin Vi-
lla y Samaranch ocupaba la presi-
dencia de la Diputacién. Un dia el
dibujante Alfons Lopez se presen-
t6 en el local de la FAVB con una
propuesta: la de hacer una publi-
cacion de las asociaciones de veci-
nos. Esa idea no cuajo pero si, en
cambio, la de editar una revista
ilustrada. En la portada, al lado
del titulo, se podia ver una butifa-
rra dirigida a la censura de aque-
llos afios. Y ese fue el nombre del
comic en el que los dibujantes,
ademas de Lopez, Pepe Gilvez,
Lluis Recasens, L'Avi y muchos
mas; ilustraban las preocupacio-
nes y denuncias vecinales.

Todos los numeros de Butifa-
rra! se han depositado en el Archi-
vo Histérico de la Ciudad y una
amplia seleccion del material que
contenian los comics ha dado for-
ma al libro Butifarra! El comic
dels Barris (1975-1987) que ayer se
present6 por algunos de sus pro-
motores en este mismo Archivo.
Una cuidada edicion ilustrada
que ha contado con el apoyo del
Ayuntamiento de la ciudad. “Pen-
samos que seria una buena mane-
ra de recuperar la memoria histo-

EN MAYO MUCHOS
RECIBEN LA I* HOSTIA

&8,

Pepe Robles (izquierda) y Max ilustraron dos de las portadas del afio 1976 de la revista Butifarra!

rica, en este caso la de las luchas
vecinales”, comentaba en la pre-
sentacion su fundador Alfons Lo-
pez. La revista Butifarra! tuvo dos
épocas, la primera, desde 1975
hasta 1977 en la que se distribuia
a partir de la FAVB y se centraba
en cuestiones vecinales, y la se-
gunda, hasta 1979 que se vendia
en los quioscos y tenia un cardc-
ter mas politico. Después el equi-
po de Butifarra! prosiguié pero
con otras cabeceras de revistas,
como Cul-de sac o albumes como

Mis Madera y retomar los dibujos
y vifietas en El patio trasero, la Glti-
ma de ellas en 1987.

Dibujantes pero también acti-
vistas muy comprometidos. No se
limitaban a dibujar lo que desde
la FAVB o en los barrios les podian
comentar, iban a los sitios y toma-
ban nota. Solo que el resultado no
era un articulo sino dibujos,
vifietas. “Es otra forma de hacer
periodismo”, comentaba Galvez.
Unos dibujos comprometedores
razon por la que a partir del ter-

cer nimero, las historietas no se
firmaban para evitar problemas.
16 paginas con ocho historietas pa-
ra denunciar mil cosas. “Barcelo-
na, jpero en qué PLAN vas?”, era
la portada del niimero 8 de febre-
ro de 1976 con una exuberante
mujer, una prostituta que hacia
una esquina especulando con el
Plan Comarcal. Hubo butifarras
monograficos, ya en la segunda
etapa, como los dedicados al urba-
nismo feroz de 1979, la familia de
1980 o al caso Scala de 1981.
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Mobils i xarxes
socials, els reptes
dels mitjans digitals

El congrés GEN Summit presenta a
Barcelona l'informe del Reuters Institute

ISMAEL NAFRIA
Barcelona

L'imparable auge del consum
d’informacié als dispositius mo-
bils, sobretot amb els smart-
phones, i I'is de les xarxes socials
com a font d'informacit —especi-
alment en el cas de Facebook- sén
dos dels reptes principals que
afronten els mitjans d'informacio
digitals,

Aixi ho indica l'estudi Digital
News Report 2015, realitzat pel
Reuters Institute, que va ser pre-
sentat ahir a Barcelona durant el
congrés internacional GEN Sum-
mit 2015 organitzat per la Global
Editors Network (GEN). La troba-
da, que va comencar dimecres i fi-
nalitza avui, reuneix més de 500
professionals de mitjans de comu-

i WhatsApp (9%). L’estudi analit-
za també el percentatge d’usuaris
que actualment paguen per notici-
es digitals. Dels mercats analit-
zats, el que compta amb un per-
centatge més gran d’usuaris que
paguen per accedir a noticies digi-
tals és Finlandia, amb un 14% del
total. Espanya se situa en I'11% —el
mateix percentatge que els EUA-,
després d’augmentar tres punts
Ialtim any. El pais amb un percen-
tatge més baix és el Regne Unit, on
nomeés paguen per noticies digi-
tals el 6% dels usuaris. En el cas
d’Espanya, la mitjana de despesa
mensual és de tot just 5 euros, poc
més que la meitat de la mitjana de
despesa dels Estats Units.

El perfil del comprador espa-
nyol de noticies digitals és un ho-
me d’entre 25 i 34 anys, amb estu-

nicacio procedents de tot el mén
per debatre sobre “el futur de les
noticies”.

El Digital News Report 2015 ana-
litza i compara el comportament
dels usuaris que consumin notici-
es digitals en dotze paisos: els Es-
tats Units, el Regne Unit, Franca,
Alemanya, el Japd, Espanya, el
Brasil, Dinamarca, Italia, Austra-
lia, Irlanda i Finlandia. Actual-
ment, el 46% dels wusuaris
d’aquests paisos consulten notici-
es al mobil, quan fa dotze mesos el
percentatge era del 37%, nou
punts menys. En el cas d’Espanya,
el percentatge és del 48%.

Un altre dels grans canvis que
s'estan produint en el consum de
noticies digitals se centra en el pa-
per que desenvolupen les xarxes
socials, especialment Facebook, a
I'hora de descobrir, comentar i
compartir noticies. Actualment el
41% dels usuaris consulten notici-
es des de Facebook. Els altres llocs
web socials que també s’han con-
vertit en vies rellevants de consul-
ta de noticies per part dels usuaris
son YouTube (18%), Twitter (11%)

|

ANA JIMENEZ
El46% dels que consumeixen noticies digitals ho fan a través del mobil

dis de postgrau, molt interessat en
Iactualitat i que per estar informat
s'inclina més per suports digitals.
El 20% dels usuaris que s’infor-
men principalment a través de di-
aris o0 revistes impresos paguen
per informacié digital. En canvi,
aquest percentatge baixa conside-
rablement entre els usuaris que
prefereixen altres suports com a
principal via d’informacié.

El pagament per les noticies és
una de les possibles vies d'ingres-
sos dels mitjans digitals. La princi-
pal continua sent la publicitat, en-
cara que I'informe assenyala que
aquest ambit s’estd trobant amb
nous problemes, com per exemple
I'is d’ad-blockers (programes que
bloquegen la publicitat que es
mostra en una pagina web), que
als Estats Units ja utilitzen el 47%
dels usuaris.

El video és un dels formats que
estan adquirint més protagonisme
en el consum de noticies digitals.
Aixi, el 23% dels usuaris -un 5%
més que fa un any- accedeixen a
noticies en video. En el cas espa-
nyol 'augment ha estat del 10%.e
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ARA Andorra lliura els primers
premis Jove Periodista

ARA
BARCELONA

Els guanyadors de la primera edicid dels Pre-
mis ARA de Periodisme - Premi Jove Periodis-
ta convocats per 'ARA Andorra han sigut Oli-
ver Jaén, amb el reportatge escrit Superhe-
rois anénims, i Maria Moraté en la categoria
de reportatge fotograficamb el treball CA-
VA, club pioner de I'atletisme andorrd. En
canvi, en cateqgoria audiovisual, el jurat ha
declarat el premi desert. El certamen, que
tenia com a objectiu acostar els joves andor-

rans als mitjans de comunicacié i desenvolu-
par la seva creativitat, tindra continuitat
I'any vinent, seqons ha explicat el director
del ministeri d'Educacid, Marc Jover. El soci
de I'ARA Andorra Alex Terés ha destacat
I'elevat nombre d'inscrits.

L'objectiu del certamen, dirigit a estudi-
ants de batxillerat i formacié professional
dels tres sistemes educatius, és acostar els
joves andorrans als mitjansia l'actualitatin-
formativa del pais, aixi com contribuir a la se-
va educacié a través de la comunicacio, la lec-
turaiel sequiment dels mitjans de comunica-
cié com arecurs didactic. s

La Cope confirma el fitxatge de Carlos Herrera

La Cope va confirmar ahir el fitxatge del peri-
odista Carlos Herrera. Tal com s'esperava des
que va marxar d'Onda Cero, a l'abril, Herrera
es fara carrec del magazin matinal de la ca-
dena de la Conferéncia Episcopal a partirde I'l
de setembre. "Torno a una emissora que
m’'ho va donar tot. Torno compromes amb la
informacié i I'entreteniment, pensant en
I'oient, sigui on sigui, m'escolti, em vegi o em
llegeixi des de qualsevol suport”, diu Herre-

ra, que javatreballar a la Cope entre el 1992
iel1995i que hasignat un contracte per tres
temporades. L'ultim EGM va atorgar
1.758.000 oients a la Cope enfront dels
4.655.000 de la SER, que lidera aquesta
classificacié des de fa 22 anys.

Herrera rellevara Angel Expésito, que ha
conduit La mafianade |la Cope aquesta tem-
porada. A partir del setembre, Exposito es
posara al capdavant de La tarde. s
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Vivendi quiere vender

la filial brasilefia
de Telecom Italia

TIM BRASIL/ Telefdnica podria comprar una parte de esos
activos, lo que mejoraria su situacion en su mayor mercado.

l.del Castillo. Madirid

Vicent Bolloré, presidente de
Vivendi y futuro accionista
de Telecom Italia, esta inte-
resado en que la mayor ope-
radora transalpina evalie la
posibilidad de vender su filial
brasilefia, TIM Brasil, en la
que tiene un 67% del capital,
seglin Bloomberg. TIM Bra-
sil es el segundo operador
moaviles en el mercado brasi-
leno, por detris de Vivo, la fi-
lial de Telefonica. La venta de
TIM Brasil supondria una
oportunidad para Telefonica
si se trocease entre los otros
operadores —la propia Tele-

fonica, la mexicana América
Movil y la brasilefia Oi- por-
que reduciria la competencia
enel mercado de cuatro atres
actores y reforzaria el lide-
razgo de Telefonica en su
principal mercado.

Pero laventa de TIM Brasil
podria complicarle la situa-
cion si el comprador fuera al-
gun gran grupo internacional
como AT&T o Vodafone, con
musculo financiero para in-
vertir y mejorar sus redes mo-
viles.

Vivendi -que se va a con-
vertir en el principal accionis-
ta de Telecom Italia, tras ha-

cerse con el 8,3% de la opera-
dora transalpina que le va a
ceder Telefonica-, reforzara
aun mas su posicion como
primer accionista ya que ha
manifestado su intencién de
elevar su paquete a cerca del
15%. Bolloré estaria dispues-
to, ademads, a permitir una fu-
sion de Telecom Italia con
otra operadora europea en un
plazo de dos anos, segtin la
agencia.

Subida en Bolsa

Telecom Italia subio ayer un
4,05% y llego a 1,16 euros por
accion, su valor mas alto des-

Bloomberg News

Vicent Bolloré, presidente y pri-
mer accionista de Vivendi.

de 2011, con una capitaliza-
cion de 20.500 millones de
euros. Por su parte, TIM Bra-
sil se elevo un 5,52% y alcanzo
su valor mas alto en dos me-
ses. Con el mayor grupo de te-
levision de pago de Francia, el
interés de Bolloré en Telecom
Ttalia reside en lograr aliados
con redes de banda ancha pa-
ra distribuir sus contenidos.
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Sergi Pamies

Olga Viza
i el respecte

lga Viza rep el premi de Periodisme Quim Regas i

faun discurs que dignifica una professio, la de pe-

riodista esportiu, que ja no esta en mans de perso-

nescomella. L’esporttelevisiu haevolucionatsen-
se poder assimilar un creixement vertiginds i ha hagut de pa-
ir codis de supervivéncia idéntics als de la selva empresarial.
Son codis avalats per televisions estrangeres, que actuen més
com a franquicies intimidadores que com a factors d’autori-
tat. Lainformacio esportiva ala televisio va haver de rendir-
se al'evidéncia d’'una demanda que modificava els principis
de l'oferta i que abracava la causa, legitima i criminalitzada,
de l'entreteniment. Viza, protagonista de I'época més efer-
vescent de TVE, no va canviar de to quan va passar a una ca-
dena privada. El to és el secret. Viza és 'exemple de com
mantenir la preponderancia dels fets i, alhora, il-lustrar-los
sense encarcaraments solemnes, propiciant rampells de
complicitat amb I'espectador i els esportistes i renunciant a
l'oportunisme sexista de fer servir la polvora mullada de les
anomenades “armas de mujer”. Ingredients de l'estil: rigor,
cordialitat, responsabilitati,sobretoten programes endirec-
te, agilitat per integrar I'efecte enriquidor de I'atzar. Com a
part d’'una generacio que va renovar el llibre d’estil marcat
per 'ampul-lositat falangista, Viza sempre fa la impressié de
treballar per al'espectador, amb una vitalitat i una calculada
informalitat que dilueix les fronteres entre I'emissor i el
receptor.

Fatemps que els principis de Vizano estan de moda. Lain-
formacio esportiva a la televisio busca cada vegada més 'ex-
plotacid recreativa, sensacionalista i manipuladora dels fets.
Manen la immediatesa i 'humor xaré i 'inica manera de
mesurar-los és quantitativa, no qualitativa. Gracies als avan-
cos tecnologics, el tallar-enganxar ha adquirit una dimensio
totalitaria que, a partir de fets reals, construeix relats que ig-
noren el con-
text per crear

La informacio esportiva textos  que

s et apliquen les
a la televisio busca cada téeniques de
Vegada més l’explotaci(’) confrontacio

o - . d'un reality i
recreativa i sensacionalista el populisme
emocional
d’'una teleno-
vella. Molts professionals que han de vendre aquest peix de
piscifactoria han abracat una uniformitat que abusa d’'un to
colloquial casernariid’unacantarella emfatica carregada de
testosterona. Per sort, encara perviu una linia periodistica
menys estrident pero que, per complir amb les directrius o
empeltar-se d’aquesta discutible espontaneitat (quan l'es-
pontaneitatésartificial, perd substancia), esdistanciade l'es-
perit que representa Viza, L'exemple de Viza no té cap con-
notacio justiciera ni nostalgica. Les circumstancies actuals
del periodisme esportiu son moltduresilesreglesdel jocem-
presarial s’han tornat salvatges en un univers sense fiscalit-
zacio sindical coherent i en un clima deontologic precari i
corporativista. Peraixo ésimportant que d'un discurs comel
de Viza en puguem valorar esséncia. Que, sense infules pre-
dicadores ni dramatisme apocaliptic, sapiguem que tant els
consumidors d’informaci6 esportiva televisiva com els pro-
fessionals que la practiquen encara podem adonar-nos de la
senzillesa d’'una formula que es pot resumir en una paraula:
respecte.
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UNIDAD EDITORIAL LiDER EN SU AMBITO 10 ANOS CONSECUTIVOS

‘TELVA’, DE NUEVO LA PRIMERA

La tnica revista de alta gama 100% espanola y la mas vendida en los
quioscos fotografia en su portada de julio la dltima ‘joya’ de Apple

E. M. MADRID
Una semana antes de que el Apple
Watch se pueda adquirir en Espana
(26 de junio) y con la certeza de sa-
ber que solo dos revistas en el mun-
do lo han tenido a su disposicién pa-
ra fotografiarlo, Alicia Chapa, direc-
tora de moda de Telva, viaj6 hasta

Paris con el dltimo capricho tecky
para realizar una sesion de moda
protagonizada por la anti-it girl del
momento: Alma Jodorowsky.

La nieta del famoso artista expe-
rimental, dramaturgo, compositor,
director de cine y terapeuta Alejan-
dro Jodorowsky confiesa que «la

gente tiene una imagen pintoresca
de él que no se corresponde del todo
con la realidad». Esta joven promesa
del Séptimo Arte se ha convertido
con solo 23 anos en la protegida de
Karl Lagerfeld y en la embajadora de
Lancéme y Chanel. Con cierto aire
de femme fatale, posa para Telva sin

Alma Jodorowsky, portada de ‘Telva’.

miedo a reirse de si misma. Desde
hoy, puede comprarse este niimero.
Un afio mas, los datos de OJD
confirman que Telva es la revista de
alta gama mas vendida en el quiosco.
Y ya suma 10 afios consecutivos.
0JD de 2014 ratifica una venta en
quiosco de 103.974 ejemplares y una
difusion total de 142.013, cifras que
reflejan la fidelidad de las lectoras.
La revista de Unidad Editorial (gru-
po al que pertenece EL MUNDO)
aventaja en 7.681 ejemplares a su
mas inmediata competidora, Wo-
man, con 96.293. A mas distancia se
encuentran Elle, con 93.176 ejempla-
res; Instyle, con 61.900; Vogue, con
60.602; y Marie Claire, con 41.323.

22 | 28



El 9 nou (Ed. Vallés Oriental)
GRANOLLERS

Seccién: LOCAL Valor: 446,00 € Area (cm2): 159,9 Ocupacion: 14,68 %

Documento: 1/1

19/06/15

Prensa:  Diaria
Tirada: 5.295 Ejemplares
Difusion: 4.101 Ejemplares

Autor: EL 9 NOU  NUm. Lectores: 16404

S¥2060%6 ‘PO

Pagina: 16

Jordina Torné amb el seu professor, Josep Maria Junqueras

Una alumna del Bellera, de
Granollers, premiada pel Consell
Audiovisual de Catalunya

Granollers

EL 9 NOU

Jordina Torné, de l'ins-

titut Celesti Bellera, de
Granollers, ha guanyat el
segon premi dels treballs

de recerca d’alumnes de
Batxillerat que atorga el
Consell de I’Audiovidual de
Catalunya (CAC) per fomen-
tar 'educacié en comunica-
ci6 audiovisual a les escoles.

La noia va presentar el
reportatge Skateboard en
que parla amb persones que
expliquen topics sobre els
skaters i amb els skaters per-
que expliquen els prejudicis
que ells creuen que la gent
té cap a ells. Després els
reuneix tots perque parlin i
demostrar com el coneixe-
ment mutu pot fer canviar
idees preconcebudes i millo-
rar la convivencia.
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El video y el
periodismo de
datos centran
el futuro

de los medios

A. PANTALEONI / L. REVENTOS
Barcelona
“Antes el responsable de las re-
des sociales era el becario, aho-
ra es el director”, ha dicho este
martes Anne-Marie Tomchak,
periodista de la BBC. Las dina-
micas estan cambiando a un
ritmo vertiginoso en las redac-
ciones. Un ritmo que se tiene
que mantener en los proximos
10 afos. “Hay que definir el
contenido para la proxima dé-
cada”, sefial6 Bertrand Pecquie-
re, responsable de GEN Sum-
mit, el congreso de editores de
medios de comunicacion que
se celebra en Barcelona. Los
lectores consumen mas noti-
cias que nunca gracias al mo-
vil, pero lo hacen de forma mu-
cho mas fragmentada. Las no-
ticias ahora son mas un dialo-
g0, Una conversacion, que un
monodlogo. Asi arrancéd ayer
por la mafiana su conferencia
Samantha Barry, responsable
de redes sociales en CNN, du-
rante la segunda jornada de
GEN Summit. Pero no hablo
de Facebook ni Twitter, sino
de algo para los mds jovenes:
Snapchat. CNN lanzo en enero
un canal de ediciones diarias
para Snapchat, la plataforma
de video y fotos cuyos mensa-
jes desaparecen en cuestion
de segundos. Otro de los te-
mas del dia fue la red sobre el
cambio climatico que lideran
EL PAIS y The Guardian, con
otros 25 medios de comunica-
cion. Su objetivo es mejorar la
informacion sobre este tema
de caraala cumbre de la ONU,
que se celebrara en Paris en
diciembre.

Y el tema central de la tar-
de fueron los datos. El periodis-
mo de datos es imprescindible
para crear excelentes historias
“que no seria posible contar de
otra forma”, segiin Rachel Ol-
droyd, del Bureau de Investiga-
tive Journalism. Pero también
el andlisis de datos, que permi-
ta rentabilizar los contenidos.
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TRIBUNALS ACORD AMB ELS DENUNCIANTS

Les teles privades paguen
10 milions per evitar el
tancament de wuit canals

Les televisions privades inte-
grades a UTECA han evitat in
extremis el tancament de 8 ca-
nalsTDT pagant uns deu mi-
lions d’euros a Infraestructu-
ras y Gestion 2002 perque re-
tiressin la demanda que va ge-
nerar el procés de tancament.
Després de I’acord, el Tribunal
Suprem arxivara previsible-
ment la causa contra ’adjudi-
cacio, sobre la qual tenia pre-
vist resoldre el dimarts 23, ja
que ahir es va presentar un es-
crit de desistiment dels recur-

sos. El recurs ara retirat afec-
tava els canals de Mediaset Di-
vinity, Boing, Energy i FDF;
d’Atresmedia, Neox 1 Nova; un
canal de NetTV i un altre de
VeoTV. El maig del 2014, ar-
ran d’una primera demanda
d’Infraestructuras y Gestion
2002, el Suprem va tancar 9
canals. Atresmedia va suprimir
Nitro, laSexta3 i Xplora; Me-
diaset, La Siete i Nueve; Veo
TV, el que utilitzava MarcaTV;
i NetTV, els d’Intereconomia i
MTV.
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ANUNCI OFICIAL
Carlos Herrera,
als matins

de la COPE

El que era un secret de domini pu-
blic es va confirmar ahir. El radiofo-
nista Carlos Herrera, que va deixar
Onda Cero el marg passat després de
15 anys en aquella emissora, ha fit-
xat perlaCadena COPE, on es posara
al capdavant dels matins, segons va
anunciar el president i conseller de-
legat del grup, Fernando Giménez
Barriocanal,alajuntad’accionistes.
A partir de setembre, el comunica-
dor, que ha firmat contracte fins al
2018, dirigira Herrera en COPE. =
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Carlos Herrera
presentara ’espai
matinal de la Cope

Carlos Herrera presentara a
partir del setembre Herrera
en Cope, un programa mati-
nal que ocupara la franja de
I'emissora de les sis del mati
a les dotze del migdia, de di-
lluns a divendres. El contracte
lliga Herrera amb la cadena
fins al 2018. “Torno a l'emisso-
ra que m'ho ha donat tot’, con-
sidera el periodista, segons la
nota facilitada als mitjans per
la cadena de la Conferéncia
Episcopal. m REDACCIO
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Netflix doblara
al catala una part
dels seus continguts

La distribuidora i producto-
ra de continguts Netflix, que
funcionara a Espanya a par-
tir de la tardor, oferira part
dels seus continguts en cata-
1a. Netflix s’ha convertit en
el gegant mundial de la dis-
tribucio de séries televisives
integres, a través d’internet.
La companyia preveu tres
ofertes de servei que fluctu-
aran entre els 7,99111,99
euros. / Redaccio
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