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NOVETATS

OLGA LERIN

n public masculi més

grande 25 anys. Aquest

¢selperfildelteleespec-

tador que persegueix
Atresmedia amb el nou canal
Mega, que inicia les emissions 1"
de juliol. La nova tele en obert se
suma aixi a I'oferta que presenta
el grup de Planeta en |'actualitat
amb A-3, La Sexta, Neox i Nova.
Mega ocupa |'espai radioléctric
que fins ara gestionava GolT, te-
levisio de pagamentque tenia llo-
gada la freqliencia a Atresmedia
fins al 31 de desembre i la devolu-
ciodelaqualhaavancat.Elsgrans
documentals, formats d'actuali-
tatiinvestigacio, competicions
esportives, ficcio internacional i
pellicules son els continguts que
nodriran la graella.

BONNIE & CLYDE

Minisérie de quatre hores, produ-
ida per Craig Zadan i Neil Meron
(Magnolias de acero, Chicago i
Smash), basada en la llegendaria
onada de crims comesos per Bon-
nie Parker i Clyde Barrow a princi-
pis dels anys 30, que va captivar

Mega, neix unaaltra

~ ‘COSMOS’. Les investigacions
—~ deCarlSagan, renovades.

‘MUNDO EN
GUERRA’.
Original
visio de 30
anys de
conflicte.

A Atresmedia li ha nascut unanova criatura catodica, Mega, canal destinat a un public
masculi—més grans de 25 anys—, un germa gran del desaparegut Nitro. La ficcid i els
documentals son els plats forts de la graella, que se suma a A-3, La Sexta, Neox i Nova.

ATRESMEDIA

‘BONNIE & CLYDE'. Emile
HirschiHolliday Grainger
encarnen lafamosa parella
de delinglients a la minisérie.

la societat nord-americana. Emile
Hirsch (Hacia rutas salvajes) i Ho-
Iliday Grainger (Los Borgia) en-
carnen la parella protagonista. El
casting també inclou Holly Hunter
(El piano) i William Hurt (Malas
noticias), entre altres.

MUNDO EN GUERRA

Superproduccio que Canal Historia
vaestrenar per als seus abonats el
mes de setembre passat. La serie,
desis episodis, destaca per laseva
granqualitattécnica, jaquecomp-
taambimatges en 3D i tecnologia
punta. Mostra una original visio
de tres devastadores décades de

. guerra explicades des del punt

de vista de Hitler, Mussaolini,
Churchill, Stalin i Roosevelt,
entre altres.

COSMOS
Nova versio, composta de
13 episodis, de la prestigi-
osa serie creada per Carl
Sagan el 1980. Seth
MacFarlane (creador
de Padre de fami-
lia) ha realitzat
les seqiiéncies
d'animacio dela
produccio.
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avipa pE Paul Strand se extiende en-

tre el Nueva York de finales del siglo

XIX y un pueblo francés de los afos

setenta del XX; y entre esa era en
que la fotografia atin aspiraba a parecerse
a la pintura y la de los peniltimos esplen-
dores del fotoperiodismo, hacia el final de
la guerra de Vietnam, cuando la television
estaba acabando con los grandes semana-
rios ilustrados. En términos estéticos, su
formacion abarca también inclinaciones
divergentes: Paul Strand fue alumno de
Lewis Hine y de Alfred Stieglitz, y como
tantos otros artistas jovenes de su gene-
racion en Nueva York recibié el impacto
de la exposicioén de arte contemporineo
europeo de 1913. El sentido contemplativo
de Stieglitz le atrajo tanto como la volun-
tad testimonial de Hine. El espectdculo co-
tidiano de la ciudad redoblaba para él su
fascinacion puramente pldstica cuando lo
miraba a través de los experimentos visua-
les de la pintura cubista. Queria fotografiar
el trifico y el movimiento de la gente por
la calle sorprendiendo composiciones ri-
gurosas en el puro flujo del azar: siluetas
humanas en el desfile laboral de la primera
hora de la manana, por una acera de Wall
Street, empequefiecidas por la arquitectura
ciclépea de un banco; automéviles, coches
de caballos, caminantes apresurados en la
esquina de la Quinta Avenida y la calle 42.

Hijo de un padre emigrante que habia
prosperado, Strand viajaba desde su ba-
rrio de clase media judia, el Upper West
Side de Manhattan, hacia el lado opuesto
de la isla, el Lower East Side, donde Lewis
Hine habia tomado una generacién atris
fotografias del hacinamiento y la pobre-
za de los emigrantes recién llegados, los
nifios obreros, las multitudes proletarias
que mantenian en marcha los formida-
bles mecanismos de la ciudad. En las ca-
lles del Lower East Side, en los bancos de
Washington Square, donde tomaban el sol
los viejos, los indigentes y los locos, Paul
Strand hizo, en torno a 1915, retratos de
desconocidos de una cercania acuciante,
casi primeros planos tomados con destre-
za furtiva, con una cdmara voluminosa y
bien visible pero dotada de un falso obje-
tivo, lo cual le permitia fingir que estaba
apuntando hacia otra parte. La mendiga
ciega, la mujer demente o beoda, el hom-
bre de bigote negro, piel sudorosa, cara
abotargada: una inmediatez como esa no
la habia logrado hasta entonces nunca la
fotografia, una atencién asi de impudica y
al mismo tiempo asi de respetuosa hacia
los desconocidos, los pobres anénimos, los
seres legendarios de la ciudad.

Seglin progresara la tecnologia y las cé-
maras se fueran haciendo mas ligeras, los
fotégrafos buscarian a personajes asi: pero
en esa busqueda, como en tantas otras,
Paul Strand fue el primero. Siempre man-
tuvo en su trabajo un ritmo peculiarmente
lento que lo distinguia de sus discipulos y
sus imitadores mas jovenes. Nunca andu-
vo con una Leica a la espera del instan-
te supremo, con esa ligereza de cazador
de mariposas que tenia Cartier-Bresson.
Georgia O'’Keefe, que lo conocia muy bien,
dijo de €l que era lento y espeso. Montaba
su camara complicada sobre un tripode y
tardaba mucho tiempo en preparar una
fotografia, en situar correctamente al mo-
delo. Muchas veces sus retratos tienen
la misma cualidad estatica que sus fotos
de rocas, de arboles, de muros o puertas,
de lugares deshabitados. Una muchacha
mexicana con un pafiuelo en la cabeza po-
see una dignidad de figura alegérica en un
fresco del Quattrocento: un Cristo trigico
con corona de espinas y pelo natural mira

IDAY VUELTA

Paul Strand en su siglo

Por Antonio Mufioz Molina

Rebecva.jNL;eva York, 1922.

con unos ojos de vidrio en los que estd todo
el desamparo de los perseguidos y las vic-
timas. Los primeros planos del rostro de
su mujer, Rebecca, con el pelo muy corto
y la cara despejada, a la moda tan atracti-
va de 1930, parecen esculturas talladas y
cinceladas muy lentamente en una materia
que tuviera la dureza del alabastro o del
basaltoy la pura maleabilidad de la luzy la
sombra. Derivan de los retratos de Georgia
O’Keefe tomados por Stieglitz, pero son de
una sensualidad mas sugerida, y en ellos
la identidad personal de la mujer no esta
desmantelada en fragmentos corporales,
ni reducida a la pasividad erética de un
desnudo, a una proyeccion de deseo mas-
culino: esa mujer es muy consciente de
ser contemplada, y su mirada entabla un
didlogo de igual a igual con el hombre de
la fotografia, a través de una veladura de
intimidad y penumbra.

Este hombre reflexivo y premioso re-
sulta que no paré de moverse. Inventaba

Los primeros planos

del rostro de su mujer,
Rebecca, con el pelo muy
corto y la cara despejada,
parecen esculturas talladas

Montaba su camara
complicada sobre

un tripode y tardaba
mucho tiempo en
preparar una fotografia

un estilo, fundaba una direccién que se-
guirian durante décadas otros fotégrafos,
y luego cambiaba de rumbo, se iba a otros
paises y otros paisajes. Pero en cada uno
se quedaba durante algin tiempo, némada
y sedentario a la vez, empapandose de lo
que se le volvia gradualmente familiar, no
como un reportero en trinsito que dispara
la camara v se marcha, después de pasar
unas noches en un hotel. Paul Strand llega-
bay se quedaba. Se quedaba hasta que se le
volvian habituales las caras de las personas
y los ritos y los ritmos de la vida. Se queda-
ba unas semanas o unos meses en México
o en el corazon ascético e igualitario de
Nueva Inglaterra o en un pueblo agricola
de Italia o de Francia o en una comunidad
de pescadores y ganaderos en las islas bo-
reales de Escocia, y los retratos que hacia,
los lugares que retrataba, tenian la inten-
sidad de un conocimiento muy profundo,
ganado a lo largo de mucho tiempo, gracias
a una perseverante actitud de observacion.

Fotografiaba el tiempo, el trabajo y la
intemperie en las vidas de las personas.
Con frecuencia, esos retratos tenian como
fondo un muro, una pared encalada, el
marco de una puerta vieja, con todos sus
pormenores de desgaste, con grietas y cla-
vos hincados, con huecos de clavos caidos
en los que quedaba un rastro de 6xido. En
una pared o en una puerta Paul Strand
descubria un dramatismo idéntico al de
un rostro humano. Después de haber fo-
tografiado en su juventud los engranajes
acelerados de la modernidad urbana supo
fijarse en las lentitudes geologicas de las
rocas, en el efecto del agua y el tiempo
sobre los troncos de drboles arrastrados
por los rios, en el modo en que se dete-
rioran las ventanas o las fachadas de las
casas donde no vive nadie. Empezé siendo
el fotégrafo visionario de un presente que
parecia la anticipacién del porvenir, y con
los afios fue el testigo afectuoso y solidario
de vidas, oficios y formas de vivir que se
quedaban rezagadas en los mdrgenes de
la modernidad. Pero su mirada no accede
al esteticismo, o a la nostalgia: una mujer
africana, un pescador de México, un pastor
de Escocia, un campesino italiano posan
con la nobleza serena del que conoce la
dificultad de la vida y los secretos de un
oficio. Sus fotos de herramientas retratan
a las personas que las usan. El sentido ético
y documental de la fotografia aprendido
de Lewis Hine lo convirtio Paul Strand en
radicalismo politico durante los afios de la
Gran Depresion, y ya no se aparté nunca
de esos ideales. Se marché de Estados Uni-
dos por asco del macarthysmo. Cuando era
muy viejo y no le quedaban fuerzas para
salir de casa, siguio tomando fotos de la
vegetacion de su jardin. »

Paul Strand en Fundacion Mapfre, Calle de Barbara
de Braganza, 13. Madrid. Hasta el 23 de agosto.
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JAMES MURDOCH

EL INSOLITO
HEREDERO
DE RUPERT

MURDOCH

El 1 de julio el todopo-
deroso magnate de la

comunicacion ‘abdica’
de su puesto como
consejero delegado de
21st Century Fox en
este abogado de 43
anos que no aparecia
en ninguna de las qui-
nielas sucesorias. Se
‘gano’ el puesto du-
rante la crisis por
las escuchas
ilegales de &
los perio- |
dicos del
conglome-
rado. Casado
con una colabo-
radora de Bill
Clinton, tuvo una
juventud algo disco-
la pero fructifera (fue el
descubridor de Eminem). |
Ahora le auguran un futuro .
incierto. Su mayor enemigo

puede ser su propio padre,
un hombre que no conoce

Izda., James Murdoch, el
nuevo delfin. Arriba,
Lachlan Murdoch, el que

limites. era hasta ahora

‘heredero’ oficial, y su

POR PABLO PARDO / Washington padre, Rupert.
|

EN EL CAPITALISMO DEL SIGLO XXI es muy
debatible que una empresa, por in-
fluyente que sea, pueda ser califica-
da como un imperio. Pero de lo que
no hay duda es de que hay dinastias.
Y la semana pasada se produjo el
inicio del proceso sucesorio en una
de las dinastias mas influyentes del
mundo: la de los Murdoch. Rupert,
el patriarca, anuncio que deja el car-
go de consejero delegado de 21st
Century Fox. Y que su hijo James va
a sucederle. La decisién no sélo fue
una sorpresa en si misma. También
lo fue por la rapidez de la sucesion.
El 1 de julio, Murdoch dejar el car-
g0, aunque mantendra el de presi-
dente ejecutivo, ademas del control
absoluto —consejero delegado y
presidente— de su otra empresa, el
gigante editorial y de la prensa es-
crita News Corporation.

Asi que James es el nuevo empera-
dor. No solo de 21st Century Fox si-
no, en cierto sentido, de Hollywood y
de la television mundial. A los 43
anos, este abogado
nacido en Wimble-
don, de ascenden-
cia australiana y
con nacionalidad
britanica y estadou-
nidense va a dirigir
desde los estudios
20th Century Fox
hasta la cadena de
television Sky.

Es un trabajo que
se ha ganado a pul-
50. Su padre siem-
pre dejo claro que de los seis hijos de
bis tres matrimonios, s6lo dirigirian
las empresas familiares los que tuvo
con su segunda esposa, Anna Mann.
Pero el heredero no iba a ser James,
sino Lachlan, el primogénito.

Los planes sucesorios del patriar-
ca, sin embargo, saltaron por los ai-
res cuando Lachlan dio un sonoro
portazo hace 10 afos, al dimitir
inesperadamente de su puesto como
maximo responsable de los nego-
cios de television de su padre y se
fue a Australia. La otra posible suce-
sora de Rupert, su hija Elisabeth, te-
nia mas que suficiente con su matri-
monio con el empresario de la publi-
cidad Matthew Freud, el bisnieto del
fundador del psicoanalisis. Freud es
una personalidad dificil (algunos
prefieren decir insoportable), y el

matrimonio acabd en divorcio el afo

pasado. Ademas, Elisabeth siempre
ha tratado de tener su propia vida al
margen de su padre, Aunque no ha
tenido mucho éxito en ello, como re-
vela el que su productora de televi-
sién, Shine, acabara siendo compra-
da por Rupert y disuelta sin pena ni

Siendo becario
del ‘Daily Mirror’
los fotografos le

cazaron dormido
en unarueda
|

gloria dentro del conglomerado de
la familia. Asi que, casi por descar-
te, solo quedaba James.

James Murdoch es hoy muy dife-
rente del adolescente que fue cazado
por los fotégrafos dormido en una
rueda de prensa cuando era becario
de uno de los periodicos de su padre,
el Daily Mirror de Sydney. También
ha cambiado con respecto a su déca-
da de los veinte, cuando no acabé
sus estudios en Harvard e incluso
fundé una discogréfica independien-
te especializada en hip-hop que fue
uno de los primeros sellos que, al
menos, presté atencion a un joven
blanco de Detroit al que nadie cono-
cia y que se hacia llamar Eminem.

Pero el momento decisivo en la
carrera de James fue tras el escan-
dalo por las escuchas telefonicas del
News of the World. Fue James quien
gestiono el problema, que estuvo a
punto de poner en disolucion a
News Corporation y que forzo a Ru-
pert a partir la empresa en dos para
dejar la parte mas
rentable del nego-
cio —la television y
el cine— fuera de
las controversias
que habian creado
sus propios medios
impresos.

Pero James no lo
va a tener demasia-
do facil. Y, en buena
medida, por su pa-
dre. Rupert, literal-
mente, no conoce li-
mites. Asi lo dejo claro en 2003,
cuando se debatio la relajacion de la
legislacion antimonopolio en mate-
ria de medios de comunicacion en
EEUU. “éQué pasaria si usted fuera
el propietario de todo? ¢deberia ha-
ber algun limite?”, le pregunta la se-
nadora demdcrata por California
Barbara Boxer. Rupert, con un gesto
travieso en la cara, respondio: “No,
por supuesto que no”.

Muchos se preguntan ahora si Ru-
pert Murdoch va a empezar su jubi-
lacion dentro de unos dias. La res-
puesta de uno de los pesos pesados
de 21st Century Fox ha sido un ro-
tundo “no”. “Mi trabajo consiste en
reportar a Rupert, y espero que siga
siéndolo”, ha declarado a la revista
Variety Roger Ailes, el méximo res-
ponsable de Fox News, la cadena de
noticias mas vista
de Estados Unidos
—muy por encima
de la archifamosa
CNN—y la organi-
zacion informativa
que ha creado el
llamado Tea Party y
sin cuyo apoyo nin-
gin republicano
puede convertirse
en candidato a la
presidencia.

Y es que, ade-
mas, la mujer de Ja-
mes, Katrhyn, con
la que se casé en
2000 y con la que tiene tres hijos,
trabaja para Bill Clinton. ¢Puede su
nombramiento ser el final del con-
servadurismo de todo lo que venga
de los Murdoch? Es dificil saberlo.
Lo que esté claro es que James ya
ha roto muchas barreras.
(@PabloPardol
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EL PERIODISMO DEPORTIVO SALE DEL ARMARIO. La homosexualidad en el mundo del deporte
es uno de los ultimos tabues que quedan por derribar para el colectivo LGTB. En Espana
ningun deportista de élite ha salido del armario... y hasta hoy ningun periodista deporti-

J. ANTONIO

ALCALA

“NINGUN

FUTBOLISTA GAY
SE ATREVE
A SER VISIBLE”

Desde que entro
en ‘El larguero’
lleva mas de 20
anos cantando
goles en los
estadios. Ahora,
da la cara como
gay orgulloso en
este especial
LGTB porque “no
puedes pasarte la
vida pretendiendo
ser quien no eres
en realidad”

CON 20 ANOS, NARRO COMO LAS BOM-
BAS CAIAN SOBRE BAGDAD en la prime-
ra Guerra del Golfo. Juan Antonio
Alcala (46) fue corresponsal de gue-
rra en la SER antes de formar parte
de la época dorada de El larguero,
junto a José Ramén de la Morena.
Mas de un millon de oyentes le es-
cuchaban cantar los goles del Real
Madrid. Ahi empezo6 una etapa que
le ha llevado a cubrir citas como 10
finales de la Champions, cuatro Eu-
rocopas y otros tantos mundiales...
El sueno de cualquier varon hetero
convencional. Y, sin embargo, Alca-
14 vivia atenazado por un secreto.
“En cierta forma llevaba una doble
vida, si. Era muy estresante, vivia
con la guardia siempre en alto...”.
Ahora, es consciente de que “no
puedes pasarte una vida preten-
diendo ser quien no eres en reali-
dad”. Por ello, este periodista al que
Carlos Herrera ha encomendado
ser la voz de los deportes en su nue-

va etapa en la COPE, ha decidido
dar la cara y salir del armario pabli-
camente en LOC.

PREGUNTA- ¢Por qué ha querido dar
este paso tan dificil?

RESPUESTA.- Por si puede servir de
ayuda. Este es un tema tabii en el
deporte y en el periodismo deporti-
vo. Parece que no existe y no es asi.
Si alguno de los chicos, de 18 0 20
anos, que van a entrar este verano
de becarios en los medios de comu-
nicacion o cualquier chaval que es-
té en la escuela de fiitbol del Real
Madrid, el Barga o el Atleti estan
sufriendo porque se sienten raros o
diferentes, quiero que puedan tener
el ejemplo de alguien que se ha
movido en este ambito siendo gay.
No es nada malo que haya que es-
conder. Yo me considero un buen
profesional y una buena persona,
que es lo importante. Igual que hay
homosexuales en el mundo del ar-
te, en los centros de trabajo, del
Congreso o en la NASA, también
los hay en el deporte. Cuanto mas
visible se haga, éste sera un pais
mas tolerante y decente.

P- ¢Es el deporte espaniol homéfo-
bo?

R.- [Piensa un momento] Yo quiero
creer que no. Estamos en Espana y
en el ano 2015. Esto ya no es la
Edad Media. Lo que siveo es que a
este tema le envuelve un muro de
silencio, un muro de 10 kilémetros
de espesor. El silencio es total, vaya.
Haz cuentas. Hablando de futbol,
hay 20 clubs de segunda division y
otros 20 de primera con 25 jugado-
res en plantilla. En total, habra unos
mil futbolistas... ¢y no hay un caso
puiblicamente conocido? Lo mismo
pasa con la ACB, de los mil jugado-
res de baloncesto, ¢no hay ningtin
gay? O los pilotos de Férmula 1, hay
40 y no hay nada... Yo me he pre-
guntado, ¢de verdad con /Pasaapigd
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vo se habia atrevido a hacerlo. Muchas han sido las negativas que le han dado a LOC. Pe-
ro Juan Antonio Alcald y Paloma del Rio han accedido a aparecer en este especial para ser-
vir de referentes en un terreno supuestamente vedado para homosexuales. por Josk Luis Romo

OLMO CALVD

PALOMA
DEL RIC

“HE TENIDO
PROBLEMAS CON
MIS COMPANEROS
POR SER LESBIANA”

Esla voz del
deporte
minoritario y la
periodista que
mas Juegos
Olimpicos ha
cubierto en
nuestro pais. Por
primera vez,
habla para

LOC de su
lesbianismo. “Lo
importante es ser
feliz como eres”

CUANDO PIDE UNA CITA TELEFONICA PA-
RA IR AL MEDICO o cualquier otra ges-
tién, es habitual que le respondan:
“Su voz me suena de algo...”. Palo-
ma del Rio (55 anos) lleva mas de
30 anos siendo la voz del deporte
minoritario en Espana. Ella ha na-
rrado hitos deportivos espanoles
como el dia en el que Javier Fer-
néndez Lopez gand el campeonato
mundial de patinaje artistico. Ade-
mas, puede presumir (con certifi-
cado) de ser la periodista espafiola
que mas Juegos Olimpicos ha cu-
bierto. En total, 13 (siete juegos de
verano y seis de invierno). Quizas
por ello, es capaz de aguantar re-
transmisiones maratonianas de
siete horas sin pestafiear. “Los
companeros ni se enteran de cuan-
do me levanto para ir al bafo”, di-
ce entre risas.

Con todas estas vivencias, en sep-
tiembre publicara su biografia En-
redando en la memoria, donde

cuenta su periplo deportivo y escri-
be parrafos como éste: “Para mi no
supuso ningun problema aceptar
que me habia enamorado de una
mujer; en absoluto. No fue ningtin
conflicto porque lo primero que hi-
ce fue ser sincera conmigo misma y
dejar de ocultarme”.

PREGUNTA.- ¢Por qué ha querido salir
del armario puiblicamente?
RESPUESTA.- Yo creo que el mundo de
los homosexuales es muy particu-
lar. Entre nosotros nos conocemos,
sabemos quiénes somos. Pero de
puertas hacia fuera, no. Y, precisa-
mente, de puertas hacia fuera pue-
de ayudar a gente que esté pasan-
do un momento de indecision, du-
das, dolor, quebraderos de cabeza...
Cuando llevas una vida normaliza-
da como la mia y puedes ser un re-
ferente para gente que lo pase mal,
me veo en la obligacion de dar este
salto y decirle a la gente que no pa-
sa nada, lo importante es ser feliz
tal y como eres.

P- Usted se mueve en el ambito de-
portivo, donde la homosexualidad
atin es un tabu...

R- El tabu existe porque en la mayo-
ria de los trabajos tii no estas con el
foco puesto. Y los deportistas tienen
la presion de hacer una buena ac-
tuacion y, si le anades tener a algin
energumeno, que siempre los hay,
que les pueda ofender desde la gra-
da, es duro. Por eso, muchos se
mantienen en la retaguardia. Al fi-
nal, todos tienen miedo, todos los
deportistas homosexuales que sé
que existen no se atreven a dar la
cara. Y yo sé que existen.

P- Hay otras profesiones, por ejem-
plo los politicos, que también sopor-
tan mucha presion... ¢Es el deporte
espanol especialmente homdéfobo?
R- Yo creo que en el mundo del de-
porte, los propios deportistas no es-
tan acostumbrados a te- /Pasaapig4
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JUAN ANTONIO
ALCALA

Vienedepag2/ la cantidad de depor-
tistas que hay no existe la diversi-
dad sexual? ¢Es posible? Y mi con-
clusion es que ningun futbolista se
atreve a dar el paso y ser visible. Ni
en el deporte ni en el periodismo
deportivo.

P- Usted ha hecho su carrera en el
periodismo deportivo en el arma-
rio, éeree que de haber sido pabli-
camente homosexual hubiera teni-
do la misma trayectoria?

R- Yo llegué a la redaccion de de-
portes de la cadena SER en 1992.
Hay que situarse en ese contexto,
las cosas no eran tan abiertas co-
mo ahora y el ambiente... Miles de
veces me decia: “De hoy no pasa,
voy a decir como soy”. De hecho,
yo tenia muy buena relacién con
mis companeros, era intimo de Jo-
sé Ramon de 1a Morena, que fue
jefe mio durante 20 afios. En este
tiempo, durante 19 anos he pensa-
do voy a abrir la puerta y voy a de-
cir esto... Pero llamalo cobardia,
miedo, dudas... No lo hice. Quizas
porque no habia un referente, un
companero con quien pudiera
compartir esto o un futbolista. Por
eso creo que ahora hago esto.

P- No me ha contestado del todo,
ccree que su carrera hubiera sido
diferente?

R- No. La carrera es independien-
te de tu orientacion sexual. Mis ap-
titudes para la comunicacion son

PALOMA
DEL RIO

Vienedepagd/ ner una persona ho-
mosexual cerca de ellos y no sa-
ben cémo reaccionar ante esa si-
tuacién. Lo normal es que no pasa-
ra nada, que fuera un compafnero
més. Asi ha pasado con los pocos
casos que lo han dicho como Na-
vratilova. Pero todo el mundo tie-
ne el resquemor de: “A ver si el pa-
trocinador se echa atrés...”. Asi que
prefieren quedarse en la retaguar-
dia por lo que pueda pasar.

P- Es la periodista espanola que
mas Juegos ha cubierto, cesta la
homosexualidad mas normalizada
que en el deporte espafniol?

R- Si, la noticia es el dia que un
olimpico sale del armario y hay
un titular. A partir de ahi, tan
solo se tienen en cuenta los re-
sultados. Nada mas. Eso ayuda
a normalizar todo y que los de-
portistas gays sean como uno
mas. Evidentemente, hay pai-
ses en los que la homosexuali-
dad no se puede ni nombrar.
Pero en todo Occidente, el de-
bate ya esta superado. Luego, el
problema, es el miedo a nivel
individual.

P-Pero en los ultimos Juegos de in-
vierno, celebrados en Sochi (Ru-
sia), si que hubo cierta polémica
por la legislacion rusa sobre la pro-
paganda homosexual...

R- Pero luego no hubo ningtin pro-

las mismas. De hecho, ahora hay
gente que lo sabe, otra se enterara
por estas paginas, y no creo que
me afecte.

P- Un compariero suyo de la televi-
si6n me dijo que él no salia del ar-
mario porque los jugadores de ftit-
bol no le darian entrevistas...

R- Y ati eso no te parece increi-
ble? Yo entrevisto a Casillas, a Pi-
qué, a Messi o a Cristiano indepen-
dientemente de mi orientacion se-
xual. Son planos totalmente
diferentes. Si por decir que eres
gay un futbolista no quiere darte
una entrevista, el problema lo tie-
ne el futbolista.

P- ¢Por qué cree que los deportis-
tas no salen del armario?

R- Supongo que creen que se les
va a complicar la vida, que van a
tener problemas, que pueden ser
el objetivo de las aficiones riva-
les... Supongo que el entorno del
deporte profesional no ayuda de-
masiado.

P- iCree que los clubs de fiitbol

presionan para que no salgan del
armario?

R- Supongo que no, que los clubes
entenderdn que hay diversidad se-
xual igual que la hay en tu periddi-
co, en mi radio o en cualquier cen-
tro de trabajo. A veces dicen que
¢6mo un jugador va a salir del ar-
mario si tiene que vender miles de
camisetas, que se le arruinaria el
negocio. Yo creo lo contrario. Que
se dan las circunstancias para que
pase lo opuesto. Si un deportista
de élite saliera del armario, se con-
vertiria en un referente que ayuda-
ria a mucha gente, que seria bien
visto por la sociedad y que, por
tanto, seria un polo de atraccién
para el marketing. Anuncios de co-
lonias, de ropa, de coches... de lo
que sea. Ninguna marca te va a re-
tirar el patrocinio por decir que
eres gay. Es mas, te digo que el pri-
mero que lo diga se forra... Pero no
sé si lo veremos.

P- No es optimista sobre que eso
vaya a OCUITiL...

HOMOFOBIA EN EL DEPORTE

JUAN ANTONIO ALCALA. “Si por
ser gay un futbolista no quisiera
darme una entrevista, el problema

lo tiene el”

PALOMA DEL Ri0. “Todos los
deportistas tienen el resquemor de: ‘A
ver si el patrocinador se va a echar
para atras...’ Pero no pasaria nada”

TR

AREN ‘TIERRA HOSTIL

J. A. A. “Durante |19 afios he pensado
en abrir la puerta y decir esto... Pero
[lamalo miedo, dudas, o cobardia... no

lo hice”

P.D.R. “Se pasa mal. Cuando voy a
retransmitir a paises en los que la
homosexualidad esta mirada de reojo,
praocuro no tener problemas”

blema. Sabiendo que habia esas
reglas, nadie iba a montar un es-
candalo. Cuando vas a un pais en
el que tienen determinadas reglas,
tienes el sentido comtin de atener-
te a ellas. Asi que en Sochi no hu-
bo problemas. Los homosexuales
fueron a competir y punto.

P- Pero debi6 ser duro para ellos
competir en tierra hostil, ¢no?

R- Si, claro que lo es. A mi también
me pasa. Cuando voy a retransmi-
tir a paises en los que la homose-
xualidad estda mirada de reojo, pro-
curo ser absolutamente blanca
porque no quiero problemas.

P- Es mujer y lesbiana en el mun-
do deportivo, lo que equivale, ge-
neralmente, a una doble discrimi-
nacion. ¢Alguna vez ha tenido pro-
blemas por esta condicion?

R.- Con mi trabajo, no. Pero con
mis companieros, si. Algunos de
ellos han hecho comentarios ver-
daderamente desafortunados, que

han llegado a mi y ha sido muy
triste. Porque luego tienes que
convivir y trabajar con ellos en el
dia a dia sabiendo lo que han he-
cho. Te toca tragarte sapos, porque
hay que sacar las cosas adelante,
pero piensas: “Esto es muy feo,
muy soez y te pone en evidencia”.
P- ¢Como se lidia con algo asi?

R- Pues te sientes mal y, sobre to-
do, te parece muy injusto. En las
retransmisiones de Television Es-
pariola es normal que los compa-
fieros lleven a algin familiar, por-
que tenemos habitacién doble. Asi
que tu te haces cargo de los gastos
y los tltimos dias de los Juegos los
hoteles se llenan de familiares y
amigos que van a pasar alli las va-
caciones. En un viaje para transmi-
tir la Copa de Vela, aqui en Espa-
fa, se vino conmigo mi pareja y
qué casualidad que los sindicatos
empezaron a enredar y parecia
que yo era la tinica que habia lle-

R- No, es tan grande ese silencio
del que te hablaba, que lo veo muy
dificil. Y, de verdad, llamame inge-
nuo pero si un jugador dijera que
es gay no creo que le fueran a
echar. Eso seria un escéndalo.

P- Cuando ha escuchado canticos
como “Guti, Guti maricon”, éa us-
ted qué se le pasaba por la cabeza?
R-Mira, supongo que ése es uno
de los motivos por los que a los de-
portistas les da miedo salir del ar-
mario. Muchos para ahorrarse es-
tas cosas, no hablan de su vida. Yo
lo que siento es una pena infinita
por el sefior o la sefora que esta
en la grada cantando eso. Pienso:
“pobre chaval, qué ignorante es”.
P-Igual que los insultos racistas,
chabria que legislar para deste-
rrar la homofobia de los estadios?
R- Bueno, ahora hay una iniciativa
de Javier Tebas, presidente de la
Liga, que quiere castigar con el cie-
rre parcial de las gradas por insul-
tos xen6fobos, homofobos o que
atenten contra la dignidad de las
personas. Es una iniciativa para
hacer de las gradas de los estadios
un lugar més habitable y decente,
que buena falta les hace, y creo
que van en un buen camino.

P- Sobre las fotos de Cristiano Ro-
naldo en el barco y el revuelo que
se monto, étiene algo que decir?
R.- Yo s6lo veo a Cristiano en un
barco con mas amigos. No voy
mas alla. Estoy con Cristiano en
que él debe tener su privacidad y
que en sus vacaciones puede hacer
lo que quiera.

@mr_lemmon

vado a alguien. ¢Por qué pusieron
el foco en mi? éNo era eso homo-
fobia? Se lo hice ver y todos se dis-
culparon, pero me parecio una hi-
pocresia.

P- iFue traumdtico decir en Televi-
si6n Espanola que era leshiana?
R- Yo desde pequenia tuve claro
que me gustaban las chicas. Luego
la sociedad y la educacién que tu-
ve en un colegio de monjas me lle-
vo a hacer la vida que se esperaba
de mi... Pero cuando me di cuenta
de que lo que me gustaba de ver-
dad eran las mujeres, lo empecé a
incorporar a mi vida poco a poco.
Primero a mis intimos, luego a mi
entorno y en el trabajo... y todo el
mundo lo fue aceptando.

P- Hoy es normal que haya muje-
res en las redacciones de deportes,
pero usted fue una pionera...

R- Si, hoy es muy comiin. Pero
cuando yo empecé de becaria, 56-
lo estaba un chico por la mafiana y
yo por la tarde... Me senti arropa-
da por companeras como Elena
Sénchez, Mari Cruz Esteban, Ma-
ria Antonia Martinez, Olga Viza,
Maria Escario... ellas fueron un re-
ferente. Pero durante mi beca pa-
sé las de Cain. Habia alli un tio las-
civo, que por escribir de fatbol se
creia la pera y me buscaba. Un dia
incluso me puso las manos en los
pechos. Y le dije: “éQué te parece-
ria si le hicieran esto a tu hija?”. A
partir de eso, nunca queria quedar-
se conmigo a solas. Es importante
hacerse respetar.

@mr_lemmon

LOS ‘NUEVOS’
Y LAS
AUSENCIAS

POR SEXTO ANO CONSECUTIVO, LOC
publica su lista de los 50 homose-
xuales mas influyentes con
motivo del Dia Internacional del
Orgullo Gay, que se celebra
manana domingo 28. Un listado
en el que tratamos de configurar
un quién es quién en el mapa rosa
de nuestro pais y que se ha
convertido ya en un clasico muy
esperado. Como ya hemos
indicado, este ano se incorporan
por primera vez dos periodistas
deportivos, Juan Antonio Alcala
(9) y Paloma del Rio (17), un hito
ya analizado con sus protagonis-
tas, pero lo cierto es que los
tltimos 12 meses han sido
profusos en salidas del armario,
algunas voluntarias y otras, a la
fuerza, lo que se suele conocer
como outing. Esto tiltimo es lo
que le ocurri6 al modelo Jon
Kortajarena (nimero 10).
Nuestro top masculino mas
internacional se vio en las paginas
del tabloide Daily Mail por su
relacién con el actor Luke Evans.
Una visita al Bilbao natal del actor
de El hobbit confirmé el noviazgo.
Aunque el vasco no ha querido
hacer declaraciones al respecto.

El periodista Oriol Nolis (26) y
la ex miss Espana Patricia Yurena
(40) tuvieron una salida menos
traumatica. El primero hizo un
alarde de normalizacion al llevar a
su marido, el periodista Francesc
Soler, a la gala anual que Miguel
Bosé organiza para recaudar
fondos contra el SIDA. “Yo
siempre he estado fuera del
armario”, comentaba el ex
presentador de los telediarios de
TVE, sorprendido por el revuelo.
Por su parte, la modelo canaria
eligio salir del armario a través de
las redes. Colg6 una fotografia
junto a su novia, la dj Vanessa
Klein, en Instagram y, a partir de
ahi, surgi6 la revoluci6n digital.
“En el fondo da un poco de pena
que algo asi atin sea hoy noticia”,
comentaba ella a LOC.

La cultura siempre es parte
fundamental de este ranking. Este
ano hay tres incorporaciones de
categoria. El tltimo Premio
Cervantes, el galardon mas
importante de las letras en
espanol, recayo en Juan
Goytisolo (14), quién ya hablé
claro de su homosexualidad hace
afios. Y del mundo de la escena
también se incorporan Juan
Carlos Pérez de la Fuente (29) y
Lluis Pasqual (38), ambos
directores llevan las riendas de
dos de las instituciones teatrales
mas importantes de este pais: el
Teatro Espanol y el Teatre Lliure,
respectivamente. El primero
ademads, programa para todos los
teatros municipales (es el hombre
con el que todo teatrero quiere
reunirse). Ademas, del ambito
musical hemos incluido al dj
Agustin Gomez Cascales (47),

11 / 56



El Mundo -La Otra cronica
MADRID

sccion: OTROS  Valor: 35.809,00 € Area (cm2): 849,9  Ocupacion: 82,89 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

27/06/15

Semanal (Sabado)
262.109 Ejemplares
176.715 Ejemplares

062€ELEYB PO

Pagina: 5

Documento: 4/4 Autor: vo se habia atrevido a hacerlo. Muchas h  Num. Lectores: 1015000

|. FERNANDO GRANDE
MARLASKA

PRESIDENTE DE LA SALADE LD
PENAL DE LA AUDIENCIA
NACIONAL

Por su compromiso es el
mejor (y mayor) referente.

2. PEDRO ALMODGOVAR
CINEASTA

Icono mundial, su nombre
abre todas las puertas del
Séptimo Arte.
Actualmente, rueda su
esperada ‘Silencio’.

3.LUIS ALEGRE
SECRETARID GENERAL DE
PODEMOS EN LA COMUNIDAD
DE MADRID

Este profesor es uno de los
hombres fuertes en la
ejecutiva de Pablo Iglesias.

* 4. JORGE JAVIER
VAZQUEZ

PRESENTADOR

Pocos acumulan tantas
horas de directo. Ademas,
el éxito le acompana en el
teatro y sus novelas.

5. KIKE SARASOLA
EMPRESARIO

Su cadena ‘Room Mate
Hotels’ facturd 46 millones
el afo pasado. Casado con
Carlos Marrero, tiene una
hija, Aitana.

6. ANGELES ALVAREZ
DIPUTADA SOCIALISTA

Esta pionera fue la primera
mujer en declarar
abiertamente su
homosexualidad en el
Congreso.

7.SANTIVILA

CONSELLER DE TERRITORI |
SOSTENIBILITAT (CDC)

Es una figuraclaveen el
actual proceso soberanista
de Catalufia. No ocultd su
boda con un cocinero.

8. JAVIER MAROTO
VICESECRETARIO

SECTORIAL DEL PP

Elex alcalde de Vitoria ha
sido uno de los mas
votados y ahora es un
hombre fuerte en el PP.

9. JUAN ANTONIO
ALCALA

| PERIODISTARADIOFONICO
Desde sus inicios en ‘El
larguero’, es una de las
vaces radiofonicas mas
conocidas de nuestra Liga.

10. JON
KORTAJARENA
MODELO'Y ACTOR

Objeto de deseo de
Madonna, a nuestro top
mas internacional le hizo
un ‘outing’ el ‘Daily Mail'.

-
7. PALOMA DEL RO
PERIODISTA DEPORTIVA
Llegd a formar parte de la
junta directiva de deportes
de TVEy es la periodista
" que més Juegos Dlimpicos

ha cubierto.

. f

11, ALEJANDRO
AMENABAR

DIRECTOR DE CINE

Pronto se casara con su
novio David Blanca y
volverd a la gran pantalla
con 'Regresion’,

12. EDUARDO LOPEZ
COLLAZO

DIRECTOR CIENTIFICO DEL
IDIPAZ

Esta eminencia dirige a
1070 investigadores que
luchan contra el cancer.

13. FRAN FERRI
DIPUTADO DE LAS CORTES
VALEMCIANAS

Este conocido activista
LGTB es uno de los
portavoces de Compromis,
que gobierna en Valencia.

14. JUAN GOYTISOLO
ESCRITOR
e El gar)ador del dltimo
~  premio Cervantes ya hablé

_— de su homosexualidad
cuando la sociedad no era
tan abierta,

15. ELENA ANAYA
ACTRIZ

La intérprete y chica
Almoddvar rodara junto a
Bryan Cranston
‘Infiltrator’, Otra prueba de
su tiron internacional.

16. FELIPE VARELA
MODISTO

Casado y muy discreto, es
el favorito de la Reina, lo
que le ha convertido en
une de los disefiadores con
mas peso de nuestra pais.

18. CARLOS URROZ
DIRECTOR DE ARCO

Es una de las personas
mas importantes del
mundo del arte en Espaia.
A pesar de la crisis, ‘su’
feria ha mantenido el tipo.

19. FRANCISCO RAMOS
. PRODUCTOR

Su olfato para el éxito
parece infalible, Su ditimo
filme, ‘Ahora o nunca’, ha
recaudado |.4 millones en
su primer fin de semana.

20.INAKI OYARZABAL
SECRETARIO DE JUSTICIA,
DERECHOS Y LIBERTADES
DELPP

Fue el primer dirigente de
responsabhilidad del PP en
dar la cara por el colectivo.

- b

2|, ALFONSO LLOPART
DIRECTOR DE 'SHANGAY"

Con su esfuerzo ha logrado
convertir a su publicacion
en la Biblia del movimiento
LGTB. En 2015 celebraron
su 20 aniversario.

22. SERGIO CALDERON
DIRECTOR DE DIVINITY

El es el responsable de uno
delos canales no
generalistas de més éxito
en la television (y también
mas ‘gayfriendly”).

23, 0SCAR CORNEJO
PRODUCTOR DE TELEVISION
Casado con el candidato a
la alcaldia de Barcelona
Jaume Collboni, es la
cabeza de La fabrica de la
Tele, productora de T5.

24.LORENZO CAPRILE
MODISTO

Es uno de los favoritos de
las clases altas espafolas,
triunfa en el teatroy ha
recibido la Medalla de Oro
de la Comunidad de Madrid.

25. ANTONID
NAJARRD

DIRECTOR DEL BALLET
NACIONAL DE ESPANA

Figura clave de la danza,
dirige una de las compaiiias
de baile mas exitosas.

26. ORIOL NOLIS
PERIODISTA

Fue una de las caras de los
telediarios de Television
Espanola. Ahora conduce
‘El debat deLa l'en
Cataluiia.

27. SANDRA BARNEDA
PRESENTADORA

Alolargo de este afic ha
llegado a presentar tres
programas diferentes y ha
debutado como novelista
con éxito.

28. AGUSTIN PEREZ
RUBIO

DIRECTOR DEL MALBA

Su trabajo al frente de esta
institucidn artistica le ha

w4 convertido en el hombre de

moda en Buenos Aires.

i i
‘ 29. JUAN CARLOS
PEREZ DE LA FUENTE
" DIRECTOR DEL TEATRO

ESPAROL
Elabora la programacion de
los teatros municipales de

3 Madrid.

30. SUSI SANCHEZ
ACTRIZ

El afio pasado fue
candidata al Goya y éste se
ha llevado un MAX por
‘Cuando deje de llover’.
Estd en racha.

31. RUBEN
OCHANDIANO

ACTOR

Ha rodado con lfarritu o
Almodavar y este afio se ha
embarcado en importantes
proyectos internacionales.

32. PACO TOMAS
GUIDNISTA Y NOVELISTA
Ademas de conducir
“‘Wisteria Lane’, el
programa de radio de
referencia LGTB, ha
publicado novela.

33. JESUS VAZQUEZ
PRESENTADOR

Fue pioneroenla
visibilidad homosexual y
ha triunfado esta
temporada en Telecinco
con el programa ‘La voz',

34. MIQUEL ICETA
LIDER DEL PSC

Fue uno de los primeros
politicos en hacer publica
su homosexualidad. Suya
es la responsabilidad de
reflotar al PSC.

35. NACHO CANUT
Musico

El es el 50% de Fangoria
junto a Alaska. En su larga
carrera ha creado algunos
de los himnos gays mas
coreados.

36. JESUS ENCINAR
EMPRESARID

El creador del portal
Idealista.com es uno de los
empresarios gays mas
destacados. Lleva dos
aios felizmente casado.

37. FERNANDO TEJERO
ACTOR

Su relacidn con un mister
le sacd del armario, pero ya
habla con naturalidad de
este tema. Ahora, triunfa
en el Teatro de La Latina.

38. LLUIS PASQUAL
DIRECTOR DEL

TEATRE LLIURE

Es uno de los grandes
directores escénicos y
lieva las riendas de este
templo del teatro.

39.EDUARDD  _
FERNANDEZ RUBIND
RESPONSABLE DE REDES
SOCIALES DE PODEMOS
Ademés de ocuparse de las
RRSS del partido, es
diputado de Madrid.

40. PATRICIA YURENA
MODELO

Esta canaria ha sido la
primera Miss Espaia en
salir del armario. Un hito
dentro de los concursos de
belleza de nuestro pais,

quien acaba de triunfar en el
Sénar y hace una gran labor
LGTB en las paginas de Shangay.

Otra novedad es contar con el
director de una cadena de
television. Se trata de Sergio
Calderén (22), el responsable de
Divinity. El directivo, en
conversacion con LOC, ha querido
desterrar aquella antigua idea del
mediatico lobby gay. “Para mi el
lobby gay son mis amigos del
grupo de WhatsApp. Realmente
es absurdo que alguien piense
esas cosas”. Su cadena en 2015
ha tenido picos de audiencia

de cerca de 600.000 espectadores.
De las nuevas inclusiones
politicas (Javier Maroto, Luis
Alegre, Fran Ferri, Eduardo
Ferndndez Rubiio...) nos
ocupamos en las paginas seis y
siete de este especial, pero en esta
edicion una triste ausencia marca
el top: Pedro Zerolo. Por derecho
propio, el activista aparecia cada
ano en este listado. Una de sus
ultimas entrevistas se la concedio
a LOC, dos meses antes de su
fallecimiento a proposito del
décimo aniversario de la ley del
matrimonio homosexual.

Entonces, recordaba: “Me dijeron
que era imposible, que por
nuestra tradicion y el peso de la
religion en nuestro pais jamas
habria bodas gays. Sin embargo,
vencimos convenciendo. La
mayoria social estaba con
nosotros y creo que todos
podemos sentirnos orgullosos”.
Vaya aqui nuestro homenaje a
alguien que luchd de manera
titanica por la visibilizacion y los
derechos LGTB. Un camino que
atin no ha terminado...

A dia de hoy, hay muchas
personalidades que no se atreven

a ser visibles por las
consecuencias que pueda tener.
Mas alla de los periodistas
deportivos, LOC contacté con
varias deportistas de élite para
que dieran el paso. Podria haber
sido una oportunidad histérica,
pero declinaron la oferta. “Yo no
tengo ningin problema, pero
tengo que pensar también en mi
equipo, los patrocinadores... creo
que es muy arriesgado”, explicaba
una deportista femenina. Otra
mujer del deporte lo despachaba a
través de su agente. “Mira,
bastante jaleo tenemos ahora...”.

41. LUIS ANTONIO DE
VILLENA
= POETA

Gracias a libros como
‘Martires de la belleza’ es
una de las plumas rosas
mas reconacidas.

42, ANTONIO MAILLO
DIPUTADO DE LA JUNTA DE
ANDALUCIA

Fue el candidato de
lzquierda Unida a presidir
la Junta de Andalucia, el
primero abiertamente gay.

43. LUIS VENEGAS
EDITOR

Estrellas como Tilda
Swinton han posado para
las revistas de este editor
que ha hecho de lo ‘queer’
su seiia de identidad.

44, BEATRIZ GIMENO
DIPUTADA DE LA ASAMBLEA DE
MADRID

Esta histdrica activista se
ha sumado al partido de
Pablo Iglesias, donde
coordina las politicas LGTB.

45, JUAN PEDRO
TUDELA

EMPRESARIO

, Esunode los hombres que
manejan el turismo LGTB,

un sector ecénomico al
alza en los dltimos afios.

46, FRANCISCO POLO
CREADOR DE

| ‘CHANGE.DRG'

Este emprendedor ha

- creado la red social mds
importante en Espana para
lanzar campafias online.

47. AGUSTIN GOMEZ
CASCALES
PERIODISTAY DJ

"® 4 Eseldjmas solicitado en

los eventos de la capital;
acaba de triunfaren el
Festival Sanar.

48. JOSELUIS
MOREND

EMPRESARIO

Este aiio volvid a TVE con
‘Alfombra Roja Palace’, pero
no consiguio reeditar el
€xito de sus antiguas galas.

p’_-r' % 49, MAYTE MARTIN

CANTAORA

Siendo leshiana (y sin
ocultarse) ha triunfado en
un mundo tan machista
como el del flamenco. Fue
una pionera.

50. MANUEL MARCH
COLECCIONISTA

| Esel'verso suelto’ de los
herederos del banquero
balear y una de las
‘socialités’ mas
reclamadas en la noche.

Otro gremio en el que LOC ha
hecho agua es el de los cocineros.
Hoy se les considera las nuevas
estrellas del rock, cada vez mas
firmas cuentan con ellos como
imagen y, curiosamente, no se
conoce a ninglin cocinero de alto
nivel que haya hablado con
normalidad de su homo-
sexualidad. LOC se puso en
contacto con un cocinero
reconocido por la guia Michelin
que decling la oferta de sumarse a
la lista. Esta claro que atin quedan
muchos tabties por derribar.
@mr_lemmon
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Borja Abelleira

MADRID- El octavo informe de
Responsabilidad Corporativa (RC)
de Atresmedia recoge las medidas
que el grupo de San Sebastidn de
los Reyes haido tomandoalolargo
delltimo cursoenrelacion consu
labor mds concienciadora. La
aprobacidén del Plan de Igualdad,
las mejoras y el incremento en
subtitulacién y signado de progra-
mas, elaumentodehorasdevolun-
tariado corporativo, la creciente
inversién en eficiencia energética
y la firma de nuevos cédigos de
autorregulacién publicitaria son
algunas de las novedades de la
compaiiia en su estrategia de sos-
tenibilidad. Susana Gato, respon-
sable de Responsabilidad Corpo-
rativa, se enorgullece de estas me-
didas y las considera un paso mds
en la «consolidacion del trabajo
quevenimoshaciendo desde hace
sieteanos. Se tratade irintegrando
alaRCenelgrupo,yconeste infor-
me intentamos contar de forma
transparente a nuestros grupos de
interés los pasos que hemos dado
este ano, los proyectos que hemos
puestoenmarchaylaevolucionde
algunos que llevamos realizando
desde hace tiempo», explica Gato.

Publicidad responsable

En el plano de la publicidad, se ha
creado la Oficina del Anunciante,
cuya funcién es atender y resolver
las incidencias y reclamaciones de
los clientes, y se ha puesto en mar-
cha un nuevo proceso de consulta
através de una encuesta enviada a
cercade3.400 personasparaelabo-
rar el estudio de materialidad,
nuevoscanalesde comunicaciony
didlogo con los grupos de interés.
«La publicidad es un tema central
en este negocio», sentencia Gato.Y
anade: «Estasmedidas facilitan que
se puedan seguir abriendo nuevos
canales de comunicacién y cada
afo intentamos hacer un gran
proceso de consulta, nosolamente

Atresmedia refuerza su

Responsabilidad Corporativa

El informe anual recoge el compromiso del grupo con la

emision de contenidos y publicidad de forma responsable

Atresmedia

Iperofesihoy cuandosaldré

(con)

Biedad hacia Paris.

Imagen de la serie de Antena 3 «El Secreto de Puente Viejo», en version subtitulada

conlosanunciantes, sinoconnues-
traaudiencia, productoras, etc». En
estesentido, Atresmedia mantiene
unos sélidos principios éticos v,
entre otrasmedidas, hafirmadoun
convenio conel Ministerio de Sani-
dad, Servicios Sociales e [gualdad y
la Asociacién para el Autocuidado
delaSalud y Autocontrol, con el fin
de promover una comunicacién
publicitariaaesterespecto respon-
sable, veraz y objetiva.

Por segundo ano consecutivo, y
tras convertirse en la primera em-
presadelsectordelacomunicacién

MEJORAEN LA SUBTITULACION

Alo largo de 2014, Atresmedia ha dado 5 353
pasos en firme para aumentar su s

ompromiso de emitir contenid -
compramiso G CMMr GOMmeneos subtitulacas en
accesibles para que todas las personas, AFtEFiE3
independientemente de sus limitaciones

durante 2014

auditivas o visuales, puedan disfrutar de
ellos. Asi, la oferta de programacion
subtitulada ha sido casi del 100% en los
principales programas de la cadena. Entre
otras mejoras, destaca la subtitulacion de
los contenidos en la plataforma Atresplayer,
de manera que los televidentes también

85%

de contenidos
delacadena
subtituladosa
lolargo de 2014

puedan disfrutar de ellos on-line.

en Europa en aplicarlo, el informe
sigue los criterios establecidos por
la version 4 de la nueva guia del
Global Reporting Iniciative (GRI).
Asi, cuenta con testimonios de los
principales grupos de interés que
dan su vision sobre la gestion de la
Responsabilidad Corporativa de la
compaiia: Asociacién de Usuarios
de la Comunicacién (AUC), Agru-
paciondeTelespectadoresyRadio-
yentes (ATR) y la Fundacién TAC
(Consumidores de Medios Audio-
visuales de Catalufa), entre otros.
Ademds, las nuevas campaias
de compromiso social puestas en
marcha durante este afio —«Cons-
tantes y Vitales», «Crea Cultura» y
«Objetivo Bienestar»—, se suman a
otras veteranas en el dmbito de la
concienciacién como «Ponle Fre-
no» y «Hazte Eco». Susana Gato
valora muy positivamente estas
nuevasincorporacionesyquecada
vez se dedique mds espacio a este
tipo de campanas. «“Constantes y
vitales” esunaapuesta porlainves-
tigacion cientifica, algo que la so-
ciedad estd demandando. “Objeti-
vo bienestar” viene a reforzar el
espiritu de “El estirén” —de hdbitos
saludables para los nifios—y supo-
ne hacer crecer esa iniciativa, Y
“Crea Cultura” estd muyenlalinea
delgrupo, yaqueresultan especial-
mente relevantes para los medios
las cuestiones de pirateria y co-
pyright, para poner en valor esos
contenidos y a la gente que los
crean», comenta la responsable.
Portiltimo, el informe recoge los
esfuerzos del grupo en la dimen-
sién ambiental. No en vano, Atres-
mediahasextuplicadolainversién
en medioambiente respecto a
2013.Y aunque, como senala Gato,
«Nno tengamos un gran impacto,
somos muy activos y seguimos
trabajando diaadiaenlareduccién
de emisiones, asi como en sensibi-
lizar a la sociedad mediante plata-
formas propias como “HazteEco”
o convenios de colaboracién con
“GreenPeace” o “Ecoembes”».
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ARTE CRITICA AL SISTEMA

LA ERA DE LA
FRIVOLIDAD Y
DE LO ‘COOL

El historiador de arte Joan Maria Minguet
alerta de la banalizacion de la cultura en
su manifiesto critico ‘Contra la cooltura’

VANESSA GRAELL BARCELONA  papel que qued6 diluido tras las
¢La cultura se ha vuelto demasiado  criticas del propio sector cultural y
cool? ¢En los ultimos anos, hemos  una desafortunada party con crea-

asistido impasibles a la frivoliza-
cién de la esfera cultural? ¢A qué
tendencias -ideoldgicas, mercanti-
les o, simplemente, de espectaculo-
obedecen las politicas culturales?
En un momento de convulsién po-
litica y social, équé papel tiene (o
deberia tener) la cultura? Contra la
cooltura (Edicions Els Llums) es el
particular manifiesto de alerta del
profesor Joan Maria Minguet, acti-
vo presidente de la Associacio Ca-

dores del presente que Ballbé qui-
so organizar en Santa Monica y
que la conselleria desautorizd.
Joan Minguet publicé un certero
articulo en su blog y acab6 com-
partido en todas las redes sociales.
«Yo venia del mundo académico,
que tiene un ritmo mas lento y
pausado, y no me esperaba para
nada ese fenémeno. En un dia tuve
18.000 lecturas. Atn hoy la gente
sigue consultando ese articulon,

El critico de arte y profesor de la UAB Joan Maria Mingu. ANTONIO MORENOD

s

talana de Critics d'Art (ACCA) yun  explica Minguet, que puso a Ballbé  nunca en el siglo de la inmediatez, mas atractiva sea, mejor. Peroeso  absolutamente relegada en la pa-
personaje incomodo para el esta-  como ejemplo, como sintoma de  de los pensamientos en 140 carac-  no significa que tengamos que va-  rrilla pasando por el bochornoso
blishment institucional. las politicas publicas de Con- teresy de la retorica carente desig-  ciarla de significado: la cultura tie-  fin del proyecto del Canodrom

Para Minguet, hubo un antes y
un después del affaire Bibiana
Ballbé (BB). ¢Cual fue el caso BB?
En la enésima reorientacion del
Centre d’Art Santa Monica (hoy,
simplemente Arts Santa Monica
para que se note que se ha cambia-

vergencia. Ella era un sintoma, no
la diana. Un sintoma igual como
Mikimoto o Toni Soler: rostros me-
diaticos, un starsystem televisivo
para dirigir la programacion y las
actividades del Tricentenari (don-
de, por cierto, Ballbé también par-

nificado que a veces usan los politi-
cos. «En cultura se esta aplicando
el concepto de capsula: todo esta
enlatado y compromido. Pero en
140 caracteres no cabe ni el pensa-
miento ni el anlisis, se necesita un
cierto desarrollo», apunta Batllori,

ne que ser pensamiento, tiene que
generar critica. Y claro que tiene
que haber entretenimiento, pero si
no hay espacio para una cultura
critica nos empobrecemos como
sociedad», matiza Minguet.

En sus articulos, Minguet hace

(otro proyecto que CiU eliminé de
un plumazo a pesar de contar con
un director escogido por concurso
publico).

El libro viene con un bonus
track: el discurso que pronuncié
Minguet en el Macha, cuando reco-

do de rumbo, otra vez), el Departa-  ticipd con su seccion #FF). profesor de Arte en la Universitat  unrepaso de todas las polémicas  gi6 el Premi GAC que otorgaban
ment de Cultura dirigido por Fe- La voz de Minguet se hace escu-  Autonoma de Barcelona, y que abo-  que han azotado el sector cultural  las galerias catalanas por su labor
rran Mascarell se planteé colocara  char en la red, en su popular blog  ga por un modelo que integre la  catalan en los ltimos lustros, des-  como critico de arte. Ante el conse-
la presentadora como directoradel ~ Pensacions, y en los articulos que  cultura ilustrada con la culturade  de la defenestracion del Consell  ller Mascarell y las autoridades po-

centro, segun los primeros rumo-
res. Finalmente, Ballbé tendria un
papel de enlace entre la Corpora-
ci6 Catalana de Mitjans Audiovi-
suals y el centro para «indagar en
nuevos formatos que expliquen la
cultura de forma innovadora». Un

publica en prensa. Y ahora retine
algunos de sus textos en Contra la
cooltura, un libro de criticas y refle-
xiones -siempre argumentadas y
con la carga de profundidad que le
da su experiencia universitaria—
que devienen mas necesarias que

masas. «No podemos renunciar a la
tension equilibrada entre cultura
ilustrada y de masas, sino caemos
en la frivolidad», apunta.

Minguet huye de postulados eli-
tistas. «iPor supuesto que la cultu-
ra tiene que ser popular! Cuanto

Nacional de les Arts (un organo in-
dependiente que CiU decapit6 qui-
tandole el presupuesto y dejandolo
como un ente testimonial sin nin-
guna funcién practica mas alla de
elaborar informes) al tratamiento
de la informacion cultural en TV3,

liticas, Minguet lanzo elegantes y
contundentes dardos contra los re-
cortes, las prebendas, las designa-
ciones a dedo, la ingerencia de la
politica en los museos... Y abogo,
de nuevo, por una «cultura cons-
truida desde abajo, no por decreto».
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El Canal 9 valenciano renacera con
una deuda pendiente de 962 millones

Es el pasivo presupuestado para 2015 en las sociedades atn por liquidar

Javier Romera / Olivia Fontanillo
MADRID/VALENCIA

El nuevo presidente de la Genera-
litat Valenciana, Ximo Puig, dejo
claro el pasado jueves durante la se-
sion de investidura que una de las
primeras medidas que piensa adop-
tar su Gobierno es la de recuperar
Canal 9. El problema es que, ala es-
pera de que se cree una nueva em-
presa o de que se recupere la acti-
vidad de alguna de las dos existen-
tes -la SAU (sociedad anénima uni-
personal) Radiotelevision Valenciana
y el Ente Puiblico RTVV-, la deuda
pendiente asciende a 962,1 millo-
nes de euros.

De acuerdo con los presupuestos
de la Generalitat de este afio, esa ci-
fra supone apenas un 4 por ciento
menos respecto a la deuda de 1.002
millones de euros que las dos fir-
mas sumaban a 31 de diciembre de
2014. Hay que tener en cuenta que,
en el momento del cierre, la deuda
total de la antigua Canal 9 era de
1.096 millones de euros, segiin una
sentencia del Tribunal Superior de
Justicia de Valencia.

La falta de acuerdo con parte de
los bancos acreedores para que la
deuda sea asumida por la Genera-
litat (que buscaba una revision a la
baja de las condiciones), ha sido un
freno para la liquidacion.

Division en dos sociedades
Tras el anuncio de cierre de la tele-
visién autonomica, en noviembre
de 2013, la sociedad que asumié la
practica totalidad de la deuda ban-
caria fue el Ente Publico Radiote-
levisioén Valenciana. Fueron 767,39
millones a largo plazo y 134,1 millo-
nes a corto, lo que eleva los com-
promisos financieros de esta firma,
que atin no se ha liquidado, hasta
mds de 900 millones de euros.

La SAU, que se qued6 con el ma-
terial técnico, los derechos de emi-

Las cuentas de Canal 9

Segun los presupuestos de la Generalitat valenciana, en millones de euros

Las del Ente Radiotelevisién Valenciana...

2014 | 2015

...y las de Radiotelevision Valenciana S.A.U.
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Fuente: Presupuestos de la Generalitat. elEconomista
las sociedades que configuran RTVV,  tro de produccion en Alicante, en

Fuentes de RTVV
cifran los costes
durante el proceso
de cierre en unos
300 millones

sion y de propiedad intelectual y el
edificio de lalocalidad de Burjassot,
donde estaban las instalaciones de
la television puiblica, asumié el res-
to. La prevision de la Generalitat,
de acuerdo siempre con sus presu-
puestos, es que esta sociedad cie-
rre el afio con una deuda financie-
ra a corto plazo de 47,6 millones, ci-
fra ala que hay que sumar otros 12,9
millones pendientes con proveedo-
resy acreedores comerciales.

A falta de s6lo tres dias para la fe-
cha prevista de liquidacidn total de

el 30 de junio, se espera que el nue-
vo Gobierno valenciano, que entra
en funciones mafiana, anuncie la
paralizacion del proceso.

Ademas de los costes financieros,
RTVV han tenido que afrontar, des-
de el anuncio del cierre, mas gas-
tos, derivados, entre otros concep-
tos, del mantenimiento y alquiler
de instalaciones y equipos; sancio-
nes por incumplimientos con pro-
ductoras y otras empresas de ser-
vicios; pagos a proveedores; a la con-
sultora KPMG; los salarios de los
empleados que se han mantenido
durante el proceso de liquidacion,
y las indemnizaciones a los mas de
1.600 trabajadores sujetos al ERE
de extincion en 2014 (que sumaron
mas de 93 millones de euros).

Uno de los problemas que la co-
mision liquidadora no ha podido
resolver es el del alquiler del cen-

vigor hasta 2035 y que supone
23.000 euros al mes. No ha podido
ser cancelado, porque el contrato
no recoge clausula de rescision.
En total, fuentes de la propia
RTVYV estiman que los costes tota-
les desde el anuncio del cierre y has-
ta hacerlo efectivo, podrian rondar
los 300 millones de euros. Hay que
considerar también que las pérdi-
das de RTVV en 2013 fueron de 212
millones, mientras que la cuentas
de 2014 atin no se han aprobado.
La complejidad del proceso de
cierre, agravada por las cientos de
demandas de antiguos empleados
y proveedores, han provocado que
cuatro de los cinco liquidadores ini-
ciales hayan renunciado, los dos tl-
timos hace apenas unos dias, ante
laimposibilidad de cumplir plazos.
Ahora todo depende de la decision
del nuevo Gobierno autondmico.
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Puig tendria que readmitir a 1.800
despedidos para reabrir Canal 9

» El coste de los salarios
de tramitacion se
elevaria hasta los 55
millones de euros

D. MARTINEZ
VALENCIA

Reabrir la televisiéon autondmica va-
lenciana, Canal 9, es una de las prome-
sas «estrella» del nuevo presidente va-
lenciano, el socialista Ximo Puig. Y
una exigencia de sus socios de Gobier-
no, Podemos y Compromis. Sin em-
bargo, las implicaciones legales y eco-
nomicas de esta decisiéon hacen que
resulte especialmente compleja de aco-
meter. El ente autonémico estd en la
recta final del proceso de liquidaciéon
iniciado por el anterior Gobierno au-
tonomico, del PP, y el proximo martes
saldran los altimos empleados afec-
tados por el ERE de extincion.

A juicio de Lluis Bertomeu, miem-
bro del dltimo consejo de administra-
cion de Radio Television Valenciana
(RTVV) -que ces6 al iniciarse la liqui-
dacién en 2013-, la inica opcion para
reabrir el ente es dar marcha atras en
el proceso de liquidacion. O lo quees lo
mismo, anular el ERE, readmitir a los
1.800 empleados despedidos y devol-
ver la radiotelevision publica al punto
en el que se encontraba cuando el ex-
presidente Alberto Fabra decidié su cie-
rre: con unas pérdidas anuales de 212
millones de euros, segiin el exconseje-
ro de Hacienda Juan Carlos Moragues.

A ese balance negativo habria que
sumar el coste de los salarios de tra-
mitacion -lo que han dejado de cobrar
los despedidos desde que se aprobé el
ERE hasta la fecha-, que segtin un es-
tudio del propio ente elaborado a fi-
nales del afio pasado asciende a 55 mi-

I

-

N

- i3

llones de euros. A cambio, eso si, los
afectados por el ERE tendrian que de-
volver las indemnizaciones que cobra-
ron. Una vez readmitidos todos los em-
pleados y devueltas las indemnizacio-
nes, Puig tendria que optar entre
mantener la televisién con 1.800 em-
pleados -més que Antena 3 y Telecin-
co juntas- y 212 millones de pérdidas,
0 empezar un nuevo proceso de ERE
para reducir la plantilla.

En este sentido, cabe recordar que
la primera opcién del PP no fue cerrar
la television, sino reducir su estructu-
ra. En agosto de 2012 aprobé un ERE
para 1.000 de los 1.800 empleados. No
obstante, al decretar el Tribunal Su-
perior de Justicia de Valencia la nuli-
dad del ERE -y, por tanto, la readmi-
sion de todos los despedidos-, Fabra
decidio el cierre.

)

Captura de los altimos minutos de emision de Canal 9
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ROBER SOLSONA

«Hay un embrollo legal y juridico
que hace complicado reabrir la televi-
siény», opina Bertomeu. «Si se parali-
za la liquidacién, hay que readmitir a
1.800 empleados, pero se vulnera la ley
de cierre de RTVV». Por otro lado, «si
se termina la liquidacion y se crea una
nueva sociedad, puede haber impor-
tantes problemas legales». De la mis-
ma opinion es el exconsejero de Ha-
cienda Juan Carlos Moragues: «Si se li-
guida y se crea una nueva, se podria
incurrir en el supuesto de sucesion de
empresa» —-con lo que el ERE volveria
a ser nulo-. La alternativa, crear un
ente «totalmente distinto del que se
cerrd» para conjurar el riesgo. Los dos
coinciden en que «la tinica manera de
reabrir la television a corto plazo es
parar la liquidacién», con los costes
que ello implica.
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Hisenda comenca a retornar I'TVA
del primer trimestre ala CCMA

P Ladevolucid pertayent
als primers mesos de 2015
permetrareduirde 35a 20
milions d'euros el préstec

BARCELONA | EFE/DAG
M El president de la Corporacié6 Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA), Brauli Duart, va anunciar
ahir al Parlament de Catalunya que
I'Agéncia Tributaria esta comen-
cant a retornar I'IVA deduible del
primer trimestre del 2015.

En aquests moments s’han
completat els retorns dels mesos
de gener i de marg, i s'esta pendent
del mes de febrer. Aquesta devo-
lucio s’ha comengat a fer efectiva

després de mesos de retard i un
cop el Tribunal Econdomic Admi-
nistratiu Central ha resolt satis-
factoriament la sol-licitud de sus-
pensio presentada per la CCMA.
En el marc de la sessi6 de con-
trol de la cambra catalana en l'ac-
tuacié de la CCMA, Duart va ex-
plicar que aquest fet permet reduir
la peticio del préstec que s’ha
sol-licitat al govern de la Genera-
litat per afrontar I'impacte en la tre-
soreria de la Corporacio del no re-
torn de I'TVA dels tiltims anys.
Aquesta necessitat financera
per al préstec passaria, segons va
explicar Duart, de 35 a 20 milions,
en cas de complir-se els retorns de
I'IVA per a tot aquest any, i servi-
ria per afrontar l'impacte de I'TVA

no retornat corresponent al pe-
riode 2012-2014.

Molts litigis pendents

La Corporacio considera que s'ha
«resolt satisfactoriament» una de les
amenaces que planejaven sobre la
seva viabilitat, Tot i aixo encara
queda pendent «la resolucié del
conflicte de I'IVA per a la totalitat
dels imports reclamats i dels 20 mi-
lions encara no retornats per I'A-
géncia Tributaria». El conflicte
amb Hisenda segueix encara en
procés judicial.

Els problemes de la CCMA amb
I'Agéncia Tributaria es remunten a
2012, quan Hisenda va establir que
els mitjans puiblics només podien
deduir 'TVA de la part empresarial

de la seva activitat, excloent-ne les
aportacions piibliques. Per aquest
motiu, el Ministeri va reclamar el
pagament de 8o milions dels im-
ports per deduccié de I'TVA en els
anys 2012 i 2013, malgrat que la li-
quidaci6 ja havia estat acceptada.

D'altra banda, la CCMA encara
ha d’'abonar 3 milions d'euros els
treballadors de Catalunya Radio,
per la senténcia que declara «il-li-
cita» la retallada del 5% de sou
que s'aplicava des del 2013 En re-
lacié amb la proxima resolucio ju-
dicial sobre la reduccié del 5% del
salari a la plantilla de TVC, el pre-
sident de la CCMA va insistir que,
en cas que s’haguessin de tornar els
imports descomptats, caldria tro-
bar una solucié conjunta entre el
Parlament ila Generalitat.

Aquesta situaci6 va canviar per
al 2015, quan el novembre de l'any
passat el Congrés de Madrid va
donar llum verd al fet que els ens
ptiblics de radio i televisio puguin
deduir tot I'TVA.

TV3

Sallent afirma que
es vol «revitalitzar»
alguns programes

I La comissié de control parlamen-
taria a la CCMA també va tractar so-
bre la nova programacié de Televisié
de Catalunya. €l seu director, Eugeni
Sallent, va assegurar que l'objectiu
és anar més enlla «d'un canvi de ca-
res» en els espais informatius anun-
ciats aquesta setmana i que s'esta
treballant per «revitalitzar>» alguns
dels programes actuals. Sallent va
anunciar que la temporada vinent
comptara amb noves temporades
d'Afers Exteriors, el concurs Oh
Happy Day, €l Forasteri Veterinaris.
Aixi mateix, entre les novetats pera
la tardor, destaquen la série Merlj, el
programa Economia en Colors, amb
Xavier Sala i Martin de conductor o
Catalunya experience. dG.
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Mediaset repite
como ausente del
FesTVal de Vitoria

Solo las cadenas de Mediaset
volveran a faltar en el gran escapara-
te anual de la television en Espafa.
Las relaciones siguen siendo
cordiales, segiin recalco ayer Joseba
Fiestras, director del FesTVal, pero
la estrategia del grupo sigue siendo
no duplicar las presentaciones de
sus novedades. TVE, Antena 3, La
Sexta, Canal +, ETB, Discovery Max,
MTYV, Comedy Central, Canal Cocina
y Canal Panda si estardn presentes
en Vitoria, del 1 al 6 de septiembre,
en la séptima edicion de un certa-
men mas que consolidado.
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VENEZUELA

La prensa se
manifiesta contra
la creciente
censura chavista

L. VINOGRADOFF CARACAS
El Dia de los Periodistas no fue para
celebrar, sino para protestar contra
la censura del Gobierno de Maduro,
agravada ahora por la nueva moda-
lidad de la «censura digital» y la
«guerra electrénica» que persigue
y encarcela a los tuiteros criticos.
Los trabajadores de la prensa se
manifestaron ayer en Caracas, por
primera vez en los 16 afios que lle-
va en el poder el chavismo. La mar-
cha estuvo encabezada por el presi-
dente del Colegio Nacional de Pe-
riodistas, Tinedo Guia. Guia asegurd
que los comunicadores sociales han
sido «atacados sin misericordian.
Durante 2014 hubo 350 agresiones.
Por otra parte, el secretario de Es-
tado para Iberoameérica, Jesus Gra-
cia, se reunid ayer en Venezuela con
el viceministro de Exteriores, Calix-
to Ortega, pese a las reticencias mos-
tradas por parte de la ministra de
Exteriores, Delcy Rodriguez. Gracia
reiterd el apoyo de Espania al ofre-
cimiento de la UE al Gobierno de Ve-
nezuela para explorar con el Conse-
jo Nacional Electoral, junto con Una-
sury la OEA, como contribuir a unas
elecciones inclusivas y transparen-
tes, informa Luis Ayllon.
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GIOVANNI TROILOD

La imatge a la qual el World
Press Photo va retirar el premi

L'organitzacio del World Press Photo va
retirar el marc passat el premi al projecte titulat
El cor obscur d'Europa, del fotdgraf Giovanni
Troilo. Es tractava d'una série d'imatges molt
punyents -i, al mateix temps, sorprenentment
estétiques, que el reporter italia afirmava haver
realitzat integrament a la ciutat belga de
Charleroi. La polémica va esclatar quan altres
fotografs van denunciar que algunes
imatges -com la de la parella dins del cotxe- eren
el resultat d'un muntatge.
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Albert Batalla
demana a TV3
que repari la
imatge de Ia
Seu d'Urgell

Albert Batalla, diputat al Parla-
ment i alcalde de la Seu d’Urgell,
va demanar ahir a la direccié de
la Corporacio Catalana de Mitjans
Audiovisuals buscar formules que
ajudin a rectificar “la imatge es-
biaixada” que el programa “Sense
Ficcio” de Televisio de Catalunya
va donar de la Seu d'Urgell i el
Pirineu el passat 2 de juny, quan
va emetre un reportatge sobre el
fenomen del contraban a la fron-
tera entre Catalunya i el principat
d’Andorra. En una pregunta a la
Comissio de Control de 'Actuacio
de la Corporacié Catalana de Mi-
tjans Audiovisuals del Parlament,
Batalla ha subratllat que “la gent a
la Seu es guanya la vida de forma
honesta i volem que la ciutat sigui
coneguda arreu del pais pels seus
actius com la catedral romanica,
el parc olimpic del Segre o ser la
capital del formatge”. Segons el di-
putat, “la imatge que es va donar
del territori va ser una imatge to-
talment parcial” amb “determina-
des recreacions que eren irreals”.
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La gestion de la Radiotelevision canaria

Un informe de la policia concluye que
RTVC infl6 el valor de 260 programas

El Grupo de Delincuencia Econémica constata que Television Canaria pago cuatro veces el valor de
cinco series para ayudar al periodista y productor Paco Padrén, amigo del exdirector Guillermo Garcia

Daniel Millet
SANTA CRUZ DE TENERIFE

El Grupo de Delincuencia Econd-
mica de la Policia Nacional ha con-
cluido quela Radiotelevision Cana-
ria (RTVC)inflo en 2008 el precio de
los 260 programas sobre el depor-
te canario contratados a la produc-
tora tinerfena Amanecer Latino, Si
asilo hizo, segtin elinforme policial,
fue para favorecer economicamen-
te-al administrador inico de Ama-
necer Latino, el periodista Francis-
co Padron, muy conocido en Tene-
rife primero comodirectorde Radio
Club Tenerife y luego como dueno
delacadenalocal, yadesaparecida,
Canal 7 del Atlantico. Enel momen-
to en que se firmaron las adjudica-
ciones, Padron estaba acuciado por
deudas con la Seguridad Social. De
hecho, tenfa las cuentas bancarias
de la productora embargadas.

Estos datos estan recogidos en
el informe del Grupo de Delin-

cuencia Econémicadela Policia y
que forma parte de la investiga-
cion que dirige Maria de Lorenzo
Cidceres Farizo, magistrada del
Juzgado de Instruccion numero 4
de Santa Cruz de Tenerife, con el
apoyo de la Fiscalia Anticorrup-
cion.

Enconcreto, segun los testimo-
nios de algunosde los presentado-
res de los programas y de “exper-
tos en lamateria’ la Policia conclu-
veque elente pagd con dinero pa-
blico al menos cuatro veces el va-
lor real de estos espacios en el
mercado audiovisual.

Eldocumento detalla que RTVC
abond por cada uno de esos 260
programas 6.307 euros, cuando en
realidad su precio no pasariadelos
1.500 euros. De los 1.639.800 euros
que pago la Television Canaria por
todos ellos, la cadena debia haber
abonado a Francisco Padron, a lo
sumo, 390,000 euros, aunque en
condiciones normales el producto

hubiese sido desechado porsuma-
la calidad y produccion. Los agen-
tesnosolose apoyan enlos testimo-
nios recabados, sino también en la
poca profesionalidad con la que se
produjeron los capitulos y los esca-
sos recursos para el rodaje, La se-
rie se emitio a altas horas de lama-
drugada, lamayoriadelos capitulos
en el desaparecido segundo canal
de RTVC y con audiencias que no
superaron los 9.000 telespectado-
res. Solo uno de los capitulos —una
entrevistaal boxeador Zeben Diaz—
seencuentra en internet, en Youfu-
be.Alosagentes dela Policia Nacio-
nalles sorprende que ante el eleva-
do coste de produccion no haya
mencionalgunaalos programasen
laweb de la Television Canaria.

Cien por cien fondos piiblicos

ElGrupo de Delincuencia Econé-
mica informa a la fiscal antico-
rrupeion, Maria Farnés Martinez
yalajuez Maria de Lorenzo Cice-

res Farizo que “el ente publico Ra-
diotelevision Canaria se nutre al
cien por cien de fondos piblicos’
paramatizar:"Hay una despropor-
cion del dinero que se ha pagado
por unos programas [de Amane-
cer Latino| cuyo coste de produc-
cién, segiin expertos en lamateria,
seria al menos cuatro veces infe-
rior”, “Es por lo que este grupo de
investigacion estima que se hapo-
dido cometer un delito de malver-
sacion de caudales puiblicos’ con-
cluye en su analisis la Polici
El Grupo de Delincuencia Eco-
némica abrio la investigacion el
29 de diciembre de 2014 al reci-
bir una denuncia anonima en la
que se asegurabaque en RTVC se
sabia que lo que se pago por esos
programas de Amanecer Latino
estaba muy porencimade supre-
cio real. En esta denuncia se dan
detalles muy concretos, como que
era de todos conocido en la Tele
vision Canaria las continuas

tas que Paco Padron hacia ala di-
rectora de gestion de RTVC, Lour-
des Reyes, en las oficinas del edi-
ficio Mapfre, en Santa Cruz de Te-
nerife. La denunciarecoge quelos
programas se entregaron sin or-
den ni control y se pago por ellos
antes de ser entregados y emiti-
dos. Hubo una segunda denuncia
anonima, recibida el 17 de febre-
ro de este ano, en la que se adjun-
tan copias de los contratos de los
cinco programas, asi como un lis-
tado incompleto de la emision de
los 260 capitulos.

Seguin la cronologia de los he-
chos, Guillermo Gareia, director
de la Radiotelevision Canaria en-
tre diciembre de 2007 yabril de es-
te ano —es decir, durante 8 anos-,
firma los contratos con Francisco
Padron ensus primeros meses ¢
mo maximo responsable de la ca-
dena publica, un detalle que tam-
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Los documentos policiales. Estos cuatro folios forman parte de uno de los informes del Grupo de Delincuencia Econdmica de la Policla Nacional que figuran en la causa que sigue el Juzgado de Instruccion
ntiimero 4 de Santa Cruz de Tenerife por las presuntas irregularidades en los contratos de Radiotelevision Canaria a la productora Amanecer Latino, del periodista tinerfefio Francisco Padron.

‘Como si hicieran perritos calientes”

Padrén metié tanta presion que hubo dias en los que se grabaron hasta 10 entrevistas

D. Millet

SANTA CRUZ DE TENERIFE

“Trabajen como si hicieran perri-
tos calientes de Peter” Algunas de
las personas que trabajaron enlos
cinco programas sobre el deporte
canario que Radiotelevision Cana-
ria encargo a la productora Ama-
necer Latino recordaron que esta
era una frase que solia repetir el

administrador tnico de la empre-
sa, Francisco Padron, para meter-
les prisa. Sereferfaa Casa Peter,un
conocido local de La Laguna que
se caracteriza por la rapidez con
que sirve hamburguesas, perritos
v bocadillos.
Esunodelosaspectos que mas
llamé laatencionalosagentes del
Grupo de Delincuencia Economi-
ca que investigan el caso al tener

indicios de que se pudo cometer
almenos malversacion de fondos
publicos. La Policfa, de hecho, ex-
pone en suinforme que estas pri-
sas refuerzan la tesis de que la
principal intencién de estos pro-
gramas eran convertirse en una
formade financiar a Francisco Pa-
dron, cuyas cuentas de Amanecer
Latino estaban embargadas por
una deuda con la Seguridad So-

cial superior a los 1,5 millones de
euros.

Seguinalgunos delosinterroga-
dos, Padron no solo les pedia cele-
ridad, sino que en alguna oc:
lleg6 a admitirles que debian ha-
cerlo rapido para “poder cobrar”
Uno de ellos, Sixto Escobar, llego a
reconocer que hubo dias en los
que llegaron a realizar hasta 10
entrevistas, "Tuve que improvisar

en muchas ocasiones para hacer
las preguntas. Era incdmodo tra-
bajar asi’ dijo a los agentes, para
anadir, segtin aparece enlos infor-
mes: “En una ocasion, Francisco
Padron me comento que las en-
trevistas habia que hacerlas en el
menor plazo posible ya que asi
podia cobrar la produccion de di-
chos programas’

Otro interrogado que también
admite la presion ejercida por Pa-
dronfue el presentador Javier Ro-
driguez. “Hice 50 capitulos en
apenas dos semanas, apuntoalos
polic aclarando que cobro
6.000 euros “sin contrato” "Todo
seapalabro de formaverbal; argu-
mento,
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>>Viene de la pigina anterior

bién llama la atencion a los agen-
tes. Taly como aparece en ladocu-
mentacion oficial, el primer con-
trato por los 52 programas de Va-
lores del deporte canario se firma
el 14 de febrero de 2008, solo dos
meses después de la toma de po-
sesion de Guillermo Garcia. Los
otros se rubricaron enlos siete me-
ses posteriores: Promesas del de-
portecanario (52 capitulos de cer-
ca de 30 minutos cada uno), el 17
de marzo; Glorias del deporte ca-
nario (52 capitulos), el 1 de abril;
Protagonistas del deporte canario
(78), el 1 de agosto; y una segun-
datandade Valoresdel deporte ca-
nario (26), el 26 de septiembre.

Julio de 2008

Tal y como detalla RTVC en una
relacion de las emisiones de los
260 programas —con fecha y ho-
ra-, enviada a la Policia y a la fis-
calenalmenostres ocasiones, los
primeros capitulos se pudieron
ver en julio de 2008 y los tltimos,
ennoviembre de 2010. Lainmen-
samayoria se paso porel segundo
canal (que cerrd sus emisiones el
30 de julio de 2012 por falta de
presupuesto), algunos en horas
de la madrugada, la prictica tota-
lidad con apenas un par de milla-
res de telespectadores de audien-
cia y practicamente todos -algo
que sorprendio especialmente a
los agentes— eran entrevistas a de-
portistas o personas relacionadas

con el deporte de Tenerife, ni si-
quiera de las islas menores de la
provincia tinerfena, con lo que el
coste de surealizacion fue todavia
menory su funcion de abarcar to-
do el Archipiélago, una falsedad.

El ente publico pago
6.307 euros por capitulo
pero la policia cree que
no valen mas de 1.500

Ademasdeignoraralaprovincia
de Las Palmas, aparecen muchos
deportistas totalmente desconoci-
dos enla provincia oriental. Hay de
todo. Porejemplo, desfilaron por las
entrevistas, realizadasenel plato de
Canal 7 del Atlantico en Santa Cruz,
los jugadores de fiitbol Rubén Ros-
quete e [riome Gonzilez, el balon-
cestista Jaime Heras, el boxeador
Zeben Diaz, el ciclista Edgar Carba-
llo,losluchadores Eliecer Gutiérrez
y Romen Luis, la judoca Arancha
Maroto, el piloto Toni Herrera, el al-
pinista Juan Diego Amador, el en-
trenador de voleibol Ambrosio
Gonzilez, el presidente del Club
Baloncesto Canarias, Félix Herndn-
dez, y una larga lista de deportistas
de todaslas disciplinas, entrenado-
res y directivos, una gran mayoria
de ellos residentes en Tenerife.

La Policia recuerda en su infor-
me que va antes de recibir el pri-
mer chivatazo, ladiputadaregional

del Partido Popular Agueda Mon-
telongo, entonces portavoz del
Grupo Parlamentario popular en
la Comision de la RTVC, habia
puesto en duda puiblicamente es-
tas y otras producciones promovi-
das por Guillermo Garcia. Tras va-
riosrifirrafes con el director delen-
teen comparecencias parlamenta-
rias, Montelongo eleva los contra-
tos, nosolode Amanecer Latino si-
no de otras productoras canarias
~7 Mares SL y Doble Diez Comu-
nicacion—, ala Fiscalia Anticorrup-
cion para que investigue la comi-
sion de irregularidades. Esta de-
nuncia hamotivadolaaperturade
otra linea de investigacion por la
que Farnés Martinez pidio el pasa-
domes deabril todoslos contratos
de la Television Canaria a empre-
sas externas desde 2008 a 2011.
Técnicos y periodistas que tra-
bajaron con Francisco Padréon
avalaron en sus declaraciones al
Grupode Delincuencia Economi-
ca, como figura en las pesquisas
entregadas a la magistrada, la te-
sis de que el precio que pago
RTVC por los programas estaba
muy inflado y que hubo intereses
politicos de por medio. Uno de
ellos, que no trabajo para estos es-
pacios deportivos en concreto pe-
ro si para Padrén en Canal 7 del
Atlantico, el periodista Zenaido
Hernandez, conto a los agentes
que no sabia como se gestaron
esos cinco contratos pero que
creia que “los realizo Paco Padron
a través de cargos politicos que

gobernaban en aquel momentoy
los puestos de confianzanombra-
dos por los mismos” Anadio que
los programas “estarian sobreva-
lorados”y preciso que lo pensaba
porque “era el proceder habitual
enlas contrataciones entre las so-
ciedades de Francisco Padron y
Radiotelevision Canaria’

Los interrogados
dijeron que Padrén solo
queria cobrary que la
calidad era lo de menos

Padrdn le comento a Zenaido
Hernandez, tal y como reconocio
éste ala Policia Nacional, que “los
programas se tenian que realizar
yterminar atin sabiendo que la ca-
lidad no eralaadecuada’y que “lo
importante era cobrar”.

“[Zenaido] tuvo conocimiento
de que algunos programas era
realizados presumiendo que o no
iban a ser emitidos o se iban a
emitiren horas de pocaaudiencia,
todo ello siempre bajo la direc-
cion del dueno de la productora,
Francisco Padron Gareia’ resalta
en letra negrita el informe de los
investigadores.

Otro de los periodistas tinerfe-
nos a los que la Policia tomo de-
claracion, y que a diferencia de
Hernandez sitrabajo en estos pro-
gramas, fue Alexis Rojas. Este an-

tiguo colaborador de Radio Club
enlaetapa de Padron admitio que
llegé a hacer “hasta cuatro entre-
vistas diarias’ Rojas reconocio a
los agentes que Francisco Padron
le insistia en que los espacios se
tenian que grabar ‘lo mas rapido
posible”y “‘con un presupuesto li-
mitado” “[Rojas| también mani-
festd que aunque el formato del
programa era a deportistas cana-
rios de todaslas Islas, todaslas en-
trevistas que realizo fueron a de-
portistas que residian en Tenerife,
v que nunca se desplazo a otra is-
la a realizar algiin capitulo”
Eldocumento policial narra co-
mo Alexis Rojas “hace clara alu-
sionalas prisas, baja calidad de las
entrevistas, asicomo ala prioridad
de Francisco Padran por reducir
costes, pese a tener un elevado
presupuesto para ello, si se tienen
en cuenta las cifras de los contra-
tos" Y acto seguido matiza otro as-
pecto que los agentes consideran
muy importante en la investiga-
cion: “Alexis manifiesta que estas
contrataciones se pudieron pro-
duciratravés de los contactos que
Padron tenia con Guillermo Gar-
cia, yaque estos en el pasado man-
tuvieron una relacion de amistad
y laboral durante muchos anos.
Padron fue el director de Radio
Club Tenerife, trabajando también
en ese entonces Guillermo Garcia
como disc-jockeyy locutor de par-
tidos de futbol en la radio [Radio
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Cinco contratos por 1,6 millones de euros. En estos documentos de la Policia Nacional aparece la relacion de capitulos de los cinco programas de Amanecer Latino sobre el deporte canario, los precios que se
pagaron por ellos y las fechas de los cinco contratos. La RTVC pagé por las 260 entrevistas 1.639.800 euros, a razén de 6.307 euros por cada una. Segun la policia, estos programas tienen un valor inferior a 1.500 euros.
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>>Viene de la pdgina anterior
Club Tenerife]” Rojas también
aseguré que el propietario de
Amanecer Latino “mantenia mu-
chos contactos a nivel politico”.
ElGrupo de Delincuencia Eco-
némica hace precisamente espe-
cial énfasis en laamistad entre Pa-
drény Garcia,yen el hecho de que
éstanosolo eradesobra conocida
en Tenerile, sino que el propio
exdirector de la television autono-
mica no dudaba en admitirlo de
forma publica. Por ejemplo, re-
cuerda una entrevista a El Dia, el
24 de agosto de 2014, en la que
Guillermo Garciareconoce abier-
tamente que Francisco Padron es
unade las personas que mas le ha
ayudado y que ha marcado “un
antes y un después” en su carrera.

Entrevistas “exprés”

Un tercer interrogado, que como
Rojas hizo parte delasentrevistas
objeto de la investigacion, tam-
bién respalda las tesis policiales
de que el valor de las produccio-
nes habia sido sobrevalorado. Se
trata del también periodista tiner-
feno Sixto Escobar, que ademas
de hacer programas sobre turis-
moy el deporte del motor en di-
ferentes canales, entre ellos la
misma Television Canaria, fue
candidato del CCN a la Alcaldia
de La Orotava en las pasadas elec-
ciones locales del 24 de mayo. Es-
cobar calcula que hizo un total de
72 entrevistas v, ademas, a toda
prisa, con tanta presion que con-
t6 que Padron lo dejaba en unasi-
tuacion “incomoda” a la hora de
preparary presentar los capitulos.

Como Rojas, todas sus entrevis-
tas fueron a deportistas que viven
en Tenerife, por lo que tampoco
se desplazo a ninguna otra
con elahorro que eso supuso. Six-
to Escobar admitio a los agentes
que Francisco Padrén le exigia
‘entrevistas exprés”

La Policia Nacional tomao decla-
racién, asimismo, aotro de los en-
trevistadores, Javier Rodriguez Di-
az. Este relato que trabajo “sin
contrato’ que hizo “muchas entre-
vistas, alrededor de 50°, que tam-
l](]('ll se dL‘SpliiZl"] aotra iHIH yque
todas fueron grabadas enlos estu-

Los entrevistados

Iriome Gonzélez, futbolista.

dios de Canal 7 del Atldntico, si-
tuados en una transversal de la
Rambla de Santa Cruz de Teneri-
fe. Todos los participantes cobra-
ron entre 6.000 y 9.000 euros por
el trabajo.

Hubo hasta un miembro del
equipo, Marcos Valladares, realiza-
dorjefe, que tras varios capitulos so-
licito que se retirara su nombre de
los eréditos porque a sujuicio la or-
ganizaciony la calidad de las entre-
vistas era mala. Para €, el precio
que se pago por cada entrevista no
se correspondia con su calidad’

A toda prisa, tras un acuerdo
entre dos viejos amigos, incum-
pliendo el compromiso de hacer
unaserie dedicada a todoslos de-

Teresa Linares, atleta.

portistas del Archipié¢lago —sino
mayoritariamente alos de Teneri-
fe-, con una factura pésima, sin
apenas repercusion en las au-
diencias y la calidad de la marca
dela Television Canaria, pagados
con dinero publico a un precio
que cuadruplicasuvalor... La Poli-
cia deja bien claro en su informe,
en varias ocasiones ademas, que
los 1,6 millones que abono el en-
te publico por este material exce-
de en mucho a su precio real.
Dos delosinterrogados, Rojasy
Escobar,con experienciaen la pro-
duccién de productos audiovisua-
les, aseguraron que cada progra-
ma no valia mas de 1.500 euros,
mucho menos delos6.307 que pa-

Martinez, técnico de baloncesto.

Lp/oLe

El tinico capitulo, de los 260,
que esta en internet. A la Policia
Nacional le extrafié mucho que pese
a ser una produccion tan costosa,

los cinco programas scbre el deporte
canario no tengan menci6n alguna

en la pagina web oficial de la
Radiotelevision Canaria. De hecho, en
internet solo se puede encontrar una
de las 260 entrevistas, la realizada al
boxeador Zeben Diaz, imagen a la que
pertenece la imagen superior. Se
encuentra en Youtube. A la izquierda,
Guillermo Garcia, exdirector de la
Radiotelevision Canaria, y Francisco
Padron, administrador Unico de la
productora presuntamente
beneficiada, Amanecer Latino.

gd RTVC porellos. “Valorando que
hay que incluir las camaras, el de-
corado del plato, los gastos de pro-
duccion y otros, como el de la ma-
quilladora, la cantidad a pagar por
cada capitulo podrfaascenderala
cantidad de 1.500 euros como ma-
ximo’, manifesto Escobar, tal y co-
mo figura en el documento de la
investigacion. Marcos Valladares,
mientras, situo el coste en alrede-
dorde 2.400 euros, incluido el be-
neficio industrial.

Lajueznoha citadoatnadecla-
rar como imputado a ninguno de
los investigados, tal v como han
confirmado fuentes judiciales. Es
mis, el caso sigue en pleno proce-
so de instruecion. Sin ir mas lejos,

dos agentes del Grupo de Delin-
cuencia Economica acudieron el
pasadojueves alasede de laRadio-
television Canaria en Santa Cruz
para solicitar nueva documenta-
cion sobre los contratos a Franc
co Padron. Era la segunda visita al
edificio Maplfre. Haciatres mesesla
Policia ya habia estado alli. Se lle-
vo abundante material, entre con-
tratos, disquetes coninformaciony
hasta videos de programas. La Po-
ia intenta averiguar si pueden
haber mds personas involucradas
¥ POrqué estos programas pasaron
elvisto bueno de los controles del
Gobierno de Canarias.

Esta no es la tinica investigacion
abierta en la actualidad sobre los
contratos del ente priblico durante
eltiempo que lo dirigio el exlocutor
de los 40 Principales Guillermo
Gareia. Hay otras dos lineas abier-
tas aungue todavia no han llegado
ajudicializarse, En una de ellas, la
delegada de la Fiscalia Anticorrup-
cionen Santa Cruzde Tenerife, Ma-
ria Farnés Martinez, solicito el pasa-
do mes de abril todos los contratos
adjudicados a productoras cana-
rias entre los anos 2008y 2011. En-
tre ellos hay mas de Amanecer La-
tino, como una serie de 10 progra-
mas sobre el escritor Vazquez Fi-
gueroa [ll]L‘]lU[l('ﬂ h'l] “L‘g{lll(]il emi-
tirse. Garcia alegé que era porque
Fiqueroa aparecia fumando, lo cu-
al contravenia la Ley Antitabaco. El
PP cree que es porque ese progra-
ma, por el que RTVC pagé 90.000
euros, yahabiasidovendidoa TVE.
Enloseréditos aparece de entrada:
“Television Espanola presenta... El
mundo de Vizquez-Figueroa'

LaPolicia prosigue con su traba-
jo de andlisis de toda la documen-
tacion y no descarta otras implica-
ciones, Mientras, gracias a estas
contrataciones, Francisco Padron
ha podido librarse de una impor-
tante deuda con la Seguridad So-
cial de su productora Amanecer
Latino, que se llama asi en recuer-
do del macrofestival de musica ce-
lebrado el 8 de mayo de 1993 en la
playa de Las Teresitas de Santa
Cruz de Tenerife. El festival se de-
nominé Amanecer Latinoy su cor-
director fue Francisco Padron. Ac-
tuaron Celia Cruz, Oscar D'Ledn,
New York Band y Rosario Flores.

Lp/DLP

Un programa del deporte canario sin apenas deportistas grancanarios

Los policias que investigan el caso Amanecer Latino muestran en sus informes su extraneza de que la Radiotelevision Canaria, un medio puiblico con elara vocacion regionalista, contratara
260 entrevistas a deportistas y personajes relacionados con el deporte del Archipiélago, por un coste de 1,6 millones de euros, cuando apenas hay representantes de la provincia de Las Pal-
mas, De hecho, los entrevistadores interrogados por los agentes reconocieron que no hicieron ni un desplazamiento a otras islas y que los capitulos se grabaron en los estudios de Canal 7
en Santa Cruz de Tenerife. Si es verdad que hay entrevistados con prestigio, como los que aparecen en las fotos, pero también hay muchos que no son conocidos ni siquiera en Tenerife. En
total fueron 260 capitulos, la gran mayoria emitidos por el ya desaparecido segundo canal de la Tele Canaria. Ninguno tuvo mas de 9.000 espectadores de audiencia.
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Amb V de Vinader

«NO PUIARE al tramvia que va
cap al poder, sia del color que sia
fugiré sempre d’ell». Ovidi
Montllor

Hi ha periodisme encara? Cer-
cant respostes, fitant enrere per
poder seguir endavant, 'adéu
prematur d’en Xavier Vinader
reclama la pregunta. Vinader:
transmissio de saber, testimoni
heretat, memoria silenciada d’on
venim. Lart d’aixecar i remenar
la catifa, la voluntat -sovint
ingénua- de cantar les 40 al po-
der sense pensar en els riscos,
enmig de I'opcid triada de ser
pedra incomode a la sabata dels
manaires. De deixar-s’hi la pell
en l'intent de posar el dit a la na-
fra, de no procurar mai pel deli-
cat estémac del poder o de bur-
xar en totes les martingales
economiques de Can 60.

Mil. Mil preguntes per a cada
historia. I mil dificultats. En Vi-
na, reconvocat avui com ’ame-
naca silenciada i I'esperanca
bandejada del bon exemple. Mo-
delics transits biblics, va sobre-
viure resistint la dictadura i, per
fer el mateix, fer periodisme, va
ser empresonat per la demo-
cracia. Alguns, els de sempre,
ens ho volen fer oblidar. Hi ha si-
lencis que encara duren i perdu-
ren. Perque Vinader és també
antidot. Contra l'oblit i davant la
degradacio i la deriva.

Qui recerqui meétode per pro-
tegir el periodisme del mateix
periodisme pot trobar en la prac-
tica de Vinader I'algoritme de la
llibertat d’expressio. Es clar i és
catala: dubtar sempre, no
conformar-se mai amb la prime-

també més absurda i surreal en
aquest XXI. Prou que ho sap en
Vinader, que ha conegut totes les
limitacions, totes les imposicions

i cadascuna de les

«Transmissio de saber,
tc_astlm_onl heretat, memoria
silenciada d’on venims»

miseries de la professio.
De les camises blaves a
les redaccions iel joui
les fletxes a les capcale-
res, a l'exili i la presé
per denunciar les tra-

ra resposta i furetejar totes les
coses que hi ha darrere les co-
ses. Fertil métode vinaderia ele-
vat al cub de la seva maxima:
preguntar, repreguntar, contra-
preguntar.

Quan periodisme és vigilar
permanentment les estructures
de tot poder constituit. Periodis-
me és contrapoder, consciéncia
critica en una societat cada cop
més injusta i desigual. Potser

mes del terrorisme d'es-
tat ultradreta. Passant
per les mediocres pressions
economiques dels amos dels
mitjans —-que només tenen inte-
ressos- fins arribar —-simptoma i
senyal- a I'aclaparadora absen-
cia actual d’equips d'investigacio
en condicions.

Periodisme de referéncia, el
de Vinader, front 'altre periodis-
me de reverencia que ell denun-
ciava en tres temps: 'auge del
periodisme light, 'autocensura i

El periodista Xavier Vinader, a la dreta, entrevistant Mikel Lejarza, ‘El Lobo', infiltrat dins d’ETA. paco ELViRA

la corrupcio, que també esta sent

periodistica.

U ia pams, que fa pujada. Pe-
riodisme aparador: superficial,
de pindoleta i disseny,

Nuny».

Periodisme en temps convul-
sos. I per cloure, metafora que
camina, Vinader parafrasejant

que ens bombardeja
amb tot per no fer-nos
entendre res i combre-
gar amb els insuporta-
bles monolegs del po-
der. Dos i ull viu, sota la

«Fertil métode ‘vinaderia
elgvgt al cub de la seva
maxima: preguntar»

llosa de la inquietant au-
tocensura: fabricada
avui pels mateixos periodistes. I
tres. D’alerta: el periodisme
prostituit, en un temps on fins la
hipocresia i el cinisme ja és de
péssima qualitat. Paraules direc-
tes a la neurona en els temps del
capitalisme senil. Amb V de Vi-
nader, doncs: «Feu del periodis-
me una trinxera d’ética i rigor,
blindeu-vos davant tot desanim i
disposeu-vos a fer-ho cada vega-
da millor i anar cada cop més

Sarrionaindia: mentre no apre-
nem a furetejar la foscor no sa-
brem escriure amb claredat. Es
la via Vinader, estri en la caixa
d’eines de qui vulgui. Gracies,
mestre. Seguirem aprenent. Pre-
guntant-te. Repreguntant-nos.
Contrapreguntant-los. Que és
com s’arriba arreu i enlloc.

David Fernandez és portaveu del grup

parlamentari de la CUP.
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Silvia Céppulo (01) passara aquesta temporada el relleu d’El suplement a Ricard Ustrell (02). cataLunyaribio

Silvia Coppulo no presentara
‘El suplement’ el curs que ve

El magazin matinal dels caps de setmana quedara en mans de Ricard Ustrell

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Silvia Coppulo deixarade presentar
El suplement, el magazin dels caps
de setmana de Catalunya Radio, se-
gons ha pogut saber’ARA en exclu-
siva. La periodista ho fara oficial
avui, explicant-ho en antena.
Céppulo havia reclamat ja I'estiu
passat de ser rellevada del cap de
setmana, per qiiestions personals.
Pero aleshores des de I'emissora se
li va demanar que aguantés una
temporada més al capdavant d'un
programa que, sotalasevadireccio,
s’ha convertit en un dels bastions
d’audiéncia de Catalunya Radio.
Pero, tot i oficialitzar-se avui que
no continuara al capdavant del pro-
grama, encara no esta clar quin és el
segiient desti professional de la co-
municadora. Coéppulo negocia amb
la direccio el seu encaix en la graella
dels dies laborables, pero de mo-
ment ’'empresa i la professional no
han tancat un acord sobre la franja
horaria i les retribucions que rebria
acanvi. La temporada de 'emissora
acaba el 12 de juliol (si bé El mati de
Catalunya Radio allarga fins al 17).

A partir de la tardor, sera Ricard
Ustrell quidirigeixiipresenti Elsu-
plement. El periodista és un conegut
dels oients del cap de setmana, ja
que l'estiu passat va presentar el
programa mentre Coppulo era de
vacances. Durant la temporada re-
gular hasigut subdirector de La tri-
bu, el magazin de la tarda de I'emis-
sora publica. Els dos cursos anteri-
ors va ser coordinador d’Els opti-
mistes, presentat per Angel Llacer
i Manu Guix, i abans havia format
part de I'equip de Tot és molt confils.

Aposta per un professional jove

Ustrell és un dels valors joves de
I’'emissora. Sabadellenc, nascut el
1990, es va llicenciar en periodisme
ala UABi cursa ara filosofia com a
segona carrera. Es va foguejar pro-
fessionalment al'emissora munici-
pal de Sabadell, abans de saltar a
RAC1 ~com a imitador al programa
Versio RACI, de Toni Clapés-,
RAC1051, posteriorment, a Catalu-
nya Radio. Ha treballat també per a
la revista Quadern. Durant les pro-
Ximes setmanes s’anira coneixentel
seu equip. Des de I'emissora es vol
reforcar el seu perfil jove amb la
preséncia d’altres veus més vetera-

Futur

La periodista
i l'emissora
negocien el
seu encaixen
lagraelladels
laborables

nes, tenint en compte, amés, que
es tracta d’un programa llarg, ja
que abraca de les8del matialal
del migdia.

Al'espera de conéixer aquest
dijous els resultats d’audiéncia
de 'EGM corresponents al final
de curs, Coppulo deixa El suple-
ment ala franja alta de I'emisso-
ra,com alider dels caps de setma-
na.Enles tltimes dades, publica-
desal’abril, millorava ostensible-
ment els resultats del dissabte,
que es disparaven dels 227.000
fins als 356.000 oients, i supera-
va aixi el Via lliure de RAC1, que
esquedavaen 237.000 seguidors.
Els diumenges la batalla estava
tan renyida com per acabar en
empat: els dos programes regis-
traven 264.000 oients. Unade les
caracteristiques del programa,
sotalabatutade Céppulo aquests
quatre anys, hasigutun augment
de la preséncia dels continguts
informatius respecte a l'etapa
presentada per Xavier Sola.

Aquest estiu, com vaavancar
I’ARA, Adam Martin tornara a
presentar El suplement, com ja
havia fet en anteriors tempora-
des de vacances. s
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JUSTO BARRANCO
Barcelona

nes setmanes
abans que el 2009
el virus HIN1 ocu-
pés els titulars de
tot el mén, uns en-
ginyers de Google havien publi-
cat un article a la revista Nature
que va causar sensacid: Google
podia predir la propagacio de la
grip hivernal als Estats Units per
zones estudiant només qué bus-
cava la gent a internet. Google
rep més de 3.000 milions de con-
sultes diariament. I les emmagat-
zema totes. Sense fer frotis bu-
cals amb bastonets, només conti-
nuant una combinacid de 45
termes de recerca que es dispa-
ren juntament amb lavanc de
I'epidémia, Google podia gairebé
en temps real -i no dues setma-
nes després com els centres de
control de malalties- dir on es
propagava la grip. Sorpresos?
Benvinguts al nou mon del big
data, una revolucié que consis-
teix a fer prediccions a partir
d’enormes quantitats de dades i
que esta canviant moltes coses,

Incloent-hi el mén de la cultu-
ra: amb els seus algoritmes, Goo-
gle recomana ja els webs més re-
llevants per a les nostres recer-
ques, i Amazon ens ofereix cada
vegada que entrem a les seves pa-
gines el nostre llibre ideal. Sap a
quines hores llegim, quins dies,
quina quantitat de pagines, en
quins ens aturem, quins llibres es
llegeixen fins al final i quins no.

Sense anar més lluny, només el
2,4% dels lectors digitals van
acabar les 700 pagines del venu-
dissim EI capital al segle XXI de
Thomas Piketty. 1, segons la pla-
taforma Kobo, el 56% dels seus
lectors digitals d’El jilguero de
Donna Tartt, lloat premi Pulit-
zer, no van acabar el llibre.

Unes dades que no son fitils:
Amazon ha anunciat aquesta set-
mana que en el seu servei de tari-
fa plana Kindle Unlimited els au-
tors que s’autopubliquin els pa-
gard per pagina llegida. En
realitat, importa per moltes més
raons. No només perqué Ama-
zon pot acabar estenent aquesta
practica a tots els seus llibres. Si-
né perqué, com reflexionava
aquesta  setmana  Samantha
Shannon a The Guardian, ales-
hores Donna Tartt hauria de
canviar la seva novella de 800
pagines premiada amb el Pulit-

La creacié cultural en un mén d'algoritmes

PRODUCCIONS

‘BIG DATA

Els trilions de dades d’internet
revolucionen les industries culturals

zer perqué tants lectors no 'han
acabat? En un mon convuls pels
canvis digitals, qualsevol cosa és
possible, fins i tot que els llibres
estiguin en perpetu procés de
canvi a causa dels bits, gracies a
les dades que vagin arribant de la
seva lectura, dividint-los en frag-
ments més o menys llegits i que
poden ser alterats per augmentar
el seu mercat eliminant els mo-
ments que frenen la seva lectura,

Es podria adduir, amb justicia,
que en realitat no es tracta de cap
novetat, que en altres ambits al
moan editorial ja s'operava i
no, no s'explicaria, sense anar
més lluny, la proliferacié com a
bolets de trilogies de novella
erotica per a dones després de
'éxit de Cinguanta ombres d’en
Grey. O els booms periodics de
determinats géneres, Pero és cert
que ara el salt quantitatiu és po-
tencialment immens.

1, de fet, el salt ja esta en marxa
en gran gricies al gegant de la te-
levisié per internet Netflix. La

COMPRAR O LLEGIR?
Només el 2,4% dels
lectors digitals van
acabar ‘El capital al
segle XXT’ de Piketty

NOVES REGLES

La tarifa plana
d’Amazon pagara

els autors autoeditats
per pagina llegida

ESTUDIS PRECISOS

L’analisi de dades
permet fragmentar
gairebé fins a lindividu
els sectors de mercat

serie House of cards, protagonit-
zada per Kevin Spacey, dirigida
per David Fincher (La red social),
un remake d'una série britanica
dels anys noranta, va ser aprova-
da pel gegant de la televisio per
internet Netflix a partir d’analit-
zar els bilions de dades que ma-
neja. Al cap iala fi, si al mon an-
terior al big data calia analitzar
mostres, ara podem fer servir to-
tes les dades, cosa que permet
veure subecategories i submer-
cats que les mostres no podien

estimar. I a Netflix, que estd a
punt de desembarcar a Espanya i
que ha apostat a fons pel big data
en tots els seus vessants, quan li
van proposar un remake de
House of eards amb Fincher i
Spacey, va analitzar les dades de
qué disposava i hi va trobar una
correlacié important entre els
aficionats d’uns i d'altres. 1 va
apostar en gran, ni més ni menys
que 100 milions de dolars per du-
es temporades de 13 episodis ca-
da una sense veure’n un episodi
pilot. I va fer diana.

Al cap ia la fi, gracies als mili-
ons de terabytes que envia als
seus espectadors cada mes, Net-
flix sap quan Pespectador atura
la reproduccio d’un film o série,
quan rebobina o avanga una es-
cena o quan abandona per sem-
pre després d’uns minuts el visi-
onat d'una série i produieix un
“esdeveniment”, una accié dis-
creta gravable i analitzable. De
fet, aixo permet que no deixin res
a l'atzar: per promocionar House
of cards se li va demanar a David
Fincher sis trailers diferents en-
focats en facetes diferents per
atreure els diversos perfils d’es-
pectador. Els fans de Kevin Spa-
cey van veure trailers amb ell, les
dones que van veure Thelma i
Louise van veure trailers amb els
personatges femenins i els molt
cinéfils van veure trailers amb el
toe Fincher.

Netflix no sap si prems el botd
d’aturada per set, una trucada o
avorriment, pero si molts ho fan
en el mateix punt es poden co-
mencar a fer inferéncies. Com
assenyalen al seu llibre Big data
el professor de I'Internet Institut
de la Universitat d’Oxford Viktor
Mayer-Schinberger i Kenneth
Cukier, editor de dades de The
Economist, “se’ns ha ensenyat a
buscar causes a tot encara que
resulti dificil. Amb els big data ja
no sabrem per queé es produeixen
les coses, les seves causes. No-
més el qué: les correlacions ens
indicaran que es produiran”. I,
diuen els autors, “ens ajudara a
veure el sentit del nostre mon
d’una manera que ni tan sols ha-
viem intuft”.

De moment, Netflix creu a ulls
clues en aixo: molt abans de cre-
ar séries utilitzant la poténcia del
big data, el feia servir per reco-
manar als seus milions de clients
pel-licules i séries. En concret,
ocupa 300 persones per mante-
nir i millorar les seves recomana-

Laboratori de bits. Kevin Spacey a House
of cards, una série de gran exit creada per
Netflix partint de I'encreuament de milions
de dades del piblic nord-america.

cions de continguts i gasta uns
150 milions de dolars anuals a re-
comanar pel-licules i programes
als seus més de 40 milions d’abo-
nats. Sap no només els géneres i
actors favorits, sind fins i tot la
paleta de colors més popular a
I'hora de clicar a la pantalla les
cobertes de les pellicules i els
programes que proposen.

Ja posats en la creacid de con-
tinguts, Netflix ha trepitjat I'ac-
celerador. Basant-se en els seus
milions de dades, per exemple,
ha contractat Adam Sandler en
exclusiva per a quatre pel-licules.
Sandler és dels pocs actors de
pel-licules que de manera siste-
mitica figuren en els ranquings
de més vistes per als abonats de
la plataforma als Estats Unitsial-
tres regions, del Brasil al Regne
Unit. A més, ara Netflix s’ha llan-
¢ata produir no-ficcid, com la se-
rie Chef’s Table, amb un xef i la
seva vida i miracles en cada epi-
sodi. Normalment els documen-
tals no acostumen a tenir tants

espectadors com les pellicules,
perd Netflix creu que pot canviar
aquesta dindmica atraient nous
publics fent servir el mateix algo-
ritme que per a altres producci-
ons, i donar aixi accés als cineas-
tes a bons pressupostos i a unes
audiéncies que s’han acostumat a
veure el que Netflix els diu que
els agradara.

Per a Lisa Nishimura, vicepre-
sidenta de documentals i comé-
dia a Netflix, determinar quée
produir i el que als espectadors
els pot agradar és un encreua-
ment d’art i ciéncia. “Serem real-
ment intel-ligents a I'hora d’en-
granar el que sabem”, apunta, i
explica que havien vist un enor-
me interés en els seus programes
de menjar, aixi que ja sabien del
potencial de Chef’s table d’atreu-
re puiblic, a la qual cosa se suma-
va I'interés que havia suscitat en-
tre els abonats Jiro dreams of su-
shi, del mateix director, David
Gelb. Nishimura diu que I'algo-
ritme de recomanacio de Netflix
és unabonica part de la seva salsa
secreta, capa¢ de recomanar do-
cumentals a I'hora adequada en
I'aparell adequat seguint els pro-
grames anteriors adequats.
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Un algoritme que determina
quins géneres apareixen, quins
programes i amb quins els apare-
lla, cosa que, diu Nishimura, per-
met a molta gent descobrir pro-
grames que mai no veuria. Net-
flix ha esmicolat les pel-licules en
més de 70.000 caracteristiques,
creant un enorme mosaic de ge-
neres gairebé absurd: histories

sataniques estrangeres dels vui-
tanta, documentals emocionals
de lluita contra el sistema... Fi-
nalment, el 75% de l’activitat de
I’'abonat de Netflix ve de les reco-
manacions. L’algoritme sap molt
dels nostres gustos.

Sens dubte, el camp és im-
mens. Els estudis de Hollywood
jano han de segmentar I'audién-

ALBUM

cia en home, dona, de més de 25
anys i de menys. Els perfils son
molt més detallats. “Podem des-
cendir fins a microsegments”,
diu Richard Maraschi, d’IBM,
“com les soccer mom —dones de
classe mitjana alta amb temps
per portar els seus fills a les acti-

CONTINUA A LA PAGINA SEGUENT »>
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La creacié cultural en un mén d’algoritmes

Els analistes del ‘big data’
prediuen el 80% dels exits

AFP /[ GETTY

Donna Tartt, autora d’El jilguero: no tots els compradors la van acabar, almenys en llibre electronic

»> VE DE LA PAGINA ANTERIOR

vitats esportives— de Florida,
apassionades de les pellicules
d’accid.

Pots comencar a aconseguir
una fidelitat més important ente-
nent I'audiéncia”. Els estudis uti-
litzen el que aprenen per dirigir-
se a col-lectius especifics a les se-
ves campanyes, fer que els trailers
siguin atractius per als diferents
grups i per portar la distribucio a

les arees més adequades. El big

data ajuda profundament a les
pel-licules a trobar el seu publicia
dur a terme campanyes de mar-
queting molt més efectives analit-
zant reaccions de Facebook,
Twitter, Google per fer els passos
segiients i predir el public. “Per
poder crear productes necessites
entendre qui son els que veuen les
pellicules i exactament quines
qualitats d’un film provoquen les
seves reaccions”™. I és que a Holly-
wood també esperen poder dis-
senyar les pel-licules des del prin-
cipi. De moment, en la taquillera
Coémo entrenar a tu dragon hi va
haver dues projeccions previes
que van mostrar que les dades po-
den millorar el desenvolupament
industrial del producte. Una pro-
jeccio va ser per a professionals i
una altra per a families, i es van
gravar al detall cada minut les res-
postes de 'audiéncia, des de riure
a indiferéncia. Les dades van ser

enviades al productor per alterar
la pel-licula.

No només Hollywood esta fent
aix0. Tot i que per a no poc ulti-
mament el mateix Netflix dugui a
terme una politica de molta
menys precisio i més de bombar-
deig massiu amb els seus nous
productes, sens dubte el model de
House of cards ha inspirat, natu-
ralment, el vell Imperi del centre,

LES ‘SOCCER MOM’

Les dones que porten
els seus fills a entrenar
son apassionades de
les pel-licules d’accio

‘COMO ENTRENAR A TU DRAGON'
En dos visionats previs
es va estudiar la reaccio
del publicies va enviar
informe al productor

ala Xina, i alla els seus gegants de
la xarxa, sigui Sohu o Alibaba —el
grup rival d’Amazon i eBay i que
té videoportals com Iqiyi- volen
crear produccions amb el big data
que els permetin ingressos més
robustos i diversificats. Aquest
mateix mes s’ha celebrat un con-
grés de cinema i big data a la Xina
en qué s'assegurava que les pel-li-

cules xineses podrien superar els
blockbusters dels Estats Units si
mitjancant el big data troben les
seves audiéncies objectives i apre-
nen el que aquestes necessiten re-
alment de I'experiéncia cinema-
tografica. De fet, des d’Iqiyi s’as-
segura que els analistes del big
data ja tenen un éxit del 80% en
predir els resultats a taquilla
d’una pel-licula. Pero fins i tot en
la venedora xinesa els critics es
pregunten si aixo no comprome-
tra al final la visi6 creativa del di-
rector amb I'objecte de maximit-
zar el nombre d’espectadors.

D’aquesta manera, és probable
que el futur ja no sigui el mateix:
les prediccions basades en dades
massives el deixen menys obert i
intacte. Sembla que ja esta esbos-
sat amb tracos que poden discer-
nir els que tenen la tecnologia
adequada.

I si les dades modelen les deci-
sions, quin paper queda per a les
persones? Per Mayer-Schionber-
ger i Cukier és clar: la creativitat,
la intuicid i 'ambicio intel-lectual,
que no estan a les dades i que per-
meten crear, en comptes d’un ca-
vall més rapid per als clients, un
Ford T. Sens dubte, apunten d’al-
tres, gent com Steve Jobs no
hauria pogut existir mai amb
aquests indicadors que proposen
anar repetint esquemes que ja
existeixen, donar més del que ja
és conegut.e
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Periodista

EL DEFENSOR
DEL LECTOR

Pep

Collelldemont

ui ho havia de dir! Avui per a

mi sera un dia gran. Aquell

diari d’edicions que vam veure

néixer i que és viu de miracle
torna a sortir al carrer amb edicions.
D’acord, no s’assemblen en res ales que
van sortir els primers dies d’El Punt
Diari. Només coincideix amb el nombre
d’edicions —si no vaig errat sén cinc—,
perd abans totes eren de les comarques
gironines i ara arrepleguen 'ambit del
Principat. Siels que estem en 'entrellat
del diari al-lucinem, com no ho deuen
ferelslectors? I és que aquest diari, dei-
xeu-m’ho dir, té per a mi una virtut es-
pecial: no s’ha aturat mai, ni quan s’ha
anat de mal borras ni en moments mi-
llors. Del tema d’edicions, se n’havia
parlat en moltes reunions dels consells
editorials i durant un bon temps gaire-
bé s’havia abandonat. Pero hi ha gent
que barrina molt, en E1 Punt Avui, us en
farieu creus. I sino ha sortit cap impon-
derable, que som humans i tot pot pas-
sar, avui, que llegiu aquest defensor,
que esta pletorie, també podreu llegir
noticies d’'una part del vostre territori,
amb portada propia. Diguem-ho tot, ai-
x0 també és possible pels avencos de la
técnica. Ara em poso les mans al cap
quan penso que una cosa semblant la
voliem fer amb maquines elementals,
que amb prou feines haurien servit per
fer un setmanari. Tot i aixi, agafem-
nos-ho amb calma perqgueé de problemes
en sortiran a tort i a dret.

L'AMIC JORDIPLANAS, ’home que dedica
24 hores a lluitar per fer un mén més
just, de tant en tant m’envia algun cor-
reu per discrepar del tractament que
fem de la informaci6 sobre Llatinoa-
meérica i en particular sobre Venecue-
la. Jordi, ens coneixes i saps que el dia-
ri sempre ha intentat estar al costat
dels que més malament ho passen.
Certament no tenim la informacié tan
directa com la pots tenir tu, pero tam-
bé és cert que la proximitat a vegades
no ens ho deixa veure tot tan objecti-
vament. T’haig de reconéixer, amb tot,
que les grans poténcies economiques i
informatives treballen a consciéncia

Avui, que llegiu aquest
defensor, també podreu
llegir noticies d’'una
part del vostre territori,
amb portada propia

per mantenir el poder. Gracies, Jordi,
per ajudar-nos a mantenir-nos en
guardia. Hi ha molta feina a fer.

UN AMIC | LECTOR M’ESPERAVA de bon
mati quan vaig anar a buscar el meu
diari de cada dia. Estava enfadat, de
veritat,ilihagide donarlara6. M'ense-
nya el diari de dimecres passat, dia de
Sant Joan. A la portada, de davant,
una pregunta: “Han d'impulsarles enti-
tats sobiranistes una llista unitaria?”
FEra una enquesta forga exhaustiva, fe-
taamb gent de practicament tot el pais.

e

JORDI SOLER

Hi havia fotos, moltes fotos. “Compta,
compta —em diu aparentment enfa-
dat, pero amb el seu aire de foteta que
no el deixa mai—; sumo 46 homes i 6
dones.” Carai, li vaig contestar, aques-
ta vegada s’han passat, no? I conti-
nuant amb la conya em diu: “Només té
una explicacio, que les dones se n’ha-
guessin anat totes de revetlla i només
haguessin trobat homes a casa.”

POSEM-NOS SERIOSOS. Mentre no acon-
seguim unaigualtat real, no podem ba-
dar. Arrosseguem uns vicis que no ens
els traurem del damunt amb facilitat.
Caldra fer una revisié a fons de les
agendes dels periodistes. Mentre tin-
guem controlats un 70% d’homes i un
30% de dones no anirem pas bé.
Agraeixo almeu amic la seva passio pel
tema. Quan estiguem normalitzats ja
no perdrem el temps mirant si sén 7 o
14, perd mentre aixo no passi caldra
mirar prim. I ens agradi o no, només 6
de 46 és una proporcié molt trista.
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Madrid ¢ Esta web es EI Comidist

Num. Lectores: 1427000

El Comidista
se hace mayor

El blog gastronémico de Mikel Iturriaga
se convierte en web: incorpora videos,
reportajes y nuevos colaboradores

EL PAIS, Madrid
“Esta web es El Comidista des-
pués de haber tomado anaboli-
zantes”, resume Mikel Iturriaga
con el tono socarrén que desde
hace anos ha hecho popular su
bitdcora sobre cocina y gastro-
nomia en EL PAIS. La nueva
criatura incorpora videos, nue-
vos colaboradores y crea la figu-
ra de la defensora del cocinero,
que transmitird todas las que-
jas sobre las recetas que plan-
teen los internautas. El blog El
Comidista, golosina de los lecto-
res cocinitas de EL PAIS desde
hace cinco afios, se hace mayor,
propone nuevos contenidos y se
transforma en una web en ma-
yusculas.

Lo mis destacado es que lle-
gan contenidos en video. Iturria-
ga y sus colaboradores realiza-
ran dos videos semanales en los
que ofrecerdn una receta y un
reportaje. Para que los cocine-
ros puedan tener las manos li-
bres mientras siguen los pasos
en una pantalla. Con la nueva
web llegard ademds una serie

de actividades y eventos ligados
a la marca de El Comidista que
se desvelaran poco a poco.
Iturriaga se rodea de un gru-
po de colaboradores compuesto
por amateurs y algunos mas en-
tendidos. Cada uno aportara
sus conocimientos especializa-
dos a la pagina. O como explica
Iturriaga: “Aparecen otras per-
sonas que por trayectoria, per-
sonalidad o enfermedad mental
coinciden con el espiritu hetero-
doxo de El Comidista”. Monica
Escudero, colaboradora habi-
tual en Icon y El Pais Semanal
en temas de gastronomia y auto-
ra de A vueltas con la tartera y
Rincones secretos de Barcelona,
trabajard como coordinadora.
Ibdn Yarza es el experto panade-
ro. Escribié el libro Pan Casero
y es traductor de varios libros
como Hecho a manoe, de Dan Le-
pard, o El pan, de Jeffrey Hamel-
man. El campo de actuacién de
Ana Vega, autora del blog Bisca-
yenne, es la cocina clasica y tra-
dicional. Mar Calpena, de la bi-
tacora Una o dos copas, se espe-

llustracién que representa a lturriaga y los colaboradores. / BISCAYENNE

La critica gastronomica,
en manos de cuatro ninos

Valentina, de nueve aiios, Rai,
de cuatro, Liia y Elvis, de 8,
seran los criticos
gastronomicos de esta nueva
web de El Comidista. Ellos
serdn los encargados de anali-
zar los restaurantes de alta
cocina y relatar la experien-
cia en divertidos videos. Sin

falsas reacciones ni comenta-
rios excesivos, los nifios conta-
ran simplemente qué les
parece lo que se lleven a la
boca. Lo primero que han
catado es la comida de Disfru-
tar, un local de vanguardia
barcelonés regentado por tres
exjefes de cocina de ElBulli.

cializara en la cocteleria. Pa-
cual Drake serd en endlogo del
grupo. Angel Sanchidridn, criti-
co de cine, pertencce al cupo de
los “completamente novatos”,
como define Iturriaga, al igual
que Claudio M. de Prado. Xavi
Sorinas serd el encargado de lle-
var las redes sociales.

Hay elementos que no cam-
bian. La filosofia sigue siendo la
de hablar sobre la comida del
dia a dia, saludable y sencilla.
Lo que no es obsticulo para
que en algliin momento se aden-
tren en el mundo de la alta coci-
na. Para todos los piblicos.
Tampoco pierde el sentido del
humor que ha caracterizado el
blog durante todos estos afos.
“No pretendemos darnos aires
de criticos gastronomicos de al-
to nivel, sino ser rigurosos a la
vez que divertidos”, puntualiza
Iturriaga.

Con esta web también nace
la figura de la defensora del co-
cinero, en homenaje a la defen-
sora del lector de EL PAIS. Mar-
ta Miranda sera la que reciba
las quejas, dudas y sugerencias
sobre las propuestas de los co-
midistas para los internautas.
Ella se encargara de hablar con
el autor de la receta para que
haga un video en el que respon-
da a los aspirantes a chef. Los
seguidores del consultorio de
Iturriaga pueden respirar tran-
quilos, se mantiene Alé Comidis-
ta, una seccién que ha dejado
preguntas tan memorables co-
mo “;dénde se puede comer un
buen rabo en Madrid?”.
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V| fiithol es el deporte estre-
h lla en Espafia. No es ca-
sual que en la Liga compi-
tan algunos de los equipos mas
ricos y admirados del mundo. La
capacidad de congregar a legio-
nes de seguidores y seguidoras
ha convertido a este deporte en
una industria multimillonaria.
Pero hay otros mundos deporti-
vos. Y son muchos los lectores
que buscan informacién sobre
campeonatos de tenis, de golf o
sobre pruebas de férmula 1. Algu-
nos me escriben periédicamen-
te, quejandose de que no la en-
cuentran, al menos con la ampli-
tud deseada.

Carlos Laredo Verdejo, aficio-
nado a la férmula 1, se lamentaba
en un mensaje que me envio el
pasado lunes de lo que juzga una
actitud de “desprecio” de los res-
ponsables de Deportes hacia esta
disciplina, para la que no encuen-
tra justificacién. “No hace falta
que le hable de los millones de
audiencia que, seglin el propio pe-
riédico, tienen los grandes pre-
mios de formula 1, donde corren
tres espafioles (sobre un total de
20 participantes)”, escribia.
“Hoy, lunes, en la resefia de poco
mas de media pagina, ni siquicra
se molestan en poner la clasifica-
cion del Gran Premio de Austria.
Solo los tres primeros y los espa-
fioles. jAl rugby, le dedican una
pagina entera! El sabado, ni si-
quiera hablaron de férmula 1. Lo
considero lamentable”.

Otro lector, Javier Alonso, me
envio un mensaje tras la final de
la Champions para quejarse de
que Deportes dedicaba ese dia
seis paginas al tema. “;Donde es-
tan la formula 1, las semifinales
de la ACB, el final de la Liga en
2%, el triunfo de Pilar Badosa en
Francia... §Sigo?”, escribia.

Carmelo Garcia de la Rocha
criticaba, en un mensaje enviado
el 17 de junio, la ausencia de in-
formacion en EL PAIS sobre la
final de liga de fatbol sala, “a pe-
sar de que el Inter Movistar gano
el lunes su décimo titulo”.

Tampoco crean que todos los
aficionados al fatbol estan satis-
fechos con el espacio que dedica-
mos a este deporte. “Lo que ha

LA DEFENSORA DEL LECTOR Lola Gal4n

Con los deportes no se juega

Algunos lectores reclaman mas informacion de formula 1, tenis,
fttbol sala o golf. ;Es excesivo el espacio dedicado al fitbol?

pasado en la seccién de Deportes
con las clasificaciones del fltbol
me parece muy grave. Desapare-
cieron las clasificaciones de 2¢ B,
el cuadro de cruzado de enfrenta-
mientos y, desde que ha termina-

do la Liga de 19, la clasificacion
de 2* A también ha desapareci-
do”, me escribia, no hace mucho,
Javier Asensio. Una queja que
me plantearon otros muchos lec-
tores, nada mds inaugurarse el

nuevo disefio de la edicion impre-
sa, el 11 de mayo. “Los deportes,
como la Bolsa o el tiempo, son
basicamente datos numéricos”,
me escribia uno de ellos, “y eso
es lo que se echa en falta en EL

PAIS. Esta seccién requiere mas
aficionados al deporte, y menos
candidatos al Pulitzer”.

He trasladado estas quejas a
Xosé Hermida y Cayetano Ros,
responsables de la seccion de De-
portes en ausencia de la redacto-
ra-jefe, Amaya Iribar. Esta es su
respuesta:

“En un peri6dico de informa-
cién general como EL PAIS, con
un espacio relativamente reduci-
do dedicado a los deportes, es
complicado buscar un equili-
brio en la distribucién de las no-
ticias. Y muy a menudo corre-
mos el riesgo de defraudar a
quienes buscan informacién de-
tallada de alguna disciplina con-
creta, sobre todo cuando el enor-
me peso social y mediitico del
fatbol ahoga en ocasiones a los
demas deportes”. Aun recono-
ciendo la fuerza de esta corrien-
te, subrayan, “desde siempre he-
mos intentado tener una mirada
mas amplia sobre el mundo del
deporte”.

Ambos admiten que si ha dis-
minuido, “como nos reprochan
algunos lectores”, la informa-
cion de tenis o el seguimiento de
la férmula 1, “ello se debe a que
han ido decreciendo los éxitos de
figuras como Rafael Nadal o Fer-
nando Alonso. Del mismo modo
que se ha ampliado la atencién
al baidminton o al patinaje artisti-
co por las grandes victorias de
Carolina Marin y Javier Fernan-
dez, respectivamente”.

Lo que si reconocen es que la
adaptacion al nuevo disefio ha te-
nido costes. “Quizas hemos des-
cuidado datos de clasificaciones
y tablas de datos, que con todo el
derecho demandan tantos lecto-
res. Tomamos nota de las mu-
chas quejas recibidas al respecto
y trataremos de compatibilizar
las peculiaridades del nuevo dise-
flo con la necesidad de ofrecer
una informacién completa sobre
los resultados y la marcha de las
principales competiciones depor-
tivas en sus distintas categorias”.

Los lectores pueden dirigirse a

la Defensora del Lector al correo
electrénico defensora@elpais.es o
telefonear al ndmero 913 378 200.
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EL OYENTE
LUIS 0Z

‘L. Post’ no

tiene rival

Aunque no abunden, se pueden en-
contrar excelentes programas de in-
vestigacion en cualquiera de las
principales cadenas internacionales.
Sobre periodismo internacional, en
cambio, se cuentan con los dedos de
una mano y sobran dedos.

Desde el 15 de noviembre de 2002
hasta el 18 de julio de 2009 el mejor,
en mi opinion, fue Internacional Co-
rrespondents, un programa semanal
de la CNN con dos o tres reportajes
breves y entrevistas con sus autores
sobre los principales desafios inter-
nacionales. Se puede acceder atin a
la transcripcion de todos ellos en la
siguiente direccion: (http://tin-
yurl.com/nhle24d)

Los ultimos de la serie trataron de
la entrevista de David Frost con
Nixon, la cobertura del candidato
Obama, los periodistas encarcelados
en el mundo, las dificultades para in-
formar de Gaza si no puedes entrar,
el secuestro de periodistas, las penu-
rias soportadas por los que cubrie-
ron la guerra de Sri Lanka, el reto de
fotografiar la guerra de Afganistan,
la relacion de los periodistas con el
recién nacido Twitter, la moviliza-
cion internacional contra el G-20 al
comienzo de la crisis, el fotoperiodis-
mo en el mundo, el aniversario de la
democracia polaca y los peligros que
enfrentaron los reporteros en las
elecciones de Iran en 2009.

En los tltimos seis afios no tiene
rival -alguna vez lo he mencionado
de pasada en El Oyente- The Liste-
ning Post, de Al Jazira en inglés, di-
rigido y presentado por Richard Giz-
bert, que se emite para Europa los
sabados a la 8.30 horas y 19.30 horas
GMT, y los domingos, lunes y martes
en distintos horarios: (http://tin-
yurl.com/603gdd3)

Este fin de semana pone la lupa
en la influencia creciente de dine-
ro de Angola en la prensa portu-
guesa. Empresarios angolanos son
ya los principales inversores ex-
tranjeros en los medios portugue-
ses y, segun la profesora Susana
Salgado, de la universidad de Lis-
boa, han logradoe que «Angola sea
casi un tema tabt en los medios
portugueses, sobre todo si no con-
viene al Gobierno de Luandan.

La semana pasada emiti6 un deta-
llado analisis de la chapuza publica-
da por el The Sunday Times contra
Edward Snowden, el ex empleado
de la NSA que se fugo a Asia, filtré
numerosos documentos secretos a
The Guardian y a The Washington
Post, y vive desde entonces escondi-
do en Rusia, y un reportaje sobre la
radiotelevision Marti, que emite des-
de Miami para Cuba desde los afos
80 para debilitar al régimen cubano.

En las semanas anteriores vimos
buenos reportajes sobre la censura
en China y Turquia, el periodismo en
Japon, las mentiras sobre la caza de
Bin Laden y los periodistas iraquies.
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iNos han
premiado!

El reportaje
Lomioestuyoy
cviceversaz,
publicado en
XLSemanal el pasado
22 de febrero, ha
sido distinguido

con el XVI Premio

de Periodismo
Accenture, en la
categoria Economia
Digital. Su autor,
Carlos Manue!
Sanchez, ha obtenido
el premio —dotado
con 8000 euros—

al imponerse

entre 744 trabajos
presentados.

34 | 56



El Punt avui
BARCELONA

Prensa:

Tirada:

Difusion:

29/06/15

Diaria
20.996 Ejemplares
14.191 Ejemplares

ZVEBSEYB POD

Seccién: CULTURA  Valor: 8.146,00 € Area (cm2): 845,7 Ocupacion: 99,2 %

Pagina: 38

Documento: 1/2  Autor: Jaume Vidal BARCELONA Num. Lectores: 143000

Entrevista David Marin Autor de la novel-la ‘Mala lluna’

“El periodisme

es un gene
narratiu m

Jaume Vidal
BARCELONA

avid Marin (Barcelona,
1974) és periodista.
Actualment viu ala No-
gueraitreballa ales co-
marques de Lleida com a redac-
tor d’El Punt Avui, diari en qué
va comencar la seva trajectoria
professional 'any 1996 en la se-
va edicio del Maresme. Habi-
tualment ha treballat la infor-
maci6 local, pero la seva mirada
ironicaiel seu estil periodistic
calid, amb el qual li agrada aca-
ronar les paraules i oferir una
informacié fidel pero servida
amb un cert punt sorneguer i
ironic, I'ha portat a ser un arti-
culista forga agut. D’aqui ala li-
teratura, un pas. Ara presenta
el seu primer llibre: Mala lluna
(RBA), una novel-la etiquetada
com anegra, perd amb aporta-
cions de molts altres géneres.

0 fer humor, o dedicar-seala
premsa rosa, o ser tertulia... o
escriure un llibre. Creu que sén
aquestes les maneres que té un
periodista de fer-se veure?
Cree que el periodista no neces-
sita projectar-se al public; si he
fet la novel-lano és per aconse-
guirnotorietat com a periodis-
ta, sind per la voluntat de fer-la.
Perunavocacio que emve de
lhany de fer literatura.

Vosté és abans escriptor o
periodista?

Em sento periodista, tot i que
des que vaig entrar de becari a

| Mataro tinc la sensacio d'intris
en la professio, i després de vint
anys encara lanoto. Sento que
estic fent aixo, perd que dema
podria estar treballant de qual-
sevol altra cosa.

Aleshores en qué quedem... es-
criptor?, periodista?, botiguer?
Periodista que també vol fer li-
teratura. El periodisme és un
genere narratiu més. I el perio-
disme que a mi m'agrada hau-
ria de jugar més amb els recur-
sos narratius. Convertir la lec-
tura d'informacié en un plaer i
experiéncia personal intensa.
El periodisme ha de ser capag
d’'empatitzar amb la persona
de la qual s'esta parlant, i aixo
transmetre-ho al lector.

Per la relacié professional que
m'uneix amb vosté he comprovat
que mai diu no a fer un tema.
Aquesta novel-la va ser un encar-
rec al qual no es va negar?

No. Es tracta d'una iniciativa
propia cent per cent que va
néixer en una visita als telesco-
pis d’Ager, al Montsec. Vaig tor-
nar fascinat pel paisatge de soli-
tud, boira, misteri, i amb una,
primera escena d'un conte al
cap que finalment ha pres for-
ma de novel-la.

La seva novel-la comercialment
se l'inscriu en el génere negre

| perqueé té assassinats i misteri,
| perd també hi trobem ciéncia-

i ficcid, costumisme, romanticis-
| me i accid. On la situaria?

| Esnovellanegra. Li escau

i lesterres de Lleida. Fred Vargas
i m’ha influit molt, Juga molt H

i hi veig una mica de Tintini
i J.J. Abrams a ‘Lost...

i chez Pinol, iles seves criatures

aquesta etiqueta. Pero he volgut
que la trama policial i negraes |
confongui amb un ambient de |
misteri, de llegendes mitiques
que crec que encaixen molt a

amb la trama policial i amb ele-
ments de misteri, confondre
molt el lector sense perdre de
vista que és policial.

De fet, al principi de I'obra no
se sap si I'assassi és un extra-
terrestre o un ésser que hasor- |
tit de l'interior de la Terra?

He tractat de ferun jocpera !
l'arrancada de la novella, obrir }

moltes possibilitats incorpo-
rant fins i tot elements de cién- |
cia-ficeid, pero procurant no !
moure'm de la trama real. H

També hi una picada d'ullet a la

S'ajustava molt bé per lligar
el mon de la realitat i la fanta-
sia. D'una banda hi ha uns po-
licies molt metodics i racio-
nals que tracten dutilitzar i
procediments molt cientifics
per a les seves indagacions i,
per una altra, una mena de
territori surrealista en qué po-
dem trobar el marc perfecte
per ales aparicions de naus
procedents de I'espai. !

Hi ha Jules Verne pero tamhé

Abrams és un dels referents, pe-
10 també La pell freda de Sén-

e

y

es’ ?

que surten de la profunditat.
Hi ha una mica de Doctor en
Alaska, personatges singulars

i enun territori de frontera...

i Faig un ‘spoiler si dic que la no-

vel-la recupera també el génere
d’espies i de guerra freda?
No, de fet, amb la novel-la in-
tento portar el lector cap ala
carrera espacial, la guerra fre-
da, els marecians, pero en el
fons és un tomb per acabar ex-
pressant els temes que més
m'afecten personalment,

i com ara la paternitat.

Hi ha una mena de conflicte ge-

! neracional entre el mosso pro-

tagonista i la seva filla.

i Abanda de resoldre assassinats,

el sergent Rull s'enfrontaa

i Pallunyament progressiu amb la
i sevafilla. Es el veritable conflic-
i fantasia classica de Jules Verne... !

te de la novel-la. L'interrogant

i que plantejo és fins a quin punt

ens podem fer responsables de
lavida dels altres, i com portar
el sentiment de culpa. Aquest és
un dels temes de la novel-la que
m’ha sorgit sense plantejar-
m’ho. Ha suceeit de manera
molt intima i imprevista.

Un recurs que sembla impor-

! tant és la utilitzacié de la parla

de les terres de Lleida.

He fet servit lleidata perqueé ca-
racteritza els personatges. No
faig cap reivindicacio de la llen-
gua. Si el Montalbano, d’An-
drea Camilleri, és molt de Sici-
lia, he volgut fer un mosso molt

i de Lleida: té hort, menja car-

1
P
'

'
P
1
'
I
'
I
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David Marin explora

des dels baixos fons
urbans finsa la

llunyania dels planetes

en la seva primera
novel-la M

 lleidata perqué
i caracteritzaels

| | investigadors més han servit

: I'eseriptora Fred Vargas, que
i jahe citat i que té un punt ru-
i ral. I els personatges de Den-

i Els referents que eito son de Pa-

i lamodernitat és també ser de

! tica. He volgut fer una novel-la

{ hom s'identifiqud, pero ala ve-

i marca, ienlanovellaesnota
| sense que perdi identitat.

! torde cabres que fa pintura abs-

i conec. Tots excepte un, el prota-

He fet servirel

personatges. No per
ferreivindicacions

gols i diu renecs tal com es
diuen a les terres de Ponent.

Parlant de Montalbano, quins

de referéncia? |
El comissari Adamsberg, de

nis Lehane, a Boston.

Lanovella negra hadeixatde |
ser exclusivament urbana. 3

ris i Boston, perd el que m’agra-
da d'ells és aquesta barreja de
plena modernitat i alhora el ca-
racter que dona el fet de ser
d'un territori coneret. Perami,

Balaguer. La cultura urbana és
atot arreu, i cada territori li d6-
na la seva empremta caracteris-

contemporania amb la qual tot-

gada respectant la procedéncia
de cada personatge. El paisatge

La novel-la té una varietat molt
gran de personatges. Hi ha una
colla de secundaris que més
aviat semblen sortits d'una
convencio de ‘freakies.

Amb els secundaris m'he diver-
(it molt, des de I'ufoleg que bus-
ca ovnis pel Montsec fins al pas-

tracta. La idea era mostrarun
territori una mica singular. No
vol dir que aixo sigui real, pero
Jjoli volia donar aquesta atmos-
fera. Els secundaris m’han aju-
dat a aportar una mica de sentit
de I'humor per desdramatitzar
la trama més fosca de I'obra.

Els personatges, son tots
ficticis?

Sén ficticis, perd a mesura que
escrivia m’adonava que cadas- :
cun d'ells responia a algi que jo

65

Peramila
modernitat ésser
també de Balaguer.
Laculturaurbana
ésatotarreu

gonista. Jo pensava: “D'on col

T'he tret?” Fins que vaig veure les
galerades no em vaig adonar que
el personatge era jo mateix, pero

i projectat d'aqui a deu anys.

Aleshores queé fa vost?, litera-
tura o psicoanalisi?

Jono erecenlaliteratura.coma
terapia, sin per seduir el lector.
No s'eseriu per a un mateix, sind
per al pablic. Perd he descobert
que amb l'eseriptura t'hi deixes
una part teva per molta fiecié

i quefacis. Cada personatge té

una part meva, perdvull que el
lector s’ho passi bé i en gaudeixi.

El titol, ‘Mala lluna), pot referir-
se a aspectes astronomics i al
mal caracter. Les dues circums-
tancies apareixen en l'obra.

8i, he agafat aquest doble sen-
tit. Una de les pistes de la tra-
ma policial és que un dels teles-
copis esta enfocant a una de les
Tlunes de Jupiter, i aixo és un
fet que no hauria de ser. I és
que, amés, l'atmosfera de la
novel-la és la part fosca dels
personatges. Una certa mala
maror plana en la relacio entre
el protagonista i la seva filla.

| de les dones, qué?

L'agent Niria Riu és 'ajudant
del sergent Rull, és el seu con-
trapunt impulsiu: jove de ca-
racter, és una dona que es vol
menjar el mén, perd encara té
molt per aprendre, Seriala ge-
neracié entremig del sergent
Rullila seva filla. Té camp per
correr, pero la vida jali ha do-
nat alguna clatellada.

La novel-la té un final obert. Hi
haura una continuacié?
Magradaria.

Una dltima gilestio. Vosté sol
ajustar molt en els tancaments;

i també ho va fer aixi amb aques-

ta novel-la?

i Comvostéi el piblic poden com-

provar, el llibre ja és al carrer, W
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La pirateria audivisual le cuesta al fatbol
en Espaina mas de 500 millones anuales

La web Rojadirecta debe cesar de forma inmediata por orden judicial la emision de partidos de Liga

Juan Pedro Fernandez MADRID.

Duro golpe al fatbol gratuito por in-
ternet en Espafa. Una parte de los
cimientos de las emisiones depor-
tivas sin coste se tambalea. La web
Rojadirecta, donde millones de es-
pectadores enlazan con la mayoria
de las retransmisiones deportivas
existentes, debera cesar de manera
inmediata sus emisiones de parti-
dos de Liga por orden del Juzgado
Mercantil ntimero 11 de Madrid. Es-
tas medidas cautelares han sido to-
madas a peticion de GolTV -socie-
dad del grupo Mediapro encargada
de la gestién del canal de fatbol de
pago Gol T- y Mediapro. No obstan-
te, podran interponer un recurso de
apelacion en el plazo de 20 dias.

En caso de que los responsables
de la web no cesaran sus emisiones,
el juez ordena a los prestadores de
lasefal que “suspendan la transmi-
sion, el alojamiento de datos, el ac-
ceso a redes de telecomunicacio-
nes o cualquier otro servicio equi-
valente”, segiin el auto del juez. Es-
to conlleva la prohibicién a estos
operadores de la difusion de esta
web. Una nueva guerra se prevé en-
tre ambos bandos.

Estas medidas se enmarcan den-
tro del proceso judicial contra
www.rojadirecta.com -u otros co-
mo wwwi.rojadirecta.me o con de-
nominacién similar que redireccio-
nan a ésta- y suadministrador y so-
cio tnico de la sociedad mercantil,
Igor Seoane, al cual se le achacala
realizacion de actos de competen-
cia desleal e infringir derechos de
propiedad intelectual de ambos ope-
radores televisivos.

La Liga de Fuitbol Profesional
(LFP) ha emitido un comunicado
donde recoge que Mediapro, Gol T
y LaLiga valoran “muy positivamen-
te esta decision, puesto que se tra-
ta de un precedente y un primer pa-
so muy valioso en la lucha contrala
pirateria v las emisiones ilegales de
contenidos protegidos”. Asimismo,
recuerda que el 88 por ciento de los
contenidos consumidos a través de
internet en 2014 fueron ilegales, con
unas pérdidas para el sector de 1.700
millones de euros, segiin datos del
Observatorio de la Pirateria y Ha-
bitos de Consumo de Contenidos
Digitales. De este montante, el mun-
do del fiithol se ve afectado en mas
de 500 millones de euros anuales.
Este importe esta calculado en ba-
se al niimero de hogares que pira-
tean estos contenidos y al valor de
las suscripciones de futbol.

Rojadirecta presentard batalla, co-
mo ya ha hecho otras veces en ca-
sos similares. Por lo pronto, la web

El Juzgado Mercantil nimero 11 de Madrid ha ordenado cerrar la web ‘Rojadirecta’, que ofrece retransmisiones deportivas de forma gratuita. reutess

sigue su funcionamiento habitual.
Su astucia a la hora de evadir este
tipo de medidas cautelares es fun-
damental para evitar el cierre. En
algunos casos han optado por cam-
biar el dominio de la pagina, medi-
da que les permitié continuar con
su actividad. Otra de las iniciativas
a tener en cuenta es el cambio de

dominio a un servidor ubicado en
otro pais. Habra que ver la nueva
estrategia a seguir, que puede crear
un nuevo precedente a la hora de
enfrentarse a la justicia espafiola.
El juez aprecia indicios de parti-
cipacion directa en la actividad que
se desarrolla a través de la pagina
de Igor Seoane, titular de la marca

La publicidad, principal fuente de
financiacion de las webs piratas

Segiin los datos que recoge el
Observatorio de la Pirateria y
Habitos de Consumo de Conte-
nidos Digitales, elaborado por la
consultora GfK, la principal fuen-
te de ingresos de las webs ilega-
les es la publicidad, la cual esta
presente en la mayoria de los
portales de internet que ofrece
contenido pirata (71,4 por cien-
to). En cuanto al contenido de
esa publicidad, la principal acti-
vidad es la referida a juego onli-
ne o webs de apuestas (68,3 por
ciento), seguida de paginas de
contactos o citas (42,8 por cien-
to), productos de consumo (34,9
por ciento) y de contenidos para
adultos (33,4). El informe refleja
que los usuarios de estas webs
han tenido que registrarse pre-

viamente para poder acceder al
contenido ilegal (38,4 por cien-
to), pero sélo un 5 por ciento re-
conoce haber pagado alguna vez
por descargarlo, siendo la tarjeta
de crédito la principal forma de
pago (56,3 por ciento). En con-
creto, el pasado afio la industria
del futbol en nuestro pais generd
unos ingresos por valor de 954
millones de euros y valord en
227 millones de euros el lucro
cesante -es decir, las ganancias
que han dejado de percibir por
este tipo de actividad ilegal-, por
lo que sus ingresos totales pu-
dieron haber alcanzado los 1.181
millones. En 2014, hubo un total
de 139 millones de accesos ilici-
tos a partidos de futbol desde 2
millones hogares.

mixta Rojadirecta. Poco se conoce
de él, salvo que es gallego y que flir-
tea con el anonimato hasta el pun-
to de convertirse en leyenda urba-
na. Su pigina web ronda los dos mi-
llones y medio de usuarios tnicos,
quienes acceden a ella para ver par-
tidos de ftbol gratis a través de dis-
tintos enlaces. En diversos medios
de comunicacion se le atribuye una
frase: “Yo soy como Google”.

Seoane, ¢Robin Hood virtual?
Unos le conocen como el Robin
Hood de Internet, mientras que
otros le tildan de lucrarse a través
de la pirateria. Todo empezd en
2005 cuando constituy6 la socie-
dad Puerto 80, compatiia propieta-
ria de la web Rojadirecta, en la lo-
calidad corufiesa de Perillo. Lo que
empezd como un pequeno sitio web
de foros y enlaces que apuntan a
enlaces de video por streaming sin
alojar contenido, fue creciendo has-
ta convertirse en un gigante audio-
visual. En la red social Facebook
tiene mas de 1.160.000 fans, mien-
tras que en Twitter aglutina a mas
de 26.000 seguidores.

Las tiltimas medidas cautelares
dictadas por el juez son una mas de
las demandas que ha tenido que
afrontar en los iltimos afios. En Es-
pana, fue denunciado en 2007 por
Audiovisual Sport, aunque el caso
fue archivado e incluso en 2010 fue

desestimado, recordando el juez
que el enlace a retransmisiones de-
portivas no se considera delito en
nuestro pais. Otra batalla ganada
para Seoane y su equipo.

Fue sonado también su caso con-
tra la justicia estadounidense en
2011. Finalmente, desistieron en su
lucha contra Rojadirecta alrededor
de un afio y medio después desde
que bloquearan los dominios .org'y
.com de su sitio web. En aquella oca-
sidn alegaron que violaba las leyes
que prohiben la distribucion de ma-
teriales con derechos de propiedad
intelectual.

Seoane, refugiado en abogados y
expertos internacionales en estas
lides, gané6 aquella batalla. Ahora
se enfrenta a la justicia espafiola y
no se han notado sintomas de ner-
viosismo, pese a las criticas feroces
recibidas por miembros de la Liga
de Futbol Profesional, cuyo presi-
dente Javier Tebas esta decidido a
acabar con la web. ;Serd definitiva
esta roja directa o serd anulada tras
el recurso? O como dice el refran:
;Otras vendrin que buena me ha-
ran? Las cartas estan encima de la
mesa.

Para leer mas
www.eleconomista.es/kiosco/
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Sede de Telemadrid en la Ciudad

PABLO LEON, Madrid
Cinco colores, rojo, azul, verde,
amarillo y morado, decoran una
torre en la Ciudad de la Imagen.
Ese pequefio coloso, rodeado de
antenas, fue un dia icono de una
cadena local nueva: Telemadrid,
la television madrilefia fundada
el 2 de mayo de 1989. El canal
llegd a contratar a mas de 1.000
personas y tener una cuota de
pantalla superior al 20%. En 2013,
un ERE redujo de manera drésti-
ca el equipo: “De 1.170 personas
que trabajdbamos alli [en la tele,
la radio y el ente], quedaron 309",
cuenta Cristina Bermejo, periodis-
ta de 40 afios. En Antena 3, por
ejemplo, trabajan actualmente
unas 600 personas. En marzo de
este afo, la emisora autonémica
fue la menos vista de Espaiia, con
un 3,8% de share, muy lejos de la
media de la FORTA, 7,5%, que
agrupa a las cadenas regionales.
De acuerdo a la ley actual, tras las
elecciones del pasado 24 de mayo
la cadena tendria un nuevo conse-
jo administrativo con mayoria de
representantes de PSOE y Pode-
mos (3 y 2) frente a PP y Ciudada-
nos (3 y 1). El PP ha perdido el
control ejecutivo, pero la Comuni-
dad, con Cristina Cifuentes, mane-
ja los presupuestos. Ademis, el
PP con el apoyo de Ciudadanos
plantea cambiar el sistema de
eleccién del equipo directivo de
la tele para que lo nombre la
Asamblea, con acuerdo de 3/5.

Readmitidos sin puesto

El parking exterior del edificio,
inaugurado en 1997, esta medio
vacio tras los despidos de 2013.
En esa fecha, Bermejo perdi6 su
puesto. Tras pasar por los juzga-
dos, el pasado mayo tuvo que ser
readmitida —su despido fue im-
procedente y quedan cerca de un
centenar de demandas pendien-
tes—, “pero no me dejan acercar-
me. Aunque me pagan, no me
han asignado un puesto”. Como
ella, 36 personas han sido readmi-
tidas (28 de ellas formaban parte
del comité de empresa), pero
unas 25 no pisan la Ciudad de la
Imagen. Llevan en esta situacién
mas de seis meses: sin plaza, pero

de la Imagen. / SAMUEL SANCHEZ

Telemadrid se enfrenta a audiencias
minimas, a un centenar de demandas
por el ERE de 2013 y a un cambio
en la forma de elegir su ejecutiva

Pugna por la tele

menos vista
de Espana

cobrando entre 1.500 y 2.000 eu-
ros al mes por no hacer nada (un
gasto de 50.000 euros mensua-
les). “No tiene ningiin sentido”, la-
menta Bermejo. “La cadena ha
cumplido las sentencias y se han
reincorporado al trabajo aquellas
personas cuyas funciones no han
desaparecido”, replican desde Te-
lemadrid. Los trabajadores creen
que no les quieren dentro y mien-
tras tanto se externalizan progra-
mas. En 2014, la cadena gasto 33
millones de euros en programas
por encargo. “Son formatos enla-
tados que realizan productoras
amigas”, denuncia un trabajador
de la casa que prefiere no dar su
nombre. Esos encargos represen-
taron casi el 40% de la asignacion
econdmica que tuvo el ente en
2014, que fue de 80,3 millones de
curos. Este afio recibira 68,8 mi-
llones de la Comunidad.
“Telemadrid es la primera tele
publica que ha acometido con éxi-
to un proceso de transforma-
cion”, aclaran desde la cadena y
afiaden que es la televisién auto-
nomica mas barata de Espana: en
2015 prevén un coste medio por
habitante de 10,58 euros; casi
ocho euros menos que en 2012, El
ano pasado la cadena cerré con
un superdvit presupuestario de
7.5 millones de euros que se han
destinado a financiar las indemni-
zaciones derivadas de la senten-
cia del Supremo sobre el ERE.
“Telemadrid estd monopoliza-

Los niimeros
del ente autonémico

1.170 personas trabajaban en
Telemadrid, Onda Madrid y el
ente antes del ERE de 2013.

309 se libraron del despido y
continuan trabajando en la
Ciudad de la Imagen.

36 readmitidos. Tras varias
demandas, ese fue el nimero
de personas que regresaron a
sus puestos. A una veintena
de ellos, no les han asignado
plaza; cobran por no ir a
trabajar. La cadena ha gasta-
do en sus sueldos en los
ultimos seis meses unos
300.000 euros. Aun quedan
un centenar de demandas por
resolver.

El 40% del presupuesto de
2014 se dedico a programas
externos. Este ejercicio, Tele-
madrid cuenta con 68,8 millo-
nes de la Comunidad a lo que
hay que afiadir los ingresos
obtenidos por publicidad;
entre 10 y 15 millones.

Audiencia: 3,8% Esa fue la
cuota de pantalla de la tele el
pasado marzo; fue la televi-
sién publica menos vista de
Espania.

da por programas externalizados
cuyos datos de audiencia son mas
que cuestionables”, denuncian
desde UGT. Ni siquiera el afama-
do, y escorado hacia la derecha
Diario de la noche de Ana Sam-
boal, logré subir la media del acia-
go mes de marzo. En mayo, las
elecciones del 24-M y los debates
entre candidatos, incluido el en-
frentamiento dialéctico entre Es-
peranza Aguirre y Manuela Car-
mena, animaron la audiencia:
una media del 4,2%, un 0,4% mas
que en marzo. Ese mes se ingresa-
ron 4,5 millones por publicidad.
“La realidad es que la publicidad
no ha dejado de disminuir por
dos razones: la crisis y el descen-
so0 de la audiencia por la politiza-
ci6n de los programas”, denuncia
Comisiones Obreras. Los periodis-
tas de la tele madrilefia lo llaman
la redaccion paralela. “Gente colo-
cada a dedo y que manipula a dia-
rio”, describe Bermejo, que ade-
mis de periodista es secretaria de
CC 00 del sector de medios. Des-
de Telemadrid lo niegan.

Despolitizar la cadena

El consejo administrativo entran-
te queria parar los programas ex-
ternos. La izquierda se compro-
metié a “despolitizarla y readmi-
tir a los 861 despedidos del ERE”,
mientras que la presidenta, Ci-
fuentes, planted cerrar la tele “si
las cuentas no dejan otra opcion”.
Tras ser investida, Cifuentes ha
llegado a un acuerdo con Ciudada-
nos para cambiar la Ley de Crea-
cién, que afecta a la eleccién de
los consejeros de la cadena y a su
director: en lugar del Consejo se-
ria la Asamblea la que los nom-
braria con una mayoria cualifica-
da de 3/5. “Esto esconde un rever-
so tenebroso: los consejeros ten-
drian que tener el visto bueno del
partido en el Gobierno; las mino-
rias podrian quedarse sin repre-
sentacion y no se dice qué pasaria
si no hay acuerdo”, opina José An-
gel Jiménez, trabajador de Tele-
madrid y del circulo de periodis-
mo de Podemos. Aunque Telema-
drid sea una de las cadenas me-
nos vistas de Espafia, la pugna
por su control no cesa.
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El documental «Cuero y tinta» analiza «la peor época
del periodismo deportivo», sobre todo en television

«Una mala influencia»

JAVIER VILLUENDAS MADRID

risis de credibilidad, falta de
rigor, tendencia creciente al
espectaculo sobre todo en te-
levisién, con picos recurren-
tes y poco edificantes de violencia en
algunas tertulias futbolisticas, «en la
peor época del periodismo deportivo
en este pais». Estas y otras cosas poco
bonitas se dicen o deslizan en el do-
cumental «Cuero y tintar, de José Luis
Sanchez Maldonado (estrenado el pa-
sado viernes en salas de cine), sobre
la evolucion de este género periodis-
tico en Espafia. En él se muestra un es-
tudio de la Asociacién de la Prensa de
Madrid que apunta que los periodis-
tas deportivos son los mas influyen-
tes, por encima de los dedicados a la
politica, economia e incluso, aunque
parezca inconcebible, a la poesia liri-
ca. (Hablamos, por deduccidn, de una
mala influencia para la sociedad? «Si»,
reconocen tanto el director de 1a cin-
tay Miguel Gutiérrez, acompanante
en la presentacion y creador de «La li-
breta de Van Gaal», azote de la mala
praxis periodistica en este campo de
juego minado... pero de mina de oro.
El documental comienza con una
serie de mensajes para dibujar el con-
texto patrio: que el espacio dedicado a
la informacion deportiva es enorme,
que «El Marca» arrasa en ventas a cual-
quier periddico generalista y que, en
otros paises, como sefala el correspon-
sal en Espana de la «Gazzetta dello
Sport», es inconcebible que se relegue
al Barcelona a la pagina 20 en un dia-
rio deportivo... «Antes habia periddi-
cos deportivos, luego futbolisticos, lue-
go del Madrid y Barcelona, luego de
CR7 y Messi, y ahora hay periodistas
de Mou, de Ramos, etc. Se ha perdido
el interés en disimular», afirma Gutié-
rrez. Como cuenta Manolo Lama: «Hace
25 anos era impensable decir de qué
equipo eres. Ahora no pasa nadan».
Siguiendo con esta tesis, el docu-
mental resalta como punto de infle-

UGON

EL CHIR\NGI

Josep Pedrerol y Tomas Roncero, dos de los periodistas entrevistados

xion la llegada en 2008 del «Punto Pe-
lota» del auteur Josep Pedrerol, un pro-
grama de debate futbolistico muy cer-
cano en su planteamiento formal al
«Sdlvame» de Telecinco, de otro gran
innovador en su campo llamado Jorge
Javier Vazquez (El versatil Kiko Mata-
moros, de hecho, participé como ter-
tuliano en un programa de fit-
bol). «No creo en la im-
parcialidad. Honestidad si,
imparcialidad no», dice Pe-
drerol durante el metraje.
Para Tomas Roncero,
que aparece con un pin del
Real Madrid, es mucho mas
honrada su postura de iden-
tificacién clara con un equipo
que la de otros, que escudéandose
en la neutralidad acaban engafiando
por sumanera de enfocar de tapadillo
su informacion. «Es una serie infame
de bufones que se gritan cada vez mds
para llevar razon», afirma Rubén Uria.
«Me entretienen, como cuando de nifio
al sacar buenas notas me llevaban al
Circo Price con sus fieras, sus doma-
dores, malabaristas y, sobre todo, los

MANOLO
LAMA:
«Hace 25 anos
era impensable
decir de qué
equipo eres.
Ahora no pasa
nada»

payasos», dice el historiador y perio-
dista Bernardo Salazar.

Otro de los asuntos relevantes que
trata el documental es el de las pro-
mociones de los periddicos deporti-
v0s, 0 como estos pierden independen-
cia para poder seguir vendiendo pija-
mas o toallas del club de turno a
cambio... de que les dejen tran-
quilos. Conejitos y no inves-
tigas a Rosell, se dice en un
momento de la cinta. «Ven-
deriamos menos (perio-

dicos), pero ganariamos
mas», dice Alfredo Rela-
fio, si ninglin medio reali-
zara estas practicas. «Es una
forma de vasallaje», comen-
ta Salazar. Sdnchez Maldonado,
el director de «Cuero y tinta», cree que
«el periodismo independiente es cada
vez mas dificil». Aunque inesperada-
mente Uria aporta algo de luz, pero de
tanta oscuridad que hay, ya que cree
que se va a tener que hacer periodis-
mo independiente casi a la fuerza, por-
que dentro de los medios va a estar
muy dificil hacerse un hueco.
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“El mejor periodismo se
hace en soporte digital”

Pedro J. Ramirez regresa con el diario
‘El Espafol” después del verano

Madrid

EFE

Cuando hace diecisiete meses se
conocid la destitucién de Pedro J.
Ramirez como director del rota-
tivo que habia fundado hace un
cuarto de siglo, nadie dudd de
que volveria a la carga pilotando
un nuevo medio de comunica-
cién. Lo hace con El Espafiol, un
diario digital que verad la luz des-
pués del verano.

“El mejor periodismo se esta
haciendo cada vez mds en sopor-
te digital”, asegura el periodista
en una entrevista con EFE, en la
que se muestra convencido de
que el interés generado en torno

No habra
“restricciones
ni tabues” ni
presiones
m

a su nuevo proyecto responde a
la conviccién de los ciudadanos
de que, con el auge de la prensa
digital en Espafia, van a recupe-
rarse “margenes para la libertad
de expresion y el pluralismo” que
se han perdido.

El sdbado se celebrd la pues-
ta de largo ante los accionistas
del proyecto en la primera junta
del medio, que se ha puesto en
marcha a través de un proceso de
financiacion colectiva que logré
una recaudacion de 3.606.600
euros y 5.585 inversores parti-
culares, cifras que para Ramirez
demuestran que “ya es un éxito
antes de nacer”.

“No digo que solo lo que noso-
tros vayamos a hacer vaya a ser
bueno”, admite el director antes
de afirmar que en El Espafiol no
habra “restricciones ni tabues” ni
se aceptaran presiones de ningun
poder politico o econémico.

FOTO: Javier Lizén (EFE) / Pedro ). Ramirez dirigird ‘El Espafiol’
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Coppulo vol una nova franja
per dotar-la de “més identitat”

A.C.R.
BARCELONA

Tal com havia avancat I'ARA, Silvia Céppulo va
anunciar ahir, tot just comencar E/ suplement,
que d'aqui quinze dies, coincidint amb el final
de la temporada, deixara de presentar el ma-
gazin dels caps de setmana de Catalunya Ra-
dio. Ho fara quatre anys després d'haver-se
posat al capdavant del programa, sent lider de
la seva franja -dijous sortira I'iltim EGM de |a
temporada, pero |'anterior onada li havia ator-
gat 365.000 oients els dissabtes i 264.000
els diumenges, en que empata amb el Via lliu-
re de RAC1- i amb la voluntat de continuar
vinculada al'emissora publica, perd ara amb
un programa entre setmana.

Durant I'anunci del seu comiat, Céppulo va
agrair al president de la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals (CCMA), Brauli Duart,
i al director de Catalunya Radio, Félix Riera,
gue haguessin confiat en la seva aposta per-
que “els caps de setmana al mati” 'emissora
publica pogués ser “referent informatiu”. “A mi
elsreptes m'estimulen”, va explicar la perio-
dista, i va afegir: "Per Setmana Santa de l'any
passat vaig fer saber a la cipula d'aquesta ca-
saque aquest repte ja estava assolit. Aquest
nou Suplementija era prou solid I'any passat”.

Per aixo, diu, en aguell moment ja es va po-
sar a disposicié de I'emissora per “assumir una
altra franja horaria, de dilluns a divendres, posar-
hi esforc per reinventar-laicol-laborar decidi-
dament perque tingués més i més identitat”,
Segons va explicar, “les dues parts” es van
“comprometre” a fer el canvi, pero la direccid li
va demanar que es quedés als caps de setma-
na “unany més". "No vaig saber ni voler dir que
no. M'estimo aquesta casa”, varemarcar.

Totiassegurar que s'acomiadava de |'audi-
éncia dels dissabtes i diumenges “amb pena”,
Coppulo no va amagar que el pas a la graella
d'entre setmana suposara una millora a nivell
personal: “Les nostres families ens ho agraei-
xen”, vareconeixer, en referéncia a ella matei-
xaia"les persones de I'equip que també han
decidit canviar d’horari".

Silvia Coppulo va anunciar ahir que
deixa El Suplement. cataLunvarApio

Malgrat que I'any de marge que li van de-
manar s'acaba d'aquiquinze diesique lanova
temporada arrencara a principis de setembre,
ahores d'ara el futur de Céppulo a I'emissora
encara és una incognita: "Us anuncio que al
setembre naixeraun temps nou. En quina ho-
ra? Ah...no es potdir tot, ni tot alhora. Poso
veu formal: «Estem valorant conjuntament
amb la presidéncia d'aquesta casa i la direccié
general nous projectes»”, es va limitar a dir,
en referéncia al seu futur més immediat. La
periodista va citar de nou els seus oients per
al 12 de juliol, I'dltim dia de la temporada, per
al “capitol d'agraiments”, perd no va aclarir si
llavors ja podra donar més detalls sobre la res-
ponsabilitat que assumira després de l'estiu.

En canvi, el que ja esta tancat és el nom
del substitut de Coppulo al capdavant d'El su-
plement. Totique ella no hiva fer cap refe-
réncia, tal com avancava ahir I'ARA, a partir
del setembre el programa quedara en mans
de Ricard Ustrell, un jove valor de I'emissora
-té 24 anys- que actualment és subdirector
de La tribuique havia format part de I'equip
d'Els optimistesidel Tot €s molt Confus. s
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Coppulo
deixara ‘El
suplement’

de Catalunya
Radio

H EL PERIODICO
BARCELONA

La periodista Silvia Céppulo, di-
rectora i presentadora del maga-
zin El suplement de Catalunya Ra-
dio, va anunciar ahir en antena,
a través del seu blog de I'’emisso-
raienun article a ELPERIODICO,
que deixara l'espai que coordina
des defaquatreanysiqueellaiel
seu equip han convertit en lider
dels caps de setmana.

Els dltims estudis d’audién-
cia(EGM)indiquen que el progra-
ma té 365.000 oients els dissabtes
i 264.000 els diumenges, xifres
que la situen per sobre de la resta
dels seus competidors.

Céppulo, que va agrair ahir el
suport de tot el seu equip i dels
collaboradorsdel’espai, haviaco-
municat els seus desitjos, fa més
d'un any, a la cipula de I'emisso-
ra: Brauli Duart, president de la
Corporacio,iFelix Riera, director
de Catalunya Radio.

«Estava en disposicio d’assu-
mir una altra franja horaria, de
dilluns a divendres, i esforcar-me
a reinventar-la». La direccid li va
demanar que seguis un any més,
periode que s’acaba aquest 12 de
juliol, tancament de la tempora-
da.D’aquive I'anuncidel comiat.

El seu futur desti a Catalunya
Radio es concretara aquests di-
es en les converses que Coppu-
lo porta a terme amb la direccio.
L’eleccio d’algun dels projectes
presentats per la periodistaiel
seu encaix provocara, sens dub-
te, moviments d’altres professio-
nals de l'emissora.=
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Sabado, 27 de junio de 2015

Hoy ha nacido formalmente 'El Espafiol'. La primera Junta General Extraordinaria de Accionistas del primer
medio creado por crowdfunding (compras abiertas y posibles para todo tipo de publicos) se ha desarrollado
con un auditorio repleto de ciudadanos de distintas industrias, edades e ideologias. Los asistentes mostraban
su entusiasmo ante la promesa de un nuevo periodismo y las palabras de Pedro J. Ramirez . El fundador y
presidente de El Espafiol ha comenzado el acto afirmando que el medio va a batir un nuevo récord ya que
nunca tantos espafoles ayudaron a un espafiol que, ademas, todavia no ha nacido. En prnoticias hemos
estado ahi y te lo contamos. Antes de presentar el logotipo del generalista digital y al equipo detras de éste,
Pedro J. Ramirez se ha dirigido a sus 5.624 socios con frases del tipo vosotros sois la sal de la tierra y
comienzo con una promesa: no defraudara vuestras expectativas. Ha defendido que el periodico digital
contribuird alaregeneracion democratica de Espafiay del periodismo. Como en una arenga a lo Breaveheart
ha expresado: en vuestras manos esta la capacidad de moldear la sociedad. Esto no se hace cada cuatro
afnos; también se hace con el periodismo. Pedro J. Ramirez mira hacia delante pero también hacia el pasado
y recuerda la mordaza que, sefiala, se le habia impuesto. La ha contrapuesto al actual proyecto, del cual
Fernando Baeta, vicedirector de El Espafiol ha sefialado: nunca se va a echar a un director o un periodista
por publicar informacién molesta. El fundador de El Mundo ha sefialado que el nuevo medio, que saldra en
otofio, sera un periédico indomable que no sucumbira ni mediante el acoso ni el halago; por eso contribuira
al fortalecimiento de la sociedad espafiola, ha indicado. En su intervencion el artifice ha reconocido que El
Espafiol ya era viable pero queria ampliar al maximo la base social para amplificar el poder prescriptor. Pedro
J. Ramirez también se ha vanagloriado de haber batido el récord de Espafia de crowdfunding y de que las
escuelas de negocio les presenten ya como caso de éxito. Ha presentado al Consejo de Administracion que
se encuentra detras del periddico que ya acumula logros: cuatro periodistas, cuatro abogados y cuatro
profesionales del mundo de la universidad con el fin de establecer una conjuncién de conocimientos muy
equilibrada y complementaria. Ha mencionado que entre estos profesionales se encuentra la primera mujer
consejera delegada de un medio de comunicacion, Eva Fernandez, sin caer en populismos sexistas. Fernandez
ha recordado la caida en inversion publicitaria en papel, que ha sido del 20,7% en 2012, del 11,2% 2013 y
del 2,3% 2014 (en total, desde 2007, del 67%). A continuacion ha indicado que no hay visos de que eso se
vaya a recuperar. También ha asegurado que su equipo, formado por 35 personas (espera crecer hasta los
86 para el lanzamiento) hara frente al que considera el mayor error de los medios: darlos gratis. Adiade 7
de abril, cuando la empresa se transformaba de S.L. a S.A. el capital social alcanzado era de 17.134.900
euros. El modelo de negocio se compondra durante el primer afio de un 80% de ingresos por publicidad,
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eventosy patrocinios y un 20% de suscripciones. Se planea alcanzar el equilibrio a los cinco afios incorporando
eCommerce y la formacion. Es el tercer afio cuando verdaderamente obtendremos beneficios, ha apuntado
Fernandez tras un primer afio de pérdidas. El Espafiol ya ha incorporado funcionalidades innovadoras en
el sector y acordes al modelo de financiacion y creacién, como el botdn del accionista para valorar noticias,
sin que esto suponga una método asambleario de hacer noticias, ha aclarado Pedro J. Ramirez en un guifio
a Podemos que causo risas en el auditorio. Entre las apuestas se encuentran la suscripcion Zona N y el blog
del inversor. El periodista ha indicado que el proceso creativo va a ser al mismo tiempo editorial y tecnoldgico.
El logotipo: un ledn que ruge para dar guerra Pedro J. Ramirez ha contado que el emblema de El Espafiol
va a ser el ledn espafiol, que es el mas antiguo de los simbolos de los espafioles. Ha explicado que desde
los tiempos primitivos los leones vigilaban y protegian los restos de los muertos en los enterramientos. Este
animal siempre ha ido acompafiando a la historia espafiola. Asi, cuando la revolucion liberal introduce el
concepto de soberania popular el ledn es el simbolo del pueblo y lo es en la Primera Republica, lo es en la
Restauracion y de manera muy significada en la Segunda Republica. Ha concluido sefialando que también
es hoy uno de los simbolos de nuestra monarquia constitucional y que el ledn ruge cuando hay que combatir
o denunciar los abusos. El logotipo incorporara proximamente ademas encima del cuarto superior derecho
la frase Defensor Civitatis, utilizada por los emperadores romanos. En definitiva, la identidad corporativa del
medio sera de modernidad pero sin hacer feos injustos a la historia espafiola, ha indicado. Durante el acto
se entreveian ideologias dispares que apuntaban a la neutralidad aunque con las cosas muy claras por parte
de Pedro J. Ramirez: unidad espafiola y defensa del estado constitucional, con competencias autébnomas
pero con reduccion drastica del solapamiento de funciones. Los protagonistas silenciosos: ¢ por qué tanta
gente ha invertido e este proyecto? Mucho se habla del nuevo equipo y de la nueva imagen pero, ¢quién
es capaz de conocer al resto de los 5.624 socios silenciosos que han hecho esto posible? En prnoticias
destacamos dos testimonios de asistentes al acto. Es la primera vez que compro acciones y si lo he hecho
con 'El Espafiol' es porque la inversibn no me suponia una gran pérdida en caso de que no saliera bien y
sobre todo porque creo que el cambio que todos buscamos, ademas de la politica, realmente parte de la
responsabilidad que tiene el periodismo en cuanto a la informacion y los filtros que envian a los ciudadanos.
Busco transparencia, rigor y veracidad, sin intocables, como ha manifestado Pedro J. Ramirez en la junta
general, nos dijo Verdnica de Ancos, 31 afios. Técnico veterinario del Ayuntamiento. de Madrid y de Pasavet
Oposiciones. Me he hecho accionista porque pienso que no hay que estar cruzada de brazos y que si quieres
qgue cambien las cosas tu también tienes que poner de tu parte; tienes que poner dinero de alguna forma.
Entonces, confio en lo que puede hacer Pedro J. Ramirez y su equipo, un producto de calidad y sobre todo
en defensa de la libertad de expresion y derechos de los ciudadanos. Luego también ante la posible
desaparicion de los medios de comunicacién privados que propiciaba en ese momento Podemos lo he visto
claramente. Una sociedad, un pais, unos ciudadanos ,sin medios de comunicacion libres es una dictadura
total y absoluta del sesgo ideoldgico que sea. Yo estoy en contra de eso. Es la Unica forma de mantener las
libertades del ciudadano, haindicado Eva Frutos, 61 afios. Periodista, pero ante todo, ciudadana. Seguiremos
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Sabado, 27 de junio de 2015

El Espafiol ha aprovechado su Junta General Extraordinaria de Accionistas para presentar su nueva imagen
corporativa, su equipo de redacciéon y las lineas informativas principales que seguira el diario. POR
REDACCION. sabado 27 de junio de 2015  Entre las novedades mas relevantes, cabe destacar el logo
elegido, un imponente le6n en actitud vigilante y firme. Durante la presentacién se proyectd un video
explicativo sobre la nueva imagen: De la misma manera que el gallo fue el simbolo de El Sol cuando lo fundé
Ortega, el ledn sera el simbolo de El Espafiol, vigilando cada dia desde su portada y rugiendo siempre que
haga falta. El Espafiol ser4 un medio de comunicacién independiente que contribuira a la regeneracion de
la democracia y a la mejora de la calidad del periodismo en Espafia. Y al servicio de estos grandes objetivos
pondremos cada dia lo mejor de nosotros mismos para hacerlo también rentable, ha apuntado Pedro J.
Ramirez, director del periddico. En este sentido, defendera la renovacion de la democracia a través de
propuestas concretas como la reforma electoral, la separacion de poderes, la independencia judicial o la
democratizacion de los partidos. Somos conscientes de que vamos a nacer en medio de una grave crisis
politica. Estaremos al mismo tiempo contra el inmovilismo y contra la quiebra revolucionaria, ha afiadido
Ramirez. Un equipo lider, al frente de El Espafiol La Junta de Accionistas ha servido, ademas, para la
ratificacion de Pedro J. Ramirez como director de la publicacién, que se ha rodeado de un equipo de
profesionales con una amplia trayectoria en el mundo de los medios de comunicacién. Entre ellos, Fernando
Baeta, periodista con mas de 30 afios de experiencia, ostenta el cargo de vicedirector. Baeta ha trasladado
durante la Junta, el firme compromiso del nuevo perioddico para abrir todas las puertas y ventanas, y aseguro
que el equipo de redaccion sera incomodo y molesto.  Por su parte, Maria Ramirez y Eduardo Suarez
desempefian la funcion de subdirectores de este medio, que cuenta con Maria Peral y Ana Romero como
directoras adjuntas. La vocacion de El Espafiol es convertirse en un medio informativo lider a partir de una
fuerte apuesta por la tecnologia y la innovacién, un area que encabeza Mabel Cobos. Para reflejar este
objetivo, durante la Junta participaron representantes de tres empresas que han sido protagonistas de la
revolucion digital y social: Facebook, Google y Twitter. Para el director, la mejor tecnologia es la que sabe
sacar partido de los avances de los demas actores y el mejor proyecto informativo el que es capaz de
multiplicarse mas a través de los buscadores y redes sociales. Alex Baranowski pondra musica al diario
Asimismo, cabe destacar otro aspecto que diferenciara a El Espafiol del resto de medios. Sera el primer diario
gue cuente con una banda sonora propia. En concreto, la nueva cabecera se apoyara en una pieza musical
elaborada por el compositor britanico Alex Baranowski que variara en funcion de las secciones y piezas del
medio. El objetivo es que la transicion entre secciones se sienta como algo natural, explica Baranowski. El
medio mas importante de habla hispana Otra de los protagonistas de la nueva cabecera es su consejera
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delegada, Eva Fernandez, que ha hecho hincapié en que el periddico se convertira en el medio mas importante
del mundo en espafiol. Para este cometido contaran con socios internacionales que les ayuden a expandirse.
Mediante un novedoso modelo que incluird una parte de suscripcion para acceder a la informacién, El Espafiol
compite contra medios impresos de pago y medios digitales de acceso gratuito, entre otros. A pesar de la
coyuntura, Fernandez explico que se prevé que en los préximos afios un 22% de los espafioles paguen por
la informacion online, un porcentaje que actualmente se sitia en el 8,5%. Una campafa récord de
crowdfunding EI 1 de enero de 2015, el perfil de El Espafiol en Twitter anuncia la creacién de este nuevo
medio, superando los 45.000 seguidores en menos de 24 horas. Cinco dias después, el 6 de enero, comenzé
su andadura el blog de El Espafiol. Tras estos primeros pasos, el crecimiento de El Espafiol ha estado marcado
por varios hitos, entre los que destacan, por encima del resto, el récord de recaudacion a través de
crowdfunding o micromecenazgo, una campafia que comenzoé el 10 de enero. La cabecera consiguié mas
de un millén de euros en menos de tres semanas, y superoé el récord mundial de crowdfunding en periodismo
a los 27 dias de su lanzamiento, cuando alcanzé los 1,7 millones. Al finalizar la campafa de crowdfunding,
El Espafiol habia recaudado 3,6 millones gracias a la inversion de 5.624 accionistas de una veintena de
paises, lo que le sitia como la empresa de medios espafiola con mayor nimero de accionistas. En Espafia,
la cabecera cuenta con accionistas de las 17 comunidades autbnomas y las dos ciudades autbnomas. En
total, Nohacefaltapapel cuenta con un capital superior a los 18 millones. Ademas de los 3,6 millones aportados
por los accionistas a través de crowdfunding , el medio dispone de una inversion inicial de Pedro J. Ramirez
de 5,6 millones. El resto de inversores institucionales han contribuido con 9 millones.
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Domingo, 28 de junio de 2015

Hay dias en los que avergiienza ser periodista espafiol por el cimulo de informaciones que no respetan la
veracidad ni se sustentan en fuentes directas, que se publican en los grandes medios de comunicacion de
prensa, radio y television. Padecemos un declive en el ejercicio profesional que en mi ambito comenzd con
los expedientes de regulacion de empleo en EFE y RTVE en la época de José Maria Aznar, pero el caso que
motiva este comentario es de actualidad, cuando se ha conocido que Alexis Tsipras ha convocado un
referéndum para que el pueblo griego decida sobre el acuerdo al que puedan llegar en Bruselas entre el pais
heleno y sus acreedores. Resulta ahora que no era verdad que Tsipras se estuviera saltando las lineas
rojas que habia trazado en la campafa electoral que le llevo a la presidencia de Grecia, no es verdad que
hubiéra perdido la confianza en su ministro Janis Varoufakis , no es verdad como aseguraban los medios
espafoles citando a ministros y al propio Mariano Rajoy , que ahora el acuerdo estaba mas cerca porque loa
griegos habian hecho propuestas en la buena direccion que marcaba el Eurogrupo y el Fondo Monetario
Internacional. Resulta que ahora el lider de Syriza dice que el pueblo debe decidir sin chantajes porque
durante seis meses, el gobierno griego llevé a cabo un combate para terminar con la austeridad y para
encontrar un acuerdo viable que respete la democracia, pero nos han pedido que tomemos medidas de
austeridad como en los gobiernos anteriores () las propuestas de los acreedores agudizan las desigualdades
sociales, desregulan el mercado laboral, recortan las pensiones, suben el IVA de los productos alimentarios
y tienen como objetivo humillar a todo un pueblo. Sonrojante para editorialistas, presentadores estrella de
programas informativos, corresponsales en Bruselas y grandes capitales de la economia europea, que no
han sido capaces de recurrir a una fuente directa del Gobierno de Grecia y se han limitado a ser trasmisores
de lo que decian personajes como De Guindos y similares. Y aunque este comentario lo ha motivado Grecia,
no podemos dejar de citar el acoso a los nuevos responsables politicos de Podemos o de las coaliciones
ciudadanas que han salido triunfantes de las elecciones municipales y autonémicas. Resulté sonrojante
gue Manuela Carmena tuviera que indicarle a la entrevistadora de laSexta que no estaba haciendo las
preguntas de forma adecuada para obtener respuestas con criterio propio, y no olvidaré la sonrisa de suficiencia
de Ana Pastor cuando la nueva alcaldesa le confirm6 que no descartaba destituir al concejal Guillermo
Carmona, cuando cualquier periodista que se precie sabe que el titular seria descarta, porque no descartar
es una obviedad. Y podriamos citary citar mas ejemplos de mal periodismo en los Ultimos meses vinculados
a estos temas, porque los grandes medios estan en manos de poderes empresariales, fondos buitre y deméas
entidades vinculadas a los intereses financieros, catarata informativa que se vierte de forma continua sobre
una ciudadania bastante preocupada por sus propios problemas con poco tiempo para poder discernir si lo
que acaba de oir es la verdad o una afirmacion interesada. ¢Te interesan nuestros contenidos? Apoya el
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Domingo, 28 de junio de 2015

El Govern de la Generalitat va legalitzar la televisid dEI Punt-Avui a través de la Llei de Mesures Fiscals -
també coneguda per Llei dAcompanyament de Pressupostos-, segons va reconeixer el president del CAC,
Roger Loppacher, en la seva darrera compareixenga al Parlament. El Punt-Avui es va quedar amb les
frequiéncies de lantic Canal Catala -propietat de lempresari italia Nicola Pedrazzoli-, pero la cessio es va
considerar dubtosa des dun punt de vistalegaliva arribar al Consell de |Audiovisual de Catalunya. La concessio
obligava a emetre continguts de proximitat i a no emetre en cadena. Durant la compareixenca, la diputada
del PSC, Nuria Parlon, va preguntar sobre lautoritzacié de larrendament de les sis lliceéncies de Canal Catala,
al Punt Avui Televisio, més Barcelona, Sabadell, Lleida, Blanes, Tarragonai Vic. Larrendament -va recordar-
es va aprovar pel CAC a labril del 2014, amb el vot de qualitat del president, i lacord té el vot particular dels
llavors tres consellers. El tema ja va sortir en una compareixenca anterior i Loppacher va reconeixer aleshores
qgue shavia obert un expedient per lemissié en cadena al 100 per cent de la seva programacié.  Els tres
consellers que van votar-hi en contra consideraven que lemissié en cadena al 100 per cent acreditada posa
de manifest el més que possible incompliment dels compromisos particulars del que fa lobligacié demetre
continguts de proximitat a cadascuna de les demarcacions locals. Pero lexpedient es va arxivar amb el vot
de qualitat del president gracies a un canvi introduit a la llei audiovisual sobre la produccié propia, segons va
reconeixer Roger Loppahcer.  El president del CAC aleshores que en el moment en que shavien de valorar
les al-legacions presentades, es va modificar, com vostés saben perfectament, una modificacioé que va canviar
el concepte de produccié propia i, per tant, el concepte demissio en cadena i, en consequéncia, la prohibicio
que hi havia demissi6é en cadena, que era el motiu pel qual nosaltres haviem obert lexpedient. "En aquella
situacio, no es podia fer res més que arxiva lexpedient que en aquell moment shavia iniciat, va insistir.
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La proposta de Gracia Jiménez com a possible consellera dEducacio del nou govern valencia ha desfermat
una immediata reaccié de les capcaleres propietat del Grupo Vocento, basicament ABC i Las Provincias, que
ha intentat de condicionar el seu nomenament. La primera mesura ha estat la publicacié de perfils de Jiménez
que busquen el seu descrédit, encara que sovint entrin en qualificacions que freguen la caricatura, en lloc
duna critica raonada i raonable. Aixi, Las provincias inclou Gracia a lala més radical de lensenyament, sense
gue quedi clar que vol dir exactament lexpressio. Paral-lelament i emulant la campanya contra el regidor
madrileny Guillermo Zapata- publica un perfil personal basat dnicament en el seu registre a xarxes socials,
comentaris de Facebook, pagines que segueix o enllaga, cada cop acompanyat de comentaris valoratius del
periodista. Alguns fregant el ridicul, com considerar la cita habitualment atribuida a George Orwell de
Periodisme és publicar alld que algl no vol que publiquis. Tota la resta son relacions publiques com un atac
als mitjans de comunicacio. El perfil, titulat de forma significativa, una activista del catala incideix diverses
vegades en qué Jiménez defensa que catala i valencia sén el mateix, una opinié compartida amb la practica
totalitat de la ciéncia filologica, la comunitat educativa i la universitat. En realitat, alld realment preocupant
seria una candidata a consellera que pensés una cosa diferent, de la mateixa forma que seria inacceptable
una consellera que defensés el creacionisme, pero Las Provincias tracta de presentar una evidencia cientifica
comsiestractés dunaposicié ideoldgica. Encanvi, latrajectoria professional de Gracia, que ha estat professora
a tots els nivells educatius des dinfantil a adults, passant per inspeccié i universitat- les seves aportacions a
la renovacio pedagogica o la seva capacitat de gestié semblen menys importants per ser consellera que els
seus magrada de Facebook. El segon front de desgast ha estat Escola Valenciana, una de les entitats en les
quals participa Jiménez. Aixi, altre cop Las Provincias dedica un article a explicar les subvencions que
lassociacié de defensa de la llengua convertida de sobte en lentitat de Gracia Jiménez- rep per part de la
Generalitat de Catalunya. El diari, en lloc de preguntar-se perqué una de les associacions més actives, efectives
i esteses en defensa del valencia una de les més importants senyes didentitat col-lectives- no rebia cap tipus
dajuda del seu propi govern, mostra com a prova que rebi finangcament duna altra administracié. També ABC
se suma aquest fil6. En un titular, Escola Valenciana és reduida a una entitat premiada per defensar el catala
. Ja al text de larticle, el diari no aconsegueix recordar Escola Valenciana per res més que per ser una entitat
denunciada per organitzar una jornada amb nens on van pintar-se insults sobre fotos de politics del Partit
Popular; que es nodreix de subvencions publiques de la Generalitat de Catalunya; i que ostenta el premi a
la «defensa del catala» del 2014. Posats a resumir lactivitat dEscola Valenciana, el diari madrileny hauria
pogut explicar als seus lectors la participacié de desenes de milers de persones a les Trobades que lentitat
organitza anualment, els seus multiples programes de promocié de la llengua o lescola publica als que han
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arribat a participar gent tan diversa com lexalcaldessa de Torrent i exconsellera deducacié Maria José Catala

Una cobertura diferent segons el conseller Pocs dies abans de la proposta de Jiménez per dirigir
Ensenyament, la polémica se centrava en la persona que havia de dirigir el departament dEconomia. Las
Provincias intervenia en la pugna entre Pere Mayor i Fran Ferri ambdos del Bloc- posicionant-se clarament
en favor del primer. En un article de portada titulat Nervis a la patronal davant la lluita a Compromis per escollir
conseller -un reportatge on es parlava en nom dempresaris i sindicats sense oferir cap nom ni sigla, una
practica tltimament habitual es defensava que la personaidonia havia de tenir experiéncia, conéixer el sector
i lentengui. Totes aquestes qualitats es troben en Gracia Jiménez, pero el diari no sembla que les valori en
aquesta ocasio.
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Pedro J. Ramirez va reunir aquest dissabte a empresaris, politics, periodistes i desenes d'accionistes del seu
nou projecte per presentar-los la seva ultima obra: El Espafiol. El director del diari digital que ha creat més
expectatives durant els ultims mesos ha presentat a tot el seu equip fundador: des dels caps de seccio, fins
a la becaria. Tots van aparéixer com en una keynote a l'estil Apple, tal com va apuntar en public un dels
accionistes. El Espafiol ha volgut deixar clar des del primer dia que no sera un diari més. No té la intenci6 de
ser-ho, sin6 de fer historia, tal com ha suggerit el propi Pedro J. Capital de sobres Cada integrant de I'equip
va ser rebut com una estrella de cinema. Després de la presentacid, una porta gegant s'obria i apareixien els
periodistes saludant i llancant petons a un public que desitjava herois periodistics. Pedro J. va presentar a
16 destacats professionals, tots coneguts, de primera linia i ben pagats. Perque el que no falta a El Espafiol,
el cas d'exit del crowfunding del periodisme espanyol, sén els diners. Ja compta amb un capital superior als
11 milions d'euros. Hi ha tants recursos que Pedro J., el protagonista indiscutible, va manar fer un video de
sis minuts, impecable, de qualitat maxima, per explicar per que un lled sera el simbol de El Espanyol . Gairebé
tots els sistemes de Govern a Espanya han tingut al lle6 com a simbol: des de les monarquies més absolutistes
finsalesduesrepubliques. | Pedro J., que també vol seguir exercintcom a monarca del periodisme, necessitava
el seu propi feli aguerrit. Pero el triat s'assembla molt més al de la Metro-Goldwyn-Mayer o a I'amigable Rei
Ledn. La realitat espanyola El diari també té la seva propia banda sonora creada pel reconegut compositor
Alex Baranowsky. El Espafiol tindra una secci6 per a socis premium que tindran accés a llotges del Real i de
I'Atletic de Madrid, aixi com de I'Espanyol i oferira xerrades i debats amb actors i cantants d'opera i visites
personalitzades a museus. Tots els detalls de les noves fonts d'ingressos van ser desvetllats en una extensa
explicacié en la qual I'inica cosa que no va quedar clar és on s'escoltara I'nimne del diari. En la primera junta
d'accionistes, el vetera periodista i exdirector d'El Mundo, va ser triat per unanimitat com a director de El
Espafiol. En l'acte va respondre a les preguntes dels socis, gairebé totes plenes d'elogis i suggeriments. El
fundador del nou mitja va prometre que fara un periodisme de lluita, que cap empresa ni cap politic sera
intocable i per a aixo vol dependre menys de la publicitat i més del pagament dels lectors. "El 27S no passara
res. No crec que el nacionalisme sumi, pero si suma, tampoc passara res", va dir Pedro J. davant l'audiéncia.
Va deixar clar que no estara alineat amb cap tendéencia politica, que no sera ni monarquic ni republica, pero
defensara fins al final que Espanya tingui a les escoles "un sol llibre d'historia" i en la Seguretat Social "una
sola targeta". Ha estat en I'tinic camp on Pedro J. no ha sorpres.

56 / 56



	ÍNDICE
	PRENSA
	ÍNDICE
	PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ 
	MEGA, NEIX UNA ALTRA TDT
	PAUL STRAND EN SU SIGLO 
	JAMES MURDOCH, EL INSÓLITO HEREDERO DE RUPERT MURDOCH 
	EL PERIODISMO DEPORTIVO SALE DEL ARMARIO
	ATRESMEDIA REFUERZA SU RESPONSABILIDAD CORPORATIVA
	LA ERA DE LA FRIVOLIDAD Y DE LO 'COOL'
	EL CANAL 9 VALENCIANO RENACERÁ CON UNA DEUDA PENDIENTE DE 962 MILLONES
	PUIG TENDRÍA QUE READMITIR A 1.800 DESPEDIDOS PARA REABRIR CANAL 9
	HISENDA COMENÇA A RETORNAR L'IVA DEL PRIMER TRIMESTRE A LA CCMA 
	MEDIASET REPITE COMO AUSENTE DEL FESTVAL DE VITORIA 
	LA PRENSA SE MANIFIESTA CONTRA LA CRECIENTE CENSURA CHAVISTA
	LA IMATGE A LA QUAL EL WORLD PRESS PHOTO VA RETIRAR EL PREMI
	ALBERT BATALLA DEMANA A TV3 QUE REPARI LA IMATGE DE LA SEU D'URGELL 
	UN INFORME DE LA POLICÍA CONCLUYE QUE RTVC INFLÓ EL VALOR DE 260 PROGRAMAS
	AMB V DE VINADER
	EL MAGAZÍN MATINAL DELS CAPS DE SETMANA QUEDARÀ EN MANS DE RICARD USTRELL 
	PRODUCCIONS 'BIG DATA'
	TORNANT ALS ORÍGENS, PER PEP COLLELLDEMONT
	EL COMIDISTA SE HACE MAYOR
	CON LOS DEPORTES NO SE JUEGA. LA DEFENSORA DEL LECTOR Lola Galán
	'L. POST' NO TIENE RIVAL
	¡NOS HAN PREMIADO!
	David Marín: "EL PERIODISME ÉS UN GÈNERE NARRATIU MÉS"
	LA PIRATERÍA AUDIOVISUAL LE CUESTA AL FÚTBOL EN ESPAÑA MÁS DE 500 MILLONES ANUALES
	PUGNA POR LA TELE MENOS VISTA DE ESPAÑA 
	«UNA MALA INFLUENCIA». El documental «Cuero y tinta» analiza «la peor época del periodismo deportivo» 
	PEDRO J. RAMÍREZ REGRESA CON EL DIARIO 'EL ESPAÑOL' DESPUÉS DEL VERANO
	CÓPPULO VOL UNA NOVA FRANJA PER DOTAR-LA DE "MÉS IDENTITAT" 
	CÓPPULO DEIXARÀ 'EL SUPLEMENT' DE CATALUNYA RÀDIO 


	INTERNET
	ÍNDICE
	Periodisme i MItjans de comunicació 
	Nace 'El Español' de Pedro J. Ramírez: crónica de su primera Junta de Accionistas 
	Un león identificará a El Español, un periódico con banda sonora propia 
	Vergüenza del periodismo español
	CiU 'legalitza' la televisió d'El Punt-Avui a través de la llei d'Acompanyament 
	El Grupo Vocento tracta de condicionar el nou govern valencià 
	Pedro J. Ramírez pronostica que el 27S "no passarà res" 



