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L'Informe de laComunicacid 2013/2014
destacalafaltade correlacio entre el
consum digital i el seu profit economic

Sense
modelde
negocl

G. Busquets
BARCELONA

El sector de la comunica-
ci6 s'encamina cap a la
“década de la perplexitat”
en el sentit que es detecta
una falta de correlacit en
els “models de consum
que han canviat” i que no
tenen “models de negoci”
capagos de respondre-hi i
treure’n profit. Es a dir,
“consultem diaris digitals,
haixem pel-licules d’inter-
net perd no paguem per
aquests contingutsiles in-
dastries vinculades a
aquests productes infor-
matius i culturals no sa-
ben com afrontar-ho”, as-
senyalava Carme Ferré,
una de les editores del vui-
té Informe de la Comuni-
caci6 a Catalunya, presen-
tat ahir. L'informe, un pro-
jecte hiennal de I'Institut
de la Comunicaci6 de la
Universitat Autonoma de
Barcelona (InCom-UAB),

analitza el context dels es-
deveniments dels dos ul-
tims anys en el sector de la
comunicacid al pais.

Respir en la crisi

En linies generals, l'infor-
me conclou que entre el
2013iel 2014 hi ha un re-
troeés de la erisi; un “res-
pir”, en paraules de I'auto-

Creixement
exponencial de
la navegacio per
internetatravés
delmobil, que ha
desbancatel PC

ra del balang de I'informe,
Carme Ferré. Entre els
elements que condueixen
a aquesta conclusid, hi ha
el fre a la “mortalitat” de
mitjans locals que va ca-
racteritzar els anys 20111
2012. En aquest sentitien
positiu es destaca el naixe-
ment de nous mitjans,
com ara 'emissora Barce-
lona FM i El Punt Avui TV.
La comunicacid digital és
on s’ha notat més I'expan-
si6: la premsa i la publici-
tat nativa digital, la televi-
si6 per internet i les des-
carregues de radio. Hi ha
contribuit 'espectacular
augment, de més dun
800%, delanavegacit d’'in-
ternet a través de tauletes
imaobils, que ha desbancat
les connexions fixes.
Quant a la llengua, es
percep una “tendéncia a
l'alca” de la difusi6 i au-
diéncia dels mitjans en ca-
tala, especialment a la ra-
dio i a la xarxa. Amb tot,

'estudi conclou que hi ha
un estancament del catala
com a llengua de consum.
“El catala perd” en lamajo-
ria de sectors, “enla prem-
sa, en I'accés a continguts
digitals, en el cinema i en
la televisid”, exceptuant el
radiofonic, on es manté
una proporeio de consum
bastant equilibrada entre
el catala (44%) i el castella
(46%). Com sempre, el vo-
lum superior d'oferta en
castella és una de les cau-
ses fonamentals del pre-
domini del consum en

aquest idioma. En prem-
sa, un 48% consumeix in-
formaci6 en castella i un
35%, en catala. La diferen-
cia és abismal en la televi-
si6: un 48% consumeix ha-
bitualment en cataldimés
d'un 80%, en castella.

En el balang de “llums i
ombres de la comunica-
ci6”, I'informe destaca ala
baixa el fet que el Consell
Audiovisual de Catalunya
(CAC) ha vist retallat el
pressupost en un milié
d’euros el 2013. La Corpo-
racié Catalana de Mitjans

Audiovisuals (CCMA), que
tanca el 2014 practica-
ment sense déficit, ha per-
dut audiéncia en aquests
dos ultims anys i és 'anic
grup de televisi6 que ho fa.
A banda, la Xarxa Audio-
visual Local —que es va fu-
sionar amb COMRadio—
ha retallat un 25% del
pressupost que tenia en
ser ereada (20 milions to-
tals el 2012 per a les anti-
gues institucions refoses,
a 16 milions el 2014). A
més, s’ha passat de 212 a
184 treballadors.
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Carlos Herrera

«COPE y yo vamos
a por el liderazgo»

» El periodista, que estrenara programa
el 1 de septiembre, asegura en un acto

repleto de personalidades que no hara

una «radio de trinchera ni sectaria»

FEDERICO MARIN BELLON
MADRID

arlos Herrera se dio ayer
un bano de personalida-
des ~de la politica, la em-
presa y los medios de co-
municacién- en un desa-
yuno organizado por el
Foro de la nueva Comunicacion, en el
Hotel Ritz de Madrid. El periodista, que
acaba de firmar por tres afios con COPE,
fue presentado por su presidente, Fer-
nando Giménez Barriocanal, como los
equipos de futbol hacen con sus gran-
des fichajes. El maximo responsable de
COPE anuncio con orgullo al «ntimero
uno de la radio en Espafia», que estre-
nari el 1 de septiembre «Herrera en
COPE», que podrd escucharse de lunes
a viernes, de seis de la mafiana a doce
del mediodia. «Es una persona extraor-
dinaria, que iba para médico y, de he-
cho, se licencié en Medicina, pero no
quiso encerrarse en un quiréfano», y
hace una radio que «informa y divier-
te con rigor y humor», definio.
Herrera tomd la palabra y dijo que
«dificilmente» se podia «encontrar so-
bre la faz de la Tierra a alguien mas
agradecido» esa manana. Luego com-
pleté un discurso cargado de humor y
trufado de anécdotas, entre las que des-
lizo sus mensajes mas relevantes, y re-
cordd la importancia de tener a su lado
a sus compafieros de ABC y COPE. So-
bre su fichaje, el almeriense explicé que
cuando el 27 de marzo se despidié de
sus oyentes, pidi6 disculpas por no sa-
ber cudl seria su futuro. «No tenia to-
mada una decision al cien por cien, ni
siquiera al 50 o al 30 por ciento. Yo era,
como dicen Les Luthiers, como el prin-
cipe Vasili, asi conocido por su cardc-
ter dubitativon, se justifico.

Perplejo ante los rumores

Ahora, llega a COPE con el empeiio de
«liderar la radio espafola», que tiene
«mds de 25 millones de oyentes, los
cuente como los cuente el EGM, que
siempre se los cuenta al mismon». He-
rrera también bromed sobre los deta-
lles de su contrato, después de leer «con
perplejidad» en algunos medios digi-
tales que habia exigido «empezar a las
ocho de la manana y desde la camay
cobrar lo que medio equipo de la NBA».

6

Nuevos politicos
«Nos vamos a divertir,
porque Espana se
predispone a ser un
parque temdtico del
disparate»

Separatismo

«Donde otros son mds
blandos que las heces de
pavo, yo defenderé una
Espana plural, pero
unida en lo fundamental»

Grecia

«Los griegos
comprueban ahora lo
que significa elegir a un
punado de iluminados y
charlatanes populistas»

Pluralismo

«En COPE caben todas
las voces, salvo las de los
qgue nos quieren destruir
y matar»

Por la serenidad
«Estamos al servicio de la
sociedad y el periodismo,
de la estabilidad y la
conciliacion, al servicio
de Espana»

Giménez Barriocanal:
«Herrera es una persona
extraordinaria, que hace
una radio que informay
divierte con rigory
humonr»

NUEVA COMUNICACION

é vodafone

En el turno de preguntas, explica-
ria que no habia cambiado de emiso-
ra por dinero, ya que «su contrato es
priacticamente calcado» al que tenia
en Onda Cero. «Yo no cobro un dinero
fijo elevado, pase lo que pase, sino que
cobro en funcion de los resultados»,
detalld. «Tengo un sueldo base muy
agradable, con el que no me moriré de
hambre, pero yo solo gano dinero si
mi empresa gana dinero», Herrera tam-
bién preciso que su sueldo no provie-
ne de los anunciantes: «No lo paga la
Iglesia ni los que marcan la X en la de-
claracion de la Rentay, insistio.

«Nos vamos a divertir»
El periodista dedicé asimismo unas
palabras de recuerdo a dos Luises que
considera sus grandes maestros, «Luis
Arribas Castro, ya desaparecido, y Luis
del Olmon», de quien destaco su gene-
rosidad y magisterio. También anun-
ci6 que contara «lo que pasa» y que no
se inventara lo que ocurre, por respe-
to a los oyentes. «Pero si les adelanto
que nos vamos a divertir», anticipo,
«porque Espana se predispone a ser
un parque tematico del disparate». Por
si no teniamos suficientes incongruen-
cias entre los politicos, ahora «unos
pocos han difundido la idea de que la
transicion es una basura de la histo-
ria». «La Constitucién ha permitido
hacer de Espana un lugar del primer
mundo», rebatid, y no el «paisaje ca-
raquefio» que pretenden escribir unos
pocos desde sus ideologias.

Por asociacion evidente de ideas,
Carlos Herrera hablé también de la si-

tuacién en una Europa que «se deba-
te entre expulsar a uno de sus socios
por golfo» o seguir financiando su fies-
ta. «Los griegos comprueban ahora lo
que significa elegir a un puniado de ilu-
minados, charlatanes populistas y su-
puestos redentores de los humildes»,
anadid. Y de las tierras helenas regre-
s6 a nuestro pais, en vuelo directo, para
hablar de las tensiones separatistas y
de su postura en este frente. «Donde
otros son mas blandos que las heces
de pavo, yo seguiré defendiendo una
Espana plural, pero unida en lo fun-
damental».

Carlos Herrera paso entonces a de-
fender el ideario de COPE, donde tra-
bajan «amparados en el humanismo
cristiano». «No hacemos radio de trin-
cheras ni nos esforzamos en el enca-
bronamiento social». Tampoco escon-
dio que tiene ideologia, «como todos
los periodistas». «La mia es liberal,
pero lo importante no es tanto disfra-
zarse como no caer en el sectarismo.
En COPE caben todas las voces, salvo
las de los que nos quieren destruir y
matar», dijo. «Para terminar, yo no
vengo al refugio, vengo a por todas, a
por todos los oyentes, a por todos los
anunciantes, porque COPE y yo vamos
apor el liderazgo. Vamos a porel 10 y
luego ustedes decidiran. Estamos al
servicio de la sociedad y el periodis-
mo, la serenidad, 1a estabilidad y la
conciliacidn, al servicio de Espaha».
Dicho lo cual, hizo un brindis torero
con sus papeles a la audiencia reuni-
da en el Ritz, antes de responder to-
davia a un buen punado de preguntas.
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Gran foro de la comunicacion 4. Jaime de Marichalar, pensativo

1. Carlos Herrera, durante su discurso en el Hotel Ritz 5. Catalina Luca de Tena, presidenta-editora de ABC, y

2. Pedro Morenés, ministro de Defensa, con Angel Luis Enriquez, consejero delegado de Vocento
Gabilondo, exministro y portavoz socialista en la 6. Herrera saluda a Fernando Giménez Barriocanal,
Asamblea de Madrid presidente de COPE, que presento al periodistay

3. Esperanza Aguirre y monsefior Juan del Rio Martin también pronuncié un breve discurso
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Agustin Pery (Informacitn). cARLOS GARCIA POZO

liiaki Gl (Suplementos y Fin de Smana). ADL

REMODELACION CAMBIOS EN EL DIARIO DE UNIDAD EDITORIAL

Pedro G. Cuartango (Opinidn). ALBERTO DI LOLLI

EL DIRECTOR DE ELL. MUNDO
NOMBRA A SU NUEVO EQUIPO

David Jiménez designa a Agustin Pery, Inaki Gil y Pedro G. Cuartango directores adjuntos
del periodico, a Virginia Pérez Alonso adjunta al director y a Javier Gomez subdirector

E. F. MADRID
David Jiménez, director de EL
MUNDO, configura el staff de
este diario con la mirada pues-
ta en el futuro del periodismo.
En esta nueva etapa, la cabece-
ra redobla su compromiso digi-
tal sin descuidar las senas de
identidad intrinsecas a su tra-
yectoria: las exclusivas fruto de
la investigacion, los reportajes
en profundidad y las firmas
mas destacadas de la prensa es-
panola que diferencian a EL
MUNDO de sus competidores
en el quiosco.

En consonancia con estas cla-
ves, el periddico de Unidad Edi-
torial anuncia el nombramiento
de tres directores adjuntos.
Agustin Pery se hara cargo del
area de Informacion; Inaki Gil,
de Suplementos y Fin de sema-
na; y Pedro G. Cuartango, de
Opinién. Como adjunta al direc-
tor a cargo del drea Digital se
incorpora Virginia Pérez Alon-
so0, hasta ahora vicedirectora
del Grupo 20 Minutos. La rees-
tructuracion se completa con la
designacion de Javier Gomez
como subdirector del periédico
y responsable del dominical
que EL MUNDO prevé lanzar
después de verano.

Pery (Cadiz, 1971) ha desa-
rrollado toda su carrera profe-
sional en este periodico, al que
se incorpord como becario en
1993. Fue redactor jefe de Fin
de semana y mas adelante sub-
director de los suplementos

Virginia Pérez Alonso (Digital). £. m.

Magazine y Crénica. En 2007,
paso a dirigir EL MUNDO/E!
Dia de Baleares, con un equipo
que logré destapar importantes
casos de corrupcion en las islas.
En febrero de 2014, Pery volvié
a la redaccion de este periodico
en Madrid para asumir el cargo
de director adjunto de Fin de
semana. Desde hace cuatro me-
ses, ha ejercido de vicedirector
de ELMUNDO.es.

Gil (Vitoria, 1958) forma par-
te de este periodico desde su
fundaci6n. Primer redactor jefe
de Fin de semana de la cabece-
ra, dirigié la edicion de EL
MUNDO en Pais Vasco y ha
ocupado la plaza de correspon-
sal en Francia. También ha sido
subdirector del suplemento La
Esfera de los libros. Posterior-

i ¥
Javier Gomez, subdirector. a.0.L.

mente, ha sido director adjunto
de Informacién y vicedirector
de Suplementos.

Cuartango (Miranda de Ebro,
1955) ha trabajado en Cinco Di-
as, en el semanario El Globo y
en Diario 16, en el que fue re-
dactor jefe de Economia. Ade-
mas de uno de sus fundadores,
Cuartango ha sido subdirector
de El Sol, hasta su incorpora-
cién en 1992 EL MUNDO, en el
que hasta ayer tenia el cargo de
adjunto al director. Ademas, ha
sido profesor en el master de
Economia de la Facultad de
Ciencias de la Informacién de
la Universidad Complutense de
Madrid.

Virginia Pérez Alonso (Barce-
lona, 1972) ha liderado desde
2012 la transformacion digital

del Grupo 20 Minutos en el
area editorial, llevando a cabo
una integracion de redacciones
que es una referencia en el sec-
tor. Anteriormente, estuvo al
frente de la edicién on line co-
mo directora adjunta entre 2008
y 2012, anos en los que 20minu-
tos.es crecio hasta convertirse
en uno de los tres diarios digita-
les en castellano mas leidos del
mundo.

Esta profesional ha trabajado
en medios de comunicacion co-
mo La Voz de Galicia, EFE, Ra-
diovoz y Cinco Dias. Pérez
Alonso consiguio el Premio iRe-
des en el ano 2012 por com-
prender «la transformacion cul-
tural que se requiere en las re-
dacciones». Preside desde 2014
la Plataforma en Defensa de la
Libertad de Informacion.

Javier Gémez (Madrid, 1978)
entr6 a formar parte de EL
MUNDO en 2001, pero desde
2002 trabajé como corresponsal
en Francia para Europa Press y
La Razén. En 2006 y durante
cuatro anos emprendi6 una ca-
rrera televisiva como presenta-
dor en Canal+ Francia, labor
que desde 2007 compagind con
su trabajo para el suplemento
de EL MUNDO Crénica. G6-
mez, que ha trabajado para el
italiano Corriere della Sera y el
galo Le Progres, fich6 en 2010
por La Sexta, como presentador
de Deportes. Actualmente, cola-
bora en las mananas de la emi-
sora Onda Cero.
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El nacimiento de una television

Mafiana comienzan las emisiones de Mega, el nuevo canal de Atresmedia

G. Granda

MADRID- No todos los dias po-
demosasistiral nacimiento deun
nuevo canal de television de la
TDT después de haber visto la
desaparicion de varios tras el ul-
timo apagdn y por ello estamos
de enhorabuena. Hoy, pasada la
medianoche, seremos testigos de
la aparicion de Mega, la nueva
apuesta de Atresmedia por el
equilibrio de géneros y la varie-
dad en la frecuencia que hasta
ahora ocupaba GolT. El grupo de
San Sebastidn de los Reyes anade
asi un nuevo miebro a su familia
decanales formado porAntena3,
laSexta, Neoxy Nova, conunaque
contard en su parrilla con series
de éxito internacional, formatos
de actualidad e investigacién,
grandes eventos documentales y
programas factuales, aconteci-
mientos deportivos de primer
nivelylos mejores titulos cinema-
togréficos.

Un canal masculino

José Antonio Antén, director de
Programacién y canales temati-
cos de Atresmedia, nos explica
que elleitmotivde Mega contem-
pla «una oferta nueva al grupo en
una época en la que los especta-
dores tienen miiltiples opciones
de entretenimiento. Serd algo
potente y nuevo dirigido, sobre
todo, a un publico masculino
mayor de 25 afios que incluye
todo tipo de contenidos en una
combinacién que no se habia
visto hasta ahora». La primera
idea que desechamos gracias a
Antdn es que no se trata de la ex-
tinta Nitro, sino de «un enfoque

e

El nuevo canal contara con series extranjeras, documentales, cine y el mejor deporte

de programacion distinto con un
peso especifico en los eventos
documentales, el cine y la libreria
de series». Asi en el caso de los
filmes, Mega tendrd «un reducto
delunes aviernes de tarde donde
encontraremos un producto re-
ciente. Elmismo juevesarrancara
Megacine en «prime time», conun
gran titulo, “Caza humana’, pro-
tagonizada por Robert de Niro y
John Travolta. Y también la ver-
sion moderna de “Starsky y Hut-
ch”». Otro de los pilares de la
nueva parrilla serdn los deportes,
que, como adelanta José Antonio

PREDOMINIO DE LAACTUALIDAD

Para el grupo Atresmedia es
inherente a su ADN el trato de
la actulidad y la informacién,
y por ello también ambos as-
pectos tendran un lugar des-
tacado en la programacion
del nuevo canal. Asi, Mega
contara con dos grandes es-
pacios de produccién propia:
«Equipo de investigacion» y
«Policias en acciony. El prime-
ro, que presenta Gloria Sierra,
cuenta con una larga trayec-

toria en la parrilla y abordara
desde distintos puntos de
vista en cada entrega una
realidad social diferente en un
formato que ha enganchado
ala audiencia con temas
como la trata de mujeres o el
trafico de drogas. El segun-
do muestra a un equipo de
television que sigue los pasos
de las patrullas nocturnas de
los agentes de la Ley de las
principales ciudades.

Antén, «contara con la Seleccion
espanola de fiitbol sub-19 en el
europeo de Grecia, que se ha cla-
sificado, y podremos ver a partir
del7 dejulioen Mega tres partidos
delafasede gruposcontraAlema-
nia, RusiayHolanda». Ademds, «al
margen, Atresmedia posee los
derechosdelaChampionsLeague
para tres temporadas y los ha ad-
quirido con muchas opciones,
con restimenes de la jornada, e
incorporaremos también la Fér-
mulal con un espacio exclusivo
con el gran equipo comandado
por Lobato», que comenzard el 3
con el GP de Gran Bretana en el
circuito de Silverstone con los
entrenamientos libres.

Antén quiere asimismo desta-
car la apuesta que el nuevo canal
hard eso con los «"eventos docu-
mentales”, ya que son superpro-
ducciones como “Cosmos”, que
emitiremos en otofio, y lo acom-
panaremos con lanarraciéndela
primera cara de Mega, nuestro
maestro Carlos Sobera, enlalinea
de coger un producto y darle
nuestro toque, y “Un mundo en
guerra’, unarecreaccion ficciona-
da sobre el periodo de las dos
contiendas mundiales». La libre-
ria de series del canal estard for-
mada por los tiltimos éxitos del
género como «Justified», «Sons of
Liberty», «Bonnie and Clyde»,
«Nikita», «Infierno sobre ruedas»
y «Justicia extremanr. Y habrd es-
pacio para uno de los formatos
que mads éxito han tenido los tlti-
mos aiios, el del «factual» (reali-
dad ficcionada), que, segtin José
Antonio Antén, «pretende recu-
perar el espiritu de Xplora y algu-
nos de sus programas que tenian
legiones de seguidores como
“Empeifios a lo bestia”, con 13
temporadas y que sigue graban-
do, "Cazatesoros”, “Restaurado-

» o

res”, “Buscadores de fantasmas”,
“Locos porlos coches”, “El precio
de la historia: Louisiana” y “La

casa de empenos”».
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Carl Icahn vende
Netflix y se queda
con Apple

OPERACIONES/ El inversor sale de la TV online con plusvalias de
2000 millones y controla casi el 1% del gigante tecnologico.

Stephen Foley / Matthew
Garrahan. Financial Times

Para Carl Icahn, conseguir el
mismo porcentaje de rentabi-
lidad de su participacion en
Apple en los proximos tres
afios del que ha logrado en
Nextflix en los Gltimos tres,
solo seria posible si Apple tu-
viera un valor de 9 billones de
dolares en 2018,

Eso seria todo un esfuerzo,
inclusosi todo el mundo com-
praraun Apple Watch.

Sin embargo, Icahn conso-
lid6 el pasado miércoles su
posicidn como uno de los de-
fensores mas entusiastas de
Apple, cuando revel6 que ha-
bia vendido el resto de sus ac-
ciones en Netflix con 2.000
millones de délares de plus-
valias. “He vendido mis ulti-
mas acciones de Netflix”,
anuncid el veterano inversor
en Twitter, utilizando el tele-
tipo de bolsa del mercado
bursatil para el grupo de vi-
deo en streaming. “Creo que
Apple representa la misma
oportunidad que vimos en
Netflix hace afios”.

Icahn compro casi el 10%
de las acciones de Netflix en
2012 cuando su precio estaba
en 58 dolares y los inversores
perdieron la confianza en la
perspectiva del crecimiento
de la empresa. Cobro casi la
mitad de la participacion un
ano después a un precio de
341 dolares poracciony desde
entonces ha estado vendien-
dointermitentemente.

El martes las acciones se
vendieron a 684 dolares, casi
12 veces el precio por el que
Icahn originalmente las
compro.

Por otra parte, los hedge
Jfund de Icahn tienen 6.800
millones de dolares vincula-
dos a acciones de Apple, algo
menosde un1%del valordela
compania, 754.000 millones
de dolares. El precio de Apple
se ha duplicado desde que
compro la participacion ini-
cial en agosto de 2013, y hasi-
dounode los principales apo-
yos de la compatiia en twitter
yenlas entrevistas televisivas.

Los hedge fund
controlados por
Icahn tienen 6.800
millones de délares
en acciones de Apple

Bloomberg News

El inversor estadounidense Carl

Icahn.
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Red Hasting, consejero delega-
do de Netflix.

Bloomberg News

Bloomberg News

Tim Cook, consejero delegado
de Apple.

El inversor ha

vendido sus (iltimos
titulos de Netflix 12
vecsmésmn;delo

que los compré

Apple es el tipo de compa-
fila que solo aparece en muy
contadas ocasiones, afirmo el
mes pasado, y que tiene una
valoracion demasiado baja.

La parte tecnologica de
Icahn estd supervisada por su
hijo, Brett, y también incluye
eBay y Nuance Communica-
tions.

Laextraordinariasubidade
precios de Netflix ha sido ali-
mentada por el cambio de la
industria televisiva de lamera
transmision a la emision bajo
demanda. Las audiencias eli-
gen ver la programacion de
Netflix en vez de los tradicio-
nales canales por cable, que
han sufrido el impacto del de-
clive de las puntuaciones y la
publicidad.

La mayor parte de suscrip-
tores de Netflix estdn en
EEUU, pero la empresa ha
llevado a cabo un agresivo
plan de erecimiento, lanzan-
do su servicio de video en
streaming en los mercados de
Latinoamérica y Europa. Al-
canzo el record de suscripto-
res enel primer trimestre con
4,9 millones, ampliando su
base global alos 60 millones,

“Netflix esta ganando la
batalla diaria por el tiempo de
consumoy audiencia”, afirmo
en una nota reciente Rich
Greenfield, analista de BTIG
Research. Ha establecido un
precio orientativo de 950 do-
lares por accion. “Creemos
que Netflix podria alcanzar
los 140 millones de suscripto-
res mundiales en el afio
20207, afirma.

El reciente aumento en las
acciones de Netflix ha impul-
sado su valor por encima de
algunos de los medios mas
importantes de EEUU. La
compania tiene ahora una ca-
pitalizacion bursétil de 41.690
millones de dolares —-mucho
mas que Viacom (26.700 mi-
llones de délares), que posee
unos estudios cinematografi-
cos y una cartera de canales
por cable, y que CBS (28200
millones de dolares), lared de
difusion lider en EEUU-,
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José Antonio Sanchez, presidente de RTVE. et

RTVE prevé reducir el déficit
a la mitad al deducirse el IVA

El ano pasado el impuesto sobre el valor anadido soportado
por la Corporacion publica fue de 91,7 millones de euros

Javier Romera MADRID.

RTVE prevé reducir practicamen-
te ala mitad el déficit este ejercicio
gracias a la deduccion del IVA. Se-
gin han explicado fuentes de la Cor-
poracion a elEconomista, lamodifi-
caci6n a principios de afo de la Ley
de IVA permite a la television pti-
blica, igual que a las autondmicas,
deducirse este impuesto. “En 2014
el IVA soportado por RTVE ha si-
do de 91,7 millones de euros, de ma-
nera que el impacto favorable sobre
los costes de 2015 va a ser muy sig-
nificativo”, aseguran estas fuentes.

Para la Corporacion, se trata de
una forma de financiacion que, de-
bido al actual techo de gasto de
RTVE y a pesar de la incertidum-
bre de los ingresos de las aportacio-
nes de los operadores de television
y telecomunciones, palia, en parte,
lainsuficiencia de ingresos del mo-
delo de financiacion aprobado en
2009”. RTVE calcula que este afio
podra deducirse en torno a unos 70
millones de euros, tras haber cerra-

La television publica
reclama una mayor
financiacion para
poder competir

con las privadas

do el tltimo ejercicio con un défi-
cit de 134 millones. El objetivo, no
obstante, es que a partir del afio que
viene la deduccién pueda superar
los 85 millones anuales.

El presupuesto de RTVE para es-
te ejercicio 2015 es de 948,7 millo-
nes. Es una cifra que, segtin su pre-
sidente, José Antonio Sanchez, no
es suficiente para mantener una te-
levision de calidad.

Tras dar cuenta de los resultados
de audiencia, el pasado 23 de junio,
durante una comparenciaen la Co-
mision Mixta Congreso-Senado de
control parlamentario, Sanchez aler-
t0 ya en este setnido sobre la nece-
sidad de “recursos, medios y finan-

ciacion adecuada” para poder com-
petir con el resto de cadenas y “si se
quiere tener una television de cali-
dad”.

Financiacion insuficiente

Seguin dijo, en los tiltimos dias man-
tuvo un encuentro con los presi-
dentes de las principales televisio-
nes europeas y ha recordado que la
BBC tiene un presupuesto de mas
de 4.000 millones al afio, la ZDF y
la FOX alemanas superan los 12.000
millones y la RAI, los 3.000 millo-
nes. “Nosotros, con 948 millones,
dificilmente podemos competir”,
apostillo. El presidente de RTVE
no entrd sin embargo a valorar la
posible vuelta de la publicidad -al-
go que la Corporacion ha plantea-
do ya a Hacienda- y contesto que el
Gobierno actual ha hecho un “no-
table esfuerzo” con la inyeccién de
130 millones de la Sepi. Sanchez re-
cordo no obstante a los socialistas
que fue el anterior Gobierno el que
decidio dejar de ingresar 600 mi-
llones al renunciar a la publicidad.
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Discovery adquireix
els drets per a Europa
dels Jocs Olimpics
des del 2018 al 2024

El grup televisiu oferira les Olimpiades
a 50 paisos i en 20 idiomes diferents

F.PUIG Barcelona

El COI va concedir ahir per 1.300
milions d’euros a Discovery Com-
munications, la companyia propie-
taria d'Eurosport, els drets per a te-
levisit i tota mena de plataformes
digitals dels Jocs Olimpics que se ce-
lebraran des del 2018 fins al 2024
peratot Europa (excepte Russia).
L’acord cobreix els XXIII Jocs
Olimpics d’hivern a Pyeongchangel
2018, els Jocsdela XX X1 olimpiada
a Toquio el 2020 i els Joes Olimpics
del 202212024, les ciutats amfitrio-
nes dels quals encara no han estat
triades. D’altra banda, a Franga i el
Regne Unittinicament cobreix lare-
transmissio dels Joes del 2022 i
2024, perqué els drets en aquests
paisos ja havien estat concedits.
Segons el Comité Olimpic Inter-
nacional (COI),'acord marca “el co-
mencament d'una collaboracié a
llarg termini” entre l'organitzacio
de les Olimpiades i I'empresa. El
pacte, que afecta una audiéncia po-
tencial de més de 700 milions de

En el cas d’Espanya, Discovery
Communications disposa de dues
opcions per complir aquest com-
promis d’emissié en obert: revendre
els drets a una altra cadena per a
I'emissio en obert (TVE ha retrans-
mes fins ara totes les edicions) o re-
convertir durant uns dies el seu ca-
nal en obert Discovery Max en una
cadena esportiva. A Espanya,
Eurosport s'emet a nivell nacional
només a Movistar TV ianivell auto-
nomic a Euskaltel, Telecable i R de
Galicia.

El president del COI, Thomas
Bach, va explicar que els beneficis
generats per 'acord “seran redistri-
buits pel COI a tot el moviment
olimpic per donar suport al desen-
volupamentde 'esportatotelméon”,
A més, Discovery i Eurosport també
es van comprometre a establir una
associacié amb el COI per desenvo-
lupar el nou Canal Olimpic a tot
Europa.

Perlasevabanda, el presidentidi-
rector executiu de Discovery Com-
munications, David Zaslav, vaquali-

"~ DRESTIS PANAGIOUTOU / EFE

Imatge de la cerimonia d’obertura de Londres 2012

persones a tot Europa, inclou la ga-
rantia d"“oferir una amplia cobertu-
ra de televisio en obert a tots els ter-
ritoris”, encara que els drets perme-
ten també la difusio a través de
serveis de pagament, mobilia través
d'internet.

Discovery haadquiritels dretsex-
clusius per a tots els idiomes a cin-
quanta paisos i territoris a totel con-
tinent europeu. En compliment dels
requisits del COI i dels mercats lo-
cals, Discovery s’ha compromeés a
retransmetre en obert un minim de
200 hores dels Jocs Olimpics d’estiu
1100 hores dels d'hivern. Discovery
concedira subllicéncies per a una
part dels drets a molts mercats a
Europa.

ficar 'acord d™historic” i va incidir
que per als aficionats a l'esport és
“una oportunitat interessant” per-
qué suposara “ampliar de manera
significativa el contingut que s’ofe-
reix a totes les plataformes per asse-
gurar que la flama olimpica brilla
durant tot'any”.

JB Perrette, president de Disco-
very Networks International, va as-
senyalar que, després d’aconseguir
el control d’'Eurosport fa un any,
Pacord amb el COI és “un pas enda-
vant increible” per a la seva compa-
nyia. També va subratllar la “inigua-
lable capacitat técnica d’Eurosport
per oferir les Olimpiades a 50 paisos
en 20 idiomes diferents” a través de
multiples plataformes. e
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Atresmedia y Mapfre ponen en marcha
una campana de divulgacion sobre la FP

La fundaciones de Atresmedia y Mapfre han puesto en marcha
el proyecto Descubre la FP, una iniciativa que pretende dar a
conocer e impulsar la Formacién Profesional (FP) en Espaiia.
“Conscientes de la amplia oferta formativa que presentan los
estudios de FP, asi como su potencial para contribuir a mejorar el
empleo juvenil, ambas fundaciones desarrollaran conjuntamente
campanas divulgativas en television, radio y soportes
multimedia, asi como estudios y diversas acciones a pie de calle
que permitan potenciar esta formacion especifica”, segln
sefialan en un comunicado. Tras el acuerdo alcanzado entre las
dos entidades y suscrito por el vicepresidente de Atresmedia,
Maurizio Carlotti, y el director gerente de Fundacion Mapfre,
Tedfilo Dominguez Anaya, Fundacion Mapfre se convierte en
socio estratégico de la Fundacion Atresmedia. Con esta alianza
para dos afos, ambas entidades, comprometidas con el futuro
de los jovenes, trabajaran para fomentar la Formacion
Profesional y mostrar que ésta es una interesante y atractiva
opcion. A su vez, se dara visibilidad a aquellas empresas que
impulsen la FP, dando a conocer la modalidad Dual.
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EL ACENTO

Una nueva
revolucion en la
industria musical

Rosario G. Gémez

E nflaquecida por las descargas on-

line y apaleada por la pirateria, la
industria discografica tiene la vis-
ta puesta en el poderoso actor que hoy
salta a escena: Apple Music. El imperio
de la manzana se lanza a la conquista
del mercado de la musica en streaming
un mes después de que el legendario
productor estadounidense Jimmy Iovi-
ne presentara la plataforma que funcio-
nard como una radioférmula global y
estard permanentemente sonando al al-
cance de usuarios de un centenar de
paises. Eso si, pagando.

Durante los tres primeros meses,
Apple quiere dar a conocer su servicio y
lo ofrecerd gratis para quienes se apun-
ten. El coloso de San Francisco pensoé
que si en esta fase de prueba no cobra-
ba a sus futuros clientes, tampoco debia
pagar a los autores e intérpretes de la
misica que sonara en su nueva venta-
na. Y asi habria sido si la cantante Tay-
lor Swift no hubiera alzado la voz. La
amenaza iba en serio: si los musicos no
cobraban retiraria 1898, su tultimo al-
bum, del servicio. Los promotores de
Apple Music observaron de cerca el en-
vite. Comprendieron que captar abona-
dos a costa del trabajo de los artistas no
era una estrategia que generara mucha
simpatia. De modo que no les quedd

mas remedio que dar marcha atras:
“Apple pagara a los artistas por el strea-
ming incluso durante el periodo de
prueba gratuito para los consumido-
res”, aseguro la tecnoldgica. La estrella
del pop no bromea cuando se trata de la
defensa de los derechos de propiedad
intelectual. El afio pasado Swift ya reti-
ré un disco de Spotify por discrepancias
sobre el modelo de negocio de la compa-
nia sueca. De alguna manera, ha toma-
do la bandera que hace tres décadas
enarbold la banda heavy metal Metalli-
ca en su batalla contra Napster.

La industria discografica ve en
Apple Music y Spotify (con sus flaman-
tes 15 millones de suscriptores en todo
el mundo) un salvavidas al que agarrar-
se tras la tempestad causada por la pira-
teria. En el sector se observa cémo el
streaming crece (41 millones de perso-
nas estan enganchadas a la musica onli-
ne) mientras se estancan las descargas
legales y el CD se ve abocado casi a la
extincion. Pero Apple aspira a llevar su
revolucion mas lejos: quiere ganar para
su causa a los 800 millones de fieles de
iTunes, la tienda digital con la que dio
un vuelco al consumo tradicional ofre-
ciendo canciones a un délar la pieza.

Desde el punto de vista del creador,
la cuestion es cudntos pinchazos son
necesarios en las plataformas digitales
para vivir de la misica. El periodista de
The New York Times Ben Sisario repasa-
ba hace un par de afios el impacto de
los servicios digitales en la ndmina de
artistas independientes. La violonchelis-
ta californiana Zoe Keating era un ejem-
plo paradigmatico. Después de que sus
canciones sonaran 1,5 millones de ve-
ces en Pandora gand 1.652 ddlares
(1.480 euros) y las 131.000 reproduccio-
nes en Spotify le supusieron 547 délares
(490 euros). Lo que demuestra que no
es oro todo lo que reluce en el mundo
del streaming.

14/ 25



La Vanguardia.cat -Viure a Ben

BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

30/06/15

Diaria
72.698 Ejemplares
61.576 Ejemplares

|
Pagina: 10

€08/8€¥6 ‘PO

Seccién: COMUNICACION  Valor: 6.611,00 € Area (cm2): 220,0 Ocupacién: 22,19 %

Documento: 1/1

Autor: FRANCESC PUIG Num. Lectores: 750000

L’informe biennal de la comunicacio
detecta un respir de la crisi en el sector

FRANCESC PUIG
Barcelona

L’Institut de la Comunicacid de la
Universitat Autonoma de Barce-
lona (InCom-UAB) va presentar
ahir I'Informe de la comunicacié a
Catalunya 2013-2014, en qué es
detecta que hi ha una minima re-
cuperacio de la crisi. L'estudi, un
projecte biennal que va néixer
I’any 2000 i compta amb el suport
de la Generalitat de Catalunyaiel
patrocini de Gas Natural Fenosa,
es pot consultar en un nou web
(http://incom.uab.cat/informe),

on també es recullen els vuit tre-
balls anteriors. L'objectiu de
I'obra, on han participat 23 autors
de sis universitats publiques i pri-
vades i de I'ambit professional, és
analitzar els esdeveniments dels
dos ultims anys en el sector de la
comunicacio per confeccionar un
treball academic que pugui servir
alhora per prendre decisionsenel
sector per part dels responsables
politics, socials i culturals.
L'informe considera que en
aquest bienni s’ha produit un cert
respir de la erisi. La inversio pu-
blicitaria ha viscut una certa revi-

fadael 2014 que esreflecteixenla
inversié en mitjans. La televisio
és el sector més sensible a la recu-
peracid, sobretot en les privades.
En el sector piblic, sestabilitzen
les aportacions de les administra-
cions i s’hi dona una recuperacio
timida dels ingressos publicitaris.
Les entrades economiques totals
per inversio publicitaria a Catalu-
nyahanpassatde 74,5a 79 milions
d’eurosentre el 20131 el 2014.

Pel que faalaradio s'ha frenat
la caiguda de facturacié per publi-
citat ies considera que la crisi ha
tocat fons. L’audiéncia global s’ha

reduitlleugeramenttantalaradio
musical com alainformativa: puja
el lideratge de RAC1, mentre que
el Grup Flaix i Los 40 principales
lluiten pel de la radio musical. La
industria de la premsa continua
sent el sector més afectat per la
crisi que continua buscant la ma-
nera de redrecar la situacio. La
publicitat a les versions en linia
tampoc avanga com s’esperava.

Pel que faals principals grups de
comunicacio, el bienni 2013-2014
mostra signes de recuperacio, sen-
se saber si es tracta d'una revitalit-
zaci6 sostinguda. A Catalunya, du-
rant aquest dos anys els grups de
comunicacio privats amb més pe-
netracio, Mediaset i Atresmedia,
han reforcat un duopoli que el
2013 controlavapropdel 90% dela
facturacico publicitaria.

En el capitol de 'informe dedi-

catal’entorn tecnologic es remar-
ca que gracies als terminals mo-
bils s’ha arribat a la connexio gai-
rebé universal: al final del 2014 el
99,8% dels catalans de 14 anys en-
davant disposaven de connexio
telefonica i més del 85% de la po-
blacio afirmava que es connecta-
va diariament a la xarxa. Del 2013
al 2014 va augmentar del 27% al
55% elnombre de persones que es
connectaven per mitja del telefon
mobil. Estractad’un aceésainter-
net generalitzat, perd continua la
fractura digital de la gent gran.
Una de les conclusions princi-
pals de l'informe és que els mit-
jans de comunicaci6 tradicionals
encara no han sabut trobar com
adaptar-se a les noves tecnolo-
gies, produint un desconcert de
forma generalitzada a tot arreu,
nonomésaCatalunyaiEspanya.e
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HOJEANDO/ZAPEANDO

VICTOR DE LA SERNA

Y l*z,be-rt(Ld

Circula por internet un video que me-
receria ser todavia mejor conocido de
lo que ya lo es, con unas declaraciones
que Pablo Iglesias hizo en Galicia ha-
ce ano y medio, ratificadas por cierto
en ocasiones posteriores, como en una
entrevista con Ana Pastor: «La exis-
tencia de medios de comunicacion pri-
vados ataca la libertad de expresion».
Explicaba también el lider de Pode-
mos que «la comunicacion es un dere-
cho, y eso no se puede mercantilizar»,
y que «la libertad de expresion no pue-
de ser propiedad de los millonarios»
que, segun él, son los que son propie-
tarios de esos medios.

En otras circunstancias se podria de-
jar a beneficio de inventario, como una
boutade intrascendente pronunciada
por un ignorante, esa salida de pata de
banco. Pero Iglesias es uno de los prin-
cipales candidatos a presidir dentro de
unos meses el Gobierno de la cuarta
potencia de la Unién Europea, y sus
opiniones no deberian tomarse a la li-
gera, En este caso es patente su inten-
cion de traspasar todos los medios al
control del Estado o de «organizacio-
nes ciudadanas» muy vagamente defi-
nidas, y asi, en plena UE, de acabar
con la libertad de empresa informativa.

Seria interesante que los destaca-
dos, y a veces muy experimentados,
profesionales del periodismo que han
expresado su apoyo a Podemos opina-
sen sobre esta parte de su programa,
que va mucho mas alla todavia de lo
que han llegado a instaurar los politi-
cos bolivarianos a los que varios diri-
gentes del partido espanol llevan afos
asesorando: cada dia es mas dificil la
vida para los medios privados en Ve-
nezuela, Ecuador o Bolivia, pero atin
no han sido puestos fuera de la ley.

La postura de Iglesias, canénicamen-
te marxista-leninista, no hace sino reite-
rar su rechazo de las bases de la demo-
cracia parlamentaria liberal imperante
en la UE, que permite a la iniciativa so-
cial -no confundir con millonarios como
Murdoch o Berlusconi, propietarios tan
solo de algunos de los medios en compe-
tencia- desarrollarse libremente en to-
dos los campos. En la multiplicidad y
pluralidad de voces, no el control de to-
das ellas por el omnipotente Estado -que
es el modelo de las fallidas democracias
populares-, reside la garantia de servir
el doble derecho de los ciudadanos a la
libertad de expresion y a la informacién.

En estos dias en que les llega su San
Martin a los artifices del gigantesco la-
trocinio publico andaluz habra que re-
cordar a Iglesias que la labor investiga-
dora de los medios privados -iniciada
por Sebastian Torres, de EL MUNDO,
en diciembre de 2010~ ha sido decisiva
para sacar a la luz ése y los demas frau-
des politicos. Si, los de la casta.

Claro que, pensandolo bien, a lo me-
jor eso es lo que no le hace mucha gra-
cia a Iglesias... Podria barruntarse.

@vdelaserna
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EN SUSTITUCION DE DAVID FERNANDEZ

El periodista Antonio Banos
optara a ser el candidato de la CUP

ABC BARCELONA
El periodista Antonio Bafos se per-
fila como el cabeza de lista de la CUP
en las proximas elecciones catalanas
del 27S en sustituciéon de David Fer-
nandez, ya que, como independiente
que es, suscita los mayores consen-
sos entre los sectores que cohabitan
dentro de esta formacién anticapita-
lista.

Antonio Bafios (Barcelona, 1967)

es periodista con una larga trayecto-
ria en diversos medios de comunica-
cion y es, ademads, un miembro des-
tacado de la plataforma Stumate in-
tegrada por castellanoparlantes
favorables a la independencia de Ca-
taluna.

La designacion de Bafios como ca-
beza de lista y candidato dela CUP a
la presidencia de la Generalitat ya
hace varios meses que es propugna-

da por varios sectores de la CUP pero,
sin embargo, atn debe ser aprobada
tras superar el entramado de asam-
bleas que componen la estructura or-
ganizativa de esta formacion inde-
pendentista y antisistema.

Consejo politico

Bafios, en concreto, debera ser pro-
puesto formalmente por una o mas
asambleas locales, y a partir de aquel
momento, su nombre debe ser selec-
cionado por el consejo politico y por
el secretariado, ademas de ser ratifi-
cado en ultima instancia por la asam-
blea nacional de la CUP.
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El COIl cede
la emision de

los Juegos a
Eurosport por
1.300 millones

EFE, Madrid
El COI vendi6é ayer por un
total de 1.300 millones de eu-
ros a Discovery Communica-
tions, la compafia propieta-
ria de Eurosport, los dere-
chos para television y todo
tipo de plataformas digitales
de los Juegos Olimpicos de
PyeongChang 2018 (invier-
no), Tokio 2020 (verano) y
los atin no adjudicados de
los afios 2022 y 2024.

El acuerdo cubre las emi-
siones gratuitas, la televi-
sién de pago, las transmisio-
nes en linea y las imagenes
para moviles, con una au-
diencia potencial de 700 mi-
llones de personas, segtn in-
formo el COI en un comuni-
cado. El presidente del orga-
nismo, el aleman Thomas Ba-
ch, aseguré el contrato ga-
rantiza “una cobertura televi-
siva extensiva y gratuita de
los Juegos Olimpicos en to-
dos los territorios”, con un
minimo de 200 horas de emi-
sién libre en los Juegos de
Verano y 100 en los Juegos
de Invierno. La cadena po-
dra revender parte de los de-
rechos en algunos mercados.
Discovery y Eurosport cola-
borardn asimismo en el lan-
zamiento del nuevo Canal
Olimpico, que pretende dar
cobertura a todos los depor-
tes también fuera de la quin-
cena de los Juegos.

El espanol Juan Antonio
Samaranch, miembro de la
Ejecutiva del COI y delegado
para los derechos europeos
de television, dijo que estan
“encantados con un acuerdo
que supondra una cobertura
fantastica de los Juegos
Olimpicos y de los valores
olimpicos para la mayor au-
diencia europea, en todas las
plataformas”.

Rusia es el tnico territo-
rio europeo excluido del
acuerdo, mientras que en
Francia y Gran Bretafa solo
incluye las ediciones de 2022
y 2024, porque ambos paises
ya habian comprado los dere-
chos de 2018 y 2020.
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Ana Mendoza,
Premio
Nacional de
Periodismo
Cultural

EL PAIS, Madrid
Por su trayectoria dedicada a
la informacién cultural en la
agencia Efe, donde realiza
“una labor callada que sirve de
base para la gran difusién de
la cultura, especialmente en el
ambito de la literatura”, Ana
Mendoza fue galardonada
ayer con el Premio Nacional
de Periodismo Cultural de
2015. Dotado con 20.000 eu-
ros, el Ministerio de Cultura re-
conoce con este galardon la la-
bor de profesionales del perio-
dismo que, bien con sus obras,
bien a través de su participa-
cion en la creacion artistica o
literaria, fomentan las activida-
des culturales contribuyendo
al enriquecimiento del patri-
monio esparol.

“Es un premio a la constan-
cia, un reconocimiento para to-
dos los periodistas de agencia,
para lo dificil e ingrato que es
muchas veces, porque el ptbli-
€O MO NOS CONOCE Y CATECEmos
de la ventana al exterior que si
tienen el resto de medios. Pa-
sas inadvertido y tu firma y
voz son desconocidas”, dijo
Mendoza.

El fallo del jurado, presidi-
do por la directora general de
Politica e Industrias Cultura-
les y del Libro, Teresa Liza-
ranzu, subraya la “larga tra-
yectoria” de Mendoza y desta-
ca las mds de 900 entrevistas
que harealizado a grandes au-
tores. El jurado también des-
taco su actividad periodistica
sobre las reales academias,
asi como “en otras institucio-
nes que defienden el esparfiol
en el mundo”.

Ana Mendoza Bejarano (Se-
villa, 1952) lleva 17 afios hacien-
do informacién cultural en
Efe, agencia a la que se incor-
pord recién licenciada en Cien-
cias de la Informacién. Ha diri-
gido la seccion de Cultura y se
ocupa de las noticias sobre lite-
ratura, la Real Academia y la
Real Academia de Historia, en-
tre otras materias.
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Opinion
Javier
Huerta

Director de Ecoteuve

Habemus
nuevo jefe

en los medios
de la Iglesia

Carlos Herrera es el fichaje mas
galactico de la COPE y el que
mas dinero se va a llevar de los
anunciantes, aunque él diga que
su salario solo es “agradable”.
Sin embargo, a lo mas alto de los
medios eclesiaticos llego ayer
otro profesional que ha sido de-
signado por el Papa Francisco
para controlar toda la comunica-
cién del Vaticano, integrando el
Pontificio Consejo de las Comu-
nicaciones Sociales, la Sala de
Prensa, el Servicio de Internet, la
Radio Vaticana, el Centro Televi-
sivo Vaticano (CTV), L'Osserva-
tore Romano, y el Twitter del pa-
pa @pontifex.

El Vasile que Francisco ha ele-
gido para controlar su imperio
mediatico es un italiano nacido
en Rio de Janeiro hace 53 afios,
experto en cine, Dario Edoardo
Vigano es el director del CTV y,
por tanto, el nuevo gran fichaje
de la COPE, uno de los medios
espafioles asociados a ese orga-
nismo, ademas de 13TV, varias
cadenas autonémicas y locales,
y suplementos de prensa como
Fe y Razén o Alfa y Omega. Tras
la creacion de este dicasterio
dentro de la Curia Romana esta
la evidente preocupacién del Pa-
pa por los medios en general y
por las redes sociales en particu-
lar. Aungue si intuyo hordas de
politicos espafioles, y sus equi-
pos, preocupados por su ‘timeli-
ne', revisando su pasado en Twi-
tter tras el asunto de los tuits de
Zapata, no creo que sea el caso
de los medios de la Iglesia, don-
de no imagino disparates de ese
calibre. Pero como todo es mejo-
rable, alguien habra pensado que
no conviene que a algln obispo
se le escape en alglin ciberptilpi-
to una frase tan sincera como
que “los griegos son unos cara-
duras”, acufiada ayer por Herre-
ra, eso si, a titulo particular y sin
representar a su jefe supremo.
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Les edicions digitals dels grans diaris de paper no acaben de funcionar. En ocasions treballen d'esquena a
I'edicié digital, lluny de redaccions integrades que han sabut escometre el salt de les noves tecnologies i estan
pendents dels nous habits dels lectors. A La Vanguardia, que dirigeix Marius Carol, en s6n conscients. | per
intentar pal-liar aquesta situacio, I'editor Javier Godo ha fitxat un periodista de la casa, Jordi Juan, que torna,
després de passar per Spanair, i després de ser director adjunt de La Vanguardia amb José Antich com a
director, per fer-se carrec de I'edici6 digital. . Reordenar la plantilla Comencara dilluns que ve, 6 de juliol. Jordi
Juan (L'Hospitalet, 1963) é€s un periodista ben connectat amb Carlos Godo, el fill de I'editor Javier Godg, cridat
a dirigir les regnes de I'empresa periodistica. Carlos Godé es caracteritza, segons fonts del sector, pel seu
desig de modernitzar el rotatiu, i d'accentuar la part empresarial, buscant més rendibilitat, . Jordi Juan torna,
per tant, a La Vanguardia, encara que en el sector ha sorprés aquest fitxatge, després de ser nomenat,
recentment, com a conseller d'estratégia d'elsingular.cat. Tenia encomanat orientar el creixement periodistic
i 'expansio comercial del diari digital. Fins ara, i després de dirigir I'area de comunicacioé de la malmesa
Spanair, era el responsable de I'agéncia de comunicacié Vitamine! El periodista sera a la planta tres de I'edifici
de La Vanguardia. La redaccio del diari en paper esta a les plantes sis i set. Ascendira a aquestes plantes en
breu?

25/ 25



	ÍNDICE
	PRENSA
	ÍNDICE
	PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ 
	SENSE MODEL DE NEGOCI 
	CARLOS HERRERA, PERIOIDSTA: «COPE Y YO VAMOS A POR EL LIDERAZGO»
	EL DIRECTOR DE EL MUNDO NOMBRA A SU NUEVO EQUIPO
	EL NACIMIENTO DE UNA TELEVISIÓN 
	CARL ICAHN VENDE NETFLIX Y SE QUEDA CON APPLE 
	RTVE PREVÉ REDUCIR EL DÉFICIT A LA MITAD AL DEDUCIRSE EL IVA
	DISCOVERY ADQUIREIX ELS DRETS PER A EUROPA DELS JOCS OLÍMPICS DES DEL 2018 AL 2024
	ATRESMEDIA Y MAPFRE PONEN EN MARCHA UNA CAMPAÑA DE DIVULGACIÓN SOBRE LA FP
	UNA NUEVA REVOLUCIÓN EN LA INDUSTRIA MUSICAL
	L'INFORME BIENNAL DE LA COMUNICACIÓ DETECTA UN RESPIR DE LA CRISI EN EL SECTOR
	MEDIOS PRIVADOS Y LIBERTAD por VÍCTOR DE LA SERNA 
	CADENA 100 Y LOLA HIERRO, PREMIO MANOS UNIDAS 2015
	EN SUSTITUCIÓN DE DAVID FERNÁNDEZ EL PERIODISTA ANTONIO BAÑOS OPTARÁ A SER EL CANDIDATO DE LA CUP 
	EL COI CEDE LA EMISIÓN DE LOS JUEGOS A EUROSPORT POR 1.300 MILLONES 
	ANA MENDOZA, PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO CULTURAL 
	HABEMUS NUEVO JEFE EN LOS MEDIOS DE LA IGLESIA


	INTERNET
	ÍNDICE
	Periodisme i MItjans de comunicació 
	Jordi Juan torna a 'La Vanguardia' de director de l'edició digital



