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Salud Mufioz
Periodista
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oyacompartirundatopas-

moso de una encuesta de

marketing, El34%delapo-
blacién mundial defiende quelas
mujeres deben centrarse en ser
buenas madresyesposas,afirma-
cion que en el caso de Rusia al-
canzael 73%yen Alemania, el 31%.
Pero mds asombroso todavia es
que Espafia se desmarca de esta
postura,conun83%encontrade
este tipo de afirmaciones, ocu-
pando el segundo lugar del ran-
king mundial.

Como de momento aqui se-
guimos, pienso unrato ennues-
tracapital de provincia, averen
qué detalles se percibe estaten-
denciade paisareconocer otras
capacidades en las mujeres que
lasde procreary ser el descanso
del guerrero.

Notenemosalcaldesa. Note-
nemos presidenta de la Camara
de Comercio,nidel Portde Tarra-
gona, nidela Confederacion Em-
presarial. Tampocotenemos sub-
delegada del Gobierno espaiiol
ni Delegadadel Gobiernoautoné-
mico. Ni mucho menos Tenien-
taCoronelajefadela Comandan-
cia de la Guardia Civil en Tarra-
gonay, por supuesto, notenemos
Obispa.

camente:

mposi

LoaiChem
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Teresa Pallarés es directora general de la AEQT. roro.or

DIC

Bueno, no empezamos bien.
Aver si las encuestas engafian...
Nodesisto, porquealgohe oido...

andoa ElviraLindo, «se
diceyserepite que el cambioque
apuntoestdde producirse tiene
nombre de mujer. Manuela, M6-
nica, Ada».

Puesnada, sigo. Buscoun po-
comas. ¢Qué tenemos? Presiden-
tadelaReal Sociedad Arqueolo-
gica Tarraconense, una entidad
conmuchasoleraylas cosascla-
ras. Pintabien. Descubroque ha
hecho unas jornadas de puertas
abiertas paradaraconocerlaso-
ciedad. Parece un cambio con-
cretoyunamanerade enfocarla
gestion conaperturismoytrans-
parencia.

Presidentadel Col-legi de Pe-
riodistes de la demarcacion de
Tarragona. Progresamos adecua-
damente. Les parecerd que no,
peroesunaprofesionimportan-
tisima. Poresola presidentaan-
da recomponiendo la autoesti-
maentrelacolegiacion, abasede
incentivar la motivacion, invo-
carelahorainsélitoespiritucri-
tico entre sus operarios/as v ha-
cerdelasedeunhogarparalos/las
desacreditados/as obreros/asdel
periodismo. Ellacomodelegada

aqui, y la decana en Barcelona,
enfocan latareaconmds persua-
siénque disuasion, que medaque
es una virtud que la otra mitad
delapoblacion consideraextra-
vagante.

Qué mas, qué mas...
Directora general de la Asocia-
cién Empresarial Quimica de
Tarragona (AEQT). Noeslapre-
sidencia, perovamasalld delen-
torno familiar. Y, segtinlaheme-
roteca, fue elegida porque po-
dria enfocar el desarrollo y
consolidacién del clister qui-
mico (léase conglomerado) des-
de una perspectiva «mds orien-
tadaalainteraccién con el sec-
tor, el entorno y el émbito del
clister». O sea, dialogar, escu-
char,aprender, impulsar, esfor-
zarse... Endefinitiva: valores. Y
modernidad. Siempreafavor del
cambio.

Y nosemeocurren mas, Pero
no capitulemos. El reajuste es
posible, segtin las encuestas. Y
aqui,ennuestra pequeriacapital
de provincia, nohay que despre-
ciarlos escasos pero significati-
vosrelevos enlasllamadas fuer-
zasvivas, aquellas quela Real Aca-
demia define como los grupos
socialesimpulsores de la activi-
dad y la prosperidad, entiendo
quedesdeunaperspectivadeuti-
lidad e interés comuin.

Paralosrusos masreticentes,
concluyo con una cita de Rigo-
berta Mencht, a ver si cambian
de opinion, que dice: «Una mu-
jer (...) nosolo sabe proyectarla
vida deunafamiliayladeunaso-
ciedad, sinotambién el futurode
un milenio».
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Periodista. Excorresponsal a Paris i Brussel-les. Actualment, i des de fa sis anys, conductor del ‘TN

Migdia’ de TV3. A més, é

@ JUDIT GOMEZ
® LLEIDA

®1. TV3 ha estat sempre el teu ca-
nal de referéncia?

Crec que si. Penso que ho podem
dir aixi. Sempre he estat molt cu-
riés, m'agrada veure la televisio
d’aqui o d'alla, i normalment et fi-
xes en el mitja de referéncia, i TV3
n'és un. També hi vaig realitzar les
meves practiques academiques, jo
mateix les vaig demanar alli perqué
sempre havia tingut un gran interés
en la informacio internacional i TV3
és molt activa en aixo. La seva imat-
ge i sensibilitzacié em van captivar.

o2. Durant el temps que portes
com a presentador, ha canviat el
periodisme?

Els canvis no sé si han estat en

aquestes temporades, pero és cert
que el periodisme, com altres in-
dustries, ha canviat. Internet és un
dels culpables que ha fet canviar-lo
a marxes forcades. Avui no em puc

imaginar un programa sense consul-
tar Twitter o alguna de les xarxes so-
cials. Evidentment, estan havent-hi
canvis amb noves eines, amb pros i
contres. El que s'ha de fer és saber
tractar les xarxes, perqué de vega-
des pot derivar en coses que no se
centren en la informacio, siné que
en treuen profit.

@3. Ha afectat la crisi?

Es evident. Des del 2009 ha afec-
tat tots els mitjans publics i privats.
Tots han sofert retallades i acomia-
daments massius de personal. Ara
tenim menys mans per fer la in-
formacié, hem hagut de replante-
jar-nos les rutines diaries i tot aixo
perjudica el ciutada quant a qualitat
informativa.

4. TV3 ha estat criticada per par-
lar massa del procés sobiranista.

Penso que és bo que tota la socie-
tat contrasti i critiqui la informacio
i els mitjans. Consumeixen critica-
ment. A partir d’aqui, hem d‘anar

s membre actiu del Col-legi de Periodistes

a contrastar les xifres del
CAC. També fa uns anys
la gent criticava que par-

lavem molt de la crisi. La

critica és inherent en el

periodisme.

e5. Arribara el dia
en qué el TN
proclamara
que som inde-
pendents?

No ho sé. Si
que és ve-

ritat que
durant
aquests
darrers
anys

h e m
viscut
titulars
inespe-

rats... Ja ho
sabrem.

®6. Viurem un

canvi el 27-5?

Nosaltres ens hem de
limitar a explicar allo
que ha passat, no po-
dem fer de futurolegs.
Es evident que no se-
ran iguals a cap altra
eleccié, hi ha qui
la planteja com
un plebiscit,
com a refe-
réndum, com
a noves for-
mes de sen-
sibilitzacié...
Perd seran els
ciutadans els
que votin i tri-
in amb quines
claus votar. Nos-
altres ho explica-
rem clara i hones-
tament, perque
els ciutadans es-
tiguin satisfets
dels seus mit-

jans publics.
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FUENTE: EGM. Segunda oleada de 2015.

EGM SEGUNDA OLEADA DEL ANO

EL MUNDO RECORTA DISTANCIA
A ‘EL PAIS’Y CASI DOBLA A ‘ABC

El diario de Unidad Editorial consolida su segunda posicion en la prensa generalista espanola gracias a 925.000 lectores

E. M. MADRID
Los lectores confian en EL MUN-
DOy éste en el periodismo. El dia-
rio de Unidad Editorial se mantie-
ne como referente de la prensa es-
panola al consolidar su segunda
posici6én entre las cabeceras gene-
ralistas. Segtin la segunda oleada
anual del Estudio General de Me-
dios (EGM), que ayer se dio a co-
nocer, este diario se acerca a El
Pais y practicamente dobla en au-
diencia a ABC.

EL MUNDO no ha hecho sino po-
tenciarse en los tltimos meses. Su
oferta esta respaldada por 925.000
lectores, tal y como muestra el se-
gundo dato acumulado de 2015.

Con respecto al afno pasado, este
diario ha recortado la distancia con

El Pais, que tiene 1.504.000 lecto-
res. La diferencia entre los dos dia-
rios ha descendido con claridad. Si
hace un afo era de 653.000 lecto-
res, en la actualidad se ha quedado
en 579.000. Es decir, ELMUNDO
le ha recortado 74.000 lectores al
diario editado por Prisa.

EL MUNDO mantiene ademéas
un amplio margen con el tercer
diario en audiencia, el catalan La
Vanguardia. La cabecera del grupo
Godo cuenta con 683.000 lectores
diarios. Le sigue en audiencia el
periddico La Voz de Galicia, que
tiene 586.000 fieles y permanece
en la cuarta plaza de los generalis-
tas. La quinta posicion es para El
Periddico, de Zeta, que marca el
dato de 501.000 lectores.

En la sexta plaza y por debajo
de estas tres cabeceras, enfocadas
al &mbito regional, se encuentra
el diario ABC, con 494.000 lecto-
res. EL MUNDO le saca un mar-
gen a ABC de 431.000 lectores
diarios; es decir, este periédico de
Unidad Editorial practicamente
dobla en audiencia al generalista
de Vocento.

La Razon se situa a una distancia
alin mas pronunciada. El periédico
del grupo Planeta consigue 242.000
lectores. Por consiguiente, EL MUN-
DO atesora claramente més lectores
que la suma de ABC y La Razén
juntos: 925.000 frente a 736.000.

En un ano, este diario ha mejora-
do sus datos de audiencia en un to-
tal de seis comunidades aut6no-

mas: Asturias, Cataluna, Extrema-
dura, Navarra, Pais Vasco y La Rio-
ja. En Extremadura, por ejemplo,
esta cabecera ha crecido en au-
diencia en un 20%.

En el desglose se observa ade-
mas que EL MUNDO se impone a
ABC en todas las regiones, con la
tnica excepcion de Andalucia.

La posicion de referencia de EL
MUNDO se complementa con las
cifras alcanzadas por las otras dos
publicaciones diarias de Unidad
Editorial: Marca y Expansién. E1
deportivo contintia como lider in-
discutible de la prensa escrita espa-
fola, gracias a un total de
2.344.000 fieles diarios, dato que
supone aglutinar el 50% de la cuo-
ta de mercado a la que opta. Su

EL MUNDO

mas inmediato seguidor es As, del
grupo Prisa, que se queda en
1.239.000 lectores. La distancia en-
tre ambos es de 1.105.000. La ven-
taja a favor de Marca se dispara
cuando las comparaciones se esta-
blecen con la prensa deportiva ca-
talana. Mundo Deportivo consigue
553.000 lectores; Sport, 469.000.

Expansion, mientras tanto, per-
manece a la cabeza de la prensa
econdmica espanola, con 163.000
lectores (un 55% de la cuota de
mercado). El diario sepia de Uni-
dad Editorial ha aumentado su
ventaja con respecto a sus compe-
tidores: El Economista (72.000 lec-
tores) y Cince Dias (64.000) no al-
canzarian a Expansion ni sumando
sus respectivas audiencias.

UNIDAD EDITORIAL, LIDER
DE LOS GRUPOS DE PRENSA

FORTALEZA. Unidad Editorial es el grupo
lider de la prensa diaria espanola. Sus
diarios alcanzan un total de 3.432.000
lectores, cifra que resulta de la suma de los
925.000 de EL MUNDO, los 2.344.000 de
Marca y los 163.000 de Expansion.

Las demas editoras se encuentran a gran
distancia. Unidad Editorial saca 625.000 lecto-
res a Prisa (que tiene 2.807.000 y es segunda)
y 901.000 a Vocento (con 2.531.000 y tercera).
Todo ello a pesar de que este tltimo grupo

cuenta con més de una docena de cabeceras
diarias, entre las que se cuenta ABC.

Los 3.432.000 lectores de Unidad Editorial
corresponden a sus publicaciones diarias, pe-
ro el dato se dispara hasta 4.503.000 si se
contemplan también sus revistas, referentes
en sus respectivos sectores. Esa suma total
no computaria ni los 333,000 lectores de Yo
Dona, ni los 57.000 de Fuera de Serie, ya que
se distribuyen junto a EL MUNDO. Marca
Motor, lider en su sector, llega a una audien-
cia de 458,000 lectores. La femenina Telva al-
canza el dato de 385.000 lectores. La oferta
especializada de Unidad Editorial se comple-
ta con La Aventura de la Historia, que cuen-
ta con 178.000 lectores, y Actualidad Econd-
mica, que tiene 50,000, E. M.

SER, RNE'Y RADIO MARCA
CRECEN EN AUDIENCIA

ONDAS. Radio Marca, la tinica emisora
tematica deportiva de Espana, crece en
oyentes. La cadena de Unidad Editorial
llega a una audiencia de 538.000 fieles,
segun los datos del EGM. Con respecto
al mismo periodo del ano anterior,
Radio Marca sube un 1%, pero, si la
emisora compara sus datos con la
primera oleada de este afio, se observa
un crecimiento de un 26%.

Entre las radios generalistas, éste es el

primer EGM en el que la manana de
Onda Cero no tiene al frente a Carlos
Herrera, asi como la tltima del historico
espacio Milenio 3, conducido por Tker
Jiménez durante 13 afios en la Ser. La
radio de Prisa mantiene su primera
posicion, con 4.766.000 oyentes (sube un
4% en un ano), mientras que Onda Cero
sigue segunda con 2.548.000 (ha perdido
un 6% en el mismo periodo). Cope, que a
partir de septiembre contara con Herrera
en su magazine matinal, es la tercera
radio en el ranking de las generalistas y
ha bajado en un ano en un 5%: convence
a 1.854.000 oyentes. RNE, por su parte,
ha mejorado sus registros en un 8%,
hasta 1.308.000. E. M.
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Basté segueix lider pero
Terribas fa record historic

‘El suplement’ perd el domini dels matins de diumenge

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Elmdn a RACI repeteix comel pro-
grama de radio més escoltat a Cata-
lunya. Les dades de 'EGM fetes pti-
bliques ahir, corresponents a la se-
gonaonadad’aquest 2015, atorguen
554.000 oients al programa que
presenta (i seguira conduint, des-
présque ahiranunciéslasevareno-
vaci6 per un any més) Jordi Basté,
que d’aquesta manera completala
quarta temporada consecutiva lide-
rant. Amb tot, I'avantatge sobre el
seu principal rival, El mati de Cata-
lunya Radio, s’ha reduit a només
41.000 persones, la distancia més
curta des del novembre del 2013,
quan la diferéncia entre tots dos
programes va ser de 31.000 oients.
Enaquellaonada, Monica Terribas,
que s’acabavade posar al capdavant
del magazin matinal de la radio pu-
blica, havia arribat als 509.000 se-
guidors, lamillor dada de la historia
del programa. Ara, perd, Terribas ha
batut aquest récord en arribar fins
als 513.000 oients. L' Hoy por hoy de
la Cadena SER conserva el tercer
lloc entre els magazins matinals,
amb 253.000 seguidors.

RAC1 també s'imposa com a
emissora, gracies als seus 768.000
oients, una xifra practicament cal-
cada a la de fa un any. L'emissora
privada, que en les dues onades an-
teriors havia assolit els seus dos mi-
llors registres historics (824.000 se-
guidors al novembre i 786.000 a
I'abril), tanca aixi la millor tempo-
radaen els seus 15 anys de vida,amb
una mitjana de 793.000 oients, la
millor dada obtinguda mai per una

radio a Catalunya. Pel que fa a
I'emissora publica, guanya 36.000
oients en relacio al juliol de I'any
passal i se situa en 614.000. Aixo li
permet completar, per primerave-
gadaen laseva historia, una tempo-
rada completa havent superat els
600.000seguidors en cadascuna de
les tres onades de 'EGM.

Domini quasi absolut

Totique Catalunya Radio retallala
distancia, RACI eixampla el seu do-
mini sobre el rellotge horari i lide-
ra cada vegada més franges. Entre
setmana, 'emissora del Grupo Go-
dé s'imposa, de maneraininterrom-
puda, de 4.00 de la matinada fins a
lamitjanit, ilapablicanomés acon-
segueix liderar d'1.00 a 2.00 de la
matinada, gracies a La nit dels igno-
rants (que té 31.000 oients), i com-
partir el primer lloc de 15.00 a16.00.
Alanit, la SER també aconsegueix
fer-se unlloc gracies a Hora 25, que
empata amb el Tu diras de 23.00 a
24.00 i domina 'hora seglient.

Pel que fa als caps de setmana,
que durant les dltimes temporades
s’havien convertit en el principal
bastié de la puiblica, també han pas-
sat amans de RACI, que és|'emisso-
ra més escoltada tant els dissabtes
com els diumenges. L’exemple més
clar d’aquest canvi de tendéncia és
que El suplement ha deixat de ser el
programa més escoltat el seté diade
la setmana, en benefici del Via lliu-
re. Després de 'empat de I'tltima
onada, corresponent a I'abril, Xavi
Bundd tanca el seu primer any al
capdavant del programa superant
Silvia Coppulo, que tot i aixi aban-
donara El suplement mantenint en-
carael primerlloc els dissabtes. s

EVOLUCIO DELS PROGRAMES

JULIOL 2015 JULIOL 2014
Elména RACL (6.00-12.00) 554.000 @ 542.000
La competéncia (12.00-13.00) 191.000 ¥ 196.000
Lasegona hora (13.00-14.00) 161.000 @ 141.000
14/15 + 100 metres (14.00-14.30) 69.000 & 58.000
Tot és possible (14.30-16.00) 86.000 @ B85.000
Versi6 RACI (16.00-19.00) 210.000 ¥ 217.000
Primer toc (19.00-21.00) 130000 8 140.000
Lanita RACL (21.00-23.00) 102.000 & 83.000
Tudiras (23.00-1.00) 116.000 @ 102.000
La primera pedra (dissabtes, 6.00-10.00) 243.000 & 199.000
La primera pedra (diumenges, 6.00-10.00) 142.000 @ 116.000
Via lliure (dissabtes, 10.00-14.00) 227.000 @ 233.000
Via lliure (diumenges, 10.00-14.00) 195.000 @ 175,000
Superdiumenge (diumenges, 16.00-23.00) 165.000 ¥ 185.000

AUDIENCIA DELS PROGRAMES DE CATALUNYA RADIO

JULIOL 2015 JULIOL 2014
El mati de Catalunya Radio (6.00-13.00) 513.000 @ 473.000
Els optimistes (13.00-14.00) 56.000 @ 61.000
Catalunya migdia (14.00-15.00) 50.000 ¥ 63.000
L'oracle (15.00-16.00) 59.000 A 49,000
Emissores La tribu de Catalunya Radio (16.00-19.00) 81000 W 87.000
RACl lidera Catalunya vespre (19.00-22.00)1 120.000 A 80.000
amb768.000  Lesmiliunanits (22.00-23.00) 38.000 A 28.000
oients, pels Eldubdelamitjanit(2300-100) 630008 77.000
614.000dela  Eisuplement (dissabtes, 8.00-13.00) 254.000 ¥ 385.000
radio publica El suplement (diumenges, 8.00-13.00) 177.000 ¥ 299,000
Tot gira (dissabtes, 17.00-24.00) 205.000 @ 255.000
SER Totgira (diumenges, 16.00-23.00) 109.000 ¥ 123.000
L'emissora 1.LA TEMPORADA PASSADA SACABAVA A LES 21.00 FONT: EGM
del grup Prisa
éstercera, i
I"Hoyporhoy'  L'EGM, al detan
i ‘Sorpasso’ historic a la radio musical
Renovacid  Flaixbac supera Los 40 La SER mana a Espanya

Basté anuncia
que sequira
presentant ‘El
monaRACL'
unany més

Radio Flaixbac s’ha convertit en la
primera emissora en catala que
aconsegueix encapcalar el ran-
quing de radios musicals més es-
coltades a Catalunya. L’emissora
del Grup Flaix té, segons 'EGM,
316.000 oients, la qual cosa li per-
met superar, per 2.000 persones,
Los 40 Principales, dominadora
historica d’aquesta classificacio.
La radio de Prisa, amés, veu ame-
nacada aquesta segona placa per
Flaix FM, que ocupa el tercer lloc
del rinquing amb 308.000 segui-
dors. Cadena Dial, també de Prisa,
ocupa la quarta posicié amb
291.000 oients, i Europa FM és
cinquena amb 247.000. Al sisé lloc
hi ha RAC105, que en té 235.000.
Totes aquestes radios, a més de
Cadena Cien (amb 232.000
oients), superen la quarta emisso-
ra generalista mésescoltada, Onda
Cero, que té 169.000 seguidors.

La Cadena SER segueix intractable
a Espanya: ha guanyat 200.000
oients respecte al juliol de 'any
passat i se situa en 4.766.000 se-
guidors, gairebé el doble de la sego-
na, Onda Cero, que cau fins als
2,548.000. Completa el podila Co-
pe, que baixa fins a 1.854.000
oients, i a continuacio Radio Naci-
onal millora els resultats i aconse-
gueix 1.304.000 seguidors.

L’ARA té 127.000 lectors

L’ARA t¢127.000 lectorsi tanca el
seumillor curs amb 133,000 segui-
dors de mitjana, 17.000 més quela
temporada anterior. El diari cata-
la més llegit és La Vanguardia,
amb 638.000 lectors, seguit d’El
Periddico (501.000) i El Punt Avui
(133.000). En un any, '’ARA hare-
tallat de 16.000 a 6.000 lectors la
distancia fins al tercer lloc.
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Oscar Andreu, Oscar Dalmau, Jordi Basté, Toni Clapés i Elisenda Camps, puntals d’una radio lider

RACI: La millor temporada

Mai una emissora a Catalunya ha tingut 793.000 oients de mitjana en un curs

BARCELONA Redaccio

RAC]1 va tornar a marcar nous rée-
cords en la segona onada de I'Es-
tudi General de Mitjans (EGM),
que la consoliden com la radio li-
der de Catalunya, amb xifres
d’oients mai abans registrades,
com els 793.000 de mitjana asso-

‘EL MON A RACY’

Amb 592.000 oients,
eixampla en 109.000

la distancia mitjana
amb el segon programa
lits en una mateixa temporada.
RACI és lider cada dia durant 20
hores seguides, de les quatre de la
matinada a les dotze de la nit.

Elmdéna RAC1, amb Jordi Bas-
té, no només és el programa més

escoltat de la radio catalana, sind
que marca el seu millor registre
en una segona onada de TEGM i
té la franja horaria més escoltada,
de 8 a 9 del mati, amb 303.000
oients. En un nou récord, I'espai
matinal assoleix els 592.000
olents i eixampla en 109.000 de
mitjana de la temporada la dis-
tancia amb el segon.

Els programes esportius de
RACI1 també augmenten diferén-
cies i reafirmen el seu lideratge.
El Primer toc, amb Raiil Llimos,
té 130.000 oients, i el Tu diras,
amb Dani Senabre, arriba als
116.000 seguidors. .

L’humor d’Oscar Andreu i Os-
car Dalmau a La competéncia,
amb 191.000 oients, practicament
triplica les xifres del segon pro-
grama meés escoltat en la seva
franja horaria i continua imba-
tible. I La segona hora, amb

Quim Morales, ja en té 161.000.

En horari de tarda, el Versié
RAC1, amb Toni Clapés, bat un
récord rere I'altre i, amb 210.000
oients, manté un lideratge que va
assolir fa ja 18 anys.

Els informatius de RACI també
son liders a Catalunya. Al migdia,
el 14/15 té 69.000 oients i La nit a

EXIT EN RADIOFORMULA
RACI105,amb 240.000
seguidors, ésal
capdavant com aradio
musical peraadults

RACI, amb Xavi Freixes, registra
el seu propi récord amb 102.000
oients.

Al migdia, el Tot és possible,
amb Elisenda Camps, puja fins

PEDRO MADUENG / ARXIU

als 86.000 oients i és el programa
més escoltat de la seva franja.

Els caps de setmana, RACI
també és la radio lider. Els dissab-
tes, amb 660.000 oients, i els diu-
menges, amb 441.000. El Via lliu-
re, amb Xavi Bundd, lidera els
diumenges amb 195.000 oients, i
els dissabtes en registra 227.000.

La primera pedra, amb Jordi
Margarit, té 243.000 oients dis-
sabte i 142.000 diumenge. El Su-
perdiumenge, amb Xavi Puig i
Jaume Mullor, amb 165.000
oients, és lider d’informacio es-
portiva del cap de setmana.

L’emissora musical RACI05
tanca la temporada com la radio
musical per a adults lider a Cata-
lunya, amb 240,000 oients i una
quota del 9,3% que la fa lider en
catala. E1 Fricando matiner de Va-
dor Lladd acaba el curs amb
135.000 oients.e

Lider a Catalunya

Abril-maig del 2015

Audiéncia acumulada en dies feiners,
en milers d'oients

RAC1
768

Catalunya Radio
614

Ser
397

Onda Cero
191

Cope
174

RNE
109

Preferida de laudiéncia
Abril-maig del 2015

‘Share’ en percentatge

RAC1L

Catalunya Radio
21,4

Ser
17,0

Onda Cero
85

Cope
7,5

RNE
38

La lluita matinal

Audiéncia per hores en milers d'oients

B RrRac1 Catalunya Radio
de6ha7h
. 72
61
7a8
E— 225
196
8ag
I 304
233
9a10
232
182
10a11
I 195
138
11a12
162
90
12a13
I 191
73

Audiéncia a internet

Audigncia diaria per internet,
en milers d'oients i percentatge
sobre l'audiéncia total de cada mitja

RAC1

Catalunya Radio
23 (3,7%)

Ser
21 (5,3%)

Onda Cero
11 (5,8%)

Cope
9(5,2%)

RNE
6 (5,5%)

FONT: EGM [ Onada actual 2015
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Jacobo Zabludovsky, en mayo de 2013. / PEP COMPANYS

Jacobo Zabludovsky, el rostro del
periodismo en la television mexicana

El presentador estrella de las noticias de Televisa fue testigo de hitos historicos del siglo XX

JUAN DIEGO QUESADA
El periodista Jacobo Zabludovsky
murio este jueves en la Ciudad de
México a los 87 afios. Durante 27
fue presentador del informativo
con mas audiencia de Televisa, 24
horas, donde entrevisté a persona-
jes fundamentales de la historia
reciente de América. Los mexica-
nos lo escucharon retransmitir
en vivo, a bordo de un coche que
recorria una ciudad desolada, el
terremoto de 1985 o contando en
tltima hora el asesinato de Luis
Donaldo Colosio en 1994, “; Ahori-
ta en el hospital, junto a ti, no hay
ningiin médico que pueda infor-
marnos?”, guiaba al desorientado
reporto que habia sido testigo del
crimen.
Zabludovsky aparecia de traje
y corbata, sobre un fondo en el
que habia serigrafiado un mapa-
mundi. Llevaba unas gafas enor-

mes vy redondas. Estas aparicio-
nes en television lo hicieron enor-
memente popular. La gente senci-
llamente lo conocia como Jacobo.

Una figura polémica
Su figura no ha estado exenta de
polémica. Cercano al poder, mu-
chos lo consideraban la voz del
Partido Revelucionario Institucio-
nal (PRI), el partido que estuvo en
el Gobierno durante 70 afios y
tras un lapso de 12 regreso a la
presidencia en 2012. La televi-
sién, el gran medio de comunica-
cion en México, se entendia como
el principal instrumento para ma-
nejar la opinién pablica. Y su ros-
tro era Zabludovsky.

La suya ha sido una vida dedi-
cada al oficio. Siendo adolescente
entré como corrector de erratas

en el periddico El Nacional. Tras
abandonar la television —estuvo
al aire entre 1970 y 1997— encon-
tré refugio en la radio. Si un con-
ductor la encendia la radio en me-
dio de un atasco del DF, de repen-
te aparecia su voz: “Este debate es
muy interesante. Como yo escribi
en un articulo hace 60 afios...”.
Antes de ser icono de la televi-
sion fue un nifo humilde. Hijo de
un judio polaco que se habia em-
papado de la revolucién mexica-
na a través de los libros, su fami-
lia emigré a América sobre 1925.
Jacobo nacié en la colonia Docto-
res, un barrio popular donde toda-
via se compraba la leche en los
establos, Le llamaban El Giiero.
Los Zabludovsky se mudaron al
centro histérico de la Ciudad de
México, donde vendian retazos
de telas. Un vecino que trabajaba
en un periédico se lo llevaba los

fines de semana a la redaccién pa-
ra que le echara una mano. Alli le
pico el aguijon del periodismo.
El entusiasmo le llevo a sor-
tear la burocracia mexicana. En la
Secretaria de Comunicaciones y
Obras Publicas hizo un examen y
pagé unas tasas para recibir su
permiso de locucién. Era el 3 de
enero de 1945. Trabajo en revis-
tas, periddicos que escribia a ma-
noy programas de radio como La
hora exacta, cuando no todo el
mundo tenia reloj. Hasta que lle-
£0 a los platés en los afios cincuen-
ta. “Cuando la televisién comenzo
yo ya estaba”, bromeaba. El noti-
ciero 24 horas lo catapulté a la sa-
la de estar de todos los mexicanos.
Zabludovsky no tenia el tono
grandilocuente de los locutores
de la época. Su estilo era mas di-
recto y conciso. Era mas de pre-
guntar que de soltar circunlo-

quios. Fue testigo de la entrada
en La Habana del Che y Fidel Cas-
tro en 1959 y entrevisto a persona-
jes fundamentales del siglo XX co-
mo Dali, Frida Kahlo, Maradona o
Cantinflas. De este (ltimo fue
buen amigo, como también de Ga-
briel Garcia Marquez.

Las verdades oficiales

Pero Zabludovsky trabajaba para
Televisa. El presidente de la com-
pania, Emilio Azcarraga, se habia
autoproclamado “soldado del pre-
sidente”. “El noticiero no solo se
apegaba a la verdad oficial: era la
verdad oficial. Lamentablemente,
esa condicién sesgé su tratamien-
to de hechos clave del pasado in-
mediato; la matanza de Tlatelol-
co, el golpe a Excélsior y las tur-
bias elecciones federales de
1988”, escribe en Letras Libres el
historiador Enrique Krauze.

El noticiero vivié una época de
desprestigio. En la campafia elec-
toral de 1988, el candidato de la
derecha, Manuel Clouthier, enca-
bezd6 una protesta frente a las ins-
talaciones de la emisora para re-
clamar mds minutos en televi-
sion. De otra manera era casi invi-
sible. El candidato lanzé billetes
en los que se leia: “No veas mas
24 horas". El informativo, tras las
criticas, dio mas espacio a Clo-
uthier y al aspirante de la izquier-
da, Cuauhtémoc Cirdenas. Este
altimo estuvo muy cerca de sacar
al PRI del poder por vez primera.

El periodista abandoné la pan-
talla en 2000. Por el camino dej6
momentos memorables, como su
encuentro con Salvador Dali. Co-
mo si nada, Zabludovsky le pre-
gunto si estaba loco o si la diferen-
cia entre uno de sus cuadros y los
de otro pintor cualquiera eran
100.000 délares. El locutor ape-
nas podia aguantar la risa por los
desvarios del espafol. El artista
acabd la entrevista muy irritado.
Eso si, Zabludovsky siempre se di-
rigi6 a €l como “maestro”,

Sus 1ltima etapa fue una vuel-
ta a los origenes de la profesion.
Trabé una buena relacion con An-
drés Manuel Lépez Obrador, un
ariete anti-PRI. Habia algo de re-
torno a las raices del oficio, como
cuando le pregunté al reportero
que habia presenciado el disparo
a Colosio si la sefiora del candida-
to estaba a la mano. Solo queria
hacerle una pregunta. Saber mas.
Esa es la esencia del periodismo:
no saber nada y preguntarle a al-
guien que lo sabe todo.
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C. G.-Madrid

naprogramacién equilibradaen

la que se fusionan con acierto -

salvaguardando de cada progra-

ma su propio cardcter- la infor-
macidn, el andlisis de la actualidad y el en-
tretenimiento. Esa es la filosofia de Onda
Cero, que, segtin el informe de la segunda
oledadadel Estudio General de Medios 2015
(EGM), sigue contando con el respaldo de
los oyentes al sumar 2.548.000 seguidores,
convirtiéndose asi en la segunda cadena
generalista mds escuchada en Espafia.
Mientras, Europa FM experimentaunnue-
vo crecimiento y se coloca en la tercera
posicién en el ranking de las emisoras mu-
sicales, con 1.995.000 seguidores. De esta
manera, se confrma el éxito de las distintas
ofertas radiofonicas de Atresmedia Radio.
Onda Cero supera a la Cope en 700.000
oyentes y en mas
de 1.200.000 a

«MAS D_E UNO» Radio Nacional de
se convierte,en Espana. Por pro-

gramas, «<Mds de
apenastres i g
meses, enel programamatinal

que dirigen y pre-
SEgUI'IdO sentan Carlos Al-
programa matinal sinayJuanRamén

Lucas, en apenas

tres meses logra
1.931.000 oyentes y conserva la segunda
posicién, duplicando las cifras de Cope y
RNE. «Julia en la Onda», con Julia Otero,
mantiene la misma audiencia que en la
oleada anterior. En este EGM registra
548.000 oyentes. Tambien es el segundo
programa mads escuchado en su horario de
emision, pese a tener una hora menos de
duracidn que los de la competencia.

Exitoel fin desemana

«La brijulas, con Maria Herndndez, se
afianza con 495.000 oyentes, al tiempo que
«Noticias Mediodia» tiene una importante
subidahastaalcanzarlos325.000.El progra-
ma deportivo «Al primer toque» incremen-
ta su audiencia en 20.000 personas, por lo
que se sittia en 241.000. El fin de semana es
otro de los pilares de Onda Cero. Isabel
Gemio con su personalisimo «Te doy mi
palabra» consigue un millén de oyentes y

Onda Cero supera los
dos millones y medio

de seguidores

La cadena se consolida como la segunda emisora
mads escuchada de Espafia y sobrepasa ala Cope

«MAS DE
UNO»
Consigue
1.931.000
seguidores

A a0 b

«LA
LINTERNA»
Obtiene
600.000
oyentes

«LA
VENTANA»
Congrega mas
deunmillén
de personas

«JULIAEN
LAONDA»
Oterosuma
548.000
fieles

.'25'@'

10

«LATARDE»
ConRamaén
Garciatiene
279.000
admiradores

«AVIVIRQUE
SON...»
Alcanza

2.176.000
oyentes

£

S

«TEDQYMI

PALABRA»
Secolocacon
unmillénde
adeptos

«FINDE
SEMANA»
Consigue

375.000

adeptos

«LAS
MARANAS...»
obtiene
879.000
seguidores

«LA
BRUJULAY
Logra
495000

personas

«HOYPOR
HOY»
Lerespaldan
3.146.000
oyentes

WLASTARDES

DE..»
consigue
361.000
oyentes

A9

MANANA»
Sequedacon
casiunmillén
deseguidores

«HORA25»
Barceld
obtiene

1.299.000
fieles

«LEVANTATE..»
El programade
EuropaFM
tiene 1.127000
deleales

Radio Estadio, con Javier Ares y Javier Ruiz
Taboada, enla tarde noche de los sdbados y
los domingos suma unos 700.000 oyentes.
Europa FM crece en 72.000 hasta llegar
a los 1.995.000. Asi, es la tercera emisora
musical mds oida en nuestro pais. «Levin-
tate y Cardenas» se encuentra en uno de
sus grandes patrimonios, con 1.127.000
seguidores. Melodia FM tiene uno de sus
puntos fuertes en el «<morning show», «Lo
mejor que te puede pasar», de Nuria Roca,
que acumula 190.000 oyentes. En esta se-
gunda oleada del EGM, «La manana», con
Angel Expésito y Javi Nieves, se acerca al
millén de individuos. Juan Pedro Colme-
narejo y «Lalinterna» se afianza como uno
de los informativos nocturnos mas segui-
dos conunaaudienciaquerozalos 600.000
oyentes. «La tarde», que presenta Ramon
Garcia, obtiene 279.000 seguidores. «Fin
desemanan», de Cristina Lopez Schichting,
aglutina 375.000
ensusdosedicio-

nes de sdbado y EUROPA.FM
domingo. César Lacadenamusical
Lumbreras cele- .
bt 168 31 anos de_Atresn_'|ed|a
en antena de  Radioseafianza
«Agropopular»

con 460.000 se- con1.995.000
guidores. oyentes

Porotraparte,la

cadena SER es li-

der con 4.766.000 oyentes. Mads de tres mi-
llonesde personas escuchan «Hoy por Hoy»,
con Pepa Bueno y Gemma Nierga, que se
colocaenel primerlugarde sufranjahoraria.
«La Ventana», de Carles Francino, estd por
encima del millon de oyentes. Por lanoche,
Angels Barcelo y su «Hora 25» consiguen
1.299.000. El veterano «A vivir que son dos
dias», con Javier del Pino, alcanza los
2.176.000 en su emisién del sdbado. RNE
sube su audiencia hasta los 1.308.000.
Alfredo Menéndezy «Las mafianas de RNE»
cconsigue 879.000 fieles y sube 48.000 con
respecto a la oleada de hace un afo, «Esto
me suena, Las tardes de Ciudadano Garcia»
sube hasta las 361.000. La audiencia de la
radio crece un 2 por ciento con respecto ala
oleada anterior hasta alcanzar la cifra de
25.184.000 oyentes delunesaviernes. Mien-
tras, la radio generalista consigue mas de
doce millones de fieles.
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SEGONA ONADA ANUAL DE LESTUDI GENERAL DE MITJANS

(

tanca el curs amb recoro

»La cadena SER consolida el seu liderat a Espanya, i RAC-1, a Catalunya

| MANUEL DE LUNA
BARCELONA

pe=====l]s records d'audiéncia que

ha aconseguit Catalunya

Radio, en el seu conjunt, i
s e]seu magazin matinal, en
particular, sén les dades més des-
tacades del segon informe de I'any
que ha fet piblic I'Estudi General
deMitjans(EGM), un estudi que tam-
bé ressalta la consolidacié de la Ca-
dena SER com a lider absolut en el
global d’Espanya, i de RAC-1, en
I'ambit catala.

Segons assenyala I'EGM, El mati
de Catalunya Radio, que dirigeix i pre-
senta Monica Terribas, ha tancat la
temporada amb la xifra récord de
513.000 seguidors, uns 40.000 més
que fa un any. Amb aquesta dada, el
vaixell insignia de I'emissora auto-
nomica s'acosta al lider dels matins
a Catalunya, Elmdna RAC-1, que tan-
ca amb 554.000 oients, Per emisso-
res, RAC-1 es manté com la més sin-
tonitzada, perd destaca en gran ma-
nera l'éxit de Catalunya Radio: per
primeravegadaenelsseusja32anys
d’historia, l'emissora de la Genera-
litat ha tancat tota una temporada
amb una mitjana d’audiéncia per
sobre dels 600.000 oients.

DISSABTES | DIUMENGES / Els caps de
setmana, es manté com una de
les ofertes preferides El suplement,
de Catalunya Radio. El programa
quefinsaradirigeixipresenta Silvia
Coppulo —actualment negocia amb
la direccié de I'emissora un pos-
sible canvi de franja per a la tem-
porada que ve- reuneix una mitja-
na de 254.000 seguidors, els dissab-
tes, i 177.000, els diumenges, dia
en queé en aquesta onada ha arrasat

mati de Catalunya Radio’

L'AUDIENCIA DE LA RADIO

DADES EN MILERS DE LA SEGONA ONADA DEL 2015. ENTRE PARENTESIS, LA SEGONA ONADA DEL 2014

A ESPANYA A CATALUNYA
SER ouba RAC-1
1T4.766 4 2,548 COPE 1 768
Lo (2714) J1.854 (633)
(1851
RNE
1.308
‘?(1.2'13]
ELS PROGRAMES MES ESCOLTATS ELS PROGRAMES MES ESCOLTATS
A GUANYA OIENTS RESPECTE AL 2014 J ENPERD 4 GUANYA OIENTS RESPECTE AL 2014 J EN PERD
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T'espai Carrusel deportive (SER), que
ha reunit 221.000 persones de mit-
jana. En canvi, els dissabtes es va
quedar, amb 182.000 seguidors,
al darrere del Tot gira, de Catalunya
Radio

En el conjunt d'Espanya, la SER
no només es manté com a lider des-
tacat, siné que a més incremen-
ta aquest avantatge respecte al seu
principal rival a les ones, Onda Ce-
TO, emissora que, a més, en un any
ha perdut 166.000 oients.

Per programes, tampoc hi ha no-
vetats Hoy por hoy (SER) manté i in-
crementa el seu aclaparador regnat
amb una mitjana de 3.146.000 per-
sones (de les quals curiosament no-
més 253.000 el sintonitzen des de
Catalunya). A destacar que el mati-
nal d'Onda Cero ha tingut un can-
vi en aquest trimestre: Herrera en la
Onda, amb Carlos Herrera al capda-
vant, va ser substituit a I'abril per

Per primera vegada

en la seva historia,
Catalunya Radio supera
durant tota la temporada
els 600.000 oients

Mads de uno, amb el duo format per
Carlos Alsina i Juan Ramén Lucas. A
pesar del canvi, Onda Cero es manté
com el segon més sentit de la radio
espanyola, pero amb 163.000 segui-
dors menys de mitjana.

També destaca a les tardes el bon
resultat de Laventana (SER), magazin
dirigit i presentat per Carles Franci-
no que lideraamb comoditat les tar-
des a Espanya (amb més d"un milié
d'oients) i ja se situa com el segon
més seguita Catalunya.

Per un altre costat, I'EGM asse-
nyala que 'audiéncia total de la ra-
dioaEspanyahasigutde 25.184.000
oients, dels quals 15.389.000 sinto-
nitzen habitualment emissores te-
matiques musicals—amb Los 40 Prin-
cipalesielsseus 3.178.000 seguidors
de lider-, i 12.042.000, radios gene-
ralistes. A Catalunya, la proporcio
és similar: poc més de dos milions
d’oients per a les radios generalistes
14.161.000 pera formules musicals i
informatives, opcié que aqui ja lide-
ra Flaixbac (316.000).=
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‘La Vanguardia’ es referma com a lider
a Catalunya i tercer diari d’ Espanya

El rotatiu del Grup Godo aconsegueix 683.000 lectors i amplia el seu avantatge al mercat catala

Destaca com a diari de referéncia a Espanya

‘La Vanguardia’, al capdavant a Catalunya

Mitjana diaria de lectors Mitjana diaria de lectors
El Pais La Vanguardia
1.504.000 663.000
El Mundo El Periddico
925.000 445.000
La Vanguardia El Punt Avui
I 5::.000 133.000
La Voz de Galicia El Pais
586.000 130.000
El Periédico Ara
501.000 116.000
Abc Segre
494.000 100.000
FONT: EGM / Onada actual 2015 LA VANGUARDIA

BARCELONA Redaccio

La confianga que mereix un mitja
de comunicacio es posa a prova
en contextos com l'actual, en un
moment de convulsié politica,
economica, social i, per descomp-
tat, informativa. I, una vegada
més, els mitjans del Grup Godd
han superat aquest repte. La se-
gon onada de I'any de I'Estudi Ge-
neral de Mitjans (EGM) atorga a
La Vanguardia 683.000 lectors
diaris, xifra que consolida la seva
posicio com a tercer diari d'Espa-
nya -només despres d'El Pais i El
Mundo- i lider indiscutible a Ca-
talunya.

Mundo Deportivo i RACI tam-
bé han superat la prova amb nota
i han renovat el seu lideratge en
cadascun dels seus ambits d'in-
fluéncia. La capcalera d’esports
del Grup Godé amplia la distan-
cia amb el seu competidor, Sport,
respecte a l'anterior EGM. El
ranquing de diaris esportius a Es-

. Vuelo
sin retorno

Dues de les. .pri.n;:ipéjs noticies d’aquests tiltims mesos

panya P'encapcala Marca, seguit
d’As, i el tercer és Mundo Depor-
tivo. RACI tanca la millor tempo-
rada de la seva historia refer-
mant-se en el primer lloc a Cata-
lunya amb 768.000 oients.
Laltim EGM  consolida La

i

Vanguardia en el tercer lloc
entre els principals diaris espa-
nyols. En tot Espanya, els seus
683.000 lectors situen la capca-
lera del Grup Godé darrere d’El
Pais (1.504.000) i El Mundo
(925.000). La seva quota del mer-

cat és del 12,8%, la qual cosa su-
posa un augment en relacié amb
les dades de 'EGM en la mateixa
onada de 'any anterior (12%). En
el conjunt d’Espanya, 'avantatge
respecte a El Periodico s’amplia:
la diferéncia entre les audiéncies
dels dos principals rotatius cata-
lans és de 182.000 a favor de La
Vanguardia.

Tots els diaris de Madrid per-
den lectors en I"iltim quadrimes-
tre. Els percentatges de caiguda
d’audiéncia en relacié amb la ma-
teixa onada del 2014 son d’entre
un 1% iun 11%. En el cas d'El Pais
aquesta davallada és de 181.000
lectors. El mateix percentatge
perd La Razén, amb 29.000 lec-
tors menys. El Mundo es deixa en
un any 107.000 lectors, mentre
I’Abc en resta 23.000. El quart di-
ari d’Espanya, La Voz de Galicia,
registra 586.000 lectors, 8.000
menys respecte a la mateixa ona-
da del 2014, és a dir, fa un any. En
tot Espanya EI Periddico té

501.000 lectors sumant totes les
capcaleres del Grup Zeta i perd
un 11%, que representa 65.000
lectors menys.

En P'ambit concret de Catalu-
nya, La Vanguardia continua
com a numero u indiscutible,
amb 663.000 lectors de mitjana
diaria, segons les dades de 'EGM.
Laseva distancia a Catalunya res-
pecte al seu competidor directe,
El Periddico (amb 445.000 lec-
tors), també samplia i ja és de
218.000 lectors. Si s'analitza en
comparacié amb el mateix qua-
drimestre del 2014, aquest avan-
tatge ha crescut, ja que ha passat
dels 153.000 de fa un any als
218.000 actuals.

De les principals capcaleres de
premsa generalista a Catalunya

LIDERATGE CATALA

La capcalera
incrementa la distancia
amb ‘El Periodico’, que
jaés de 218.000 lectors

AUDIENCIES GLOBALS

Els mitjans del
Grup Godé arriben
a 3,7 milions de
persones cada dia

que analitza 'EGM, la majoria
experimenten descensos, tant
respecte a 'onada anterior com a
la de fa un any: EI Periédico (amb
una caiguda del 9%); El Punt Avui
(133.000 lectors i un descens
del 7%) i Ara (116.000, un 9%
menys). El Pais (130.000) experi-
menta una lleugera pujada del 2%
respecte a l'anterior onada de
I'EGM.

Dels suplements de cap de set-
mana, Magazine de La Vanguar-
dia és el més llegit a Catalunya.e

15/ 39



Se7accents
Lleida

03/07/15
Prensa:  Semanal (Viernes)
Tirada:  Sin datos OJD
Difusion: Sin datos OJD

Sv¥ELSGY6 ‘POD

Pagina: 32

Seccién: OPINION  Valor: 264,00 € Area (cm2): 622,7 Ocupacion: 64,49 %

Documento: 1/1

Autor: Gerard Martinez Minguell

Num. Lectores: 0

Guateque!

Res millor que acabar la pri-
mera etapa del setmanari
7accents amb un guateque,
el que representa una festa
o una disbauxa on tothom
hi és benvingut. D'una ban-
da, els que ens han donat
suport des de I'11 de se-
tembre, dia (i diada) en que
vam posar en marxa el dia-
ri digital. De I'altra, els que
ni tan sols no ens coneixen
pero que aprofitaran |'opor-
tunitat de fer-ho a partir
d'aquest divendres.

D’aquesta manera, el 3 de
juliol a partir de les 22.30
hores la terrassa del Res-
taurant Lola obrira les seves
portes per donar la ben-
vinguda a tots els amics,

coneguts i saludats de 7ac-

cents. Perque tenim molt a

celebrar, des de l'arribada
de |'estiu fins a la publica-
ci6 de l'dltim namero del
setmanari en paper abans
de les vacances d'estiu. No
nomeés aixo, i és que meés
de 200 subscriptors anuals
i una mitjana de 500 nu-
meros venuts a la setmana
s6n xifres prou significatives
per al nostre primer any de
vida. Tampoc no volem dei-
xar passar |'oportunitat de
commemorar que la por-
tada del nimero 2 de 7ac-
cents fos elegida la segona
millor de I'any per I'Associa-
ci6 Catalana de Premsa Co-
marcal. | un llarg etcetera
que engloba també el diari
digital, la productora audi-
ovisual, I'agéncia de comu-
nicacié... No tot ho hem fet

Gerard Martinez Minguell

bé, evidentment, ja que ens
ha mancat donar-nos a co-
neixer més i millor al llarg
del territori, demostrar un
major pes periodistic en
alguns dels temes tractats
o millorar el funcionament
del sistema de distribucié
del setmanari, entre mol-
tes d‘altres deficiéncies,
pero tots aquests assump-
tes no esdevenen motiu de
celebracié, sind de refle-
xi6. Aixi, doncs, requerim
aquests dos mesos d'atu-
rada técnica amb ['objectiu
de repensar el setmanari,
reforcar el digital (que no
s'atura), consolidar la pro-
ductora, potenciar l'agen-
cia i crear nous productes,
com una aplicacié mobil
que veura la llum durant el

director

mes de setembre. Vam co-
mencar gracies a vosaltres,
amb una campanya de mi-
cromecenatge a través de
la qual vam aconseguir fins
a 15.000 € i que ens va con-
vertir en un dels cinc mitjans
de comunicacié que més
diners han recaptat a Cata-
lunya amb aquest sistema.
Avui som nosaltres els que
donem part dels diners que
recollim amb I'Gltim ndmero
a una bona causa, el Banc
dels Aliments de Lleida.
Per cert, el 3 juliol és el meu
aniversari. En faig 35. | a qui
hi vulgui veure un ardit poc
subtil per part meva amb
I'objectiu  d'organitzar-me
una festa d‘aniversari, no-
més li puc dir una cosa: que
porti un regal!
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La veudel PRI

JACOBO ZABLUDOVSKY (1928-2015)

a ser un dels periodis-

tes més poderosos de

I’Ameérica Llatina. I no

per la seva credibilitat
com a informador, encara que li
sobrava ofici, siné pel seu paper
com a emissari oficids del regim
autoritari del Partit Revolucio-
nari Institucional (PRI), que va
governar Méxic durant set déca-
des fins a I'any 2000.

Jacobo Zabludovsky, a qui els
seus detractors van batejar com
la veu del PRI, va morir a la Ciu-
tat de Mexic ahir ala matinadaa
causa d’un vessament cerebral.
Tenia 87 anys i es va mantenir
actiu fins al final, després d’una
carrera plena de gestes, com la
d’haver entrevistat el dictador
cuba Fulgencio Batista i després
entrar a 'Havana al costat de Fi-
del Castro el 1959, O la de narrar,
a punt de caure-li les llagrimes,
amb el teléfon del seu automaobil,
la devastacio al centre de la Ciu-
tat de Meéxic pel terratréemol del
1985. El seu reportatge, ininter-
romput durant hores, el va
reivindicar com el periodista de
raca que eraili va valer el premi
Rei d’Espanya.

Periodista mexica

Descendent de jueus emigrats
des de Polonia, va estudiar Dret
perd no va exercir mai d’advo-
cat. Amb només 14 anys va co-
mengcar a treballar de corrector
al diari EI Nacional i es va veure
atrapat per 'olor de la tinta. Des-
prés va descobrir la seva verita-
ble passio, la radio, on es va en-
lairar com a locutor i que va ser
el seu ultim refugi. No obstant
aix0, el mitja que el va projectar
a la fama va ser la televisio: el
1950 va assumir la produccio i
direccio del primer programa de
noticies a Méxic per a Televisa,
I'empresa que seria casa seva du-
rant gairebé tres décades i el
propietari de la qual, Emilio Az-
carraga, es definia obertament
com a “soldat del PRI,

L'informatiu nocturn 24 Ho-
ras, que Zabludovsky va presen-
tar des del 1970 fins al 1997, va
ser corretja de transmissio del
poder, paradigma de manipula-
cio informativa i model de tergi-
versacio de la realitat durant els
anys més foscos del régim de
partit gairebé tnic que Pescrip-
tor Mario Vargas Llosa va defi-
nir, com a “dictablanda”. A tall

d’exemple, el temps que Jacobo
=Ccom eracon EB—UI pﬂpulﬁl‘}l‘l[‘ﬂt‘-‘
va dedicar als candidats
presidencials enles eleccions del
1988: per a la campanya de I'ofi-
cialista Carlos Salinas, 141
minuts; per a la de 'opositor Cu-
auhtémoc Cardenas, 9 minuts.

La seva parcialitat li va im-
pedir també internacionalit-
zar-se i treballar a Univision, la
principal cadena en espanyol
dels Estats Units, quan ja havia
estat nomenat cap d’informa-
tius. Quan es va saber la seva
designacio, gairebé tots els
periodistes de 'empresa van di-
mitir i el conflicte va obligar els
propietaris a retirar la candida-
tura de Zabludovsky.

Tot i aixo, el seu talent com a
entrevistador era incontestable.
LES converses qllL‘ va ]'“Z\Tltlﬂl'lil‘
per radio i televisié amb perso-
natges de la cultura i la politica
com Frida Kahlo, Cantinflas,
Salvador Dali, Pau Casals, el Che
Guevara o Salvador Allende son
peces imprescindibles de I'ofici
periodistic i il-lustren la historia
del segle XX a I’Ameérica Llatina.

ELISABET SABARTES

MARIO GUZMAN / EFE
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» Podemos y PSOE se
oponen a una reforma
exprés y piden nombrar
ya el nuevo Consejo

ITZIAR REYERO
MADRID

Lalucha por el control de Telemadrid
es el primer gran frente politico abier-
to en la nueva legislatura en la Asama-
blea regional. PP y Ciudadanos quie-
ren reformar «cuanto antes» la ley para
que todos los miembros del Consejo,
no solo su director general, sean de-
signados por mayoria cualificada de
la Cdmara, lo que evitaria que el blo-
que de izquierdas tenga mayoria en
este 6rgano, en virtud del reparto pre-
visto en la actual ley de 2013.

Tanto Cristina Cifuentes como Ig-
nacio Aguado confieren la maxima
prioridad a este asunto, que fue inclui-
do en su acuerdo de investidura con
el compromiso de su «despolitizacion»
del ente. La idea es que la reforma le-
gal sea debatida en la CAmara este mes
de julio, habilitado por la Mesa. El Go-

bierno regional ya ha encargado a la
Abogacia General de la Comunidad un
informe sobre los tramites legales que
se deben seguir.

Sin embargo, PSOE y Podemos, que
ahora ostentarian la mayoria en el Con-
sejo del ente ptblico, piden que
se nombre ya a los nuevos
consejeros y que la revision
delaley, ala que estan dis-
puestos, sea por procedi-
miento pausado, y no ex-
prés. Ayer mismo, Pode-
mos registro una
propuesta para crear una
Comisién de estudio de la
reforma integral de la Ra-
dio Television de Madrid, lo
que obligaréd al PP y C’s a posicionar-
se. «Si es cierto que quieren buscar un
amplio consenso, deben aceptar una
lectura pausada para acordar una re-
vision profunda de Telemadrid», sos-
tiene Jacinto Morano, diputado de Po-
demos. Desde este grupo reclaman que
la designacion de los nuevos conseje-
ros se vote «de manera inmediata, tal
y como establece el articulo 230 del re-
glamento de la CAmara.

Tampoco el PSOE esta dispuesto a

C. CIFUENTES

Cifuentes pone en marcha
el cambio de la ley de Telemadrid

dejarse quitar la mayoria de la radio-
television publica madrilefia tan facil-
mente. «No hay que correr tanto»,
apuntaron desde el grupo socialista.

La abstencion de C’s
La presidenta de la Comuni-
». dad, Cristina Cifuentes, re-
- % conoci6 que existe «volun-
. tad explicita» del PPy C’s
en reformar la ley «cuan-
. toantes». Es mds, asegu-
ré que no estan dispues-
tos a renovar ahora el Con-
sejo porque seria transitorio

y deberia volver a cambiar-

se con la nueva ley. «No tie-

ne mucho sentido modifi-
car urgentemente un Consejo para vol-
ver a cambiarlo a continuacién», dijo.
Aunqgue asumio6 que tendria «dificil
encaje» que la reforma sea pactada
solo por PP y C’s, sin un «consenso am-
plio» de la Camara.

Sino se reforma la ley, Ciudadanos
se abstendra en la designacion de con-
sejeros. «No vamos a entrar en un Con-
sejo politizado. No designaremos a na-
die», asegura Aguado, que urge a «pro-
fesionalizar» el ente ptiblico.
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Prince también retira su musica
de los servicios de «streaming»

» El autor solo
mantendra «Purple
rain» en Tidal, la
plataforma de Jay Z

ABC
MADRID

Sigue la convulsién en el mundo de la
musica descargada por «streaming».
El rockero estadounidense Prince ha
abierto un nuevo capitulo en sus ten-
sas relaciones con internet al retirar
su musica de las plataformas de des-
carga por «streaming» mds famosas,
como Spotify, Deezer o Pandora, sal-
vo en Tidal, el servicio creado por el
rapero Jay Z. Tampoco se incorporara
a Apple Music en su lanzamiento del
proximo otofio.

En un mensaje publicado en Spo-
tify, el lider de esta industria, se dice
que el cantante «ha solicitado la reti-
rada de su produccion en todos los ser-
vicios de ‘streaming’». «Hemos res-
pondido a esta peticion y la esperan-
za es ser capaces de retirar su musica
tan pronto como sea posible», afiade
Spotify.

Asi, la estrella sélo seguira en Tidal,
cuyo cerebro es el rapero Jay Z, en don-
de ya inicamente sera posible escu-
char el legendario «Purple Rain». Esta
plataforma cuenta con el apoyo de ar-
tistas como Madonna, Rihanna, Be-
yoncé y Alicia Keys, entre otros.

En su estrategia, Tidal no solo dis-
puta la batalla directa a Spotify (pla-
taforma que ha sido explicitamente
rechazada por artistas como Taylor
Swift), sino que afiade competencia
indirecta con otros servicios como You-
Tube por los videos, las redes sociales
en cuestion de cercania con los artis-
tas y a Shazam en el reconocimiento
de canciones que suenan en radio o te-
levision.

Tidal intentd, con éxito desigual,
ampliar su audiencia con un conteni-

Prince

ABC

do selectivo. Se ha publicado una gran
parte del «concierto por la paz», orga-
nizada por Prince en mayo pasado en
Baltimore (este de Estados Unidos)
justo después de los graves incidentes
que siguieron a la muerte de un joven
afroamericano después de su deten-
cién por la policia en circunstancias
poco claras.

El negocio musical vive un panora-
ma cambiante tras el reciente anun-
cio de que Google se sumara con un
servicio gratuito, poco después de la
decision de Apple Music de comenzar
en otono su competencia directa al
mercado en el que manda Spotify. Goo-
gle utilizard su servicio Play Music
para atraer a nuevos suscriptoresy
convertirse en un contrincante impor-
tante. El caballo de batalla parece cla-
ro: fidelizar a partir de «lo gratis».

Spotify, en el centro del sector, con
sus 75 millones de usuarios activos (y
20 de ellos de pago), ha consolidado
su modelo en un mundo en el que las
ventas de contenidos digitales han su-
perado ya a las ventas fisicas.
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«ABC nos motivo para
abrir “ElVenezolano.tv”
en territorio espanol»

ENTREVISTA
Oswaldo Munoz

Presidente de El Venezolano

SUSANA GAVINA
MADRID

Oswaldo Munoz preside desde hace
mas de dos décadas el grupo de comu-
nicacién El Venezolano, cuya andadu-
ra comenzo con un programa de radio
y hoy se ha diversificado en un sema-
nario que llega ya a varios paises -Es-
tados Unidos, Reptiblica Dominicana,
Costa Rica y Panama- y una emisora
de television online y otra por cable,
que echaron a andar el afio pasado en

Miami, A ellas se suma ahora una fran-
quicia en nuestro pais, donde la comu-
nidad venezolana asciende a 250.000
personas, «si no contamos los que vie-
nen con nacionalidad espafola», se-
fiala Mufioz en una entrevista con ABC.
—¢Por qué decidié abrir un canal en
Espaina? (www.elvenezolanotv.es)

—ABC fue la motivacién para abrir un
canal de television online aqui. Vimos
con qué vehemencia, interés y cons-
tancia se preocupaba por la situacion
venezolana. ABC se ha convertido en

un motor para el retorno de la demo-
cracia a Venezuela al denunciar mu-
chas de la situaciones irregulares que
se producen alli, como la investigacion
sobre Cabello y sus vinculos narcos.
Hacer una labor como la de ABC tam-
bién es responsabilidad nuestra. Nos
hemos trasladado aqui para es-
tablecer una verdadera sim-
biosis espanola-venezola-
na.

—¢Cudl es el capital de
inversion y su origen?

—ESs nuestro, a través de

una sociedad con [higo
Nufez, de Dagonpress. El
capital oscila entre los
500.000 y los 750.000 euros,
que es el presupuesto que
hemos estimado para un afio.
—¢Quién va a dirigir el canal aqui ?
—Noé Pernia. El fue el primer perio-
dista que entrevisté a Chavez. Tam-
bién es profesor en la Complutense.
—El Venezolano comenzoé en 1992,
cuando Chavez todavia no habia su-
bido al poder. ¢Cémo ha evoluciona-

do la linea editorial del grupo?
—Nosotros nos hemos desarrollado
bajo cinco mandatos de distintos pre-
sidentes. Durante ellos siempre tuvi-
mos una linea editorial de oposicién
contra el gobierno. La gente piensa que
somos en esencia antichavistas, y no
es asi. Siempre hemos estado

en la oposicion.
L —La apertura del canal
coincide con la fijacion
de elecciones el 6 de di-
ciembre en Venezuela...
—Creo que vamos en des-
ventaja porque no hay in-
dependencia de poderes,
pero tenemos los votos para
combatir la trampa. Con esa
fuerza de ser la mayoria,
acudimos a las elecciones convenci-
dos de que las vamos a ganar. Si tene-
mos los votos no podemos desaprove-
char la oportunidad y cometer el error
histérico que cometimos en 2005,
cuando dejamos de participar en las
elecciones parlamentarias de aquel
afio.

-
OSWALDO MUNOZ
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Audiencias de la radio

BECADENAS GENERALISTAS

2%olade 2015

Diferencia con la
misma ola del afo

Diferencia con
la ola anterior,

en % anterior, en %
SER I, £ .766.000 24 A 44 A
Onda Cero 2.548.000 -24 v -61 ¥
Cope 1.854.000 55 A -50 ¥
Radio 1 1.308.000 Bl A 78 A
B PROGRAMAS DEPORTIVOS MAS ESCUCHADOS LOS SABADOS
Carrusel SER I 1.763.000 238 A 122 A
Tiempo de juego Cope 960.000 231 W -198 ¥
El larguero SER 793.000 122 A -360 ¥
B PROGRAMAS DEPORTIVOS MAS ESCUCHADOS LOS DOMINGOS
Carrusel SER 1.820.000 1.8 A 35 A
El larguero SER 1.198.000 88 A 216 A
Tiempo de juego Cope 1.107.000 -85 ¥ 73 A
Fuente: EGM. EL PAlS

‘Carrusel’ le gana el partido
a ‘Tiempo de juego’

La SER supera a la Cope en la batalla deportiva del fin de semana

EL PAIS, Madrid
La cadena SER cierra la tempo-
rada como lider de la radio con
4.766.000 oyentes diarios, un
2,4% mas que en la oleada de
primavera del Estudio General
de Medios (EGM). Todas las
grandes cadenas experimentan
subidas, a excepcion de Onda
Cero, que acusa la salida —el pa-
sado mes de abril— de Carlos
Herrera, su principal activo en
términos de audiencia, que en
septiembre estara en la antena
de la Cope. Mds de uno, el nuevo
espacio de Onda Cero que con-
ducen Carlos Alsina y Juan Ra-
mon Lucas, obtiene 1.931.000
oyentes (un 6,8% menos del pu-
blico que seguia a Herrera) y se
aleja mas atn de Hoy por hoy,
que al mando de Pepa Bueno y
Gemma Nierga, refuerza su he-
gemonia en las mafanas con
3.146.000 seguidores.

Uno los principales campos
de batalla radiofénica a lo largo
de esta temporada ha sido el
deporte. El duelo entre Carru-
sel y Tiempo de juego se ha de-
cantado a favor del veterano

formato de la SER, pese a que
durante el fin de semana suma
menos horas en antena que su
rival. Este enfrentamiento en
las ondas concluye con una vic-
toria de Jeshis Gallego en la edi-
cion del domingo que, con
1.820.000 oyentes, se convierte
en el cuarto programa mas es-
cuchado de la radio espafiola,
solo por detras de Hoy por hoy,
A vivir que son dos dias y Mds de
uno. Ese mismo dia Tiempo de
juego, al mando de Paco Gonza-
lez y Manolo Lama, registra
1.107.000 seguidores y ocupa el
puesto decimocuarto.

Lucha de cadenas
El EGM constata en el estudio
publicado ayer el rumbo en la
jornada deportiva de los sdba-
dos, que se traduce en una me-
jora de la audiencia del Carru-
sel (1.763.000) y en un empeora-
miento de los datos obtenidos
por su principal competidor
(960.000).

La lucha entre ambas cade-
nas, que se ha visto acrecenta-

da en los tltimos afios tras la
incorporacion de los principa-
les locutores deportivos de la
SER a la Cope, se refleja tam-
bién en los dias laborables. El
larguero suma de media
947.000 oyentes mientras que
El partido de las 12 se queda en
551.000, pese al gran avance de
esta oleada. Muy lejos se sitiia
Al primer toque (Onda Cero),
que suma 261.000 hinchas.

Entre las grandes cadenas ge-
neralistas, la caida de Onda Ce-
ro (-2,4%) se compensa con el
crecimiento registrado por la
ptiblica Radio 1 y por la Cope,
gestionada por la Conferencia
Episcopal, que se anotan subi-
das por encima del 5% cada una
de ellas. Tomando el grupo de
las cuatro principales emisoras
del dial, l1a SER copa el 40% del
total de la audiencia. En el te-
rreno de las radioférmulas mu-
sicales también goza de un cla-
ro dominio con marcas como
40 Principales, que se mantie-
ne lider del sector con mas de
tres millones de seguidores,
Dial, Radiolé y M-80.
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El Punt Avul,tercerdiari

Amb133.000 lectors
segons les xifresde
|'Estudi Generalde
Mitjans (EGM)

Redaccid
BARCELONA

El Punt Avui és el tercer
diari d’'informacio general
del pais. Aixi ho avalen les
xifres de la segona onada
de 'any de 'Estudi Gene-
ral de Mitjans (EGM), que
atorguen a El Punt Avui
una audiencia de 133.000
lectors. En un context de
descens generalitzat de
lectors de premsa, El Punt
Avui continua essent el
tercer més llegit a Catalu-
nya després de La Van-
guardia (663.000 lectors)
seguit de El Periddico
(445.000 lectors).

Lectors de diaris a Catalunya

FONT: EGM-BAROMETRE

IO D 663.000

I 445.000

EL PUNT AVUE" |l 133.000

EL PAIS [l 130.000

ara [Jjj 116.000

=773 ) 100.000

Diari de Tarragona m . 92.000

EL#&MUNDO [J 44.000

Diari de Girona [] 36.000

A les comarques gironi-
nes, El Punt Avui és lider
amb  64.000 lectors.
L’EGM, que es basa en un
seguit d’enquestes, atorga
aEl Punt Avui ales comar-
ques de Barcelona una au-

diencia de 62.000 lectors,
un 12,7% més que fa un
any. A la resta del pais, El
Punt Avui té 5.000 lectors
a la demarcaci6 de Tarra-
gona i 2.000 a les comar-
ques de ponent.

En quant a la radio,
RAC1 és la més escoltada
amb 768.000 oients diaris
de dilluns a divendres. En
segona posicio se situa Ca-
talunya  Radio amb
614.000 oients. A molta
distancia hi ha la Cadena
Ser, amb 897.000 oients,
Onda Cero (191.000), la
Cadena Cope (174.000) i
RNE (109.000). Pel que fa
als programes matinals,
El mén a RAC1 també se-
gueix sent lider, amb
554.000 seguidors men-
tre El mati de Catalunya
Radio n'obté 513.000.
Flaixbac fa historia.i supe-
ra a Los 40 Principales. La
radio del Grup Flaix lidera
el ranquing de radios mu-
sicals al pais amb 316.000
oients, pels 314.000 de la
radio de Prisa W
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El guardd, que es publicara a’ARA, es va presentar dimecres al vespre. ara

El Ramon Barnils de periodisme,
un premi contra laimmediatesa

A.G.
BARCELONA

El Grup de Periodistes Ramon Barnils reco-
neixera al novembre el millor reportatge de
periodisme d'investigacié amb el premi Ra-
mon Barnils, un guardé que pretén estimular
aquesta practica entre els professionals de
I'ofici i els estudiants. El premi, dotat amb
1.200 eurosila publicacié del reportatge a
I'ARA, manté oberta I'entrega de textos fins
al 30 de setembre. El certamen també ator-
gara un accessit al millor text elaborat per es-
tudiants de periodisme.

En la presentacié del premi dimecres a
Sant Cugat, la periodista Monica Terribas va
reivindicar la figura de Ramon Barnilsila seva
actitud davant la vida. "Sien Ramon fos aqui
ens estaria col-locant una alerta permanent
en la nostra actitud periodistica”, va dir Ter-

ribas. La presentadora d'El mati de Catalunya
Radiovalamentar laimmediatesa associada
als mitjans de comunicacié perqué "no deixa
temps per pensar nivalorar lainformacicé”, tot
i que també va afirmar que la crisi als mitjans
de comunicacié ha servit per trencaramb les
formes tradicionals del sector. A més, Terri-
bas va admetre que "moltes vegades falta
una part d'autocritica fonamental” i va recor-
dar la mirada critica constant de Barnils, que
“molestava a tothom en el bon sentit”.

Per aix0, Terribas va fer una crida als jo-
ves periodistes "que tenen temps per inves-
tigar” a participar en el premi, que vol dotar
de recursos i visibilitat els guardonats. Aixi
mateix, hi ha laintencié d'augmentar la pu-
blicacié de reportatges que tracten temes
poc presents als mitjans. D'aquesta manera,
el Grup Barnils recupera un guardd que im-
pulsava la revista El Tempsique es va deixar
de donarel 2008,
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L’audiéncia en mobil i tauleta del
web de ‘La Vanguardia’ supera el PC

REDACCIO
Barcelona

Latendéncia creixent de 'accés a
internet a través dels smart-
phones i tauletes ha modificat
I'habit de consum dels usuaris
que consulten diaris digitals. El
cas del web de La Vanguardia
n’ésun clarexemple ja que 'audi-
éncia que accedeix mitjancant el
tradicional PC és ja minoritaria
(48%) respecte als qui opten pels
gadgets de mobilitat (52%), se-
gons les dades censals del mes

de juny passat. En tan sols un any,
el consum d'informacio a través
del mobil s’ha incrementat un
42%. Una de les raons que expli-
quen aquesta tendéncia es troba
en la prescripcio de les noticies
que els usuaris realitzen des de
les xarxes socials, especialment
Facebook i Twitter. Per aquest
motiu, 'audiéncia que reben els
mitjans digitals des d’aquestes
fonts de transit cada vegada és
més rellevant.

D’altra banda, el web genera-
lista del Grup Godo va obtenir

aquest mes de juny una audiéncia
d'11,8 milions d’usuaris tnics,
un 10% més que el mateix mes
de Tany anterior, i consolida
un notable creixement de visites
durant aquest primer semestre
del 2015.

Aquests optims resultats estan
directament relacionats amb el
llancament, la primavera passa-
da, de nous canals tematics (Big
Vang, Seéries, Motor, Formula 1,
Moto GP, Flipalo i VangData).
De tots ells, el que ha tingut una
acceptaciéd més gran en nombre

iyt
- - sarmmv

Portada del canal Flipalo

de visites ha estat Flipalo, un ca-
nal dedicat al fenomen mundial
dels fans que aquest mes de juny
ha aconseguit el milié d'usuaris
unics. També es pot destacar que
continua augmentant linterés
per lainformacié hiperlocal a tra-
vés dels canals especifics que
el web de La Vanguardia té tant
a Catalunya com a la resta d’Es-
panya.

Labona progressio de I'audién-
cia digital de La Vanguardia es
reflecteix també en els resultats
de I"tltima onada de I'Estudi Ge-
neral de Mitjans (EGM), que es
va publicar ahir, i que situen el
portal generalista del Grup Godo
com a lider a Catalunya, amb un
creixement del 21% respecte al
sondeig anterior, i un 13% sobre
el mateix periode del 2014.e

24 | 39



Abc (Ed. Cataluia)
BARCELONA

03/07/15

Prensa:  Diaria
Tirada:  8.325 Ejemplares
Difusion: 3.967 Ejemplares

Seccién: CULTURA  Valor: 782,00 € Area (cm2): 139,0 Ocupacion: 18,38 %

Documento: 1/1

L2EY6YY6 ‘PO

Pagina: 76

Autor: ANTONIO WEINRICHTER _Num. Lectores: 15868

Periodismo de bufanda

«CUERQ Y TINTA»% %
Direccion: José Luis Sdnchez
Maldonado. Intérpretes: Alfredo
Relatio, Santiago Segurola

ANTONIO WEINRICHTER

7 1 ste documental plantea, en
— forma de debate a varias ban-
1 __idas, el estado de salud de la
prensa deportiva en Espafia, y no
tanto por lo que se refiere a sus li-
bros de cuentas (aunque también
de eso se habla algo) sino en rela-
cion a la ética periodistica: la pre-
gunta que se repite, y no deja mu-
cho margen de respuesta, es hasta
qué punto puede un periddico o pro-
grama especializado de TV ser in-
dependiente respecto al club que
le patrocina o que le permite lan-
zar ofertas de camisetas, tazas y
otros mementos del susodi-
cho club. Para quienes nos
preguntamos alucinados
cémo se puede llenar a dia-
rio de contenido el «As»,
«Marca» o el «Punto Pelo-

ta» o lo que hacia el . M. Garcia, re-
sulta que de repente aqui se nos des-
pliega un poco de la trastienda de
todo este pequeno gran mundo que
desconociamos hasta ahora... Y, bue-

no, no hay tema malo, solo
documentales que no se
distancian lo suficiente de
un tema para quienes no
pertenezcan a su (enorme)
circulo endogamico. De to-
dos modos, me parecio me-
jor que tener que ver un par-
tido. jAqui por lo menos los lo-
cutores deportivos no gritan!
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La cadena britanica BBC
despedira a 1.000 empleados

PABLO GUIMON, Londres
La BBC ha anunciado que despe-
dira a 1.000 empleados —cerca de
un 5% de su plantilla— dentro de
un plan de reestructuracion en
que estd inmersa la cadena publi-
ca de radio y television, para res-
ponder a un cambio en los habi-
tos de sus consumidores. El direc-
tor general de la corporacion,
Tony Hall, aseguré ayer a los tra-
bajadores que los recortes persi-
guen aliviar el déficit en las cuen-
tas de la cadena: los ingresos por
la tasa mediante la que se finan-

cia caeran el ejercicio que viene
en 150 millones de libras (210 mi-
llones de euros), debido a un tras-
lado al consumo online més rapi-
do del esperado.

La BBC se financia principal-
mente, desde hace 70 afios, por
una cuota anual (ahora estid en
145,5 libras) que pagan los hoga-
res que ven television en directo.
El gjercicio pasado, la cadena re-
caudd 5240 millones de euros
mediante la tasa. Pero el nimero
de hogares que declaran no ver
television en directo —y, por tan-

to, no pagan la tasa— ha crecido
inesperadamente.

El 69% de los adultos britani-
cos ve la television en directo, pe-
ro el porcentaje baja al 50% en los
jovenes con edades comprendi-
das entre los 16 y los 24 afios, se-
gln el organismo regulador de
las telecomunicaciones Ofcom.
Su consumo de television lo reali-
zan mediante sistemnas a la carta,
que les permiten ver los progra-
mas cuando quieran. Ese cambio
de habitos ha llevado a la cadena,
esta misma semana, a convertir

el canal juvenil BBC Three en un
producto exclusivamente online.

“A medida que mas y mas gen-
te utiliza moviles y consume nues-
tro producto online, el porcentaje
de hogares con televisiones cae
mads rapido de lo esperado”, ha
declarado la cadena en un comu-
nicado. “Y eso quiere decir que no
siempre pagan la cuota”.

Los despidos se produciran so-
bre todo, segin ha anunciado
Hall, en niveles directivos vy en
dreas como marketing y comuni-
cacion.La BBC, referencia cuando
se habla de televisiones ptblicas,
supone atin hoy un tercio del total
del consumo televisivo de Reino
Unido. Pero el cambio de habitos
de consumo y un sistema de finan-
ciacion que muchos consideran
obsoleto la abocan a un cambio
de modelo.
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La Liga calcula 600

millones de la
TV internacional

Expansién. Madrid

El presidente de La Liga, Ja-
vier Tebas, aseguro ayer en
los Cursos de Verano de la
Universidad Complutense
que el organismo que dirige
recaudara “600 millones de
euros al vender los derechos
de forma internacional y en
paises pequenios. La estrate-
gia que hemos llevado a ca-
bo desde La Liga hasido co-
ITecta porque nos permite
salir al mercado con 38 clu-
bes, a través de un operador
internacional como Media-
pro, y ser mas competiti-
vos*, dijo Tebas, que justifi-
coasi el hecho de que La Li-
gahaya confiado la venta de
sus derechos internaciona-
les a la empresa de Jaume
Roures en lugar de a Telefo-
nica, que ofrecia un fijo su-

Javier Tebas, presidente de la LFP.

perior (450 millones por
400 de Mediapro).

Tebas destaco ademas co-
mo clave parael fitbol espa-
fiol “aumentar los ingresos
para luchar con la Premier
League y evitar perder el ta-
lento. Para ello, hay que me-
jorar el modelo de explota-
ci6n”. El presidente de la
LFP comento que algunas
de las ofertas internaciona-
les que ha recibido La Liga
ya han llegado desde China,
Alemania o Albania pero
que “los derechos audiovi-
suales no se van a ofrecer so-
loaunamano, porque enca-
da pais se tomaran decisio-
nes estratégicas diferentes”.
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EL PAIS, diario
generalista lider
con 1,5 millones

de lectores

EL PAIS, Madrid
El diario EL PAIS se mantiene
lider de la prensa generalista
con 1.504.000 lectores diarios y
es la finica cabecera de pago
que supera el millon, segiin las
cifras de la segunda oleada de
2015 del Estudios General de
Medios, difundidas ayer. Por de-
bajo de la simbolica barrera se
asienta El Mundo (925.000),
que pierde un 3,6% sobre los
datos de la anterior oleada.

EL PAIS es el diario nacional
de pago mas leido en todas las
comunidades, a excepcién de
Castilla y Leén y Baleares. En
Madrid cuenta con mas de
486.000 lectores, en Andalucia

Audiencias de prensa generalista

2% ola de 2015 y diferencia con la ola anterior, en %

1.504.000
-19% 925.000
-36% ©683.000 586.000 501.000 494.000
-4,9% 0 " 242.000
. : . -l =20 -55%
EL PAIS ElMundo La La Voz de El Abc  LaRazon
Vanguardia Galicia Periddico
Fuente: EGM. EL PAIS

alcanza 183.6000 y en Cataluna
y Baleares supera los 150.000
Todas las cabeceras de am-
bito nacional ceden audiencia.
El rotativo catalan La Vanguar-
dia, ocupa la tercera posicién
(683.000) y a la cuarta accede
La Voz de Galicia, que se conso-
lida como el periddico regional
de mas éxito (586.000) gracias
a una subida del 1,7%, y supera
a El Periédico (501.000), que se
deja el 8%. El resto de los dia-
rios generalistas tienen menos
de medio millén de lectores.
Abc obtiene 494.000 y La

Razon se queda con 242.000.

Los deportivos evolucionan
también a la baja. Mientras
Marca retrocede el 2,3% (suma
2.344.000 seguidores), As cede
el 1,3% (1.239.000). El mas leido
de los econdémicos, que tam-
bién experimentan caidas, es
Expansion (163.000), seguido
de El Economista (72.000) y Cin-
co Dias (64.000).

En el ambito de los suple-
mentos de fin de semana, sigue
a la cabeza XL Semanal
(2.162.000), seguido de El Pais
Semanal (1.360.000).
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Radio
Grupo COPE, el
nico que crece en

todas sus cadenas,
segun el EGM

S.T. MADRID
Segtin los datos correspondientes a
la segunda oleada del Estudio Ge-
neral de Medios de 2015, COPE es el
tnico grupo de la radio espanola en
el que todas sus cadenas consiguen
incrementar la audiencia. Se conso-
lida como el segundo grupo de ra-
dio y sus programas retinen cada
mafiana a casi cinco millones de
oyentes. COPE crece por encima de
la media e incrementa su audiencia
en 100.000 oyentes hasta llegar a
1.854.000 personas. Cadena 100 si-
gue creciendo y alcanza 1.800.000
oyentes, mientras que Rock FM y
MegaStar baten su récord historico.
«La Mafiana», con Angel Exposi-
to yJavi Nieves, es la opcion elegida
por casi un millén, un reto para Car-
los Herrera, que tomara el relevo el
1 de septiembre con «Herrera en
COPE». «Tiempo de Juego», con Paco
Gonzilez, Pepe Domingo Castafoy
Manolo Lama, consolida su audien-
ciay es elegido cada fin de semana
por més de un millén de oyentes. La
informacién deportiva continia de
lunes a viernes en la medianoche
con Joseba Larrafiaga y José Luis Co-
rrochano en «El Partido de las 12»,
que logra un dato histérico y llega a
551.000 personas. Suma 146.000 se-
guidores con un incremento del 36%.
«La Linterna», con Juan Pablo
Colmenarejo, se afianza con casi
600.000 oyentes y «La Tarde» de Ra-
mon Garcia mantiene la confianza
de 279.000 personas. A partir del 1
de septiembre, Angel Expdsito pi-
lotard el programa. «Fin de Sema-
na», con Cristina Lopez Schlichting,
tiene a 375.000 fieles los sabadosy
domingos, y César Lumbreras cele-
bra los 31 afios en «Agropopular»
con 460.000.
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La periodista Yolanda Flores
recibe el Premio Alfonso
Sanchez de Comunicacion

La periodista madrilefia Yolanda
Flores pidio ayer “ayuda” para el
gremio del cine “que no es sélo
entretenimiento, es cultura”, al
recoger en la sede de la Acade-
mia de Cine el Premio de Comu-
nicacion Alfonso Sanchez 2015.

La directora y presentadora
del espacio de RNE De pelicula y
conductora del programa de la 2
Version europea recibid el galar-
don de manos del nuevo presi-
dente de la Academia, Antonio
Resines.

“Es un honor inmenso y un
riesgo porque hay que seguir
manteniendo el legado de Alfon-
so Sanchez, uno de los grandes
criticos que ha dado este pais”,
sefiald la periodista, que lleva 17
afios dedicada a la informacién
cinematografica en RNE.Flores
habld de su oficio —"esta profe-
sién es muy dura, es dificil, y en
ocasiones es complicado mante-
ner intacta la ilusion”—y recordé
que tampoco los trabajadores
del sector del cine lo tienen facil.
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‘Mundo
Deportivo’,
en primera
posicio

BARCELONA Redaccio

Mundo Deportivo es consolida
a Catalunya com el diari més
llegit de la premsa esportiva,
reafirmant-se en una indiscu-
tible primera posicio. La cap-
calera d’esports del Grup Go-
do arriba als 327.000 lectors
de mitjana diaria, mentre que
darrere seu queden Sport
(244.000), Marca (171.000) i
As (98.000), segons les dades
de la segona onada de I'Estudi
General de Mitjans (EGM).

Mundo Deportivo també
amplia 'avantatge respecte al
seu competidor directe. Aixi,
aquest diari va davant de
I'Sport en 83.000 lectors dia-
ris. Aquesta distancia s’ha vist
augmentada en relacié amb la
primera onada d’aquest any de
I'EGM: aleshores, l'avantatge
amb el Mundo Deportivo era
de 78.000.

Al mercat de la premsa es-
portiva del conjunt d’Espanya,
la capcalera del Grup Godo
ocupa la tercera posicio, amb
553.000 lectors. Al davant
té Marca (2.344.000) i As
(1.239.000). Sport es queda en
quart lloc, amb 469.000
lectors.e
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8tv tanca

la emporada
amb grans
registres

BARCELONA Redaccio

8tv, la televisid explotada
conjuntament per Grup Godo
i Mediaset, tanca la tempora-
da 2014-2015 (periode com-
pres entre setembre del 2014 i
juny del 2015) amb els millors
registres de la seva historia,
amb un 3,63% de share, i amb
un increment notable respec-
te a la temporada anterior.

Aquests resultats es deuen
principalment als dos vaixells
insignia de la cadena, 8 al dia i
Arucitys, programes presen-
tats i dirigits per Josep Cuni i
Alfons Arus. L'espai actualitat
informativa 8 al dia ha assolit
aquesta temporada registres
mensuals de fins al 9% (per
exemple, a loctubre), amb
creixements  espectaculars
respecte a anys anteriors.
Arucitys, el magazine lider
del migdia, que en aquesta
tretzena temporada en antena
ha allargat la seva durada
30 minuts més, ha aconseguit
millorar les seves dades his-
toriques.

La cadena prepara nous
projectes per a la proxima
temporada, amb més produc-
¢i6 propia i nous continguts.e
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La BBCretallara 1.000 llocs de
treball per la pérdua d'ingressos

La BBCvaanunciarahir que retallara més
d'un miler de llocs de treball com a mesu-
ra per fer front al descens de 150 milions
de lliures (uns 210 milions d’euros) en la
previsio d’ingressos a través del canon que
han d’abonar les llars del Regne Unit que
tenen televisor. “Aquesta reduccio d’in-

gressos es deu al fet que cada vegada més
persones utilitzen mobils, tauletes i ser-
veis en linia, mentre que el nombre de
llars que tenen televisors esta caient; tam-
bé demostra que cal modernitzarlallicen-
cia per cobrir els serveis digitals”, indica
la cadena en un comunicat.

pip il
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Univision
estudia su
salida a Bolsa
este ano

P. X. SANDOVAL, Los Angeles
El conglomerado de medios
en espanol Univision dio ayer
el primer paso para salir a
Bolsa de aqui a final de afio
con una comunicacion al re-
gulador de EE UU (SEC). Se
trata del grupo lider en espa-
nol en Estados Unidos, con
unos ingresos en 2014 de
2.900 millones de dolares,
2.615 millones de euros. El be-
neficio neto fue de 9,1 millo-
nes de euros.

Sus cadenas de television
incluyen Univision Network,
UniMas, Univision Deportes
y Galavision, ademads de 60 ca-
denas locales por todo EE UU
y 67 emisoras de radio. Este
primer anuncio no incluye el
precio ni la cantidad de accio-
nes que saldran al mercado.
Una estimacion de la agencia
Reuters valoraba la empresa
en 20.000 millones de doéla-
res. Desde su fundacion, Uni-
vision ha sido la cadena mas
importante para un publico
cada vez mas grande que en-
tiende espafol en Estados
Unidos. El pais tiene mas 50
millones de personas que se
definen como latinos.
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Audiencia: 6.076 Ranking: 4
VPE: 15 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 3 de julio de 2015

El periodista mexicano Filadelfo SAnchez Sarmiento ha sido asesinado este 2 de julio de 2015 en Miahuatlan
de Porfirio Diaz, un municipio en el estado surefio de Oaxaca, informa el Comité para la Proteccion de los
Periodistas (CPJ, por sus siglas en inglés), que ha publicado un comunicado de condena. Filadelfo Sanchez
Sarmiento Sanchez fue asesinado alrededor de las 9:30 de la mafiana fuera de las oficinas de la radio La
Favorita 103.3 FM La Voz de la Sierra Sur, donde conducia un programa informativo, ademas de colaborar
con diarios locales. Sanchez habia recibido llamadas amenazantes, segun fuentes de su entorno profesional.
Las autoridades mexicanas deben investigar este asesinato de forma exhaustiva, establecer un motivo -
incluyendo cualquier posible vinculo con el periodismo-, y enjuiciar a los responsables, afirma Carlos Lauria
, coordinador senior del programa de las Américas del CPJ. Este crimen no debe terminar como tantas decenas
de asesinatos de periodistas no resueltos en México, que tiene uno de los peores indices de impunidad en
el mundo. Laviolencia vinculada al narcotrafico ha convertido a México en uno de los paises mas peligrosos
para la prensa en el mundo, segun una investigacion del CPJ. En mayo, el cuerpo del periodista de radio de
Veracruz Armando Saldafia Morales fue hallado en el estado vecino de Oaxaca, segun la procuraduria general
delarepublica. Mas de 50 periodistas han sido asesinados o desaparecidos desde 2007, segun lainvestigacion
del CPJ. El pais figura séptimo en el indice de Impunidad del CPJ de 2014 , que destaca los paises donde
los periodistas son asesinados y los responsables quedan libres. ¢ Te interesan nuestros contenidos? Apoya
el periodismo independiente con Dropcoin
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Audiencia: 1.676 Ranking: 4
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Tipologia: blogs

Viernes, 3 de julio de 2015

Ali Lmrabet és el periodista més famds de Marroc i ara mateix no es troba dirigint cap mitja, siné en una vaga
de fam des del 24 de juny. El motiu: Denunciar que IEstat marroqui li denega la renovacio del seu document
didentitat i del seu passaport, un tramit imprescindible per tal de recuperar la seva llicencia de periodista que
va perdre lany 2005, quan va ser condemnat a 10 anys dinhabilitacié professional. Aquella senténcia expira
precisament ara i el govern pretén estendre sense cap tipus de justificacié legal fins i tot a costa de convertir-
lo en un sense papers al seu propi pais, en lexpressio del mateix periodista . No és la primera condemna ni
el primer entrebanc que pateix Lmrabet. La seva tasca insubornable en favor dun periodisme rigorés i molest
i en defensa de les llibertats dexpressio i informacié lhan portat a la presé en diverses ocasions. Lany 2003
va veure com els setmanaris Demain Magazine i Duman (en frances i arab respectivament) que dirigia van
ser clausurats per un acudit sobre el casament del Rei. Ell mateix va acabar empresonat. Aquesta persecucio
el va convertir en tot un referent internacional del periodisme més critic i molts grans mitjans darreu del moén
van fer resso de la seva lluita. Entre 2003 i 2005 El Pais li va publicar vuit articles , inclosos diversos des de
la presé de Salé, on va complir una condemna que finalment va quedar reduida a poc més dun any de preso.
Lmrabet va ser alliberat en beneficiar-se dun indult reial aconseguit després duna vaga de fam de 47 dies,
pero també en bona mesura gracies a la pressié que suposaven els seus articles a mitjans com El Pais . El
2005, el Govern marroqui optava per una nova estratégia menys espectaculariindignant que lempresonament,
perd més efectiva: la inhabilitacié. Aquesta vegada lexcusa va ser considerar els sahrauis de Tindouf com a
refugiats i no com a segrestats pel Front Polisario, tal com els anomena la propaganda oficial. Aquest cop
lestratégia va funcionar. El Pais va deixar de publicar articles de Lmrabet. El diari ni tan sols sha fet resso de
lactual vaga de fam del periodista. Lultima referéncia al periodista marroqui a El Pais data del 4 de maig, on
sinforma de la concessi6 del Premi José Couso amb un perfil asséptic.
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