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COMUNICACION = PREMIO A TODA UNA TRAYECTORIA PROFESIONAL

El periodista Xavier Graset sera
galardonado con la Petxina Daurada

m El periodista Xavier Graset (Vi-
la-seca, 1963) sera distinguido
conlaPetxina Dauradaque otor-
galajunta de la demarcacié de
Tarragonadel Col-legide Perio-
distes de Catalunya, enel marco
de lavigesimocuarta edicién de
la Festa de les Petxines de lain-
formacion, que se celebrard es-
teviernes,10dejulio,alas20.30h,
enlosjardinesdel Teatre Metro-
polde Tarragona.

La Petxina Daurada es un re-
conocimiento a la trayectoria
profesionalylavaliosaexperien-
ciade un periodista. Este afio lo
es Xavier Graset, directory pre-
sentador en Catalunya Radiode
L’Oracleyflamante Premi Nacio-
nal de Comunicacio 2015.

Licenciado en Ciencias de la
Informacién por la Universitat
Autonoma de Barcelona, se for-
mo en la prensa comarcal de Ta-

rragona, enmedios como El Pont
de Fusta. Hacolaborado en sema-
narios como EI Temps, y en dia-
rios como El Periddico de Cata-
lunya, La Vanguardia, Metro, El
Punt Avuiy Nacié Digital. Tam-
biénhatrabajadoen TV3y Canal
Reus, y desde 1987 forma parte
de Catalunya Radio. También ha
desarrolladounatrayectoria co-
mo actor de teatro, con La Tra-
moia de Vilaseca.
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Caritas Diocesana, nexe d’unio

Director de
CDT en els anys
1989-1995

urant I’any 1991, Cari-
D tas Diocesanade Tarra-

gona es traslladaales
dependencies remodelades de
la casa de 'arquebisbat, junta-
mentamb tots elsaltres organis-
mes diocesans. Aquest trasllat
tingué un sentit simbolic im-
portant, tant des de 'equip de
Caritas com des de la ciria di-
ocesana, perqué ens vam sen-
tir més a prop els uns dels al-
tres. Internament vamcrear un

XAVIER RIUS

nou placomptablede CDT,ins-
tantles Caritas parroquialsiin-
terparroquialsa establir el seus
propis pressupostos, També
vamorganitzar el treballintern
perobjectiusamb calendari d’ac-
tuacions per part de tots els
membres de I’equip.

Ens vam homologar davant
laGeneralitat comaentitat per
gestionar ajuts PIRMI a partir
defebrerde19giidavantelvo-
lum de feina que hi havia, al se-
tembre de1993 s’incorpora Pi-
lar Ribas com atreballadora so-
cial responsable del programa.
També ens vam integrar en el
programainterdiocesade Gent
Gran. Aixo comportal’organit-

zacio de cursos de formacié de
voluntariat subvencionats per
I'Incavol. El grup que treballa-
vaalapresé de Tarragona, en-
capgalat per Paquita Sans, va
comptarambelsuportde CDT,
si bé aquest grup no estava co-
ordinatambles Caritas de Reus,
d’on procedien la majoria dels
seus integrants.

Amésdel propiinteresdela
feina, hivanhaver momentses-
pecialment gratificants com
quan Doménec Mestres cedi a
CDT una casa de tres pisos a
Cornudellade Montsant o quan
el centre Ceradai o el Col-legi
de Periodistes de Catalunyaens
concedirenla Medallad’Orila

Petxina Daurada respectiva-
ment.

A banda de tots aquests as-
pecte mencionats, tres van ser
les arees de treball a les quals
vam dedicar bona part dels nos-
tres esforgos: I'atencié a les
Caritasdeba-

amb I'objectiu de definir que
voliem que fos lanostra CDT.
També es programaren unase-
rie de visites als diferents ar-
xiprestats per tal de coneixer la
sevarealitatiles seves neces-
sitats. De seguida vam veure

que calia co-

se,laCasade . L mencar des
Transeiintsi £/ Collegide Periodistes  dels elements
el Centre Ca- basics, inten-
taladeSolida- de Catalunya ens tant crear la
ritat, el pro- " consciénciade
jecteinterdi- vaconcedirla pertanyer a
ocesadelluita ; una mateixa
contraladro-  Petxina Daurada Caritas dioce-
goaddiccio. sana. Cada Ca-

A les po- ritas  havia

ques setmanes d’haver pres
possessio, vam programaruna
jornada especifica,amb parti-
cipacid dels representants de les
tres Caritas interparroquials,

d’atendre les persones neces-
sitades del seu ambitipocs es
plantejaven tenir linies d’ac-
tuacid comunes o projectes
compartits.
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Neix Movistar+, la nova oferta de televisio
conjunta de Telefonica i Canal+

El servei estara disponible a partir d’avui per als 3,6 milions de clients de les dues plataformes

N.JUANICO / A. CASTELLVI
BARCELONA

Lacompra de Canal+ per Telefénica
és,apartir d’avui, unarealitat visible
per als abonats de les dues compa-
nyies. L’'empresa de telecomunica-
cions, que va adquirir Canal+ a
I’abril, posa en marxa Movistar+,
una plataformade televisio de paga-
ment que pretén “oferir els millors
continguts de televisio d’Espanya”
ique, segons el president de la com-
panyia, Luis Miguel Gilpérez, li per-
metra “arribar a més clients, ja que
esta pensada per adaptar-se ales se-
ves necessitats i preferencies”.

Des d’avui mateix tots els clients
de Canal+ielsdel paquet Fusion TV
Para Todos de Movistar podran ac-
cedir,de manera automaticai*sen-
se cost addicional”, segons la com-
panyia, al paquet basic de la nova
plataforma, que inclou més de 80
canals i 5.000 titols, entre pel-licu-
les, series, documentals i progra-
mes. Aquesta oferta, que també in-
clou el servei Yomvi —accés als con-
tinguts ala carta i des de qualsevol
dispositiu- i un gravador al ntavol,
es posara a disposicio de la resta
d’abonats a Movistar TV “de mane-
ra gradual”. Un cop completat
aquest procés, 3,6 milions de clients
jatindran accés a Movistar+,

Aquesta oferta basica tindra un
cost mensual de 20 euros (IVA in-
clos) i es podra complementar amb
tres paquets tematics. El més eco-
nomic és el de séries, que per 5 eu-
ros més afegira a 'oferta tots els
continguts de ficcid de Canal+ (com
Jocdetrons, Orangeis the new black
i True detective) i de Movistar (Bet-
ter call Saul i The affair, entre d’al-
tres). Un renovat Canal+ Series
emetrales produccions de més éxit,
iun nou canal, Canal+ Series Xtra,
oferira laresta.

Unasegonapropostasumaal pa-
quet basic, per 9 euros suplementa-
ris, 'oferta cinematografica de la
plataforma. Canal+ Estrenos reco-
1lira les novetats, i la resta de titols
es programaran en canals tematics
de cinemaespanyol,d’aceié o come-
dia, a més de Canal+ Xtra.

De moment, sense futbol

Peracabar, Movistari Canal+uniran
elsseus continguts esportius en una
tercera oferta que tindra un cost de

Aixi funciona l'oferta de Movistar+

(3) Series
+5 €/mes

Canal+ Series

Canal+ Series Xtra

Principals novetats per als clients de Canal+

80 canals

(V) movistar+

Paquet basic
20 €/mes

El nou Canal+ Yomvi

Gravacié al ndvol

Sies té contractat el paguet basic, es pot pagar un suplement
per adquirir els altres paquets amb més continguts:

(%) Cinema

+9 €/mes
Canal+ Estrenos
Canal+ DCine
Canal+ Comedia
Canal+ Accién
Canal+ DCine Espafiol

Canal+ Xtra

‘loc de trons’

Esports en directe

Moto GP Férmulal  ‘The affair’
“Transparent’ ‘Better call Saul’
20 euros, que se sumaran als 20 que
Oferta val el paquet basic. Aixd donara ac-
El catéleg cés al Mundial de motociclisme i de
: Foérmula 1 (fins ara, a Movistar), als
+ ” s
Fle Movistar principals tornejos de golfi tenis, a
inclou5.000

titols de films,
series i
documentals

I'Eurolligade basquetoala NBA, en-
tre moltes altres competicions, dis-
tribuides en canals especifics.

La gran incognita és, a hores
d’ara, quina presencia hi tindra el
futbol: Canal+vaperdreels dretsde
la Lliga de Campions en benefici de
Mediapro, que durant la temporada
vinent l'oferira a través de BeIN.
Aquestnoucanal podriaincorporar-
se a l'oferta de Movistar+, pero de

(4)Esports

+20 €/mes

Moto GP

Férmulal
Canal+ Deportes
Canal+ Deportes 2

Canal+ Golf

Principals novetats per als clients de Movistar

‘Orange is the new black’
Estrenes de cinema

Canal+ (nous continguts)

Font: Elaboracié propia / Grafic: ARA

moment no en forma part. I pel que
faala Lliga espanyola, els drets per
a la temporada que ve encara no
s’han adjudicat.

Cadascun d’aquests paquets de
canals es pot contractar de manera
independent, pero Movistar+ propo-
sa també una oferta que els inclou
tots tres, per bé que de moment no
n’ha revelat el preu. A més, la nova
plataformaoferira, forad’aquesta es-
tructura basica, altres canals pre-
mium que fins ara formaven partdel
cataleg de Movistar o de Canal+, com
Caza y Pesca o Mezzo. Cadascun
d’aquests canals es podra contractar

a la carta per 5 euros addicionals,
amb 'excepcid de Canal+ Toros, que
costara 20 euros.

Un nou Canal+

El fet que Canal+ deixi d’existir com
unaplataformade televisio indepen-
dent permetra que aquesta marca
torniaidentificarel canal que, durant
elstltimsanys, s’havia anomenat Ca-
nal+ 1. Aquesta cadena formara part
del paquet basic de Movistar+, pero
ho fara amb canvis importants en els
continguts, ja que alguns dels espais
de més valor afegit que tradicional-
ment havien format part de la seva
graellaiquen’eren els principals trets
caracteristics enquedaran forais’in-
corporaran als canals especifics de ca-
dagenere. Aixi, per exemple, les grans
estrenes de cinema aniran a parar a
Canal+ Estrenos, mentre que el par-
tit de Lligadels diumenges -si és que
finalment la plataforma acaba tenint-
ne els drets— s’emetra per un canal
que s’anomenara, segons el portal
Mundoplus, Canal+ Partidazo.

Canal+ si que mantindra, en can-
vi, espais de produccid propia com
Informe Robinson, Ilustres ignoran-
tes, Ifiaki o Reportajes Jon Sistiaga,
amésde documentals. Tambéhi tin-
dran un pes important els esports,
amb un nou informatiu diari sobre
aquesta matéria i programes especi-
als lligats als principals esdeveni-
ments esportius que es puguin veure
peraltres canals delaplataforma. En
aquest sentit, Movistar+ diu que el
canal es convertiraen “el millorapa-
rador” de la seva oferta.

El naixement de Movistar+ deri-
va de I'adquisicio, el 30 d’abril, de
Canal+ per Telefénica, qued’aques-
ta manera s’ha convertit en un ge-
gantque acaparael 70% dels clients
iel 85% dels ingressos del negocide
la televisio de pagament a Espanya,
totique encaraesta amolta distan-
ciadeles xifres d’altres paisos euro-
peus. Lacomprade Canal+, pero, es-
talligada a algunes condicions im-
posades per la Comissio Nacional
dels Mercats i la Competéncia
(CNMC). Unad’elles és que Telefd-
nicano pot tenir canals premium en
exclusiva, de manera que s’han de
posar alavendailes companyies ri-
vals els poden adquirir. Aixo si,cada
operador només pot comprar fins al
50% dels canals que tingui la plata-
formaresultantde lafusid entre Ca-
nal+ i MovViStar. me
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La venganza del periodista deportivo

Las editoriales recuperan a Ring Lardner, el gran pionero del relato cémico

Carlos Sala

BARCELONA- Si bautizan a un
nino como Ringgold Wilmer pue-
den pasar dos cosas, que se con-
vierta en un psicépata con dos
manias, matar monjas y no lavar-
se nunca los dientes, o que se ria
del asunto, reaccione, y se trans-
forme en uno de los mejores es-
critoressatiricos dela historia. Por
suerte paralahumanidad, RingW.
Lardner escogi6 el camino correc-
to o escondié muy bien sus crime-
nes, el muy canalla. Lo que hizo
fue acortarse el nombre, quitdn-
dose el «gold» y el «<ilmer» y empe-
z0 a escribir. El resto es historia,
una con mucho alcohol, béisbol,
salsadetomate, teatro, jazzy unos
cuentos de prosa directa, humor
inesperado y cierta ternura.
Amigo del alma de Scott Fitzge-
rald, héroe de adolescencia de
Ernest Hemingway, quien firma-
ba como Lardner Jr sus articulos
en el instituto, adorado por Virgi-
nia Woolfe y otros ilustres sin
sentido delhumor, Lardneres hoy
unescritorque muchostiendena
mirar por encima del hombro,
pero a quién le importa, si no
tienen un loro, los hombros son
aburridos. Lardner no necesita de
canon, ni de reconocimiento, ni
degloria, sélo lectores, pues quien
tropieza con cualquiera de sus
relatosselo quedard parasiempre
para él, como un tesoro secreto
queno se comparte. Alaporralos
que se lo pierdan, a la porra los
bigotudos sin bigote que deciden
admirar sin leer a Tostdn Tolstoi o
al pobre de ABC Sewald. Porque
Lardnerno fue nuncaunode esos
estiradosescritoresque hablande
lamuerte y fuman en pipa. Eraun
periodista de deportes que sélo
queria ver todos los partidos de
béisbol que pudiese y escribir
sobre ello. ;Se imaginan a un pe-
riodista deportivo actual con la
capacidad de escribir cuentos
inmortales? Ring Lardner tampo-

Fr

co, y crey6 que lo suyo no eran
masque garabatos. Asimurid alos
48 anos de tuberculosis, con ese
convencimiento. Pero que nadie
se lamente, solo tuvo tres ambi-
ciones, el béisbol, el teatroy escri-
bir en revistas, y las consiguié las
tres.

En los ultimos anos, las edito-
riales espanolas han decidido que
va era hora de que este tesoro
fuese mds conocido y han empe-
zado a reeditar sus titulos funda-
mentales. Su mejor libro, su pri-
mero, sin embargo, sigue sin tra-
duccidn, «You knowmeAly, tal vez
porque va de béisbol, y aqui el

Ring Lardner ante su legendaria maquina de escribir

béisbol es menos popularqueleer
cuentos, vamos. El libro son las
cartas de un jugador estiipido,
vanidoso y avaro que escribe aun
amigo y retratan con ironia el
perfil delatletaautocomplaciente
que ha existido toda la vida. Cris-
tiano Ronaldo no fue el primero,
desde luego.
LamodaLardnerlainicié Acan-
tilado con «A algunos le gustan
frias», una antologfa de sus rela-
tos. Le siguid la editorial Montesi-
nos con «Campeon», otro recopi-
latorio en el que aparece, como el
tituloindica, su cuento mds cono-
cido por la versidén cinematogra-

TTRERASMIS T

LOS VIAJES
DE GULLIBLE

Rime Lamromer

ficaylacrimégina que protagoni-
26 Jon Voight en los 70. Después
llegarfan «Los viajes de Gullible»
(Erasmus); su mejor recoleccion
de cuentos «Cdmo escribir rela-
tos» (Zut ediciones); y acaba de
salir «La gran ciudad» (La Fuga).
Cualquiera dirfa que sus textos ya
estdn libres de derechos. ;Lo es-
tan? Mejor para todos.

En «La gran ciudad» Lardner
nos cuenta la historia de tres es-
trafalarios personajes que deci-
den ir a la gran manzana a ver
mundo y divertirse. Los que aca-
bardn pordivertirse serdn sélosus
lectores, pobrecillos.

Rt Lardngs
adne

La gran ciudad

Ring Larduer

GRAN TRADICION

Con Sherwood Anderson,
James Thurber, Damon Runyon
y Dorothy Parker, Lardner
completa un repoguer de lujo
del relato corto americano de
principios del siglo XX. En el
principio del siglo XXI, Dave
Barry, Carl Hiassen, David
Sedaris y George Saunders

han cogido el testigo, sin olvidar
entre medio a nombres como
Fran Lebowitz, E. B. White, Art
Buchwald y un largo etcétera,
porgue laironia y el humor
tienen buena prensa en los
paises anglosajones, y no porque
estén considerados igual como
los autores «serios», sino porque
los escritores «seriosy» en primer
lugar, sélo les interesan a otros
escritores «seriosy.
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Cuatro recomendaciones de compra que se afianzan

Cambio de la previsién de benefio en 2015, millones de euros

I1AG IAG: Merlin Properties
1.534 185
1.258
01-ENERO ACTUAL 01-ENERO

II‘ %CIE Automotive
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121
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Zeltia es la (inica compra que no mejora su prevision

En millones de euros

i Autamotive
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Vocento vocento
| 8
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GZeltia
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2012 2013

2014 2015* 2015+
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Fuente: FactSet. (*) Previsiones. (**) Previsiones a 07 de julio.

Ecotrader

elEconomista

Vocento, IAG y Merlin lideran
la mejora de beneficios en 2015

En el afio, las compras mas solidas del mercado espaiiol
han incrementado su estimacion de ganancias un 11,4%

Juan Antonio Montoya MADRID.

El afio esta siendo muy fructifero
para algunas de las companias de
la bolsa espaiiola, o por lo menos
para sus estimaciones de beneficio.
Asi, las mejores recomendaciones
del mercado, Los 5 estrellas de la
bolsa espariola (herramienta de Eco-
trader que busca los mejores valo-
res con el consejo de compra mas
solido y otras fortalezas por funda-
mental con un seguimiento a par-
tir de 5 analistas), ha visto como el
consenso de mercado que recoge
FactSet ha incrementado sus esti-
maciones de beneficio un 114 por
ciento de media desde que comen-
z0 el afio.

El grupo de comunicacién Vo-
cento, que ocupa el cuarto lugar del
‘top 5° de entre las mejores reco-
mendaciones del mercado espafiol,
es la compafiia que ha visto como
mads le aumentaban la estimacion
de beneficios en lo que va de afio.
Por detras de ella ha quedado Mer-
lin Properties, mientras que a la ga-
llega Zeltia es a la inica a la que le
han reducido la previsién de ganan-
cias para 2015.

La media de bancos de inversion
considera que Vocento lograra un
beneficio de 8 millones de euros, lo
que significa un avance superior al
36,3 por ciento, desde los 6 millo-
nes estimados a comienzos de afio.
Ademds, tras seis afios, la firma vol-
veria a los niimeros verdes después
de registrar 19 millones de pérdi-
das en 2014.

Del mismo modo, el grupo de co-

municacion también vera dismi-
nuida su deuda en el presente ejer-
cicio hasta los 113 millones de eu-
ros. Es decir, cerca de un 9 por cien-
to por debajo de los 124 millones
con los que conto en el ejercicio pa-
sado,

La plata es para Merlin Proper-
ties, la socimi mds capitalizada de
la bolsa espafiola. En concreto, los
expertos han incrementado su es-
timacion de ganancias mas de un
29,6 por ciento, hasta los 185 millo-
nes de euros. Mientras, laTAG es la
tercera firma con un avance cerca-
no al 22 por ciento.

La aeroline ambién ocupa un ter-

Zeltia ganaria

un 28% mas que en
2014 a pesar de la
caida para este afo
de su estimacion

cer lugar esta vez en cuanto renta-
bilidad por dividendo dentro del
sector. La compaifiia abonara 0,15
euros por aceion, lo que significa-
ria una rentabilidad del 2,2 por cien-
to.

Por tiltimo se sitia CIE Automo-
tive con un incremento de su esti-
nucion de ganancias del 4,7 por cien-
to, hasta los 121 millones de euros.

Zeltia pone la nota negativa
Zeltia es la inica compaiia para la
que los analistas han reducido su

previsién de beneficios de todas las
firmas que conforman el ranking
de las mejores recomendaciones
del pais. Los expertos han reduci-
do su estimacién un 35,5 por cien-
to tras descontar los extraordina-
rios derivados del pago de Johnson
& Johnson por el desarrollo clini-
co de Yondelis (el primer medica-
mento contra el cancer de origen
espafiol).

Elimpacto de dichos pagos pro-
vocaba a comienzos de afio que la
farmacéutica contase con una esti-
macién de beneficio para 2015 de
28 millones de euros. En la actua-
lidad, la cifra se ha reducido hasta
los 18 millones de euros.

Sin embargo, el mercado parece
no haberse visto influenciado por
lamerma de estimacién de los ana-
listas. Los titulos de la gallega son
los que mas posiciones escalan en
bolsa en lo que va de 2015. En con-
creto, se ha revalorizado en torno
aun 394 por ciento. Al cierre de es-
ta edicidn sus acciones cotizaban
en los 3,70 euros. Pero el potencial
va mds all4, los analistas estiman
que en un afio podria avanzar mas
de un 29 por ciento, hasta alcanzar
el precio objetivo de 4,77 euros por
accion.

Pese a lareduccion de la estima-
cién de ganancias para el presente
ejercicio, la gallega superaria en mas
de un 28 por ciento a los 14 millo-
nes de euros obtenidos durante 2014,

- Mas informacion en
Ecotrader www.ecotrader.es
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Telecinco revela las claves
de su victoria sobre Antena 3

» Directivos de Mediaset
cuentan como han
completado su «mejor
temporada», con
el 14,8% de cuota

F. MARIN BELLON

n unas fechas en las que los

balances crecen en las mace-

tas, varios directivos de Me-

diaset explicaron ayer las cla-
ves de la que ha sido, dicen, «la mejor
temporada de la historia». Las cade-
nas del grupo terminaron con el 31,3%
de cuota de pantalla, un punto y me-
dio mas que en el curso anterior. Fue
una temporada «perfecta» para Tele-
cinco, con triunfos sobre Antena 3, su
principal competidora (y sobre el res-
to derivales, claro), en los diez meses
en disputa. La media final fue del 14,8%
de cuota, 1,3 puntos por encima de la
cadena de Atresmedia.

Las primera clave, apunta Manuel
Villanueva, director general de Conte-
nidos, fue «el crecimiento exponen-
cial entre el publico joven», un objeti-
vo marcado desde el principio, ya que
Telecinco es también una cadena emi-
nentemente femenina, que arrastra la
imagen de tener muchos espectado-
res adultos. Otro aspecto fundamen-
tal fue mejorar la audiencia de dia, no
solo en el prime time, el horario de ma-
xima audiencia El éxito de programas
como «Mujeres y hombres y vicever-
sa», «Cambiame» y «Pasapalabra» su-
puso un impulso afiadido para los In-
formativos, que terminaron lideres,
sobre todo el de Pedro Piqueras, que
termino con una media del 174% y 2,7
millones de espectadores.

Patricia Marco, directora de Ante-
na, afiade la fortaleza del entreteni-
miento. «Es el canal por excelencia de
los realities. Somos tinicos en este gé-
nero, que genera mas television y ali-
menta todo un mundo que solo se pue-
de ver en Telecinco», explica. «GH VIP»
y «Supervivientes» acabaron cerca del
30% y los concursos de talentos no de-
sentonaron, con la subida de «La Voz»

—]

FICCION. «El Principe» ha sido
la serie mas vista del curso (24%)

«GH VIP». Fue la mejor version
del formato en la tltima década

TALENTOS. «Levantate» y «La
Voz», entre los éxitos del género

y la «alegria inmensa» de «Pequenos
gigantes» y «Levantate».

El aguante de «Salvame» y del pro-
grama de Ana Rosa Quintana -también
el de Maria Teresa Campos, apuntan
desde Mediaset- completan la oferta,
remachada por series como «El Prin-
cipe», «La que se avecina» y «Ancla-
dos», entre otras, y por los grandes
eventos deportivos.

Género por genero

INFORMATIVOS. El de las 21.00
llegé al 17,4%, con 2,7 millones

«REALITIES» «Supervientes»
subié cinco puntos este afo

)
Ly

.'V-A: : . O%a .r‘ (] \ -""'.I.,
CONCURSOS. «Pasapalabra»
sigue lider en la franja de dia

En el aspecto publicitario, la cade-
na también ha afinado su estrategia,
segun cuenta Quico Alum, director ge-
neral de Marketing. Telecinco ha limi-
tado sus bloques de anuncios a un ma-
ximo de seis minutos. La idea es subir
los precios y ganar mas dinero, con me-
nos ocupacion. De paso, ahuyenta me-
nos al espectador, que suele odiar las
pausas eternas de algunos programas.
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Editores, operadores de television y telecos
desconfian del mercado unico digital

Maria MaTos Madrid

I mercado tinico digital
E es una nueva modernez

tipica de los tiempos
que nadie ha meditado lo su-
ficiente”, opiné ayer Daniel
Fernindez, presidente de la
Federacion del Gremio de Edi-
tores de Espana (FGEE) en la
segunda jornada del curso Los
derechos intelectuales de la
creacion, el conocimiento y la
comunicacién. Redes sociales
globales, organizado por la
Universidad Complutense de
Madrid junto al Observatorio
Internacional de Propiedad
Intelectual, Asomedios y
Aripi, y con la colaboracion de
CincoDias en San Lorenzo
de El Escorial (Madrid). Con
este modelo, “intentamos
desde Europa dinamitar
nuestro principal valor, el co-
nocimiento”, aclaré, “amol-
diandonos” a las ideas de EE
uu.

Para Ignacio Fernindez
Vega, director de Movistar TV
en Telefonica Espaiia , el pro-
blema del mercado tnico di-
gital radica en que partimos
de una legislacion distinta en
cada pais, con diferencia de
intereses de los consumidores
y la falta de una industria que
pueda hacer frente a todos
esos servicios, “En un con-
cepto general lo comparto,
pero en una ejecucion real me
parece que estamos muy lejos
v tenemos muchas cuestiones
que resolver”, subrayo.

Vega reclamo, ademas, que
se tenga en cuenta a los ope-
radores de telecomunicacio-
nes a la hora de regular los
derechos de propiedad inte-
lectual si se quiere una le-
gislacién sostenible, ya que
“cuando hablamos de regular
derechos, hablamos de regu-
lar como se van a distribuir
o dénde se van a disfrutar”

Una nuevo
Tratado para la

. " &
radiodifusion
Desde el ambito de la radio-
difusién hubo una queja
sobre que el Gnico tratado
que las regula es el Tratado
de Roma de 1961, que no ha
variado desde entonces, El
director de Cadena SER,
Antonio Rodicio, defendi6
las innovaciones incorpora-
das por la radio para adap-
tarse a la nueva era y la ne-
cesidad de reivindicar a
este medio como un “sujeto
activo de los derechos de
propiedad de su obra”. Ade-
mas, hizo referencia al
hecho de que aunque no
pueden “renunciar” a que
sus contenidos estén en los
agregadores de links, tam-
poco van a renunciar a su
parte del negocio.

Durante la jornada, se re-
flexiond sobre el cambio de los
medios de comunicacién por
la transformacion digital. “Las
industrias culturales y los pe-
riddicos hemos hecho un
gran esfuerzo para adaptarnos
a la tecnologia, pero no estoy

seguro de que se esté produ-
ciendo en el terreno de los de-
rechos de autor”, afirmé Javier
Moreno, director editorial del
Grupo PRISA. El que fue di-
rector de EI Pais confia en la
tecnologia antes que en los
Gobiernos y legislaciones

como medio “para garantizar
la difusién sin barreras y pro-
teger de la pirateria”, algo fun-
damental para la supervi-
venciay la viabilidad de las in-
dustrias culturales y de los pe-
riddicos y, por tanto, de la de-
maocracia actual.

Javier Moreno, direct

or editorial del Grupo RISA. M. CASAMAYON
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Orange y Vodafone reclaman mejorar su
acceso a la oferta de Canal+ y Movistar

I del Castillo. Madlrid
Orange y Vodafone han pre-
sentado sendos recursos ante
la Audiencia Nacional contra
la resolucion de la Comision
Nacional de los Mercados y
de la Competencia (CNMC)
por la que se autorizd, con
condiciones, lacompra de Ca-
nal + por parte de Telefonica.
Los recursos instan a que la
Audiencia Nacional dicte me-
didas cautelares para que se
deje sin efecto la oferta mayo-
rista que Telefonica ha envia-
do a sus rivales para ofrecer-
les parte de los contenidos de
que ahora dispone, al sumar a
los suyos los que proceden de
Canal +, Orange y Vodafone

se unen asi a Euskaltel, R y
Telecable, los tres grupos de
cable del Norte, que también
habian presentado recursos
similares por considerar que
con las ofertas mayoristas que
se han fijado, los rivales no
van a poder competir por el
negocio de television con Te-
lefonica.

En cuanto a las condicio-
nes, las mas polémicas han si-
do las referentes al acceso a

contenidos premium y a los
precios. De acuerdo con los
compromisos aceptados por
la CNMC, los competidores
de Telefonica podran acceder
a un maximo del 50% de los
canales premium que inte-
gran la oferta mayorista del
grupo a precios que aseguren
la “replicabilidad” y eviten si-
tuaciones de “estrechamiento
de margenes”.

Sin embargo, los rivales de

Todos los rivales

de Movistar recurren
a la Audiencia
Nacional contra el
fallo de la CNMC

Piden que, de forma
cautelar, se mejore la
oferta mayorista que
Telefonica esta
obligada a ofrecer

Telefonica sostienen que se
necesitaria tener acceso, al
menos, al 75% de los conteni-
dos que acumulard Telefoni-
ca. Ademas, también creen
que el empaquetamiento que
ha hecho Telefonica perjudi-
ca atin mas a los rivales y que
los precios que va a fijar para
el futbol van a ser prohibitivos
y obligardn a que muchos
operadores renuncien a ofre-
cer fiitbol, un contenido esen-
cial, en sus paquetes de TV.

El gigante espaiiol de las te-
lecomunicaciones dispone,
tras la compra, del 70% de los
clientes y del 85% de los in-
gresos totales del mercado de
TV de pago en Espana.

F.Contreras

Antonio Coimbra y Jean Marc Vignolles, consejeros delegados de

Vodafone Espafia y de Orange Espafia, respectivamente.

Tras la presentacion de los
recursos contenciosos admi-
nistrativos, la Audiencia Na-
cional debe decidir si lo admi-
te a trimite y, en ese caso, si
emplaza a las compaiias a
presentar una demanda for-

mal. La aprobacion por la
CNMC contd con el voto par-
ticular del consejero Eduardo
Garcia Matilla que considera-
ba “muy inconcreta” la pro-
puesta de compromisos asu-
midos por Telefonica.

14 / 28



Seccién: E & F_ Valor: 3.557,00 € Area (cm2): 230,5 Ocupacién: 25,69 %

El Economista
MADRID

08/07/15

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusion: 15.709 Ejemplares

Documento: 1/1  Autor: Eva Diaz Madrid. Num. Lectores: 86000

0.862916 ‘PO

Pagina: 22

Mediaset no aumentara
la inversion en su parrilla
para el préximo aino

El grupo reconoce

que Antena 3 le supera
en publicidad algunos
trimestres

Eva Diaz MADRID.

Mediaset prevé una parrilla “es-
table” para la préxima tempora-
da. El grupo vendi6 ayer un au-
mento de audiencia del 31,1 por
ciento que le situ6 lider frente al
resto de cadenas. Sin embargo, el
numero de telespectadores no re-
percute en la inversion de la pa-
rrilla. La responsable de la Divi-
sion de Antena, Patricia Marco,
justificd que el momento aiin no
acompaiia: “No estamos en una
situacion que haya girado 180 gra-
dos. La situacion es mejor, pero
no podemos hablar de que esta-
mos como hace cinco o seis afios”.

Mediaset se mira el bolsillo pa-
ra la temporada 2015-2016 y re-
cuerda que dependen de sus ac-
cionistas: “Somos una empresa co-
tizada en bolsa, nos debemos a
nuestros resultados y a la rentabi-
lidad de la accién. Vamos acom-
pafiados de ese mirada final a la
cuenta de resultados y va en pro-
porcién al mercado publicitario”,
explico Patricia Marco.

El director general de conteni-
dos, Manuel Villanueva, apunto
que el grupo tiene un control ob-
sesivo sobre los costes e intenta
adecuarlos en funcion de los in-
gresos.

Recuperacion del mercado

Villanueva reconocio ayer que Me-
diaset ha tenido trimestres en los
que su competidora, Antena 3, les
ha superado en contratos publi-
citarios. El director de contenidos
de la empresa italiana aprovecho
para lanzar un mensaje al equipo
de Mariano Rajoy: “Toda medida
del Gobierno que vaya destinada

aaumentar la renta o la capacidad
de consumo de las familias es una
gran noticia para la publicidad”.
Atin asi, Manuel Villanueva con-
sidero que el mercado publicita-
rio se esta recuperando y se ma-
nifesto optimista con los indica-
dores macroecondmicos para 2015
v 2016.

Cambio de audiencia

Mediaset cerro la temporada 2014-
2015 con un aumento de telespec-
tadores jovenes. El 14,2 por cien-
to de la audiencia de entre 13 y 34
afios eligid los canales del grupo.
Un dato muy relevante, segun Pa-
tricia Marco, que les aleja de ser
la television de las mujeres de edad

o1

PUNTOS

Cuatro presume de superar

a La Sexta, aunque sélo consigue
sacarle 0,1 puntos de diferencia.

avanzada. El programa estrella en-
tre esta franja de edad es Mujeres
y Hombres y Viceversa, que ve el
58 por ciento de este grupo, segui-
do por el nuevo espacio presenta-
do por Marta Torné, Cambiame.
En Cuatro, también cadena del
grupo, éste sector del publico eli-
ge el programa Gipsy King.

El segundo canal de Mediaset
alcanzo esta temporada una au-
diencia del 7,3 por ciento. El gru-
poitaliano presume de dato y ase-
gura que su cadena ha desbanca-
do a La Sexta, aunque Cuatro so-
lo se impone a la cadena de Atres-
media por un timido 0,1 puntos.
Mientras los informativos consi-
guieron 1,2 millones de especta-
dores.

FDF es lider entre los canales
tematicos, con un 3,7 por ciento
de audiencia, seguido por Divi-
nity, Energy y Boing.
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La CCMA aposta per la creacio
d'un consorciamb IB3 i RTVV

» Brauli Duart assegura en
una entrevista que l'objectiu
seria collaborar compartint
produccio o corresponsals

ACN/DdG | BARCELONA

M El president de la Corporacié
Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA), Brauli Duart, ha propo-
sat la creacié d'un consorci format
per Radiotelevisio de les Illes Ba-
lears (IB3), Radiotelevisid Valen-
ciana (RTVV) ila CCMA. En una
entrevista publicada ahir al diari di-
gital Comunicacié21, Duart expli-
ca que l'objectiu seria «col-laborar
en tot alld que es puguiji, a ser pos-
sible, al maxim nivell», i proposa

la idea de la possible produccio
conjunta de continguts o crear una
xarxa de corresponsals comuna.

A més de conversar sobre la
produccid conjunta de continguts
i de la xarxa de corresponsals, Du-
artconvida IB3 i RTVV «a parlar de
com donem cobertura als infor-
matius dels nostres territoris». So-
bre com es podria abordar la pro-
duccié comuna, Duart posa com a
exemple el programa Cosins ger-
mans i afirma que també es pot
anar «molt més enlla», amb «in-
formatius que abastin tot el terri-
tori, col-laboracions internacio-
nals i cobertures» conjuntes.

Les férmules que es trobin de-
pendran de «la voluntat que hi
hagi per part de valencians i illencs;

per part nostra hi és tota», subrat-
lla. Brauli Duart assegura que la
predisposici6 al Pafs Valencia per
crear un consorci format pels tres
ens televisius és «bona». El presi-
dent de la Corporacié exposa que
hi pot haver «col-laboraci6 técnica,
de continguts, de generacid de
programes i de compartir serveis».
Duart subratlla la necessitat que
aquesta col-laboraci6 es faci «des
del respecte més absolut a les re-
alitats catalana, valenciana i ba-
lear», cosa que considera que no
sempre s'ha aconseguit.

«Com a valencia compromes
amb unaidea de naci6 plena, crec
que, des dels anys 80, no s'ha estat
encertat a 'hora d'interrelacionar-
se», ha criticat. Tot i que actualment

la Corporacié no disposa d'espai
radioelectric perqué IB3i RTVV es
poguessin veure a Catalunya, Du-
art assegura que «quan arribi el
moment tindrem férmules per ga-
rantir aquesta reciprocitat», que
s’haura de negociar amb el Consell
de 'Audiovisual de Catalunya.

Pendents del Tribunal Suprem
D'altra banda, Duart assegura que
la senténcia del Tribunal Suprem
que anul-lava la retallada del 5% del
sou dels treballadors de Catalunya
Radio va ser una «sorpresa per a to-
tes les parts». En aquest sentit, Du-
art avanca que, si el TS emet una
senténcia similar per als empleats
de la televisio, la direccio de la
CCMA «intentara complir-la». Du-
art concreta que el 5% anual dels
treballadors de Televisié de Cata-
lunya equival a gairebé 5,5 milions
d'euros i adverteix que caldria bus-
car férmules per afrontar aquest
«nou cost sobrevingut», ja que la
CCMA no pot generar deficit.
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Ciudadanos apoya que no se renueve
Telemadrid hasta que se apruebe su ley

J. M., Madrid
Cristina Cifuentes no descarta re-
trasar hasta final de afio la elec-
cion del Consejo de Administra-
cion de Radio Television Madrid,
que entre otras funciones decide
los contenidos de Telemadrid y
de Onda Madrid. El Partido Popu-
lar mantiene su dominio en el 6r-
gano de control del ente piblico,
donde cuenta con cinco de los
nueve miembros que forman el
consejo, un reparto que ignora el
resultado electoral de mayo, en el
que los populares perdieron la
mayoria absoluta en la region por
primera vez desde 1995.
El reglamento de la Asamblea
fija que los partidos propondran a
los miembros del consejo “al ini-

cio de cada legislatura y una vez
constituida la Asamblea” aunque
no especifica fechas, justifica el
PP. “Existe el compromiso de cam-
biar la ley que regula Telemadrid,
pero me parece que ahora no tie-
ne sentido cambiar el consejo, sa-
biendo que va a haber una modifi-
cacion de la ley en las proximas
semanas 0 a mas tardar en me-
ses, antes de final de afo”, afirmé
la presidenta regional.

La postura de Cifuentes con-
trasta con la del PSOE y Podemos,
que exigen que no se retarde la
designacion de los nuevos cargos.
Los socialistas pasarian de dos a
tres miembros en el consejo,
mientras que Podemos debutaria
con dos y Ciudadanos con uno. El

portavoz del PSOE en el Parla-
mento regional, Angel Gabilondo,
recalco que hay que aplicar el re-
glamento de la Camara. “Es im-
prescindible elegir a las personas
que compongan el nuevo consejo.
Toca renovarlo y poner a profesio-
nales al frente de Telemadrid, no
a cargos politicos”, observo.

Television “politizada”

El responsable de Podemos, José
Manuel Lépez, estuvo en la mis-
ma linea que Gabilondo. “Telema-
drid va a estar politizada durante
los proximos seis meses”, aseve-
1o, tras reprochar que PP y Ciuda-
danos impidieran con su mayoria
en la Mesa la creacion de una co-

mision de estudio para cambiar
el modelo y la eleccién de los nue-
VOS CONSEjeros.

El portavoz de Ciudadanos, Ig-
nacio Aguado, respaldé a Cifuen-
tes: “Hay que actuar cuanto antes
para que esa reforma legislativa
vea la luz antes de fin de afio, pero
ahora no tiene sentido nombrar
nuevos consejeros”. “Nuestra po-
sicion es que hagamos primero la
ley en el plazo mas breve posible
que nos permita la practica parla-
mentaria y, una vez esté la nueva
ley, se designen los representan-
tes”, senal6é a su vez el portavoz
del PP, Enrique Ossorio. Aunque
afirmé que Telemadrid tendra
una nueva legislacion en un plazo
“muy breve”, no aclaré cuando.
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BALANCE FORMATOS

MEDIASET PONE
FIN A UNA
TEMPORADA VIP

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
Mediaset hizo ayer balance pabli-
co de la temporada, recapitulacion
a la que invitaban sus datos. El
grupo de Telecinco y Cuatro ha fir-
mado su mejor curso, con un
31,3% de cuota entre todos los ca-
nales de la compaiia, 1,5 puntos
ma4s que el ejercicio anterior.

La serie mas vista de la temporada
(El Principe) pertenece a Telecinco,
asi como la mas fuerte de las minise-
ries (Los nuestros) y los Informativos
mas vistos, con Pedro Piqueras a la
cabeza. Sin embargo, los datos que
marcan la diferencia se encuentran
en los realities de Mediaset, especial-
mente fértiles en los tltimos meses.
«Somos el canal de referencia de los
realities. Es television que genera
mas televisiony», reconocié Patricia
Marco, directora de Antena de Me-
diaset. Manuel Villanueva, director
general de Contenidos, insisti6 en «el
control obsesivo sobre los costes» de
la parrilla, nunca exagerados cuan-
do se refleja, sin mas, la realidad.

Gran Hermano VIP, mas alla de
la conveniencia o no de asistir al
encierro de famosos como Belén
Esteban, se ha convertido en un fe-
némeno insoslayable: con un
29,7% de cuota media y un segui-
miento de 3.990.00 espectadores,
ha triplicado esta temporada a la
competencia y se ha posicionado
como la variante mas productiva
de Gran Hermano en 10 afos.

La versién estandar de Gran Her-
mano, en su 15% edicién, ha supera-
do los registros de las cuatro anterio-
res, con un 21,1% de share y la aten-
cion de 2.686.000 espectadores.
Supervivientes, por su parte, ha me-
jorado en cinco puntos sus cifras de
la edicién anterior -y atin falta la fi-
nal, este semana-, hasta un 26,8% de
cuota, con 3.366.000 espectadores.

En cuanto a los distintos talent
shows, entre los que se cuentan Pe-
quenos gigantes y Levantate, des-
taca La voz, que también ha creci-
do con respecto al ano previo: has-
ta un 24% de cuota de pantalla
(3.521.000 espectadores).

RIVALES Y BAJAS. Los directi-
vos de Mediaset opinaron sobre la
aparicion la semana pasada de
Mega, del grupo Atresmedia. «Se
han empenado en un tnico pro-
ducto; precisamente, se llama Em-
pefios», dijo Marco sobre el nuevo
rival de Energy entre el pablico
masculino, con programas como
Empetios a lo bestia y La casa de
los empenos. Villanueva avisé que
distintos «rostros de Cuatro» refor-
zaran la oferta de Energy para
contrarrestar la pujanza de Mega.
A propésito de la baja de Pedro
Garcia Aguado, que ha abandona-
do Hermano mayor, Villanueva
aseguro que la intencién de Media-
set es «mantener la marcar, por lo
que el grupo esta haciendo prue-
bas para encontrar «otro u otros
coaches» que lo reemplacen.
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Axel Springery
ProSiebenSat.1
negocian su fusion

Expansion. Madrid

El grupo aleman de medios
de comunicacion Axel Sprin-
ger (edita el tabloide super-
ventas Bild) y la cadena ger-
mana de televisién ProSie-
benSat. estan en negociacio-
nes preliminares para abor-
dar una fusion que daria lugar
a un gigante del sector en la
mayor economia de Europa,
segun fuentes cercanas con-
sultadas por The Wall Street
Journal. Las dos compaiiias
tienen una capitalizacion bur-
satil conjunta superior a los
14.400 millones de euros, una
facturacion agregada de 5.914
millones en 2014 y un benefi-
ciode 1.146 millones.

Axel Springer es uno de los
mayores editores europeos de
prensa y los canales de Pro-
SiebenSat.1 suman la mayor
cuota de mercado entre los
grupos privados de Alemania,
por lo que si la operacion
prosperase, se enfrentaria a
probables trabas por parte de
las autoridades de la compe-
tencia, segun las citadas fuen-
tes. Ambas companias ya in-
tentaron integrarse hace una
década, pero las trabas de los
reguladores frustraron la ope-
racion. El objetivo de los dos

&
|

Mathias Doepfner, primer
ejecutivo de Axel Springer.

grupos es abordar juntos su
desarrollo en el mercado digi-
tal, con la creciente importan-
cia de smartphones y tabletas,
y enfrentarse a un gigante co-
mo Bertelsmann, el mayor
grupo de medios de Alema-
nia, que facturd 16.700 millo-
nes de euros en 2014.

Axel Springer anuncio ayer
un cambio de su estructura le-
gal que permitiria a la familia
Springer, que posee el 57% de
la compania, mantener el
controldel grupoinclusoenel
caso de una hipotética fusion.
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Brauli Duart proposacrearun
consorciambIB3,Canal9iTV3

El president de la Corporaci6
Catalana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA), Brauli Duart, va
proposar la creacié d'un con-
sorci format per la tele de les
Illes Balears (IB3), la radio i te-
levisio valenciana (Canal 9) i
la Corporacid Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA).
En una entrevista al diari digi-
tal Comunicacié2l, Duart ex-
plica que l'objectiu seria “col-

! laborar en tot alld que es pu-
gui i a ser possible al maxim

i nivell’, passant per la produc-
i ci6 de continguts de forma

' comuna o per la xarxa de cor-
! responsals. Duart, que és

. d'origen valencia, va revelar

| que, mentre no es recupera

i Canal 9, TV3 ha ofert la possi-
i bilitat de realitzar un informa-
i tiu en desconnexio “especific
i per al Pais Valencia, en valen-

ciaifet des d'alla” Duart con-
vida IB3i Canal 9 “a parlar de
com donar cobertura als terri-
toris comuns”. Les férmules
que es trobin dependran de
“la voluntat que hi hagi per
part de valencians i illencs;
per part nostra hi és tota’, va
subratllar. Va dir que la predis-
posicid al Pais Valencia per
crear un consorci dels ens tele-
visius és “bona’. m REDACCIO
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Duart aposta per un consorci
format per IB3, RTVVila CCMA

El president de la Corporacio Catalana de
Mitjans Audiovisuals, Brauli Duart, pro-
posa crear un consorci format per Radi-
otelevisio Valenciana (RTVV), Radiotele-
visio de les Illes Balears (IB3) i la CCMA.
Ho ha dit en una entrevista al digital Co-
municacio 21, en la qual ha explicat que

laintencio és “col-laborar en tot el que es
puguii,sipotser,al maximnivell”,ihapo-
sat com a exemples la produccio comuna
de continguts olaxarxade corresponsals.
“Per part nostra, la voluntat hi és tota”,
diu, i assegura que la predisposicio al Pa-
is Valencia per crearel consorci és “bona”.
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«Guerra del futbol»
Aclaracion de Mediapro

Ante la informacién publicada por este
periddico el pasado 5 de julio bajo el titular
«Claves para entender el conflicto audiovi-
sual», Mediaproduccion S. L. y D. Jaume
Roures aclaran en una carta remitida a ABC
que «no es cierto que la llamada “guerra del
fatbol” culmine en 2010 cuando un Juzgado
de Madrid obligaba a Mediapro a pagar 97
millones de euros. Lo cierto es que el Tribu-
nal Supremo fallé a favor de Mediapro en la
“guerra del ftitbol”, tal y como ABC publicé en
su edicion del pasado 6 de febrero de 2015».
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Orange refuerza su
oferta televisiva con
series y peliculas

La operadora va a reforzar
su oferta televisiva Orange
TV, que ampliari su catilo-
go de contenidos con 16 se-
ries de television, entre las
que figuran Breaking Bad,
The Shield, o Los Tudor, y
mas 40 peliculas de NBC
Universal, Paramount, Dis-
ney y Warner, segiin ha in-
formado Orange.

En el caso de las pelicu-

las, la compaiiia ofrecera El

francotirador, La teoria del
todo, 50 sombras de Grey,
Focus, El séptimo hijo, In-
vencible o Into the Woods.
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Miércoles, 8 de julio de 2015

Els dltims dos articles que he publicat a Navol parlen del nostre periodisme cultural. Han generat reaccions
a favor i en contra. Algunes de les reaccions en contra mhan dut a pensar que quan jo dic periodisme cultural
molts pensen en una altra cosa. He llegit aquesta mena de reaccions a Facebook i a Twitter, perd nhi ha una
qgue condensa lequivoc. En Xavier Ros va escriure un comentari en resposta al meu ultim article del qual en
destacaré un fragment: [...] Escolto al Basté i la Terribas i donen molta volada a molta cultura catalana. Que
si la Sala Beckett, que si el TNC, films de petit format, llibres deditorials catalanes petites. [...] Sembla que
per a en Xavier i per a molta altra gent periodisme cultural equival a donar molta volada a la cultura catalana.
| prou. El problema és que aixo és propaganda o promocio cultural, pero no periodisme. Qué és el periodisme?
La cerca duna definicié aclaridora als diccionaris de lInstitut dEstudis Catalans i de LEnciclopédia Catalana
és decebedora. No hi entrarem. La definicié de la Wikipédia és forca millor, especialment langlesa, pero
prefereixo els tres primers punts del codi deontologic publicat pel Col-legi de Periodistes de Catalunya: 1.
Observar sempre una clara distincié entre els fets i opinions o interpretacions, evitant tota confusio o distorsio
deliberada dambdues coses, aixi com la difusié de conjectures i rumors com si es tractés de fets. 2. Difondre
unicamentinformacions fonamentades, evitant en tot cas afirmacions o dades imprecises i sense base suficient
que puguin lesionar o menysprear la dignitat de les persones|[...]. 3. Rectificar amb diligéncia i amb tractament
adequat a la circumstancia, les informacions i les opinions que sen derivin que shagin demostrat falses [...].
El periodisme poden ser moltes més coses pero, sino inclou com a minim aguests tres punts, no és periodisme.
En podrem dir opinio, divulgacié, entreteniment, promocié o Guia del Ocio, formats tots ells completament
legitims, perd que no son periodisme encara que hi treballin periodistes. Que un periodista faci bricolatge no
converteix el bricolatge en periodisme, a veure siens entenem. Anem a pams: quan un dels nostres periodistes
entrevista un cantant, un escriptor o un actor, observa habitualment una distincio clara entre els fets, les
opinionsiles interpretacions? Es difonen tnicament informacions fonamentades, evitant en tot cas afirmacions
o dades imprecises i sense base suficient? Es rectifica amb diligéncia i amb tractament adequat a la
circumstancia aquella informacioé que shagi demostrat falsa? No. Habitualment no graten perqué no és de
bon grat. No es cansen de gratar quan els implicats son politics, empresaris i financers perqué han estat
identificats per una part molt important del public com a sospitosos habituals. Sol dependre de la corda de
cada mitja, perd sempre trobarem un mitja que grati en la direccio que ens interessa. Excepte en cultura. En
cultura no grata (gairebé) ningl. Possiblement no opineu el mateix. Si €s aixi penseu en les segulents
afirmacions, for¢a habituals quan els mitjans parlen de cultura: 1. Els catalans llegim (molt) poc 2. Les
Administracions Publiques no ajuden prou la cultura (catalana) 3. El public no ha entés la proposta de (aqui
poseu lartista que vulgueu) Comencem per lindex de lectura. Un pais llegeix poc o molt en funcio6 del seu
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context historic i en comparacié amb daltres. No varem assolir la plena alfabetitzaci6 fins a principis dels anys
vuitanta del segle XX, qualsevol cosa semblant a una politica educativa moderna és contemporania a
lesmentada fita i la nostra historia no és sueca. Els suecs son suecs, han tingut una historia i un PIB suecs i
gaudeixen de plena alfabetitzacié des del primer ter¢ del segle XIX (si, no mhe equivocat de segle). Ens duen
150 anys davantatge, perd mentre la seva taxa de lectura habitual es va aturar fa anys al voltant del 81% la
nostra taxa de lectura augmenta a una mitjana anual de 11% i ja ronda el 63% segons dades de linstitut
Nacional dEstadistica. No tan sols no llegim poc atenent la nostra historia, és que cada cop llegim més. Pero
els periodistes prefereixen fer el manta i donar per bons els missatges daquells interessats en fer veure que
som una colla de rucs illetrats. Casualment acostumen a ser gremis més interessats a vendre llibres que no
pas aque algu sels llegeixi. Les Administracions Publiques ajuden prou la cultura? No sé que significa aquesta
afirmacio perque sempra en casos molt, massa, diferents. Estic convencgut que les Administracions Publiques
haurien dinvertir més en cultura de base perqué és la Unica manera i aqui si que podem demostrar certes
afirmacions que tenim de fomentar una ciutadania culta i amant de la cultura. El que em fa desconfiar és que
aquesta afirmacio és la de molts artistes que es queixen que les Administracions Publiques no els ajuden.
Quan veig un artista demanant diners publics per a un projecte privat amb anim de lucre menduc la ma a la
cartera, encara meés si el periodista que té al davant es limita a compadir-lo. Molts artistes tenen la mania
de justificar un fracas tot dient que el public no ha entés la nostra proposta. Obviant la indecéncia de considerar
idiota el mateix public a qui et dirigeixes, no hi ha periodista que faci la pregunta que es mereix: sera, potser,
que el teu espectacle no ha agradat i que, per tant, la propera vegada thi hauras desfor¢ar una mica més?
Son tan sols tres exemples, perd sén potser els que més sovintegen i demostren que la majoria de periodistes
culturals no fan periodisme siné una altra cosa. Una cosa molt legitima perd que no compta amb els contrapesos
informatius amb els que si que compten altres ambits com el politic, lecondmic o els successos. Per que els
nostres periodistes mosseguen amb tanta facilitat la malversacio de quantitats modestes de diners uns vestits,
unes dietes, una bossa de senyora perd en canvi ni es molesten en preguntar si tal o qual subvencié publica
ha rendit com toca? Certes produccions teatrals i de cinema gaudeixen de subvencions de cinc i sis xifres.
Algunes subvencions editorials en tenen quatre. No sembla que a ningu li importi si aquests diners sempren
correctament. Es com si lart i la cultura estiguessin lliures de lescrutini periodistic. Estic segur que la primera
perjudicada per aguest ambient permissiu és la cultura i en segon lloc la ciutadania que paga la festa. Daixo
parlo quan parlo de periodisme cultural. Si el periodisme no fiscalitza, no grata ni mossega, no és periodisme. +
Trending + Populars Deixa un comentari Cancel-la les respostes L'adreca electronica no es publicara Els
camps necessaris estan marcats amb *
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