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Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

De què parlo quan parlo de periodisme cultural

Miércoles,  8 de julio de 2015

Els últims dos articles que he publicat a Núvol parlen del nostre periodisme cultural. Han generat reaccions
a favor i en contra. Algunes de les reaccions en contra mhan dut a pensar que quan jo dic periodisme cultural
molts pensen en una altra cosa. He llegit aquesta mena de reaccions a Facebook i a Twitter, però nhi ha una
que condensa lequívoc. En Xavier Ros va escriure un comentari en resposta al meu últim article del qual en
destacaré un fragment:   [...] Escolto al Basté i la Terribas i donen molta volada a molta cultura catalana. Que
si la Sala Beckett, que si el TNC, films de petit format, llibres deditorials catalanes petites. [...]   Sembla que
per a en Xavier i per a molta altra gent periodisme cultural equival a donar molta volada a la cultura catalana.
I prou. El problema és que això és propaganda o promoció cultural, però no periodisme.   Què és el periodisme?
La cerca duna definició aclaridora als diccionaris de lInstitut dEstudis Catalans i de LEnciclopèdia Catalana
és decebedora. No hi entrarem. La definició de la Wikipèdia és força millor, especialment langlesa, però
prefereixo els tres primers punts del codi deontològic publicat pel Col·legi de Periodistes de Catalunya:   1.
Observar sempre una clara distinció entre els fets i opinions o interpretacions, evitant tota confusió o distorsió
deliberada dambdues coses, així com la difusió de conjectures i rumors com si es tractés de fets.   2. Difondre
únicament informacions fonamentades, evitant en tot cas afirmacions o dades imprecises i sense base suficient
que puguin lesionar o menysprear la dignitat de les persones [...].   3. Rectificar amb diligència i amb tractament
adequat a la circumstància, les informacions i les opinions que sen derivin que shagin demostrat falses [...].
El periodisme poden ser moltes més coses però, si no inclou com a mínim aquests tres punts, no és periodisme.
En podrem dir opinió, divulgació, entreteniment, promoció o Guía del Ocio, formats tots ells completament
legítims, però que no són periodisme encara que hi treballin periodistes. Que un periodista faci bricolatge no
converteix el bricolatge en periodisme, a veure si ens entenem.   Anem a pams: quan un dels nostres periodistes
entrevista un cantant, un escriptor o un actor, observa habitualment una distinció clara entre els fets, les
opinions i les interpretacions? Es difonen únicament informacions fonamentades, evitant en tot cas afirmacions
o dades imprecises i sense base suficient? Es rectifica amb diligència i amb tractament adequat a la
circumstància aquella informació que shagi demostrat falsa?   No. Habitualment no graten perquè no és de
bon grat. No es cansen de gratar quan els implicats són polítics, empresaris i financers perquè han estat
identificats per una part molt important del públic com a sospitosos habituals. Sol dependre de la corda de
cada mitjà, però sempre trobarem un mitjà que grati en la direcció que ens interessa. Excepte en cultura. En
cultura no grata (gairebé) ningú.   Possiblement no opineu el mateix. Si és així penseu en les següents
afirmacions, força habituals quan els mitjans parlen de cultura:   1. Els catalans llegim (molt) poc   2. Les
Administracions Públiques no ajuden prou la cultura (catalana)   3. El públic no ha entès la proposta de (aquí
poseu lartista que vulgueu)   Comencem per líndex de lectura. Un país llegeix poc o molt en funció del seu
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context històric i en comparació amb daltres. No vàrem assolir la plena alfabetització fins a principis dels anys
vuitanta del segle XX, qualsevol cosa semblant a una política educativa moderna és contemporània a
lesmentada fita i la nostra història no és sueca. Els suecs són suecs, han tingut una història i un PIB suecs i
gaudeixen de plena alfabetització des del primer terç del segle XIX (sí, no mhe equivocat de segle). Ens duen
150 anys davantatge, però mentre la seva taxa de lectura habitual es va aturar fa anys al voltant del 81% la
nostra taxa de lectura augmenta a una mitjana anual de l1% i ja ronda el 63% segons dades de lInstitut
Nacional dEstadística. No tan sols no llegim poc atenent la nostra història, és que cada cop llegim més. Però
els periodistes prefereixen fer el manta i donar per bons els missatges daquells interessats en fer veure que
som una colla de rucs illetrats. Casualment acostumen a ser gremis més interessats a vendre llibres que no
pas a que algú sels llegeixi.   Les Administracions Públiques ajuden prou la cultura? No sé què significa aquesta
afirmació perquè sempra en casos molt, massa, diferents. Estic convençut que les Administracions Públiques
haurien dinvertir més en cultura de base perquè és la única manera i aquí sí que podem demostrar certes
afirmacions que tenim de fomentar una ciutadania culta i amant de la cultura. El que em fa desconfiar és que
aquesta afirmació és la de molts artistes que es queixen que les Administracions Públiques no els ajuden.
Quan veig un artista demanant diners públics per a un projecte privat amb ànim de lucre menduc la mà a la
cartera, encara més si el periodista que té al davant es limita a compadir-lo.   Molts artistes tenen la mania
de justificar un fracàs tot dient que el públic no ha entès la nostra proposta. Obviant la indecència de considerar
idiota el mateix públic a qui et dirigeixes, no hi ha periodista que faci la pregunta que es mereix: serà, potser,
que el teu espectacle no ha agradat i que, per tant, la propera vegada thi hauràs desforçar una mica més?
Són tan sols tres exemples, però són potser els que més sovintegen i demostren que la majoria de periodistes
culturals no fan periodisme sinó una altra cosa. Una cosa molt legítima però que no compta amb els contrapesos
informatius amb els que sí que compten altres àmbits com el polític, leconòmic o els successos. Per què els
nostres periodistes mosseguen amb tanta facilitat la malversació de quantitats modestes de diners uns vestits,
unes dietes, una bossa de senyora però en canvi ni es molesten en preguntar si tal o qual subvenció pública
ha rendit com toca? Certes produccions teatrals i de cinema gaudeixen de subvencions de cinc i sis xifres.
Algunes subvencions editorials en tenen quatre. No sembla que a ningú li importi si aquests diners sempren
correctament.   És com si lart i la cultura estiguessin lliures de lescrutini periodístic. Estic segur que la primera
perjudicada per aquest ambient permissiu és la cultura i en segon lloc la ciutadania que paga la festa. Daixò
parlo quan parlo de periodisme cultural. Si el periodisme no fiscalitza, no grata ni mossega, no és periodisme.   +
Trending   + Populars   Deixa un comentari Cancel·la les respostes   L'adreça electrònica no es publicarà Els
camps necessaris estan marcats amb *
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