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LaWikipedia podria haver d’esbor-
rar milers de fotografies, fer una
guia de viatges costaria més diners
que ara, i fins i tot publicar a Face-
bookla fotod'un monument fetaen
un viatge turistic podria sortir car.
Aquestes son algunes de les coses
que podenacabar passantsi, talcom
es debatra avui al Parlament Euro-
peu, els monuments en llocs publics
acaben tenint drets d’imatge.

Enel ple d’avui esdebat I'anome-
nadallibertat de panorama, és adir,
siels autors de monuments en llocs
publics, o els seus representants,
hande poder cobrar per!'tis comer-
cial de les fotografies que se’n facin.
11ds comercial, en aquest cas, s’en-
tén en el sentit més ampli, com a mi-
nimsegons el defensor del text més
restrictiu, 'eurodiputat frances Je-
an-Marie Cavada (ALDE).

L’informe, tal com arriba avui al
Parlament, inclou una esmena de
Cavada, aprovada en comissio, que
reclama que I'tis comercial d'imat-
gesigravacions d’obres situades en
llocs publics se supediti “sempre” a
“unaautoritzacio prévia dels autors
o els seus representants”. Incloure
en una guia aquesta fotografia de
I'escultura Dona i ocell de Joan Mi-
ré podria implicar haver de pagar
drets d'imatge als hereus de I'artis-
ta catala. Cavada va publicar al seu

Conseqiiéncies

La Wikipedia podriahaver
desborrarmilersde fotosifer
unaguia turistica sortiriamés car

blog personal el dia 26 de juny que
elsques’oposenalasevaesmenaen
realitat ho fan “per permetre a mo-
nopolis dels Estats Units com Face-
book o Wikimedia que s’escapin de
pagar honoraris als creadors”.

El text de I'esmena iles intenci-
ons de Cavada son prou ambigiies
perqueé no quedi clar, si prospera,
qui hauria de pagar els drets de les
imatges de monuments publicades
en un perfil personal de Facebook.
Pero qui hafet saltar laveud’alarma
aescala europea ha sigut, sobretot,
laWikipedia. Tal com explica David
Parrefio, portaveude ’Amical Wiki-
media -la fundacidé que impulsa la
Viquipedia-, 'enciclopediaenlinia
hauriad’esborrar milers de fotogra-
fies si Cavada se’n sortis. Es veritat
que la Wikipedia no cobra per per-
metre llegir els articles, pero les fo-
tografies que elsvoluntaris hi publi-
quen son amb una llicéncia lliure
queen permet s comercial. “Jano
seria una enciclopédia lliure, si les
mantingués prohibint-ne 1'is co-
mercial”, explica Parrefio.

Alemanya o Italia?

Lalegislacio espanyola actual per-
met la llibertat de panorama, és a
dir, que les fotografies de monu-
mentsen llocs publics no han de pa-
gar drets d'imatge. També és aixi a
Alemanya i al Regne Unit, per
exemple. Franca [taliaiGrécia, en
canvi, son molt més restrictius.
L'esmenadelliberal Cavadas’hain-

KIS monuments
publics podrien
tenir drets d'imatge

El Parlament Europeu debat si es podra cobrar per
I"is comercial de fotos d’obres d’art a I'aire lliure

L CARRER
tua Donai
de Barcelona

L M|

corporat en un informe per “harmo-
nitzar” els drets d’autor a Europa, i
hovolfer perlavia més estricta, Tot
iaixo s’ha trobat amb una oposicio
contundent: una campanya impul-
sada sobretot per la Wikipedia que
ha inundat els eurodiputats amb
milers de correus electronics. Shi
han sumat associacions de periodis-
tes, enginyers, del sector turistic i
fotografs com Nico Trinkhaus, que
ha aplegat gairebé mig milio de fir-
mes a favor de la llibertat de pano-
rama via Change.org.

Malgrat tot, és dificil que I'esme-
na de Cavada prosperi tal com va
quedar en I'informe. De fet hiha un
acord entre els grups, inclos el libe-
ral, per fer-la caure. També hi hala
possibilitat que s’aprovi la contraes-
menaque hapresentat I'eurodiputa-
dadel Partit Pirataalemany Julia Re-
da, que garanteix “el dret a fer servir”
les imatges d’'obres situades en llocs
publics. Pero si finalment es retira
I'esmena de Cavadai el text de l'in-
forme no fa cap referénciaal dret de
panorama, el debat es reprendra a
I'hivern. Segons Parreiio, el conflic-
te “s’hauria tancat en fals”. L'infor-
me que es vota avui és el pas previ a
una directiva europea, que ésla que
acabara definint una politica comu-
na de drets d’autor. L'informe mar-
cara el precedent, perd sense una
postura clara tot continuara obert.

De moment no hi ha cap eurodi-
putat catala ni espanyol que s’hagi
pronunciat afavordelesintencions

Precedent

Eldebat davuiinfluiraenla
directiva europea que marcara
lalegislacié dels drets d'autor

de Cavada,ialtres, com Josep Maria
Terricabras (ERC) i Francesc Gam-
bis (UDC), ho han fet en contra.

Fotografs en contra

Elsector de fotografs professionals
esta indignat davant la possibilitat
que hagin de pagar drets d’autor per
fotografiar monuments que esti-
guin en espais publics. “Europa
s’hauria d’harmonitzar en els as-
pectes positius, i no en ximpleries
com aquestes”, assenyala Lluis Sa-
lom, secretari d’organitzacié del
Sindicatde laImatge UPIFC. “A pa-
isos com Franga ja ho apliquen, i és
un lloc que ha deixat de ser capda-
vanter en la industria fotografica
mundial perque als fotografs se’ls
posen massarestriccions, No té cap
sentit”, afegeix. Per a Salom, la pro-
posta de llei és “absurda” i perjudi-
cial per als fotografs, perd també
“per ala ciutadania en general, per
al coneixement i per a la cultura”.
Segons aquest professional, seriaun
“retrocés impensable” equiparar-se
a Franca en aquest sentit.

Michele Curel, fotografa i mem-
bre de I’Associacid de Fotografs Pro-
fessionals d’Espanya, opina que
aquesta nova normativa complica-
ria “encara més” el sector de la foto-
grafia: “Repercutiriaen els freelance,
en els bancs d’imatges, en les guies
turistiques, en els diaris...” Per a
aquesta fotografa, lallei de panora-
mes és una llei “que s’han tret de la
maniga i que no té cap Sentit”. mm
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Dol al mén empresarial

Fundador de Media Planning i de I'Institut de 'Empresa Familiar, va tenir un accident de cotxe

Mor I'empresari Leopoldo Rodés

BARCELONA Redaccio

eopoldo Rodés ha es-

tat un personatge clau

enlahistoriaempresa-

rial de iltim mig se-

gle. Fundador de
P'agénciade planificacid de mitjans
Media Planning el 1978, després
integrada al quart grup mundial de
publicitat, Havas, del qual era
accionistaiconseller,vaserundels
impulsors de la creacio de I'Insti-
tut de I'Empresa Familiar el 1992:
en va ser el primer president i en
continuava sent president d'ho-
nor. Rodés va ser vertebrador del
vessant empresarial i cultural de
Panomenada societat civil a Barce-
lona. Rodés, de 80 anys, va morir
ahir a migdia en un accident de
transit a 'autopista AP-7, a I'altura
d’Aiguaviva (Girona). Segons va
informar el Servei Catala de Tran-
sit, Rodés erael copilotiel conduc-
tor del vehicle va resultar ferit
menys greu i va ser traslladat d'ur-
gencia 'hospital Josep Trueta de
Girona.

Nascut a Barcelona el 1935, Leo-
poldo Rodés Castané es vallicenci-
ar en Dret a la Universitat de Bar-
celona i va desenvolupar de bon
principilasevatrajectoriaal sector
financer: entre el 1964 i el 1974 va
formar part dels consells d'admi-
nistracio del Banco Central, del
Banco Vitalicioide Ferrocarrils de
Catalunya. Aquest bagatge va ser
clau en el seu paper de modernit-
zador del sector publicitari a Espa-
nya:a Rodés se’l considerapionera
aplicarlalogica financeraidels ne-
gocis a un mon fins aleshores do-
minat per la creativitat. En el con-
text que bé reflecteix la série Mad
men, les agéncies tradicionals van
comengcar a veure que el negoeino
estava tant en les idees sind en la
compra dels espais publicitaris en
els mitjans, que després revenien a

lesempreses anunciants. Aixo pas-
sava primer als Estats Units i Ro-
dés va ser pioner a implantar-lo a
Espanya. Juntament amb Pepe
Martinez Rovira i el suport finan-
cer dels March, i els dos grans
banes espanyols BSCH i BBVA, va
fundar Media Planning el 1978. El
1999 Rodés va entendre la globali-
tat del mon dels negocis i dels
anunciants i es va integrar en la
francesa Havas, una operacio que
va culminar el 2001. Lluny de ser
unavenda normal i corrent, els ac-
cionistes espanyols van passar a
ser accionistes de referéncia de la
multinacional francesa; Rodés es-
tavaal consell, iel seu fill gran, Fer-
nando Rodés Vila, va ser conseller
delegat del grup entre el 2006 i el

2011. Alfonso Rodés Vila és conse-
ller delegatde ladivisié Havas Me-
dia Group.

“Leopoldo Rodés va implantar
una visio cientifica, d’analisi de les
dades -les audiéncies, la segmen-
tacio-, més enlla dels gurus crea-
tius que dominaven la publicitat”,
explicava ahirun publicista barce-
loni. Al sector se li reconeix també
la capacitat de trobar finestres
d’oportunitat en tot el que envolta
la publicitat. Ho va fer creant divi-
sions especialitzades, com la divi-
sio de patrocinisesportius, o el hol-
ding ISP, que engloba altres nego-
cis publicitaris com InStore Media
o Antevenio).

Rodés era membre del consell
d’administracié de CaixaBank des

Leopoldo Rodés en una imatge d’arxiu

del 2009, també conseller del grup
financer Inbursa (propietat de
I'empresari mexica Carlos Slim i
participat per La Caixa). Era vice-
president del RACC i patro de la
Fundacio Abertis.

Casat en segones niipcies amb
Ainhoa Grandes, Leopoldo Rodés
va tenir cinc fills amb la seva pri-
mera dona, Isabel Vil (morta el
2000), pertanyent a una nissaga
d’empresaris téxtils catalans.

Lanoticiadel'accidentvacausar
ahir una profunda commocid en la
societat civil. Entre les primeres
mostres de condolenca que es van
ferarribar ala familia es van trobar
les dels Reis d’Espanya, Felip i
Leticia, com també de Joan Carles
i Sofia. El president del Govern es-

PEDRO MAGUERO

panyol, Mariano Rajoy, va desta-
car que “laseva incansable dedica-
cidilaseva trajectoria d’éxit, basa-
daenlarecercadel’excellénciaila
innovacio, constitueixenun valuds
exemple per a tothom”. El presi-
dent de la Generalitat, Artur Mas,
varecordar laimplicacio de Rodés
en els Joes Olimpics de Barcelona.
“Tenia la voluntat d’aglutinar gent
alvoltant de projectes valuosos per
a la comunitat” i ho va fer sempre
projectant Barcelona i Catalunya
al mdn, va destacar.

Ana Botin, presidenta del San-
tander, que coneixia Rodés, vades-
tacar que era “un pilar de I'empre-
sa espanyola i un gran empresari,
pero sobretot, una persona prope-
ra, de gran sensibilitat social i un
gran amic i conseller, a qui trobaré
molta faltar”.

L’Ajuntament de Barcelona va
recordar que Rodés va ser guardo-
nat el setembre del 2012 amb la
Medalla d’Or al Mérit Civic de la
Ciutat. El conseller de Cultura,
Ferran Mascarell, va recordar Ro-
dés com “una gran persona, fona-
mental en la vida cultural catala-
na”. Des de laFundacié LaCaixaes
varecordar el seu paper essencial a
la Fundacié Art i Mecenatge i del
Macba, el Gran Teatre del Liceu, i
va destacar la seva contribucio al
mecenatge i aimpulsar la col-labo-
racid entre la societat civil i les ad-
ministracions publiques en la re-
construccio de lasala.

“Empresari referent de la socie-
tat catalana”, ho va definir la dele-
gada del Govern a Catalunya, Ma-
riadelosLlanos de Luna. Nombro-
ses empreses es van afegir a les
manifestacions de condolenga, en-
tre les quals Abertis, de qué Rodés
era patr6 de la fundacié. També va
lamentar la seva marxa el presi-
dent d’Accciona, José Manuel
Entrecanales, que va qualificar la
mortde gran perdua.e
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Leopoldo Rodés, en su domicilio de Barcelona en 2011. / MARCEL LI SAENZ
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Leopoldo Rodés, empresario
de la comunicacion y mecenas

Su papel fue determinante para lograr que los Juegos Olimpicos se celebraran en Barcelona

LLUIS PELLICER, Barcelona
El empresario y mecenas Leopol-
do Rodés (Barcelona, 1935) falle-
ci6 ayer en un accidente de trafi-
co en Aiguaviva (Girona). El em-
presario destaco por una larga tra-
yectoria empresarial, en la que so-
bresalio la fundacion del grupo de
publicidad y comunicacién Media
Planning Group, y por su dedica-
cion a las instituciones culturales
barcelonesas. Como mecenas, Ro-
dés sera sobre todo recordado por
su papel clave en la consecucion
de la Olimpiada de Barcelona.

Las muestras de duelo por la
muerte de Rodés se sucedieron
durante toda la tarde de ayer. El
abogado, licenciado en Derecho
por la Universidad de Barcelona,
seguia manteniendo una intensa
actividad en la vida cultural y eco-
ndémica espaiiola. De hecho, des-
de el ambito empresarial ayer se
resaltaba que Rodés era uno de
los grandes exponentes de la so-
ciedad civil del pais.

La carrera empresarial de Ro-
dés estuvo muy vinculada al sec-
tor financiero y de la comunica-

cion. El empresario formé parte
en la década de los sesenta de
los Consejos de Administracién
de Banco Central y Banco Vitali-
cio de Espafia. En 1975 fue nom-
brado vicepresidente de Banco
de Progreso —del grupo Mar-
ch—, cargo que ocuparia duran-
te tres anos, y entre 1988 y 2004
fue designado para la misma res-
ponsabilidad en Banco Urquijo.
Rodés entrdé en el Consejo del
grupo financiero mexicano In-
bursa en 2008 en representa-
cion de CaixaBank, a cuyo orga-

no de gobierno se incorporé el
afio siguiente.

Su gran pasién como empresa-
rio fue la comunicacion. “La publi-
cidad ha sido mi vida”, decia en
una entrevista en 2010. En 1978,
Rodés cred Media Planning
Group, empresa que en poco tiem-
po liderd la gestion publicitaria
de Espana, Portugal y América La-
tina. Dos décadas después de su
fundacion, el grupo firmaba en
Paris una alianza con la francesa
Havas. Esta aportaba su implanta-
cion en EE UU y permitia alum-

brar la segunda agencia mundial
en distribucién de espacios publi-
citarios. Rodés fue también conse-

jero de PRISA TV.

Esa habilidad por las relacio-
nes publicas fue la que lo llevé a
viajar por medio mundo para pro-
mocionar la candidatura de Bar-
celona para los Juegos Olimpicos
de 1992 junto a su amigo Juan
Antonio Samaranch y el entonces
alcalde de Barcelona, Pasqual Ma-
ragall. Ese charme, cuentan en su
entorno, fue fundamental para
que los miembros del Comité
Olimpico Internacional se enamo-
raran de la capital catalana. A ca-
si todos y cada uno de ellos Rodés
abrio las puertas de su casa para
darles a conocer una Barcelona
que estaba a punto de vivir su ma-
yor transformacién y convertirse
en una de las marcas mas celebra-
das del mundo.

Empresa Familiar y MACBA
El suefio olimpico fue una de las
grandes ilusiones del abogado.
Sin embargo, sus allegados dicen
que tenia dos debilidades mas: el
Instituto de la Empresa Familiar
(IEF) y el Museo de Arte Contem-
porineo de Barcelona. Rodés fue
el primer presidente del IEF, que
fundé en 1991 junto a varias fami-
lias espaiiolas que llevaban tiem-
po madurando esa idea a raiz de
una conferencia del profesor de
Harvard Renato Taguri en Davos
sobre la industria familiar. EI pro-
yecto, impulsado también por el
exvicepresidente del Gobierno
Narcis Serra, queria paliar la inac-
cién de la patronal CEOE, de mo-
do que en su primer afio de anda-
dura ya elaboré una propuesta de
medidas fiscales que llevo al ex-
presidente Felipe Gonzdlez. Des-
de el IEF fue luego uno de los im-
pulsores del Consejo Empresarial
de la Competitividad.

Rodés se implicé a fondo en el
mecenazgo, cuya promocion y
consideracion creia que era uno
de los grandes suspensos de la Ad-
ministracion espafola. Su com-
promiso hizo que no dudara en
arremangarse para enderezar
junto a Mariona Carulla la crisis
del Palau de la Musica tras el es-
candalo protagonizado por Felix
Millet. Rodés también presidia la
Fundacion MACBA y era patrono
de la Universidad Ramon Llull y
el Gran Teatre del Liceu.
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Los gigantes de la tecnologia se
lanzan a por el lector de noticias

Apple y Facebook distribuiran informacion generada por los medios tradicionales

JOSE MANUEL ABAD LINAN, Madrid
Las grandes empresas tecnologi-
cas ambicionan los lectores y es-
pectadores de los medios de co-
municacién. La mayor de ellas,
Apple. anuncié hace apenas un
mes que incorporard a su sistema
operativo iOS 9 una app denomi-
nada News, que seleccionara y
mostrard contenidos propios de
la CNN y de revistas como Time,
Wired o Vanity Fair. “Ya no necesi-
taras moverte de aplicacion en
aplicacion para permanecer infor-
mado”, avanza el texto promocio-
nal de la compaiiia. Dicho de otra
forma: para leer y ver esos conte-
nidos ya no sera necesario entrar
en el portal o la aplicacion especi-
ficas del medio que los creara.

El anuncio de Apple llega solo
un mes después de que Facebook
activase Instant Articles. En el fon-
do, comparte el mismo concepto:
la red social integra una selec-
cion de contenidos de varios me-
dios (The New York Times, The
Guardian y la BBC entre ellos) di-
rectamente en el muro, como si
fuera el post de un amigo, y sin
enlazar a la fuente original de la
noticia.

Para el propietario de Facebo-
ok, Mark Zuckerberg, a nadie le
gusta esperar a que la red social
los redirija a la web del medio:
“Muchos abandonan las noticias
antes de que ni siquiera se hayan
cargado”. Sin embargo, tras el pro-
yecto subyace mucho mas que el
deseo de mejorar la experiencia
de usuario. Diversos estudios, co-
mo los de la consultora digital
Parsely, indican que el tiempo
que se dedica a leer o ver noticias
es mayor que el de otros conteni-
dos. Ademas, los lectores de noti-
cias, en busca de actualizaciones,
consultan las redes mas a menu-
do. Son unos usuarios apetecibles
para las redes.

Habituadas a recibir malas no-
ticias tras afios de crisis economi-
ca general, de ventas y de caida
de ingresos publicitarios, ;asumi-
ran los medios perder trafico en
sus webs? ;Admitiran que sus ca-
beceras se disuelvan en el mag-

Acceso a noticias en Internet

B REDES SOCIALES Y NOTICIAS
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Fuente: encuesta ‘Digital News Report 2015".

ma de las redes sociales y las apli-
caciones ajenas? Para el analista
de medios y periodista norteame-
ricano Jeff Jarvis, no les quedara
mas remedio. Los periodistas “te-
nemos que ir adonde estan los lec-
tores y no continuar esperando a
que vengan a nosotros”, afirma a
EL PAIS. Google y Facebook, en
su opinion, conocen mejor a los

lectores que los medios y, en todo
caso, la mayoria de los accesos a
los periédicos ya procede de los
buscadores y —aunque en menor
medida— de las redes sociales.
En positivo, los proyectos pue-
den brindarles a los medios nue-
vos lectores y conquistar a los
mas jovenes, que han abandona-
do la television y la prensa impre-

EL PAS

sa como medios de informacion
en favor del mundo digital. Tam-
bién compensar las pérdidas de
ingresos con los que les rinda la-
publicidad digital.

Ni Facebook ni Apple pagaran
a los medios por sus contenidos,
pero les dardn el 70% de los ingre-
s0s obtenidos de la publicidad que
generen en los nuevos soportes

El movil y la
tableta, soportes
con futuro

El tiempo de consulta de los
medios a través de los sopor-
tes moviles aumenta. Los
estadounidenses ya dedican
2,8 horas diarias a consultar
noticias por esa via frente a
las 2.4 del ordenador.

Sin embargo, este tiempo
todavia no se rentabiliza en
ingresos por publicidad en
esos soportes. Solo en EE UU,
se calcula una oportunidad de
negocio perdida de 25.000
millones de ddlares en 2014.

Se calcula que el parque de
teléfonos moviles mundial en
2014 era de 2.100 millones, un
23% mas que en 2013.

Los usuarios de aplicaciones
se mantienen, pero suben los
de las web moviles adaptadas
al movil. Google las favorece
cuando muestra resultados de
una biisqueda.

sus noticias. Las expectativas de
crecimento del mercado publicita-
rio digital resultan, por lo demas,
alentadoras. Segln expertos con-
sultados, en EE UU esos ingresos
igualan ya a los que logra la televi-
sion. En Europa, lo harén pronto.

De ese mercado, los buscado-
res se benefician sobremanera.
Solo en Espaiia, los ingresos por
publicidad digital ascendieron a
1.033 millones en 2014; de ellos,
560 fueron al bolsillo de los busca-
dores (con la hegemonia de Go-
ogle) y el resto se repartieron en-
tre las cabeceras de los medios y
las redes sociales. En cambio, en
el pequefio pero creciente seg-
mento de los moviles y tabletas,
que reportd 42 millones de euros,
los medios y las redes obtuvieron
todo un 77%.

Otras tecnologicas apoyan es-
trategias distintas a las de Apple y
Facebook. Google destina 150 mi-
llones de euros a proyectos en pe-
riodismo innovador, Amazon in-
corpora a su tableta Kindle Fire
contenidos de The Washington
Post (comparten duefio, Jeff Be-
z0s) y un equipo editorial de Twit-
ter seleccionara cada dia los 25 0
30 mejores tuits informativos.
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La Ligadesoyeala
CNMCy vendera
sus derechos de
TV enun solo lote

Cree que perdera 500 millones si licita
por separado, como le pide el regulador

Eva Diaz MADRID.

La Liga de Futbol Profesional (LFP)
y la Comisién Nacional de los Mer-
cados y la Competencia (CNMC)
se enzarzan en una guerra de infor-
mes y alegaciones. La LFP desoye
el texto de Competencia y asegura
que seguira adelante con la venta
delos derechos del ftitbol en un lo-
te de tres temporadas. Sin embar-
go, la CNMC sefala en un informe
la incertidumbre que se podria ge-
nerar si no se separa la comerciali-
zacion de derechos de la tempora-
da 2015/16 de las siguientes dos tem-
poradas, al no disponer la Liga de
Futbol Profesional de todos los de-
rechos audiovisuales de los equi-
pos para la préxima temporada. “El
contrato firmado por Mediapro y
sus negociaciones con Telefonica
para la rescision de sus contratos
individuales [...] son susceptibles de
distorsionar el procedimiento de li-
citacion y adjudicacion, al situar a
estos dos operadores en una situa-
cién de preminencia frente al res-
to de interesados en la explotacion
de los citados derechos”, sefiala el
texto.

La Liga ha respondido a Compe-
tencia a través de un escrito de ale-
gaciones que no separara la comer-
cializacion de los lotes: “Teniendo
en cuenta los importes abonados a
los clubes por Mediapro y Teleféni-
ca para la temporada 2015/2016
(aproximadamente unos 800 millo-
nes en total), la plusvalia de la co-
mercializacion centralizada frente
ala comercializacion individual as-
cenderia a 500 millones de euros”.

La LFP advierte que si se viera obs-
taculizado su deseo de comerciali-
zar un ciclo de tres temporadas, el
dafio causado seria “astronémico”
ylaLaLiga ejerceria las acciones le-
gales necesarias para recibir las in-
demnizaciones pertinentes. La Li-
ga Nacional de Futbol asegura que
le resulta “harto dificil” compren-
der el razonamiento de la CNMC.

La LFP defiende sus requisitos
La CNMC sefiala también en su in-
forme que la LFP no cumple con los
requisitos minimos imprescindibles
para la comercializacion conjunta
de los derechos audiovisuales en
Primeray Segunda Division.

El documento resefia que La Li-
ga no explica cual es el sistema de
puntuacion de ofertas que llevaraa
cabo, como se realizar4 1a licitacion
ni cémo actuaran en caso de que no
adjudique alguno de los paquetes
que pone en venta. Competencia
también acusa a la Liga Profesional
de Futbol de reservarse “una posi-
cion de privilegio” enlorelativoala

Javier Tebas, presidente de la LFP. nacHO MarTiN

distribuicion de los contenidos a tra-
vés de Internet (smartphones, table-
tas o Smart TV).

La LFP carga en su escrito con-
tra Competencia: “La Liga tiene se-
rias dudas de que el informe de la

La LFP valora la comercializacion
de los derechos en 1.300 millones

El escrito remitido por La Liga de Futbol Profesional a la Comisién
Nacional de Mercados y Competencia fija un precio aproximado a
la venta de los derechos. La asociacién deportiva apunta a una valo-
racién de la temporada 2015/2016 (gracias a su integracién en un
ciclo de tres temporadas) de 1.300 millones de euros. Por el mo-
mento, Telefénica ya ha manifestado su interés en pujar por los de-
rechos nacionales de television, mientras que Mediapro, aliado con
Al Jazeera, prepara también una macrooferta.

CNMC haya respetado los limites
de la normativa de competencia y
delos antecedentes de la Comision
Europea”. El documento, firmado
por el presidente de la LFP, Javier
Tebas, considera que las condicio-
nes de comercializacién propues-
tas para los derechos audiovisuales
superan con creces los requisitos.

Elinforme recomienda hacer un
concurso diferente por pais para los
derechos internacionales, algo que
la LFP ve “imposible” y aprovecha
su escrito para aconsejar ala CNMC:
“Si quiere fomentar una mayor com-
petencia en Espafia, puede intere-
sarse por las dificultades que otras
ligas nacionales pueden experimen-
tar paraacceder ala plataforma de
la television de pago dominante en
Espafia”.
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Francesc-Marc Alvaro

Piular en democracia

es xarxes socials permeten que

tothom pugui fer correr les se-

ves opinions. Es una evidencia

que opinar ha deixat de ser un
privilegi d’entorns politics, periodistics i
intel-lectuals dotats de tribunes, com
passava no fa gaire temps. Twitter ha es-
devingut una eina magnifica per infor-
mar iper opinar, per informar-se i per te-
nir accés aidees diverses. Pero a Twitter,
com a la majoria de xarxes socials, les in-
formacions contrastades i les opinions
ben argumentades ens arriben junta-
ment amb tota mena de soroll, incloent-
hi missatges banals, trivials, =
desinformadors, toxics o cla- .
rament destructius. Opinar a
Twitter és fer-ho al costat de
molts materials que tenen
poc aveure amb I'ideal d'una
societat que amplifica i ei-
xampla infinitament el dia-
leg democratic.

Arran d’unes piulades la-
mentables de Guillermo Za-
pata fetes abans que fos esco-
llit regidor de I’Ajuntament
de Madrid, s’ha tornat a par-
lar intensament sobre els
usos que fem de les xarxes
socials. Qualsevol politic i
qualsevol personatge public
té un passat i ning no esta
lliure d’haver dit estupideses
en algun moment de la vida,
tots podem vessar-la, amb
intencio de fer humor o sen-
se. El que ara es busca als
comptes de Twitter com a
municio en la pugna parti-
dista ja es buscava abans ales
hemeroteques i als arxius de
radio i de televisio. Només
canvia I'envas del missatge i
la quantitat de paraules que circulen al
nostre voltant. Més greu que el cas Zapa-
ta és la perfecta impunitat de qué gaudei-
xen alguns politics que no son precisa-
ment novells i que es dediquen a dir fra-
ses delictives, a vegades a Twitter i a
vegades en mitjans convencionals. Hi ha
ministres, presidents de comunitats au-
tonomes i alts carrecs dels dos grans par-
tits espanyols que han amollat expressi-
ons que podrien haver merescut l'aten-
cié del fiscal general de 'Estat. Recordeu
—-per exemple- que en programes noc-
turns de certes televisions és habitual
qualificar de nazis i d’etarres els que
pensen de manera diferent.

La difusié d’opinions d’un politic en

exercici (i de tots aquells que represen-
ten algun ambit de gran repercussio soci-
al, des de dirigents de patronals i sindi-
cats a bisbes) no hauria de perdre de vis-
ta dos valors: l'exemplaritat 1 la
responsabilitat. Es tractaria de donar
exemple mitjancant una argumentacio
el més solvent possible aixi com de ser
responsable del que es diu i de les seves
conseqiiéncies, no sempre previsibles.
En aquest sentit, la piulada d’un politic
ha de ser rebuda i analitzada amb més
severitat que la d’un particular, perqueé el
seu compromis I'obliga a tenir en compte

tot alld que representa, encarna i simbo-
litza. Es justament per aquesta obligacio
permanent que un politic esdevé un ins-
trument de la voluntat popular i, a partir
d’aqui, la seva veu no es pot desenganxar
d’una realitat molt més gran que la seva
peripecia personal. No és sobrer recor-
dar aquestes coses en una Catalunya on
sembla que els politics principals no par-
ticiparan del moment politic —en teoria-
més transcendent en molts segles.

En canvi, per a la majoria de ciutadans,
piular no és altra cosa que un exercici ba-
sic de llibertat d’expressio que, per ser
efectiu, s’ha de basar en una tranquilla i
normal assumpcio de la possibilitat de
dissentir i discrepar sense rebre cap me-

na de represalia. Les democracies de de-
bo emparen el pluralisme, la critica als
poders i també les opinions irreverents.
Sén les tiranies les que castiguen arbitra-
riament qualsevol discurs que els poders
considerin perillos. John Stuart Mill va
formular sobre aix0 una idea que encara
avui hauria de ser guia de les societats
obertes: “Si tota la humanitat, menys una
persona, tingués la mateixa opinid, i
aquesta persona fos de 'opinio contraria,
la humanitat seria tan injusta si impedis
que aquesta persona parlés com ella ma-
teixa ho seria si, tenint un gran poder,
. impedis que parlés la huma-
W nitat”. El pensador liberal re-
bla el clau amb una observa-
cio que alguns encara no vo-
len comprendre: 'opinié no
és una possessio personal, és
un bé col-lectiu que cal pro-
tegir, i per aixo qualifica de
“robatori a la raca humana”
el fet d’'impedir una opinio.
Les constitucions democra-
tiques no poden eludir
aquest principi, pero certs
governants —com és sabut-
retorcen les lleis.

Quan  abandonem els
grans conceptes i baixem a
I’arena apareixen els proble-
mes. Un insult és una opinio
més? Una mentida és una
opinido més? Un acudit que
treu punta del dolor d'un
grup és una opinié més? Una
dada polémica que pretén
passar per ciéncia és una opi-
nioé més? En aquest panta és
on la llibertat de Twitter és
més lluminosa i més térbola
alhora, on les perles i els ex-
crements comparteixen es-
paiitemps,ireclamen atencid. Més enlla
dels legisladors, dels policies i dels jut-
ges, som nosaltres, els usuaris, els que
podem modular les regles de joc
d’aquesta xarxa amb la nostra actitud.
Per exemple, ;cal que fem cas de les opi-
nions emeses des de 'anonimat? En una
societat democratica —a diferéncia del
que passa en els régims dictatorials i en
situacions excepcionals- el dialeg public
només té sentit si els que parlen s’identi-
fiquen préviament.

Son els nostres gestos diaris els que po-
den augmentar o disminuir el soroll que
interfereix la conversa a gran escala, la
que ens permet comprendre el que es-
tem vivint.e

IGNOT
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Confusion en el primer dia
de vida de la nueva Movistar+

Las dudas y protestas
colapsaron el servicio
de atencion al cliente
de las dos operadoras
fusionadas

H. CORTES/F. MARIN
MADRID

as lineas de atencion al clien-
te ser vieron ayer colapsadas,
mientras cientos de clientes
ecurrian a las redes sociales
para preguntar qué ocurrira con la
oferta televisiva contratada, ya fuera
en Movistar TV, en Canal+ 0 en ambas
plataformas a la vez. Asi transcurrio
el primer dia de la convergencia de la
que ha nacido la nueva Movistar+. El
cambio fue automatico para los usua-
rios, pero la casuistica es amplisima y
muchos estan desconcertados, en pri-
mer lugar por el cambio de diales.

Un factor que afiade incertidumbre
es la «guerra del futbol», que deberia
resolverse esta semana y que determi-
nara donde se podran ver los partidos.
La pugna por los derechos deportivos
entre Mediapro y Telefénica ha origi-
nado que varios paquetes anunciados,
los llamados «premium» (que incluyen
series, cine, y deportes) todavia no ha-
yan fijado su precio. Los antiguos clien-
tes de Movistar Total, por ejemplo, atin
no saben cuanto deberdn pagar.

Adltima hora de la tarde de ayer, al-
gunos usuarios recibieron una oferta
del paquete Premium Bésico que in-
cluia, por 50 euros, cine, series y de-
portes, incluyendo un partido del fin
de semana. El precio es, sorprenden-
temente, mas caro que el de las distin-
tas ofertas por separado, aunque in-
cluye la posibilidad (que ya era de pago)
de ver algunas pruebas deportivas en
version multipantalla y de poder ac-
ceder a todos los contenidos emitidos
en los dltimos siete dias.

Los aficionados al deporte también
notaron la desaparicion del canal
Sportmania. Algunos se quedaron in-
cluso sin la senal en mitad de un par-
tido de Wimbledon. Desde Movistar,
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Preguntas mas
Jfrecuentes

® ;Donde se vera el ftitbol? No
se sabe atin. Estos dias deberia
resolverse la guerra entre
Telefénica y Mediapro.

® Incertidumbre con los
precios. Estan ligados al punto
anterior. Algunas ofertas no se
pueden concretar todavia.

e Pérdida de canales. En
efecto, ya han «muerto»
algunos y el propio Canal+ 1 ha
quedado «descafeinado».

® Grabaciones. No se sabe qué
ocurrird con los iPlus. En el
futuro podrian ser sustituidos.
® Adios a Movistar TV movil.
Yomvi (Canal+), guste ono, esla
apuesta de la compafiia como
plataforma multidispositivo.

explican que los contenidos de ese ca-
nal se veran ahora en Canal+ Depor-
tes y en otras cadenas como Euros-
port, incluida en el paquete basico.
Otros de los canales desaparecidos son

Humor como
respuesta
No todos los clientes
se tomaron igual de
bien la broma del
responsable de redes
sociales de Movistar
Espana. Un gatito
ante un ordenador
era laimagen de su
frenética actividad,
ante el aluvion de
preguntas que
recibia de los
clientes a través de
Twitter

ot Flus. 05

Canal+ 2 y Canal+ 30. Por su parte, Ca-
nal+ 1 se queda «descafeinado», con
las producciones propias, pero sin el
cine de estreno ni el partido semanal.
A cambio, estara incluido en el paque-
te basico (Familiar) y sera un «regalo»
para los antiguos clientes de Movistar.
Canal+ Xtra también sufre cambios.
Formard parte del paquete de cine,
pero sus series se mudaran a la moda-
lidad homénima (conviviran las de Ca-
nal+ Series y Movistar TV). No estd cla-
IO qué ocurrird con sus otros espacios.

De momento, los antiguos clientes
de Canal+ ya pueden disfrutar de la
oferta completa, algo que ha sorpren-
dido a muchos e incluso generé el te-
mor a ver incrementada las facturas.
La compania asegura que no cobraran
anadie mas de lo que ya pagaba. Tam-
bién han prometido rebajar el precio
de forma automatica, de 7a 5 euros, a
los suscritos a Movistar Series.

Quedan dudas, asimismo, sobre la
superviviencia de los decodificadores
de Canal+, incluido el iPlus y su capa-
cidad de grabar. En atencion al clien-
te afirman que es necesario cambiar
los de Canal+, pero desde la compania
aseguran que seguiran ofreciendo sus
servicios por satélite e internet y que,
al menos de momento, serviran.
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GOOGLE FLIRTEA CON LA PRENSA

Angel VALLE

e

La empresa dispone la reapertura de Google News en Espana,
mientras el Parlamento Europeo debate sobre el copyright

~ Yondenados a enten-
derse. Ese parece el
i sino ineludible de

" 4Google y la prensa,
compafieros de viaje en una
azarosa aventura llena de des-
encuentros pero que, como en
esas parejas que llevan déca-
das de convivencia, ambas
partes saben que su destino es
seguir juntos.

Tras el punetazo en la mesa
que dio Google en Espafia con
el cierre de Google News, mu-
cho menos dramidtico de lo
que algunos vaticinaban en un
principio, poco a poco las
aguas parece que empiezan a
volver a su cauce.

Recientemente el vicepresi-
dente de Desarrollo Corporati-
vo de Google, David Drum-
mond, aseguraba en una visita
a Espafia que la compafiia
mantiene abiertas conversa-
ciones con distintos grupos
editoriales de nuestro pais y
con organismos oficiales de
cara a la reapertura de Google
News, cerrada desde el pasado
mes de diciembre.

Sin embargo, el paso adelan-
te mds importante para recon-
ducir las relaciones con los
medios impresos, tanto en
Espana como en el resto de
Europa, fue el anuncio el pasa-
do mes de abril de Digital
News Initiative (DNI), una
alianza creada para ofrecer
apoyo al periodismo de alta

calidad en Furopa a través de
la tecnologia y la innovacion.
Entre sus objetivos fundamen-
tales estd «ofrecer soporte a un
ecosistema de noticias sosteni-
ble y promover la innovacién
en el periodismo digital, me-
diante una colaboracién per-
manente y de didlogo entre el
sector tecnoldgico y el de noti-
ciasn.

La DNI se centrard en tres
dreas clave: el desarrollo de
productos a través de un grupo
de trabajo entre Google y los
editores de noticias cuyo obje-
tivo serd explorar el desarrollo
de productos para incrementar
los ingresos, el trafico y la par-
ticipacion de los grupos de
audiencia; el apoyo a la inno-
vacion a través de una partida
de 150 millones de euros para
los proximos tres afios para
proyectos que demuestren
nuevas formas de pensar en la
préctica del periodismo digital;
yla formacidn e investigacion,
que supondrd la inversién por
parte de Google en nuevos re-
cursos para formacion y desa-
rrollo para periodistas y salas
de redaccion en Europa.

Sin duda, se trata de una

Uno de los objetivos es
«ofrecer soporteaun
ecosistema de noticias
sosteniblex

apuesta fuerte por parte de la
compania de Mountain View
por el sector de la prensa en un
momento especialmente deli-
cado por el cambio de hdbitos
que viene produciéndose a lo
largo de losiltimos afios y que
afecta fundamentalmente al
modo que tienen los ciudada-
nos de informarse y de acceder
a dicha informacion.

Y tras este gesto por parte de
Google, casualidades o no, el
Comité de Asuntos Juridicos
del Parlamento Europeo apro-
baba hace sélo unas semanas
un informe que hace referen-
cia a la posibilidad de integrar
fragmentos de textos de me-
dios de comunicacion en los
motores de biisqueda. Dicho
informe es un paso previo a la
reforma del copyright en el
continente que se somete a
votacion, en principio, hoy 9
de julio.

Este texto también incluye
otras novedades, como la inte-
gracién de citas audiovisuales
en videos on-line o la elimina-
cién del copyright en cualquier
trabajo de las administracio-
nes ptiblicas.

Si finalmente se aprueba
esta normativa, habrd que es-
perar atin a ver qué ocurre en
nuestro pais con la denomina-
da «tasa Google», puesto que
esta ley europea debe ser co-
mtin a todos los estados miem-
bros de la Unién.
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president

In memoriam

_ESTHER

GIMENEZ-SALINAS
EXRECTORA DE LA

NIVERSITAT RAMON LLULL

atrista absenciade Leo-

poldo Rodés fa que

m’envaeixi la sensacio

que, a poc a poc, de les

nostres vides van desa-
pareixent unes persones que
—potser com les que Stefan Zweig
descriu en El mon d’ahir- es ca-
racteritzen per una manera d’en-
tendre I'existéncia i pel fet d’estar
impregnades d'uns determinats
valors, una cultura humanistica,
fe en les persones, hospitalitat
sense limits, correccio i educacio
en les formes i una ferria convic-
cidenlesidees. Aixieratambé Le-
opoldo Rodés.

De caracter cosmopolita, va ser
internacional molt abans que el
man ho fos. Quan se’l trucava per
telefon, el primer que calia ferera
preguntar-li on era. Paris, Lon-
dres, Nova York, Méxic o Buenos
Aires eren les seves respostes ha-
bituals. I noli importavasierade
dia o de nit: ell sempre responia,
i ho feia amb la serenitat dels que
saben distingir perfectament en-
tre el que és important i el que és
banal, entre el que és necessariiel
que és prescindible. Una distincio
que ell i el seu gran amic Ricard
Fornesa comentaven en unes
converses que feien venir a la
ment passatges d’aquella entra-

Implicacié

“Vavoler que la universitat
entengués que havia d'obrir-se
als mitjans de comunicacio,
formar part del debat pUblic”

nyable novel-la de Sandor Marai,
L'ultima trobada, en la qual I'au-
téntica amistat, definida com “la
relacié més intensa de la vida”,
ocupa un lloe central.

Quan Leopoldo Rodés va pren-
dre possessio com a president de
la Universitat Ramon Llull, una
de les coses que més li va cridar
I’atencid van ser les nostres llar-
guissimes reunions. “Com pot ser
-deia- que li doneu tantes voltes
a un mateix tema?” Expeditiu
com era, i acostumat com a em-
presari a prendre les decisions
amb rapidesa, se sorprenia una
vegadaiuna altra de la “disseccio”
que feiem de cada giliestié. Home
pacientiamable en les formesial-
hora ferm en les conviccions, va
acabar entenent aquesta cultura
universitaria, i va convertir-se en
un dels nostres maxims valedors.
Van ser vuit anys els que va passar
coma president, un temps durant

Leopoldo
Rodés, amant
de l'art i
col-leccionista,
I'any 2012 en
una entrevista
amb 'ARA.

PERE VIRGILI

el qual vam créixer com a institu-
cio, perd que, sobretot, vam apro-
fitar per establir uns vincles que
jano poden trencar-se.

Si avui soc capa¢ d’escriure
aquestes linies és perqué des d’'un
inici Leopoldo Rodés va voler que
la universitat entengués la impor-
tancia d’obrir-se als mitjans de co-
municacio, insistint sempre que
haviem de traslladar la missio i els
valorsde lainstitucié formant part
del debat ptiblicienriquint I'imagi-
nari social sobre 'académia més
enlladel que els alumnes es formen
ales aules.

Amésdelasevaextensa familia,
som molts, moltissims, els que
I'enyoraremirecordaremsobretot
el seu somriure, la seva bonhomia,
la seva afabilitat, la seva “terrible
puntualitat”iel seu enorme afecte,
tan gran com la seva figura.

Areveure, president. s

ESTHER GIMENEZ-SALINAS ES
CATEDRATICA DE DRET PENAL
I CRIMINOLOGIA D'ESADE -
UNIVERSITAT RAMON LLULL
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Internet cambia el paso
a los creadores espanoles

Artistas y entidades de gestion buscan respuestas al entorno
digital y soluciones para recaudar los derechos de autor

T. KOCH / R. G. GOMEZ
El Escorial
Internet lo ha cambiado todo.
Entre miles de sectores afecta-
dos, la recaudacion de los dere-
chos de autor también se ha vis-
to obligada a revolucionar sus
estrategias, basadas en el merca-
do fisico de toda la vida. De re-
pente, millones de usuarios con-
sumian a la vez peliculas, can-
ciones, series, libros y demads
contenidos culturales online en
todo el mundo. Los retos para
creadores y entidades de ges-
tion han sido el foco del curso
Los derechos intelectuales de la
creacion, el conocimiento y la co-
municacion: redes sociales globa-
les, clausurado ayer en la sede
de la madrilena Universidad
Complutense en El Escorial.
“No se hace nada para prote-
ger la propiedad intelectual. Na-
die mueve un dedo: el Gobierno,
con su mayoria absoluta, las ope-
radoras, los usuarios, los inter-
mediarios”, se quejo el presiden-
te de la Academia de Cine, Anto-
nio Resines. Y recordd que en EE

UU solo el 2% de los contenidos
online es pirateado mientras que
en Espafa ese porcentaje alcan-
za el 83%. Resines contd que le
explico recientemente al minis-
tro de Hacienda, Cristobal Mon-
toro, que ¢l afo pasado en Espa-
fa cada usuario habia cometido
de media 150 ilegalidades, con el
dafio que eso supone para la in-
dustria cultural.

Falta de educacion

Los otros problemas salieron
también a escena: la pirateria, la
falta de educacién y de voluntad
politica. La industria percibe ade-
mas que el ambito juridico avan-
za a un ritmo distinto al de la
practica. Y la representante de
Sony Isabel Urzdiz sostuvo que
“entre 2001 y 2010 se esfumé el
75% de la facturacion de indus-
tria discografica”.

Las entidades de gestion ofre-
cieron respuestas multiples a los
retos que supone la Red, aunque
si hubo varios puntos en comun.
Un registro digital, facilidad pa-

ra obtener licencias de uso de las
obras online o la necesidad de
aprovechar la tecnologia fueron
conceptos que repitieron practi-
camente todos los invitados.

José Angel Bueno, adminis-
trador de Agedi (la entidad de
los productores musicales), des-
cribio el sistema DDEF, al que su
organismo se ha sumado con
cierto éxito. Se trata de un pro-
yecto que gracias a un catdlogo
creado segun estindares interna-
cionales facilita la relacion entre
los duefios de los contenidos (los
productores musicales), los por-
tales de oferta legal que emplean
su repertorio (Spotify, Deezer, et-
cétera) y el usuario final.

Los participantes se refirie-
ron al informe Reda, sobre el
que hoy vota el Parlamento Euro-
peo. Asi se llama el estudio que
realiz6 Julia Reda, eurodiputada
del Partido Pirata aleman, con
propuestas para la “armoniza-
cion de determinados aspectos
de los derechos de autor y afines
en la sociedad de la informa-
cién” en la Unién Europa.
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La Liga de Futbol vendera derechos
este aiio pese al rechazo de la CNMC

AuplovisuAL/ L a patronal de los clubes ignora el informe preceptivo del érgano regulador y adjudicara a
Mediapro los derechos internacionales a cambio de que ceda a la LFP los nacionales este mismo afio.

J.M. Madrid

La Liga de Futbol Profesional
(LFP) esta dispuesta a adelan-
tar a este mismo ano la venta
centralizada de derechos, un
cambio previsto inicialmente
para la temporada 2016-2017,
y a mantener su plan de co-
mercializacion, pese al recha-
zo de la Comisiéon Nacional
de los Mercados y la Compe-
tencia (CNMC).

La patronal de los clubes de
fiithol ha decidido ignorar los
principales cambios a su plan
propuestos por el regulador.
En un informe no vinculante,
pero preceptivo, la CNMC
alerta sobre la “incertidum-
bre” que se podria generar si
no se separa la comercializa-
cion de derechos audiovisua-
les de la temporada 2015/16
de las temporadas siguientes,
al no disponer la LFP de los
derechos de todos los equipos
—entre ellos, los del Barcelona,

enmanos de Telefonica- para
la proxima temporada.

“El contrato firmado por
Mediapro y sus negociacio-
nes con Telefonica para la
rescision de sus contratos in-
dividuales (...) son suscepti-
bles de distorsionar el proce-
dimiento de licitacion y adju-
dicacion, al situar a estos dos
operadores en una situacion
de preeminencia frente al res-
to de interesados en la explo-
tacion de los citados dere-
chos”, seguin el informe.

La LFP ha adjudicado a
Mediapro la venta de los de-
rechos audiovisuales interna-

cionales de la Liga espafiola
de fiitbol, con un minimo ga-
rantizado. A cambio, la pro-
ductora catalana se ha com-
prometido a ceder a la Liga
los derechos de los clubes de
futbol que controla (todos sal-
vo cuatro) esta misma tempo-
rada, para que la LFP adelan-
te su comercializacion con-
junta.

Incumplimiento

Sobre este punto, la CNMC
advierte de que, si Mediapro
no actuara Ginicamente como
“mero agente” de la LFP en
este apartado, se podria in-

cumplir el Real Decreto que
regula esta venta. Segun la Li-
ga, “se garantizara en todo
momento un control absoluto
sobre las actividades de su
agente (Mediapro), tal como
ha venido haciendo desde su
nombramiento”.

Critica ademas el regulador
que la LFP “se ha reservado
una posicion de privilegio” en
ladistribucion por Internet, al
obligar al adjudicatario a de-
sarrollar los mecanismos para
que los clientes puedan acce-
der a los contenidos a través
de la pagina web de la Liga.

Tras defender la necesidad

Batalla por los derechos de television del futbol

@ La CNMC rechaza enun
informe preceptivo los planes
de la Liga de Fiitbol para
vender de forma centralizada
los derechos desde este afio.

® La Liga, que representa los
intereses de los clubes,
mantiene sus planes y
asegura que incluira algunas
de las recomendaciones.

® El 6rgano regulador ha
asegurado que el sistema de
venta centralizado disefiado
por la LFP“no cumple los
requisitos minimos".

de adelantar la venta conjunta
de derechos a este afio, la Liga
asegura que incluira disposi-
ciones en las bases de la co-
mercializacién en Espafia
“que garanticen una plena
igualdad de oportunidades
entre todos los licitadores”.

En su informe, el organis-
mo regulador critica que se
desconozca cudl vaa ser el sis-
tema que la LFP utilizara para
puntuar a los operadores lici-
tantes de cara a la valoracién
de las ofertas, resultando “es-
pecialmente llamativo™ no
publicar como se va a valorar
el apartado técnico-cualitati-
vodelaoferta.

Respecto a los lotes en que
pueda dividirse la comerciali-
zacion de los derechos, la
CNMC considera que se debe
desarrollar de “una manera
mas pormenorizada y ade-
cuada con la libre competen-
cia” st contenido.

Elena Raman

José Maria Marin Quemada,
presidente de la CNMC.

Javier Tebas, presidente de la
Liga de Fuitbol Profesional.
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Equinox celebra el quart aniversari amb 5.000 oients
diaris i 11.000 visites en el seu magazine en linia

La radio francesa de Barcelona

ANA MARIA VILET
Barcelona

El Nico, I'Aurélie i la Leslie son
francesos. Cada dia es reuneixen
en un atic a un costat d’'una obra
d’artambmés de 130 anys en cons-
truccid, la Sagrada Familia, a Bar-
celona. Potser els serveix d'inspi-
racio. Tots tres, des de 'estudi de
radio al qual hi han destinat tanta
il"lusié com esforg, pretenen arri-
bar als més de 50.000 francesos
que viuen a Catalunya. La seva
emissora, Equinox, vigent des de
fa quatre anys, es pot escoltar a
internet i es nodreix de la musica,
les entrevistes i els reportatges
(www .equinoxradiobarcelo-

na.com). Estan situats al cor de la

ciutat, la qual cosa els permet
moure’s al ritme de l'actualitat
barceloninaipoder cobrirels dife-
rents esdeveniments que mar-
quen elbatec delaciutat, desde les
eleccions municipals fins al festi-
val Sonar, passant pel congrés
mundial del mobil o el debat inde-
pendentista.

Nico Salvado i Aurélie Chame-
rois van decidir apostar per una
radio que unis cultures i des del
seu llancament, el marc del 2011,
han creat amb éxit un enllag entre
les cultures francesa, catalanaies-
panyola. “Durant I'Equinox, o
equinocci, la nit i el dia tenen una
durada idéntica, i a Equinox Ra-
dio, 'equilibri és igual: el nostre
ADN és 50% frances i 50% espa-

nyol, representa la barreja de la
cultura francesaiespanyola”, afir-
ma Nico, el director i un dels fun-
dadors.

Equinox emet les 24 hores del
dia. Principalment musica chic,
lounge i fashion, encara que tenen
dos programes forts. Le Cercle
-que s’emetels dilluns ales 22 ho-
res— és un espai cultural i politic
en el qual han entrevistat multi-
ples personalitats com Ada Colau,
Jordi Pujol, Artur Mas, Pescripto-
rabelga Amélie Nothomb, o el pri-
mer ministre francés d’origen es-
panyol, Manuel Valls. Els dime-
cres, a la mateixa hora, és el torn
de L’Apéro,un programa molt més
interactiu, on els oients poden
parlar i en el qual s’ofereixen els

millors plans de la Ciutat Comtal.

A més, el setembre del 2013 van
decidir crear Equinox Online
Magazine, un espai que no nomeés
recopila informacions tractades a
la radio, siné també nous contin-
guts multimédia. En el seu afany

JORDI PLAY

El director d’Equinox, Nico Salvado, amb Leslie Singla a Pestudi

d’aconseguir aguesta unio de cul-
tures, ofereix les seves columnes a
collaboradors arrelats en el
territori; la pagina ja té 11.000 visi-
tants Ginics.

Aquestprojecte, que vasercreat
per tres francesos establerts a Bar-
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celonaicompartint la mateixa afi-
cio per laradio, vavent en popa; ja
tenen 5.000 oients i és reconegu-
da a l'estranger la seva activitat a
favor de la francofonia i la cultura
francesa. A més, han rebut aquest
any el suport financer del Ministe-
rid’Afers Exteriors de Francaidel
Senat frances.

Totesfor¢ té recompensaiel Ni-
co, ’Aurélieila Leslie ara ho com-
proven.Ambel pasdel tempslara-
dio ha anat creixent de tal manera
que s’ha convertit en un projecte
econOmicament independent
graciesalsespais publicitarisiales
subvencions per part del Govern
francés.

Dies enrere van celebrar amb
els seus oients el seu quart aniver-
sari en el Club Astoria. El local es
va transformar per una nit en una
petita Franca amb bona musica
~dj de Paris-, gastronomia i grans
sortejos; des de vols amb Air Fran-
ce per a tot Europa, entrades per a
un spa de luxe, un any de franc de
cinema a Barcelona, passis per a
Port Aventura fins a un viatge a la
capital francesa.e
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2016 PRESUPUESTOS

RTVE PREVE 50
MILLONES MAS
DEL ESTADO

EDUARDO FERNANDEZ MADRID

Las prisas del Gobierno, decidido
a adelantar los presupuestos, se
hacen notar en RTVE. La corpo-
racion aprobo ayer el antepro-
yecto de presupuestos para 2016,
en el que se prevé un gasto de
973,9 millones de euros, un 2,7%
mas que en el ejercicio anterior,
segun pudo saber EL MUNDO.

La principal novedad se ob-
serva en la compensacion por
servicio publico, es decir, la
aportacion del Estado a la radio-
television, que aumenta en 50,1
millones con respecto al afo an-
terior, hasta la cifra de 343,47
millones. El socorro que presta-
ria el Ejecutivo ha de contextua-
lizarse, puesto que en los afos
anteriores el Gobierno ha apli-
cado distintos recortes a esa
aportacion -204 millones desde
2012 y otros 50 desde 2013~

Los Juegos Olimpicos de Rio
de Janeiro marcarén sin duda los
numeros del préximo afio. Sélo
en concepto de derechos de emi-
si6n, el desembolso rondaria los
50 millones. RTVE debe prepa-
rarse para amortiguar ese impac-
to en el gasto. De hecho, el capi-
tulo de aprovisionamientos pasa
de 292 millones en 2015 a 330
millones en 2016: hay 38 millo-
nes mas para compras. A favor
de RTVE juega la mayor aporta-
cion del Estado y, sobre todo, la
deducci6n del IVA apalabrada
por el presidente de RTVE, José
/Antonio Sanchez, con el Ministe-
rio de Hacienda, una medida de
la que el presidente de RTVE in-
formo en el Senado el pasado
mes de marzo.

SIN IVA. Segrin fuentes de este
diario, Sanchez asegurd ayer an-
te el consejo que cuenta con el
respaldo por escrito del equipo
de Cristébal Montoro para que la
corporacion se pueda librar de
ese impuesto. El maximo respon-
sable de la cadena cifra en torno
a 80 millones anuales el alivio.
Ademas, RTVE contempla un
incremento de la asignacion de la
recaudacion de la tasa por el uso
del espacio radioeléctrico, 50 mi-
llones mas hasta 380 millones.
Sin embargo, la Ley de Financia-
cion de la corporacion establece
un tope de 330 millones, por lo
que o bien se da por hecho que
los presupuestos priman sobre
esa norma o habria que realizar
una modificacion de la misma.
Este anteproyecto ha sido
aprobado por siete de los nueve
miembros del consejo -votaron a
favor los nombrados a propuesta
del PP, frente a la negativa del
consejero nombrado a propues-
ta del PSOE y la consejera a pro-
puesta de [U-. La propuesta de la
publica no es definitiva. Pasara
por manos del Ejecutivo antes de
recalar en el Parlamento.
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TV3, Esports 3 i Catalunya
Radio entrevisten els
presidenciables del Barca

REDACCIO | MANRESA

M Els mitjans de la Corporacié Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals fan
un ampli seguiment de la cursa
electoral per ocupar la presidéncia
del Barga. Aixi, TV3 comencgara
avui a les 11.00 h la ronda d’entre-
vistes als candidats a Els matins
amb Josep Maria Bartomeu. Di-
vendres, dia 10, sera el torn de
Joan Laporta; dimecres, dia 15, vi-
sitara el magazin matinal Agusti Be-
nedito i, finalment, el dijous 16 hi
sera Toni Freixa.

El canal Esport3, dins de |'Esport
club, tindra avui Toni Freixa; di-
vendres, dia 10, Agusti Benedito; di-
mecres, dia 15, Joan Laporta i fi-
nalment tancara la ronda Josep

Maria Bartomeu el dijous 16.

D’altra banda, Catalunya Radio
va comengar ahir a la nit les entre-
vistes als candidats a El club de la
mitjanit amb Pere Escobar, que va
entrevistar Toni Freixa; avui hi sera
Agusti Benedito; diumenge, dia
12, sera el moment per a Joan La-
portaidilluns, dia 13, visitara els es-
tudis del programa Josep Maria
Bartomeu.

I el programa de TV3 El mati de
Catalunya Radio amb Monica Ter-
ribas també tindra la presencia
dels candidats ales 8.30 a partir de
dilluns, dia 13, fins al dijous 16. Lor-
dre sera el segiient: Toni Freixa,
Agusti Benedito, Joan Laportai Jo-
sep Maria Bartomeu.
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Mediaset Espaiia
subio 1,5 puntos
su audiencia

del afio anterior

elEconomista MADRID.

Mediaset Espafia alcanzé el pa-
sado afio un 31,3 por ciento de
audiencia en el computo de to-
dos sus canales, lo que represen-
taun aumento de 1,5 puntos res-
pecto a la temporada anterior.
De esta forma, el grupo destaca
que su cadena Cuatro ha conse-
guido empatar con La Sexta en
la audiencia de la temporaday
superar al segundo canal de
Atresmedia por 0,1 puntos en la
media del target comercial de la
audiencia total del dia de enero
a junio.

Igualmente, la compania de
Fuencarral puntualiza a este dia-
rio que su informativo Noticias
Cuatro 1, la edicién de mediodia
presentado por Marta Fernan-
dez, ha conseguido mas de 1,2
millones de espectadores de me-
dia en la temporada.

Con estos datos, Quico Alum,
director de Marketing Comer-
cial del grupo, (y no Manuel Vi-
llanueva, director general de Con-
tenidos, como informoé ayer por
error este diario) afirmé -en la
presentacion de resultados de la
compafiia-, que el objetivo del
grupo en 2015 es “mantener el
liderazgo claro en ingresos pu-
blicitarios de los iltimos afios”.
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La CNMC carga
contra la venta
del futbol

en television

Europra PREss Madrid

La Comision Nacional de los
Mercados y la Competencia
(CNMC) asegurd ayer que la
propuesta de la Liga de Fut-
bol Profesional (LFP) para la
comercializacion conjunta de
derechos audiovisuales en
Primera y Segunda Division
“no cumple con los requisitos
minimos indispensables”.

La LFP solicité un informe
a la CNMC para habilitar la
venta centralizada de los de-
rechos audiovisuales a partir
de la temporada 2015/2016.
“La propuesta remitida por la
LFP deja un amplio margen de
discrecionalidad a la entidad
convocante para tomar deci-
siones no regladas dentro del
procedimiento de licitacion”,
explica la CNMC.
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Jueves, 9dejulio de 2015

Com que ara tothom opina, a Facebook, a Twitter, al whatsapp, als blocs, als comentaris dels diaris digitals i
a tot arreu, de vegades amb respecte i argumentacions solides, sovint amb un to de xuleria i dendncia i
exigencia només proporcional al seu naufragi gramatical, lopinié pot estar en procés de perdre valor, tret daltes
excepcions. Tot és opinable, i opinat, i potser arriba lhora de recordar que el periodisme també és, o millor
dit, essencialment és, informaci6. Quan algu fa una columna dopinié suposem que és perque coneix bé una
matéria i en disposa per tant duna perspectiva interessant, pero ara, com aquesta columna ha de conviure
amb cinc-centes, o cinc mil, impressions més que inunden lesfera digital, ep, algunes de molt brillants, la
majoria irrellevants, la nocié de la peca dopinio potser ha de ser repensada. Hi ha massa columnes, massa
opinions i, al final, al capdavall, el que marcara la diferencia i distingira lalgada dun mitja sera una bona
informacié. Potser en primicia, potser en exclusiva, pero, sobretot, ben feta. Ja no serveix aquella idea que
larticle dopinié té un estatus superior, per se , a la informacio o el reportatge. Pero si qualsevol babau pot
penjar en el seu Facebook una analisi sobre la crisi financera grega! Daltra banda, com som en un moment
tan ideologitzat, on tothom pren partit per una posicié o altra, posicié que sovint té¢ més a veure amb bandols
tribals que amb unaidea desforg intel-lectual, de vegades cal recordar al lector que tu pots signar una entrevista
amb un music que defensi la independéncia, o la unitat dEspanya, o el chavisme, o el burka, i no per aixo
compartir les seves idees. Fins aquest punt hem arribat: cal tornar a les distincions de géneres periodistics,
ja que lopinié ho esta envaint tot. Sovint, opinar és el més facil. No ho és tant, en canvi, construir una bona
informacid, amb les fonts més precises i una Ilcida interpretacié de la realitat. Aixo, a més, costa diners, com
saben els editors dels diaris tradicionals. Ja sé que pot semblar estrany criticar lexcés dopinié des duna
columna dopinid, pero, en fi, de vegades tenim aguesta mena de sentit de Ihumor.
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Este proyecto trianual tiene como objetivo dar capacitacion a periodistas y trabajadores de prensa para la
generacién de condiciones de seguridad, derechos laborales y sindicales, con el objeto de llegar a un
posicionamiento federal del SNRP, llevando al fortalecimiento y al empoderamiento del sindicato en un rol de
preponderancia en el escenario de la proteccion de la libertad de prensay de los derechos de los periodistas
en México. Durante la segunda mitad del afio 2015 comenzara la implementacion de la primera etapa del
proyecto.
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