{':nvl-llﬁi
e Fariodistes
de Catalunya

RECULL DE
PREMSA
<>

10/07/2015

OE
<
W :
n
@)
T
O.
QO
8 I
w
9}
O
|
w
T
am




1/ 38



acceso

PRENSA



_|iNDICE_____________________

- COL-LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pég. Docs.
10/07/15 ALI LMRABET: «SOY UN 'SIN PAPELES' EN MI PROPIO PAiS» / El Mundo 6 1
10/07/15 UN PERIODISTA EN HUELGA DE HAMBRE PARAABRIR UN DIARIO / El Pais 7 1

- PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Fecha Titular/Medio Pag. Docs.
10/07/15 FOTOGRAFIA SENSE LIMITS. Europa creara una llei d'autor que s'adapti a la nova era digital / Segre 9 1
10/07/15 ¢ LOS FAMOSOS PUEDEN SALIR DE GOOGLE? / EIl Economista -luris & Lex 10 1
10/07/15 ELS NOUS CONTES DE LACERVESA / La Vanguardia.cat 11 2
10/07/15 LAS ELECCIONES 'RESINTONIZAN' LA RADIOTELEVISION AUTONOMICA / El Mundo (Ed. Catalunya) 13 2
10/07/15 Guateque! per Gerard Martinez Minguell / Se7accents 15 1
10/07/15 JOSE ANTICH BUSCA FINANCAMENT PER A UN NOU DIGITAL CATALANISTA / Ara 16 1
10/07/15 NETFLIX PREPARA SU DESEMBARCO COMO GRAN ALTERNATIVADE PAGO / Abc 17 1
10/07/15 TV-3'Y SU COFRADIA, POR ALBERT CHILLON / El Pais (Catalunya) 18 1
10/07/15 «LA INFORMACION ESTA EN LA CALLE» / ElMundo 19 1
10/07/15 LAS PAGINAS WEB MULTIMEDIA NO SON SERVICIOS DE COMUNICACION AUDIOVISUAL / El Economista -luris & 20 1
Lex
10/07/15 QUINA TELE DIEU QUE US REPRESENTA?, PER MONICA PLANAS / Ara 21 1
10/07/15 MENOSPRECIO / Diari de Terrassa 22 1
10/07/15 Comenca I?operacié Cobra contra Pablo Iglesias  / Ara 23 1
10/07/15 CARRO GANA PESO EN LA ESTRUCTURA MUNDIAL DE BERTELSMANN / Cinco dias 24 1

3/ 38



_|iNDICE_____________________

- PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Fecha Titular/Medio Pég. Docs.
10/07/15 BERTELSMANN INCORPORA A CARRO A SU COMITE MUNDIAL / El Mundo (Ed. Catalunya) 25 1
10/07/15 C'S PIDE QUE LAS ACADEMIAS DE TV ELIJAN EL CONSEJO DE TELEMADRID / El Economista 26 1
10/07/15 ELS REIS, NOVES ESTRELLES DE LA CONSTEL-LACIO DE TELECINCO / La Vanguardia.cat -Viure a Ben 27 2
10/07/15 RTVE PREVEU UN INCREMENT DE 50 MILIONS D'EUROS EN LES APORTACIONS DE L'ESTAT / La Vanguardia.cat 29 1
-Viure a Ben
10/07/15 VODAFONE PREMIAA EXPANSION / Expansion 30 1
10/07/15 TV DE PAGAMENT TELEFONICA UNIFCA CANAL+ | MOVISTAR TV /  El Peri6dico de Catalunya (Ed. Catald) 31 1

4/ 38



COL-LEGI DE PERIODISTES DE
CATALUNYA




El Mundo
MADRID

TICA INTERNACIONAL _Valor: 18.667,00 € Area (cm2): 400,7 _Ocupacion: 43,21 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

10/07/15

Diaria

262.109 Ejemplares

176.715 Ejemplares

12826976 ‘PO

Pagina: 22

Autor: FATIMA RUIZ MADRID EI 24 de junio caduca Num. Lectores: 1033000

ALI
LMRABET

PERIODISTA MARROQUI Y PREMIO
COLUMNISTAS DEL MUNDO

«S0y un ‘sin papeles’
en mi propio pais»

FATIMA RUIZ MADRID

El 24 de junio caducaba su pasapor-
te. Ese dia Ali Lmrabet (Tetudn,
1959) planté su tienda bajo los arbo-
les frente a la sede de la ONU en Gi-
nebray se puso en huelga de ham-
bre. El periodista, una de las voces
mas criticas con el régimen de Mo-
hamed VI, reclama asi que Marrue-
cos le devuelva su identidad. Y con
ella su profesion: pasaporte y DNI
son los salvoconductos para volver a
ejercer en su pais, ahora que ha ca-
ducado la inhabilitacion por 10 anos
que el Gobierno le impuso en 2005.
No renovarlos, denuncia, es amorda-
zarle, «Me he convertido en un paria,
un sin papeles en mi propio pais»,
advierte Lmrabet, premio Columnis-
tas del Mundo 2003, aio en que fue
condenado a prision por ultrajar al
rey y exiliado en Europa hasta 2011.

Pregunta.~ ¢Hasta donde esta lle-
vando su huelga de hambre?

Respuesta.— Desde hace 15 dias
solo tomo agua con aztcar y un po-
co de té. Y de vez en cuando algo de
bicarbonato y sal.

B~ Usted dice que el Gobierno se
niega a renovarle los documentos de
identidad. ¢Por qué?

R.- El pasado 11 de abril terminé
mi condena a 10 anos de inhabilita-
cion. Ese dia, durante un acto de ho-
menaje, anuncié que iba a volver al
periodismo y a reabrir las revistas sa-
tiricas que el Gobierno me cerrd [De-
main Magazine y Duman). A partir
de ahi todo han sido trabas. Ahora
me niegan el certificado de residen-
cia en mi ciudad, Tetuan.

P- ¢cQué argumentos le han dado
para denegarle ese papel?

R.- Que no vivo en la direccién
que figura, Pero tengo 21 pruebas
que lo acreditan. De hecho me llega-
ron a dar el certificado en la comisa-
ria de mi barrio, pero al dia siguiente
el comisario volvio a llamarme para
que lo devolviera. Entonces fui con
mi abogado y un perito judicial para
que levantara acta de la devolucion.
El propio comisario me dijo que ha-
bia recibido presiones desde arriba
para que me retirara el documento.

P- ¢Por qué fue inhabilitado?

R.- En 2005 me condenaron por
declarar en una entrevista al diario
Al Mustagil que los saharauis de Tin-
duf eran refugiados y no secuestra-
dos por el Frente Polisario como sos-
tiene Marruecos. Yo no me inventé

esa calificacién, procede de la propia
ONU. Son refugiados. Entonces el
Ministerio de Interior creé una aso-
ciacion para que interpusiera una de-
nuncia contra mi.

P- Volvi6 a su pais en 2011 tras un
exilio de siete afos en Barcelona.
¢Cree que la censura ha aumentado?

R.- Por supuesto, ahora hay inclu-
50 mas censura que antes en Ma-
rruecos, Mi caricaturista, Khalid
Gueddar, acaba de ser condenado a
tres meses de carcel por una denun-
cia que se archivé en 2012 y ahora se
ha reabierto porque él iba a ser mi
sustituto al frente de mis revistas.

P- éQuién estd detras de la perse-
cucién que denuncia?

R.-No puedo acusar al rey de es-
tar directamente detras de ella, pero

lo cierto es que el Ministerio del Inte-
rior y los servicios secretos funcio-
nan con su conocimiento, El resulta-
do es que fui el primer periodista de
la historia de mi pais inhabilitado 10
anos y ahora soy el primero indocu-
mentado en mi propio pais.

P-Mohamed VI lanz6 una refor-
ma constitucional en 2011 que apa-
g6 un amago de Primavera Arabe al
estilo de otras que barrieron varios
gobiernos en la region...

R.- La nueva Constitucion no ha
cambiado nada. En el pais existe la
misma represion y se sigue torturan-
do, como prueba un informe de Am-
nistia Internacional que documenta
173 casos de tortura.

P~ Pero lo cierto es que las refor-
mas atajaron las protestas...

EL MUNDO

R.- La Primavera fracasé en Ma-
rruecos porque Francia la aborto.
Ahora Marruecos intenta proyectar
una imagen de cambio. El pais tiene
una fachada limpia, pero al entrar en
el interior el edificio sigue igual.

_ P-La tnica de las Primaveras
Arabes que trajo la democracia, Td-
nez, esta contra las cuerdas por el te-
rror islamista. ¢También corre el
riesgo de fracasar este experimento?

R.- Claro que no. Tinez ha prota-
gonizado una revolucion, que no
puede normalizarse en un afo. El
Estado es débil ahora y los grupos
salafistas aprovechan esa debilidad.
En casos como Libia, el resultado
hubiera sido distinto si a Gadafi lo
hubiera derrocado el pueblo y no
una coalicion internacional.
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Un periodista en huelga de
hambre para abrir un diario

Ali Lmrabet exige al Gobierno marroqui
un certificado necesario para crear un medio

El periodista marroqui Ali
Lmrabet, de 55 afios, se encuen-
tra en huelga de hambre desde
el 24 de junio frente a la sede
del Consejo de Derechos Huma-
nos de la ONU, en Ginebra.
Tras cumplir una condena que
le impedia ejercer su profesion
durante 10 afios en Marruecos,
Lmrabet pretende publicar en

su pais un semanario satirico
en arabe. Pero antes de fundar-
lo necesita renovar su pasapor-
te y tarjeta de residencia, cosa
que desde el 20 de abril ha in-
tentado sin €xito ante las autori-
dades de Tetuan, la ciudad don-
de nacio.

Lmrabet posa estos dias an-
te la prensa internacional en

Ginebra con un carton donde
ha escrito a mano: “;Marrue-
cos ha cambiado realmente?
Ali Lmrabet, periodista inde-
pendiente marroqui: 2000:
prohibicién de su diario De-
main [ 2001: condena a cuatro
meses de prision [ 2003: con-
dena a cuatro afios de prision
y al cierre de sus diarios De-
main Magazine y Douman |/
2005: condenado a no ejercer
su profesion (2005-2015) /
2015: rechazo de las autorida-
des de otorgarle sus documen-
tos de identidad”.

La prohibicion de ejercer
el periodismo durante 10 afios
le fue impuesta tras declarar
que los saharauis de Tinduf
“son refugiados y no secues-
trados, como dice el Gobierno
marroqui”. Lmrabet se consi-
dera ahora un “sin papeles”
dentro de su pais y ha elegido

para su protesta la sede de la
ONU en Ginebra porque consi-
dera que esa es “la altima mu-
ralla que le queda al ciudada-
no para defenderse contra las
derivas arbitrarias de sus Go-
biernos”. Por su parte, el em-
bajador de Marruecos en Gi-
nebra, Mohamed Auyar, indi-
cdellunes 6 de julio a la agen-
cia oficial MAP que no hay nin-
guna decision judicial ni admi-
nistrativa que prive a Lmra-
bet de sus documentos de
identidad. El ministro califico
la situacién de Lmrabet como
un mero “litigio administrati-
vo” sobre su certificado de re-
sidencia. Mientras tanto, mas
de 250 personas han firmado
un manifiesto para exigir que
“se ponga fin al acoso politico
continuo al que se ve someti-
do por parte de las autorida-
des marroquies”.
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Fotografia sense limits

El Parlament Europeu tomba una esmena que pretenia fer pagar per difondre imatges de
monuments || Intens debat a les xarxes sobre si cal harmonitzar els drets d’autor

S.D./J.L./AGENCIES

| ESTRASBURG | E] ple del Parlament
Europeu va votar ahir en con-
tra d’'una esmena que pretenia
limitar el que es coneix com a
llibertat de panorama, és a dir,
el dret a fotografiar monuments
o obres d’art en espais publics i
difondre-les lliurement. Una vis-
tosa campanya a internet i a les
xarxes socials, amb paisatges ur-
bans i edificis emblematics eli-
minats virtualment, alertava
aquesta setmana que |’esmena,
impulsada per I'eurodiputat
frances Jean-Marie Cavada, po-
sava en perill la llibertat de pa-
norama a favor dels drets d’au-
tor.

Aixi, I'esmena pretenia que
s’hagués de pagar per fer un “is
comercial” d’aquestes imatges
o demanar una autoritzacio ex-
pressa a l'autor de la propietat
intel-lectual. En aquest sentit,
significava que ’enciclopeédia
lliure Viquipedia havia d’elimi-
nar milers de fotografies, a tall
d’exemple.

El que no aclaria el terme “1s
comercial” era qué passava amb
les imatges que milers d’usu-
aris pengen cada dia a les xar-
xes socials com Facebook o Twit-
ter.

“Seria un desproposit, una
cosa totalment fora de lloc, co-
brar per difondre aquestes fo-
tografies, ja que la llei de pro-
pietat intel-lectual no protegeix
les obres arquitectoniques a |'es-
pai public”, va afirmar ahir I'ad-
vocat lleidata especialista en in-
ternet Ramon Arnd.

La reaccio a la xarxa no es va
fer esperar, amb una campanya
que va inundar de correus elec-
tronics els eurodiputats i també
a través de la plataforma Chan-
ge.org, que va recollir 536.000
firmes de ciutadans europeus.
Els usuaris demanaven que es
respectés la llibertat de fer fo-
tografies en espais piblics i que
s’eliminés la prohibicio que ja
apliquen paisos com Franca, Bel-
gica, Luxemburg o Grécia. Ai-
xi, hi ha certes restriccions per
fotografiar de nit la Torre Eiffel,
quan esta il-luminada, o I’Ato-
mium de Brussel-les.

El proxim hivern, el Parla-
ment europeu debatra la nor-
mativa per harmonitzar els drets
d’autor a tota la Comunitat Eu-
ropea. Sera llavors quan es re-

La protesta a la xarxa. La ciutat de les Arts de Valéncia, el

1

London Eye de Londres i la sireneta de

Copenhaguen, ‘eliminats’ virtualment.
LLEONARD DELSHAMS

Europa creara
una llei d'autor
quesadaptiala
nova era digital

MW Encara que ahir el Par-
lament Europeu va votar
en contra de la llibertat de
panorama, si que es va
anunciar que la Comissio
Europea fara, a finals
d’any, una proposta per
modernitzar les lleis euro-
pees sobre drets d’autor,
conegudes com a lleis de
copyright, i adaptar-les a
la nova era digital. La le-
gislacio espanyola actual
no contempla especifica-
ment cap normativa per a
les xarxes socials, amb la
qual cosa les fotos que s’hi
pengen estan subjectes a
la llei de Propietat In-
tel-lectual convencional.
Tanmateix, si que existei-
xen dos categories dife-
rents de fotografies: les
obres fotografiques i les
meres fotografies. Les pri-
meres estan subjectes a
drets d’autor, drets que te-
nen una durada de tota la
vida de 'autor més 70
anys. Les meres fotografi-
es en canvi nomes estan
protegides durant 25 anys
des que van ser preses. La
diferencia entre les dos és
que en les obres fotografi-
ques intervé la capacitat
intel-lectual de I'autor,
mentre que les segones son
imatges que qualsevol po-
dria prendre, amb la qual
cosa inclouria les fotogra-
fies de monuments. Aques-

obrira el debat. En joc hi hael ElcasdelaSeuVellam La icona per excellencia de Lleida esta lliure de restriccions a 'hora de fo-
treball de fotoperiodistes, edi- tografiar els exteriors, ja que el monument no té una marca registrada. Tanmateix, si que es cobra
torials i tot el que tingui a veu- una taxa per fotografiar espais interiors sempre que sigui amb finalitats lucratives. Per exemple, si
re amb la difusié del coneixe- un professional fotografia una parella de nuvis a I'interior del temple, haura d’abonar una taxa pel
ment a través de la xarxa. temps que ocupa l'espai.

ta distincid, segons alguns
juristes, no té cabuda en la
nova era digital, en la qual
és molt dificil diferenciar
I'art del que no ho és.
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[A fondo]

;Los famosos
pueden salir de Google?

POR LUIS GERVAS DE LA PISA anogaco de www

salirdeintemet.com’. Coordinador del ‘Codigo de Derecho al Olvido' de

No toda informacion referida a una persona publica
puede ser objeto de divulgacion o tratamiento incorrecto

La Audiencia Provincial de Madrid reconoce el ‘derecho
al olvido: “Todos pueden prohibir la injerencia en su intimidad”

Puede que la Sentencia ms conocida sobre ‘derecho al
olvido’ sea la del ‘caso Costeja’. En este articulo se comen-
taré ese asunto desde una perspectiva que, a mi juicle, se
estd ignorando: el ‘caso Costeja’ confirma que la relevan-

P uede que la sentencia mas conocida

sobre derecho al olvido sea la del caso
Costeja. En este articulo se comentard ese
asunto desde una perspectiva que, a mi juicio,
se esta ignorando: el caso Costefa confirma

ia piiblica del afectado no ha sid para reti- que la relevancia plblica del afectado no ha
rar sus datos de internet. Conviene rememorar brevemente sido impedimento para retirar sus datos de
en qué hi llamado * ja': un perito internet.

caligrafo se enfrentd a Google en el ano 2010 por haber
difundido sus datos, publicados, previamente, en un medio
de comunicacién en 1998. En diciembre de 2014, la

Corviene rememorar brevemente en qué
ha consistido el llamado caso Costeja: un peri-
to caligrafo se enfrenté a Google en el ano

Audiencia Nacional dio la razn al interesado en un pleito 2010 por haber difundido sus datos, publica-

en el que se requirié el parecer del TIUE. dos, previamente, en un medio de comunica-
— cién en 1998,

En diciembre de 2014, la Audiencia Nacio-
nal dio la razén al interesado en un pleito en el que se requirid el parecer del Tribunal de
Justicia de la Unién Europea. La identidad del litigante aparecié en multitud de medios
-antes y después de la sentencia-. El llamado caso Costeja tiene una importancia funda-
mental, no ya para las personas anénimas -a las que se concede con gran facilidad el de-
recho al olvido-, sino para las personas de cierta relevancia publica.

Vieamos. Cualquiera que busque en Google los términos Mario Costeja encontrard
42.400 resultados. Gran parte de ellos son informaciones periodisticas que han presen-

fuera cierta -que silo es- sino en base, exclusivamente,
a que no ha sido posible identificar al autor de dicha in-
fraccion de la LOPD".

La Sentencia de la Audiencia Nacional, de 10 de fe-
brero de 2010, no eximia de responsabilidad a una ad-
ministracién por la divulgacion de datos persenales en
un Boletin Oficial, a pesar de que estos habian sido pu-
blicados previamente por los medios de comunicacion.
Afirmé la Audiencia que el hecho de que los medios de
comunicacion se hicieran eco de los hechos por los que
fue condenado penalmente el reclamante, “no priva a
los datos en cuestion de su condicion de datos de ca-
racter personal”.

La Sentencia de la Audiencia Provincial de Madrid
1242/2015, reconoce el derecho al olvido de una per-
sona -via derecho a la intimidad e imagen- sobre un re-
portaje publicado en el afio 2012. La revista se defen-
di6 alegando gue la demandante era un personaje pi-
blico, que habia cobrado por una entrevista del ano
2004 la cantidad de 70.000 euros, y que en el afo
2010 habia vuelto a ser noticia por unas denuncias cru-
zadas. Afirmé la sentencia: “Todos tienen derecho a

tado su caso como lo que era su lucha: una batalla de David contra Goliat. Sin embargo,
otras apariciones -anteriores a la sentencia de la Audiencia Nacional que le dio la razon-, son en-
trevistas del propio afectado, hablando de los datos gue él mismo exigia que Google eliminase.

La Audiencia Nacional ha dado la razén a Mario Costeja, sin que se hayan cuestionado los actos
propios del i do, la ilidad de que existiese un abuso de derecho o el cardcter pablico
actual del reclamante.

Desde Salirdeinternet.com mantenemos que no toda informacion referida a una persona pabli-
ca puede ser objeto de divulgacion o tratamiento incorrecto, como se desprende de algunas Reso-
luciones de la Agencia de Proteccion de Datos, confirmadas por la Audiencia Nacional. Al margen
de las mismas, citamos los siguientes casos:

La dela del de 2008 -referida a una famosa internacio-
nal cuya imagen se distorsiond en una revista-, mostrd el criterio favorable de la Audiencia a apli-
carla iva de pi ion de datos a un je piblico, por traf tos datos de forma

Incorrecta.

La Sentencia de la Audiencia Nacional, de 18 de marzo de 2009, afirmé, respecto a la divulga-
cion de los datos fiscales de un politico espafiol, que “supone una infraccion de la ley de protec-
cion de datos”. Se dice en la sentencia: “La parte recurrente se limita a insistir en que la publica-
clén de la documentacién a que se refiere su denuncia supone una infraccion de la ley de protec-
cian de datos, pero olvida que la razén por la que se archivo su denuncia no es por que tal cosa no

prohibir la injerencia en su intimidad y todos pueden
prohibir en cualquier momento; de otra manera no cabria pensar en la rehabilitacion de presos,
drogadictos, y prostitutas, porque una vez incurrieron en esas conductas”.
Cabe apuntar que en la Sentencia del Tribunal de
Justicia de la Union Europea, de 13 de mayo de 2014,
referente a la cuestion prejudicial planteada por la Au-

diencia Nacional -en el caso Costeja-, sefialé la posibili-
dad de que no existiera el derecho al olvido, analizando
“el papel desempenado por el interesado en la vida pu-
blica”. El TIUE afirmé que, en ese caso, “la injerencia en
sus derechos fundamentales esta justificada por el inte-
rés preponderante de dicho piblico en tener, a raiz de
esta inclusion, acceso a la informacion de que se trate”.

Sefialado esto, entiendo que en el caso de reclama-
ciones de personajes publicos -hacia los buscadores
como Google o a otras paginas web- se impone el ana-
lisis, caso por caso, de aspectos como su caracter cier-
to o no, lesivo, privado e incluso la antigliedad de las
mismas.

Cabe apuntar que en |a Sentencia del Tribunal de Justicia
de la Unién Europea, de 13 de mayo de 2014, referente a
Ia cuestion porla
Nacional, sefald la posibilidad de que no existiera el ‘dere-
cho al olvido’, analizando “el papel desempenado por el
interesado en la vida piblica”. EI TIUE afirmé que, en ese
caso, “la en sus derechi estd
Justificada por el interés preponderante de dicho piblico
en tener, a raiz de esta Inclusién, acceso a la informacion
de que se trate”, Entiendo que en el caso de reclamacio-
nes de personajes piiblicos se impone el analisis de
aspectos como su cardcter cierto o no, lesivo y privado.
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La publicitat i el cinema, noves formulacions

Els nous
contes de
la cervesa

Les plataformes digitals
reformulen [espot tradicional
a favor de la narrativa viral

PEDRO VALLIN
Madrid

adecades que la pu-
blicitat ocupa un
lloc destacat en la
creativitat de l'au-
diovisual i sonats
son els noms relle-
vants que es van foguejar rodant
spots abans de rodar pellicules.
Ridley Scott, David Fincher o els
antologats realitzadors d’anuncis
i videoclips Spike Jonze, Chris
Cunningham i Michel Gondry,
per esmentar-ne alguns, no no-
més van contribuir a renovar el
llenguatge de l'audiovisual, sind
que per les seves formes nar-
ratives alguns van haver de su-
portar letiqueta de publicistes
durant els inicis de les seves

el director nascut a Xile. Només
al canal de la cervesera a You-
Tube, la ficcid, protagonitzada
per Quim Gutiérrez i Dakota
Johnson, tenia ahir més de 4 mi-
lions de visionaments.

L’espot narratiu EI mayor pre-
mio es compartirlo, de Loteries i
Apostes de I'Estat, dirigit pel ci-
neasta Santiago Zannou, era un
anunci purament televisiu, pero
la xarxa el va fer viral fins a acon-
seguir més d’'un milio de visites
en un grapat de canals de YouTu-
be en tot just uns dies. Rodrigo
Cortés va dirigir, també per a la
campanya d’aquest estiu, Inva-
sidn, un espot de Cruzcampo
Radler inspirat en la iconica apa-
ricié de gegantins plats voladors
vista a la serie V, i que Indepen-
dece Day va convertir en motiu
visual canonic per al génere de
ciéncia-ficeid. 1 sense deixar les

, cerveses, a J.A. Bayona li va en-
Bay ona, Amendbar carregar aquest any San Miguel
i Cortés firmen explicar la historia de la compa-
. nyia en un minut per a un anunci
els anuncis de cervesa de televisio. L'innovador, en el  panya Conversaciones, del Banc  per Rodrigo Cortés (1:58), Jaume  missatges sobre I'eficiéncia ener-
de l’estiu, amb seu cas, va ser la profusio de trai- de Sabadell, en la qual I'anunci  Balaguerd (Inquilinos), Paco Pla-  gética. “Hem aconseguit gairebé

vocacio de video viral

carreres cinematografiques.

Avui vivim, tot i aix0, un feno-
men invers, el de directors de ci-
nema que migren eventualmenta
la publicitat. No és una realitat
estrictament nova, els grans
anunciants sempre han buscat el
talent dels cineastes per a les se-
ves campanyes. Pero si que conté
caracteristiques singulars rela-
cionades amb la revolucio tecno-
logica i comunicativa en qué ens
trobem immersos. Potser el cas
més elogiient de la nova for-
mulacio d’aquest fenomen deu
ser la campanya d’estiu d'Estrella
Damm -les empreses cerveseres
estan sent molt actives en la seva
competicié pel talent per a la se-
va publicitat estacional-, un curt-
metratge dirigit per Alejandro
Amenabar, titulat D’acord, que
esta penjat a la xarxa (a YouTube
ial web de la companyia) i els es-
pots del qual per a televisio no
son més que un feaser, un
avangament de la comedia
romantica de 12 minuts que firma

lers, teasers i making of de I'anun-
ciamb els quals 'empresa va anar
creant expectacid davant el llan-
cament de I'espot, titulat Lo me-
jor estd por llegar.

Una cosa semblant al que fa Es-
trella amb D’acord, encara que no
en un format de ficcio, és la cam-

televisiu era un brevissim avang
d’'una entrevista de fins a mitja
hora disponible a la xarxa.

Una iniciativa molt peculiar en
aquest sentit és Cinergia, de Gas
Natural Fenosa, que 'any passat
va produir i va estrenar quatre
curtmetratges de terror dirigits

za (Ultravioleta) i Juan Cruz (Do-
menic), la peculiaritat dels quals
és la llibertat creativa que es va
donar als directors i 'abséncia de
missatges publicitaris a la pel-li-
cula: lacompanyia energética no-
més va demanar als cineastes que
les seves pel-licules incloguessin

De la cancd a la historia curta

= Les campanyes d’estiu de
les principals cerveseres
espanyoles han migrat aques-
ta temporada cap a la narra-
tiva, deixant enrere uns
quants anys en qué havien
embolicat els seus anuncis en
el patrocini de vocacionals
cangons de estiu. El 2013,
San Miguel va utilitzar com a
anunci estiuenc el llanga-
ment d’un videoclip del can-
tant Mika titulat Live your
life. La cervesera tocava sos-
tre en una politica musical
que havia iniciat amb Delafé
v las Flores Azules (Oscar

D’Aniello i Helena Miquel) i
Ciudadanoes de un lugar lla-
mado mundo, el 2011, atenent
P’éxit que estaven tenint les
campanyes d’altres empreses
del seu sector. Mentrestant
Mika defensava el pavello de
la cervesa fundada a Manila,
Estrella Damm havia triat
aquell any el grup pop Love
of Lesbian per a un espot de
benvinguda a P'estiu en qué
sonava el tema de la banda
Fantastic Shine. Estrella
triomfava des del 2009 amb
les seves cangons estivals.
Aquell any, Summercat,

de Billie The Vision & The
Dancers, es va convertir

en veritable hit de la tempo-
rada, semblant al que passa-
ria un any després amb
Applejack, de The Triangles.
Tots els susdits comercials
comparteixen la vocacié

que la campanya transcen-
deixi la seva condicié publi-
citaria i es converteixi en
tema de conversa -millor, si
és digital- i debat. Les ficci-
ons vistes aquest any, contagi
de la publicitat nadalenca,
han fet un pas més en aquesta
hibridacié tan fecunda.

vuit milions de visualitzacions
dels curts a internet i televisi
arribat “a més de 36 milions d'es-
pectadors”, explica Jordi Garcia
Tabernero, director general de
comunicacio i gabinet de presi-
déncia de 'empresa gas
va multiplicar per set els seus
guidors en xarxes socials gracies
a aquesta campanya. Garcia Ta-
bernero subratlla els beneficis
que per a la marca posseeix
aquesta politica ja que, sent “un
projecte que neix amb la voluntat
de conscienciar la gent, a través
del cinema, sobre la importancia
de l'estalvi i eficiéncia energéti-
ca”, ha acabat representant “un
gran impuls en la reputacio de la
nostra companyia”. El benefici
comercial és indirecte, en I'estra-
tégia de Gas Natural amb el cine-
ma -plasmada en el seu suport
als festivals de Malaga, Sant Se-
bastii i Sitges, i iniciatives com el
cinema itinerant de I'"Académia,
els premis Feroz o el patrocini de
sales de Cinesa-. “Hem volgut
aprofitar els valors i reconeixe-
ment que el cinema proporciona
entre el gran public, creant un
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format que és molt efectiu per
acostar-nos al consumidor,” ex-
plica Tabernero. Aquest any pro-
duiran quatre curts més, en
aquest cas comedies, dirigides
per Isabel Coixet, Santiago Segu-
raiPaco Ledni el debutant Josep
Pujol Bonet. “La proposta no te-
nia costat negatiu, ens van donar
llibertat absoluta per fer un curt

LT T )

B i kal

Drames i comédies.
A l'esquerra, Dakota
Johnson en una
seqiiencia de la comé-
dia romantica D'acord,
un curtmetratge dirigit
per Alejandro Amena-
bar per a Estrella
Damm, distribuit a
través de la xarxa.
Sobre aquestes linjes,
a dalt, una captura

ESTRELLADAMM  d'Invarsidn, |'espot

dirigit per Rodrigo
Cortés per a
Cruzcampo. A la seva
dreta, Maribel Verdu
iJulidgn Villagran en
una imatge del curt-
metratge Ultraviofeta,
de Paco Plaza, per al
projecte Cinergia. En
les imatges inferiors,
dos curtmetratges més
de terror produits per
Gas Natural Fenosa i

tant obrir

estrenats en diverses
plataformes i festivals
el 2014: 3 I'esquerra
Terele Pavez, en

un pla de Domonic,
de Juan Cruz,iala
dreta, Manuela Vellés
a 1:58, de Rodrigo
Cortés.

el meld i canviar els

de terror”, recorda Paco Plaza.

Pel que fa a 'acostament de les
marques comercials al cinema i
els cineastes, Plaza ho considera
un fenomen prometedor. “Si
aquestes iniciatives serveixen
per construir ponts entre la gent
amb capacitats creatives i aquells
que tenen capacitat financera
son formidables, Es molt impor-

models de finangament i d’explo-
tacié de l'audiovisual”, comenta
el cocreador de [REC].

Aquest acostament entre la
creacio cultural i I'aceidé comer-
cial no és nou i ha estat mitua-
ment beneficios des de fa anys.
“La publicitat és molt vorac i des
de sempre ha estat camp de pro-

ves, no només per exercitar-se i
rodar, sind també per construir
propostes estétiques molt extre-
mes que en el cinema no haurien
estat possibles”, recorda Plaza, el
qual considera que la publicitat
audiovisual “funciona com un la-
boratori, tipus el d’El Bulli, que
dona lloc a noves propostes que
després s’han anat aplicant al ci-
nema"”.

La viralitat és un nou objectiu
perqué genera preséncia de mar-
ca fins i tot quan no agrada. Pablo
Berger, director de Blancaneu, va
dirigir Tespot de la Loteria de
Nadal del 2014, que va desenca-
denar tota mena de burles en xar-
xes socials, una tafaneria que li va
donar una rellevancia inusitada
pel fet de tractar-se d'una simple
nadala. T una cosa semblant Ii ha

passat a Campofrio, que en els til-
tims anys ha treballat amb una
publicitat nadalenca de desme-
surada vocacié emocional, comp-
tant amb directors com Iciar Bo-
llain, Alex de la Iglesia o Santiago
Segura, que ha generat tantes ad-
hesions com menyspreus, pero el
debat de la qual s’ha convertit en
un potent altaveu per a la marca
de carnis, establerta ja com a
classic nadalenc al costat del cava
o la grossa de Nadal.

“La societat ha canviat i tots
posseim l'eina ultratransversal:
la pantalla que portem enganxa-
da als ulls durant tot el dia. La
publicitat també és pionera a uti-
litzar totes les plataformes al seu
abast per millorar la seva efica-
cia”, conclou el director Paco
Plaza.e
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EL MAPA DE LA RADIOTELEVISION AUTONOMICA
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Las elecciones ‘resintonizan’
la radiotelevision autonomica

Reapertura, despolitizacion, limpieza... Los nuevos gobiernos dan un vuelco a las TV regionales

EL MUNDO MADRID
La television autonémica espanola
se reajusta al dictado de las dltimas
elecciones. Unas cadenas se man-
tienen a la espera de cambios legis-
lativos, como la madrilena; otras se
preparan para vuelcos radicales,
como la de Castilla-La Mancha. En
la Comunidad Valenciana, se vis-
lumbra la reapertura del medio pa-
blico. Los pactos multicolor con los
partidos emergentes prometen, en
teoria, la despolitizacién de los or-
ganos de gestion, como en Aragon.
De lo que no cabe duda es de que a
dia de hoy la radiotelevision auto-
némica depende del mapa politico.
Esta es la radiografia de cadenas
regionales espanolas.

TELEMADRID

Espera. La flamante presidenta de la
Comunidad para Telemadrid man-
tiene sus planes en el limbo. Es decir,
que Cristina Cifuentes no piensa to-
mar ninguna decision sobre el futu-
1o del ente. «Cuando tengamos todos
los papeles delante decidiremos»,
asegurd cuando se le pregunt6 sobre
este asunto. Y en esa disyuntiva, no

descarta ordenar su cierre sino es
viable econémicamente. En un pri-
mer momento, la presidenta acepto
despolitizar el Consejo de Adminis-
tracién, dejarlo en manos de profe-
sionales. Es uno de los acuerdos
que se incorporaron dentro de los
76 puntos del pacto de investidura
que consensud con Ciudadanos.
Sin embargo, Cifuentes considera
que no tiene «sentido» modificar el
Consejo si se va a cambiar la ley
que regula el ente «en proximas fe-
chas». Ciudadanos ha aceptado ese
frenazo en la via de la despolitiza-
cion. La idea original es que los
nuevos consejeros sean elegidos
mediante voto ponderado. En el dis-
curso de investidura, tanto ella co-
mo el resto de portavoces de la opo-
sicion coincidieron en la necesidad
de devolver la pluralidad. La au-
diencia de Telemadrid ha caido en
picado en los tltimos afios.

COMUNIDAD VALENCIANA
Reapertura. El Gobierno del PP en
la Comunidad Valenciana cerré su
television autonomica en noviem-
bre de 2013. Fue el primer caso de

esas caracteristicas en Espafa.
Desde entonces, el foco sobre
RTVV se ha puesto desde dos di-
recciones. Por un lado la liquida-
cién de un ente, todavia no resuel-
ta, con alrededor de 1.600 trabaja-
dores, dos canales, una radio y una
deuda acumulada de 1.000 millo-

Madrid quiere un
Consejo sin politicos,
ero antes cambiara

aley del ente

Ximo Puig pretende
reactivar Canal Nou.
Técnicamente,

es posible hacerlo

nes. Por otro, la promesa electoral
de la oposicion de reabrir la televi-
sion si llegaba al poder.

En estos momentos, con el so-
cialista Ximo Puig ya como presi-
dente de la Generalitat, existe el
compromiso simbélico de reanu-
dar las emisiones el proximo 9 de
octubre, dia de la Comunidad, pa-
ra retransmitir los festejos. La rea-
pertura definitiva es, no obstante,
mas complicada: el ERE acaba de
culminarse, pero la liquidacion se
estanca porque hay abiertos varios
procesos judiciales. Ademas, no
hay una formula oficial de reaper-
tura aunque todo apunta a que la
solucion pasa por anular este pro-
ceso de cierre todavia en marcha y
ejecutar un nuevo ERE que deje
una plantilla més asumible con al-
rededor de 400 trabajadores. Lo
positivo es que el centro de produc-
cién permanece intacto y en mar-
cha, por lo que técnicamente si seria
viable volver a emitir en un plazo ra-
zonable. La intencion de revivir
RTVV parece clara, pero la solucion
final esté todavia lejos de ser algo
concreto.

ANDALUCIA

Inmovilismo. En Andalucia, Ciuda-
danos no ha planteado una sola
condicion sobre Canal Sur en el
acuerdo firmado con el PSOE
que propicio la investidura de la
socialista Susana Diaz, con lo
que no ha de esperarse ninguna
revolucion. La duda esta en cudn-
do se procedera al nombramien-
to del director general de la
RTVA, responsabilidad que de-
sempefia en la practica Joaquin
Durén -subdirector general- des-
de que Pablo Carrasco renuncié
en marzo de 2013. En cuanto a la
financiacion, tendra que renovar
el préximo ano el contrato pro-
grama con la Junta. El dltimo le
ha permitido disponer de transfe-
rencias de 138 millones al afio
entre 2013 y 2015.

CASTILLA-LA MANCHA

Vuelco. Maria Dolores de Cospe-
dal aseguro en la campana electo-
ral de 2011 que si ganaba vende-
ria o cerraria RTVCM. El desorbi-
tado gasto de la misma, entre 70 y
100 millones de euros al ano y
una programacion sectaria y ca-
duca, eran motivos mas que sufi-
cientes para ello. Sin embargo,
tras tomar posesion del cargo, se
olvidé de sus promesas, aunque,
eso si, meti6 la tijera a fondo y de-
jo el presupuesto anual en poco
mas de 40 millones de euros. Co-
mo director general se designd al
periodista Nacho Villa, quien ha
elevado a tal nivel el tono de sec-
tarismo politico que ha hecho
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bueno a su predecesor, el socialis-
ta Jordi Garcia Candau. Por ello, el
recién elegido presidente regional,
Emiliano Garcia-Page, del PSOE, ha
pedido a Villa que presente inmedia-
tamente su dimision, ya que no pue-
de cesarlo. De no dimitir, sera el
nuevo Consejo de Administracion
de RTVCM, que se constituira en
breve, quien designe al nuevo res-
ponsable del ente publico autonémi-
co. Los nombres que suenan para el
cargo son Baltasar Magro y Jests
Cintora, entre otros.

EXTREMADURA

Renovacidn. La primera decision
que debe de tomar el nuevo presi-
dente extremeno Guillermo Fer-
nandez Vara es la continuidad de
Beatriz Maesso, directora general
de la CEXMA (Corporacion Extre-
mena de Medios de Comunica-
cién), con contrato en vigor hasta
octubre de 2016 gracias a la pro-
pia ley audiovisual de Extremadu-
ra, aprobada precisamente en el
anterior gobierno de Fernandez
Vara, en el ano 2008. El articulo 12
de la Ley de la CEXMA otorgaba
al cargo de maximo responsable
del ente televisivo un periodo de
cinco afios para precisamente des-
vincular el puesto de los mandatos
politicos. Por lo tanto, el PSOE se
enfrenta a un impedimento legal
para destituir a Beatriz Maesso
como directora de Canal Extrema-
dura. Como Maesso fue nombra-
da en octubre de 2011 por el Par-
lamento de Extremadura —con los
votos a favor de PP e IU-, le que-
da aun algo mas de un aio en su
cargo. Asi que Vara -que prometi6
en campana sacar el cargo a con-
curso publico- debera decidir si
negocia con ella para despedirla o
bien la mantiene.

Durante su labor, Maesso ha lo-
grado situar a la television regional
extremena en sus mayores cuotas de
audiencia de su historia (un 7,8% de
media) y se ha mantenido con déficit
cero con uno de los presupuestos
mas bajos de Espana (en torno a 24
millones de euros). El Consejo de
Administracion de la CEXMA, que
no pertenece a la federacion de auto-
némicas de la Forta, ha estado presi-
dido durante la pasada legislatura
por un miembro de IU. Durante es-
tos cuatro anos anteriores no se pro-
dujo ningtn despido de la plantilla (a
dia de hoy 203 empleados) y se fir-
mo el convenio colectivo. Ahora, en
el Consejo de Administracién tendra
que estar presente Podemos (ade-
mas de PSOE y PP), que obtuvo seis
diputados en las pasadas elecciones.

ARAGON

Profesionalizacion. El modelo de la
Radio Televisién Aragonesa ha
sido uno de los puntos mas con-
flictivos en las negociaciones en-
tre PSOE y Podemos para la in-
vestidura del socialista Javier
Lamban. Frente a las pretensio-
nes de Podemos de despolitiza-
cién y amplia participacion social,
se lleg6 a un acuerdo intermedio:
profesionalizar los nombramien-
tos, crear un Consejo Asesor con
la sociedad civil que tendra un re-

presentante en el Consejo de Ad-
ministracién de la Corporacién
Aragonesa de Radio Television.
Se estudiara el coste para recupe-
rar los Servicios Informativos,
ahora externalizados, y hacer
funcionarios a sus trabajadores.
Poco cambia en una television
considerada modelo de colaboracion
publico-privada con los contenidos
externalizados, una plantilla ajusta-
da, sin pérdidas y gran audiencia,

BALEARES

Proporcionalidad. E1 PSOE y sus so-
cios de Podemos y de la coalicion
nacionalista Més prometen «despo-
litizar» IB3 y han dado el primer pa-
so para abordar la renovacion de la
direccién de la radiotelevision auto-
némica, cuyo Consejo esta copado
por cargos del PP, y para nombrar
un nuevo director. Convocardn este
mes un pleno extraordinario del
Parlamento, donde esperan pactar
con el PP un reparto proporcional
del Consejo y también, aunque lo
ven improbable, el nuevo director.
La ley que regula IB3 les obliga a un
acuerdo de dos tercios —con el PP-
para proceder a un relevo inmedia-
to 0 a esperar seis meses para nom-
brarlo por mayoria simple. IB3 ha

Para Garcia-Page es
prioritario apartar a
Nacho Villa del ente
castellano-manchego

En Baleares, el canal
depende de Cultura,
un area controlada
por Més (Podemos)

quedado adscrita a Cultura, area
controlada por Més y que dirige la
menorquina Esperanca Camps, ex
presentadora de los informativos de
la valenciana Canal Nou.

CANARIAS

Antelacion. No se ha esperado a co-
nocer al nuevo Gobierno regional
para promover los cambios en la
cupula de la Radio Television Au-
tondmica de Canarias. El pasado
25 de marzo tomaba posesion del
cargo el nuevo presidente del Con-
sejo rector de la RTVC. Santiago
Negrin dejaba su puesto como je-
fe de Informativos de la Cadena
Ser en Tenerife para asumir su
nueva funcién. Su designacién de-
bia recibir el apoyo de al menos
dos tercios del Parlamento de Ca-
narias, segun recoge la Ley de
RTVC y, en este caso, Negrin obtu-
vo el apoyo unanime. En cuestion
de dias se producian los primeros
ceses tanto en la television como
en la radio publicas; movimientos
para muchos inesperados por lle-
gar dias antes de las elecciones.

MURCIA
Concurso. La nueva television auto-
nomica de Murcia, 7 Television Re-

gion de Murcia, comenzd sus emi-
siones en junio. A dia de hoy, es la
television autonémica més barata,
con un presupuesto de 12 millones
de euros anuales, IVA incluido -en
el grafico se comparan los datos de
2013~

La titularidad es publica, aun-
que la gestion es indirecta. El gru-
po Secuoya gano hace tres meses
el concurso abierto y dispone de
tres anos de concesion. El control
por parte del ente ptblico es férreo
en cuanto a la prestacién de un
servicio de informacién regional.
Entre los objetivos marcados des-
de el Gobierno estd, también, dina-
mizar el sector audiovisual de la
Region de Murcia.

En la actualidad, 7TVRM cuen-
ta con una plantilla de 85 trabaja-
dores directos y 130 indirectos,
Los externos pertenecen a 25 pro-
ductoras y empresas de servicios.

La television autonomica de
Murcia ha pasado por tres fases.
En 2005 empez6 a emitir con la
concesion a GTM -y a un grupo de
empresarios murcianos-, En agos-
to de 2012, el consejero de Hacien-
da, Juan Bernal, rescindi6 el con-
trato. El ente publico RTRM asu-
mi6 la programacion hasta que se
redactaron nuevas bases. E1 31 de
marzo de 2015, Secuoya gano el
concurso. Dos meses después se
iniciaron las emisiones actuales. A
ese concurso se presentaron otras
cuatro empresas: GTM, Mediapro,
Canal 8 y Vértice 360. Aunque im-
pugnaron la concesion a Secuoya,
el Tribunal de Recursos Contrac-
tuales del Ministerio de Hacienda
desestimd los recursos.

ASTURIAS

Provisionalidad. En Asturias, la ra-
diotelevisién autonémica sufre des-
de antes de las elecciones un desca-
bezamiento. Antonio Virgili se con-
virtio este afo en director general y
administrador tnico —en 2011 ha-
bia sido nombrado director general
en funciones, tras la dimision irre-
vocable de su predecesor, Juan Jo-
sé Guerenabarrena-. Sin embargo,
el respaldo en el Parlamento regio-
nal a Virgili, ain pendiente, parece
mas dificil si cabe como consecuen-
cia de los cambios en el gobierno
asturiano. Ademas, justo antes de
las elecciones, el escenario se com-
plic6 atn mas, como consecuencia
de la salida del director de Informa-
tivos, Ignacio del Campo.

El pasado ano, se reestructuré el
sector autonomico, al establecer
que la prestacion del servicio pua-
blico de comunicacién audiovisual
se realizara de manera directa a
través de la empresa ptblica So-
ciedad de Radiotelevision del Prin-
cipado de Asturias, SAU. Por ello,
se suprimio el ente y se fusionaron
en una unica sociedad las tres em-
presas publicas existentes: televi-
sion, radio y productora.

Con informacién de Jaime G. Trece-
fio, Daniel Borrds, Antonio Salva-
dor, Roberto Mangas, David Viga-
rio, Javier Ortega, Daniel Alvarez,
Rebeca Paniagua, Javier Addn y Pa-
tricia del Gallo.
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Guateque!

Res millor que acabar la pri-
mera etapa del setmanari
7accents amb un guateque,
el que representa una festa
o una disbauxa on tothom
hi és benvingut. D'una ban-
da, els que ens han donat
suport des de I'11 de se-
tembre, dia (i diada) en qué
vam posar en marxa el dia-
ri digital. De |'altra, els que
ni tan sols no ens coneixen
pero que aprofitaran |'opor-
tunitat de fer-ho a partir
d'aquest divendres.

D'aquesta manera, el 3 de
juliol a partir de les 22.30
hores la terrassa del Res-
taurant Lola obrira les seves
portes per donar la ben-
vinguda a tots els amics,
coneguts i saludats de 7ac-
cents. Perqué tenim molt a

celebrar, des de l'arribada
de I'estiu fins a la publica-
ci6 de l'dltim ndmero del
setmanari en paper abans
de les vacances d'estiu. No
nomeés aixo, i és que més
de 200 subscriptors anuals
i una mitjana de 500 nd-
meros venuts a la setmana
sén xifres prou significatives
per al nostre primer any de
vida. Tampoc no volem dei-
xar passar |'oportunitat de
commemorar que la por-
tada del nimero 2 de 7ac-
cents fos elegida la segona
millor de I'any per I'Associa-
ci6 Catalana de Premsa Co-
marcal. | un llarg etcétera
que engloba també el diari
digital, la productora audi-
ovisual, I'agéncia de comu-
nicacio... No tot ho hem fet

Gerard Martinez Minguell

bé, evidentment, ja que ens
ha mancat donar-nos a co-
neixer més i millor al llarg
del territori, demostrar un
major pes periodistic en
alguns dels temes tractats
o millorar el funcionament
del sistema de distribucio
del setmanari, entre mol-
tes d‘altres deficiéncies,
pero tots aquests assump-
tes no esdevenen motiu de
celebracio, sind de refle-
xio. Aixi, doncs, requerim
aquests dos mesos d'atu-
rada técnica amb |'objectiu

de repensar el setmanari,

reforcar el digital (que no

s'atura), consolidar la pro-
ductora, potenciar |'agén-
cia i crear nous productes,
com una aplicaci® mobil
que veura la llum durant el

director

mes de setembre. Vam co-
mencar gracies a vosaltres,
amb una campanya de mi-
cromecenatge a través de
la qual vam aconseguir fins
a 15.000 € i que ens va con-
vertir en un dels cinc mitjans
de comunicacié que més
diners han recaptat a Cata-
lunya amb aguest sistema.
Avui som nosaltres els que
donem part dels diners que
recollim amb |"Gltim nimero
a una bona causa, el Banc
dels Aliments de Lleida.

Per cert, el 3 juliol és el meu
aniversari. En faig 35. | a qui
hi vulgui veure un ardit poc
subtil per part meva amb
I'objectiu
una festa d'aniversari, no-

d'organitzar-me

més li puc dir una cosa: que
porti un regall
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Jos¢ Antich busca financament
per a un nou digital catalanista

I’exdirector de ‘La Vanguardia’ vol reunir de sis a vuit milions d’euros

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

L’exdirector de La Vanguardia Jo-
sé Antich buscaentre sis i vuit mili-
onsd’euros per impulsarun nou di-
aridigital en catala. El periodista si-
tua el llancament del mitja el pri-
mer trimestre de l'any que ve,
condicionat ala campanya de reco-
llida de fons, que tindra dos fronts:
el micromecenatge ilarecercad’ac-
cionistes individuals o institucio-
nals. De moment Antich ja ha cons-
tituit una empresa, Grup Les Noti-
cies de Catalunya SL, amb 30.000
euros com acapital inicial, totique
la previsié és ampliar-lo “de mane-
ramoltsignificativa” amb els diners
de la indemnitzacio rebuda del ro-
tatiu del grup Godd, segons explica
el mateix Antich a’ARA.

El futur mitja encarano té nom.
“El projecte encara esta en fase em-
brionaria”, admet el periodista, que
espera formar un equip d’entre 30 i
50 persones. El diari tindra vocacio
generalista, tot i que se centrara so-
bretot en politica i economia, pero
també en la ciutat de Barcelonai el
futbol, sobretot a partir de la marca
Barca. i haura opini6, pero es vol
que lainformacid sigui el principal
atractiu. La proxima noticia que
aparegui sobre aquesta nova web
podria venir de I'ambit del disseny,
jaque Antich esta buscantun fitxat-
ge de primera linia per concebre el
look del portal.

Elsredactors escriuran en catala,
pero se’n fard una edicio en caste-
112 amb continguts traduits. El di-
ari sera gratuit, toti que Antich es-
tudia de quina manera es pot com-
pensarels subscriptors. “Una possi-
bilitat és, per exemple, I'edicio en
paper d’alguns continguts”, explica.
El digital incloura publicitatis’es-
tan buscant aliances amb algun mit-
ja. De moment el seu impulsor s’ha
reunit amb diversos propietaris de
grups mediatics, pero no hi ha cap
acord tancat.

Pel que fa a l'orientacié politica
del mitja, Antich 'emmarcadins del
“catalanisme transversal”iaclareix
que es tracta “no del catalanismede
fa 5 o 8 anys, sino del catalanisme
del segle XX1I,laqual cosavol dirque
el diari esta disposat a acompanyar
Catalunya fins alla on el pais deci-
deixi que vol anar”. El periodista

LAVANGUARDIA

Y TR

RARCELONA

130 ANYS

José Antich va ser director de La Vanguardia entre el marc¢ del 2000 i el desembre del
2013. Fins a 'l de juny era corresponsal diplomatic a Paris. ara

Diners
Eldiarisera
gratuiti

estara
financatper
micromecenes
i accionistes

reivindica haver liderat el projecte
de llancar I'edicio en catala de La
Vanguardia i considera que ara cal
ferel cami invers, comencant pel ca-
tala pero tenint també un peu en el
mercat en castella.

Antich, a Twitter

De moment el periodista s’hallan-
catal’arenade Twitter, onfins no
fa gaire no havia participat. Des de
la seva estrena a la xarxa social, el
2 de juny, suma més de 7.500 se-
guidors. El seu segon tuit era una
declaracié d’intencions sobre la
sevarelacio amb el diari que va di-
rigir entre el marc del 2000i el de-
sembre del 2013. “Molt contentde
ser aqui, amb vosaltres. Avui, La
Vanguardia, lejos, lejos”, escrivia
en un missatge que evocava I'arti-
cle censurat peldiaria Albert San-
chez Pinol, titulat Zarzalejos, le-
jos, lejos.

Des de la seva destitucié com
a director, Antich va ocupar la
placa de corresponsal diploma-
tic del diari a Paris, deslligat
d’obligacions relacionades amb
I’actualitat. El seurelleu va supo-
sarun gir en lalinia editorial del
diari, que s’havia obert a postu-
lats més sobiranistes i que amb el
nomenament de Marius Carol
com a director ha rectificat cap
a posicions més moderades.

El nou mitja encapcalat per
Antich espera trobar un model
analeg al que han seguit diaris es-
panyols com Eldiario.es, situat al
centreesquerra, o el futur El Es-
panol, de Pedro J. Ramirez, I'ex-
director d’El Mundo, en 'ambit
del centredreta. De fet, totil’an-
tagonisme professional i ideolo-
gic dels dos exdirectors, la seva
singladura després de ser desti-
tuits va per camins similars. s
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Netflix prepara su desembarco
como gran alternativa de pago

» La plataforma de video
llegarda a Espana en
octubre con la idea de
revolucionar el sector

F. MARIN / H. CORTES
MADRID

etflix nacié en 1997, en Cali-

fornia, como compania de al-

quiler de peliculas que ser-

vian deuvedés a domicilio.
Dos anos después, incorporaron la ta-
rifa plana. En 2000 ya se permitian el
lujo de estudiar los gustos de sus clien-
tes y en la actualidad superan los 50
millones de abonados en todo el mun-
do. En octubre llegaran a Espana, des-
pués de afos de reticencias por nues-
tra fama de piratas, pero la cifra po-
dria dispararse en cuanto entren en la
India, su préximo paso. En nuestro
pais rivalizardan con Movistar+, el gi-
gante recién nacido de la fusion entre
Telefonica y Canal+. Sus caracteristi-
cas son unicas, para bien y para mal:

UN ALGORITMO QUE TE CONOCE.
Una de las claves del éxito de Netflix
es su sistema de recomendaciones.
Ademads de las cldsicas listas por géne-
ros, esta plataforma se adapta a los
gustos de sus clientes. Incluso ofrece
hasta cinco perfiles por cuenta, para
que cada miembro de la familia tenga
el suyo propio. Este mismo algoritmo
es empleado por la compaiiia para ele-
gir qué series adquirir en cada territo-
rio. «Compramos lo esencial y luego,
en un ano, duplicamos nuestro catalo-
go a partir de los gustos de los clien-
tes», apunto Stuart Gurr, responsable
de contenidos propios para Europa.

BUEN PRECIO Y BAJAS AUTOMATI-
CAS. El servicio tendran un precio «si-
milar al de otros paises europeos», cer-
cano a los ocho euros, con varias tari-
fas, en funcion de los dispositivos que
se quieran utilizar. Habrd paquetes para
uno, dos y cuatro aparatos, que podran
reproducir contenidos diferentes de
forma simultdanea. Quiza lo mds nove-

«Sense8», con el espafiol Miguel
Angel Silvestre (arriba), y
«Daredevil», con Charlie Cox (abajo)
son dos de las series del catalogo

doso en Espana es que darse de baja
sera un proceso sencillo, automatico y
por internet. Las operadores no llama-
ran para molestar ni habra permanen-
cias obligatorias. «Puedes borrarte un
mes porque te vas de vacaciones y
apuntarte al volver», apunta Gurr.

PRODUCCION PROPIA. Con Netflix
llegaran series como «Narcos», «Sen-
se 8», «Daredevil» y otras muchas pro-
cedentes de su acuerdo con Marvel.

Sus exitosas cartas de presentacion
en el mercado, «House of cards» y
«Orange is the new black», se veran a
través de Movistar+, al que vendieron
los derechos en Espafia. No descartan
producir en nuestro pais, como ya han
hecho en Iberoamérica y Francia. «Es-
tamos abiertos a todo tipo de proyec-
tos», sostiene Gurr.

DUDAS SOBRE EL CATALOGO. Aun-
que la interfaz y la comercializacion
sean atractivas, la clave del éxito de la
compaiiia sera hacerse con un buen
catdlogo. Al principio no lo tendran fa-
cil, ya que muchas series, como «The
Walking Dead», «Juego de Tronos»,
«Transparent» y «True detective» ya
tienen sus derechos vendidos a Mo-
vistar+. Tampoco ofrecen deportes,
principal reclamo para millones de
clientes.

DEPENDENCIA DE INTERNET. Aun-
que el ADSL ya es algo generalizado,
Netflix es television por internet y solo
funciona en televisores inteligentes,
consolas, tabletas... pero no en televi-
sores tradicionales sin alguna «ayu-
da», como Apple TV o Chromecast. Por
otro lado, su calidad depende de la ca-
lidad de conexion, clave para disfru-
tar contenidos en HD o incluso en 4K.
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Yn visperas de San Juan, Moénica Terri-
bas convirtié una presunta entrevista a
Artur Mas en un a duras penas disimula-
do acto de promocion de su causa comin, du-
rante el que regald a su entrevistado un rosario
de aparentes preguntas que eran, de hecho,
candentes vitores y exhortaciones para que si-
ga timoneando el Procés. Apenas hacia cuatro
semanas que el programa .Cat de TV-3 habia
convocado a cinco destacados lideres de la
constelacion soberanista para departir, en una-
nime privacidad, sobre las perspectivas de su
exclusivo empefio ante las elecciones del proxi-
mo septiembre. Celebrado cuatro dias después
de unas trascendentes municipales que ni si-
quiera fueron mentadas, el conclave acabaria
siendo aducido ante el consejo de redaccion de
la cadena por su jefe de Internacional, Xesco
Reverter, como elocuente ejemplo del “sobredi-
mensionamiento” del Procés y del exceso de
“iconografia independentista” que genera.
Sobre el papel, cuanto menos, la industria
audiovisual es capaz de ponerse al servicio de
la sociedad democritica, fomentando la deli-
beracion racional y el pluralismo que la sostie-
nen. Y, sin embargo, tanto la radiodifusion co-
mo la television de este pais muestran una
alarmante inclinacién a servir a otros amos:
sean los conglomerados de poder de los que
economica e ideoldgicamente dependen; sean
ciertas facciones sociales que, mas o menos
numerosas, constituyen una parte tan solo de
la poblacion, y de su heterogeneidad sustanti-
va. Preocupante y hasta condenable cuando la
practican emisoras privadas como la COPE o
RACI, esa servitud cobra una temible capaci-
dad disociadora y erosiva —inaceptable desde
el punto de vista politico, ético y normativo—

TV-3 y su cofradia
ALBERT CHILLON

cuando las que la ejercen son las radios y tele-
visiones piblicas. Con estilos parcialmente
distintos, asi lo muestran a diario las que de-
penden de la Corporacion de Radio y Televi-
sion Espaiiola (RTVE), manejada por el hipe-
rimputado y tardofranquista Partido Popular;
y también las regidas por la Corporacio Catala-

Integramente
financiados por la
ciudadania, los
medios ptiblicos

debenan dedicarse d | nade Mitjans Audiovisuals (CCMA), maneja-
i 3 da con exaltado sectarismo por CDC y sus saté-
comumcal_', mas que lites, ERC y CUP incluidas.
a persuadlr, y ante ) I?tegraergjente _%Tgncizdgz por :ia giiudada-
nia, los medios ptiblicos deberian dedicarse a
tOdO a e]aborar comunicar, mas que a persuadir, y ante todo a
relatos y elaborar relatos y argumentaciones a la vez
& fehacientes, ecuanimes y complejos, puestos
argumentaciones al servicio de una sociedad civil sefialada por
ecua’nimes las diferencias —economicas y politicas, ideo-

logicas y religiosas, éticas e identitarias—, y no
de una supuesta comunidad homogénea no
solo inexistente, sino imposible. A la hora de
la verdad, no obstante, se comportan como
abrumadores dispositivos de persuasion unci-
dos a las facciones y cabilas que los controlan,
y cuyo medro abonan al mismo tiempo.

Al menos desde las hazafas bélicas de Burua-
ga y Urdaci y el auge del aznarato, el PP ha
manipulado deplorablemente RTVE con tal de
imponer una nocion reaccionaria y unitarista de
Espana que, por cierto, ha contribuido a encen-
der la hoguera secesionista y regado con gasoli-

na sus llamas. Y a este lado del paraiso, los me-
dios que administra la Corpo, con CatRadio y
sobre todo TV-3 en cabeza, han venido promo-
viendo con metédico ahinco el imaginario colec-
tivo que al parecer ha convocado la historia, asi
como sus masivos y multicolores espectaculos.

Este abuso se produce a diario y sin pausa,
desde el azuzante Desperta, Catalunya!!! del
magazin matinal de CatRadio hasta los solilo-
quios que i.Cat orquesta, pasando por los ri-
suefios concursos, las sacras concelebracio-
nes futboleras, los mapas del tiempo que re-
cortan els Paisos Catalans contra el vacio, los
pulcramente sesgados informativos, la hila-
rante aunque esquinada comicidad de
Polonia. Y se constata por doquier. De entra-
da, en la insistencia obsesiva en El Terna, con-
vertido en encuadre determinante de la mira-
da publica, tanto por las menciones —y omisio-
nes—que implica, como porque sobre €l gravi-
ta casi todo lo que deberia serle ajeno. Y ade-
mas, en el reclutamiento de los tertulianos y
las fuentes informativas; en el cariz de las ar-
gumentaciones y relatos; en el léxico y fraseo-
logia con que se empalabra esa realidad vir-
tual minuciosamente construida, y, en fin, en
los inadvertidos implicitos, sofismas y falacias
que semejante persuasion entrafia.

Hay talento, sensibilidad y honradez en
muchos integrantes de TV-3 y CatRadio. Pero
ya va siendo hora de que muestren el pudor y
el pundonor, la lucidez y ante todo la equidad
que la heterogénea Catalufia exige y merece.
Los periodistas no pueden ser objetivos ni ca-
recer de perspectiva. Pero es su deber respe-
tar el pluralismo, y ser ecudnimes.

Albert Chillén es profesor de la UAB y escritor.
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Maribel Abradelo y Begoiia Blasco (CEU San Pablo) y los periodistas Justino

Sinova, Antonio Rubio y Paz Urufiuela junto a Denis Iglesias. s.ENRiQuez-NISTAL

«LLa informacion
esta en la calle»

La XIV Edicion del Master de EL MUNDO se
clausuray afronta los desafios de la profesion

ANA CABANILLAS MADRID
«Llegasteis escribiendo en blanco
y negro. Hoy sabéis narrar en co-
lor». El periodista de investigacion
y director de la XIV Edicion del
Master de Periodismo de EL
MUNDO, Antonio Rubio, reflejaba
asi el progreso de quienes aposta-
ron por la aventura del periodismo
y que esta semana han dejado de
ser alumnos para ser simplemente
«companeros». Este cambio de
condicién se reflejé en una entrega
de diplomas; un acto de clausura
que paso a ser una clase magistral
de «el oficio mas bonito del mun-
dow, tal como se refirio Rubio revi-
viendo las palabras de Gabriel Gar-
cia Marquez.

«La informacion de verdad, la
que tiene un valor anadido y la que
nos diferencia, estd en la calle». El
director no dejé de apuntillar la tl-
tima leccion: «Igual que os pedi ha-
ce nueve meses, os digo que sal-
gais a la calle y recordéis la filoso-
fia de Manuel Chaves Nogales:
‘Estar, ver y contar’». El comienzo
del curso resonaba ya a ecos pasa-
dos. «Eran dias de esperanza».

«.Y ahora qué?». La pregunta
retumbo varias veces en boca de
Denis Iglesias Llamas, el primero
de la promocién, que ofrecio pala-
bras de aliento a esa «milicia de
iguales que se unieron desde el pri-
mer dia» y que entendieron que «la
fuerza de esta profesion reside en
el conjunto». El ciclismo se abri6
paso en su discurso. Una vez supe-
rado el «pavésy, toca «la subida del
Col du Tourmalet», la cima histori-
ca del Tour «no apta para velocis-
tas, solo para sufridos escaladores
como nosotros». «Profesionales
que hemos de ir a pifidn fijo con
los emblemas de la ética y de la ho-
nestidad». Una carrera en la que

«podremos escribir textos sobresa-
lientes, trufados con las mejores
ideas» en la que hay que mantener
el rumbo fijo: «Si dejamos atras el
compromiso con la sociedad, a la
que operamos a corazon abierto
cada dia, seremos complices de la
desinformacion, un mal de nuestro
tiempo cada vez mas extendido».
Justino Sinova, periodista y Di-
rector Honorifico del Master, tam-
bién respondio a la cuestién: «Aho-
ra hay que dar el do de pecho co-
mo  periodistas»,  asevero,
acompanado por Paz Urunuela, di-
rectora de la Escuela de Unidad
Editorial, Maribel Abradelo, vice-
decana de la Facultad de Comuni-
cacion San Pablo CEU y su vice-

«Hemos deira
pinon fijo con el
emblema de la ética
y la honestidad»

rrectora de Posgrado, Begona Blas-
co. «Tenéis que emplearos a fondo
para que ésta deje de ser una de
las profesiones mas vilipendiadas».
Sinova fundamento las criticas:
«Los periodistas hemos cometido
muchas tropelias y delitos intelec-
tuales», apunto el que fuera direc-
tor de Diario 16. Delitos fruto de la
«involucion» por la que se priman
los intereses sacrificando «la inde-
pendenciar. Esta invocacion se po-
s0, en forma de responsabilidad,
sobre los hombros de los nuevos
profesionales. «Sin periodistas que
se esfuercen por ser independien-
tes, que piensen que el periodismo
es un trabajo para la sociedad, las
criticas seguirdn justificadas».
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Las paginas web multimedia no son
servicios de comunicacion audiovisual

El abogado general del Tribunal de Justicia de la UE, Maciej Szpunar, ha concluido que los
contenidos audiovisuales que ofrece un periddico en su pagina web no constituye un servi-
cio de comunicacion audiovisual en el sentido de la Directiva europea que regula estos ser-
vicios. De ahi, que no estén sometidas a las reglas contenidas en la norma comunitaria. Eso
si, ello no significa que “el contenido presente en Internet, incluido el audiovisual, no pueda
o no deba quedar sujeto en modo alguno a normas juridicas, entre ellas al Derecho de la
Unién, en lo que respecta a cuestiones como la proteccién de los menores y del orden pabli-
co, la publicidad o el principio de transmision de acontecimientos importantes”. El abogado
general resuelve un caso de un periédico austriaco que en su pagina de Internet tenia una

AMARTIN

Ly gl

pestafia denominada videos gue contenia un catalogo de alrededor de 300 contenidos
audiovisuales. Estos contenidos, de una duracion que oscila de varias decenas de segundos
a varios minutos, estaban relacionados en mayor o menor medida con otros contenidos de
la pagina de Internet y provenian de distintas fuentes. La autoridad reguladora austriaca con-
siderd que esa pestana constituia un servicio de comunicacion a peticion, sujeto a la obliga-
cién de notificacion. Explica Macie] que “el objetivo principal de un servicio de comunicacién
audiovisual es proporcionar programas, es decir, elementos de un programa tradicional de
television, incluso cuando, en el caso de un servicio no lineal, dichos programas na se pro-
porcionan en un momento determinado, sino a peticion del usuario”. Y recuerda que ya el
legislador de la Unién, sefiald claramente en los considerandos de la Directiva que “no tenia
intencion de incluir en su dmbito de aplicacién los portales de Internet de informacion”. De
ahi que, un portal de Internet multimedia como ef cuestionado “no cumple 1os requisitos que
obligan a considerarlo como servicio de comunicacion audiovisual en el sentido de la
Directiva”. (TJUE, 01-07-2015)
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MONICA PLANAS - PERIODISTA

(Quina tele dieu que us representa?

en els seus informatius hi pots veure

Pablo Iglesias defensant el poble grec
peronohipots veure un eurodiputatflamenc
defensant el catala.

Dimecres, al Telenoticies migdia, ens infor-
maven al final del bloc de politica que I'euro-
diputat Mark Demesmaeker [alaimatge] ha-
via comparegut perreclamar 1'is del catalaa
la cambra europea. La noticia amb prou fei-
nes durava trenta segons. Sorprenia perque
Demesmaeker,aquiltisdel catalanilivanili
ve, demanava reparar una injusticia: que la
nostrallenguadeixésd’estar prohibidaal Par-
lament Europeu. Aixo no hovamveureen cap
altre informatiu de les televisions espanyo-
les. Ningi més va considerar que fos relle-
vant. Ni tansols el Telediario de TVE, que com
a tele publica que paguem tots podria haver
mostrat un minim de sensibilitat i interés a
explicar que un idioma cooficial del pais es-
ta prohibit aI’Eurocambra. Tampoc La Sex-
ta, sempre tan progre i oberta, va destacar el
fet. Ni Antena 3, ni Cuatro, ni Telecinco...

Al Telenoticies de TV3, aquests informa-
tius dels quals alguns reneguen perqué no
s’hisentenrepresentats, és cert que van par-
lar del procés, d’Artur Mas i de 'ANC. Es,
malgrat que els cogui, la realitat politica del

E spanya ésaquest pais tan peculiar que

pais. Pero el mateix dimecres també hi po-
dies veure Iceta, Sanchez-Camacho, Jun-
queras, Forcades, David Fernandez i els
d’Unidde tots dos bandols. I Soraya i Rajoy.
També van informar de la propostade refor-
madelaConstitucié que vapresentar Pedro
Sanchez. Hi vam veure Tsipras, Juncker,
Merkelilasensacional cronicaendirectede
Lluis Caellesdesd’Atenes. Sifaonofa, hipo-
dies veure les mateixes noticies politiques
que a laresta d’'informatius espanyols. Uns
informatius en que l'actualitat catalana és
inexistent finsitotquanun eurodiputat fla-
mencreivindica el catala. Aixo si, com ami-
nim a TV3 t'estalviaves veure noticies com
“Rescatan a una perra de un maletero” o “Se
opera veintitrés veces paraparecersea Super-
man”. Pero t'oferien el cas dels 11 del Raval,
el problema dels incendis a Catalunya, un
coppolicial contra el narcotraficil’alertade
pobresa d’un estudi economic.

Amb tots els seus defectes i errors (que

i s’han de denunciar quan convingui), la ne-

Pluralitat cessitat de més esperit criticil’exigéncia de

Amb tots els seus defectes, millores, TV3 connectaambunarealitat,un
TV3 connecta amb una entorn i una sensibilitat que no apareixen a

. qss les altres cadenes. Alguns catalans son lliu-
varietat de sensibilitats res de no sentir-s’hi representats, perd com

inexistent en altres cadenes aminima TV3 se’ls té en compte.
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Menosprecio

as obras del metro de Terrassa empezaron en 2003.
Desde mucho antes, los medios de comunicacién
de Terrassa, diarios, radios, televisiones y diarios di-
gitales han informado a la ciudad sobre todos los
pormenores de la obra, absolutamente todos. Los medios
locales hemos hecho un seguimiento exhaustivo de todo lo
relacionado con una gran obra que fue utilizada politica-
mente de forma grosera por Convergencia i Unid, por el tri-
partito después y ahora nuevamente por CDC.
De esa forma y no a través de ningtin medio de fuera de la
ciudad, los terrassenses han sido testigos de los primeros
movimientos de tierras, de la fabricacién a pie de obra de
las tuneladoras, de la cala de llegada de los tiineles a la ram-
bla, de la instalacién de las vias, de la colocacién de la ca-
tenaria, de las obras en las estaciones. Se tomaron las me-
didas de seguridad adecuadas y no hubo nunca ningtin pro-
blema para que los terrassenses pudieran, a través de sus
medios, ejercer su derecho a la informacion.
Hoy, que sdlo falta por conocer el precio del billete y los ho-
rarios; hoy que estan colocando los letreros existen, al pa-

recer, insuperables problemas de seguridad y la Generali-
tat impedird que fotégrafos y cimaras terrassenses puedan
tomar imagenes de los trenes circulando por las vias. Serd
TV3 y alguien de la conselleria quienes tomen imagenes
para ceder a los medios que lo soliciten. De la misma for-
ma que es TV3 quien toma imdagenes para cederlas a las de-
mas televisiones, podria ser Canal Terrassa el medio encar-
gado o Diari de Terrassa o cualquier otro medio local el que
tomase fotografias para ceder a los demads. El conseller Vila
viene a hacerse la foto y se trae a su fotégrafo.

No se entiende cémo un conseller admirado como Santi
Vila consiente en su departamento tamano ejercicio de ma-
nipulacién informativa, de propaganda, de indecoroso cen-
tralismo barcelonés y de doloroso menosprecio al periodis-
mo local y comarcal. Ejercicio que se une a la incompren-
sible e injustificable negativa durante mds de un afio de con-
ceder a Diari de Terrassa una entrevista con el director ge-
neral de Ferrocarrils de la Generalitat. No se entiende que
consienta el conseller que a través de los medios locales se
lleve a cabo una afrenta a la ciudad de esa magnitud.

Con todo, los medios terrassenses, boina en mano, recibi-
remos al conseller y a su séquito como se merecen y hare-
mos el trabajo que graciosamente los sefiores de la capital
permitan hacer a los lugarefos.
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Comenca l'operacié Cobra
contra Pablo Iglesias

Un sub-sub-sub-genere del periodisme és cacar politics que no son de la
teva corda quan van a saludar algi i el receptor del gest els ignora comple-
tament. Allo que se’n diu fer la cobra, en brillant imatge. Pablo Iglesias
va anar a congraciar-se amb el primer ministre grec, Alexis Tsipras, pe-
ro I'altre —que estava envoltat de parlamentaris— o no se’n va adonar o
nose’nvavoler adonar. Resultat: els mit-
e jans de dretes com El Confidencial i Li-
bertad Digital hi sucaven pa. El récord de
cobrisme, pero, 'ostenta encara el dia-
ri holandés Volksrant, que va retratar
fins anou cops Hollande amb la ma este-
sa cap aun lider que mirava cap al’altra
banda. L’acumulacié de fotos —el mun-
tatge estava brillantment executat- va
aconseguir donar la volta al mon.

Mode pausa ‘on’

Com que els dos anys anteriors vaig fer vacances en periodes excéntrics,
vaig aprofitar un raconet dela columna per deixar escrit que I’aturada obe-
ianomés a causes laboro-recreacionals. Enguany les consumo en un mes
prou ortodox, pero es faria estrany no complir amb aquesta petita tradi-
ci6. En tot cas, la prevenci6 dona compte de com aquesta columna és ma-
terial sensible, aixi que, de tant en tant, no esta de més aprofitar-ho per do-
nar les gracies als lectors pel suport i les aportacions, al diari per I'opor-
tunitat dereflexionar cadadiaen veu alta sobre periodismeials col-legues
dels altres mitjans per entomar esportivament el que vacomencar sent una
revistade premsa ironica. En diria post revista de premsa, perd temo que
llavors em fitxin aI’Ajuntament. Bones vacances, si és el cas!
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Carro gana peso en la estructura
mundial de Bertelsmann

Cinco Dias Madrid

Fernando Carro, presidente de
Bertelsmann en Espana y
Latinoamérica, fue ayer nom-
brado consejero delegado a
nivel mundial de Arvato (di-
vision de servicios de la mul-
tinacional alemana), ademas
de miembro del comité eje-
cutivo de la firma, maximo 6r-
gano ejecutivo formado en la
actualidad por cinco personas.

Carro dirigird la empresa
de servicios que cuenta con
mas de 70.000 empleados en
todo el mundo -9.000 de
ellos en Espana- y factura al-
rededor de 4.700 millones de
euros cada ano, informo el

grupo. La firma esti centra-
da en la gestion integral de
procesos BPO, que engloban
soluciones como servicios
CRM y financieros, gestion de
cadenas de suministro, y so-
luciones en tecnologias de la
informacion y marketing di-
gital. También gestiona ser-
vicios relacionados con la
creacion y la distribucion de
productos impresos y medios
de almacenamiento digital.

Bertelsmann -primer
grupo de comunicacién en
Europa con 112.000 emplea-
dos, presencia en 50 paisesy
sede en Alemania- tiene
orientado su negocio “hacia
tres grandes pilares: los me-

dios de comunicacién, los
servicios y la educacion”.
Carro se incorpord a la
multinacional alemana en
1993, donde ha sido director
general de diversas empre-
sas como Circulo de Lecto-
res. En 2008, fue nombrado
presidente y consejero de-
legado de la division Direct
Group de la multinacional.
El directivo ha estado vol-
cado en los dos iltimos anos,
como presidente de Bertels-
mann en Espafa y Latinoa-
mérica, en el desarrollo del
negocio de educacion en La-
tinoamérica. Ha prestado
especial atencion a Brasil,
donde la firma ya es un actor

Fernando Carro, consejero dele-
gado de Arvato. I. ETXAMENDI

importante en el sector edu-
cativo tras varias adquisi-
ciones. Ademas, ha sido
miembro del comité de di-
reccion de Bertelsmann
desde 2012. También forma
parte del patronato de la Fun-
dacion Bertelsmann en Es-
pana desde el ano 2005.
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SECTOR EDITORIAL NOMBRAMIENTO

BERTELSMANN INCORPORA A
CARRO A SU COMITE MUNDIAL

BARCELONA
Bertelesmann nombro6 ayer a Fer-
nando Carro miembro del Comité
Ejecutivo en calidad de CEO de Ar-
vato, la empresa de servicios del
grupo. Carro, de 50 afos, ha desa-
rrollado su carrera en el grupo des-
de 1993 y el pasado 2012 accedio al
Comité de Direccién.

En su dilatada carrera dentro
del sector editorial, Carro fue res-
ponsable de Circulo de Lectores y
en los ultimos tiempos habia sido
presidente del grupo en Latinoa-

mérica y Espana.

Tras sus estudios universitarios
de ingenieria industrial en la Uni-
versidad Politécnica de Karlsruhe,
Carro comenz6 su carrera profe-
sional como periodista deportivo
freelance. Llegé a Bertelsmann a
través del Programa Central de J6-
venes Talentos. Ya un afo después
fue nombrado director general de
la editorial de informacién espe-
cializada Etrasa, en Madrid, y en
1998 de la editorial Heinrich Vogel,
Munich.

Bertelsmann SE & Co. KGaA es
una empresa de medios de comu-
nicacion multinacional fundada en
1835, con sede en Giitersloh, Ale-
mania. Es uno de los principales
grupos de medios a nivel global y
el mayor de Europa, opera en alre-
dedor de 55 paises y da empleo a
mas de 100.000 personas. Posee el
grupo editorial Penguin Random
House y el mayor grupo de comu-
nicacién europeo, RTL Group. En
2014 la compania facturé 16.400
millones de euros.
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C's pide que las
Academiasde TV
elijan el consejo
de Telemadrid

El partido cree que
es lamejor forma de
“despolitizar” el ente

Eva Diaz MADRID.

Ellider de Ciudadanos Madrid,
Ignacio Aguado, da una vuelta
de tuerca a la eleccion del con-
sejo de administracion de Tele-
madrid y plantea un nuevo sis-
tema. Aguado sugiere que las
Academias de televisién, como
instituciones independientes,
propongan los nombres de los
miembros del consejo del canal
madrilefio y que después sea la
Asamblea regional quien los ra-
tifique por una mayoria de 3/5.

La formacion naranja consi-
dera que una vez elegidos los re-
presentantes de la cadena a tra-
vés de esta formula, el consejo
de administracion de Telema-
drid deberia elegir al director ge-
neral del medio por 2/3 de los
votos. “La intencidn es despoli-
tizar, cuanto antes, el ente publi-
co para que deje de ser una he-
rramienta de propaganda en ma-
nos de politicos”, justifico.

No se actualiza

El Partido Popular de Cristina
Cifuentes y Ciudadanos recha-
zaron la semana pasada en la Me-
sa de la Camara la propuesta del
PSM de elegir a los consejeros
en el pleno de la Asamblea, se-
gln informan fuentes socialis-
tas. El partido liderado por An-
gel Gabilondo aboga por cum-
plir la actual ley y que sean los
partidos quiénes propongan, en
proporcion a los representantes
que tengan en la Asamblea, a los
candidatos para el consejo de ad-
ministracion.

Para el PSM los responsables del
ente “deben ser elegidos por con-
senso”, con mayoria cualificada
en la Asamblea, y que sean pro-
fesionales “cualificados” e “in-
dependientes”.
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Els Reis, noves estrelles
de la constellacid de Telecinco

MARIANGEL ALCAZAR
Barcelona

Amb tota seguretat, tant el rei
Felip com la reina Leticia tindri-
enun lloc com a estrelles de la ca-
dena Mediaset, que engloba els
canals Telecinco, Cuatro, Divini-
ty, FDF, Boing i Energy, tenint en
compte la cordialitat que va im-
perar en la seva visita a les ins-
tal-lacions del grup, ubicades a
Fuencarral (Madrid), que els Reis
van recorrer ahir amb motiu del
25¢ aniversari de Telecinco.

Els Reis, acompanyats per la vi-
cepresidenta del Govern central,
Soraya Sdenz de Santamaria, van
ser rebuts per Alejandro Eche-
varria i Paolo Vassile, president i
conseller delegat de la cadena.
Amb ells van comencar la visita a
I'area d’informatius, on Leticia es
va retrobar amb antics companys
i, amb el Rei, es va acostar fins al
plato on va reconéixer que, qual-
sevol presentador d’informatius,
com ella mateixa va ser, es posa
nervios quan la técnica falla. La
Reina no va caure en la temptacio

Els Reis amb Ana Rosa Quintana, Manolo
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d’asseure’s a la cadira del pre-
sentador per si, com va dir, “em
vénen les ganes de quedar-me”.
Abans de menjar amb els direc-
tius i els presentadors estrella, els
Reis van xerrar amb tots ells.
Amb vells coneguts com a Ana
Rosa Quintana, Mercedes Mila,
Maria Teresa Campos, Jesus
Vazquez i Pedro Piqueras i amb
altres amb qui es van trobar per
primera vegada, com Jorge Javi-
er Vazquez, a qui la Reina va pre-
guntar pel programa Sdlvame i
per la seva faceta com a produc-
tor teatral, o Paz Padilla que, se-
gons va confessar, va caure rendi-
da als encants de Felip, tant que
. ; Maria Teresa Campos va alertar

Juan carios Hipaco /Efe Leticia: “A la Paz li agrada el seu
Lama i Manu Carreiio marit”.e
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RTVE preveu un increment de 50 milions
d’euros en les aportacions de I'Estat

El Consell d’Administracidé
de RTVE va aprovar dime-
cres el pressupost per a
I’any 2016 (amb els vots en
contra dels consellers de
PSOE i IU), que preveu una
pujada de 50 milions d’eu-
ros de les aportacions de
I’Estat, fins a arribar a prop
dels 342 milions d’euros,
segons van informar fonts
d’aquest organ a Europa
Press. En els tltims anys, el
Govern havia reduit I'apor-
tacio a la cadena publica,
tret de Ialtim any, que la va
mantenir. Aixi, el 2014 els
Pressupostos Generals de
I’Estat recollien una aporta-
cio de 292,74 milions d’eu-
ros, la mateixa que el 2013,
que ja s’havia reduit un

14 per cent (en 50 milions)
respecte a I’any anterior.
Aquesta retallada se suma-
va a la disminucio de

204 milions d’euros que

PExecutiu va aplicar

el 2012. Aquestes mateixes
fonts han explicat que

part d’aquesta ajuda podria
anar destinada a cobrir els
costos que generaran els
Jocs Olimpics de Rio de
Janeiro (competicio de la
qual la cadena puiblica té
els drets), la despesa dels
quals rondaria, segons les
previsions, els 51 milions
d’euros. A més, RTVE espe-
ra “ben aviat” la decisio
definitiva del Ministeri
d’Hisenda respecte al per-
centatge definitiu que po-
dra deduir-se de 'IVA. Se-
gons les estimacions de la
corporacio, RTVE podria
estalviar prop de 70 milions
d’euros amb aquesta mesu-
ra aquest primer any, si bé
en anys successius la quan-
titat podria augmentar fins
a superar els 80 milions
d’euros. / Europa Press
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Vodafone premia
a EXPANSION

Expansiéon. Madrid

Ignacio del Castillo, periodis-
ta de EXPANSION, ha gana-
do el XV Premio de Periodis-
mo dela Fundacion Vodafone
Espaiia. Del Castillo ha gana-
do el Premio Online, ex aequo
con José Manuel Nieves, del
diario ABC.

Este premio reconoce al
profesional que haya destaca-
do por la difusion de la comu-
nicacion a través de nuevos
canales alternativos y en el ca-
sode Del Castillo se le ha otor-
gado por su blog TecnoEstra-
tegias, que se publica en la

web de EXPANSION. Rebe-
ca Arroyo, redactora de Euro-
pa Press, halogrado el Premio
a un profesional de la Comuni-
cacion, mientras que el Pre-
mio a la trayectoria profesio-
nal se ha concedido a las dos
universidades a distancia, la
Universidad Nacional de
Educacion a Distancia y la
Universitat Oberta de Cata-
lunya. Ignacio del Castillo
pertenece ala plantilla de EX-
PANSION desde 1988 y est4
especializado en informacion
sobre tecnologia y telecomu-
nicaciones.
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TV DE PAGAMENT

Telefonica
unifica Canal+
| Movistar TV

Des del 8 de juliol, les dues prin-
cipals plataformes de TV de paga-
ment espanyoles, Movistar TV i
Canal + (totes dues propietat de
Telefénica) han comencat a uni-
ficar les seves ofertes. Aixi, des de
20 eurosal mes, Movistar+ofereix
mésde 80 canalsambcine, séries,
infantils i documentals, aixi com
un nou C+ielservei Yomvi.=
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Viernes, 10 de julio de 2015

Cuarenta afios después del fallecimiento del dictador y cumplidos ya setenta y seis desde que las tropas
franquistas entraran en Madrid e iniciaran el cambio de nombres en el callejero de la capital de la Republica,
la alcaldesa Manuela Carmena cumplira con lo establecido en la Ley de Memoria Histérica aprobada en
octubre de 2007. Esto quiere decir, ni mas ni menos, que durante casi ocho afios, ocho, ni Alberto Ruiz
Gallardon, ni Ana Maria Botella Serrano, alcaldes del Partido Popular, cumplieron lo establecido por dicha
ley, tal como sigue ocurriendo en otras ciudades de Espafia gobernadas por el PP.  Quisiera aprovechar por
ello la ocasion que me brinda el cambié de nombre de hasta 170 calles madrilefias, para solicitar a la actual
alcaldesa de Madrid, silo tuviera a bien, recuperar parala actual calle del Divino Pastor el nombre del periodista
madrilefio Javier Bueno y Bueno , director del diario socialista Avance de Asturias y combatiente contra el
franquismo en las trincheras de Oviedo. Fue precisamente por su actitud combativa, pasando de escribir en
el citado periddico a luchar en el frente -donde result6 herido-, por lo que en septiembre de 1936 se le impuso
a la vieja calle del Divino Pastor el nombre del periodista, nacido en la vecina calle de Fuencarral. También
en su memoria, la Asociacion de la Prensa de Madrid instituy6 hace afios el Premio Javier Bueno, dado que
fue presidente de esa entidad bajo el nombre de Agrupacién Profesional de Periodistas. Al director de Avance
y luego director del diario socialista Claridad hasta el final de la Guerra de Espafia se le consider6 como uno
de los mas queridos periodistas republicanos de su tiempo. Su nombre salté a las paginas de la prensa
internacional por haber sido detenido y torturado durante la llamada Revolucién de Octubre en Asturias en
1934. Como a Manuela Carmena, participo asimismo esta misma sugerencia al nuevo equipo de gobierno
del Ayuntamiento de Oviedo, que debera hacer lo propio con los nombres del callejero adscritos a la dictadura,
pues en la capital de Asturias fue donde Javier Bueno se comprometié hasta tal extremo con su profesion
gue sufrié varios encarcelamientos por los articulos publicados en Avance en 1934. Internado en la carcel
modelo tras la revuelta de octubre de ese afio, fueron sin duda estos antecedentes los que determinaron su
condena a la Ultima pena cinco afos después. Refugiado en la embajada de Panama al término de la Guerra
de Espafia, Javier Bueno y Bueno fue encarcelado en la prision de Porlier dos dias después de la entrada en
Madrid del ejército vencedor y fusilado en septiembre de 1939 a los 48 afios de edad. ¢ Te interesan nuestros
contenidos? Apoya el periodismo independiente con Dropcoin

35/ 38



Audiencia: 231.764 Ranking: 6
VPE: 1.877 Péagina: 1

Tipologia: online

Viernes, 10 de julio de 2015

Por Gladys Rodriguez Ferrero  estar dentro de los acontecimientos, muy consciente de que mis 0jos eran
los de miles de lectores que querian estar sentados en la mejor butaca de la primera fila  Jorge Oller: Tuve
el privilegio de trabajar en el diario Combate, en la Agencia de Noticias Prensa Latina, en el periédico Hoy y
por ultimo fui fundador de Granma. He leido, y cito, que La fotografia, surgio en el mundo y se introdujo en
Cuba debido, precisamente, a que el hombre, a lo largo de toda su historia ha tratado de estudiar la naturaleza
gue lo rodea y a si mismo, también traté de dejar constancia de estas observaciones, para las futuras
generaciones. Eres el historiador de la fotografia del foto reportaje en Cuba, ¢hasta donde estas llamadas
observaciones fotograficas, son patentes en esta historia? La fotografia es uno de los tantos hijos que
alumbro la revolucion industrial, como lo fueron la electricidad, la maquina de vapor, el telégrafo y muchisimos
inventos mas, tan tremendamente Utiles y familiares que apenas nos damos cuenta de ellos. Las llamadas
observaciones fotograficas vinieron a documentar, a dar fe real de vida y a divulgar el maravilloso desarrolld
de la civilizacion y su entorno, vigentes en la gran historia cubanay referida en el mas universal de los idiomas:
la imagen fotografica. Si tenemos en cuenta que la fotografia periodistica y la invencién del fotograbado
dieron a conocer al mundo imagenes de nuestra Guerra de Independencia, pudiéramos afirmar entonces que
no es posible separar la historia de la fotografia cubana de la historia del pais porque fue un fiel reflejo de
esta cubriendo la necesidad informativa-comunicativa y la documental testimonial. ¢ Cuando, quiénes y donde
aparecen los primeros fotorreporteros cubanos? Elprimer fotograbado fue publicado en el semanario ilustrado
El Museo, el 25 de marzo de 1883, gracias a los esfuerzos del grabador portugués Alfredo Taveira. Era un
proceso muy lento y paciente que requeria dias de intenso sol. Dos afios mas tarde, ya desparecido El Museo,
y mejorado el proceso, Taveira comenzo a hacer los fotograbados para las revistas La Habana Elegante y El
Figaro. Pero todos fueron retratos de figuras prominentes realizados en galerias fotograficas. El primer
fotégrafo dedicado al periodismo se forjé en el semanario La Caricatura. Ocurrié que el 4 de septiembre de
1887 su director, el dibujante José A. Rodriguez, que firmaba Helio, publicé un apunte de un crimen pasional
que llamo poderosamente la atencion de los lectores y decidio usar la fotografia para reflejar los principales
sucesos policiales ocurridos en la capital y reproducirlos en su semanario por medio de la litografia. Para ello,
contrato al fotografo Higinio Martinez. El domingo 19 de agosto de 1888, La Caricatura salié con la primera
informacion fotografica de Higinio titulada El crimen de Santiago de las Vegas con once fotografias mostrando
a Pedro Maria Alvarez, el joven asesinado, el lugar del hecho, el asesino y unos testigos y autoridades. Esta
primera informacién grafica tuvo tanto éxito que, a solicitud del puablico, imprimi6 tres ediciones mas. La
Caricatura aumento la tirada y los éxitos se multiplicaron con nuevos hechos de sangre que retrataba Higinio.
Seis meses después, el 1° de febrero de 1889, Helio contratdé también a Juan Francisco Steegers, y solicito
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fotografias de cualquier suceso que ocurra y lo quiera presentar a esta redaccion, se le gratificara
generosamente tanto mas cuanto de mayor sea laimportancia del suceso. Este anuncio animo a los fotégrafos
José Gomez de la Carrera, Esteban Mestre, Pedro A. Fantalora, Antonio Pacios, P. Rodriguez y Francisco
Cabrera, que se dedicaban a retratar en banquetes, fiestas sociales y actividades culturales, a colaborar
ocasionalmente con la revista. La ocupaciéon norteamericana, luego de la independencia de Espafia,
repercutio, en algin modo, en el fotorreportero cubano. ¢, Pudiéramos afirmar que los aspectos mas importantes
de la realidad cubana quedaron reflejados en su fotografia, como memoria 0 acontecimiento histérico? En
realidad no fue tanto la ocupacion norteamericana lo que influy6 en la fotografia cubana como los grandes
cambios que hubo en los procesos tecnologicos mundiales a partir de ladécada de 1880. Antes, los fotégrafos
estaban obligados a sensibilizar sus propias placas y, estando aun himedas, se exponian en la cAmara
fotografica y seguidamente se revelaban. De secarse perdian la sensibilidad y la imagen no se impresionaba.
Ello obligaba a tener el cuarto oscuro al lado de la cAmara para prepararlas. La fabricacién de las placas
secas por las industrias europeas y norteamericanas permitié sacar la camara de galeria y retratar en la calle
en cualquier momento y lugar, sin la necesidad de tener un cuarto oscuro al lado. Son los momentos en
gue aparecen los redactores fotograficos y los fotdgrafos a domicilio quienes, con José Gémez de la Carrera
al frente, reportarian la Guerra de Independencia captando excelentes fotografias que fueron publicadas en
la prensa mundial. Después de la explosion del Maine, vinieron cientos de fotégrafos norteamericanos de
distintos érganos de prensa a reportar e historiar la Guerra, pero a pesar de sus recursos, ninguno supero la
experienciay la calidad de los cubanos como se puede apreciar, por ejemplo, en las colecciones de El Figaro,
editadas durante la Guerrade Independencia. Laocupacionyanqui mas bien facilitd que laindustria fotografica
norteamericana pudiera controlar el comercio que antes dividia con los fabricantes europeos. Fue un momento
en que la fotografia se abarat6 y estuvo al alcance de todos. Los méas afamados fotografos de las lujosas
galerias habaneras la llamaron la época de la vulgarizacion de la fotografia, pues cualquier improvisado con
un cdmara se ganaba mejor la vida que ellos retratando en la calle a precios mucho mas bajos ¢ Cuales
eran los tipos 0 modelos de camaras fotograficas con las que realizaban su trabajo nuestros periodistas?
Las cdmaras que se usaban a finales del siglo XIX eran grandes, de planchas de 8 x 10 o de 5 x 7 pulgadas,
lo que hacia imprescindible el uso de un tripode. Completaba el equipo un objetivo con su obturador y un
maletin donde se almacenaban las placas que se iban a usar, un pafio negro para poder enfocar y una
empufiadura acanalada donde se esparcian y prendian los polvos de magnesio para retratar de noche. A
principios del siglo XX se impuso la Graflex sobre el resto de las marcas de cAmaras fotogréaficas parareporteros
graficos. Enelmundo han sido muchos los buenos fotografos. Robert Capa, por ejemplo, creé espectaculares
imagenes sobre la guerra. Son famosas las que tomé durante la Guerra Civil Espafiola o Corea. Entre los
fotorreporteros cubanos a quién usted sefialaria como el iniciador de esta especialidad. Y estoy pensando,
en su articulo sobre el incendio de la Ferreteria Isasi, ocurrido a fines del siglo XIX, en el que usted afirma
gue es Higinio Martinez la primera fotorreportero cubano. ¢Coémo llega Oller a tal conviccion? Bueno, La
Caricatura lo refiere en sus paginas e historiadores de la prensa tan prestigiosos como Rafael Soto Paz quien
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lo sefala en su articulo La Prensa Cubana de 1902 a 1952 publicada en el Libro de Cuba, La Habana, 1954,
pag. 667, o el Directorio de Periodistas editado en 1957. En fin hay unidad de criterios sobre esto. ¢ Cuales
han sido las fuentes por usted investigadas a lo largo de su vida como fotorreportero para la realizacion de
una obra de tanta envergadura como la historia que ha escrito sobre esta especialidad de la fotografia que,
sin lugar a dudas, es fiel reflejo del patrimonio del pais? Hemos encontrado datos en los escritos sobre la
historia del periodismo que escribié Rafael Soto Paz a mediados del pasado siglo y en la documentada obra
El Periodismo en Cuba del historiador Juan Marrero. Existe el relato de Rafael Pegudo en el libro del
Cincuentenario de la Asociacién de Reportes y en otros articulos que se refieren a esta especialidad
periodistica. Tengo archivados casi todos lo
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