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COMUNICACION m LA OBERTA PARA TORREDEMBARRA

Petxina Tancada 2015 para
los Mossos d’Esquadra

mLosjardines del Teatre Metro-
polacogieronayerlaentregade
las Petxines de la Comunicacid,
galardones que concede la de-
marcacion de Tarragona del
Col-legi de Periodistes de Cata-
lunya, yque esteafioalcanzaban
su 242 edicion. Fueron los cole-
giados quienes, con sus votacio-
nes ayer mismoantes de lagala,
determinaron los ganadores tan-
to de la Petxina Oberta, que re-
conoce «alafuente informativa
que, por suaccesibilidad, facili-
ta el trabajo a los medios de co-
municacion», como de la Petxi-
na Tancada, que «distingue ala
fuente informativa que ha pues-
to mis obstaculos a la tarea de
los periodistass.

Finalmente, el ganador de la
Petxina Oberta fue el gabinete
de comunicacion del Ayunta-

miento de Torredembarra, por
lagestionde lacomunicacionen
una situacion de crisis munici-
pal;que seimpusoalosotrosdos
finalistas: el gabinete de comu-
nicacién de los Bombers de la
Generalitat, por la disponibili-
dad de sus profesionalesalaho-
ra de atender las peticiones de
losmedios, y el gabinete de comu-
nicaciondelaAEQT, por suges-
tion fluidade lainformacion ge-
nerada porlaindustria quimica
tarraconense.
EncuantoalaPextina Tanca-
da, finalmente le fue concedida
al gabinete de comunicacion de
Tarragona de los Mossos d’Es-
quadra, «por la poca predispo-
sicionafacilitarinformacion de
los periodistas», que fue la op-
cion mas votada por delante de
las otras dos: el del Port de Ta-

| E |

rragona, «por la falta de infor-
macién del dia a dia» generada
porel segundo puerto de Catalun-
yayuno de losagentes econdmi-
cosmasrelevantes de las comar-
cas de Tarragona; y Adif, «por
normalizar la desinformacion

20 { .

en temas de interés en el Camp
de Tarragona, principalmenteel
tercer carril».

Durante la gala, que presen-
taronlos periodistas Quim Pons
y Danae Boronat, se hizo entre-
gatambiénde laPextina Daura-

Los premiados con las presidentas de los Col-legis de Periodistes de Tarna y Catalunya. roto:LLuls MILIAN

da,un galardénhonorificoa to-
da una trayectoria que este afio
ha sido para Xavier Graset, di-
rector y presentador en Cata-
lunyaRadiode ’Oracley flaman-
te Premi Nacional de Comuni-
caci6 2015.
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LAS REDES
SOCIALIS
TTENTN

CARA

Sus rostros permanecen
ocultos mientras en Internet
agitan el perfil de sus marcas
para enganchar a centenares
de miles de seguidores. Los
community managers son
piezas fundamentales en la
transformacion digital de
empresas e instituciones,
claves para la comunicacion
1 los consumidores del siglo
XI1. Activos las 24 horas del
dia, en verano tampoco se
apartan del teclado.
TexTo —KRISTIN SULENG

FoTos — FELIX VALIENTE
REALIZACION — NIRAVE

todos ellos les obsesiona la palabra «monitorizaciéon».  universitarios con maestria y a la capacidad de llevar
En su jerga tecnoldgica, este término clave designa a cuestas, dias laborales o vacaciones de verano, telé-
una compleja tarea que mezela comunicacion, marke-  fonos inteligentes, tabletas y mds de una bateria por-
tingy gestion social. O, lo que es lo mismo, escuchar ~ titil. La entrega permanente las 24 horas del dia todo
al cliente, controlar la imagen de la marca y canalizar el afio es imprescindible para no dejar con el tuit

la comunicacion en la direccién adecuada a través de  en la boca a los seguidores. Si antes el objetivo era

las redes sociales. Su labor, la de conseguir que cada  conquistar la tendencia del momento, ahora se trata
visita se convierta en un /ike 0 en un seguimiento fiel,  de crear una buena reputacion digital, reforzada con

no estd al alcance de cualquiera que tenga cuentas refinadas herramientas de comunicacion llamadas
personales. En una época en la que el poder esti decilogos, protocolos de crisis, estrategias o procedi-
en el moévil de los usuarios, los community managers mientos. Se trata de no alimentar los improperios de
se convierten en el alma social de las compaiias los trolls y de cargarse de una artilleria de respuestas
en Facebook, Twitter, Instagram y demis redes. El dgiles y elaboradas para alcanzar el objetivo: hacer

perfil, cada vez mis femenino, responde a curriculos  comunidad con el cliente.

28 SMODA 11 DE JULIO DE 2015
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De izda. a dcha., Sonia
lleva mono de Mango,
anillo de cuarzo fumé y
sortija con amatista,
ambos de Poiray. Anabel
viste chaleco de Adolfo
Dominguez, pantalén de
Eleonora Amadei, zapa-
tos de Jimmy Choo, anillo
y pendientes, todo de
Daniel Espinosa.
Alejandra, camisa y falda,
ambas de Michael Kors;
zapatos de Jimmy Choo
y pendientes de
Aristocrazy.
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Sonia Luna

Telepizza. A\ Y

630.000 seguido- ‘(l!’(;j"((l,’l:‘lh u
res en Twitter; | Eéria.

$e0.000 61 Anabel 373.000
i facebook. Sanios . seguidores en
BBVA. o Twitter; 776.000
30.000 seguidores y en Facebook.
en Twitter; i
121.000 €N
Facebook.
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>O1.

Sonia Luna

!

«Las redes sociales son entornos
de amigos a los que las empresas
van con sus logotipos. Lo sorpren-
dente y bonito es que los usuarios
inicien conversaciones con la
marca hablando de su vida priva-
da. En verano, la gente comparte
con nosotros sus fotos familia-

res como si fuéramos un amigo
mds», asegura con entusiasmo
Sonia Luna, gestora desde el afio
2om de la imagen social de esta

multinacional espanola de comida Belén

para llevar. Siempre alerta ante Rodricues
cualquier situacion para levantar Leroy Merlin.

la mano en nombre de la marca 37.000 seguidores
entre el bullicio de informacién y ggg"ggge;_l
comentarios en las redes sociales, Pacebonk

todavia se le recuerda su famoso
tuit a raiz de la gala del Balén de
Oro 2014, a la que el reconocido
delantero del Barca acudi6 vestido
de rojo: «Desmentimos la noticia.
No hemos fichado a Messi como
repartidor de Telepizza». La aso-
ciacién del color en el momento
adecuado, con dosis de ironia y
vueltas de redaccion, se convirtio
en tres minutos en un mensaje
retuiteado 30.800 veces. «Como
es un sector mds desenfadado, a la
hora de ser creativos nos permite mis licencias que

un banco. Pero no todo vale por el trending topic», sostie-
ne esta licenciada en Publicidad y Relaciones Puiblicas
especializada en marketing online y negocio electronico de
32 aflos. Temas como la politica y la religién quedan pro-
hibidos en toda interaccion en las redes. En esos espacios
la prineipal labor es convertir la firma en un comensal mis
en la mesa de sus usuarios.

[ | )2
Anabel Santos

«La negatividad asociada al sector bancario no estd tan
extendida a pie de Red como a simple vista pudiera pare-
cer», asegura Anabel Santos, responsable de la comunica-

30 — 8MODA — 11 DE JULIO DE 2015

cion social del BBVA desde 2012. «Cuando empezamos
con esta labor, era mis ficil controlar una informacion
incorrecta o un mensaje que no estuviera bien lanzado,
porque la audiencia era mds pequeia que hoy en dia.

En los tltimos afios, ha crecido mucho, por lo que nos
dedicamos bisicamente a la deteccién temprana de
temas criticos y llevamos a cabo una escucha activa para
rastrear todo lo que se dice de la marca», anota esta
joven de 32 aios licenciada en Publicidad y Relaciones
Publicas que, ademds, tiene experiencia en comunica-
cién corporativa y marketing online. A la hora de definir el
cometido de un community manager, Santos explica que se
trata de una tarea fundamentalmente de autogestién y
conexion permanente con el resto de dreas de la empre-
sa. «Al igual que los mds jévenes ven la television cuan-
do quieren, el marketing y 1a atencién al cliente deben
evolucionar en ese mismo sentido, respondiendo en el
momento que lo requiera el cliente».

11 / 64



El Pais -S moda
MADRID

11/07/15

Prensa:  Semanal (Sabado)
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusion: 223.891 Ejemplares

L¥.€2L¥6 ‘POD

Pagina: 31

Seccién: OTROS  Valor: 35.767,00 € Area (cm2): 558,2 Ocupacién: 100 % Documento: 4/6 Autor:  Num. Lectores: 313000

v

. Belén viste camisa Y

De izda. a dcha.:

pantalén, ambos de
* COS; cinturon de
Emporio Armani, e
zapatos de =
Aquazzura, pen-
dientes de Tous
ypulserade |
Pertegaz para ' ™
Eleonora Amadei.
Javier, americana
de esmoquin de
Garcia Madrid,
camiseta de Armani
Jeans, pantalon de
Levi's, zapatillas de
Nike y reloj y pul-
sera propios. | ;
lleva vestido de
Vicedomini.

M

|

’sabd

opes
Bayer.
5.700 seguido-
res en Twitter;
34.000 en
diversas cuen-

| tasde
Facebook.

2
( )‘g ® i
Alejandra Cortés

i ! (SR

Un estreno a prueba de bombas. Asi recuerda Alejandra
Cortés su aterrizaje en Iberia hace cinco afios. La com-
pafia aérea acababa de despegar en las redes sociales
cuando estalld la crisis por la erupcién del voledn islandés
Eyjafjallajokull. La dedicacién plena, 24 horas de cada uno
de los 365 dias del afio, propia del entorno digital hace de las
redes un medio natural para las aerolineas. «No solo importa
laventa, se trata de trabajar la reputacién, fidelizar al cliente
y gestionar la frustracién de los usuarios ofreciéndoles
informacion valiosa. Asi se puede convertir al froll en un
usuario satisfechor, explica esta licenciada en Comunicacién
Audiovisual especializada en comunicacién politica y corpo-
rativa de 34 afios. Creatividad en la negociacién y capacidad

de respuesta son los rasgos que Cortés destaca
de los 20 miembros del equipo digital de Iberia,
que afronta el verano como una de las épocas
de mayor intensidad. «La gestién del negocio
aéreo es complicada, ya que implica a muchos
organismos para prestar un tinico servicio.
Nuestra labor esencial consiste en educar al

. usuario. Pero cuando nos equivocamos, lo

= importante es dar la caray ser humildes».

= Belén Rodriguez,

«La entrega en el trabajo digital debe apasio-

nar, pero tiene que ser una pasion controlada y
coherente con los valores de la empresa aunque
resulte dificil desconectar», recomienda Belén
Rodriguez, con una década de experiencia en
planificacién de medios digitales. Desde hace
ano y medio es community manager en la multina-
cional francesa de bricolaje. «Nuestro lema es
querer ser sociales, no solo parecerlo. La relacion
con el cliente es igual que con la pareja: tras un
primer contacto, lo conoces, te da un likey conel
tiempo te aporta mas. Cuando hay compromiso y
fidelidad, la responsabilidad es brutal. No se trata
de dar una respuesta rapida, sino la esperada, sa-
biendo ponerse en la piel de los usuarios, porque
lo que pasa en una tienda afecta ala empresaa

~ nivel nacional», apunta esta joven de 31 afios con
estudios de Relaciones Publicas. Su compania
afronta las vacaciones buscando experiencias

de ocioy entretenimiento para que los usuarios
compartan sus proyectos de verano en las redes.

05.

Javi Martinez,

;Es posible llegar al éxito comercial a base de likes? Su ejemplo
asi lo confirma. Fundada por cuatro jévenes veinteafieros de
Elche, la marca de gafas de sol Hawkers Co., que nacié en 2013
con un cupoén publicitario de 50 délares en Facebook, facturd
15 millones de euros el afio pasado. ;Su secreto? Saber lo que
le gusta a su generacién y crear lo que en marketing se conoce
como hype, suscitando gran expectacion a golpe de novedades
en su producto, como hace su referente, Apple. «Mantener
una posicién neutra o ser politicamente correcto no es lo mejor
para que la gente nos siga. No tenemos miedo a mostrar nues-
tros gustos, porque siempre habrd detractores, hagamos lo que
hagamos», explica Javi Martinez, de 28 afios y con experiencia

SMODA — 31
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en el ocio y la restauracion. Este joven es uno de los responsa-
bles de gestionar la comunicacién social de Hawkers Co.,una
firma que puede llegar en una semana a més de 15 millones de
usuarios entre publicaciones y anuncios en Facebook. «Desde
que contratamos a una persona para dirigir en exclusiva la
cuenta de Twitter, los seguidores han crecido casi un 50% en
apenas unas semanas. Un community manager no puede estar
fuera de la empresa ni ser un becario. Debe respirar la marca en
todas sus dreas y tener la capacidad de conocer y convencera la
gente a pie de calle a través de las redes».

00.

Isabel Lopez
;Quién no sabe qué es una aspirina? Ser la empresa farmacéu-
tica mds conocida en Espana puede ser una gran ventaja para
posicionarse en la redes, admite Isabel Lopez, community mana-
Zery responsable de comunicacién de producto de Bayer. Pero
en temas de salud no basta solo con la reputacién. «El didlogo
abierto y transparente con los miembros de la comunidad

es fundamental. Nuestra intencion no es hacer nada politi-
camente incorrecto, porque no es una cuenta personal. Lo
que no se hace en el modo offfine tampoco se hace en el online.
Hay que ser sensibles al combinar la capacidad de respuesta
sin saltarse la normativa, porque no todo puede hablarse en
abierto. Pero lo importante es responder a los usuarios; segiin
el tipo de incidencia, derivamos las consultas a los canales
tradicionales», explica esta periodista de 33 afios que desde
2006 gestiona la comunicacion de dreas tan diversas como la
veterinaria, la radiologia, la agroquimica o la diabetes en esta
compaiia alemana, en la que la interaccion digital a finales de
julio y agosto se dedica a lanzar un contenido més relajado,
con recomendaciones para cuidar la piel, elaborar el botiquin
de viaje o donde alojarse si se tiene mascota.

07.
Nadia Gonzalez

Identificada con la etiqueta de estratega digital, Nadia Gonzilez
elabora desde hace nueve afios todas las campafias de comu-
nicacion social de Greenpeace, la primera ONG que abrié un
blog en Espafia y cuya cuenta tuitera engancha a casi 600.000
seguidores y en Facebook a mis de 400.000. Un clicy una
ciberacci6n global a base de fotos y videos, asegura, pueden
ayudar a cambiar el mundo. «No es ficil llegar con propuestas
digitales para concienciar sobre el planeta a un puiblico que re-
cibe tantos impactos al dia. Para elaborar estrategias digitales
con un buen argumentario, el community manager tiene que ser
el agente mds informado de Ia organizacion. Un frending topic
estd bien si pasa, pero no es el objetivo. Lo que mis importa
para nosotros es conocer el sentir de la gente», sefiala esta
periodista digital de 38 afios con experiencia previa en Ayuda

32 — SMODA — 11 DE JULIO DE 2015

en Acciény en la Fundacién Once. «Los meses de verano no
son buen momento para las actividades que requieran una
interaccion compleja, pero trabajamos mucho temas, como los
incendios, y siempre tenemos algiin four de barco en el Artico
en esta temporada, la mejor para navegar por los hielos».

0S.

Ainhoa Goni

Igual que en la ciencia, en las redes un segundo puede cam-
biarlo todo. Cuando Ainhoa Goi, de 35 afios, se incorporé en
2004 al gabinete de comunicacion de la mayor de las institu-
ciones cientificas en Espafa, el reto era publicar una nota de
prensa a la semana, muy lejos de las 150 noticias de repercusion
diaria que hoy emiten. Ya como directora de comunicacion,
Goiii planted hace cinco afios como «una salida a bolsa» el
lanzamiento de las cuentas digitales del Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas (CSIC), una apuesta que costd seis
meses de trabajo y que en solo un dia atrajo a .00 seguidores.
Humanizar a los investigadores rompiendo falsos estereotipos,
demostrar que la ciencia también es sexy y transmitir confianza
ensituaciones criticas de catdstrofes o problemas sanitarios
son los propdsitos esenciales de la interaccion digital de este or-
ganismo, segiin esta licenciada en Periodismo y Comunicacion
Audiovisual con formacion cientifica. «El verano permite ser
mds creativo. Aprovecho los viajes para contar lo que veo de
arte, naturaleza o museos, de la misma manera que nuestros
seguidores. Trabajo y placer pueden ir de la mano.

09.
Ana Guillamon

N (]

«El lenguaje digital, compuesto por mensajes cortos y con-
tenido visual, ayuda a promover la ciencia de forma amena
para despertar vocaciones cientificas entre los jovenes,
observa Ana Guillamén, periodista de 40 aios, especializa-

da en Direccién de Comunicacién y Gestion Empresarial

e integrante desde 2006 del equipo de comunicacién de la
Fundacién Espafiola para la Ciencia y la Tecnologia (FECYT).
Ofrecer respuestas personalizadas para hacer visible la
actividad de la institucion es todo un reto ante el volumen
creciente de seguidores. Sobre todo en casos como los campus
cientificos estivales para alumnos de ESO y Bachillerato, que
cada afio reciben 9.000 solicitudes de ingreso via Twitter. «El
verano es una temporada clave, porque la gente tiene mis
tiempo para conectarse, y muchas de nuestras actividades se
desarrollan estos meses, como las observaciones astronémicas
en el Museo Nacional de Ciencia y Tecnologia. Gracias a los
dispositivos méviles, los cuatro miembros del equipo mante-
nemos la actividad estemos donde estemos».

Maquillaje y peluqueria: Helena Liébanas (Cool) y Xénia Tid (Cool) para MAC, Redken y Bioderma. Grafiiti: Yatusabes Madrid.

Asistente de fotografia: Nano Herndndez y Juan Martinez. Asistentes de estilismo: Alberto Muniz y Andrea Gumiel.
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De izda. a dcha.: Nadia,
viste chaqueta de COS,
camiseta y pantalon, todo
de C&A,; zapatos de Steve
Madden y pendientes de
H&M. Ainhoa, vestido
ﬁ_) de Sportmax, zapatos de
O Aquazzura, pendiente
estrella de Aristocrazy, ==

pendiente de Liskay °
anillo de Tous. Ana, top
o de H&M, pantalén de
Sportmax, cinturén
déWust Cavalli, zapatos
e Christian Louboutin
y pendientes de
Daniel Espinosa.
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Tecnologia
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76.000 seguidores
en Twitter; 16.000
en Facebook. -

Nadia,
("mn:-uk':
Greenpeace!
550,000 seguido-
res en Twitter;
365.000 en
Facebook.

Ainboa Goiii (il g1
Consejo Superior L]
de Investigaciones pia
Cientificas (CSIC). fulbd

126.000 seguido- (R | (|
res en Twitter; 4 i
10.400 en ' |

Facebook. g 1l
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= 7La'presidenta de les Illes Balears, FréncinnArmengol,
[’:_gnh_l'gqqip de PARA Balears i els premiats. enriguecavo

"ARA Balears fa dos anys

Ho celebra premiant quatre iniciatives que han millorat I'educacio, 'accio social, la cultura i 'economia

ARA BALEARS
PALMA

L’ARA Balears va celebrar aquest
dijous a la nit el seu segon aniver-
sari amb un acte a Es Baluard de
Palma, durant el qual es van lliurar
elspremis ARA Balearsa quatreen-
titats de les Illes que treballen per
millorarla situacio social, economi-
ca, cultural i educativa de 'arxipé-
lag. La presidenta de les Illes Bale-
ars, Francina Armengol, va presidir
I'acte, en el qual també van partici-
par el president del diari, Joan Ser-
ra; el vicepresident fundador, Biel
Huguet; la directora, Cristina Ros,
i el director audiovisual de 'ARA,
Antoni Bassas.

“Som en el cami de consolidar
aquest diari, que ha sigut possible
gricies als periodistes, que han fet
real un periodisme independent”,
va assenyalar Huguet, i va subrat-
llar que “és dificil que aquests pro-
jectes tirin endavant sense el su-
portde la gent”. Per la seva banda,
Serra va assegurar: “No sé quin fu-
tur tenim, perd sé que tenim futur,
perqué som flexibles, i ens hem

3

adaptat als canvis”. “L’equip del
consell d’'administracié prendrem
decisions valentes quan siguin ne-
cessaries”, va prometre, i va recor-
dar que el diari va néixer “en épo-
cade crisi, en un entorn politic poc
favorable, en catala”. “Si hem sigut
capagos de tirar endavant ha sigut
en bonapart gracies als petits acci-
onistes i a tots els subscriptors i
I'equip de redactors”, va afegir.

El moment culminant de la cele-
bracid va arribar amb el lliurament
dels premis, que van reconeixer la
Fundacié Teatre del Maramb el pre-
mi Toni Catany a la cultura que fa
pais, que duu el nom del fotograf de
Llucmajor que va difondre a través
delasevaobraelsvalors, els costums
i els elements que identifiquen la
cultura balear. Després de 25 anys
d’existencia, el Teatre del Mar s’ha
consolidat com unasala estable que
ha actualitzat el panorama teatral i
cultural de Palma.

Perlasevabanda, el projecte Me-
norca Edu2l va rebre el premi Bar-
tomeu Picornell a la millora de la
qualitat educativa, amb el qual el di-
ari reconeix 'esforg de la platafor-
ma per treballar per I'educacié en

Futur
“Somenel
camide
consolidar
aquestdiari”,
va afirmar
Biel Huguet

uns moments tan convulsos en el
sector, i per la seva contribucid a
Pelaboracio del Pacte per I'Educa-
cid. El premi du el nom de Barto-
meu Picornell, periodista de 'ARA
Balears que va morir el 6 d’abril i
que sempre va mantenir un com-
promis ferm amb el mon deI'educa-
cio. “Tots sabeu que va ser una plo-
ma critica, punyent i licida, i aixd
nosempre agradava”, el varecordar
lavidua, Catalina Sbert.

Elpremial’Accio Social va ser per
aCanGaza, enreconeixemental seu
compromis amb les persones que
son victimes de I'exclusio social ex-
trema. Aquesta entitat atén tant per-
sones amb malalties associades ala
drogodependéncia o I'alcoholisme
com families i altres persones que
tenen necessitats puntuals. “Elnos-
tre lema diu que la dignitat d'un
marginat requereix que quan s’asse-
gui a taula pugui dir que aquest plat
calent no I’hi han regalat”, va dir el
coordinador de lentitat, Jaume
Santandreu.

Finalment, el premi a la Iniciati-
va Economica se’l va endur Produ-
im Aqui, una campanya de Pimem
-la Federacid de la Petita i Mitjana

Empresa de Mallorca- que lluita
per exigir als partits politics un
compromis clar i coneret de poten-
ciacio dels productes locals. Quan
va recollir el premi, el president de
I'entitat, Antoni Mas, va remarcar
que Produim Aqui és “una iniciati-
va col-lectiva que pretén sumar
inércies per representarles empre-
ses” de les Illes. “Sense un finanga-
ment just les coses seguiranigual de
malament que fins ara”, va afegir.

Per cloure I'acte, Francina Ar-
mengol vafelicitarel diari pels seus
dosanysde vida i varemarcar: “Una
iniciativa economica en temps de
crisi és d’agrair; que sigui un mitja
de comunicacidencara més, i que si-
gui en catala, encara és més d’agra-
ir. Per aix0 crec que és de justicia
donar suport com a presidenta a
I'aniversari d’'un diari com 'ARA
Balears”. En referéncia als guardo-
nats, Armengol va destacar que son
un reflex dels “valors de ’ARA Bale-
ars, perqué s'esta guardonant luita-
dors i lluitadores™.

Lamusicadel duet mallorqui Do-
nallopidel cantantd’AntbniaFont,
Pau Debon, va posar punt final a la
CeleDracio. s
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Movistar+ es queda la Lliga

Telefonica paga 600 milions d’euros pel torneig, i Mediapro I'explotara internacionalment

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Quan només falten cinc setmanes
perquée comenci la competicio, la
lliga espanyola de futbol ha trobat
finalment una casa peralatempo-
rada 2015-2016. Sera Movistar+,
després que ahir 'empresa propie-
taria d’aquesta nova plataforma,
Telefénica, arribés a un acord amb
la Lliga per emetre en exclusiva la
competicié de Primera i Segona
Divisi6 i de “tota I'oferta de paga-
ment” de la Copa del Rei durant el
curs vinent. Segons va explicar
I'empresa de telecomunicacions
en un comunicat, I'acord implica el
pagament de 600 milionsd’eurosa
la Lliga.

D’aquesta manera, Movistar+ (la
plataforma resultant de lacompra
de Canal+ per part de Telefénica,
que tot just vacomencar a funcionar
sota lanova marca dimecres) podra
incorporar alaseva oferta el futbol,
un contingut valuosissim per auna
plataforma de pagament, perd que
fins ara no en formava part. Canal+
tenia fins al curs passat els drets de
la Lliga de Campions, pero a partir
de la temporada vinent passaran a
mans de Mediapro. Poder incorpo-
rar la Lliga, doncs, suposara una em-
pentaimportant per a la nova mar-
ca, que jatindra una competicio fut-
bolistica de primer nivell per oferir
als seus abonats.

De fet, perd, no es pot descartar
que a l'oferta definitiva de Movis-
tar+ hi hagi també la Champions,
La competicio europea s’emetra a
través de BeIN Sports, el nou canal
de futbol que Mediapro ha posat en
marxa per substituirel jadesapare-
gut Gol Televisidn, perd ara per ara
aquesta nova cadena només emet
perinternet,ilaproductoratélain-
tencio d’arribar a acords amb plata-
formesde pagament per poder-s’hi
instal-lar. No seria estrany, doncs,
que un acord entre Mediaproi Te-
lefénica permetésincorporar BeIN
~i, per tant, la Lliga de Campions-
a l'oferta de Movistar+.

Precisament BeIN serdelprinci-
pal damnificat de'acord firmat en-
tre Telefénica ila Lliga. El canal de
Mediapro -que, a més de la Cham-
pions, té els drets d’emissid de di-
verses lligues europees isud-ameri-
canes- encara confiava incorporar
la competicié domeéstica espanyola
a la seva oferta, pero finalment hi
haura de renunciar, De cara als afi-
cionats, dones, la situacié actual és

=

Incorporar la Lliga suposari una empenta important per a la nova marca Movist

Telefénica, que va comencar a funcionar dimecres mateix. Francesc veLcion

que per veure la Lliga i la Copa del
Rei caldra abonar-se a Movistar+,
mentre que per seguir la Champi-
onsielscampionats estrangers cal-
dra ser client de BelN.

Satisfacci6 generalitzada
Malgrat tot, Mediapro no s’ha que-
dat amb les mans buides, ja que fa
unes setmanes la Lliga li va adjudi-
carelsdrets d’explotacio internaci-
onal del torneig per als proxims
tres anys, amb la possibilitat de
prorrogar'acord durant dues tem-
porades més, L’acord fixava un
preu minim de 450 milions d’euros
per temporada, tot i que fonts de
Mediaprohanexplicat al’ARA que,
de moment, ja han tancat pactes
amb canals estrangers per valor de
600 milions, una xifra que encara
podria créixer. Per aquest motiu,
malgrat que no podraincorporarla
Lliga al seu nou canal, Mediapro fa
una valoracio satisfactoria del re-
partimentdedretsdecaraalatem-
porada que ve.

Valor
Amblavenda
conjunta,
elsdretsde
laLligashan
revaloritzat
propdun 50%

Agquesta hasigutlaprimeravega-
da que els drets televisius de la Lli-
gaescomercialitzen de maneracon-
junta, inoindividualment per a ca-
daequip. Undecretque vaaprovar el
30 d’abril el govern espanyol fixa
aquest nou sistema a partir de la
temporada 2016-2017, pero la Lliga
va pressionar perqué s’apliqués de
maneraimmediata. Veient les xifres
d’ingressos que li suposara aquesta
venda en paquet, és facil deduir per
qué 'organisme tenia interés aavan-
car el canvi de sistema: la tempora-
da passada, la venda individualitza-
da dels drets va comportar uns in-
gressos totals de 850 milions d’eu-
ros, incloent-hi també els partits en
obert i les vendes internacionals.
Aquest any, laxifra ja se situa en els
1.200 milions, un creixement de
prop del 50%.

L’acord actual només té validesa
perunany,jaqueapartir de latem-
porada segiient I'adjudicacid dels
drets s’haura de fer mitjangant un
coneurs PUbliC. mm

ar+, fruit de la compra de Canal+ per part de

Imagina s’aparta
de Pescandol FIFA

El grup Imagina ha desmentit a
través d’'un comunicat als mitjans
la informacié de Reuters que el
vinculava a I'escandol de corrupcié
de la FIFA a través de Media
World, una societat participada
per aquest grup. “No hi ha ni un sol
indici que Media World sigui la
companyia descrita per la fiscalia
americana. Ni Media World ni
Imagina US (ni cap altra empresa
del grup) ha rebut cap requeri-
ment, ni cap demanda d’informa-
cid, de les autoritats americanes
que estan investigant el cas”, expo-
sa l’empresa, taxativa. A més, des-
legitima la informacié de Reuters
al-legant que les fonts utilitzades
no sén “ni juridiques ni policials”.
Es a dir, sén “companyies del sec-
tor” que estarien “en clara compe-
téncia amb Media World”.
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‘Informalia. es', el nuevo portal de Ecoprensa. ie

‘Informalia.es’, el nuevo portal de cronica
social y estilo de vida de ‘elEconomista.es'

Ecoprensa lanza ‘Informalia.es’, su nuevo portal de cronica social, moda. belleza y estilo de vida

eE MADRID.

Editorial Ecoprensa, editora de elE-
conomista y elEconomista.es, pone
en marcha, desde el proximo lunes
13 de julio, Informalia.es, su nuevo
portal de crénica social, moda, be-
lleza y estilo de vida.

Bajo la direccion de Javier Huer-
ta, Informalia.es se ocupara de la
otra cara de la informacién, ofre-
ciendo una mirada distinta, pero
imprescindible para conocer el re-
verso mas humano y cotidiano de
los personajes que componen el
mapa de la actualidad.

La cara menos conocida de los
politicos y empresarios més impor-
tantes, el seguimiento a las Casas
Reales, los desfiles més relevantes
en el mundo de la moda, los mejo-
res consejos en belleza y estilo de
vida, el horéscopo y las galerias fo-
tograficas mas impactantes seran
algunos de los contenidos de la nue-

va web de Ecoprensa. Todo ello
acompanado de un disefio innova-
dor y adaptado a cualquier dispo-
sitivo electrénico, para acompariar
al lector en los momentos de ocio
y descanso.

Javier Huerta, director del nue-
vo portal y también de Ecoteuve,
el portal de comunicacién de El-
conomista.es, es un periodista es-
pecializado en crénica social y co-
municacion, asi como en la edi-
cion y creacion de revistas, tanto
en papel como online. Con casi 30
afos de experiencia a sus espal-
das, ha desarrollado la mayor par-
te de su carrera profesional en el
Grupo Hachette, mas tarde en
Hearst, donde ha dirigido las re-
vistas jQué Me Dices! y el mensual
masculino Hablan. También ha de-
sarrollado cabeceras como Quo y
Supertele, entre otras, publicacio-
nes en las que luego ocupé pues-
tos de responsabilidad.

— A

el
fmin

-

6.600.00
usuarios
unicos
comScore

Con este nuevo portal,
Ecoprensa consigue
afianzar una amplia
oferta informativa en

el entorno de "elEcono-
mista.es’, lider indiscu-
tible de la prensa eco-
ndmica ‘online’ en espa-
fiol y el segundo mayor
portal en esta categoria
de Occidente, (después
de The Wall Street
Journal), con sus mas
de 6.600.000 usuarios
linicos, segun datos de
comScore.
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Huerta trabajo también en la

- agencia Colpisa, en el diario Yay ha

dirigido la revista Sdlvame. Cola-
bord durante diez afios en las sec-
ciones de Opinién y Comunicacion

Desde el lunes

y bajo la direccién
de Javier Huerta,

se suma a la oferta
de ‘Eleconomista.es’

del diario La Razon. Asimismo, for-
mé parte del equipo de periodistas
que, con Luis Marinas y Julio Fer-
nandez a la cabeza, fundaron los
servicios informativos de Tele 5, a
principios de los afios 90.

Ha mantenido colaboraciones en
semanarios de informacion, como
Interviu, Tiempo o Epoca.
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UNES FOTOS POLEMIQUES QUE VA
PENJAR FA DEU ANYS AL SEU BLOG DE
POSTPORNO VAN DONAR A CONEIXER
LA NOVA CAP DE COMUNICACIO DE
LAJUNTAMENT DE BARCELONA, PERO
LAVALA L’EXITOSA CAMPANYA DE
BCOMU, QUE VA FER ALCALDESSA COLAU

La ‘dircom’
municipal

que va

agitar amb

el seu

videoart

SILVIA HINOJOSA
Barcelona

El seu passat com a activista en
temes de llibertat sexual, artista
visual i coautora d'un blog que va
mantenir actiu entre el 2002 i el
2007 sobre postporno, un corrent
que giiestiona la identitat sexual
classica, donen un perfil poc or-
todox per a la directora de co-
municacié de PAjuntament de
Barcelona. “Ha plogut molt des
d’aleshores”, apunta Agueda Ba-
ién, asseguda en un bar de la pla-
¢a Sant Miquel, a quatre passes
del seu despatx a l'alcaldia. S6n
dos quarts de nou del vespre, un
dia d'aquesta setmana. S'ha de-
manat una aigua amb gas i li treu
ferro a la polémica organitzada
entorn d'unes fotografies contro-
vertides, alguns muntatges foto-
grifics, que va penjar fa una déca-
da al seu blog, i en les quals se la
veu amb els pantalons abaixats o
orinant al carrer. Bafion assegura
que ni es va plantejar esborrar els
arxius quan l'alcaldessa Ada Co-
lau la va fitxar com a cap de
premsa, carrec en que es va estre-
nar dimecres de la setmana pas-
sada. “Molta gent ho ha entés
com un atac dels mitjans per des-
acreditar-nos. Treuen una imat-
ge de fa deu anys, fora de context,
perassociar-la aun perfil directiu
com el meu. Es una maniobra
molt lletja, orientada a desacredi-
tar no només el meu perfil profes-
sional sino tot el conjunt,” asse-
gura.

Bafdn arriba a la cita vestida

amb una samarreta blau turquesa
i pantalons de cotd. Porta una
bossa de ma bandolera creuada
d'aspecte lleuger. Ve d'una reu-
nio. El fotograf Alex Garcia li pro-
posa de retratar-la davant d’una
persiana plena de grafitis, pero
no li sembla bona idea. Massa
punky per a algii que ha fet ban-
dera de la transgressié i la pro-
vocacié? “En un altre moment ni
ho hauria pensat, perd no vull
alimentar aquest debat”, explica-
ra després. Ajupir-se i deixar pas-
sar I'onada perqué no et colpegi
és un moviment habitual dels
surfistes per mantenir-se drets.
“Jo estic bé perqué en el meu en-
torn tothom em ddna suport. He
anat de cara, no m'he amagat”,
afirma.

Des de laseva nova responsabi-
litat, la dircom de I'Ajuntament
supervisari el web, les campa-
institucionals i les xarxes
socials. Es la seva especialitat. El
Consistori  de Barcelona mou
més de 2.500 milions d’euros de
pressupost a lany, i la xifra impo-
sa. També per a algti que té com a
frase de capgalera la maxima “fa-
rem la revolucié i la tornarem a
fer”, de la filosofa francesa Simo-
ne Weil. “Abans ho veia des de fo-
ra, ara vaig prenent consciéncia
de com n'és, de gran, I'Ajunta-
ment; cal fer les coses bé, sense
pressa pero sense distreure’ns, i
creant un relat conjunt perque
sols no podrem fer-ho”, admet. 1
demana que la valorin per la feina
que desenvolupara. “El que vaig
fer era molt provocatiu, han pas-

dgueda baion
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sat deu anys. Tenim voluntat de
ser sincers, de transparéncia, que
ens estimin o ens odiin pel que
fem des d’ara. Es el que m'agrada-
ria reclamar”, diu.

Nascuda a Mircia el 1974, la
petita de tres germans, Agueda
Baién va estudiar Belles Arts a
Valéncia, després d’haver dubtat
entre aquesta carrera i el perio-
disme. “El vessant artistic m’atre-
iamoltiel que més m'interessava
era la part audiovisual i les noves
tecnologies que en aquella época,
a finals dels noranta, comenca-
ven a fer eclosid”, explica. Es va
passar al mon digital des del mo-
ment en qué va tenir internet al
seu abast. Aquells anys a Valéncia
va posar en marxa amb Maria
Llopis, que va conéixer a la fa-
cultat de Belles Arts, el blog
girlswholikeporno.com, on ofe-
rien una visié del porno diferent,
“intel-ligent, oberti plural”, giies-
tionant i subvertint la construc-
cid d'identitats sexuals. “Vam po-
sar el nom del blog una mica de
broma i va funcionar tan bé que
sense fer res ja teniem visites”,
recorda, rient. E1 2004 van actuar
amb un grup de misica indie i
tecnopop, al Festival Sénar, amb
un espectacle audiovisual en el
qual ella punxava imatges, recor-
da. Aquell mateix any, les dues
amigues van participar en una gi-
ra per diferents capitals d’Euro-
pa. “Aquella época de la meva vi-
da era molt artistica, llavors no
tenia cap relacié amb la politica”,
assegura. Per0 ja estava establer-
ta a Barcelona i havia entrat en

“El que vaig fer era
molt provocatiu,

han passat deu anys;
que em jutgin pel que
faci ara”, reclama

En arribar a Barcelona,
va actuar al Sénar
amb un espectacle
audiovisual i després
va fer gira europea

contacte amb el moviment per
I'habitatge digne, en concret amb
Porganitzacio V de Vivienda. “Jo
era a Berlin, a Eslovénia, a Fran-
¢a, pero seguia tot el que passava
a Barcelona i vaig decidir tornar
per involucrar-m'hi”, assegura.
Aquells dies va conéixer Ada
Colau. “Vaig trobar en ella un ni-
vell d'implicacié i de carisma que
em va fascinar”, assegura de I'an-
tiga activista antidesnonaments i
avuialcaldessa. No és la seva ami-
ga de I'anima, perd tenen amis-
tats comunes i de tant en tant sur-
ten a sopar en grup. L'alcaldessa
té tota la seva confianca en Ague-
da Bafion, i la va defensar quan va
saltar la polémica per la seva de-
dicacio anterior. “A mi m’agrada
la novel-la negra i m’encanta ba-
llar salsa, perd no soc alcal
per aquests motius”, va dir Colau,
que va destacar la solvéncia “ab-
solutament contrastada en mate-
ria de comunicacié” de la seva
dircom. “La campanya de Barce-
lona en Comi és el meu aval i és
pel que m’han elegit -assegura
Bafion-, per traslladar a 'Ajunta-
ment 'ADN de la comunicacié
que hem generat, que és més dis-

tribuida; la gent no és només es-
pectadora sind part de la comuni-
cacié”. Durant 'any anterior a les
darreres eleccions municipals del
24 de maig, ella va coordinar l'es-
tratégia de comunicacid de la
candidatura i un equip de més de
350 professionals, que estaven
pendents de les xarxes socials,
s’encarregaven del web, la infra-
estructura digital, video, foto-
grafies, redaccié. En la campanya
es va entossudir a tirar endavant
el video EI Run Run, en el qual
Ada Colau cantava una rumba
reivindicativa, el va defensar
quan molts a BComu no n'esta-
ven gaire convenguts, al principi
ni la mateixa candidata, i va ser
un exit.

Viu pendent del mobil, que
protegeix amb una funda verme-
lla. Durant la conversa, el va mi-
rant. “L'0ltim que faig abans
d’anar a dormir és mirar el Tele-
gram (una aplicacié de missatge-
ria) i el primer que faig quan em
llevo també”, explica. “Aixd de
les noves tecnologies és apassio-
nant i trepidant, vivim en una
conversa constant per diversos
canals”, afegeix. I quan arriba a
casa seva, al final del dia, tampoc
no s'oblida del teléfon. “Quan ar-
ribo a casa, la meva preocupacio
és tenir bateria i mirar el mobil de
tant en tant”, subratlla.

Li agrada llegir novel:la i bio-
grafies, i també la musica, encara
que ara té poc temps. Perd esta
convenc¢uda que d’aqui a uns me-
sos podra tornar a nedar, que és el
seu antiestrés més eficag, i agafar
la bicicleta. Li agrada molt la
muntanya, la natura, i quan pot
s'escapa al Priorat amb una tenda
de campanya, malgrat que aquest
ultim any ha estat molt urb, per
exigéncies del guié professional.
“Per a la majoria de gent de Bar-
celona en Comu és una oportuni-
tat i una responsabilitat tan gran
que ho donarem tot, tot i més, to-
tes les energies. No és sa i suposo
que en uns mesos hi haura un al-
tre ritme, pero ara vols que no se
tescapi res”, assenyala. També li
agrada viatjar, abans anava molt a
P'estranger i també coneix bé tot
Espanya i Portugal, pero ara tam-
poc no pot viatjar tant. Li agrada
fer desplacaments més curts. “Els
dos grans viatges que he fet han
estat al Marroc i a Meéxic, i des-
prés tinc altres grans viatges al
cor, perd no sé quan podré fer-
los”, admet.

Entre els seus amics n’hi ha
amb diferents nivells d’implica-
cid en el teixit associatiu i els mo-
viments socials, pero molts tenen
vides allunyades de la politica,
cosa que li permet desconnectar.
“Parlem de temes que no prete-
nen solucionar el mén”, assenya-
la, rient. Assegura que té molt
sentit de 'humor. “Era una cosa
que tenia el blog, que mai no per-
dia I'humor i era molt bo per
abordar temes com la sexualitat,
que és un terreny en el qual ens
sentim més vulnerables. Fer-ho
divertit li treia gravetat i esta bé
parlar de tots aqu temes tan
importants”, apunta. En els seus
primers anys a Barcelona, va es-
tudiar catald, encara que a Valén-
cia“jael xampurrejava”, assenya-
la. Ha viscut als barris de Gracia i
a Ciutat Vella i des de fa uns anys
esta instal-lada al Poble Sec. Es
mou per la ciutat a peuien trans-
port urba. “Barcelona em va agra-
dar molt perqué és una ciutat
molt oberta, i tots aquests movi-
ments, el postporno, el queer, en-
cara que sén molt minoritaris, se-
gueixen aqui i seguiran els pro-
pers anys...”, vaticina.e
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,FUTBOL A LA PAZ

Telefonica abona 600 millones a la LFP por los derechos de pago de la proxima temporada

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
Se envainan las armas en la deno-
minada guerra del fiitbol. El sector,
por fin apaciguado, puede descan-
sar esta vez en los meses estivales.
La venta centralizada de los dere-
chos del futbol se ha adelantado un
ano y se libera de los tradicionales
dimes y diretes a los que el negocio
televisivo se habia acostumbrado
temporada tras temporada.

La Liga y Telefonica anunciaron
ayer su acuerdo para la comerciali-
zacion de los derechos de explota-
ci6n de contenidos audiovisuales del
futbol de pago en el mercado nacio-
nal durante la temporada 2015/16.
Mediapro controla los derechos de
38 de los 42 equipos de Primera y
Segunda; Telefénica, por su parte,
cuatro (Barcelona, Espanyol, Real

Sociedad y Celta de Vigo). Ambos
los han cedido a la LFP un afo antes
de la entrada en vigor del decreto
ley que regula la venta centralizada.

La comercializacion del pago,
que en tiempos pasados llego in-
cluso a amenazar el inicio del
campeonato, ya esta resuelta me-
diante un acuerdo por valor de
600 millones de euros, una canti-
dad que va a parar a las arcas de
la Liga y de ahi a las de los clubes.
Gracias a este desembolso, Telefo-
nica ostentara los derechos de ex-
plotacion en exclusiva de la Liga
BBVA, de la Liga Adelante y de to-
da la oferta de pago de los parti-
dos de Copa del Rey. La telecoy la
Liga, como no, consideran el pac-
to «beneficioso para el resto de
operadores, los clubes y los aficio-

nadosy, tal y como anunciaron en
sendos comunicados.

Mediapro no gestionara el nego-
cio de pago en el territorio espanol,
a pesar de acumular los derechos
de la gran mayoria de clubes. Aun
asi, los tambores de guerra no se
escuchan en la compania, en la
que Jaume Roures destaca como
uno de los socios de referencia. El
otro contendiente habitual de la
guerra del fiitbol, Prisa, ha vendido
este afio Canal+ a Telefdnica. Asi
las cosas, la ya clasica batalla ha
acabado por disiparse.

Queda atin por conocerse qué ma-
nos gestionaran los derechos en
abierto (Liga, Copa y restiimenes de
la jornada), un negocio residual si
compara sus cifras con las del pago
y los derechos internacionales, Javier

Tebas, presidente de la LFE, confiaba
en que el organismo que lidera pue-
da ingresar en conjunto alrededor de
1.200 millones esta temporada —an-
tes se recibian en torno a 850, segin
fuentes de EL MUNDO-.

Esa barrera ya se ha superado.
Son 600 los millones ingresados por
la LFP en concepto del fitbol de pa-
go, pero Mediapro también brindara
al menos otros 600 por los derechos
internacionales de esta temporada.

Ademias, la productora catalana
tiene en su poder los derechos de
pago de la Europa League y de la
Champions League para las tres
préximas temporadas (2015/16,
2016/17 y 2017/18). En el caso de
la Liga de Campeones, la opera-
cion se cerré mediante una oferta
conjunta de Mediapro con Antena

3y TV3 que batié a la propuesta
de Telefénica.

Esta empresa, sin embargo, aun
puede negociar con el tenedor de
los derechos, Mediapro, para la
emision en su plataforma de esos
campeonatos continentales. Facili-
tard atin mas las conversaciones la
desaparicion de la oferta de pago
de Gol T. El canal vinculado a Me-
diapro convino con Atresmedia de-
jar libre su licencia de TDT, apro-
vechada desde este mes de julio
por la cadena en abierto Mega.

La operacion de Telefénica con la
LFP permitira que su nueva platafor-
ma cuente en sus meses de relanza-
miento con un contenido que lo dife-
rencie de sus rivales. No obstante, a
raiz de la compra de Canal+, la
CNMC ha establecido limites al mus-
culo de la teleco. Entre otras condi-
ciones, la nueva Movistar+, un gi-
gante del pago que acumula méas de
3.6 millones de abonados, esta obli-
gada a compartir con sus competido-
res el 50% de sus canales premium.
El de fatbol, sin duda, sera uno de
los mas demandados.

20 / 64



Cinco dias

MADRID

Seccién: EMPRESAS  Valor: 8.295,00 € Area (cm2): 523,6 Ocupacién: 58,63 %

11/07/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 38.369 Ejemplares
Difusion: 27.576 Ejemplares

Documento: 1/1

L10¥2.¥6 ‘POD

Pagina: 4

Autor: Santiago Millan Madrid Num. Lectores: 93000

La teleco alcanza un acuerdo con la LFP en unos contenidos claves

Telefonica se hace con los derechos
del futbol espanol por 600 millones

Telefonica se ha hecho con los
derechos televisivos para el mer-
cado nacional de la Primera Divi-
sion de futbol, la Segunda Divi-
sion y la Copa del Rey para la
proxima temporada, tras un
acuerdo con la Liga de Futbol
Profesional (LFP). La teleco pa-
gara 600 millones de euros por
unos contenidos claves para su
negocio de television de pago.

SANTIAGO MILLAN Madrid

o habra guerra del fatbol tele-

| \ | visado en Espaifia para la pro-

xima temporada. Asi, la Liga de

Futbol Profesional (LFP) y el grupo Te-

lefonica alcanzaron ayer un acuerdo por

el que la operadora comercializard de

los derechos de explotacion de conte-

nidos audiovisuales del fiitbol de pago

en el mercado nacional durante la tem-
porada 2015-16.

El acuerdo cerrado ayer por 600 mi-
llones de euros otorga a Telefénica los
derechos de explotacion en exclusiva no
solo de la Liga BBVA, sino también de
la Liga Adelante y toda la oferta de pago
de los partidos de Copa del Rey.

En un comunicado, ambas partes des-
tacaron que el acuerdo sera también be-
neficioso para el resto de los operado-
res, los clubes y los aficionados.

Los acontecimientos parecen ha-
berse precipitado durante los altimos
dias. El pasado miércoles, la Comisién
Nacional de los Mercados y la Com-
petencia (CNMC) publicé un informe
en el que aconsejaba separar la tem-
porada 2015-2016 de las dos siguien-
tes para no favorecer a dos operado-
res que tienen ahora derechos de va-
rios clubes, en este caso, Telefonica y
Mediapro.

Esta temporada tenia un posible foco
de tensiones, porque Mediapro tenia los
derechos de 38 equipos y Telefonica los
de los cuatro restantes, Barcelona, Real
Sociedad, Celta y Espanyol. A partir de
la siguiente temporada empezara la co-
mercializacion centralizada de los de-
rechos televisivos.

César Alierta, presidente de Telefonica. PABLO MONGE

LAS CIFRAS

millones de euros pagard
Telefonica por los dere-
chos televisivos del fiitbol
espanol para la proxima
temporada. Incluye
primera y segunda
division, junto a la Copa
del Rey.

millones de clientes de
television de pago tiene
en la actualidad Telefoni-
ca en Espana.

En este sentido, tras el acuerdo con
Telefénica de este viernes, la LFP
anuncié que retrasari hasta octubre y
noviembre la publicacion de las bases
para las ofertas de comercializacion de
los derechos de la competicion liguera
en el mercado nacional desde la tem-
porada 2016-17, que se anunciaran
“oportunamente”, todo ello en cumpli-
miento con el real decreto-ley que re-
gula venta centralizada de estos dere-
chos audiovisuales.

En este contexto, Mediapro alcanzé
un acuerdo con la LFP para ser agen-
te comercial de los derechos interna-
cionales de la liga espanola para la tem-
porada 2015-16.

Impacto para las telecos

Lo cierto es que el pacto con la LFP tiene
una gran relevancia para Telefonica por
su actual apuesta en el mercado de la
television de pago, ahora bajo la marca
Movistar+, una vez cerrada la compra
de Canal+ la pasada primavera. La ope-

radora que preside César Alierta, que
cuenta con este negocio para avanzar
en sus distintas dreas, tiene en la ac-
tualidad cerca de 3,6 millones de usua-
rios en este segmento.

Ahora bien, Telef6nica tiene todavia
por delante cuestiones que resolver en
este ambito. Y es que, merced a los
acuerdos con las autoridades regula-
doras para obtener permiso para la ad-
quisicion del citado Canal+, Telef6nica
tendra que presentar una oferta ma-
yorista sobre los derechos del fiitbol de
las competiciones espafolas para el
resto de operadores. Compaiiias como
Vodafone y Orange han considerado a
este deporte como uno de los conteni-
dos premium.

En su primera oferta mayorista,
presentada a principios de junio, Tele-
fonica incluyé cuatro canales de tele-
vision con acceso a los estrenos de cine
y de series producidas por los grandes
estudios de Hollywood y a los conteni-
dos de Férmula 1 y MotoGP.
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La redaccion del nuevo canal Non Stop People. / samueL sincHEZ

Una mezcla de informacién y entretenimiento
es la base del nuevo canal Non Stop People

Objetivo: recuperar a los
jovenes para la television

NATALIA MARCOS, Madrid
En la redaccion de Non Stop
People se trabaja sin descanso.
El canal tiene poco mds de un
mes de vida (ahora se puede ver
en el dial 23 de Movistar+, fruto
de la unién de Canal + y Movis-
tar TV), pero su puesta en mar-
cha ha costado 14 meses, los que
lleva José Manuel Lorenzo “pa-
teando despachos”. Como conse-
jero delegado de la productora
Banijay en Espafa, Lorenzo es el
alma de este nuevo canal. “Bus-
caba un proyecto para atender al
puablico que nadie atendia, el pu-
blico joven”, explica sobre Non
Stop People.

Unas sesenta personas for-
man parte del equipo que traba-
ja en la redaccion de este canal,
situada en el nimero 1 de la
Gran Via madrilena. Un empla-
zamiento de lujo desde el que se
permiten hacer un tipo de televi-
sion que no ofrecen otras cade-
nas y que se basa en el infotain-
ment, mezcla de informacion y
entretenimiento.

“El otro dia, mi hija de 12
afios me dijo tras ver un informa-
tivo que no le hiciera ver eso por-
que se deprimia. Los jovenes es-
tan ahora mas cerca de Internet
que de la televisién generalista”,
anade el productor. “No quere-
mos echarles de Internet, sino
traerles de nuevo a la television”,
anade como declaracion de in-
tenciones. “Aqui, tienen la liber-
tad para dar las noticias como
les gustaria que se las contaran”,
dice Lorenzo. Por eso, sus pro-
gramas no tratan temas de politi-
ca, corazon ni economia. En cam-
bio, este gran “agregador de noti-
cias”, como lo define Lorenzo, re-
curre a los estandares de com-
portamiento de Internet, con vi-
deos cortos para noticias que no

duran mds de dos minutos y te-
mas de debate que no se extien-
den mas de quince minutos para
lograr una programacion agil.
Una de las cosas que mas lla-
man la atencion en la Redaccion
de Non Stop People es la juven-
tud de sus periodistas, con una
media de edad en torno a los 25
afios. Coordindndolos hay un
equipo con gran experiencia en
los medios, como es el caso de
Antonio San José, director del ca-
nal, que destaca la profesionali-
dad de una Redaccién para cuya
conformacién se acudié a las uni-

Produccion
con toque
propio

Good Morning People, EI
debate, EI Hub, Xtra! y las
diferentes ediciones de
News (las noticias) llenan
una parrilla repleta de
caras jovenes que trata de
“evitar la estrellitis”, como
dice José Manuel Lorenzo.

En cuanto al contenido de
los programas, se huye del
tono de la informacion
tradicional para tratar de
entretener a la vez que se
tocan temas de actualidad
cultural, deporte, tecnolo-
gia, redes sociales... “Los
jovenes se han ido de la
television porque no te-
nian ofertas propias. Noso-
tros queremos cubrir ese
nicho vacio”, explica el
director de Non Stop
People, Antonio San José.

versidades. Tras la seleccién que
hicieron los centros educativos,
llegaron varias semanas de prue-
bas en busca de personas con un
perfil diferente y fresco. A los ele-
gidos se les dio cursos de locu-
cion y edicion, ademas del segui-
miento y asesoramiento diarios.

Periodistas todoterreno
Mawi Durén y Javier Torres se
preparan para entrar al plato.
Ellos presentan EI Hub, un pro-
grama de dos horas en el que
repasan la actualidad con otros
periodistas y entrevistan a perso-
nalidades relevantes. “Cuando
entramos aqui no esperabamos
hacer platd. Se necesitan dotes
de improvisacién y mucha coor-
dinacién con tu comparfiero”, ex-
plica Mawi Durdn. Su compaiie-
ro se licencié en Derecho, llegé a
ejercer en Londres y en Madrid,
pero se cansé de su profesion.
En las practicas de un master en
Periodismo Televisivo le manda-
ron a las pruebas para Non Stop
People. “Esta es una oportuni-
dad tremenda, en ningiin otro la-
do tienes esta responsabilidad”,
cuenta Javier Torres.

El joven equipo esta supervi-
sado por cuatro coordinadoras.
“Tenemos mucho cuidado con el
enfoque y con ofrecer informa-
cion contrastada”, explica Laura
Garcia Carrasco, encargada de
los programas de la mafana.
“Son periodistas todoterreno,
han aprendido a una velocidad
increible”, anade Carolina Abe-
1lan, otra de las coordinadoras.
“Tenemos asumido que funcio-
naremos como cantera de donde
saldrédn las estrellas del futuro.
Nuestro destino es renovar las
caras constantemente”, explica
José Manuel Lorenzo.
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La Liga, para Telefonica

La operadora abona 600 millones por los derechos televisivos.
Habra nueve partidos de pago de viernes a lunes

EL PAIS, Madrid

Telefénica llegé ayer a un acuer-
do con la Liga de Futbol Profesio-
nal para comercializar los dere-
chos audiovisuales del fitbol de
pago de la proxima temporada.
Segin comunico la empresa a la
Comisién Nacional del Mercado
de Valores (CNMV), el precio pac-
tado ha sido de 600 millones de
euros e incluye los derechos de
explotacion en exclusiva de la Li-
ga BBVA (Primera Division), la Li-
ga Adelante (Segunda) y la Copa
del Rey (a excepcion de la final).
La Liga defendia la venta de
los derechos audiovisuales en un
paquete de tres temporadas, pe-
ro €l acuerdo con Telefénica se
refiere Gnicamente a la préxima,
tal y como habia recomendado la
Comisién Nacional de los Merca-
dos y Competencia (CNMC) el

miércoles para no beneficiar con
ventas futuras a las dos operado-
ras que ostentan en la actualidad
los derechos de los clubes, en re-
ferencia a Mediapro y Telefénica.

Con el acuerdo, Telefénica re-
fuerza su oferta televisiva, que
comercializa ya bajo la marca
Movistar+, y que integra los con-
tenidos de Movistar TV y Canal+,
cuya compra cerrd el pasado 30
de abril tras lograr la autoriza-
cion de la CNMC., La Liga retrasa-
ri hasta octubre y noviembre la
convocatoria del concurso para
la temporada 2016/17.

Nuevos horarios

Las jornadas de fin de semana
de la proxima temporada futbo-
listica, cuyo comienzo se ha fija-
do para el 22 agosto, se extende-

ran de viernes a lunes. Los hora-
rios experimentan algunos cam-
bios con respecto a la competi-
cién pasada. Asi, los partidos del
viernes y el lunes se fijaran a las
20.30. Los tres de los sabados se
disputaran a las 16.00, 18.15 y
20.30. El domingo habrd uno
matinal, a las 12.00, y el resto a
las 16.00, 18.15 y 20.30. Telefoni-
ca tendra en exclusiva todos es-
tos partidos. Los horarios po-
drian sufrir variaciones en las
dos primeras jornadas.

El horario del partido que se
dé por television en abierto se
solapard con alguno de los ante-
riores. El encuentro en abierto
no podrd ser del Real Madrid,
Barcelona, Atlético de Madrid,
Valencia o los equipos que dis-
puten competiciéon europea.
Tampoco forma parte del paque-

Asi se vera el futbol
la préxima temporada

Primera. Telefénica se queda
con nueve partidos en exclusi-
va. Se emitird un encuentro
en abierto. pero sin los gran-
des equipos.

Segunda. La operadora tiene
la exclusiva de todos los parti-
dos, aunque Competencia la
obliga a traspasar el 50% de
sus derechos.

Copa. Telefonica tendré todos
los partidos en exclusiva,
salvo dos por ronda, que irdn
en abierto. Mediaset ha adqui-
rido la final.

Champions. BeIN (canal de
Al Jazeera) tiene los dere-
chos. Antena 3 y TV3 ofrece-
ran un encuentro en abierto.

Europa League: No se emiti-
ran en abierto. BelN Sports
tiene los derechos de las
préximas tres temporadas.

te la final de Copa, que la Fede-
racion Espanola de Fatbol ven-
dio a Mediaset.

El precio pagado no es mu-
cho mas alto que el de la ante-
rior temporada. Con todo, los
ingresos del futbol televisado
en Espafia son los segundos
mas altos de las cinco grandes
ligas europeas: palidecen al la-
do de los britdnicos, pero supe-
ran a los italianos y estan muy
por encima de los de las ligas
alemana y francesa.

A los 600 millones de euros
del acuerdo alcanzado ayer con
Telefénica, la Liga espera su-
mar otra cantidad similar por lo
que se obtenga de la venta de
los derechos internacionales y
triplicar asi los logrados la alti-
ma temporada.

Telefonica presentd para el
extranjero una megaoferta por
tres afios de 1.350 millones de
euros, que el presidente de la
Liga de Futbol Profesional, Ja-
vier Tebas, considerd insuficien-
te. Las ventas internacionales
seran manejadas, supuestamen-
te, por su competidor, el grupo
Mediapro.
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Duartinsisteix en la seva proposta
d'un consorciambIB3iRTVV

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

El president de la Corporacio Catalana de Mit-
jans Audiovisuals (CCMA), Brauli Duart, apos-
ta fort perla seva proposta de crear un con-
sorci que uneixi els mitjans pudblics catalans,
valencians i balears. En una conferéncia or-
ganitzada pel Consell de I'Audiovisual de Ca-
talunya (CAC) ahir al mati, Duart va aprofundir
enlaidea de tancar un acord de col-laboracié
entre la CCMA, IB3 -la corporacio publica de
les llles- i la futura Radiotelevisi6 Valencia-
na (RTVV), que el nou executiu presidit per
Ximo Puig vol tornar a posar en marxa ben
aviat. Segons Duart, la seva voluntat és partir
d’'un “plantejament de maxims” que permeti
que "les corporacions comparteixin recursos
basant-se enun principi de solidaritat”.

La sevaintencid inicial passaria perqué les
tres empreses compartissin continguts, fes-
sin produccions conjuntes i establissin col‘la-
boracions també en I'apartat dels serveisin-
formatius, “tant en I'ambit nacional com in-
ternacional”. Duart va posar com a exemple
I'estratégia que seqgueixen des de fa tres
anys la mateixa Corporacié i la Xarxa de Co-
municacio Local, que coprodueixen alguns
espais sobre el mén casteller i comparteixen
imatges sobre fets d'actualitat. “"En tots els
punts que puguem treballar junts ho farem”,
va dir Duart, per a qui “ha arribat el moment”
que Catalunya, el Pais Valenciailes llles Ba-
lears comparteixin “més coses” més enlla de
“lallengua, la culturaila historia”. Segons ha
pogut saber I'ARA, fonts del Govern Balear es
van mostrar obertes a estudiar 1a proposta.
L'executiu valencia també veu amb bons ulls
la possibilitat de potenciar la reciprocitat en-
tre televisions, tot i que no veu clar I'oferi-
mentde TV3 de fer uninformatiu especific
per al Pais Valencia.

Més enlla d'aixd, Duart es va referir tam-
bé al procés de transformacié de la CCMA que
ladireccié actual va emprendre la primavera
del 2013, amb la unid de Televisio de Catalu-
nya i Catalunya Radio en una Unica estructu-

Brauli Duart aposta per un consorci
entre laCCMA, IB3i RTVV. acn

ra empresarial i que ha de culminaramb la fu-
sid de les redaccions d'informatius de tots
dos mitjans. Davant els recels que aquesta
mesura desperta entre els treballadors, que
temen que la confluéncia dels dos departa-
ments pugui compaortar una reduccié de plan-
tilla, Duart vainsistir en el seu compromis de
mantenir tots els llocs de treball actuals, i va
recordar que la integracio de les redaccions
de Barcelona es fara "de manera molt gradu-
al”i"tal com decideixin els professionals de
la casa que hi estan treballant”.

“No tenia sentit que els serveis informatius
de Catalunya Radio i TV3 no es parlessin, que
uns no sabessin qué feien els altres fins que
no posaven laradio o la televisi¢”, va subrat-
llar Duart per justificar la decisié d'integrar els
dos equips. En la seva opinid, els canvis que
esta experimentant actualmentelméndela
comunicacié fan imprescindible transformar
elmodel de la CCMA, ja que, en cas contrari,
"podria deixar d'interessar a la gent”, la qual
cosa podria portar ala seva desaparicio. s
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&Un estat de dret que prohibeix
Pexercici del periodisme?

El periodista Ali Lmrabet reclama amb una vaga de fam
davant la seu de TONU a Ginebra que el govern marroqui li
concedeixi la llicéncia per poder exercir la seva professio al
seu pais, després d’haver passat per la preso i haver estat 10

anys vetat al Marroc. Un diari satiric com Demain, que va
arribar a tenir una tirada de 100.000 exemplars, ¢s una pedra
massa molesta a la sabata del rei i del govern marroquins.

#ALILMRABET
DEMAINONLINE.COM
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ESPORTS

La proxima
temporada
de Lliga, per
a Telefonica

| MANUEL DE LUNA
BARCELONA
Telefénica tindra en exclusiva els
drets d’explotacié a la tele de paga-
mentdelaproximatemporadadela
Lliga BBVA, la Lliga Adelante ila Co-
pa del Rei. L'operadora va anunciar
ahirun acord amb la Lliga de Futbol
Professional (LFP), pel qual es queda
—per un importde 600 milions d’eu-
ros—amb aquests drets a Espanya de
les principals competicions del fut-
bol espanyol. Aixi, Movistar+ tindra
I'exclusiva del futbol de pagament
a Espanya, ila productora catalana
Mediapro, els drets d’explotacio a
I'estranger.

D’aquesta manera, I'explotacié
conjunta de tot el futbol espanyol
perala temporada que ve (obert, pa-
gament i drets internacionals) pu-
jaal’espectacular xifra de 1.250 mi-
lions d’euros, uns 400 milions més
que la passada.

En un comunicat conjunt, Tele-
féonica ila LFP mostren la seva «sa-
tisfaccié» per aquest acord per a la
temporada 2015-2016, que conside-
ren també «beneficids per a la resta
dels operadors, els clubs i els aficio-
nats».Apartirdelatemporada2016-
2017, la venda dels drets es realitza-
ra per concurs, tal com estipula la
novallei.=

26 /| 64



Abc -Salud 11/07/15
MADRID
Prensa:  Mensual
Tirada:  153.907 Ejemplares
Difusion: 108.064 Ejemplares

Seccion: OTROS  Valor: 1.593,00 € Area (cm2): 67,6 Ocupacion: 8,39 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 522000

SS1L¥2.LY6 ‘POD

Pagina: 30

Premios

ABC, galardonado en la VI
Edicion de los Premios de
Periodismo de la Plataforma
SinDOLOR

Laredactora de ABC Pilar Quijada
ha obtenido el primer premio en la
categoria de Prensa Escrita con el
trabajo titulado «El dolor en diez
claves», publicado en el Canal Salud
de ABC. En la imagen, junto a
Christoph Stolle e Isabel Sanchez, de
la Fundacién Griinenthal
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La CCMA
busca una
colaboracion
con la nueva

RTVVelIB3

Tina Diaz.Barcelona

El presidente de la Corpora-
ci6 Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA), Brauli
Duart, propuso ayer una cola-
boracion con la futura radio-
television puiblica valenciana
(RTVV) y balear (IB3) con el
objetivo de optimizar el sec-
tor audiovisual. “Comparti-
mos la misma cultura, historia
y lengua, aunque con distintos
matices”, dijo Duart en el XX
Forum de Comunicacién.

Esta colaboracion ya se
practica desde hace cuatro
aflos con La Xarxa -red au-
diovisual de televisiones loca-
les catalanas—, pero se amplia-
ria con un nuevo modelo con-
sorciado.

El ejecutivo destacd que en
30 afios nunca se habia reali-
zado el esfuerzo de conten-
cion de gastos, ajustes presu-
puestarios y de personal en el
holding propietario de TV3.
“En cuatro anos, la CCMA ha
rebajado el presupuesto en
154 millones, un 34%;y el cos-
te de los directivos antes era
de 2,4 millones y ahora es de
poco mas de un millon”, pun-
tualizo. “No es suficiente, no
podemos quedarnos solo en
recortar: hay que cambiar el
modelo de negocio”, advirtio.

La CCMA busca asi como
ofrecer un servicio de calidad
en una oferta multicanal con
el que adaptarse ala fragmen-
tacion de la audiencia debido
ala tecnologia y la crisis. Este
modelo se hainiciado en algu-
nas delegaciones y acabard en
lasede de Barcelona.
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ESCACA LA XARXA DELS 140 CARACTERS

Profugs
‘e Twitter

Els cada vegada més freqiients linxaments a la xarxa social
provoquen desercions dil-lustres tuiters que cancellen els seus
comptes espantats davant els atacs. Els experts recomanen
ignorar els ‘trolls’ o bloquejar-los, i si hi ha amenaces, denunciar.

PER JUAN FERNANDEZ

onfessats els pe-
cats, deixo la tri-
bualliberatimolt
felic. Comencala
meravellosa vi-
da post-Twitter».
Amb aquest con-
tundent comiat, l'editor i articulis-
ta Ernest Folch, director d'Ediciones
B i president de I'Associacio d'Edi-
tors en Llengua Catalana, tancava
elseu article d’opinio del 17 de juny
a EL PERIODICO, que portava per ti-
tol Per qué deixo Twitter. El linxament
on line del regidor de I'Ajuntament
de Madrid Guillermo Zapata, desen-
cadenatalaxarxaarran delsseus la-
mentables tuits del 2011, ha sigut
la gota que ha acabat la seva paci-
éncia.

Dos dies més tard, el periodista i
també columnista John Carlin cele-
brava a les pagines d'El Pafs haverse
agafat «unes vacances a Twitter» els
dies en qué el regidor madrileny va
cremara la placa publicadelaxarxa
social. «Per sort em vaig quedar ca-
llat, no em vaig unir a la flaixmob tui-
tera,imen’alegro», deia en un article
titulat La turba tuitera.

Les controvérsies generades al
voltant de Twitter, cada vegada més
freqlientsisonades, treuen alallum
lesdisfuncions que comporta aques-
taeinadecomunicacioiposensobre
la taula les incomoditats que mani-
festen destacats tuiters. Molts d'ells
es plantegen deixard’usar-la, avega-
des espantats pel perill que compor-
ten els tuits que va carregar el diable
en el passatialtres, directament, es-
pantats davant les lapidacions que
s'oficien en aquest forum piblic.

ElcasZapatahasigutl'dltimagran
bomba que ha esclatat en el niu de
I'ocellet blau amb ressaca en forma
d’estampidad'usuaris. Al mateix re-
gidor madrileny, la polémica li va
costar tancar el seu compte perso-

nal per obrir-se’n posteriorment un
altre lliure de macula. Pocs dies més
tard, el nou consellerd’Educaciodel
Governvalencia, Vicent Marza, clau-
surava el seu perfil a Twitter, on era
molt actiu quan les seves obligaci-
ons es limitaven a ser mestre d’esco-
la i militant del Bloc. Poc després re-
obria el seu compte, després de ras-
trejar i netejar el seu timeline,
Zapata i Marza segueixen avui
dia a Twitter. Pero no I'economista
José Maria Gay de Liébana, que a fi-
nalsdel 2013 vadecidir tancar el seu
compte després de patir una campa-
nya d'insults i difamacions. Fan de
la comunicacio i amb un caracter
moltdidactic, 'economista no dissi-
mula el pessic que sent cada vegada
que se li recorda aquest assumpte.
«Em sap moltgreu no estar a Twitter,
perqué ésunaeinamoltutilijohiera
moltactiu. Vaigarribar a tenir 93.000

«Vaigarribar als
93.000 seguidors,
perono vull estar
onminsultensy, diu
leconomista Gay
de Liébana

seguidors i contestava a tothom, pro-
curava aclarir qualsevol dubteque em
plantegessin, perd aquella allaud’atacs
em va fer fugir. No vull estar enunlloc
onmrinsulten», explica. Gay de Liéba-
nanomés es plantejaria tornarsiels
usuaris estiguessin obligats aidenti-
ficar-se. «A Twitter hi ha massa pirata
dedicat alinxar emparant-se enl'ano-
nimaty, sospira.

Elfutbol remou visceres

Ni exigint que la gent posi el DNI al
costat de la seva foto, el periodista
esportiu Santiago Segurola es plan-
teja tornar a Twitter. Ho va provar
durant diversos mesos i ja en va te-
nir prou. «No sé com el deuen usar
els suecs, perd a Espanya serveix per
fomentar el combat visceral tan pro-
pidel nostre caracters, afirma. A fi-
nals del 2010, poc després d’obrir-
se el seu perfil en aquesta xarxa soci-
al, el debat futbolistic nacional esva
caldejaracomptede José Mourinho,
llavors entrenador del Reial Madrid,
ambquiel periodista era molt critic.
Davantlaplujadedesqualificacions
personals que va comengar a caure-
liasobre, Segurolava decidir cancel-
lar el seu compte.

«La passié del futbol es trasllada
moltmalamenta Twitter. Escreende-
bats exacerbatsiantihigiénics. En al-
guns moments sentia que estavaen
un bar de borratxos», recorda. Con-
tra el dogma que obliga qualsevol
professional de la informacié a es-
tar actiu en aquesta plataforma, el
periodista afirma: «Potser aquests
anysm'he perdut alguna frase engi-
nyosa, perd en canvi he guanyatqua-
litat de vida».

«Jo també he participat en
aquests linxaments», reconeix 1'ex-
Passa ala pagina 6

L es Xxifres
del gegant

3.600 empleats

télacompanyia
Twitter atotel
mon actualment.

: 80%

v I'usa al mobil
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v o« 1.240 milions
deuros vaingressar
v v el 2014, pero va generar
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¥ 480 milions.
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68% delstuitsson
respostesaaltres
tuits. Nomeés1de
cada 4 sénmissatges
denova creacio.

milionsde
comptes
segueixen
oberts pero
sense us.

433.000 tuits
senvien cada
minuta tot
elmon.
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20.400 milions
deuroseésla
valoracio de

lempresa Twitter.

72,2 milionsde

followers'té la celebrity’
ambmes seguidors:la
cantant Katy Perry. En
ellloc 70e del ranquing
mundial apareix
Alejandro Sanz,
amb12milions de
seguidors.

170 minutsaldiaés

eltemps, de mitjana, que
dediquen a Twitter els usuaris.

O 302 milions de
comptesactius
3 7 %) Y (es consideren
actiusaquells en
delsusuaristeentre18119 ¥ que elsusuaris
anys. Es el sector de poblacio v entren almenys una
meés tuiter El segueixen els vegadaalmes). Ja
que compten entre 30149 hasigut superada
anys (un 25%). - per Instagram coma
v segona xarxa social
amb mes usuaris
= - del mon, despresde
Facebook.
2% Co
0 éselseuactual index %
de creixement d'usuaris, proxima v 4
l'estancament. Cada vegada guanya Bz
menys tuiters nous. E12012 va
créixer un 50%. E12013 ho va ferun - v
25%. L'any passat, un18%. “
v A
L " ﬁ b
183 bilions de vistes ¥ v ‘
als timeline’ han portat v
atermeelsusuarisde & %
Twitter en els ultims tres
mesos.

,‘.*L

¢ 3

34% hacaigutla 3 5

cotitzacio deles seves
accionselsultims tres
mesos.

A Lv
«

Lesdebilitats
delocellet

la cresta de 'onada
de MySpace, ningu
hauria apostat per
la mort de la plata-
formaqueva capgi-
rar la distribucié de muisica a in-
ternet, pero la xarxa social queva
situar al mapa milers de bandes
desconegudes i va connectar els
usuaris com ningu hoe havia fet
abans, va trigar pocs anys a veu-
re’s reduida a la irrellevancia. El
mateix li va passar a Messenger.
I a Tuenti. {Podria acabar tenint
un desti similar Twitter?
Enaquest moment, la platafor-
ma de comunicacié que ha revo-
lucionat el transit d'informacio
alplanetailavidaquotidianadels
ciutadans —és impossible avui mi-
tarla tele o assistira un acte social
sensetoparambelsimboldel hash-
tag- esta lluny de desapareixer,
pero comenca aemetre senyalsde
fatiga. Dos en especial: el seu nom-
bre d'usuaris ha deixat de créixer
iels comptes de I'empresa seguei-
xen donant niimeros vermells.

Elcessament de Dick Costolo

Fa a penes dos anys, res semblava
capag de frenar I'eina que havia
aconseguit posar en contacte en
condicionsd'igualtatusuarisamb
celebrities, politics, marquesiciuta-
dans entre si. E1 2012, la familia
tuitera va créixer un 50%. Un any
més tard, la progressié s’havia re-
duit al 25%. La temporada passa-
da, només va veure augmentada
laseva poblacié un 18%iavuia pe-
nes creix a ritmes del 2%.

Els 302 milions d'usuaris actius
(elsque envien almenys un missat-
ge al mes) que hi ha avui repartits
per tot el planeta s’han vist supe-
rats pels fans d'Instagram, la pla-
taforma per compartir fotos, con-
vertida jaen lasegona xarxa social

A
|

e
e

4

éselnombre d'idiomes
en qué opera Twitter.

amb més seguidors del mén des-
prés de Facebook. Per un altre cos-
tat, fa temps que a Twitter hi ha
més perfils fantasma que opera-
tius: hi ha 390 milions de comp-
tes sense activitat.

Sent alarmant aquesta dada,
el que ha acabat costant-li el car-
rec al conseller delegatde la com-
panyia, Dick Costolo, té més a
veure amb la butxaca que amb la
llibertat d'expressio que presu-
meix promoure Twitter. A dife-
réncia de Facebook, que ha acon-
seguitconvertir-se en unagran ei-
na comercial i en un bon negoci
per als seus accionistes, I'ocellet
blau no aconsegueix monetitzar

|
Lafrenadaen
usuarisiles perdues
economiques
amenacen

el seufutur

Laxarxareacciona
iestudiaallargar
elsmissatges
directesfinsals
10000 caracters

el seu potencial de comunicacié
i en I'exercici del 2014 va donar
perdues per valor de 480 milions
d’euros. En els iltims tres mesos,
les accions de la companyia han
caigut un 34%.

Davantaquest panorama, Twit-
ter comenga a moure’s i anuncia
canvis, com la possibilitat d’allar-
garels DM (missatges directes que
s'envien els usuaris de forma pri-
vada) fins als 10.000 caracters ila
incorporacié d’eines perque els
usuaris emetin videos en directe
a través dels seus perfils.

«A Twitter li falta alguna cosa
inecessita reinventar-se per ser
rendibleiatraure nous usuaris, la
qiiestié és com ha de fer-ho, per-
queé no tots els canvis sén neces-
sariament bons», adverteix I'ex-
perten cultura 2.0 Manuel More-
no. En la seva opini6, hi ha linies
vermelles que Twitter ha de res-
pectar. «No pot perdre la seva es-
séncia, que consisteix en la rapi-
desa i la brevetat, en la immedi-
atesa. Si no, parlarem d'una altra
cosa diferent de Twitter», asse-
nyala.=
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ESCACA LA XARXA DELS 140 CARACTERS

tuiter Ernest Folch entonant el seu
mea culpa. | és I'espant de veure’s a si
mateix formant part de la turba el
que ha acabat animant-lo a marxar.
«Les velles baralles entre tribus sén
avuibaralles entre tribus de Twitter.
0 estasamb mi o contra mi, no hi ha
espai per al matis nilareflexié. Esre-
tuiteja de manera impulsiva, sense
contrastar les dades, i amb un clar
afany per fer mal al que pensa dife-
rent», denuncia.

Tots’hival per unretuit

Elsqueelconeixensabenqueésl'an-
titesidel hooligan debat alama, pero
aquesta eina, diu, conté una perver-
sitatque enverina: «Fomentael culte
al'egodeformaaddictiva. Tots’hival
per aconseguir una mencié ounre-
tuit. Shaconvertiten elnoumirall de
lamadrastra de Blancaneu», senten-
cia. Com el drogoaddicte que plan-
ta cara a la seva dependéncia, Folch
confessa que en les tltimes tres set-
manes ha sentitimpulsos per tornar
atuitejar. No sap sienel futur torna-
ra a la xarxa social, pero peraras’hi
resisteix. «Esunactedellibertat, vull
provar a viure fora dela covan, diu.
No és I'inica persona que es de-
bat en aquest dilema. Ni la primera.
En els dltims anys, politics com ara
ElenaValenciano, JordiSevilla, Rosa
Diez i Esteban Gonzilez Pons, artis-
tes com Alejandro Sanz i Andrés Ca-
lamaro, i presentadors com Andreu
Buenafuente, entre altres, van de-
cidir en algun moment prendre’s
unes «vacances a Twitter», gairebé

N

«S’ha convertit
enelnoumirall
delamadrastra
de Blancaneuy,
sentencialeditor
ErmestFolch

sempre a I'escalf'd’alguna polemica
incendiada a cop de tuit.

Les desercions de la xarxa soci-
al no sén exclusives d'aquestes lati-
tuds. Figuresinternacionals com Mi-
ley Cyrus, Courtney Love, Alec Bal-
dwin, Ashton Kutcher, Demi Lovato,
Charlie Sheen o Adele, entre altres,
també van volar durant un temps
lluny del niu de l'ocellet blau espan-
tats pels missatges dels seus segui-
dors o dels que en renegaven, enca-
ra que després hi van tornar. I si no
hovan ferells mateixos, jaesvanen-
carregar de fer-ho els seus community
managers, atents a cuidar la imatge
on line dels seus apoderats i a esqui-
var qualsevol crisi que s'hi desfer-
mi.

L’actor i humorista Santiago Ro-
driguez, famos pel seu paper de frui-
ter a la telesérie 7 vidas, sap el que és
sortirientrar de Twitter a cop de po-
léemica. 12012 va confessar puiblica-
ment la seva fecatolica i totseguitel
van abrasar a missatges injuriosos.

-

BRADPITT

CATHERINE ZETA-JONES RICARDO DARIN

2

ELS QUE NO HI ESTAN
NI HI VOLEN ESTAR

¢Hihavidafora
de Twitter?

ntre els dogmes de la
vida contemporania
establerts avui en dia
amb meés forga, n'hi
ha un que brilla amb
llum propia: «Sino estas a Twit-
ter, no existeixes». La febre amb
qué la nostra cultura ha adop-
tat aquesta eina de comunicacio
ha convertit en qliestio de vida
o mort la preséncia en el niu de
I'ocellet blau per a marques, ce-
lebrities, politics i particulars. No
obstant, no tothom que apareix
continuament en els papers i les
pantalles volen figurar en els ti-
meline dels usuaris. I tenen les se-
ves raons.

Sidemadecidis obrirseun per-
fila Twitter, el Gran Wyoming no
trigaria a encapgalar el ranquing
de seguidors. No obstant, el pre-
sentador d'El Intermedio té clar
quin és el seu lloc: «El famos, el
que hadefer quanestrobaenla
seva vida privada, és ficar-se en
unracé.No vull quelagent estigui
pendent del que penso. Per una
altra banda, sé¢ molt sanguini i
sé perfectament que Twitter em
crearia molts problemes. A mésa
més, tincaltres cosesafer»,allega
el comunicador.

L]

Inaki Gabilondo sap que li cal-
drien ben poques hores per con-
vertir-se en un autentic influencer
—usuari amb multitud de segui-
dors-. Ho sap perque I'hi van dir.
«Un dia em va trucar un amic feli-
citant-me per haver-me apuntat a
Twitter. Jono haviafet res, perd al-
gum’'havia usurpat laidentitatial
cap d'una hora tenia més de5.000
seguidors», explica entre rialles.
El periodista prefereix mantenir

Umberto Eco
lamenta que
laxarxahagi
promogut el
«tonto del poble»

aquesta eina a distancia. «Esun
invent excel-lent, pero prefereixo
dedicar el meu temps a llegir o es-
coltarmusican», argumenta.

Per a molts futbolistes, Twit-
ter s’ha convertit en una prolon-
gacié d’ells mateixos —Iniesta és
el segon usuari espanyol amb

SCARLETTJOHANSON UMBERTOECO

XAVIHERNANDEZ

GEORGE CLOONEY

meés seguidors, darrere Alejan-
dro Sanz, i Piqué el tercer- perd
no busquin en aquesta xarxa so-
cial figures adorades com Messi,
XaviHernandezo Pep Guardiola.
Una situacié semblant passa en
elcineilatele. Peramoltsactorsi
presentadors, disposard'unallis-
ta llarga de followers és el millor
argument per defensarse un bon
caixet, perd figures com Ricardo
Darin, Barbara Lenine, Mercedes
Mild o Sara Carbonero han decla-
ratobertament laseva oposicié a
tenir un perfil propi a Twitter.

Autocensuraialléergia

«Em faig por. 5i tingués Twitter,
podria acabar amb la meva car-
reran, argumenta Maribel Verdii.
A Hollywood I'entenen perfecta-
ment estrelles com George Clo-
oney, Brad Pitt, Angelina Jolie,
Catherine Zeta-Jones, Michael
Douglas o Jennifer Aniston, tots
sense perfil a Twitter. «No hi ha
res que prefereixi menys que es-
tar compartint a tota hora detalls
de la meva vida quotidiana», ha
declarat Scarlett Johanson.

Entre la intellectualitat tam-
poc fa furoraquesta plataforma.
Al contrari, és freqlient sentir-
ne arguments en contra, com el
que aportava recentment Mario
Vargas Llosa: «Hi ha informaci6
que no es pot donar en 140 carac-
ters», assenyalava el Nobel. Més
contundent es manifesta 1'es-
criptor i semioleg Umberto Eco,
que el mes passat, al recollir el
diplomahonoris causadela Uni-
versitat de Tori, va declarar: «El
dramad'internetésquehapromo-
gut el tonto del poble al nivell de
portadordelaveritat». Tampoc té
Twitter, ésclar, ni hiveu cap gra-
ciaatenirne.=

Aclaparat davant aquella allau, va
abandonar la xarxa. «Me'n vaig vo-
ler apartar, pero al final es va armar
tanta polémica per la meva sortida
de Twitter que el remei va ser pitjor
que lamalaltian, recorda. Tot és sus-
ceptible de ser pastura de les picote-
Jjadesdel'ocellet blau.

Un parell de setmanes més tard,
Rodriguez va tornar a Twitter, [ alla
continua. «El problema no ésl'eina,
siné l'educacio de la gent. En aquest
temps he aprés a deixar de banda els
atacs quan es produeixeniaconcen-
trar-meaajudarlagentquehonecessi-
ta. Twitter pot ser un instrument molt
1til per exercir la solidaritaty, explica
el comic.

Calma davant una crisi

«Quan es produeix una crisi a Twit-
ter, el més intel-ligent és mantenir la
calma. 5i es fa bé i amb humilitat, la
ficada de pota més béstia es pot cap-
girar i l'embolic pot acabar conver-
tint-se en una cosa util», assenyala
Juanfran Escudero, conegut com
el community manager de les celebri-
ties. Té a carrec seu una dotzena de
perfils on line de personatges cone-
guts (actrius, models, presentadors)
la identitat dels quals es nega a re-
velar, pero a qui acostuma a donar
un mateix consell: «Quanarribenles
critiques, el primer que convé fer és
dialogar i explicar. 5i es produeixen
insults, hi hal'opcié de bloguejar el
troll. Isi hi ha amenaces, toca trucar
alapolicia. Perdno perquéhihagiin-
desitjables a Twitter la gent se n'ha
d'anar», opina.

Els presentadors de televisio Eva
Hache, Maria Escario, Juanma Cas-

N
«Lagentnosen’ha
d’anar de Twitter
perquéhihagi
indesitjables», creu
un ‘community
manager de famosos

tanoilaraSiscar coneixen bé aquest
periple: tots quatre van acabar de-
nunciant a comissaria l'assetja-
ment que van patir a la xarxa, i del
qual Twitter no va saber fer-se car-
rec. «Aquest és un dels punts febles
d’'aquesta plataforma, i que més ur-
gent és corregir. Els mecanismes per
denunciar les situacions d’abusi els
continguts inadequats haurien de
ser més rapidsi eficacos», reconeix
I'expert en xarxes socials i cultura
2.0 Manuel Moreno,

Enopinid seva, a aquest invent li
queda molt per millorar. «S’hauria
d’humanitzarmés. Alcapialafi, Twit-
ter no és més que persones comuni-
cant-se amb persones. 5i al metro do-
nem un cop a algu sense voler, dema-
nem perdoiseguimelnostre cami,no
ensfanforadel vagé. Alaxarxahauria
de passar el mateix. Shad’aprendrea
rectificar, perdsialgis’hisentincomo-
de, és millor que no hi sigui. Formar
part de Twitter no és obligatori per
viure ni per triomfar», adverteix. =
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I ARA es transforma a

El diari incorpora noves
seccions i firmes a partir
de dema i durant set setmanes

ARA
BARCELONA

L’estiu és, per a molts, un bon mo-
ment per aparcar les presses i les
preocupacions laborals. Per aixo,
amb l'arribada de la calor, 'ARA
canviaiadaptaels seus continguts a
les vacances, pero ho fa sense deixar
de banda el rigor i els temes de fons
sobre 'actualitat de Catalunyaide
la resta del mon, A partir de demai
fins al 30 d’agost el diari transforma
laseva estructura habitual i es divi-
deix en dues parts molt diferencia-
des. La primera recollira totes les
noticies d’actualitat amb informa-
cions de Politica, Economia, Inter-
nacional, Societat i Esports, com és
habitual en el diari.

La segona part, en canvi, sera un
quadern especial d’estiu que es po-
dra llegir de manera autonoma i es
podra treure del diari, ja que durant
aquestes set setmanes s’eliminaran
les grapes. Aquest quadern, que in-
clouralesseccionsde Cultura, Media
i Gent, tindra portada propia amb
una imatge que illustrara el tema
central i estara format per 20 pagi-
nes. Els seus continguts giraran al
voltantde I'oci, la gastronomia, el tu-
rismeil'oferta cultural, amb l'objec-
tiu d’oferir una altra cara de I'actua-
litat sense caure en la frivolitat.

Reportatges estivals

Salut, gastronomia, viatges,
lleure, gadgets i tendéncies

La seccio d’Estils, coordinada per
Thais Gutiérrez, centraraels repor-
tatges en lagastronomia, els viatges,
lamoda, lasalutilestendéncies. En
aquesta linia, laseccid proporciona-
ra cada dia una doble pagina amb
textos sobre com protegir-se del sol,
els millors xiringuitos, el cami de
Sant Jaume, les aplicacions d'estiu
ila moda masculina de bany, entre
altres continguts,

El quadern d’estiu també incor-
porara una pagina tematica de gad-
gets a carrec de la periodista Aure
Farran. En aquest espai es parlara
cada dia d’'un objecte en concret i
s'oferiran consells d"is i informacio
practica. Alguns dels objectes que hi
apareixeran son les ulleres de sol,
les barbacoes, les cafeteres o els

drons. La pagina, que adoptara un
format d’aparador, mostrara en
imatges diversos tipus d’objectes i
en detallara les caracteristiques.

Firmes especials
Albert Om, Genis Sinca i Xavier
Moret escriuen sobre viatges
L’ARA aprofita I'estiu per incorpo-
rar firmes que no son habituals al
diari durant I'any. En aquesta oca-
si6, 'escriptor Genis Sin-

ca tornara a les
pagines del rota-

tiu amb una sec-

ci6 similar ala de

I'any passat. Sinca
visitara 49 poblesi
ciutats més d’ar-
reude Catalunya i
oferiraunacronica

de laseva experién-
claen qué destacara
aquelles anécdotes,
espais i personatges
curiosos amb els
quals s’hacreuat. Al-
guns dels municipis
que trepitjard son
Granollers, Vallgor-
guina i Sant Lloreng
Savall.

Aixi mateix, els lec-
tors podran ferlavolta
almon gracies al perio-
dista cultural especia-
litzat en viatges Xavier
Moret, que també es-
criurda a PARA. Moret,
que ha publicat llibres

e

i

Creu Rojavigitaamés de
70 platges catalan

estiu
istils

AT

< pera
Fndencies0el
fantiu 2015

com Islandia, l'illa secre-
tai El catala de la Terra
del Foe, ocupara la contraportada
del quadern d’estiu amb croniques
de paisos diversos. Per fer passar la
calor dels ultims dies, el periodista
comencara pel fred amb textos so-
bre Islandia, l'illa Jan Mayen de No-
ruega i I'arxipelag Svalbard, a tocar
del pol Nord.

Pel que faala contraportada del
diari, durant les proximes setma-
nes de juliol consistira en una en-
trevista diaria. Després, de I'1 al 30
d’agost, 'ocupara el periodista Al-
bert Om, que fara de turista acci-
dental per Barcelona. Om visitara
els indrets més tipics de la capital
catalana, com ara la Sagrada Fami-
lia, el Parc Giiell, laRamblaila Bar-

celoneta. D’aquestes experiéncies

Barcelona en fard una cronicadiaria en qué re-
El periodista latara les conversesianécdotes que
Albert Om hagi viscut amb els turistes que

: : s’hagi trobat. Sera, per tant, una
fara_deturlsta manera de viure el turisme barce-
accidental

loni des d’'una perspectiva diferent
perlacapital  iparticular,

Millorar ’angles

Un reportatge diari en anglés
amb glossari i un resum

Aquest estiu I'’ARA torna a apostar
perque els lectors tinguin a I'abast
articles interessants en anglés. Ho
fard amb una doble pagina de Global

Inventenun pack contra
= {a mala olor carp

i6 de Pestiy
r

—

News coor-

dinadaperDavid Bridgewateriamb
textos del New York Times. Per faci-
litar lalectura, la pagina incorpora-
ra un glossari de paraules més ex-
tens que I'any passat i un resum de
P'article en tres punts. La seccio
L’estiu que m’espera s’ubicara en
aquest mateix espai i, per primera
vegada, estara escrita en angles.
Agquestaseccio explicara com passa-
ran'estiu personalitats com la pre-
sentadora Helena Garcia Melero,la
periodista Elisenda Roca, I'espor-
tista Andrea Fuentesil'entrenado-
ra de sincronitzada Anna Tarrés.
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Els textos estaran escrits en
un angles col-loquial i exposaran les
aficions, les lectures i els plans de
vacances de cada personatge.

Joes per als més petits
L’Ara Kids oferira passatemps i
curiositats cada dia

Els més petits tindran el seu propi
espaial diari amb I’Ara Kids, que ca-
dadia s’'omplira de sopes de lletres,
acudits, dibuixos i preguntes amb
curiositats. La seccid la coordinara
Cristina Serretamb il-lustracions de
Marta Cayuela i també oferira con-
tinguts en anglésambun glossaride

paraules, ombres xineses i receptes
de cuina.

Una mirada als festivals
Croniques i critiques dels
concerts a Cultura

L’estiu és época de concerts i festi-
vals. Per aixo, les pagines de Cultu-
ras’adaptaran i oferiran croniques
icritiques dels esdeveniments cul-
turals que tinguin lloc arreu de Ca-
talunya. En paral-lel, laseccid pro-
porcionara grans reportatges en
profunditat sobre tematiques més
al marge de l'actualitat. Per la seva
banda, la seccié de Gent passara a

Famosos
Laseccié

de Gent
explicaracom
passen |'estiu
les celebritats

A partir de dema, ’ARA adapta la seva estructura per
oferir continguts vinculats a I’época estival. Durant set
setmanes, el diari incloura un quadern d’estiu auténom i
extraible amb croniques de festivals, reportatges en angles
iarticles de Genis Sinca i Xavier Moret, entre d’altres. s

tenir dues pagines, que mostraran
com passen I'estiu els famososiqui-
nes anécdotes protagonitzen, i tam-
bé recollira algunes propostes de
gastronomia i d’oci dels establi-
ments catalans més destacats. A
més, laseccid, coordinada per Joan
Callarissa, dedicara un espai a les
imatges d’Instagram més curioses
publicades per celebritats. Pel que
faalaseccid de Media, mantindrila
sevapaginadiaria-iduesels capsde
setmana- amb informacid sobre els
mitjans de comunicacio.

Ladoble pagina central del diari
seguira ocupada per les imatges en

gran format del Mirades, pero tam-
bé s’adequara al quadern d’estiu,
amb fotografies relacionadesamb la
natura, els paisatges, les activitats
Iudigues o els racons del mén poc
coneguts, entre altres imbits.

Pel que fa als suplements, el Cri-
aturesil’Ara Diumenge no faran va-
cances, de maneraque apareixeran
cada dissabte i diumenge, respecti-
vament,durant tot'estiu. E1 Play, el
Dossier Planetaiel Rardescansaran
al'agost, mentre que I'Emprenem,
I'AraLlegim i les pagines especials
de Barcelona ho faran durant les
proximes set SetMAanes. m
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Baldomero Pestana, con fotos suyas de Neruda, Vargas Llosa y Garcia Marquez, en la casa familiar de Basc-uas (Lugo). / X0SE MARRA

Baldo Pestana, el fotograto
de artistas que acabo artista

Dejo Galicia con cuatro afios y regresé con 90 tras acumular 17.000
negativos y retratar a los grandes escritores latinoamericanos

SILVIA R. PONTEVEDRA
Un dia en Lima, Baldo Pestana se
topd con Borges paseando abs-
traido por la calle. Le dispardé tres
veces con su Hasselblad y dio en
el blanco. El escritor siguié an-
dando sin inmutarse. No se habia
dado cuenta de que lo estaban fo-
tografiando; y el retratista no qui-
so arriesgar mas. “En la vida ten-
dré mas ocasiones”, penso. Y efec-
tivamente las tuvo, pero en ade-
lante renuncié a hacerle fotos por-

que estaba ciego. “Borges veia
manchas. Ojala que sus ojos mira-
sen al infinito, pero no se puede
decir tan siquiera eso. Estaban
muertos”. Y una “mirada sin vi-
da”, para Baldo, no valia la pena
retratarla. Seria una ofensa para
el modelo. “A un hombre hay que
sacarle la vida interior, si no, no
hay retrato”, defendia el fotégrafo
gallego, que murio el pasado dia 7
en Lugo a los 97 anos tras una
vida emigrante.

Baldomero Pestana (Castro-
verde, Lugo, 1918) emigro en un
barco a Buenos Aires con varios
familiares cuando tenia cuatro
anos, Su madre, soltera, fue la pri-
mera en escapar en busca de una
promesa y luego todos siguieron
su camino. A los 11 afios, empez6
a aprender el oficio de sastre, pe-
ro antes de los 20 se apunt6 en
una escuela de fotografia. Logro
vivir de ello gracias a las bodas,
las fiestas de la alta sociedad y

los catalogos para empresas, pe-
ro era lector voraz y en su tiem-
po libre buscaba retratar escrito-
res para captar fogonazos de su
genio. Nunca comercio con esas
fotos. Iba coleccionando los nega-
tivos y completando poco a poco
su almacén de desbordantes vi-
das interiores. Las mejores ins-
tantaneas las revelaba y se las re-
galaba.

Harto del peronismo y ya casa-
do con el amor de su vida, Velia
Martinez, “bella hasta el final”,
marché a Lima y se hizo amigo
del librero Juan Mejia Baca, que
le presentd a los literatos consu-
mados y a las entonces todavia
promesas que protagonizaron el
boom latinoamericano. A lo lar-
go de muchos afos, primero en
América y después instalado en
Paris, disparo a Bioy Casares, a
Neruda, a Bryce Echenique, a
ese “macho mexicano” que era
Carlos Fuentes o a un Garcia

Maérquez en plena correccién de
la primera edicion francesa de
Cien aiios de soledad. Gabo aten-
dia més a la radio, que narraba
en directo la invasion de Praga
(1968), que al objetivo, y Baldo,
insatisfecho con aquellos ojos
perdidos al otro lado de Europa,
tuvo que volver otro dia.

Pero el escritor que mas pro-
blemas le dio fue Vargas Llosa,
poco después de publicar La casa
verde. Era un tipo “cordial” y
“muy avispado”, recordaba en
una ocasion el fotografo a este
diario, pero tenia solo 30 afios:
“Su excesiva juventud y su fisico
de galan eran un inconveniente...
Con el tiempo, su rostro se ha
vuelto interesante”.

En su etapa en Paris, que du-
r0 cuatro décadas antes de enviu-
dary regresar a su tierra ya nona-
genario tras “un viaje de 86
anos”, Baldo —que nunca quiso
que lo llamasen Baldomero— se
gano la vida haciendo catalogos
de pintores para exposiciones.
Tantos estudios de artistas pisd,
que al fin descubrié que “podia
dibujar mejor que ellos™ y que el
trazo a lapiz era el colmo de la
fotografia perfecta. Empezd co-
rrigiendo las luces y sombras de
sus instantaneas con grafito y
acabo cambiando el papel foto-
grafico por el Canson.

Con el lapiz en ristre, ha ex-
puesto incluso en Asia y Estados
Unidos. Con la camara como ar-
ma, Pestana lleg6 a publicar en
Time, Esquire y Life, pero no las
fotos amadas de sus totems. A lo
largo de su vida, entre retratos
de escritores y otros artistas co-
mo Roman Polansky, Man Ray o
Dizzy Gillespie, ademas de estam-
pas de viajes por medio planeta,
el lucense llegd a acumular
17.000 negativos.

Aunque para €l ninguna foto
superd la que le hizo a José Ma-
ria Arguedas, exponente del indi-
genismo, pero perdedor entre
tanta pluma triunfante. Este fue
el retrato de su vida. “En €l hay
una ventana, y en la ventana,
una ramita sin hojas”. La desola-
da imagen del olvido.
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EL DEFENSOR

DEL LECTOR

bans d’entrar en tema, dei-

xeu-me celebrar la tornada

de Pamic JAP. Ens havia

acostumat malament i obrir
el diari i no trobar I'acudit era com
una frustracié. La veritat és que la pa-
rada se la mereixia i ha tornat amb
empenta, es veu de seguida. Que sigui
per molts anys. Joan Anton, no podré
oblidar mai la nostra primera troba-
da, quan el diari estava a punt de sor-
tir. Suposo que tu també ho recordes,
no teniem ni un duro en aquells mo-
mentsijo et vaig dir, farem un negoci
a mitges, nosaltres et pagarem molt
poc pero tu et donaras a coneixer, |
aixi ha estat. Al diari vam tenir sort
que tu eres professor i tenies el teu
mitja de vida, si no, crec que no hau-
riem pogut tancar el tracte.

JATENIM LES CINCEDICIONS al carrer. Fa
una colla de dies que es van engegar i
haig de dir que el defensor del lector
no ha rebut cap opinié en contra. I al
diari em diuen que n’ha rebut molt
poques. Es un pas endavant, no hi ha
dubte, tot i que el temps ens haura
d’ajudar a anar millorant. Les noves
técniques ajuden molt i era inimagi-
nable quan va sortir el diari pensar
que es podrien fer edicions sense seus
materials, teléfons, infraestructu-
res... No sé si amb el temps podran
augmentar les edicions. Queda clar
que ja només és un problema econd-
mic. Si s’aconseguis publicitat sufi-
cient i lectors podriem fer dotzenes
d’edicions. Avui dia la técnica ens ho
pot resoldre tot. O gairebé tot.

NOMS DE CARRECS. José Arroyo, de
I’Ametlla del Vallés, em diu en un cor-
reu electronic: “Amb una certa edat,
tradicionalment havia vist anome-
nar els segons carrecs de maneres di-
verses. Aixi teniem el vicepresident,
el sotsdirector, el sotsecretari o el ti-
nent d'alcalde... He vist que fa relati-
vament poc que els correctors per-
meten les expressions vicesecretari,
vicealcalde i en el mateix diari signa
el vicedirector. Es una nova norma

La posada en
funcionament de les
cinc edicions és un

pas endavant, no hi ha
dubte, tot i que el temps
ens haura d’ajudar

a anar millorant

de I'TEC o un criteri del llibre d’estil
del diari?” He passat el text a 'amic
corrector Quim Puigvert, que ens
diu: “La llengua ens ofereix uns
quants prefixos per referir-nos a ofi-
cis o carrecs immediatament infe-
riors als que designen els radicals i,
en el cas de carrecs, molts cops po-
den assumir-ne les funcions. Tenim
com a exemples vice-, sots-, sub-, que
son perfectament correctes i que en
molts casos sén intercanviables a
I'hora de referir-nos a la mateixa
idea. Es veritat, pero, que la tradicio
ens ha acostumat a utilitzar-ne uns i
no altres en segons quins casos. Es

Periodista

JORDI SOLER

per aixo que a aquest lector li pot so-
nar estranya la forma wvicealcalde.
En I'ambit politic sembla que amb
aquesta figura en alguns ajunta-
ments es vol donar més rellevancia a
la persona que ocupa la posicio im-
mediatament després de l'alcalde,
un rang potser més elevat que el de
tinent d’alcalde.” En conclusié, cada
mitja o organisme pot fer una tria de
quin prefix utilitza en cada cas. Po-
dem dir, per exemple, que la Genera-
litat, tant per als carrecs com per als
organs utilitza el prefix sub- (subdi-
rectora general, subdireccié gene-
ral). En el nostre cas, en els textos
d’opini6 respectem la tria que n’hagi
fet 'autor, i en els informatius ens
decantem per les formes més habi-
tuals i menys allunyades del llen-
guatge parlat. Gracies, Quim, em
sembla que ha quedat molt clar.

REBO MES CORREUS sobre Preséncia.
Gairebé tots demanen que els tres pro-
ductes vagin en el mateix exemplar pe-
ro compaginats de tal manera que es
puguin treure per separat per als qui
els agrada guardar algun d’aquests su-
plements, sobretot el de Cultura. Es
possible. N’anirem parlant.

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al teléfon 972 186 400, enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu
electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta al carrer Giell, 68, 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el
domicili i el teléfon de I'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d’un article, quan consideri que tracten de qiiestions d'interés general.
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EL CANDIDAT ARTUR MASITEL SECRET DE TAMETLLER

LA GUSPIRA

Alfons Quinta

PERIODISTA

- s el secret de l'ametller, que el

E sap un de cada carrer». O, per

dir-ho d'una manera infa-

mant, «és el secret de 'amet-
116: jo el puc saber i tu no». Ho trobo molt
injust.

En tot cas, ara la més gran flor de l'a-
metller ha florit i sera inevitable que es-
devingui aviat l'eix de I'actualitat catalana
immediata. Es tracta de dir obertament el
que tots els politics diuen a cau d'orella
des de fa dies: que el principal i més de-
terminant problema preelectoral consis-
teix que practicament ningti no vol anar
en una llista amb Artur Mas.

Com ahir tingué la dignitat de dir pu-
blicament el dirigent del PSC Miquel Ice-
ta, «Mas és un llast», afegint-hi «Catalu-
nya s'ha dividit, afeblit i embolicat com
mai». Si algi posés una demanda a Iceta
per aquestes afirmacions li faria d’advo-

cat gratis. La defensa social, usant la veri- |

tat, no és un il-licit civil, ni penal, sind la
base mateixa del dret.

da dels grans mitjans de comunicacio,
que no podien ignorar-ho i ho han estat
callant, emmascarant, camuflant, A
aquest no els defensaria en res, ni co-
brant una bona minuta.

He estat parlant amb dirigents politics
de tots colors. Que en conec, alguns des
de fa decennis, també és un secret de 1'a-
metller. El resultat ha anat més enlla del
que podia sospitar. Aixi, dirigents del
PSC, PP, Ciutadans i UDC m’'han dit que
si arriba el moment, avui utdpic, en que,
per un costat, el bloc de Podem i el bloc
independentista (amb Mas) estiguessin
frec a frec per assolir la Presidencia de la

Generalitat, aquell grup de quatre partits |
i ho faig amb dirigents i quadres de CDC i

' ERC, com he escrit. Molta informacid

| prové de persones amb el carnet de CDC.
| Aixi fou en el famds article sobre Banca

| Catalana i aquell en qué aparegué l'actriu
| Carmen Sevilla. La ctipula de CDC ho

| sap, perd no ho pot admetre.

de partits diferents no han usat els matei- |
X0s mots i potser no obrarien exactament |
. «Mas és com aquell nen que té a les

| mans una pilota, en un pati amb altres
| nens que no en tenen cap». Els diu. «Si
! jugueu amb mi hi poso la pilota, altra-

constitucionalistes s'inclinaria per votar
o afavorir a Podem i no pas al’ indepen-
dentisme, sobretot si hi ha Mas.

Alguns d’aquells quatre partits estan
escorats forca a dreta. Pero tan els fa: no
volen en absolut a Mas. N'estan literal-
ment farts. En ser, obviament, dirigents

igual. Perd no m'ha enredat. A més, ho
trobo logic i coherent, atesa l'esgotadora
situacio actual. I el que falta per veure.
Les batusses de Mas per sobreviure poli-

ticament poden ser epiques.
Tots els politics amb un dit de front sa-

| ben que en el 27-S es votara en clau de
Les il-licituds cal buscar-les per la ban- |
| ment la sanitaria, com va deixar clar l'en-
| questa del CEO (un 51 per cent) i no pas

desig de millora social, i molt particular-

independentista (un 21 per cent). Com

| evitar-ho? No sera pas posant a la llista o
| portant a un miting al conseller Salut,

| Boi Ruiz? I qué no dir de la corrupcig?

| Com no recordar el Palau de Musica i In-
| nova, entre un munt de temes més? Jus-

| tament, esgotat la paciéncia de la im-

| mensa majoria.

Ni deu entrevistes cortesanes i majes-

tatiques a la TV i al dia poden tapar el
| que tot elector té ben present, per mera
| necessitat existencial.

He dit que parlava amb dirigents de
tots els partits. Cal que precisi que també

Es precisament un alt quadre de CDC
qui estableix un curids paral-lelisme:

ment me'n vaig i no podreu jugar». La pi-
lota son les eleccions i els nens no po-

. drien jugar (votar) sense la pilota que té

el nen.

Un altre quadre de CDC de la Catalu-
nya central em diu «una llista muntada
amb Mas sera la llista de la derrota. Molts
independentistes mai no votaran una
llista amb Mas. Jo tampoc i séc de CDC.»
Cita la péssima i decreixent valoracio de
Mas en les enquestes.

Avui La Vanguardia publicara una en-
questa on sembla que una llista unitaria
amb Mas trauria uns cinc escons més
que tres llistes independentistes separa-
des. Caldra analitzar-ho amb lupa. Tam-
bé es podra recordar que fa pocs dies
vaig publicar una informacié en un mitja
digital segons la qual el nou Ajuntament
de Barcelona ha rescindit un contracte

. de publicitat, per valor de cinc milions

d’euros anuals (més de vuit-cents milions
de les antigues pessetes) entre el grup
Godé i 'Ajuntament fins fa poc en mans
de CDC
(http://wwuw.zoomnews.es/559419/meri-

. diano/colau-rescinde-acuerdo-publicita-

rio-5-millones-anuales-grupo-godo). La
meva informacid genera, fins ahir ala

. tarda, la insolita quantitat de 10.191 face-

books i 1.361 tuits. Tota la classe politico-
mediatica n’ha parlat molt. Pero cap gran
diari n'ha dit res.
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FRANCISCO

Educador nato, fue durante anos el profesor mas popular

GOMEZ ANTON | de Ciencias de la Informacién de la Universidad de Navarra

Maestro de
periodistas

JOHN MULLER
Francisco Gomez Ant6n fue du-
rante muchos afos el profesor
mas popular de la Facultad de
Ciencias de la Informacion de la
Universidad de Navarra. Contaba
a su favor con un vasto conoci-
miento de la politica mundial y, so-
bre todo, del proceso pedagogico,
que excedia a los de sus colegas
universitarios. Mas alla de su ca-
racter afable, de su saber enciclo-
pédico y de sus viajes y aventuras
que le convertian en una especie
de profesor-enviado especial, Paco
era, antes que nada, un educador.

Solo asi se entiende que a él le
preocupara que sus alumnos, en
vez de tener una «cabeza llena»
de conocimientos, contaran con
una «cabeza hecha» que les per-
mitiera entender lo nunca visto y
reaccionar con lucidez ante ello.
Su vision fue tan duradera que tie-
ne hasta un grupo de admiradores
en Facebook que se llama Algo
aprendi de Gémez Antén.

Es en este grupo donde Quique
Infante ha recordado una anécdo-
ta que define extraordinariamen-
te al maestro, alguien capaz de en-
senar en cada gesto:

- Qué tal, don Francisco; ¢como
se encuentra?

- Pues como el coliseo de Ro-
ma.

—e??

- Si, hecho una ruina, pero muy
visitado...

Esta era una de sus tipicas sali-
das, siempre cargadas de cultura,
de buen gusto y de picardia.

Goémez Antén formo parte en
1958 del equipo fundador del Ins-
tituto de Periodismo del entonces

ANA EVA FRAILE

Estudio General de Navarra, em-
brién de la que seria la Universi-
dad regida por el Opus Dei. Parte
de su popularidad se debié a que
siempre habl6 mucho de politica,
incluso cuando en Espaia se de-
saconsejaba. Su curso Organiza-
cion del Estado y de la Adminis-
tracion se convirtio en Institucio-
nes Juridico-Politicas, asignatura
en la que muchos de los periodis-
tas ya veteranos adquirieron sus
primeras nociones de politica.

Gomez Anton también fue el
artifice del Programa de Gradua-
dos Latinoamericanos (PGLA),
un curso que formd a cientos de
periodistas que hoy son lideres
de opini6n en sus respectivos pai-
ses. Este trabajo le llevo a cono-
cer intimamente Latinoamérica,
sus sistemas universitarios y sus
élites. Atesoraba cientos de anéc-
dotas. El programa, que desapa-
reciéo a comienzos de los anos
1990, continta hoy bajo otra for-
ma gracias a la perseverancia de
uno de sus colaboradores, Aires
Vaz, y al apoyo de empresas es-
panolas.

La Facultad de Ciencias de la
Informacion de Navarra adquirio
parte de su actual prestigio gra-
cias al desempefio y la vision de
Goémez Antén, quien junto a
Luka Brajnovic, Carlos Soria,
Urabayen, Desantes, Faus, Lo-
pez-Escobar, Giner y otros profe-
sores estructuraron a comienzos
de la década de 1980 una unidad
académica de gran solvencia, ba-
sada en su apertura al exterior y
a la pronta adopcion de las nue-
vas tendencias informativas.

Gomez Anton también jugd un
papel muy poco conocido pero
importante en la elaboracion del
famoso Libro Blanco de la Edu-
cacion Esparola (1968-69) que
dirigi6 Ricardo Diez Hochleitner
y que daria lugar a la reforma
educativa de 1970.

Francisco Gomez Anton, periodista,
nacio en Ordizia (Guiptizcoa) el 4 de ju-
nio de 1930 y muri6 en México D.F. el 9
de julio de 2015.
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I ARA Balears celebra el segon
aniversari amb un nou govern

Isegon aniversari de 'ARA Balears ha coincidit en el temps amb

la conformacié d’un nou govern d’esquerres ales Illes que pro-

metacabar amb lanefasta heréncia de José Ramon Bauzd. Avui

Antoni Bassas entrevista la nova presidenta balear, la socialis-

ta Francina Armengol, que encapcala un executiu bipartit en-
tre el PSIB i els nacionalistes de Més, amb suport extern de Podem, que
té, com a prioritat absoluta, acabar amb la crispacid i la divisio civil que
han presiditI"iltima etapa de govern del PP. A grans trets, Armengol es fi-
xa com a objectius recuperar I'estabilitat a 'escola balear després dels in-
tents de Bauza d’arraconar el catala, llui-
tar contra les enormes desigualtats soci-
alsque hihaalesIlles, racionalitzar el sec-
tor del turisme amb iniciatives com la de
'ecotaxa i normalitzar les relacions amb
Catalunya. El nou govern ja ha demanat
la readmissié a I'Tnstitut Ramon Llull, el
consorci per a la projeccio internacional
de lallengua catalana, al qual esperem que aviat es pugui sumar també el
Pais Valencia.

Armengol també assenyala durant ’'entrevista la seva preocupacio pel
fet que cadavegadamés catalans vulguin laindependénciaiaposta peruna
reforma federal que reconegui Catalunya coma nacio. Lapresidentabale-
ar faunareflexio que no pot ser menystinguda, i és que sense Catalunyaels

Armengol té com a objectius
pacificar I’escola i normalitzar
les relacions amb Catalunya

territoris catalanoparlants del'estat espanyol quedarien més desprotegits
davant de Madrid. Més enlla del debat territorial, pero, els nous governs
balearivalencia perfilen un nou escenari que Catalunyaha d’aprofitar. En
aquesta linia, son interessants propostes com la que ha fet el president
delaCorporaci6 Catalanade Mitjans Audiovisuals (CCMA), Brauli Duart,
en el sentit de crear un gran consorci audiovisual entre TV3, IB3 ila fu-
tura RTVV per compartir produccions i optimitzar audiéncies. El front co-
mu anti-Montoro que es va dibuixar en el passat Consell de Politica Fis-
cal i Financera també representa un canvi notable respecte a la situacio
anterior.

Probablement no es tractade tornar a
encapealarun projecte regenerador peral
conjunt d’Espanya (aquesta fase esta su-
perada després de la sentencia del TC
contra I'Estatut), pero si de buscar com-
plicitats per millorarles condicions de vi-
dade lesrespectives poblacions en ambits
com el financament autondmic o el corredor mediterrani, i aprofundir
enlesrelacions economiques de tres territoris amb un gran flux de comere.
Sense oblidar laimportancia de construirun espai potent de comunicacio
en catala que abasti més de 13 milions de persones que ajudi a projectar
al mon unacomunitat que cadadia demostra, amb experiénciescom '’ARA
Balears, que vol tenir un lloc destacat en el concert internacional.
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I a portada de la edicién im-
presa de EL PAIS del do-
mingo 5 de julio estaba

ilustrada con una fotografia so-
brecogedora: mostraba a un gru-
po de soldados arrodillados, espe-
rando el momento fatal de ser eje-
cutados por un grupo de jovenci-
simos verdugos del Estado Islami-
co, en el teatro romano de la ciu-
dad siria de Palmira.

La imagen ha provocado algu-
nas protestas. Un lector, Anasta-
sio Alvarez Martin, de Malaga,
me confiaba en su mensaje estas
reflexiones: “;Aporta valor infor-
mativo a la noticia la inclusién de
la foto, que no es sino muestra de
hasta dénde puede llegar el ho-
rror y salvajismo terrorista? ;Re-
sulta procedente difundir esa ima-
gen que demuestra como la bar-
barie de una asociacién, o lo que
sea EI, induce a unos nifos, que
deberian estar en la escuela, a gje-
cutar prisioneros? EL PAIS, que,
con buen criterio, se niega a infor-
mar sobre determinados depor-
tes y actividades violentas, ;jno tie-
ne reparo en publicar la foto de
esos ninos? ;Puede pensarse algo
més violento y cruel que lo que
vemos? Y lo peor de todo: si se
insiste en el texto en que no esta
verificada la autenticidad del he-
cho reflejado, ;no pudiera ser
contrario a la ética hacerle ese
juego a EI difundiendo unas iméa-
genes que no han sido contrasta-
das?”.

Joan Plana, de Sabadell, apun-
taba parecidas objeciones, ya
que, en su opinién, a los grupos
terroristas, “deberia ignorarseles
totalmente (aunque ello perjudi-
cara la libertad de expresion).
Los yihadistas de la clase que
sean sin publicidad no pueden vi-
vir”,

Otro lector, Carlos Macid Bar-
ber, de Madrid, se declaraba sor-
prendido por el “sinsentido” de la
fotografia de portada: “Esta deplo-
rable imagen, aun cuando pudie-
ra responder a la realidad, supo-
ne un grave despropésito que de-
sampara a tres victimas colecti-
vas, a saber: los ajusticiados, victi-
mas de la flagrante violacion de
su derecho a la intimidad; los me-
nores, victimas de la indubitada

LA DEFENSORA DEL LECTOR Lola Galan

Atrocidades en portada

Quejas por la publicacion de una fotografia de ejecuciones
en masa del Estado Islamico en la que figuraban menores

vulneracion de su derecho a la
imagen, y los lectores, victimas de
la burda manipulacién orquesta-
da por el terrorismo. Parece prac-
tica asentada el que la lejania geo-
grafica, cultural e ideoldgica de

los protagonistas quiebre el crite-
rio y el rigor periodisticos, como
si los derechos fundamentales de
los afectados no existiesen”.
Maite Rico, subdirectora a car-
go del periddico ese dia, defiende

la eleccién de esa fotografia: “Se
trata de la toma de un video difun-
dido por el Estado Isldmico que
muestra el traslado de los prisio-
neros y su asesinato en el teatro
de Palmira. En términos forma-

les, 1a foto no es truculenta. Evita-
mos, como no podia ser menos,
las imagenes més crudas, en las
que se ve como disparan a las vic-
timas. ;Propaganda? No, noticia.
Como todo el material del Estado
Isldmico, el video no esta firma-
do. Pero el hecho existid. El asesi-
nato de esos 25 soldados habia si-
do denunciado el 27 de mayo por
el Observatorio Sirio de Derechos
Humanos. Esas imdgenes com-
prueban su veracidad. Y asi se ex-
plica en la informacion”.

Rico es consciente de que los
terroristas buscan repercusion
medidtica. “Por supuesto que el
EI busca el impacto. Pero escamo-
tear sus imagenes, ademas de no
servir para nada (su mejor plata-
forma es Internet, y ahi sin con-
trol alguno), va en contra de nues-
tra obligacion profesional, que es
contar y mostrar lo que pasa. Los
medios lidian a diario con la cruel-
dad. El cuidado con las imdgenes
se ha ido extremando con el tiem-
po. Basta mirar los periédicos de
hace 20 afios (incluido este). Pero
la barbarie y el sufrimiento tie-
nen rostros”.

Respecto a la objecion de uno
de los lectores, anade: “Si prima-
ra en genérico el derecho a la inti-
midad y a la imagen, que esgrime
el sefior Macid, tendriamos que
borrar de los archivos las fotogra-
fias de los campos de concentra-
cion, de la guerra civil espariola,
del terrorismo etarra, de las To-
rres Gemelas o de las hambrunas
en Somalia. También las detencio-
nes de politicos acusados de co-
rrupcion. Y si vamos pixelando ca-
ras y extirpando fotos, acabare-
mos sin memoria”.

Tiene razon Maite Rico cuan-
do dice que la mejor plataforma
para el EI es Internet. De hecho,
el califato ha grabado y difundido
otros videos similares al de las eje-
cuciones en masa del que proce-
de la fotografia de portada. Pero
una cosa es Internet y otra muy
distinta la edicién impresa de EL
PAIS.

Los lectores pueden dirigirse a

la Defensora del Lector al correo
electrénico defensora@elpais.es o
telefonear al nimero 913 378 200.
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El radar

Joan Canete Bayle

PERIODISTA

Fa caloral’estiu

a se'n deuen haver ado- | logica, pertant, sempre noticia? No,
nat que fa calor. Segons | en puritat només és noticia quan té
va informar aquest diari | conseqiiéncies (inundacions, talls
(i tots els mitjans), patim | de carretera, caos, collapses, ferits,
una «extraordinaria onadade ca- | morts...). Perohihatemesdelsquals
lor» que «pot competir perlaseva | els mitjans de comunicacié6 infor-
excepcionalitat amb les situaci- | men encara que no siguin noticia.
ons extremes viscudes el juliol i | I el temps n'és un, per aixd compta
agost del 1991, I'agost del 20121 | amb espai fix a les televisions, radi-
finsitotl'agostdel 2003, aquesta | os, premsa i webs i molt facilment
ultima recordada entre altres as- | ocupa el lloc que pertany a les noti-
pectes pel tragic repunt de la | cies encara que no sempre ho sigui.
mortalitat estivals. I l'article se- | Aleshores és quan veiem reportat-
guia: «la xarxa principal de I'Ae- | ges d’ous que es fregeixen al capo
met, queinclou 111 observatoris | d'un cotxe i les mil i una formes di-
amb décades d'historia, inica- | ferents de fotografiar un termome-
ment ha registrat tres récords de | tre urba. No només és cosa dels mit-
temperatura absoluta: a Lleida | jans: els bloguers experts en la ma-
(42,9°), lamés altaen 75 anys, ai- | tériasénincomptables.
xi com els aeroports de Girona Peralvell periodisme de paper, la
(41,2°), amb qué se supera el ré- | immediatesa digital també plante-
cord del 2003, i de Granada | jareptesenlainformaciédel temps.
(42,3%)». Abans d'internet no hi havia dub-
Es a dir, fa molta calor, perd | tes:unaespectacular tempesta d’es-
les altes temperatures no son de | tiu ales cinc de la tarda, encara que
momentderécordinoestan
tenint més efecte que ser el  EE—TS————

principal tema de conversa ElS mitjans dediquen

delmomentjuntamentamb

Greciai el joc deles llistes (i MOIt d’espai ala
els llestos) del procés sobira- meteor0|ogia tot | que

nista catala. Cosa que porta % LS

ala preguntadesiésnoticia 10 SEMPIe €S noticia
(de portada, d'obertura d'in-

formatius, de grans desple- I

gaments en pagines, minuts E| termc‘)metre, GréCia |

i connexions en directe) que

faci calor a I'estiu. O, posats les llistes sobiranistes
a fer, fred a I'hivern, perqué sOn els tres grans

els mateixos desplegaments
en tots els mitjans es donen temes de conversa
quannevaaldesembreigela
al gener. no generés inundacions ni més des-
La informacié meteorologi- | perfecteque algun arbre caigut, era
ca interessa i fascina. Als Estats | tema gran i probablement foto des-
Units hi ha canals de televisi6 de- | tacada.Avuino esta tan clar:es trac-
dicats integrament a aquest te- | ta de dir-li al lector que ens llegira
ma, i aqui els homes iles dones | dema que ahir hi va haver una tem-
deltempsalatelevisio gaudeixen | pesta que webs, televisions, radios i
des de fa décades d'una gran po- | xarxessocials ja han tractat del dret
pularitat. Eltemps,amblesimat- | idel revés. Quan el temps és tema
ges del Meteosat, la sensacio de | de conversa i no noticia, aportar-ne
xafogorilesiconesdesols,ntivols | alguna cosa nova en les edicions en
i llamps, és un tema estrella de | papercosta, d’aquive que es tendei-
conversa. I aquest és el principal | xia l'analisi i al costumisme. Tant
argument per informardecadas- | costa que informacions semblants,
cundelsvaivensdel termometre: | com els embussos de transit, ja sén
un mitjade comunicacié, el peri- | molt dificils de llegir als diaris. No
odisme en general, no pot viure | corre aquest perill el temps, tema
d’esquena a un fenomen que in- | estrella sobre el qual la gent parla i
teressamoltalasocietatalaqual | consumeix informacio. No és, aixo
isobrelaqualinforma.Silagent | si,untemadel quallagentescrigui:
en parla, el periodisme tambého | a Entre Tots encara no hem rebut
ha de fer, es batin récords o no. | capcartaqueensdiguique fa molta
Dificil de refutar aquesta afir- | caloraquest estiu.=
macio (encara que no pas de ma-
tisar: hi ha molts temes que inte- -
ressen als ciutadans dels quals [3 Sichayle
elsmitjansde comunicacié infor-
men poc, o tard, o malament, o | WY W,
gens).¢Es lainformacid meteoro- | www.elperiodico.cat/ca/temes/radar
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Projecten un museu multimedia
del periodisme a Sintra

JOAN CALLARISSA
BARCELONA

El moén del periodisme, vist des d'una perspec-
tiva historica perd a través de les noves tec-
nologies, sera |'eix del futur Museu de les No-
ticies, que es volinaugurar I'any que ve alalo-
calitat portuguesa de Sintra. El futur centre
pretén fer un repas de la feina dels mitjans de
comunicacié de tot elmén en un ambient pre-
dominantment digital, segons explica Efe. El
promotor del museu, el consultor de comuni-
cacio portugués Luis Paixdo Martins, va expli-
caraaquesta agéncia que el punt de partida
és oferir una nova mirada sobre els fets que
van ser noticia en el passat.

“Parlem d'un museu digital, multimeédia i
participatiu. L'arxiu estara format essencial-
ment per peces digitalitzades que retraten
els principals episodis del mén mediatic”, de-

talla. Estara dividit en seccions com “propa-
ganda”, "géneres”, “querres”, "diaris" i “ma-
les noticies”. Toti que aquestes seccions se-
ran les fixes, n'hi haura d'altres de temporals.
“Col'locarem els visitants en una réplica de
la cabina de la Radio Clube Portuguésenla
niten que aquesta cadenava ser la veu del
centre de comandament del moviment mili-
tar del 25 d'abril del 1974 [I'aixecament que
va portar la democracia al pais]”, destaca
Paixdo. En conclusid, el promotor d'aquesta
iniciativa va assequrar que es pretén reunir
els dltims 150 anys de cobertura mediatica.
El centre de Sintra estara inspirat en el
Newseum de Washington D.C., als Estats
Units, i es desenvolupara de la mateixa ma-
nera que aquest servei formatiu, amb confe-
réncies, cursos i congressos professionals re-
lacionats amb el sector. Implicara una inver-
sid d'aproximadament 1,8 milions d'eurosino
comptaamb financament public. s
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EL OYENTE
El periodista
total

LUIS OZ

«El periodismo y la literatura son
dos brazos de un mismo rio». Con
esta frase de Truman Capote abria
hace quince anos Javier Reverte su
Billete de ida. Los mejores reporta-
jes de un gran viajero, en el que he
desembarcado por casualidad, tras
quince dias de inmersion en el pe-
riodismo total de Manu Leguine-
che, su gran amigo y companero
de incontables fatigas, preparando
un seminario-homenaje organiza-
do por la UNED en Guadalajara
hace unos dias.

Sin sus viajes, cronicas, entrevis-
tas y reportajes cortos para agen-
cias, periodicos, revistas, radio y te-
levision, es imposible entender la
obra literaria de Manu. Sin su ob-
sesion permanente por ir mas alla
de la noticia, tampoco se puede
comprender su obra periodistica.

Sélo en la Biblioteca Nacional es
posible consultar casi todas sus
obras (47): desde la Biografia com-
pleta de Urtain (Ibérica Ediciones,
1969), la primera de la que tengo
constancia, hasta el capitulo intro-
ductorio a La letra de los Rios (Di-
putacion de Guadalajara, 2009).

Viajero apasionado por la histo-
ria, biografo de grandes persona-
jes, denunciante de los peores atro-
pellos, explorador de exploradores,
descubridor de héroes, brillante ac-
tualizador de aniversarios, archivo
de archivadores en la era de Gu-
tenberg y hemeroteca andante,
Manu hizo varias escuelas.

Por la de enviados especiales y el
periodismo de guerra recibi6 los
principales premios que existen en
Espana, incluido el Reporteros de
EL MUNDO en 2008. Me temo, re-
leyendo muchos de sus mejores tex-
tos, que el merecido reconocimien-
to de su obra periodistica difuminé
el valor literario de su obra, ningu-
neado o ignorado por casi todos.

Prueba de ello es que, merecién-
dolo tanto o mas que todos los que
lo han recibido, nunca se le conce-
dié el Principe de Asturias. Con to-
dos mis respetos para sus jurados,
ningun periodista espanol hizo
mas méritos.

Cada uno de sus libros, unos mas
que otros, incluye capitulos o apar-
tados sobre el periodismo, el corres-
ponsal, la informacion, el oficio, sus
miserias y sus proezas. Dificil elegir,
pero, si hay que hacerlo, destacaria
el capitulo 9 -Periodistan—de Recor-
dad Manhattan (2002), La Tribu
(1980), Yo pondré la guerra (1998) y
La guerra de todos nosotros (1985).

Perdido en la biblioteca de la
Complutense y muy poco consulta-
do, he encontrado un tesoro. Se ti-
tula, qué original, El Periodismo
(1993). Eduardo Chamorro le hace
media docena de preguntas y Ma-
nu, en respuestas que ocupan unas
50 paginas, redacta una de las me-
Jores reflexiones que conozco so-
bre la teoria y la practica del perio-
dismo. Un descubrimiento.
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La periodista Anna
Teixidor rep la
beca Cooperativa
La Equitativa

PALAMOS | DAG

M La periodista gironina Anna Tei-
xidor ha rebut la Beca Cooperati-
va La Equitativa 2015-2016 per a
un estudi sobre la historia de la
premsa de Palamds. El veredicte es
va fer public el dissabte 4 de juliol
enun acte que va tenir lloc ala sala
noble de I'Ajuntament de Pala-
mos, va informar el consistori.

El projecte guanyador planteja
fer una recerca de la premsa de Pa-
lamds des que apareix la primera
publicacid fins a I'any 1975. L'es-
tudi permetra abordar la historia
de la premsa de Palamads omplint
el buit del coneixement social d'a-
quest recurs informatiu.

En concret, el projecte es basa-
ra en la identificacié de les capga-
leres i de les persones que les van
impulsar. La dotacid de la Beca és
de 3.100 euros i té caracter bi-
anual. La beca pren el nom de l'an-
tiga societat Cooperativa La Equi-
tativa de Palamds i estd organit-
zada pel Servei d'Arxiu Municipal.
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DIARIO DE UN OPTIMISTA

¢cPODEMOS BURLARNOS DE TODO?

POR GUY SORMAN

Nuestro silencio es su victoria. Peor atin, nuestro silencio disuade a
los musulmanes moderados, es decir los musulmanes normales, de

tomar la palabra

ACE 10 afios, estallaba

la «crisis de las carica-

turas» después de que

Flemming Rose, el direc-
tor del periédico danés «Jyllands-
Posten», decidiese publicar en él
unas caricaturas de Mahoma.
Como recordaremos, los activis-
tas del mundo musulman se ofen-
dieron por ello; Flemming Rose
fue acusado de islamofobia por
unos occidentales biempensantes
y no musulmanes. Desde enton-
ces, vive bajo proteccién policial
a caballo entre EE.UU. y Dinamar-
ca. A principios de este afio, el ase-
sinato de los periodistas de «Char-
lie Hebdo» en Paris fue otro epi-
sodio tragico en esta batalla por
el derecho a la satira que reivindi-
ca Flemming Rose. Mas alla de este
derecho, e incluso deber, de cari-
caturizar y de blasfemar, Flemming
Rose ha escrito un libro importan-
te sobre él, «La tirania del silen-
ciow, publicado por Cato en EE.UU.
y por FAES en Esparia, dos funda-
ciones vinculadas a la libertad de
expresion. Como observaba José
Maria Aznar, el presidente de FAES
en Madrid, reivindicar esta liber-
tad en Occidente hoy en dia te con-
vierte en un «disidente». Resulta
paraddgjico que el derecho a decir-
lo todo, incluido el hablar mal de
uno mismo mediante la autocriti-
ca, en el que se basa todo el pen-
samiento occidental, incomode
tanto de repente a los occidenta-
les hasta el punto de que muchos
periddicos en Europa y en EE.UU.
dudan si reproducir las caricatu-
ras de «Charlie Hebdo», como ayer
las de «Jyllands-Posten». Por su
parte, la prensa irani no duda en
organizar concursos de caricatu-
ras que niegan el holocausto mien-
tras que los burdos dibujos anti-
semitas son habituales en los me-
dios de comunicacidn egipcios.
¢En la guerra cultural y real que,
ahora mismo y por mucho tiem-
po, enfrenta a los occidentalesy a
los yihadistas del islam, callarse
por temor a ofender al enemigo es
la estrategia correcta? Flemming
Rose estd convencido de lo contra-
rio -yo también-, pero tenemos
que constatar que el silencio que
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nos imponemos a nosotros mis-
mos gana terreno y se vuelve opre-
sivo. Ademas, no se trata solo del
islam, ni solo de Europa.

Pensemos en EE.UU.,, cuya Pri-
mera Enmienda a la Constitucion
garantiza en principio una total
libertad de expresion, aunque sea
para defender las peores causas.
Por tradicion, los estadouniden-
ses consideraban que era mejor
dejar que se expresasen los pen-
samientos mas viles para generar
un debate en vez de ocultarlo. Los
europeos, por su parte, eligieron
lo contrario, especialmente des-
pués de la Segunda Guerra Mun-
dial: en vez de una Primera En-
mienda, en Europa se multiplican
las leyes que criminalizan la ne-
gacion del Holocausto, el racismo,
el antisemitismo y, ultimamente,
la negacion del genocidio de los
armenios por parte de los turcos.
Dudar es un delito y debatir es
odioso. Muy bien. Pero, ;disminu-
ye mas rapidamente el niimero de
racistas o de antisemitas ahi don-
de les estd prohibido expresarse o
donde tienen derecho a expresar-
se? La Primera Enmienda esta-
dounidense me parece, a priori,
mas eficaz contra el odio que ocul-
tar ese odio, pero vayan ustedes a
saber, porque nos faltan instru-
mentos de medida.

Ahora se alzan voces en Euro-

pa para que, a su vez, la islamofo-
bia se prohiba por ley. Disminui-
ra el namero de atentados yiha-
distas? ¢No resulta absurdamen-
te racionalista construir una
relacion aritmética entre el nime-
ro de caricaturas de Mahoma pu-
blicadas en la prensa occidental y
el nimero de atentados perpetra-
dos en Europa? M4s alld de este
debate sobre la manera de tratar
el islamismo y la islamofobia, nos
preocupa, como a Flemming Rose,
la tendencia a la autocensura mas
generalizada en EE.UU., a pesar de
la Primera Enmienda, tanto como
en Europa con la proliferacion de

Temor a la verdad
«Si nosotros,

no musulmanes,

Nno acusamos

a los yihadistas

de ser los verdaderos
blasfemos,
disuadimos por
extension a todos los
demas musulmanes
de denunciar

a estos yihadistas»

leyes que imponen el silencio. En
el conjunto de las sociedades oc-
cidentales aumenta una especie
de presion social que multiplica
las prohibiciones del lenguaje, y
las universidades estadouniden-
ses se convierten, a este respecto,
en laboratorios caricaturescos del
«pensamiento correcto» en los que
la «comodidad moral» del estu-
diante prevalece sobre cualquier
espiritu critico. Un ejemplo cono-
cido es el de Mark Twain, a quien
se evita estudiar porque habla de
los «negros» en Tom Sawyer. Al
proteger tanto a «las minorias»,
estas determinan la forma correc-
ta de pensar y de hablar, y como
estas minorias se multiplican (ét-
nicas, religiosas, sexuales, etcéte-
ra), ya apenas hay una mayoria. El
librepensador con espiritu critico
se convertira dentro de poco en la
altima minoria, a la que habra que
proteger o encerrar en un zoo.

Esta dimision del espiritu occi-
dental y esta tirania del silencio
nos vuelven a llevar a la lucha con-
tra los yihadistas, que se estd glo-
balizando. Nuestro silencio es su
victoria. Peor atin, nuestro silen-
cio disuade a los musulmanes mo-
derados, es decir los musulmanes
normales, de tomar la palabra. Si
nosotros, no musulmanes, no acu-
samos a los yihadistas de ser los
verdaderos blasfemos, disuadi-
mos por extension a todos los de-
mas musulmanes de denunciar a
estos yihadistas.

A titulo informativo, recorde-
mos que el marxismo prospero du-
rante demasiado tiempo como
pensamiento dominante porque
en Occidente estaba bien visto de-
clararse prosoviético y antiimpe-
rialista. Hoy en dia, tanto los mu-
sulmanes como los no musulma-
nes nos enfrentamos a un nuevo
totalitarismo, a un «fascismo ver-
de», que se extiende por nuestra
apatia, por el temor expreso de al-
gunos a que los consideren isla-
mafobos y por el temor sobre el
terreno de librar una guerra con-
tra el «Califato» para no parecer-
se de ninguna manera a George W.
Bush. Pues bueno, estos compor-
tamientos son concluyentes: el pa-
cifismo occidental satisface a los
yihadistas, a Putin y a la dictadu-
ra china. El panico a ser conside-
rado islaméfobo, ruséfobo o siné-
fobo castra la inteligencia de los
hechos. Caricaturistas, jcojan sus
lapices! Temas de burla no faltan.
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Vodafone y Orange buscaran acuerdos
con Netflix para frenar a Movistar+

Los rivales de Telefénica abren la puerta al
videoclub ‘online’ para complementar sus ofertas

Antonio Lorenzo MADRID.

Vodafone y Orange confian en apro-
vechar el desembarco de Netflix en
Espatia para hacer frente a Movis-
tar+ con contenidos audiovisuales
de especial atractivo para los usua-
rios. Eso ocurrird a partir del pro-
ximo octubre, cuando las alianzas
vy los acuerdos con el mayor provee-
dor de television por Internet del
mundo formaran parte de las estra-
tegias de los dos operadores, coin-
cidiendo con el estreno de Netflix
en suelo espafiol.

A simple vista, los aliados natu-
rales de la compafiia estadouniden-
ses seran Vodafone y Orange, am-
bos interesados en reforzar su ne-
gocio de television como argumen-
to comercial para captar y retener
abonados. Si bien es cierto que
Netflix disfruta de absoluta inde-
pendencia para desarrollar su ne-
gocio por sus propios canales -sin
necesidad de plataformas de terce-
ros-, el acuerdo (o acuerdos) de la
estadounidense con los gigantes de
las telecos impulsaria su desarrollo
en Espafia, igual en la mayor parte
de sus mercados.

Las dos telecos rivales de Telefo-
nica estan dispuestas a ofrecer se-
ries y peliculas de interés para sus
clientes, tanto de fibra como de 4G.
Ambas compaiiias reconocen que
Netflix podria complementar sus
respectivas ofertas dada la expe-
riencia de la compaiiia estadouni-
dense en ladistribuciony produc-
cion de contenidos.

Fuentes del sector aseguran que
tanto Vodafone como Orange estin
“abiertos” a estudiar todas las op-
ciones y posibilidades, al mismo
tiempo que cada uno de los opera-
dores desarrolla y refuerza sus res-
pectivas plataformas.

El tiempo corre muy rapido pa-
ra Vodafone y Orange, ambos cons-
cientes de que tienen que anadir
alicientes a sus respectivas ofertas
de television ante la ofensiva des-
velada por Telefénica la semana pa-
sada, fruto de su compra y poste-
rior integracién con Canal+.

De hecho, Vodafone y Orange no
pueden esperar a conocer la suer-
te de sus recursos contenciosos ad-
ministrativos, recientemente pre-
sentados ante la Audiencia Nacio-
nal contralas condiciones impues-
tas ala compra de Canal+ por parte
de Telefénica. Por el momento, el
lider del mercado de la television
de pago debera proporcionar ofer-
tamayorista a sus rivales del 50 por

Anadiran a sus parrillas la mitad de los contenidos
‘premium’ que atesorara el lider del mercado

Propuesta de Movistar
Oferta Nueva Fusion +*
+85 @n&s PREMIUM TOTAL (PREMIUM EXTRA +85€/MES + CANAL+ TOROS )
(IVAincl.)
+65 €/m‘5 PREMIUM EXTRA (PREMILIV + OPCIONES EXCEPTO CANAL+ TOROS)
(IVAincl.)
+50 m PREMIUM (FAMILIAR+ CON DEPORTES, CINES, SERIES Y FUNCIONALIDAD “ULTIMOS 7 DIAS")
(IVAincl)
Paquetes

+9 £/mes

(IVAincl.)
ONE
Grandes estrenos de cine

+5 €/mes

(IVAincl)
Las series imprescindibles

R movistar +

+20 £/mes
(IVA incl.)

Las mejores

Catalogo de series de Netflix en Espafia [ﬂ E“[Fum:]

Marco Polo
Bloodline

Sense8

Chef's Table

de todos los géneros y las dltimas novedades competiciones de todos
los deportes
& & ;m; Ll Y o rcrasion P C\-ub de Cuervas
B B S e e
Familiar Geporte: 1] arfas
Puffin Rock
Eata F Is for Family
(IVAincl) * - [CANAL+ Ever After High
” V’ " Voltron
Mas de 100 canales de TV Mas de 5.000 titulos Un canal exclusivo de Marseil
entretenimiento aroelie
Opciones Popples
Longmire

)

Hemlock Grove

Bojack Horseman
Unbreakable Kimmy Schmidt
Grace & Frankie

Marvel's Daredevil

The Problem Solverz (sélo segunda temporada)
Arrested Development (sélo cuarta temporada)
Star Wars: The Clone Wars (sélo sexta temporada)
The Killing (sélo cuarta temporada2

Trailer Park Boys (sélo temporadas octava y novena)
DreamWorks Dragones (solo tercera temporada)
Wet Hot American Summer: First Day of Camp

Marvel's Jessica Jones
With Bob and David

Fuente: Telefdnica, Netflix, elaboracién propia. (*) A falta de afiadir la liga BBVA, liga Adelante y Copa del Rey.

ciento de los canales premium a
precios que garanticen la “replica-
bilidad” y eviten “estrechamientos
de mérgenes”. La mirada de Voda-
fone y Orange se fija en las series,
cine, motos y Férmula 1, asi como
en los partidos de la Liga BBVA,
Adelante y Copa del Rey, desde el
pasado viernes en manos de Mo-
vistar+.

Por su parte, Movistar comenzo
la semana pasada a preparar la bien-

venida a Netflix, con la remodela-
cion de su oferta audiovisual trasla
integracion de Canal+ en su plata-
forma Fusién+. El pasado 8 de ju-
lio, Telefonica remoz6 el catalogo
que reciben 3,6 millones de suscrip-
tores con una oferta basica de 80
canales de TV, ala que se incorpo-
ran Canal+ y Yomvi. Con este (ilti-
mo servicio, los usuarios puede ac-
ceder a mas de 5.000 titulos entre
series, peliculas de cine, programa-

La batalla en Espafia de 'Juego de
Tronos' ya la ha ganado Telefénica

Telefénica ya ha ganado la batalla a Netflix en suelo espaiol al dispo-
ner de los derechos exclusivos para este mercado de dos de las series
de televisién mas importantes del catalogo de la compafiia estadou-
nidenses. Juego de Tronosy Orange is the new black son los titulos
que ahora forman parte del paquete Series, hasta la semana pasada
denominada Movistar Series y que no se podréa comercializar a través
de la plataforma de Netflix en cuanto ésta comience su actividad en
el mercado espafiol, previsto para el préximo octubre.

cion infantil y documentales desde
cualquier lugar y dispositivo. A lo
anterior se suman paquetes adicio-
nales Premium, Premium Extra y
Premium Total, que el usuario pue-
de incorporar por 20, 9 y 5 euros
mensuales, respectivamente. Mo-
vistar+ también dispone de opcio-
nes de canales a la carta, desde 5
euros al mes, y Canal + Toros, por
20 euros mensuales. Segin Telefo-
nica, las tres opciones Premium con-
taran con el servicio de tiltimo sie-
tedias, 1o que permitird ver los con-
tenidos de la tiltima semana, sin cos-
tes afadidos.

Contraataque en ciernes

Ante la ofensiva de Movistar+, Oran-
ge informd la semana pasada sobre
la mejora de su oferta de conteni-
dos ala carta con la incorporacién
de todas las temporadas completas
de 16 de las mejores series del ca-
talogo de Sony Pictures Television.
Por lo pronto, Orange oferté el pa-
sado junio casi 700 peliculas en su

elEconomista

videoclub, con cerca de 1.500 epi-
sodios de series y peliculas en catch-
up (disponibles en su catalogo pa-
ra disfrutar en cualquier momen-
to v lugar desde su TV, Smart TV,
tabletas, smartphones y PC).

Vodafone cuenta con el activo de
la plataforma TiVo, de reconocido
éxito en los mercados en los que es-
ta presente, y que en breve podria
enriquecer con contenidos atin mas
competitivos. Los analistas consul-
tados por este periddico apuntan la
posibilidad de que la filial espafio-
laincorpore tecnologias y desarro-
llos puestos en marcha por Voda-
fone en otros mercados europeos.
Entre ellos podria destacar la apli-
cacién movil TV Anywhere, para ta-
bletas y smartphones, ya disponible
en Vodafone Holanda. Se trata de
un servicio que permite recibir los
contenidos de la television de pa-
goen streaming -incluidos los even-
tos en directo- en los dispositivos
i0S y Android, a cambio de 4,95 eu-
ros al mes.
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Tom Roca

NINOTAIRE, GUIONISTA I PRODUCTOR TELEVISIU

A finals dels 70 era dificil obrir una revista sense trobar-hi un dels seus acudits. Tom
Roca, guerriller de humor grafic reciclat en executiu televisiu, publica ‘Mi puta vida’

a televisiéiel comic han sigut

les dues grans passions de

Tom Roca, que ales seves me-

mories, Mi puta vida (Astiber-

ri), passa revista a una vida
que “més que puta ha sigut de puta ma-
re” enuns textos salpebrats devells acu-
dits. Bon vivant, potser, pero també ma-
niatic: no vol que la seva cara aparegui a
les fotos. “No vull sorprendre el mon
amb la mevabellesa, no seriajust perala
resta d’homes”, s’excusa.

Que t'ha portat a revisar la teva vida en
aquest format tan peculiar?

Em van proposar que dibuixés la meva
biografia, pero jo ja no dibuixo, aixi que
els vaig proposar d’escriure-la i inclou-
re-hi fotos i acudits. Ha sigut una catar-
si, ho he passat malament removent tant
el passat. Perono faré aixo d’explicar-ho
tot, com aquest noruec que ara esta tan
de moda. Vull que la gent s’ho passi bé.

I per qué ja no dibuixes?

Perqué em fa mandra, la veritat. On pu-
blicaria? Sija no queden humoristes als
diaris! Els acudits del llibre van ser els
primers que vam trobar la meva fillai jo
en una de les 300 caixes que tinc.

Alguns estan lligats a l’actualitat del seu
tempsitotiaixiencaixen en el present.
Es podrien publicar demé. Sembla que
I'hagi encertat, pero es que 'actualitat és
ciclicaisempre s’estarepetint. D’acudits
sobre corrupcié n’hem fet sempre.

Afirmes que el bon humorista acostuma
a ser una persona depressiva. Per qué?
Sén moltes hores de soledat, pensant
com ferrealitataquellaideaenuntros de
paper. I com deia el meu pare, el pensar
faburro. Tanta soledat no és bona.

La teva escola com a ninotaire va ser
Bruguera. No es pot demanar més.

Hivaigentrarals13anyscom aaprenent
del Rafidesprésvaig serajudantdel Vaz-
quez, I'Ibanez... Bruguera va ser I’esco-
lade totselsdibuixants catalans, finsitot
del Perich, que per mi era el millor. Ara,
alla féeiem barbaritats. Es van crear plan-
tilles de totes les posicions de Morta-
del'lo de I'Ibafiez i nosaltres les retalla-
ven i les copiavem segons el guid. Pro-
duccid en massa aplicada a la historieta.

Va ser comencar a treballar a les re-
vistes underground i fer-te un habitual
dels tribunals de justicia.

“La primera
epocade TV3
va ser una

fabrica

de divorcis”

“Laveritat és
quesijano
dibuixo és
perquéemfa
mandra. 0On
publicaria?”

Si, vaig acumular més de 100 judicis. Em
van demanar penes d’inhabilitacié i de
presod, de tot, pero me'n vaig sortir. A Ma-
ta Ratos teniem tants judicis que féiem
torns perno perdre massa temps al jutjat.
Unasetmanaes feiaresponsable de totel
Romeu, lasegiient Maruja Torres, I'altra
jo...Undiavam coincidir al banc d’acu-
sats amb els de Por Favor, El Papusi El
Jueves. Pero el pitjor no eren els judicis,
sino portar proteccio policial.

Queé vas pensar arran de l'atemptat
contra Charlie Hebdo?

Abanda de I'atemptat, el que més fastic
em va provocar va ser veure encapcalant
la manifestacio gent que al seu pais no
respectalallibertat de premsaiqueno sa-
bia qué era Charlie Hebdo.1 si ho sabien,
ser-hi era un acte d’hipocresia.

Vas ser un dels fundadors d’El Jueves.
Com ho recordes?

L’editor José Ilario em va demanar una
revista amb una mica de Hara-kiri, de
Charlie Hebdo i dels Monty Python. Ai-
xique vaig trucar al Romeuial J.L. Mar-
tin i vam donar-li forma. Fa molt de
temps que vaig deixar de col-laborar-hi.
Només volien pagines d’acudits tan pe-
tits comsegellsde correu. L’humor d’ara
no m’interessa gens. Encara hi ha gent
bona, pero el génere esta desapareixent.

Als 80 arribes a latelevisio i t'impliques
a fons en el naixement de TV3.

Ambel Romeuiel Perich vaig fer progra-
mes del Josep Maria Bachs i m’ho vaig
passar molt bé. Pero la primera épocade
TV3vaser una fabrica de divorcis. Quan
et passes vint hores al dia amb un equip
jano vas per casa. Un equip de televisio
és com una familia i ho acaba fent tot
junt: esmorzar, dinar, follar... No pot ser.

De guionista vas passar a director i exe-
cutiu televisiu.

He viscut grans aventures a la televisio.
Dissenyar la programacio de Via Digital,
viure el granmomentde la Fabricade Se-
ries amb deu platos funcionantapleren-
diment, 'experiéncia dels Oscars com a
productor de Balseros... Pero també he
passat moments dificils, com el mobing
que em van fer a TV3, que és molt pitjor
que un acomiadament, perque et va mi-
nant i et destrossa psicologicament.

éLasoledat de 'humorista de queé parla-
ves abans va pesar molt quan vas deixar
el comic, a mitjans dels anys 90?

I tant! Aleshores dirigia un programa
d’Antena3, escrivia una seriede TVE ia
les nits dibuixava un acu-

dit diari i pagines d’El
Jueves, Muy Interesante,
etc. Havia d’escollir i va
guanyar la tele, que
comaminim t'obliga
arelacionar-te amb
altra gent. s

XAVI SERRA
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30 anys de TV Girona

La participacio
ciutadanaesfa
popularivisible
aTV Girona

B E|1993, el canal estrena ‘Lalcalde, fil
directe’, nascutalaradioiunformat
que copiaran altres televisions locals

G. Busguets
GIRONA

Un dels programes emble-
matics i que som 'esperit de
latelevisié local ésl'espai de
participaci6 ciutadana. TV
Girona va serne pionera
amb lestrena, el gener del
1993, de L'alcalde, fil direc-
te. Es tractava d'un espai
nascut a la radio i que con-
sistia en la preséncia al pla-
t6 de l'alcalde de Girona,
Joaguim Nadal, que respo-
nia les preguntes dels te-
leespectadors relacionades
amb la gestid i el funciona-
ment de la ciutat. Com re-
corda el tedric de la comu-
nicacié dela UdG Liuis Cos-
taen el llibre sobre la histo-
ria del canal gironi, amb
L’alcalde, fil directe, “s'ini-
ciava un nou model televi-
siu, certament revolucio-
nari per a una televisio lo-
cal, fonamentat en una for-
mula interactiva que per-
metia participar directa-
ment als espectadors”.
Amb els anys i a mesura
que les emissions de TV Gi-
rona cobrien bona part de
la demarcacid, el programa
es va obrir a alealdes d’al-
tres municipis. El format
s’havist, posteriorment, en
la majoria de canals locals.

TV Girona va posar les

bases de la seva programa-
¢i6 propia, amb clara voca-
ci6 informativa, pero tam-
bé divulgativa, amb maga-
zins com ara el de salut, a
mitjans anys noranta. El
1994, es va incorporar
com a cap d'informatius
Josep Ignasi Avilés, amb
experiéncia a Radio Ba-
nyoles i a Radio Olot, Aixi,
aquell mateix any es va
emetre per primera vega-
da un informatiu en direc-
te en la franja del migdia i
que es repetia a la tarda. A
les 21h i a mitjanit, s'eme-
tia també un recull de noti-
cies delajornada. Avilésva
dissenyar una estructura
informativa que es basava
en el programa Girona ho-
razero, que s'emetia de di-
lluns a divendres, al punt
de la mitjanit. Va suposar
totun repte, tal com recor-
da el periodista banyoli, i
unmodel pionerenles tele-
visions locals de Catalu-
nya. Entre altres contin-
guts, Avilés trucava per te-
leéfon a un protagonista de
la jornada per conéixer el
seu punt devistasobrel’ac-
tualitat. Les noticies de
proximitat som un dels ei-
xos vertebradors de l'ac-
tual graella de la cadena gi-
ronina; el cap d'informa-
tius és Oriol Mas.

-

El programa ‘L’alcalde, fil directe’ va néixer el 1993. Al baix, algunes de les cares més conegudes de TV Girona: Francesc
Sanchez Carcasseés, Lidia Vidal, Lluis Cruz, Ros6 Feliu i Gil Costa M Tv GIRONA

TV Girona també va ser
pionera en un altre aspec-
te, com recorda en el llibre
historic de la cadena Lluis
Costa: emetre el primer
magazin catala dedicat a
l'erotisme, el sexe i la por-
nografia. Acid X es va es-
trenarel 1998, pero vades-

apareixer al cap de poc
més d'un any. El 2005, el
Consell Audiovisual de Ca-
talunya (CAC) va prohibir
'emissio de pornografiaen
la televisio en obert. TV Gi-
ronavaserdels primers ca-
nals a eliminar els espais
de consulta de tarot.

En lactualitat, treba-
llen a TV Girona una plan-
tilla de 14 professionalsi6
col-laboradors que s’encar-
reguen d'elaborar els dos
informatius diaris, a més
de la quinzena de progra-
mes de produccié propia,
vuit dels quals son d'emis-

si0 setmanal fixa. En
aquest sentit, destaguen
magazins com ara T¢ de
tot, lespai de conversalite-
raria Ciutat dels libres o
l'esportiu Tot rodad. TV Gi-
rona també disposa d’'un
servei de televisi6 a la car-
ta per internet. W
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En marzo de 2014, TVE renovaba los decorados de sus informativos.

La corporacion publica invertira 56 millones de euros
en modernizar los estudios, digitalizar los contenidos
y producir en alta definicion

Reforma integral en TVE

ROSARIO G. GOMEZ, Madrid
Las instalaciones de Torrespa-
fia, popularmente conocidas co-
mo El Piruli, se construyeron
para dar cobertura al Mundial
de Fatbol de 1982. El ente piibli-
co invirtié en el complejo situa-
do al borde de la M-30 madrile-
fia 17.500 millones de pesetas
(mads de 100 millones de euros)
y TVE pas6 a formar parte del
club de los operadores piiblicos
europeos mas avanzado tecno-
légicamente. Tres décadas des-
pués, llega el turno de moderni-
zar unos equipos que con el pa-
so del tiempo han quedado ob-
soletos. TVE quiere dar un lava-
do de cara a Torrespafia y tam-
bién a los afiejos edificios de
Prado del Rey y de algunos cen-
tros territoriales. Una puesta a
punto que el préximo afio su-
pondra una inversion de 56.8
millones de euros.

Si en su dia Torrespaia fue
la obra mas costosa efectuada
por la television estatal en toda
su historia, ahora es el momen-
to de acondicionar la sede de
los Servicios Informativos vy
adaptarla a la era digital. TVE
afronta una reforma integral
para ponerse a la altura de las
cadenas privadas. En algunos
aspectos, como la emisién de
los telediarios en formato pano-
ramico, ha ido muy retrasada.
Con las inversiones previstas
se pretende profundizar en la
digitalizacion de los contenidos
y desarrollar nuevas prestacio-
nes “que aumenten la calidad
percibida por el espectador”, se-
gin explica la corporacion.

En Torrespaiia. los trabajos
iran destinados a adaptar los es-
tudios Al, A2 y A3 al formato de
alta definicién, un sistema que
ofrece imdgenes mds nitidas y
mejor calidad de sonido. TVE

dar4 asi una segunda vida a los
equipos de los Estudios Bufiuel
—un inmueble vendido a la pro-
motora Pryconsa por 35,2 millo-
nes de euros—, que serdn des-
montados. En este escenario se
han producido recientemente
grandes programas de entrete-
nimiento como el concurso culi-
nario Master Chef.

De la misma manera que las
instalaciones de Torrespaiia se
crearon para dar cobertura a
un evento deportivo, ahora la
redaccion digital facilitard la re-
transmision de los Juegos Olim-
picos de Rio-2016. TVE tiene
los derechos de esta cita depor-
tiva, aunque quiza sea la tltima
vez que la television piblica
emita un acontecimiento de tal

Proyectos
para 2016

Estudios. TVE invertira casi
25 millones en la moderniza-
cién y construccion de los
estudios de Prado del Rey,
Torrespana y Sant Cugat
(Barcelona).

Centros territoriales. La
unificacién de los centros de
Barcelona, Baleares, Bilbao,
Aragon, Valladolid y Toledo
costara casi siete millones.

Fondo documental. Com-
puesto por una ingente canti-
dad de archivos, TVE destina-
ré dos millones para conti-
nuar con la digitalizacion.

Medios interactivos. La web
de RTVE recibira 1,8 millones
para hacerla mas facil y
accesible a los usuarios.

calibre. Discovery y Eurosport
se han adjudicado los derechos
audiovisuales para Europa de
los Juegos durante el periodo
2018-2024, valorados en 1.300
millones. El paquete abarca to-
das las plataformas (televisién
en abierto, de pago, Internet y
movil). Discovery puede optar
entre emitir los Juegos a través
de sus propios canales (en Espa-
fia tiene alquilada una frecuen-
cia de TDT) o trocear los dere-
chos y revenderlos a otros ope-
radores.

Juegos Olimpicos

El equipamiento tecnolégico pa-
ra cubrir los Juegos de Rio supe-
ra los dos millones de euros. Pe-
ro el grueso de las inversiones
en infraestructuras ird a parara
Prado del Rey, donde se hardn
obras en los estudios 1, 2,3y 5
por casi ocho millones. Otros
tres se destinardn a la primera
fase de la construccion de los
platés 6 y 7. La television pabli-
ca se propone derruir y volver a
levantar los estudios de color (el
10 y el 11), afectados por amian-
to. Pero esta solucion no concita
consenso. Tanto algunos sindi-
catos como miembros del Con-
sejo de Administracién apues-
tan por descontaminarlos. “Se-
ria mucho menos costoso desa-
miantar y reutilizar los platos
10 y 11 que derribarlos y cons-
truir unos nuevos”, afirma el
consejero socialista Miguel An-
gel Sacaluga.

También la radio piiblica se
beneficiara del plan de inversio-
nes con una dotacién de cuatro
millones que seran destinados
a renovar los transmisores de
frecuencia modulada y onda
media y a comprar unidades
moéviles méas modernas.
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avier Ares, la
radio le pisa los
talones al Tour

El periodista narra en Onda Cero la
carrera ciclista desde la carretera

G. Granda

MADRID- Desde el 4 de julio Javier
Aresy su equipo de «Radioestadio»
se han subido a su bicicleta radio-
fénicaynarranen primera persona
yetapatrasetapatodolo queacon-
tece en el Tour de Francia 2015.
Pero, como el periodista asegura,
«en esta competicién no son sélo
bicicletas» vy, por ejemplo, en la
quintaetapa, entre Arranzy Amiens
Métropole, aprovechélacoyuntura
para visitar la famosa catedral goti-
ca. Asi disfruta de su trabajo en
Onda Cero y hace participes a los
oyentes: «Hace mucho tiempo que
el ciclismo es también una activi-
dad turistica. A los seguidores les
estds haciendo compaiifa y quizd
en30kilémetros de carrerano ocu-
rre nada, asi hay que salirse de na-
rrarestedeporte “entrevallas”, o sea
solo la carrera, y contar cusiosida-
des de cada zona, del paisaje, de la
gastronomia...».

Empatiacon el oyente

Esta manera de hacer radio ya es
caracteristica propia de este profe-
sional, que lleva vinculado al pro-
grama 13 afios, y que ha visto re-
compensado su esfuerzo con mds
de 700.000 oyentes los fines de se-
mana y atin sigue ganando mds,
seglin eltiltimo Estudio General de
Medios. «Va en mi cardacter», asegu-

ra Ares, que considera este trato al
radioyente como «un compromiso
y una obligacién en los que todas
las experiencias que puedas contar
aportan algo porque ellos estdn
siendo participes del deporte con-
tigo.Y en Francia hay que hablar de
esos castillosylos vinedos...». Ensu
haber profesional ha tenido que li-
diar convariosdeportes diferentes,
y esa misma variedad hace dificil
cambiarderegistrocadavez: «Cada
deporte es diferente, he narrado
rughy, fiitbol y baloncesto, que me
apasiona. Hay que tener en cuenta
cada idiosincrasia; por ejemplo, mi
devocién porel ciclismo viene por-
que el escenario es descomunal,
cosa que no pasa en un partido de
fiitbol, que es en un recinto». Su
compromiso con su trabajo y su

Mas una yincana que un deporte

Para Ares, «este afio la carrera francesa es la mas apasionante
de los tltimos 30 afios, quiza de la edad moderna, desde Eddy
Merckx. Porque en la linea de salida hay cuatro grandes
corredores que luchan por la clasificacion general». Pero estos
dias no hemos visto mas que caidas en cada etapa, que ademas
afectan a lideres de equipos: «Es un recorrido en el que resulta
muy dificil evitarlas porque hay mucho aire, lluvia, al lado del
mar, cerca del Canal de la Mancha. La existencia de este viento
hace que muchos quieran estar delante y eso provoca las
caidas». El periodista también explica que el ciclismo se haido
complicando con las etapas urbanas, ya que «las ciudades son
trampas con tantas rotondas. Las etapas son casi yincanas».

Onda Cero

Javier Ares (izda.), acompafiado de su equipo habitual de «Radioestadio»

amplia experiencia en el medio le
han ido ensenando los trucos para
mantener la atencion de la gente.
«La radio necesita una evolucién
permanente acorde con los tiem-
pos, los gustos y formacién del
oyente. Tengo siempre presenteque
es un servicio piblico en el que
hacer compaiiia a tus oyentes es lo
madsimportantey,ademas, es gratis.
Con magacines tan amplios es ne-

cesarialaempatiaconellos, merced
a un ritmo alto y una variacién
constantede temas. Enestemundo
cualquier cosa se agota en tres mi-
nutos, por lo que no se puede mo-
nopolizar la emisidn sobre un solo
teman. Aresconsideralaradio como
«uncajon desastre» en el que existe
la particularidad de que «alminuto
te aburre y al siguiente te entretie-
ne». Siempre serd partidario de
tratarasusseguidorescomo perso-
nas inteligentes que necesitan di-
version. Poreso consideralagestion
de los programas de Onda Cero
como ejemplar, porque ,«aunque
siempre se puede hacer mds, esta-
mos en una cadena que no privile-
gia al deporte por encima de otros
temas». El presentador también
valora positivamente las nuevas
incorporaciones: «Alsinameparece
un aire renovadory un profesional,
aligualque Lucas. Son delosmayo-
res talentos que tiene este medio».
Y matiza: «<En Onda Cero, el depor-
te tiene personalidad propia».
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RTVE convoca la primera edicion de los
premios ‘Emprende’

“La humanidad, la constancia, el esfuerzo y la dedicacion”. En
palabras de Juanma Romero, director y presentador del
programa del Canal 24 horas Emprende, estas son algunas de
las cualidades que el jurado de los | Premios RTVE Emprende
tendra en cuenta a la hora de seleccionar empresarios noveles
que hayan logrado “crear dinero y empleo”. Asi lo afirmé ayer
Romero durante la presentacién de los galardones, a la que
también acudieron Luis Olivan, realizador de este espacio
televisivo; Sergio Martin, director del Canal 24 horas; y José
Antonio Alvarez Gundin, director de Servicios Informativos de
TVE. El plazo para presentar candidaturas a estos premios se
extenderd hasta el préximo 30 de septiembre y se podra
participar en las categorias de Redes Sociales, Empresas
Emergentes, Comunicacion, Internacionalizacion e Idea
Innovadora. Ademas, el jurado esta compuesto por
representantes de empresas y emprendedores espafioles de
éxito, conocedores del mercado actual. La entrega de premios
tendra lugar el 28 de octubre en el Gran Casino de Aranjuez y
contara con representantes de la Administracién.
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TV Girona
celebraels
seus 30 anys
d’emissio

La historia de TV Girona comenca el 1985

com una de les iniciatives de Kinema Grup, un
col-lectiu pioner en les produccions en video.
“El canvi veritable per a TV Girona va ser amb
la TDT, que ens donava cobertura legal, passa-
vem a |'emissié digital i ens professionalitzava
com a empresa’; explica el director del canal,
Alex Marti. De la TV Girona dels primers anys
s'ha passat a un canal local capag de fer con-
nexions en directe, gracies al 4G. "L'especial
Tot rodd del partit contra el Lugo és el progra-
ma més vist d'aquest any amb prop de 10.000
espectadors.’ Les eleccions municipals sén
cobertures destacables; en els tltims comicis,
el canal va arribar als 8.000 espectadors. La
televisid, que té una audiéncia acumulada dia-
ria de 28.000 espectadors, dema commemo-
ra els seus 30 anys a 'Auditori. m G.B.
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LAPUNT

El periodisme de
proximitat

Anna Puig

En el mén de la comunicacié, poder dir que complei-
xes trenta anys és simplement admirable. Televisié de
Girona celebra dema que fa tres decades que és cap-
davantera en informacié de proximitat. Amb un sector
immers en la crisi general que ens implica a tots, perd
també en un replantejament del seu model i del seu
futur, Televisio de Girona, la de casa, ha sabut adaptar-

se a les innovacions tecnologiques i als canvis norma-
tius, sense perdre de vista els origens ni sacrificar els
objectius. La informacio de proximitat, ha estat, i ha
de seguir sent, un baluard del periodisme. Les noticies,
com tot, s’han globalitzat, la informacid flueix per tots
costats i de tot arreu, peré I'ull critic i professional de
qui s'ho mira de prop sempre sera insubstituible.

>
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Las ‘telecos’ apuestan
por la TV de calidad

La oferta de servicios convergentes con television,
Internet y teléfono fijo y mévil es la apuesta segu-
ra de las telecos para elevar sus ingresos por usua-
rios. En este sentido, Movistar lleva la delantera a
sus rivales, tanto por su determinacién para con-
vertirse en una videocompaiiia global, como por su
reciente compra de Canal+, Esto ha provocado que
Vodafone y Orange busquen alternativas para acor-
tar distancias con Movistar. Ambos operadores es-
tan buscando un acuerdo con Netflix, el mayor pro-
veedor de television por Internet del mundo para
ofrecer un videoclub online donde estén disponi-
bles peliculas y series que complementen sus ser-
vicios. La decision apunta en la direccion correcta
para alegria del mercado y de los usuarios.
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PERIODE ESTIUENC

Catalunya
Radio estrena
programacio

CatalunyaRadiocomencaavuila
programaci6 d’estiu. Oscar Fer-
nandez, Adam Martin, Mireia Ma-
1lol, XaviCanaliasiAlbertVicosén
alguns dels realitzadors amb que
comptara, a més de veus conegu-
des com Xavi Rosinol, Silvia Cép-
pulo, Xavier Graset i Xavier Sola.
L’emissio d’El mati de Catalunya Ra-
dio, amb Monica Terribas, s'allar-
gara una setmana més, finsal 17
de juliol, i tornara el 24 d’agost.
Mentrestant, Ferndndez estara al
capdavantdel’espai.=
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VPE: 153 Péagina: 1

Tipologia: online

Sabado, 11 de julio de 2015

Los jardines del Teatre Metropol acogieron ayer la entrega de las Petxines de la Comunicacié, galardones
gue concede lademarcacion de Tarragona del Col-legi de Periodistes de Catalunya, y que este afio alcanzaban
su 242 edicién. Fueron los colegiados quienes, con sus votaciones ayer mismo antes de la gala, determinaron
los ganadores tanto de la Petxina Oberta, que reconoce «a la fuente informativa que, por su accesibilidad,
facilita el trabajo a los medios de comunicacién», como de la Petxina Tancada, que «distingue a la fuente
informativa que ha puesto mas obstaculos a la tarea de los periodistas». Finalmente, el ganador de la Petxina
Oberta fue el gabinete de comunicacion del Ayuntamiento de Torredembarra, por la gestion de la comunicacion
en una situacién de crisis municipal; que se impuso a los otros dos finalistas: el gabinete de comunicacion de
los Bombers de la Generalitat, por la disponibilidad de sus profesionales a la hora de atender las peticiones
de los medios, y el gabinete de comunicacion de la AEQT, por su gestion fluida de la informacion generada
por la industria quimica tarraconense.  En cuanto a la Pextina Tancada, finalmente le fue concedida al
gabinete de comunicacion de Tarragona de los Mossos dEsquadra, «por la poca predisposicion a facilitar
informacién de los periodistas», que fue la opciébn mas votada por delante de las otras dos: el del Port de
Tarragona, «por la falta de informacién del dia a dia» generada por el segundo puerto de Catalunya y uno de
los agentes economicos mas relevantes de las comarcas de Tarragona; y Adif, «por normalizar la
desinformacion en temas de interés en el Camp de Tarragona, principalmente el tercer carril». Durante la
gala, que presentaron los periodistas Quim Pons y Danae Boronat, se hizo entrega también de la Pextina
Daurada, un galardén honorifico a toda una trayectoria que este afio ha sido para Xavier Graset, director y
presentador en Catalunya Radio de LOracle y flamante Premi Nacional de Comunicacio 2
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Sabado, 11 de julio de 2015

Xavier Grasset rep la Petxinda Daurada en I'acte celebrat aquest divendres als jardins del Teatre Metrpol El
comunicador Xavier Graset ha estat distingit amb la Petxina Daurada que atorga la junta de la demarcacio
de Tarragona del Col-legi de Periodistes de Catalunya, en el marc de la vint-i-quatrena edicio de la Festa de
les Petxines de la Informacid, celebrada aquest vespre als jardins del Teatre Metropol de Tarragona. Daltra
banda, el gabinet de comunicacio6 de IAjuntament de Torredembarra ha estat guardonat amb la Petxina Oberta,
a la qual també estaven nominats els gabinets de premsa dels Bombers de la Generalitat i de IAssociacio
Empresarial Quimica de Tarragona (AEQT). La Petxina Tancada ha estat per al departament de premsa dels
Mossos dEsquadra a Tarragona, que ha superat en nombre de vots als altres candidats: IAdministrador de
Infraestructuras Ferroviarias (ADIF) i el gabinet de comunicacié del Port de Tarragona. La Festa de les
Petxines de la Informaci6, enguany conduida pels periodistes Danae Boronat i Quim Pons, és la cita anual
dels periodistes tarragonins, durant la qual els col-legiats voten la Petxina Oberta, que reconeix la font
informativa que ha atés amb rigor, diligéncia i efectivitat els requeriments dels periodistes, i la Petxina Tancada,
gue vol ser un toc datencié a aquella font informativa que, pel seu hermetisme, ha dificultat la feina dels mitjans
de comunicacio.

59 / 64



Audiencia: 419 Ranking: 4
VPE: - Péagina: 1

Tipologia: online

Sabado, 11 de julio de 2015

Desquerra a dreta, Montse Pena, Xavier Graset, Neus Bonet, Ernest Paris i Sara Sans  El comunicador
Xavier Graset (Vila-seca, 1963) ha estat distingit amb la Petxina Daurada que atorga la junta de la Demarcacio
de Tarragona del Col-legi de Periodistes de Catalunya, en el marc de la gran festa de la professid, la vint-i-
quatrena edicié de la Festa de les Petxines de la Informacid, celebrada aquest vespre als jardins del Teatre
Metropol de Tarragona, que enguany si han vist una nodrida presencia de la professié. Pero la intriga era
coneixer quines institucions shavien fet mereixedores de les patxines oberta i tancada. Abans de comencar
lacte, els periodistes podienvotar entre unaterna. Elgabinetde comunicacié de IAjuntament de Torredembarra
ha estat guardonat amb la Petxina Oberta, a la qual també estaven nominats els gabinets de premsa dels
Bombers de la Generalitat i de IAssociacio Empresarial Quimica de Tarragona (AEQT).  LAjuntament de
Torredembarra va patir una veritable situacio de crisi lany passat quan el consistori va ser intervingut per la
Guardia Civil i el seu alcalde i bona part de lequip de govern, detinguts per pressumpta corrupcio. Era una
situacio ideal perque el gabinet de premsa rebés la petxina tancada. Doncs ben al contrari, la tasca comandada
per un equip liderat per la periodista Montse Pena ha estat guardonada com la més oberta durant lany 2014.
La sempre temuda Petxina Tancada ha estat per al departament de premsa dels Mossos dEsquadra a
Tarragona, que ha superat en nombre de vots els altres candidats: IAdministrador de Infraestructuras
Ferroviarias (ADIF) i el gabinet de comunicacio del Port de Tarragona. Ha recollit el guardd el cap de
comunicacio territorial dels Mossos, Ernest Paris. La Festa de les Petxines de la Informaci6 ha estat conduida
pels periodistes Danae Boronat i Quim Pons, que han protagonitzat un show en parella molt agrait per la
professié. La festa és la cita anual dels periodistes tarragonins, durant la qual els col-legiats voten la Petxina
Oberta, que reconeix la font informativa que ha atés amb rigor, diligencia i efectivitat els requeriments dels
periodistes, i la Petxina Tancada, que vol ser un toc datencié a aquella font informativa que, pel seu hermetisme,
ha dificultat la feina dels mitjans de comunicacié. També sha fet lliurament de la Petxina Daurada, una
distincié amb qué la junta de la Demarcacio vol reconeixer la trajectoria professional i la valuosa experiéncia
dun periodista. Enguany, de Xavier Graset, director i presentador a Catalunya Radio de LOracle i flamant
Premi Nacional de Comunicacié 2015. ha fet de mestre de cerimonies un altre kite del periodisme comarcal
i excompany de Graset a la Caeda SER (Meridionals), Quicu Domeénech. El clan de lavellana Al marge
de lentrega de premis, la Festa de les Petxines, que ha comptat amb la preséncia de la degana del Col-legi
de Periodistes de Catalunya, Neus Bonet, ha organitzat una rifa en quée shan sortejat diferents productes i
serveis. No ha faltat tampoc lexdega del Col-lgi de Periodistes, Josep Maria Marti, lanima del que es coneixeria
com el clan de lavellana, aquells periodistes sorgits de SER Meridionals que han triomfat a Barcelona o Madrid,

60 / 64



Audiencia: 419 Ranking: 4
VPE: - Péagina: 2

Tipologia: online

com el mateix Xavier Graset. Era una tarda-nit per retrobar-se amb la professié, plena de gent jove, per
descobrir la nova aventura professional de la Yolanda Garcia en el camp de la comunicacié sanitaria, per
saludar llsaac Albesa -que va passar de periodista politic i cultural a dirigir el centre cultural Cal Mass6 de
Reus-, per comprovar que el periodista més vetera present era IAngel Camacho, per desitjar-li tota la sort del
moén al nou cap de gabinet de lalcalde de Reus, el Marc Just, també per desitjar-li al Ricard Checa que es
recuperi del seu accident domestic, i era la tarda, en fi, per descobrir com veterans de guerra com el Quico
Domenech han descobert la fascinacié del moén digital.  Tarragona21 Equip de redacci6 de Tarragona2l.
cat Noticies relacionades
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Domingo, 12 de julio de 2015

La Relatoria Especial para la Libertad de Expresion de la Comisién Interamericana de Derechos Humanos
(CIDH) inici6 este 9 de julio de 2015 una consulta publica para conocer la situacion que registra el continente
en materia de normas juridicas y préacticas para enfrentar el fenébmeno de la concentracién de la propiedad
de los medios de comunicacion. Edison Lanza, relator especial para la libertad de expresion de la CIDH
El hemisferio asiste a un debate sobre la necesidad de garantizar la diversidad y el pluralismo en el ejercicio
de la libertad de expresion, de conformidad con principios democraticos, sefiala la CIDH, que recuerda la
obligacion de los Estados de garantizar la existencia de medios de comunicacion libres, independientes y
plurales y de evitar o revertir los monopolios u oligopolios en la propiedad o control de los medios de
comunicacion, de conformidad con el articulo 13 de la Convencidon Americana de Derechos Humanos y el
Principio 12 de la Declaracién de Principios sobre Libertad de Expresion de la CIDH. La Relatoria Especial
es una oficina de caracter permanente, con estructura operativa propia y con independencia funcional, que
opera dentro del marco juridico de la CIDH. Su mandato incluye la funcién de elaborar informes teméticos y
un Informe Anual sobre la situacién del derecho a la libertad de pensamiento y expresion en las Américas.
Parael afio 2015, la Relatoria Especial prevé hacer uninforme tematico sobre libertad de expresién, diversidad,
pluralismo y concentracion de la propiedad de los medios de comunicacion en el hemisferio, que sera incluido
en su Informe Anual. Para ello, la Relatoria Especial publicé el Cuestionario de Consulta a los Estados y
la sociedad civil para la elaboracién de un informe sobre estandares de libertad de expresion, diversidad y
pluralismo y concentracién en los medios de comunicaciéon . La Relatoria Especial invita a los Estados
miembro, a la sociedad civil y a las organizaciones académicas a responder el cuestionario, proporcionando
ejemplos de las cuestiones mas emblematicas que reflejen patrones u obstaculos estructurales sobre el tema
propuesto, asi como buenas préacticas para evitar la concentracién indebida en los medios de comunicacion.
¢ Te interesan nuestros contenidos? Apoya el periodismo independiente con Dropcoin

63 / 64



Audiencia: 6.076 Ranking: 4
VPE: 15 Péagina: 1

Tipologia: online

Domingo, 12 de julio de 2015

Las declaraciones del precandidato de los Republicanos Donald Trump a la Presidencia de Estados Unidos
generaron una polémica con repercusiones para sus propios negocios y lo distanciaron de algunos de sus
aliados y socios en su pais y en el extranjero, ademas de que lo pusieron en evidencia como una persona
gue no conoce su propia historia, ignora el contexto donde vive, es declaradamente xen6fobo, discriminatorio
y sin ningun tacto politico. Ademas de denigrar a los mexicanos, los estigmatiz6 y encima amenazé con la
decisién de construir un muro, por supuesto no con recursos de su pais, sino cargado al presupuesto de
México, pais al que no considerdé amigo, a pesar de que le provee de trabajadores que han contribuido al
desarrollo de Estados Unidos. Senadores del PRI le informaron al magnate que las economias de ciudades
como Los Angeles, Chicago y Dallas, habitadas mayoritariamente por migrantes, crecieron por encima de la
media nacional en 2011, gracias al trabajo de esta poblacién. México es uno de los paises que mayores
intervenciones ha sufrido por parte de su vecino. Calificar de criminales a los mexicanos ofende la conciencia
latinoamericana, sobre todo porque es mundialmente conocido que quienes migran en busca del suefio
americano proceden de diversos paises, desempefian trabajos con dignidad, ya sea como camareros,
cocineros, jardineros, albafiiles, obrerosy otros oficios, pero también hay renombrados médicosy profesionales
de distintas disciplinas que ejercen, sirven y aportan en el pais del norte. Asi que no son los que llevan
drogas o violadores los que cruzan la frontera, sino los que van a trabajar, porque las condiciones de nuestros
paises parala mayoria de personas son precarias, no permiten que vivan con dignidad; la pobreza, la violencia
y otros factores determinan que emprendan una ruta peligrosa en la cual muchos se quedan en el camino.
Foto: 20minutos.es Lo que si hay que reconocer es que las redes de narcotraficantes, que se mueven con
libertad por la frontera, han secuestrado a migrantes y los obligan a transportar droga, ya que de no hacerlo
son asesinados. En esto no tienen responsabilidad solo los paises expulsores que han sido incapaces de
garantizar seguridad y ofrecer opciones de vida a sus ciudadanos, sino también el pais receptor, que no
combate la distribucién y consumo de drogas, por lo que la cadena no puede ser desbaratada. Al sefior
Trump no solo se le afectaron algunos de sus negocios, entre ellos el concurso de Miss USAy Miss Universo,
el veto de algunos de sus articulos como el caso de la tienda Macys, que interrumpié su relacion con el
empresario y ya no continuaran vendiendo la ropa de su marca, lo que fue minimizado por el aspirante a la
presidencia de Estados Unidos. Sus aberrantes declaraciones lo enfrentaron también con el segundo hombre
méas rico del mundo, Carlos Slim, quien, casualmente, es mexicano. ¢ Te interesan nuestros contenidos?
Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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