o [ aben
de Catalunya

te Vark

Recull de
Premsa
<>

02/09/2015

OE
<
W :
n
@)
T
O.
QO
8 I
w
9}
O
|
w
T
am




1/ 26



acceso

PRENSA



_|iNDICE_____________________

- PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Fecha Titular/Medio Pég. Docs.
02/09/15 LA SANGRE NUEVA DEL FOTOPERIODISMO / El Pais 5 1
02/09/15 LA BATALLA DELS OPERADORS PER LA BANDAAMPLA ES TRASLLADAALATELEVISIO / La Vanguardia.cat 6 1
02/09/15 VODAFONE ESPANA RECURRE A NETFLIX EN LA GUERRA TELEVISIVA CON TELEFONICA / Cinco dias 7 1
02/09/15 EL PP NECESITARA A PSOE Y C'S PARA NOMBRAR LA CUPULA DE TELEMADRID / Abc 8 1
02/09/15 CIFUENTES AHORRARA 2,3 MILLONES CON LA DISOLUCION DEL CONSEJO CONSULTIVO / El Economista 9 1
02/09/15 VODAFONE DISPUTARA LA TELEVISION DE PAGO A MOVISTAR CON NETFLIX Y ELFUTBOL / El Pais 10 1
02/09/15 OPTIMA NETWORK. PAGINES WEB MES RENDIBLES / La Vanguardia.cat 1 1
02/09/15 VODAFONE SE ALIA CON NETFLIX PARA PLANTAR CARAAMOVISTAR+ / Expansion 12 1
02/09/15 UN PAIS QUE NO ENSENYATV-3 / El Periédico de Catalunya (Ed. Catald) 13 1
02/09/15 PODEMOS IMPIDE LA REAPERTURA INMEDIATA DE CANAL9 / Abc 14 1
02/09/15 18 DIARIOS BRITANICOS SE UNEN CONTRA LA CRISIS PUBLICITARIA / El Pais 15 1
02/09/15 EL CONSUMIDOR | L'ERADIGITAL / La Vanguardia.cat 16 1
02/09/15 ANKARA AGREUJA LA SEVA OFENSIVA CONTRA ELS MITJAN DE COMUNICACIO CRITICS / La Vanguardia.cat 17 2
02/09/15 FUTBOL MOVISTAR+: «<EL PRECIO POR LA CHAMPIONS ES INASUMIBLE» / Abc 19 1
02/09/15 ELNACIONAL.CAT DE JOSE ANTICH FITXA QUICO SALLES | PILAR CARRACELAS / Ara 20 1
02/09/15 CELLNEX POT INGRESSAR 30 MILIONS MES AMB ELS NOUS CANALS DE TDT / Ara 21 1

3/ 26



PERIODISME | MITJANS DE
COMUNICACIO



El Pais
MADRID

ion: CULTURA _ Valor: 45.202,00 € Area (cm2): 878,6  Ocupacion: 92,97 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

02/09/15

Diaria
287.203 Ejemplares
223.891 Ejemplares

Autor: ALEX VICENTE, Paris El fotoperiodismo vu

8¥€Z1196 ‘POD

Pagina: 25
Num. Lectores: 1495000

La

Soldados franceses en una trinchera en Bambari (|

sangre nueva del fotoperiodismo

e o S i
Repiblica Centroafricana), en el verano de 2014, / EDOUARD ELIAS

5 R 1

- .

El festival Visa pour I'Image retine en la ciudad francesa de Perpifidn a las tltimas hornadas del reporterismo,
pero no olvida a figuras del género como Eli Reed o Gerd Ludwig ni de rendir homenaje a ‘Charlie Hebdo’

ALEX VICENTE, Paris
El fotoperiodismo vuelve a inva-
dir Perpifidn. La 26" edicién de
Visa pour I'Tmage, el festival de
referencia que aspira a tomar
anualmente la temperatura de la
fotografia de prensa en todo el
mundo, se celebra hasta el 13 de
septiembre en una decena de se-
des del centro de esa ciudad fran-
cesa, convertida en lugar de en-
cuentro para profesionales y afi-
cionados. En el programa de esta
edicion, compuesto por 24 mues-
tras gratuitas y decenas de pro-
yecciones nocturnas al aire libre,
sobresale una voluntad de apertu-
ra a las nuevas generaciones del
reporterismo. “No fue premedita-
do escoger a tantos jovenes, por-
que no creo en las cuotas. Para
mi, solo existen dos categorias:
los buenos fotégrafos y los ma-
los”, afirma el director de la mues-
tra, Jean-Frangois Leroy. “Sin em-
bargo, que haya tantos jovenes
con talento me tranquiliza. De-
muestra que, pese a las dificulta-
des que vive el sector, esta profe-
sién no estd muerta”.

El menor de todos ellos es el
francés Edouard Elias, de 24
anos, quien en 2013 pas6 diez me-
ses secuestrado en Siria. En Perpi-
fidn expone su tiltima serie, sobre
la accion de los soldados de la Le-
gion Extranjera en la Repiiblica
Centroafricana, de la tensa espe-
ra en la retaguardia al combate,
en plena tormenta de arena, en
las trincheras de Bambari. El con-
flicto bélico y las turbulencias po-
liticas vuelven a ser, un afo més,
el eje de un programa especial-
mente duro, plagado de imagenes
que no dejan indemne a nadie.

El venezolano Alejandro Cega-
rra, de 26 afos, indagé durante
meses en la herencia de Hugo

Una de las veladas de proyeccion fotografica al aire libre en el festival de Perpifian. / mazzen saccar

Chdvez en Venezuela, donde sus
seguidores aspiran a perpetuar
su legado, mientras que el somali
Mohamed Abdiwahab, de 28
afos y formado a través un curso
por correspondencia, retratd la di-
ficil situacién de su pais, casi inac-
cesible para los reporteros extran-
jeros. Gracias a su nacionalidad,
el ruso Sergey Ponomarev, de 35
afnos, logro adentrarse en la Siria
de Asad para retratar la perturba-
dora cotidianidad de quienes vi-
ven bajo las bombas. En una ima-
gen, un nifio parece celebrar su
cumpleafios entre los escombros.
En otra, una familia regresa al
apartamento que abandond dos
afos atras para instalarse de nue-
vo en €l, pese a estar en ruinas.

Entre los profesionales que ex-
ponen también figuran mas muje-
res de lo habitual. Entre ellas, fo-
tégrafas que apenas superan la
treintena, como Diana Zeyneb Al-
hindawi, reportera rumanoira-
qui que retrata a las victimas de
violaciones en la Repiiblica Demo-
critica del Congo, o la canadiense
Adrienne Surprenant, que indaga
en los preparativos para la cons-
truccién del nuevo canal intero-
cednico en Nicaragua, tres veces
mayor que el de Panama.

Por su parte, la francesa Vivia-
ne Dalles, de 36 afos, siguié du-
rante meses a las madres adoles-
centes en el norte francés, mien-
tras que la estadounidense Nancy
Borowick, de 30 afios, hizo una

El toque
hispano

Dos nombres aportan un
toque hispano al programa.
El madrilefio Juan Manuel
Castro Prieto, de la agencia
Vu y reputado positivador,
retrata a las comunidades
rurales de las cordilleras del
Peri. El argentino Andrés
Kudacki sigui6 tres afios a
victimas de desahucios en
Espaiia. Las imagenes des-
prenden una intimidad captu-
rada en el instante en que la
policia llamaba a la puerta.

cronica del tratamiento médico
de sus padres, a quienes se diag-
nostico a la vez un cancer avanza-
do, en una de las series mas devas-
tadoras de esta edicion. En ella
desaparecen las fronteras entre
lo publico y lo privado. “Si me de-
dico a esto, es para contar histo-
rias a través de la imagen. La foto-
grafia no solo es mi trabajo, sino
también mi vida, mi carrera, mi
pasion y una gran parte de quien
soy”, explica Borowick, quien de-
cidié rendir homenaje a sus pro-
genitores en el ultimo episodio de
sus vidas.

Los consagrados

Pese a este rejuvenecimiento, el
festival no gira la espalda a las
figuras consagradas. La gran re-
trospectiva de esta edicion home-
najea a Eli Reed, gran fotégrafo
de la agencia Magnum. Revisa su
trayectoria de mds de 50 afios a
través de casi 300 instanténeas,
que configuran una especie de re-
trato colectivo de la poblacion es-
tadounidense.

Otro veterano como el aleman
Gerd Ludwig recorre el circuito
turistico de la antigua central de
Chernobil y la ciudad fantasma
de Pripyat, donde vivieron
50.000 personas antes de la catds-
trofe nuclear.

Daniel Berehulak sigue los es-
tragos de la epidemia del ébola
en Africa Occidental, mientras
que Stephanie Sinclair retrata a
las llamadas diosas vivientes del
Nepal, preadolescentes del valle
de Katmandi veneradas por su
parecido con una deidad protec-
tora. Ademds, una exposicion rin-
de homenaje a Charlie Hebdo a
través de decenas de fotos que
revisitan la historia de la revista.
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La batalla dels operadors per la

banda ampla es trasllada a la televisio

La digitalitzacio pot suprimir 20.000 llocs de treball en les telecomunicacions

ROSA SALVADOR
§antander

La batalla dels operadors de tele-
comunicacions per guanyar quo-
ta de mercat de banda ampla s’ha
traslladat a la televisié amb la
compra d’Ono per part de Voda-
fone i de Digital Plus per Telefo-
nica. I especialment a l'accés a
continguts exclusius. “Tenir o no
tenir accés al futbol pot fer que
un consumidor passi el mobil, el
fix i internet de Vodafone a Tele-
fonica”, va advertir Antonio Co-
imbra, conseller delegat per a Es-
panya del grup britanic, a la 29a
Trobada de Telecomunicacions
que organitza la UIMP a Santan-
der. “L’accés als continguts és
ara mateix el problema més im-
portant que pot frenar el creixe-
ment del sector a Espanya”, va
assegurar.

Coimbra va anunciar ahir a
Santander que Vodafone incor-
porara a partir de 'octubre la te-
levisio a la carta de Netflix, lider
mundial en oferta televisiva per
internet, per als clients de televi-
sio de pagament. Vodafone, que
ha guanyat en els ultims mesos
800.000 clients de televisio de
pagament en la seva proposta
convergent One, reforca aixi
l'oferta de séries i pel-licules per
competir amb Telefdnica, que té
l'oferta de Digital Plus, Coimbra
va recordar que ha portat a 'Au-
diéncia Nacional Pacord de la
CNMC que va fixar les condici-
ons de compra de Digital Plus, i
especialment el sistema de paga-
ments minims que dificulta els
operadors entrants davant Tele-
fonica, primer operador del sec-
tor amb el 85% dels ingressos de
televisid de pagament a Espanya.
Segons Coimbra, el nou sistema
multiplica per quatre el preu que
va pagar Ono pels mateixos con-
tinguts P'any passat. Telefonica,
per la seva banda, també va arre-
metre contra el sistema imposat
per la CNMC, que I'obliga a obrir
el 50% dels continguts prémium
als competidors: aquests han ob-

Vodafone oferira el servei Netflix a partir del mes d’octubre

tingut els drets de la Lliga de
Campions per un preu, al seu pa-
rer, moltinferior al qual ara el ti-
tular dels drets (Mediapro) vol
cedir-los.

L’oferta de televisio de paga-
ment s’ha convertiten la clau per
atreure els clients a contractar
alts amples de banda i paquets
convergents (fix, mobil i televi-
sio) que diferenciin els opera-
dors de xarxa (Telefénica, Voda-
fone i Orange, que acaba d’inte-
grar Jazztel) davant els opera-
dors mobils virtuals i Yoigo, que
estan centrant I'estratégia a com-
petir amb baixos preus.

Els operadors estan disparant
la inversio en noves xarxes fixes
de fibra i mobils d’alta velocitat.
“Cada persona consumird mil
vegades més dades que ara en sis
o set anys”, va assegurar Félix
Gonzilez Quesada, vicepresi-
dent de Qualcomm Espanya. Co-
imbra va assegurar que la inter-

ANDREW HARRER / BLOOMBERG

Cellnex vol créixer a Europa

= Cellnex vol continuar
creixent a Europa, després
de la compra d’actius de
‘Wind a Italia, va explicar el
conseller delegat, Tobias
Martinez, i “la consolidacio
del sector donara oportuni-
tats per a empreses com la
nostra d’adquirir part de les
infraestructures de xarxa de
les quals els operadors es
vegin obligats a despren-
dre’s”. Martinez va advertir
que a Europa només el 10%
de les xarxes son propietat
d’operadors d’infraestructu-
res, i no dels mateixos pres-
tadors de serveis, a diferén-
cia del que passa als Estats
Units o a la Gran Bretanya,
iaquest és un dels factors

que al seu parer expliquen
el desenvolupament més
gran de les xarxes d"ultima
generacid en aquests paisos.
“Un operador d’infraestruc-
tures afavoreix un desplega-
ment més rapid i barat de
les noves xarxes”, va recor-
dar, especialment en zones
menys densament poblades
on és més dificil rendibilit-
zar-les. Martinez va asse-
nyalar que la companyia “té
capacitat d’endeutament per
emprendre noves oportuni-
tats d’inversio si es presen-
ten” després d’haver emes
600 milions d’euros en bons
al juliol. “El nostre objectiu
son els grans mercats euro-
peus, no tots els paisos”.

net de banda ampla ultrarapida
“obre un nou cicle tecnologic que
donara entrada a noves empreses
que ni tan sols no som capagos
d’imaginar, com va passar amb
els Google o Facebook Tany
2000,

Per cobrir aquestes necessi-
tats, va explicar, el seu grup esta
“invertint el 20% dels seus in-
gressos anuals a Espanya en des-
plegament de xarxa: 1.100 mili-
ons I'any passat i una xifra simi-
lar aquest any”. Aixo li ha permés
tenir ja cobertura de mobil ultra-
rapid 4G en 160 ciutats, que su-
posen el 81% de la poblacid i 8
milions de persones amb accés a
la xarxa de fibra, dels quals 1,8
milions ja son clients. Una inver-
si6, va recordar, “especialment

Vodafone incorpora
Netflix i inicia una
batalla legal pels
continguts contra
Telefonica

valenta perque I'hem feta en uns
anys en qué els ingressos del sec-
tor han continuat caient: han bai-
xat un 28% del 2009 al 2014 i el
benefici operatiu (ebitda) un
40%, mentre que els operadors
han augmentat la seva inversio
un 17%.

Aquesta necessitat dels opera-
dors d’invertir malgrat que els
ingressos no creixen a aquest rit-
me els obligara a prendre mesu-
res per guanyar eficiéncia, va ad-
vertir Jaime Rodriguez-Ramos,
soci responsable d’estratégia de
telecomunicacions de Deloitte,
que va assegurar que una digita-
litzacié més gran i Pautomatitza-
ci6 de les operacions permetra al
sector suprimir 20.000 llocs de
treball (la meitat dels 40.000
lloes de treball actuals) en els
propers tres anys. “Hi ha, en can-
vi, marge per crear milers de
nous llocs de treball, de més va-
lor afegit, lligats al desenvolupa-
ment de les noves empreses i
aplicacions que possibiliten les
noves tecnologies”, va advertir.
Segons Deloitte, els ajustos
d’ocupacié més importants pot
realitzar-los Telefénica (amb
30.000 treballadors). “Els nous
operadors tenen estructures més
lleugeres, i tenen ingressos per
treballador molt més grans”, va
resumir.e
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El consejero delegado critica la posicion de Movistar en la TV de pago

Vodafone Espana recurre a Netflix
en la guerra televisiva con Telefonica

Vodafone ha decidido apoyarse
en Netflix para librar su guerra
con Telefanica en el competido
negocio de la television de pago.
Sera la primera teleco en ofrecer
esta plataforma televisiva esta-
dounidense.

SANTIAGO MILLAN Santander

odafone parece haber reavivado

‘ ; atn mas la guerra en el negocio

de la televisién de pago en Espa-

fia. Asi, Antonio Coimbra, consejero de-

legado de Vodafone Espana, anunci6 ayer

que su compaiiia va a ser la primera en

ofrecer en Espaiia la plataforma de te-

levision de pago Netflix, “el servicio de

television por internet mas importante
del mundo”

En su ponencia en el Encuentro de Te-
lecomunicaciones que organiza la pa-
tronal Ametic en la Universidad Inter-
nacional Menéndez y Pelayo de San-
tander, Coimbra explicé que Netflix es-
tard disponible a través de Vodafone TV
cuando la compania lance su servicio en
Espafia el proximo mes de octubre.

De esta forma, los usuarios de Voda-
fone TV sumarin a su oferta habitual de
contenidos “una amplia variedad de se-
ries, peliculas, documentales y titulos in-
fantiles”. Entre ellos figuran series ori-
ginales en exclusiva como Narcos, Mar-
vel’s Daredevil, Sense8, Bloodline, Grace
and Frankie, Unbreakable Kimmy
Schmidt o Marco Polo.

Netflix estard disponible en Vodafo-
ne TV a través de una aplicacién en el
descodificador. Los clientes podran uti-
lizar este nuevo servicio sin tener que
actualizar sus aparatos. La plataforma
televisiva estadounidense también es-
tard al alcance en smartphonesy tablets,
a través de la aplicacion Netflix dispo-
nible en las tiendas de aplicaciones.

En este sentido, la propia Netflix
anuncio6 la pasada primavera que lan-
zaria sus servicios en Espaia durante
el mes de octubre, en un primer mo-
mento con una oferta menor a la que
tiene en otros paises europeos, si bien
con la intencién de ampliarla poco a
poco. En cualquier caso, su aterrizaje
se aproxima y parece que las telecos
quieren contar con su apoyo en la dura
pugna que se mantiene en el sector en
estos momentos.

Y es que la television se ha situado en
el centro del negocio de telecomunica-
ciones. En este sentido, y en su propia

El consejero delegado de Vodafone Espaiia, Antonio Coimbra, ayer, en Santander. eFe

AJUSTE

COMIENZA LA
NEGOCIACION DEL ERE

© Vodafone remitié ayer a
los sindicatos que repre-
sentan a su plantilla la
documentacion sobre el
expediente de regulacidn
de empleo (ERE) anun-
ciado en julio pasado y
que afectara a 1.297 em-
pleados, casi un 21% del
total de la plantilla.

¥ La compaiiia, gue en
2014 cerr6 la compra de
la operadora Ono, justifi-
c6 la medida por causas
economicas, productivas
y organizativas.

@ Lamesa de negociacion
ha quedado constituida y
el periodo de dialogo se
extendera durante un
plazo de un mes. Los sin-
dicatos ya han rechazado
el pretendido ajuste de
personal y han convoca-
do las primeras moviliza-
ciones.

ponencia, Antonio Coimbra lanzoé tam-
bién un duro ataque contra el “dominio”
de Telefonica en el negocio de la televi-
sién de pago en Espana. En su opinién,
la operadora rival tiene en la actualidad
el monopolio en este segmento tras la
adquisicion de Canal+, operacion cerrada
durante la pasada primavera tras reci-
bir el visto bueno de la Comisién Na-
cional de los Mercados y Competencia
(CNMC).
“Ha pasado a tener el

que Telefénica debe abrir desde el 50%
al 75%. Coimbra también entr en la gue-
rra del fiithol televisado. Asi, el ejecuti-
vo afirmé que el afio pasado, el coste de
los derechos del fiitbol fueron de 600 mi-
llones. “Este afo ha sido similar, pero a
Vodafone el acceso al fiitbol le ha cos-
tado cuatro veces mas. Supongo que para
todos los demés operadores serd simi-
lar”, afirmé el directivo. Coimbra dijo
también que Telefonica y Canal+ cuen-

tan con el 90% de los de-

monopolio del negocioy

Vodafone TV

rechos del fitbol, pero

ahora puede contaminar asumen solo el 63% de
oo o merdo de 1 tondrd disponiblola 1o ke
sacar partido de su posi- apficaciﬁn el prﬁXimO Antonio Coimbra des-
cién en los contenidos”, mes dE UCTUer taco la fortaleza de la

dijo Coimbra, precisando
que Telefénica tiene tras
la compra una cuota de mercado en la
television de pago del 85%. “El afo pa-
sado ya advertimos del riesgo de la ope-
racion’, insistio.

El directivo asegurd que las condi-
ciones con las que las autoridades re-
guladoras aprobaron la compra de
Canal+ fueron insuficientes. “Por eso
hemos recurrido a la Audiencia Na-
cional”, sefiald el ejecutivo, quien pre-
ciso que en el recurso han pedido que
se inerementen los contenidos premium

oferta televisiva de su
compafia. Asi, sefald
que Vodafone TV cuenta con més de 120
canales y estd disponible para HFC y
fibra. Entre los contenidos, segin de-
tallé el ejecutivo, mantiene una amplia
oferta de fiitbol, precisando que los
clientes pueden acceder a todos los con-
tenidos principales de fiitbol por seis
euros al mes.

El consejero delegado de Vodafone Es-
pana indicé que la empresa tiene en la
actualidad cerca de 800.000 clientes de
television de pago.

Coimbra avista un nuevo ciclo de crecimiento

Pagina: 6

Antonio Coimbra afirmé que
el sector estd iniciando un
nuevo ciclo de crecimiento.
“Hemos invertido en el des-
pliegue de nuevas infraes-
tructuras de fibray 4G y
ademads coincide con un
nuevo ciclo econémico, que
va a ayudar al sector”, sena-
16 el consejero delegado de
Vodafone Espana, quien in-
sistio en que los ingresos se
estan estabilizando. En el

altimo trimestre, los ingre-
sos del sector en Espana ca-
yeron un 0,7% tras bajar
durante més de un lustro.
“Ahora estamos empezando
el nuevo ciclo con la banda
ancha ultrarrapida, que va
a Promover nuevos servi-
cios que nos van a dar este
crecimiento”, senald.

El directivo recordd que
el sector ha sufrido con la
crisis, con una caida de in-

gresos acumulada del 28%
entre 2009 y 2014. Pero,
aun asi, recordo que se ha
seguido invirtiendo mucho.
“En el Gltimo afo, inverti-
mos mas de 1.100 millones
de euros, un 50% mas que
en el ejercicio anterior. Su-
ponen mas del 20% de
nuestros ingresos”, afirma.

Coimbra indicd que en el
despliegue de 4G, la teleco
i llega ya a mis del 80% de

los hogares y 1.600 munici-
i pios. En el ambito de la

! fibra también Vodafone ha
invertido mucho, segin
Coimbra, quien recordé que
i con la compra de Ono, la

i teleco llega con su red a
mads de ocho millones de

i hogares.

{  En clientes de fibra, Vo-
dafone tiene 1,76 millones
de clientes, por 1,72 millo-

i nes de Telefonica y 425.000

usuarios de Orange, segin

i aseguré Antonio Coimbra,

quien indicé que la iniciati-

i va Vodafone One ha crista-

lizado la oferta convergente

i tras la compra de Ono.

“Ono era el experto en
fibra y Vodafone el experto

i en 4G, y ahora tenemos

mas de 500.000 clientes de

i Vodafone One”, sefialé ayer

i el ejecutivo durante su in-

i tervencion en Santander.
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El PP necesitara a PSOE y C’s para
nombrar la capula de Telemadrid

El Gobierno cede ante
la oposicion; requerira
el consenso de al
menos tres grupos de
la Asamblea de Madrid

ITZIAR REYERO
MADRID

La negociacion entre el Gobierno re-
gional y los grupos de la Asamblea en
torno a la reforma integral de la ley
que regula el ente ptiblico Radio Tele-
vision Madrid avanza. Si en el esque-
ma inicial que sali6 la semana pasada
de la Puerta del Sol se apuntaba a que
el nombramiento del nuevo Consejo
de Administracion debia hacerse por
mayoria de tres quintos de la Cimara
v, en caso de bloqueo, simplemente por
mayoria absoluta, lo cierto es que el
equipo de Cristina Cifuentes ha echa-
do marcha atras y mantendra la exi-
gencia de una mayoria cualificada. Es
maés, en lugar de tres quintos se reque-
riran dos tercios de la Asamblea para
aprobar la renovacion del Consejo.

Con arreglo al actual reparto de la
Camara regional, el PP (48 escafos)
estard obligado a pactar, al menos, con
PSOE (37) y Ciudadanos (27) para sa-
car adelante la nueva ctpula de Tele-
madrid. Sélo con el voto de populares
y socialistas no llegan al 66% de los su-
fragios, por apenas dos décimas.

El portavoz del Gobierno y conse-
jerode Presidencia, Angel Garrido, en-
cuadro este requiebro como un gesto
de su voluntad de lograr el maximo
consenso posible. «Estamos abiertos»,
recalco en alusion a incorporar las de-
mandas de la oposicion en la nueva
normativa de Telemadrid.

El mayor escollo en este momento
con Ciudadanos -partido con el que el
PP se ha comprometido a «despoliti-
zar» el ente publico- radica en quién
debe proponer los nombres de los nue-
vOos consejeros, que se reducen de los

. | N

Cifuentes y Garrido, ayer, tras el Consejo de Gobierno

COMUNIDAD DE MADRID

Aprobado el proyecto de ley

Cifuentes da la «puntilla»
al Consejo Consultivo regional

1. REYERO MADRID

Al Consejo Consultivo de la Comu-
nidad de Madrid apenas le quedan
unas pocas semanas de vida. El Go-
bierno de Cristina Cifuentes aprobo
ayer el proyecto de ley que pone fin
a este organo, donde se sientan los
expresidentes Joaquin Leguina, del
PSOE, y Alberto Ruiz Gallardoén e Ig-
nacio Gonzdlez, del PP Como miem-
bros natos del Consejo tenian dere-
cho a un sueldo vitalicio de 100.560

euros anuales, es decir, 5.525 euros
netos al mes. El ahorro estimado, se-
gun la presidenta, es de 2,3 millones
de euros, si bien el coste real en 2014
fue de 3,5 millones de euros, casi un
millén en los salarios de los once al-
tos cargos que se sientan en el 6rga-
no de cardcter consultivo.

El Ejecutivo envia ahora el pro-
yecto de supresion a la Asamblea,
donde se aprobara en procedimien-
to abreviado y con la anuencia de to-

nueve actuales a siete. El partido de
Ignacio Aguado exige que sean asocia-
ciones de profesionales como la Aca-
demia de la Televisién o la Asociacion
de la Prensa de Madrid (APM) las que
seleccionen a los consejeros, que lue-
go ratificaria la Asamblea. Ni PP ni
PSOE ni Podemos atienden, en prin-
cipio, a esta formula. Creen que «cor-
porativizar» el Consejo no garantiza
su independencia.

Aguado: «Que se aclare»
Cifuentes ha recibido en las altimas
horas criticas de la oposicién por in-
sistir en que no descarta el cierre de la
television si no logra aminorar el cau-
dal de fondos puiblicos para subsistir.
«No he dicho ni mucho menos que vaya
a cerrar Telemadrid. Vamos a intentar
sacar entre todos ese modelo de tele-
visién publica, plural, de calidad, con
audiencia elevada y tratar de que sea
viable econémicamente. Si no es asi,
no descarto nada, tampoco el cierre»,
enuncio ayer en la rueda de prensa pos-
terior al Consejo de Gobierno. Su ma-
xima: hay otras prioridades de gasto,
principalmente social -educacion, sa-
nidad- antes que seguir sosteniendo
un medio de comunicacion publico. Ig-
nacio Aguado se lo afed por la mana-
na: «Que se aclare con el modelo que
quiere para Telemadrid».

dos los grupos politicos. Cifuentes
quiere pactar con todos ellos un nue-
vo estatuto para considerar y reco-
nocer a los expresidentes de la Co-
munidad, lo que podria incluir algin
tipo de remuneracidn o facilidades
como despacho y secretaria, tal y
como se dispone en otras regiones
de Espana. «El futuro de los expre-
sidentes es algo que tenemos que
abordary, apostillé la mandataria re-
gional, que cumple asi otro de sus
acuerdos con Ciudadanos.

El ltimo en incorporarse al Con-
sejo fue Ignacio Gonzalez, en el mes
de julio, pese a que conocia los pla-
nes de supresion de Cifuentes.
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Cifuentes ahorrara 2,3 millones con
la disolucion del Consejo Consultivo

“Su funcion tenia sentido, pero su composicion la desvirtud”, asume su Gobierno

José Luis Bajo Benayas MADRID.

La presidenta de la Comunidad de
Madrid, Cristina Cifuentes, dio ayer
el iltimo paso para disolver defini-
tivamente el Consejo Consultivo de
laregion. Tal y como anuncid en ju-
lio, el Consejo de Gobierno madri-
lefio remitio a la Asamblea el pro-
yecto de Ley para la supresion de
este polémico 6rgano, creado en
2007y que aseguraba plaza y sala-
rios brutos de mas de 100.000 eu-
ros al afo a los expresidentes de la
autonomia.

En concreto, el proyecto de Ley
fue remitido por el procedimiento
de lectura tinica para que su apro-
bacion se produzea lo antes posi-
ble, aunque fuentes del Ejecutivo
regional explicaron a elEconomis-
ta que “sino hay imprevistos en la
Asamblea, la fecha que se baraja pa-
ra el cierre definitivo estara entre
finales de afo y principios del pro-
ximo”.

“Si sale adelante el proyecto de
ley, la supresién supondra un aho-
rro de 2,3 millones de euros para to-
dos los madrilefios”, asegurd la pre-
sidenta regional ante los medios de
comunicacion. Cifuentes insistié en
que el cierre del érgano, al que la
cuyo presupuesto anual supera los
4 millones de euros, “no supondra
merma alguna para la imparciali-
dad e independencia de la Admi-
nistracién Pablica”.

Y es que las tareas de las que se
ocupaba (la mas importante, emi-
tir dictimenes sobre proyectos le-
gislativos del Ejecutivo regional),
sera asumida ahora por una comi-
sion juridica de la Abogacia Gene-
ral y por el Tribunal Administrati-
vo de Contratacion Piblica regio-
nales. Serd asi para no saturar de
trabajo al Consejo de Estado, quien
en un principio, y al ocuparse de
esas tareas a nivel nacional, parecia
el destinatario natural.

idrid

La presidenta madrilefia, Cristina Cifuentes. &r:

La supresion del Consejo Con-
sultivo estaba en el programa elec-
toral con el que Cristina Cifuentes
concurrio a los comicios de mayo,
y también figuraba en el pacto es-
crito con Ciudadanos, la formacion
que permiti6 con su abstencién que
la propia Cifuentes accediese a la
presidencia.

Estatus para expresidentes

El Ejecutivo regional defiende en
privado que la labor del Consejo
Consultivo “es esencial y muy im-

portante”, y por eso serd asumida
por otros organismos, “pero lo que
fallaba era la composicién”. “Ha ter-
minado por desvirtuar su propia
funcion”, aseguran desde el gabi-
nete de Presidencia del Ejecutivo
regional.

Alos expresidentes Joaquin Le-
guina, Alberto Ruiz Gallardon e Ig-
nacio Gonzilez, consejeros vitali-
cios del Consultivo, “se esta estu-
diando darles algin tipo de estatus
aunque todavia no se sabe cual”,
Por lo pronto, y una vez baje la per-

El futuro de
Telemadrid
sigue en el aire

Cristina Cifuentes manifesté
ayer que no descarta “ningu-
na opcion” respecto a Tele-
madrid, "ni siquiera el cierre”.
“Esto no significa que yo quie-
ra que se cierre. Pero el futuro
tendra mucho que ver con su
propia viabilidad econémica”,
asegurd.La jefa del Ejecutivo
regional recordé que quiere
“una televisién publica de ca-
lidad, de servicio ptblico, con
informacién de servicio publi-
co y programacién cultural,
politica y social”, y por ello, su
gabinete trabaja en un texto
sobre el modelo de Telema-
drid para remitir al Parlamen-
to y tomar las decisiones
oportunas. Sus palabras fue-
ron criticadas por la oposi-
cién. El portavoz de Ciudada-
nos, Ignacio Aguado, pidié
“claridad” a Cifuentes, y Sara
Herédndez, del PSQOE, pidid
una auditoria de las cuentas y
censuré “cualquier intento de
privatizacion”.

siana el Consejo, dejardn de reunir-
se una vez por semana como hacian
hasta ahora.

El resto del personal, la mayor
parte de ellos funcionarios, pasa-
ran provisionalmente a plantilla de
la Abogacia General de la Comuni-
dad o ala propia Consejeria de Pre-
sidencia y Justicia.

El PSOE aplaudi ayer la deci-
sion de Cifuentes de suprimir el
Consejo Consultivo por entender
“que hay que priorizary cubrir otras
necesidades de las personas”.

Los jovenes
viajaran por 20
euros almes a
partir de octubre

v.C.

El abono de transporte para jo-
venes de la Comunidad de Ma-
drid, que ahora tiene un coste di-
ferente segiin la zona a la que se
viaje dentro del perimetro de la
Comunidad de Madrid, costara
20 euros mensuales, como pre-
cio tinico para todos los tipos, a
partir de la primera semana de
octubre, confirmé ayer la presi-
denta de la Comunidad de Ma-
drid, Cristina Cifuentes, en una
rueda de prensa celebrada tras
el Consejo de Gobierno.

Como novedad, Cifuentes afia-
dié que se vaa proceder a la crea-
cién de un nuevo abono para los
parados de larga duracion y asi
podrén optar a un titulo de trans-
porte que costara 10 euros al mes,

10

EUROS AL MES

Es el importe que habra que
pagar por el nuevo titulo de
transporte para parados.

con una duracion méaxima de seis
mesesy que podria estar opera-
tivo en la primera quincena del
mes de noviembre.

Cifuentes comenté que exis-
ten dificultades técnicas a la ho-
rade aplicar la medida, entre las
que se encuentra, por ejemplo,
devolver las cuantias correspon-
dientes a quienes han adquirido
un titulo de transporte anual.

No obstante, la presidenta re-
gional dijo “estar en condicio-
nes” de comprometerse a que en
la primera semana de octubre ya
se pueda adquirir el titulo de
transporte para jovenes.

Respecto al abono transpor-
tes para parados de larga dura-
cion, Cifuentes se comprometio
aque antes de finalizar este afio,
estara disponible para que pue-
da ser adquirido.
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Vodafone disputara la television de pago
a Movistar con Netflix y el futbol

RAMON MUNOZ, Santander
Vodafone ha lanzado una ofensiva para dis-
putarle a Telefénica el mercado de la televi-
sion de pago. La operadora lanzara Netflix
en Espaiia el proximo mes de octubre, convir-

tiéndose en la primera compaiiia que incluye
a la plataforma de television por Internet en
sus paquetes convergentes de fijo, movil y
banda ancha. Ademis, tras asegurarse toda
la oferta de fiitbol, proseguira su batalla judi-

cial contra Telefénica para que ceda sus dere-
chos audiovisuales. En tanto, Movistar + si-
gue negociando con Mediapro para dar la
Champions, aunque avisa de que no pagara
cualquier precio.

Vodafone incrementa su ofensi-
va en television para hacer fren-
te a sus competidores y, en par-
ticular, a Telefénica, golpedndo-
la en el terreno de las series y las
peliculas, donde Movistar + le lle-
va mucha ventaja por los conteni-
dos heredados de la compra de
Canal +. La plataforma estado-
unidense Netflix llegara a Espa-
na de la mano de Vodafone, se-
glin anuncié ayer en Santander
el consejero delegado de Vodafo-
ne Espafia, Anténio Coimbra.
Aunque el servicio se incluira en
otras plataformas de telecomuni-
caciones, solo se integrara com-
pletamente en el ment de la pla-
taforma de Vodafone TV, ya que
en las demas funcionara como
un canal que se contratara por
separado. Coimbra no desvel6 el
precio de la suscripcion al canal,
aunque si avanzo que tendra un
importante descuento en Vodafo-
ne TV respecto al precio de con-
tratarlo fuera del paquete (entre
ocho y doce euros).

Netflix, que cuenta con mas
de 65 millones de suscriptores
en 50 paises, es una plataforma
de television por Internet a la
carta y multidispositivo (PC, mo-
vil, tableta, smartTV, etcétera) y
permite elegir entre un catalogo
de series y peliculas, sin hora-
rios y las veces que se quiera.

Aplicacion integrada
Netflix estara disponible en Voda-
fone TV a través de una aplica-
cion en el descodificador. Los es-
pectadores también podran en-
contrar los contenidos utilizando
las secciones de buscador o reco-
mendaciones, dos de las funciona-
lidades mas utilizadas por los
usuarios de Vodafone TV.

Los clientes de Vodafone TV

El consejero delegado de Vodafone Espaiia, Antonio Coimbra, ayer en Santander. / ESTEBAN COBO (EFE)

podrin utilizar este nuevo servi-
cio sin tener que actualizar sus
descodificadores. Netflix también
estara disponible para smartpho-
nesy tabletas, a través de la aplica-
cion Netflix.

Vodafone ya dispone de toda la
oferta de fatbol (Liga, Copa,
Champions y Europa League) por
seis euros al mes (mas la suscrip-
cion a Vodafone TV, de entre cero
y doce euros) frente a su rival que
ain no ha cerrado el acuerdo pa-
ra hacerse con la Champions.

Precisamente, a solo dos sema-
nas de que comience la maxima
competicion continental, se enco-
nan las negociaciones entre Mo-

vistar + y Mediapro. La producto-
ra, junto con Al Yazira, aspira a
recaudar hasta 200 millones, de
los que la mayor parte los abona-
ria Telefénica, seglin fuentes de le
negociacion. La operadora no es-
ta dispuesta a pagar ese precio e
incluso se plantea no incluir la
Champions en su oferta de fiitbol,
aunque sus abonados lo pudieran
contratar directamente (a través
de BelN Sport).

Coimbra destaco el enorme es-
fuerzo econémico de Vodafone pa-
ra incluir en su ofertala Ligay La
Copa, por cuyos derechos, que po-
see Telefonica, ha pagado cuatro
veces lo que abond Ono por esos

mismos contenidos en 2014. Aun-
que las cifras no se han hecho pt-
blicas, se estima en el sector que
Vodafone y Orange han tenido
que desembolsar 200 millones a
Telefdénica.

El consejero delegado de Voda-
fone calificé de “casi monopolio”
la situacion de la television de pa-
go en Espaia, puesto que Telefo-
nica controla el 85% de los ingre-
sos. Coimbra aseguré que seguira
su batalla administrativa y judi-
cial (ante la Audiencia Nacional y
el Tribunal de Luxemburgo) para
romper esa situacion y poder re-
plicar la oferta de television de
Movistar + a un precio razonable.
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Optima Network va facturar 4,7 milions el 2014 i preveu facturar 7 milions el 2015

Pagines web més rendibles

ViCTOR COSTA
Barcelona

, empresa  catalana
Optima  Network,
especialitzada a op-
timitzar  publicitat

digital i millorar la monetitzacio
de les pagines web, va néixer el
2009 quan el seu fundadoriactu-
al propietari, Sergio Escoté, tenia
tan sols 19 anys. Després d’haver
creat Multas No, empresa encar-
regadade recorrer contramultes,
i Home for Home, companyia
destinada a 'intercanvi de cases,
el jove empresarivaimpulsar Op-
tima Network amb P'objectiu de
reinventar el model de la publici-
tat digital.

En l'actualitat, "empresa, que
déna feinaa 14 persones i té filials
als Estats Units, Franca i Espa-
nya, compta amb més de 500 pa-
gines web on comprar espai pu-
blicitari i més de 275 milions
d’usuaris Unics que passen pels
seus anuncisigeneren més de mil
milions de pagines visitades al
mes. Laseva tecnologia publicita-
ria va ser ideada el 2012 i es basa
en un algoritme que procura
mostrar Panunci més adequat per
a cada usuari. “Qualsevol ordina-
dor deixarastre ainternetinosal-
tres procurem adaptar-nos al seu
usuari i oferir-li la publicitat que
meés necessita en temps real”, ex-
plica Sergio Escoté. Gracies a
aquesta nova tecnologia, Optima
Network ha passat de facturar
219.000 euros el 2012 a 4,7 mili-
ons el 2014, amb expectatives
d’aconseguir entre 71 7,5 milions
el 2015,

Elnegocid’Optima Network es

L’empresa compta
amb més de

500 pagines web

i 275 milions
d’usuaris tinics al mes

mou entre dues aigiies, entre
anunciants i publishers. Abans
que res, és necessari comprar tra-
fic i espai publicitari perque els
anunciants puguin promocionar-
se. Encara que a Espanyano hi ha
practicament competéncia, es
tractad’unsector molt freqiientat

Wi EINE e

B,

a nivell mundial, sobretot als Es-
tats Units, on cada empresa fa
servir la seva propia tecnologia.
Segons Escoté, “el nostre valor
afegit és que posem I'anunciant
més adequat per a cada usuari
gracies a la seva recerca intel-li-
gent”.

La publicitat a internet permet
filtrar i segmentar en funcid de
I’historial, les cookies i la situacio
geografica. A més, Optima Net-
work esta treballant, des de fauns
mesos, en 'impacte publicitari a
través de les condicions reals,
mediambientals i contextuals del
lloc on es troba I'usuari. No hi ha
temps per a mitges parts, cal ar-

XAVIER CERVERA
Sergio Escoté, fundador i propietari d’Optima Network, a les oficines de Pempresa a Via Augusta

riscar i continuar millorant.

Perpetuant el modus operandi
de Silicon Valley, Optima Net-
work es defineix com unaempre-
sa atipica, sense regles fixades.
“Nocontrolemels horaris sino els
resultats dels nostres treballa-
dors. Tenen llibertat i flexibilitat
absoluta per ser més productius”,
conclou Escoté. Malgrat que ain-
ternet les regles de joc s’actualit-
zen rapidament, la formula d’Op-
tima Network, implementada fa
tres anys, continua funcionant i
compta ja amb clients de la mida
de Google, Yahoo o Criteo. Ma-
teixa esséncia digital, millor tec-
nologia algoritmica.e
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Vodatone se alia con Nettlix
para plantar cara a Movistar+

DENUNCIA/ E| consejero delegado del operador alerta de que el cuasi monopolio de
Telefonica en contenidos “contamina” toda la competencia en el sector de ‘telecos.

|.del Castillo. Env. Esp. Santander
Antonio Coimbra, consejero
delegado de Vodafone Espa-
fia, oficializo ayer lallegada de
Netflix al mercado espafiol en
octubre y dio a conocer un
acuerdo con el gigante norte-
americano de la produccion y
la distribucion de contenidos
audiovisuales para integrar su
ofertaen Vodafone TV.

La estrategia de Vodafone
con este acuerdo es reforzar
su area de contenidos audio-
visuales en su pugna por tener
una oferta competitiva frente
al poder que ha acumulado
Telefonica tras la compra de
Canal+. Ante la desigualdad
de su oferta comercial de de-
portes, peliculas y series fren-
te a Telefonica, Vodafone
usara la oferta de Netflix co-
mo ariete en su combate con-
tra el operador historico. El
grupo britanicono sera el tini-
co operador que incorpore
Netflix a su oferta televisiva
yvaque, previsiblemente, Oran-
ge también lo hara, e incluso
los fabricantes de televisores
como Samsungo LG.

Competidores

Sin embargo, el hecho de con-
tar con Netflix ofrecera a los
competidores de Telefonica
un fuerte aliado con una pro-
puesta audiovisual atractiva
que les ayude a competir con
el ex monopolio. Ademas, la
oferta cada vez sera mas po-
tente, puesto que el grupo
americano ha pasado de ser
un mero empaquetador de

contenidos de otros a produ-
cir, cada vez mas masivamen-
te, sus propias peliculas y se-
ries de television de gran éxi-
to.
Coimbra, que intervino en
el Encuentro de Telecomuni-
caciones que organiza Ametic
en la UIMP, también denun-
ci6 con mucha dureza la si-
tuacion del mercado espariol
de TV de pago,enel queel po-
der de Telefonica, que califico
de “casi monopolio” esta con-
taminando la totalidad del
mercado de telecomunicacio-
nes convergentes que mez-
clan fijo, movil y television.
Para Coimbra, como Tele-
fomica no tiene que compartir
todos sus contenidos con sus
rivales, puede provocar que
haya clientes que se cambien
de proveedor de telecomuni-
caciones solo para disfrutar de
esa programacion. El directi-

Antonio Coimbra, consejero
delegado de Vodafone Espafia.

vo de Vodafone denuncié que
aunque el coste de los dere-
chos del fuitbol se ha manteni-
do estable esta proxima tem-
porada 2015-2016, en alrede-
dor de 600 millones de euros,

los costes para Vodafone se
han multiplicado por cuatro,
hasta unos 130 millones ~des-
de los 30 millones del afio pa-
sado- debido a la obligacion
impuesta por laCNMC de pa-
gar unos minimos garantiza-
dos muy altos.

Vodafone ha denunciado
ante la Audiencia Nacional
los términos del acuerdo de la
CNMC paralacomprade Ca-
nal+ por parte de Telefonica,
yhapedidolaintervencion de
la Comision Europea. Voda-
fone cree que Telefonica debe
ceder el 100% de los conteni-
dos premium que ahora con-
trolay no el 50% como ocurre
ahora, y que se debe suspen-
der el modelo de venta que
exige el pago de minimos ga-
rantizados para sustituirlo
por un modelo de pago del
coste en funcion del volumen
deabonados.

La CNMC mediara entre ‘telecos’y grupos de Internet

Ladirectorade
telecomunicaciones de la
CNMC, Alejandra De
lturriaga, sefialé ayer que
prevé que en los proximos
meses el regulador tenga
que mediar en los conflictos
entre los operadores de
telecomunicaciones
tradicionales y las
empresas OTT (over the
top) como Facebook o
Google. lturriaga explicé

que la normativa espafiola
atribuye al regulador la
facultad de resolucion de
las controversias entre los
operadores y OTT y que,
aunque hasta ahorano“ha
llegado ninguna’; esta
“segura”de queenlos
préximos meses habra
“ejemplos de ello”. “Los
servicios OTT daran mucho
que hablar". Por otra parte,
asegurd que la regulacién

de la fibra —si Telefénica
debe ceder sus nuevas
redesyenqué
condiciones— estara
terminada este afio.La
propuesta pretende buscar
“el equilibrio entre
promover la inversion
eficienteenredesy
mantener una competencia
sostenible’; seguinla
directora del organismo
regulador.
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Un pais que no ensenya TV-3

J ha advertitel |
meu canari ,

flauta Papitu
que el progra-
ma Trencadis,

la nova aposta per a les tardes de |
8TV, preténensenyarlaCatalunya |

que TV-3 no ensenya. O sigui, vo-
len fugir de I'estil boletaire de la
seva, del suau carrinclonisme del
Lluquet i el Rovellé de les tardes
de Sant Joan Despi. I desitgen ofe-

rirnos cada dia pinzellades d'un !
| elogiable. Perd per ara, i vista la pri-
cial de Catalunya ens escamoteja |

paisreal,aquest paisque latele ofi-

de manera sistematica. iAhh! Es
un proposit tan interessant com

: »» Sandra Barneda amb el

transsexual Carol (‘Trencadis', 8TV).

meraentrega, lamirada que ens pro-
posen demostra que hi ha indici de

, cataractesiestrabisme. Home, lafac-

toria que produeix el programa és La
Fdbrica dela Tele. 1 es nota. El modus
operandi d’aquesta fabrica ens té
acostumats al Sdlvame i al Deluxe, i
aquestsegell, aquesta manera de tre-
ballar, és consubstancial a ells. Per
exemple, el plat fort, el gran ingredi-
ent d’aquest primer Trencadis va ser
el cas de Carlos, avui Carol, una cria-
tura transsexual. Li van dedicar 55
minuts, és a dir, un terg del progra-
ma.Carlosvaser Carlos finsqueesva
jubilar, als 67 anys. A partir de lla-
vors es va comprar roba femenina, i
va passar a ser Carol. Naturalment el
van portar al programa i el van sot-
metre a una mena d'interrogatori.

La presentadora Sandra Barneda va
exercir de sefiorita Pepis de 1a psicoa-
nalisi. [ al crit d'«El meu pare és una
dona, aixo és molt ‘heavy’ per als
meus fills», el transsexual va anar
desgranantlaseva historia personal,
icom haarribat a ser feli¢ a partir de
lasevatardana transsexualitat. Amb
tots els respectes per a Carol, aquest
és un tema que televisivament par-
lant podia donar peraunflaixde tres
minuts com amaxim.PerdaT-5,ien
concret a La Fabrica del Deluxeidel Sdl-
vate, aquests assumptes els exciten
una barbaritat. La setmana passada,
senseanar més lluny,vanomplirdos
Deluxe(T-5)amb el cas de'homosexu-

alitat del jove Sema, un noi que van
descobrir de casualitat furgant en
I'entorn de Chabelita Pantoja. I, és
clar, aquest estil també el projecten
a Trencadis. Fs la marca de la casa,
Després que Mediaset hagi passat
acontrolarel40% de 8TV, aquestaes-
trenaésel primeraterratged'unaes-
quadra de Paolo Vasile a la cadena
del grup Godé. No sembla que amb
aquest producte hagin d'inquietar
TV-3. Entre les tardes dels Patufets i
les del Sdlvame-Trencadis, ens queda
I'opcié d'una bona migdiada de pi-
jama i orinal. En qualsevol cas, TV-
3 ja va caient ella soleta. Ha perdut
I'agostdavantd'A-3.=
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Podemos impide
la reapertura
inmediata de Canal 9

» La formacion bloquea
el plan de Puig para
recuperar la senal
el 9 de octubre

MANUEL CONEJOS
VALENCIA

La promesa electoral del PSPV y de
Compromis sobre la reapertura de nue-
vo de Radiotelevisién Valenciana coin-
cidiendo con la festividad autonémica
del 9 de octubre se ha evaporado con el
paso del tiempo de manera clara. Pri-
mero se minimizo el contenido de la
promesa, ya que la reapertura en si era
imposible con la actual madeja judicial
y parlamentaria. Por ello, el presiden-
te de la Generalitat, Ximo Puig, se con-
formaba con poder volver a emitir pro-
gramas grabados en el dia grande de la
Comunidad Valenciana. Tampoco esta
circunstancia serd posible, ya que el se-
cretario general de Podemos, Antonio
Montiel, rechaza esa reapertura exprés;
sus votos son imprescindibles.

El principal requisito para llegar a
tiempo a esa cita simbdlica -muy cri-
ticada por el colectivo de extrabajado-
res- era que el tramite parlamentario
de la proposicion de ley para la reaper-
tura de las emisiones se hiciera median-
te lectura tinica para evitar el debate y
las enmiendas y pudiera pasar directa-
mente al plenario. La negativa de Po-

demos a hacerlo mediante esa formu-
la (de la que también recelaban los por-
tavoces de Compromis y PSPV) obliga
a alargar los plazos, por lo que el 9 de
octubre no dara tiempo a que se reanu-
den las emisiones.

Ximo Puig, molesto

El presidente de la Generalitat estd mo-
lesto con este nuevo contratiempo, pues
le ha dejado en mal lugar. En similares
circunstancias se encuentra la porta-
voz del Consell, Ménica Oltra, que el pa-
sado viernes detallaba cémo se produ-
ciria la reapertura.

La vision de Podemos quedo ayer
clara en un comunicado en el que Mon-
tiel explico que «en el asunto de RTVV
no se debe tomar ninguna decision de
manera precipitada. La ultima que se
tomo de esa manera nos ha llevado a la
situacién lamentable a la que tenemos
que hacer frente ahora».

Montiel razono que «iniciar las emi-
siones el 9 de octubre no es lo relevan-
te, sino que el proceso se efectiie con
las garantias pertinentes» y destaco
que el préximo lunes ha convocado un
Foro del Audiovisual Valenciano con
los implicados y representantes de los
partidos politicos. Sobre los extrabaja-
dores de RTVV dijo que «es necesario
que la Audiencia Nacional dictamine
sobre el ERE que les puso en la calle y
para ello es el PSOE quien debe tener
la determinacion de retirar el recurso
de inconstitucionalidad».
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I8 diarios britanicos se unen
contra la crisis publicitaria

P. GUIMON, Londres
Seis grupos de diarios britinicos rivales que su-
man en total 18 cabeceras, entre ellas The Guar-
dian, The Times o The Sun, se han unido en una
campaia conjunta para luchar contra la caida ge-
neralizada de la inversion publicitaria y promocio-

nar el poder que tienen los medios periodisticos.
La campaiia, que arranca hoy mismo y se podra
ver tanto en sus ediciones en papel como online, se
lanza después de un verano que ha resultado espe-
cialmente negativo en el gasto en anuncios en los
periddicos.

Los seis grupos britanicos, pro-
pietarios de 18 periddicos tan
dispares como The Guardian,
Daily Mail, The Independent o
The Telegraph, invertirdan en to-
tal tres millones de libras (unos
4.2 millones de euros) en una
serie de anuncios que se publica-
ran a partir de hoy y a lo largo
de las proximas ocho semanas
en las distintas cabeceras.
Algunas de las inserciones pu-
blicitarias, creadas por la agen-
cia Holmes Hobbs Marcantonio,
juegan con referencias irénicas
a lo inusual de la propia alianza
entre grupos mas habituados a
pelear que a colaborar entre si.
“Fidelidades divididas, quiza.
Atencion no dividida, seguro”,
reza uno de los lemas, que se
puede leer junto a una fotogra-
fia de una elegante mujer de me-
diana edad que lee un periédico
en papel junto a un joven con
una camiseta del grafitero
Banksy que mira una tableta,

conjunta

Una iniciativa

La campaiia para animar la
publicidad en los periddicos
britéanicos esta promovida por
Newsworks, asociacion comer-
cial de la que forman parte
seis grupos: Guardian News &
Media, Independent Print,
Evening Standard, Mail News-
papers, Trinity Mirror, News
UK y Telegraph Media Group.

Los participantes: The Sun,
Daily Mirror, Sunday Mirror,
Daily Mail, Metro, London
Evening Standard, Daily Tele-
graph, The Times, The Guar-
dian, The I, The Independent,
Sunday Mirror, Sunday
People, The Mail, The Sunday
Telegraph, The Sunday Times,
The Observer y The Indepen-
dent on Sunday.

sentados codo con codo en un
vagon de metro.

El eslogan comiin que se ha
buscado para toda la campaifa
es: “Nada funciona como funcio-
nan las noticias”.

La accion incluye también un
video de 40 segundos que pre-
tende realzar el valor que tienen
los periddicos, impresos o digita-
les, para los intereses de los
anunciantes.

“La tecnologia ha transforma-
do la manera en que encontra-
mos la informacion, por lo que a
veces se subestima el importan-
te papel que desempefian las ca-
beceras periodisticas”, ha decla-
rado en The Guardian Rufus
Olins, presidente de la organiza-
cion nacional de marketing de
periodicos Newsworks.

“Sentimos que habia llegado
la hora de recordar al publico la
labor que hacen y la extraordina-
ria influencia que tienen”, afa-
de Olins.
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Alfonso Freire

El consumidor i I'era digital

i ha un important punt d’infle-

xid en el paper del consumidor

en l'era digital. Les marques

han deixat de veure en el con-

sumidor I'objectiu de comunicacio; aquesta

ha passat d’objecte directe a subjecte de la

conjugacio. En aquest sentit, s’entreveuen

tres etapes en la comunicacié empresarial

des del naixement del marqueting: la

comunicacid de producte, la comunicacio

de marcai, ara, el branding de consumidor.

En aquest sentit, la marca, un dels princi-

pals actius de qualsevol empresa, institucio

oentitat, esta experimentantuna fusié enri-

quidora amb el seu altre gran actiu: el con-
sumidor.

Les regles de joc i els agents han evolu-

A. FREIRE, professor del departament de Comunicacio
de la Universitat Abat Oliba CEU

cionat: les classiques estrategies de publici-
tatirelacions publiques han derivaten con-
tingut de marca, marqueting sensorial, ex-
periéncia de consum i fusié d’eines de
comunicacid. L'Institut de la Felicitat de
Coca-Cola és només un exemple en aquest
sentit.

Per tant, proposem les nou claus del nou
comportament del consumidor que tot es-
tudiant de Comunicacio, Publicitat i Rela-
cions Publiques haura daprofundir per
concebre el context actual:

1) Actiu: el missatge entre anunciant i
consumidor ha passat a ser 100% bidirec-
cional. 2) Connectat: té accés integral i ins-
tantani al coneixement de 'entorn i a qual-
sevol informacid visual o escrita. 3)Selectiu:
ha desenvolupat immunitat davant la pu-
blicitat convencional, és selectiu davant els
2.500 impactes publicitaris de mitjana que

rep diariament. 4) Jutge: té poderde decisio
sobre les marques, la seva opinié pondera
gracies a les xarxes socials. 5) Empiric: és
avid de noves experiéncies i sensacions,
territori del marqueting experiencial. 6)
Fast consumer: les marques han acceptat el
valor del temps del consumidor, concen-
trenles estratégies de marcaenel seutemps
de lleure (advertainment). 7) Consumidor
proactiu: produeix contingut cultural i
audiovisual en forums, blogs i portals de vi-
deo. 8) Distribuidor: és el principal, més
economic i velog distribuidor dels contin-
guts de marca gracies alaviralitat. Les mar-
ques, més que mai, han d’apostar per con-
tinguts creatius i interessants. 9) Infidel: el
consumidor no s’enamora de les marques,
ha passat la febre lovemarks. Parafrasejant
Joan Costa, ara les empreses volen ser mar-
quesiels productes volen ser serveis.e
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Ankara agreuja la seva ofensiva contra

els mitjans de comunicacio critics

RICARDO GINES
Istanbul. Corresponsal

Pressionat en els tiltims mesos per
una inestabilitat social i politica
creixent, dominada per disturbis,
atemptats i funerals, ahir el Go-
vern turc va fer un pas més en lase-
va ofensiva contra els mitjans de
comunicacié critics amb el presi-
dent Recep T. Erdogan. Tres peri-
odistes —-Jake Hanrahan i Philip

Pendlebury, de nacionalitat brita-
nica, i Mohamed Ismael Rassul, el
seu assistentiraquia- han estat de-
tinguts i ara estan acusats d’enalti-
mentdel terrorisme.

L’acusacid els imputa haver fet
propaganda a favor del Partit dels
Treballadors del Kurdistan, el
PKK,ide 'Estat Islamic, sense que
alaFiscalialisembliimportantque
les dues organitzacions siguin ene-
migues aferrissades. La setmana

passada els tres detinguts estaven
treballant al sud-est de Turquia
per al portal de noticies VICEnews
cobrint els enfrontaments armats
entre separatistes kurds simpatit-
zants del PKK i les forces de segu-
retat turques,

Amb ells ja sén quatre els perio-
distes estrangers acusats d’apolo-
gia del terrorisme aquest any a
Turquia, cosa que no passava des
de feia dues décades.

Pels eritics amb el Govern d’An-
kara, el missatge de les detencions
és clar: als periodistes —tant locals
com forans-se’ls convida a no co-
brir els “temes sensibles”. Segons
organitzacié Reporters Sense
Fronteres (RSF), Turquia esta al
lloc mimero 149 d’un total de 180
paisos en matéria de llibertat de
premsa. Perd Ankara sembla en-
tossudidaabaixar encaramésenel
ranquing. Només aixi s’explicaria
que ahir la campanya contra els
mitjans opositorsempitjorés enca-
ramés.

Lapoliciavallancar de matinada
una gran operaci contra 23 em-
preses del consorci mediatic Koza
Ipek Holding que es va saldar amb

sis detinguts. Aquestes societats
estan vinculades a la confraria del
clergue musulma Fettulah Giilen,
un exsoci d'Erdogan fins que I'ac-
tual cap d’Estat s'hi va enfrontar.
Ara Ankara qualifica la xarxa Gii-
len d*organitzacio terrorista”.
“Organitzacio terrorista, la teva”,
va ser ahir la vehement resposta
dirigida a Erdogan per un dels
principals periodistes del grup Ko-
za, Ekrem Dumanli.

Es donala circumstancia que un
delsrotatius que ésobjectedelain-
vestigacid policial, I'islamicocon-
servador Bugiin, va sortir ahir als
quioscos implicant directament
Ankara en la tramesa d'armes a
I'Estat Islamic a Siria. Pel mateix
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tipus de noticia, el rotatiu Cumhu-
riyet, laicicreat pel fundador de la
Turquia moderna, Mustafa Kemal
Atatiirk, és objecte de pressio go-
vernamental des del juny d’aquest
any, quan va publicar 'exclusiva
de trens carregats amb un enorme
arsenal en direccio cap a Siria.

En aquest clima d’intimidacié a
la premsa critica, el liberal Millivet
ha expulsat tres dones periodistes
enelstltims dies per un treball cri-
ticambel podera Ankara. Tunaltre
diari, el Sézcii, critic furibund d’Er-
doganiels seus aliats, va aparéixer
ahir amb les seves columnes bui-
des iun gran titular: “Si se silencia
el Sozcii [portaveu], Turquia em-
mudeix”.e
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Fuatbol

Movistar+: «El precio
por la Champions es
inasumible»

HELENA CORTES VITORIA

El director de Movistar+ en Telef6-
nica, Nacho Fernandez Vega, y el
director general de Contenidos, Alex
Martinez Roig, presentaron ayer en
el FesTVal de Vitoria el catdlogo de
novedades de la plataforma. El fat-
bol es uno de los platos fuertes, con
cuatro canales dedicados al depor-
te del baldn, pero le falta la guinda
de la Liga de Campeones. Los res-

ponsables de la compaiiia explica-
ron la ausencia: «No hay acuerdo
por el momento. Ojald podamos
ofrecerla a nuestros abonados, pero
el precio que pone Mediapro es ina-
sumible en este momento».

Los directivos anadieron que no
han cerrado definitivamente la puer-
ta al acuerdo, pero insistieron en
que hasta ahora la distancia entre
ambas empresas es «sideral». Su
lema es «ofrecer la Champions de
forma que tenga sentido». «Nues-
tro objetivo no es solo el futbol, sino
tener una oferta amplia y revitali-
zar un sector como el de la televi-
sion de pagon.
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Elnacional.cat de José Antich fitxa
Quico Sallés i Pilar Carracelas

L'exdirector de La Vanguardiajosé Antichesta  apuntar que alguns col-laboradors que I'acom-
preparant les bases d'un nou mitja digitalaCa-  panyaran en aquest projecte son els periodis-
talunya. El diari s'anomenara Elnacional.cati  tes Quico Sallés, Pilar Carracelas i Toni Piqué.
pretén “donar veu ala societat que noapareix A més, va avancar gue la setmana vinent es
ni queda reflectida als mitjans de comunicacié  posara en marxa el blog d'Elnacional.catique
actuals”, tal com va explicar ahir Antich a El  esperainaugurar el portal de cara al primer tri-
mati de Catalunya Radio. Antich també va  mestre del 2016.
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Telecomunicacions

Cellnex pot ingressar
30 milions més amb els
nous canals de TDT

Cellnex Telecom, la filial de teleco-
municacions d’Abertis, optara al
transport del senyal dels sis nous
canals de televisio digital terrestre
que el govern espanyol podria adju-
dicar a la tardor i que comencarien
aemetre el gener del 2016, segons el
conseller delegat, Tobias Martinez.
Aix0 podria aportar a la companyia
catalana uns ingressos addicionals
d’'uns 30 milions. Ara
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Miércoles, 2 de septiembre de 2015

Si hi ha un punt que ha captat la nostra mirada aquest estiu és el Mediterrani. Com mai abans, els mitjans de
comunicacio shan fixat en els centenars de milers de persones que, arriscant les seves vides al mar, fugen
dels conflictes i la persecucié politica a Siria, llraq o lIAfganistan i intenten arribar a les costes europees,
buscant un lloc segur on refer les seves vides. Des de principi dany, es calcula que unes 200.000 persones
han desembarcat a Grécia i més de 100.000 ho han fet a Italia. La necessitat de posar nom als protagonistes
daquesta onada migratoria ha posat damunt la taula Iis de conceptes com els de refugiat, immigrant o
desplacat. Per0, els periodistes estem utilitzant correctament aquests termes? Fer-ho és essencial per explicar
bé la situaci6 demergéncia humanitaria que vivim? Segons lagéncia de IONU per als refugiats, ACNUR , la
paraula refugiat defineix aquella persona que sha vist obligada a abandonar el seu pais per la guerra, la
violéncia o la persecucio, aixi com les violacions dels drets humans. Segons els calculs de IONU, aquest estiu
només la xifra de refugiats siris ha arribat als 4 milions, bona part dels quals han anat accedint a Turquia i el
Liban al llarg daquests 4 anys i mig de guerra a Siria. El dret internacional protegeix els refugiats, gracies a
la Convenci6 sobre IEstatut dels Refugiats de 1951 i el seu protocol de 1967, aixi com daltres instruments
legals. Un dels principis fonamentals que estableix el dret internacional és que els refugiats no poden ser
expulsats ni retornats a situacions en qué la seva vida i llibertat estiguin en perill. A més, sels ha de garantir
laccés a procediments dasil justos i eficients, i mesures que els permetin viure en condicions dignes i segures,
i que els ajudin a trobar una solucié a més llarg termini. Els desplagats interns es diferencien dels refugiats
perque no creuen fronteres internacionals a la recerca de seguretat i proteccié, sind que es queden dins els
limits del seu propi pais. Segons la mateixa agéncia , en determinades circumstancies els desplagats interns
poden ser obligats a fugir per les mateixes raons que ho fan els refugiats pero sota la proteccio del seu govern,
fins i tot en aquells casos que el mateix govern sha convertit en una de les causes de la seva fugida. Els
desplacats interns mantenen els drets que els corresponen com a ciutadans, a més de la proteccié que els
ofereix el dret internacional dels drets humans. A Siria, ACNUR calcula que hi ha uns 7,6 milions de persones
desplacades, mentre que, segons les dades de IObservatori sobre el Desplacament Intern del Consell Noruec
per als Refugiats (IDMC), ja a finals de 2014, hi havia 38 milions de desplacats interns a tot el mén. La major
part, un 60%, a cinc paisos en conflicte: liragq, Sudan del Sud, la Republica Democratica del Congo, Siria i
Nigéria. Per la seva banda, els migrants -utilitzar aquest terme evita classificar-los en funcié de si marxen o
arriben, ja que ambdues coses succeeixen alhora- escullen traslladar-se, no a causa duna amenaca directa
de persecucidé o mort, sind principalment per a millorar les seves vides al trobar feina, accedir a leducacio,
per reunificacié familiar, o per altres raons. Tal com explica en aquest article Adrian Edwards , portaveu
dACNUR a Ginebra, a diferéncia dels refugiats, que no poden tornar al seu pais, els migrants continuen rebent
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proteccio del seu govern dorigen. Per als governs la distincié daquests conceptes és important, ja que les
normes que apliquen a uns i altres sén diferents. Confondre refugiats amb migrants pot perjudicar-los, ja que
barrejar termes desvia latencié de la proteccio legal especifica que els refugiats requereixen. A més, resta
valor a lanalisi que els periodistes i mitjans -i, consequentment, els lectors 0 espectadors- puguin fer de la
situacid. Aixi, doncs, com hem danomenar les persones que des de fa mesos arriben en embarcacions a les
costes dltalia i de Grécia, entre daltres? Son refugiats o migrants? Segons el mateix article dAdrian Edwards,
hi trobem tots dos casos. Si bé és cert que la majoria provenen de paisos afectats per la guerra, una part més
petita prové daltres indrets, de manera que €s més apropiat anomenar-los migrants. Nomeés tenint en compte
desplacats i refugiats, IONU alertava lany passat que 51,2 milions de persones havien hagut dabandonar casa
seva per la violencia, el que suposa la xifra més alta des de la Segona Guerra Mundial, segons el blog de la
revista dinformacio internacional 5W. El blog també apunta la xifra de 232 milions de migrants que es mouen
a la recerca dun nou lloc on viure i es pregunta quantes daqguestes persones reunirien les condicions per
demanar asil. En aquest sentit, el seu autor, el periodista Agus Morales, explica que és dificil discernir la
migracio economica classica dels moviments de poblacié forcosos en lactual context de transformacio de la
violéncia, aixi com que és un error assumir que sempre soén els més pobres els qui decideixen emigrar. Per
una banda, en el periodisme sempre és necessari utilitzar el terme més precis possible per explicar amb
fidelitat allo que passa, pero, per laltra, la diversitat de motius pels quals una persona es desplaga o migra
complica latribucié duna categoria concreta i Unica. El debat migratori és més complex del que sembla, pero
almenys veiem com comenga a atraure uns ulls que fins ara havien mirat cap una altra banda.
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