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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

27/09/15 NOVETATS A LA XARXA    /    El Punt avui -Presència 7 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

24/09/15 ESTOS SON LOS PERFILES DIGITALES MÁS DEMANDADOS POR LAS EMPRESAS    /    Cinco días 9 1

24/09/15 UN PERIODISMO AGREDIDO, POR ANTONIO PÉREZ REVERTE    /    El Mundo 10 2

24/09/15 PÉREZ DE LA FUENTE RECIBE EL PREMIO DE PERIODISMO DE EL CORREO    /    Abc (Ed. Cataluña) 12 1

24/09/15 LA ÚLTIMA BALA DE LA GUERRA por DAVID JIMÉNEZ    /    El Mundo (Ed. Catalunya) 13 1

24/09/15 LARGA VIDA AL PAPEL    /    La Razón 14 1

24/09/15 IDEAS DISPARES Y A CONTRACORRIENTE, POR ALEX SALMON    /    El Mundo 15 1

24/09/15 EL JUTGE IMPUTA EL DIRECTOR D'"EL PAIS" PER LA DEMANDA DE MEDIAPRO.    /    Ara 16 1

24/09/15 LES DOS CARES DEL PERIODISME per ANNA GÓMEZ    /    Segre 17 1

24/09/15 AL SISI INDULTA A LOS TRES PERIODISTAS DE AL YAZIRA CONDENADOS    /    El País 18 1

24/09/15 INDULTEN A EGIPTE DOS PERIODISTES D'AL-JAZEERA CONDEMNATS A L'AGOST    /    Diari de Girona 19 1

24/09/15 TELECINCO REFORÇA LA SEVA PRESÈNCIA A 8TV CONVIDANT BELÉN ESTEBAN    /    Diari de Girona 20 1

24/09/15 JUDICI A UN MOSSO PER COLPEJAR UN FOTÒGRAF    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 21 1

25/09/15 TOTS ELS DETALLS DEL 27-S, A L'ARA    /    Ara 22 1

25/09/15 UNA TELEVISIÓN PÚBLICA AL SERVICIO DE LA INDEPENDENCIA    /    Abc 23 1

25/09/15 CADENA FOX, ANATOMÍA DE UN ÉXITO    /    La Razón 24 1

24/09/15 Editorial conjunt elaborat per la Federació d'Associacions d'Editors de Premsa, Revistes i Mitjans Digitals    /    La Comarca
d'Olot

25 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

25/09/15 RTVE PREVÉ UN DÉFICIT QUE DOBLA EL QUE CALCULABA    /    El Mundo 26 1

25/09/15 THE WASHINGTON POST' PENJARÀ TOTS ELS ARTICLES PUBLICATS A FACEBOOK    /    La Vanguardia.cat -Viure a
Bcn

27 1

25/09/15 ARA ELS PERIODISTES, DESPRÉS ELS AFICIONATS    /    L'Esportiu 28 1

25/09/15 RTVE REDUCE SU DÉFICIT Y ANUNCIA EQUILIBRIO PARA 2016    /    El Economista 29 1

25/09/15 RTVE PREVEU REBAIXAR EL DÈFICIT A 70 MILIONS D'EUROS AQUEST ANY    /    Ara 30 1

25/09/15 BELÉN ESTEBAN REBUTJA FINALMENT ASSISTIR A UN CARA A CARA A 8TV    /    Regió7 31 1

25/09/15 'EL CUCO' AGREDEIX UN PERIODISTA EN PLE CARRER    /    Segre 32 1

26/09/15 PERIODISTES PER AQUÍ, FUTBOLISTES PER ALLÀ    /    Ara 33 1

26/09/15 EL CONFLICTE DE LA CHAMPIONS: CLAUS D'UN DOBLE ENROC    /    Ara 34 1

26/09/15 APPLE AMPARA A LAS 'APPS' QUE AMENAZAN LA SALUD DE LAS WEBS    /    El Economista 35 1

26/09/15 EL DOMINGO DE EL MUNDO SE RENUEVA    /    El Mundo 36 1

26/09/15 JAVIER GÓMEZ    /    El Mundo -Yo dona 37 1

26/09/15 EL SENDERO DE SANGRE DE LOS ELEFANTES    /    El País 38 1

26/09/15 CID DE RIVERA, NOU DIRECTOR D''EL PERIÓDICO DE EXTREMADURA'    /    El Periódico de Catalunya (Ed. Català) 39 1

26/09/15 NACE EL DIARIO DE LOS INCONFORMISTAS Y DE LA TERCERA ESPAÑA    /    La Razón 40 1

26/09/15 PERIODISME ESCRUTANT A ULL NU    /    La Vanguardia.cat -Cultura/s 41 1

26/09/15 DE CANDIDATS I DE FOTÒGRAFS    /    Regió7 -Revista 42 1

26/09/15 EXPOSICIÓ DE RETRATS DEL FOTÒGRAF JOSEP JOVÉ A L'IEI    /    Segre 43 1

27/09/15 Guia pràctica per no perdre detall d?una nit electoral que s?albira vertiginosa    /    Ara 44 2
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

27/09/15 L'ÚLTIM DESIG DE JON PAREDES: "EXPLIQUEU TOT AIXÒ AL MÓN"    /    El Punt avui 46 2

27/09/15 LA DISCRETA REUNIÓN DE RAJOY EN CASA DEL CONDE DE GODÓ, POR CARLOS SEGOVIA    /    El Mundo -
Mercados

48 1

27/09/15 TV3: HISTÒRIA D'UNA DEPURACIÓ GRÀFICA    /    Ara 49 1

27/09/15 VER EL FÚTBOL TIENE PRECIO...MAS EN ESPAÑA    /    El Mundo -Mercados 50 1

27/09/15 El web de ?LaVanguardia? oferirà el recompte electoral en temps real    /    La Vanguardia.cat 51 1

27/09/15 LA FINESTRA AL MÓN DE TV3    /    El Punt avui -Presència 52 2

27/09/15 JA HI SOM, TOT ARRIBA, PER PEP COLLELLDEMONT    /    El Punt avui 54 1

27/09/15 LA CENSURA PLANEA SOBRE 'GOMORRA'    /    El País 55 1

27/09/15 HAY FESTIVAL SEGOVIA. CEBRIÁN SOSTIENE QUE NO HAY MÁS LEY EN INTERNET QUE LA DEL 'SOFTWARE'    /
El País

56 1

27/09/15 ELS CANDIDATS ES FAN LES TRADICIONALS FOTOGRAFES PELS MITJANS DE COMUNICACIÓ    /    La Mañana 57 1

27/09/15 "DEBILITAS FORMIDINIS" per Xevi Planas    /    El Punt avui -Presència 58 1

27/09/15 CIU PIDE EXPLICACIONES POR LA CONVOCATORIA DE UNA PLAZA DE PERIODISTA EN LA PAERIA    /    La Mañana 59 1

28/09/15 Una ?victòria històrica?, diu la premsa del món    /    Ara 60 1

28/09/15 LA PRENSA INTERNACIONAL BARAJA POSIBLES DESENLACES TRAS LAS ELECCIONES CATALANAS    /    El
Economista el Superlunes

61 1

28/09/15 ABC CULTURAL, ESPÍRITU CRÍTICO Y CALIDAD PARA LEER EL MUNDO    /    Abc 62 1

28/09/15 "NO ES CIERTO QUE MEDIAPRO PIDA 200 MILLONES A TELEFÓNICA"    /    El Economista el Superlunes 63 1

28/09/15 LAUE FELICITA AL CANAL 24 HORAS POR SU APUESTA EMPRENDEDORA    /    La Razón 64 1

28/09/15 «QUÈQUICOM», DEL 33, ÉS FINALISTA DELS BOEHRINGER DE PERIODISME    /    Regió7 65 1
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27/09/15El Punt avui -Presència
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 57.861 Ejemplares
Difusión: 39.006 Ejemplares

Página: 22
Sección: OTROS    Valor: 1.500,00 €    Área (cm2): 243,4    Ocupación: 34,08 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 61000

C
ód: 96876785
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PERIODISME I MITJANS DE
COMUNICACIÓ 
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24/09/15Cinco días
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 38.369 Ejemplares
Difusión: 27.576 Ejemplares

Página: 33
Sección: OTROS    Valor: 14.148,00 €    Área (cm2): 912,8    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: Pablo Sempere Madrid    Núm. Lectores: 81000

C
ód: 96779098
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24/09/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 58
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 36.975,00 €    Área (cm2): 813,6    Ocupación: 85,59 %    Documento: 1/2    Autor: ARTURO PÉREZ-REVERTE    Núm. Lectores: 980000

C
ód: 96781062
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24/09/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 59
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 34.869,00 €    Área (cm2): 767,2    Ocupación: 80,72 %    Documento: 2/2    Autor: ARTURO PÉREZ-REVERTE    Núm. Lectores: 980000

C
ód: 96781062
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24/09/15Abc (Ed. Cataluña)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.325 Ejemplares
Difusión: 3.967 Ejemplares

Página: 73
Sección: AGENDA    Valor: 2.878,00 €    Área (cm2): 546,7    Ocupación: 67,64 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 15868

C
ód: 96781636
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24/09/15El Mundo (Ed. Catalunya)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 16.089 Ejemplares
Difusión: 9.279 Ejemplares

Página: 63
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.530,00 €    Área (cm2): 561,3    Ocupación: 58,83 %    Documento: 1/1    Autor: DAVID JIMÉNEZ    Núm. Lectores: 37116

C
ód: 96781573
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24/09/15La Razón
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusión: 88.731 Ejemplares

Página: 40
Sección: ECONOMÍA    Valor: 12.657,00 €    Área (cm2): 444,0    Ocupación: 54,62 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 256000

C
ód: 96782657
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24/09/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 61
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 12.350,00 €    Área (cm2): 272,7    Ocupación: 28,59 %    Documento: 1/1    Autor: ÁLEX SÀLMON    Núm. Lectores: 980000

C
ód: 96781072
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24/09/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 749,00 €    Área (cm2): 152,8    Ocupación: 16,84 %    Documento: 1/1    Autor: À.G. BARCELONA    Núm. Lectores: 133000

C
ód: 96779558
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24/09/15Segre
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.861 Ejemplares
Difusión: 10.102 Ejemplares

Página: 17
Sección: LOCAL    Valor: 520,00 €    Área (cm2): 130,2    Ocupación: 13 %    Documento: 1/1    Autor: ANNA GÓMEZ SENSE CONFIRMAR

Twitter: @se    Núm. Lectores: 100000

C
ód: 96793749
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24/09/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 8
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 6.179,00 €    Área (cm2): 120,1    Ocupación: 12,71 %    Documento: 1/1    Autor: RICARD GONZÁLEZ, Barcelona Más de 600 dí    Núm. Lectores: 1452000

C
ód: 96779228
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24/09/15Diari de Girona
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.544 Ejemplares
Difusión: 5.626 Ejemplares

Página: 40
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 280,00 €    Área (cm2): 91,1    Ocupación: 9,52 %    Documento: 1/1    Autor: EL CAIRE | EFE/DdC    Núm. Lectores: 45000

C
ód: 96783615
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24/09/15Diari de Girona
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.544 Ejemplares
Difusión: 5.626 Ejemplares

Página: 56
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 163,00 €    Área (cm2): 47,1    Ocupación: 5,53 %    Documento: 1/1    Autor: GIRONA | DdG    Núm. Lectores: 45000

C
ód: 96783649
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24/09/15La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 6
Sección: LOCAL    Valor: 1.206,00 €    Área (cm2): 40,0    Ocupación: 4,05 %    Documento: 1/1    Autor: BARCELONA wLa fiscal i l'acusació partic    Núm. Lectores: 701000

C
ód: 96780199
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25/09/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.182,00 €    Área (cm2): 723,5    Ocupación: 71,51 %    Documento: 1/1    Autor: ARA    Núm. Lectores: 100000

C
ód: 96811362
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25/09/15Abc
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 26
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 20.490,00 €    Área (cm2): 512,8    Ocupación: 63,45 %    Documento: 1/1    Autor: MARÍA JESÚS CAÑIZARES CATALUÑA    Núm. Lectores: 497000

C
ód: 96811906
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25/09/15La Razón
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusión: 88.731 Ejemplares

Página: 83
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 10.744,00 €    Área (cm2): 416,6    Ocupación: 46,37 %    Documento: 1/1    Autor: Por Sofia LORENZO - Madrid    Núm. Lectores: 227000

C
ód: 96813709
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24/09/15La Comarca d'Olot
GIRONA

Prensa: Semanal (Jueves)
Tirada: 2.761 Ejemplares
Difusión: 2.411 Ejemplares

Página: 32
Sección: LOCAL    Valor: 201,00 €    Área (cm2): 196,4    Ocupación: 38,7 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 9644

C
ód: 96804089
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25/09/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 57
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 16.659,00 €    Área (cm2): 322,5    Ocupación: 38,56 %    Documento: 1/1    Autor: EDUARDO FERNÁNDEZ MADRID En RTVE no sale    Núm. Lectores: 927000

C
ód: 96812365
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25/09/15La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 6.990,00 €    Área (cm2): 245,8    Ocupación: 23,46 %    Documento: 1/1    Autor: BARCELONA Redacció    Núm. Lectores: 747000

C
ód: 96811513
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25/09/15L'Esportiu
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 8
Sección: FUTBOL    Valor: 710,00 €    Área (cm2): 191,0    Ocupación: 22,4 %    Documento: 1/1    Autor: L'Esportiu    Núm. Lectores: 0

C
ód: 96811242
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25/09/15El Economista
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 35
Sección: E & F    Valor: 2.404,00 €    Área (cm2): 170,0    Ocupación: 17,36 %    Documento: 1/1    Autor: eE MADRID.    Núm. Lectores: 72000

C
ód: 96811156
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25/09/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 316,00 €    Área (cm2): 71,9    Ocupación: 7,1 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 100000

C
ód: 96811397
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25/09/15Regió7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.059 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 52
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 154,00 €    Área (cm2): 47,1    Ocupación: 5,53 %    Documento: 1/1    Autor: DdG | GIRONA    Núm. Lectores: 46000

C
ód: 96825230
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25/09/15Segre
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.861 Ejemplares
Difusión: 10.102 Ejemplares

Página: 33
Sección: OTROS    Valor: 87,00 €    Área (cm2): 22,0    Ocupación: 2,17 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 106000

C
ód: 96823655
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26/09/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 61
Sección: DEPORTES    Valor: 936,00 €    Área (cm2): 212,8    Ocupación: 21,03 %    Documento: 1/1    Autor: XAVIER BOSCH    Núm. Lectores: 105000

C
ód: 96848294
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26/09/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 66
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.572,00 €    Área (cm2): 725,9    Ocupación: 80,27 %    Documento: 1/1    Autor: À. GUTIÉRREZ / A. CASTELLVÍ BARCELONA    Núm. Lectores: 105000

C
ód: 96848314
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26/09/15El Economista
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 42
Sección: E & F    Valor: 8.938,00 €    Área (cm2): 547,6    Ocupación: 61,01 %    Documento: 1/1    Autor: Antonio Lorenzo    Núm. Lectores: 16000

C
ód: 96847918
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26/09/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 20.150,00 €    Área (cm2): 443,4    Ocupación: 46,64 %    Documento: 1/1    Autor: EL MUNDO MADRID    Núm. Lectores: 823000

C
ód: 96848218
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26/09/15El Mundo -Yo dona
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 86
Sección: OTROS    Valor: 33.558,00 €    Área (cm2): 420,8    Ocupación: 81,78 %    Documento: 1/1    Autor: Por Gonzalo Ugidos / Foto Carlos Luján    Núm. Lectores: 333000

C
ód: 96849020
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26/09/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 46
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 26.124,00 €    Área (cm2): 507,8    Ocupación: 53,73 %    Documento: 1/1    Autor: ENEKO RUIZ JIMÉNEZ, Madrid Cuando la pre    Núm. Lectores: 1352000

C
ód: 96847518
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26/09/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 33
Sección: SOCIEDAD    Valor: 2.989,00 €    Área (cm2): 83,8    Ocupación: 7,93 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO  BARCELONA    Núm. Lectores: 406000

C
ód: 96848893
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26/09/15La Razón
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusión: 88.731 Ejemplares

Página: 84
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 20.206,00 €    Área (cm2): 529,7    Ocupación: 67,28 %    Documento: 1/1    Autor: Por Sofía LORENZO - Madrid    Núm. Lectores: 195000

C
ód: 96860319
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26/09/15La Vanguardia.cat -Cultura/s
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 12
Sección: CULTURA    Valor: 5.241,00 €    Área (cm2): 200,9    Ocupación: 25,07 %    Documento: 1/1    Autor: PERE GUIXÀ    Núm. Lectores: 512000

C
ód: 96848691
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26/09/15Regió7 -Revista
MANRESA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 7.059 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 2.570,00 €    Área (cm2): 650,6    Ocupación: 68 %    Documento: 1/1    Autor: Salvador Redó    Núm. Lectores: 10000

C
ód: 96865084
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26/09/15Segre
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.861 Ejemplares
Difusión: 10.102 Ejemplares

Página: 52
Sección: OTROS    Valor: 884,00 €    Área (cm2): 175,9    Ocupación: 20,08 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 121000

C
ód: 96865505
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27/09/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 14
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 5.224,00 €    Área (cm2): 1015,3    Ocupación: 98,56 %    Documento: 1/2    Autor: MARC COLOMER / NÚRIA JUANICO * BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 96874511
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27/09/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.680 Ejemplares
Difusión: 13.936 Ejemplares

Página: 15
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 5.166,00 €    Área (cm2): 1004,1    Ocupación: 97,47 %    Documento: 2/2    Autor: MARC COLOMER / NÚRIA JUANICO * BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 96874511
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27/09/15El Punt avui
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 12
Sección: CATALUÑA    Valor: 9.389,00 €    Área (cm2): 864,4    Ocupación: 95,29 %    Documento: 1/2    Autor: Jordi Panyella BARCELONA    Núm. Lectores: 110000

C
ód: 96872415
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27/09/15El Punt avui
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 20.996 Ejemplares
Difusión: 14.191 Ejemplares

Página: 13
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Miquel Calçada, Najat El Hachmi i Toni Albà, els nous convidats al "Pessics de
Vida"

Jueves, 24 de septiembre de 2015

Dimecres, 30 de setembre, a les 7 de la tarda (una hora abans de l'horari habitual): Miquel Calçada conversarà
amb el locutor Xavier Xerrano.   De: Redacció   Ja hi ha el nou trimestre del "Pessics de Vida", és un cicle
que s'organitza conjuntament el Centre Cultural El Casino, de Manresa, i la Demarcació Catalunya Central
del Col·legi de Periodistes.   Els convidats són:   Dimecres, 30 de setembre, a les 7 de la tarda (una hora
abans de l'horari habitual): Miquel Calçada conversarà amb el locutor Xavier Xerrano.   Dimecres, 28 d'octubre,
a les 8 del vespre: Najat El Hachmi conversarà amb la periodista Susana Paz.   Dimecres, 25 de novembre,
a les 8 del vespre: Toni Albà conversarà amb el periodista Joan Barbé.
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Què proposen els programes electorals respecte els mitjans de comunicació?

Viernes, 25 de septiembre de 2015

Els mitjans de comunicació han agafat certa notorietat mediàtica dins la campanya de les eleccions al
Parlament. Però, quines propostes realitzen els partits polítics respecte al sistema comunicatiu? A continuació
reproduïm què diuen els programes electorals de les diferents formacions sobre els mitjans i lespai de
comunicació català.     Junts pel Sí    En el programa electoral de Junts pel Sí, les propostes pel que fa als
mitjans de comunicació apareixen en dos passatges diferents. Primer en lapartat dedicat a les estructures de
governança del nou país que es planteja:      Impulsarem la redacció de la Llei de les comunicacions, que
reguli la comunicació audiovisual, lexplotació de les xarxes i la prestació de serveis de comunicacions
electròniques i els recursos associats, els serveis de comunicació audiovisual transmesos per aquestes xarxes
i els serveis de la societat de la informació que actuen com a intermediaris en la transmissió de continguts a
través de les xarxes de telecomunicacions.     Crearem una autoritat reguladora en matèria de comunicació
audiovisual, telecomunicacions i societat de la informació.     Donarem continuïtat a les llicències dels operadors
de ràdio i televisió que estiguin operant a Catalunya.     I després , ja amb espai propi dins lapartat de Ciutadania
i regeneració democràtica :     LEspai Català de Comunicació Audiovisual    El sistema comunicatiu català és
pot qualificar dúnic en el món per la seva riquesa, la seva diversitat i la seva pluralitat. Tot i així, la situació
dels mitjans i de tota la xarxa dempreses i projectes públics i privats que formen el clúster català de laudiovisual
és relativament delicada. El sistema comunicatiu català requereix duna empenta per recuperar el tremp.    Els
mitjans de comunicació catalans conformen un espai comunicatiu duna forta densitat que articula la societat,
dóna solidesa a la catalanitat i és un potent factor dintegració dels nouvinguts. La provisió de continguts
culturals, educatius i lentreteniment de qualitat són indispensables per bastir una societat més lliure, desperta
i activa.    El país compta amb una veritable estructura dEstat com és la Corporació Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA), amb loferta ràdio-televisiva més plural de la nostra antena, que amb el nou país ha
desdevenir més potent, referent i líder.    Els mitjans de comunicació públics catalans englobats en la CCMA
han experimentat amb la crisi una reconversió que ha significat una caiguda de pressupost i alhora la reducció
dels canals. La televisió pública ha sabut mantenir encara el lideratge, tot i funcionar de forma més precària.
Aquesta situació ha afectat negativament la indústria catalana audiovisual, que juntament amb la reconversió
i multiplicació de tota loferta televisiva general, ha portat la presència del català a situar-se per sota del 20%
de loferta televisiva a Catalunya.    En aquest sentit, la CCMA ha de ser la garant de continuar aquest model
de servei públic que, bo i atenint les consideracions econòmiques de rendibilitat i costos, ha danar a cercar
la rendibilitat social i cultural a través de la pluralitat de continguts, la producció pròpia, la col·laboració amb
la industria privada, la credibilitat i la professionalitat.    Perquè, malgrat les dificultats dels darrers anys, tenim
al davant loportunitat de fer dimpulsar laudiovisual, un dels sectors industrials, econòmics i culturals estratègics
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del país i aconseguir, daquesta manera, generar riquesa econòmica i social.    Propostes:     Volem i podem
convertir Catalunya en referència internacional del món audiovisual, capaç datraure inversions, capaç
dexportar producte pensat i fet a casa nostra.     Ens calen uns mitjans de comunicació públics, que vetllin
per la llengua del país, que creïn valors i que siguin capaços de ser atractius per al conjunt de la societat
catalana i participar de la construcció, difusió i consolidació dun univers nacional i referencial propi.     A la
Catalunya Estat volem reforçar encara més la independència governamental de la CCMA, a través de reformes
legislatives que professionalitzin la seva governança, garanteixin el seu finançament a través de contracte-
programa dun mínim de quatre anys, estabilitzin el sistema de finançament mixt, així com nadscriguin la seva
dependència i control, exclusivament al Parlament.     Crearem eines per tornar a relacionar i potenciar el món
cultural i el dels mitjans de comunicació. Shauran de garantir i potenciar els projectes audiovisuals per tal
denfortir el sector al país i donar-los-hi projecció internacional.     Crearem els instruments necessaris de
política industrial per potenciar la capacitat financera de les empreses per afrontar projectes de creixement i/
o internacionalització.     Amb un Estat propi podrem millorar el suport econòmic al sector dels mitjans de
comunicació. El sistema comunicatiu català es pot qualificar dúnic en el món per la seva riquesa, la seva
diversitat i la seva pluralitat.     Superar el model actual de blocs electorals informatius deixant la informació
política electoral al bon criteri informatiu dels professionals en els mitjans públics.     Amb el nou Estat
gestionarem lespai radioelèctric, amb loportunitat dequilibrar la presència del català i castellà a la ràdio i a la
televisió.    Al nou Estat els mitjans públics de comunicació han de ser garantia de cohesió social oferint una
informació acurada, completa, plural i veraç, com ho han fet des de la seva creació: normalitzadors de la
llengua, impulsors de la cultura i de la qualitat democràtica del país. Garants de laccés a totes les opinions,
creences, sensibilitats, i tendències amb estricta neutralitat i criteri periodístic.     P artit dels Socialistes de
Catalunya    El P SC dedica un espai propi als mitjans dins del seu programa electoral en lapartat de Q ualit
at democràtica .     Uns mitjans de comunicació públics garants del dret a la informació    És molt preocupant
el procés que estan vivint les empreses de comunicació, reduïdes per la crisi i leclosió dInternet a despatxar
personal i a gastar cada cop menys en la creació de continguts (tancament de corresponsalies, dequips
dinvestigació, etc).    Loferta, en el mercat de la comunicació, és cada cop més petita, i el risc de degradació
de la democràcia existeix, perquè les xarxes socials com a nou espai dinformació són encara un territori en
exploració.    El rol dels mitjans públics com a garant de la pluralitat, és a dir, de laccés als mitjans de totes
les opinions, creences, sensibilitats, i tendències amb estricta neutralitat i criteri periodístic, és avui encara
més important del que sempre ha estat. És per això que:     Derogarem la modificació de la llei de la CCMA
que han promogut CiU i PP per interessos propis, igual que el PP ho ha fet a les Corts amb el suport de CiU.
Els i les socialistes sabem que els mitjans públics estan passant un moment molt complex a nivell financer.
Ens refermem en el model de finançament mixt i ens comprometem a aprovar un contracte-programa que
doni garanties de futur als professionals. Si bé lausteritat ve imposada pels temps, els recursos humans i
materials propis dels mitjans públics estan en condicions de fer una programació i una informació de plena
qualitat.     Partit Popular    Dins de les 1 00 mesures que proposa el PP en el seu programa electoral, només
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una, la 86, està dedicada als mitjans de comunicació:     Si no vols que els mitjans públics siguin laltaveu de
lindependentisme, actuarem perquè siguin de tothom. No volem uns mitjans duns quants que menystenen la
resta.     Catalunya Sí que es Pot    CSQ EP dedica un extens espai als mitjans dins del bloc Democràcia.
Sobirania per decidir-ho tot , malgrat algunes propostes en aquest àmbit també es poden trobar en altres
apartats (cultura, llengua, diversitat, gènere, etc.) del programa electoral.     Mitjans de comunicació: el dret
a la informació i la comunicació de la ciutadania    En moments de debat democràtic intens i plural, com és
un procés constituent, calen més que mai mitjans de comunicació públics n
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La dictadura mediática en Catalunya y en España

Viernes, 25 de septiembre de 2015

Vicenç Navarro  Catedrático de Ciencias Políticas y Políticas Públicas. Universidad Pompeu Fabra  No hay
plena conciencia a nivel popular en Catalunya y en el resto de España de que uno de los mayores problemas
que tiene la democracia en nuestro país es la escasísima diversidad ideológica que existe en los mayores
medios de información, especialmente aguda en los medios televisivos, tanto públicos como privados. He
vivido a lo largo de mi largo exilio en Suecia, Inglaterra, Escocia y EEUU, y en ninguno de ellos esta escasísima
diversidad es tan acentuada como en España, incluyendo Catalunya. En realidad, ninguno de los mayores
medios televisivos, radiofónicos o rotativos (impreso en papel) es de izquierdas en Catalunya o en el resto
de España. Como resultado del enorme desequilibrio de fuerzas que existió durante la Transición de la
dictadura a la democracia, a favor de las fuerzas conservadoras (en realidad ultraconservadoras) sobre los
aparatos del Estado y medios de comunicación, el espectro mediático del país ha estado siempre sesgado
de una manera muy acentuada hacia las derechas (que incluyen las fuerzas políticas y movimientos sociales
de sensibilidad conservadora y liberal -en realidad, neoliberal-). Lo que se considera izquierda en el panorama
mediático en España, incluyendo Catalunya (por ejemplo, El País), es en realidad centroderecha. Vean sus
páginas económicas, por ejemplo, y lo verán. Y viajen por la Europa Occidental y por Norteamérica, y lo
podrán comprobar. Incluso en gran parte de los países de Latinoamérica, donde la gran mayoría de medios
están controlados por la derecha y la ultraderecha, hay más medios de centroizquierda e izquierda que en
Catalunya y en el resto de España. Ni que decir tiene que hay un número muy limitado de articulistas de
centroizquierda e izquierda en algunos de los mayores medios. Pero, salvo estas contadísimas excepciones,
lo demás es un desierto para aquellos que no compartimos tales sensibilidades conservadoras y neoliberales.
Esta es la realidad (obvia para los que conocen la situación mediática en otros países), raramente criticada
o denunciada, pues la crítica y denuncia de los medios por su insensibilidad democrática tiene un coste
elevado para los que ejercen tal denuncia: el de ser vetados, censurados y excluidos de dichos medios. Y lo
que encuentro decepcionante y sorprendente es la enorme pasividad de las izquierdas hacia esta situación,
que bien puede definirse como dictadura mediática. En realidad, uno de los mayores problemas que tiene la
democracia española incluyendo la catalana, -la falta de libertad de expresión, con pluralidad ideológica de
sus medios de información  parece no ser percibido como problema por los mayores partidos de izquierda y
sindicatos en este país. Una mayor concienciación por parte de estos partidos y sindicatos del enorme daño
que tal falta de libertad de expresión causa a la población debería, sin embargo, generar protestas hacia esta
dictadura mediática, no solo contra los propietarios y directores de tales medios, sino también contra gran
parte de sus profesionales que hoy cumplen dócil y servilmente una función reproductora del sistema de
poder.  ¿Qué pasa hoy en Catalunya?  Existe hoy en Catalunya un enorme debate en el que, paradójicamente,
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los profesionales de los principales medios de información públicos de Catalunya, TV3 y Catalunya Ràdio,
están protestando sobre las medidas que la Junta Electoral ha tomado, forzando a TV3 a dar espacio a las
opciones no independentistas para equilibrar la gran visibilidad que dieron a la marcha pro independentista
del 11 de septiembre. Este mandato de la Junta Electoral es presentado por estos profesionales y por el
portavoz de tales medios, así como por la mayoría de las fuerzas independentistas, como un ataque a la
libertad de expresión, libertad de expresión que, por cierto, ha brillado por su ausencia en estos medios,
abusivamente controlada por el gobierno independentista del Sr. Mas.  Es fácil de demostrar que estos medios
públicos de la Generalitat, TV3 y Catalunya Ràdio (tanto en sus informativos como en sus programas),
promueven la ideología de ese partido gobernante, tanto en el tema independentista (manipulación denunciada
por los partidos no independentistas) como en el tema económico, propagando la ideología neoliberal (lo que,
sorprendentemente, no ha sido denunciada por las izquierdas). El único programa sobre temas económicos
en TV3 (que se llama Classe dEconomia) lo lleva el ultraliberal Sala i Martín, el economista preferido del
Presidente Mas, definido como el economista de la casa por TV3. Este señor (que ha manifestado que en
EEUU apoya al Partido Libertario, un grupúsculo ultraderechista que está incluso más a la derecha que el
Tea Party) está a favor de la privatización de las pensiones, tal como impuso el General Pinochet en Chile.
Es sorprendente que las izquierdas catalanas incluyendo la CUP- no hayan denunciado este abuso tan
flagrante de los medios públicos), a favor del neoliberalismo, cuya aplicación por parte del gobierno del partido
liberal CDC (apoyado por ERC)- ha causado tanto daño a las clases populares catalanas (ver mi artículo
Catalunya és una sociedad cohesionada?, diario ARA, 21.09.15). TV3 y Catalunya Ràdio dedicaron todos los
días que precedieron a la marcha a promoverla. Y el día 11 de septiembre le dedicaron todo el día,
especialmente a partir de las 3 y media de la tarde. No tengo ninguna objeción en cuanto a que presentaran
un evento de gran interés mediático, como lo fue la manifestación del 11 de septiembre. Todo lo contrario,
era su deber mostrarla. Ahora bien, lo que es denunciable es el sesgo de su cobertura, pues los informadores
claramente se identificaron con el mensaje pro independencia de la marcha. Decir, como dijo el portavoz de
TV3, que ellos se limitaban a presentar aquel evento, es tan falso como cuando el Consejero de Sanidad, Boi
Ruiz, niega que privatiza la sanidad pública catalana. Era obvio que estaban promoviendo el independentismo.
Es de un enorme cinismo presentarlo como un mero reportaje neutral.  Quiero subrayar que saludo al
movimiento independentista, por el elemento de protesta hacia el Estado Central español que representa. Y
lo he defendido públicamente en el resto de España. Pero siempre he criticado su liderazgo, claramente de
derechas, próximo al partido liberal gobernante (apoyado por ERC, que en teoría debería haber sido el líder
de la oposición y fue en realidad su hermano menor). Era obvio que la manifestación del 11 de septiembre
era un acto electoral de los partidos independentistas. En realidad, el gobierno Mas había elegido tal fecha
como inicio de la campaña electoral.  Es, pues, lógico y democrático que la Junta Electoral forzara, por mera
coherencia democrática, a que los medios públicos dieran el mismo peso y en la misma forma a las opciones
no independentistas. Lo que era previsible y muy preocupante es que la Junta Electoral Provincial de Barcelona
no viera nada criticable. Y lo que es incluso más preocupante es que el Colegio de Periodistas también
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protestara por la decisión de la Junta Electoral Central, apoyando a los profesionales de tales medios. Este
colegio, que ha mantenido un silencio ensordecedor sobre la falta de diversidad ideológica en Catalunya,
incluyendo en los medios públicos, ahora se presenta como el gran defensor de la libertad de prensa,
confundiendo los intereses corporativistas de la televisión pública con los intereses del país, ignorando además
el compromiso que dicho colegio debería haber tenido en defender la libertad de expresión, compromiso que
ha brillado por su ausencia en Catalunya.  Algunas voces, incluso de izquierdas, han justificado tal
comportamiento de TV3 indicando que los medios televisivos españoles como TV1 también están controlados
por el gobierno Rajoy, con un resultado idéntico a lo que ocurre en TV3, aunque en signo contrario. En esta
argumentación ya se acepta que los medios públicos sean meros instrumentos del poder político. Pero esta
aceptación penaliza a todos aquellos que no tienen acceso a ellos. La Junta Electoral debe 
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Apuesta por una radiotelevisión democrática

Sábado, 26 de septiembre de 2015

El periodista Francesc Rafols ha publicado, en su blog, este artículo.     Un grupo de expertos de diferentes
ámbitos acaba de hacer público el informe Diagnóstico del servicio público de Radio, Televisión y servicios
interactivos. Propuestas para una ciudadanía democrática. En este estudio se constata «el deterioro del
espacio público democrático en cuanto a pluralismo y diversidad, y especialmente la fuerte degradación de
su servicio público en términos de audiencia, credibilidad y sostenibilidad financiera, con grave peligro de
marginalidad en el próximo futuro.». Este trabajo ha sido publicado en la web Teledetodos donde se puede
descargar el informe completo y también su versión reducida.    Esta web es el espacio «de un grupo de
estudio que agrupa a profesionales, académicos, investigadores y a todos aquellos ciudadanos o colectivos
interesados en un auténtico servicio público de comunicación audiovisual y multimedia». Entre sus objetivos
hay el derecho a una comunicación de servicio público en una sociedad democrática, la rentabilidad del
servicio público de comunicación audiovisual y multimedia, o la defensa y promoción del servicio público
audiovisual y multimedia.    Este informe ha sido elaborado por Enrique Bustamante, Rafael Díaz Arias, Pedro
Soler, Manuel Aguilar y Marcel Camacho, con la colaboración de otros profesionales. El trabajo consiste en
hacer un diagnóstico de la situación actual de la radiotelevisión en España y propone varias líneas de actuación.
Por un lado se reconoce el debilitamiento constante y progresivo de la oferta pública, mediante la reducción
constante de sus recursos económicos y haciéndola cada vez más dependiente del poder político. Por otro
lado se constata la concentración de la oferta privada en dos grandes grupos de comunicación, con lo que
ello para la pérdida de pluralismo. También se hace referencia al incumplimiento generalizado de las normativas
europeas sobre la materia.    Así, los autores explican que «el dictamen que proponemos parte de dos principios
básicos, una apuesta decidida por la comunicación de servicio público y la convicción que para tener una
mirada critica antes hay que estar dispuestos a edificar. Los promotores de este informe tenemos ideas
comunes, pero también diversas sobre el modelo de radiotelevisión pública, pero si en algo coincidimos
plenamente es en la necesidad de abrir un debate con la ciudadanía y con los grupos políticos que pueden
determinar un modelo democrático, sostenible y de calidad que ya no puede esperar por más tiempo.»    Este
es uno de los trabajos más completos que se han hecho sobre esta cuestión. Pero no es el único. La alarma
sobre el empobrecimiento democrático del sistema de radiotelevisión en España hace tiempo que se expresa
desde varios ámbitos. Una de las últimas advertencias, en el mes de julio pasado, es del Instituto de Prensa
Internacional (IPI). También la Asociación de Usuarios de la Comunicación (AUC) ha pedido «televisiones
sostenibles, independientes, neutrales y con participación social.»    Esto mismo lo han reclamado
insistentemente varias organizaciones profesionales y sindicales del ámbito de la comunicación. Entre estas,
el Sindicat de Periodistes de Catalunya / Sindicat de Professionals de la Comunicació (SPC) y la Federación
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de Sindicatos de Periodistas (FeSP), a las que pertenezco y en cuyas webs se pueden encontrar numerosas
referencias, como también en la del Col·legi de Periodistes de Catalunya (CPC).    En la pasada primavera
hubo elecciones municipales, y autonómicas en distintos puntos de España. De manera inminente, Cataluña
eligirá sus nuevos representantes en el Parlament mientras que en pocos meses se divisan los comicios a
nivel estatal. Se ha explicado ampliamente en este blog los déficits del Estado español y de Cataluña en
materia de garantía del derecho a la información y este ciclo electoral es un buen momento para darle a la
situación. Propuestas no  faltan.     https://francescrafolsdi.wordpress....    El documento completo haciendo
click aquí.
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La dictadura mediática en Catalunya y en España

Sábado, 26 de septiembre de 2015

No hay plena conciencia a nivel popular en Catalunya y en el resto de España de que uno de los mayores
problemas que tiene la democracia en nuestro país es la escasísima diversidad ideológica que existe en los
mayores medios de información, especialmente aguda en los medios televisivos, tanto públicos como privados.
He vivido a lo largo de mi largo exilio en Suecia, Inglaterra, Escocia y EEUU, y en ninguno de ellos esta
escasísima diversidad es tan acentuada como en España, incluyendo Catalunya. En realidad, ninguno de los
mayores medios televisivos, radiofónicos o rotativos (impreso en papel) es de izquierdas en Catalunya o en
el resto de España. Como resultado del enorme desequilibrio de fuerzas que existió durante la Transición de
la dictadura a la democracia, a favor de las fuerzas conservadoras (en realidad ultraconservadoras) sobre los
aparatos del Estado y medios de comunicación, el espectro mediático del país ha estado siempre sesgado
de una manera muy acentuada hacia las derechas (que incluyen las fuerzas políticas y movimientos sociales
de sensibilidad conservadora y liberal -en realidad, neoliberal-). Lo que se considera izquierda en el panorama
mediático en España, incluyendo Catalunya (por ejemplo,   El País ), es en realidad centroderecha. Vean sus
páginas económicas, por ejemplo, y lo verán. Y viajen por la Europa Occidental y por Norteamérica, y lo
podrán comprobar. Incluso en gran parte de los países de Latinoamérica, donde la gran mayoría de medios
están controlados por la derecha y la ultraderecha, hay más medios de centroizquierda e izquierda que en
Catalunya y en el resto de España.    Ni que decir tiene que hay un número muy limitado de articulistas de
centroizquierda e izquierda en algunos de los mayores medios. Pero, salvo estas contadísimas excepciones,
lo demás es un desierto para aquellos que no compartimos tales sensibilidades conservadoras y neoliberales.
Esta es la realidad (obvia para los que conocen la situación mediática en otros países), raramente criticada
o denunciada, pues la crítica y denuncia de los medios por su insensibilidad democrática tiene un coste
elevado para los que ejercen tal denuncia: el de ser vetados, censurados y excluidos de dichos medios. Y lo
que encuentro decepcionante y sorprendente es la enorme pasividad de las izquierdas hacia esta situación,
que bien puede definirse como dictadura mediática. En realidad, uno de los mayores problemas que tiene la
democracia española incluyendo la catalana, -la falta de libertad de expresión, con pluralidad ideológica de
sus medios de información  parece no ser percibido como problema por los mayores partidos de izquierda y
sindicatos en este país. Una mayor concienciación por parte de estos partidos y sindicatos del enorme daño
que tal falta de libertad de expresión causa a la población debería, sin embargo, generar protestas hacia esta
dictadura mediática, no solo contra los propietarios y directores de tales medios, sino también contra gran
parte de sus profesionales que hoy cumplen dócil y servilmente una función reproductora del sistema de
poder.    ¿Qué pasa hoy en Catalunya?    Existe hoy en Catalunya un enorme debate en el que, paradójicamente,
los profesionales de los principales medios de información públicos de Catalunya, TV3 y Catalunya Ràdio,
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están protestando sobre las medidas que la Junta Electoral ha tomado, forzando a TV3 a dar espacio a las
opciones no independentistas para equilibrar la gran visibilidad que dieron a la marcha pro independentista
del 11 de septiembre. Este mandato de la Junta Electoral es presentado por estos profesionales y por el
portavoz de tales medios, así como por la mayoría de las fuerzas independentistas, como un ataque a la
libertad de expresión, libertad de expresión que, por cierto, ha brillado por su ausencia en estos medios,
abusivamente controlada por el gobierno independentista del Sr. Mas.    Es fácil de demostrar que estos
medios públicos de la Generalitat, TV3 y Catalunya Ràdio (tanto en sus informativos como en sus programas),
promueven la ideología de ese partido gobernante, tanto en el tema independentista (manipulación denunciada
por los partidos no independentistas) como en el tema económico, propagando la ideología neoliberal (lo que,
sorprendentemente, no ha sido denunciada por las izquierdas). El único programa sobre temas económicos
en TV3 (que se llama Classe dEconomia) lo lleva el ultraliberal Sala i Martín, el economista preferido del
Presidente Mas, definido como el economista de la casa por TV3. Este señor (que ha manifestado que en
EEUU apoya al Partido Libertario, un grupúsculo ultraderechista que está incluso más a la derecha que el
Tea Party) está a favor de la privatización de las pensiones, tal como impuso el General Pinochet en Chile.
Es sorprendente que las izquierdas catalanas incluyendo la CUP- no hayan denunciado este abuso tan
flagrante de los medios públicos), a favor del neoliberalismo, cuya aplicación por parte del gobierno del partido
liberal CDC (apoyado por ERC)- ha causado tanto daño a las clases populares catalanas (ver mi artículo
Catalunya és una sociedad cohesionada?,   diario ARA , 21.09.15).    TV3 y Catalunya Ràdio dedicaron todos
los días que precedieron a la marcha a promoverla. Y el día 11 de septiembre le dedicaron todo el día,
especialmente a partir de las 3 y media de la tarde. No tengo ninguna objeción en cuanto a que presentaran
un evento de gran interés mediático, como lo fue la manifestación del 11 de septiembre. Todo lo contrario,
era su deber mostrarla. Ahora bien, lo que es denunciable es el sesgo de su cobertura, pues los informadores
claramente se identificaron con el mensaje pro independencia de la marcha. Decir, como dijo el portavoz de
TV3, que ellos se limitaban a presentar aquel evento, es tan falso como cuando el Consejero de Sanidad, Boi
Ruiz, niega que privatiza la sanidad pública catalana. Era obvio que estaban promoviendo el independentismo.
Es de un enorme cinismo presentarlo como un mero reportaje neutral.    Quiero subrayar que saludo al
movimiento independentista, por el elemento de protesta hacia el Estado Central español que representa. Y
lo he defendido públicamente en el resto de España. Pero siempre he criticado su liderazgo, claramente de
derechas, próximo al partido liberal gobernante (apoyado por ERC, que en teoría debería haber sido el líder
de la oposición y fue en realidad su hermano menor). Era obvio que la manifestación del 11 de septiembre
era un acto electoral de los partidos independentistas. En realidad, el gobierno Mas había elegido tal fecha
como inicio de la campaña electoral.    Es, pues, lógico y democrático que la Junta Electoral forzara, por mera
coherencia democrática, a que los medios públicos dieran el mismo peso y en la misma forma a las opciones
no independentistas. Lo que era previsible y muy preocupante es que la Junta Electoral Provincial de Barcelona
no viera nada criticable. Y lo que es incluso más preocupante es que el Colegio de Periodistas también
protestara por la decisión de la Junta Electoral Central, apoyando a los profesionales de tales medios. Este
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colegio, que ha mantenido un silencio ensordecedor sobre la falta de diversidad ideológica en Catalunya,
incluyendo en los medios públicos, ahora se presenta como el gran defensor de la libertad de prensa,
confundiendo los intereses corporativistas de la televisión pública con los intereses del país, ignorando además
el compromiso que dicho colegio debería haber tenido en defender la libertad de expresión, compromiso que
ha brillado por su ausencia en Catalunya.    Algunas voces, incluso de izquierdas, han justificado tal
comportamiento de TV3 indicando que los medios televisivos españoles como TV1 también están controlados
por el gobierno Rajoy, con un resultado idéntico a lo que ocurre en TV3, aunque en signo contrario. En esta
argumentación ya se acepta que los medios públicos sean meros instrumentos del poder político. Pero esta
aceptación penaliza a todos aquellos que no tienen acceso a ellos. La Junta Electoral debe también ser
criticada y denunciada por su silencio en la instrumentalizaci
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Tot el 27-S, en directe a NacióDigital

Jueves, 24 de septiembre de 2015

El proper diumenge 27 de setembre es viuran les que es consideren les eleccions al Parlament més
transcendentals de la història. Naciódigital , el diari digital en català líder, ha preparat un ampli desplegament
per seguir al minut tota l'actualitat dels comicis.  En total, Naciódigital mobilitzarà 50 professionals periodistes,
fotògrafs, especialistes en xarxes socials, editors, tècnics i dissenyadors- que cobriran des de la informació
de proximitat fins a la repercussió internacional d'una jornada que marcarà el futur immediat del país. I és que
a banda de la cobertura de la informació a nivell nacional, les edicions territorials del diari també realitzaran
al llarg de la jornada el seguiment més complet de les eleccions.   Més enllà del minut a minut a la portada
del diari, els lectors es trobaran cròniques d'ambient de la jornada arreu del territori, totes les reaccions dels
partits, el ressò a la xarxa, l'anàlisi de la jornada en vídeo i, sobretot, l'escrutini en temps real del recompte.
Les dades a nivell nacional, de demarcacions, comarques i municipis- també inclouran un observatori del sí,
per conèixer el suport a la independència. Tots els resultats, a més, es projectaran en forma de mapa.   Però
volem que aquest desplegament es vegi complementat, des de tots els racons del país, pels lectors de Nació
Digital. Per això hem habilitat les adreces de participació, on vehicularem les aportacions que ens arribin en
qualsevol format. Les principals vies són el Whatsapp (telèfon 648 030 795); el correu electrònic
( participacio@naciodigital.cat ) així com el Facebook ( https://www.facebook.com/naciodigital) i Twitter del
diari ( https://twitter.com/naciodigital ).   Formes de participació el 27-S   Whatsapp : telèfon 648 030 795
Correu electrònic : participacio@naciodigital.cat  Facebook : https://www.facebook.com/naciodigital  Twitter :
https://twitter.com/naciodigital      La campanya del 27-S, en directe a NacióDigital    Totes les notícies de les
eleccions al Parlament 2015 27-S    Enquestòmetre: tots els sondejos de les eleccions del 27-S    Mapa
interactiu: quins municipis han visitat els set caps de llista?    Enquesta: què votaràs el 27-S?    La porra del
27-S: reparteix els 135 diputats del Parlament    Gràfic interactiu: totes les llistes del 27-S per demarcacions
Totes les fotos de la campanya de les eleccions del 27-S

83 / 107



Infoperiodistas.info
http://www.infoperiodistas.info/noticia/19009/Antonio-Cid-de-Rivera-Silva-Director-de-El-Periodico-Extremadura

Jue, 24 de sep de 2015 19:31
Audiencia: 2.514

VPE: 5

Tipología: online

Ranking: 4

Página: 1

Antonio Cid de Rivera Silva, Director de El Periódico Extremadura

Jueves, 24 de septiembre de 2015

Grupo Zeta ha nombrado a Antonio Cid de Rivera Silva nuevo director de El Periódico Extremadura. El
periodista sustituye en el cargo a Miguel Ángel Muñoz, que ha dirigido el periódico durante los últimos tres
años y que continuará en su redacción. Antonio Cid de Rivera, licenciado en Ciencias de la Información por
la Universidad Complutense de Madrid, es natural de Olivenza, tiene 46 años y lleva 22 años ejerciendo como
periodista en Extremadura, gran parte de ellos en el diario Hoy, donde ocupó cargos como jefe de las áreas
de Política, Región y Local-Badajoz.  Reconocido analista político, ha sido profesor de la Facultad de Ciencias
de la Documentación y la Comunicación de la Universidad de Extremadura (Uex) y cuenta con varios premios
de Periodismo, entre ellos el de Economía de la Cámara de Comercio de Badajoz. En abril de 2014 se incorporó
a El Periódico Extremadura para reforzar sus labores informativas y de opinión. Contertulio habitual de Canal
Extremadura Radio y Canal Extremadura Televisión, también dirigió varias temporadas el programa La
Actualidad, de la televisión local de Badajoz Telefrontera.
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Carlos Alsina: Aparecer cada mañana subido a un púlpito dando un sermón
no va conmigo

Jueves, 24 de septiembre de 2015

Todos los cambios asustan en un principio. Carlos Alsina no tuvo ni tiempo para ello . Casi en un abrir y cerrar
de ojos el presentador/director de La Brújula tuvo que construir desde cero un nuevo programa junto a Juan
Ramón Lucas. Y no se trataba de cualquier proyecto, sino del espacio que vertebra toda la parrilla de las
emisoras: la mañana.    [embedded content]    Así irrumpió en abril el programa Más de Uno en Onda Cero .
A mitad de temporada y tras la sonada salida de un histórico como Carlos Herrera después de más de una
década al frente de Herrera en la Onda. Visto desde la distancia Carlos Alsina confiesa que los primeros días
fueron un poco de aterrizaje forzoso De estamos aquí y a ver cómo salimos de esta. Ahora, por lo menos yo,
me siento más en mi sitio. Noto que el programa ya es mío .    Carlos Alsina ha tenido que reordenar su vida
. Sacrificar horas de sueño y momentos familiares, pero el salto profesional no aceptaba un no por respuesta.
El locutor se ha visto obligado a amoldarse a un ritmo totalmente diferente, pero no ha sido el único. Los
oyentes han hecho o están haciendo el mismo proceso de adaptación que he tenido que hacer yo , apunta
Alsina. Al menos los que ya le conocían de las noches de Onda Cero, porque el presentador del primer tramo
de Más de Uno no se olvida de esos nuevos oyentes a los que hay que ir conquistando y en los que yo tengo
que ir poniendo más atención para conquistarlos cada día. Son los que no me tenían muy trabajado .    En
mitad de la extensa conversación que hemos mantenido con Carlos Alsina , sosegada y alejada del trabajo
frenético de su equipo de producción y redacción, es inevitable hablar del Estudio General de Medios (EGM).
En su primera prueba de fuego en julio la caída fue de 140.000 seguidores (1.931.000) y Alsina y la dirección
de Onda Cero asumen que el descenso salvo sorpresa- se repetirá en los próximos EGM. Cada vez que
cambias el programa, el conductor, los contenidos del programa sobre todo un programa que llevaba muchos
años en antena- lo habitual, lo que sabemos por la experiencia que tenemos los que estamos en esto es que
se produce una bajada de oyentes .    Saben que en la radio, a diferencia de la televisión con audiencias
diarias y otro tipo de medición, las cosas llevan su tiempo. ¿Cómo de grande tiene que ser esa bajada para
que nos preocupe? Pues la verdad es que no nos lo hemos planteado. A ver qué es lo que sale y sobre todo
no sólo en diciembre, sino luego en abril, en julioy si puede ser dentro de tres años (risas) pues ya vemos a
ver cómo nos ha ido. Porque esto ha sido un proceso complicado .    Ahora sí, Carlos Alsina tiene claro lo que
los oyentes se van a encontrar en su tramo de Más de Uno: Quien espere que la seña de identidad de mi
programa sea una posición ideológica muy marcada y muy militante pues lo siento, ya le digo yo que no.
Porque yo nunca he estado en eso y no creo que sea mi trabajo, mi oficio o al menos lo más importante de
mi oficio. Alsina rechaza opinar dentro de trabajo porque eso es lo más fácil .    Su idea de llevar el programa
y del periodismo es diferente. Ese trabajo casi didáctico de explicar bien las cosas para que el oyente pueda

85 / 107



PRNoticias
http://prnoticias.com/radio/20144678-carlos-alsina-onda-cero-mas-de-uno-entrevista

Jue, 24 de sep de 2015 18:39
Audiencia: 90.085

VPE: 1.297

Tipología: online

Ranking: 6

Página: 2

hacerse su composición del lugar está más en la esencia de lo que yo entiendo que es nuestro oficio . Un
concepto que se aleja de lo de aparecer cada mañana subido a un púlpito a dar un sermón, eso no va conmigo
. A las 10:00 horas Carlos Alsina cede el micrófono a Juan Ramón Lucas que coge desde ese momento las
riendas de 'Más de Uno' . prnoticias les ofrecerá otro reportaje audivisual junto a Lucas con todos los entresijos
del segundo tramo de las mañanas de Onda Cero.   Seguiremos Informando
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Así se trabaja en el departamento de comunicación de Greenpeace

Jueves, 24 de septiembre de 2015

ARTÍCULO DE LAURA PÉREZ, DIRECTORA DE COMUNICACIÓN DE GREENPEACE Todos los que nos
dedicamos a la comunicación llevamos grabada una frase: lo que no se comunica no existe. En el caso de
Greenpeace esa frase nos acompaña a cada una de las personas que trabajamos en el departamento.
ARTÍCULO PATROCINADO POR PUNTONEWS     POR LAURA PÉREZ, DIRECTORA DE COMUNICACIÓN
DE GREENPEACE. miércoles 23 de septiembre de 2015     Greenpeace es una organización de denuncia
de las agresiones del medio ambiente y de búsqueda de soluciones. Y la comunicación es la herramienta
más eficaz para ello.    En el día a día de nuestro área tenemos las labores normales de cualquier departamento
de comunicación : la relación con los periodistas, los influencers, las redes sociales, la web, las publicaciones,
los actos, el emailing... Hacemos reuniones creativas para encontrar la mejores historias; las que combinen
innovación, rigor, emoción, humor. Primero soñamos, con esa máxima de qué harías si no tuvieras miedo y
luego bajamos, poco a poco, a la realidad. Siempre buscamos la mejor comunicación para cambiar el mundo.
Siempre escuchamos qué pasa fuera de Greenpeace. Porque otra de nuestras máximas es que no podemos
cambiar el mundo sin conocer el mundo que queremos cambiar. Y, por supuesto, siempre trabajamos en
equipo.    Estas labores, habituales en muchos gabinetes, las combinamos con otras más peculiares.
Greenpeace realiza acciones directas no violentas para señalar agresiones o denunciar malas prácticas.  En
esos caso nos toca cambiar la mesa de trabajo por una zodiac , la oficina por un barco, nuestra ciudad por
un puerto en el que entra pesca ilegal o por una central nuclear o una zona remota del Ártico que sufre el
deshielo... Aquí los días de trabajo se alargan de manera interminable, pero sabemos que al final esta labor
sirve para comunicar victorias, para comunicar esos pequeños cambios que logramos en el mundo.    Todos
los que trabajamos en el departamento sabemos también que debemos tener una mochila ligera . Lista para
ser llevada allí donde haga falta. Si mañana un vertido tiñe de negro nuestras playas, allí estaremos en el
menor tiempo posible. Allí se trasladará un pequeño de equipo de comunicación, acompañado de un experto
de campañas. Documentaremos el vertido con fotos y vídeos , difundiremos a los medios información
alternativa a la oficial, y la extenderemos en nuestras redes. Es la parte de nuestro trabajo de ser testigos y
de hacer partícipe a toda sociedad.    Cada persona del equipo tenemos un perfil diferente. Pero hay algo que
todos compartimos. Es el deseo de contribuir con la comunicación a la misión de Greenpeace: conseguir un
mundo más verde y en paz. Y para ello tenemos todos otra máxima muy presente: lo imposible solo tarda un
poco más. Así que comunicamos lo mejor posible para conseguir cada día lo imposible.     ARTÍCULO
PATROCINADO POR PUNTONEWS
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Nace el semanal Ahora

Jueves, 24 de septiembre de 2015

Miguel Ángel Aguilar, presidente y editor de Ahora   Impulsado por Miguel Ángel Aguilar, llega el semanal
"Ahora". Se define como "el periódico semanal independiente de política, economía y cultura". Entre sus
novedades, formato sábana con versión digital, con una redacción de catorce personas totalmente integrada
en ambos formatos y con un importante equipo de colaboradores.  El formato sábana desapareció en España
hace años. Sin embargo, cabeceras muy relevantes como New York Times o el Financial Times lo siguen
utilizando. "El diseño lo ha hecho Fernando Rapa. Está muy pensado para que la lectura sea cómoda, con
una tipografía muy agradable. Queremos hacer textos más largos y en profundidad y el tamaño del periódico
ya es una declaración de principios", explica el director de Ahora, Ramón González Férriz.  El periódico tendrá
un precio de 3 euros y cada viernes acudirá a los quioscos situados en poblaciones con más de 7.000
habitantes. Constará de dos cuadernillos: el primero recogerá información de política nacional, europea e
internacional, de economía y la opinión, mientras que el segundo incluirá reportajes culturales, ensayos y
entrevistas, además de prestar atención a la ciencia, la investigación y los desarrollos tecnológicos. El
resultado, en palabras del director, será un "periódico pulcro, elegante y un tanto irónico".  Un tributo la historia
La presentación de la cabecera tuvo lugar el 18 de septiembre en la madrileña calle Larra 14 en cuyo edificio
tuvieron su sede algunos de los diarios más prestigiosos como "El Sol" y "La Voz" o "el Diario Madrid". Después,
en el inicio de la dictadura, también se editaron el "Arriba" y el "Marca"  El periódico también rinde homenaje
al primer "Ahora" que nació bajo el mando de Manuel Chaves Nogales, un 16 de diciembre de 1930, cabecera
donde plasmaban firma intelectuales de la talla de Miguel de Unamuno, Pío Baroja, Salvador de Madariaga,
Ramón del Valle Inclán, José Ortega y Gasset o Ramón Gómez de la Serna.   Además de Miguel Ángel Aguilar,
presidente y editor de Ahora, el equipo está formado por José Vicente de Juan, consejero delegado de la
Fundación Diario Madrid, el vicepresidente del Consejo de Administración, José María Ridao, el Consejero
Delegado, Juan Ignacio Lema, el director del periódico, Ramón González Férriz y Rosa Paz, subdirectora de
la publicación..  "El periódico tendrá una tarea de planta potabilizadora, respetuosa con los hechos, para
presentarla en su integridad, sin sectarismos ni escamoteos, sin subordinaciones a los poderes", según Aguilar,
quien añade que "sin libertad no hay prensa, hay propaganda".  Plan de negocio  El plan de negocio del
periódico contempla que el 20% de los ingresos del periódico procedan de la publicidad convencional comenta
Xavi Gustems Colàs, director de publicidad .La oferta comercial integrará ambos soportes. "Entendemos tanto
la publicidad, como el periódico como una unidad".  Según ha detallado el Consejero Delegado, Juan Ignacio
Lema, los ingresos que aseguran la viabilidad de la empresa procederá el 80 % de la venta de los ejemplares
en papel y el pago por el acceso al soporte electrónico. "La publicación va en busca de la rentabilidad, pero
para crecer, no abdicará de su independencia, crecerá de manera tranquila, sin prisas", añade Lema. "El
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modelo nos permitiría resistir en el caso de una conyuntura adversa".  Dentro del 80% del negocio de la venta
de ejemplares, se estima que el papel registre entre un 65 y 70% de los ingresos y entre un 10 y un 15% del
pago por acceso a internet.  Ahora se distribuirá por Logintegral, y tendrá presencia en sus versiones web,
tablet y móvil. En todos los soportes podrá accederse a la totalidad del contenido de la edición en papel parte
en abierto, parte mediante suscripción, y además se ofrecerá contenidos propios.  La editora "Papel Futuro
S.L." se creó con un capital social de 9.000 euros, aunque hubo una primera ampliación hasta los 360.000
euros aportados por 120 socios fundadores a 3.000 euros cada uno. En la actualidad, está en marcha una
segunda ampliación hasta los 2 millones de euros en el periodo 2014-2018. "Esta cantidad es suficiente para
no pedir inversión externa".  El periódico empleará a veinte personas y reducirá al mínimo los costes fijos. La
rentabilidad de Ahora se ha establecido en 20.000 ejemplares vendidos y contempla beneficios el tercer año,
a partir de 2017. La cabecera también ha puesto en marcha una campaña de captación de socios, enfocados
a la suscripción.  "Ahora" busca un público cualitativo. "El lector quiere una lectura de calidad y pausada.
Nuestro target es de clase media, media- alta, intelectuales, gente con estudios superiores y que también les
interese el periodismo" añade Gustems.  El número dos de la edición semanal impresa de Ahora está disponible
a partir del 25 de septiembre.  Consejo Editorial  Por último, Ahora está respaldado por un heterogéneo Consejo
Editorial integrado por Pedro Almodóvar, Javier Areilza, Carlos Arenillas, Manuel Ballbé, Mercedes Cabrera,
Milagros Candela, Diego Carcedo, Victoria Carvajal, Javier Cercas, Thomas Darnstädt, Laurence Debray,
Jorge Fabra, Leticia Fernández Fontecha, Raquel Garzón, Ramón González Férriz, Antonio Hernando, Michael
Ignatieff, José Vicente de Juan, Santos Juliá, Claudio Magris, Xavier Mas de Xaxás, Adam Michnik, Sergio
del Molino, Mercedes Monmany, Santiago Muñoz Machado, Andrés Ortega, Tomás de la Quadra-Salcedo,
José Antonio Pascual, Rosa Paz, Joaquín Rábago, José María Ridao, Juan Manuel Rojo Alaminos, Francisco
Rubio Llorente, Miguel Satrústegui, Carlos Sebastián, Julio Segura, Javier Solana, Rodrigo Tena, Milagros
Valdés, David Vegara, Jorge Wagensberg, Bernardo Ynzenga y José Antonio Zarzalejos.
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Ofertas de empleo en Comunicación: Román y Asociados o Kreab tienen
trabajo para ti

Jueves, 24 de septiembre de 2015

prnoticias sigue ofreciéndote una selección de las ofertas de empleo más destacadas del mundo de la
Comunicación de los últimos siete días, en las que algunas de las agencias y compañías más importantes
del país buscan profesionales cualificados como tú: Román y Asociados, Kreab Worldwide, Equo, Equipo
Singular, DeCV&Partners - Feelings, Emotions and People, LAN Airlines o Vente privee.com son algunas de
estas empresas que requieren expertos en el sector. Entre los puestos ofertados destacan los de Director de
cuentas, Asistente de Comunicación, Community Manager , Director de cuentas sector Lifestyle, Analista de
Comunicación Interna y Gestión del Cambio o PR Manager, entre otros.    ROMÁN Y ASOCIADOS . Esta
dirección de correo electrónico está siendo protegida contra los robots de spam. Necesita tener JavaScript
habilitado para poder verlo. . Madrid: la persona seleccionada para este empleo deberá ser un profesional de
la Comunicación con más de cinco años de acreditada experiencia en agencia y un mínimo de dos como
director de cuentas de Comunicación corporativa. Entre sus funciones se encuentran las de diseñar la
estrategia junto con la dirección de la agencia, asesorar al cliente, supervisar el trabajo del equipo y participar
en la ejecución, así como en la elaboración de los planes de Comunicación, materiales para la prensa y los
informes de seguimiento para los clientes. Los interesados deben tener un amplio conocimiento de los medios
de Comunicación y en especial de la prensa económica y sus interlocutores. Se requiere Licenciatura en
Periodismo y nivel alto de inglés. Los interesados tienen que enviar su CV a Esta dirección de correo electrónico
está siendo protegida contra los robots de spam. Necesita tener JavaScript habilitado para poder verlo. .
KREAB WORLDWIDE . Community Manager , Madrid: la consultora busca para este empleo a una persona
que se encargue de ofrecer servicios de Comunicación digital a clientes: community manager y reporting
social Media (medición, monitorización). Asimismo, deberá desarrollar e implementar estrategias de
Comunicación y marketing digital, planes de trabajo por cliente, cuadros de control de mando para el manejo
de redes sociales, tendrá relación directa y permanente con los clientes, etc. Ha de contar con, al menos,
cinco años de experiencia en el sector, Licenciatura en Comunicación, Publicidad y Relaciones públicas o
Periodismo, valorable posgrado relacionado con Gestión de Redes Sociales y nivel de inglés alto    EQUO .
Asistente de Comunicación , Madrid: se buscan dos personas para este empleo que apoyen las labores
operativas y la Comunicación de la organización, con el foco puesto en el periodo preelectoral y de desarrollo
de aquí a final de año. En función de las circunstancias y resultados electorales es probable que este trabajo
tenga continuidad más allá de este periodo. Equo busca personas con experiencia en las áreas de
Comunicación y organización, que cuenten con Licenciatura y Máster en Periodismo y Ciencias de la
Información, Marketing o Comunicación, inglés alto y conocimientos de Tecnologías de la Información. Las
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personas interesadas pueden remitir su CV y un texto motivacional hasta hoy, 24 de septiembre inclusive, al
correo electrónico Esta dirección de correo electrónico está siendo protegida contra los robots de spam.
Necesita tener JavaScript habilitado para poder verlo. .    EQUIPO SINGULAR . Director de cuentas sector
Lifestyle , Barcelona: esta agencia de Comunicación busca a una persona para este empleo que se encargue
de definir y establecer las estrategias de clientes en Comunicación y Marketing con visión global, dirigir y
coordinar los recursos humanos de su equipo, definir presupuestos y objetivos de su área, haciendo el
seguimiento correspondiente, etc. Deberá contar con experiencia de, mínimo, entre siete y diez años en
gestión de clientes de agencia de Publicidad gestionando cuentas del sector Lifestyle, ya que será el sector
del que se encargará dentro de esta consultora.    LAN AIRLINES . Analista de Comunicación Interna y Gestión
del Cambio , Madrid: la compañía busca incorporar para este empleo a un analista de Comunicación Interna
y Gestión del Cambio para su oficina en Madrid, cuya misión implica asegurar una Comunicación clara, fluida
y homogénea en todos los niveles de la Organización, implementar y gestionar el plan de Comunicación
interna para el área de Europa, liderar los medios de Comunicación interna: boletines informativos, portal del
empleado, etc., organización de eventos internos, coordinar campañas internas para promover la identidad
corporativa entre los empleados, etc. Se requiere formación superior (Relaciones Internacionales/Marketing/
Ciencias de la Información), experiencia de tres a cuatro años en entornos multinacionales dentro del
departamento de RRHH en Comunicación Interna, desarrollo organizacional o gestión del cambio, experiencia
en la gestión de entornos digitales e inglés alto. Valorable portugués.    VENTE PRIVEE.COM . PR Manager
, Madrid: la función de la persona seleccionada para este empleo pasará por impulsar y desarrollar las
Relaciones Públicas de la compañía para el mercado español. Así, se encargará de administrar y dirigir la
agencia de RRPP supervisando su actividad y los clippings diarios que envíe, analizando el impacto de la
actividad de PR y los KPIs, definiendo la estrategia de RRPP y el plan de Comunicación, el desarrollo de
herramientas, el tratamiento de las solicitudes de los periodistas, asegurar los contactos de los medios, etc.
Se requiere experiencia de, al menos, cinco años en un puesto similar y en medios de Comunicación,
Licenciatura en Comunicación y nivel de inglés alto.    DECV&PARTNERS . Community Manager , Madrid: la
persona seleccionada para el empleo gestionará, a través de las redes sociales y el entorno digital, las
relaciones de la empresa con sus clientes en el ámbito digital, gracias al conocimiento de las necesidades y
los planteamientos estratégicos de la organización y los intereses de los clientes, generando transparencia
y acercando nuevos mercados afines con la marca. Se requiere una experiencia profesional de dos o tres
años realizando las funciones propias de la posición, se valorará experiencia previa en prensa especializada,
blogs, redes sociales en el sector turismo: viajes, ocio y tiempo libre. Ha de contar con una Licenciatura en
Marketing, Publicidad o Periodismo y sólidos conocimientos en áreas SEM y SEO, así como alto nivel de
inglés.    Otros empleos en Comunicación .   Seguiremos informando
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Netflix revela en qué momento enganchan las series más populares

Jueves, 24 de septiembre de 2015

Puede ser que a Walter White le tomara casi toda la primera temporada convertirse en Heisenberg y a Frank
Underwood le llevara 13 episodios llegar a ser VP (¡spoiler!), pero al parecer, los fans ya estaban
comprometidos con la serie mucho antes de que la trama diera ésos giros. Te damos una pista: no fue en el
episodio piloto.    Episodios donde se enganchó la audiencia (PRNews Foto/Netflix, Inc.)    Netflix analizó los
datos 1 globales de streaming (transmisión de datos por Internet), a nivel mundial, de las primeras temporadas
de algunas de las series más importantes de la actualidad, incluyendo series originales de Netflix y otras
series estrenadas por otros canales, con la intención de encontrar indicadores de los momentos en que los
espectadores se engancharon.    Resulta que cuando los anuncios publicitarios y los horarios fijos de
programación desaparecen,  y además los consumidores pueden elegir ver una temporada completa como
quieren, se puede ver como nacen los nuevos fanáticos de una serie. Dicho de otra forma, el 70% de los
espectadores que vieron el episodio gancho  continuaron y completaron la primera temporada, es decir los
miembros se engancharon y no hubo marcha atrás.    Dado lo preciado que son los espacios de horarios
estelares en la televisión tradicional, nosotros argumentamos que el piloto es el episodio más importante de
la vida de un show, comentó Ted Sarandos, director de Contenidos de Netflix: En nuestra investigación,
compuesta de 20 series en 16  países, encontramos que nadie se engancha en el piloto y esto confirma que
proporcionarles todos los episodios al mismo tiempo a nuestros miembros está más alineado con la forma en
que se crean los fans.    (PRNews Foto/Netflix, Inc.)    Aunque los datos revelaron cuál fue el episodio gancho,
no señalaron los momentos² específicos pero tenemos algunas ideas para hacer memoria. Para ejemplo,
en Breaking Bad, Walter y Jesse tuvieron que utilizar una moneda para decidir quién de ellos mataría a Krazy
8, pero no podemos negar que  el momento cuando los restos disueltos en ácido de un narcotraficante caen
desde el techo, es cuando  los espectadores decidieron quedarse a ver cómo se resolvería la temporada
(episodio 2).    Otro ejemplo es cuando Crazy Eyes se embarca en una montaña rusa emocional con Piper,
primero le ofrece poemas y después fluidos corporales en Orange is the New Black, pero no es hasta que
arroja un pedazo de tarta  para proteger el honor de su (entonces) esposa que el público cae bajo su hechizo
(episodio 3).    En Dexter, cada episodio termina con un muerto y es hasta que acompañamos a Dexter a
revivir su primer asesinato (episodio 3) cuando nos rendimos a los pies de la historia después de todo, a los
fans tampoco se les olvida su primera vez.    Hacer una serie para Netflix implica una sensación de intimidad
muy especial. Saber que existe una audiencia que nos dedica su atención absoluta y que, en esencia, invita
a los personajes a pasar a su casa nos ha permitido desarrollar historias a un ritmo más natural, explica Marta
Kauffman. En el cuarto episodio de la serie, Grace y Frankie deben enfrentar su miedo, enojo e incertidumbre
para poder seguir adelante: Para mí, como creadora, ese punto es clave para cambiar el enfoque de la historia
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del pasado hacia el futuro. Saber que la audiencia nos acompaña en ese momento es muy agradable.    Aunque
el episodio al que se engancharon los espectadores fue relativamente consistente alrededor del mundo,
existieron algunas diferencias geográficas. Los holandeses, por ejemplo, tienden a enamorarse de las series
más rápido, adelantándose a los otros países hasta por un episodio, sin importar la serie. Los alemanes
quedaron atrapados por Arrow muy rápido mientras que, en Francia, se hicieron fanáticos de How I Met Your
Mother antes que nadie.  Los brasileños se engancharon con Jimmy McGill de Better Call Saul antes que los
mexicanos. En Australia y Nueva Zelanda, los espectadores tardan más que el resto del mundo en
engancharse, incluso uno o dos episodios después de todos los demás sin importar de qué serie se trate.    A
pesar de las diferencias, el momento gancho no se correlaciona con el tamaño de la audiencia ni con la
deserción, independientemente de la serie, del número de episodio o el país.   Se refiere a que la serie puede
no estar disponible en Netflix en uno o más países y por consecuencia, el promedio no incluye información
de los 16 países.  La investigación de Netflix no indica los puntos precisos de la trama, pero sí confirma cuáles
son los episodios.  Acerca de Netflix   Netflix es la principal red de televisión por Internet en el mundo para
disfrutar de películas y series. Presta servicio en más de 50 países y a más de 65 millones de personas, que
disfrutan de más de cien millones de horas de series y películas por día, incluidos los documentales, las
películas y series originales de Netflix. Los miembros de Netflix pueden ver lo que quieran, cuando quieran,
en casi cualquier pantalla conectada a Internet y pueden reproducir, pausar y ver el contenido, sin comerciales
ni compromisos, informa PRNewswire   Metodología:   La información de esta investigación se obtuvo a partir
de cuentas de miembros que vieron la primera temporada de todas las series seleccionadas entre enero y
julio de 2015 en Brasil, Bélgica, Canadá, Alemania, Irlanda, México, Holanda, Noruega, Suecia, Reino Unido
y Estados Unidos, y entre abril y julio de 2015 en Australia y Nueva Zelanda. Un episodio gancho se definió
cuando el 70 % de los espectadores que vieron el episodio siguieron viendo la primera temporada completa.
Los episodios a los que se engancharon se identificaron primero por país y después se promediaron para
definir el episodio gancho global. El episodio al que se engancharon no tiene correlación con el total de
espectadores o con la deserción.   ¿Te interesan nuestros contenidos?  Apoya el periodismo independiente
con Dropcoin
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Al Sisi indulta a periodistas y activistas antes de viajar a la ONU

Jueves, 24 de septiembre de 2015

Amnistía Internacional ha publicado un comunicado sobre el indulto del presidente egipcio, Abdelfatah al Sisi
, a un centenar de activistas y tres periodistas con motivo de la festividad musulmana de Aid al Adha (Fiesta
del Sacrificio), horas antes de viajar a Estados Unidos para asistir a una cumbre de Naciones Unidas, hecho
que califica de poco más que un gesto, y exige que a esa medida deben seguir otras que contrarresten su
espantoso registro en derechos humanos.    Entre los tres reporteros indultados se encuentran los periodistas
de Al Yazira, Mohamed Fahmy y Baher Mohamed, quienes fueron liberados este 23 de septiembre de 2015,
confirmó a Efe la mujer del primero, Marwa Fahmy.    Mohamed Fahmy con su esposa tras ser liberado    AI
señala además en el comunicado que la lista de indultados no incluye a los blogueros Alaa Abdelfatah y Ahmed
Duma, o los activistas del Movimiento del 6 de Abril Ahmed Maher y Mohamed Adel, así como la abogada en
derechos humanos Mahienur al Masri.    Aquellos encarcelados por ejercer pacíficamente su derecho a la
libertad de expresión, reunión y asociación o por su trabajo periodístico o de derechos humanos deben ver
sus sentencias suprimidas, señala en la nota el subdirector de AI para el Norte de África y Oriente Medio,
Said Bumeduha.   ¿Te interesan nuestros contenidos?  Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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El PP porta al CAC la manca dobjectivitat, neutralitat i pluralisme de Terribas

Viernes, 25 de septiembre de 2015

| Actualitzat el  25/09/2015 a les 17:14h     El Partit Popular ha demanat al Consell de lAudiovisual
de Catalunya lelaboració dun informe qualitatiu sobre lactuació de Mònica Terribas com a moderadora del
debat electoral emès a TV3 el passat 20 de setembre, i també sobre el respecte dels principis que guien
lactuació dels mitjans públics de comunicació, especialment en la secció La portada  d El matí de Catalunya
Ràdio . El portaveu adjunt del PP, Santi Rodríguez, argumenta la queixa per la manca dobjectivitat, neutralitat
i pluralisme polític de la periodista.    Al llarg de tot el debat tots els catalans van tenir ocasió de veure com la
senyora Terribas, lluny de dirigir el debat de forma neutral, equànime i imparcial, va prendre part en el mateix
afavorint clarament a un dels participants en detriment daltres, assegura Rodríguez en referència a Raül
Romeva, de Junts pel Sí. No cal dir que aquesta manera de dirigir un debat electoral no és propi dun professional
dels mitjans públics, afegeix el diputat popular.    A banda, Santi Rodríguez també critica La portada d El matí
de Catalunya Ràdio , ja que, al seu parer, Mònica Terribas aprofita aquest espai per expressar la seva opinió
sobre els esdeveniments dactualitat contravenint els més elementals principis que guien lactuació dels mitjans
de comunicació públics tals com una informació veraç, objectiva, neutral, equilibrada i respectuosa amb el
pluralisme polític.     Escriure un comentari

95 / 107



PRNoticias
http://prnoticias.com/periodismo/20144733-radio-television-castilla-la-mancha-intrusismo

Vie, 25 de sep de 2015 18:11
Audiencia: 90.085

VPE: 1.297

Tipología: online

Ranking: 6

Página: 1

Nueva polémica en Castilla-La Mancha por un caso de intrusismo periodístico

Viernes, 25 de septiembre de 2015

Cuando todo parecía indicar que las aguas se habían calmado en Radio Televisión Castilla-La Mancha , nada
más lejos de la realidad. A pesar de que Carmen Amores anunció la pasada semana que había cerrado su
equipo , todavía se están produciendo cambios en el equipo que forma el ente público. El último anuncio ha
sido el del nombramiento de Pepa Carretero como nueva delegada de Radio Televisión Castilla-La Mancha
en Madrid , y ha desatado las quejas de los trabajadores del ente público.    El motivo no es otro, que un
nuevo caso de intrusismo profesional en el mundo del periodismo. Algunos de los actuales trabajadores de
Radio Televisión Castilla-La Mancha han alzado la voz para protestar por el nombramiento de Pepa Carretero
, a la que no consideran apta para ocupar su nuevo puesto. Achacan que no tenga en posesión la titulación
que se requiere para ser la delegada de RTVCM en Madrid.    Además alegan que en su anterior puesto en
el medio de comunicación manchego ceñía sus responsabilidades al área de producción, tal y como ha
asegurado en su página web El Digital de Castilla la Mancha .    Esta es la última polémica que ha saltado en
Radio Televisión Castilla-La Mancha después de los cambios que ha vivido el ente público en los últimos
meses, después de la salida de Nacho Villa y la incorporación de Carmen Amores.   Seguiremos Informando
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«El Español» investiga el diner públic que reben els mitjans catalans

Viernes, 25 de septiembre de 2015

" El libro negro del periodismo en Cataluña " és el títol conjunt d'una sèrie de reportatges que ha publicat el
bloc El Español , que dirigeix Pedro J. Ramírez. Un dels treballs, elaborat per Jordi Pérez Colomé, està dedicat
a analitzar quins diners i per quins canals reben els mitjans de comunicació catalans procedents de les
institucions públiques. Publicat per un mitjà de Madrid, és un dels treballs més aprofundits sobre diner i mitjans
a Catalunya.  Es tracta del quart capítol, titulat " El pozo " (s'entén que en referència al pou sense fons que
seria el trasvassament de diner), que recull interessants declaracions de personatges com Josep Martí i
Blanch, actual secretari de Comunicació del govern català; Jordi Mercader, home fort del gabinet de Maragall
i director de l'Oficina de Difusió, des d'on es repartia la publicitat institucional; Rafel Nadal, exdirector d' El
Periódico , Vicent Sanchis, Eduard Voltas, Toni Bolaño...   Hi ha opinions contundents. Eduard Voltas, per
exemple, hi afirma que "a Madrid s'estalvien les subvencions amb la inversió publicitària brutal, absolutamenht
desproporcionada, sense lògica de mercat, dels ministeris i de l'Íbex 35". En un sentit oposat, s'hi recull les
declaracions d'Arsenio Escolar, de l'Asociación de Editores de Publicaciones Periódicas, que es queixa de
manca de transparència en els 141 milions d'euros en campanyes que va repartir la Generalitat el 2014.   

97 / 107



Infoperiodistas.info
http://www.infoperiodistas.info/noticia/19023/Llega-Bez-es

Vie, 25 de sep de 2015 13:31
Audiencia: 2.514

VPE: 5

Tipología: online

Ranking: 4

Página: 1

Llega Bez.es

Viernes, 25 de septiembre de 2015

Equipo de Bez.es   "Lo confirmamos: salimos el 28 de septiembre. No te vamos a pedir nada, excepto que
nos leas". Llega bez.es, nuevo medio digital dirigido por los periodistas Braulio Calleja y Juan Zafra. Ambos
comunicadores acumulan una importante experiencia profesional y proponen un "medio gratuito, de
actualización diaria y temática generalista" como explican en su carta de presentación.  El digital se ha iniciado
a partir de un capital inicial de accionistas anónimos, bajo el concepto #QAF (Quality, Ambition and Fun)
impulsado por el consultor John Arboleda y quiere protagonizar "la segunda transición" -social, cultural,
económica y política, sin olvidar a América Latina.  La propuesta informativa diaria se basará en seis historias,
que estarán acompañadas de otros contenidos como "1 2 3", en la que se ubicará la Crónica bez -Política,
Economía, Ciencia, Mundo y Cool-; el Pensamiento u opinión de un experto y una ilustración. El cierre incorpora
tres secciones -Dinero/Mercados, Sostenibilidad y Seguridad- a cargo de tres equipos de expertos  El equipo
Braulio Calleja y Juan Zafra encabezan una redacción conformada por Santiago Carcar, Idoia Sota, Carlos
Ribagorda, Feliciano Tisera, Esperanza Balaguer, Marta Molina, Carlos Hidalgo y Manuel Sanoja. Además,
cuentan con un plantel de colaboradores de primera línea: Jesús Parralejo (Política), Pablo Urbiola (Economía),
Alberto Ginel (Mundo), Jaime Fernández (Ciencia e Investigación) y Ana Santos Paraíso (Cool).  El equipo
de gestión lo compone Bárbara Yuste (Proyectos, Expansión y Comunidades); Jaime Coll (Marketing Digital
y Social Media); Miguel Pato y José Alcaide (Audiovisual); el área de tecnología con Rubén Omaña, Fernando
Cruz, Eduardo Benito, Jaime León, Mario Cea y Sara Cuenca;Manuel Pérez de Castro, responsable de
Comunicación y Sistemas; María Luis Cejudo (Diseño e Identidad corporativa); y el departamento comercial,
que coordina Lola Bonilla.  En el digital también escribirán especialistas en inversión como Teresa Romero,
Javier Blanco, Xavier Crespo y Luis Miguel Herraiz. Por su parte, José María Blanco, Jéssica Cohen, Félix
Brezo, Yaiza Rubio y Eva Moya, hablarán seguridad, prospectiva y geoestrategia online y offline.  Ignacio
Muro será la persona encargada de coordinar "El Pensamiento", apoyándose en expertos como Sara Berbel,
Antonio Rodríguez de las Heras, Pere Trens, Itxaso Domínguez, Andrés Villena, Pilar Carrera, José Antonio
Piqueras y Mª Luz Congosto.  El platel de colaboradores se completa con Jaime Velázquez, Fátima Martínez,
Yolanda Martoswensell, Mikel Oroz, Germán Buceta, David Dahan, Johanes von Stritzky, Paloma Fidalgo o
Raúl Magallón
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La comunicació, parenta pobra dels compromisos electorals

Viernes, 25 de septiembre de 2015

Com en altres eleccions, i malgrat el reconeixement habitual de moltes candidatures de la importància dels
mitjans de comunicació i del dret a la informació per a una societat democràtica, moltes d'elles han treballat
poc les propostes per fer-lo efectiu i de garantir una gestió veritablement democràtica dels mitjans de
comunicació públics. Des del sindicat els vam reclamar definició sobre dotze punts , als quals només d'alguns
hem trobat resposta a partir dels programes electorals o de manifestacions en actes de la campanya.
Regulació legal del dret a la informació , a partir de l'article 52 de l'Estatut de Catalunya vigent:S'hi han
compromès clarament Catalunya sí que es Pot i la CUP. Altres candidatures no s'han definit.   Derogació de
la contrareforma de la llei de la CCMA del 2012 , que va regovernamentalitzar TV3 i CR:Plenament d'acord
PSC, Catalunya sí que es Pot i la CUP. Altres candidatures no veuen urgent la reforma, o la supediten a
reformes del sistema polític i de la LEC. C's proposa tancar el CAC, reduir les aportacions a la CCMA i canviar-
ne el Llibre d'Estil. El PP proposa tancar el CAC si, com opina, continua sent un instrument del Govern.
Desgovernamentalització de l'Agència Catalana de Notícies (ACN ), que depèn directament del Govern: Suport
de Junts pel Sí, Catalunya sí que es Pot i la CUP.   Reforma de la Llei de la Comunicació Audiovisual de
Catalunya per reconèixer de manera efectiva la realitat dels mitjans comunitaris :Catalunya Sí que es Pot,
CUP   Supressió dels blocs electorals cronometrats i ordenats en funció de la representació anterior:Junts pel
Sí, Catalunya Sí que es Pot, i la CUP. C's i PP els defensen com a «mal menor».   Transparència en els ajuts
públics als mitjans i en la publicitat institucional: Catalunya Sí que es Pot.   Establiment de fórmules dajuda
als mitjans promoguts per periodistes en làmbit de leconomia social: cooperatives, associacions sense ànim
de lucre, SAL...: Catalunya Sí que es Pot, CUP.   Impuls de leducació mediàtica de la ciutadania, especialment
en els cicles formatius: Junts pel Sí, Catalunya Sí que es Pot, PSC, CUP.   Promoció eficaç de la igualtat de
gènere: Catalunya sí que es Pot, CUP.    El periodisme, víctima de la polarització  La precampanya i la
campanya electoral que ara acaba s'ha cobrat una primera víctima: el periodisme rigorós i veraç, que aporta
dades sense prendre partit. En termes generals, s'ha produït un decantament majoritari per una posició o altra
al voltant de la proposta de la independència, a dins de Catalunya i més escandalosament encara a fora.
D'una banda hi ha hagut preses de posició editorial legítimes, i també de molts professionals que l'han assumit
com un compromís indefugible en aquests moments. D'una altra, uns posicionaments encara més clars i
confrontats en l'àmbit digital. I en els mitjans públics s'han creuat línies vermelles pel que fa al manteniment
de la imparcialitat i la neutralitat a les que estan obligats, que hem criticat, de vegades a contracorrent. Però
els excessos més greus s'han comès en mitjans de fora de Catalunya, especialment privats, tant escrits com
audiovisuals, que han atiat la desqualificació més barroera del debat polític a Catalunya amb titulars que han
vorejat la infàmia i la indecència.    Per acabar-ho d'adobar, la JEC, que segueix imposant només als mitjans
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públics el dogma de la proporcionalitat, fent aplicar els blocs electorals, l'ha portat fins a l'absurd dictaminant
programacions compensatòries que són un fracàs d'audiència i no resolen el problema de la ingerència
governamental en aquests mitjans. Una JEC que, d'altra banda, és incapaç de fer complir la LOREG als
mitjans privats, on la proporcionalitat no es respecta en la informació i menys en l els debats, que, com ha
denunciat el Síndic de Greuges, presenten un gran desequilibri a favor de les posicions antiindependentistes.
Aquests fets tornen a situar la necessitat d'una regulació del periodisme i dels mitjans perquè el codi deontològic
passi a ser vinculant i la seva vulneració susceptible d'advertiments o fins i tot de sancions. Els mitjans privats
no tenen carta blanca per dir el que els sembli i de la manera que els sembli. També estan obligats a respectar
el dret de la ciutadania a una informació veraç, plural i de qualitat. El fet de tenir una línia editorial no els faculta
per distorsionar la realitat segons convingui als seus interessos i vincles polítics, econòmics i empresarials.
La vulneració del codi professional atempta contra el dret a la informació veraç i rigorosa, i en moments polítics
tan delicats com els actuals, pot actuar com a desestabilitzador i com a inductor d'actituds que alimentin la
intransigència i la bel·ligerància. El risc és l'escalada de balcanització, a la qual hem assistit astorats els darrers
mesos    Barcelona, 25 de setembre de 2
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Periodistas peruanos piden nueva regulación social y profesional

Viernes, 25 de septiembre de 2015

El aumento de la participación política y el interés creciente en la rendición de cuentas políticas en Perú, junto
a la evolución de las tecnologías de la información y la comunicación, sugieren la revisión de los marcos
regulatorios para conseguir la necesaria democratización de la comunicación e información en el país.
Delegados al XXV Congreso de la ANP    Esta es un primera conclusión de los representantes de las 104
asociaciones provinciales afiliadas a la Asociación Nacional de Periodistas del Perú, que ha celebrado su XXV
Congreso Nacional Ordinario en la Ciudad de Urubamba, Cusco.    La ANP sostiene que el proceso actual
de concentración de la prensa hace necesaria una revisión transparente en el marco de los principios y los
valores de una verdadera democracia, porque en el mercado de medios de comunicación abierto y competitivo
la concentración de la propiedad de la prensa es evidente que está produciendo efectos indeseados tales
como la prevalencia de ciertos intereses sobre el deber de informar, el privilegio de la actividad lucrativa sobre
la tarea de servicio al público y la obstaculización del pluralismo informativo.    Para la ANP no es admisible que
el derecho de informar los asuntos de interés público y de opinar sobre los mismos, continúen siendo objeto
de querellas, amenazas a la integridad física y de agresiones que buscan la eliminación del derecho a la vida
de los periodistas: se hace indispensable que el poder político, en cuyas manos se encuentra el poder de
decisión, despenalice los llamados delitos de prensa y de igual modo, promulgue leyes que garanticen el libre
ejercicio de la profesión.    Sobre los problemas que afectan a la sociedad peruana y al ejercicio profesional,
el Congreso de la ANP aprobó la Declaración de Urubamba:   Expresamos nuestra enérgica condena a todo
tipo de agresión, amenazas y hostigamiento proveniente del poder político y económico contra la prensa
independiente, exigiendo a entes públicos y privados respeto a la libertad de expresión y garantías plenas al
ejercicio periodístico. De manera especial denunciamos lo sucedido en la región Ancash, Tumbes, Ayacucho,
Lambayeque y Loreto, que en el último trienio han registrado el mayor número de ataques contra periodistas.
Denunciamos la persecución judicial de la que vienen siendo víctimas en todo el país periodistas que denuncian
hechos de corrupción. Para la ANP las querellas se han convertido en instrumentos para silenciar a periodistas
incómodos y generar una atmósfera de miedo y temor. Por ello, reafirmamos nuestra decisión de promover
la despenalización los denominados delitos de prensa.  Nos solidarizamos con los periodistas Rudy Huallpa
Cayo (Ayaviri) y Jean Guevara (Chiclayo), casos asumidos por el gremio y que convocan a una movilización
nacional ante la amenaza de impunidad. La justicia en Puno ha determinado el archivamiento de la causa de
Huallpa Cayo, periodista que perdió la visión del ojo izquierdo por ataque de perdigón durante la cobertura
de una protesta ciudadana en Puno. En el caso de Jean Guevara, demandamos celeridad en las
investigaciones para identificar a los responsables de la terrible agresión de la que fue víctima.  Denunciamos
la concentración de medios en el país y llamamos a defender la prensa regional amenazada por la centralización
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de la publicidad nacional en las grandes corporaciones mediáticas. Para la ANP sin prensa regional se debilitan
las voces propias de las regiones y la identidad cultural de los pueblos.  Alertamos sobre un peligroso
copamiento mediático de partidos políticos en las regiones los mismos que se hacen directamente de espacios
periodísticos en la radio y la televisión o presionan mediante la asignación de publicidad la orientación
periodística a su favor silenciando voces críticas a la administración pública.  Hacemos un llamado público a
los legisladores del país para que mediante ley se garanticen los derechos laborales de los periodistas, se
reconozca el trabajo periodístico autogestionario y se proteja el derecho constitucional de acceso a la salud
y el derecho universal a la seguridad social de un colectivo tan precarizado como lo es el de los periodistas.
Invocamos a los colegas de todo el país que hemos salido de un proceso electoral regional y municipal y
estamos ad portas de un proceso electoral nacional para actuar de manera responsable y ética. Los periodistas
no debemos olvidar que nuestro único compromiso es con la colectividad.  ¿Te interesan nuestros contenidos?
Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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El comité de empresa de Telemadrid en Bruselas

Viernes, 25 de septiembre de 2015

El comité de empresa de Telemadrid se ha reunido con eurodiputados en la sede de Bruselas del Parlamento
Europeo, para defender el futuro de la cadena autonómica como servicio público viable económica y
socialmente, ha publicado Infolibre.    Los representantes de los trabajadores habían sido invitados por Izquierda
Unida y se han entrevistado con Paloma López, eurodiputada de Izquierda Unitaria, la danesa Rina Ronja
Kari, de ese mismo grupo, así como con el miembro de ERC-NeCAT Josep-Maria Terricabras, el eurodiputado
socialista José Blanco y la eurodiputada de Podemos Tania González.    También mantuvieron encuentros
con los secretarios generales de la Federación Internacional de Periodistas (FIP) y la Europea (FEP). Tanto
representantes políticos como profesionales se comprometieron a impulsar diferentes iniciativas en apoyo de
los trabajadores y del carácter público de la empresa.    Para los miembros de la delegación, los objetivos
básicos de la visita se concretaban en: Impulsar una legislación europea de obligado cumplimiento que
defienda servicios públicos (regionales, locales y nacionales) de comunicación europeos; promover un
consenso entre los grupos políticos y sociales de la Comunidad de Madrid que devuelva a sus ciudadanas y
ciudadanos una radio y televisión pública veraz, plural, independiente y viable económica y socialmente, y
reparar la injusticia cometida con los 829 trabajadores despedidos en un ERE inútil e injustificado contando
con ellos para esta nueva etapa de la RTV madrileña.    En esa dirección, el portavoz de CCOO en el comité
de empresa, Luis Lombardo, afirmaba que esta denuncia, tanto en el Parlamento regional, como en el
Parlamento nacional y en el Parlamento Europeo, es lo que ha de mover a todos los partidos políticos a
cambiar la legislación para que primero se subsane lo que ocurrió en 2013 con los trabajadores del ente
público, y que se establezcan mecanismos de control que eviten que vuelva a repetirse.    Por su parte, Ángel
García, miembro del comité por UGT, recalcaba que nuestra voluntad es realizar cuantas acciones sean
precisas para que los despedidos en aquel ERE, no ajustado a derecho, según la Justicia, estén dentro de
los planes para reactivar la empresa que se discuten en la Asamblea regional.    Los representantes de los
trabajadores recuerdan que esta es la segunda visita que hacen al Parlamento Europeo, ya que en el año
2007 acudimos para denunciar la manipulación informativa llevada a cabo por una dirección que había
desterrado de sus informativos los códigos deontológicos de la profesión.    En esta ocasión -destacan- lo
hacemos porque el hundimiento de la radiotelevisión madrileña no ha sido causa del mercado, o de la ineptitud
de los directivos responsables, sino que forma parte de un plan perfectamente trazado por sectores políticos
y económicos de nuestro país, que persiguen el debilitamiento y desmantelamiento de los medios de
comunicación públicos.   ¿Te interesan nuestros contenidos?  Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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Exposició del fotoperiodista Gervasio Sánchez al Centre dArt Tecla Sala de
LHospitalet

Sábado, 26 de septiembre de 2015

Fotografia de l'exposició de Gervasio Sánchez          El fotoperiodista Gervasio Sánchez presenta una mostra
antològica en la qual fa un repàs als 25 anys de professió deixant testimoni dels nombrosos escenaris bèl·
lics i postbèl·lics que ha visitat arreu del món. La inauguració tindrà lloc el dia 1 al Centre dArt Tecla Sala de
LHospitalet    Lexposició està formada per 140 fotografies en color i blanc i negre ordenades cronològicament
a través de cinc grans blocs temàtics: Amèrica Llatina, Balcans, Àfrica, Vides minades, Desapareguts.    La
mostra inclou també 8 murals amb prop de 100 retrats de persones directament afectades per algunes de les
realitats documentades per Gervasio Sánchez: víctimes de mutilacions i exnens soldats a Sierra Leone, i
víctimes de mines antipersona i familiars de personades desaparegudes a diversos països del món.    Aquesta
mosta antològica sha organitzat amb motiu de la concessió del Premi Nacional de Fotografia 2009, atorgat
pel Ministeri de Cultura. La fotògrafa Saldra Balcells nés la comissaria.    Una exposició que mostra la important
aportació a la fotografia de reportatge de Gervasio Sánchez i de gran valor històric.    Gervasio Sánchez va
néixer a Còrdova el 1959, lany 1984 va iniciar la seva trajectòria de fotoperiodista independent especialitzat
en conflictes armats. Col·laborador de lHerado de Aragón, La Vanguardia i Cadena Ser. És autor de divesos
llibres de fotografia. Des de 1998 és enviat especial per la pau de la UNESCO.    Inauguració: 1 doctubre, a
les 19.30 hores, fins al 7 de febrer  Lloc: Centre dArt Tecla Sala (Av. Josep Tarradellas, 44, LHospitalet)
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Juan Zafra y Braulio Calleja: bez.es nace para eliminar el ruido informativo

Lunes, 28 de septiembre de 2015

Teniendo en cuenta el panorama mediatico actual, siempre es bueno ver nacer nuevos medios que pueden
aportar una visión diferente del periodismo o de cómo hacer las cosas en el mundo de la información. Este
lunes se presenta bez.es , un nuevo proyecto vinculado a la información de calidad:  bez.es es el medio para
quienes toman decisiones. Es un medio gratuito, de actualización diaria y temática generalista que integra
los valores del periodismo tradicional, como son la independencia, el rigor y el análisis, con las nuevas formas
de producir y distribuir la información en la sociedad en red, esto es, multimedia, móvil, social y personalizada.
Para saber más sobre el mismo hemos entrevistado a Juan Zafra y Braulio Calleja, directores de este nuevo
medio para que nos cuenten que es bez y en qué consiste. En esta primera parte de la entrevista nos hemos
centrado en la definición del proyecto, para saber qué nos van a ofrecer desde bez.   Como sus directores
señalan en esta entrevista, uno de los problemas actuales en nuestra sociedad es la sobreinformación por lo
tanto uno de los objetivos de bez es eliminar el ruido para que, a diferencia de otros medios, el usuario pueda
ahondar en el contenido que ofrecen a través de 6 únicas historias diarias, contadas en profundidad .  En la
entrevista podemos conocer un poco más a sus dos directores y a este proyecto. Bez es un medio digital que
viene a mostrar una nueva forma de contar las historias y eliminar el ruido, nos comenta Calleja. Por su parte
Juan Zafra señala:   Es un medio digital generalista y gratuito que no pretende abarcar toda la realidad, ni
siquiera toda la actualidad. Sólo aquello que creemos es importante para saber hacia donde vamos y aquellos
acontecimientos que explican porqué ocurrren las cosas y porqué no ocurren determinadas cosas .   El principal
objetivo es aportar a la sociedad elementos de analisis y reflexion para saber hacia dónde nos dirigimos y
hacia dónde nos dirigen, apunta Juan Zafra. Una parte importante es informar ante un panorama de
sobreabundancia de contenido.  En bez tenemos dos directores para un mismo medio, una codirección
entendida desde el punto de vista del debate y de que nadie está en posesión de la verdad. Actualmente tiene
una redacción con un planteamiento ambicioso: dinamizar al conjunto de la sociedad. Bez se construirá con
circulos alrededor del proyecto, en resumen, quieren ser un nodo de conocimento.  El nombre del medio, bez,
tiene que ver con investigaciones realizadas con el fin de averiguar el sonido que emite el cerebro cuando
piensa. Bez es ese sonido, es lo que debes saber y quiere convertir la información en conocimiento para que
el conocimiento se convierta en acción, comentan sus directores.  Desde PeriodismoCiudadano.com les
deseamos lo mejor.  Imágenes: Óscar Espiritusanto  PeriodismoCiudadano.com bajo licencia CC
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Un fotomuntatge de «La Gaceta» amb banderes espanyoles indigna la xarxa

Lunes, 28 de septiembre de 2015

El diari La Gaceta va fer bullir Twitter aquest diumenge pel fotomuntatge que va utilitzar en una notícia. A la
imatge es poden veure diverses banderes espanyoles, col·locades amb Photoshop, a la façana d'un bloc de
pisos. El titular de la peça és: " Els balcons s'omplen de banderes d'Espanya per combatre el separatisme ".
La pressió de la xarxa va obligar el rotatiu a aclarir que es tractava d'un muntatge, que, segons La Gaceta ,
"mai havia pretès semblar real".   La Gaceta y la realidad. pic.twitter.com/DjHxXW3cby   kantinu (@kantinu)
September 27, 2015    . @gaceta_es Vuestro insulto sólo confirma vuestro estilo. Por eso habéis quitado la
foto que NO MANIPULA, claro xd pic.twitter.com/m8VjdBXDQX   Pepo Jiménez (@kurioso) September 27,
2015    Qué vergüenza el montaje de @gaceta_es .... Lo peor es que por lo menos a mi, no me sorprende.
Gabriel García. (@gabri3141) September 27, 2015    La Gaceta creando una España paralela a la real.
Periodismo en estado puro, contando la verdad. #eleccionescatalanas  pic.twitter.com/j6ypPdthgS   Aran
(@tzantzi) September 27, 2015    Y si de verdad "Los balcones se llenan de banderas", @gaceta_es , que
costaria poner una foto de verdad y no un montaje?? @kurioso   Agente Supertramp (@SdeSanty) September
27, 2
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