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30/09/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 17
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 40.569,00 €    Área (cm2): 787,8    Ocupación: 93,91 %    Documento: 1/1    Autor: CARMEN REMÍREZ DE GANUZA	Conde-Pumpido,     Núm. Lectores: 934000

C
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BARCELONA
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Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 52
Sección: OTROS    Valor: 20.982,00 €    Área (cm2): 982,6    Ocupación: 85,26 %    Documento: 1/1    Autor: Anna Carrió II monogràfics    Núm. Lectores: 526000
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Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 20
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Ameco Press
http://amecopress.net/spip.php?article4258

Mié, 30 de sep de 2015 02:09
Audiencia: 314

VPE:  - 

Tipología: online

Ranking: 3

Página: 1

Hay que dar más protagonismo al papel de las mujeres cuando se habla de
cooperación y desarrollo

Miércoles, 30 de septiembre de 2015

Conclusión de la Mesa de debate sobre Género, Cooperación y Medios de comunicación celebrada en el
Colegio de Periodistas de Barcelona   Medios de Comunicación, Comunicación y género, Lenguaje no sexista,
Nuevas tecnologías, Televisión y radio, Barcelona, Viernes 18 de junio de 2010, por Julia López   Enviar por
email  Versión imprimir   Guardar en PDF   Madrid, 18 jun (10). AmecoPress. Las noticias sobre la cooperación
y el desarrollo todavía ocupan muy poco espacio a los medios de comunicación tanto impresos como
audiovisuales, aunque según algunas encuestas realizadas, estos temas interesan en la población. Y si
analizamos en el papel de las mujeres en estas informaciones el panorama aún es más decepcionante. Esta
es una de las conclusiones de la mesa de debate sobre Género, Cooperación y Medios de comunicación,
organizada por Ayuda en Acción Cataluña, en el Colegio de Periodistas de Barcelona, y que contó con la
asistencia de 32 personas, entre periodistas, expertas de género, y responsables institucionales de
cooperación y miembros de ONGD.   "A pesar de que falta mucho camino por recorrer, hay que reconocer
que la presencia de las mujeres en las informaciones sobre países que reciben ayuda al desarrollo, en los
últimos años ha aumentado muchísimo, y esto ocurre gracias al trabajo de muchas ONGD que tienen la
perspectiva de género en su forma de trabajar y en sus objetivos, afirmó David Minoves, director general de
Cooperación, de la Agencia Catalana de Cooperación, institución financiadora, junto a Intered y Ayuda en
Acción, de la campaña Muévete por la Igualdad. Es de Justicia.   Este comentario optimista estuvo acompañado
del anuncio de la aprobación, por parte del gobierno catalán, del Plan Director de la Cooperación 2011-2012,
un plan ambicioso y de futuro, que sólo necesita para su aplicación de la aprobación en el parlamento catalán.
Superar el tratamiento informativo victimista de las mujeres   Marta Macias, delegada de la Fundación Ayuda
en acción a Catalunya, presentó el segundo informe titulado "Análisis de género de la cooperación al desarrollo
en los medios de comunicación", que está dirigido a los medios de comunicación y que se ponía a debate en
esta mesa.   Explicó los ejes de análisis del mismo y subrayó su orientación positiva y práctica al analizar al
final programas de radio y televisión y alguna sección de prensa escrita que van en la línea de visibilizar la
presencia y el trabajo de las mujeres, con trabajos periodísticos que van mucho más allá y dan otras opciones
al tradicional "victímismo" en el tratamiento de este tipo de informaciones.   El Informe ha sido elaborado por
la consultora Indera que, según Maria Montesinos directora de esta fundación, ha cumplido uno de sus
objetivos, que era fomentar un debate abierto sobre la representación de las relaciones de género en los
medios de comunicación en Cataluña, tanto en los medios audiovisuales como en la prensa escrita.   A la
mesa asistieron los representantes de dos de los trabajos analizados en el Informe, Eduard Sanjuán, director
del programa semanal de TV3: 30 minutos y Rita Marzoa, de Solidaris.   Por su parte Sanjuán explico el
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porqué el reportaje analizado sobre Haití que daba un verdadero protagonismo a las mujeres: nuestro programa
nos permite una cierta reflexión y nos dimos cuenta que en la información diaria el papel de las mujeres
quedaba oculto o se las exponía sólo como víctimas, y estaba claro que las que estaban sacando a su
comunidad y sus familias adelante, ya desde el inicio de los terremotos, eran grupos de mujeres organizadas.
Rita Marzo agradeció la mención positiva del programa que dirige en Cataluña Radio, y comentó que resultaba
difícil en la inercia diaria del trabajo y por la falta de tiempo, pararse a pensar en el papel de las mujeres y
resaltarlo.   Por otra parte, el informe que juzga muy duramente la ausencia de las mujeres en la mayoría de
los medios y destaca también como ejemplo positivo la sección semanal de Cooperación, de doble página
en el diario Avui, y se felicitó a las periodistas responsables de la misma.   Más perspectiva de genero en
todas las informaciones   Según Elvira Altés, profesora e investigadora de género, hay que superar la idea
de perspectiva de género es publicar más noticias de mujeres, aunque también sus acciones merezcan una
mayor presencia, lo que hay que preguntarse ante cada noticia es como afecta a hombres y mujeres. La
perspectiva de género representa el eje central en el progreso hacia una comunicación que cumpla con los
objetivos de informar, generar opinión y remover conciencias.   Según ella, es necesario identificar los
elementos claves en la estructura de las relaciones desiguales de poder y, en consecuencia, a buscar
información entre las mujeres, y preguntar sobre todos los asuntos informativos.   Por lo que se refiere en
concreto a la cooperación, Silvia Galià, responsable de prensa de la FECONG (Federación de ONGD) ,
remarcaba que se trata de informar y comunicar sobre cooperación al desarrollo desde una visión positiva y
más igualitaria, haciendo una mayor pedagogía entre periodistas y medios sobre el trabajo y resultados de
la cooperación en clave femenina.   Tanto las y los profesionales de la información como la amplia
representación del mundo de la comunicación y las ONGD, estuvieron de acuerdo en que la inclusión de la
mirada, el trabajo y las propuestas de las mujeres nos lleva una información más rica e inclusiva, en la que
la diversidad, la interculturalidad y la igualdad de género sea una realidad.   Es decir dijo Esther Fernández,
directora de incidencia social de Tv3, dar una imagen más completa y menos estereotipada permite crear un
puente entre diferentes realidades en el mundo y dejar de reforzar ideas preconcebidas y discriminatorias.
Por su parte Gemma Lienas, escritora y feminista, que publica un artículo de opinión semanal en el País, se
mostró un poco escéptica y comentó que sigue siendo muy difícil lograr una verdadera atención de los medios
tradicionales, y sin embargo tenemos el campo de las nuevas tecnologías a nuestro alcance. Hay que seguir
impulsando medios alternativos, blogs, aumentar nuestra presencia en als redes sociales de Internet, porque
hay que llegar al público más joven, y sabemos que la juventud ya no busca la información en medios impresos
ni en las cadenas de televisión, sino en los espacios interactivos de Internet, en foros y también en la radio
En al finalización del debate se leyó un informe de Recomendaciones consensuado entre Ayuda en Acción e
Intered , dirigido a periodistas, medios de comunicación y representantes de ONGD.   Fotos archivo
AmecoPress, realizadas y cedidas por Susana Villafañe   --------------------   Medios de Comunicación
Comunicacion y género  Lenguaje no sexista  Nuevas tecnologías  Televisión y radio; 18 junio (10); AmecoPress
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