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L'exposici6 publica
dels processos
judicials

Sr. Director:

Aquests dies s’ha comencat
a veure a les televisions el ju-
dici oral sobre I’assassinat d'una
nena gallega, amb les declara-
cions dels seus pares en relacié
amb aquest fet. No entenc qui-
na necessitat hi ha des dels
mitjans de comunicacié d’in-
formar “en directe” sobre
aquest tipus d’afers. Tampoc en-
tenc per que la Justicia autorit-
za I’enregistrament i I’'emissié
publica del judici. Em sembla
obsce, gairebé pornografic.
Que es busca amb aixo?

Deixant de banda la pre-
sumpcié d’innocéncia a la que
tot ciutada té dret, fins i tot en
els casos en qué es demostra la
culpabilitat dels acusats, no veig
la necessitat d’exposar-los pu-
blicament per a satisfer el mor-
bo de la gent. Ho podria veure
relativament justificable en ca-
sos puntuals que afecten l'in-
teres public perd de cap mane-
ra justificable en casos que s6n
d’ambit privat.

M’agradaria que el Col'legi
de Periodistes i també I’ Admi-
nistracio de Justicia m’expli-
quessin per qué no es protegeix
la intimitat dels acusats.

En cas que siguin culpables
entenc que tindran el castig co-
rresponent. Per a queé cal hu-
miliar-los i vexar-los d’aquesta
manera durant el judici? Aquest
tipus de periodisme és porque-
ria.

XAVIER CERQUEDA RIBO
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@BEERKUS

NEREIDA CARRILLO
BARCELONA

I primer raig de sol impac-

tant en la finestra, una co-

padeviacompanyadad’un

apetitds plat de peix, els

primers passos d'un nado
olabellesad'unbosc frondds acaronat
pelvent, Son moltes les estampes que
trobem a Instagram, la xarxa social
que hafet pujarla febre perla fotogra-
fiaa internet. Des que va néixer, avui
fa 5 anys, ha sabut captivar un public
creixent que ja se situa en els 400 mi-
lions d'usuaris arreu del mon, Aficio-
nats i experts analitzen pera’ARA el
secret de I'éxit d’una eina que va néi-
xer perpublicarimatges desdelmabil,
en format quadrat i filtres, perd que
s’ha convertit en molt més.

“El mobil ha revolucionat la foto-
grafia —explica Marc Elena, fundador
d’Adsmurai, una empresa catalanade
gestio de publicitat a les xarxes soci-
als—.Lacapacitat dels mobils de captu-
rar millors imatgesque les chmeres ho
canvia tot”. Instagram és'aplicacié de
fotografies per excel-léncia. Per a Ele-
na, dos factors en determinen I'éxit: la
capacitat de “simplificar el procés de
capturad’unaimatge ounvideoicom-
partir-lo”, i el seu poder d’atraccié, E1
seuascens ésfulgurant:ha passatd'un
mili6 d'usuaris el desembre del 2010,
poc després del seullancament, a 400
milions en menys de cinc anys.

L'aplicacid que Facebook va com-
prar'abril del 2012 va experimentar
un boom sobretot després que Mark

¢ OLUIS_MARTINEZGCEA / @IGERSBCN

Les xarxes socials
disparen la febre
per la imatge

Instagram compleix cinc anys i arriba als 400 milions
d’usuaris, un exit que s’explica gracies a un public jove
i a haver fet facil fotografiar amb qualitat

Zuckerberg formalitzés aquesta ad-
quisicid. Elsetembre del 2011 tenia10
milions d’usuaris, pero el gran salt el
va fer entre el febrer del 2013 i I'actu-
alitat, ja que ha passat de 100 milions
d’usuaris als 400 actuals. Per a Anto-
ni Marin, professor de fotografiadigi-
tal al grau de multimedia de laUOC,
aquest ascens imparable té una arrel
cultural: “La fotografiaiel video s’es-
tan convertint en eines molt atracti-
ves de comunicacid, principalment
per als nadius digitals”.

Seduir els ‘millennials’

Unestudidel Pew Research Centeras-
senyala que el 53% dels usuaris d’'Ins-
tagram tenen edats compreses entre
els 18 iels 29 anys, i que la xarxa sedu-

Canvis

El mobil
ilacapacitat
de capturar
imatges ha
revolucionat
lafotografia

eix mésles dones que els homes. Marc
Elena coincideix amb Marin a asse-
nyalar que el secret de I'exit d’aques-
ta xarxa social és que captivaels més
joves. “El potencial d’Instagram —ex-
plica Elena- és que és alli on trobem
tots elsusuaris millennials, usuaris jo-
ves, d’entre 15135, que sén, potser, els
que no trobaven un espai en unaaltra
xarxa. Noel trobaven a Facebook, per-
queé segurament hi sén els seus pares.
Inoel trobaven a Twitter, perque s’ha
d’aportar una capa de redaccidé que
potser aells no els interessa”,

“Un instagrammer és qualsevol
persona activa a Instagram”, explica
Irina Gonzilez, manager d'Instagra-
mers Barcelona, una comunitat
d’usuaris nascuda a la capital catala-

na al voltant d’aquesta eina. La xar-
xaadquirida per Facebook serveixde
paraigua perapersones apassionades
per la fotografia, Gonzalez explica
que a Instagramers Barcelona orga-
nitzen trobades, concursos, passeja-
des per fotografiar espais publics; en
definitiva, activitats amb queé es des-
virtualitzen i comparteixen la seva
passi6 per enquadrar, disparar i re-
tratar. De vegades les trobades aple-
guen uns centenars de persones, so-
bretot families i persones entre 30 i
50 anys. “Els adolescents s6n molt
més actiusa Instagram —explica Gon-
zdlez—, perd quirealment creacomu-
nitat és el public adult”,

Si bé a Instagram hi podem trobar
instantanies molt diverses, Gonzalez
diuqueel que més triomfa és “el que és
senzill” i “les galeries fotografiques
que mantenen un discurs i tenen una
certa personalitat”. En posa com a
exemples dos usuaris: @lucaslevitan,
que fa il-lustracions sobre les fotogra-
fies, i @beerkus, que s'enfilaals punts
més alts dels edificis de les ciutats per
immortalitzar-ne la trama urbana.

Més enlla del mobil

En aquests cinc anys, Instagram ha
evolucionat forga: haincorporatel for-
mat panoramic, ha renovat els filtres,
ha afegit el video... “No sé cap on ani-
rh, perbaral’aplicacio éstotalmentdi-
ferentde quanvanéixer”, explicaGon-
zilez. Per a Marin, el que ha marcat
I'evolucio d'Instagram és que “ha pas-
sat deserunaxarxa pensada per publi-
caramb el mobilaconvertir-se en una
xarxa social basada en la imatge”.
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Aquest professor de fotografia remar-
ca que s’ha convertit en una eina molt
important de comunicacio peraalgu-
nes empreses i administracions, prin-
cipalment les que estan relacionades
amb la modai el turisme.

Marin recalca que lesxarxes socials
iladigitalitzacio han convulsionat el
sentit de la fotografia i la manera de
treballar-la. Citael fotograf Joan Font-
cuberta, que assenyala dues revoluci-
ons fotografiques. Laprimera, als anys
90, amb la digitalitzacid, que canviala
maneradetreballar laimatge. Lasego-
na es produeix més tard, amb lairrup-
ci6 de les xarxes socials, que provo-
quen que les imatges “deixin de ser la
pegad’exposicid que vaal'album” per
convertir-se en un “element d'imme-
diatesa” per comunicar on som o qué
estem fent. Marin explica que l'artis-
taiteoric Joan Fontcuberta defineix
aquests canvis com a “postfotografia”,
és adir, una fase en queé “la fotografia
deixa de ser el referent de la realitat”;
la realitat i la ficcid s’hibriden, I'artis-
ta utilitza eines digitals, preseriu sen-
tits, ésun “curador” idona mésimpor-
tancia als aspectes ltdics.

Aparadors per als fotografs

Encara que de vegades hi pugui haver
tensions entre els fotbgrafs professi-
onalsiels amateurs a les xarxes, molts
dels que es guanyen el paamb lesimat-
ges veuen amb bons ulls aquestes ei-
nes. Creuen que els serveixen com a
reclam de la seva feina i de forum de
debatambaltrescol-legues. Pera Gon-
zalez no hi ha friccions perqué “sén
dos mons totalment diferents”. Per la

Models

Les xarxes
tambe
acosten

els aficionats
delafoto

als mestres

seva banda, Sergi Reboredo, fotograf
professional, amb comptes a Face-
book, Twitter i Instagram, explica:
“Aprofitoles xarxes com aeinaprofes-
sional, pero també les utilitzo a titol
personal. Per ami, com afotograf, sén
un aparador”. Reboredo afegeix

queaquesteseines redirigei- _.ectrre,

xen els internautessovint ="

@STYLEBYBRU/ &

Tant Reboredo com Marin adver-
teixen, pero, que la febre de les imat-
ges alaxarxa també té una part fosca,
com éselpocrespecte pelsdretsd’au-
tori els robatoris d'instantanies. Re-
boredo explica que setmanalment es

troba alguna imatge seva al murdel

Facebook o al blog personal
"+, dalgl,ofinsitoten webs

alasevawebiallaelsque .° 4 859 ". deturisme. Nomésenla
of - k.

hi estan interessats

contacten amb ell. o ‘followers’
té el compte 4
d'Instagram del diari :
neficis: “Acostenl'afi- - ARA. Alla els fotdgrafs -
seleccionen tot el
fotoperiodisme
queles pagines de Face- *.  imoltmés .°

PeraReboredoles .
xarxes tenen mésbe- |

cionat de lafotografia -,
alsmestres”. Marindiu =,

book també serveixen per  *.
discutir procediments entre
elsaficionats deles associacions foto-
grafiques: “La xarxa multiplica la ca-
pacitat de connexid entre els aficio-
natsi,alhora,ésunaeinad’intel-ligén-
cia col-lectiva en qué la gent compar-
teix moltissim els coneixements”.

meitat dels casoslipa-
*. guenobéenretirenel
contingut. “Encara
no s'entén que a in-
ternet la foto també
. téun propietariique
.» has de comprar els
drets per poderutilitzar-
.+*  la”,lamentael fotograf. Per
a Marin, aquests robatoris
despertenalgunsrecels entre els foto-
grafs professionals respecte ales xar-
xes,iaconsellarebaixaralminimlare-
solucio de totes les fotografies que es
pengen a internet, perqué si no “és
com regalar un negatiu”. w

La publicitat també
es cola a Instagram

La popular xarxa de fotografies
ha integrat també publicitat.
Adsmurai, una empresa catalana
creada el 2014 i de la qual és di-
rector executiu Marc Elena, ha
sigut seleccionada comunade les
companyies que poden publicar
anuncis a Instagram. “Hi ha la
mateixa capacitat de segmenta-
cio de publics que a Facebook i,
per tant, els anunciants poden
complementar la publicitat que
fan a altres xarxes”, explica Ele-
na. “El sector de lamoda és el més
interessat en Instagram -afe-
geix—, perqué hi hauna capa molt
visual, molt emocional, vincula-
daalsvalorsde marca, que, a Ins-
tagram, es pot traslladar”. Aquest
expert explica que a la xarxa de
fotografies els anuncis no han de
replicar la publicitat a altres mit-
jans. Caldra que les marques cre-
in contingut visual, creatiu i emo-
cional per seduir. “A Instagram
els usuaris hi posem contingut
maco, perqué volem interacci-
ons. Les marques hauran de bus-
car el mateix”, rebla Elena, Es
calcula que les campanyes publi-
citaries a Instagram representa-
ran 'any 2017 el 10% del total
d’ingressos de Facebook, és a dir,
uns 2.800.000 dolars de negoci
d’aqui dos anys.
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Luis Enriquez, consejero delegado de Vocento, durante la presentacion de Benjamin Lana, director editorial. e

Vocento estudia recurrir la
adjudicacion de canales de TDT

Luis Enriquez, consejero delegado del grupo, asegura
que no entiende los criterios de la mesa de contratacion

Javier Romera MADRID.

La adjudicacion de seis nuevos ca-
nales de TDT a Mediaset, Atresme-
dia, 13TV, Kiss TV, la productora
Secuoya y el Real Madrid, ha cau-
sado un profundo malestar en Vo-
cento, que habia pujado también
por una licencia.

“Nosotros hemos elaborado cui-
dadosamente una propuesta que
entendemos, ademas, que era téc-
nica y econémicamente impecable
y no entendemos el criterio de la
mesa de contratacion”, aseguro ayer
el consejero delegado de la compa-
fia, Luis Enriquez.

Preguntado por la posibilidad de
presentar un recurso contra las ad-
judicaciones, Enriquez se mostrd
también dispuesto, al menos, a es-
tudiarlo. “Vamos a pensarlo”, res-
pondio. Vocento fue uno de los tres
operadores, junto a Prisay El Cor-
te Inglés, que optaron al concurso
y pasaron el primer corte antes del
verano, pero que finalmente se han
quedado sin canal.

Al consejero delegado de Vocen-
to también se le pregunto si su gru-
po podria ampliar su presencia en
comunidades en las que ahora no
esta, lanzando nuevas cabeceras o
aliandose con socios. “Creando nue-
vas, no, pero incrementando los
acuerdos que ya tenemos con nues-
tros socios estaremos encantados”,
contesto. “Creemos firmemente en

El grupo defiende el
cobro de contenidos
‘online’ al igual que
se hace por musica
o television

el futuro de la prensa y en concre-
to en el futuro de la prensa regio-
nal. En el momento en que se pro-
duzcan oportunidades, alli estare-
mos”. Especificamente sobre socios
como el Heraldo de Aragén o o el
Diario de Navarra, subrayo que son

accionistas de Vocento “y cualquier
posibilidad de incrementar la cola-
boracion sera bien recibida”.

Enriquez presentd ayer una con-
ferencia, organizada por Nueva Eco-
nomia Férum, de Benjamin Lana,
director editorial de Medios Regio-
nales, Suplementos y Revistas del
grupo. Durante su intervencion, La-
na se mostré confiado en el éxito
del pago en Internet por conteni-
dos en Espafia.

“Si el producto que les damos es
suficientemente bueno, pagardn.
Yo si confio en el tema del pago por
contenidos”, afirmé. “Vemos que
se paga por la televisién, vemos que
se paga por la muisica. ;Por qué no
se va a pagar por unos contenidos
de calidad?”, plante6. Como ejem-
plo de ello, Lana se refirié al Correo
On+, una plataforma lanzada por
Vocento, que tiene ya 40.000 sus-
criptores probando el producto gra-
tuitamente. “Es una apuesta deci-
dida y firme, innovadora en muchos
de sus términos”, aseguro, tras de-
fender también la prensa de papel.
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OPINIO

Periodisme independentiindependencia de criteri

msEncara que hagim tingut el paréntesi
delesvacances d'estiu, lesreflexions que
la periodista Marta Molina ens vadeixar
en la seva conferéncia a Unipau, a Sant
Cugat, continuen essent interessantsival
lapenaparlar-ne. M'agradael quediuila
visid que té de la professié periodistica.
D’'acord ambl'enunciatde la seva confe-
réncia, "Els mitjans independents en el
contextde conflictesocial”, Molinavaen-
raonarde laimportancia que ha adquirit
-ique encara adquirira més en el futur-
el periodisme no subjecte als interessos
dels poders politics o economics que, de
maneramés o menyssubtil, manipulenla
realitati ens 'ofereixen destrament em-
bolcallada de professionalitat.
Completamentd'acord, De vegades, cer-
tament, tendim a confondre la bona fac-
tura professional d'un relat informatiu
amb la neutralitat. Talment com si con-
cloguéssim que com més nivellipressu-
post, mésrigorimésveracitat. I, perlama-
teixa rad, com més feblesa i precarietat,
menys ponderaci6i menys credibilitat. Es
unerror, naturalment, perd comprensible,
ja que els elements estetics ens influei-
xen moltmés que no ens pensem i és difi-
cil que lamajoria de la gent, atrapada en
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els seus problemes personals o familiars,
adopti una actitud critica o profilactica
enconnectareltelevisor per veure unin-
formatiu. Enacabarlajornadalaboral, la
gentno s'asseual sofade casaamb paper
illapis disposadaaanalitzarel devessall
de noticies que li arribara. L'actitud, en
aquest cas, acostuma a ser passiva, més
aviat docil, Per entendre’ns: poc defen-

siva.l, ésclar,amb els filtres desactivats,
lamanipulacidilarentadade cervell sén
molt més efectives.

Homdira: “Significaaixd que el missatge
dels grans mitjans és una falsificacio de
larealitat? Significaaixd quel'anic peri-
odisme verag és 'independent?” En ab-
solut. Hi ha periodistes formidables que
treballen en mitjans derenomiperiodis-

testendenciosos que treballen en mitjans
humils i benintencionats. Pero si que és
cert que hiha pressions de poders fac-
tics que son impensables en mitjansin-
dependents, com aral'expulsié d'un col-
laboradord'un diari catala perqué auna
entitatbancariano liagradaven les criti-
ques que feia. Aixo passa tantala prem-
sa escrita, com a la radio i a la televisia.
La televisid, concretament, té un poder
immens, i és convenient que sapiguem
anarmeslluny de les capsules de dos mi-
nuts que ensdénauninformatiu. Hem de
saber veure, per exemple, que hi hauna
violéncia molt més perversa i sibil-lina
que la que ens mostren les imatges d'un
conflicte armat, i és la violéncia estruc-
tural que origina aquestconflicte, jasigui
economicaod’abisde poder. Pensem-hi,
ensseraltil perno confondre el defensor
amb l'agressor. =

Victor Alexandre

periedista
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Benjamin Lana, con el consejero delegado de Vocento, Luis Enriquez
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«El futuro pasa por
actuar en beneficio
de nuestros lectores»

» El director editorial
de Medios Regionales
de Vocento, Benjamin
Lana, defiende la
fortaleza del sector

A.R.A.
MADRID
«Los medios regionales disponen de
reservas de credibilidad, confianza de
la ciudadania e influencia muy eleva-
das». Presentado por el consejero de-
legado de Vocento, Luis Enriquez, el
director editorial de Medios Regiona-
les, Suplementos y Revistas del grupo,
Benjamin Lana, hizo ayer un retrato
detallado del sector, en el que comen-
z6 haciendo autocritica —«nuestro com-
portamiento en los tiltimos afios en Es-
pafia se parece bastante al cuadro “Due-
lo a garrotazos”de Goya. Atacandonos
los unos a los otros, sabiendo que to-
dos saldremos maltrechos, cuando los
enemigos son otros»- para terminar
reflejando lo que dia a dia se percibe
en la calle: «<En este pais hay muchas
cabeceras que siguen siendo la herra-
mienta mds influyente, por encima de
televisiones y de cualquier web». «Si
el futuro pasa por algtin lado es por ac-
tuar en beneficio de nuestros lectores»,
dijo Lana en el Foro de la Nueva Comu-
nicacion, celebrado ayer en Madrid.
Insistio el periodista en que «en el
ADN de un diario no estd incluido que
sea un objeto informativo impreso en
papel. Pero hay muchas personas que
quieren leerlo impreso cada dia. Aqui
hay directores que venden muchos mi-
les de periodicos todos los dias». So-
bre el futuro del papel, fue tajante: «No
voy a poner una fecha, ni me importa.
Probablemente ird en descenso, pero

Posible recurso del
reparto de la TDT

El consejero delegado de
Vocento, Luis Enriquez,
aseguro que se esta pensando
en recurrir la adjudicacion de
los nuevos canales de TDT en
abierto, de la que el grupo se
quedo fuera. «Hicimos una
propuesta que entendemos
técnicay econémicamente
muy competitiva. Impecable.
No comprendemos el criterio
de la mesa de contratacion»,
declaro en el Foro de la Nueva
Comunicacion. Enriquez
aseguro que Vocento no tiene
entre sus objetivos ampliar su
zona de influencia con nuevas
cabeceras, aunque si trabajar
con las existentes. «Creemos en
el futuro de la prensa, y en el de
la prensa regional. Cuando se
produzcan oportunidades, ahi
estaremos», afirmo.

tendrd una larga vida». El directivo de
Vocento se mostro confiado en que los
lectores estdan dispuestos a pagar por
contenidos de calidad. «Si el produc-
to que les damos es suficientemente
bueno, pagaran. Vemos que se paga
por la televisién, también por la mu-
sica. ¢PPor qué no se va a pagar por con-
tenidos de calidad?», plante6 Lana,
quien puso como ejemplo On+, un nue-
vo producto digital de suscripcion de
pago en «El Correo». «Tenemos 40.000
suscriptores probando gratuitamen-
te el producto. Es una apuesta firme».

E.AGUDO

10 / 12



Seccién: EMPRESAS  Valor: 6.158,00 € Area (cm2): 340,6 Ocupacién: 35,91 %

Expansion
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

06/10/15

Diaria
45.255 Ejemplares
29.542 Ejemplares

L60¥7¥71 L6 ‘POD

Pagina: 10

Autor: |. del Castillo. Madrid Num. Lectores: 150000

Movistar y Mediapro
sostienen su pulso en
TV por la Champions

CoNFLIcTo/ La buena evolucion de Telefénica en septiembre
fortalece suidea de no comprar el futbol al precio ofrecido.

I.del Castillo. Madrid

Hace ya varias semanas que
Mediapro y Telefonica man-
tienen una sorda batalla alre-
dedor de la compra de los de-
rechos televisivos de la
Champions League, que es-
tanen poder de BeInSports, la
compaiiia controlada por
Mediapro y Al Jazeera. Tele-
fénica los quiere pero dice
que no esta dispuesta a pagar
el precio que le quiere cobrar
BelnSports y que, segun la
operadora -y que Mediapro
niega-, empieza en un fijo de
180 millones de euros por la
temporada y puede llegar a
superar los 200 millones.

El argumento de Telefoni-
ca para forzar el brazo de Be-
InSports es que puede vivir
comercialmente sin la Cham-
pions y el de Mediapro que
tampoco necesita venderle la
Champions a Telefonica.

Puestas asi las cosas, la evo-
lucion comercial de Telefoni-
ca en estos meses se antoja
importante, sobre todo, te-
niendo en cuenta que Voda-
fone y Orange, sus dos rivales,
que si que incluyen la Cham-
pions en su oferta televisiva,
han prorrogado sus ofertas
por las que ofrecen la Liga y la
Champions por 6 y 10 euros
respectivamente, hasta este
sabado 10 de octubre.

Si Telefonica hubiera em-
pezado a sufrir comercial-
mente de manera intensa por
la ausencia del fiitbol europeo
en su oferta, la posicion nego-
ciadorade laoperadora frente

Telefdnica ha pasado
de perder mas de
43.000 lineas fijas
al mes a menos de
5.000 en septiembre

a Mediapro perderia fuerza, ”

porque significaria que sus
clientes se estaban pasando
masivamente a las ofertas de
sus rivales.

Menos clientes perdidos
Sinembargo, noesel caso o, al
menos, eso apuntan las cifras.
A falta de los datos de contra-
tacion de nuevos clientes, atin
no disponibles, las cifras de la
portabilidad fija y movil de
septiembre, muestran una
notable mejoria de Telefoni-
ca,en linea con la que ya habia
mostrado en agosto.

Asi, el saldo neto entre li-
neas perdidas y ganadas se ha
situado en negativo todavia,
pero por debajo de las mil li-
neas en el movil —en agosto
fueron unas 6.000-, cuando
la media de los seis primeros
meses era la de perder casi
50.000 clientes al mes.

Pero el caso es que con una
oferta de Telefonica tan cen-
trada en el negocio conver-
gente —combinado de fijo,
movil y TV- la buena marcha
delmévilen agosto y septiem-
bre es un indicio de que el ne-
gocio convergente, es decir
Movistar Fusion, también va
bien. Por su parte, el negocio
fijo de Telefonica, que venia
perdiendo mas de 43.000 li-
neas mensuales en el primer
semestre, bajo a 19.000 lineas
perdidas en agosto y a 5.000
en septiembre. Aunque en es-
ta categoria se incluyen todas
las lineas fijas y no solo las de
banda ancha, la tendencia es
demostrativa de la mejora co-
mercial del operador histdri-
co. Con todo, es posible que

estas cifras estén enmasca-
rando una posible pérdida de
clientes de satélite, de los anti-
guos de Canal+ que tuvieran
otro proveedor de telecomu-
nicaciones, ya que no figuran
en este computo.

Lo que esta claro es que
mientras la ausencia de
Champions no penalice en se-
rio la politica comercial de
Telefénica, su voluntad de
mantenerse frente a las exi-
gencias de Mediapro firme se
ird robusteciendo. Y que con-
forme avance la temporada
europea, si las cosas siguen
igual, la presion puede ir cam-
biando de bando y acercando-
se al delos vendedores.

La Llave / Pagina 2
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Portada digital de I'interactiu de
I’Ara.cat dedicat als gols de Messi. ara

La Society for News
Design atorga cinc
premis al'Ara.cat

La Society for News Design (SND), organitza-
dora dels premis NH12, en els guardons per
aEspanya i Portugal, ha concedit cinc premis
de disseny al'edicid digital de 'ARA. Enlare-
unié anual que l'entitat fa a la Universitat de
Navarra, el guardé més important concedita
I'ARA ha sigut el de publicacié online més ben
dissenyada en la categoria de les webs de
fins a tres milions d'usuaris Unics al mes.
L'Ara.cat queda enquadrat en aquesta cate-
goria perqué té una mitjana de dos milions
d'usuaris, toti que aquest mes de setembre
ha superat els 2,7 milions, una dada que OJD
fara oficial aguesta setmana.

Els altres guardons rebuts sén la medalla
d'or per a l'interactiu Tots els gols de Leo
Messi, en la categoria d'infografia; medalla
d'or per al'interactiu Qué passa a Catalunya,
que explicava el perqué del 9-N en catala,
castella, anglésifrancés, en la categoria de
disseny d'especials; medalla de bronze pera la
homepage de |'Ara.cat, en la categoria de
portades; i medalla de bronze per a l'interac-
tiu El recomanador de Sant Jordi, en la cate-
goria disseny responsive (amb capacitat per
transformar-se i adaptar-se a qualsevol dis-
positiu, de la mida que sigui). L'any passat
I'ARA ja varebre cinc premis de 12 SND. s

Fran Llorente reclama
que RTVE deixid'estar
controlada pels politics

Fran Llorente ha alcat la veu contra el control
governamental que pateix TVE, la televisié
de la qual va ser cap d'informatius finsa la
victdria del PP ales eleccions del 2011. "Ne-
cessitem una RTVE que no controlin els poli-
tics. Si creuen realment en la regeneracid,
han de treure les mans de la televisi6 publi-
ca", ha declarat en una entrevista al portal
Vertele. El periodista creu que s'ha produit
una “regressio” del model des que només
s'exigeix majoria simple per nomenar presi-
dentde RTVE, la qual cosa ha permes al PP
imposar el seu candidat sense haver-lo de
consensuar amb cap altre partit, "Estem en-
cara amb inércies troglodites de creure que
controlant els mitjans publics es guanyen les
eleccions”, hareblat.

Les critiques de Llorente arriben també al
PSOE, ja que ha qualificat d"apressat”i “de-
ficient” el canvi instat per aquest partit quan
governava i que va deixar I'ens sense publi-
citat, la qual cosa suposava aleshores unaen-
trada de 550 milions d'euros. “La llei [del
PSOE] va deixar la cadena tocada i sense un
model de financament estable”. Admet, pe-
rd, que ara seria dificil tornar a I'estadi ante-
rior:"Quan ha canviat tant el mercat és molt
complicat revertir la Situacio”. mm

Fran Llorente, excap d’informatius de
TVE fins al 2011. arve
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