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La prensa digital se reinventa
con un formato universal y abierto

Google y grandes diarios del mundo, entre ellos EL PAIS, crean AMP, un estandar
de contenidos que acelerari la consulta de informacion desde los dispositivos moviles

J. M. ABAD LINAN / R. JIMENEZ CANO

Londres / Nueva York
El presente de los medios es digi-
tal desde hace tiempo, pero tam-
bién es ya mavil, y cada vez con
mis fuerza. La consulta de las no-
ticias a través de los soportes mé-
viles ya supera a la que se realiza
por un ordenador. Por esta razon,
las webs de los grandes periodi-
cos del mundo han acordado re-
novarse para resultar mas accesi-
bles y legibles en teléfonos y table-
tas. Es la base del acuerdo entre
medios punteros de todo el mun-
do presentado ayer de forma si-
multinea en Londres, Nueva
York y otras ciudades. Google y
mis de 30 grandes medios inter-
nacionales, entre los que se en-
cuentra EL PAIS, se han asociado
para crear conjuntamente el pri-
mer formato universal y en cédi-
go abierto (es decir, disponible pa-
ra cualquier desarrollador que
quiera explotarlo), que permitird
publicar y distribuir contenidos
mucho mas rapido.

El proyecto se denomina Pégi-
nas Moviles Aceleradas (AMP,
en sus siglas en inglés), un nue-
vo estandar, aiin un prototipo,
que permitira a los editores, los
programadores de aplicaciones
vy los usuarios consultar las noti-
cias desde sus teléfonos, Empre-
sas tecnoldgicas como Twitter o
la propia Google; plataformas co-
mo Pinterest, LinkedIn y Wor-
dPress.com; compaiiias que ofre-
cen soluciones analiticas, como
Adobe o Chartbeat, y editores co-
mo Vox, The New York Times, O
Globo o la BBC... han confirmado
que difundirdn contenidos en el
nuevo estandar.

Los medios que impulsaron
inicialmente el formato junto con
Google son, ademas de EL PAIS
—el lnico medio en espafiol—,
Les Echos (Francia), FAZ (Alema-

Los contenidos de EL PAIS integrados en Google. / ULy MARTIN

Richard Gringras: “Queremos
devolver el poder a los editores”

En la presentacion en Nueva
York, Richard Gringras,
miximo responsable de
Noticias dentro de Google,
destacd: “La web lleva

20 afios con nosotros, pero
tenemos que hacer que sea
genial de nuevo, hacer que el
contenido fluya, que esté al
momento en el movil™,

“Queremos devolver el poder
a los editores, que ellos ten-
gan el control sobre las pagi-

as”, insistié Gringras, “no se
van a recolectar mas datos,
pero si sabemos que la publi-
cidad debe ser parte del
formato. Conseguir una
integracion mas clara, mas
evolucionada, resolveri
problemas”.

Twitter también esti entre

los compaiieros de viaje.
Michael Ducher, director de
producto de la red social,
explica los motivos: “No so-
mos un medio como tal, pero
si formamos parte del ecosis-
tema. Llevamos audiencia y
somos los primeros en dar la
altima hora. Los editores
pueden controlar su marca a
través de Twitter y llegar a
todos. El clic sera todavia mis
ripido gracias a AMP”.

Melissa Bell, cofundadora de
Vox, insistio: “Llevamos
mucho tiempo buscando una
nueva experiencia para nues-
tros usuarios. Por usuarios
no solo me refiero a los
lectores, también a los anun-
ciantes y a los creadores. El
periodismo de calidad es
mis necesario que nunca”.

nia), The Financial Times (Reino
Unido), The Guardian (Reino Uni-
do), NRC Media (Holanda), La
Stampa (Italia) y Die Zeit (Alema-
nia). “EL PAIS, como miembro
fundador de la Digital News Initia-
tive, ha apoyado desde el princi-
pio el cardcter abierto de este pro-
yecto, que permitira que nuestros
contenidos lleguen a un mayor
nimero de lectores en dptimas
condiciones”, afirma el director
del diario, Antonio Cafio. “Se trata
del primer paso de un proceso en
el que continuaremos trabajando
conjuntamente con Google y el
resto de editores para garantizar
tanto la mejor experiencia del
usuario como el desarrollo de un
entorno sostenible para la indus-
tria de los medios”, anade.

Las presentaciones simulta-
neas de ayer tuvieron lugar en
Londres, Nueva York y otros luga-
res de Sudamérica y Asia.
Madhav Chinnappa, responsable
de relaciones estratégicas de
Google, comenzo su comparecen-
cia indicando: “Hoy es el verdade-
ro comienzo de algo. Lo que he-
mos hecho es hablar sobre lo que
estd pasando en el ecosistema de
las noticias. Y una de las cosas
que primero surgieron en nues-
tra conversacion con los medios
fue la cuestion de los moviles. Nos
preguntidbamos todos: ;es una
oportunidad o un reto?”. Para el
representante de Google, los me-
dios y la tecnolégica coincidieron
en dos palabras clave: rapidez y
apertura. “Todos necesitamos
que nuestras paginas se descar-
guen mucho més rapido, nues-
tros usuarios nos lo piden”.

Desde Nueva York, el ingenie-
ro jefe del proyecto AMP, Dave
Besbris, indicé que trabajan con
la idea de lo instantaneo. No obs-
tante, aclaré que en el formato no
habri nada especifico que privile-

La descarga de
las noticias sera
mas rapida

Danny Bernstein, director

de alianzas de producto de
Google, explico los dos elemen-
tos que estan permitiendo
aligerar la velocidad de descar-
ga. “Estamos simplificando
todo el cddigo HTML que hay
detras de las piginas webs
actuales, pero con una exigen-
cia: para el lector, las paginas
tienen que mantener la aparien-
cia particular de cada medio
de comunicacion”. La segunda
clave es el modelo de aloja-
miento de los contenidos. Ya
no estarin solo en los servido-
res de cada medio, la red de
Google los replicara para que
se distribuyan en cualquier
plataforma —Google, Twitter,
etcétera— y lugar del mundo.

gie estas paginas en el buscador.
Los desarrolladores del proyec-
to han creado una pagina web (so-
lo para dispositivos méviles) para
que los lectores comprueben la ra-
pidez de la descarga de conteni-
dos: g.cofampdemo, en la que su-
gieren buscar términos como
mars, obama, nobel prize, el pais...
La velocidad se ha convertido en
un elemento crucial para que los
lectores acudan a un medio u otro
para informarse. Que una pagina
tarde en visualizarse o lo haga
mal resulta frustrante para los lec-
tores, mientras que para los edito-
res de diarios es una posibilidad
perdida para cuidarlos y obtener
mayores ingresos en publicidad.

Un fondo de 150 millones

A diferencia de otros formatos, co-
mo el Instant Articles que Face-
book lanzé hace unos meses, o el
mds reciente News de Apple,
AMP nace como un software en
codigo abierto. Desde ayer es acce-
sible para cualquier desarrolla-
dor que quiera explotarlo. Las es-
pecificaciones estan disponibles
en el repositorio Github.

El hecho de que se trate de un
estandar conjunto de Google y
los principales medios internacio-
nales ofrece una ventaja para que
AMP se convierta en el equivalen-
te del PDF para los documentos
portatiles, del JPEG para las ima-
genes o del FLAC para la misica
sin compresion. Al haberse crea-
do a partir del lenguaje HTML, el
mayor estindar de paginas webs,
los contenidos en AMP no preci-
saran de ningun programa espe-
cial para ser leidos.

El formato es el primer resul-
tado tangible de la ambiciosa Di-
gital News Initiative, una alian-
za de Google y grandes editores
para fomentar “el periodismo de
alta calidad a través de tecnolo-
gia e innovacion”, segin el bus-
cador. La iniciativa incluye la
creacion por parte de Google de
un fondo de 150 millones de eu-
ros en tres anos “para proyectos
que muestren nuevas formas de
pensar en la practica del perio-
dismo digital”, un programa de
investigacion y formacidn y otro
dedicado al desarrollo de nue-
vos productos. De ese programa
ha nacido AMP.
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A pesar del rapido avance de los medios digitales, casi la mitad
de la poblacion adulta en el planeta lee prensa escrita

n plena vordgine digital,
Een unmundoenelquelas

cifras relacionadas con
Internet son mareantes, hay
veces que hay quevolverlos ojos
almundo analdgico paradarnos
cuenta del papel fundamental
que sigue teniendo en nuestra
sociedad.

Es el caso del sector de los
medios de comunicacién, em-
barcados en una profunda y
nuncaacabada transicion hacia
el mundo on-line, pero con los
pies atin anclados en el mundo
off-line. Asi, y aunque resulte
sorprendente, todavia hay en el
mundo 2.700 millonesde perso-
nas que leen periddicos impre-
sos, es decir, casi la mitad de la
poblacion adulta en el planeta,
mientras que alos medios digi-
tales se producen alrededor de
800 millones de accesos. Estas
cifras, en su conjunto, suponen
que nunca antes tantas perso-
nas habian leido prensa, inde-
pendientemente del soporte en
que ésta se encuentre, lo que se
traduce también en unacifrade
negocio impresionante: 180.000
millones de délares en 2014,
mayor que la de sectores como
el editorial, el de la miisica o el
de las peliculas.

Esteeselbalance de situacién
que presenta el World Press
Trends, el informe que elabora
cadaanoWan-Ifra, laasociacion
mundial de editores de diarios,
queretineamadsde 18.000 com-

panias del sector de 130 paises
diferentes.

Otro dato que destaca de este
estudio es el hecho de que, por
primera vez en este siglo, los
ingresos por circulacién, es de-
cir, por la venta de ejemplares o
de contenidos en el caso de los
medios digitales, han superado
a los procedentes de la publici-
dad: 92.000 millones de délares
en el primer caso frente a los
86.000 millones del segundo
concepto. Estehecho suponeun
hito, pues implica una relacién
mucho mdsdirecta entreel crea-
dor de los contenidos y el usua-
rio de dichos contenidos, entre
los editores y su audiencia.

LA CIRCULACION
AUMENTO MAS DE
UN 6 POR CIENTO A
NIVEL MUNDIAL EN
EL ANO 2014

Actualmente, losseis mayores
mercados en el mundo son Es-
tados Unidos (37.000 millones
de délares sobre el total); Japén
(18.000 millones); Alemania
(16.000 millones); China (14.000
millones); Reino Unido 8.000
millones) e India (7.000 millo-
nes), lo que supone el 55,5 por
ciento delacifraglobal denego-
ciosen todo el mundo. La circu-
lacion cambia de acuerdo a la
region, y son Asia, Africa y Amé-

rica Latina quienes siguen go-
zando de un crecimiento en
audiencias de impresion.

Llamalaatencién también el
hecho de que, contrariamente
a lo que se suele pensar, los jo-
venes contintian siendo consu-
midoresde informaciényestin
dispuestos a pagar por ella. Asi,
siete de cada diez personas de
entre entre 20 y 30 afios, es de-
cir,losdenominados millenials,
lee noticias diariamente; el 40
por ciento paga por al menos
una suscripcién a un medio o
alguna aplicacién de noticias, y
un 16 por ciento estarfa suscri-
to a un medio impreso, sea un
periédico o una revista. Con
todo, para mas de la mitad de
ellos su principal medio de ac-
ceso a la informacion es la red
social Facebook.

Sin duda, con estos datos po-
demos llegar a la conclusién de
que lo que estd en entredicho es
elmodelo de negocio, peronoel
producto en si mismo. Los pe-
riodicos, ya sean impresos o di-
gitales, siguen formando parte
de nuestro modo de vida y la
sociedadlossigue demandando.
Laclave esadaptarseaun entor-
no en el que ya no son la tinica
fuente de informacidn, pero lo
que estd claro es que nunca an-
tes tanta gente habia accedido a
los periddicos, y eso es una
muestra clara de que el produc-
to, lejos de estar agotado, sigue
siendo atractivo.
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Cabello acorrala ala Prensa critica

Un tribunal de Caracas ordena la detencion de directivos de tres medios de comunicacién
por reproducir informaciones que vinculan al «numero dos» del chavismo con el narcotrafico

Goyo G. MAESTRO-Madrid

Un tribunal de primera instancia
de Caracas ha ordenado la bus-
queda de los directivos de tres
medios de comunicacién venezo-
lanos que se hicieron eco de una
informacidn publicada por«Abc»
y después por «The Wall Street
Journal» en la que se vinculaba al
presidente dela Asamblea Nacio-
nal, Diosdado Cabello, «niimero
dos» delchavismo, conunatrama
de narcotrafico dentro de Vene-
zuela. El propio Cabello anuncié
en agosto una demanda civil por
difamacidn contralosaccionistas,
editores y miembros del consejo
editorial de «La Patilla», «El Nacio-
nal» y «Tal Cual». Tres semanas
después, un juez emitio una pro-
hibicién de salir del pais a los di-
rectores de estos medios junto a
otros 19 directivos, y ahora se ha
enviado una orden al Sistema In-
tegrado de Informacion Policial
(Sipol) para que se capture a los
demandados. Algunos de ellos
estdn en el extranjero desde hace

El presidente de la Asamblea Nacional, Diosdado Cabello, en una foto de archivo

tiempo, como esel caso del editor
del periodico «El Nacional», Mi-
guel Henrique Otero, o el miem-
bro del consejo editorial de dicho
periddico, Leopoldo Lépez, padre
del opositor politico del mismo

nombre condenado acasi 14 afios
de cdrcel por instigar a la violen-
cia. Otro de los demandados es el
veterano politico y periodista
Teodoro Petkoff, director del digi-
tal «Tal Cual», sobre el que pesa

actualmente una medida de pri-
sion domiciliaria.

Esta decision ha merecido el
repudio delaSociedad Interame-
ricana de Prensa (SIP), que ayer
cerré su asamblea general en

Carolina del Sur, donde mads de
300 periodistas, directivos y ex-
pertos en comunicacion exami-
naron la situacién de la libertad
de prensa en la regién. Venezuela
se llevé una reprimenda en el in-
forme anual que publica este or-
ganismo por varios motivos. Uno
de ellos se refiere «al comporta-
miento antidemocrdtico de los
poderes ptiblicos contrala prensa
independiente». También critica
«el totalitarismo comunicacional
de Estado» y la «tiranfa ejercida y
compartida por el presidente Ni-
coldsMaduroyel presidentedela
Asamblea Nacional, Diosdado
Cabello».

Eneste sentido, el director para
Américade Human RightsWatch,
José MiguelVivanco, aseguré ayer
a LA RAZON que las 6rdenes de
biisqueda contra estos directivos
«es el resultado que representa
vivir en un pais donde hay serias
restricciones a la libertad de ex-
presion y donde en la préictica los
medios deben autocensurarse».
ParaVivanco, esta decision «esun
flagrante atropello y una arbitra-
riedad de un régimen que actiia
en términos autoritarios». A su
juicio, enVenezuela «no hay insti-
tuciones democrdticas capaces
de frenar abusos nide sancionar-
los» ydonde se ha producido una
concentracion de poderes que ha
debilitado la democracia.
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Ciudadanos rechaza que los partidos
designen al consejo de Telemadrid

JOSE MARCOS, Madrid
Ciudadanos exige a cambio de su apoyo al
proyecto de ley del Gobierno de Cristina Ci-
fuentes (PP) para Telemadrid que asociacio-
nes de profesionales elijan a los miembros
del consejo de administracion “para despoli-

La idea de Ciudadanos consiste
en que la APM proponga, en
principio, a tres de los siete con-
sejeros de Telemadrid. El resto
los elegirian a partes iguales la
FAPE e iCmedia. En todo caso,
Aguado parece dispuesto a que
algunos consejeros, “jamds la
mayoria®, fueran nominados
por el Parlamento autonémico.
En este sentido, el consejero de
Presidencia y Justicia y nimero
dos de Cifuentes, Angel Garrido,
se ha mostrado esta semana fa-
vorable a una formula “mixta”™
parte de los consejeros serian
elegidos por la Asamblea y parte
por organizaciones vinculadas a
la comunicacion.

La Asamblea deberia ratificar
los nombramientos de los conse-
jeros por una mayoria cualifica-
da de dos tercios, tras su eleccion
de los componentes del Consejo
por la APM, la FAPE e iCmedia.

El PP obtuvo 48 escanos en
las elecciones del pasado mayo

(tenia 72 la legislatura anterior) y
Ciudadanos debuté con 17. Entre
ambos suman la mayoria absolu-
ta en el hemiciclo (65 escanos de
129), lo que implica que la iniciati-
va tendria que contar con el con-
senso de al menos tres de los cua-
tro partidos representados en la
Camara. O, en una posibilidad
mas extrema, con diputados del
PSOE (37 parlamentarios) o de

Saneada por la

El director general de Telema-
drid, Angel Martin Vizcaino,
celebro ayer en su comparecen-
cia en la Asamblea de Madrid
que la cadena pagara en no-
viembre los 3,6 millones de
euros que le quedan pendien-
tes a largo plazo. El ente llegd
a acumular una deuda financie-
ra de 262 millones. “La Comu-

tizar” la cadena piblica. “Es una condicion
innegociable”, advierte el lider regional del
partido, Ignacio Aguado. El PP se muestra
abierto a que, si no todos, la mayoria de
consejeros sea designada de esta manera, y
no por los partidos representados en la

Podemos (27) que se saltaran la
orden de voto de sus partidos.

Esta opcion parece muy impro-
bable, y mas después de la en-
mienda a la totalidad, incluida
una proposicion de ley alternati-
va, que PSOE y Podemos presenta-
ron ayer de manera conjunta.

Su propuesta, favorable a que
Telemadrid siga siendo un ente
publico —Cifuentes defiende que

Comunidad

nidad ha ido absorbiendo la
deuda a su vencimiento”, sefia-
16 Vizcaino. “No es que la deu-
da haya desaparecido por arte
de magia, sino porque la Comu-
nidad ha mantenido a Telema-
drid. Esta en una situacién
muy saneada a cuenta de los
madrilefios”, eritico Isaura
Leal (PSOE).

Asamblea de Madrid. Las asociaciones que
designarian al consejo serian la Asociacién
de la Prensa de Madrid (APM), la Federacion
de Asociaciones de la Prensa de Espaiia (FA-
PE) y la Federacion de Consumidores y Usua-
rios de Medios de Comunicacion (iCmedia).

sea una sociedad anénima regida
por la legislaciéon mercantil, lo
que para PSOE y Podemos podria
derivar en su privatizacion e in-
cluso cierre— es idéntica a la que
el PP plantea para la composicion
del consejo de administracion. Es-
tablece que los consejeros tengan
“formacion superior o de recono-
cida competencia, que hayan de-
sempefiado durante un plazo infe-

Telemadrid es, con una audien-
cia del 4%, la cadena publica
menos vista. Martin Vizcaino
lo achaco a los recursos dispo-
nibles: el contrato programa, la
tnica fuente de financiacion
publica, es de 68 millones, la
mitad que en 2012. Telemadrid
cerro 2014 con un superavit de
7.5 millones, destinados a finan-
ciar parcialmente las indemni-
zaciones del ERE. La estima-
cion es que 2015 se cierre con
un superavit de 5 millones.

rior a cinco afios funciones de ad-
ministracion, alta direccion, con-
trol o asesoramiento, o funciones
de similar responsabilidad, en em-
presas o entidades priblicas o pri-
vadas vinculadas al ambito de la
comunicacion”, También tiene en
cuenta los “méritos relevantes de
caracter profesional, docentes o
de investigacion en ambitos rela-
cionados con la comunicacion”.
La Asamblea les ratificaria con
una votacion de dos tercios o con
una mayoria de tres quintos en
caso de necesitarse una segunda
votacion.

Corporativismo

El portavoz socialista en la Asam-
blea, Angel Gabilondo, cree que la
vision de Ciudadanos sobre Tele-
madrid tiene “tintes corporativis-
tas”. “Un modelo mixto suena a
un modelo acordado entre el Par-
tido Popular y Ciudadanos. Esa
idea de que si los consejeros de
Telemadrid son de asociaciones
profesionales tienen una pureza
enorme y si son de partidos politi-
cos estin contaminados merece
un repaso.

A estas alturas, conociendo el
mundo de los lobbies, pensar que
una asociacion profesional no tie-
ne también sus intereses es equi-
vocarse. Un medio de comunica-
cion, ademds de ser un defensor
de la verdad, también tiene intere-
ses legitimos”, reflexiona Gabilon-
do. “El modelo mixto del que ha-
bla el PP seria para contentar a
Ciudadanos”, afiade Jazmin Bei-
rak, diputada de Podemos.
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;La publicidad més
barata? En Instagram

Por SYDNEY EMBER
y RACHEL ABRAMS

Shereen Way no se lo pensd dos
veces antes de colgar en Insta-
gram una foto de su hija de cuatro
anos con un vestido verde y san-
dalias Crocsrosas. La mujer men-
cioné a la marca de zapatos con
un hashtag y la empresa cogio la
imagen para incluirla en su web,
en una galeria de instantaneas
hechas por sus clientes. Crocs
no pidié permiso a Way, quien a
su vez ignoraba que la compania
habia utilizado la foto hasta que
un periodista contacté con ella.
“Nadie me dijonada”, asegura por
teléfono Way, de 37 anos y vecina
de Pearl River (Nueva York). “Me
sientoun pocorara”,

La interseccion entre las mar-
cas, que intentan sacar jugo a las
redes sociales, y las expectativas
de los usuarios respecto a su pri-
vacidad se ha enturbiado. “Es un
nuevo terreno y queremos asegu-
rarnos de que nuestros clientes
conocen hasta el altimo detalle”,
afirma Sharad Verma, consejera
delegada y fundadora de Pigora,
que ayuda a las firmas a utilizar
contenidos de paginas como Ins-
tagram. “Es importante que las
marcas sean muy francasy trans-
parentes sobre elusoque hacende
las fotografias”, afade.

Hace tiempo que a los grupos
defensores de la privacidad y de

Las marcas reutilizan
fotos de los usuarios,
a veces sin permiso.

piden permiso para publicarla en
otrolugar. Silos usuarios quieren,
solo tienen que contestar “#Croc-
sOk". Muchos lo hacen, pero en el
caso de Shereen Way, la empresa
no le envio ningn comentario
para solicitar su permiso. Crocs
asegura en un comunicado que
creia estar actuando de acuerdo
con “las mejores practicas de mer-
cadotecniaen las redes sociales”.
Lasmarcasderopaylastiendas
aseguran que publicar en sus webs
y en sus perfiles de Instagram fo-
tos tomadas por los usuarios es
una manera eficaz de conectar
con los consumidores, que cada
vez bloquean mis los anuncios en
Internet y tienden a ignorar cual-
quiermétodo de promocion que les
recuerde a la publicidad tradicio-
nal. Conseguir fotos através delas
redes sociales suele ser también
mas baratoy rapidoque crearuna
campaiiade mercadotecniaaluso.
Latactica es especialmente popu-
lar entre las marcas de ropa, que
intentan mantener la fidelidad del
clienteen laerade las compras por
Internet. “Hay un ries-
go importante de que
perdamos el vinculo
que se genera cuando
compran en la tienda
fisica”, senala Joe Me-
gibow, director digital
de American Eagle.
Olapic, una empre-
sa de mercadotecnia
que ayuda a las firmas
a conseguir fotos de
usuarios, explica a tra-
vés de un portavoz que
estos dan su consenti-
miento implicito al eti-
quetar a una empresa
en sus publicaciones.

ANDREW RENNEISEN PARA THENEW YORKTINES  Perg Giggle, una tien-
! 1
Shereen Way colgé en su cuenta de

da online de productos

Instagram una foto de su hija de cuatro  para bebés, asegura

afos que luego la marca de zapatos

que es especialmente

Crocs utilizé sin pedirle autorizacién. cuidadosa cuando uti-

liza fotos de menores.

los consumidores les preocupa el
modo en que las companias utili-
zan los datos que obtienen en las
redes sociales para promocionar
ovender sus productos, Facebook,
propietariade Instagram, llegéen
2012 a un acuerdo en el marco de
unademanda colectivainterpues-
ta en Estados Unidos por su prac-
tica de convertir los me gusta de
los usuarios en anuncios persona-
lizados para sus amigos. Aunque
eltribunal aprobéel pactoen 2013,
actualmente esta recurrido.

A muchos usuarios les gusta te-
ner un ptiblico numeroso cuando
comparten imdgenes en Internet.
“Siempre me entusiasma”, asegu-
ra Liza Day Penney, una joven de
23 afos de Dayton (Tennessee),
cuya foto aparece en la web de la
marca de ropa American Eagle
Qutfitters. Day calcula que la em-
presa ha utilizado mas de media
docena de instantineas suyas y
una vez incluso le envié una tarje-
taregalo por valor de 25 délares.

Obtener el consentimiento de un
cliente puede ser en muchos casos
algo tan informal como dejar un
comentario debajo de la propia
imagen. “jNos encanta tu foto!”,
escribe Crocs en Instagram en
muchas de las instantdneas he-
chas por los usuarios que apa-
recen en su pagina; después, les

“En el caso de bebés y
ninos, es crucial obtener todos los
permisos para cualquier cosa que
pienses hacer con esas imagenes”,
destaca Shawna Hausman, vice-
presidenta de comercio electrd-
nico y mercadotecnia. Expertos
estadounidenses en privacidad
citan para estos casos la Ley de
Proteccién de la Privacidad de los
Nifios en Internet, que exige a los
operadores de webs que obtengan
“consentimiento verificable de los
padres™ antes de recabar informa-
cién de menoresde 13 anos.

Los adultos también tienen de-
rechos sobre sus fotos. Quien apa-
rece enunaimagen puede ser pro-
pietario delos derechos de publici-
dad, lo que le da el control sobre el
uso comercial de su imagen. Eric
Goldman, abogado especializado
en propiedad intelectual, lo expli-
ca: “En Internet nos encontramos
conunapregunta: ‘¢ Donde estila
linea entre publicidad y contenido
editorial?’. Si la marca se promo-
ciona en la Red, es probable que
sea considerado un anuncio”,

Instagram, por su parte, asegu-
ra que anima encarecidamente a
las marcas a comunicarse con los
usuarios de forma directa. She-
reen Way cuenta que Crocs se pu-
sofinalmente en contactoconella.
“Me enviaron lasolicitud para uti-
lizar mifoto. No contesté”,
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La prensa digital
se reinventa

Mas de 30 medios firman con Google
la creacién de un modelo mas rapido

Cinco Dias Madrid

1 periodismo digital esti en con-
E tinua evolucién desde hace afos.

El desarrollo de terminales cada
vez mas avanzados y portatiles hace que
el consumo de los lectores varie y, con
ello, sus necesidades. Los avances en el
mévil afectardn de forma directa a los
medios de comunicacion.

En este contexto nace una gran
alianza entre el gigante de internet Goo-
gle v una treintena de medios, entre los
que se encuentra EI Pais. El objetivo del
acuerdo es conseguir una renovacion de
las plataformas digitales para resultar
mas amigables y legibles en teléfonos y
tabletas.

La compaiia norteamericana y las ca-
beceras de todo el mundo han acordado
la creacion del primer formato universal
que permitira publicar y distribuir con-
tenidos mucho mas rapido. Esta nueva
aplicacion fue presentada ayer de forma
simultinea en Londres y Nueva York.
Tiene la novedad de tratarse de un cé-
digo abierto. Es decir, cualquier desa-
rrollador interesado podra acudir a élya
que estard disponible. “Colaboraremos

con cualquiera que se sume a la inicia-
tiva los préximos meses”, afirmé David
Bresbis, vicepresidente de ingenieria de
Google. La compania responde asi a pla-
taformas como Facebook Instant Arti-
cles 0 Apple News, aunque a diferencia
de estas, los medios no deberdn pagar,
seglin Reuters.

Madhav Chinnappa, responsable de re-
laciones estratégicas de la compania, afir-
md ayer en la presentacion que este acuer-
do se trata de “el comienzo de algo” El
directivo del gigante estadounidense co-
menté que los méviles fueron “una de las
primeras cosas que surgieron en las con-
versaciones entre los medios y la com-
pania”. El representante de Google apun-
t6 a que la plataforma dara rapidez y aper-
tura. “Se necesitan paginas mas rapidas,
los usuarios nos lo piden”, aseverd.

El proyecto presentado ayer lleva por
nombre Paginas Mdviles Aceleradas
(AMP, en sus siglas inglesas). Por ahora
se trata de un prototipo, pero se espera
que permita a los editores, los progra-
madores de aplicaciones y los usuarios
consultar las noticias desde sus teléfonos,
Empresas tecnologicas como Twitter o la
propia Google, plataformas como Pinte-

Presentacion en Londres del acuerdo entre Google y los medios de comunicacion, ayer. CARMEN VALINO

Una apuesta por la
imagen y la velocidad

Google explicé en un comuni-
cado que colaborarin con
los medios en dreas como
los contenidos, la distribu-
cién y la publicidad. En
cuanto a lo primero, los
editores confian cada vez
més en carruseles de imi-
genes, mapas o contenido
social para crear sus histo-
rias. El gigante tecnolégico
que la iniciativa AMP ofre-
ce mecanismos para poner
en marcha anuncios y he-
rramientas de andlisis para
conocer lo que gusta y lo

que no, permitiendo al edi-
tor centrarse en los conte-
nidos. En cuanto a la dis-
tribucién, Google afirmé
que el formato AMP va
mas alla de la simple velo-
cidad, y permite a los lec-
tores disfrutar del conteni-
do en cualquier momento.
Por altimo, respecto al alti-
mo de los temas, la publici-
dad, la herramienta permi-
te, segin los desarrollado-
res, crear una gama de for-
matos publicitarios, redes
y tecnologias.

rest, LinkedIn y WordPress han anun-
ciado que participaran en la iniciativa. A
ello se une la presencia de soluciones ana-
liticas como Adobe o Chartbeat.

La lista de cabeceras que participan
en la iniciativa incluye a medios ameri-
canos y europeos. Entre ellos se en-
cuentran The New York Times (EE UU),
O Globo (Brasil), Les Echos (Francia),
FAZ (Alemania), BBC, The Financial
Timesy The Guardian (Reino Unido) o
La Stampa (Italia).

La directora de desarrollo digital de
El Pais, Noemi Ramirez, destaco durante
su intervencion que en un momento en
el que la mayoria del trafico ya es movil,
AMP permite impulsar el desarrollo de
audiencias y lograr una mayor vincula-
cion del medio con sus lectores, a la par
que debe evolucionar para responder a
las necesidades especificas.
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La puja de las tres proximas Ligas
trae en jaque a los operadores de TV

El reparto de los derechos audiovisuales hasta 2020 se decidira antes de fin de afio

Antonio Lorenzo MADRID.

Los principales operadores de tele-
vision estin pendientes de una nue-
va subasta por los derechos audio-
visuales de la Liga, correspondien-
tes a las tres proximas temporadas.
La convocatoria, atin sin fecha en fir-
me, podria producirse a lo largo de
este trimestre, segtin ha podido sa-
ber elEconomista de fuentes cono-
cedoras de la situacion.

La importancia de esta puja es ca-
pital para las compaiiias dedicadas
a la venta de contenidos de televi-
sion. Ademas de Mediapro, Media-
sety Atresmedia, es el caso de Tele-
fonica, Vodafone y Orange. Las tele-
cos asumen resignadas que a las in-
versiones en fibra optica y telefonia
4G también debe afiadirse ahora la
contratacion de contenidos de cali-
dad para sus televisiones de pago. Y,
obviamente, el conjunto de los es-
fuerzos deben ser sostenibles para
que puedan salir las cuentas.

En el caso de Telefonica, todo apun-
taaque entre lo urgente y lo impor-
tante elegira lo segundo. Sus direc-
tivos tienen claro que la puja por los
derechos de la Liga de las tres pro-
ximas temporadas es un asunto es-

N

Dispositivo de camara de television y ‘travelling’ en un campo fatbol. reuters

tratégico. Ante semejante exigencia,
las negociaciones de Telefénica con
Mediapro por los partidos de la pre-
sente edicion de Champions League
quedan en un segundo plano.

La nueva expectacion por adqui-
rir los derechos de los partidos de la
Liga de las temporadas 2016-17, 2018-
19 y 2019-20 permite anticipar que

se batiran los récords econdémicos
del sector en Espafia, pero quedan-
dose lejos de los niveles de otras gran-
des competiciones europeas. De esa
forma, los 600 millones de euros que
invirtio Telefonica en los derechos
de laactual competicion ligueray la
Copa del Rey serviran de rasero, por
lo que la suma de tres afios podria

elevarse hasta los 1.800 millones de
euros. La patronal del fiitbol que re-
presenta a los equipos de Primeray
Segunda Divisién ambicionaria un
acuerdo como el firmado por la Pre-
mier League con Sky Sports y BT, ti-
tulares de los derechos televisivos
de la competicion inglesa de tres tem-
poradas a cambio de casi 7,000 mi-
llones de euros.

Asimismo, el desenlace de la pu-
ja por las tres proximas Ligas influi-
ra en el posible interés de Telefoni-
ca por convertirse en el principal me-
cenas de la competicion, después de
que BBVA haya confirmado que
abandonara dicho patrocinio la pré-
xima temporada. Aunque por aho-
rano hay proyectos sobre la mesa,
la posibilidad de Telefénica de bau-
tizar la Liga con su marca Movistar
no resulta desacabellada.

Por otra parte, el consejero dele-
gado de Telefonica, José Maria Al-
varez-Pallete, defendio ayer en pre-
sencia del presidente del Gobierno,
Mariano Rajoy, que las telecos no
pueden impulsar en solitario la I+D+i.
Eldirectivo recordd que su grupo es
la segunda compafiia de Europa que
mas invierte en innovacion, con mas
de 7000 millones al afio.
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Telemadrid controlado por profesionales

Ciudadanos fia su apoyo a que la mayor parte del Consejo de Administracion sea designado por asociaciones

J.G. TRECENO MADRID
Al PP le valdrian solo los votos de
Ciudadanos para aprobar la nueva
normativa sobre Telemadrid. El Eje-
cutivo autonémico ya ha dicho que
«no tiene lineas rojas» por lo que no
parece probable que las exigencias
de Albert Rivera puedan hacer des-
cabalgar el proyecto.

El portavoz de Ciudadanos, Igna-
cio Aguado, si ha fijado sus propias
lineas rojas para apoyar el texto de
los populares. Dej6 claro ayer que de
los siete miembros del Consejo de
Administracién «la mayoria han de
ser elegidos por las organizaciones

profesionales», El Ejecutivo regional
ya adelant6 en el Consejo de Gobier-
no del martes que se aplicara un mo-
delo mixto, una parte elegido por las
organizaciones profesionales y otra
por los partidos politicos, aunque no
concretd las cifras.

«Si no es asi, estamos en las mis-
mas. Los partidos politicos pueden
meterse en un despacho y seguir con
el intercambio de cromos en el Con-
sejo de Administracion. Nada habria
cambiado y nosotros queremos des-
politizar Telemadrid, que los conse-
jeros no dependan de los partidos
politicos», sentencié. Luego, esos

profesionales propuestos por las di-
ferentes organizaciones han de tener
el respaldo de los dos tercios de la
Asamblea. Este es su «inico punto
irrenunciable».

Hay que recordar que el Gobierno
regional ha aprobado y remitido a la
Cdmara autonémica su texto. Para
que la futura norma sea aprobada
tan sélo requiere que los de Albert
Rivera lo apoyen. Eso si, en el texto
se establece que la eleccion del Con-
sejo de Administracidn, el director
general y el Consejo Asesor ha de
ser ratificado por dos tercios del Par-
lamento autonémico, en primera vo-

tacion, o tres quintos en segunda. Es
decir, que el PP necesitaria, ademas
del apoyo de Ciudadanos, el de otro
grupo.

Aguado acusé a Podemos de ser
un partido nuevo que quiere seguir
haciendo las viejas politicas de con-
trol de la entidad. Y es que los dos
partidos mayoritarios de la oposicion
en la Asamblea de Madrid, PSOE y
Podemos, presentaron ayer en socie-
dad su texto alternativo. Las portavo-
ces de PSOE en la Comision del en-
te publico y Podemos, Isaura Leal y
Jazmin Beirak, informaron del des-
cuelgue a ultima hora de Ciudada-

nos de la propuesta después de ha-
ber llegado a un consenso.

Curiosamente, tanto unos como
otros se acusan de querer perpetuar
el modelo que en la actualidad exis-
te, cuando curiosamente todos pre-
tenden la despolitizacion de la enti-
dad. Leal y Beirak defendieron su
texto como la mejor forma de garan-
tizar «la viabilidad, independencia y
objetividad». Es mas, la portavoz so-
cialista puso como ejemplo de televi-
sion publica la del Gobierno de José
Luis Rodriguez Zapatero y defendi6
que el modelo «esta en consonancia»
con el que existe en los paises de la
Unién Europea.

Beirak se mostro partidaria de
acabar con el modelo actual y defen-
did abrir el ente a la sociedad dando
cabida a un mayor niimero de miem-
bros de la sociedad civil en lo que ha
llamado Consejo Social.
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Un moment de I'homenatge a Gomez-Vidal celebrat ahir a la seu dels Armats de Lleida.

Homenatge al fotograf Gomez-Vidal

ILLEIDA| Els Armats de Lleida
van homenatjar ahir a la seua
seu el fotograf lleidata Josep
Gomez-Vidal amb objectiu
de reconeixer la seua trajec-
toria professional, durant la
qual, al llarg de molts anys, va

retratar I’evolucié de la vida
cultural, social i urbanistica
de la ciutat.

L'acte va comptar amb la
presencia del seu fill, Jordi Go-
mez, aixi com d’autoritats i
amics. Una part important de

la seua obra esta cedida als ar-
xius municipals. A més de pu-
blicar en mitjans de comuni-
caci6 i agéncies, Gomez-Vidal
també va regentar durant de-
cades un establiment dedicat
a la fotografia.
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UNIVERSIDAD

Jovenes
periodistas
cientificos
asistiran al
«100XCIENCIA»

A.N.- Madrid

El Instituto de Astrofisica de
Canarias (IAC) y Santander
Universidades han firmado un
acuerdo a través del cual el IAC
invitarda25jovenes periodistas
cientificos o estudiantes de
periodismo de tltimos cursos
al «encuentro» organizado por
los Centros de Excelencia Seve-
ro Ochoa, conocido como
«100xCIENCIA: Communica-
ting Frontier Science». El obje-
tivo del proyecto es reforzar el
desarrollo de su carrera profe-
sional en comunicacién de la
Ciencia.

El encuentro, una de las citas
mas importantes en esta mate-
riayal queasistirdn periodistas
del «New York Times» o el
«Siiddeutsche Zeitungy, entre
otros, se celebrard en Santa
Cruz de la Palma del 7 al 10 de
octubre. En él, se dardn a cono-
cer los tiltimos trabajos y las li-
neas de investigacién mds
punteras del pais.

Investigadoresydirectivos de
los 20 centros espanoles de ex-
celencia Severo Ochoa com-
partirdn con decenas de perio-
distas especializados un espa-
cio para reflexionar sobre la si-
tuacionactualdelacienciaysu
impacto en la sociedad, tanto
en el dmbito nacional como
internacional. Los jévenes, que
hanobtenidolasayudastrasun
proceso de seleccion, también
participardn en estos debatesy
realizardn un taller especial-
mente disefiado para ellos.
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Alternativa de Podemosy
PSOE alaleyde Telemadrid

L.R. - Madrid

Las diputadas de Podemos Jaz-
min Beirak y la socialista Isaura
Leal presentaron ayer la en-
mienda a la totalidad conjunta
al proyecto de Ley de Radio Te-
levisién Madrid del Gobierno
regional porque el PP «parece
mds interesado en proceder a
unaliquidacién del ente piblico
televisivo que a establecer un
modelo viable y sostenible de
cara al tiempo y a la programa-
cion y audiencia». La diputada
socialista dijo que «no hemos
hecho sino trasladar a esta pro-
puesta lo que en el dmbito de la
Unidn Europea se esta regulan-
do en materia de medios de co-
municacién ptiblicos». El pro-
yecto de Podemos y PSOE

consta de «36 articulos, disposi-
ciones finales, transitorias y de-
rogatorias», dijo Leal, quien
aseguro que «estamos en condi-
ciones de defender en la Asam-
blea un proyecto de ley viable
paralatelevisién piiblica madri-
lena», informa Servimedia. Ciu-
dadanos, rechazé la propuesta
de los grupos de izquierda por
«replicar elmismo modelo fraca-
sado de los dltimos 20 afnos»,
insisti6 su portavoz en la Asam-
blea, Ignacio Aguado. Elportavoz
del Grupo Popular en la Asam-
bleade Madrid, Enrique Ossorio,
manifesté por su parte que el
modelo propuesto por PSOEy
Podemos para Telemadrid hard
que lacadena sea «cara» e «<ingo-
bernable» e «insostenible como
siempre hace el PSOE».
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Multa a “Voici’
i 'VSD’ per les fotos
d’Hollande i Gayet

Les revistes Voicii VSD han
estat condemnades per publi-
car imatges no autoritzades
de Frangois Hollande amb la
seva parella, l'actriu Julie
Gayet. Les fotos es van fer a
laresidéncia presidencial de
la Lanterne durant les vacan-
ces de Setmana Santa i també
hi apareixien amics de la
parellaiel pare de Gayet. Pel
que sembla, tots menys Ho-
llande van denunciar per
violacio de laintimitat les
revistes, que sorprenentment
només han estat condemna-
des aunamultade 1.500 euros.
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Ara que Critic ja porta més dun any publicant continguts diariament, deixeu-me que us confessi que una de
les sorpreses positives daquest periode inicial ha estat el grau dinteres que han despertat la majoria
dentrevistes que hi hem tret. Semblava que els reportatges dinvestigacio havien de ser el producte estrella
dun mitja que porta com a subtitol explicit periodisme dinvestigacié i evidentment que alguns dells han estat
molt llegits i han obtingut un resso mediatic forga extens. Pero no ens esperavem ni Roger Pala ni Sergi Picazo
ni jo mateix, els tres socis fundadors de Critic- que les entrevistes coparien bona part del ranquing dels 20
continguts més llegits en aquest primer any de vida. Hi ha alguna explicacioé raonable? Crec que si, que
lexplicaci6 la podem trobar en lesséncia del génere periodistic per antonomasia, que al meu parer no és ni la
noticia ni el reportatge, sind lentrevista. Amb la irrupcié dels mitjans audiovisuals, semblava que aquests
disposaven de millors condicions tecnologiques per fer entrevistes: la radio ens permet escoltar la veu de
lentrevistat, amb tots els seu matisos; la televisio fins i tot veure-li la cara i saber si lexpressié del rostre es
correspon amb les paraules, si el convidat riu francament o de forma forgada, si se li escapa una llagrima en
un moment donat Pero, ai!, els micros i les cameres imposen molt i el nivell dintimitat que el periodista pot
tenir amb lentrevistat és relatiu, amb els tecnics de so i els operadors de camera a un pam de la conversa. |
qué podem dir dels timings tan estrictes tenim 10 minuts justos, que després entra aquella altra secci6 o
nomeés podem parlar mitja hora, que el programa de després és el que té més audiéncia de la cadena. La
premsa escrita sempre ha conreat el génere de lentrevista, no només les més curtes per qiestions dactualitat
estricta, sin6 les anomenades de caracter, les que intenten reflectir-nos un personatge a fons a través de les
seves respostes. Els dominicals, per exemple, sempre havien de tenir una entrevista llarga (de sis o vuit
pagines, com a minim) i amb convidats de gran popularitat, encara que de vegades tinguessin poca cosa a
explicar. Ja menteneu: no és el mateix entrevistar un escriptor o un artista que un esportista delit, que pot ser
molt bo en la seva especialitat perd que el que ens aporta de fons és tendint a zero. No us ha semblat en
algun moment o altre que tots els mitjans escrits acabaven fent sempre els mateixos personatges? Que totes
les entrevistes repetien les mateixes preguntes topiques i les mateixes respostes insulses? En irrompre els
mitjans digitals, on tot és més curt i més rapid i més efimer, el génere no va ser mai gaire contemplat com a
possibilitat real daconseguir visites. Potser si com a complement en algun moment, perd sempre entrevistes
relativament curtes, de pregunta-resposta ben picades i rapides, lleugeres i que et donin un titular ben cridaner,
a poder ser. Res de reflexid i respostes de més de deu linies. Es que lusuari dinternet no té gaire temps per
llegir, diuen. Hi ha excepcions a aquesta manera de pensar, entre els mitjans en espanyol una de les més
destacades és la de Jot Down Magazine, digital de reflexié cultural, dins del qual les entrevistes a fons juguen
un paper important. Sigui com sigui, Critic va apostar també per publicar entrevistes pausades, de reflexio,
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de matisos a cada frase, molti moltllargues, quilometriques per entendrens, entrevistes a fons, molt treballades
pels periodistes que les fan, molt documentades, esquitxades dactualitat, perd sense ser-ne presoners si cal
remuntant-se a molt temps enrere i, si cal, fent reflexions genériques poc a tomb del dia a dia-, i, ep! aixo si,
a persones que, dentrada, no sén gaire conegudes ni pul-lulen tot el dia per teles i radios. El resultat ha estat
gue les lectures de determinades entrevistes shan disparat entre els lectors i han arribat a xifres duns quants
milers de persones, sorprenent-nos a nosaltres mateixos. Em direu que potser estem parlant duna minoria,
gue el gruix de laudiéncia la que mira o escolta determinats programes o entra a determinats llocs web- no
se sentira mai seduida per una entrevista llarga i densa. Potser teniu rad, perdo només per aixd hem de privar
tothom del plaer de llegir una bona entrevista escrita, on el periodista deixa parlar a lentrevistat, introdueix
matisos i va conduint el fil de la conversa fins a obtenir moments concrets de gran interés per al lector?
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Jueves, 8 de octubre de 2015

El Grupo Hotusa, en colaboracion con la Universitat de Barcelona y RBA Libros, convoca la XlI edicién del
Premio Eurostars Hotels de Narrativa de Viajes, correspondiente al afio 2016, que se concedera de acuerdo
con las siguientes bases. Primera Podran participar en este concurso todos los escritores, cualquiera que
sea su nacionalidad, que presenten relatos de viajes por Espafia o el resto del mundo, originales e inéditos
y que no concurran en ningun otro premio. Cada obra ira firmada con el nombre y apellidos del autor y datos
de contacto (direccion, teléfono y correo electrénico), o bien con seuddnimo, siendo en este Ultimo caso
indispensable que, en sobre aparte y cerrado, donde figure el seudénimo que emplee el autor de la obra,
vayan expresados su nombre, apellidos y datos de contacto. Dicho sobre permanecera invariablemente
cerrado, a excepcion del correspondiente a la obra que obtenga el Premio EUROSTARS HOTELS de Narrativa
de Viajes. Al participar en el concurso los interesados aceptan y reconocen que sus datos de caracter
personal son recabados por la organizacion del concurso, quien los tratara con los fines previstos en el mismo
(comunicaciones, entrega de premios, etc.). El fichero con datos personales que se cree a estos efectos,
gozara de las medidas de seguridad aplicables segun la normativa vigente y sera destruido el 31 de diciembre
de 2016. Quedaran excluidos, de manera automatica, aquellos manuscritos que no estén firmados con los
datos personales y de contacto del autor. Segunda Los originales deberan estar escritos en espafiol y su
extension tendra un minimo de 100 y un maximo de 150 paginas. Deben presentarse con un tipo de letra de
facil lectura, con un tamafo normal de fuente (11 o 12) y con un interlineado de 1,5. Pueden presentarse
algunos elementos graficos ademas del texto, pero siempre dentro del mismo documento en PDF y sin exceder
las 150 paginas en total. Tercera El Grupo Hotusa otorgard un premio Unico de 18.000 euros a la obra
que por unanimidad o, en su defecto, por mayoria de votos del Jurado, se considere con mayores
merecimientos. En ninglin caso el premio podra declararse desierto. Cuarta En cualquierade las votaciones,
ninguna obra presentada a este premio y que obtenga mas de la mitad de los votos en una votacién puede
resultar eliminada directamente. Quinta La admision de originales finaliza el 15 de febrero de 2016, y el
fallo del Jurado, inapelable, se hara pablico en junio del mismo afio. Sexta Unicamente se podra presentar
un manuscrito por autor. Si de un mismo autor se reciben mas de un manuscrito, participara a concurso el
primero que se reciba. Toda obra presentada a concurso dentro del plazo antedicho, lleva implicito el
compromiso del autor a no retirarlo antes de hacerse publico el fallo del Jurado. Séptima Los autores que
deseen presentar un manuscrito pueden optar por dos modalidades de entrega. Pueden presentar sus
manuscritos en formato PDF via online a través de la web oficial del premio premioeurostarsnarrativa.com o
bien remitir dos originales debidamente encuadernados y un CD con el manuscrito en formato PDF, a la
siguiente direccion postal: Vicerrectorado de Comunicacién y Proyeccion Universidad de Barcelona Gran
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Via de les Corts Catalanes, 585 08007 Barcelona, Espafia Octava El Jurado que ha de conceder el Premio
EUROSTARS HOTELS de Narrativa de Viajes estara integrado por 1 representante de la Universitat de
Barcelona, 1 representante de RBA Libros, 1 representante del Grupo Hotusa y 2 escritores de reconocido
prestigio. Novena Con la concesién del Premio dotado en la cantidad descrita en la Base Tercera, se
adquiriran los siguientes derechos de explotacién de la obra: 1. El importe del premio, indicado en la Base
Tercera, implica la aceptacion por parte del autor del derecho del Grupo Hotusa a efectuar en exclusiva una
primera edicion de un minimo 10.000 ejemplares del relato galardonado para distribuir de forma gratuita en
su cadena hotelera Eurostars Hotels con derecho a imprimir nuevas ediciones del mismo. Asimismo el Grupo
Hotusa se reserva los derechos de publicacion (en las condiciones anteriormente mencionadas) en otros
idiomas y su difusion en cualquier otro medio. Independientemente, la Universitat de Barcelona se reserva
la posibilidad de editar la obra ganadora en catalan. 2. RBA Libros efectuara una edicién destinada a la
venta de la cual el galardonado percibird, ademas del premio descrito en la Base Tercera, un 10% sobre el
precio de venta al publico sin I.V.A. de cada libro vendido. Para todos los puntos no especificados en estas
bases, el autor, el Grupo Hotusa y RBA Libros vienen obligados a firmar un contrato de edicion en el que se
reconocera la cesién en exclusiva de los derechos de edicion. Décima El premio esta sujeto a la retencién
del IRPF correspondiente, segun la legislacion aplicable. Undécima La Universitat de Barcelona no se
compromete a sostener correspondencia alguna con los optantes al premio ni facilitar a éstos informacion
sobre clasificacion de los relatos.  Los originales entregados no seran devueltos en ningun caso a los
participantes, renunciando éstos a cualquier reclamacion posterior de dichas obras originales. Con las obras
no premiadas se procedera a su completa destruccion fisica e informatica. Duodécima La participacion
en este premio implica de forma automatica la plena y total aceptacion, sin reservas, de las presentes bases.
Para cualquier diferencia que hubiere de ser dirimida por via judicial, las partes renuncian al propio fuero y
se someten expresamente a los Juzgados y Tribunales de Barcelona. Enlaces: www.escritores.org ¢ Te
interesan nuestros contenidos? Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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