o [ aben
de Catalunya

te Vark

Recull de
Premsa
<>

14/10/2015

OE
<
W :
n
@)
T
O.
QO
8 I
w
9}
O
|
w
T
am




1/ 30



acceso

PRENSA



_|iNDICE_____________________

- PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Fecha Titular/Medio Pég. Docs.
14/10/15 PLAYBOY RENUNCIAA LES DONES NUES / La Vanguardia.cat 6 2
14/10/15 «La importancia del periodisme en democracia» / Diari Més 8 1
14/10/15 SIN PASARSE DE LARAYA / LaRazén (Ed. Catalufia) 9 1
14/10/15 FAHRENHEIT 451 / Diari de Tarragona 10 1
14/10/15 PLAYBOY' RENUNCIA A LA NUESA PER GARANTIR-SE LA VIRALITAT ALES XARXES / Ara 11 1
14/10/15 EL PORNO MATA EL DESNUDO DE «PLAYBOY» / Abc 12 1
14/10/15 QUI SAMAGA RERA L'AUTOBIOGRAFIA D'AGASSI? El periodista J.R. Moehringer torna a les llibreries / Ara 13 1
14/10/15 BARCINA FICHA COMO CONSEJERA DE MOVISTAR+ / El Mundo 14 1
14/10/15 EN EL NOMBRE DE ALCANTARA / El Mundo (Ed. Catalunya) 15 1
14/10/15 27-S: TELEVISIO EN CAMPANYA | PENSIONS PER ENRIC MARIN / El Periédico de Catalunya (Ed. Catala) 16 1
14/10/15 PRISA PRESENTA ALEGACIONES CONTRA LA ADJUDICACION DE LATDT / El Pais 17 1
14/10/15 «PLAYBOY» RECATAASUS CONEJITAS / LaRaz6n 18 1
14/10/15 INTERNET TAPA 'PLAYBOY' / ElPais 19 1
14/10/15 GRAMSCI NUNCA PUBLICO EN «PLAYBOY» POR ROSABELMONTE / Abc 20 1
14/10/15 PEDRO J. RAMIREZ INAUGURA AVUI EL ESPANOL, EL SEU NOU DIARI DIGITAL / Ara 21 1
14/10/15 EL MASCLISME EVOLUCIONAT PER Blai Felip Palau / La Vanguardia.cat 22 1
14/10/15 TWITTER RECORTARA 336 EMPLEOS TRAS ASUMIR QUE EL EXITO MEDIATICO NO ES EL EMPRESARIAL / EI 23 1
Economista
14/10/15 MOVISTAR + FICHA A YOLANDA BARCINA COMO CONSEJERA / El Pais 24 1
14/10/15 PRISA PRESENTAALEGACIONES CONTRA EL REPARTO DE LATDT / El Economista 25 1

3/ 30



_|iNDICE_____________________

- PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Fecha Titular/Medio Pég. Docs.

14/10/15 EL DIRECTOR DE TELEVISIO DE LA BBC DEIXAEL CARREC / La Vanguardia.cat -Viure a Ben 26 1

4/ 30



PERIODISME | MITJANS DE
COMUNICACIO



La Vanguardia.cat
BARCELONA

6n: SOCIEDAD _ Valor: 29.683,00 € Area (cm2): 995,5 Ocupacion: 99,61 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/2  Autor: JORDI BARBETA Washington. Corresponsal

14/10/15

Diaria
72.698 Ejemplares
61.576 Ejemplares

28018€.6 ‘P9D

Pagina: 28
Num. Lectores: 717000

‘Playboy’ renuncia
a les dones nues

La transformacid dels mitjans de comunicacio

La pornografia a internet obliga la revista a reinventar-se

JORDI BARBETA
Washington. Corresponsal

Se suposa que tots aquells menti-
ders que asseguraven comprar la
revista Playboy pels articles inte-
ressants la continuaran com-
prant a partir de la primavera
que ve, quan desapareguin del
paper cuixé les glamuroses foto-
grafies de dones nues que van
convertir la publicacio dels Es-
tats Units en un simbol de la re-
volucio sexual dels felicos anys
seixanta.

Els temps estan canviant més
de pressa que quan ho cantava
Bob Dylanilairrupeié d'internet
esta modificant usos i costums i
estan caient referéncies que
semblaven tan consolidades com
la publicacié del conillet, que,
després d’exercir de pionera a
trencar tabus sexuals, ha optat
per moderar-ge. No hi haura més
dones nues a les seves pagines.
Potser si que n'apareixeran algu-
nes en actitud provocativa, pero
ho faran vestides. Playboy deixa-
ra d’ensenyar i es conformara
amb insinuar, que segurament
sera més dificil.

El fundador. Hugh Hefner
(Chicago, 1926) va fundar
la revista el 1953. Se'l
considera un precursor de

oot
GOLDBERG

JAMES w

NIA

OND

Ran SER

e

“El Playboy reinventat inclou-
ra una redaccid i un disseny to-
talment moderns i per primera
vegada en la seva historia ja no
incorporara la nuesa a les seves
pagines”, va assenyalar I'empre-
sa editora en un comunicat pu-
blicat a la seva pagina web. Per
variar, la noticia la va avangar
The New York Times i durant tot
el mati va figurar com una de
les cine més llegides de I'edicié
digital.

Hugh Hefner, que va fundar la
revista a Chicago quan tenia 26
anys i que als 89 encara figura en

|'eratisme grafic. L'impuls
que liva donar la fotografia
de Marilyn Monroe a la
portada del primer nimero

IAN WEST / AP

va resultar decisiu. En
aquell temps, l'actriu no
havia assolit encara I'exit
a Hollywood.

A la recerca de literatura

= Al llarg de la seva historia,
la revista creada per Hefner
ha publicat nombrosos re-
lats curts d’escriptors con-
sagrats, com Arthur C, Clar-
ke, Ian Fleming, Vladimir
Nabokov, Jack Kerouac,
Gabriel Garcia Marquez,
Haruki Murakami o Marga-
ret Atwood. El marg, 'abril
i el maig del 1954, Playboy

va publicar de forma serial
la novel-la Fahrenheit 451

de Ray Bradbury, la polémi-
ca novella contra la censura
en un moén dictatorial basat
en el control dels mitjans

de masses, havia estat publi-
cada uns mesos abans en
una edicio de butxaca que
va aixecar molt enrenou als
Estats Units.

la manxeta com a editor en cap,
va donar el vistiplau al projecte
de metamorfosi de la publicacio
quan I'hi va plantejar Cory Jo-
nes, l'actual cap de continguts, a
la seva mansid de Beverly Hills.
El motiu fonamental ha estat la
competéncia de la xarxa. “Ara
ets a un clic d’obtenir gratuita-
ment qualsevol escena de sexe
que et puguis imaginar”, afirma
Scott Flanders, president execu-
tiu de la companyia. Al seu parer,
“el clima politic i sexual del 1953,
I'any que Hugh Hefner va pre-
sentar Playboy al mén, no guarda
cap semblanca amb I'actualitat.
Som més lliures per expressar-
nos politicament, sexualment i
culturalment i aixd és en gran
part gracies a la missié heroica
del Hef, que va contribuir a am-
pliar aquestes llibertats”.

m que res no s com abans,
els directius del nou Playboy
pretenen portar la competéncia
a un terreny més propici al que
denominen “els valors fundacio-
nals” de la revista i que, segons el
comunicat, el canvi consistira a
“continuar publicant fotografies
seductores de les dones més

atractives del man realitzades
pels fotografs més reconeguts i
mantenir el compromis amb el
periodisme en profunditat, les
entrevistes i la ficcid”,

Marilyn Monroe va ocupar la
portada del primer nimero de
Playboy, publicat el desembre
del 1953 amb el subtitol Entrete-
niment per a homes. Va suposar
una auténtica sacsejada per a la
societat puritana dels Estats
Units, i després de Marilyn van
anar desfilant totes les altres:
Madonna, Sharon Stone, Naomi
Campbell, Claudia Schiffer, Kate

ELS MOTIUS DEL CANVI
“Ara amb un clic
tens de franc
P'escena de sexe que
et puguis imaginar”

EL NEGOCI REAL

Amb 800.000 copies, la
revista no té beneficis,
perosique endonen
els drets del conillet
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LES MILLORS
ENTREVISTES
DE LA REVISTA

Bette Davis

El 1982, una de les grans estre-
lles del Hollywood daurat va
explicar |a seva vida i inquietuds

Stephen Hawking
El cientific britanic va ser entrevistat

el 1990, quan ja comencava a ser
no només una autoritat en fisica,

Steve Jobs

El fundador d'Apple va apargixer

a la revista el 1985, quan ja era fora
de la companyia de la poma i havia

Martin Luther King
El lider del moviment
prao drets civils va ser
entrevistat el 1965, tres

Moss... Pero a les pagines conti-
gites el lector podia trobar-hi
una entrevista amb Martin Lu-
ther King, John Lennon o Vladi-
mir Nabokov. Va tenir especial
impacte una entrevista amb Jim-
my Carter en que el llavors can-
didat a president dels Estats
Units reconeixia publicament
haver desitjat dones que no eren
la seva muller, entre elles les que
apareixien a la revista. Playboy
ha incorporat també a les seves
pagines relats inédits d'eserip-
tors de prestigi mundial com
Arthur Miller, Arthur C. Clarke,
lan Fleming o Haruki Mura-
kami.

Aquesta combinacio sorgia del
que el fundador Hefner conside-
rava “una filosofia i una manera
de viure”. El fenomen Playboy ha
estat objecte d'innombrables
analisis sociologiques. Quan la
revista va celebrarr les seves no-
ces de plata, el comunicoleg Um-
berto Eco va escriure: “Pel que fa
als costums, Playboy ha guanyat
la batalla de la manera més in-
tel-ligent: ha conquerit territoris
ja saquejats per competidors
més débils. No ha avancat mai
una proposta perillosa, ha treba-
llat sempre a la rereguarda i el

anys abans de morir

seu treball ha consistit en la legi-
timacio del que un dia enrere
semblava escandalds”.

El cas és que la revista va co-
mencar amb una tirada de poc
més de 50.000 exemplars i va ar-
ribar a superar els set milions de

fundat NeXT

copies en l'edicio de novembre
del 1972 amb Pam Rawlins com a
playmate a la portada. Playboy
figura entre les trenta revistes
que la Biblioteca del Congrés
tradueix al braille per conside-
rar-la d’interés general. EI 1985

es va aprovar una mocié al Con-
grés que ordenava a la Biblioteca
que deixés de traduir el Playboy
per als lectors cecs per raons mo-
rals i pressupostaries, pero la
protesta dels lectors cecs va ser
atesa per un jutge que va consi-

sind també una celebritat

PATRICIA DE MELO MOREIRA / AFP

derar que la prohibicié atempta-
va contra els drets garantits per
la primera esmena.

Res no és el que eraiara lare-
vista Playboy, el principal pro-
pietari de la qual és un fons d'in-
versions, ven només 800.000

exemplars i genera pérdues de
dos milions de dolars cada any.
Pero una cosa és la revista i una
altra el negoci Playboy. Malgrat
les pérdues, als directius no els

passa pel cap tancar-la perqué
a partir de la revista que s'origi-
nen els negocis derivats. “La re-
vista és la nostra botiga de la Cin-
quena Avinguda”, ha assenyalat
el president Flanders.

Ellogo del conillet amb la cor-
bata de llacet és una de les icones
meés ben identificades del mon.
L’empresa recapta la major part
dels beneficis mitjancant la con-
cessio de llicéncies de marxan-
datge, sobretot accessoris i joie-
ria. El producte estrella és un co-
llaret que va popularitzar Sarah
Jessica Parker en el seu paper de
Bradshaw de la série de te-
Sexe a Nova York. El 40
per cent dels ingressos per mar-
xandatge provenen de productes
fabricats a la Xina, on la revista
no es ven.e
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Pastor anuncia l'oberturade lavarian
de Valls de cara al mes de desembre

Inaugura el segon tram de 'A-27 a la vegada que promet noves rotondes a la N-340 i una reunid imminent per decidir les alternatives als vehicles pesants

Anna Fortuny

La connexié per autovia entre
Valls i Tarragona podria ser, fi-
nalment, una realitat d’aqui a
dos mesos. La ministra de Fo-
ment, Ana Pastor, va anunciar
ahir al migdia —durant la posada
en marxa del segon tram de I'A-
27 que uneix el Morell ila C-37 de
Valls— I'aposta i I'obertura de la
variant de Valls el mes de desem-
bre. Tot i aixo, la visita instituci-
onal d'ahir va servir per celebrar
la inauguraci6 d'un tram de prop
de 9,5 quilometres que ha costat
prop de 86,4 milions d'euros. Cal
recordar que I'A-27 és una obra
molt reivindicada pel territori,
sobretot pel Port de Tarragona,
el sector quimic i turistic, ja que
ha de permetre la connexio entre
la costa i l'interior, a la vegada
que ha de permetre substituir la
problematica N-240. Ara bé, els
dubtes sobre la finalitzacio total
del projecte encara no s’han es-
vait. Cal destacar que Pastor va
manifestar la voluntat de «reac-
tivar» les obres fins a Montblanc,
perd en cap moment va donar
una data concreta. Aquest fet
inclouria un tiinel d'1,6 quilome-
tres situa sota el Coll de Lilla, aixi
com licitar el projecte de I'iltim
tram de connexié de 'A-27 amb
I'’AP-2 a Montblanc. «El primer
objectiu sera reactivar les obres
aturades del tram Valls-Mont-
blanc», va sentenciar.

Per la seva banda, el conseller
de Territori Santi Vila va celebrar
la posada en marxa del tram perd
també va criticar-ne 1'execucio.
«Tinc una sensacio agredolga»,
va manifestar. Aixi va deixar en-
tre veure el malestar que va su-
posar quan Foment va rebutjar la
proposta plantejada pel Govern
per desencallar les obres a partir
d'un acord de col-laboracié pa-
blica i privada amb Abertis. «Ens
hauria permés anar més enlla
i avangar més rapid, en la linia
de permetre que alld que no pu-
guem resoldre amb un recursos
pressupostaris ho aconseguim
amb altres solucions», va defen-
sar el conseller.

La posada en marxa del pri-
mer tram de I'A-27 va donar-se
I'agost del 2013, quan amb una
inversio de 82,4 milions d’euros,
s'enllagava Tarragona amb el
Morell. Si al projecte se li suma
aquest segon i el tercer promes,
la ministra va subratllar que «su-
posa una inversio de gairebé 211
milions d’euros».

Aixi, va remarcar que «per tal
que es facin una idea, hi havia
més d'una vuitantena d'obres
aturadesatot Espanyal'any 2010.

CRISTINA AGUILAR

? :
AUTOVIA i
TARRAGONA |
-MONTBLANC
A-27

= TRANpM
B EL MORBEL

| VARIANTE DE "
| VALLS

1 UE OCTURRE 2018

El conseller Santi Vila i La ministra Ana Pastor, entre diverses personalitats, en el moment d'inaugurar el tram, ahir al migdia.

L'esforg del Govern d’Espanya és
tornar a recuperar projectes com
aquest». També va defensar que
el perllongament de l'autovia
suposara una alternativa per als
«18.000 vehicles, de mitjana, que
circulen per la N-240», entre el
Tarragoneés i 'Alt Camp. El nou
tram inaugurat transcorre pels
municipis del Morell, Vilallonga
del Camp, el Rourell, la Masé i
Valls. A més, inclou la instal-lacié

de tres quilometres de pantalles
per reduir els sorolls derivats de
la circulaci6 de vehicles i sis via-
ductes, un dels quals es troba so-
bre el riu Francoli i compta amb
una llargada de 252 metres.

ElfuturincertdelaN-340

Ana Pastor va defensar que «tre-
ballem per avangar en la duplica-
ci6 dels trams de la N-340», tot
i que no va presentar solucions

CRISTINA AGUILAR

concretes i de manera imminent.
Per tal de decidir les alternati-
ves al pas de vehicles pesants
en aquesta via ~que molts defi-
neixen com a «negra» pels con-
tinuats accidents mortals dels
darrers mesos—, la ministra va
defensar que «hi ha prevista una
reunio aquesta setmana o la vi-
nent per decidir definitivament
les alternatives que hi ha pels
vehicles pesats, sempre pensant

«Laimportancia
del periodismeen
democracia»

La ministra Ana Pastor va
participar en la III Jornada
de Mitjans de Comunicacio
organitzada per la Federa-
ci6 d’Associacions de Peri-
odistes d'Espanya (FAPE) i
el Consell de la Informacio
de Catalunya i amb la col-
laboracio del Col-legi d'Eco-
nomistes de Tarragona, la
URV iel Port. Aixi, va reivin-
dicar «l'important paper del
periodisme en una societat
en democracia». En I'acte hi
van participar alumnes de
batxillerat i diversos repre-
sentants politics.

en l'interés general, de la pobla-
ci6 i de la seguretat. Espero no
equivocar-nos». La reunié amb
el govern de la Generalitat haura
de donar resposta a les miiltiples
queixes dels alcaldes ebrencs.
Les tniques solucions que va
posar sobre la taula van ser les
rotondes a l'eix de la N-340, una
mesura que no agrada als alcal-
des ebrencs, gue la veuen com
una prolongaci6 indefinida de

M Unid de Pagesos
demana «diligéncia»
en l'acabament dels
accessos de l'A-27

la provisionalitat i que no solu-
cionara l'alta densitat de transit,
especialment, pesant, i sinistrali-
tat existent. En el cas del tram del
Camp de Tarragona, va anunciar
quatre rotondes entre Torredem-
barrai el Vendrell -Creixell, Roda
de Berd, Coma-ruga i la Gornal-.

Aixi mateix, va assegurar que
aquest novembre es licitaran
les rotondes previstes a Alcanar,
Sant Carles de la Rapita, Camar-
les, 'Ametlla de Mar i I'Hospi-
talet. la remodelacio de l'accés
a Amposta per la carretera i, de
cara el mes de marg, es preveu
endegar la construccié de roton-
des als accessos del Perelld i de
I'Ampolla, a banda d’'obres com
la senyalitzacio.

Descarta prorrogar concessions
La ministra de Foment va apos-
tar per continuar redactant i exe-
cutant els projectes pendents de
construccio de l'autovia A-7, tot i
que va descartar una nova pror-
roga de la concessid de l'auto-
pista AP-7 a partir de I'any 2019.
«No es prorrogara mai, si de mi
depén. Passaré a la historia com
Iinica persona que no ha pror-
rogat una concessio a Espanya»,
va assegurar, sense voler precisar
si hi haura o s'avangara la gratui-
tat d'aquesta via.

D'alra banda, va refermar
que «ja s'estd redactant el pro-
jecte entre Altafulla i la Pobla de
Montornés, Als pressupostos de
2016 es preveuen partides, Estu-
diarem també la duplicacié entre
Torredembarra i Vilafranca, com
demanen els alcaldes», va apun-
tar. Per contra, va evitar donarun
calendari en matéria ferroviaria,
quan se li va preguntar pel ter-
cer fil. Va reivindicar, perod, que
«ja s'han fet més de 300 milions
d'euros en inversions per Roda-
lies i estem construint el Corre-
dor del Mediterrani. Espero que
s'executi amb tot el pressupost
que tenimo. Per contra, el sindi-
cat Unié de Pagesos va reclamar
ahir a la tarda al ministeri de
Foment que l'acabament dels
accessos i altres obres secunda-
ries relacionades amb l'autovia
A-27, al Camp de Tarragona, «es
faci amb la maxima diligéncia
possible». A més, va destacar que
«queden pendents d'acabament
obres secundaries com accessos
a les finques, pous, canonades o
instal'lacions de regadius».
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SIN PASARSE La secretaria de Andlisis Politico y Social de Podemos, Carolina Bescansa, estuvo
sembrada en su intervencién ante los periodistas. Tanto, que resulta dificil buscar

un solo titular. Los de Podemos ya han demostrado en varias ocasiones que eso de

DE I l\ RAYA la libertad de expresion les parece aceptable sélo cuando no les va algo en ello. Ayer
lo materializaron incluso en la escenografia con una linea que rodeaba a Bescansa
para mantener «a raya» a los periodistas, que no podfan traspasarla. Fue también el
dfa en que Podemos se bajé de la nube y reconocié por boca de la secretaria de Ana-
lisis que, segtin todos los indicios (encuestas), no estdn «en condiciones de liderar
un Gobierno en Espaiia». Eso si, se consideran capacitados para mantener debates a
cuatro bandas con PP, PSOE y Ciudadanos, tal y como dijo Pablo Iglesias ignorando
olimpicamente a [U o UPyD, que, a diferencia de ellos, si tienen diputados sentados
en el Parlamento espafiol. ESPANA - Pag. 18
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Fahrenheit 451

Unilustre elenco de veteranas plumas debate sobre ‘las fronteras del periodismo’, socavadas enla actualidad por
lacrisis, durantelatercerajornada de Medios de Comunicacién que se celebraunafiomds en el Port de Tarragona

n 1953, Ray Bradbury pre-
E sagidladistopiadeunaso-

ciedad capazde quemar sus
libros porimperativolegalensu
novela Fahrenheit451. Laserie fo-
tograficaElfoc, darreracte,de Fe-
rran Freixa, querecogeel incen-
dioqueredujoel Licenacenizas,
decoraen el Tinglado 1 del Moll
de Costa la tercera Jornada de
Medios de Comunicacionque or-
ganizala Federacion de Asociacio-
nesde Periodistas de Espafiaen
colaboracion con el Consell de
la Informacid6 de Catalunya, el
Col-legi d’Economistesde Tarra-
gonaylaURV.

Con la vista puesta con nos-
talgia en el Watergate como hito
de la independencia en los me-
dios, Félix Madero, director de
comunicacionde Aena, sientalas
bases provocativasdel discurso:
«Noticia es todo aquello que al-
guien, enalginlugar del mundo,
quiere esconder. Y el restoes pro-
paganda». Maderosesirvedela
cardtula de Mad Men, en la que
unhombre se precipitaal vaciolar-
gamente, como metéfora visual
del descensoalos infiernos que
la prensa padece. El Roto, en su
vinetade El Pais, apostillabaayer:
«Tranquilo! iLacaidase desace-
lera!».

Sobreuna pantalla, unamira-
daatravésdeunperiddicoenro-
llado a modo de catalejo. Es la
imagen corporativa del encuen-
tro. Laescenarecuerdaconacier-
to a los miticos créditos inicia-
lesde James Bond yes que «el pe-
riodismo de investigacion», tan
de «capa caida» enlaactualidad
que parece un trabajo solo apto
parastiperagentes, se convierte
enunadelasreivindicacionesde

la cita, que arranca con retraso
debidoauninesperado cortede
luz que provoca que la Ministra
de Fomento, Ana Pastor, aban-
donelos micros paradarsudode
pecho. Durante laapertura, Ro-
gerJiménez, presidente del Con-
sell de la Informacio, que tam-
bién se ha incorporado con de-
moraaconsecuenciadel colapso
ferroviario causadoporunesca-
pe quimico en una empresa de
Castellbisbal, acoplala anécdo-
ta: «Aqui no hablaremos de nu-
bes toxicas peroside otras toxi-
cidades». Jiménezrecalcaunevi-
dente «retroceso en la libertad
de prensa», con diversos estu-
dios que equiparan nuestros ni-

veles a los que se dan en «las is-
las Salomon, las Fiyi o Argelia».

Desde 2007, 10.000 periodis-
tas han perdido su trabajo, apor-
taFélix Madero. Recuperarlacre-
dibilidad se antoja clave parasal-
varaunaprofesién herida. Esteban
Urreiztieta, directoradjuntode
El Espafiol, reivindicaunavuelta

Desde 2007, mas de
10.000 periodistas
han perdido su
puesto de trabajo
en Esparfia

alos origenes, «al modelo tradi-
cional, actualmente en jaque»
como consecuenciade unadebi-
lidad extrema. Casimiro Garcia,
columnista de EI Mundo, se re-
fiere auna tactica deachique de
espacios, en un simil futbolisti-
co, que ha mermado la libertad
paraacomodoeconémicoy poli-
tico. «Senecesitandirectoresyedi-
tores fuertes, capaces de aguan-
tarlaspresiones», proclama. Ig-
nacio Rodriguez, redactor jefe
de informativos en Onda Cero,
comparaloocurridoenel perio-
dismoconlosucedidoenlacons-
truccion parahablar de «burbu-
jainformativa». Conlasegunda
mesa redonda se relaja el pesi-

mismo. Ahora la tertulia se cen-
tra en la especialidad econémi-
ca. Javier Ayuso, director adjun-
tode EI Pais, cree que «la prensa
harespondidocomoha podido».
Elredactor jefe de El Mundo, Car-
los Segovia, se fija en las bande-
ras de paraisos fiscales que on-
deanenlosyatesdelujodel Port,
«contra eso tenemos que rebe-
larnos».

Ernesto Ekaizer, periodista
de El Pais, introduce en el hori-
zonte laselecciones del 20 de di-
ciembre: «¢Qué votaremos, en
relacién alo que es la realidad
economicaoaloquenoshancon-
tado?», antesde desenmascarar
el sonoro fracaso de la austeri-
dadconese «incidente» entrelos
presupuestos de Rajoy, «un pe-
on de Merkel», y el informe téc-
nicoemitido por Bruselas. Ekai-
zer, de visita en Tarragona tam-
biénparapresentarsulibrosobre
Barcenas, lamenta que la infor-
macion haya dejado de ser una
«materia prima para convertir-
seenun producto manufactura-
do».

A semejantes alturas apoca-
lipticas, el tropel dealumnos que
abarrotabalasalatiene sintomas
plafiideros. El pronéstico es re-
servado peronoaprestentodavia
lamortaja. El periodismorenace
afuerzade pomposos conceptos
abstractos. Lafugade estudian-
tes espantados camino de otros
destinos profesionales deja la
mdxima de Confucio, recupera-
da por Ignacio Rodriguez: <Eli-
ge un trabajo que te guste y no
tendrds que trabajarniundiade
tuvida», sinefecto, peroconuna
leccién aprendida, en martes 13
ni te cases, ni te embarques.
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‘Playboy’ renuncia a la nuesa per
garantir-se la viralitat a les xarxes

La iconica revista, en declivi de vendes, es reformulara al marg

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

A partir d’ara sera més facil dir allo
que un llegeix el Playboy pels arti-
cles: la revista fundada per Hugh
Hefner ha decidit cobrir les parts in-
timesiels pits de les seves iconiques
conilletes. Lamaniobraésunintent
de la publicacio per atreure un pt-
blic més ampli, tenint en compte
que les publicacions erotiques en
paper han perdut bona part del seu
atractiu des de I'eclosié d’internet.
De fet,laweb de Playboy ja no mos-
trava dones nues des de 'agost del
2014. Lanova etapa de larevista en
paper es posara en marxa el margde
I'any que ve. L’objectiu és atacar el
ninxolde les marques que juguenla
carta de lacontroversiaiels contin-
guts agosarats, com Vice.

Després de 62 anys com arevista
erotica emblematica -Marilyn
Monroe va protagonitzar la prime-
raportada-,lapropostade renunci-
aralanuesalavaplantejarel direc-
tor de la capcalera, Cory Jones, al
fundador i editor de Playboy, el ve-
tera Hugh Hefner, de 89 anys. El di-
rector general de la companyia,
Scott Flanders, considera que la
missio principal de la revista -nor-
malitzarlanuesaiel sexe comaim-
puls de la revolucié sexual als anys
60 i 70- es va aconseguir fa temps.
“Araetsanomeésunclic dedistancia
de poder veure qualsevol acte sexu-
al imaginable de franc. Aixi que a
aquestes altures esta passat de mo-
da”. Playboy seguira publicant re-
portatges fotografics de models ero-
tiques pero sense nuesa. La tirada
de Playboy als Estats Units va arri-
baraserde 5,6 milions d’exemplars
el 1975, pero actualment estava a
I'entorn de les 800.000 copies.

Aldarrere de lamaniobrahihala
intencio de poder jugar més a fons
lacarta deles xarxes socials. Els edi-
tors consideren que so6n capacos de
moure contingut viralment, pero
els estandards de Facebook i Insta-
gram —que prohibeixen I'exhibicié
de mugrons femeninsigenitals- els
ho dificultaven. De fet, des que han
renunciat als nus a la xarxa, la mit-
janad’edatdels seus usuaris ha bai-
xat dels 47 als 30 anys i el transit
web s’haquadruplicat fins als 16 mi-
lions, segons dades de la revista re-
collides pel New York Times.

Dues portades que demostren l'intent recent de

La noticia evidencia que les xar-
xes marquen el to i imposen un es-
tandard sobre I'erotisme apte peral
gran public. I ho referma Flanders
ambunadeclaracié segons laqual hi
seguira havent imatges sexuals, pe-
ro que tindran un registre similar
“als perfils més pujats de to d’Insta-
gram”, “Una mica més accessibles,
una mica més intimes”, afegeix. La
revista mantindra també el classic
desplegament fotografic amb la
playmate del mes. Pero intensifica-
raels reportatges i les entrevistes.
“La diferéncia entre nosaltres i Vi-
ce —ironitzava Flanders- és que
nosaltres apuntem al lector que té
una feina”.

Playboy segueix els passos d'una
altra icona impresa de la nuesa: el
tabloide The Sun, que va renunciar
a les fotografies de noies en topless
a principis d’any.

Sense revista a Espanya
Larevista Playboy va deixar de dis-
tribuir-se a Espanya el 2012, des-
prés d'una caiguda abismal de les
vendes: quan el grup Planetavadei-
xar d’editar-la, venia només 4.742
exemplars a tot Espanya. Deu anys
enrere, les vendes eren de 34.318
exemplars. El camide Playboy a Es-
panya ha sigut erratic. Va arribar el
1978, un quart de segle després de
debutarals Estats Units. I feia salat:
almercat jas’havien instal-lat publi-
cacions com Lui i Penthouse. De fet,
aquell any es calculaqueles revistes
erotiques van consumir9.600 tones
de paper per imprimir quatre mili-
ons d’exemplars al mes.
Elperiodista especialitzat en co-
mics —i posterior impulsor de Ciu-
tadans- Ivan Tubauva ser-ne el pri-
merdirector. Larevista lava portar
primer Planeta, totique el Grup Ze-
tava optarala franquicia fins al'al-
tim minut. Després la va traspassar
a RBA, pero les perdues economi-
ques van fer que l'agafés el Grupo
Godd, que ja aleshores, I'any 2002,
va intentar polir-ne laimatge redu-
int el nombre de nus. E1 2006 lare-
vista torna a Planeta, ja que 'edito-
rial de José Manuel Lara es va aliar
amb Godo per explotar conjunta-
ment unadivisio de revistes. Pero el
2010 Planetavaadquirirel 100% de
participacions de la divisié de re-
vistes que compartia amb el Grupo

Playboy de reivindicar-se com a revista significativa Godd iva tornar a portar-la al qui-

des del punt de vista cultural. piaveor

osc ja en solitari des del 2010, m—
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El porno mata
el desnudo de «Playboy»

El acceso sin limite a contenido sexual en internet obliga a la revista a sacrificar
el desnudo integral en su legendaria revista. Hasta Hugh Heffner lo ha entendido

JAVIER ANSORENA

CORRESPONSAL EN
NUEVA YORK

urante generaciones, la

revista «Playboy» fue ins-

piraciéon de suefios hu-

medos, lectura furtiva de

luz de linterna, refugia-

daen la parte inaccesi-
ble de los cajones, y goce mensual de lu-
juria inalcanzable para los mortales.
Hace mucho que no lo es: el contenido
sexual de «Playboy» -en su dia rompe-
dory liberador, después combustible de
fantasias- ha dejado de tener relevan-
cia. La pornografia en internet, con con-
tenido infinito, satisface los rincones
mas alejados del deseo, la curiosidad
sexual o el fetichismo.

El camino que «Playboy» empezo6 a
abrir en 1953 ha sido ocupado y conver-
tido en una autopista de cinco carriles
por internet. «La batalla se ha peleado
v han ganadoy, asegurd a «The New York
Times» el consejero delegado de la com-
paiia, Scott Flanders. «Ahora estds a
un click de cualquier acto sexual ima-
ginable, y gratis».

Cory Jones, uno de los pesos pesa-
dos de la revista, fue el encargado de
comunicar el plan a Hugh Heffner, el
controvertido fundador de «Playboy».
La idea era pasar pagina y dejar de pu-
blicar imagenes con desnudos. Habra
imagenes provocativas, pero para to-
dos los publicos. El hombre del batin
de seda no montoé en célera y acepto
la propuesta. Los niimeros son el me-
jor argumento para el cambio: la cir-
culacion de la revista se ha desploma-
do de 5,6 millones de copias en 1975 a
800.000 en la actualidad.

La otra opcién -optar por ampliar el
contenido sexual v hacerlo mas expli-
cito- no parecia una buena salida: su
gran competidora, «Penthouse», lo in-
tento y fracasé.

Ademas, la experiencia en su conte-
nido online da la razon a la nueva estra-
tegia: en agosto del ano pasado,
«Playboy» prescindio de los desnudos

Kate Moss y
Marilyn
Monroe son
algunos de
los iconos
sexuales
que se han
desnudado
parala
revista
«Playboy»,
fundada

en 1943

en su pagina web y el niimero de usua-
rios tinicos mensuales paso de un mi-
l16n a 16 millones -los contenidos no se-
xuales permiten ser distribuidos en re-
des sociales, vitales para llegar a la
audiencia-, mientras que la edad me-
dia de sus lectores cayo6 de 47 a 30 anos.

Este es uno de los grandes objetivos
de la revista: conquistar a los «mille-
nials» -jovenes de entre 18 y 30 afios-,
un grupo de poblacién deseado por los
anunciantes. Para ello, incluira mas
arte en sus paginas, profundizara en
la linea de los grandes reportajes y en-
trevistas que han dado prestigio a sus

~NTER,

paginas y la columna sobre sexo pasa-
ra a ser firmada por una mujer.

La revista no da mucho dinero a
«Playboy» -de hecho, la edicion esta-
dounidense es deficitaria-, cuyo mayor
negocio estd en su marcay en los pro-
ductos que vende asociados a ella. Pero
la revista «es nuestra tienda en la Quin-
ta Avenida», reconoce Flanders. Ahora
habra que ver si esa tienda no pierde
lustre cuando no tenga el cuerpo de Ma-
rilyn Monroe tapado por un velo trans-
parente, Naomi Campbell vaciando un
carton de leche en su pecho o Madon-
na, desnuda y ochentera, cuando aca-
baba de conocer el éxito.
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I'autobiografia d’Agassi?

El periodista .J.R. Moehringer torna a les llibreries

JORDI NOPCA
BARCELONA

“Jugo a tenis per guanyar-me la vi-
da, encara que odio aquest esport:
el detesto amb una obscuraisecre-
ta passid, i sempre ha sigut aixi”.
D’aquesta manera s'expressava
Andre Agassi a l'autobiografia
Open (2009), de laqual s’han venut
milions d’exemplars a tot el mon:
en castella, publicada per Duomo,
superaels 40.000. Agassi vasignar
el llibre, pero 'autor que s’amaga
rere el nom del tenista és J.R.
Moehringer. El periodista havia
guanyat el Pulitzer I'any 2000 per
un extens reportatge sobre la co-
munitat de Gee’'s Bend, on viuen
un alt percentatge de descendents
d’esclaus. Moehringer no tenia cap
interés a escriure sobre un espor-
tista. “En aquells moments jo tre-
ballava a Los Angeles Times -recor-
dava fa uns dies, durant una breu
visita a Barcelona-. Em van envi-
ar a Palm Springs per escriure un
perfil de la mona Cheetah”. Si, la
companyade Tarzan. “Em vaigvo-
ler ficar en el paper —continua-, ai-
%I que vaig escriure el reportatge
des del seu punt de vista™,
Totique els Estats Units havien
sigut el bressol del Nou Periodisme
~Tom Wolfe, Hunter S. Thompson
itants altres noms-, el joc literari
de Moehringer no va ser ben vist
pels editors del diari, que el van
convidar a reescriure una vegada

rere I'altra el seu text sobre la mo-
na, fins que Moehringer, que havia
publicat feiauns mesos el seudebut
literari, el llibre de memories El bar
de las grandes esperanzas (que ara
publica Duomo), es va decidir a es-
criure sobre Agassi,

Un perfeccionista agonic
“Després d'haver escrit sobre ell i
sobre mi he trobat semblances en-
tre totes dues vides ~admet I'au-
tor-. Tots dos vam viure infanteses
dificils, poc convencionals, i hem
viscutquépotarribararepresentar
I'agonia del perfeccionisme. Agassi
ijo esperem el pitjor perd busquem
el millor: som roméntics”. El bar de
las grandes esperanzas detalla com
el petitJ.R. vapassarlainfantesaen
unacasaon nomeés hi haviadones: la
mare, I'avia, una tietaicinc cosines.
L’absénciadel pare, que haviaaban-
donat la familia, va fer que el nen
passés moltes hores al bar
Dickens de Manhasset,

el petit poble de
Long Island on
passa EI gran
Gatsby, de
Francis Scott
Fitzgerald, un
lloc fregiientat
per tota classe
d’homes, des de
poetes fins a bo-
xejadors, corre-
dors d’apostes i ac-
tors. “Henry James va
escriure que I'estructura és el gran

K

Esperanca
"Agassiijo
esperem el
pitjor perd
busguemel
millor: som
romantics”

01. J.R. Moehringer al bar Mitja Vida del barri barceloni de Sant

Gervasi. rrancescveLaon 02, El tenista Andre Agassi. ouomo

misteri d’un llibre -recorda Moeh-
ringer-. En el cas del meu debutvaig
patir molt, perqué vaig comencar
escrivint-locom unaficeidino fun-
cionava. Eraimpossible mostrar-ho
amb tanta complexitat comsiho ex-
pliqués des de la meva realitat”.
Finalment, I'autor va optar per
explicarlesseves propies experién-
cies, barrejades amb una multitud
d’histories sovintrelacionades amb
els clients del bar. Properament,

Duomo publicari el tercer llibre de
J.R.Moehringer, Sutton, basatenla
vida d’un dels lladres de bancs més
famosos de la historia, Willie
Sutton, “Va ser la meva manera de
venjar-me del panic que els bancs
van causar fa pocs anys -assegura-.
El mal que han fet no ha sigut cas-
tigat. Per aixo vaig triar el Willie,
I'home que a principis del segle XX
els vabuidar en repetides ocasions.
Aixiels feia una gran botifarra”. e
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La ex presidenta de Navarra, Yolanda Barcina, durante una intervencion ante la prensa en el Palacio de Navarra en 2014. ere

Barcina ficha
COmMoO consejera
de Movistar+

La ex presidenta de Navarra se incorporara hoy
al consejo de DTS en calidad de independiente

MARCOS IRIARTE MADRID
La ex presidenta de Navarra Yolan-
da Barcina serd nombrada hoy,
miércoles, consejera independien-
te de Movistar+. El consejo de la
Distribuidora de Television Digital
(DTS), dependiente de Telef6onica
Contenidos, hard oficial este nom-
bramiento en su reunién de hoy.
Yolanda Barcina, doctora en Far-
macia por la Universidad de Nava-
rra, lleva varios meses apartada de

la primera linea politica. En 2014
anunci6 su intencién de no concu-
1rir a los proximos comicios en Na-
varra. Y el pasado mes de agosto,
aunque su mandato estaba vigente
hasta 2017, present6 al Comité Eje-
cutivo de UPN su dimisién como
presidenta del partido. Tras alejarse
de la politica, Barcina solicito el re-
ingreso a su antiguo puesto en la
Universidad Publica de Navarra, del
que se encontraba en excedencia.

Yolanda Barcina se incorpora
ahora como consejera a Movis-
tar+, una de las grandes apuestas
de Telefonica, tras la adquisicion
de Canal+ a Prisa, con la que pre-
tende liderar el sector de la televi-
sion de pago en nuestro pais.

La noticia del nombramiento
de Barcina, adelantada ayer por
el portal Hispanidad.com fue
confirmada a este periodico por
fuentes cercanas a la operacion,
que precisaron que la ex presi-
denta de Union del Pueblo Nava-
rro (UPN) y de la Comunidad Fo-
ral de Navarra se incorporara a
Movistar+ (la marca comercial
de DTS) en calidad de consejera
externa independiente.

El nuevo 6rgano ejecutivo de
DTS -se constituye hoy, con la
celebracion de su primer consejo
bajo el control de Telefénica- se-
ra presidido por Luis Blasco y
con Daniel Garcia Pita como vi-
cepresidente. Y en él estaran,
ademas, con cargos ejecutivos,
Pedro Garcia Guillén, quien fue-
ra consejero delegado de Prisa
Television; el presidente de Tele-

fénica Espana, Luis Miguel Gilpé-
rez; y el director general Comer-
cial Digital de la compania,
Eduardo Navarro.

Ademés de Yolanda Barcina, se
sumara en calidad de consejero
independiente de DTS el presi-
dente de honor de la Asociacion
Europea de la Radio, Alfonso
Ruiz de Assin.

La compania que preside César
Alierta compro en julio de 2014 el

Doctora en Farmacia,
Barcina dejo la
presidencia de UPN
el pasado agosto

22% de DTS, hasta entonces en
manos de Mediaset por 295 mi-
llones. Y en abril de este ano re-
¢ibi6 la autorizacién con condi-
ciones de la CNMV para adquirir
el 56% de Canal+ al Grupo Prisa.
La operacion fue cerrada por 706
millones de euros.
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GALARDON «A LA VEJEZ HAY QUE TENER ALGUN REFLEJO DE GLORIA»,DICE

EN EL NOMBRE
DE ALCANTARA

El novelista y columnista Raul del Pozo ha sido reconocido
con el Premio Manuel Alcantara de Periodismo a una trayectoria

ANTONIO LUCAS MADRID
A Raul del Pozo los premios le
dan algo de yuyu, como los ho-
menajes. Sospecha que cual-
quier reconocimiento trae un ru-
mor de mortaja. Pero este que le
cae ahora, el Manuel Alcantara
de Periodismo a una trayectoria,
le ha sumado alegria. No exacta-
mente por el galardén, sino por
quien le da nombre. Alcantara es
el altimo bucardo del columnis-
mo, uno de los mas licidos resis-
tentes del oficio. Boxeador no-
ble, bailarin de adjetivos, cauda-
loso en la generosidad, preciso
en el verbo. «No sé si es mas
grande como persona, como
poeta o como articulista», sostie-
ne Raul.

A cada columna, Del Pozo estd
haciendo la radiografia de esa
penumbra que llaman Espana.
Pero no es un homeépata del
apocalipsis, sino un novelista que
entiende el oficio de escribir pe-
riédicos como un incendio fores-
tal. Y hay que avivarlo cada ma-
flana con ese entusiasmo que
nunca negrea lo que de por si ya
viene oscuro. El idioma es su tni-
co dios verdadero y de los paisa-
jes de Cuenca extrajo la leccion
de las perdices, tener el ojo aler-
ta. Porque Raul respira con los
ojos. Aprendio a estar en la vida
marchéndose de las pensiones
sin pagar y peindndose con los
dedos, como Diogenes. Esa bue-
na educacién adquirida en la ca-
lle le permite detectar la avilan-
tez que flota en la falsa elegancia
de los salones. Y se mueve por la
memoria sin dogma, por eso di-
cen algunos que no saben en qué
bando lo has de buscar. Aunque
si conoces sus pasos (incluso le-
janamente), sabras en qué lado
contintia pese a todo.

Se contorned como periodista
en las calles, en las corresponsa-
lias y en la redaccion del diario
Pueblo, galpon al que llama el
Mayflower de la calle Huertas,
donde compartio sed y zancadi-
llas con Carmen Rigalt, con Ar-
turo Pérez-Reverte, con José
Maria Garcia, con Jesis Hermi-
da. De alli extrajo el veneno ne-
cesario para vivir y una cazado-
ra con los codos rozados. Des-
pués de unos cuantos avatares
se hizo novelista (Noche de
tahtires, Los reyes de la ciudad,
No es elegante matar a una mu-
jer descalza y El reclamo, entre
otros) y recalé en EL MUNDO,
donde sigue con ese articulismo

El periodista y escritor Rauil del Pozo. ifiaki ANDRES

que tiene modales de reporta-
je/bonsai. Da noticias en las co-
lumnas y desanuda conspiracio-
nes en 600 palabras. Esta mejor
informado que algunos minis-
tros. David Jiménez lo lleva mu-
cho a portada porque hay dias
en que lanza el alpiste de la co-
lumna con cafiamones de oro.
«A la vejez hay que tener al-
gun reflejo de gloria», sostiene
con una de sus risas que des-
mienten cualquier vanidad. Sile
llamas para felicitarlo cambia de
tema. «Alcantara es un prodigio.
Es lo tnico que importa de este
premio». Y presientes que del
otro lado del teléfono cruza los
dedos como un colorro, porque
el halago le incomoda tanto co-
mo a budistas. «¢Sabes? Estoy
terminando la comuna de mana-
na [por hoy], que puede mover

algunos suelos... ¢Sabes? Antea-
yer no me invitaron a la recep-
cion del Dia de la Hispanidad. A
esa recepcion de 1.500 invitados.
Y lo que pensé es que si no me
llaman para eso es que estoy en
el buen camino». Y otra risa que
estalla contra el oxigeno del aire.

Raiil esta en la contra del pe-
riddico como el ballenero en la
cofa del barco. Dando el queo ca-
da mafana, con un arponazo liri-
co, preciso y feroz. No va de obis-
po de la profesion. Ya hay dema-
siados cinicos sueltos dispuestos
a flambearte con un refran. Lo
suyo es la pasion de contar y de-
nunciar con los dedos entintados
lo que sucede en las aceras, acer-
tar con las coordenadas desde
donde silban las mentiras, Y ya
sabes que acertar es lo que aqui
les jode, Raiil. Enhorabuena.
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La ressaca electoral

2 (-S: televisio en campanya | pensions

Les grans cadenes, amb canals per a cada audiéncia, han arribat a tota la societat catalana

ENRIC B
Marin

N

arecentcampanyadel 27-S
promet donar tema per a
mésd’una tesidoctoral. En
el camp de la comunicacié
politica, segur. Les dues ob-
sessions recurrents del relat fanta-
sios sobre les raons que expliquen
el creixement sostingut del sobira-
nisme so6n el sistema escolar i TV-3.
Teoria paranoica de 'adoctrina-
ment. Per desmuntar la imatge del
suposat paper ensinistrador de ’es-
cola catalana no cal invertir-hi ni
una millésima de segon. Pel que fa
a'TV-3 (amb tots els seus defectes, la
millor televisio de les que emeten a
I'Estat espanyol), la seva capacitat
de penetracio social és lamentable-
ment minoritaria.

ELS F EFS son tossuts. L'ofer-

ta publica i privada produida des de
Catalunya és notoriament minorita-
ria. Amb prou feines obté el 20% deles
audiéncies. L'altre 80% esta en mans
d’operadors radicats a Madrid. Com
és sabut, el panorama televisiu espa-
nyol esta dominat pel duopoli format
per Atresmedia i Mediaset. També a
Catalunya. De fet, aquests dos colos-
sos representen gairebé el 60% de les
audiencies agregades i capten el 90%
dels recursos publicitaris. Disposen
d’unaoferta tematicament i ideologi-
camentdiversa que els ha permeés seg-
mentar audiéncies i especialitzar ca-
nals. En el cas de la recent campanya
electoral catalana, aquesta capacitat
de segmentaci6 d’audiéncies ha per-
mes modular diferents missatges per

arribarambeficaciaauna
societat tan plural com
la catalana. Han desen-
volupat la part més efec-
tiva de la campanya pel
no. Més eficac que la cam-
panya estereotipada dels
partitsunionistes. Lamen-
tablement, una de les ca-
racteristiques de la cultu-
ra politica espanyola (i de
la catalanal) és la promis-
cuitat entre sistema poli-
ticisistema comunicatiu.
Demaneraqueaningiha
d’estranyar el posiciona-
ment descaradament an-
tisobiranista dels opera-
dors televisius espanyols.
Tampoc que hagin estat
premiats pel Govern de
Mariano Rajoy en el re-

LEONARD BEARD

cent reordenament de
'espai radioeléctric assig-
natales televisions.

Les televisions estatals
han estat un magnific al-
taveu d’un missatge inti-

Lindependentisme ha
jugat a fons el contrapoder
d'internet i les xarxes socials

midador construit com-

binant dos tipus de materials dis-
cursius. En primer lloc, s’ha generat
alarmisme informatiu anunciant to-
ta mena de plagues bibliques i catas-
trofes economiques i politiques. No
calfer-nel’inventari. N'hi haura prou
recordant 'amenaca de la gran ban-
ca o lairresponsable intervencié del
governador del Banc d’Espanya fent
mencid del risc d'un imaginari corra-
lito. Un segon tipus de missatges ha
apellat directament a les emocions,
jugant amb les idees de la divisié, la
separaci6ila fractura. Fs un fet sabut
que la proposta independentista ha
superat I'estadi de I’estat-nacio tra-
dicional per reivindicar la sobirania
que correspon a qualsevol estat eu-

ropeu en un mon d’interdependén-
cies. Perd la propaganda unionista
ha insistit en la idea de les fronteres.
Fronteres fisiques, per6 també fron-
teres emocionals, barrejant barroe-
rament ciutadaniaiidentitat. La me-
taforaunionistadelaindependeéncia
remet al mur, la separaci6 i la fractu-
rainterna.

L’imaginari construit per 'unio-
nisme pot ser valorat positivament
o negativament, perd no ha suposat
capsorpresa. Era perfectament previ-
sible.Alcapialafi,aquestaestratégia
també va protagonitzar el referen-
dum escoces. Tot 1 que és cert que es
va administrar amb més moderacio
i es va suavitzar amb una oferta po-

sitiva molt inconcreta que ja sem-
bla arxivada. Ara bé, en el cas cata-
ladestacamolt negativament!'alar-
misme creat amb les pensions. No
només per I'engany conscient i pre-
meditat. El més greu ha estat la ma-
nipulacié propagandistica de qué
ha estat objecte un collectiu parti-
cularment feble i sensible. Es direc-
tament immoral. No hi ha cap con-
frontacio politica que pugui justi-
ficar la creacid d'un estat d’opinié
injustificadament alarmista entre
els jubilats.

DES D UNA perspectiva co-

municativa, hi ha un altre factor
que crida 'atencid i que, sens dub-
te, sera objecte d’estudi. Si obser-
vem la relacio de forces entre so-
biranisme i unionisme en I’ambit
dels mitjans de comunicaciotradici-
onals (premsa, radio, televisio), con-
clourem queel balang és ostensible-
ment negatiu per al sobiranisme.
Tot i aix0, el vot sobiranista va su-
perar el vot unionista. I el vot expli-
citament independentista, també.
iComs’explica? Podem avancar du-
es hipotesis. En primer lloc, la pro-
posta independentista esta formu-
lada comun projecte positiuiinclu-
siu. Per contra, el discurs unionista
ha estat defensiu i negatiu. I, en se-
gon lloc, la campanya independen-
tista ha jugat a fons el contrapoder
comunicatiu que representen in-
ternet i les xarxes socials. La comu-
nicacid vertical de masses manté
quotes importants de poder i influ-
énciasocial, perdlanova politica es
mou més comoda illiure enl’'emer-
gent ecosistema comunicatiu de
les comunicacions electroniques
enxarxa. =

Professor de la UAB i expresident de la Cor-
poraci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals.
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PRISA presenta
alegaciones contra la
adjudicacion de la TDT

EL PAIS, Madrid

El grupo PRISA (cditor de EL PAIS) ha presentado alegaciones contra
la concesion de las nuevas licencias televisivas que el Gobierno prevé
aprobar el viernes. En un escrito dirigido al Consejo de Ministros y a
la Secretaria de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de
la Informacidn (Setsi), PRISA considera que la adjudicacion es contra-
ria a diversas directivas y tratados de la UE y va contra las propias
bases del concurso, que abogan por la competencia y el pluralismo.

La Setsi, organismo dependien-
te del Ministerio de Industria,
adelanté el 30 de septiembre a
los ganadores el resultado del
concurso publico convocado pa-
ra la concesién de seis nuevos
canales de television digital te-
rrestre (TDT), tres en alta defi-
nicion (HD) y tres en definicion
estandar (SD). La mesa de eva-
luacion resolvio a favor de Me-
diaset, Atresmedia, Real Ma-
drid, 13 TV, Secuoya y Radio
Blanca, segiin informaron los
distintos grupos a los medios
de comunicacién. Quedarian
fuera Vocento, PRISA v El Cor-
te Inglés.

Ante la posibilidad de que es-
ta propuesta sea elevada al Con-
sejo de Ministros y los canales
en HD sean adjudicados final-
mente a Mediaset, Atresmedia y
Real Madrid, los abogados de

PRISA consideran que se concul-
ca no solo el pliego de bases del
concurso piiblico sino la Ley Ge-
neral de la Comunicacion Audio-
visual, las directivas de la Unién
Europea en materia de teleco-
municaciones y el mismo Tra-
tado de Funcionamiento de la
Unién Europea (TFUE).

Infracciones

La adjudicacion de licencias adi-
cionales de television en alta defi-
nicion a Mediaset y Atresmedia
infringiria el articulo 106.1 en re-
lacién con el articulo 102 del
TFUE, al crear “un riesgo de abu-
so de posicion dominante”, segin
explico ayer PRISA a través de un
comunicado. Mediaset explota ac-
tualmente seis licencias en abier-
to de ambito estatal (Telecinco,
Cuatro, FDF, Boing, Energy y Divi-

K

nity) y Atresmedia emite cinco ca-
nales con la misma cobertura
(Antena 3, La Sexta, Neox, Nova y
Mega), “por lo que quedarian ex-
cluidas de la adjudicacion de ulte-
riores licencias”.

La adjudicacién de nuevas li-
cencias a estos dos gigantes au-
diovisuales —que acaparan casi
el 90% de la publicidad televisi-
va— supondria “no solo un in-
cumplimiento del Pliego de Con-
diciones, sino también la infrac-
cion del articulo 36 de la ley au-

Monitores -de television en una tienda de Media Markt en Madrid. I_I\LVARO GARCIA

diovisual y de diversos articulos
de las directivas de la Unién Eu-
ropea y del tratado de la mis-
ma”, segin la compania.

PRISA solicita por ello que no
se otorguen nuevas licencias a
las entidades que ya recibieron
dos 0 mas canales de cobertura
estatal, incluyendo la potestad
de emitir en alta definicién (en
aplicacion de lo dispuesto en la
base 1 del pliego). Pide, ademas,
que no se adjudiquen frecuen-
cias a entidades que no estdan en

posicion de mejorar los niveles
de pluralismo en la television,
garantizando en la resolucién
del concurso la libre expresion y
el pluralismo. Finalmente, en-
tiende que las ofertas de Media-
set, Atresmedia y Real Madrid
deben ser descalificadas y solici-
ta que sean tomadas en conside-
racion el resto de las ofertas “y
se proceda a la adjudicacién de
las licencias a aquellas empre-
sas que hayan obtenido mejor
valoracion”,
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Por D. MENDOZA - Madrid

a primera edicion de

«Playboy»,conMarilyn

Monroe en portada,

salié en diciembre de

1953.Lapublicaciénse
convirtio en un éxito inmedia-
to.Sindudalas fotos de larubia
mas codiciada de Estados Uni-
dos tuvieron mucho que ver
consutriunfo, peromasalladel
elemento sexual, Hugh Hefner,
su editor, proponia a sus lecto-
res un estilo de vida. En su
carta de presentacidn lo dejé
muy claro: «Aqui disfrutamos
deprepararunbuencoctelyun
“horsd’oeuvre” odos, de poner
musica de ambiente en un fo-
ndégrafo y de invitar a alguna
amiga a una tranquila discu-
sion sobre Picasso, Nietzsche,

La mitica revista
anuncio que
dejara de publicar
desnudos en sus
portadas. La clave
esta en renovarse
para vender

«PLAYBOY»
RECATA
A SUS
CONE]JITAS

SEIS DECADAS DE
DESNUDOS. Portada del
numero de octubre (arriba).
Marilyn Monroe (centro),
en 1953, fue la primera; le
siguieron iconos de la talla
de Cindy Crawford, en 1998

jazz, sexo...». Seis décadas des-
pués, «Playboy» anunciaqueno
habrda mds desnudos en sus
pdginas. Con su decisién, Hef-
ner pone a prueba si lo que
enganchdasuslectores fueron
lasatrevidas fotos delas porta-
das o silo hizo el acceso a ese
mundo culto y un poco esnob
que ofrecia la revista.

La verdad es que hoy «Play-
boy»nosdlo ha perdido suvalor
comercial sino también la im-
portancia cultural que tuvo en
susinicios.Internethapuestoel
sexo a un «click» de distancia y
elelemento picaro otransgresor
de revistas como la de Hefner
desaparecid. Los ejecutivos de
lamarca—quesigue siendo muy
exitosa: el conejito de corbatin
es tan reconocible como el sim-
bolo de Apple- le propusieron
el cambio a su fundador, quelo
entendio y aceptd. Enfrentado
a las cifras, no le quedaba mu-
chaopcién:surevistahapasado
de vender 5.600.000 copias en
1975 a800.000. En Estados Uni-
dos,dehecho,lacaidadeventas
supone una pérdida de hasta
tres millones de ddlares.

Al censurar el nudismo,
«Playboy» aspira a ganar nue-
voslectores: mdsjovenes, urba-
nos, cultos y adinerados. Es
decir, el suenio de cualquier
publicacidn de su estilo, como
la popular «Vice». «Lo que nos
diferencia de ellos es que noso-
tros vamos a por el tio con em-
pleo», dijo Scott Flanders, alto
ejecutivodelaempresa. Consu
nuevo diseno, que se estrenard
enmarzode 2016y que prome-
te ser mds «pragmaticor, quie-
ren atraer a jovenes con gusto
por el arte, la literatura y el pe-
riodismo de investigacion, te-
mas de la revista desde sus ini-
cios, pero que ahora tomaran
mayor fuerza. El suefio de
«Hef», aunque sin desnudos,
sigue vivo: su revista ofrece un
espacio de distension e infor-
macionaloshombres contem-
pordneos y de élite. Y a los que
no lo son, pero aspiran a serlo.
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Internet tapa ‘Playboy’

La revista elimina los desnudos y renueva sus contenidos

IRENE CRESPO, Nueva York
La revista Playboy, fundada por
Hugh Hefner en 1953, dejara de
publicar desnudos en sus paginas
a partir de marzo del afo que vie-
ne cuando estrene su redisefio. El
consejero delegado de la publica-
cién, Scott Flanders, le llevd la
propuesta a su fundador y atin edi-
tor jefe el mes pasado a su famosa
mansion y este acepto la que pare-
ce la Ginica solucion para el futuro
de la publicacion, que ha pasado
de vender 5,6 millones de ejem-
plares en sus inicios a 800.000
ahora. Y todo, dicen sus responsa-
bles, por culpa de Internet. Tras
el logo de la conejita con pajarita,
Hefner cre6 un imperio que atin
vende todo tipo de productos por
el mundo y soporta las pérdidas
anuales de la publicacion. Pero
hubo un tiempo en que fue al re-
vés, v Playboy tiraba del negocio
como escaparate para actrices,
modelos y cantantes. Jenny Mc-
Carthy o Anna Nicole Smith se hi-
cieron famosas a partir de sus por-
tadas en la publicacion. Y muje-
res como Sharon Stone, Madon-
na, Naomi Campbell o Drew Ba-
rrymore aparecieron desnudas
en sus paginas en los afos ochen-
ta y noventa como una forma de
promocionar sus carreras.
“Estas a un click gratis de cual-
quier acto sexual imaginable. Asi
que la coyuntura ha pasado”, ex:
plic6 Flanders en el New York Ti-
mes. Desde aquel primer niimero
en el que Hefner llevé a su porta-
da a Marilyn Monroe y en su inte-
rior la foto desnuda que la actriz
se habia hecho antes de ser un
icono, el objetivo de Playboy siem-
pre fue popularizar el sexo. Pero
la revista se ha visto ahora supera-
da por la revolucion que ellos mis-
mos lideraron y sus conejitas del
mes no pueden ya competir con
la oferta sexual que ofrece la Red.
La publicacion seguira tenien-
do fotos de mujeres en poses atre-
vidas y atin elegirdn una conejita
cada mes, pero las imagenes se-
ran aptas para mayores de 13
anos y menos producidas, al esti-
lo de Instagram. “Un poco mas
accesibles, un poco mas intimas”,
dice Flanders, para que puedan
tener cabida en las redes sociales,
clave en el desarrollo actual de
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De izquierda a derecha y de arriba abajo: Marilyn Monroe en la primera
portada, Kate Moss (2014), Sharon Stone (1992) y Naomi Campbell (1999).

los medios de comunicacién. Co-
mo prueba, en agosto ya retira-
ron los desnudos de la web y pasa-
ron de cuatro millones de usua-
rios tinicos a 16, y la edad media
de sus lectores cayo de los 47 a los
30 afios.

Hombres de 18 a 30 afios
Su intenci6n, precisamente, es lle-
gar a un publico objetivo de entre
18 y 30 aiios, hombres que viven
en la ciudad “y tienen trabajo”,
dice Flanders. Y la idea para con-
seguirlo es reforzar los reportajes
y entrevistas en profundidad, otra
de las razones por las que Playboy
es una revista de referencia desde
hace 60 afios.

En su primera carta editorial
en 1953, Hefner decia: “Si eres un
hombre entre 18 y 80 afios, Play-

boy esta hecha para ti. Nosotros
disfrutamos mezclando cocteles
con un aperitivo o dos, poniendo
musica de ambiente e invitando a
una conocida para charlar sobre
Picasso, Nietzsche, jazz, sexo...”. Y
en esos dos ejes dirigio la revista:
temas de conversacion profunda
en ambientes sexuales. En sus pé-
ginas, se han publicado entrevis-
tas con Martin Luther King Jr.,
Malcolm X, Jimmy Carter o con
John Lennon y Yoko Ono, solo un
afo antes de que muriera el ex-
Beatle. Pero siempre habia una
mujer semidesnuda en portada,
porque Hefner, sin cuya extrava-
gante y mediatica personalidad,
aun hoy a sus 89 afios, es imposi-
ble entender el éxito de Playboy,
creo la revista principalmente pa-
ra “presentar a la chica de la puer-
ta de al lado”.
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VIVIMOS COMO SUIZOS

ROSA
BELMONTE

GRAMSCI NUNCA
PUBLICO EN «PLAYBOY»

De una revista cuya imagen es
un conejo se esperan mujeres
desnudas. Pero ya no es tiempo.
Ahora van a sustituir la
desnudez por sensualidad

0 conozco a nadie que compre «Playboy».

Pero tampoco conozco a nadie que escri-

ba Cartas al director en los periédicos. Si

he visto en casa de algtin guarro coleccio-
nes viejas de playboys con las hojas pegadas. Impo-
sibles de vender en eBay. También he leido a Edgard
Neville, que en 1966 publicé en ABC: «El calendario
es para recordarnos lo que debiamos haber hecho
ayer y no hicimos. Por eso yo solo tengo el calenda-
rio de “Playboy”, con unas chicas estupendas y los
ntameros del mes tan pequenitos que apenas se veny.
Claro que la revista fundada en 1953 por Hugh Hefner
y su bata forma parte de la cultura popular (el ce-
rebro era Victor Lowness), pero que vaya a dejar de
sacar chicas desnudas lo tinico que demuestra es
que el mercado manda. Tanta tabarra que dieron
las feministas con las chicas en cueros de la pagina
3 en «The Sun» y mira como las cosas llegan a su fin
por extincién y aburrimiento. No hace falta papel,
dicen algunos guris. Existiendo internet, no hacen
falta chicas desnudas en el papel. Ya no es la época
de Walter Cronkite, cuando decia que la diferencia
entre el periodismo objetivo y las columnas de opi-
nion era la misma que habia entre la Biblia y el
«Playboy». Gloria Steinem se puso un rabo en 1963
y se infiltrd en el Playboy Club de Nueva York para
hacer su conocido reportaje en «Show Magazine».

Luego solté aquella memez de que una mujer le-
yendo el «Playboy» se sentia igual que un judio le-
yendo un manual nazi. El feminismo tiene siempre
que sobreactuar cuando se desarrolla en sitios don-
de no se lapidan sefioras.

De una revista cuya imagen es un conejo se es-
peran mujeres desnudas. Pero ya no es tiempo.
Ahora dicen sus responsables que van a sustituir
la desnudez por sensualidad, una de esas palabras
que, como glamour, tiene tantas capas de pintura
y suciedad que no se sabe qué significa. En el in-
tento de no caer en la irrelevancia también han
incluido la publicacion de cosas de chicas. Por
ejemplo, reportajes sobre violaciones en las uni-
versidades o articulos sobre el Gamergate (la con-
troversia sobre el sexismo en los videojuegos). «Es-
guire» ha nombrado a Emilia-Khaleesi-Clarke la
mujer viva mas sexy (lo de estar viva siempre es
un aspecto importante). Emilia Clarke, que se pa-
rece muchisimo a Inés Arrimadas, aparece en la
portada desnuda, acostada boca abajo y con una
sabana tapandole el tralard. El reportaje consta de
una labrica sesion de fotos y un extenso articulo
sobre la actriz. A «Playboy» hace tiempo que le co-
mieron la tostada.

Espero que cuando hablan de sensualidad se re-
fieran a llamar a Joan Collins (le propusieron po-
sar en 1985, a los 49, y estaba encantada). O a pro-
ducciones como la de Pierrette Lalanne en 1987. La
madre de Marine Le Pen se veng6 de su marido,
que en el divorcio 1a habia mandado a fregar, ex-
presion espanola para lo que le dijo: «Si quieres di-
nero, trabaja de sirvienta». Y se puso a fregar a cua-
tro patas, con cofia y mucho recochineo. Posando
para la revista americana. Ese reportaje es mejor
que cualquiera de los textos de Cheever, Updike,
Ursula K. LeGuin o Margaret Atwood que te lanzan
ala cabeza para tratar de demostrar que «Playboy»
es algo mds que mujeres desnudas. También «In-
tervit». Pero nadie ha comprado el «Playboy» por
los articulos (excepto, quiza, los autores). Eso se-
ria actuar como Socrates, el futbolista brasilerio, al
llegar a Florencia. Cuando le preguntaron por sus
jugadores italianos favoritos contesté que no co-
nocia muchos, que habia fichado por la Fiorenti-
na para estudiar a Gramsci en su idioma original.
Este tampoco compraria «Playboy».
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Pedro J. Ramirez dii'igeix elnou
diari digital El Espaiiol. e espafio.
Pedro J. Ramirez
inaugura avui
El Espaiiol, el seu
nou diari digital

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Des d’aquesta mitjanit ja es pot ac-
cedir alaweb d’El Espanol, el nou
diari digital impulsat i dirigit per
I'exdirector d’El Mundo Pedro J.
Ramirez. En realitat, el mitjajaha-
viacomencat a funcionardimecres
passat, pero durantaquesta prime-
ra setmana ha estat encara en fase
de proves i disponible només per
als seus aproximadament 10.500
subscriptors.

Eldiari assegura que vol “acostar
als ciutadans una nova manera
d’entendre el gran periodisme de
sempre”,ihafixat “Espanyailes Es-
panyes” comla primera de les seves
“30 obsessions”, “Alguns naciona-
lismes excloents plantegen la segre-
gacio dels seus territoris. Conside-
rem que és inacceptable laindepen-
dénciade qualsevol comunitat sen-
se que ho decideixi el conjunt dels
espanyols o els seus representants”,
diu aquesta entrada del blog del di-
ari, en queé s’insta a “desenvolupar
I'article 155 de la Constitucio” -que
permet suspendre 'autonomia-ia
“restablir la tipificacid penal de la
convocatoriade consultes il-legals”,

Eldiarivacomencaracaminaral
gener, quan es va posar en marxa el
blog, i s’ha financat a través d’'una
campanya de micromecenatge que
va aconseguir recaptar 3,6 milions
d’euros aportats per 5.600 inver-
sors. Aquest projecte és laresposta
de Ramirez —que ha fitxatla seva fi-
1la, Maria, com a subdirectora—ala
seva conflictiva sortida d’El Mundo,
que va comencar amb la destitucio
com a director, el 30 de gener del
2014, iva culminar!’11 de novembre
amb I'acomiadament definitiu. s
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El masclisme evolucionat

ANALISI

Blai Felip Palau

La revista que ha presumit
durant decennis de ser el refe-
rent de I'entertainment for
men anuncia que la imatge de
la dona nua deixa d"“entrete-
nir-nos”; als homes, esclar.
Internet i les seves emissions
sense limits de sexe —porno-
grafic o no- i ha anat menjant
el terreny en el negoci de mos-
trar el cos femeni. Tot i aixo,
Playboy no renuncia a conti-
nuar exhibint la dona en pos-
tures de calculada voluptuosi-
tat amb la intencid d’excitar,

com a minim, la retina mascu-
lina. Durant decennis, Playboy
ha entés la dona com una cosa
que s’havia d’usar, mostrar
despullada, en pagines dobles i
desplegables, com a premi i
alegria de les apeténcies
masculines; alguna cosa aixi
com la necessaria contempla-
cio que demana el “descans
del guerrer”.

I no han estat poques les
famoses que s’hi han posat bé
—actrius, models o cantants—,
amb els motius més variats,
tant personals —per vencer els
seus propis tabus, han dit-,
com professionals —per impul-
sar les seves carreres 0 gua-
nyar uns bons diners—. Que
Playboy digui ara que no publi-

cara més cossos de dones nues
no ens ha de confondre. La
revista vol continuar venent
més, sobretot a les xarxes
socials, amb I'tis de 1a dona
com a objecte de desig... mas-
culi. T tampoc no ens ha de
confondre aquella excusa de
poc pes que parla de les seves
extraordinaries entrevistes o
els seus reportatges de gran
calat, com si no en trobéssim
en molts altres mitjans. Pur
paper d’embolicar per al que
de debo importa: que les coni-
lletes continuin saltant per les
seves pagines de paper setinat,
com a trofeus desitjables per
als cacadors-lectors.

El masclisme, evolucionat
per exigencies d’internet.

22 / 30



El Economista
MADRID

Seccién: E & F_ Valor: 1.520,00 € Area (cm2): 98,8 Ocupacién: 10,97 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

Diaria
24.418 Ejemplares
15.709 Ejemplares

Autor: elEconomista Madrid.

14/10/15

92/08€.6 ‘P9D

Pagina: 12
Num. Lectores: 86000

Twitter recortara 336 empleos tras asumir
que el éxito mediatico no es el empresarial

elEconomista MADRID.

El éxito mediatico de Twitter no
encuentra su reflejo en las cuen-
tas de la empresa. El consejo de
administraciéon de la puntocom
aprobo ayer un recorte de hasta
336 puestos de trabajo, lo que re-
presenta casi el 8 por ciento de su
plantilla global, en el marco del
plan de reestructuracién puesto
en marcha por la red social de mi-

croblogging para buscar una ma-
yor eficiencia y crecimiento. La
compafia ha indicado en un co-
municado a la Bolsa de los Esta-
dos Unidos (SEC) que esta rees-
tructuracion forma parte de un
plan general para centrarse en sus
productos prioritarios e impulsar
la eficiencia en todo el grupo. Asi-
mismo, la red social ha explicado
que su intencion es reinvertir los
ahorros logrados con este plan en

sus dreas centrales con el fin de im-
pulsar su crecimiento.

Twitter estima que el gasto to-
tal por reestructuracion estara en-
tre los 4,39 millones y los 13,17 mi-
llones de euros y se incluiran en su
mayor parte en el trimestre finali-
zado el 31 de diciembre de 2015,
Ademas, los ingresos y el ebitda
ajustado del tercer trimestre esta-
ran en linea o por encima de sus
previsiones anteriores.
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Movistar +
ficha a Yolanda
Barcina como
consejera

EL PAIS, Madrid
La expresidenta del Gobier-
no de Navarra Yolanda Barci-
na se incorporara a Telefoni-
ca como consejera indepen-
diente del nuevo érgano eje-
cutivo de DTS (Distribuidora
de Television Digital), la pla-
taforma de television de pago
de la operadora que se comer-
cializa bajo la marca de Mo-
vistar +, informaron en fuen-
tes solventes. Barcina se in-
corpora apenas dos meses
después de dimitir como pre-
sidenta de UPN y cinco me-
ses después de ser desalojada
del Gobierno foral.

El fichaje de Barcina, ade-
lantado por Hispanidad.com,
se enmarca en la renovacion
del consejo de administra-
cién de DTS, en el que entra
también como independiente
el presidente de honor de la
Asociacion Europea de la Ra-
dio, Alfonso Ruiz de Assin.

El nuevo 6rgano ejecutivo
de DTS estara presidido por
Luis Blasco, e integrado ade-
mas por Daniel Garcia Pita,
Pedro Garcia Guillén, Luis
Miguel Gilpérez, y Eduardo
Navarro, como consejeros
ejecutivos.
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Prisa presenta alegaciones
contra el repartode la TDT

eE MADRID. infringiria el articulo 106.1 en re-
lacién con el articulo 102 del TFUE,

El Grupo Prisa presento ayer ale-  al crear “un riesgo de abuso de po-

gaciones contra la adjudicacion  sicion dominante”.

de las nuevas licencias de TDT en Asegura que Mediaset y Atres-

un escrito remitido al Consejode  media ya son adjudicatarias de seis

Ministros. Considera la licitacion
contraria a las directivas de la
Unién Europea y a las propias ba-
ses del concurso, que abogan por
el pluralismo. Destaca que la lici-
tacién a Mediaset y Atresmedia

y cinco licencias para la explota-
cion en abierto, por lo que queda-
rian excluidas de la adjudicacion.
Solicita que no se adjudique licen-
cia a entidades que ya tienen dos
o mas canales estatales.

25/ 30



La Vanguardia.cat -Viure a Ben 14/10/15

BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusion: 61.576 Ejemplares

60118€.6 ‘PO

Pagina: 10
cion: COMUNICACION  Valor: 1.150,00 € Area (cm2): 38,3 Ocupacion: 3,86 % Documento: 1/1  Autor: El director de televisi6 de la BBC, Dann NUm. Lectores: 717000

El director de
televisio de la BBC
deixa el carrec

Eldirector de televisio de la
BBC, Danny Cohen, va anun-
ciar ahir que abandonara el
seu carrecala corporacio
publica britanica després de
vuit anys per dedicar-sea
“nous desafiaments”. El direc-
tiu, que deixara el carrecal
novembre, sera substituit per
Mark Linsey, fins ararespon-
sable de la programacio d’en-
treteniment. “Després de vuit
anys meravellosos alaBBC,
haarribat ’hora d’afrontar un
nouigranrepte”, vaexplicar
Cohen, que va subratllar que
“la BBC es troba en una bri-
llant forma creativa”. / Efe
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Miércoles, 14 de octubre de 2015

Finalment Laura Gémez no tornara a la presé . La retirada de la Generalitat de lacusacié motivada per la
situacio politica actual, suposo- i un humiliant pacte in extremis han aconseguit capgirar una situacio que es
veia complicada. Pero perquée havien de ser empresonades Laura Gomez i la seva companya Eva Sanchez?
Doncs, per molt que pugui ser increible, per fer durant la vaga general de 29 de mar¢ de 2012- una performance
reivindicativa a la porta de la Borsa de Barcelona, on van col-locar una caixa de carté i uns papers que
simulaven bitllets i li van calar foc. Punt. No van causar cap dany, no van trencar res, no van fer mal a ningu.
Res. | tot i aix0, Laura Gémez va ser empresonada durant 23 dies de forma preventiva. No em dedicaré a
fer comparacions odioses sobre gent amb delictes molt pitjors que campen pels carrers perqué crec que
gualsevol lector podra intuir la barbaritat de la situacid. Prefereixo imaginar que els jutges treballen amb
informes seriosos i que contrasten la informacid, perd no puc evitar preguntar-se quina influencia poden tenir
els mitjans de comunicacio en els anims dels jutges, advocats i fiscals que van decidir primer lempresonament
preventiu de Gomez i després mantenir fins més enlla de labsurd que lhavien de tornar a tancar. | mho pregunto
perqué quan GOmez va ser detinguda La Vanguardia va titular, literalment, Detinguda una responsable de la
CGT per lincendi a la Borsa el 29-M . Incendi a la Borsa de Barcelona? Va cremar ledifici? Va cremar-se alguna
de les seves parts o propietats? La resposta és no. Es evident, pero tot i aixd algun periodista va decidir tirar
pel dret i titular la informacié amb la mateixa expressio que els Mossos dEsquadra havien fet servir per al seu
comunicat. Es impossible saber si aquesta informacié o altres similars van influir i com en lanim de jutges o
fiscals, pero jo no puc evitar donar-li voltes a la responsabilitat que tenim els periodistes.
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