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El presidente del Grupo Planeta, José Creuheras, durante la presentacion del Preio Planeta. / ALBERTO ESTEVEZ (EFE)

Planeta ratifica que el grupo se ira
de Cataluia si esta se independiza

486 originales se han presentado a la 64* edicion del premio que se falla hoy

CARLES GELI, Barcelona
Era la primer convocatoria del
premio Planeta tres la muerte el
pasado 31 de enero de José Ma-
nuel Lara Bosch y era previsible
que se convirtiera en un acto de
homenaje a la figura del editor
pero también lo fue a su filosofia
empresarial y politica. Primero,
de manera casi imperceptible;
luego ya claramente en voz alta.
Asi, durante la presentacién de la
64 edicion del galardon que se
falla hoy, su hijo José Manuel La-
ra Garcia, consejero delegado del
grupo, dejé caer ayer entre me-
dio de un recuerdo a su progeni-
tor: “Muchos habrén venido aqui
pensando en la frase que dijo mi
padre en 2012 de que si Cataluna
fuera independiente el grupo Pla-
neta tendria que irse a Madrid,
Zaragoza o Cuenca”. No tuvo con-
tinuidad. Parecia un mensaje ca-
si subliminal. Luego, a preguntas
de los periodistas, fue bien expli-
cito: “El significado de la frase de
mi padre es muy claro y no soy
quien para rectificarle; pensa-
mos absolutamente lo mismo

que entonces”, se ratific, sereno.
Inmediatamente, el otro gran de-
butante, José Creuheras, presi-
dente del grupo, le secundo: “La
posicién empresarial es inequivo-
ca al respecto”.

Fue la culminacion de un acto
en el que nadie quiso dejar de
aportar su recuerdo o su vivencia
con el editor. Arrancé el propio
Creuheras, que le califico de “mag-
nifico editor, lector empedernido,
con una capacidad estratégica co-
mo empresario extraordinaria pe-
ro, sobre todo, una buena perso-
na y muy transparente”. Como
destaco que era muy amigo de los
autores, Carmen Posadas, en su
doble condicion de escritora de la
casa y miembro del jurado, evoco
al detallista empresario que le
consiguié una medicacién que no
encontraba. La siguieron casi to-
do el resto del jurado: Rosa Re-
gds, “mi escritora roja favorita™,
como recordd que la llamaba, ha-
bl6 de “un hombre de ideologia
tan sélida” que se permitia tener
un imperio editorial de amplio es-
pectro ideologico. En esa linea fue

también Fernando Delgado, que
le puso como “ejemplo de convi-
vencia y tolerancia, sin cobardia,
que es lo que hoy necesita Espa-
na”. Otros optaron por la vertien-
te personal: Juan Eslava Galan ha-
blé de quien fue “confluencia de
la sensibilidad de los niimeros del
padre con la que tenia por el libro
su madre, Teresa Bosch”. Alberto
Blecua sacd a colacion la virtud
“de ese ser transparente, muy hu-
mano dentro de una inmensa hu-
manidad que a veces asustaba”,
mientras Pere Gimferrer recordd
la época en que compartieron pu-
pitre en los Escolapios.

Para no perder la particular
tradicion de la presentacion, Creu-
heras lanzo algunos mensajes so-
bre el sector, a imagen y semejan-
za de su predecesor. Asi, sali6 a
colacion una de las grandes obse-
siones de José Manuel Lara
Bosch, la pirateria digital: “Se han
producido en Espafa 335 millo-
nes de descargas ilegales que ha-
brian comportado 900 millones
de euros de facturacién”, alertd
quien conmino también al Gobier-

3.000 millones de facturacion
previstos para 2015

José Creuheras tuvo ayer un
debii placido durante la pre-
sentacion de la convocatoria
del premio Planeta que se falla
hoy, porque las cifras del gru-
po familiar apuntan a que
seran buenas este 2015: como
hacia el evocado José Manuel
Lara Bosch, en pequefio comi-
té avanzo que el Grupo Plane-
ta prevé cerrar ¢l afio con una
facturacién que rondari los
3.000 millones de euros, con
unos resultados de explotacién
de unos 310 millones de euros,
casi unos 60 mis, segiin los
calculos de la sociedad, que el
afio pasado.

El presidente del grupo se
mostroé satisfecho del compor-
tamiento de todas las numero-
sas patas de la empresa (cinco
de sus libros han superado
este afio los 200.000 ejempla-
res vendidos; Editis, la filial
francesa, “esta consolidada” y
el crecimiento de la division
de comunicacion Antena 3 “ha
sido mayor que el del merca-
do”. Pero Creuheras hizo espe-
cial hincapié en las buenas
cifras aportadas por el sector
de la formacién: “Somos la
segunda universidad privada
de Espaiia, con mas de 100.000
alumnos”, recordo.

no a elaborar una ley que proteja
a las librerias, como en Francia,
de la misma manera que pidio
una legislacién que potenciara la
lectura en un pais donde “una de
cada tres personas admite que no
ha leido nunca un libro”. Tam-
bién rompi6 una lanza por el li-
bro en formato tradicional: "Nue-
ve de cada 10 personas prefieren
el papel al soporte digital, que ha
tenido un crecimiento de apenas
un 5%".

La cifra de 486 originales pre-
sentados este afo al galardon, do-
tado con 601.00 euros para el ga-
nadory 150.250 euros para el fina-
lista, permitié a Creuheras alar-
dear de que al historico premio se
han presentado ya hasta la fecha
21.000 originales (en otro mensa-
je subliminal, unas pantallas mos-
traron mas tarde los 10 originales
finalistas, con su correspondiente
sello de entrada para el concurso)
y de que se han vendido 41 millo-
nes de ejemplares, lo que signifi-
ca, dijo, “que hay de media dos
premios Planeta en cada hogar es-
paiiol”.

Ese aspecto y el editorial, signi-
fica hoy el 55% de los ingresos
del grupo, dentro del cual
aproximadamente un 55%
corresponderia a la edicion de
libros en lengua castellana y el
45% restante en otras lenguas.

El 45% de los ingresos de todo
el grupo que resta llega a tra-
vés del area de los medios de
comunicacion. En ese contex-
to, la deuda del grupo, ahora
sobre los 650 millones de eu-
ros, “se sigue amortizando
segtin lo previsto” y no habra
inversiones, “pero tampoco
desinversiones”, dijo Creuhe-
ras.

“Mi padre estari ahi en el
premio presente de algiin
modo”, dijo José Manuel Lara
Garcia. Visto lo visto, al pare-
cer estard bien tranquilo.
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Patti Smith o Nina Hagen comparteixen sala al Museu amb set imatges religioses en el marc de la mostra de Francesc Fabregas.

Estrelles del rock es colen al Museu

Arxiu Historic: Acull I'apartat
Canet Rock i el seu temps. Visites: de
dilluns a divendres de 9 a 17.
Departament de Cultura: Nou
univers musical catala. Visites: de
dilluns a divendres de 9 a 14 hores.

Biblioteca Publica: Paisatges sense
patria. Visites: dilluns, de 15a 20
hores; de dimarts a divendres de 10
a20; i dissabtesde 10a 14.

Rectorat: Boss-celona. Bruce
Springsteen a Barcelona. Visites: de
dilluns a divendres de 8 a 21,30
hores i dissabtes de 9a 14.

Museu de Lleida: Apostols def rock.
Visites: de dimarts a dissabte de 10
a14ide 16 a 18; divendres,
diumenges i festius de 10a 14.

Comparteixen espai amb figures religioses en una exposicio fotografica de Francesc Fabregas || La
mostra, amb més de 200 imatges, arriba també a la Biblioteca, el Rectorat, ’Arxiu i Cultura

R.RiOS

| LLEIDA | Una fotografia de Tina
Turner, en ple apogeu durant un
dels seus concerts, mostrant la
seua forca i la seua esquingado-
ra veu al costat d'una imatge re-
ligiosa amb segles d’historia. In-
imaginable? Des d’avui és pos-
sible al Museu de Lleida amb
99% Francesc Fabregas. Foto-
grafies, una mostra composta
per més de 200 instantanies, la
gran majoria amb la musica com
a protagonista, que aquest foto-
periodista de Sant Just Desvern
porta a la capital de Ponent re-
partida en cinc equipaments que
conformen el circuit Espai Cul-
tura 2015.

La parada del museu, bateja-
da com a Apostols del rock, és
sens dubte el més impactant, ja
que els visitants podran veure
una seleccio d’imatges de les
grans estrelles del pop rock i de
la cancé de I'altim mig segle, en-
tre elles Patti Smith, Maria del
Mar Bonet o Joan Manuel Se-
rrat, convivint amb algunes de

MUSICA | PAISATGES

La musica i les seues figures
centren el recorregut, que
es completa també amb
imatges de paisatges

les peces d’art religiés més re-
presentatives de la col-leccié per-
manent o incrustades en retau-
les de gran valor. “Mai abans ha-
via exposat a Lleida. Vam co-
mencar a treballar gairebé sen-
se res i hem omplert cinc espais”,
va reconeixer ahir el mateix
Francesc Fabregas durant la pre-
sentacio de la mostra, comissa-
riada pel critic de SEGRE Javier
de Castro.

I és que part de la seua dila-
tada obra també podra veure’s,
fins al proxim 10 de gener, en
quatre punts més de la ciutat. A
I’Arxiu Historic el protagonista
és el festival Canet Rock. Sota

ITMAR FABREGAT

Una instantania de Tina Turner en ple concert, al costat d'una de les peces del Museu.

MAGDALENA ALTISENT

la denominacié Canet Rock i el
seu temps, les fotografies de
Fabregas constitueixen un testi-
moni del que va ser aquest gran
concert a I'aire lliure, que va nai-
xer el 1975, es va prolongar tres
anys i es va recuperar el 2014.
El Nou univers musical catala
€s el protagonista en els serveis
territorials del departament de
Cultura, on es poden observar
instantanies inedites del naixe-
ment i la popularitzacio de nous
noms sorgits als Paisos Catalans
durant I'ultima década del segle
XX iel que va del XXI.

No podia faltar, en aquest re-
corregut, el Boss. El Rectorat
s'omple, amb Boss-celona. Bru-
ce Springsteen a Barcelona,
d’imatges del cantant, fonamen-
talment del 1981, en el seu pri-
mer concert a la capital catala-
na en el qual Fabregas va ser
I'tinic fotoperiodista acreditat
per a l'ocasid, pero també d’es-
deveniments posteriors a la ca-
pital catalana. “Sens dubte, la
gent em coneix pel mén de la
miisica, perd tinc altres coses!”,
va assegurar Fabregas. Per aixo,
el cercle de la seua exposicié el
tanca a la Biblioteca Paisatges
sense patria, que suposa un can-
vi de registre i que es compon
d’'una col-leccié d'imatges cap-
tades durant els seus viatges dels
ultims deu anys.

Francesc Fabregas i Javier de Castro, ahir, a la seu de Cultura.

ACTIVITAT

El recorregut s'inaugura avui amb
una visita guiada per l'artista

W L’Arxiu Historic sera el
punt de partida avui (19 ho-
res) d’una visita guiada als
cinc espais que componen
I'exposicio 99% Francesc Fa-
bregas. Sera el mateix foto-
periodista, amb diversos guar-
dons a I'esquena per la seua
tasca, centrada fonamental-

ment en el pop rock dels 70,
801 90, I'encarregat de 'ac-
tivitat (inscripcions al 973 279
200 o acciocultural.llei-
da@gencat.cat). Les fotogra-
fies podran visitar-se fins al
10 de gener en aquest peri-
metre urba que conforma
I’Espai Cultura.
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RAUL |
BERDONES

Presidente
del Grupo
Secuoya

«NUESTRO

‘PRIME

TIME’

EMPEZARA
A LAS 20.30»

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
«Las oportunidades les llegan a to-
dos. El éxito s6lo a los mejores», La
declaracion de intenciones se lee en
la portada del libro de Raul Berdo-
nés, presidente del Grupo Secuoya.
La precocidad de este empresario de
36 anos —con 13 ya ejercia de cima-
ra- se corresponde con la de la com-
pania que lidera. Siete anos después
de su fundacién, la productora y
proveedora de servicios audiovisua-
les también tendré una cadena de
television en abierto de ambito esta-
tal, llamada provisionalmente D10.
«Nos gustaria que nos pudieran
sintonizar en diciembre. Nuestra pa-
rrilla deberia estar entre marzo y
abril», avanza Berdonés, entrevista-
do por EL MUNDO acerca de su
proyecto de television «generalista y
no excluyente», que irrumpe con no-
vedades en el sector de la TDT:
«Queremos adelantar el prime time.
Empezara a las 20.30 y terminard a
las 22.30 horas, para conciliar a toda
la familia. No tiene sentido que un
programa como La voz Rids [Tele-
cinco] comience a las 22.45 y acabe
a las 02.00 de la manana». Berdonés
prosigue: «En nuestra nueva cadena
no habra informativo, sino boletines

de cinco minutos cada hora, como
en la radio. El pliego de las bases del
concurso no exigian un informativo,
sino una television plural e indepen-
diente con informacién».

Manana mismo se prevé el es-
paldarazo definitivo del Ejecutivo a
la adjudicacion de licencias, ya co-
municadas a los operadores: Atres-
media, Mediaset y Real Madrid TV
podran lanzar una cadena en alta
definicion; Secuoya, 13 TV, y Kiss,
una en definicién estandar. En el
sector, resulta ya inevitable fijarse
en Secuoya, unos alumnos aventa-
jados que tienen mas de 860 em-
pleados fijos y estan presentes en
Pert, EEUU, Chile, Colombia y Es-
pana, claro, donde por ejemplo
gestionan la television autonomica
de Murcia. Prisa, que como Vocen-
to o El Corte Inglés han quedado fi-
nalmente fuera del nuevo reparto,
ha anunciado que recurrira las ad-
judicaciones una vez se consumen.

«Este proceso de adjudicacién
ha sido de los mas profesionales.
Por primera vez, se permite la libre
concurrencia a un concurso de te-
levision. Los anteriores han estado
sujetos a ideologias; se hacian por
invitacion. ¢Coémo puede patalear

alguien a quien le dieron una licen-
cia en abierto y la vendio [Cuatro]?
¢Alguien que ha podido liderar la
television de pago y también deci-
dio vender [Canal+]? No es legiti-
mo protestar a estas alturasy, res-
ponde Berdonés.

no sabemos si en la modadlidad de
partner, socio estratégico, aportador
de contenidos o accionista. S6lo ten-
go claro que no buscamos un socio
financiero, porque ya lo tenemos [el
fondo N+1 Mercapital].

Hay quien les ha colocado, se
queja Berdonés, «el sambenito» de
ser cercanos al Partido Popular, asi
como de haberse beneficiado de ta-
les vinculos: «Somos un grupo au-
diovisual profesional e indepen-
diente. No cargo una mochila, ni
con derechos audiovisuales, ni con
ideologia. Todo esto viene porque
tuvimos en el consejo de adminis-
tracién a Miguel Angel Rodriguez.
Nos colocan ese sambenito, pero
confesaré una cosa: también damos
la senal de todos los actos de Pedro
Sanchez... éSomos del PP? Somos
del que nos llama para trabajar».

El grupo se ha comprometido a
que el volumen de produccion espa-
fola de su nueva cadena alcance an-
tes de 2019 un 40,3% del total -la eu-
ropea llegaria a un 69,6%-. Prestado-
res de servicios, productores de
contenidos, gestores de cadenas...

«EN NUESTRA NUEVA
CADENA NO HABRA
INFORMATIVOS, SINO
BOLETINES DE CINCO
MINUTOS CADA HORA,
COMO EN LA RADIO»

«NOS COLOCAN EL
SAMBENITO DE SER
DEL PP, PERO TAMBIEN
DAMOS LA SENAL DE
TODOS LOS ACTOS

DE PEDRO SANCHEZ»

E.M.

En las tltimas semanas, este gra-
nadino ha encadenado reuniones en
Nueva York y México DF. «Sony,
‘Warner, Fox, Discovery, Televisa...
Hemos tenido encuentros con todas
las majors. Tenemos la obligacion de
buscar el mejor companero de viaje;

«También alquilamos platés a terce-
ros. En menos de 15 dias pondremos
la primera piedra de la Ciudad de la
Tele, en Tres Cantos: 20.000 metros
cuadrados en propiedad que se con-
vertiran en 2017 en el mayor centro
de produccion de Espanay.
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La vuelta al parqué de Telepizza

Telepizzadebutden el parquéel 8
de noviembre de 1996. El entonces
presidente y fundador Leopoldo
Fernandez Pujals, que abrid la pri-
mera tienda en 1988, sonreia ante los
medios en la Bolsa de Madrid mos-
trando una de sus pizzas familiares.
Cotiz6 en el parqué hasta 2006,
cuando Permiray la familia Ballvé se
hicieron con laempresa por unos
850 millones. Ahora podria repetirse
la historia, con la vuelta ala Bolsa del
grupo diez afios después. Estd ulti-
mando el fichaje de un asesor finan-
ciero paradar salida de su acciona-
riado al fondo de capital riesgo,
puesto que es unainversion ya muy
madura para su cartera. Paraello, la
empresa acometio el afio pasado el
saneamiento del balance —registro
una reduccion importante de la deu-
day dio entrada en el capital a KKR
con el 36% del capital-. Pero, ade-
mas, labuena evolucion de laecono-
miaespaiiola, y por tanto del consu-
mo, podria apuntalar sus cuentas pa-
ra poder superar con €xito este reto.
De hecho, éstaes laopeion que mas
le gusta alaempresa: la vuelta al par-
qué. Sin embargo, no se descarta
tampoco su venta, ya sea total o par-
cial. Varias compaias aplicaron el
afo pasadoy durante el presente

ejercicio el denominado proceso de
dual track: digo que salgo a Bolsa sin
descartar una venta sime ofrecenal-
gomejor. Por ejemplo, asilo hizo
Madrilenia Red de Gas, que fue ad-
quirida por un consorcio de fondos,
y anulé, por tanto, el esperado debut
bursatil. Pero parece que estd ganan-
do puntos una formula intermedia:
laventade un tercio del capital aun
fondoy continuar con salida a Bolsa.
Seriaun modelo similar al de Saeta
Yield. El secreto parece estar, de
nuevo,enla Bolsa.

La UE fija el fin del
monopolio de Renfe

A Renfe le quedan cuatro afios para
mantener las ventajas del monopo-
lio ferroviario en los traficos mas
rentables. El acuerdo firmado la se-
mana pasada entre los 28 Estados
miembros fija 2020 como fecha para
abrir ala competencia los traficos
considerados rentables que, en el ca-
sode Espaiia, se refiere alos servi-
ciosde Alta Velocidad y Larga Dis-
tancia. Se trata de la Gltima gran re-
forma estructural en el sector del
transporte, en el que Espanase ha

Merlin se desprende
de las viviendas de Testa

La Socimi Merlin Properties ha
tomado las riendas de Testa, la
hastaahora inmobiliaria de Sacyr.
Ambos grupos acordaron en ju-
nio laventade Testa por 1.793 mi-
llones en varias fases y, en laac-
tualidad, Merlin ya controla el
77%. Entre sus primeras decisio-
nes, el nuevo accionista de control
cambio la estructura societaria de
lacompania para poder acogerse
al régimen Socimi. Ademds, Mer-
lin ha encargado a las firmas De-
loitte y CBRE la venta de la carte-
raresidencial de Testa, considera-
daun activo no estratégico, junto
alos hoteles. Por este lote de in-
muebles, formado por mas de
1.500 viviendas, una treintena de
locales comerciales y mas de 500
plazas de aparcamiento, se han
interesado fondos internaciona-
les, como Blackstone y Patrizia, la
firma Rialtoy lainmobiliaria coti-
zada Hispania. Laoperacion, aun
en fase inicial, podria cerrarse en
mas de 300 millones de euros, ya
que esta cartera se valord, en mar-
z0,en 275 millones. Estos ingre-
so0s no seran los tinicos que obten-
gaen los proximos meses la Soci-

ENBOLSA
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mi, que también planeala venta
de su cartera hotelera (excep-
tuando la Torre de la Castellana
que también tiene oficinas) y que
se valora en 388 millones. Ambas
operaciones permitirdnalanueva
Merlin centrarse en el negocio de
oficinas y activos comerciales, con
unacartera valoradaenmas de
4.610 millones de euros, Merlin
tiene una capitalizacion de 3.560
millonesy Testa de 2.059 millo-
nes.

postulado como banco de pruebas.
Adelantandose alos plazos comuni-
tarios, Fomento quiere lanzar este
afo el concurso para adjudicar el ti-
tulo habilitante que dara derechoa
explotar en exclusivael Corredor de
Levante durante siete afios. Surge
aquiun solapamiento de fechas que
el Gobierno espariol deberia resolver
en el pliego de condiciones del con-
curso, Entodo caso, Espafiatomala
delantera en un dambito donde hay
en juego muchos intereses. Como
ocurrio en otras rupturas de mono-
polio, la liberalizacion servird de es-
timulo para la industria ferroviaria
espanola, ya que serd necesario pro-
veer al operador privado de nuevos
trenes. Ademas, Espana, con lama-
yory méds moderna red de alta velo-
cidad (mas de 3.000 kilometros) ne-
cesitarentabilizar parte de esainver-
sion y solo lo lograra incrementando
elntimero de trenes que circulan por
las vias. Es unamanera de garantizar
la sostenibilidad de una empresa co-
mo Adif, cuya deuda siempre corre
el peligro de aflorar en la contabili-
dad nacional si no consigue mejorar
la parte comercial de sus ingresos.

La consolidacion
del grupo Planeta

Planeta, el mayor grupo editorial y
de medios de comunicacion de Es-
pana, esta viviendo un ejercicio mar-
cado por el relevo ensu ciipula, tras
el fallecimiento, a finales de enero,
de José Manuel Lara Bosch, hijo del
fundador y expresidente del conglo-
merado familiar. Como se esperaba,
el nombramiento de José Creuheras
—persona de confianza de los Lara—
no ha provocado ningtin sobresalto
en lagestion ni en laestrategia de
Planeta. La compania contintia digi-
riendo las adquisiciones que realizo
antes de la erisis -singularmente, la
del grupo editorial francés Editis-
con la mirada puesta en octubre de
2018, fecha en la que vencerila deu-
dabancaria sindicada que ya refi-
nanci6 en 2013. Impulsada porla
buena marcha de sus negocios, el
grupo confia en anotarse este ano
crecimientos tanto en facturacion
como en resultado de explotacion. A
esta mejora contribuiran fundamen-
talmente la television —con Atresme-
dia-ylaformacion, aunque la activi-
dad tradicional de edicion y venta de
libros también estaria experimen-
tando un comportamiento positivo
en 2015. Mas alla de las posibles
oportunidades que puedan surgir, el
grupo seguird apostando, sobre to-
do, por el sector de la formacién, con
la ensefianza universitaria online y la
FP dual como proyectos estrella.
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La audiencia de los principales econémicos en México

Portales de Economia

CNNExpansion.com
ElFinanciero.com.mx
ElEconomista.com.mx
elEconomista
SoyEntrepreneur.com
DineroEnlmagen.com
AltoNivel.com.mx
Expansién

Terra Economia
BusinessInsider.com
Cinco Dias

IBTimes

Wall Street Journal Online

Fuente: elaboracidn propia sobre datos comScore MMX WorldWide (Promedio Ene15-Jul15).

937.013
883.731
765.766
757.890
315.421
299.079
264.673
122.237
111.324
101.139
67.411
25.691
22,355

elEconomista

‘elEconomista’ lanza EcoMex10, el
primer portal de inversion en México

La editorial Ecoprensa incorpora al capital dos nuevos accionistas mexicanos

elEconomista MADRID.

elEconomista da un nuevo impul-
50 asu crecimiento en México. Con
motivo del primer aniversario de
su diario digital en el pais norte-
americano, Economiahoy.mx, el gi-
gante naranja presentard el proxi-
mo 4 de noviembre en el Auditorio
de la Bolsa de la capital federal sus
nuevas herramientas de inversion
EcomexI0 y El Monitor. Estos dos
portales han generado ya una gran
expectacion entre los inversores del
pais norteamericano, al tratarse de
una propuesta completamente in-
novadora y sin que exista hasta aho-
ra nada parecido.

Pese a su corta historia en Méxi-
co, elEconomista se ha posicionado
ya como uno de los cuatro grandes
diarios financieros del pais, con una
audiencia de 757.890 usuarios tini-
cos, muy por delante de los princi-
pales medios internacionales, se-
gun datos del medidor comScore
MMX WorldWide. Son seis veces
mas, por ejemplo, de la audiencia
que tiene en el mercado mexicano
Expansion, el segundo diario finan-
ciero espafiol y casi ocho veces més
que BusinessInsider.

El diario de la editorial Ecopren-
sa suma en conjunto, segiin Omni-
ture, 10,58 millones de visitantes
tnicos en el mundo, a través de los
distintos canales y plataformas
- PCs, tabletas y teléfonos moviles-,
de los que 2,93 millones proceden
ya de América y mas de un millén,
en conereto, de México.

Iconomiahov.mx

o ELNULVODIARIO DIGITALOE MEXICO

EcoMex10

Pinfra, Cemex v Mexichem enentan con los consejos de
compra nus sélidos de la bolsa mexicana

€ bemFces
- e - IPC
-
Alfa: oportuidad de
comipra si supera el

nivel de los 33 pesos

El cutisenso de mereado expera wn Ganido
antiento del 1.3% en ol beneficio de Wall Sireet

Grama toen el wivel imdis nlto de su historia

Ahora tu MBA 100%

L Online

ECOMEX10 SUMA EN UN MES UNA REVALORIZACION DEL 7,5 POR CIENTO. Una cartera elaborada
seleccionando las diez mejores recomendaciones del mercado mexicano, analisis técnico y fundamental
de las firmas del IPC, valores estadounidenses y europeos que forman parte de las estrategias de compra
de los grandes bancos de inversion y un calendario con los préximos dividendos. El Ecomex10 lleva una
revalorizacion desde su lanzamiento el 9 de septiembre del 7,5% frente al 3,5% del IPC mexicano.

Editorial Ecoprensa, que ha lo-
grado posicionarse como el refe-
rente de la informacion econémi-
ca en habla hispana, cubriendo des-
de sus delegaciones locales en seis
paises las necesidades de sus lecto-
res, ha incorporado ademds a su ca-
pital a dos nuevos accionistas me-
xicanos. Se trata de dos de los in-
versores con mayor prestigio en el
pais, Miguel Valladares, que se in-
corpora ademas al consejo de ad-
ministracion de la empresa, con un
5 por ciento de las acciones, y Pa-
blo Ricalde. El transatléntico de la
informacion financiera coge asi ve-
locidad de crucero para posicionar
sus nuevas herramientas mexica-
nas y afianza su liderazgo en el mer-
cado:

B EcoMex10

Nace el nuevo portal EcoMex10,
elaborado por las redacciones de
Economiahoy.mx y elEconomista.
En EcoMex 10 encontrard el segui-
miento de una cartera de ideas de
calidad -revisada semanalmente—
que ofrecera al inversor una selec-
cion de los valores mexicanos con
la mejor recomendacion del indice
IPC para el consenso de mercado
(con un seguimiento a partir de 8
analistas). EcoMex10 ofrecera ana-
lisis de las compafiias tanto por fun-
damental como por técnico. El ob-
jetivo de esta seleccion de titulos es
batir en rentabilidad al selectivo de
referencia mexicano.

M Semaforos mexicanos

Verde, amarillo o rojo. Estos son los
colores que hacen referencia a las
recomendaciones que emite el con-
senso de mercado que recoge Fact-
Set, y que edita elEconomista, para
concretar en una recomendacioén
de comprar, mantener o vender so-
bre las empresas del IPC de Méxi-
co. Ademas, indica tanto el precio
objetivo de cada una de las firmas
y el porcentaje de revisiones alcis-
tas, bajistas y neutrales que se han
hecho del mismo en los tiltimos dos
meses,

M Calendario de dividendos
Para que el inversor esté alerta de
los pagos mexicanos, el portal ofre-
ce un calendario compuesto por las
empresas que retribuiran al accio-
nista en los proximos meses. Esta
herramienta, entre otros datos, in-
dica la fecha en la que se abona el
dividendo, el importe del mismo y
la rentabilidad por dividendo de la
compaiia tanto de este afio como
del anterior.

M ‘elMonitor’

En busca de los valores més com-
pletos a ambos lados del Atlantico.
Esta es la premisa de elMonitor, una
cartera con una seleccién de com-
pafias —de Estados Unidos y del
Viejo Continente- con una fuerte
recomendacion de compra para el
consenso de mercado. ;Su princi-
pal objetivo? Vencer en rentabili-
dad a sus principales competido-
res, el Dow Jones estadounidense
y el EuroStoxx 50.
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LA ‘CONNEXIO’ (1 LA
‘DESCONNEXIQ’) I LATV

DELS BARS

Josep Gifreu

! periodista i professor emeérit
de comunicacié a la UPF

La televisio del bar

lgt pensava seriosament que,

amb I'actual hegemonia dela te-

levisi6 espanyola a Catalumya, el

ehiscit del 27-S podia donar

una majoria comoda al si? Impossible. Al-

guns analistes diuen que I'etapa de la in-

fluéncia de la televisié convencional s’ha

acabat. Queles xarxes socials creen noves

influéncies i noves majories. Pero la reali-

tat és tossuda i la petita pantalla, intrusi-

va, finsal punt de colonitzarles autopistes

d’Internet sense abandonar els podiums
adquirits a les llars o als bars.

LATVDELBAR ES TOT UN SIMPTOMA. Sem-
pre queentroaunbarbuscola petita pan-
talla per veure quin
canal sintonitzen i
situar el GPS politic
dels amos, dels
clients i del barri. Si
poguéssim ferunafoto dels
bars de Catalunya amb la TV que sin-
tonitzen durant la major part del dia,
tindriem unaradiografiamolt aproxi-
mada dela “connexit”idela “descon-
nexi6”. I és que la connexio6 (ila des-

connexio) comencaperlaTVdelbar. I
em temo que la “connexid” guanya
per golejada. En les meves explora-
cions pels bars de Barcelona, per ex-
emple, gairebé mai trobo TV3 i sem-
pre una cadena espanyola. He arri-
bat alaconclusié que, perdefecte, els
bars de moltes zones tendeixen a
sintonitzar una tele espanyola, sim-
plement, perque parla en es-
panyol. ’amo del bar no
vol problemes.

\ CATALINA ACELAS

PERO, EL BAR NO ES UN
LOCAL privat ni inno-
cent. Esun espai public. Es
una instancia que prescriu nor-

mes de conducta. Que decideix sobre
qiiestions tan sagrades com menjar i
beure, com jugar a maquines, com re-
transmetre partits d’interés general. |
que estableix quin o quins canals de TV
hauran de veure els parroquians.

SOSTINC TAMBE UNA ALTRA HIPOTESI: el
bar fa de barometre televisiu. Registra
Tevolucié del “mercat televisiu” espa-
nyol, és a dir, de 'ocupaci6 progressiva
de I'atencio especular i espectacular del
televident per part de les televisions es-

En les meves
exploracions pels bars
de Barcelona, per
exemple, gairebé mai
trobo TV3 i sempre una
cadena espanyola

panyoles. Les dades confirmen
el gran desequilibri estructural
—i estructurant, diria Bour-
dieu— a favor de la penetracié
expansiva del conglomerat de
canals espanyols, des del Ilu-
nya monopoli de TVE, pas-
sant perla TDT i fins als “pa-
quets TV” oferts a baix preu
per les telefoniques. Als
26 canals estatals en
obert (contra 8 de
catalans) cal su-
mararatotsels
de pagament.

AVUIL, LA PENE-
TRACIO DE LA TELEVI-
s16 a Catalunya, (segons
EGM) és aixi. Consum de
TV estatal, 72,4%; de TV
d’ambit catala, 81,0; de TV
en catala, 31,1%; en espa-
nyol, 88,5%. L'audiéncia
dels canals per grup TV (se-
gons Kantar): grups cata-
lans: CCMA, 16,5%, i grup
Godo, 3,0; grups espanyols:
Mediaset, 27,6%; Atresme-
dia, 28,2; RTVE, 12,9; altres,
6,6. Algt dubta que a Catalu-
nyalaTV delbarilade casai
la dels mohils no sigui inter-
vinguda? No cal que la JEC
intervingui sobre TV3, bas-
ta que funcioni el sistema.

RESULTA PROFUNDAMENT

CiNIC ignorar aquesta

pressio brutal deles TV es-
panyoles, exercida gracies a
una regulacio féerriament proteccionista
delaunitat i supremacia, no sols del mer-
cat televisiu i de la llengua espanyola, si-
né també del discurs unionista. Els estu-
dis d’opini6 (CEO, CIS) vinculen la for-
maci6 del vot amb el seguiment de deter-
minats mitjans i la llengua. Si tens a dis-
posicid una armada televisivacom'espa-
nyolapermanentmentinstal-ladaa Cata-
lunya, per qué necessites informes del
CNI o delaUDEF o fins i tot partits majo-
ritaris? Ho saben: els 600.000 seguidors
del TN de TV3, tot i mantenirun meritori
lideratge, no seran pas suficients per as-
segurar més d’'un 50% en un referéndum
d’autodeterminacio.
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[’arma de combat ideologic
d'un jove periodista

La ploma utilitzada com un cos a cos politic situava sovint
el creixent Companys al bell mig de les tensions

Josep Maria Ortiz Arilla

ta (de diputat) o un diari”, rememorava

Lluis Companys el 1932, fent avinent la
importancia que el seu amic, i ell mateix, donaven
al periodisme com a eina de combat politic. Volien
arribar a les masses populars, i necessitaven un o
altre mitja. L'estratégia la tenia clara des de ben
jove, quan va comengar a col-laborar en la revista
universitaria La Defensa Escolar. A dia d’avui, el
seu primer article signat que hem pogut localitzar
€és el que va escriure a La Publicidad el 25 d’abril de
1908, Alrededor del congreso. Protesta contra unas
manifestaciones, en qué polemitzava amb el filosof
i psiquiatre Diego Ruiz sobre la posicié que havien
d’adoptar els joves republicans en relacié al movi-
ment obrer: “Venga o no venga a cuenta imprima
usted en todas las asambleas la nota socialista; des-
pués ipso facto sera usted considerado como el cam-
pe6n de los obreros”. Des del mateix diari es revol-
tava contra el caciquisme, amb titols gens ambi-
gus, com La impunidad del caciquismo o El caciquis-
mo en Igualada, tots dos el 1911.

La ploma utilitzada com un cos a cos politic el
situava al bell mig de les tensions, Per aixo el 1910
es queixava des del setmanari La Forja d'uns in-
sults que rebia des del diari lerrouxista La Rebel-
dia, el qual havia denigrat la seva persona “Els hi
dic: M'heu insultat anonimament, jqui ha sigut?
No perqué jo vulgui emplear com vosaltres —oh
valents de I'estaca— el santo garrote, siné perqué
tinc dret a sapiguer qui €s el que m'insulta”. Com-
panys rebutjava l'oratoria lerrouxista: “La masa
siente la febrosa angustia que le han producido el
léxico de los oradores lerrouxistas. Lerroux no ha

I ayret deia sovint que ell necessitava una ac-

|

C

i

Il

!

|

L1l

ys, amb un

plar de La Hi

que funda el 1931.

empobrecido el ideal porque jamas lo tuvo” (La Publici-
dad, 28-8-1912).

La pugna per l'electorat catalanista amb la Lliga Re-
gionalista també es feia present en els seus articles: “Los
regionalistas unidos con las derechas no representan
nada de lo que les dio razén de ser. Quedan destrozados™
(La Publicidad, 28-8-1912); “Convengamos en que los
hombres de la Lliga en la hora presente, no pueden ser
los directores del movimiento nacionalista de Catalufia”
(La Lucha, 23-12-1918). La critica a Francesc Cambo és
demolidora: “Un joven ex-ministro y ex-catalan y otros
ex que nada dicen a favor suyo departian hoy en un
ruedo de ambiciones (...) El joven ex, acicalado, perfuma-
do, titere de salon, ha traspuesto la mampara del Congre-
so0. Afuera le aguarda un gran vacio de vida. Nada firme,
ni generoso, ni hondo. Es un renegado” (L’Avenir
17-6-1922).

Quan deia aixd de Cambo, el procer burgés havia
apuntalat el régim de la Restauracio des del govern. Una
Restauracié que estaba en el punt de mira del Companys
republica des de feia molt de temps, com expressava des
de La Publicidad 11916 en termes com: “Vosotros, gober-
nantes, guardadores del orden, sois los subversivos, los
facciosos, los enemigos de la paz puiblica”. Naturalment,
amb aquesta retorica €s logic que els seus articles patis-
sin la ira dels governants, com li va passar per exemple
en plena vaga de La Canadenca, quan li van censurar
integrament l'article EIl problema social. Unas cuantas

“Afuera le aguarda un gran vacio de
vida. Nada firme, ni generoso, ni hondo.
Es un renegado”, escrivi de Cambd

verdades. El gobierno, el gobernador y la burguesia (La
Lucha, 24-2-1919), a la qual seguirien noves prohibicions
i multes.

En definitiva, i més enlla del seu paper com a redactor
en cap de La Barricada, o de cofundador amb Layret i
Marcelli Domingo de La Lucha, el Companys periodista
anterior als anys vint se’'ns apareix aqui cristal-linament
amb el seu llenguatge directe, i ens recorda la
importancia que tenia en aquella época una premsa
d'opinié que en ocasions era més influent que algunes
estructures politiques. Amb la fundacié de La Terrq, el
1922, com a organ de la Unié de Rabassaires, Companys
refermava l'aposta per aquest instrument politic, que
I'ajuda a mantenir la seva preséncia pablica durant la
Dictadura de Primo de Rivera.

Josep Maria Ortiz Arilla és historiador i autor de la
tesi inédita Lluis Companys: politic i periodista.
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El PP rehusa pactar
la independencia de
RTVE con la oposicion

R. G. GOMEZ, Madrid

Salvo el Partido Popular (PP) y Unio Democratica de Catalunya (UDC),
todas las formaciones politicas se han comprometido a recuperar el
consenso para nombrar al presidente de RTVE, que fue roto al princi-
pio de la legislatura por el partido que lidera Mariano Rajoy. El PSOE,
Convergencia, IU, PNV, UPyD y el Grupo Mixto, ademas de Ciudada-
nos y Podemos, se han adherido a un manifiesto en el que se aboga
por la “independencia” y la “pluralidad informativa”.

El manifiesto, promovido por los
Consejos de Informativos de
RTVE, expone la necesidad de re-
cuperar la eleccion del presiden-
te de la television phiblica median-
te una mayoria cualificada de, al
menos, dos tercios de los dipu-
tados. “De esta forma, se evitaria
que un partido en solitario, aun-
que disponga de mayoria absolu-
ta (como sucede ahora), pueda
controlar RTVE y la convierta en
instrumento de propaganda al
servicio del Ejecutivo”, afirman
los trabajadores del grupo estatal
de comunicacion.

El Manifiesto por la indepen-
dencia y pluralidad informativa en
RTVE fue suscrito ayer por el por-
tavoz parlamentario del PSOE,
Antonio Hernando; los lideres de
Ciudadanos y Podemos, Albert Ri-
vera y Pablo Iglesias, respectiva-

mente, asi como por los represen-
tantes de las formaciones que in-
tegran la comisién mixta de con-
trol de RTVE. Hernando destacé
el compromiso del PSOE para re-
vertir el modelo impuesto por el
PP, “que utiliza los medios publi-
cos de comunicacion para sus fi-
nes partidistas”, y aposté por
unos medios piblicos que garan-
ticen la pluralidad, la neutralidad
y la diversidad.

Segunda vuelta

Con esta propuesta volveria a te-
ner plena vigencia la ley aproba-
da en 2006 —durante la etapa del
Gobierno de José Luis Rodriguez
Zapatero— para desgubernamen-
talizar la television piblica. Seis
anos después, esta normativa fue
modificada por el PP para permi-

tir que en una segunda votacién
el presidente de la Corporacién
pudiese ser elegido sin necesidad
de consenso entre los principales
grupos parlamentarios. La desig-
nacion del maximo responsable
de la television piblica solo con
los votos del partido en el Gobier-
no “ha supuesto el regreso a las
practicas de manipulacion y cen-
sura que ya parecian superadas”,
reconocidas por el Instituto Inter-
nacional de Prensa (IPI) o el Con-
sejo de Europa, seg(in los Conse-
jos de Informativos.

La ley de RTVE, el Mandato
Marco, el Manual de Estilo y el
Estatuto de la Informacién obli-
gan a la radiotelevision publica a
garantizar la informacion objeti-
va, veraz y plural, que se debera
ajustar al criterio de independen-
cia profesional y al pluralismo po-
litico, social e ideolégico. Obliga,
asimismo, a separar claramente
la informacién de la opinién.

Para el vicepresidente del Con-
sejo de Informativos de TVE, Xa-
bier Fortes, el acuerdo alcanzado
ayer “garantiza la viabilidad de

dente.

RTVE como servicio publico” y es
también un compromiso firme
para que “nunca mas se utilice la
television de todos los ciudada-
nos como una herramienta al ser-
vicio del Gobierno”. Los periodis-
tas de TVE, RNE y Medios Inte-
ractivos consideran que el pacto
ratificado por practicamente to-
da la oposicién es “un punto de
partida basico” para la recupera-
cion de los criterios profesionales
y técnicos que redunden en la ges-
tién de una radio y televisién pu-
blica “al servicio de todos™.
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«Los medios detienden a las élites»

El edil de Hacienda, Sanchez Mato, protagoniza una charla sobre manipulacion informativa

DANI MARTIN MADRID
El concejal de Economia y Hacienda
del Ayuntamiento de Madrid, Carlos
Sanchez Mato, acudi6 ayer a una
charla-coloquio sobre la manipula-
cion de los medios de comunicacion
organizada por las asociaciones ve-
cinales de Vicalvaro y Valdebernar-
doy celebrada en el centro cultural
de este barrio. El edil asegurd alli que
«todos los medios privados defien-
den a unas elites: sus inversores».

Sanchez Mato, que también es
concejal presidente del distrito de Vi-
calvaro, hizo hincapié en como los
supuestos intereses de esas élites de-
forman la realidad, restando impor-
tancia a asuntos que, a su juicio, si la
tienen y destacando otros sélo para
beneficiar a los accionistas de los
medios. Venimos los perroflautas y
ponemos un decreto en el que deci-
mos que hay que mirar mas cosas
que el precio en la contratacién pu-
blica. écImporta eso? No. Importa
mas la flor que arrancé Manuela
Carmenaw, ironizo el edil, en referen-
cia a una informacion publicada du-
rante las vacaciones estivales de la
alcaldesa.

Bajo una gran presencia de me-
dios de comunicaci6n, Sanchez Ma-
to defendié la polémica pagina web
municipal Version Original, apodada
como la web de la verdad y criticada
desde varios sectores como un méto-
do de censura. «Lo que hace esta pa-

El edil de Economiay H:

gina es que, cuando se ponen en bo-
ca de alguien palabras que no ha di-
cho, indica cual es la fuente primaria
de la informaci6ny», como por ejem-
plo la transcripcion de unas «decla-
raciones producidas durante un ple-

acienda, Carlos Sanchez Mato, ayen

no municipal».

Durante el transcurso del coloquio
muchos de los aproximadamente 70
asistentes preguntaron al concejal
sobre temas relativos al barrio y tam-
bién cargaron contra los periodistas

el cologuio. JAVIER BARBANCHO

cuando estos le preguntaban sobre
el tema de debate y sobre otros te-
mas de actualidad. «No tenéis ni idea
de cdmo funciona una asamblea»,
protesto un senor. «Esto no es una
rueda de prensan, se quejé otra seno-

ra minutos antes de que muchos in-
formadores abandonaran la sala, he-
cho que fue aplaudido por la mayo-
ria de los vecinos presentes, «Respe-
to» pidi6 «por favor» a su vez
Sanchez Mato, que sin embargo
también tuvo sus mas y sus menos
con la prensa.

Preguntado sobre el plan de ce-
si6n de espacios publicos a colecti-
vos sociales, incluidos okupas, co-
mo el Patio Maravillas, del que pro-
ceden varios concejales de Ahora
Madrid, el edil espet6 a dos perio-
distas que no tenian «ni idea de lo
que es un colectivo okupa». «Ni sa-
béis qué asociaciones son, ni os im-
portax, se despachd.

El responsable de las arcas muni-
cipales ademads hizo alusién a los
presuntos intereses que «algunos
medios» tienen en que se produzcan
determinados conflictos bélicos. «Si
veis quién esta detras de esos me-
dios, véis que hay determinadas em-
presas armamentisticas», aseguro.

Pero no todo fueron criticas con-
tra el sector de la comunicacion.
Sanchez Mato destaco también que
«hay medios que tienen como pri-
mer interés el informar» y reconocié
el papel de la prensa al hacer un «es-
crutinio» a los gobiernos, «algo que
da salud a la democracia», segin
aseverd. Esta charla se produce me-
nos de un mes después de que Car-
mena expresase su «inquietud» con
la prensa. «Casi todos los grupos po-
liticos tradicionales tienen medios de
comunicacion que los apoyan. No-
sotros hemos llegado huérfanos»,
afirmo la alcaldesa durante la ex-
posicion del balance de sus prime-
ros 100 dias de mandato.

14 | 37



El Economista
MADRID

Seccién: E & F Valor: 5.615,00 € Area (cm2): 363,9 Ocupacién: 40,54 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

Diaria
24.418 Ejemplares
15.709 Ejemplares

15/10/15

6SS€LY.6 ‘POD

Pagina: 16
Autor: E. Diaz/J.Romera/A.Vigario Madrid Num. Lectores: 101000

NUEVA LICENCIATDT

El Real Madrid encargara a
Roures gestionar su television

Mediapro ya produce desde 2010 la programacion del
actual canal del club, que se emite en plataformas digitales

E.Diaz / J. Romera / A. Vigario MADRID

ElReal Madrid confia en la gestion
del grupo catalan Mediapro parala
produccion de sus contenidos tele-
visivos. El club presidido por Flo-
rentino Pérez encargard a la com-
pafiia de Jaume Roures la parrilla
de sunuevo canal de Television Di-
gital Terrestre (TDT), que se adju-
dicara por el Ejecutivo central el
proximo viernes, segun confirman
fuentes del sector a este periodico.

Aunque desde el grupo audiovi-
sual cataldn ain no precipitan la
confirmacion, Mediapro tiene ya el
control total del canal Realmadrid
TV desde el afio 2010, fechaen la
que la television del club paso por
sus momentos mds bajos tanto en
audiencia como en el niimero de
empleados en la plantilla.

A pesar de que se lleva afios es-
peculando con la salida del canal
del equipo ala TDT, es con la adju-
dicacién de la nueva licencia cuan-
do por fin se podra disfrutar de la
television del club en abierto. El Re-
al Madrid, que lleva cinco afios apro-
vechando los platos y logistica que
utilizaba La Sexta antes de que la
comprara Atresmedia, se enfrenta
ahora a la actualizacién tecnolégi-
ca que exige emitir por un canal HD
(alta definicidén). Una garantia que
ya le ofrece la compaiiia de Roures.
Mediapro asume también la pro-
duccién del canal Barga Tv.

No puede alquilar el canal

El Real Madrid continuara siendo
el propietario del canal, aunque Me-
diapro produzca los contenidos. En-
tre las condiciones para poder ac-
ceder a una nueva licencia TDT, el
Ministerio de Industria valoraba el
compromiso de las empresas de no
transmitir ni arrendar el canal du-

Prisa, perdedora

del concurso,
presenta alegaciones
contra el reparto

de licencias TDT

rante al menos dos afios desde la fe-
cha de su adjudicacion.

Los otros beneficiarios de las dos
licencias en HD restantes son Me-
diaset y Atresmedia, mientras que

Imagen del equipo del Real Madrid. reuters

las tres licencias en SD (definicion
estandar) han recaido en el Grupo
Secuoya, I3 TV y Kiss TV.

Con Vocento, El Corte Inglés y el
Grupo Prisa como los grandes per-
dedores del concurso del Gobier-
no, la compafia encabezada por
Juan Luis Cebrian presento el pa-
sado martes alegaciones contra el
reparto de televisiones. Considera
que la licitacion a Mediaset y Atres-
media crea un riesgo de abuso de
poder y solicita que no se adjudi-
quen licencias a entidades que ya
tienen dos o mas canales estatales.
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Axel Springer cierra el ‘Bild’ a todos
los que usan bloqueadores de anuncios

Los usuarios que vetan la publicidad tienen que pagar para leer el diario ‘online’

elEconomista MADRID.

A grandes males, grandes remedios.
“Si usted no quiere recibir anun-
cios, no pretenda disfrutar de con-
tenidos gratuitos”. Poco mas o me-
nos, esa podria ser la respuesta que
estos dias dirige Axel Springer a los
usuarios que han instalado bloquea-
dores de anuncios en sus navega-
dores web. La compaiiia editorial
alemana es el primer gran grupo
europeo que responde a lo que re-
presenta actualmente la mayor ame-
naza del negocio online para los me-
dios de comunicacion. Meses atrds
hicieron algo parecido los servicios
web de Hulu y The Washington Post
en los Estados Unidos.

Los adblockers son unas aplica-
ciones que impiden el acceso de la
publicidad online en las paginas
webs, blogs y medios de comunica-
cion. De esa forma, los usuarios que
descarguen e instalen ese tipo de
software en sus dispositivos, reci-
birian los contenidos de la web “lim-
pios” de todo tipo de anuncios.

Ante esa amenaza a la sostenibi-
lidad de los medios, Axel Springer
ha comenzado a prohibir el acceso
a su diario sensacionalista Bild a to-

Aspecto de la sede central de Axel Springer en Berlin, Alemania. reuTers

La compaiiia cobra
2,99 euros al mes
a los usuarios con
‘adblocker’ para
acceder a 'Bild.de’

dos aquellos lectores que utilizan
algn tipo de software bloqueador
de la publicidad.

Springer ha explicado que co-
menzara a pedir a los visitantes de
Bildla desconexion del adblocker o
bien pagar una cuota mensual de
2,99 euros para poder navegar por
su pagina web libre de publicidad.

“El que no apague el adblocker o no
pague no podra ver Bild.de a partir
de ahora”, ha explicado la compa-
fifa en un comunicado.

Se estima que unos 200 millones
de personas utilizaron los bloquea-
dores de anuncios el afio pasado,
un aumento del 40 por ciento res-
pecto al afio anterior, lo que tradu-
cido en cifras equivaldria a 22.000
millones en ingresos publicitarios
perdidos, segiin un estudio de Ado-
be y PageFair, una compafiia anti
bloqueadores publicitarios.

Diferentes fuentes apuntan que
mas del 30 por ciento de los usua-
rios alemanes utiliza este tipo de
software, una alta penetracion si se
tiene en cuenta que a nivel mundial
la cifrarondé el 5 por ciento en 2014.
En el caso de Bild.de, el 23 por cien-
to de los visitantes usaron un ad-
blocker, una cifra que ha ascendido
en los tiltimos afios.

Para poder leer la web de Bild ac-
tualmente hay dos formas: una sus-
cripcion mensual de 4,99 euros al
mes para poder acceder a todo el
contenido; o bien disponer sélo de
una seleccion de noticias viendo
publicidad en un modelo premium,
de pago parcial.

16 / 37



La Vanguardia.cat -Viure a Ben

BARCELONA

Seccién: COMUNICACION _ Valor: 10.191,00 € Area (cm2): 357,4 Ocupacién: 34,2 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

15/10/15

Diaria
72.698 Ejemplares
61.576 Ejemplares

Documento: 1/2  Autor: MAGI CAMPS  NUm. Lectores: 701000

€LLELYLB ‘POD

Pagina: 10

San Millan de la Cogolla acull
el debat entre redactors i
lingtiistes sobre les peculiaritats
dels mitjans i dels redactors

Periodistes
amb estil

MAGI CAMPS
San Millan de la Cogolla (La Rioja)

“La parla ha de ser espontania,
com el caminar; i escriptura,
per molt elaborada que sigui,
ha de ser agil i lleugera, com la
dansa en un bon ballari. El cas
és que fins i tot aquells que ca-
minen o ballen millor, si es po-
sen a pensar molt com mouen
les cames per caminar o ballar,
‘se les estropea el caminao’,
com diem a Colombia”. Aixi
descrivia Héctor Abad la seva
manera de veure l'estil en I'es-
criptura. El novellista colom-
bia va ser Pencarregat de lallico
inaugural del X Seminari Inter-
nacional sobre Llengua i Perio-
disme que dimarts va inaugu-
rar la reina Leticia a San Millan
de la Cogolla.

Com cada any, ijaen vandeu,
periodistes i lingiiistes del moén
hispa, convocats per la Fundéu
BBVA i la Fundacion San Mi-
1lan, van celebrar al bressol de
I'espanyol la seva trobada anual
per debatre les vicissituds de la
professio. En aquesta convoca-
toria, Pobjectiu era acostar-se
als llibres d’estil en l'era de la
marca personal. La gestio de
Pestil propi en un mitja de co-
municacio, que és una obra

collectiva, va ser la pedra de
toc al llarg dels debats.

Elena Hernindez, directora
del departament de Espaiiol al
Dia de la RAE, va obrir el foc:
“Cada individu és amo de la se-
va llengua i del seu estil, pero la
llengua és de la comunitat de
parlants”. Els participants van
estar d’acord que eren necessa-
ris els llibres que recullen les
normes d’estil, pero, com que
cada terra fa sa guerra, Isaias
Lafuente (de la Unidad de Vigi-
lancia de la cadena Ser) es va
mostrar més partidari del crite-
ri que de la norma: “Més que
llibres d’estil, els mitjans hau-
rien de tenir departaments
d’estil, unitats d’intervencio ra-
pida que provin d’aturar els er-
rors o les males practiques. Es
precisament aquest la classe de
controls que estan desaparei-
xent en els mitjans”, va remar-
car el periodista.

Rafael Gonzdlez Palencia
(autor del llibre d’estil de Mar-
ca) es va mostrar d’acord amb
Lafuente, igual com Alejo Man-
rique (del servei d’espanyol
d’AP), que va puntualitzar: “La
idea és magnifica pero... si amb
prou feines tenim periodistes”.
“Cada vegada hi ha menys cor-
rectors, i la qualitat dels textos

és la que en surt perjudicada”,
va afegir.

Beatriz Benitez va apuntar:
“A ningu no li agrada que el
corregeixin, pero tothom valo-
ra que l'assessorin”. La presi-
denta de la Unid de Correctors
(UniCo) va defensar la profes-
sio perqué “és la xarxa del tra-
pezista, que és el periodista”.

Javier Bezos, coordinador
del Manual del espafiol urgente
de 'agéncia Efe, en la seva ana-
lisi de la tasca periodistica pel
que fa a la llengua, va afirmar:
“Per consultar un dubte, pri-
mer cal tenir la intuicié de dub-
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Elionor, Sofia i Daniela

Primer Héctor Abad va defensar els
llibres d’estil: “Convé que en un ma-
teix diari, en un portal de noticies o
enun blog, el criteri no canviiacada
pagina, i que en la primera no escri-
guem Irak amb k& i en la cinquena
Iraq amb q”.

I a continuacio ho va exemplifi-
car interpel-lant la Reina: “Quan jo
dic la bonica paraula filla, que en
temps de la construccio del mones-
tir de Suso es deia fija, potser per-

que és una d’aquestes coses que es
fixen per sempre al cor, la bonica
paraula filla, per mi, té el rostre d’'un
nom particular: Daniela. Per voste,
Majestat, deu tenir el rostre d’Elio-
nor i de Sofia. 1 sé que vosté no
s’ofén si li dic que encara que Elio-
nor i Sofia siguin més boniques que
la meva filla, de totes maneres sem-
pre la paraula filla, en mi, sera Da-
niela, i en vosté seran Sofia i Elio-
nor. Aixi som i aixi ens entenem”.

&

ABEL ALONSO [ EFE

La reina Leticia a San Millan de la Cogolla, acompanyada del president de La Rioja i del director de la RAE

tar, per aixo hem de tenir algt
que ens alerti d’allo que hem
escrit bé o malament, hagim
dubtat 0 no”.

Sobre qué és més necessari, si
norma o estil, Marina Ferrer,
vicepresidenta d’UniCo, va res-
pondre: “La norma permet que
ens entenguem; l'estil, que ens
diferenciem”. 1 Luis Carlos
Diaz, autor del llibre d’estil de
Canal Sur, va resumir: “En I'tis
personal esta molt bé que apli-
quis la norma en la teva area,
pero en un mitja has d’aplicar
un estil formal que és el que en
cada cas determina el llibre”.e
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EDITORIAL

Planeta preveu superar els 3.000 milions
de facturacio en el primer any de Creuheras

AF.M.
BARCELONA

El Grupo Planeta preveu tancar el
primer any sense José Manuel La-
rasuperant els 3.000 milions d’eu-
ros de facturacio, segons va explicar
ahir José Creuheras, president del
colos editorial i mediatic des de la
defuncié de Lara, durant la presen-
tacio del premi Planetade literatu-
ra. Superar aquestaxifra suposaria
augmentar en un 10% els ingressos
de Planeta, segons va dir Creuhe-
ras. El mateix president també va
afirmar que el resultat brut d’ex-
plotacié d’aquest any serad’uns 310
0 315 milions d’euros, uns 50 mili-

ons més que el 2014. La previsio de
resultat net no la va donar, pero si
que va detallar que el deute de la
companyia “ha baixat una mica”,
fins als 650 milions d’euros.
Elmotiu d’aquest creixement és
la bona marxa dels nous negocis
vinculats a la formacio i als regis-
tres que esta obtenint Antena 3,
que “creix persobre del mercat”, va
dir el president de la companyia.
Pel que fa a la formacid, Creuheras
varecordar que el mes passat Pla-
neta va inaugurar un projecte de
formacio professional (“que esta
anantbé”) ique actualment lacom-
panyia “és lasegonauniversitat pri-
vada d’Espanya, amb més de
100.000 alumnes”, Actualment, un

55% delnegocide Planetaprové de
I'ambit editorial, mentre que el
45% restantve generat per 'activi-
tat dels seus mitjans de comunica-
cid —dins del negoci editorial, un
55% és en castellaiel 45% enlares-
ta d’idiomes.

Independéncia

Han canviat alguns noms, pero una
de les coses que no han canviat a
Planeta és la postura que tenia La-
rasobre la independéncia de Cata-
lunya. Preguntats sobre si traslla-
darien I'empresa en cas de secessio,
elfill de Lara, José, va dir: “Si, pen-
sem el mateix que va dir el meu pa-
re”. I Creuheras va rematar: “La
nostra posicio és inequivoca”.

José Creuheras és el president del Grupo Planeta
des de la defunci6 de Lara Bosch. cristinacawoerer
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MONICA PLANAS - PERIODISTA

Belén Esteban ens visita

omés hihahagutunamaneraqueel

programa Trencadis de 8TV fes

créixer I'irrisori 2,5% d’audiéncia
que té de mitjana (uns 35.000 espectadors).
La solucio I'han trobat fent un gran home-
natgea Belén Esteban després dels esgarips
que va deixar anar a favor de la unitat d’Es-
panya. Dimarts, amb la visita de la prince-
sa del poble al plato, practicament van
triplicar audiéncia. Van assolir fins a
un 6,4%1110.000 espectadors de mit-
jana. Al programa de Sandra Barneda,
insistint enlasevafilosofiaque el Tren-
cadis és una selfie de 1a Catalunya re-
al, intentaven transmetre la sensacio
que tot un pais es mobilitzava per do-
nar la benvinguda a Belén Esteban.
“éTe ha costado mucho decidirte a en-
frentarteal pueblo catalan?’,li pregun-
tavalaredactoraquelarebiaal’estacio
de Sants. Després d'uns preliminars bi-
ografics perrendir culte alagallinadels
ous d’or de la tele, van passar a fer la
versio domestica del Tengo una pregunta
parausted. Quinze catalans li feien pregun-
tes, a les quals ella responia amb voluntat
conciliadora. La majoria tenien relacié amb
Catalunya, el procésilaindependeéncia: “4.S7
trabajaras en TV3 0 8TV aprenderias el ca-

talan?,“éQué te parece que en los colegios se
ensenieen cataldn a los niiios?, “¢ Te enamo-
rariasdeunindependentista? Trencadisad-
vertia que La Esteban no coneixia les pre-
guntes. M’ho crec. Sobretot perqueé, tenint
en compte lamanca d’interés i 'absurditat
d’algunes preguntes, semblavaque ni el ma-
teix programa les hagués supervisat. Es van

“Trencadis’
Un grup de nadius rendint
acatament a 'emperadriu sotala
premissa del ‘tot per 'audiencia’

fer connexionsamb poblesillars de Catalu-
nya per saludar Belén Esteban. L’episodi
més lamentable va ser una enganxada amb
laperiodista del cor Tere Bere. Discussid al
més pur estil Salvame amb 'intent desespe-
rat d’un col-laborador d’apuntar-se aladis-
putadisfressatamb el pijama delleopard li-
la de Gran Hermano. No se sap mai com es
poden guanyar punts per ascendir en
I’escala social de la teleporqueria.

El climax va arribar amb una actu-
acio dels Castellers de Roquetes amb
Belén Esteban fent pinya amb una
barretinaiuna faixa queli protegiala
ronyonada. Surrealisme. Tot amanit
amb apunts de folklore: li van regalar
una imatge de la Moreneta, una sa-
marreta del Barca, un caganer, un lot
de productes autoctons i una barreti-
na. Un grup de nadius rendint acata-
ment a l'emperadriu que ve de visita
i dona el vistiplau als seus abnegats
vassalls. Un dia de gloria per al Tren-
cadis. Lapremissadel tot per l'audiencia ha
quedat clara. Ara cal veure quin una se’n
pensen per mantenir els resultats. Sobre-
tot quan la gallina dels ous d’or que tan bé
funcionala tenen cada tarda, ala mateixa
hora, fent-los la competéncia a Telecinco.
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MANIFIESTO DE LOS CONSEJOS DE INFORMATIVOS

FIRMAS PARA LLEVAR
EL CONSENSO A RTVE

Los partidos, menos PP y Unid, abogan por que
el presidente necesite a dos tercios del Congreso

E. FERNANDEZ MADRID
Todas las grandes formaciones po-
liticas, menos el Partido Popular y
Uni6, se han comprometido por es-
crito a recuperar por consenso una
gestion de RTVE «plural, indepen-
diente y no sujeta al control guber-
namental», tal y como han pro-
puesto los Consejos de Informati-
vos de la corporacion piblica.
PSOE, Convergéncia, IU, PNV,
UPyD, Ciudadanos, Podemos y los

partidos del Grupo Mixto se han ad-
herido al objetivo marcado por los
organos de representacion de los
trabajadores de la cadena publica,
que proponen que se exXija contar
con al menos «dos tercios del Con-
greson para elegir al presidente de la
radiotelevision estatal. Antonio Her-
nando (PSOE), Irene Lozano
(UPyD), Albert Rivera (Ciudadanos)
y Pablo Iglesias (Podemos) son algu-
nos de los politicos que ha firmado

el manifiesto, dado a conocer ayer.
El partido en el Gobierno hizo
valer su mayoria en la camara par-
lamentaria para auspiciar la desig-
nacién como presidente de la cor-
poracién tanto de Leopoldo Gonza-
lez-Echenique, en 2012, como de

Pablo Iglesias, secretario general de Podemos, firma el manifiesto. £. m.

José Antonio Sanchez, en 2014, en
ambos casos sin consenso y a falta
de un acuerdo con otros partidos.
Desde 2012, tras la aprobacion de
un decreto ley que modificaba la
forma de eleccion del consejo de
administracion de RTVE, se puede

nombrar al presidente de la pabli-
ca sin consenso, en una segunda
votacion: basta desde entonces una
mayoria absoluta, sin necesidad de
los mencionados dos tercios que
fueron imprescindibles de 2006 a
2012 y que los Consejos de Infor-
mativos creen necesarios para «la
recuperacion de los criterios profe-
sionales y técnicos para la gestion
de una radio y la television publica
al servicio de todos».

En el manifiesto se expone que
aquel vuelco legislativo «ha su-
puesto el regreso da las practicas
de manipulacién y censura que ya
parecian superadas». Alejandro
Caballero, Xabier Fortes y Montse
Melia, de TVE; Alejandra Marti-
nez, de RNE; y Silvia Quilez, de
iRTVE, son los representantes de
los trabajadores de la publica que
se han reunido con los distintos po-
liticos, segtin ha podido saber EL
MUNDO.
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EL ACENTO

Cuando el sexo
ya no es tabu: el
‘reset’ de Playboy

Milagros Pérez Oliva

E n los tiempos de Internet, el sexo
yano es tabt. El erotismo, expresa-
do en forma de desnudo femenino
mas o menos artistico, estd de retirada,
barrido por una pornografia descarnada-
mente explicita que estd al alcance de
cualquiera. En este nuevo escenario, la
revista Playboy, icono del erotismo duran-
te mas de 60 afios, se ve obligada a hacer
un reset para sobrevivir. Y, paradojas de
la vida, ese reset consistira en desandar lo
andado: a partir de marzo, ya no exhibira
mas mujeres desnudas en sus paginas.
Seguira ofreciendo imagenes de actrices
y modelos famosas, por supuesto, presen-
tadas de forma sensual y seductora, por
supuesto, pero vestidas.

Cuando Hugh Hefner creé la revista
en 1953, el desnudo femenino era una
provocacion. La revista tenia un fuerte
componente de ruptura con una socie-
dad remilgada y puritana que en Estados
Unidos estaba ya en declive y que en Eu-
ropa saltaria definitivamente por los ai-
res con la revolucién cultural de mayo
del 68. Playboy se convirtio en el simbolo
de la revolucién sexual de los felices se-
senta, pero una revolucion destinada ex-
clusivamente a los hombres y con mirada
de hombre. A las feministas, que preconi-
zaban otro tipo de revolucion sexual, nun-
ca les gusté, porque no dejaba de ser una

liberacion basada en la utilizacion del
cuerpo de la mujer como objeto de deseo.
Y como objeto de comercio. Pero el mer-
cado demostro que la férmula, basada en
una atrevida combinacién de desnudos y
articulos en profundidad, tenia recorrido.

Su apuesta por una nueva forma de en-
tretenimiento para hombres, basada en
“una filosofia y un modo de entender la
vida”, conectd muy bien con el prototipo
de masculinidad expansiva que estaba
triunfando. Esos hombres seguros de si
mismos, inteligentes, ambiciosos, consu-
midores compulsivos de éxito, que aman
la cultura o por lo menos practican un
cierto esnobismo, y que buscan en las mu-
jeres el amor, pero sobre todo un cuerpo
bello del que disfrutar. Una masculinidad
y unas relaciones como las que tan magis-
tralmente describe James Salter en su no-
vela Todo lo que hay. Sus lectores tenian
coartada: ademads de conejitas, en la revis-
ta habia también articulos interesantes,
de modo que los 50.000 ejemplares de la
tirada inicial pronto quedaron atras. En
1972 llegb a siete millones de ejemplares.
Y el merchandising que generaba se convir-
tié en una maquina de hacer beneficios.

Pero poco a poco el erotismo ha deja-
do de ser un gancho. La sensibilidad ha
cambiado. Y aunque sigue vendiendo
800.000 ejemplares, se impone un viraje.
El sexo ya no es un tabti que romper. Ya
no hay misterio. El péndulo esta oscilan-
do hacia el otro lado. Se ha banalizado
tanto el sexo, el desnudo se ha vuelto tan
omnipresente y tan prosaico, que mas
bien hay necesidad de poner un velo, de
acentuar lo que el sexo puede tener de
descubrimiento, de aventura sentimen-
tal. Vuelve cierto aire de romanticismo
como reaccion a unos patrones sexuales
excesivamente frios y cosificadores. En
este nuevo contexto, insinuar, sugerir, es-
timular la imaginacién puede resultar
mads atractivo que mostrar. En eso parece
estar ahora Playboy. Veremos como le va.
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Luis del Olmo

Octubre sense Lara

er atots els que estimen la cultura

i afirmen que llegir un llibre és la

manera més intel-ligent d’aprofi-

tar el temps, 'octubre és el mes
del Planeta. Un any més, la nit del dia 15,
sabrem qui s’emporta el premi dels pre-
mis, el que consagra doblement un escrip-
tor proporcionant-li a parts iguals lectors i
diners. La festa d’aquest octubre estara
plena de tristesa, ja que no hi sera José
Manuel Lara Bosch, i el trobarem molt a
faltar, perqué amés d’'un empresari atrevit
i un innovador incansable era un home
justiun amic fidel.

En José Manuel va saber conjugar la go-
sadia amb la prudéncia, la fantasia amb la
sensatesa. Va tenir sempre molt clar que
un deixa de ser empresari quan deixa de
pensar a créixer. Va rebre del seu pare la
primera editorial d’Espanyailava conver-

tir en un dels grups de comunicacié més
importants del mdn. Vaig tenir el privilegi
de comptar-me entre els seus amics, i
I'iinic que lamento és no haver tingut més
ocasions per gaudir d’aquest gran home,
que podia presumir molt més del que era
pero que s’estimava més compartir amb la
seva gent la passio per la vida.

Roman en el record I'dltima entrevista
que li vaig fer a Protagonistas, en queé va
apostar rotundament per una Catalunya
espanyola, i va deixar ben clar que una hi-
potética independéncia suposaria el tras-
llat de la seva editorial. A José Manuel La-
rase li entenia tot, i no ho amagava. Conei-
xia ampliament la subtil diferéncia que
existeix entre una veritat que cal dir i una
confidéncia que cal callar. Era un perso-
natge que sabia moltissim més del que de-
ia, pero, arribat el moment, no tenia cap

objeccio a dir tot el que sabia, encara que
no agradés a determinats cercles.

No considerava la cultura com una torre
d’ivori, sind com un punt de trobada entre
tots els espanyols, un lloc de controvérsia i
de concordia. Mirava la televisio i escolta-
va molt la radio, pero per damunt de tot es
cuidava de la seva escuderia literaria. Qui
hagi experimentat el turment i I'éxtasi
d’escriure un llibre ha vist sempre en Lara
el gran defensor dels seus drets, ja que va
combatre com ningu la pirateria a inter-
net. I és que la seva aficié més activa i
constant eren els llibres. Era un lector in-
fatigable.

Precisament perqueé estimava la cultura
iafirmava que llegir un llibre és la manera
més intel-ligent d’aprofitar el temps, l'oc-
tubre és i sera sempre el mes de José Ma-
nuel Lara Bosch.e
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Juan Luis Cebridn, conseller
delegat de Prisa. cevaarser

Prisa estudia
tornar a posar en
marxa una radio
nomes en catala

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Unaemissoracent per centen cata-
la i que emeti les 24 hores del dia.
Aquest és el projecte que té el grup
Prisa sobre la taula “en fase d’estu-
di”, tal com va explicar ahir Juan
Luis Cebrian, conseller delegat del
gegant mediatic, en unajornadaor-
ganitzada pel Consell de I’Audiovi-
sual de Catalunya (CAC). Actual-
ment Prisa ja té radio en catala:
emet Ona FM a través de les fre-
giiéncies que, en el seu moment, van
correspondre a Ona Catalana,
I’emissora privada que vacomencar
aemetre juntament amb RACI, pe-
ro que no va arribar a enlairar-se
mai. Integrada ara dins la Cadena
SER, emet els partits de futbol en
catala i alguns programes. Segons
ha pogut saber ’ARA, les ultimes
setmanes s’han intensificat els con-
tactes amb persones del sector per
sondejarlapossibilitat de ferun salt
endavant amb aquesta marca. Ce-
brian no ha especificat si aquesta
nova radio seria una marca nova o
I'evolucié d’Ona FM.

Les TDT, recorregudes

D’altra banda, Prisa emetia ahir un
comunicat en queé expressava la se-
va voluntat de recorrer el concurs
de nous canals de TDT que els ha
deixat fora del repartiment de lli-
cencies. Els guanyadors han sigut
13TV, laproductora Sequoya, Atres-
media, Mediaset i el Reial Madrid.
El grup considera que la decisio no
assegura el pluralisme.
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La Liga vende
los derechos
de television al
extranjero por
615 millones

C. A., Madrid
Una de las paginas mas visto-
sas de la web de la Liga es
aquella que presenta un mapa
mundi en el que el ratén in-
quieto desvela en qué canal de
television se pueden ver los
partidos de Madrid, Barca y
compafia en cualquier pais
del mundo.

Pese al aumento que ha su-
puesto la venta centralizada es-
ta temporada, por la que Tele-
fonica ha pagado 600 millones
de euros, el campeonato de Li-
ga espanol es el Gnico europeo
que ingresa mis por los dere-
chos en el extranjero que en
su propio territorio. La venta
de derechos televisivos de la
Liga espaniola en el extranjero
es uno de los grandes orgullos
de Javier Tebas, presidente de
la Liga de Futbol Profesional,
que ingresard esta temporada
615 millones (més 21 previstos
por la Copa del Rey) por dicho
concepto, frente a los 236 mi-
llones de la temporada pasada.

También es un gran nego-
cio para MediaPro, la compa-
fia comisionista que se encar-
g0 de la venta, una transaccion
que le generd 96,5 millones de
euros (50 millones de euros
pactados por la venta hasta
450 millones mas el 25% de la
diferencia entre 450 y el total)
por la temporada 2015-16, la
primera de un contrato de cin-
co afios. Dado que la Liga pre-
vé un aumento regular de los
ingresos extranjeros de 25-30
millones al afio, la empresa
presidida por Jaume Roures in-
gresard unos 500 millones por
sus trabajos de intermedia-
cién. Los 42 clubes de Primera
y Segunda se repartiran esta
temporada 539,5 millones del
total, cifra inferior a los 600
millones que calculaba Tebas.

Cesion de derechos
“Hay que tener en cuenta
que, para hacer posible la ven-
ta centralizada un ano antes
de la entrada en vigor del Real
Decreto que la regula, Media-
Pro nos cedi6 los derechos de
los 38 equipos que estaban en
su poder”, recuerda Tebas,
que ha disefiado un calendario
con 10 horarios diferentes por
jornada, caso tinico en Euro-
pa. para que en cualquier pais
pueda haber un partido espa-
fiol en prime time. “Preferimos
hablar con ellos que aceptar la
oferta de Telefénica, de 1.350
millones por tres afios”. Fuen-
tes cercanas a la Liga mantie-
nen que el porcentaje de comi-
sién de MediaPro es el habi-
tual en este tipo de negocios.
La propietaria de Movis-
tar + recuerda que en esa cifra,
a la que si se sumaran los 50
millones pagados a MediaPro
serian 1.400, se incluian los de-
rechos internacionales de sus
cuatro equipos, Barga, Real So-
ciedad. Espanyol y Celta.
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Prisa podria recorrer
contra 'adjudicacio
de canalsde la TDT

El president executiu del grup
Prisa, Juan Luis Cebrian, va
avancar que, sifinalment es
confirmen les adjudicacions de
canals de la TDT que han estat
comunicades pel Govern espa-
nyol, recorrera per lavia con-
tenciosa administrativa i dema-
nara mesures cautelars perque,
aparer seu, 'Estat de dret “és
per atothom”. La companyia
considera que 'adjudicacio feta
és “contraria” a diverses directi-
vesitractats dela Unié Europea
ique va“contralesbases del
concurs, que defensen la compe-
tenciaiel pluralisme.” A més,
Cebrian creuimprocedentiun
“desgavell maxim” adjudicar
llicéncies de la TDT en precam-
panya./Redaccio
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Credit Suisse rebaja
Antena 3 a neutral

Los analistas de Credit Suisse
han rebajado la
recomendacion de Atresmedia
desde mejor que el mercado a
neutral. Sittian el precio
objetivoenlos 134 euros, lo
gue implica un potencial alcista
del17%. La compafriia
audiovisual, propietaria de
cadenascomoAntena3yLa
Sexta, restd ayer un 4,01% en

Bolsa, hastalos 11,5 euros. En lo

que va de afio, retrocede un
1.2%.
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Jueves, 15 de octubre de 2015

La Taula dEntitats del Tercer Sector Social ha guanyat el premi al Millor Pla de Comunicacié dels setens
guardons Gabinets de Comunicacié per la campanya Tu formes part de la solucié, segons ha informat el Col-
legi de Periodistes. La Millor Estratégia de Comunicacié Interna ha estat per lagéncia CatPress, serveis de
comunicacio pel pla Com combatre la sindrome Me nassabento abans al forn que a la feina per a la Fundacio
Hospital Sant Bernabé de Berga. El premi al Millor Portaveu ha estat per a Belén Giménez, responsable de
comunicacioé de la Fundacié Banc dels Aliments de Barcelona. En total, onze candidatures concorrien a la
convocatoria dels premis.  Pel que fa al premi al Millor Pla de Comunicacid, el jurat ha valorat la finalitat del
projecte que lluita per una societat amb menys desigualtats i nha destacat la claredat del missatge i la imatge
grafica moderna i coherent.En el cas de la Millor Estratégia de Comunicacio Interna, el jurat ha valorat la
resposta que es dona a les peticions dels 300 treballadors de IHospital per a una millor comunicacié mitjancant
eines de comunicacio digitals com una intranet o bé activitats comunitaries. Finalment, en el cas de Belén
Giménez el jurat nha destacat la professionalitat i la tasca de comunicacio6 i difusio excel-lent de les campanyes
de la Fundaci6 Banc dels Aliments. Cal recordar que aquest guardd, que es lliura per segona vegada, el trien
els col-legiats i col-legiades duna llista de candidats. Lobjectiu daquests guardons és reconéixer i impulsar la
tasca dels gabinets de comunicaci6 i dels professionals que hi treballen, aixi com fomentar els esforcos del
sector privat i pablic per donar accés a una informacié verag i Gtil. Els premis es convoquen i satorguen cada
any tenint com a referencia el Manual de Bones Practiques elaborat pel grup de treball dels Gabinets de
comunicacio. Els premis, als quals poden optar-hi tots els periodistes col-legiats i col-legiades, es lliuraran el
proxim 30 doctubre, al Viver del Rec, a Igualada.
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OBSERVATORIO DE LA COMUNICACION TURISTICA (1) A través del Observatorio de la Comunicacion
Turistica, analizaremos desde ahoralos grandes temas candentes de este sector. De las mano de los expertos,
publicaremos trimestralmente un analisis en profundidad sobre una cuestiébn de interés en este sector.
Empezamos por la importancia que tienen los blogueros en la comunicacion turistica. ARTICULO
PATROCINADO POR PUNTONEWS POR REDACCION. miércoles 14 de octubre de 2015 ¢Qué
importancia tienen los blogueros en la nueva comunicacion turistica? ¢ Tienen mas influencia entre el publico
gue los medios de comunicacién tradicionales? ¢ Cuales son los blogs mas influyentes? Hemos tratado estos
y otros temas en esta primera edicién del OBSERVATORIO DE LA COMUNICACION TURISTICA . Hemos
contado en esta ocasion con la opinion de cinco expertos en la materia: Enric Tomas , director de cuentas de
Promotourist ; Mayte Gonzalez-Gil , directora general de poweraxle ; Mercedes Soriano , directora de
PressCode ; Laura Rodriguez , ejecutiva de cuentas de Doublei , y Raquel Meister , online communications
manager de Sergat . Hemos extractado las principales ideas de todos ellos en una serie de conclusiones
que reproducimos a continuacion. Tras estas conclusiones, encontraréis el andlisis completo realizado por
cada uno de los expertos. PRINCIPALES CONCLUSIONES 1) Un medio eficaz, asentado y avalado por
los datos A estas alturas de la brecha digital nadie duda ya de la importancia del papel del blogger en la
comunicacion turistica, segun sefiala Laura Rodriguez , ejecutiva de cuentas de Doublei : "Todo plan de
comunicacion debe contar con una estrategia en la que el papel del blogger de viajes esté presente con unos
parametros bien definidos. Los datos asi lo avalan: todos los dias consultamos nuestros smartphones y
tablets, navegamos en la red y mas del 50% de los usuarios consultan los blogs de viajes para decidir su
préximo destino de vacaciones. Aportando mas datos, el 61% de los usuarios los consultan como inspiraciéon
para la planificacion de su proxima aventura viajera". 2) Claves del éxito: transparencia, cercania, frescura...
En opinién de Mercedes Soriano , directora de la agencia presscode , "llegan a una parte muy importante de
los viajeros, especialmente a los que buscan foros cercanos y personales donde compartir criticas y
recomendaciones practicas. Apriori, un blog de turismo deberia ser como un cuaderno de viajes hecho publico,
con opiniones sinceras que no estan influenciadas por intereses como la publicidad o la linea editorial. Y eso,
engancha”. En esta linea, Laura Rodriguez (Doublei) sefiala que el éxito de los blogs radica en "la
transparenciay cercania, el feedback y la fidelidad o asiduidad de la bitacora, es el amigo viajero o aventurero
gue les cuenta con todo detalle su ultimo viaje, con tips y consejos a tener en cuenta a la hora de visitar el
destino, asi como informacién actualizada frente a las guias tradicionales que tienen menor periodicidad".
3) El mismo peso que la prensa tradicional Actualmente los blogueros tienen basicamente el mismo peso
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y credibilidad que la prensa convencional del sector turistico, segun afirma Mayte Gonzalez-Gil , directora
general de poweraxle : "Hay periodistas convencionales que por su trayectoria profesional y experiencia son
innegables influenciadores y, por otro lado, blogueros que también lo son porgue sus contenidos y nimero
de seguidores asi lo avalan. O al contrario, periodistas que por motivos internos de la linea editorial para la
que trabajan estan condicionados a la dimensién de contenido que publican y al tono del contenido editorial
y blogueros que, sin ninguna experiencia demostrada, hablan de temas relacionados con el sector turistico
haciéndose eco de informaciones externas. Lo realmente importante es saber identificar a los influenciadores
en ambos casos para lograr el maximo impacto”.  4) Rigor y dedicacién exclusiva, ventajas de la prensa
tradicional. Mercedes Soriano (presscode) llama la atencion sobre algunas ventajas que tienen los medios
tradicionales frente alos blogs: "Un medio de comunicacion esta regularizado y tiene unas obligaciones legales
gue, en teoria, garantizan una informacién de rigor. Ademas, a diferencia de los blogueros, que
mayoritariamente simultanean su blog con otras profesiones, los periodistas de los medios tradicionales tienen
dedicacion exclusiva, por lo que se les presupone profesionales y expertos del sector del turismo y de la
informacion, algo en lo que, ademas, se han formado". 5) Blogs serios versus blogs que se dejan comprar
Segun Raquel Meister (Sergat), hay bloggers en el sector de la comunicacion turistica que son realmente
buenos y ofrecen contenidos de alta calidad a sus lectores. Para mi, lo mas importante es que son fieles a
su moral y a sus principios y no se dejan comprar. Estos blogs merecen todo nuestro respeto y conviven con
los medios conocidos como tradicionales, pues al fin y al cabo, tienen intereses similares y se basan en la
veracidad y el rigor informativo. Sin embargo, no es oro todo lo que reluce. Bajo mi punto de vista, la blogosfera
cambio el dia en el que tener un blog se convirtié para algunos en un negocio e hicieron de él su modus
vivendi. Es ese momento en el que aparecen los intrusos que se definen como bloggers de viajes, pero nada
mas lejos de la realidad. Simplemente si se les paga un fee (aparte de invitarles con todo pagado a un viaje,
por ejemplo) hablaran maravillas sobre nuestro producto (hotel, compafiia aérea, destino etc.), ain quizas
yendo en contra de sus gustos personales”. 6) Transparencia en datos de audiencia Para Raquel Meister
(Sergat), los numeros hablan por sisolosy en el caso los medios tradicionales sabemos su difusiony audiencias
off & online. "Pero también un blogger serio y creible no tendré inconveniente en facilitar sus estadisticas
(por ejemplo Google Analytics) porque entiende que una empresa interesada tiene que poder medir de alguna
forma la eficacia y rentabilidad de una accién concreta. Y en estos términos también es interesante estudiar
las redes sociales de un blogger, no sélo en términos de volumen sino en interaccion y calidad. Personalmente,
recomiendo valorar caso por caso y hacer un analisis exhaustivo del blog o blogger con el que se quiera iniciar
una colaboracién, a veces no importa el nimero de seguidores, sino la calidad de sus contenidos e
interacciones y si va acorde con el target al que queremos llegar". 7) Hay medios de comunicacion que
buscan inspiracién en los blogs. Asi lo expresa Enric Tomas , director de cuentas en Promotourist : "Los
blogs tienen tanta importancia como los medios de comunicacién tradicionales porque sirven para explicar
mejor qué hace u ofrece nuestro cliente. Ademas, al ser mas flexibles en cuanto a contenido, suelen servir
de inspiracién para medios de comunicacion tradicionales que buscan nuevos temas o enfoques". 8) El
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impacto conjunto de muchos blogs equivale al de un medio tradicional. Segun Enric Tomas , "por el momento,
quizas un blog por si solo solo no es tan influyente como un medio, pero es cierto que muchos blogs tratando
un mismo tema a la vez son capaces de generar un impacto casi mayor que un medio de comunicacién
tradicional". 9) Necesitan presentarse con un formato profesional. "Desde las agencias apreciamos muchos
cuando los blogs se nos presentan con un formato profesional, es decir, con un Media Kit en que se indique
audiencias, estadisticas, historia del blog, etc. De este modo podemos valor mejor el blog y venderlo asi a
nuestros clientes", sefala el director de cuentas de Promotourist .  10) Pautas especificas de trabajo (1): la
doble redaccién Segun Mayte Gonzalez-Gil (poweraxle), "es cierto que supone doble trabajo para la agencia
redactar la informacion de dos formas distintas y preparar materiales multimedia ad-hoc, pero el hecho de
gue un bloguero se haga eco de la informacién que le hemos aportado no so6lo nos permite llegar a nuestra
audiencia de una forma mas cercana sino ademas multiplic
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Jueves, 15 de octubre de 2015

Presentaci6 del Festival Protesta 2015 Foto: Sara Blazquez  El Festival Protesta , el festival internacional
de curtmetratges de critica social, ha presentat ala sala d'exposicions de I'Espai ETC de Vic tota la programacio
del certamen, amb els 12 curtmetratges finalistes de la seleccio oficial . El festival, que enguany tindra lloc
entre el 18 i el 25 d'octubre a Vic, projectara 30 curtmetratges (12 de la seleccié oficial i 18 de la selecci6 no
competitiva) i tres llargmetratges durant vuit dies en set espais diferents de la ciutat, on es faran 14 activitats.
Totes ells amb el mateix fil conductor: els "pobles en lluita, la tematica de I'edicié d'aquest any. En aquesta
tercera edicio del Festival Protesta s'han presentat més de 800 curtmetratges, dels quals I'organitzacié n'ha
escollit els 12 finalistes que optaran als tres premis: millor documental (1.000 euros), millor ficcié (1.000 euros)
i premi del public (500 euros). "Cada premiat aportara el 25% del seu guardé a l'entitat sense anim de lucre
que trii", diu Angel Amargant, impulsor del festival. "Creiem necessaris els premis econodmics perqué és molt
dificil finangar aquest tipus de treballs audiovisuals de critica social", afegeix. Els treballs rebuts provenen
duna seixantena de paisos darreu del mon, entre els quals hi ha Brasil, Franca, Iran, Singapur, Xile, Mexic,
Russia, Zambia, Tunisia, Japo, Colombia, Estats Units, Marroc, Canada, Siria 0 Romania. Daquests, destaca
gue hi ha 235 treballs procedents de IEstat espanyol i una seixantena de catalans. Lorganitzacio es mostra
molt satisfeta perque enguany hi ha hagut un increment de participacio dun 24% respecte de ledicio anterior, "
jaque el Protesta cada vegada esta mes consolidat tant local com internacionalment”. "El veritable periodisme
ésintencional”. Amb aquesta frase de Kapuscinski comengava la sevaintervencio a la presentacio el periodista
osonenc Josep Comajoan, membre local del jurat del festival, fent una defensa, al mateix temps, del cinema
de critica social. "Els temes dels curts finalistes s6n ben vigents i hi ha propostes constructives. M'ha sorprés
com es potarribar aimpactar amb propostes tan curtes”, haapuntat. Unaaltrade les novetats és laincorporacio
d'un nou "espai Protesta”, el Café de I'Orfed, que s'afegeix als sis espais que van acollir el festival I'any passat:
la Jazz Cava, I'Occita, la biblioteca Joan Triadd, La Nyamera, 'ETC i el Forum de Debats. Joan Brugués,
president del Forum de Debats, considera la iniciativa "molt interessant i molt oportuna”, sobre tot pel fet que
el festival estigui repartit en diferents espais, "aixo fa que tothom s'impliqui”. Segons Brugués, "en només tres
anys s'ha aconseguit una projeccio internacional molt important, no només destinada a un public local. Per
les entitats és un honor col-laborar-hi, es creen sinergies molt interessants”. Després de tota la setmana
farcida d'activitats, el diumenge 25 d'octubre es fara a I'Espai ETC la final del Protesta, on es premiaran el
millor curt documental i el millor curt de ficcidé. També es lliurara el premi del public, després de comptabilitzar
els vots emesos pels espectadors de cadascun dels espais Protesta. La festa final comptara amb l'actuacio
de Joan Colomo i un concert de Guillem Roma. Palestina, Kurdistan, el Tibet... i Catalunya La tercera edicio
del Protesta passa, per primera vegada, de la primavera a la tardor. En aquesta edicio la tematica i fil conductor
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de totes les activitats és pobles en lluita. L'organitzacio esta convencuda que és la tematica adequada per
posar sobre la taula les lluites de diferents pobles, des de Palestina, el Kurdistan, Birmania, el Tibet o el
Sahara, fins a les lluites dels pobles indigenes americans, entre d'altres. Perd també per al moment que passa
Catalunya tan politicament, econdmica com social. El Protesta vol difondre el coneixement d'altres realitats
socials, culturals i politiques i contribuir a construir una societat més i millor informada. Es tracta de revisar
situacions contemporanies que afecten la poblacié que defensa drets com l'autodeterminacié nacional, els
drets humans o que s'oposa a les politiques mundialitzadores del capital. Lobjectiu del festival és crear un
espai especific per a la projeccio, divulgacio i difusié de curtmetratges de critica social per tal de potenciar
les creacions d'autors en lambit nacional i internacional i esdevenir una eina de transformacié social.
Programacio6 del festival Films finalistes del festival Més informacio, des del web del festival [embedded
content] Espot del Festival Protesta 2015 [embedded content] Resum del Festival Protesta 2
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