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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

15/10/15 PLANETA RATIFICA QUE EL GRUPO SE IRÁ DE CATALUÑA SI ESTA SE INDEPENDIZA    /    El País (Catalunya) 6 1

15/10/15 ESTRELLES DEL ROCK ES COLEN AL MUSEU    /    Segre 7 1

15/10/15 ENTREVISTA A RAUL BERDOnES, PRESIDENTE DEL GRUPO SECUOYA«NUESTRO 'PRIME TIME' EMPEZARÁ A LAS
20.30»    /    El Mundo

8 1

15/10/15 LA LLAVE. La consolidación del grupo Planeta    /    Expansión 9 1

15/10/15 'ELECONOMISTA' LANZA ECOMEX10, EL PRIMER PORTAL DE INVERSIÓN EN MÉXICO    /    El Economista 10 1

15/10/15 LA TELEVISIÓ DEL BAR per Josep Gifreu    /    El Punt avui 11 1

15/10/15 L'ARMA DE COMBAT IDEOLÒGIC D'UN JOVE PERIODISTA. La ploma utilitzada com un cos a cos polític situava sovint el
creixent Companys al bell mig de les tensions    /    El País (Ed. Catalunya) -Quadern

12 1

15/10/15 EL PP REHÚSA PACTAR LA INDEPENDENCIA DE RTVE CON LA OPOSICIÓN    /    El País 13 1

15/10/15 «LOS MEDIOS DEFIENDEN A LAS ÉLITES»    /    El Mundo 14 1

15/10/15 EL REAL MADRID ENCARGARÁ A ROURES GESTIONAR SU TELEVISIÓN    /    El Economista 15 1

15/10/15 AXEL SPRINGER CIERRA EL 'BILD' A TODOS LOS QUE USAN BLOQUEADORES DE ANUNCIOS    /    El Economista 16 1

15/10/15 PERIODISTES AMB ESTIL    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 17 2

15/10/15 PLANETA PREVEU SUPERAR ELS 3.000 MILIONS DE FACTURACIÓ EN EL PRIMER ANY DE CREUHERAS    /    Ara 19 1

15/10/15 CRÍTICA. Belén Esteban ens visita    /    Ara 20 1

15/10/15 FIRMAS PARA LLEVAR EL CONSENSO A RTVE    /    El Mundo 21 1

15/10/15 CUANDO EL SEXO YA NO ES TABÚ: EL 'RESET' DE PLAYBOY, POR MILAGROS PÉREZ OLIVA    /    El País 22 1

15/10/15 OCTUBRE SENSE LARA    /    La Vanguardia.cat 23 1

15/10/15 PRISA ESTUDIA TORNAR A POSAR EN MARXA UNA RÀDIO NOMÉS EN CATALÀ    /    Ara 24 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

15/10/15 LA LIGA VENDE LOS DERECHOS DE TELEVISIÓN AL EXTRANJERO POR 615 MILLONES    /    El País 25 1

15/10/15 PRISA PODRIA RECÓRRER CONTRAL'ADJUDICACIÓ DE CANALS DE LA TDT    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 26 1

15/10/15 CREDIT SUISSE REBAJA ANTENA 3 A NEUTRAL    /    Expansión 27 1
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15/10/15El País (Catalunya)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 37.631 Ejemplares
Difusión: 28.837 Ejemplares

Página: 8
Sección: CATALUÑA    Valor: 7.313,00 €    Área (cm2): 651,3    Ocupación: 68,92 %    Documento: 1/1    Autor: CARLES GELI, Barcelona Era la primer con    Núm. Lectores: 115348

C
ód: 97413796
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15/10/15Segre
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.861 Ejemplares
Difusión: 10.102 Ejemplares

Página: 42
Sección: CULTURA    Valor: 3.352,00 €    Área (cm2): 848,6    Ocupación: 83,81 %    Documento: 1/1    Autor: R. RÍOS    Núm. Lectores: 100000

C
ód: 97428580
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15/10/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 26.490,00 €    Área (cm2): 512,9    Ocupación: 61,32 %    Documento: 1/1    Autor: EDUARDO FERNÁNDEZ MADRID «Las oportunida    Núm. Lectores: 980000

C
ód: 97414121
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15/10/15Expansión
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 9.699,00 €    Área (cm2): 544,1    Ocupación: 56,55 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 212000

C
ód: 97416762
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15/10/15El Economista
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 10
Sección: E & F    Valor: 12.488,00 €    Área (cm2): 809,4    Ocupación: 90,17 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid.    Núm. Lectores: 101000

C
ód: 97413546
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15/10/15El Punt avui
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.530 Ejemplares
Difusión: 14.360 Ejemplares

Página: 31
Sección: OPINIÓN    Valor: 4.502,00 €    Área (cm2): 522,2    Ocupación: 54,83 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Gifreu    Núm. Lectores: 157000

C
ód: 97414165
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15/10/15El País (Ed. Catalunya) -Quadern
BARCELONA

Prensa: Semanal (Jueves)
Tirada: 37.631 Ejemplares
Difusión: 28.837 Ejemplares

Página: 2
Sección: CULTURA    Valor: 5.686,00 €    Área (cm2): 498,4    Ocupación: 53,59 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Maria Ortiz Arilla    Núm. Lectores: 115348

C
ód: 97414506
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15/10/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 21
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 20.956,00 €    Área (cm2): 407,3    Ocupación: 43,1 %    Documento: 1/1    Autor: R.G.GÓMEZ, Madrid Salvo el Partido Popul    Núm. Lectores: 1452000

C
ód: 97413693
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15/10/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 37
Sección: MADRID    Valor: 18.285,00 €    Área (cm2): 398,9    Ocupación: 42,33 %    Documento: 1/1    Autor: DANI MARTÍN MADRID El concejal de Econom    Núm. Lectores: 980000

C
ód: 97414098
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15/10/15El Economista
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 16
Sección: E & F    Valor: 5.615,00 €    Área (cm2): 363,9    Ocupación: 40,54 %    Documento: 1/1    Autor: E. Díaz/J.Romera/A.Vigario Madrid    Núm. Lectores: 101000

C
ód: 97413559
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15/10/15El Economista
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 11
Sección: E & F    Valor: 5.361,00 €    Área (cm2): 340,5    Ocupación: 38,71 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid    Núm. Lectores: 101000

C
ód: 97413547
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15/10/15La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 10.191,00 €    Área (cm2): 357,4    Ocupación: 34,2 %    Documento: 1/2    Autor: MAGÍ CAMPS    Núm. Lectores: 701000

C
ód: 97413713
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15/10/15La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 11.255,00 €    Área (cm2): 394,7    Ocupación: 37,77 %    Documento: 2/2    Autor: MAGÍ CAMPS    Núm. Lectores: 701000

C
ód: 97413713
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15/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 23
Sección: ECONOMÍA    Valor: 1.505,00 €    Área (cm2): 307,7    Ocupación: 33,82 %    Documento: 1/1    Autor: À.F.M. BARCELONA    Núm. Lectores: 133000

C
ód: 97413465
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15/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 47
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.454,00 €    Área (cm2): 329,8    Ocupación: 32,68 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 133000

C
ód: 97413518
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15/10/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 262.109 Ejemplares
Difusión: 176.715 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 11.862,00 €    Área (cm2): 229,7    Ocupación: 27,46 %    Documento: 1/1    Autor: E. FERNÁNDEZ MADRID Todas las grandes fo    Núm. Lectores: 980000

C
ód: 97414122
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15/10/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 10
Sección: OPINIÓN    Valor: 11.010,00 €    Área (cm2): 214,0    Ocupación: 22,65 %    Documento: 1/1    Autor: Milagros Pérez Oliva    Núm. Lectores: 1452000

C
ód: 97413662
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15/10/15La Vanguardia.cat
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 24
Sección: OPINIÓN    Valor: 5.668,00 €    Área (cm2): 199,3    Ocupación: 19,02 %    Documento: 1/1    Autor: Luis del Olmo    Núm. Lectores: 701000

C
ód: 97414610
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15/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 753,00 €    Área (cm2): 153,0    Ocupación: 16,92 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 133000

C
ód: 97413483
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15/10/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 34
Sección: DEPORTES    Valor: 7.597,00 €    Área (cm2): 147,7    Ocupación: 15,62 %    Documento: 1/1    Autor: C. A., Madrid Una de las páginas más vis    Núm. Lectores: 1452000

C
ód: 97413734
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15/10/15La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.324,00 €    Área (cm2): 46,4    Ocupación: 4,44 %    Documento: 1/1    Autor: El president executiu del grup Prisa, Ju    Núm. Lectores: 701000

C
ód: 97413715

26 / 37



15/10/15Expansión
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 25
Sección: MERCADOS (Bolsa)    Valor: 436,00 €    Área (cm2): 24,4    Ocupación: 2,54 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 212000

C
ód: 97416798
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

15/10/15 La Taula dEntitats del Tercer Sector Social, lagència Catpress i Belén Giménez, del Banc dels Aliments, premis Gabinets de
Comunicació    /    VilaWeb

31 1

Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

15/10/15 Nace el Observatorio de la Comunicación Turística: ¿Qué importancia tienen los blogs?    /    Top Comunicación 33 3

15/10/15 El III Festival Protesta projectarà 33 pel·lícules en set espais de Vic    /    NacioDigital.cat 36 2
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VilaWeb
http://www.vilaweb.cat/noticies/la-taula-dentitats-del-tercer-sector-social-lagencia-catpress-i-belen-gimenez-del-banc-dels-aliments-premis-gabinets-de-

Jue, 15 de oct de 2015 07:22
Audiencia: 1.467

VPE: 3

Tipología: online

Ranking: 4

Página: 1

La Taula dEntitats del Tercer Sector Social, lagència Catpress i Belén
Giménez, del Banc dels Aliments, premis Gabinets de Comunicació

Jueves, 15 de octubre de 2015

La Taula dEntitats del Tercer Sector Social ha guanyat  el premi al Millor Pla de Comunicació dels setens
guardons Gabinets de Comunicació per la campanya Tu formes part de la solució, segons ha informat el Col·
legi de Periodistes. La Millor Estratègia de Comunicació Interna ha estat per lagència CatPress, serveis de
comunicació pel pla Com combatre la síndrome Me nassabento abans al forn que a la feina per a la Fundació
Hospital Sant Bernabé de Berga. El premi al Millor Portaveu ha estat per a Belén Giménez, responsable de
comunicació de la Fundació Banc dels Aliments de Barcelona. En total, onze candidatures concorrien a la
convocatòria dels premis.    Pel que fa al premi al Millor Pla de Comunicació, el jurat ha valorat la finalitat del
projecte que lluita per una societat amb menys desigualtats i nha destacat la claredat del missatge i la imatge
gràfica moderna i coherent.En el cas de la Millor Estratègia de Comunicació Interna, el jurat ha valorat la
resposta que es dóna a les peticions dels 300 treballadors de lHospital per a una millor comunicació mitjançant
eines de comunicació digitals com una intranet o bé activitats comunitàries. Finalment, en el cas de Belén
Giménez el jurat nha destacat la professionalitat i la tasca de comunicació i difusió excel·lent de les campanyes
de la Fundació Banc dels Aliments. Cal recordar que aquest guardó, que es lliura per segona vegada, el trien
els col·legiats i col·legiades duna llista de candidats. Lobjectiu daquests guardons és reconèixer i impulsar la
tasca dels gabinets de comunicació i dels professionals que hi treballen, així com fomentar els esforços del
sector privat i públic per donar accés a una informació veraç i útil. Els premis es convoquen i satorguen cada
any tenint com a referència el Manual de Bones Pràctiques elaborat pel grup de treball dels Gabinets de
comunicació. Els premis, als quals poden optar-hi tots els periodistes col·legiats i col·legiades, es lliuraran el
pròxim 30 doctubre,  al Viver del Rec, a Igualada.
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Top Comunicación
http://topcomunicacion.com/noticia/7229/Nace+el+Observatorio+de+la+Comunicaci%C3%B3n+Tur%C3%ADstica%3A+%C2%BFQu%C3%A9+importancia+

Jue, 15 de oct de 2015 09:58
Audiencia: 9.218

VPE: 77

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

Nace el Observatorio de la Comunicación Turística: ¿Qué importancia tienen
los blogs?

Jueves, 15 de octubre de 2015

OBSERVATORIO DE LA COMUNICACIÓN TURÍSTICA (1) A través del Observatorio de la Comunicación
Turística, analizaremos desde ahora los grandes temas candentes de este sector. De las mano de los expertos,
publicaremos trimestralmente un análisis en profundidad sobre una cuestión de interés en este sector.
Empezamos por la importancia que tienen los blogueros en la comunicación turística.    ARTÍCULO
PATROCINADO POR PUNTONEWS     POR REDACCIÓN. miércoles 14 de octubre de 2015     ¿Qué
importancia tienen los blogueros en la nueva comunicación turística? ¿Tienen más influencia entre el público
que los medios de comunicación tradicionales? ¿Cuáles son los blogs más influyentes? Hemos tratado estos
y otros temas en esta primera edición del OBSERVATORIO DE LA COMUNICACIÓN TURÍSTICA . Hemos
contado en esta ocasión con la opinión de cinco expertos en la materia: Enric Tomas , director de cuentas de
Promotourist ; Mayte González-Gil , directora general de poweraxle ; Mercedes Soriano , directora de
PressCode ; Laura Rodríguez , ejecutiva de cuentas de Doublei , y Raquel Meister , online communications
manager de Sergat .    Hemos extractado las principales ideas de todos ellos en una serie de conclusiones
que reproducimos a continuación. Tras estas conclusiones, encontraréis el análisis completo realizado por
cada uno de los expertos.    PRINCIPALES CONCLUSIONES    1) Un medio eficaz, asentado y avalado por
los datos    A estas alturas de la brecha digital nadie duda ya de la importancia del papel del blogger en la
comunicación turística, según señala Laura Rodríguez , ejecutiva de cuentas de Doublei : "Todo plan de
comunicación debe contar con una estrategia en la que el papel del blogger de viajes esté presente con unos
parámetros bien definidos.  Los datos así lo avalan: todos los días consultamos nuestros smartphones y
tablets, navegamos en la red y más del 50% de los usuarios consultan los blogs de viajes para decidir su
próximo destino de vacaciones. Aportando más datos, el 61% de los usuarios los consultan como inspiración
para la planificación de su próxima aventura viajera".    2) Claves del éxito: transparencia, cercanía, frescura...
En opinión de Mercedes Soriano , directora de la agencia presscode , "llegan a una parte muy importante de
los viajeros, especialmente a los que buscan foros cercanos y personales donde compartir críticas y
recomendaciones prácticas. A priori, un blog de turismo debería ser como un cuaderno de viajes hecho público,
con opiniones sinceras que no están influenciadas por intereses como la publicidad o la línea editorial. Y eso,
engancha".     En esta línea, Laura Rodríguez  (Doublei) señala que el éxito de los blogs radica en "la
transparencia y cercanía, el feedback y la fidelidad o asiduidad de la bitácora, es el amigo viajero o aventurero
que les cuenta con todo detalle su último viaje, con tips y consejos a tener en cuenta a la hora de visitar el
destino, así como información actualizada frente a las guías tradicionales que tienen menor periodicidad".
3) El mismo peso que la prensa tradicional    Actualmente los blogueros tienen básicamente el mismo peso
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Top Comunicación
http://topcomunicacion.com/noticia/7229/Nace+el+Observatorio+de+la+Comunicaci%C3%B3n+Tur%C3%ADstica%3A+%C2%BFQu%C3%A9+importancia+

Jue, 15 de oct de 2015 09:58
Audiencia: 9.218

VPE: 77

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 2

y credibilidad que la prensa convencional del sector turístico, según afirma Mayte González-Gil , directora
general de poweraxle : "Hay periodistas convencionales que por su trayectoria profesional y experiencia son
innegables influenciadores y, por otro lado, blogueros que también lo son porque sus contenidos y número
de seguidores así lo avalan. O al contrario, periodistas que por motivos internos de la línea editorial para la
que trabajan están condicionados a la dimensión de contenido que publican y al tono del contenido editorial
y blogueros que, sin ninguna experiencia demostrada, hablan de temas relacionados con el sector turístico
haciéndose eco de informaciones externas. Lo realmente importante es saber identificar a los influenciadores
en ambos casos para lograr el máximo impacto".     4) Rigor y dedicación exclusiva, ventajas de la prensa
tradicional.    Mercedes Soriano (presscode) llama la atención sobre algunas ventajas que tienen los medios
tradicionales frente a los blogs: "Un medio de comunicación está regularizado y tiene unas obligaciones legales
que, en teoría, garantizan una información de rigor. Además, a diferencia de los blogueros, que
mayoritariamente simultanean su blog con otras profesiones, los periodistas de los medios tradicionales tienen
dedicación exclusiva, por lo que se les presupone profesionales y expertos del sector del turismo y de la
información, algo en lo que, además, se han formado".     5) Blogs serios versus blogs que se dejan comprar
Según Raquel Meister (Sergat), hay bloggers en el sector de la comunicación turística que son realmente
buenos y ofrecen contenidos de alta calidad a sus lectores. Para mí, lo más importante es que son fieles a
su moral y a sus principios y no se dejan comprar. Estos blogs merecen todo nuestro respeto y conviven con
los medios conocidos como tradicionales, pues al fin y al cabo, tienen intereses similares y se basan en la
veracidad y el rigor informativo. Sin embargo, no es oro todo lo que reluce. Bajo mi punto de vista, la blogosfera
cambió el día en el que tener un blog se convirtió para algunos en un negocio e hicieron de él su modus
vivendi. Es ese momento en el que aparecen los intrusos que se definen como bloggers de viajes, pero nada
más lejos de la realidad. Simplemente si se les paga un fee (aparte de invitarles con todo pagado a un viaje,
por ejemplo) hablarán maravillas sobre nuestro producto (hotel, compañía aérea, destino etc.), aún quizás
yendo en contra de sus gustos personales".     6) Transparencia en datos de audiencia    Para Raquel Meister
(Sergat), los números hablan por si solos y en el caso los medios tradicionales sabemos su difusión y audiencias
off &  online. "Pero también un blogger serio y creíble no tendrá inconveniente en facilitar sus estadísticas
(por ejemplo Google Analytics) porque entiende que una empresa interesada tiene que poder medir de alguna
forma la eficacia y rentabilidad de una acción concreta. Y en estos términos también es interesante estudiar
las redes sociales de un blogger, no sólo en términos de volumen sino en interacción y calidad. Personalmente,
recomiendo valorar caso por caso y hacer un análisis exhaustivo del blog o blogger con el que se quiera iniciar
una colaboración, a veces no importa el número de seguidores, sino la calidad de sus contenidos e
interacciones y si va acorde con el target al que queremos llegar".      7) Hay medios de comunicación que
buscan inspiración en los blogs.       Así lo expresa  Enric Tomas , director de cuentas en Promotourist : "Los
blogs tienen tanta importancia como los medios de comunicación tradicionales porque sirven para explicar
mejor qué hace u ofrece nuestro cliente. Además, al ser más flexibles en cuanto a contenido, suelen servir
de inspiración para medios de comunicación tradicionales que buscan nuevos temas o enfoques".        8) El
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Top Comunicación
http://topcomunicacion.com/noticia/7229/Nace+el+Observatorio+de+la+Comunicaci%C3%B3n+Tur%C3%ADstica%3A+%C2%BFQu%C3%A9+importancia+

Jue, 15 de oct de 2015 09:58
Audiencia: 9.218

VPE: 77

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 3

impacto conjunto de muchos blogs equivale al de un medio tradicional.   Según Enric Tomás , "por el momento,
quizás un blog por si solo solo no es tan influyente como un medio, pero es cierto que muchos blogs tratando
un mismo tema a la vez son capaces de generar un impacto casi mayor que un medio de comunicación
tradicional".   9) Necesitan presentarse con un formato profesional.   "Desde las agencias apreciamos muchos
cuando los blogs se nos presentan con un formato profesional, es decir, con un Media Kit en que se indique
audiencias, estadísticas, historia del blog, etc. De este modo podemos valor mejor el blog y venderlo así a
nuestros clientes", señala el director de cuentas de Promotourist .    10) Pautas específicas de trabajo (1): la
doble redacción    Según Mayte González-Gil (poweraxle), "es cierto que supone doble trabajo para la agencia
redactar la información de dos formas distintas y preparar materiales multimedia ad-hoc, pero el hecho de
que un bloguero se haga eco de la información que le hemos aportado no sólo nos permite llegar a nuestra
audiencia de una forma más cercana sino además multiplic
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El III Festival Protesta projectarà 33 pel·lícules en set espais de Vic

Jueves, 15 de octubre de 2015

Presentació del Festival Protesta 2015 Foto: Sara Blázquez     El Festival Protesta , el festival internacional
de curtmetratges de crítica social, ha presentat a la sala d'exposicions de l'Espai ETC de Vic tota la programació
del certamen, amb els 12 curtmetratges finalistes de la selecció oficial . El festival, que enguany tindrà lloc
entre el 18 i el 25 d'octubre a Vic, projectarà 30 curtmetratges (12 de la selecció oficial i 18 de la selecció no
competitiva) i tres llargmetratges durant vuit dies en set espais diferents de la ciutat, on es faran 14 activitats.
Totes ells amb el mateix fil conductor: els "pobles en lluita, la temàtica de l'edició d'aquest any.  En aquesta
tercera edició del Festival Protesta s'han presentat més de 800 curtmetratges, dels quals l'organització n'ha
escollit els 12 finalistes que optaran als tres premis: millor documental (1.000 euros), millor ficció (1.000 euros)
i premi del públic (500 euros). "Cada premiat aportarà el 25% del seu guardó a l'entitat sense ànim de lucre
que triï", diu Àngel Amargant, impulsor del festival. "Creiem necessaris els premis econòmics perquè és molt
difícil finançar aquest tipus de treballs audiovisuals de crítica social", afegeix.   Els treballs rebuts provenen
duna seixantena de paisos darreu del mon, entre els quals hi ha Brasil, Franca, Iran, Singapur, Xile, Mexic,
Russia, Zambia, Tunisia, Japo, Colombia, Estats Units, Marroc, Canada, Siria o Romania. Daquests, destaca
que hi ha 235 treballs procedents de lEstat espanyol i una seixantena de catalans. Lorganitzacio es mostra
molt satisfeta perque enguany hi ha hagut un increment de participacio dun 24% respecte de ledicio anterior, "
ja que el Protesta cada vegada esta mes consolidat tant local com internacionalment".   "El veritable periodisme
és intencional". Amb aquesta frase de Kapuscinski començava la seva intervenció a la presentació el periodista
osonenc Josep Comajoan, membre local del jurat del festival, fent una defensa, al mateix temps, del cinema
de crítica social. "Els temes dels curts finalistes són ben vigents i hi ha propostes constructives. M'ha sorprès
com es pot arribar a impactar amb propostes tan curtes", ha apuntat.   Una altra de les novetats és la incorporació
d'un nou "espai Protesta", el Cafè de l'Orfeó, que s'afegeix als sis espais que van acollir el festival l'any passat:
la Jazz Cava, l'Occità, la biblioteca Joan Triadú, La Nyàmera, l'ETC i el Fòrum de Debats. Joan Brugués,
president del Fòrum de Debats, considera la iniciativa "molt interessant i molt oportuna", sobre tot pel fet que
el festival estigui repartit en diferents espais, "això fa que tothom s'impliqui". Segons Brugués, "en només tres
anys s'ha aconseguit una projecció internacional molt important, no només destinada a un públic local. Per
les entitats és un honor col·laborar-hi, es creen sinergies molt interessants".   Després de tota la setmana
farcida d'activitats, el diumenge 25 d'octubre es farà a l'Espai ETC la final del Protesta, on es premiaran el
millor curt documental i el millor curt de ficció. També es lliurarà el premi del públic, després de comptabilitzar
els vots emesos pels espectadors de cadascun dels espais Protesta. La festa final comptarà amb l'actuació
de Joan Colomo i un concert de Guillem Roma.   Palestina, Kurdistan, el Tibet... i Catalunya   La tercera edició
del Protesta passa, per primera vegada, de la primavera a la tardor. En aquesta edició la temàtica i fil conductor
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de totes les activitats és pobles en lluita. L'organització està convençuda que és la temàtica adequada per
posar sobre la taula les lluites de diferents pobles, des de Palestina, el Kurdistan, Birmània, el Tibet o el
Sàhara, fins a les lluites dels pobles indígenes americans, entre d'altres. Però també per al moment que passa
Catalunya tan políticament, econòmica com social.   El Protesta vol difondre el coneixement d'altres realitats
socials, culturals i polítiques i contribuir a construir una societat més i millor informada. Es tracta de revisar
situacions contemporànies que afecten la població que defensa drets com l'autodeterminació nacional, els
drets humans o que s'oposa a les polítiques mundialitzadores del capital.   Lobjectiu del festival és crear un
espai específic per a la projecció, divulgació i difusió de curtmetratges de crítica social per tal de potenciar
les creacions d'autors en làmbit nacional i internacional i esdevenir una eina de transformació social.
Programació del festival    Films finalistes del festival     Més informació, des del web del festival    [embedded
content] Espot del Festival Protesta 2015  [embedded content] Resum del Festival Protesta 2
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