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SOCIETAT

Premi al millor pla
de comunicacio
peralaTauladel
Tercer Sector

La Taula d'Entitats del Tercer
Sector Social de Catalunya va
guanyar el premi al millor pla
de comunicacio que atorga el
Collegi de Periodistes de Ca-
talunya per la campanya Tu
formes part de la solucié. El ju-
rat ha valorat la finalitat del
projecte, que lluita per una so-
cietat amb menys desigual-
tats, i ha destacat la claredat
del missatge i la imatge grafi-
ca de la campanya. El jurat
també ha premiat el cost zero
de la campanya gracies a la
col-laboracié amb les admi-
nistracions i els mitjans de co-
municacid. M REDACCIO

6/ 34



PERIODISME | MITJANS DE
COMUNICACIO



El Periédico de Catalunya (Ed. Catala) 16/10/15 9
BARCELONA =
Prensa: Diaria N
Tirada:  46.825 Ejemplares g !
Difusion: 37.283 Ejemplares %

Pagina: 77
Num. Lectores: 573000

COMUNICACION _ Valor: 13.391,00 € _Area (cm2): 575,4 _Ocupacion: 54,41 % __Documento: 1/1__Autor: A. MERINO / M. DE LUNA | MADRID / BAR

FUTBOL CODIFICAT

—| Mladnd obre una altra
finestra per ala Champions

»El club i Mediapro creen una ‘app’ per veure partits en pagament per visié

| A.MERINO / M. DE LUNA
MADRID # BARCELONA
=== ] Reial Madrid no esta dis-
posat que els seus segui-
dors es perdin cap partit
e de la Champions. Per ai-
x0, el club blanc ha creat una apli-
cacid amb la qual qualsevol aficio-
nat merengue podra seguir els par-
tits de la competicio continental
només introduint una clau al seu
telefon mabil, o qualsevol altre dis-
positiu amb connexio a internet.
Aixo si, el preu per partit és de sis
euros, En principi, el matx davant
el Paris Saint Germain de dimecres
queve,dia21d’octubre, serael pri-
mer que s’oferira a través d’aques-
ta nova finestra. De fet, és posar al
dia el ja conegut sistema de paga-
ment per visio (PPV),

Aixi, latecnologia arriba ala ma-
xima competicio europea. La nova
aplicacio per seguir els partits de
I'equipblancalalLligade Campions
esta dissenyada pel Reial Madrid
juntamentamb l'empresa catalana
Mediapro -propietaria dels drets
audiovisuals de pagament de la
Champions~ i Microsoft. La idea és
que els aficionats merengues que no
estiguin vinculats als operadors i
plataformes que actualment eme-
ten la competicié europea, puguin

veure el seu equip a un preu raona-
ble, i només pagant el partit que
creguin interessant.

Ni tan sols cal ser soci del Madrid
per accedir a la nova app. L'tinic re-
quisit és baixar-se I'aplicacio per a
android (del play store) o apple (apple
store). Una vegada installada al dis-

positiu, el club blanc ofereix una
clauacadaaficionat que hodesitgi,
ambun pagament previde sis euros
per partit contractat,

En principi, el projecte esta
plantejat inicament per als par-
tits de Lliga de Campions. En cap
moment s'ha estudiat la possibili-

JUAN MANUEL PRATS

>
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tatd'ampliar-lo als partits del cam-
pionat de Lliga,

Ambaquestanovaidea,elMadrid
esconverteix en el primerclubd’Es-
panya a oferir aquesta aplicacié per
poder seguir els partits per un siste-
ma inclos en un mobil.

El Barcelona podria ser el segon

equip a comptar amb aquesta app,
ja que existeix la possibilitat que el
club blaugrana en disposi, sempre
que desitgi comercialitzar-la. «Te-
nim la possibilitat d’aplicar aques-
ta opcid a tots els clubs espanyols
que juguin la Champions, com és
el cas del Barca —afirma un porta-
veu de Mediapro-. Siho consideren
interessant per ajudar els seus afi-
cionats a veure els seus partits a la
Champions, estem disposats a col-
laborar amb el Barcelona».

L'actual Champions League es
potveure en obert (un sol partit els
dimarts, a TV-3 i A-3) i en codificat,
tota la competici6, a través de les
plataformes de pagament Vodafo-
ne, Orange, Veo Fiitbol (propietat
de Telecable) i Total Channel (pro-
pietat de Mediapro).

Existeix I'opcié de
crear una aplicacio

similar per al Barga,
si I'entitat blaugrana

vol comercialitzar-la
———

El problema és que Movistar+,
primer operador d'Espanya de te-
levisio de pagament amb al voltant
de quatre milions d’abonats, no ha
comprat aquests drets d'emissio i,
per tant, hi ha un gran forat per als
aficionats, i també per a bars i res-
taurants, la majoria —fins ara- abo-
nats a I'oferta de la plataforma de
Telefonica (quesique téelsdrets de
laLliga i de la Copa).

El problema consisteix en el fet
que Movistar+ i Mediapro encara
no s’han posat d’acord en el preu
final de la Champions. Fonts pro-
ximes a la negociacid assenyalen
que la xifra que podria estar dema-
nant Mediapro ronda els 180 mili-
onsd'euros.=
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Expansién. Madrid

Nace EXPANSION ECO-
NOMIA DIGITAL, una nue-
va seccion diaria en el portal
de Internet Expansion.com y
un suplemento semanal que
se publicari todos los martes
en las paginas centrales del
periodico.

“EXPANSION ECONO-
MIA DIGITAL es nuestra
apuesta editorial para liderar
la informacion sobre econo-
mia digital y transformacién
digital de las empresas”, afir-
ma Ana L Pereda, directora
de EXPANSION. “Las nue-
vas tecnologias estan revolu-
cionando todos los sectores
empresariales, la forma en
que las empresas se relacio-
nan con sus clientes, la ges-
tion interna de cada compa-
fila y la propia forma de tra-
bajar de cada una de sus dreas
y de cada profesional. Me
consta que nuestros lectores
valoran extraordinariamente
estos contenidos”.

EXPANSI()N, como me-
dio lider de informacion eco-
némica, desvelara las diferen-
tes estrategias en sectores,
empresas, instituciones y ac-
tividades economicas. Tam-
bién identificard quiénes son
los directivos que pilotan la
transformacion digital en las
organizaciones.

EXPANSION ECONO-
MIA DIGITAL dari el pisto-
letazo de salida el martes con
un amplio nimero especial.
Abordard, entre otros mu-
chos temas, los diez desafios
que afrontan las empresas
ante la digitalizacion, la om-
nicanalidad en la relacion con
sus clientes, la incorporacion
de nuevos perfiles profesio-
nales en sus equipos, lairrup-
cion de las start up y la ciber-
seguridad. También incluira
casos de éxito espafioles e in-
ternacionales, soluciones pa-
ra hacer convivir las diferen-
tes culturas de trabajo en las
compafias y las nuevas for-
mulas de marketing a través
de lasredes sociales.

La apuesta editorial de
EXPANSION ECONOMIA
DIGITAL incluira informa-
ciones exclusivas, reportajes,
andlisis de expertos, entre-
vistas y un completo trata-
miento audiovisual a través
de la infografia, el video y la
interaceion con nuestras au-
diencias. Los periodistas es-
pecializados de EXPAN-

EL PROXIMO MARTES 20 DE OCTUBRE
Nace ‘Expansion Economia Digital’

EXPANSION lanza el préximo martes 20 de octubre una potente oferta informativa sobre economia digital y transformacién
digital de las empresas: una nueva seccién diaria en Expansién.com y un suplemento semanal todos los martes.
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SION analizardn el impacto
de la transformacion digital
en diferentes sectores y en
todas las dreas de gestion en
compaifiias e instituciones.
Ambos canales informativos,
Internet y papel, tendran un
disefio diferenciado y a la
vez integrado en el conjunto
de nuestra oferta informati-
va. El nuevo despliegue in-
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formativo sobre economia
digital incluira aportaciones
de todo el equipo del perio-
dico. EXPANSION tiene re-
dacciones en Madrid, Cata-
lufia, Andalucia, Comunidad
Valenciana, Pais Vasco y Ga-
licia. Cuenta con delegacio-
nes en Nueva York, Londres
y Bruselas.

EXPANSION organizara

Pansion
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un conjunto de jornadas,
eventos sobre transforma-
cion digital en diferentes ac-
tividades econdmicas, ciber-
seguridad y transformacion
en procesos industriales y or-
ganizacion de corporaciones.
Asimismo, EXPANSION con-
vocard proximamente los
premios a las 50 Mejores
Ideas Digitales del Afio.
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La nueva apuesta
informativa de
EXPANSION ECONOMI[A
DIGITAL arrancara

el préximo martes

20 de octubre con

un nimero extraerdinario
sobre transformacién
digital de los negocios

Y un nuevo canal

en Expansién.com.

Todos los dias,
informacion
exclusiva en
Expansion.com

EXPANSION ECONOMIA
DIGITAL contara

€Oon un espacio propio
en Expansion.com,
donde publicara noticias
exclusivas, informes,
imagenes inéditas,
nombramientos,
videoentrevistas

y mucho mas.
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Todos los
martes, un
suplemento
especializado

A partir de la semana

que viene, EXPANSION
publicara cada martes
EXPANSION ECONOMIA
DIGITAL, que incluird
entrevistas, casos de éxito,
analisis y otros contenidos
relacionados con las
grandes tendencias
tecnolégicas y el reto de

la transformacion digital.

Jormadas,
eventosy
despliegues
informativos
EXPANSION prepara

un conjunto de eventos,
jornadas, despliegues
informativos y certamenes
como los Premios a las

50 Mejores Ideas Digitales
este mismo afio.
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Empresas & Finanzas Conferencia ‘Una nueva era tecnolégica en el mercado de la television’

“ESPANA CREA INFRAESTRUCTURA
DEFUTURO AUNRITMO

MAYOR QUE EUROPA"

Victor Calvo-Sotelo, secretario de Estado de ‘Telecos’, destaca el liderazgo audiovisual espafiol para
adaptarse a las nuevas formas de consumo televisivo, en una jornada organizada por ‘elEconomista’

Eva Diaz / Antonio Lorenzo MADRID.

La industria audiovisual espaiiola
arrastra las consecuencias de la len-
titud europea para crear un marco
regulatorio Uinico. Asumido el han-
dicap, Victor Calvo Sotelo, Secre-
tario de Estado de Telecomunica-
ciones y para la Sociedad de la In-
formacion, reconoce que el pais es
referencia en el mercado audiovi-
sual y de las comunicaciones: “Es-
pafia crea infraestructuras de futu-
O a un ritmo mayor que nuestros
competidores europeos”.

El responsable de la politica de
Telecomunicaciones destaco ayer
la posicion pionera que tienen los
principales teleoperadores espafio-
les en “el proceso de convergencia
de la paquetizacion de servicios”.
Segiin Calvo Sotelo, la tendencia de
Telefénica, Vodafone y Orange de
aunar en un mismo paquete el ser-
vicio de telefonia, television e In-
ternet va por delante de la tenden-
cia europea. Desde su punto de vis-
ta, la compra de Canal+ por parte
de Telefénica vino a reafirmar una
tendencia que ya apuntaba en los
tiltimos afios: “El papel de las teleo-
peradoras es cada vez mas prota-
gonista en el mercado audiovisual
y el mercado audiovisual es cada
mas protagonista en las teleopera-
doras”.

El secretario de Estado analizo
ayer el mercado audiovisual espa-
fiol en la conferencia organizada
por elEconomista titulada Una nue-
va era tecnoldgica en el mercado de
la television, patrocinada por LG
Electronics Espaia.

Victor Calvo Sotelo planteé la im-
perante necesidad que existe enel
mercado europeo de crear un mar-
co regulatorio digital tinico con dos
objetivos: mejorar el acceso de con-
sumidores a los servicios digitales
y ofrecer nuevas posibilidades ala
industria. “La estrategia debe ser
necesariamente europea. Lo da la
naturaleza némada de los presta-

dores de servicios de comunicacién
audiovisual”, asegurd Calvo Sote-
lo. Bajo esa linea trabaja la Secreta-
ria de Estado de Telecomunicacio-
nes: “Nuestra labor es la de apoyo
e impulso; hemos reforzado la co-
nexion directa con los representan-
tes de Espaiia en Bruselas; hemos
sido un ministerio activo en la pre-
sentacién de propuestas; y hemos
fortalecido la relacion bilateral con
el resto de paises grandes de la UE
para llegar a Bruselas con una po-
sicién coordinada”.

El espectador exigente

El mercado audiovisual avanza en
paralelo hacia tres direcciones: los
nuevos prestadores de servicios, los
dispositivos para reproducirlos, pe-
ro sobre todo obedece al especta-
dor exigente, El patrén de consu-
mo del espectador digital poco tie-
ne que ver con las horas que mar-
can las parrillas televisivas. “el nuevo
usuario quiere acceder a los conte-
nidos desde cualquier lugar, en cual-
quier momento y a través de cual-
quier dispositivo”, recalcé el repre-
sentante de Industria.

Asimismo, la radiografia del es-
pectador espafiol se resume en tres
conceptos: “exigente”, “digitalmen-
te avanzado” y “muldispositivo”.
Segun adelanto Victor Calvo Sote-
lo, los usuarios cada vez piden mas
velocidad de conexidn y estén dis-
puestos a pagar por ella, sin embar-
go la predisposicion es menor cuan-
do se habla de pagar por conteni-
dos, aunque, paraddjicamente, la
tendencia lleva a un aumento de la
factura digital. Menos recelosos que
la media global, a los espaiioles le
preocupa su privacidad pero tienen
una mayor confianza en los provee-
dores que otros europeos.

El mercado escucha, apuntay
presenta. La Comisién Nacional de
los Mercados y la Competencia
(CNMC) cifrd a principios de 2015
en 224 el nimero de los llamados
OTT (Over The Top), un término

inglés que hace referencia a los ser-
vicios audiovisuales que se trans-
miten por infraestructuras de ban-
daancha ajenas, pero sin que las te-
lecos puedan controlar su distribu-
cion. Ya hay varios presentes en el
mercado espaiiol como Yomvi, Wua-
ki TV y el préximo 20 de octubre
aterrizara Netflix. “Estos nuevos

“La audiencia de
televisién cada vez
es mas exigente,
menos espectadora
y mas consumidora”

agentes han introducido innova-
ciones en el mercado y en el eco-
sistema. Rompen con los sistemas
tradicionales de produccién y pre-
sentan ofertas econdmicamente
muy llamativas”, destaco.

Al servicio audiovisual prestado
y al espectador exigente se le suma
el modo de reproducirlo. Mas alla

el # Semis

i

6 En un mercado
audiovisual
globalizado la
estrategia debe ser
europea”

Victor Calvo-Sotelo
Secretario de Estado de ‘Telecos’

de los habituales dispositivos (el te-
léfono mévil, el ordenador o la ta-
bleta), la televisién comienza a su-
bir escalones y ponerse a la altura
hasta convertirse también en “in-
teligentes”. La penetracién actual
de este tipo de televisores en Espa-
fia atin es cauta y llega al 35 por cien-
to de los usuarios.

Advertencia de la patronal

En el mismo foro intervino José
Manuel de Riva, presidente de la
Asociacién de Empresas de Elec-
trénica, Tecnologias de la informa-
cion, Telecomunicaciones y Con-
tenidos Digitales (Ametic), quien
alertd a los representantes de la in-
dustria audiovisual ante el riesgo
de que Europa se quede rezagada
en servicios digitales. Entre otras
cuestiones, el lider de la patronal
tecnoldgica llamoé la atencién sobre
la oportunidad que representa el
segundo dividendo digital, proce-
so por el que las telecos hardn su-
yas en 2020 las frecuencias ahora
en poder de los operadores de te-
levision. En su opinidn, el sector

11 Debemos aprender
de los errores del
primer dividendo
digital para no hacerlo
mal en el préximo”

José Manuel de Riva
Presidente de Ametic

debe “aprender de los errores de
un primer dividendo que se puso
en marcha con meses de retraso y
de forma inadecuada”. De Riva man-
tiene que con el segundo dividen-
do digital existe tiempo suficiente
“para no volverlo a hacerlo mal”.
El representante empresarial
aprovecho su intervencion para ha-
cerse eco de unas de las grandes
quejas del sector de las telecos. Asi
recalcd que “la fiscalidad es muy
restrictiva” y que la “regulacién se
ha dirigido especialmente para re-
bajar los precios y no para fomen-
tar la inversién”, También repro-
ché las asimetrias regulatorias que
perjudican a los operadores tradi-
cionales frente a otros jugadores,
que no estan sujetos a las mismas
reglas que sus competidores.
Almismo tiempo, la patronal tec-
noldgica quiere elevar a los diferen-
tes partidos politicos que el proxi-
mo diciembre participaran en las
Elecciones Generales, un mensaje
de fortalecimiento de la sociedad
digital, algo que actualmente se echa
en falta por culpa de las presiones

T |

Ql -’
11 Oled es una

revolucién, como ya
lo fue el televisor en
color, las televisiones

planas o el smart TV"

Jaime de Jaraiz
Presidente y CEO LG Electronics Espaia
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Jaime de Jaraiz, presidente y consejero delegado de LG Electronics Espaiia, ayer, en la jornada de conferencias sobre ‘La nueva era tecnolégica en el mercado de la televisién'. roros F vitiar n marTin ¥ ¢ perez

regulatorias, “Tenemos que pensar
en clave digital, para asi aprender
a utilizar las TICs (Tecnologias de
la Informacién y la Comunicacion),
cambiar los modelos negocios y eso
tiene mucho que ver con poner pro-
yectos tractores que desarrollen la
industria”.

Valentin Carrera, miembro de la
Academia de las Artes y las Cien-
cias de la Television, reivindico el
buen hacer de los profesionales en
la generacion de contenidos de ca-

lidad. “Todo depende tinicamente
del talento y eso es algo que nece-
sitamos ponerlo en valor”. Segtin
explico, “el espectador cadavez es
menos espectador y mas consumi-
dor, porque sabe lo que quiere, lo
busca y lo selecciona para disfru-
tarlo al instante”, Acto seguido, Ca-
rrera presentd a la denominada Ge-
neracion C, con edades compren-
didas entre los 15 y 40 afios, “que es
muy activa y exigente con la cali-
dad, pero que cada vez consume

1 Movistar quiere
tener la ‘Champions’,
pero a un precio
razonable. El tema
sigue blogueado”

Fernando Soto
Dtor. Gestidn de Clientes de Movistar TV

ki La calidad de
los contenidos
audiovisuales
depende tGinicamente
del talento”

Valentin Carrera
Academia de AA.CC de Television

menos tiempo frente a la television
lineal y mas en la no lineal”. De esa
forma, Carrera recordd que “el afio
pasado se presentaron 3.700 series
de television en todo el mundo, de
las que muy pocas lograran pasar
el filtro para quedar grabadas en la
memoria de los espectadores”.

Fernando Soto, director de Ges-
tion de clientes de Movistar TV, ex-
plico que el operador de telecomu-
nicaciones tomo la decision de me-
terse de lleno en la televisiéon por
la importancia que conceden los
usuarios a los contenidos. “En cier-
to modo queremos tomar el con-
trol del salén de la casa”, explico.
“Lo que hicimos en Movistar fue
analizar al usuario y ser capaz de
entender que demanda productos
de calidad”, apunté. El directivo re-
caled que su compaiiia apuesta por
la calidad en la produccién, como
ha demostrado en la Formulalo
Moto GP, para permitir que el es-
pectador elija el contenido de su in-
terés, en el momento que quieray
con el dispositivo que prefiera. Res-
pecto asi se vera en breve la Cham-
pions en Movistar TV, Soto indico
que “es un tema de precio y no he-
mos llegado a una posicion de equi-
librio. Queremos la Champions pe-
ro aun precio razonable, porque el
usuario también quiere pagar un
precio razonable y es ahi donde es-
ta bloqueado el tema”.

Jaime de Jaraiz: “La tecnologia
Oled es la nueva revolucién”

E.D./ A. L. MADRID.

Jaime de Jaraiz, presidente y pri-
mer ejecutivo de LG Electronics
Espaiia, proclamé ayer que “Oled
TV es la mejor television de la his-
toria”, gracias a una serie de pres-
taciones a las que no alcanzan sus
competidores. En su opinion, el
prodigio representa la nueva re-
volucién del mercado, compara-
ble a la transicién del blanco y ne-
gro al color, a la migracion de los
televisores de tubo a los planos o
alairrupcion de las smart TV.
En su intervencion en la confe-
rencia Una nueva era tecnoldgica
en el mercado de la television, el di-
rectivo remare6 que solo con Oled
TV “los colores explotan en la pan-
talla y se percibe el brillo de for-
ma diferente, ya que la tecnologia
ofrece el negro puro, el mas pro-
fundo y demoledor”. El presiden-
te de la filial espafiola de LG Elec-
tronics argumenta que el Oled ofre-
ce una “diferencia total” entre el
blanco y el negro “y eso se produ-
ce porque cada uno de los pixeles
de una matriz de Oled se ilumina
y se apaga, sin que existan bom-
billas traseras que estén perma-

nentemente encendidas y filtren
luminosidad”. “El negro es lo que
hace que una imagen sea buena o
mala, porque es el que produce el
contraste en las imagenes y eso es
lo mas dificil de conseguir en el
mundo del cine o la television”,
recalco.

Segun Jaraiz, “ningiin televisor
puede reproducir imagenes en
movimiento como Oled, ya que
éste es mil veces mas rapido que
el LCD”. Ademas, incidid, “es un
televisor que permite ver la ima-
gen con los mismos colores con
independencia del angulo de vi-
si6n, algo que no pueden lograr
otros”. Asimismo, “Oled TV pue-
de adoptar cualquier tipo de for-
mas: planas, curvas, flexibles, de
POCO PESO Y CON Un grosor que pue-
de reducirse a un solo milimetro”.

Jaraiz también describié el es-
cenario futurista que en los pré-
ximos afios dara forma a la indus-
tria audiovisual. “Los televisores
podrén llevarse en el cuerpo, pe-
saran apenas un kilo, podran en-
rollarse sus cien pulgadas para
transportarlos en el bolsillo y ha-
bra televisiones que se veran por
las dos caras”, aventuro.
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Bieito Rubido, director de ABC, j

e
unto a Paloma Segrelles, en un momento de la conferencia

FOTOS; JOSE RAMON LADRA

Bieito Rubido, en el Club Siglo XXI

«Solo ahora el independentismo
ha rendido cuentas ante la Justicia»

El director de ABC
defiende una coalicion
PP-PSOE tras el 20-Dy

pide politicas natalistas

ERIKA MONTANES
MADRID

«Si el progreso es todo aquello que nos
hace mas felices, mas libres y justos,
convertir al nacionalismo, que es in-
solidario, perverso y va contra la his-
toria, en una ideologia progresista, se-
ria lo menos progresista que hay». Este
juego de palabras es el silogismo que
introdujo Bieito Rubido, director de
ABC, en la conferencia que ofrecié ayer
en el Club Siglo XXI de Madrid. En el
dia en que Artur Mas tuvo que respon-
der desde el sillon de los imputados
por organizar una consulta ilegal, ce-
lebrada el 9 de noviembre de 2014, Ru-
bido opiné que «es la primera vez en
38 afos que el independentismo, el
peor rostro del populismo, rinde cuen-
tas ante la Justicia por saltarse las nor-
mas». «Hasta ahora, no se habia he-
cho frente a este problema como se
debia», resolvié Rubido.

El director de este diario enumero
las crisis que cree que sufre Espafia en
la actualidad. A las netamente socia-
les, como el reclamo al Gobierno cen-
tral de una politica natalista que fa-
culte remontar contra el «suicidio de-
mogréfico» al que el pais esta abocado
y a la necesidad de que Espafa aco-
meta una reforma educativa de cala-
do, Bieito Rubido agregd la crisis po-
litica, con dos grandes partidos que
no se ponen de acuerdo y el floreci-

Entre los asistentes a la conferencia, eétuvieron Emilio Ybarra (centro),
Esperanza Aguirre y Luis Enriquez, consejero delegado de Vocento

miento de la extrema izquierda y los
populismos, la crisis de autoestima
que atraviesa el sentir del ciudadano
nacional y, en sintesis, la crisis de va-
lores. Rubido coligio que en pleno ven-
daval econémico nacen partidos como
Podemos «como soluciones faciles a
problemas complejos».

A juicio de Rubido, no obstante, las
soluciones pasan por formar tras las
elecciones generales del préximo 20
de diciembre una gran coalicion PP-

66

Caldo de cultivo a Podemos
«L.os populismos como
Podemos nacen como
soluciones fdciles frente

a problemas complejos»

PSOE que responda, entre otras ur-
gencias, a la reforma del modelo de Es-
tado, con la racionalizacién de las com-
petencias transferidas a las autono-
mias, y que se camine hacia un Estado
«mads ligero, que no agobie al ciudada-
no», A problemas ya consabidos como
la corrupcion, Bieito Rubido quiso afa-
dir el requerimiento de una profunda
reforma de la Justicia, dotdndola de
las herramientas necesarias para ha-
cerla rapida y eficaz.

Apoyo a la natalidad

El periodista discrep6 con su paisano,
el presidente de la Xunta de Galicia,
Alberto Nufez Feijoo, en que su me-
dida recién anunciada de dar cien eu-
ros al mes por bebé nacido desde ene-
ro de 2016 vaya a compensar la politi-
ca poco propicia para tener hijos que
existe en Espana, y reclamo iniciati-
vas de conciliacién y apoyo a la fami-
lia como las existentes en Noruegay
Suecia.
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José Manuel Franco
Portavoz adjunto del PSOE en la Asamblea

El socialista dice que el Gobierno de Cifuentes de
«carece de la sensibilidad necesaria para hacer politicas
# soclales». No recuerda las rebajas en los abonos de

i transporte o la apertura de los comedores escolares...

Version Escondida

63,94%

nivel de los embalses

del Canal de Isabel Il

en la Comunidad de
Madrid

Reincorporacion de los empleados de Coca-Cola

» Los trabajadores que trabajaban en la seccién
industrial de la planta de Coca-Cola Iberian
Partners en Fuenlabrada se reincorporaran
escalonadamente desde este viernes y hasta el
proximo dia 22 de octubre a la planta.

El Ayuntamiento convierte su polémica «web de la verdad» en una seccion dentro del otro blog creado por el Gobierno
de Ahora Madrid. La decision llega después que el consistorio solo haya rectificado dos informaciones desde agosto

s mauata

[ T T—

ERSION
RIGINAL

Pablo GOMEZ- Madrid

Enelbalance de sus primeros 100
dias como alcaldesa, Manuela
Carmena aseguro sentirse muy
«orgullosa» de haber creado la
wehbVersidn Original. «El lengua-
je de la verdad puede ser el len-
guaje del desprestigio», aseguré
entonces parareferirse al trabajo
de los medios de comunicacidn.
Por este motivo defendié como
«necesaria» esta «web de la ver-
dad» puesta en marcha en julio
para «rectificar» aquellos conte-
nidos periodisticos que, a juicio
del consistorio, fueran erréneos.
Suscitd una fuerte polémica ade-
mds de las criticas de todos los
partidos politicos de laoposicién
ydelasasociaciones de periodis-
tas. A pesar de la encendida de-
fensa que ha venido haciendo
Carmenadelsitio web, el uso que
el equipo de Ahora Madrid le ha
dado en las tiltimas semanas es
pricticamente nulo. En suarran-
que, del 15 de julio al 7 de agosto,
ocho informaciones fueron rec-
tificadas. Tras este furorinicial, en
los dltimos dos meses, Versién
Original sélo ha incorporado dos
nuevas entradas. Desde Cibeles
niegan que esto signifique se
quiera dejar morir esta web poco
a poco. Sin embargo, lo que si ha
hecho de momento el consistorio
es «esconderla», Desde ayer, Ver-
sidn Original hadejadodeseruna
web propia para convertirse en
una seccion de «Diario del Ayun-
tamientor, la otra pdgina creada
por el Gobierno local desde su
llegada a la Alcaldia. Mantendrd
superfilindependiente en Twitter
-enelqueafirman que el objetivo
es «rastrear y contrastar el origen
de noticias»— y el correo electr-
nico al que los vecinos de la capi-
tal pueden seguir enviando
aquellas informaciones que con-
sideren que deben ser rectifica-
das y matizadas desde la admi-
nistracion publica.

Pasa a la pagina siguiente
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Viene de la pdgina anterior

De esta forma, a partir de ahora
convivirdnlas doswebs puestasen
marcha en estos meses. Una para
rectificar a medios y otra, Diario
del Ayuntamiento, para informar
sobre «cémo funciona el Ayunta-
miento de Madrid desde dentroy
conocer el porqué de los cambios
que estamos haciendo». Se da la
paradoja de que Versién Original
—con 7.529 seguidores en Twitter—
se convierta en una seccion de un
blog que desde su creacién ha
pasado desapercibido y que ape-
nas cuenta con 901 seguidores en
esta red social. Ambos sitios web
también guardan parecidos. Son
iniciativas dela Direccion General
de Comunicaciény enningunode
ellos el Gobierno de Carmena
permite alos usuarios poder reali-
zarninguna clase de comentarios.
Se trata, por tanto, de canales de
comunicaciéon unidireccional que
el Consistorio justificaen elhecho
de que existen otras vias para que
los madrilefios puedan expresarse
ytrasladarsus quejas alaadminis-
tracion local y, por tanto, «para no
duplicar funciones», senalan.
Version Original supuso en julio

VERSION ORIGINAL, CON
7.529 SEGUIDORES EN
TWITTER, PASA A SER LA
SECCION DE UN BLOG
CON 900 LECTORES

el primer desencuentro entre el
Gobierno de Ahora Madrid y la
Prensa. De hecho, la propia alcal-
desa ha mostrado en reiteradas
ocasiones sus reparos hacia el
trabajo de los informadores. Afir-
ma al cumplir 100 dias en Cibeles
que ellos estdn «huérfanos» de
«padrinos» entre los grupos de
comunicacion, acusé alosmedios
de estar «encajonados» y de apos-
tar «por el periodismo del escan-
dalo» y, en la visita de esta semana
aVallecas, asegurd estar acostum-
brada a que «os periddicos la
pongan verde».

Eliltimo de estos desencuen-
tros ha tenido lugar esta misma
semana con motivo de la charla
que el delegado de Economia pro-
nunci6 enVicdlvaro sobre el papel
del periodismoy «comon estd con-
tandolalabordel Gobierno muni-
cipal. Alli, Carlos Sanchez Mato
aseguro que los medios «estdn al
servicio de unas élites». Pregunta-
da a este respecto, la portavoz de
Carmena, Rita Maestre, suscribié
ayer la afirmacion del delegado de
Economia: «Los medios de comu-
nicacién tienen lineas editoriales,
a veces contrarias al Ejecutivo lo-
cal,ynohay problemaensaberlo»,
aseguro.
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INTERNET NACE ‘FCINCO’

LLEGA LA CARA MAS
FRESCA Y ATREVIDA

EL MUNDO lanza un nuevo portal joven
dedicado a la generacion de los nativos digitales

ELMUNDO
Frescura, viralidad e incluso irre-
verencia. En conjunto o por sepa-
rado, pero con una clara inten-
cion: ofrecer informacion de cali-
dad a los lectores mas jovenes
que se acerquen a EL MUNDO a
través del universo digital.
Eseesel objetivo principal de
FCINCO, el nuevo proyecto web
de este diario, que esta semana
ha visto la luz y que pretende

convertirse en la referencia de to-
da una generacion de nativos di-
gitales, cuyas vidas se encuen-
tran inevitablemente ligadas a
una pantalla.

La nueva propuesta de este pe-
riddico es, junto a PAPEL, la nue-
va revista de los domingos, y
ZEN, el suplemento de vida sana,
una apuesta decidida por la reno-
vacion, tanto del contenido que
se ofrece como de la forma. Por-

Un chaval navega con su movil a través de la web de FCINCO. ALBERTO DI LOLLI

que FCINCO no sélo representa
un proyecto inusual desde el pun-
to de vista de las historias que en-
contraran los lectores en cada
clic o en un toque de pantalla, si-
no también una vuelta de tuerca
a la manera de contarlas.

Un universo en el que campan
a sus anchas los tuits, los vines,
los gifs o los videos sélo se en-
tiende a través de una puesta en
escena atractiva para los usuarios
de estas nuevas formatos narrati-
vas: los jovenes.

Asi, el ta a ta volvera a estar
muy presente con reportajes e his-
torias en primera persona, a través
del periodismo mas callejero. Tam-
bién habra hueco para propuestas
que nacen de redes sociales como
Twitter, Facebook, Instagram o
Snapchat; e iniciativas innovado-
ras que tengan que ver con el mun-
do del comic, el cine, la literatura,
la musica, las series o la television.

MAS INFORMACION

Esta nueva apuesta informativa
no dejara de lado los contenidos
relacionados con el mundo uni-
versitario que, a través de la sec-
cién CAMPUS, seguiran teniendo
un espacio destacado también
dentro de la nueva web. En defi-
nitiva, una apuesta decidida por y
para los nuevos gourmets digita-
les, que pretende ser, desde el
primer momento, una bocanada
de aire fresco.
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' Jordi Ballé

El guardia
civil fotograf

uan a la Filmoteca de Catalunya es va
presentar el telefilm de ficcid 13 dies
d’octubre sobre les darreres hores de
Lluis Companys, es va fer esment
també del projecte paral-lel El viatge de Com-
panys, una minisérie documental de dos
capitols que s’ha estrenat amb motiu del 75¢
aniversari de I'afusellament del qui fou presi-
dent de la Generalitat. Antoni Tortajada i
Joan Gallifa son els creadors d’aquesta série
on incideixen en un format que es va perfec-
cionant a mesura que es plantegen nous rep-
tes. Es tracta de fer un programa d’historia
en el qual s’hi entrecreuen diferents fonts
documentals: fins aqui res de nou.

La més classica d’aquestes fonts és la de les
opinions dels experts, historiadors que par-
len des d’espais neutres. L'altre element és la
reconstruccio en clau de ficeio d’algun episo-
di del passat. I finalment la propia preséncia
diegetica de Tortajada, que no és mai fora de
l'aceio, sind que en forma part, i es passeja
pels arxius que contenen els documents que
verifiquen, o contradiuen, la historia oficial.
Aquesta preséncia de Tortajada es fa extensi-
va també als espais reals on van succeir els
fets: les diverses presons on Companys va
estar empresonat, el seu despatx de la Gene-
ralitat, el baled on va fer les seves proclames
o els llocs on va viure, es conservin o no en la
geografia urbana actual.

Pero potser el més interessant d’El viatge
de Companys es que es produeix un relliga-
ment entre aquestes fonts diverses, Per
exemple, un dels historiadors que intervé
com a expert acompanya Tortajada a alguns
dels arxius per donar més sentitauntextoa
una fotografia. Perd també s’efectua un 1li-
gam de metaficcio entre el telefilm i la série.
Als fragments de reconstruccié d’El viatge de
Companys hi apareix el mateix actor que
encarnava el president a 13 dies d’octubre,
Carles Martinez, que en parallel a la seva
intervencio en el telefilm, va ser filmat per
Gallifa per a la minisérie, en un intercanvi
conceptual que va més enlla de 'economia
de produccid.

Hem hagut d’esperar a ‘El viatge
de Companys’ per a captar la
importancia de les fotografies
del president, cami de la mort

s com si la ficeid exterior s'incrustés en el
projecte documental. El moment més inte-
ressant d’aquesta interaccio és la repeticié
d’una seqliencia del telefilm, vista des d'una
altra camera i un altre enquadrament: és
quan Companys surt del judici al castell de
Montjuic sabent que ha estat condemnat a
mort i un guardia civil fotografia la seva ca-
minada pel pati del castell.

A 13 dies d’'octubre aquesta escena cridava
P'atencio, perqueé les fotografies no hi aparei-
xien. Hem hagut d’esperar a la série docu-
mental per trobar-hi el contracamp: les dues
fotografies, poc conegudes, realitzades per
aquell guardia civil, en aquest moment deci-
siu per a Companys, i per a I'emocio historica
de tot Catalunya.

En el dia del 75¢ aniversari, en una cele-
bracié tan especial i amb tants ressons ines-
perats amb Pactualitat, la série de TV3 mos-
tra totes les contradiccions personals i politi-
ques del personatge, una revisié que només
les societats democratiques es poden perme-
tre el luxe de fer, perque assumeixen el seu
passat sense ocultacions.
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El ministre d’Industria espanyol, José
Manuel Soria. ere

Uninformeintern
d'Industria fa qliestionar
el concursde TDT

Adaptar els criteris del concurs al resultat que
préviament s'hagi decidit. Aquesta va ser I'es-
tratégia del ministeri d'Inddstria, segons sug-
gereix un informe intern publicat per Eldia-
rio.es isignat pel nimero 2 de I'organisme,
Luis Belzuz de los Rios. Les sis pagines de
I'escrit avaluen quins criteris de valoracid es
poden imposar a I'hora de puntuar els candi-
dats aguanyaruna TDT i quines conseqgliéen-
cies té cada escenari. Per exemple, el docu-
ment proposa impedir que s'hi presentin te-
levisions americanes. Aix0, segons constata
linforme, afavoreix Veo i Net -de les edito-
resd'E/Mundoi Abc-, que poden sequir co-
brant a Disney o Paramount el lloguer de I'es-
pectre radioeléctric que conserven, tot i ha-
ver tancat els canals televisius propis.

El document també suggereix recuperar
les competéncies en matéria de radioen FM
(“Implica una notable pérdua de poder autono-
mic davant de 'Estat”) i eliminar les televisi-
ons comunitaries (“[provocara] rebuig en els
partits d'extrema esquerra”). En I'tiltim apar-
tat, el dels terminis d'aplicacid, es reconeix
que el calendari electoral és un dels condici-
onantsique cal convocar el concurs a princi-
pis de maig com a molt tard, per tenir sis me-
sos per adjudicar-lo. ARA

BTV externalitza dos
anys més els seus
informatius a Lavinia

Una filial del grup Lavinia ha guanyat el con-
curs pel gqual BTV externalitza la gestid dels
seus informatius i els serveis técnics. El con-
tracte té un import de 14,1 milions pels dos
anysiva ser aprovat per unanimitat. També
s’hi presentaven empreses del grup Secuoya
i de Mediapro.

Lavinia té experiencia en la gestié dels in-
formatius de |a televisié municipal de Barce-
lona: va ser creada, de fet, I'any 1994 amb
l'objectiu d'assumir-los i ho ha fet fins a l'ac-
tualitat, llevat del periode entre el 1997 i el
2005, en qué va ser Ovideo, de MediaPro, la
guanyadora dels concursos. El personal que
treballaa BTV a través de productores de ma-
nera estable ha denunciat en nombroses
ocasions la disminucid de drets laborals que
els suposa acumular contractes d'obrai ser-
veiquan en alguns casos fa lustres que estan
vinculats al canal. Representants d'aquest
col'lectiu es van reunir fa uns mesos amb l'al-
cadessa Ada Colau, que va prometre que con-
sideraria la sevainternalitzacid, pero vare-
butjar fer-ho immediatament perque el con-
curs ja estava convocat. Una seixantena de
treballadors han denunciat els seus contrac-
tesien alguns casos ja han comencat els ju-
dicis pertinents. ALEX GUTIERREZ

|T¢#1';3I-5

Els treballadors ﬂels informatius de
BTV volen deixar de ser externs. srv
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22.00 VIA EUROPA

La premsa internacional, amb l'ull posat a Catalunya

El mdn té I'ull posat a Catalunya, que segueix
sent noticia arreu. El Via Europa convida avui
els corresponsals europeus de prestigiosos
rotatius internacionals com ara Bruno Water-
field, de The Times, i Ryan Heath, de l'in-
fluent setmanari europeu Politico. Amb cor-
responsals italians i suissos, Waterfield i
Heath debaten sobre la cobertura internacio-
nal del 27-S, la imputacié de Mas, les conse-

19.00 L'ILLA DE ROBINSON
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gliéncies de la independéncia o la credibilitat
de la politica exterior catalana i espanyola.
Precisament, el secretari d’Afers Exteriors de
la Generalitat, Roger Albinyana, visita també
el programa que presenta Laura Pous per
parlar de quins son els paisos més partidaris
i més reticents al procés catala, i denunciar
els pals a les rodes que posa a la seva feina
la diplomacia espanyola.

Tot descobrint el
mon dels bolets

Ramon Pascual, soci fundador
de la Societat Catalana de Mico-
logia i autor de la Guia de bolets
per dur sota el brag, entre d'al-
tres; Niria Duran, experta en la
cuina del bolet, i Lloreng Petras,
especialista en bolets i autor de
La millor cuina dels bolets, ens
apropen al mén dels bolets i de-
baten sobre I'auge boletaire.
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Un dirigent d’ultradreta amenaga el
fotoperiodista vallesa Jordi Borras

EL 9 NOU

Jordi Borras, fotoperiodis-

ta vallesa, va rebre aquest
dilluns amenaces de Pedro
Chaparro, dirigent de Demo-
cracia Nacional, durant la
manifestaci6 que la ultradre-
ta va fer a Barcelona coinci-
dint amb el Dia de la Hispa-
nitat. Borras esta pendent de
presentar la denfincia que

li portaran els advocats del
col-lectiu Drets.cat. Es pre-
sentara davant dels Mossos o
directament al jutjat.

En la seva intervencio,
Chaparro va qualificar Bor-
ras de “rata” i va convidar
als assistents a donar-li cal-
bots si el veien. “Li doneu
una bona hostia i que se’'n
vagi”, va dir durant un dis-
curs al final de la marxa, ja
a Montjuic. Borras va ser a
la manifestacio “sabent que
probablement tindria pro-
blemes”, ha explicat a EL 9
NOU. La va fotografiar de
lluny amb el teleobjectiu i va
marxar quan ja va sentir els
primers insults de Chaparro
cap a ell. Van ser quan aquest
dirigent de DN, que va ser un
dels detinguts per I’assalt al

centre cultural Blanquerna,
de Madrid, durant la diada
del 2013, el va veure mentre
els manifestants d’ultradreta
encara passaven per I'avingu-
da Maria Cristina escortats
per un ample dispositiu dels
Mossos.

El Grup de Periodistes
Ramon Barnils ha expressat
el seu suport a Borras i ha
demanat a la fiscalia especial
de delictes d’odi i discrimi-

nacid que “actui d’ofici con-
tra aquest tipus d’amenaces
que massa vegades queden
impunes”. També li ha donat
suport el Sindicat de Perio-
distes de Catalunya.
L’octubre de 2013, també
després de la Hispanitat, Bor-
ras ja va denunciar amenaces
de mort per part de grups
feixistes. “Des de fa dos anys,
no puc fer la meva feina amb
normalitat”, lamenta.

Jordi Borras
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Duopolio televisivo

las puertas de las elecciones gene-

rales y, por tanto, bajo la sombra

de la ventaja politica que esta medi-
da puede suponer, el Consejo de Ministros
se dispone a resolver el concurso ptblico
convocado para la adjudicacién de cana-
les de television digital terrestre (TDT).
Con la legislatura acabada, el Gobierno de
Mariano Rajoy adopta una decision de
gran envergadura para el sector audiovi-
sual, encorsetado alrededor de dos gran-
des grupos privados: Mediaset y Atresme-
dia, que explotan 11 cadenas de cobertura
estatal, ademds de participar en la gestion
de emisoras locales.

La concesion de nuevas licencias a es-
tas dos empresas, tal y como ha avanzado
el Ministerio de Industria, afianzara su po-
siciéon de dominio en el mercado y poten-
ciara el duopolio en la TDT. Mediaset v
Atresmedia suman el 58% de la audienciay
acaparan casi el 90% de la publicidad televi-
siva. Ampliar su oferta con sendas frecuen-
cias en alta definicién no parece la mejor

manera de fomentar la competencia y el
pluralismo, objetivos enunciados en el plie-
go de bases del concurso. Si el Gobierno les
concede licencias adicionales, el resultado
seria justamente el contrario. Otorgar, ade-
mas, un canal al Real Madrid tampoco con-
tribuira a satisfacer la “expresién libre y
pluralista de ideas y corrientes de opinién”
ni los compromisos con la “imparcialidad
informativa”, como proclamaba Industria.

Concentrar el espectro audiovisual en
manos de dos grupos afectaria muy nega-
tivamente a la competencia y vulneraria
la Ley Audiovisual, varias directivas comu-
nitarias en materia de telecomunicacio-
nes e incluso el Tratado de Funcionamien-
to de la UE, tal como ha expuesto el grupo
PRISA (editor de EL PAIS y uno de los
licitadores) en su escrito de alegaciones.

Las autoridades de la competencia,
encargadas de regular los mercados pa-
ra evitar abusos de posiciéon dominante,
deberian actuar de inmediato para impe-
dir este atropello.
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BTV adjudica al
grupo Lavinia los
informativos

Expansién. Barcelona

El consejo de administracion
de la entidad gestora de BTV
y Barcelona FM ha adjudica-
do la prestacion de los servi-
cios de produccion de infor-
mativos y servicios técnicos
de sus canales a la productora
BCN Audiovisual, filial del
grupo Lavinia.

El importe de la adjudica-
cion, por dos afios de contra-
to, se eleva a 14.171.358 euros,
IVA excluido. El expediente
fue licitado el pasado mes de
junio y en el concurso tam-
bién presentaron ofertas las
empresas Antena Local y
Central Broadcaster Media.

BCN Audiovisual fue la
empresa que consiguio la
puntuacion global mas altaen
los diversos aspectos que se
valoraban en el proceso de
adjudicacion, entre ellos el
presupuesto, la propuesta or-
ganizativa, el plan de sustitu-
ciones del personal y la pro-
puesta de implantacion de
sistemas de control de calidad
yresolucién de incidencias.

Varios empleados
han demandado ala
cadena por cesion

ilegal de
trabajadores

En paralelo, varios emplea-
dos de BTV han demandado
a Informacié i Comunicacio
de Barcelona (ICB), la socie-
dad municipal que gestiona
BTV, por cesion ilegal de tra-
bajadores. La plantillaexige la
internalizacion de los em-
pleados, que actualmente estd
formada por una veintena de
administrativos y directivos.

La polémica estallé duran-
te el mandato de Xavier Trias
(CiU), aunque es la actual al-
caldesa de Barcelona, Ada
Colau, quien lidiara con ella.
La primera edil se compro-
metio al inicio de su mandato
a estudiar la internalizacion
de los trabajadores y a respe-
tar cualquier sentencia que
contemple la existencia de la
cesion ilegal de trabajadores.
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PSOE yPodemos
rechazan el

proyecto de Ley
de Telemadrid

EM
Entre el Grupo Parlamentario
Socialista y la agupacion de Po-
demos en la Asamblea de Ma-
drid han presentado un total de
87 enmiendas al proyecto de
ley de Telemadrid que ha pro-
puesto el Gobierno autonémico
encabezado por Cristina Ci-
fuentes.

El PSOE madrileno, segun
informa Europa Press ha regis-
trado 55 alegaciones, mientras
que Podemos ha firmado 32.
«E1 PP podria, en cualquier mo-
mento, disolver Telemadridy,
ha senalado Jazmin Beirak, di-
putada de la formacion mora-
da. «Nosotros defendemos la
naturaleza publica del ente»,
completd Beirak.

Isaura leal, portavoz del
PSOE Madrid en la comision
del ramo, por su parte, ha de-
fendido un modelo «de televi-
sién publica de serviciio publi-
co, para los ciudadanos, con
gestion directa desde lo publi-
co, érganos de control indepen-
dientes y externos y un consejo
de administracion profesional
elegido a través de la Asamblea
como legitimos representantes
de los ciudadanos madrilefiosy.

La parlamentaria ha explica-
do que los socialistas buscan
«la garantia de calidad de con-
tenidos, de una independencia
y pluralidad en los informativos
y dar a los madrilenos una tele-
vision propia de un modelo eu-
ropeo de radifusion pablica».

Desde Podemos, finalmente,
apoyan la formacién de un
Consejo Social «como 6rgano
estable y permanente de repre-
sentacion de asociaciones pro-
fesionales y la sociedad civil» y
abogan por la creacioén de un
consejo de informativos y del
Defensor del Usuario. Ademas,
apuestan porque un 50% de la
produccion de la cadena sea
propia.
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La television eleva
el presupuesto del
Espanyol a 56 millones

ArturZanén.Barcelona

El nuevo sistema de reparto
de los derechos televisivos
en la Liga BBVA dara su pri-
mera alegria al Espanyol es-
ta temporada ya que su pre-
supuesto crecerd en un 25%
hasta los 55,8 millones de
euros. Los ingresos televisi-
vos pasaran de 23 a 34 millo-
nes de euros y seguin las pre-
visiones del club, en la tem-
porada 2016-17 se espera
que alcancen los 46 millo-
nes. El aumento de los in-
gresos ira destinado en un
75% para reducir la deuda
que el club blanquiazul
mantiene con Hacienda por
valor de 52 millones de eu-
ros, mientras que el 25% res-
tante servird para elevar el
gasto deportivo del primer
equipo, lo que permitira re-
ducir la venta de jugadores.

Jugadores del Espanyol celebran un gol.
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France 2 suspen el seu
b
meteoroleg per dubtar
. . \ e
del canvi climatic
La televisio ptiblica France 2 ha
suspés el seu “home del temps”,
Philippe Verdier, després d’ha-
ver publicat un llibre en el qual
dubta dels efectes negatius del
canvi climatic. Verdier varebre
un correu de la direccid indicant
que no anés al seu lloc de treball
dilluns passat, sense especificar
els motius. La decisi6 coincideix
amb la publicacio del llibre
Climat investigation, en el qual
Verdier denuncia “el climade
por que s’esti creant entorn
del canvi climatic”. Després
d’una setmana de vacances, que
va aprofitar per promocionar el
llibre, el meteoroleg va rebre
aquesta missivaiconsidera
que és unarepresalia “contrala
llibertat d’expressio”. Per Ver-
dier, “no hi ha cap relacié entre
el que es diu del climaiel que
realment passa”./ Redaccio
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Espaiia, a la vanguardia audiovisual

El mercado de las telecomunicaciones espafiol puede presumir de
ser pionera en el mundo audiovisual. Es una de las principales con-
clusiones de la jornada organizada ayer por elEconomista, Una nue-
va era tecnoldgica en el mercado audiovisual. Ademas, el sector ha sa-
bido responder a las demandas sociales y situarse a la vanguardia de
las tendencias audiovisuales con paquetes de servicios convergen-
tes, dispositivos digitalmente avanzados o al construir infraestructu-
ras digitales a un ritmo mayor que Europa. Aun asi, hay tareas pen-
dientes que deben ser atendidas desde el espacio politico como
crear un marco regulatorio tinico europeo a nivel audiovisual.
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Vuelve a invertir
en videojuegos

VIVENDI El grupo francés re-
gresaal negocio de los videojue-
gos con la compra del 6,6% de
Ubisoft y del 6,2% de Gameloft
por un importe total de 160 mi-
llones de euros. Hace dos afios,
Vivendi vendié su 85% en Acti-
vision Blizzard por unos 8200
millones de ddlares.
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Viernes, 16 de octubre de 2015

Hospital Sant Bernabé de Berga Foto: L'Hospital Comarcal Sant Bernabé de Berga ha estat el guanyador,
aguestany, d'undels guardons de la setena edicio dels Premis Gabinets de Comunicacid, que atorga anualment
el Col-legi de Periodistes de Catalunya i que, enguany, ha comptat amb un total d'onze candidatures. En el
cas bergueda, el centre ha estat premiat amb la millor estratégia de comunicacio interna, que va el-laborar
l'agencia 'CatPress, serveis de comunicacié', a través del pla per combatre la sindrome 'Me n'assabento abans
al forn que a la feina'. En aquest cas, el jurat ha valorat les respostes que s'han donat a les peticions dels
300 treballadors de I'hospital per aconseguir una millor comunicacié. Entre aquestes, destaquen eines de
comunicacio digitals com una Intranet, o bé activitats comunitaries. Per altra banda, el Premi al Millor Pla
de Comunicacio ha estat per a la Taula d'Entitats del Tercer Sector Social de Catalunya, amb la campanya
"Tu formes part de la solucié', mentre que el Premi a la Millor Portaveu 2014 ha estat per a la responsable de
comunicacio de la Fundacié Banc dels Aliments de Barcelona, Belén Giménez. L'objectiu d'aquests guardons
és reconeixer i impulsar la tasca dels gabinets de comunicacio i dels professionals que hi treballen, aixi com
fomentar esforgos entre el sector public i privat per tal de donar una informaci6 Gtil i verag. A més, aguests
guardons tenen com a referéncia el Manual de Bones Practiques elaborat pel grup de treball dels Gabinets
de comunicacié, i es lliuraran presencialment el proper 30 d'octubre a Igualada.
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Viernes, 16 de octubre de 2015

La Taula d'Entitats del Tercer Sector Social de Catalunya va guanyar el premi al millor pla de comunicacié que
atorga el Col-legi de Periodistes de Catalunya per la campanya Tu formes part de la soluci6 . El jurat ha valorat
la finalitat del projecte, que lluita per una societat amb menys desigualtats, i ha destacat la claredat del missatge

i la imatge grafica de la campanya. El jurat també ha premiat el cost zero de la campanya gracies a la col-
laboracié amb les administracions i els mitjans de comunicacio.
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Viernes, 16 de octubre de 2015

El Hormiguero recibe a Jordi Evole dias después del preestreno de la nueva temporada de Salvados con un
invitado de lujo como es Julio Iglesias. También es una de las primeras apariciones publicas del periodista
desde que se anunciara su ruptura con El Terrat, productora con la que trabajo cerca de una década, para
fundar su propia productora y fichar en exclusiva con Atresmedia. Sobre esto y de mucho méas ha hablado
con Pablo Motos.  La vena periodistica le ha podido a Jordi Evole y no ha podido resistir la ocasion de
preguntarle a Pablo Motos sobre el famoso baile de Soraya Saez de Santamaria y los ensayos. Hubo 5
minutos de ensayos en la sala vip y las imagenes soélo las tengo yo en mi movil ha contestado el presentador
de El Hormiguero. Tras conseguir que dos lideresas como la vicepresidenta y Esperanza Aguirre bailen, Evole
bromea sobre hacer PP, el musical. Es el momento de retomar sus respectivos papeles en la entrevista y
Pablo Motos le pregunta sobre su encuentro con Julio Iglesias. La idea se les ocurrioé para la promocion de
la nueva temporada y €l acept6 hacer un guifio a los memes de y lo sabes. Finalmente, el cantante se dejé
enredary pudimos preguntarle sobre su relacion con Henry Kissinger y los Clinton asi como su labor mediadora
entre gobiernos. Es un seductor muy bestia y creo que se tiene una imagen distorsionada de €l explica el
periodista. Salvados se estrena con el esperado cara a cara entre Albert Rivera y Pablo Iglesias , es la
perlita que todo el mundo quiere comenta orgulloso Evole. Se sorprende de que aceptasen cosas que no
creia que hiciesen, como el principio del programa cuando Rivera recoge a lglesias en el hotel y tienen que
romper el hielo ellos solos comenta. Parece que estan de acuerdo en bastantes temas, pero también discrepan
y mucho en cosas como el paro, el tema catalan y la nacionalizacion de las empresas. Pablo Motos aprovecha
la ocasién para pedirle consejo de cara a su proxima entrevista a Pablo Iglesias. Es un tio cachondo y le va
el show y aflade le gusta cantar rancheras'. La actualidad manday el tema catalan se cuela en la entrevista,
aunque Jordi Evole es consciente de que opina por encima de mis posibilidades. El personaje del dia ha sido
Artur Mas y el presentador cree que el nacionalismo necesita épica y los tribunales se lo estan poniendo facil
al President. Ademas, resalta que tanto al Gobierno central como al catalan les interesa esta espiral de tension.
Y zanja el tema comparandolo con el enamoramiento, ya que en Catalufia hay personas enamoradas de la
idea de independencia. EIHormiguero no seria el mismo sin Trancas y Barrancas , que han decidido recrear
la pelicula de animacion Inside Out y meterse en la cabeza de Artur Mas cuando es entrevistado por Jordi
Evole. Ademas, El Hormiguero ha contado con la presencia de Kim Phuc, la nifia del napalm en Vietnam
gue se encuentra en Espafia con motivo de la VI Edicién de Mentes Brillantes. La embajadora de la ONU ha
relatado como vivio el bombardeo sobre su aldea: salimos corriendo del templo y vimos como iban cayendo
las bombas y vi las llamas y el fuego ya en mis brazos. La acompafia Nick Ut, ganador de un premio Pulitzer
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por la foto que dio la vuelta al mundo. Una conmovedora historia capaz de hacer enmudecer al mismisimo
Jordi Evole. Seguiremos informando
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