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Abierta la convocator
participar en el Concu
Periodistic Josep Per

Lleida |

REDACCION

Los alumnos de ESO, Bachillerato
y Ciclos Formativos pueden par-
ticipar ya en el Concurs Periodis-
tic Josep Pernau, del que ayer se
presentd su décima edicion. Los
estudiantes pueden presentar
sus trabajos hasta el porximo dia
2 de diciembre.

Este concurso estda promovi-
do conjuntamente entre La Pae-
ria y el Col-legi de Periodistes de
Lleida y es una actividad incluida
dentro del programa educativo
municipal Educacio a I'Abast, que
organiza anualmente la Regidoria
d’Educacid i Infancia para los cen-
tros educativos de Lleida.

El Concurs Periodistic Josep
Pernau lleva este nombre en ho-
menaje al veterano periodista,
nacido en Lleida el 1930 y con
una larga y reconocida carrera
en los medios de comunicacion.
Pernau fallecié el 14 de noviem-
bre del 2011.

a para
rs
nau

FOTO: L.P. / El Col-legi de Periodistes y La Paeria presentaron el premio

El concurso consiste en la ela-
boracion de trabajos con el for-
mato de cartas al director para
los alumnos de ESO y articulos de
opinion para los estudiantes de
Bachillerato y Ciclos Formativos.

El jurado esta formado por el
presidente del Col-legi de Perio-

distes de Catalunya-Demarcacid
de Lleida, Rafa Glmena; los pe-
riodistas Josep Ramon Ribé —di-
rector de LA MANANA-, Santiago
Costa y Jesus Riverola, y la perio-
dista Monica Mombiela, asi como
el escritor Emili Bayo y el profesor
Jordi Capdevila.
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Nova edicid del concurs
periodistic Josep Pernau

|LLEIDA| La Paeria i la demarcacié
de Lleida del Col-legi de Perio-
distes de Catalunya van presen-
tar ahir la desena edicio del Con-
curs Periodistic Josep Pernau,
dirigit a alumnes d’ESO, Batxi-
llerat i Cicles Formatius. Consis-
teix en I’elaboracio en catala o
castella de cartes al director o
articles d’opinié sobre qualse-
vol tematica. Poden presentar-
se fins al 2 de desembre i els tre-

balls guanyadors es publicaran
en mitjans de comunicacio, en-
tre aquests el diari SEGRE.

El certamen porta el nom de
Josep Pernau en homenatge a
aquest periodista lleidata de Ilar-
ga i reconeguda trajectoria, nas-
cut el 1930 i mort el 2011. En la
passada edicio, el concurs va re-
bre 297 treballs presentats per
alumnes de catorze centres edu-
catius.
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.lare hollingworth

‘autora
del titular:

“The war’s
begun”

LA PERIODISTA QUE VA DONAR
L'EXCLUSIVA DE L’ESCLAT DE LA Il GUERRA
MUNDIAL COMPLEIX 104 ANYS HAVENT
INFORMAT DELS CONFLICTES BEL-LICS MES g
RELLEVANTS DE L'ULTIM SEGLE

ALBA HUERGA
Barcelona

“Mil tancs s’han congregatala fron-
tera amb Polonia, hi ha deu divi-
sions preparades per al gran cop”.
L'l de setembre del 1939, el titular
quevacanviarel transcursde lahis-
toria va sortir a llum al diari anglés
The Daily Telegraph. Les tropes na-
zis sacumulaven a la frontera polo-
nesa per envair Varsovia. Pero alla
nomeés hi havia una persona per
explicar-ho: Clare Hollingworth.
La fita del periodisme que dissabte
passat va complir 104 anys, va aga-
far llavors el cotxe d'un consol bri-
tanic a Katowice i, en descobrir
T'emboscada, va trucar al seu amic
Robin Hankey, segon secretari de
lambaixadabritanicaa Varsovia, ili
vadir: “The war's begun! (La guerrs
hacomencat!)”. Dos dies després, la
primiciad'una periodista que no fe-
ia més d’una setmana que treballa-
va, va desencadenar lesclat de la
Segona Guerra Mundial; el Regne
Unitvadeclararlaguerraal’Alema-
nyanazi.

El dia del seu aniversari, que va
celebrar a Hong Kong, el Club de
Corresponsals Estrangers va recor-
darlasevavalerosa gestacomacor-
responsal internacionalicomaper-
sonatge il-lustre. I és que Holling-
worth ha estat en primera linia de
foc enelsesdeveniments més
cendents de la historia. Fins i tot
abansdelasevaprimerafeinacoma
periodista, va ajudar a rescatar
3.000 fugitius del foc alemany dis-
fressant-los de vilatans alaciutatde
Katowice, Lagestalivavaleralajo-
ve de Leicesterel sobrenomde Pim-
pinella Escarlata a la premsa brita-
nica. Més tard, van ser els seus
scoops o exclusives, la seva passié
pels conflictes béllics, els que van

MIIKE CLARKE / GETTY

£ F‘:-&?::WQ()SEvt:‘;

fer de Clare Ho- t\
llingworth una va- '} \
lentaquesendinsa- |\
va a les zones peri- ¥
lloses que d’altresno 1}
volien trepitjar. El co-
ratge i els coneixe- %
ments de la guerra que

la periodista va de- '\
mostrar al llarg de la |
seva carrera es deuen a
les lligons de vida que el |
seu pare li va relatar du- \
rantlal GuerraMundial. El |
2009 Hollingworth va ex- |
plicar a The Guardian com el
pare liexplicava “quiatacava ¥
queéiperque,elserrorsilesra-
ons de la guerra -una guerra |}
que,de fet, vaserihaestatsem- |}
pre, una extensio de les politi-
ques i del resultat fallit per part
dels estats de mantenirla pau™.

Q exclusives de Hollingworth van

alertar les autoritats de seguretat, i
fins [ tot 'MI5, el servei d'intelligéncia
del Regne Unit, va creure que la
periodista era en realitat una espia

EL PERIODISTA CASTIGAT PER UNA PRIMICIA

Sihi ha cap manera peraun 1
periodista d’obtenir la fama,
sempre seraatravés d’'una
primicia, i res millor que 'ex-
clusiva que la1I Guerra Mun-
dial s’ha acabat. Siarali expli-
quessin aixo a Ed Kennedy,
mortel 1963, es fariaun fart de
riure. El periodista nord-ame-
rica va ser acomiadat de Pagén-
cia Associated Press per infor-
mar de la rendicio alemanya
tres dies abans de la dataen qué
s’havia de fer oficial. Només un
dels17 periodistes que sabien
aquesta informacid volatil va

Desobeir la llei per “evitar més
batalles i morts” li va costar

el contrari ala fama. Ed Kenne-
dy vaperdre el carreciva tenir
una caiguda en picatenlaseva
carrera com a periodista. Re-
pudiat per la premsa de gran
caixet, vadedicarlarestadela
sevavidaa temes de segonaiva
morir sense cap reconeixe-
ment. Sempre esrecordaran les
seves tiltimes paraules abans de
donar labomba informativaa
P'Oficina de Censura francesa:
“Durant cinc anys heu justificat
queI'inicaraé de la censuraera

decidir negar-se a complir salvar vides. La guerra haaca-
T'em entmilitar de 36 bat. Jo mateix he assistitala
hores que havienimposat els rendicio, per quéno s’hade

aliats per difondre I'exclusiva. saber?”

Els periodistes que van tenir'ho-
nor de treballar amb Hollingworth
durant els seus anys de gloria la de-
fineixen comunadona “casadaamb
lasevafeina”o“unaidol peralesre-
porteres”, Totiaixo, peraellael ge-
nere no ha estat mai una barrera.
Hollingworth no va tenir fills, lase-
va carrera sempre era el primer. Ai-
x0 li va valer el divorci del primer
marit, Vandaleur Robinson, un im-
portant membre de lallavors Socie-
tat de Nacions —on Hollingworth
també va treballar-, perque, com
ella va indicar poc després de per-
dre la vista el 1995; “Quan estic en
una historia, estic en una historia.
Al diable amb el meu marit, lameva
familia o qui sigui. No descansaré
fins que arribi al fons de I'afer”.

Un company de corresponsalies
de Clare Hollingworth, Alan Wat-
son, va explicar a Buzznews: “Quan
ella va comencar en aquest moén, no
hi havia gairebé reporteresianingu
li semblava estrany”. Hollingworth
vaserunadeles pioneres almon del
reporterisme, i lluny de competir
amb les altres professionals del gre-
mi, el seu gran sentit de la noticia
l'avisava que era millor cooperar.
Per aix0 va construir una xarxa de
dones periodistes entre el Caireiel
nord de I'Africa, on es trobaven
noms il-lustres com Eve Curie, filla
de Marie Curie, o Martha Gellhorn,
dona de Hemingway. L'anglesa sa-
bia que treballava en una professié

dominada per homes. Toti ai-

L=\ xi, tenia les millors fonts: de

generals a primers minis-
tres. Aixo li va donar el pri-
vilegi de ser testimoni ocu-
lar durant les guerres in-
do-pakistaneses i d’haver
estat la primera persona
acreditada per entrar a
Pequindesprésdelare-
volucid cultural. El seu
protagonismeenlain-
dustriade lainforma-
cid va pujar com l'es-
| cuma durant la re-
|\ volucié algeriana
! d“"'\. (1954-1962), on
8 of ™ Hollingworth va
egre®®? participar en el
\ rescat del perio-
| dista John
Wallis, segres-
tat per rebels
algerians. Lla-
vors, va si-
mar ala seva llista el
sobrenom de Joana d'Arc. Ho-
Hingworth va guiar la resta de la
premsa al lloc on tenien captiu a
Wallis dient: “Anem companys, ells
no dispararan a tots els periodistes
del mon”. A més, la corresponsal va
ser una supervivent de 'atemptat
sionistaal’Hotel King Davida Jeru-
salem que va matar 91 persones.
Alld es trobava amb el seu segon
marit, el periodista del Times Geof-
frey Hoare, que va morir anys des-
présd’un atacal cor.

Ladona que “prefereix ser en un
avio que llanca bombes que en un
sofa veient un partit de futbol” esva
retirar de la premsa oficialment el
1981, encara que va continuar treba-
llant com a corresponsal a Hong
Kong més d'una década. Ara, amb
104 anys, diu que de vegades dorma
terra per assegurar-se que no s’ha
tornat tova. El seu equipatge
d’aventures sempre va ser una ma-
quina d’escriure, un raspall de
dents i un revolver per defensar-se
denazis, espies sovietics o segresta-
dorsalgerians. Araels familiarsico-
neguts de Hollingworth fan una
campanya per recordar-la: #cele-
brateClare. Perqué el nom duna
dona centeniria que encara guarda
el seu passaport i les sabates a prop
delllitper si hiha cap guerra per co-
brirno ha de caure en I'oblit.
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La torre Eiffel és un dels escenaris de la nova edicio

de Photoquai, el certamen fotografic biennal
protagonitzat per autors no occidentals

Reportatges
de I'altre mén

RAFAEL POCH

Quaranta fotografs no necessaria-
ment coneguts i procedents del mén
no ocecidental exposen la seva obra a
Paire lliure als molls del Sena. A rac
de deu fotos cada un, mostren repor-
tatges de forta carrega social que ra-
rament arriben a les grans galeries i
museus, o als principals mitjans de
comunicacio. Aquesta mena de gran
reportatge del mén és una iniciativa
biennal del Musée du Quai Branly,
que va arrencar el 2007. Aquest any
utilitza també el primer pis de la tor-
re Eiffel com aespai de mostra. L'ob-
jectiu és atreure cap al museu un
segment dels set milions de turistes
que visiten anualment 'emblemati-
ca torre parisenca, explica Stéphan
Martin, director del museu. Dedicat
a les cultures no occidentals, el mu-
seu del quai Branly té per seu un in-
teressant edifici de I'arquitecte Jean

XIAOQ ZHANG (XINA) Facana maritima. Amb els seus 14.000 quilometres, la zona costanera de la

Nouvel. Ellloc ja és molt popular en-
tre els visitants francesos, pero bas-
tant ignorat per aquest turista global
que acudeix en massa a la torre Eif-
fel. Ara, Penorme flux que diaria-
mentes dirigeix ala torre des de 'es-
tacio de metro Alma-Marceau topa
necessariament en el seu cami amb
els 200 metres lineals de 'exposicio
de la ribera del Sena, una mena de
reclam. Per segona vegada consecu-
tiva, el director artistic de I'exposicio
és un jove de Barcelona resident a
$io Paolo, Frank Kalero, que va ser
deixeble del fotograf de La Vanguar-
dia Pepe Baeza. En aquestes pagines,
entrevistem i exposem una foto de
nou dels quaranta autors d’arreu del
mon presents a la mostra. |

Photoquai 2015

MUSEE DU QUAI BRANLY. PARIS. WWW. QUAIBRANLY.FR.
FINS AL 22 DE NOVEMBRE

Xina ha estat I'escenari principal de I'arrencada econamica del pais dels dltims 36 anys. Xiao (Yantai-
Shandong, 1981) ha elegit aquesta regid que per la seva prosperitat atreu tants xinesos per oferir
una imatge no pessimista de la complexa realitat del pais. “Es a la costa on cristal-litzen els somnis
d’una multitud que una vegada alla no fa més que perdre’s en la massa”, explica. Xiao va estudiar
arquitectura, va treballar com a reporter grafic per a un diari de Chongging, fa megalopoli del lang-

Tsé, i ara viu a Chengdu, capital de Sichuan, provincia de 80 milions d’habitants.

AIAD PHOTDQUAI 2015

SUPRANAV DASH (INDIA) Oficis marginals. Dash (Asansol, Bengala, 1977) va créixer a Calcuta i va estudiar
fotografia a Nova York; es fixa en els modestos oficis del carrer a punt de |’extincid, en la tradicié de fotografs
europeus com Eugéne Atget (1857-1927) en els seus petits métiers de Paris. Ara |'india déna I'esquena a
aquesta gent que Dash dignifica i que retrata abans no desaparegui. “Abordava els meus personatges i els
explicava el meu projecte”, diu. “El més dificil era convéncer-los per portar-los a I'estudi”, perque, “a forca de

ser explotats per un sistema corrupte, els costava de distingir el meu proposit”, explica.

MILA TESHAIEVA

Aigiies prometedores. Resident a Berlin, Teshaieva (Kiev, 1974) recorre tres

5. DASH. PHDTOQUAI 2015

repibliques exsovigtiques al voltant del mar Caspi, replé de recursos energetics: Azerbaidjan, Kazakhstan i
Turkmenistan. Paisos que es forgen una nova identitat al voltant d'una “prosperitat de facana” que inclou ne
pocs projectes faraonics financats pel gas i el petroli. Els esforcos d’aquestes “ficcions orquestrades per construir-
se una imatge” equivalen a actuacions teatrals, diu. Darrere de I'enriquiment de les capitals-aparador, la
industria petroliera contribueix a la degradacié ambiental i el desplacament de poblacions. Teshaieva vol

suscitar preguntes en |"espectador.

MILA TESHAIEVA, MUSEE DU QUAI BRANLY - PHOTOQUAI 2015
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TRAORE (BURKINA FASO) Sunu Street. Nascut al Camerun fa 29 anys, amb nacionalitat de MAIKA ELAN (VIETNAM) L'opcié rosa. Elan (Hanoi, 1986) va estudiar cigncies socials i humanitats, el

350 i resident a Dakar, Siaka 5. Traoré ha dedicat |a seva feina autodidacta a cridar I'atencié 2006 va comencar a fotografiar el seu entorn amb una vella camera Lomo, molt popular al Vietnam i al

activitats artistiques de carrer a [ capital del Senegal. Ballari ell mateix, Traoré diu que vol bloc de I'Est. A pac a poc es va professionalitzar. Fa cinc anys va iniciar la seva série documental. L ‘opcid

a "l'evoluci6 de les mentalitats” i a |a dignificacié d"aquestes activitats de carrer a la capital rosa esta dedicada a les parelles gais del Vietnam, un dels pocs paisos del sud-est asiatic on és legal el

2 |'Africa nord-occidental. “Els ballarins estan bastant mal vistos perqueé viuen de la seva pas- matrimoni de parelles del mateix sexe. El 2013 va rebre per ella el World Press Photo, categoria La nostra

ica. Sunu no és el nom d'un carrer de Dakar, sind que S'Eﬂl“ﬁ nostra. ks la primera vegada que  gpoca. “A través de les mostres d’afecte i amor he intentat mastrar la perfecta sincronitzacid de dos
HOTOQUAI 2015

‘ograf visita Europa. A'S. TRAORE | W/ WY -PHOTOOUAI 2015 gssers que s'estimen i viuen junts”, explica la fotografa. MAIKA ELAN, MLISEE DU QUAI BRA

p—
;*—_- -
= _-— . g :

3OV (RUSSIA) Romeria. Cada any, al juny, uns 30.000 devots participen en la romeria-processé DAESUNG LEE (COREA DEL SUD) A la costa d'illes que desapareixen. L'illa de Ghoramara, al delta del
tski, sis dies a peu que representen la manifestacio religiosa més gran del pais, a prop de Kirov. Ganges, és una de les zones del Golf de Bengala condemnades a desapargixer per |'escalfament global i
Moscou, Shéjov (Kamensk-Uralski, 1988) veu en aguesta processo gue uneix sectors socials molt I'avang del mar. Més de la meitat de la terres de I'illa ja han desaparegut sota les aigiies i dos tercos de la
1a instantania de |'actual moment politic rus, caracteritzat "per la doble rehabilitacio de dues seva poblacié va emigrar. En 25 anys, I'illa no existira. ts alla on Lee (Busan, 1975) ha trobat un motiu
el poder rus aparentment upnsades la soviética i I'ortodoxa”. Molts participants en I'esdeveni- amb que alertar sobre el fenomen que provocara enormes masses d’emigrants aquest segle. Documenta-
n desgrat cap a Occident, explica, i alhora estan envoltats dels gadgets de la seva societat de lista resident a Paris, treballa a I'estranger. El seu ditim treball ha estat sobre els efectes dela desemflcav

NIKITA SHOJOV. MUSEE DU QUA ANLY - PHI

cid a Mongolia. SEE DU QL ¥ - PHOTOQUAI 201

JAEI (IRAN) Tecnologia al llit. Per a Hanif Shoaei (Teheran, 1987) aquest és el seu primer viatge a COOPERATIVA SUB (ARGE 1) A porta tancada. A la meiwpoll de Buenos Aires hi ha unes 300.000
&s facil sortir de I'lran perque les ambaixades occidentals no donen visats. Té un germa a Gottingen, families adinerades que van abandonar les seves zones tradicionals per recloure’s en barris nous, tancats

a estudiar amb la seva dona a la Liebniz Universitat de Hannover, i se sent més comode en alemany i vigilats per guardies armats. La possibilitat de desenvolupar aquestes gabies urbanes per a rics es va
es. Va estar un any a I'Afganistan treballant per a una agéncia iraniana (Herat, Mazar-e-Sharif i Kabul). legislar durant la dictadura. Amb vocacio de cronista, el col-lectiu Cooperativa Sub, compost per cinc
tecnologies estan canviant molt Iran”, amb diferéncia el pais més lliure de la regio. Fan el mon més fotografs | una dissenyadora, va aconseguir el permis d’una d'aquestes families per captar la seva quuti-
ambé s'introdueixen en la intimitat i aillen les persones, considera. Aquesta refle: esceptlca sobre dianitat al poblat San Jorge, amb la condicid que les fotos no es difonguessin en mitjans argentins. S

itud queda reflectida en la seva série, explica. #aniF SHOAEL MUSEE DU QUA BRANLY JIAI 2015 cooperativa perqué creiem en la solidaritat”, diuen. [t

18. MUSEE DU QUAI BRANLY - PHOTOOUAI 2015
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Lee Miller, una fotografa de moda en
el frente de la Segunda Guerra Mundial

Exposiciones por medio
mundo recuperan a este
icono y su trepidante
vida: modelo, musa del
surrealismo y reportera

LUIS VENTOS0
CORRESPONSAL EN LONDRES

Lee Miller hizo la guerra en las filas del
«Voguen. No es metafora, fue literalmen-
te asi: la edicion britanica de la revista
de moda consiguié que en 1942 se con-
virtiese en una de las cuatro tinicas fo-
tografas que cubrieron la Segunda Gue-
rra Mundial como corresponsales del
ejército estadounidense. Lee, una blon-
da beldad neoyorquina, que entonces
tenia 37 afos, lo vio todo: de los san-
grientos hospitales de campanfia tras el
Dia D alaliberacion de los infiernos de
Buchenwald y Dachau... Inmortalizada
por la camara de un compafiero de
«Lifen, hasta se ase6 en la baiera del
apartamento de Hitler en Munich, ca-
sualmente el mismo dia en que el geno-
cida se suicidaba en Berlin.

Pero el maraton de tres afios de es-
pantos paso factura a la fotégrafa, cuya
psique estaba herida des-
de su infancia por una vio-
lacion, y la sumio en el ca-
rrusel de la depresion, los
tranquilizantes y el alco-
hol. Para alejar los recuer-
dos, arrumbé aquellas fo-
tos de guerra en el olvido de
un altillo de su gran casa de
campo del sur de Inglaterra,
donde vivia con su segundo
marido, el artista surrealis-
ta Roland Penrose. Solo en
1978, dos afios después de su
muerte, el tnico hijo de am-
bos encontré el tesoro: 60.000
negativos, fotos, manuscritos.

Eltalento de Lee emerge del
olvido. Hoy. setenta afios des-
pués del fin de la Segunda Gue-
rra Mundial, su obra y su figu-
ra son reivindicadas con expo-
siciones en Estados Unidos, México,
Paris, Mildn y el Imperial War Museum
de Londres. La muestra de Londres se
titula «La Guerra de una mujer» y se cen-
traen la mirada de Miller sobre como la
guerra castigo a las mujeres, A las foto-
grafias de Miller se les nota, para lo bue-
noy lo malo, su formacién como foté-
grafa de moda. Son tan elegantes, de en-
cuadre tan perfecto, que a veces parecen
estetizar demasiado el dolor. La suya no
esuna vision periodistica. Siendo testi-

go directo de algo tan truculento como
laliberacién de Dachau, opta por sinte-
tizarlo fotografiando unas piernas con
el uniforme de rayas.

Si Lee Miller mira con asepsia al do-
lor tal vez sea por su quiebra interior.
Un claroscuro que acierta a retratar su
amigo Picasso en el cuadro que le de-

dicé y que abre la gran muestra de Lon-
dres. Lee Miller habia nacido en Nueva
York en 1907. El golpe que la rompid lo
recibiod a los 7 afos. La enviaron a pasar
el fin de semana con un matrimonio
amigo y el hombre la violo.

Otra sombra de su infancia es su re-
lacién con su padre, que poco después
del abuso sexual comenz6 a fotografiar-
la desnuda, practica turbia con la que
continud hasta su mayoria de edad. Lee
fue siempre un iman para la cimara. En
1927 ocupd su primera portada y se con-
virtio en una de las modelos triunfales
de la época. Fue la primera de sus cua-
tro vidas. Luego serd musa del surrea-
lismo, fotégrafa de guerra y, al final, sim-
pdatica ama de casa de granja inglesa.

Su carrera americana acaba por un
escandalo puritano: posa para un anun-

© LEEMILLER ARCHIVES, ENGLAND 2015

Delante de las
camaras
Arriba, Miller
dandose un bafio en
casa de Adolf Hitler,
en 1945. La imagen
dio la vuelta al
mundo. Izquierda,
con una mascara
contra incendios en
Inglaterra, en 1941;
y con su gran amigo
Pablo Picasso en el
taller que poseia el
artista en la rue des
Grands Augustins,
Paris, en 1944

© LEE MILLER ARCHIVES, ENGLAND 2015

cio de compresas Kotex que genera gran
polvareda y dejan de llamarla. En 1932
emprende rumbo a Paris. Quiere sumar-
se a los surrealistas y lo logra via Man
Ray, que primero la rechaza como dis-
cipula, pero luego la convierte en socia
y amante. Con él visita a Picasso, trata
a Elouard, Cocteau, Max Ernst... Lue-
g0 se casa con un magnate egipcio y vive
en El Cairo. Hasta que en 1937 conoce
en Paris a Penrose. Serd su segundo ma-
rido y el origen de mas dolor, al poner-

Osadia

La fotografa se retrato en
la banera de Hitler en
Munich el dia que éste se
suicido en Berlin

le los cuernos con una trapecista.

Viviendo en Londres, Lee se ofrece a
la edicidn britdnica de «Vogue» en 1939
y la rechazan. Pero con los fotégrafos
varones rumbo al frente acaban repes-
cdndola. La guerra fue también una co-
losal contienda de propaganda. Una de
las méximas del mando britdnico fue
pedir a las mujeres «que sigan vistien-
do como en tiempo de paz para mante-
ner la moral alta». Lee se aplicé, con cu-
riosas fotos de modelos incluso entre
las ruinas del Blitz. Después viajo al fren-
te. Eso si, en tltimo toque de coquete-
ria acudid a una sastreria de Savile Row
a que le entallasen el uniforme del Ejér-
cito. «Siempre he buscado una combi-
nacion utépica de libertad y seguri-
dad», decia. Sus mejores fotos tal vez
la encuentran.
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ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

El concurs de la TDT va culminar
ahiramb labenediccié del consell de
ministres a 'adjudicacié de sis dels
seus nous canals, tres dels quals en
altadefinicid. Elnom dels receptors
jaeraconegut -el resultat es va fil-
trar el 30 de setembre- pero falta-
vaveure siel gabinet de Mariano Ra-
joy el ratificava i si els adjudicataris
complien una série de requisits for-
mals i presentaven les garanties
(com hasigutel cas). Aixi, els canals
d’alta definicié seran per a Media-
set, Atresmedia i el Reial Madrid,
mentre que els de definicid estan-
dard han anatapararal3TV, el Gru-
poSecuoyaiRadio Blanca (una mar-
ca de Kiss FM). L’adjudicaci6 s’ha
fet publicaa dos mesosipocs dies de
les eleccions generals. Els canals
han d’estar plenament operatius
abans de I'abril.

En el cas del Reial Madrid i de
13TV, l'adjudicacid no suposard
I'aparicid de cap marcanova. Elclub
blancja emetia un canal de televisio,
a les plataformes de pagament. El
que ara ha aconseguit és el dret de
poder emetre en obert per a tot el
territoriespanyol. Perfer-ho, remo-
delara els continguts.  ho fara de la
made laproductora catalana Medi-
apro, que és qui ja gestiona el canal
des del 2010 i ho continuara fent,
previsiblement, ara amb el nou re-
gim concessional. Pelque faa 13TV,
latelevisié conservadoradels bisbes
espanyols s’allibera d’haver de pagar
els vora tres milions d’euros anuals
que satisfeia a Unedisa, I'empresa
editora d’El Mundo, en concepte de
lloguer d’espai radioeléctric. Aixo no
és suficient per cobrir les perdues
estructurals que evidencia a cada
exercici -12,1 milions I'any passat-,
pero contribueix a minimitzar-les.

Mentrestant, Unedisa té una pla-
ca al seu multiplex que pot treure a
subhasta, aixi que, de retruc, pot
acabar-se sumant un nou canal a
aquesta enesima reforma -sigui per
lavia politica o judicial - de la TDT.

Un‘prime time' avancat

Entre els nous operadors, qui ha si-
gut més explicitamb els seus plans
és el grupo Secuoya. En vuit anys
aquesta empresa s’ha convertit en
una de les productores televisives
més destacades a Espanya. Té 8§60
treballadors i és autora de progra-
mes com Equipo de investigacion
(LaSexta), Tenim un pla (TV3) i Al
rincon de pensar (Antena 3), i ges-
tiona la televisio autonomica de
Murciaiels informatius d'IB3, en-
tre molts altres projectes. El fet
d’haver comptat amb l'exportaveu
d’Aznar Miguel Angel Rodriguez
per al seu consell d’administracio,
o d’haver incorporat com a direc-

El PP culmina
la seva reforma
delaTDT

Arriba a dos mesos del 20-D i suposa més duopoli, suport
als bisbes i que el Reial Madrid pugui emetre en obert

i

tor general Santiago Gonzilez
quan va plegar de director de TVE,
fan que se la consideri proxima al
Partit Popular.

El pas endavant que vol fer ara
Secuoya es diu D10: aquest és el
nom del canal que posaran en mar-
xaiamb el qualapunten al piblic fa-
miliar, De moment, ja han explicat
que els continguts que emetran se-
ran aptes perals menors en totes les
franges i han anunciat que el prime
timedel canal comencaraales 20.30

hores. Les emissions en proves co-
mencaran al desembre, de cara a
emetre ja regularment entre el
marcil'abril. També ha transcendit
que noes plantegen ferels informa-
tius habituals, sind butlletins de
cinc minuts cada hora, seguint el
model radiofonic.

Kiss FM és I'altre nou actor. De
moment no s’ha desvelatel tipus de
canal que fara, tot i que lasituacié de
I’emissora -1,3 milions de pérdues
al 2014- no deixa gaire marge per a

A

José Manuel
Soria durant la
roda de premsa
posterior al
consell de
ministres que
ha aprovat la
concessio de 6
llicéncies de
TDT. ere

expansions. Arabé, Blas Herrero va
guanyar el 2007 I'astronomica xifra
de 208 milions d’euros en un litigi
contra Onda Cero, la radio d’Ante-
na 3 que li gestionava la publicitat:
aquesta és una bossa de recursos
quel’empresari podria activarpera
la seva nova marca televisiva.

En el cas de Mediaset i Atresme-
dia, encara no han fet public el seu
projecte de canal. Pero la pressio es-
tava, sobretot, a saber si el govern
espanyol introduiria alguna mesu-
ra correctora per evitar una posicio
massadominant (jaque actualment
elduopolique formen controlamés
del 90% de la publicitat televisivaen
obert). Ahir, pero, el ministre d’In-
duastria, José Manuel Soria, negava
enrodade premsaque el seu execu-
tiu s’estigui plantejant cap mesura
limitadora en aquest sentit.

De fet, aquest concurs es pot lle-
girtambé com'intent del PP de su-
avitzar relacions amb les grans pri-
vades espanyoles: MediasetiAtres-
mediavanhaver de tancar dosi tres
canalsde TDT per unasenténcia del
Suprem que anul-lava la concessio
firmada al seu dia pel president Ro-
driguez Zapatero (sense convocar
concurs preceptiu). Tot i que es
tractava d'unaresolucio judicial, les
privades -a través de la seva patro-
nal Uteca- van criticar el govern per
no proposar cap alternativa.

Un procés en dubte
Un dels grups que més han criticat
el que entenen com a falta de plu-
ralisme és Prisa, que publicava una
pagina al seu diari El Pais en qué
acusava el govern espanyol de no
afavorir la diversitat. El president
de Secuoya, Rail Berdonés, entre-
vistat a El Mundo, responia a Pri-
sa recordant-los que han venut
tant lallicéncia que van obtenir en
obert (Cuatro) com la seva plata-
forma de pagament (Canal+). Els
dubtes sobre I'adjudicacid creixien
dijous amb 'aparicié d’un informe
intern del ministeri —publicat per
Eldiario.es— en qué s’avaluava qui
sortia guanyant i perdent amb la
introduceid de determinades clau-
sules al concurs. L'aparicid de I'in-
forme suggereix que les clausules
esvan introduir pensant jaen quin
resultat concret oferirien.
Totique no va fer referéncia ex-
plicitaal document, Soriavainsistir
dos cops durant la roda de premsa
que s'havia tractat d’una decisi6 téc-
nica: “A tots se’ls ha valorat d’acord
amb els mateixos criteris. Ladiscre-
cionalitat ha sigut zero: de la taula
técnica ha arribat directament al
consell de ministres”, explicava, a
preguntes d’un periodista.
Elsaltres dos perdedors del con-
curs sén el grup Vocento -editor
del diari Abe, entre d'altres— i El
Corte Inglés, que pretenia impulsar
un canal de telebotiga.
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Hogueras de Manhattan e

L 4

Por Julio VALDEON

La poderosa industria del sexo
difundido en internet pone punto
final a los desnudos, sefia mas
particular de la revista fundada por

Hugh Heffner en 1953

NO CONFUNDIR
EL CULO CON
NORMAN MAILER

SU PLANETARIO

DE TETAS FORJO

LA TEOFANIA DEL
NUEVA YORK DE LOS
CINCUENTA

«CONTEMPLAR LA
REVISTA ERA YA TAN
RUTINARIO COMO
BAJAR LA BASURA»

«LAS CHICAS
PLAYBOY ERAN, AL
CABO, MUCHACHAS
LIMPIAS, FREGADAS
CON AGUA Y JABON»

oy es uno de esos
dias malos en los
que toca fabricarse
unoptimismo artifi-
cial. Viajo en metro
al hospital Monte Sinafa operar-
me de un quiste en la mandibu-
la. Entretengo el periplo con la
noticia de que «Playboy» ya no
publicard mds desnudos. Las
chicas de «Playboy», su planeta-
rio de culos y tetas, ayudaron a
forjar la teofania del Nueva York
de los cincuenta, cuando Hugh
Hefner colocd el cuerpo dorado
de Marilyn Monroeenlaportada
del nimero 1. Un tiempo de
viajes a los suburbios de West-
chester, desde la estacién de
Grand Central, cuando cerraban
las oficinas de la Avenida Madi-
son. Dias de secretarias como
salidas deunacintade Hitchcock
yjefesque unoimaginasimilares
al Fred McCurray de «El aparta-
mento» y esposas que criaban a
loshijoslejosdelosclubesdonde
el marido pedia un Manhattan o
un Dry Martini. Al resto, le que-
daba el recurso de fantasear.
Coneldesnudo de «Playboy»,
dealgunaforma, muerelapropia
«Playboy», desprovista de su
bandera. Durantelos cincuenta,
entre el optimismo y la opulen-
cia posteriores ala Guerra Mun-
dial, antes de que Elvis Presley y
el resto de potros salvajes de
Memphisdescubrieranlosevan-
geliosdelrockandroll, «Playboy»
construyd un imaginario que,

ENTERTAIN

contemplado hoy, se antoja la
mds fiel depuracién de aquellos
EE UU que, viniendo de Eisen-
hower, desembocarian quince
anos después en Easy Rider.
Unos EE UU con alma puritana
asomados a la rendija desde la
que contemplar los pechos a
reaccion de Jayne Mansfield y la
melena azabache de la pin-up
definitiva, Betty Page, y que en
década y media conoce las em-
bestidas de la revolucién sexual,
el reclutamiento forzoso para la
guerraenVietnam, el hipismo, la
psicodelia, las fotografias de la
nina vietnamita quemada por
napalm y la de la bandera de las
barras y estrellas sobre el gris
tozudo de la superficie lunar.

) CASTING ENPELOTAVIVA

Que «Playboy» renuncie a los
desnudos se explica porque su
contemplacidn era ya tan ruti-
naria como el acto de bajar la
basura ala calle. Scott Franders,
actual director de la revista, ex-
plicé la decisién porque «hoy
estamos a sélo un clic gratuito
de cualquier acto sexual imagi-
nable». La paradoja es que
«Playboy» tuvo sentido mientras
el desnudo languidecia en los
sOtanos mentales del personal y
muere cuando ya no hay publi-
cacion, web o pelicula sin un
casting de chicas y chicos en
pelota viva. Entrevistado a me-
diados de los sesenta, un Hefner
en batin deseda, capaz de refun-

MENT‘ .FOR MEN..

PLAYR
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SEX STARS OF 1976

SEXUALLY
LIBERATED

.I’LUS MUCH

darlarevistayhacerlasolubleen
las convulsiones de los sesenta,
comento que las chicas «Play-
boy» eran al cabo muchachas
limpias, fregadas con agua y ja-
bén, casi la vecina buenorra del
piso de abajo, y que no tenian
nada que ver con una «femme
fatale» atormentada.

Aunque la revista consolidé el
modelo erotismo/cultura, y en
sus pdginas firmaban Norman
Mailer, John Updike, Henry Mi-
ller, Jack Kerouac, Vladimir Na-
bokov, Tennessee Williams, Al-
berto Moravia, Arthur Miller o
John Cheever, y alcanzaron gran
resonanciasuslargasentrevistas
con figuras como Martin Luther
King jr., Peter Sellers, Sean Con-
nery, Fidel Castro, los Beatles,
Bette Davis, Malcom X, Woody
Allen, John Wayne, Stanley Ku-
brick, Jimmy Carter, Steve Jobs o
Salman Rushdie, el motivo porel
que todo diosla compraba fuela
posibilidad de comprobar que
las mujeres, bajo el vestido, te-
nian un cuerpo. Mientras me
hundo en los sargazos de la
anestesia pienso en que todo
degenera. La ternura de ese ero-
tismo casi infantil desemboco
en una artificialidad recauchu-
tada, incapazde competir conla
estética guarrilla de la era inter-
net. Contempladashoy,enlaera
del sexo amateur filmado con el
teléfono, las rubias conejitas de
antano parecen invitadas a un
lienzo de Botticelli.

EROTISMO Y CULTURA. La
edicion de diciembre de 1976
publicaba un articulo del
escritor Norman Mailer

Héroes
menores

DEL OLIMPO...

DAVID BOWIE

El misterioso hombre
que a partir de la
heretocromia fabricé
el manual del pop
sofisticado, ambiguo

y elegante, anuncia
que no vuelve a actuar.
Llevaba medio retirado
desde 2006, cuando
sufrio un problema
cardiovascular y su
anuncio definitivo
garantiza que lo
veremos centrado en
escribir discos como
«The Next Day».

... ALINFIERNO

[y

LAMAR ODOM

Jugador de baloncesto
y ex marido de Khloe
Kardashian, permanece
sedado y conectado

a una maquina de
dialisis tras varios

dias de «pasote» en

un prostibulo. Anoto
aqui su condicion de
juguete roto. Uno de
tantos que aterrizan

de madrugada entre
vomitos y polvo de
cocaina incapaces de
vivir a la altura de su
caricatura televisiva.
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El acuerdo del Pacifico amenaza al
10% de las exportaciones espanolas

El libre comercio en el area enciende la alarma
sobre el flujo de inversion de EEUU en Espana

José Maria Triper MADRID.

La firma el pasado 6 de octubre del
Acuerdo Estratégico Transpacifico
de Asociacion Econdmica (TPP),
ha despertado cierta inquietud en-
tre las empresas exportadoras es-
pafiolas, preocupadas por el hecho
de que el libre comercio entre los
12 paises firmantes del tratado per-
judique la competitividad de sus
ventas en el area, especialmente en
Estados Unidos, pais que es el sex-
to cliente mundial de Espafia, el pri-
mero fuera de la Unién Europea y
el tercer inversor en nuestro pais.

De acuerdo con los datos oficia-
les de la Secretaria de Estado de Co-
mercio, correspondientes al cierre
del afio pasado, el impacto del Acuer-
do Transpacifico afecta a aproxi-
madamente el 10 por ciento de las
exportaciones espafiolas, que son
las que se dirigen a los 12 paises fir-
mantes, por un valor proximo a los
23.000 millones de euros.

De esta cantidad, el mayor volu-
men corresponde a Estados Uni-
dos, pais que es nuestro sexto clien-
te mundial, y al que Espafia expor-
t6 en 2014 mercancias por un im-
porte de 10.642 millones, el 44 pro
ciento de todas nuestra ventas.

Entre los productos espafioles
que hipotéticamente podrian ver-
se mas perjudicados en el gran mer-
cado norteamericano sobresalen
los alimentos, aceites minerales, bie-
nes de equipo, automoviles y com-
ponentes, obras de arte (especial-
mente cuadros) y medicamentos.

Destacables son también las ex-
portaciones espafiolas a México,
por valor de 3.5071 millones, y a Ja-
pon, por valor de 2.6254 millones
de euros. Ambos mercados aportan
el 1,5y el 1,1 por ciento de nuestras
ventas mundiales.

A continuacién aparecen Cana-
dd con 1.322,8 millones en 2014, Chi-
le, con 1.102, 5 millones y el conjun-
to de Oceania (Australia y Nueva
Zelanda) con 1.800 millones de eu-
ros. Mientras que las ventas el res-
to de paises firmantes del TPP (Sin-
gapur, Perti, Malasia, Viemam y Bru-
nei oscilan entre los 300 y los 800
millones de euros.

Servicios e inversiones

Al comercio de bienes hay que afia-
dir también el de los servicios. Con
unas compras anuales en el entor-
no de los 8.000 millones de euros,
Estados Unidos es el séptimo clien-
te de servicios de Espafia y el se-
gundo fuera de la zona euro.

Exportaciones espafiolas a los paises TPP
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Fuente: Secretaria del Estado de Comercio

Pero no son sélo las exportacio-
nes. También los flujos de inversion
directa de las empresas norteame-
ricanas en Espafia podria verse li-
mitados por un posible efecto de
desviacion hacia los nuevos socios
en el drea del Pacifico.

Estados Unidos es actualmente
el tercer inversor directo en Espa-
fia, con casi 31.000 millones inver-
tidos en el stock acumulado hasta
el primer trimestre de 2015. De he-

cho, el crecimiento del 9,8 por cien-
to registrado en la inversion de em-
presas extranjeras en sociedades
espafolas en 2014, hasta alcanzar
los 17.626 millones de euros, vino
de la mano del mayor dinamismo
de las compaiiias estadounidenses
por crear, reforzar o adquirir socie-
dades en Esparia.

En concreto, los datos del Regis-
tro de Inversiones del Ministerio
de Economia muestran que las em-

Alerta sobre limites al acceso
de la cultura y los medicamentos

El Acuerdo Estratégico Transpa-
cifico de Cooperacién Econémi-
ca (TPP) afecta aproximada-
mente al 40 por ciento del co-
mercio mundial y las relaciones
comerciales de EEUU con el res-
to de los 11 firmantes se estiman
en 798.000 millones de euros,
En sus mas de 26 capitulos de
negociacion el acuerdo busca re-
gular un gran nimero de temati-
cas que van desde el comercio
de lacteos hasta la regulacién la-
boral, pasando por los derechos
de autor, patentes, inversiones
estatales y medio ambiente.

Las negociaciones del TPP co-
menzaron en marzo de 2010 y se
han llevado de espaldas a la co-
munidad de los paises afectados.
Ademas, el contenido de algu-
nos de los textos que se han ido
conociendo despiertan una cier-
ta alarma mundial respecto a te-
mas como la limitacién de dere-
chos humanos en Internet y los
obstéculos al acceso a medica-
mentos genéricos, al conoci-
miento y la cultura y a los dere-
chos de los consumidores. En
EEUU también se alerta sobre

el coste en pérdida de empleos.

elEconomista

presas domiciliadas en Estados Uni-
dos fueron las que mas invirtieron
en Espaiia en el tiltimo afio, alcan-
zando un volumen de 3.516 millo-
nes de euros, seguidas de las de Lu-
xemburgo con 2489 millones y Rei-
no Unido con 1.667 millones.

Pero también al contrario las em-
presas espafiolas no solo han perio-
do el miedo al gigante norteameri-
cano, sino que en los ltimos afios
han cobrado un protagonismo de
relieve en la creacién de empleo y
riqueza en Estados Unidos.

Espafia se ha convertido yaen el
noveno pais con mds inversion en
Estados Unidos. Alli estdn instala-
das ya unas 700 empresas espaiio-
las que dan empleo a méas de 70.000
trabajadores, y entre las que desta-
can las grandes constructoras co-
mo Ferrovial, OHL, ACS o FCC;
nuestras dos primeras entidades fi-
nancieras, Santander y BBVA; ener-
géticas como Iberdrola, Acciona,
Abengoa o Gamesa. Pero no solo
estdn las grandes, también hay un
elevado nimero de pymes, como el
Grupo Antolin en el sector de com-
ponentes de automocion.

Esto ha desencadenado que la Se-
lect USA, que se trata de una orga-
nizacion del Gobierno Federal res-
ponsable para promover la inver-
sion extranjera hacia el pais norte-

Alimentos, aceites minerales, equipos, obras de
arte y medicinas son los productos de mas riesgo

americano, esté actuando como un
Ombudsman, donde desempefia las
labores de intermediario entre los
potenciales inversores y los Esta-
dos Unidos.

El coste de no firmar
Desde la Secretaria de Estado de
Comercio, se comparte también, en
parte, esta preocupacion. Y, aunque
no ven una alarma inminente si ase-
guran que “ahora es urgente culmi-
nar, de una vez por todas, el acuer-
do entre Estados Unidos y la UE”.
Un Tratado Transatlantico de
Comercio e Inversiones (TTIP) que
avanza con excesiva lentitud y de-
masiadas dificultades, a pesar que
el Parlamento Europeo aprobara el
pasado mes de junio el documento
por el que autoriza a la Comision
Europea avanzar en las negociacio-
nes con el gigante norteamericano.
El propio secretario de Estado de
Comercio, Jaime Garcia-Legaz, re-
conocia el pasado jueves acerca del
Acuerdo Transpacifico de Asocia-
cién Econdmica que el coste de no
firmar el TTIP entre las dos gran-
des potencias econdmicas del Atlin-
tico repercutia muy negativamen-

La Administracion
comercial espafiola
advierte de que es
urgente cerrar el
acuerdo UE - EEUU

Las 700 empresas
espariolas en EEUU
dan empleo

amas de 70.000
trabajadores

te en las relaciones comerciales y
de inversion entre Espaiia y el gi-
gante norteamericano, por la pér-
dida de competitividad de nuestros
bienes y servicios con respecto a los
de los paises del Pacifico.

Recordaba el secretario de Esta-
do a este respecto la pérdida de mer-
cado que sufrieron lasa empresas
europeas en México tras la firma
del NAFTA. Un perjuicio que, dijo,
obligo a la Unién Europea a nego-
ciar un acuerdo con el pais azteca
“corriendo, a marchas forzadas y
en peores condiciones que si lo hu-
biera hecho antes”.
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B AGENDA

1. Escritora y periodista Alexievich escribe unos
libros que yuxtaponen literatura y periodismo. Los
testimonios de las personas a quienes entrevista se
transforman en narrativa de alta calidad al pasar por
su pluma. Ella misma denomina a este tipo de obra
«novela colectiva» 0 «coro épicon».

2. Compromiso Casi todos sus textos abordan as-
pectos de la realidad sociopolitica. Su primer titulo,
La guerra no tiene rostro de mujer (1983), mostraba el
testimonio de rusas que participaron en la Il Guerra
Mundial. Sus otros trabajos denuncian el sufrimiento
de los seres humanos en los conflictos armados, tras
las catastrofes provocadas por la industria y durante
los cambios de regimenes politicos.

3. Las consecuencias de Chernobil Su tnica obra
disponible en el mercado esparfiol es Las voces de
Cherndbil. Crénica del futuro (Debolsillo), un compen-

=
~
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Una Nobel en
cinco claves

La ganadora del galardon de

la Academia sueca es casi una
desconocida para el publico

. espafiol, que solo tiene acceso a
un titulo de toda su bibliografia.
Nos acercamos a su obra.

Ul

"

- Laguerrano

SETLML fione rost
e g

librerias en
LA GUERRA ND TIENE noviembre.
ROSTAQ BE MUJER

dio de testimonios que revelan la verdad sobre los mo-
tivos y las consecuencias del accidente nuclear mas
importante de la historia europea. Este libro merecio el
Premio del Circulo de Criticos de Estados Unidos.

4. El Nobhel La concesion del galardén a una autora
de novelas de no ficcion pone de relieve el auge del
género. Ademas, Alexievich ejerce su profesién

en un pais (Bielorrusia) gobernado por un hombre,
Lukashenko, que no se caracteriza precisamente

por su defensa de la libertad de expresion.

5. Proximas publicaciones Debate publicara en breve
La guerra no tiene rostro de mujer, Los chicos de laton
y Los ditimos testigos, tres basicos para conocer el al-
cance literario y periodistico de la autora. En Catalufa,
la editorial Raig Verd publicara el ensayo Temps de se-
gona ma. Acantilado, por su parte, hara lo propio con El
fin del Homo sovieticus. Alvaro Colomer @AlvaroColomer
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ESTRANGULAMENT ECONOMIC A LA XARXA

Els bloquejadors de
publicitat amenacen
el negoci d’intemet

5,6 milions d’espanyols
suprimeixen els anuncis amb
que es financen les webs

H CARMEN JANE
BARCELONA
0 veure anuncis mentre
es navega per internet
per a alguns pot ser un
descans, perd per a molts
d’altres s’ha convertit en un mal-
son, perqueé fins a 5,6 milions d'in-
ternautes espanyols (el 16%) ja dis-
posa d'un programa que els bloque-
jaels anuncis a la web. Aquesta
proporcio es dispara fins al 27% a
Franga i Alemanya, segons un estu-
di d’Adobe i Pagefair. Anunciants,
creadors i empreses, des de comer-
cos fins a blogs, passant per mitjans
de comunicacio, artistes i produc-
tors de continguts en general, cla-
men contra un fenomen creixent
que amenaca l'ecosistema de la xar-
xa perqueé estrangula la principal
font d’ingressos de les webs, la pu-
blicitat, i per tant posa la creaci6 de
continguts entre I'espasa i la paret.
Els bloquejadors d’anuncis no
son nous. Els va estrenar Firefox fa
més d"una década i fins i tot Micro-
soft els va implementar al seu In-
ternet Explorer per les queixes dels
usuaris davantla febre llavors de les
finestres emergents (pop-ups). Chro-
me, el navegador més utilitzat, pro-
pietat de Google, també els té incor-
porats com a extensio amb Adblock
Plus, que promet eliminar el mal-
ware i els anuncis molestos, a més a
més de les cookies de rastreig. Safari,
el navegador d’Apple, I'acaba d'in-
cloure, En origen, només el feien
servir els usuaris avangats i anaven
destinats exclusivament a les fines-
tres; ara eliminen qualsevol anunci
iestan al’abast de qualsevol.

DESEMBARCAMENT ALS MOBILS / La in-
quietud en la industria s"ha multi-
plicat amb I'arribada dels bloqueja-
dors de publicitat als mobils, el ca-
nal més popular actualment per
accedir a les webs. Android disposa
de diverses apps que bloquegen els
anuncis i Apple les va comengar a
autoritzar el mes passat.

El cas és que aprofitant aquest
canvi d'Apple, Peace, una app de blo-
queig d’anuncis que costava 3,99
dolars, es va situar en el niimero 1
de I'App Store d’apps de pagament
en només 36 hores. El panicesva es-

El bloqueig, que ja ha arribat

anuncisweb

1

‘POP UPS’

Les finestres emergents es
van posar de moda fa 10
anys i van donar peu a
|'aparici6 dels primers
programes que les
evitaven. Tot i aixi, els pop
ups han ressuscitat per
reclamar accions com
acceptar les cookieso
subscriure’s a la newsletter.

BANER DINAMIC
L'anunci classic d'internet
que imita el disseny de
diaris i revistes va guanyar
animacio o video gracies a
tecnologies com Flash o
Javascript i es va omplir de
colors vistosos. Amb el
remarketing, ara poden
mostrar el mateix anunci al
mateix usuari sempre.

‘INTERSTITIAL

Quan els internautes més
experimentats van arribar a
desenvolupar un habit pel
qual ja no veien els baners,
es van Inventar els
interstitials, anuncis a tota
pantalla que es queden
reduits al cap d'uns
Segons.

VIDEO EXPANDIBLE
Gran part del temps que
l'internauta passa en una
web és llegint una
informacic. Per aprofitar
aquesta atencio van
apargixer els anuncis de
video que es despleguen i
arrenguen quan |'usuari hi
passa el ratoli per sobre.

‘SKIN PREMIUM'
Anunci que emmarca la
capgalera d'una web i sol
incloure diversos videos i
efectes dinamics que
poden anar tancant-se
abans que s'acabin de
reproduir. Encara no té
ben resolta la seva
adaptacio als mabils.

als mobils, posa en perill
la creacio de continguts

campar. Fins i tot al seu programa-
dor, Marco Arment, un personatge
molt conegut a internet perque és
creador d’Instapaper i cofundador
deTumblr, li va remordir la cons-
ciéncia i va anunciar que la retira-
va quan va veure el gran éxit que te-
nia i va constatar que Peace arriba-
va a bloquejar una altra de les seves
creacions, el sistema de recomana-
ci6 de continguts Overcast i la xar-
xad'anuncis que utilitzava, de tipus
cultural. Apple va tornar els diners
alsclients. «Novull perjudicartanta
gents, va dir Arment.

Peralaindustriad’internet, el de-
batestavaservit, sobretot perqueéels
usuaris d'iPhone estan considerats
els de més poder adquisitiu. «L'usu-
ariens envia un missatge clar:noes-
tad’acord amb certes classes de pu-
blicitat i molts han tibat massa la
corda i els clients se n’han atipat. s
una bona oportunitat perqué el sec-
tor publicitari faci un exercici d’au-
tocritica i revisi quins formats son
acceptables i quins no», afirma Pau-
la Ortiz, directora del departament
juridic de IAB-Spain, la patronal de
la publicitat digital. També Adigi-
tal, la patronal del comerg electro-
nic, insisteix en 'autoregulacio. E1
seu president, José Luis Zimmer-
mann, demanaque «es posienvalor
la publicitat, que és necessaria i no
sempre dolentas.

MES LENTS / Molts usuaris, pero, blo-
quegen la publicitat. Argumenten
que hi ha anuncis que alenteixen la
navegacio fins a triplicar el temps
de carrega d'una web, segons un es-
tudi de The New York Times sobre les
principals pagines als EUA. Estar ju-
gant a un joc gratuit financat per
publicitat comporta descarregar
una quantitat de dades que I'usuari
es podria estalviar de la seva tarifa
mobil. Alguns anuncis que ocupen
tota la pantalla tenen una opcid
d’omissio tan petita que s’obren
una vegada i una altra, sobretot a
I'smartphone. Se n'ha dit la teoria del
dit gros i desmunta la tesi que els
anuncis de mobil sén més vistos que
alaweb:larealitat és que ala panta-
1la petita és dificil tancar-los.

Perod també hi ha seriosos incon-
venients. Els bloquejadors d'anun-

il = =

acusacio de xantatge

DOBLE VIA D’INGRESSOS » USUARIS | ANUNCIANTS

‘Ad blockers’ que aixeguen
la barrera a qui paga

El marqueting en els programes
que bloquegen anuncis (ad bloc-
kers) també és important. Alguns
s'anuncien, sobretot a Twitter.
Molts tenen noms que alludeixen
a la calma: Peace, Silentium, Purify,
Crystal, Shine (resplendor)... Els pro-
grames, que son de pagament, de-
uen ser rendibles ja que empreses
d'antivirus, com F-Secure, entren
en aquest mercat. ] Adblock acaba
de servenuda.

Perd no tots guanyen diners no-
més amb el que cobren als seus cli-
ents. Adblock Plus, propietat de

I'empresa alemanya Eyeo, també
cobra de grans empreses, com Go-
ogle, Facebook, Microsoft o Ama-
zon, perqué els seus anuncis pu-
guin travessar la barrera. Aquests
esveuensempre, totiquesegonsla
companyia han de tenir uns requi-
sitsminims, comserestatics, noin-
terrompre el contingut ni la lectu-
ra, estar marcats coma publicitati
ne incloure cookies de tercers.

El president mundial d’IAB,
Randall Rothenberg, els ha acu-
sat ptiblicament de «fer xantatge»
amb les seves exigéncies.
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El 78% dels ‘smartphone’

a Espanya son Android pero el 18%

d’'iPhone gasten meés en serveis

El mobil és la pantalla més
utilitzada per accedir a les webs i
I'Us mitja supera tres hores diaries

La inversié publicitaria en mobil
va superar el 2014 els mil milions, el
77% enwebsiel 23% en ‘apps’

£ x| 4
mmer und iibers”

cis comporten més despesa de ba-
teria perqué mantenen I"aplicacio
sempre oberta, i no sempre discri-
minen correctament. A més a més,
amenacen la privacitat (Apple aca-
ba de retirar una classe de bloqueja-
dors que controlaven el transit del
mobil) i ja hi ha estadistiques sobre
quant costaria mantenir el mateix

Apple va autoritzar

I'Us de bloguejadors a
I'iPhoneiuna ‘app’ va
arribaranumero 1en
descarregues en 36 hores

JULIO CARBO

La web del diari

alemany ‘Bild’, que
vetal'accés a quifa
servir ‘ad blockers’.

servei sense publicitat. La mateixa
subscripcid a The New York Times tri-
plicaria el preu.

«El risc és que si els anuncis dei-
xen de finangar la gratuitat de les
webs, caldra buscar altres models
de negoci, com ara la subscripcio
o el pagament per contingut», con-
clouZimmermann, =

EL CONTRAATAC

Siem vetes,
Nno emveus

Algunes webs restringeixen continguts als
usuaris que entren amb programa de blogueig

C.J.

|| BARGELONA

Si hi ha bloquejadors d'anuncis,
també hi ha contrabloquejadors.
Empreses com Secret Media o Pa-
gefair disposen de software que de-
tecta aquesta classe de programes
i envia missatges als seus usuaris
o directament els impedeix acce-
dir als seus continguts. Algunes
webs mostren la seva pagina en
blanc als consumidors i potenci-
als clients que veten la publicitat
en la seva navegacio. Es el cas del
diari alemany Bild, els supermer-
cats Walmart, la cadena de tele-
visié CBS o la web de video en stre-
aming (sense descarrega) Hulu.
com, que finanga els seus serveis
mitjancant la publicitat.

També AOL, propietari del Huf
fington Post, restringeix continguts
no obrint algunes finestres o opci-
ons. The Washington Post al princi-
pi va oferir una subscripcio gratu-
ita als qui entraven amb bloqueja-
dors a la seva web, perd com que
aixo no va donar el resultat espe-
rat, ha acabat exigint a I'usuari
amb ad bloker que es registri amb
les seves dades (que el diari pot
convertir en ingressos) si vol acce-
diral diari on line.

A Alemanya, els editors de di-
aris van demandar els bloqueja-
dors, pero el jutge va donar la rao
aaquests tltims i va consagrar el
dret a utilitzar-los. A Franga, de-
nuncies similars han arribat als
jutjats, perd aquests encara no
s’han pronunciat. AEspanya, I'As-
sociacio d’Editors de Diaris Espa-
nyols (AEDE) esta estudiant «/'im-
pacte a la xarxa i com afectara el
mercat publicitari abans d’adop-
tar qualsevol mesura». Fonts de la
indistria de la premsa apunten

que potser s’hauran de priorit-
zar formats de publicitat menys
agressius.

«Crec que no és I'usuari qui
s’ha de penalitzar, perque és lliu-
re de no voler veure publicitat o
de gestionar la seva informacié
personal», assegura José Luis Zim-
mermman, president de la patro-
nal de les empreses de comercg
electronic.

Esta comprovat que si un usua-
riinstallaunbloquejadord’anun-
cis és dificil que després en pres-
cindeixi. Segons Pagefair, només
el 0,33% reaccionadavantdela pe-
ticié d'una web que permeti que
es vegin els seus anuncis. I molts
son usuaris homes, de menys de
30 anysid’alt poder adquisitiu.

Danys a Youtube

Google, la companyia d’anuncis
més gran d’'internet, no havia ve-
tat mai els bloquejadors pero ara
s’ha topat que els bloquejos afec-
ten el seu negoci, S6n especial-
ment perjudicials a Youtube, on
els usuaris son més jovesila publi-
citatmés cara. Google posal'anun-
ciigualment, fins i tot en la seva
versio més llarga, i prepara subs-
cripcions sense anuncis.

Apple, I"iltimaaarribaralsblo-
quejadors i immersa en la «guer-
ra termonuclear» que va anunci-
arel seu fundador, Steve Jobs, con-
tra Google, esquiva el problema
oferint donar contingut a través
d’apps, on s’emporta una comis-
si0 sobre els anuncis que inclogui
el desenvolupador. També prepa-
ra News, un nou agregador de noti-
cies, que pretén ser la competén-
cia de Fliphoard, i que reparteix els
ingressos amb els editors. =
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Els publicitaris presenten un
pla contra els anuncis molestos

©La patronal IAB
proposa un codi

de bones practiques
per regular el sector

© Professionals fan

autocritica i aposten
per publicitat que no
interrompi la lectura

H CARMEN JANE
BARCELONA
Fe—

I somni d'un publicitari és
e 1'@NOMenat efecte Vogue,
que explica que a les revis-
tes de moda els usuaris va-
loren tant el contingut com els bo-
nics anuncis que mostren i no es
queixen que hi hagi més pagines de
publicitat quede continguts, Només
aixis’explica que nimeros comel ja
mitic de setembre de la revista Vogue
nord-americana (sobreel qual vaver-
sarel documental The September Issue)
arribin al miler de pagines.

Per mantenir aquest ideal, IAB,
la patronal dels anunciants digi-
tals, va anunciar aquest divendres
anivell mundial unainiciativa-ala
qual la seccid espanyola ja ha anun-
ciat la seva adhesié— destinada a fo-
mentar anuncis que siguin agrada-
bles per als usuaris, és a dir, que no
els tempti a installar els temuts blo-
quejadors de publicitat. Les seves si-
gles son LEAN (Lleugers, Encriptats,
Anuncis elegits i No intrusius) i po-
dria estar a punt en sis mesos.

La seva idea no és «substituir els
estandards actuals», sind «ajudar
els editors a netejar les webs de pu-
blicitat no desitjables i conscienci-
ar aquells que s’acosten al que és ac-

f

EE——————
L e e T T TR

Google planteja un nou format perque
les webs mobils siguin més lleugeres

»» L’inica resposta que ha donat |
oficialmentGooglealacrisidelain- |
dustria publicitaria davant I'auge |
dels bloquejadors d’anuncis ha si- |
gut un format: Acelerated Mobile |
Pages (AMP). El format, que és de |
codi obert i per tant els desenvolu- |
padors hitindranaccés,esbasaen |
elllenguatge delaweb, 'THTML, pe- |
ro redueix el pes de la pagina per- |

qué sigui més lleugeraifixala posi-
ci6 dels elements per fer-los més
clars, perd manté el video i les ani-
macions de fotos.

=+ Una altra de les novetats és que
les pagines mobils carregaran pri-
mer el contingut i no pas I'anunci
per intentar que 'usuari segueixi
llegint.

JULIC CARBO

ceptable que hi ha altres formes de
rendibilitzar la pagina a més de mo-
lestar. La consigna de la industria
publicitaria és tornar al «xmenys és
més» i cobrar millor els anuncis a
partir del temps que passa I"usuari i
el seu perfil. Una altra de les soluci-
ons proposades és I'anomenada pu-
blicitat nativa, que s’assimila en la
forma al contingut d*una web, perd
que s’etiqueta com a anunci.

«Hi ha webs que, com que el cost
per clic és cada vegada més baix,
han recorregut a anuncis més agres-
sius, encara que més ben pagats, per
mantenirels ingressos. Aixo, perqué

les marques segueixen sense dema-
nar la microsegmentacio, que eleva-
ria el preude I'anuncis, explica Xavi
Blanch, propietari de I'agencia de
marqueting Season.

«Ainternet teniem un mitja nou
i hem replicat els vicis de la publici-
tat convencional, com la intrusivi-
tat. S"han comeés tot tipus d'exces-
50s i 1'usuari té la sensacié que s'en-
tra més en la seva privacitat, perd
no podem estar el 2015 amb disposi-
tius tan avancats i técniques de bus-
tiada. Tenim mitjans i capacitat cre-
ativa i estratégica per crear produc-
tes que no generin rebuigy, afirma
Frederic Sanz, director de I'agéncia
DoubleYou a Barcelona.

Una de les practiques que repro-
va LEAN és el retargeting o remarke-
ting, aquells anuncis que perseguiei-
xen I'usuari per diverses webs des-
prés d'haver consultat una oferta
concreta, «Que mai sigui assenyalat
I'usuari si ja ha comprat un produc-
te. Si som tan bons a assolir i esca-
lar, podem ser tan bons, o fins i tot
millors, en la moderacié», va asse-
nyalar Scott Cunningham, vicepre-
sident mundial d'IAB al presentarla
iniciativa a la seva web.

NOVES INTENCIONS / La clau, assegura
1AB, és I'eexperieéncia de I'usuari» a
la pagina, un concepte que fins ara
quedava desterrat als manuals de
creacio de pagines web. En aquesta
febre cau el format Flash, en que es
realitzen actualment la majoria dels
anuncisiquenihafuncionatmaien
iPhone pel veto d'Apple ni compta
amb I'aprovacié de Google arran
dels forats de seguretat detectats en
el seu editor. També es comprome-
ten a ser més agils servint anuncis
que depenguin de les preferéncies
del'usuari (en qué es basa totala pu-
blicitat programatica basada en coo-
kies) i que siguin adaptables a totes
les pantalles (cosa que no complei-
xen molts formats actuals).

«Hi ha una crisi de credibilitat.
Ens enfrontem no només a un can-
vi de format sind a qliestionar qué
éslapublicitat, i aixo és sa plantejar-
s’ho», avisa Frederic Sanz. =
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EMPRESAS

EL PROXIMO MARTES 20 DE OCTUBRE

Nace ‘Expansion Economia

EXPANSION lanza el martes 20 de octubre una potente oferta informativa sobre economia y transformacion digital de las empresas:
y un suplemento semanal todos los martes que incluiran reportajes, andlisis, entrevistas, casos de éxito, informes, infografias, videos

Expansién. Macid
Solo quedan tres dias para el
nacimiento de EXPANSION
ECONOMIA DIGITAL, una
nueva seccién diaria en el
portal de Internet Expan-
sidn.com y un suplemento
semanal que se publicara to-
dos los martes en las paginas

Seib (DRI O "‘ -

centrales del periodico. s el
EXPANSION ECONO- R
A

MIA DIGITAL dard el pisto- =
letazo de salida el martes con P
un amplio mimero especial. —
Abordard, entre otros mu-
chos temas, los diez desafios
que afrontan las empresas
ante la digitalizacion, la om-
nicanalidad enla relacién con
sus clientes, la incorporacion
de nuevos perfiles profesio-
nales ensus equipos, lairrup-
cién de las start up y la ciber-
seguridad. También incluira
casos de éxito espafioles e in-
ternacionales, soluciones pa- \
ra hacer convivir las diferen-
tes culturas de trabajo en las
compaiiias y las nuevas for-
mulas de marketing a través
delas redes sociales.

“EXPANSION ECONO-
MIA DIGITAL es nuestra
apuesta editorial para liderar
la informacién sobre econo-
mia digital y transformacion
digital de las empresas”, afir-
ma Ana L. Pereda, directora
de EXPANSION. “Las nue-
vas tecnologias estin revolu-
cionando todos los sectores
empresariales, la forma en

]

LA TRAN
t!

Expansion

ONOMIA

SFORMACION TECNOLOGICA

o
[ vl
&= grmiss s CELU
o ol o b stiaghs
e 4 T

GITAL

DELOS NEGOCIOS

cias a través de las redes so-

que las empresas se relacio-  dreas y de cada profesional”.
nan con sus clientes, la ges- Laapuestaeditorial de EX-
tion interna de cada compa-  PANSION ECONOMIA DI-

fifa y la propia forma de tra-
bajar de cada una de sus

GITAL incluira informacio-
nes exclusivas, reportajes,

analisis de expertos, entrevis-
tas y un completo tratamien-
to audiovisual a través de la
infografia, el video y la inte-

raccion con nuestras audien-

ciales. Ambos canales infor-
mativos, Internet y papel,
tendrdn un disefio diferen-
ciado y a la vez integrado en

el conjunto de nuestra oferta
informativa. Como parte del
proyecto, EXPANSION or-
ganizard un conjunto de jor-
nadas y eventos sobre trans-

formacion digital. Asimismo,
EXPANSION convocard pro-
ximamente los premios a las
50 Mejores Ideas Digitales
del Ano.

Los contenidos

Informaciones exclusivas

El equipo de periodistas especializados de EXPANSION
anticipard noticias sobre transformacion digital
enempresas e instituciones y analizara el impacto

de las nuevas tecnologias en la gestion de su negocio.

Entrevistas

EXPANSION entrevistara a los principales actores

de la transformacion digital esparioles e internacionales.
Grandes y medianas empresas revelaran el modo

en que estan llevando a cabo este cambio.

Nuevas estrategias

Las nuevas tendencias en la gestion, la irrupcion de las
‘start up'tecnoldgicas y las plataformas digitales y las
tecnologfas de la informacion estan transformando la
economia.

Casos de éxito

EXPANSION identificara los casos de éxito de grandes y
pequefias empresas, tanto en Espafia como en otros paises
y entodas las actividades econémicas, industriales o de
servicios.

Gigantes ‘puntocom’

Las grandes compafiias tecnolégicas generan nuevas
tendencias y también abren nuevas polémicas. Analizarlas
ayudara a reaccionar mejor ante los cambios sociales y
economicos que estan por venir.

Lideres digitales

Steve Jobs, Jeff Bezos y Mark Zuckerberg son sélo algunos
de los lideres del sector tecnoldgico que, con vision y
personalidad, han logrado por sf solos alterar el transcurso
de la historia de los negocios.

Ciberseguridad

EXPANSION analizara el concepto que preocupa
atodas las empresas e instituciones, asf como

el impacto econdémico, los cambios legislativos y sus
consecuencias.

Todo sobre los ‘millennials’

En 2025, esta generacion compondra el 75%de la fuerza
laboral de las empresas. Las compafiias urgen encontrar
formas de atraer y retener este talento, asi como de
convertirlos en clientes.

Agenda y nombramientos

EXPANSION ECONOMIA DIGITAL incluird una agenda
con los principales eventos sobre transformacion digital.
También publicara los nombramientos de directivos
eneste dmbito.
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Digital’
una seccion diaria en Expansion.com
y mucho mas.

inco tecnologias ¢l
: ¢ ve d
P Segun Mark Zm:kertaerl:;I

L

: Siga, comparta y participe en el debate
“: a través de Twitter, Facebook y LinkedIn

La transformacién digital afectaal modo  generados por los periodistas
enque las empresas se comunicancon  especializados de EXPANSION,

sus clientes y suponen un canal de compartirlos y participar en el debate
didlogo inmediato y enri r. sobre una de las mas profundasy
EXPANSION ECONOMIA DIGITAL urgentes revoluciones del mundo
contara con sus propios canales en empresarial. El martes podra seguir en
redes sociales —Twitter, Facebook y Twitter el lanzamiento de esta nueva
Linkedln—-, a través de las que podra oferta informativa a través del hashtag
acceder a todos los contenidos #ExpansionEconomiaDigital.

ecanamia
digital
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Ajuste de letras

Al infierno con el lector

«Contar de la forma mds
clara posible»: «The NY
Review of Books» sif,fue
triunfando con la filoso-
fia con la que nacio

s la fiesta del 50 ani-

versario de The New

York Review of

Booksy Robert Sil-

vers saluda a los
asistentes. Viste un traje negro,
con corbata amarilla y un pa-
fiuelo en el bolsillo de su cha-
queta.

~Jason esta aqui. El que co-
menzo esta maldita aventura.
¢Conoces a Jason Epstein?

Los dos sonrien y se abra-
zan. Epstein tiene 87 afios; Sil-
vers, 85: dirige desde hace me-
dio siglo una de las revistas cul-
turales méas respetadas del
mundo.

La «maldita aventura» co-
menzo en 1963. Jason y su mu-
jer, Barbara Epstein, escritora,
quedaron a cenar con Robert
Lowell y la novelista Elizabeth
Hardwick, que afios antes ha-
bia escrito en Harper’s un arti-
culo contra la critica de libros.
En The Decline of Book Re-
viewing, Hardwick comparaba
el suplemento cultural de The
New York Times con una revis-
ta provincial llena de alaban-
zas planas y con escaso reco-
rrido intelectual.

EN LA CENA COMENTARON
ESTE ARTICULO y la huelga
del Times, que duré 114 dias.
¢Por qué no montamos noso-
tros una revista y demostramos
como se hace buen periodismo
literario?, se dijeron. Al dia si-
guiente llamaron a Silvers, en-
tonces editor en Harper’s. El ha-
bia encargado a Hardwick el ar-
ticulo que terminaria inspi-
rando el nacimiento de The New
York Review.

«Las editoriales seguian lan-
zando libros y no tenian don-
de promocionarlos. Jason dijo:
“Es la tinica oportunidad que
vamos a tener para sacar una
publicacidon sin dinero”», re-
cuerda Silvers en The 50 Year
Argument, el documental con
el que Martin Scorsese rinde
tributo a su revista preferida.

Robert Silvers y Barbara Eps-
tein asumieron la direccién de
The New York Review y comen-

zaron a encargar textos alos
autores que ellos admiraban.
En el primer ntimero, en febre-
ro de 1963, hay ensayos firma-
dos por Norman Mailer, Gore
Vidal o Susan Sontag. Ningu-
no de los colaboradores cobrd.
La huelga del Times acabd cuan-
do el segundo nimero de la
nueva revista estaba en los
quioscos, pero los lectores ya
no la abandonaron.

«MIENTRAS PAGARAMOS A
LA IMPRENTA, teniamos la
oportunidad de publicar lo que
quisiéramos sin que nadie nos
lo pudiera impedir», dice Silvers.

The New York Review ha pu-
blicado 20 ntimeros cada afio.

Mas de 15.000 articulos sobre
libros, filosofia, arte, historia,
poesia, revoluciones, conflictos
bélicos... todos los temas que le
interesan a Silvers, que traba-
jadiaynoche paraleery editar
los textos. Cuando Barbara, su
mano derecha, fallecid en 2006,
€l asumio sus tareas. Nadie
piensa que sea hora de buscar-
le sucesor. Silvers sigue yendo
a la oficina. Al ensayista Timo-
thy Garton Ash lo llamo un dia
de Navidad. Garton Ash estaba
sentado en la mesa con su fa-
milia para comer pavo.

-Enla sexta columnade la ter-
cera galerada sobra un adjetivo.

El trabajo del editor, segiin
Silvers, consiste en pedir cosas

Alaizquierda, los
directores de «The New
York Review of Books»,
Jason Silvers y Barbara
Epstein en 1993. Arriba,
Silvers en el documental
que le dedico Martin
Scorsese (abajo)

POR JAIME G. MORA

todo el tiempo: «No ordenamos
nada. Pedimos y esperamos.
Nos preocupamos por nuestros
colaboradores como personas
y como escritores». Para diri-
giruna revista, dice Silvers, no
sirve el instinto. Se trata de lo
contrario, de leer un libro tras
otro, de seguir a un escritor tras
otro y decir “no, no, no... sio’».
«Tienes que buscar a la mejor
persona en el mundo para es-
cribir el mejor articulo sobre
un determinado temay.

«THE NEW YORK REVIEW
OF BOOKS» ES UNA DE LAS
POCAS revistas en el mundo
anglosajon que sigue publican-
do ensayos largos que combi-
nan el rigor académico con un
lenguaje accesible. «Hay que
contar las cosas de la forma mas
clara posible», dice Silvers, que
desde el principio impregno a
su revista de un espiritu libe-
ral. Comprometido con los de-
rechos humanos, Silvers se opu-
soala guerra de Vietnamyala
de Irak cuando pocos la cues-
tionaban. Con la edad se ha mo-
derado: ya no publica manua-
les para fabricar cocteles mo-
lotov como en los afios 60.

Por The 50 Year Argument
pasan los colaboradores mas
reconocidos: Isaiah Berlin, Ja-
mes Baldwin, Noam Chomsky,
Vaclav Havel... «Bob me pedia
que escribiera sobre temas que
no me interesaban -dice Joan
Didion-. La politica no me in-
teresaba, pero me mandé cu-
brir las convenciones demo-
crata y republicana. Me envia-
ba por mensajero el Times del
dia. Estaba decidido a que la
persona que elegia para hacer
un trabajo lo hiciera de la me-
jor manera».

A Silvers la revolucion digi-
tallo ha pillado corrigiendo con
lapicero, pero la web del The
New York Review of Books ofre-
ce todo el archivo y, contra la
tirania de los articulos de usar
y tirar, publica textos atin mas
largos que los de la version im-
presa. Su filosofia es la misma
que cuando empez6 en 1963:
«Nos dijeron que hiciéramos
una encuesta para saber qué
querian los lectores. Barbaray
YO NOS Negamos: escogeriamos
los temas v los escritores que
quisiéramos. Si resultaban in-
teresantes, la gente se suscri-
biria; si no, dirian: “Al infierno
con larevista’».
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Atresmedia, Mediaset y Real
Madrid ganan canales de TDT

R. G. GOMEZ, Madrid
El Consejo de Ministro adjudico ayer tres canales de
television digital terrestre (TDT) en alta definicién
al Real Madrid, Atresmedia y Mediaset y otorgo tres
licencias en calidad estindar a 13 TV, propiedad de
la Conferencia Episcopal; Radio Blanca, que gestio-

Con las seis nuevas licencias adju-
dicadas ayer, seran 21 los canales
privados que emitan en abierto
para todo el territorio. Més de la
mitad de la oferta de TDT estara
gestionada por dos consorcios:
Mediaset, que explotara siete se-
nales, y Atresmedia, que gestiona-
ra seis. Ambos operadores cuen-
tan ademads con la ventaja de que
uno de los canales de sus respecti-
vos grupos ser en alta definicion,
una tecnologia que permite una
mayor calidad de imagen y soni-
do y, por tanto, consume mayor
espacio radioeléctrico.

Contra estas adjudicaciones,
el grupo PRISA (editor de EL
PAIS) ha presentado alegaciones
ante el Consejo de Ministros y la
Secretaria de Estado de Teleco-
municaciones y para la Sociedad
de la Informacién —dependiente
de Industria— por entender que
son contrarias a diversas directi-
vas comunitarias y tratados de la
UE y vulneran las propias bases
del concurso, que abogan por la
competencia y el pluralismo.

Durante la rueda de prensa
posterior al Consejo, el titular de
Industria, José Manuel Soria, afir-
mo que las ofertas se han valora-
do basandose en “los mismos cri-
terios” e insistié en que se ha se-
guido lo estipulado en el pliego
del concurso. En el caso de los
canales en calidad estdndar, dijo,
se han puntuado fundamental-
mente “los aspectos relativos a
mejora del pluralismo y de la ex-
presion libre de ideas y corrientes
de opinién, mientras que en el ca-
so de los canales en alta defini-
cion se ha valorado la oferta de
una programacion que contenga
contenidos de alta calidad de ima-
gen y sonido y la oferta de servi-
cios innovadores”. Industria con-
voco el 17 de abril un concurso
que planteaba como objetivos el

na la emisora musical Kiss TV, y Central Broadcas-
ter Media, cuya matriz, la productora Secuoya, ha
obtenido contratos millonarios de las televisiones
autonémicas gestionadas por el PP. El Gobierno ha
dejado fuera a los grupos Vocento y PRISA asi como
a la cadena de grandes almacenes El Corte Inglés.

El ministro de Industria, ayer tras el Consejo de Ministros. / Luis seviLLAND

Un sector
“bien atado”

La concentracion de canales
en manos de Atresmedia y
Mediaset restringe la compe-
tencia y agrava el duoplio
televisivo en el mercado de la
publicidad, como han denun-
ciado las autoridades espaiio-
las de la competencia.

Para la dirigente socialista
Maria Gonzalez el PP “quiere
dejar atado y bien atado el
panorama televisivo” antes
de las elecciones legislativas
del 20 de diciembre “por
puro interés partidista”. La
concesion de licencias en
plena precampaiia evidencia
“una actitud claramente
antidemocratica, partidista,
sectaria y monolitica por
parte del Gobierno”.

impulso de los contenidos de cali-
dad y “una mayor representativi-
dad de los plurales intereses y co-
rrientes de opinién de la socie-
dad”. Sin embargo, ha optado por
incrementar la oferta de canales
ya existentes, una decision que no
fomenta la competencia ni am-
plia el pluralismo, toda vez que
Atresmedia y Mediaset suman ca-
si el 60% de la audiencia y el 90%
de la facturacion publicitaria del
sector. El acaparamiento de espa-
cio radioléctrico infringe, ade-
mas, directivas de la UE sobre co-
municaciones electronicas.

Tampoco favorece el pluralis-
mo la licencia en alta definicién
adjudicada al Real Madrid. Este
club de fiitbol emite en las plata-
formas de pago una sefial dedica-
da exclusivamente a la historia y
las actividades deportivas y socia-
les del equipo blanco.

Conferencia Episcopal

Para los canales en tecnologia es-
tandar el Gobierno ha elegido a
13 TV, la marca impulsada por la
Conferencia Episcopal, que ac-
tualmente emite a través de una
frecuencia alquilada a Unidad
Editorial (editor de EI Mundo), cu-
va segunda licencia estd arrenda-
da a Discovery.

De los dos canales a los que
aspiraba, Secuoya ha obtenido
una frecuencia. Esta productora
se ha hecho fuerte gracias a los
contratos de prestacion de servi-
cios con los entes autondémicos.
Con el Gobierno murciano (PP)
ha firmado un acuerdo para ges-
tionar durante seis afios la tele-
vision publica por 72 millones
de euros. Ha producido, asimis-
mo, programas para TVE como
Asfi de claro, presentado por Er-
nesto Sdenz de Buruaga, o la se-
rie Victor Ros.

Radio Blanca, propiedad del
empresario Blas Herrero, obtiene
licencia de ambito estatal, que se
une a las dos que le fueron adjudi-
cadas por el Gobierno de Esperan-
za Aguirre en 2005. Herrero opté
asimismo a un canal nacional
aquel afio en el concurso que fi-
nalmente se resolvio a favor de
La Sexta.

Todas las licencias tienen un
periodo de validez de 15 anos re-
novables. Las emisiones comenza-
ran en un plazo maximo de seis
meses y las sefales habran de te-
ner una cobertura de al menos el
96% de la poblacién.
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Rajoy quiere ser
ahora ‘superstar’

EN MIS TRECE

JAIME G.
TRECENO

Lleva tiempo rondandome la cabeza la
imagen hiperbdlica de Mariano Rajoy
abrazado a la esponjilla de una alcacho-
fa mientras le planta dos sonoros besos.
Al candidato del PP a la Presidencia del
Gobierno le ha dado por descubrir a ulti-
ma hora los medios de comunicacion. Pa-
rece que su idea era tirar de ellos como el
que arroja migas de pan a las palomas
pero hacia tanto tiempo que no se acerca-
ba a los pichones que nadie le advirtio
que entre gorjeo y gorjeo los animalitos
ensenan ahora el colmillo.

Como el estudiante de la noche de an-
tes, decidid internarse en estas lides con
la calculadora en la mano, descontando
las semanas para las generales y estiran-
do un dedo por cada una de sus aparicio-
nes. Eché a andar de la mano de medios
afines, pero pronto vio que eso de que se
la pongan votando ya no funciona, sobre
todo cuando una mala pausa en una res-
puesta llega caricaturizada como una pe-
drada al otro lado del globo poco antes
de emitir el primer sonido.

Y alli que persistid, paseos grabados
con television en el retiro estival, contes-
taciones a pie de micro a los plumillas y
toque de retreta en el Gobierno para mo-

ver las caderas antes de la llegada de las
urnas en diciembre. Objetivo, llenarlo to-
do para hacer olvidar sus ausencias. Pero
las viejas formulas ya no abrigan.

Y no se trata tanto de caer ahora en un
postureo bienpensante que estomaga tan-
to como el radicalismo. Los gestos para la
galeria s6lo sirven al politico para conten-
tar a sus hooli-
gans, y para ale-
jarse de una so-
ciedad cada vez
més dispuesta a
ejercer su dere-
cho de tutela. En
el fondo, todo es-
to, es una cues-
tion de credibili-
dad.

El tiempo de
tratar a los electo-
res como menores
de edad fue asesi-
nado el 15 de ma-
yode 2011. La en-
tonces delegada
del Gobierno, hoy
presidenta auto-
némica, Podemos y Ciudadanos lo supie-
ron ver. Los votantes no admiten nada
menos que la sesuda verdad. Los buhone-
ros de tltima hora, vendedores de bélsa-
mo de Fierabras estan caducos.

Cristina Cifuentes se ha salido del cor-
sé del PP no porque fuera lo que mas le
convenia electoralmente ante unas pers-

pectivas mas que claras de un Gobierno
que necesitaria muleta, sino porque cree
en ello: lucha contra la corrupcion -sobre
todo la interna-, ejemplaridad en el de-
sempeno del cargo, defensa de los dere-
chos LGTB, endurecimiento de las nor-
mas contra los que maltratan animales...

Muy pocos en la calle pondria la zanca-
dilla a alguna de las medidas que ha lle-
vado a cabo en sus poco mas de 100 dias
de Gobierno. Pero lo mismo puede decir-
se de la forma de conducirse de José Ma-
nuel Lopez, el portavoz de Podemos en la
Asamblea o de Ignacio Aguado, lider re-
gional de Ciudadanos. Se puede o no es-
tar de acuerdo con ellos pero no buscan

el aplauso facilén a lo Belén Esteban.

A poco mas de dos meses de las gene-
rales, las encuestas le sacan la lengua al
presidente y le hacen una pedorreta. En-
tiendo que tenga alergia a los medios. Le
han dado duro. Los senderos que condu-
jeron y salieron de las derrotas de las ge-
nerales de 2004 y 2008 sélo sirvieron pa-

ra poner més en cuestién su liderazgo.

Eso si, en los estertores del zapateris-
mo sacaba la cabeza y se retrataba ante
una oficina del Inem mientras una cuer-
da de parados lo atravesaba con la mira-
da. En 2011 llegaba al Gobierno amarra-
do a un pasado que en el verano de 2013
este diario, el mismo que lo inmortalizo
frente a la cola del paro, aireaba en forma
de SMS. Su presente aparecia de cartén
piedra al conocerse como ya desde el ano
de su victoria electoral le habia pasado el
brazo por los hombros a Luis Barcenas, y
eso que el caso ya lo habia llenado todo,
como diria aquel, de caca.

En la era de la comunicacion el presi-
dente levanté un
muro de silencio,
emparedando su
obligacion  de
mantener a la so-
ciedad informada
minuto a minuto.
iAy!, icudnto dafo
hizo lo del plas-
ma!. El argumen-
tario del partido y
el Gobierno justi-
ficaban sus ausen-
cias por su pelea
diaria, a lo Chuck
Norris, contra la
crisis (sic).

Hoy vemos a la
vicepresidenta
Soraya Saénz de
Santamaria bailando en programas de te-
levision y a los representantes de PP acu-
dir a tertulias que antes esquivaban como
fuego enemigo. Ahora, sélo les resta or-
ganizar comilonas en los cortes de cinta
preelectorales, como hacia Granados con
el Metro, y asi cerrar el circulo de lo gro-
tesco.

ALVARD ORTEGA
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Periodiferents

Faig un tomb per la Barceloneta un dia plujos de tardor que espanta fins
i tot els turistes recalcitrants, En un passeig Maritim solitari em trobo un
canari. Nivola ni té plomes. Es Juan Cruz, de Tenerife, dega del periodis-
me cultural espanyol, escriptor i editor de 'editorial Alfaguara durant
uns anys. Em pregunto qué coi hi fa, alla, un dia tan lleig, i em ve al cap
una frase del seu tiltim llibre, El nifio descalzo: “En las playas estoy cuan-
do no estoy en ningiin otro sitio”. I és que sota I'armadura del superpe-
riodista i la verborrea imparable, hi ha un altre Juan Cruz vulnerable i
malenconios. “Les noticies em preocupaven més que la vida”. Encara
que morira amb les botes posades, mostra un cert desencis de lofici: “Hi
ha successos i el periodisme els explica. Pero qui explica el dolor des-
prés que s’apaguin les noticies...”. En 'horitzo gris assenyala amb el dit
cap al cel de la premsa, “gavines cruels i fosques sobrevolen el que ex-
pliquem”.

LES COSES DE GARCIA-ALB. Per espolsar-me P'esplin, vaig a veure la perio-
dista Inés Garcia-Albi que acaba de publicar a Debate Cuestion de educa-
cién, on va per Espanya entrevistant catedratics de pedagogia, historia-
dors de l'educacio i ensenyants vocacionals. Tots coincideixen: “El mi-
nisteri més politic de qualsevol pais és el d'Educacié”. Necessitem més
inversio i ensenyants més motivats. El catedratic Manuel Puelles lamen-
ta en la professio docent el “café per a tothom”: “Es molt frustrant veure
que el teu company no fa brot, ni s'interessa per formar-se, esta igual de
considerat i guanya el mateix que tu que estas al dia, que t'esforces, que
fas cursos, que et recicles, i aixi no es fomenta la professionalitat”. Segur
que Garcia-Albi, que acaba de comissariar I'exposicié del seu oncle
Jaime Gil de Biedma del Centre d’Art Santa Monica, estara en el punt
algid periodistic. Quan arribo a la cantonada de casa seva passo per una
botiga, Las Cosas de Martinez, on s’hi venen vaixelles artesanals, tasses

e

Juan Cruz vora el mar A: TURBE

amb lletres, bracalets, espardenyes decorades... i quan em fixo en la
dependenta, resulta que és Inés Garcia-Albi! M’explica que de resultes
del descens d’encarrecs a la premsa s’ha posat a organitzar sopars tema-
tics a casa seva amb muntatges de teatre i ha obert un “laboratori cultu-
ral-galeria d'art, Sera un laboratori pero jo surto amb un plat de cerami-
ca per girar truites.

KALIMEROS | KALIMERA, M'aturo davant el restaurant Kalimera on convi-
den a tastar vins grecs, a veure si se m'aixeca I'anim professional. Em
trobo Josep Borrell, exdirector de les revistes Clio i Rutas del Mundo. No
hi és per tastar vins siné com un dels organitzadors i delegat a Catalunya
de Greciainfo.com. Es un projecte de promocié de la cultura grega,
gastronomia i viatges ideat per loannis Mitkas, que després de 25 anys a
I'Oficina de Turisme de Grécia a Espanya va ser I'iltim que va plegar
quan el seu govern va decretar-ne el tancament. Crisi, recorda Borrell,
és una paraula d'origen grec. Per a les xerrades ja han fitxat periodistes
com Ricard Ruiz, Alex Hinojo o Xavier Moret.

Arabé, per a reinvencio d'un periodista del gremi cultural la d’Anto-
nio Bafos, reconvertit en diputat per la CUP. La nit electoral Josep Cuni
li va preguntar qué canviaria per a ell i li va respondre amb humor —i
sinceritat- que “després de molts anys com a periodista, tenir per fi una
feina estable”. Si Joseph Pulitzer aixequés el cap...
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‘Playboy’ quiere volver a ser mas

intelectual y menos sexual
- PAG. 03 -
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Hugh Hefner, y varias conejitas Playboy, en 2011. A la izquierda, algunas de las portadas mas icdnicas de la revista. FOTO: GETTY IMAGES
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Ha alojado relatos de grandes escritores. Las divas elegian ‘Playboy’ para iniciarse en
el desnudo. Ahora Hugh Hefner ha decidido cambiar el rumbo de su iconica revista

ugh Hefner ha abjurado de la
formula hormonas + neuronas.
No por senectud (89 anos) ni por
mojigateria, sino porque la socie-
dad hipersexualizada, Internet y
la agonia de la mujer objeto des-
dibujan la expectacion que anta-
fio suscitaba un desnudo aunque
fuera como sefiuelo o como pre-
texto de una revista provocadora.

Provocadora de cintura para abajo y de
cintura para arriba, Hefner compaginé la
erotomania con la literatura de vanguar-
dia en un juego de espejos subliminal.
Puso la revista a disposicién de Ernest He-
mingway, igual que desvistié en la portada
a Margaux, la nieta del escritor, cultivando
un lector masculino urbanita, que expiaba
los pecados de la carne con el sobreesfuer-
7o intelectual. Fuera para leer por entre-
gas Farenheit 451, la novela visionaria de
Ray Bradbury, o fuera para descubrir la
prosa escandalosa de la beat generation.

No volvera a suceder desde marzo de
2016. No volvera a ocurrir que Playboy se
recree en las playmates que desnudaron el
puritanismo. Hefner neutraliza las cone-
jitas. Y pretende arraigar su revista en un
publico mds heterogéneo, entre otras ra-
zones porque “la tecnologia ha cambiado
y cambiard radicalmente nuestras vidas™.

Lo escribia Arthur C. Clarke en un arti-
culo de Playboy publicado en diciembre de
1960. No imaginaba el sabio que pudiera
convocarse una mujer desnuda haciendo
clic en el smartphone, pero la transforma-
cién a la que eludia el padre de 2001, una
Odisea en el espacio en el embrién de las
ciencias aplicadas demuestra que Hefner
cuidaba su revista mds alld de la exuberan-
cia de la portada.

De otro modo, el niimero de diciembre
de 1960 no hubiera alojado un relato de
Alberto Moravia, ni contenido un articu-
lo de Truman Capote ni otro de Georges
Simenon, ni hubiera reflexionado sobre la

RUBEN AMON
MADRID

sobreactuacion del odio en una columna
de Marshall McLuhan ni hubiera inclui-
do como estrambote un poema de Goethe
traducido al inglés. Quiere decirse que la
revista se veia y también se leia. Y que su
récord de ventas en la década de los se-
tenta —siete millones de ejemplares— no
podia explicarse Gnicamente desde la de-
vocion masculina a las portadas. Empe-
zando por la que Marilyn Monroe, vestida,
protagonizo en 1953 en la inauguracién de
la publicacién y expuesta a las intenciones
editoriales de Hefner: “Playboy, entreteni-
miento masculino”,

No podia eternizarse la férmula ni so-
breponerse a los debates del machismo,
pero no convendria caricaturizar a Hef-
ner como un precursor de Benny Hill en
su posicion discriminatoria ni sexista. El
sexo era un tabi cuando el padre de Play-
boy, educado en un ambiente ultracristia-
no, desafié el pudor y la intimidacién ma-
carthysta, del mismo modo que la revista
abundaba en los debates mas polémicos de
la sociedad —la guerra de Vietnam, el ra-
cismo..—, muchos de ellos expresados por
escritoras de la envergadura de Nadine
Gordimer, Joyce Carol Oates o Margaret
Atwood.

Es la razon por la que revestia impor-
tancia colocar en la portada a Darine
Stern, la primera mujer negra que accedia
al olimpo de las conejitas. Una reivindica-
cién mds politica que erdtica consumada
en 1971 y que derivo las intenciones de He-

Alberto Moravia, Truman Capote,
Garcia Marquez, Nabokov y
Margaret Atwood colaboraron
en la publicacion

fner al escindalo intencionado. Por ejem-
plo, cuando autorizé en 2006 la apertura
de la franquicia de Playboy en Indonesia, el
pais musulmdn mas poblado del mundo y
uno de los mas estrictos en la observancia
de la moral. Era tan grande la competen-
cia —Life, Time, The New Yorker, Esquire—,
que Hefner decidié recrearse en la coreo-
grafia de los siete velos. Pagaba mejor que
nadie a los escritores —Updike, Norman
Mailer, Nabokov, Garcia Miarquez— y los
convertia en una garantia intelectual que
prestigiaba el desahogo del porno-soft.

Semejantes condiciones explican que
las divas de la sociedad medidtica eligieran
Playboy para iniciarse en el desnudo, mas
o menos como si estuvieran rindiendo cul-
to a Marilyn Monroe y como si las garan-
tias de los fotografos de leyenda transfor-
maran la sesién en una obra de arte.

Fue el caso de Sharon Stone en la porta-
da premonitoria de 1990 —quedaban dos
afos para Instinto bdsico—y el hito de Kate
Moss en el nimero del sexagésimo aniver-
sario, pero no estaba claro que los golpes
de escena —Cindy Crawford, Madonna,
Naomi Campbell— ni los momentos es-
perpénticos —la mujer de Jean Marie Le
Pen y la de Homer Simpson— fomentaran
la multiplicacion de ejemplares. Primero,
porque las imdgenes pirateadas circularon
en menoscabo de la fuente original. Y en
segundo lugar, porque estaba —estdi— em-
piricamente demostrado que los sujetos
entre 18 y 34 afios consideran el quiosco
un lugar sospechoso, fetichista, impropio
de concederle una visita o unos délares.

Se explica asi la dificil coyuntura en la
que Hefner ha decidido el cambio. Playboy
mantiene 800.000 ejemplares. No esta cla-
ro cuantos lectores van a reprocharle la
renuncia a los desnudos. Ni cudntos van a
sentirse atraidos por una revista que ya no
puede abastecerse de la ebullicién literaria
con que Playboy marcé un hito e inicié a
tantos adolescentes en las madrigueras.

29 / 101



El Economista
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Diaria
24.418 Ejemplares
15.709 Ejemplares

17/10/15

00€08¥.6 ‘PO

Pagina: 18

Seccién: E & F Valor: 5.068,00 € Area (cm2): 311,4 Ocupacion: 34,6 %

Documento: 1/1

Autor: J. Romera Madrid.

Num. Lectores: 16000

NUEVAS ADJUDICACIONES

Los seis nuevos canales de
TDT emitiran a partir de abril

El Consejo de Ministros aprobo ayer la adjudicacion a
Mediaset, Atresmedia, Real Madrid, Secuoya, 13TV y Kiss

J. Romera MADRID.

El Consejo de Ministros aprobd ayer,
a propuesta del ministro de Indus-
tria, José Manuel Soria, la adjudi-
cacion de los seis nuevos canales de
TDT, tres en Alta Definicion (HD)
y otras tres en calidad estandar, que
saco a concurso publico el pasado
17 de abril. En el primer caso, los
adjudicatarios han sido Atresme-
dia, Mediaset y Real Madrid TV y
en el segundo la productora Secuo-
ya, 13TV y KissTV.

Preguntado sobre cudles son las
razones que han llevado a otorgar
lalicencia a Real Madrid TV, en lu-
gar de a grupos como Vocento o
Prisa, Soria respondié ayer que “las
condiciones han sido exactamente
las mismas para todos” los licitado-
res del concurso. “A todos, exacta-
mente a todos, se les ha valorado de
acuerdo a los mismos criterios”, in-
sistid, al tiempo que defendié que
“la discrecionalidad en este tipo de
concursos es proxima a cero, por
no decir practicamente cero”.

Las cadenas adjudicatarias tie-
nen la obligacion de estar emitien-
do seis meses después de que se ha-
yaresuelto el concurso, por lo que,
como fecha limite, todos ellos de-
beran estar emitiendo alo largo del
mes de abril de 2016.

El Gobierno disponia desde el pa-
sado 18 de abril -fecha de publica-
cién del anuncio- de un plazo ma-
ximo de seis meses para entregar

3

las licencias de estos seis nuevos ca-
nales, es decir, que tenia de fecha
tope hasta el 18 de octubre para otor-
gar las licencias.

El presidente ejecutivo del Gru-
po Prisa, Juan Luis Cebrian, ha
anunciado ya un recurso por la via
contencioso-administrativa, ade-
mas de solicitar medidas cautela-
res porque, a su juicio, el Estado de
Derecho “es para todos”. En este
mismo sentido, el pasado 5 de oc-

El ministro de Industria, José Manuel Soria. e¢

tubre el consejero delegado de Vo-
cento, Luis Enriquez, anuncio que
el grupo barajaba la posibilidad de
recurrir el concurso de adjudica-
cion de nuevos canales de TDT, des-
pués de que la mesa de contrata-
cion no hubiera seleccionado su
proyecto. “Vamos a pensarlo”, res-
pondi6 Enriquez en un desayuno
informativo, al ser preguntado so-
bre el asunto. E1 PSOE ha criticado
también las adjudicaciones.
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TRES CANALS EN HD | TRES EN SD

EN SIS Mesos,
sis TV mMeas

» El Consell de Ministres aprova la
concessio de noves llicéncies de TDT

‘ AGENCIES
MADRID

Tal com estava previst, el Consell de
Ministres vaaprovarahirl'adjudica-
cid de tres nous canals de TDT en al-
ta definicid (HD) a Atresmedia, Me-
diaset i Real Madrid TV i tres més en
qualitat estandard (SD) al Grupo Se-
cuoya, 13TViRadio Blanca (Kiss FM),
amb unes emissions que comenca-
ran en un maxim de sis mesos.

En la roda de premsa posterior,
el titular d’Induistria, Energia i Tu-
risme, José Manuel Soria, va subrat-

llar que «les condicions han sigut
exactament les mateixes per a tots
elsoperadors»,s’hanvalorat les ofer-
tes de tots basant-se en «els mateixos
criteris», i ha recalcat que en aquest
tipus de concursos la «discrecionali-
tat és zeros,

«Al final la taula técnica ha deter-
minat que aquests eren els sis ope-
radors adjudicataris», va asseverar
Soria al ser preguntat per la possi-
bilitat que es generi una situacié de
posicié dominant en el mercat audi-
ovisual i pel fet que s’hagi adjudicat

NOUS CANALS DE TDT CONCEDITS
HD EN ALTA DEFINICIO
MEDIASETEspaia. =
ATRESMEDIA it b
000000 B
ATRESMEDIA MEDIASET REAL MADRID
SD DEFINICIO ESTANDARD
SECUOYA 13TV Kisstv  kissTv
ES QUEDEN ESSIO
& voceno B>
Prisa Vocento El Corte Inglés
EL PERIODICO
un nou canal d’ambit estatal a un Atres'«ﬂedias

clubde futbol.

El Govern va convocar el concurs
public per a I'adjudicacio d'aques-
tes sis noves llicencies en obert el
mesd'abril passat. Els nou que com-
plien amb les condicions requeri-
des van ser: Atresmedia, Mediaset,
Prisa, 13tv, Grupo Secuoya —a través
de la seva filial Central Broadcaster

Mediaset, Real
Madrid, Secuoya,
13TV iKiss FM

son els adjudicataris
[———1

Media (CBM)-, Net TV —el principal
accionista del qual és Vocento—, Re-
alMadrid TV, Radio Blanca (Kiss FM)
i El Corte Inglés. Per tant, han que-
dat fora de I'adjudicacio dels nous
canals Prisa, Vocento i El Corte In-
glés.

Encara que fins avui no s’ha
aprovat I'adjudicacié definitiva, a
finalsdel mesde setembrevatrans-
cendir el nom dels operadors gua-
nyadors, cosa que ha portat Prisa
a presentar un escrit al Consell de
Ministres i al secretari d'Estat de
Telecomunicacions i per a la Soci-
etat de la Informacié. El grup que
presideix Juan Luis Cebridn ha de-
manat quenos'adjudiquin a Atres-
media i Mediaset dos dels nous ca-
nals perqueé entén que crearia «un
riscd’abusde posicié dominant», ja
queaquests dos grups audiovisuals
posseeixen cinc i sis canals, respec-
tivament.

Per la seva part, Luis Enriquez,
conseller delegat de Vocento, va as-
segurar el 5 d'octubre que estaven
pensant recorrer 'adjudicacio per-
queé consideren que la seva oferta és
«impecables i «técnicament i econo-
micament molt competitivar. =
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GOVERN CONSELL DE MINISTRES

Nous canals de TDT per a
Mediaset, A-3 i el Madrid

No s’hauran de fer actuacions addicionals en equips i antenes

El Consell de Ministres va apro-
var ahir ’adjudicacié de tres
nous canals de TDT en alta de-
finicié (HD) a Atresmedia, Me-
diaset i Real Madrid TV, i uns al-
tres tres en qualitat estandard
(SD) al Grupo Secuoya, 13TV i
Radio Blanca (Kiss FM), les
emissions dels quals comenca-
ran en el termini maxim de sis
mMesos.

A la roda de premsa posteri-
or al Consell de Ministres, el ti-
tular d’Industria, Energia i Tu-
risme, José Manuel Soria, va as-
segurar que “les condicions han
sigut exactament les mateixes
per a tots els operadors”, que
s’han valorat les ofertes de tots
basant-se en “els mateixos cri-
teris” i va recalcar que, en
aquest tipus de concursos, la
“discrecionalitat és zero”.

El ministre sortia aixi al pas
de les critiques de grups de co-
municacié com Prisa i Vocento,
que van ser exclosos en aques-
ta nova assignacié de freqiien-
cies, després que transcends el
nom dels operadors guanyadors.

En concret, Prisa va presentar
un escrit al Consell de Ministres
i al secretari d’Estat de Teleco-
municacions demanant que no
s’adjudiquessin a Mediaset i a
Atresmedia.

Per la seua part, Vocento es-
tudia presentar recurs. També
ha quedat fora I'oferta presen-

La vicepresidenta i el ministre van explicar ahir els acords.

tada per El Corte Inglés. Una
vegada entrin en funcionament,
els ciutadans podran rebre els
sis nous canals de TDT sense ne-
cessitat de fer cap actuacio ad-
dicional en els equips i antenes,
i només hauran de sintonitzar-
los amb el comandament a dis-
tancia del televisor.
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EL ACENTO

Cuando los del
poder “compran
informaciones”

José Luis Barberia

imito por razones de higiene po-

litica y democritica”, ha anun-

ciado el director de Comunica-
cion del Gobierno Vasco, Ifiaki Bernar-
do, imputado por prevaricacion, malver-
sacién de fondos y fraude en la contrata-
cion. Hay que admitir que tan pulcray
puntual reaccion es poco habitual en la
politica espafiola. ;Empiezan a cambiar
los comportamientos o este es un ejerci-
cio de travestismo, a tono con la moda
de invocar sin riesgo a la regeneracion
democratica?

Inaki Bernardo estd siendo investiga-
do por irregularidades en el reparto de
la publicidad institucional, el ansiado
mana que aporta respiracion financiera
asistida a las empresas informativas v,
por lo mismo, excita las tentaciones gu-
bernamentales de tratar de atemperar
y ahormar los brios periodisticos, par-
ticularmente en los tiempos en que los
medios de comunicacion se asemejan a
un campo de ruinas. Pero el propdsito
de influir no es lo que cuenta en el caso
que nos ocupa.

Segiin la acusacién que ejerce el par-
lamentario de UPyD Gorka Maneiro, la
Direccién de Comunicacion del Ejecuti-
vo vasco “compro informaciones” a me-
dios del grupo Noticias, afin al PNV, por

un montante de al menos 240.000 eu-
ros y lo hizo vulnerando la ley vasca de
Publicidad y Comunicacién que exige
indicar que se trata de publicidad paga-
da e identificar al anunciante. Suple-
mentos, reportajes y entrevistas fueron
remitidos por diferentes departamen-
tos a los medios de la érbita del PNV.
;Quiénes redactaron esas informacio-
nes edulcoradas a mayor gloria del Eje-
cutivo? ;Los lectores de esos medios no
vieron diferencias entre el reportaje de
un periodista y el fabricado por un pu-
blicista o propagandista? Todo queda
en casa. Formado en el mismo circulo
militante que el lehendakari Ifiigo Urku-
llu y el presidente del PNV, Andoni
Ortiizar —antiguo director general de la
Television Vasca (ETB)—, Ifiaki Bernar-
do ha ejercido siempre en los medios de
su partido.

Como en el resto de Espana, tampo-
co aqui reza la resolucion del Consejo
de Europa de que los medios publicos
no deben ser dirigidos por profesiona-
les con filiacién partidista. En el pais de
las televisiones ptiblicas manipuladas a
conciencia, el de los politicos lenguara-
ces elevados al primer plano por la cua-
lidad séptica de su verbo, es un sarcas-
mo recitar el principio de que “los ope-
radores de servicio publico deben ser
protegidos contra las injerencias politi-
cas”. De la mano de la partidocracia, el
espiritu de faccion se ha filtrado en las
instituciones y las ha colonizado con el
sello de la ramploneria, la mediocridad,
el sectarismo. Y a la basqueda de la
coartada exculpatoria, prima el afdn
por situar a todos los profesionales en
el mismo charco, marcarlos con una si-
gla, negarles independencia y codigo éti-
co, obviar que el periodismo de partido
es al periodismo lo que la misica mili-
tar a la musica. En el club de las cuatro
pes (putas, policias, periodistas y politi-
cos) hay que proclamar que la gran ma-
yoria son gente honrada.
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EL CENSOR

Como empenarse en ser
sereno, oficio anacronico

os informativos de La 2 han
Ldenunciado censura de la di-

recciéon. Lo han hecho dejan-
do de firmar las noticias al final del
telediario (como si alguien se que-
dara a los créditos). La palabra cen-
sura resulta muy grande. Te imagi-
nas a un religioso del s. XVI con un
entrecejo como el de un avestruz
arrancandole paginas a Copérnico.
Igual que con «exilio», deberia ha-
ber otra palabra mds modestita para

decir lo mismo.

Con las debidas reservas, porque
sOlo se ha oido a una parte, lo que
sorprende es que atn pueda haber
actos de comisariado politico. Son
poco éticos, dirdn que «antidemo-
cracticos», que es la manera de lla-
mar ahora a todo lo incorrecto (an-
tes era «pecado»), pero es que ade-
mads no sirven para nada. Cuando
habia una tele si, pero con Twitter,
television a la carta, un digital nue-
vo por semana y el whatsapp, que
nos rebota memes y noticias que ni
siquiera queremos recibir, estas co-
sas ya no tienen sentido. Es como
cuando los de «Gran Hermano» cu-
chichean, nos enteramos igual y en-
cima quedan fatal. No dando la no-
ticia la conoce mas gente que dan-
dola, y ser censor es un poco como
empenarse en ser sereno, un oficio
anacronico. El periodista se censu-
ra solo ylainformacién no es un
tnico grifo en la plaza del pueblo,
sino unas lagunas de Ruidera (nues-
tras cataratas); lo util no es inten-
tar poner diques al flujo, sino mo-
verse en €l como Esther Williams.
Dominar la interpretacién, o mar-
gallisticamente: presidir la infor-
macion. Una informacién que no se
da ya no se controla, y en el censor
hay una melancolia de linotipista.
Es un ser romantico y cenizo, como
el verdugo que luego se cruzara con

el ejecutado.
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les claus del dia

pareumaquines

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

Mas al TSJC: entre unes mans
tremoloses i un aquelarre

Strike! La fotografia de Mas a la sortida del TSJC
—emparatpel Govern, alcaldesiciutadans—acon-
seguiaserportadaenvuitdels vuitdiaris genera-
listes del quiosc. A Madrid, previsiblement, ten-
dien ablasmar-lo. “Mas utilitza la sevadeclaracio
per redoblar el pols a 'Estat”, escrivia El Mun-
do. La Razon i El Pais feien titulars equivalents:
“Mas desobeira el tribunal si és inhabilitat” i
“Mas, disposat a incomplir la llei si és inhabili-
tat pel 9-N”, respectivament, toti que tanto mon-
ta, monta tanto. Pero és’Abc qui, un cop més, do-
na la campanada i es despenja amb “Artur Mas,
nervios davant de la justicia de la qual es burla al
carrer”. Com mesuraven aquests nervis? éAmb el test Voight-Kampff que
apareixiaal’escenainicial de Blade runner? Nah, el métode va ser menys so-
fisticatiel revela el subtitol (agafin aire, que és llarg): “Amb les mans tre-
moloses durant la seva declaracio judicial, es reconeix instigador del 9-N,
pero responsabilitza de la seva execucid els voluntaris per intentar espol-
sar-sel'acusaciode desobediencia”. Home, el metode s’endevina com a poc
cientific: potser 'MH té, ja de natural, allo que se’n diu un pols per robar
panderetes. El titular més estripat que he trobat, pero, és el de I'editorial
de Libertad Digital: “Aquelarre fascistoide peracoquinar la Justicia”. A Ca-
talunya, La Vanguardiai El Periodico optaven pertitulars similars i subrat-
llaven com Mas s’ha declarat responsable del 9-N. El diari del grup Godo
deixava lliscar, pero, un subtitol amb intencid: “El president es fa acom-
panyar de tots els consellers 1 400 alcaldes”. Pressuposaque hivan anar obli-
gats, laqual cosacontrastaamb lavisio d’El Punt Avuiil’ARA, que no qiies-
tionaven la genuinitat del suport al president, amb els titulars “Més que
Mas” i “Resposta civica”.
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El Consell de Ministres aprova
ladjudicacio de canals de la TDT

EFE/DAG | MADRID
W E] Consell de Ministres va aprovar ahir I'ad-
judicacié de tres nous canals de TDT en alta de-
finicié (HD) a Atresmedia, Mediaset Espana i
Real Madrid TV, i tres en qualitat estandard (SD)
al Grup Secuoya, 13tvi Radio Blanca (Kiss FM),
les emissions dels quals comencaran en el ter-
mini maxim de sis mesos. En la roda de prem-
sa posterior al Consell de Ministres, el titular
d'Industria, Energia i Turisme, José Manuel So-
ria, va subratllar que «les condicions han estat
les mateixes per a tots els operadors» i s'han va-
lorat les ofertes de tots basant-se en «els ma-
teixos criteris», i va recalcar que en aquest ti-
pus de concursos la «discrecionalitat és zero».
«Alfinal la taula tecnica ha determinat que
aquests eren dels sis operadors adjudicataris»,
va assegurar Soria en ser preguntat per la pos-
sibilitat que es generi una situacié de posicié
dominant en el mercat audiovisual i pel fet que
s'hagi adjudicat un nou canal d'abast nacional

a un club de futbol. El govern va convocar el
concurs per a l'adjudicacio de les sis llicéncies
en obert l'abril passat i Indistria va admetre el
juny les ofertes de nou dels dotze operadors.

Pérdua de pluralisme

Ladjudicacio dels nous canals dela TDT no esta
exempta de polémica. La decisi6 confirmada
ara per I'executiu, a poc més de dos mesos de
les eleccions generals, ha suscitat critiques
per part de Prisa, Vocento i El Corte Inglés, les
tres empreses que n’han quedat excloses. El
grup Prisa, que presideix Juan Luis Cebridn, ha
demanat que no s'adjudiquin a Atresmedia i
Mediaset dos dels nous canals perque entén
que crearia «un risc d'abts de posicié domi-
nant», ja que aquests dos grups posseeixen cinc
i sis canals respectivament. Per la seva banda,
el conseller delegat de Vocento, Luis Enri-
quez, va assegurar el dia 5 passat que estaven
pensant recorrer l'adjudicacio.
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Internet sense publicitat

nternet acull un mon en constanti mete-
orica ebullicié. En un termini de temps
molt curt es pot popularitzar qualsevol
avenc tecnologic. I com en altres camps,
les novetats no sempre sén bones en si
mateixes. Aquest és el cas, per exemple,
d’'una que, malgrat fer alguns anys que és a
la xarxa, abans nomeés era a I'abast d'usuaris
especialitzats i avui ho és de qualsevol. S6n
els bloquejadors de publicitat de les webs,
que possibiliten no veure anuncis mentre es
navega. El somni daurat de molts, el gratis

total. La situacié ha posat en estat d’alarma
totaquell que té negoci a internet, perquéja
significa a Espanya el 16% dels usuaris (5,6
milions), xifra que és més elevada en altres
paisos.

El fenomen convida a una reflexié, més
enlla de I'alegria inicial. ¢Com creiem que
s’han de financar els continguts a la xarxa?
Parlem d’informacié, cultura, entreteni-
ment, etcétera. No hi ha gaires opcions i
I'usuari ho ha de tenir present: o bé paga di-
rectament pels continguts que vol consu-

mir, o paga amb temps al'introduirsela pu-
blicitat (que al seu torn financa els contin-
guts) o paga a l'oferir tot tipus d'informacié
d’ell mateix als subministradors perque
aquests la utilitzin segons els seus interes-
sos. El debat esta obert, i entre creadors de
continguts, publicistes, usuaris i els grans
operadorsde les xarxes s’hauran d’anar defi-
nintels models de negociiconsumdel futur.
Pero una cosa és clara: no hi ha continguts
gratuits que es puguin sostenir. Unaaltra co-
saés com es paguen.
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NAVEGAR AL DESViO

Cuandolos sapostienenrazon
Manuel Rivas

En una de sus escasas comparecencias no propagandisticas, el pre-
sidente del Gobierno espafiol confesé que no se deleitaba en leer infor-
maciones o comentarios en los que era sometido a la critica. No obs-
tante, Mariano Rajoy declaraba que se consideraba “razonablemente
bieninformado” y desmentia que sutinicalectura periodistica a fondo
fuese la de un diario deportivo. Fue el propio presidente quien desveld
en el pasado que a la hora del desayuno tenia que disputar con su hijo
mayor la supremacia por el leer el Marea.

Quizd su intencion al contarlo era establecer unacercania, ese con-
sejo envenenado que reciben los politicos para mejorar su imagen, el
transmitir familiaridad. Somos lo que leemos y en esa imagen de la
pelea matutina por el Marca hay una indudable comicidad conserva-
dora. Es posible que ala misma hora, José Maria Aznar, sin que nadie le
dispute la primacia, esté leyendo al comenta-
rista James Taranto, un primer espada en The
Wall Street Journal y que ha marcado paquete

Es preocupante un presidente que no lea criticas. Deberia ser una
exigencia profesional. Hay que tragarse los sapos, sobre todo si los
sapos tienen razon. E incluso hay criticas muy deportivas, que ayudan
a mantenerse en forma. Ha habido varios ejemplos recientes de que
el Gobierno puede acertar cuando rectifica, aunque sea a medias: la
atencién sanitaria a los inmigrantes indocumentados, o la posicion
ante los refugiados. Cuando la sordera del poder es total, enseguida
hace acto de presencia la desinteligencia.

Puede resultar preocupante un presidente desatento a las criticas
oalasinformaciones que reflejan una realidad inddcil con el discurso
oficial, pero es mucho mas inquietante el proceso de conversion de
los medios publicos estatales en terminales gubernativas. El presi-
dente afirma que esta “razonablemente bien
informado”. La informacion que recibe la so-
ciedad espanola de los medios de titularidad

con articulos del tipo Generalisimo Francisco Si al pl'ESidente estatal ni es razonable ni es buena. En mate-

Franco Is Still Dead - But For Some Not Dead an l ria informativa, en los telediarios, estamos

Enough (Franco estd todavia muerto, pero no crll,i(i)cl:sglells ::aierc?zio en la fase paleolitica de la Transicion. Hay

lo suficiente para algunos). Una tesis irdnica ’ demasiadas averias en que nuestro estado de
ra.e

que no deja de tener su gracia, si le damos la criticoes la cosas se parece al malvado bolivarismo que

vueltaalaironia. hemoglobina de la es como el Joker, el enemigo de Batman, en

Por ahora no seria verosimil ver desayu-
nar a Rajoy leyendo a James Taranto en The
Wall Street Journal, y mucho menos echando
una ojeada al Financial Times, donde le acon-
sejan una revolucion del sentido comun para
dialogar en Cataluia. Lo imprevisible es lo que lleva a un trending
topic, y Mariano Rajoy podria conseguirlo si aparece una mafana es-
cudrifiando el Sport de Barcelona, o incluso con La Vanguardia bajo
el brazo. Pero me da laimpresion de que se sentiria igual de incomodo
que con El viejo topo.

Los que escriben criticamente sobre la gestion gubernamental ya
saben que no son leidos por un presidente que no lee ni escucha cri-
ticas en los espacios informativos mas independientes. Hay medios
muy amables con el Gobierno, y comentaristas que puede leer con
comodidad. Pero incluso esos aplauden despacio, con cierta desgana,
porque intuyen que Rajoy tampoco los consume. Estos, los despecha-
dos, seran los primeros en irle ala yugular el dia del churrasco final.

libertad de expresion

nuestras pantallas. Y una de esas averias es

esa deglucion sectaria, extremista, de los me-
dios publicos, donde sélo falta que aparezcan

de contertulios Donoso Cortés, Ramiro de

Maeztu y Menéndez Pelayo. El periodismo, si

no esestupefaciente, esuna forma de activismo que se rebela contra la

suspension de las concienciasy la sustraccion de ese bien democratico

basico que es la informacion, empezando por la que mas escuece.

Sial presidente no le gustan las criticas, el ejercicio critico es la he-
moglobina del periodismo y la libertad de expresion. Claro que la his-
toria tiene mucho de thriller y el James Taranto de Rajoy va a resultar
Aznar. Los comunicados de la FAES, la fundacion que preside, la mds
potente del pensamiento conservador, con pretensiones de expansion
de Espafia a América Latina, han sonado en los tltimos tiempos como
las campanadas que marcan los asaltos de un combate. En el laborato-
riode ideas trabaja el espiritu de Macbeth. Y Rajoy ya podra empezar a
distinguir el verdadero periodismo critico, que no pretende dominar,
de la daga insaciable que lucha por el poder @ elpaissemanal@elpais.es
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EL COMISSARI SALVO MONTALBANO, el personatge amb
el qual el sicilia Andrea Camilleri va homenatjar Manuel
Véazquez Montalbdn i el seu prolific llegat de génere ne-
gre, rep l'encarrec de resseguir ara les empremtes del
multifacétic escriptor barceloni dotze anys després de la
seva mort a Bangkok.

DIA 1. Una pél-roja que truca. L'ofici de detectiu és un
bon termometre de la moral establerta. Aixd pensava
el comissari Salvo Montalbano aquell mati quan va re-
bre la trucada. Era una dona, i quan va sentir-li la veu va
saber que allo li portaria problemes a la comissaria de
Vigata. El portico de la finestra oberta va picar tan fort
contra la paret que va fer 'efecte d'un tret de pistola i
en Montalbano va fer un bot al llit on encara mandre-
java, pensant en l'encarrec: una investigacio d’aquell
brillant escriptor, nascut en la postguerra espanyola, el
1939, desaparegut a I'Asia exotica -Bangkok- el 2003,
precisament una ciutat on ell havia situat l'accié d'una
de les seves primeres novelles. Aquell home era inusu-
alment complex, rellevant, prolific... Havia intervingut
de manera decisiva en ambits politics, literaris, socials,
periodistics, gastronomics i esportius. Era una béstia in-
tel-lectual amb una indomita capacitat de treball. Per al
comissari Salvo Montalbano, tan partidari del piano pi-

ano si va lontano, era un veritable enigma. Bé, es va dir,
farem un viatge a Barcelona.

DIA 2. L’home dels 9.300 articles i els més de 50 lli-
bres. A T'avio va desplegar la tauleta mentre li servien
unes safates plastificades amb menjar, i va passar a
net el que fins aleshores havia trobat: Manuel Vazquez  per David Vidal,
Montalbin (MVM d’ara endavant), també conegut pels  professor de periodisme
amics com a Manolo, molt aficionat en la seva primera  eultural a la UAR i membre
época de periodista i intel-lectual, als anys seixanta, a  delcol-lectiu SomAtents
fer servir pseudonims per evitar la censura i, en tltim

terme, la preso, cosa que, per cert, no va poder estalvi-

ar-se, ja que va estar-s’hi uns mesos entre el 1962 i el

1963. Probablement el més esmolat i fi dels articu- —

i /]

[4]
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Manuel Vizquez Montalbdn passe-
Jant amb Juanjo Puigcorbé el 1998
A‘\"Lli [-'Ai ]-) anvs durant la presentacid de la série de
& ‘ N televisid sobre Pepe Carvalho
de lamort de Manuel Vazquez
Montalban, escriptor, articulista,
poeta, ‘bon vivant', figura
irrepetible. David Vidal ens
acosta la seva biografia a través
d’un relat que comenca com
una de les investigacions del
comissari Montalbano
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mes de moltes de les 27 novel-les de la ie Carvalho.

listes catalans i espanyols de la segona meitat del segle
XX, “caracteritzat per la ironia i per una visio critica
i demolidora de la realitat social”, llegeix a la solapa
d’'un dels volums de la seva obra completa. Va escriure
9.300 articles en més de 37 publicacions de tota mena,
entre les quals convé destacar Triunfo, Por Favor, Tele,
eXpres, Intervit, El Periddico, El Pals i I'Avui, on es va
publicar el seu ultim article, postum, sobre Artur Mas,
en una seccid anomenada Elogis desmesurats. Salvo
Montalbano va esbufegar; ho va aprofitar per lamen-

tar-se del menjar de fireta de l'avio, i va recordar el que i
havia dit un dels seus primers informants, un professor
de la Universitat Autobnoma que hi havia coincidit: que
MVM tot el que feia ho feia bé. Omnia bene fecit. Un vell
amic que hi havia compartit algun cap de setmana a la
casa de Vallvidrera recorda llevar-se diumenge al mati,
després d’haver estat de tertilia amb MVM la nit abans

fins a altes hores, i trobar-se que ell ja feia hores que era
despert, havia acabat un proleg i dos articles i els havia
preparat un suculent esmorzar. Ell havia escrit que la
vida no és sovint com esperavem, pero en el seu cas va
ser més inesperada la mort, en una impersonal sala de
transit de I'aeroport de Bangkok. Merda de menjar dels
avions. Merda d'aeroports.

DIA 3: Al Raval, entre la placa Vidzquez Montalbdn i Casa
Leopoldo. Montalbano sabia que, arribat a Barcelona,
havia de comencar pel Raval, on transcorren les tra-

Assegut en un banc solitari, en una placa dura, prop del
carrer Robadors i de la rambla del Raval, Montalbano
contempla la mola imponent i descontextualitzada
d'un hotel de luxe que serigeix entre velles illes de ca-
ses mal condicionades, i que ofereix brunch i espais chill
out. S'adona que esta assegut a la placa Manuel Vazquez
Montalbdn, i intenta imaginar qué en diria, I'intel-lec-

tual (comunista com va ser), d'aquest estat de coses
urbanistic que ha rebut el seu nom. Com que és I'hora
de dinar, enfila cap a un dels santuaris de MVM, Casa
Leopoldo, un restaurant fundat el 1929 que encara diri-
geix Rosa Gil, néta del Leopoldo original, filla i dona de
toreros, i que alguns qualifiquen (ara) de pintoresc. A
Salvo Montalbano li sembla un espai calid i amb historia

arrapada a les parets, als sostres, a les portes, a les cadi-

res. El Manolo aqui hi tenia taula parada, m'expliquen de
seguida. MVM va escriure: “Casa Leopoldo era la Meca
d’un barri sense altres punts cardinals gastronomics que
les aventures de fams i afartades dels personatges de les
publicacions infantils de la postguerra”. MVM preferia
les opulents safates de peix i marisc, perd també tasta-

va les especialitats de la casa: els bolets amb botifarra, la
cua de bou estofada. Montalbano ho anota tot a la llibre-
teta i experimenta un plaer furibund amb un capipota
lleugerament picant, on suca pa mentre la suor li perleja
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[ronic i amb una visio
critica i demolidora
de la realitat social,

Manuel Vazquez

Montalban va escriure

9.300 articles en més
de 37 publicacions

de tota mena

el front. Lirecorda uns pirciati que cremen, una varietat
de pasta foradada que va menjar en una petita trattoria
als afores de Montelusa, i que feien olor de paradis ter-
renal, fets amb anxoves, tiperes, olives negres, bitxo, all,
ceba, tomaquet, alfabrega, formatge de cabra i ceba ne-
gra, Picaven tant que havia d'intercalar les forquillades
amb glops de vi i gemecs d'extrema aprovacio i de dolor
al mateix temps. Montalbano pensa, mentre remena un
espresso, en aquella agonia i en aquell plaeri es pregunta
si pot ser que existeixi un plat extrem aixi com existeix
el sexe extrem.

DIA 4. MVM, ‘polaco’ a la Cort. Montalbano entra a la
taverna La Bola, en el Madrid dels Austries, on I'espera
un informant. Un vell periodista, company de promocid
de MVM quan va haver de cursar a Madrid I'altim curs
de periodisme, a comencaments dels 60. “Els professors
el van clissar de seguida —explica-. Tenia una capacitat
d’anticipacio periodistica inusual: era un gran analista,
escrivia com els angels i tot ho feia molt rapid. Un pro-
fessor li va proposar comengar a col-laborar en la prem-
sa falangista, com es feia amb els que destacaven, iell va
debutar com a periodista amb aquest text”. Va deixar
unes copies sobre la taula, al costat de la racio de callos
i de les gerretes de terrissa de cocido. Era del setmanari
El Espaiiol, del 26 de juny de 1960. MVM hi havia escrit
un extens reportatge sobre els camps de treball d’obrers
i universitaris titulat Del aula al campo de trabajo. Les
seves primeres paraules a la premsa van ser aquestes:
“El tractor ha dejado las cepas rodeadas de tierra blan-
ca y dura. El surco abierto respeta la anchura de la cepa
asoldndola sobre un cuadrado de tierra hostil a la azada”.
Montalbano inclina el cap a la dreta i fa un gest admira-
tiu. “Si -replica 'informant-, molt bo, comenca amb una
escena directa, el text esta ple de recursos de composi-
cid i estil provinents de la prosa realista de ficcid, i aixo
anys abans que esclatés el corrent del Nou Periodisme.
Un crac, vaja”. Montalbano, enforquillant els bunyols
de poma i canyella amb qué esta a punt de provocar-se
una imponent indigestio, apunta a la llibreteta mentre
el vell periodista se'n va: “MVM és per damunt de tot
un gran comunicador. Sadapta al génere, al lector i al
mitja pero innova introduint satira i costumisme a les
columnes politiques. Té un to diferent quan escriu a La
Calle o a Treball del que té quan ho fa a Siglo 20, Mundo
Diario, Tele/eXpres o Intervitl, als anys 70, la revista on
per cert va comencar a desenvolupar com a personatge
Pepe Carvalho. La seriositat amb queé es prenia la seva
feina donava lloc a uns textos rigorosos, documentats,
sense gairebé errors”. Satura perque sent una fiblada
al diafragma i es pregunta si ell també deu estar fent un
text sense errors, i sila pél-roja n'estara contenta.

DIA 5. Al Raval, amb el Pepe. De tornada a Barcelona, va
entrar a la botiga d’embotits que li havien referit, al car-
rer Ferran, una reliquia en 'epicentre del turisme kitsch.

Aixi que hi va entrar es va sentir embriagat per 'aroma
del pernil, dels formatges, del pebre vermell dels xori-
cos, de les viandes cuinades. Va demanar tanda a "inic
home que hi havia, prim i moré, més que sexagenari,

Manuel Viizquez Montalbdn
amb Terenci Moix

[71

obviament un habitual de la casa a qui el venedor ano-
menava Pepe. “/Hombre, Pepe! {No vas detrds de nada?,
“Mira Pepe, han llegado los tarros con lomo y butifarras
en adobo”, “¢Algtin caso, Pepe?” “Ponme dos tarros”, va
dir finalment 'home, fluix. “Y lo de siempre, ya sabes, ja-
mdn, torta del Casar, un poco de idiazabal, puntita de ca-
brales... Y no me atosigues, que ya te digo que estd la cosa
parada; y si no lo estuviera tampoco te lo diria, joder”. Es
va girar per escrutar fugacment el guiri amb barret, rere
seu, amb una mirada que lamentava 'excés d'informacio
que liacabava de proporcionar. Va reconéixer de seguida
aquells ulls, i va pensar que era estrany; era com tenir un
mirall davant. Va dir al venedor:

~Este jamon de Salamanca ya no es lo que era.

-No... A todoe lo llaman jamon de Salamanca. Todo lo gue
no es Jabugo o de Trévelez, pues de Salamanca.

-Hay que joderse. No sabes lo que comes.

~Usted lo nota porque entiende, Pepe, pero yo he visto
vender jamones de Granollers como si fueran de Jabugo.
Ya ve usted.

Salvo Montalbano va seguir amb la mirada como aque-

lla persona, amb qui es va sentir emparentat, sortia de
la petita botiga amb una bosseta marrd. “Y a usted, jefe,
équé le ponemos?’, va sentir que li deien.
DIA 6. El cosmonauta que veia les rates. Des de la part es-
querrade I'avio observalareticula de Barcelona sota seu,
i el comissari Montalbano recorda uns versos de Pero el
viajero que huye, de MVM (va ser un dels nou novissims
poetes de Castellet el 1963): Initil escrutar tan alto cielo,
/intil cosmonauta el que no sabe /el nombre de las cosas
que le ignoran, /el color del dolor que no le mata. / Inutil
cosmonauta el que contempla estrellas / para no ver las
ratas. Als vuitanta, MVM va viure alhora un cert desen-
cantament politic, coincident amb el de la societat espa-
nyola, i la seva incontestable consolidacié com a escrip-
tor de ficcid (i de no-ficeio) de referéncia. Havia guanyat
el 1979 el premi Planeta amb Los mares del sur, una de
les millors novelles de la série Carvalho. E11984 comen-
¢a a col-laborar a El Pais, un diari que no deixaria fins a
la seva mort. Escriu i publica articles i llibres a un ritme
frenétic. Son anys de maduresa. Inicia una col-laboracié
sindicada amb l'agent literaria Carmen Balcells per a di-
versos diaris de referéncia com Pdgina/12 (Argentina),
La Jornada (Méxic) o La Repubblica. Montalbano tanca
la llibreta, abaixa el respatller i tanca els ulls. Creu que
amb aix0 en tindra prou. Si hi ha una cosa que ha apres
en el seu ofici és que els enigmes no es resolen, només
sexploren.

[Tot i la ficcionalitat de les escenes, tant les seves cir-
cumstancies com la major part del contingut del relat
procedeixen de diverses obres d’Andrea Camilleri i de
Manuel Vizquez Montalbén, especialment de les seves
obres completes i de les novel-les de la serie Carvalho
Los mares del sur i El premio, aixi com de diversos textos
critics sobre l'autor catala,]

Lescriptor es va fer
molt conegut per les
novel-les detectivesques
protagonitzades per Pepe
Carvalho, un “alter ego’
cinic i brillant a través del
qual retratava el neguit
que li provocava
la societat
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EN PORTADA

LALECCION
DE ANNA
WINTOUR

Es, posiblemente, la mujer mas influyente
de unaindustriathultimillonaria.
Audazy provocadora, dirige la edicion
estadounidense de larevista ‘Vogue’
desde 1988. Sus decisiones son capaces de
cambiar el curso de lamoda. Un encuentro
» Unico en Madrid con la poderosa editora.

POR DAVID ALANDETE
FOTOGRAFIA DE GORKA LEJARCEGI
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—» LA LECCION DE ANNA WINTOUR

amujer mas poderosa e influyente en la histo-
ria de la moda contempordnea entra con ele-
gancia y timidez en la sombreada biblioteca

de la Embajada norteamericana en Madrid.
Luce un vestido plisado de Gucci con un fino

estampado en zigzag y un grueso collar con

piedras rosas, amarillas y moradas. El peina-
do es el mismo de hace décadas, un sobrio

bob hasta la barbilla, de lineas rectas, que

pueden lucir muchas mujeres en el mundo,
pero que es suyo y solo suyo, el corte de pelo

de Anna Wintour. Lleva esas grandes gafas de

sol negras de Chanel que los tabloides dicen

gue son sempiternas, que nunca se quita, un

parapeto que parece anticiparunaentrevista

fria y rapida, ya que, segiin han comunicado

sus asistentes, "Anna solo dispone de unos

minutos”.

Es luego una verdadera sorpresa cuando
Anna Wintour se sienta con una sutileza casi
modestaen el sillon, se quita las gafasy dejaal
descubierto unos inquisitivos ojos azules que
con frecuencia interrogan a su interlocutor
conatenciény curiosidad. La mitica directora
de la edicién norteamericana de Vogue son-
rie mucho y esta dispuesta no solo a explicar
como hace con semejante éxito su trabajo en
un mundo editorial que cambia a pasos agi-
gantados, sino también a dar unos consejos
muy necesarios para que Esparia expanda su
muy limitada presencia en el mercado de la

moda internacional. Al final, con una escru-
pulosa educacion, no mira su delgado reloj
dorado ni una sola vez y deja que el tiempo
pase masalld del limite establecido.

Wintour no visitaba Espaiia desde hacia
muchos afios. A pesar de suimposible agenda,
acepto la invitacién del embajador norteame-
ricano, James Costos, que sus asistentes han
cuadrado entre la semana de la moda de Mi-
lan y la de Paris. En apenas un dia en Madrid
hadadounacharlaaalumnosde modayseha
reunido con empresarios y disefiadores; entre
ellos, nuevos valores como Victor Alonso, de
la firma Maria ke Fisherman, y Alvaro Caste-
jon, de Alvarno.

-¢Qué impresion le han causado nuestros
disefiadores?

-Me da la sensacion de que necesitaban
un poco de ayuda para llevar sus negocios al
plano internacional; parecian un poco inex-
pertos a la hora de dar a conocer una nueva
marca. Creo que estan preocupados por que
no llegue la suficiente atencion de la prensa
y los compradores extranjeros a Madrid y su
semanade la moda.

-;Se percibe una influencia de la moda es-
pafiola en el extranjero?

-Si, en las colecciones de esta tempora-
da en Nueva York, tanto la de Peter Copping
para Oscar de la Renta —en la que, obvia-
mente, hay tradicién espaiiola- como las
de Proenza Schouler y Michael Kors, hemos
visto que mucha gente realmente se ha remi-

"“QUIZAEN
ESPANA SE
DEBERIA
HABLAR CON
LAREINA,Y QUE
ELLA PUSIERA
SUSELLO
DETRAS DE UN
CONSEJO DE LA
MODA.ESTOES
UNNEGOCIO’

tido a Espaiia, pero de una manera moderna,
no estilo torero, de un modo que de verdad
te apeteceria ponerte. Me encantaria visitar
mas Espafia y sacarle partido, porque creo
que hay un montoén de afecto, de admiracion
y de respeto por todo lo que representa este
pais.

-¢Cémo puede mejorarse la visibilidad de
lamodahecha aqui, en Esparia?

-Me ha dado la sensacion de que habia
mucha desorganizacion a la hora de planear
la semana de la moda y de apoyar a los dise-
nadores jovenes, y, como sabe, aqui hay mu-
chas empresas ricas que deberian contribuir
y patrocinar, pero de una manera practica, no
limitdndose a poner su logo en algun sitio.

—-:Quién puede apoyar a los disenadores
espafioles?

-Lo mejor es tener una organizacion, con
todas las empresas, con las tiendas y con Zara
y negocios similares. Que los creadores de
éxito hagan donaciones a esa organizacion y
luego esta consiga fondos. Entonces los dise-
fladores tendrian una institucion y unos re-
cursos que podrian dar apoyo y ayudar a las
jovenes promesas. Sise implica todo el sector,
también el Gobierno, como seria de desear, y
ademads la prensale da suapoyo, entonces hay
una probabilidad real de tener éxito.

-:Seconoce losuficiente en el extranjerola
moda hecha en Espafia?

-Losdisefiadores espaiolestienen algo de
reconocimiento en Estados Unidos, pero no
hay un grupo, como se ve en Paris, Londres o
Nueva York. No estoy criticando, o diciendo
que sea culpa de la falta de talento, pero me
dalasensacion de que no hantenidoel apoyo
o la plataforma que cualquier joven necesita
para empezar hoy dia. Es un negocio gran-
de para Espana y soy muy consciente de que,
economicamente, el pais ha pasado por tiem-
posdificiles, pero teniendo en cuenta que las
cosas estan mejorando, deberian ocuparse
deello.

Wintour sabe muy bien de qué habla. Esta
poniendo como ejemplo el Consejo de Di-
sefiadores de Moda de América, un lobby
estadounidense extremadamente activo e
incomparablemente eficaz, dirigido por la
disefiadora Diane von Furstenberg y en cuyo
consejo de administracién se encuentran ti-
tanes como Michael Kors, Vera Wang, Marc
Jacobs, Tommy Hilfiger o Ralph Lauren. La
propia Wintour facilité que en 2003 Vogue
se aliara con ese Consejo para dar una beca
anual de 400.000 ddlares a una joven pro-
mesa de la moda y 150.000 dolares a dos fina-
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listas, seleccionados en un concurso abierto.
Segun anuncia ahora, estd considerando con
el embajador Costos la posibilidad de traer di-
sefiadores norteamericanos a Espana.

-:;Cree que un consejo como ese podria
funcionaren Espana?

-He visto como funcionaba en Reino Uni-
do, que, la verdad, hace ocho o nueve arfios
tenia una industria algo cadtica. El llamado
Consejo Britanico de la Moda cambid el rum-
bo. Samantha Cameron [la primera dama
britdnica] se involucrd mucho. Aqui quiza se
deberia hablar con la Reina y que pusiera de
verdad su sello detrds. Esto es un negocio. Ya
se sabe que todo el mundo tiende a ignorarlo
comosi fuese algo demasiado...

No acaba la frase. La deja en suspenso y
aparta el resto de un manotazo. No pierde
tiempo en responder a aquellos que no ven
el verdadero potencial de la industria. Las po-
sibilidades para Espaiia, que ya ha sembrado
el mundo de tiendas de Zara, son obvias. Las
resalta el embajador Costos, que ha tomado
asiento junto a Wintour.

-Espanfia esta saliendo de la crisis finan-
ciera. Ya sabe que hay 4.000 empresas de
moda en el pais. Emplean a 90.000 perso-
nas. La mayoria son pequeiias compainias. Es
muy dificil lograr subir en la escala. El volu-
men de ventas nacional es de 4.000 millones
de délares [unos 3.600 millones de euros] y
las exportaciones han sido de 12.000 millo-
nes de ddlares [cerca de 10.700 millones de
euros| solo en la primera mitad de este afio,
asi que es un gran impulso para la economia
ahora que este pais estd avanzando. El Go-
bierno tiene que apoyarlo, las compariias tie-
nen que organizarse de manera que puedan
decir que estdan anadiendo valor, creando
puestos de trabajo y contribuyendo a sacar
al pais de la crisis.

La moda es un negocio. Las empresas de-
ben ayudar a la moda. Las instituciones pi-
blicas deben proteger a la moda. Son las lec-
ciones de Wintour, que repite una y otra vez,
con una perseverancia, un convencimiento
y una determinacién que evidencian  —»

DOBLE PAGINA
ANTERIOR
Comoencasa.
Anna Wintour,enuna
de las dependencias
delaEmbajadade
Estados Unidos

en Madrid, donde
recald hace poco
porinvitacion

del embajador,
James Costos,

ESTA PAGINA
Inspiracién en Paris.
Ladirectoradela
edicion estadounidense
de Vogue, con
elcineastaBaz
Luhrmann (derecha)

y el fotégrafo Mario
Testino, en el desfile
de Karl Lagerfeld para
ChanelenlaSemana
delaModa deParis,en
septiembre de 2014,

FOTOGRAFIA DE THE COVETEUR / TRUNKARCHIVE.COM / CONTACTO
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—» LA LECCION DE ANNA WINTOUR

ESTA PAGINA
Moda y politica.
Michelle Obama (en
laimagen,junto a
Wintour en un acto
en laCasaBlanca) ha
aparecido dos veces

en la portada de Vogue.

La editora ha sido un
gran apoyo financiero
paralas campanas
presidenciales de su
marido: ha recaudado
mas de cinco millones
desde 2007.

PAGINA SIGUIENTE
Rompedora.
Algunas de sus
portadas méas
impactantes, entre
cuyos protagonistas
se encuentran Naomi
Campbell, Hillary
Clinton y la pareja
formada por Kanye
West y Kim Kardashian.

las razones de su monumental éxito en el
enorme conglomerado industrial del disefio
internacional.

Nacida en Reino Unido en 1949, Wintour
se estreno en el periodismo de moda a los 20
afos, cuando fue contratada en Londres para
Harper's & Queen. A mediados de los afios se-
tenta se mudé a Nueva York, con un empleo
en la version americana de esa revista, Har-
per’s Bazaar. Tras dejar la revista, encadeno
un empleo con otro hasta que en 1983 fue
elegida responsable creativa de Vogue. Luego
dirigiria la version britanica de la misma re-
vista, una breve transicion hasta que en 1987
regreso a Nueva York para asumir el mando
de House & Garden. Al ano siguiente ya ascen-
did aladireccién de Vogue, el trono del que no
se haapeado 27 anos después.

Su carrera ha estado plagada de decisio-
nes audaces y provocadoras. En su primera
portadacoloco auna modelo con un suéter de
pedreria de Lacroix vy, algo inaudito, unos va-
queros de Guess. La mezcla de la alta costura
con el prét-a-porter mas comiin se convertiria
en un verdadero canon del disefio desde en-
tonces. Una década después le cedid la prime-
ra pagina a la primera dama norteamericana

Hillary Clinton, justo en los estertores de los
escandalos sexuales de su marido en la pre-
sidencia. Moda y politica quedarian casadas.
Dos veces ha protagonizado la portada de la
revista Michelle Obama, para las campaiias
de cuyo marido Wintour ha sido una formi-
dable maquina de recaudar fondos: mas de
cinco millones desde 2007, seglin una estima-
cion de The New York Times.

En abril de 2014 hizo que la laureada foto-
grafa Annie Leibovitz retratara a la pareja del

momento, el rapero Kanye West y la socialite

Kim Kardashian, conmocionando las redes

sociales. Era la sublimacion de una tenden-
cia iniciada por ella misma de llevar a gente

famosa, no solo modelos y disefiadores, a las

portadas de las revistas de moda.

-¢;Fue muy trabajosa la sesion de Kanye
West y Kim Kardashian?

-Sabiamos que iba a impactar a todo el
mundo. No se puede hacer algo asi en todos
los niimeros. Hay que tener un equilibrio en-
tre las portadas mads tradicionales y algo que
sea muy sorprendente. Vogue tiene que ser
una autoridad, no puede ir demasiado por de-
lante, ni tampoco demasiado por detras. Hay
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que saber exactamente cudndo traspasar los
limites.

—Aqui también tuvo mucho impacto.

-Lo increible fue que conseguimos mante-
nerla en secreto. Teniamos otra portada que
habiamos ensefado en todas partes, que todo
el mundo pensaba que seria la verdadera.

-¢Y luego la cambiaron en el dltimo mo-
mento?

-No se lo dijimos a nadie en la redaccion.
Escondimos el niimero. Kim y Kanye fueron
geniales. Normalmente no se les da muy bien
estar callados. Fueron muy respetuosos. Fue
fantastico trabajar con ellos.

La carrera de Wintour ha estado plagada
de desafios. Preguntada por si llevaria a una
transexual a la portada, como hizo Vanity
Fair con Caitlyn Jenner en julio, dice que ya
han dedicado espacio en paginas interiores a
Andreja Peji¢, modelo transgénero australia-
na, en mayo.

-Aotroreto, el de laraza, usted se enfrento
muy temprano.

-En el primer niimero de septiembre que
hice yo, cuando quiera que fuese eso, puse a
Naomi Campbell en la portada. Recuerdo que
en esa época teniamos que ensenar la revis-
ta a la direccién. Cuando se la mostré se hizo
un silencio total, porque no podian creer que
hubiese puesto a una modelo negra en la por-
tada del niimero de septiembre [el que mas
pdginas y mas anuncios tiene, la verdadera
biblia del disefio de la temporada). Entonces
se consideréd muy arriesgado.

-Hay todo un movimiento que reclama
una mayor presencia de gente de mayor edad
en el cine, en la television y en las revistas de
moda. Es gente como Madonna, que se queja
dediscriminacion. ;Cree que esuna asignatu-
ra pendiente?

-Nunca he pensado en ello. Mire, Karl
Lagerfeld tiene 82 afios y es el mayor genio
creativo en activo en este momento. Creo que
todo el mundo lo contempla como a un dios.
Ralph Lauren tiene mas de 70 y controla un
negocio de 1.000 millones de délares [unos
890 millones de euros; abandono el cargo
hace un par de semanas, tras esta entrevista)
con mucho éxito. Me parece una pregunta un
poco negativa.

La carrera de Wintour en la cuspide de
la moda no ha estado exenta de crisis. Varias
veces se ha vaticinado su salida de Vogue,
siempre erroneamente. La ultima, tras la re-
eleccion de Barack Obama como presidente.
Auguraban los tabloides que Wintour seria
embajadora en Reino Unido. Nada mas lejos.
En 2013 fue ascendida. Retendria la direccion

de Vogue, ala que le sumo la direccion artisti-
ca de todo Condé Nast, la editorial que tam-
bién publica cabeceras como Glamour, Vanity
Fairo GQ.

La mayoria de polémicas han sido las
habituales en el mundo de la moda, como la
delgadez de las modelos o el uso de pieles en
las sesiones de fotos. Otras las han provocado
los rumores sobre una supuesta frialdad y du-
reza en la redaccion. Una asistenta que paso
solo 10 meses bajo sus ordenes escribié en
2003 un libro ficticio, titulado El diablo viste
de Prada, cuya protagonistase inspiraenella.
Meryl Streep interpreto ese papel en un largo-
metraje de gran éxito. Mas revelador fue un
documental de 2009, titulado El ejemplar de
septiembre, donde Wintour exhibio sin tapu-
jos su forma de trabajar y su filosofia sobre la
moda. En €l dio una clave sobre por qué cree
que intimida tanto a sus interlocutores: “Hay
algo en la moda que puede poner a la gente
muy nerviosa”. No es ella lo que impone, es
el negocio.

También se ha especulado mucho sobre
la vida privada de Wintour, que ella guarda
celosamente. Los tabloides neoyorquinos la
tratan como a una mas de las estrellas a las
que destrozan con safia. Su divorcio del psi-
célogo David Shaffer en 1999 copd paginas y
paginas en las revistas del corazén, Con él ha-
bia tenido dos hijos. Mantiene desde hace 16
afiosunarelacién sentimental con el magnate
tejano Shelby Bryan.

Lo cierto es que todo en ella exuda un mag-
netismo que refuerza con un sorprendente
sentido del humor. Cuando acudié al estre-
no de El diablo viste de Prada, los reporteros
le preguntaron qué lucia y aclaré que, por
supuesto, Prada. Uno de los videos mas visi-
tados en la web de Vogue es una ronda de 73
preguntas en las que cuenta que se levanta a
lascinco de lamadrugada y desayunaun café
de Starbucks, le gustan los nardos, le asustan
las arafas y nunca, nunca, vestiria solo de
negro. “;Doénde esta el color?”, le pregunta a
una empleada que le trae un perchero lleno
de prendas oscuras.

Wintour, por supuesto, no es solo la direc-
tora de una revista. Es una de las principales
artifices enla consolidacion de lamoda como
un negocio que mueve billones en todo el
mundo, que emplea a millones de personasy
que tiene su gran liturgia en las cuatro sema-
nas de la moda de Nueva York, Paris, Milan
y Londres de otofio y primavera. Dicen los
disefiadores que un gesto suyo en un desfile

puede encumbrar o hundir una carre- —»

"EN MIPRIMER
NUMERO DE
SEPTIEMBRE

SAQUE ANAOMI

CAMPBELL EN

LAPORTADA.LA
DIRECCIONNO

PODIA CREER
QUE HUBIESE
ELEGIDO A
UNAMODELO
NEGRA
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» LALECCION DE ANNA WINTOUR

ESTA PAGINA
Primerafila.

Elrostro de la editora
de Vogue suele ser
unaconstante en las
citas mas importantes
delaindustriadela
meda. Enlaimagen,
de 2012, Wintour
aparece sentada junto
alarapera Nicki Minaj
(izquierda) y Grace
Coddington (ala
derechade laimagen),
directora creativa de
la revista, durante un
desfile de Carolina

Herrera en Nueva York.

PAGINA SIGUIENTE
Apuestaporel
disefio. Wintour junto
alembajador James
Costos, conquien ha
estado considerando la
posibilidad de crear en
Espafia unainiciativa
similar al Consejo

de Disefiadores de
Moda de América
-con quien Vogue
colaborabecandoa
jovenestalentos-.

ra, algo que seguramente es una exageracion,
peroque apuntaalagraninfluencia quetiene
en ese mundo. Sobre todo, destaca por haber
ayudado a jévenes promesas a llegar a lo mas
alto, algo que le ha reportado lealtades inque-
brantables.

Ha tenido también gestos muy humanos
y casi magndnimos, como pedir el diciembre
pasado que John Galliano le entregara un ga-
lardon honorifico en los premios de la moda
britdnica, a los que llevé un vestido de ese
disefiador para la marca que le ha contrata-
do, Maison Martin Margiela. El mensaje: el
mundo de la moda debia pasar pagina del es-
candalo de los comentarios antisemitas que
Galliano profirié en privado en Paris en 2011
mientras le grababan unas turistas. Habia pe-
dido perddén. Fue despedido de Christian Dior.
Era suficiente penitencia.

Su reto ahora es enorme. La Vogue nor-
teamericana sigue siendo la revista de moda
de referencia en el mundo. Pero los lectores

de medios impresos descienden a pasos agi-
gantados y la publicidad y los ingresos caen
con ellos. Su empresa se halla inmersa en un
proceso de reconversion digital. En 2014 re-
lanzo el portal vogue.com, que en un ano ha
aumentado sus visitas un 108%.

- Enqué han cambiado su trabajo Internet
y las redes sociales?

-El auge de la tecnologia ha cambiado el
trabajo de todos, nosolo el de nuestro mundo.
Evidentemente, para nosotros es fantastico,
significa que podemos hablar con los lectores
a través de medios muy distintos. Y también
puedes hablarle a tu publico. Son 24 horas al
diaysietedias alasemana, pero eso esen par-
teloquelo hacetan interesante, y el principal
cambio durante los tiltimos afios es que antes
se estaba muy alejado del lector.

-¢No provocan las redes sociales, los Insta-
gram, Twitter y Facebook, distorsiones y dis-
tracciones en el sector de la moda, que antes
eramas piramidal?

EL PAIS SEMANAL
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-Bueno, creo que las distracciones son
muy importantes, y no hemos de olvidar
que la moda existe y vive y respira a través
del cambio, ya sea por unos disefiadores que
emocionan o una pelicula que te ha gustado,
una exposicion o un nuevo candidato politi-
co. Hay muchas cosas que pueden afectar al
mundo en que vivimos, y creo que, en cierto
sentido, Vogue sigue siendo una especie de
autoridad serena en medio de todo el ruido.

-Pero la portada de Vogue sigue siendo la
portada de Vogue.

-8i. Creo que salir en portada, o aparecer
en Vogue, le da al personaje un cardcter de
autoridad y reconocimiento. Es interesante
cuando hablamos con modelos, famosos o
politicos, con quien sea; si, les emociona que
contemos su historiaen Internet, en lasredes
sociales, perolo que de verdad quieren es salir
en la revista, que confiere un toque de serie-
dad, una sensacion de fuerza e importancia.
Quiza el motivo sea que en Internet todo
es muy rdpido e inmediato, pero también
desaparece rapidamente. Si, estd bien, hay
noticias, reconocimiento y atencién, pero no
tienen el mismo peso.

Wintour, con su perseverancia, haayudado
aaupar a la moda a la categoria de arte. No es
unaexageracion. El centrodedicadoalamoda
en el mitico Museo Metropolitano de Arte de
Nueva Yorklleva su nombre. Desde hace déca-
das ha ayudado a organizar 16 galas y eventos
con él. Sus exposiciones de disefio han recibi-
do millones de visitas. El punto de inflexion,
y un momento muy emotivo en su carrera, lo
marco laretrospectiva dedicadaen 2011 al mo-
dista britdnico Alexander McQueen, fallecido
unafno antes y de quien era amiga.

—;Imagind el éxito de la exposicion de
McQueen?

-La verdad es que nunca he visto algo pa-
recido enun museo, esas multitudes de gente
y las colas alrededor de la manzana. Fue una
exposicion tan popular que decidimos dejar
el museo abierto el ultimo fin de semanay a
las dos de la madrugada la cola llegaba has-
ta Central Park. Cuento mucho esta historia
porque se me quedo grabada. Andrew Bolton,
comisario del Centro de Moda, y yo estuvimos
firmando catédlogos ese tltimo dia y la gente
incluso hacia colas para recibirlo. Una sefiora
afroamericana que tendria unos 90 afios lleg6
para que se lo diéramos firmado. Le pedi per-
doén porque habia tenido que hacer colay me
dijo que llevaba esperando nueve horas para
ver esa exposicion y que volveria a esperar
otras nueve horas mas.

-Usted y McQueen eran muy cercanos.

=51, lo conocia, v evidentemente me pa-
recio del todo correcto por parte del museo
querer hacer una exposicion, para reconocer
realmente su extraordinario talento. Sus tra-
jes merecen estar en un museo, son absoluta-
mente fantdsticos; su mente era muy creativa,
inventiva, y también un poco loca. A veces no
me lo podia creer, trabajdbamos juntos y solo
se veian sus dedos volando sobre la chaqueta
o el vestido o lo que estuviese haciendo. Era
como un mago.

Uno de los ultimos retos de Wintour ha
sido corporativo. Condé Nast ha cambiado
sus oficinas en Nueva York. De la comercial
Times Square se ha mudado al sur, a One
World Trade Center, el rascacielos mas alto
en Estados Unidos, en la zona en la que se
alzaron las Torres Gemelas hasta el fatidico
11 de septiembre de 2001. Han sido cuatro ki-
lometros al sur, pero bien podria haber sido
otro continente. Hubo gran resistencia en-
tre los empleados. De un punto neurdlgico
de Manhattan, con el constante trasiego de
fondo de la fauna humana mas diversa del
planeta, pasaron hace un arfio a un complejo
empresarial, rodeados de financieros de traje
holgado.

-¢Estan sus empleados mds adaptadosala
nueva oficina?

-Para mucha gente fue dificil. Pero es
parte del espiritu americano, del espiritu de
Nueva York: te levantas y sigues, tienes que ir
adelante y demostrar que puedes hacerlo. El
primer dia fue dificil, pero es sorprendente

INTERNET
HA TRAIDO
UN CAMBIO
FANTASTICO.
TEPERMITE
HABLAR CON
LOS LECTORES.
ANTESSE
ESTABAMUY
ALEJADO
DEELLOS”

lo que estd pasando alli abajo, en la obra. Es
como una ciudad nueva. Casi no parece que
estés en Manhattan.
-Siempre se ha asociado Condé Nast y Vo-
guecon Times Square.
-Noera exactamente lo que se dice chic.
-Seguro que fue un gran cambio.
—-Cambiar es bueno.

El cambio es bueno. No es solo una lec-
cion, esuna filosofia que ha hechosuya Anna
Wintour, cuya carrera ha sido un constante
cambio en apuestas, tendencias y canones,
con un solo fin: que a la moda se la tome tan
en serio como se merece @

FOTOGRAFIA DE GORKA LEJARCEGH
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El impacto social
del caso Cosby

llega a las portadas

La influyente revista
«Ebony» plantea si

los supuestos abusos
sexuales del actor tiran
por la borda el legado de
«La hora de Bill Cosby»

MANUEL ERICE
CORRESPONSAL EN WASHINGTON
alga 0 no mas de mil pa-
labras, una imagen pue-
de desatar una tormenta
sin mas explicacion que
un titular y unas pocas li-
neas de texto. La revista
«Ebony», publicacién mensual muy in-
fluyente en la comunidad afroamerica-
na desde su nacimiento hace medio si-
glo, ha levantado una polvareda con su
propuesta de portada para el niimero
de noviembre.

Laimagen es tan simple como con-
trovertida: una de las habituales foto-
grafias de posado de la familia Huxta-
ble en pleno, de la célebre serie «La hora
de Bill Cosby», tras un cristal agrietado
por lo que podria ser el impacto de una
pedrada. La informacion que la susten-
ta, brevemente anunciada en su pagina
web para el préximo mes, se resume en
este titular: «Al borde del abismo. ;Pue-
de sobrevivir “La hora de Bill Cosby”?
¢Deberia?». Con el reportaje de la perio-
dista Goldie Taylor, la revista ha queri-
do plantear el debate sobre si el actor
protagonista de esta célebre ficcion te-
levisiva, William Henry Bill Cosby Jr.,
acusado por medio centenar de muje-
res por acoso sexual, puede separarse
del «heroico padre de la serie».

Debate abierto

El cruce de opiniones en las redes so-
ciales entre los fans de la serie enfren-
ta a quienes consideran que hay que se-
parar la vida privada de un actor del per-
sonaje y lo que representa, y aquellos

informa sobre el mundo de la farandu-
la, un portavoz de « Ebony» justifico su
apuesta con que «es nuestro nimero
anual dedicado a la familia, y hemos
creido oportuno provocar una conver-
sacion en el seno de la comunidad ne-
gra sobe si puede no separarse el tre-
mendo caso de denuncias por abuso se-
xual y violaciones de un padre ejemplar
en la ficcién».

El estallido en Twitter y Facebook es
una réplica mds del terremoto que pro-
voco el caso desde que trascendiera hace
unos meses la denuncia de 35 mujeres
contra Cosby (quienes aparecieron el
pasado mes de julio en la portada de la
revista «New York»), en la que asegu-
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Arriba, tltimo niimero de la publicacion donde aparece
Cosby con su familia televisiva bajo un cristal roto.
Debajo, la auténtica familia Cosby hace mas de 38 afios

que han aplaudido la portada como una
«necesidad de llegar a donde habia que
llegar». Algunos entre los primeros se

muestran muy «dolidos» por el que con-
sideran un ataque a una produccion mo-
délica. Los segundos conectan con la
idea de la revista de sacar el debate ala
luz. El otro protagonista masculino, se-
gundo hijo de los Huxtable, Malcolm-
Jamal Warner, se sitlia en la primera
corriente de opinién al recordar que la
serie «era una comedia de ficcién, con
un guion especifico para ello, y no un
reality show». El actor que daba vida a
Theo Huxtable asegura sentirse «muy
orgulloso» de su trabajo.

La publicacion también se ha visto
obligada a salir al paso. En declaracio-
nes a «E! News», un conocido sitio que

ran haber sido violadas por él. Su acu-
sacion, seguida después por otras pre-
suntas victimas hasta alcanzar las cin-
cuenta, ha llevado al actor y productor
de Filadelfia a un desfile de declaracio-
nes de juzgado en juzgado. Aunque ain
no se ha levantado cargos contra €, Cos-
by ha confesado que en 2005 utilizo, jun-
to con otra persona, farmacos para se-
dara mujeres con las que querian tener
relaciones sexuales.

La batalla de comentarios a raiz de
la portada de «Ebony» no puede enten-
derse sin valorar la influencia en la co-

munidad negra de una teleserie que en-
tre los afios 80 y 90, cuando, emitida por
la cadena NBC, llegé a ser el programa
de television mas visto en los Estados
Unidos durante cinco temporadas. En
otras tres mas, fue la serie con mas au-
diencia.

La directora del Instituto de Estudios
Africanos de la Universidad de Connec-
ticut, Jelani Cobb, recuerda que «El show
de Bill Cosby» representd «un contra-
punto a la negatividad que escuchaba-
mos y veiamos sobre los negros, en unos
afos de violencia y droga».

Ellas si han
dado la cara

En el nimero de agosto de
2015, «New York» llevo a su
portada a las 35 mujeres que,
hasta ese momento, habian
presentado denuncias contra
el actor norteamericano por
supuestos abusos sexuales.
Tras el impacto de esta
imagen, el niimero de casos
alcanza ya el medio centenar
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L'audiéncia de ‘Trencadis’
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Mediaset a 8TV: un balanc irregular

La privada catalana experimenta una timida entrada de nova publicitat, pero no s’enlaira en audiencia

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

La consolidacid d’una televisid pri-
vada en catala ha topat amb un es-
cull important: els numeros ver-
mells que genera en cada exercici
8TV, Iinic canal amb llicéncia pera
tot el territori catala. Des de laseva
creacio -I’'any 2001 amb el nom de
CityTV-ha provat diverses formu-
les, perd amb la quota de pantalla
que aconsegueix no ha arrossegat
prou publicitat peraturarles pérdu-
es. Aquesta temporada, pero, pre-
sentava una novetat rellevant: Me-
diaset adquiria al maig el 40% del
capital al Grupo Goddis’haimplicat
enlagestio tantde la graellacomde
lapublicitat. Elsresultats de les pri-
meres setmanes del curs son agre-
dolgos: 8TV no s’haenlairat en au-
diéncia, pero ha millorat lleugera-
ment la factura publicitaria.
Actualment, el pressupost de la
cadenaes moual voltant dels 16 mi-
lions d’euros de despesa, pero no-
més se’n generen uns 10 d’ingres-
s0s. Aixo comptant-hil’l,8 milions
anuals que aportala Corporacia Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) per poder emetre TV3 en
alta definicid a través del multiplex
public que gestiona Godd. Aquesta
és una partida, tanmateix, incomo-
dade mantenir estructuralment per
partde laCCMA, ja que estd pagant
per utilitzar un multiplex que tot i

ser de gestio privada ésde propietat
publica. I que si té espai vacant és
perqueé el Grupo Godd no ha desen-
volupat I'oferta de quatre canals en
catala a que es va comprometre
quan va guanyar la llicéncia.

Més anunciants, perd no prous
L’acord amb Mediaset ha permes
I'entradade nous anunciants, jaque
el gegant televisiu compta amb
I'empresa PubliEspaiia, que li per-
met rendibilitzar els seus contactes
-sotal’atenta miradade Competen-
cia- i collocar publicitat a mitjans
de foradel grup. Aquest ésel princi-
pal beneficide I'acord de I'empresa
que comanda Paolo Vasile amb
8TV, segons han confirmat a '’ARA
fonts coneixedores de 'acord. Me-
diaset vol experimentar noves for-
mules de col-laboraci6 en mercats
subestatals, un cop ja frega tots els
topalls que se li permeten enel mer-
cat espanyol.

8TV obté acanviaquestaentrada
de publicitat, perd també linies de
col-laboracié de continguts. Es el
casde Trencadis,el programaestre-
lla peraaquesta temporada, produ-
it per La Fabrica de la Tele, una
companyia que treballa fonamen-
talment per a Mediaset. La idea del
programa, de fet, sorgeix a Telecin-
¢o, que basa part de la seva graella
a explotar el directe. Va ser des
d’aquesta cadena que es va proposar
fer un magazin que recollis el testi-
monid’Arucitysil’entregués al ves-

Confianca
Elcanal
manté
Trencadis’
totiels baixos
resultats
d'audiéncia

Estratégia
8TV aspiraa
crear un ‘hit'
cadasetmana
amb el qual
captar nous
espectadors

preaJosep Cuniiel seu8aldia. Ai-
xi,s’aconseguia que durant lamajor
partdel diala cadena tingués el rit-
me i I’atractiu del directe.

Trencadis, tanmateix, no esta
funcionanten audiéncia. El progra-
ma de Sandra Barneda fa un 2,6%,
aproximadament la meitat de la
mitjana de 8TV en dies laborables
(que ésd'un 4,5%). Totiaquests re-
sultats, el magazin no ésalacorda
fluixa, segons expliquen fonts de
8TV a 'ARA: “Es una operacid a
llarg termini. Aquesta franja és
d’habits consolidats i costa prendre
espectadors a altres cadenes. Pero
no hihaunadataimmediata per de-
cidir si el programa tira o no enda-
vant. Estem contents de fer una
oferta diferentdeladelarestadela
cadenaicreiem que la defensen els
millors. A més, 1 sincerament, no hi
ha una alternativa facil d’aplicar”.

El principal dubte, segons adme-
tenaquestes fonts, éssil’espectador
catala presenta unes caracteristi-
ques prou diferenciades respecte
dels espanyols perque les formules
aplicades amb éxit a Mediaset no
quallin a8TV. “Quan els expliquem
que a Catalunya un milio de perso-
nes seguien un programa sobre bo-
lets, al'lucinen”, expliquen.

Belén Esteban al rescat

L’aparicié de Belén Esteban en el
programa de dimarts va ser un éxit
d’audiéncia: 110.000 espectadors de
mitjanaiun 6,4% de share, cosaque

va suposar doblar en seguidors la
millor marcaaconseguida fins ales-
hores pel programa. Perd el revulsiu
no ha servit per consolidar audién-
cia:els tres dies posteriors ha caigut
als registres habituals del xou. La
idea de portar Esteban a Trencadis
va sorgir d’Oscar Cornejo, el pro-
ductorde La Fibricadela Tele ires-
ponsable de Sdlvame a Telecinco.
L’estrella televisiva va venir de
franc a Catalunya —tal com es va as-
segurar de repetir diverses vegades
en antena- per 'amistat que man-
té amb Cornejo.

De moment I'estratégia de la ca-
dena passa per intentar generar
puntes excepcionals d’audiéncia ca-
da setmana a través de hits,icreuar
elsdits perqué partdels nous espec-
tadors repeteixi I'endema i es que-
di. 8TV vaaconseguir resultats his-
torics amb el cara a cara de Marga-
llo i Junqueras (892.000 especta-
dors i un 28,2% de share) o
I'entrevista amb Artur Mas del 25
de setembre (498.000 i un 16,7%).

Pero els executius de totes 'una i
altracadenasaben que amb aixo no
n’hi ha prou: parlen gairebé a diari
iesreuneixen —a BarcelonaoaMa-
drid- cada dues o tres setmanes. El
mateix Vasile s’ha desplacat a Bar-
celona per coneixer el canal de pri-
mera ma. No sén reunions proto-
col-laries, sind operatives i segmen-
tades per arees de treball. L’objec-
tiu es pot resumir en una sola
paraula: sostenibilitat. s
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ERNESTO EKAIZER = PERIODISTA

‘EI PP manejalajudicaturadel pais’

-éPor qué otravez un libro
sobre el caso Barcenas?

- En mayo de 2013 publiqué el
libro El caso Bdrcenas, en el cual
contabatodalainstruccién e
investigacién del caso. Ellibro
terminaba con la frase «Ahora
empiezael caso del gran recau-
dador», refiriéndome a Barce-
nas. Fue una apuesta; sin saber
qué ocurriria adiviné que el fu-
turo entre Barcenasy Rajoy no
seriaun camino de rosas. En
ese momento, el extesorero del
PPatnnegabalaautoriadela
problematica contabilidad B,y
aun estabaen unaactitud de
acuerdo con Rajoy. Queriamos
tanto a Luis es el final de lain-
vestigacion del caso.

-¢Qué cuenta su ultimo libro,
‘Queriamos tanto a Luis’?

- Esuna especie de ejercicio de
rayos x sobre el interior del
Partido Popular. Esta radiogra-
fia nos muestralarelacién en-
tre Rajoyy Barcenas: unarela-
cion intensa, intima, de secre-
tosyde experiencias
compartidas.

-¢Y cudl eslarelacién actual
entrelos dos?

-Nula. Larelacion se cortaen
mayo de 2013, aunque siguen
manteniendo relacionesa tra-
vésde abogados.

-Muchas fuentes de informa-
cionenellibro,

- Heintentado que todasaque-
llas personas con las que he in-
tercambiado informacién -en-
tre ellas, Biarcenas, exministros

PERFIL |
Ernesto Ekaizer
(Buenos  Aires,

1949), periodista y
escritor argentino.
Fue redactor jefe del
diario La Vanguardia
en Madrid. Es
miembro del comité
editorial y codirec-
tor de El Pais. En-
tre sus libros, desta-
can ‘José Maria Ruiz
Mateos, el iltimo
magnate’, unaobra
maestra del perio-
dismo de investiga-
cién.Enel 2000 re-
cibid el premio Orte-
gay Gasset.

yexaltos cargos de la judicatu-
ra-, tengan voz propia en este
documento. Estoy orgulloso de
ello, yaque estas voces van in-
dicando al lector donde fijar la
atencion.

-¢Esdificilaccederaeste tipo
de informacién?

- Parallegar alas fuentes debes
tener una cierta autoridad y se-
guridad para demostrar loque
dices. Nodebes quedarte con lo
que te cuentan, debes someter
lainformacién aun proceso de
contraste.

-éDe ddéndeviene el titulo?

- Eltitulo se inspiraen el cuen-
to breve Queremos tanto a Glen-
da, de Julio Cortdzar, publicado

enelano 1980. La historia se si-
tua en Buenos Aires, donde un
grupo de personas amantes del
cineydelaactriz Glenda pasan
aquerer matarla por no retirar-
se.

-¢Y cudl eslarelacion con el
caso Barcenas?

9

Rajoyy Bdrcenas tenian
unarelacionintensa,
intimay de secretos
compartidos

- Luis Barcenas era un hombre
muy eficaz y muy apreciado por
el Partido Popular. De aqui pa-
saaunasituacion maldita,enla
que el PP lomata, politicamen-
te hablando.

-¢Coémo es posible que haya
cargos publicos vinculados al
casoy que atin sigan gober-
nando?

- Porque tenemos un sistema
judicial débil, controlado por
una maquinaria muy poderosa
llamada Partido Popular.

-¢Por qué el PP hatapadoel
caso hasta el (iltimo momen-
to?

- Lacontabilidad B es una cuen-
ta oficial. La obsesion de Rajoy

Ernesto Ekaizer durante su estancia en Tarragona, presentando su tiltimo libro, ‘Queriamos tanto a Luis’. roto:LLmiLiAn

es que quien haya hecho algo

malo, lo pague. éPero por qué
no se ha preocupado de saber
coémo se habia pagadola sede
de Génova?

-¢Y los ciudadanos, qué pode-
mos hacer?
- Denunciar.

-éQué papel juega la corrup-
cién en este pais?

- Esuna corrupcion sistémica,
es decir, el sistema lo permite.

-éEl periodismo de investiga-
cion contribuye alademo-
cracia?

- Si,aunque la prensacadavez
esmas dependiente delos po-
deres.

53 / 101



Abc -Empresa
MADRID

18/10/15
Prensa:  Semanal (Domingo)
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusion: 108.064 Ejemplares

10660526 ‘P9

Pagina: 25

Seccién: POLITICA - ECO  Valor: 14.860,00 € Area (cm2): 412,8 Ocupacion: 51,38 %

Documento: 1/1

Autor: L. D. Num. Lectores: 527000

Arranca la IX edicion

El Premio Hudson-ABC
de RR.HH. marca un
«cambio de ciclo»

» Este galardon
reconoce cada ano las
mejores practicas en
gestion de personas

L.D.

La directora general de Hudson Espa-
fia, Monserrat Luquero, lo tiene claro
al explicar el porqué del tema escogi-
do para la IX edicion del Premio Hud-
son-ABC a la direccién de Recursos
Humanos, «;Cambio de ciclo? Prepa-
rando a la empresa para un nuevo en-
torno». «En los tltimos dos afios -co-
menta-, los datos indican que efecti-
vamente estamos viviendo un cambio
de ciclo econémico. En 2014 la econo-
mia espanola crecio un 1,4%, y las pre-
visiones para 2015 se sittian por enci-
ma del 3%. Esta mejora econdmica tie-
ne una repercusién directa en la
demanda de profesionales; de hecho,
nosotros lo hemos experimentado en
nuestra propia actividad. Desde fina-
les de 2013 la divisién de “Busqueda y
Seleccion” de Hudson ha ido crecien-
do exponencialmente. En 2014 crecid
mas del 40% y este afio prevemos acer-
carnos al 50%. Las cifras son un indi-
cador de cémo estd evolucionando el
mercado».

Como en cada convocatoria, laidea
en torno a la que gira la propuesta res-

ponde a una tendencia y, por tanto, a
una necesidad detectada en el mundo
empresarial. «Cuando nos reunimos
con el jurado de los premios, compues-
to por directores de RR.HH. de empre-
sas de diferentes sectores y tamanos,
todos coincidieron en que sus compa-
nias estaban experimentado creci-
mientos en sus ventas y en que la ten-
dencia actual es abrirse a nuevas opor-
tunidades», recuerda Luquero al hablar
sobre los encuentros mantenidos para
preparar esta nueva edicion.

Un horizonte optimista
«Todos ellos estuvieron de acuerdo en
que estamos ante un cambio de ciclo,
pasando de una situacion pesimista a
otra mas optimista en la que podemos
hablar de reduccion, todavia timida,
de las cifras del paro, del aumento del
consumo y de los planes de expansién
y crecimiento empresarial», contintia.
Este nuevo escenario provoca a su
vez cambios en la gestion del talento
en las empresas. «Por ello, sera inte-
resante ver qué proyectos estan lle-

Se buscan proyectos
que permitan a las
empresas crecer en
un nuevo entorno
empresarial

_l)l'lf.ll'li{') Hudson - ABC
" Director de RR.HH.

vando a cabo las compaifiias. Estamos
seguros de que este afio vamos a des-
tacar programas muy diferentes a los
que sobresalieron en ediciones ante-
riores», afirma la directiva.
Patrocinados por NH Hoteles, Al-
phabet y Selecta, al Premio Hudson-
ABC podran optar todos los directo-
res/as de RR.HH. de empresas con do-
micilio social en Espafia que hayan
realizado un proyecto relacionado con
la tematica anunciada para esta edi-
cidén. Las candidaturas podran ser pre-
sentadas por las propias empresas o
por terceras personas, en dos catego-
rias: empresas con menos de 2.500 em-
pleados y empresas con mds de 2.500
empleados. El plazo de presentacion
de candidaturas finaliza el préximo 31
de diciembre. Después, a lo largo del

Premio
Hudsan
ABC

4 e’y & ELIB

————

BELEN DIAZ

mes de enero de 2016, el jurado eva-
luara los proyectos y elegira a los fina-
listas.

El afio pasado, Gonzalo de la Rosa,
director de RR.HH. de Cetelem Espa-
fia (grupo BNP Paribas), en la catego-
ria de empresas pequenas; y Juan Ig-
nacio Apoita, ex director de RR.HH. y
Servicios de BBVA, en la categoria de
empresas grandes, fueron los ganado-
res de esta distincion. Nuno Filipe, di-
rector de RR.HH. de Leroy Merlin Es-
pafa, obtuvo un premio accésit.

Este ano, «puesto que las necesida-
des empresariales estan cambiando -
concluye Luquero-, es el momento de
que los departamentos de RR.HH. tra-
bajen para asegurarse de contar con el
talento adecuado para conseguir los ob-
jetivos marcados por cada compania».
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Ataque
terrorista a
un centro
comercial
en Nairobi,
Kenia, 2013,
de Tyler
Hicks.

oyce ensefia

el pelo de su

hijo, torturado y|
envenenado por la
Policia sudafricana
en 1982, de Jillian
Edelstein,
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(... fotoperiodismo)

Fotos
hacen

UN LIBRO ANALIZA LOS CINCO GRANDES
CONCURSOS DE FOTOGRAFIA DEL MUNDO
Y BUSCA EL ICONO DE NUESTRA EPOCA.

0s grandes
premios de
fotografia son
un buen
escaparate para los
profesionales, pero
también un referente para
analizar nuestra historia
reciente. El libro The gold
medals (Lunwerg Editores)
analiza los cinco premios
principales: el World Press
Photo, el Robert Capa, el
Oskar Barnack, el Eugene
Smith y el Visa d'Or.
Leyendo el analisis de los
jurados se deduce que
aprecian tanto la estética

ue

Istoria

como la ética. «La fotografia
ganadora debe ser de
impacto y con el potencial
necesario para convertirse
en iconica», dice Michele
McNally, jurado del World
Press, pero Mary Anne
Golon apunta: «En la imagen
deben existir muchos
niveles de profundizacién
que lleven a reflexionar
sobre cosas que no se
habian planteado antes».
En definitiva, «el periodismo
fotografico de calidad
deberia incitar a pensar»,
resume la profesora Susan
Linfield. M L. G.
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Premiada la labor
de divulgacion
de la web Materia

Los prestigiosos galardones Prisma
también reconocen el trabajo de ‘Buenavida’

EL PAIS, Madrid
Materia, la web de ciencia asocia-
da a EL PAIS, ha recibido el pre-
mio Prisma de divulgacion cienti-
fica en su categoria de web y re-
des sociales. Estos galardones son
una iniciativa de los Museos Cien-
tificos Corufieses (Ayuntamiento
de A Corufia) para potenciar la
difusién de la cultura cientifica, y
estan considerados como los mas
prestigiosos de Espana.

Con millones de lectores men-
suales y mas de 295,000 seguido-
res en sus cuentas de Facebook y
Twitter, Materia es la web de in-
formacion de ciencia mas leida
en espaiiol. “Es referencia del pe-
riodismo cientifico en Espaiia”, se-
gun destaca el fallo del jurado de
la XXVIII convocatoria de los Pris-
mas Casa de las Ciencias a la Di-
vulgacion.

El galardén al mejor articulo
periodistico ha sido concedido a
Pablo Linde por ;En qué queda-
mos: es bueno o malo? Cuando lo
malo se convierte en bueno, publi-

cado en el suplemento Buenavida
de EL PAIS, en el que explica las
razones por las que la ciencia
cambia de opinién. Como mejor
trabajo en video ha sido premia-
do Cientificos del IRB Barcelona
bailan por la investigacién en cdn-
cer, Alzheimer y diabetes, presen-
tado por Institut de Recerca Bio-
meédica de Barcelona. El mejor li-
bro editado es Comer sin miedo,
original de José Miguel Mulet, y
editado por Destino.

El jurado, presidido por Inés
Rodriguez Hidalgo, directora de
la Fundacién Museo de la Ciencia
de Valladolid, lo han integrado Pi-
lar Lépez Garcia-Gallo, directora
de comunicacion y programas pu-
blicos del Museo Nacional de
Ciencias Naturales; Pablo Jaure-
gui, redactor jefe de ciencia de El
Mundo; Patricia Rey Pérez, direc-
tora de organizacion e innova-
cién del INIBIC; Oscar Menéndez
Lidén, comunicador cientifico; y
Manuel Vicente Garcia, del pro-
grama Efervesciencia.

“La raza humana tendra que salir
de la Tierra si quiere sobrevivir”
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Captura de la web de EL PAIS el dia que se publicé la entrevista con Stephen Hawking, en septiembre.

Materia nacié en 2012 de la
mano de un grupo de periodistas
cientificos que decidieron poner
en marcha una web de informa-
cion de ciencia seria y rigurosa,
pero a la vez entretenida y al al-
cance de todos los piiblicos.

“Lee, piensa, comparte”

El lema de Materia es “lee, pien-
sa, comparte”. Durante estos
afios ha publicado informaciones
sobre los ultimos avances de la
investigacion en biologia, fisica,
paleontologia o astrofisica, siem-
pre con el objetivo de hacerlo con
la maxima claridad y rigor. Tam-
bién ha analizado noticias de ac-

tualidad desde el punto de vista
de la ciencia, ha realizado investi-
gaciones periodisticas relaciona-
das con el medio ambiente, y ha
denunciado los engafios de los
productos milagro y de los anun-
cios de eficacia no contrastada
cientificamente.

Desde octubre de 2014, Mate-
ria forma parte de la oferta infor-
mativa de EL PAIS como su sec-
cién de ciencia. En este periodo,
la web ha publicado numerosas
primicias informativas, como el
mayor mapa del cancer en Espa-
ia, la denuncia de la situacién
“insostenible” en la que se en-
cuentra el CSIC o una entrevista
con el astrofisico Stephen Haw-

king. También ha realizado co-
berturas especiales, como la cri-
sis del ébola en Espaiia o la llega-
da de la sonda New Horizons a
Plutén, y grandes reportajes co-
mo un viaje al origen del ser hu-
mano, en Etiopia,

La web ha lanzado reciente-
mente tres nuevos proyectos de
divulgacion: El juego de la ciencia,
con un enigma de logica semanal;
las Cronicas de astromania, escri-
tas por el equipo de astréonomos y
astrofisicos del Instituto de Astro-
fisica de Canarias, y Lo que Go-
ogle no sabe, que trata de que ex-
pertos de distintos dmbitos res-
pondan a las dudas més comunes
que se plantean los internautas.
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NACHO
MIRAS FOLE

Cronista y reportero de tanta elegancia como retranca, trabajo en
‘La Voz de Galicia’ y Radio Voz, entre otros medios. Los ultimos

dos anos de su vida han sido un fiero combate contra el cancer que €l mismo
relataba con enorme coraje en su blog, con un extraordinario impacto social

Periodista
coraje y
‘rabudo’

DAVID LEMA

«Como cojones he llegado a es-
to? Desperté sin pantalones en
una ambulancia medicalizada,
que es cOmo mi caravana pero
acabada en acero inoxidable y lle-
na de gente y de tubos. En ese
vehiculo sali de una época y entré
en otra, en la de los dias tristes,
en la que vivo instalado ahora. Es-
pero que de manera provisional y
como purgatorio de un tiempo
mejor. Quiero creerlo. Si, la Igle-
sia ha eliminado el purgatorio, pe-
ro a mi no me viene bien».

Nacho Miras Fole (Vigo, 1971),
periodista y profesor universitario
—en boxes desde 2013-, musico y
padre, luché contra el cancer a
calzon quitado. Asi se definia, asi
se conocia. Suena a indecencia in-
sinuar que al final perdié la bata-
lla, porque Miras, en dos anos de
guerra, nunca iz6 la bandera blan-
ca. Intent6 combatir el cancer con
la tactica de guerrillas, dejando
constancia en su cuaderno de bi-
tacora, cual capitan de tropas, de
todas la embestidas del enemigo.
Daba igual lo crueles que fueran
las derrotas; €l las anotd, con sor-
na y dolor, en rabudopuntocom.

13 de diciembre de 2014. «Una
sensacion de frio polar que no se
va ni metiendo los pies en una pa-
langana con lava y un dolor de ar-
ticulaciones y huesos horroroso
son novedades en esta guia Mi-
chelin del efecto secundario y la
interaccion en la que estoy con-
vertido. Estudiantes de Medicina,
tomad buena nota, que no todo el
mundo estd en disposicion de
contar sus pupas en tiempo real
un sabado por la noche».

La vida periodistica de Miras
naci6 en Barcelona, donde se li-

cencid en Ciencias de la Informa-
cion por la Universidad Auténo-
ma (1989-1994). Crecié y madurd
en Galicia. En 1991 pasé a engro-
sar las filas de la redacci6én de La
Voz de Galicia, trinchera desde
donde disparaba sus elegantes
cronicas y reportajes con balas de
humor y retranca. Se movia con
agilidad dentro del grupo, lo que
le llevé a ser jefe de informativos,
durante un par de anos, de Radio
Voz y a dirigirlos para toda la
emisora. Para la posteridad ya
queda su deliciosa La cara B, la
contraportada del diario gallego
en la que pasaba revista a cual-
quier tipo de personaje.

La vida militar de Miras es mas
reciente y se llevé por delante
muchas de sus otras vidas. Poco
a poco le obligarian a separarse
de sus alumnos de la Universidad

de Santiago de
Compostela, la gai-
ta ya no sonaria
mas y su vespa co-
menzaria a tefirse
de polvo. En octu-
bre de 2013, le de-
tectaron un tumor
cerebral y empezoé
El mejor peor mo-
mento de mi vida.
Asi titularia el li-
bro en el que reco-
gi6 la lucha que
fue plasmando en
su blog (rabudo-
puntocom) y por
el que recibiria, en
2014, el premio a
mejor bitacora
personal de 20mi-
nutos.es (El resto
de premios a lo
largo de su carrera
no cabe en este
texto). Curiosa es-
trategia la de de-
senvainar la plu-
ma para combatir
la enfermedad.
Catartica. Y va-
liente, por todo el
testimonio legado y el ejemplo
regalado.

28 de junio de 2015. «Acabo de
reparar en la transcendencia de la
metamorfosis de la que he sido
objeto: Me han dado la vuelta. Si
llego al 4 de julio cumpliré 44
anos y habiendo dejado de ser
zurdo, una condicioén con la que
naci y de la que desconocia que
se pudiera desertar o dimitir. (...)
Porque he dejado de ser zurdo,
pero tampoco soy diestro. Esta in-
capacidad adquirida me limita
hasta la desesperacion». Fue la ul-
tima entrada de rabudo, periodis-
ta a tiempo parcial, comparero y
padre a tiempo completo.

Nacho Miras Fole, periodista y profe-
sor, nacio en Vigo en 1971 y murio en
Santiago de Compostela el 15 de octu-
bre de 2015.
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EL PERSONATGE DE LA SETMANA

Hugh Hefner

El‘playboy esposaa cobert

Quanvallancar Playboy’ el 195310 va posar data per sinohi havia unsegonmmero Perdelque va
Seguirnovaser nomes unarevista,sindunconcepte El facilaccesala pormografia deixa ara obsoletes
lesseves paginesiforcaalacautela Hef , quesegueix vivintenel monque vasomiar i vacrear.

PERIDOYA NOAIN

6n cada vegada
menys les ocasions
en qué Hugh Hefner
surt de la Mansio. Té
a veure amb els seus
89 anys, amb un cos
que el 1985 ja va re-
bre I'avis d'una apoplexia, amb I'ar-
tritis... Perd hi ha més coses. La Man-
5i6 és el Shangri-La d'un home que
des que el 1953 va llangar Playboy -i
gracies també al desig i les pulsions
d’altres- va convertir les seves fan-
tasies sexuals en fortuna (avui valo-
rada en 37 milions d’euros) i en for-
madevida.

En aquell turd sobre Beverly Hills
Hefva crear «unmon encaramés per-
fecte del que haviasomiat», una espe-
ciedecapsulad'espaiitempsenque
hi ha hagut muisica, festa i, sobretot,
dones, centenars de dones, playma-
tes, conilletes, que feien el salt del pa-
per, els clubs o els programes de te-
levisié per convertirse en novies nu-
merades.

Avui aquest univers és més tran-
quil. E1 2012, Hefner es va casar en
terceres nuipcies amb una d'aquelles
dones (Crystal Harris, de 26 anys lla-
vors) i diu que mentre esta casat no
enganya. Perd la Mansio segueix sent
refugi, especialment ara que el mén
exterior ha canviat tant que Flayboy
-la revista que segons el mateix Hef-
ner «ho vacanviar tot»— ha anunciat
que deixara de publicar nus.

EsI'iltima reinvencic forcosa da-
vantelfacilaccés queinternethado-
natacualsevol menade pornografia
(encara que Playboy sempre ha sigut
molt més i ha pogut presumir d'in-

cloure periodisme de qualitat). Arri-
ba quan I'imperi ja fa temps que es
va veure obligat a canviar. Els clubs
van tancar, la publicacié que el
1972 va arribar a vendre set milions
d’exemplars avui ronda els 800.000,
iel que més ingressos dona és 'ex-
plotacié internacional d'una marca
que presumeix de ser tan coneguda
com Apple, Nike o Coca-Cola.

DellogueraXanadu

De fet, Hefner ja ni tan sols n'és el
propietari majoritari. E1 2011, qua-
tre décades després de sortir a bor-
sa, va necessitar una companyia per
tornar a fer I'empresa privadaiell
esva quedar només amb el 34%. Va
mantenir, aixosi, el control delare-
vistaila Mansio.

En aquell Xanadui particular pel
qual ara paga un lloguer de 100 do-
lars anuals Hefner pot seguir les se-
ves rigoroses rutines i horaris, gaire-

Gairebé no surt
delaMansio,
més tranquil-la
desqueesva
casar el 2012 amb
una ‘playmate’

bé rituals. Sempre de convidar i al-
lergic a ser el convidat, organitza la
Nit masculina els dilluns (sopar amb
un reduit grup d'amics i pellicula),
Nit de jocs els dimarts, Nit James
Bond els dijousiNits de cineel cap
de setmana. No hi falten les oca-
sionals festes majors, ja sigui
pel seu aniversari, el 9 d’abril
(en qué sol rendir homenatge a
«lapellicula perfecta», Casablanca),
o per Halloween,

Pot fer també practicament tots
els seus apats al gran 1lit amb llen-
colsderas,ienfrontatalsostreaun
mirall i a pantalles de l'activitat
(elsiltims anys animada per via-
gra) de laqual han retut compte,
inosempre favorablement, algu-
nes de les que han passat per alla.
Tamb el seu bati i els seus pijames
deseda (ode franellaa
I'hivern) es pot dedi-
car cada dissabte als
albums que omple
de retalls de la seva vida, una
auteéntica biblioteca que java
per prop dels 3.000 toms i que
ha guanyat un récord Guin-
ness (en té un altre com el di-
rector amb més temps al cap-
davant d*una revista).

«Havent aconseguit la se-
va visio de la perfeccio, I'alti-
ma baralla de Hefner és llui-
tar per mantenir-la», escri-
via el 2013 Chris Jones en
un perfil per a Esquire, la
revista en qué Hefner va
treballar després de pas-
saruns anys com a soldat
oficinista en la segona guer-
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TASSIES

ra mundial i abans de fundar
Playboy.

Tot va comencar quan, als 16
anys (dos abans de masturbar-se
per primera vegada i sis abans de
perdre la virginitat), la popular
noia de l'institut per la qual per-
dia el nord va preferir un dels seus
amics. Llavors es va esforcar a ves-
tir millor i es va obsessionar pels
objectes més moderns i pel presti-
gi. Va deixar de presentar-se com
a Hugh. Es va fer popular. I ja era
Hef.

Paresreligiososipuritans

Potser l'origen fos fins i tot abans,
enunacasade paresreligiososipu-
ritans en queé mai es van fer petons
ni abracades. Almenys podia anar
alcine,iensales fosquesvacomen-
car a somiar.

Després va arribar lalectura d’Al-
fred Kinsey, larabia perlahipocre-
sia davant el sexe i finalment,
després d'hipote-

car literalment

els moblesiacon-
seguir 8.000 do-
lars, incloent-ne
mildelasevama-
re,vatreureel pri-
mer niimero amb
unes fotos de Mari-
lyn Monroe de qua-
tre anys abans que
ningd havia gosat
publicar.

«Ens agrada el
nostre apartament,
combinar un coctel i

un o dos aperitius, po-
sar unamicademnsica
altocadiscosiconvidar
una coneguda per auna
tranquil-la xerrada sobre
Picasso, Nietzsche, jazz,
sexe», va escriure al seu
primer editorial. Pur Play-
boy, pur Hef. =
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PERIODISMO GALARDONES DE LA APN

FERNANDO MUGICA,
PREMIO TEOBALDO

Homenaje de los periodistas de Navarra por «su
trayectoria profesional y su categoria humana»

EL MUNDO OLITE (NAVARRA)
Fernando Mugica Goni, el vetera-
no fotorreportero que ha desarro-
llado la mayor parte de su vida
profesional en EL MUNDO, reci-
bio el viernes el Premio Teobaldo
al periodista navarro del aio por
iniciativa de sus compaiieros, que
reconocieron asi «su trayectoria
profesional y su categoria huma-
na», demostradas en una larga ca-
rrera que le ha llevado a cubrir
los conflictos armados mas rele-

vantes de la segunda mitad del si-
glo XX.

Pese a que un ingreso hospita-
lario de dltima hora impidié a
Fernando Migica estar presente
en la velada de entrega de pre-
mios, su hija Marta recogié el ga-
lardén visiblemente emocionada,
y agradecio a su padre -«el mejor
periodista, el mejor hombre»— que
haya ensenado a sus hijos «a
amar la vida con las bolas blancas
y también con las bolas negras».

La ceremonia de entrega
de los premios que concede
la Asociacion de Periodistas
de Navarra (APN) se cele-
bro en el Parador de la ciu-
dad de Olite, en el antiguo
palacio de Teobaldoe. Alli,
Marta Mugica pronuncié un
emotivo discurso ante un
abarrotado salon, donde se
encontraba buena parte de
la familia del premiado: ma-
dre, hermanos y sobrinos.

La presidenta de la Fede-
racién de Asociaciones de
Periodistas de Espana (FA-
PE), Elsa Gonzélez, remitio
una carta de enhorabuena
en la que recordé que Fer-
nando Mugica «ha aunado
ética y estética en sus re-
portajes, articulos e inves-
tigaciones periodisticas». Segiin
destaco, «con pluma y camara en
mano ha recogido datos y ha des-
crito emociones desde el lugar de

Marta Mugica recoge el premio de su padre. apn

los hechos; y, con maestria, ana-

liza y ofrece criterio al lector».
Por su parte, el presidente de la

Asociacion de Periodistas de Na-

varra, Miguel Angel Baron,
describié a un periodista de
raza, curtido en 36 anos de
conflictos e incapaz de rela-
jar su mirada aguda y criti-
ca afilada: «Cuando mira
atras, le gusta decir que ha
sido ‘razonablemente fe-
liz'», recordo.

Junto con Fernando Mu-
gica, fueron homenajeados
el periodista especializado
en los encierros de Pamplo-
na Javier Solano (TVE); el
fotégrafo Alvaro Barrientos
(Associated Press); el espe-
cialista en el conflicto kur-
do Manuel Martorell; el
bloguero de moda José Luis
Diez (Smoking Room); la
corresponsal de TVE en
Roma, Sagrario Ruiz de
Apodaca; Adrian Seminario
(ONG Anesvad); Antonio Elizon-
do (Negocios en Navarra) y Javier
Izu (RNE).
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n un articulo escrito en
E 1913 e incorporado des-

pués a su libro Andanzas
y visiones espafiolas, Miguel de
Unamuno cuenta una de sus visi-
tas a “la regia ciudad de Ledn”,
cabeza del reino del mismo nom-
bre, y al recordar la estrecha re-
lacién histérica que mantuvo
con el Reino de Castilla, escribe:
“Y tan intima y fuerte fue la
unién de ambos reinos, que los
leoneses no tienen empacho al-
guno en llamarse y dejarse lla-
mar castellanos”.

No diria yo que esa situacion
se mantiene hoy, a juzgar por
las quejas que me han llegado
altimamente denunciando erro-
res de identificacion entre lo cas-
tellano y lo leonés.

El altimo de estos correos me
lo ha enviado un suscriptor,
Maximino del Rey, molesto por-
que en una crénica de Deportes
se le llamaba a Vicente del Bos-
que “castellano viejo”. “No es
castellano porque ha nacido en
Salamanca”, nos corregia.

Salamanca perteneci6 al Rei-
no de Ledn. “O mds bien”, preci-
sa Unamuno en el articulo men-
cionado, “por esta provincia cru-
zaba la frontera entre ambos rei-
nos [el de Ledn y el de Castilla]”.
Lo que quizas explica —que no
disculpa— la confusion al referir-
se a un salmantino como Del Bos-
que. Lo correcto es decir que el
entrenador de la seleccién espa-
fiola de futbol es castellano-leo-
nés, porque Salamanca pertenece
hoy a la comunidad auténoma de
Castilla y Ledn.

También he recibido quejas
por la mencién que se hacia a
Leon como “ciudad castellana”,
en una informacion sobre la llega-
da del AVE a esta capital. Carlos
Javier Salgado me escribié un
mensaje en el que, ademads de se-
fialar que el calificativo es errd-
neo, afiadia: “Y es que, pese a es-
tar integrada actualmente en la
comunidad auténoma de Castilla
y Leon, ésta es fruto (como reco-
ge su propio Estatuto) de la union
en 1983 de dos regiones preexis-
tentes: Leon (formada por las pro-
vincias de Leén, Salamanca y Za-
mora) y Castilla la Vieja. De tal

LA DEFENSORA DEL LECTOR Lola Galan

Cuestion de identidades

Castilla y Leon es una comunidad dual. Es erroneo utilizar solo
el término ‘castellano’ para personas o ciudades leonesas

forma, la propia denominacién
de esta autonomia, formada por
dos nombres separados por una
‘v (conjuncion copulativa), deno-
ta la dualidad regional de la mis-
may que, pese a compartir estruc-

turas administrativas, ni lo leo-
nés se ha convertido en castella-
no ni viceversa”.

Muy parecidos eran los argu-
mentos que me habia expuesto
en un correo anterior Luis Lopez

Varona, tras tropezarse en las pa-
ginas del diario con el siguiente
titular: Rivera mira a las dos Casti-
llas para reforzarse en las genera-
les. “La expresion las dos Castillas
omite de un zarpazo a Leodn.

Leén no es ni ha sido parte de
Castilla, aunque a lo largo de la
historia se ha unido a ella en va-
rias ocasiones”. Y anadia: “Sia un
segoviano o soriano se le dice
que es leonés, contestard que no,
que es castellano. Pues lo mismo
nos ocurre a los leoneses cuando
nos dicen que somos castellanos.
No, somos leoneses, 0 como mu-
cho castellano-leoneses pero no
castellanos, por supuesto, sin nin-
glin tipo de desprecio a los caste-
llanos™.

Loépez Varona dejaba claro
que su queja no respondia a
“una cuestion de nacionalismos
(una mds). No, se trata simple y
llanamente de una cuestién de
cultura, tanto de historia como
de geografia”.

Los lectores tienen razén. Co-
mo explica el escritor leonés Ju-
lio Llamazares, columnista de
EL PAIS: “Independientemente
de lo que uno piense de la auto-
nomia castellano-leonesa, que, co-
mo todos sabemos, fue impuesta
por los partidos politicos (en nin-
glin momento se le pregunté a la
gente), lo que esta claro es que,
como su nombre indica, es la
unién de dos regiones preexis-
tentes: Castilla la Vieja (lo que
quedd de ella tras independizar-
se de las antiguas provincias de
Santander y Logrofio, hoy Can-
tabria y La Rioja) y Leén. Por
tanto, o se utiliza el término ad-
ministrativo castellano-leonés pa-
ra todos o a los habitantes y las
ciudades de la antigua Castilla la
Vieja se les llama castellanos y a
los del Reino de Ledn leoneses,
en especial a los de la provincia
de Ledn, que no sélo nunca fue-
ron castellanos, sino que mayori-
tariamente se oponen, como indi-
can todas las encuestas, a la auto-
nomia actual. Para entendernos:
aunque Catalufia y Aragén hubie-
ran sido unidas en una sola auto-
nomia heredera de la Corona de
Aragon, los de Barcelona segui-
rian siendo catalanes y los de Za-
ragoza aragoneses”.

Los lectores pueden dirigirse a

la Defensora del Lector al correo
electrénico defensora@elpais.es o
telefonear al numero 913 378 200.
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Els superpoders del Super3

EL MIRADOR

Cristina Jolonch ‘
fu-;

Tot estava preparat per als més
petits al tram sense cotxes de la
Diagonal. Perqué poguessin mo-
delar figures de colors, jugar a
futbol o pedalar, pujar a les mo-
tos dels Mossos, escoltar les ex-
plicacions dels guardies urbans i
fins i tot emprovar-se la gorra que
algun els deixava amb infinita
paciéncia.

Els més tranquils podien seure
al sol mentre els seus pares fulle-
javen la premsa, i llegir contes se-
leccionats per a l'ocasio, com La
carretera bona, de Joan Barril,
que els illustra com n’és d’impor-
tant circular pel carrer ben atents
al transit, en comptes de caminar
badant. Histories per animar els
nens a gaudir sobre I'asfalt, com
la d’en Pere i la Paula: “Quina
diferéncia entre anar per la vore- . : )
ra i anar per la calcada! En Pere i ANA JIMENEZ
la Paula van veure els arbres i les  Un dels espais habilitats perqué els nens juguin modelant figures de colors
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cases des d'una altra perspectiva.
Estaven tan entusiasmats que
fins i tot anaven més a poc a poc
que mai”.

Aixi, “més a poc a poc que mai”,
passejava ahir la gent, contem-
plantels arbresi els edificis o des-
plegant els enormes planols de la
ciutat al mig de la calcada, entre
punts d’'informacid, una modesta
performance o els espais infantils
amb circuits per aprendre els se-
nyals de circulacio i fins i tot amb
monitors que els ensenyaven per
quin costat de la carretera han de
circular o per qué és important
portar senyals refractants quan
caminen de nit.

Una entretinguda llico de cir-
culacio, sostenibilitat i sentit co-
mu que haurien pogut escoltar
molts més nens si haguessin vin-
gut. On dimonis son les criatures,
es preguntaven alguns voluntaris
fins que algt se’n va adonar. Els
superpoders d’en Fluski, la Pati
Pla, en Rick, en Pau, laLila o el se-
nyor Pla, la inquietant familia del
Club Super3, es van imposar a la
iniciativa de gaudir d'un dia sense
cotxes. Aixi doncs, la gran gresca
infantil era a Montjuic, on aquest
cap de setmana se celebra la festa
anual dels supers.

Els adolescents tampoc no van
quedar al tram de la Diagonal
sense transit. Es van concentrar a

poca distancia, a la cantonada
amb Muntaner. Alla s’esperaven,
des de la nit de divendres, per
veure els membres de la banda
britanica The Vamp, que s’allot-
javen a T'hotel Hesperia Presi-
dent. Allo del dia Sense Cotxes no
els sonava de res. Per a ells ahir
era el dia sense dormir, després
d’haver assistit a I'actuacié dels
seus idols a la sala Razzmatazz.
L’argentina Nazarena Delgao els
havia vist a primera fila. “Son au-
téntics”. Andrea Tortosa (“sén
Unics, son diferents”) s’havia
plantat divendres davant de I'edi-
fici del Grup Godo perqué sabia
que eren alla i li va demanar al
cantant que li escrigués un frag-
ment d'una cango. Tal qual, amb
leseriptura del seu puny i lletra,
se’l tatuara: “Si no pot ser avui,
potser dema...”

Qui si que va passejar pel cen-
tre de la Diagonal va ser Pepi
Sénchez, que fins i tot es va fer
una foto. “Hauria pogut venir al-
guna coral, per ambientar. Jo
canto amb la de Sant Marti, i vam
actuar quan van inaugurar el nou
tram de la Diagonal”. Va gaudir
del passeig sense transit, una ini-
ciativa que li sembla una gran
idea. “Pero no seré jo qui digui
que a Barcelona hi sobren cotxes.
El meu marit es va jubilar any
passat i era taxista”. @
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El periodista Jordi
Borras, protagonista
del 7¢ Vallspiula

mLasetenaedicid del sopar-ter-
tilia Vallspiulacomptaraamb
el fotoperiodista Jordi Bor-
ras coma convidat principal.
La trobada se celebrara di-
marts,alesnoudelvespre,al
restaurant Portal 22 de Valls.
Préviament,alessetdelatar-
da, Borras faralapresentacid
del seullibre sobre laultradre-
taal nostre pais. Seraala Sa-
laBarnils del Casal Popular de
la Turba.
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JAUME BORRAS ABELLO

(Els fotografsdel Centredelalmatge | @esis-vacridzo09

Jaume Borr‘as tocant el violl’. FOTO: AUTOR DESCONEGUT —~ FONS FOTOGRAFIC JAUME BORRAS ABELLO/CIMIR

Jaume Borras, el fotograf

que admirava l'art

’iniciaala fotografia cap als
S anys 50,allaboratoridel seu

amicJosep Ferré Andreu, de
I'establiment Esports Ferré, on
apren els primers passos del re-
velatge.

Instal-la a casa seva un labo-
ratori amb una ampliadora que
construeixell mateix,amb P'ajut
d’'unamicebenista,ambl’'objec-
tiu d'una camera fotografica de
plasticiamb la qual practicales
técniques que aprén dels antics
manuals de fotografia i de la re-
vista mensual Arte Fotogrdfico,

Obtéun primer premiales pri-
meres edicions dela Medalla Gau-
di i, animat per ’éxit, entraen
contacte amb establiments del
ram fotografic,adquireix els ele-
ments basics per als treballs de
laboratori,icompratractats de fo-
tografia estrangers que estudia
profusament.

Col-laboraamb la revista Ar-
teFotogrdfico,on publicales seves
experienciesirecerques:lesfor-
mules emprades peral’obtencié
derevelatges d’alta sensibilitza-
ciéimoltespecialment elsde Gli-
cina,queli permetentirarel TRI-
Xde KODAK finsaunasensibili-
tat de 1600 ASA, donant una
sensacio de granularitat i picat
d’imatge semblant aun dibuixal
carbd.

Alsanys 60 és membre pioner
de I’Agrupacio Fotografica de
Reus i ocupa el carrec de secre-
tari. ES en aquesta éPOCﬂ qlliiﬂ

Unaimatge de Pantiga estacid de tren del Nord o estacié vella,
FOTO: JAUME BORRAS ABELLO— FONS FOTOGRAFIC JAUME BORRAS ABELLO/CIMIR

entraencontacte amb Josep Ma-
riaRibas Prousiestableixenvin-
cles d’amistat i col-laboracié.
Ambdos sén aficionatsal’excur-
sionismeipractiquen fotografia
tematica de paisatge i reportat-
ge. Intercanvien experiéncies i
totsdostreballenambinternega-
tius de pel-liculalith per obtenir
grans contrastos.

Jaume Borras sempre va ad-
mirar I'art. L'apassionavala pin-
turailamusica-eraunexcel-lent
violinista- i gaudia en especial
de les obres dels grans mestres
de la fotografia, seguint els pas-
sos dels seus grans autors. Con-
fessava que, a través de les po-
ques publicacions estrangeres

quearribavenal paisalsanys 40,
havia descobert 'obra del céle-
bre Man Ray. Eldeixen fascinatles
pseudosolaritzacions,amb I'efec-
te Sabattier, que donen els vo-
lumsjustos,ambla Liniade Mackie
que separa les [lums.

A través dels salons interna-
cionals coneix noves técniques

Larecuperacio

del seu patrimoni
lavarealitzar el
seuamicideixeble,
RibasiProus

i

La ‘SantaMisién'a Reus, homilia del ca-rde-nal Bel

njamin de Arribay

Castro. FOTO: JAUME BORRAS ABELLG - FONS FOTOGRAFIC JAUME BORRAS ABELLO/CIMIR

fascinant-liels corrents delsau-
tors centreeuropeus, sobretot
I'obra dels fotografs d’Austria,
Polonia, Txecoslovaquia i Ale-
manya. La passi6 de Jaume Bor-
ras per aquesta escola és patent
enlasevaobraque experimenta
unaevolucid, des delreportatge
humadela seva primera época, i
s’endinsa cap alarecercadela
técnica.

Mentre Ribas experimentala
granularitat delesimatges,amb
procediments similarsals de Jau-
me Borras,aquestcontinuaenla
recerca del material lith, proce-
dint a la solaritzacié quimica i
obtenint els efectes Sabattier. E1
seutreball de recercavapossibi-
litar-li 'obtencié de cartelitza-
cions, baixos relleus, la posterit-
zacioil’experimentacio del Pro-
cés Contour.

El1969 Jaume Borras es tras-
llada a viure a Madrid on segueix
experimentant amb la técnica
de la solaritzacio. A la déecada
dels 70 capta un gran nombre
d’imatges del Rastroidels per-
sonatges que freqiientaven el
mercat: venedors ambulants,
limpiabotas, castanyeres, dra-
paires...iencetaunasériedere-
trats sobre els hippies,

Abandona definitivamentel
concepte tradicional del repor-
tatge figuratiu, per dedicar-se
essencialment a 'estudi de les
técniques,ievoluciona cada ve-
gada més cap a unalinia de carac-
ter abstracte. En certa manera
lasevaobrasesituaenunalinia
intermeédia entre 'abstracci6 i
elpopart,

Lasevaobravaserexposada
ala Real Sociedad Fotografica
de Madrid,amb un gran exitde
critica. Television Espafiola es
vaapropar moltesvegadesaca-
sa del Jaume Borras per infor-
mar-se de les seves técniques i
gran nombre d’aficionats van
ser alumnes de les seves ense-
nyances.

L’any2010,el CIMIR livare-
tre homenatge amb una expo-
sicio del seu treball, Jaume Bor-
ras i Abelld, pioner de la técni-
ca fotografica’. La recuperacio
del seu patrimoni va realitzar-
la personalment el seu amic i
deixeble, Ribas i Prous, positi-
vant bona part dels seus nega-
tius. Mostra que la va acompa-
nyar unaimportant cessié dels
seus vintage originals, diposi-
tats pels seus hereus, laseva vi-
duaifilles, presents a 'acte.
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\ | Jordi Borras Fotoperiodista, autor del llibre ‘Plus Ultra’

‘Elsvotants potencials d’un gran
partitultra,a Espanya existeixen’

del noiamb el cap rapatilesbo-
tes com a equivalent d’individu
d’extremadreta, iaixo ésuna
partde 'extrema dreta, si, perd
éslapuntadel'iceberg.

-Aquests moviments es do-
nen més en barris marginals?
Poden atreure nois desocu-
pats mancats de referents?
-Itant, aixo passaadiari. Hiha
gent jove desnortada que
s’aplega entorn d’aquests grups
ique, sense saber gaire com ni
perque, un dia es troba donant
una pallissaaunrodaménoa
unimmigrant. Generalment els

M. VICTORIA BERTRAN

PERFIL | Jordi Borras (Barcelona, 1981) és
fotoperiodistaiil-lustrador. Ha treballat
aNacié Digital, Directa, Critic i E1 Singu-

dretaiharebutirep amenaces peraquest
motiu. Després del seu primer llibre,
“Warcelona, una historia de violencia’, pu-

-Quants anys de feina hiha
darrere del seullibre Plus Ul-

tra. Una crénicagraficade
Pespanyolisme a Catalunya?
- Aquest llibre, una obra a cavall
de lafotografia documental, el
periodisme d’investigaci6ila
recerca historica, és el resultat
d’entre cincisis anys de feina.

-1quant de temps fa que vosté
investiga els grups d’extrema
dretaal’Estat espanyol?

- Lainvestigacio6 és més posteri-
or, pero els estic fent seguiment
fotografic des de fa set o vuit
anys.

- Per qué s’ha especialitzaten
Pextremadreta?

- Perque hi ha molt pocagent que
investigui aquests moviments,
tret practicament d'un dels
meus referents, que és 'historia-
doripolitoleg Xavier Casals, una
persona molt rigorosa. Sobre es-
panyolisme contemporani, per
exemple, no hi havia res.

- Els moviments ultres estan
experimentant un auge?

- No, pero si que estan radicalit-
zant el seu discurs. Aquesta ra-
dicalitzacid s"ha produital’en-
torn del tema sobiranista.
LMinic denominador comii de
tots els grups d’extrema dreta
és I’espanyolisme militant. El
procés sobiranista catala ha es-
tat, peraells, un revulsiu.

- Hiha doncs tota una cons-
tel-lacié de grups ultres. Po-
drien un dia formarun bloc
tniciconstituir un partit?

- Es una sort que estiguin bara-
llats entre ells, perque el votant
potencial d’un gran partit d’ex-
trema dreta, a Espanya existeix.
Perd la manca d’estratégia poli-
ticad’aquests grups impedeix
que una formacié politica aixi
pugui tirar endavant.

-Sempre vanrelacionats ex-
trema dretaivioléncia?
-L’extremadretailaviolencia,
implicita o explicita, son inse-
parables. Sempre.

-Vosté ha rebut fapocs dies
amenaces, proferides en pui-
blic, pels grupsultres que es
van manifestar a Montjuic el
passat 12 d’octubre. Pero
aquesta situacio peravosteé
no ésnova, 0i?

-No és el primer cop, no. L'any
2013 vaig presentar una dentin-
cia que recollia fins a 30 perso-
nesque m’amenagaven.

lar Digital. S’ha especialitzat en Pextrema

blicat el 2013, ara presenta ‘Plus Ultra’.

Jordi Borras va ser dissabte al Casal Maria Porter d’Altafulla, on va presentar el seu llibre ‘Plus Ultra’. joroisans

- Com és treballaraixi? Veu la
sevafeinarecompensada?

- Aracomengoaveure'nels
fruits, després d’uns quants
anys, perqué tot el que johe
anat denunciantaquest temps,
que tenia la sensaci6 d’estar do-
nant cops de Cﬂ.p contrauna pa-
ret,comenga a donar resultats:
dimiteix el president de Socie-
tat Civil Catalana Josep Ramon
Bosch, els mitjans de comuni-

Laradicalitzacio del
discurs de l'extrema
dreta s’ha produit pel
procés sobiranista

cacié comencen atenirinteres
peraquesta giiestio... Siquela
sensacio aquests dos darrers
anys era la d’estar solo ante el pe-
ligro,iamés amésno es produ-
fa el que jo volia. Perque jo no
busco que em facin una entre-
vistaami, siné que el que jo ex-
plicoen els meus reportatges es
coneguiitranscendeixiala
gent. Sijobusqués els diners, li
asseguro que no em dedicariaal
fotoperiodisme, i encaramenys
enfocat aaquestes tematiques.
A miemmouunaqiiestié de va-
lors.

-L’actitud dels mitjans de co-
municacié envers aquesta te-
matica dels grups d’extrema
dretaiel mon ultra, doncs, ha
experimentat una evoluci6?
Eratabi, abans?

- Els mitjans de comunicacio co-
mencenaentendre que el man-
trade ‘mésval que noen parlem
per no donar-los corda, per no fer
propaganda’... Home! Oi que no
deixaras de parlar de maltracta-

Elsmitjans

comencenaveure ara
lanecessitar de parlar
d'aquests grups ultres

dors per por d’expandirla violen-
ciamasclista? Doncs deixar de
parlar de ’extrema dreta per
aquest mateix motiu ésabsurd,
Arahihamitjans que comencena
veure la necessitatd’abordarla
qilestid precisament per desacti-
varaquests moviments, per des-
emmascarar-los.

- Quants grups ultres hi ha?

- N’hi ha moltissims. Estan
melt més organitzats que I'es-
querra favint anys. Quantificar
militants, pero, és practica-
ment impossible.

- Més que laxenofdbia, doncs,

cls esperona el procés sobira-
nista?

- Avui dia és un dels temes clau
perque estaal'agenda politicai
és’inic denominador comu
quetots comparteixen. Pensem
que hi ha molts tipus d’extrema
dreta. Hihaunaextremadreta
que es diuantiracista. El factor
antiindependentista, més que
anticatald, el comparteixen tots.

Eldel cap rapatés
solsundels patrons
delextremadreta,ics
lapuntadeliceberg

- Tenen una base ideologica i
intel-lectual ben fonamenta-
da, o se sostenen més en ’as-
pecte diguem-ne estétic. Hi
ha un seguidor tipus
d’aquests grups?

- No hi haun perfil tipus d’ultra.

Sique hihados grans blocs. El
que es mou perl'estética, pels
tatuatges i la simbologia, i el
que es perd per les idees. Tam-
bé enalguns casos es barregen
factors delinqiiencials. Hi ha
molts patrons. Aix0 és impor-
tant tenir-ho clar, perqué molta
gent encara té laimatge mental

qui mostren més rebuig al feno-
men migratori, per exemple,
sdn gent que socialment estan
enl’esgrad més baix, i veuen pe-
rillar la seva posici6, tot i preca-
ria, per ‘culpa’ dels dltims que
arriben. Es molt freqiient que el
lumpen proletariat de barriada
pugui ser atret pel fenomen de
Textremadreta.

- Un cop el seullibre Plus Ul-
traésalesllibreries, en qué
treballa voste ara?
-Enunllibre que es dira Des-
muntant Societat Civil Catalana,
que sera editat per Edicions
Saldonar i pel Grup de Periodis-
tes Ramon Barnils, que repassa
comiper que es creaaquesta
entitat, qui sén els seus funda-
dors, quines associacions ha
creatihaimpulsat, els escan-
dols mediatics que ha protago-
nitzat, la figura del seu expresi-
dent Josep Ramon Bosch...

- Laimputacié de Josep Ra-
mon Bosch per un presumpte
delicte d’amenaces a diverses
personalitats catalanes par-
teix d’unainvestigacio seva,
0i? Va ser vosté qui va posar la
documentacié en mans de
I’associacié d’advocats Drets,
que va presentar la querella?

- Correcte. Aixo nos’ha dit gai-
re perque jo he trobat inneces-
saridir-ho. El mérit és de Drets.
Ells van estudiar com el cas
s’havia d’abordar davantdela
justicia, pero si, la investigacio
enmajor part és meva.

-D’on treu laforga per con-
trarrestar el neguit de viure
amenacat?

- De victories com aquesta, Per
amilaimputacio de Josep Ra-
mon Bosch és una victoria, una
granvictoria, que m'animaa
continuar fent la meva feina.

-Després de les darreres ame-
naces, que han tingut més
resso, se sent voste amb el su-
portiacompanyat pels com-
panysiper la ciutadania?
-Si,aquests dies s’habolcat en
mi tot el gremi, els sindicats de
periodistes i de fotografs, els
col-lectius de treballadors, els
diaris, els directors de diaris....
Sique sento el seu suport.

-Retrocedir davant les ame-
naces, llavors, mai, 0i?

No, mai. Al revés, Si retrocedei-
xes és peragafar impuls.
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Netflix quintuplicara beneficios en dos
anos y ya ganara mas de 500 millones

La compania audiovisual llega a Espafa manana
y también desembarca en Italia y Portugal

Juan Antonio Montoya MADRID

Maiiana tendrd lugar el esperado
desembarco de Netflix en Espafia,
Italia y Portugal. La firma sigue asi
su plan estratégico, con el que pre-
tende llegar a unos 200 paises an-
tes del 31 de diciembre de 2016. és-
ta puede ser la causa principal para
que los expertos consideren que va
a multiplicar por 5 sus beneficios
hasta 2017, Y es que el consenso de
mercado que recoge FactSet estima
que la firma conseguira un benefi-
cio neto de 530 millones de délares
en 2017, frente a los 89 millones es-
timados para este ejercicio.

Poco se ha podido conocer de los
contenidos que emitirin, aunque st
se ha sabido que dos de sus buques
insignia, House of Cards y Orange
is the New Black, no formarén par-
te, al menos de momento, de su ca-
tdlogo, ya que Canal+ tiene sus de-
rechos. Desde Société Générale es-
timan que su “penetracion sera si-
milar a la de los mercados ya cu-
biertos, lo que implica unas ganan-
cias anuales que van desde el 2,5
por ciento al 3,5 por ciento”.

Vodafone serd el primer opera-
dor de Espana en incluirlo dentro
de su servicio, Vodafone TV, en el
momento de su estreno. Ademas,
la firma ha hecho publico que su ta-
rifa mds econdmica en Espafa ird
en sintonia con la de los paises en
las que ya puede sintonizarse, es de-
cir, los 8 euros al mes.

Sin embargo, poco antes de de-
sembarcar en los paises periféricos,
Netflix hallevado a cabo un incre-
mento en el precio del abono de los
nuevos socios, pasando de 8,99 a
9,99 délares. Algo que se hizo pu-
blico poco antes de que se conocie-
ra que sus suscriptores crecieron
en Estados Unidos en 880.000,
mientras que el consenso de mer-
cado esperaba que fueran 1,2 millo-
nes. Tampoco fueron muy halagiie-
fios sus resultados, ya que, aunque
sus ingresos se incrementaron un
20 por ciento con respecto al ter-
cer trimestre de 2014, sus benefi-
cios se redujeron a la mitad, al ob-
tener 29 millones, Esto se tradujo
en una caida en bolsa del 10 por
ciento. La firma atribuyd esta len-
titud en el crecimiento de sus abo-
nados a una “rotacion involunta-
ria”, debido a que muchos usuarios
estan sufriendo un cambio a tarje-
tas de crédito y débito con chip. Sin
embargo, fuera de Estados Unidos
el nimero de abonados se incre-
mentd hasta los 2,74 millones, lo

Alejara riesgo
bajista al batir
los 110 ddlares

Los titulos de la firma a coti-
zar ligeramente por encima
de los 99 ddlares. Algo que,
segtin Joan Cabrero, director
de estrategia de Ecotrader,
“abre un hueco bajista a corto
plazo que encuentra como
préximo nivel de soporte los
93,7 délares por accion”,

Si llegase a perder dicho nivel,
el experto alerta de que “las
pérdidas serian mucho mayo-
res y llevarian al valor a visitar
los minimos cosechados el 24
de agosto en la zona de los
85,5 ddlares”. Sin embargo,
“superar los 110 délares aleja-
ria el riesgo bajista”, concluye.
Netflix es la estrategia mas al-
cista de Ecotrader, el portal de
inversién de elEconomista.

que sorprendid positivamente al
mercado, que consideraba que el
incremento seria de 2,46 millones.

Una historia de éxito

Pese esta caida, la empresa es lamés
alcista del S&P 500 ya que mien-
tras que el indice cae en el afio un
1,5 por ciento, la firma se revalori-
za desde el 1 de enero mas de un
104 por ciento. Aun asi, desde los
miximos historicos que mareé en
los 126,45 ddlares el pasado 6 de
agosto, la compania ha corregido
un 21,5 por ciento.

Los maximos historicos marca-
dos en agosto no es el tinico hito
con el que ha contado desde que el
3 de septiembre de 2002 se estre-
n6 en bolsa con una sélida reco-
mendacion de compra. Apenas un
afio después, dejaba atris los nii-
meros rojos y registraba ganancias,
de 7 millones de délares, por pri-
mera vez. Y desde entonces no ha
vuelto a visitar las pérdidas. Tanto
que cerr6 2009 por encima de los
100 millones y logré superar los 200
millones de délares a cierre del afio

Principales hitos de la firma

Datos en ddlares
140

2011. Sin embargo, una de sus prin-
cipales preocupaciones es la difi-
cultad para convertir en beneficios
los ingresos que recibe por su acti-
vidad.

Y es que si bien en 2007 super6
por primera vez los 1000 millones
de ingresos, ese afio sus ganancias
fueron de 67 millones. Del mismo

JPMorgan cree
Netflix tendra
150 millones de
suscriptores en
todo el mundo

modo, entre junio y septiembre
Netflix redujo a la mitad su bene-
ficio, al obtener 29 millones, mien-
tras que sus ingresos superaron los
1.700 millones. Ademas, para 2017
se espera que Netflix supere los 500
millones de beneficio, mientras que
sus ingresos se acercaran por pri-
mera vez a los 10.900 millones.

20/10/2015

Netflix llega a Espana

03/09/2002

i Se estrena en bols:
icon recomendacié
de compra

i Con 4 millones de
i convierte en lider

online de peliculas

" 3112/2005

Supera
suscriptores se

de alquiler

31/12/2007 |

1.000 millones

La firma estadounidense contintia su expansion
internacional: quiere llegar a 200 paises en 2016

En este sentido, la firma apuesta
por el incremento de los suscripto-
res para poder paliar su incapaci-
dad de traducir en ganancias los in-
gresos. Asi, en 2004 se convirtio en
la lider de alquiler online de pelicu-
las, al superar los 4 millones, y ce-
rré el primer trimestre del afio con
mas de 60 millones de suscriptores
en todo el mundo, mientras que en
el tercero llego a rozar los 70 millo-
nes. Desde JPMorgan son bastan-
te optimistas, ya que estiman que
“la firma conseguird superar los 150
millones de suscriptores en algin
momento”,

Elbanco de inversion Citi, por su
parte, ya consideraba en julio que
“la compaiiia cuenta con una base
de usuarios de Estados Unidos de
100 millones frente a los 46 millo-
nes de suscriptores”. Y es que con-
sidera que Netflix calcula que solo
“16 millones de personas son usua-
rios tinicos” mientras que “27 mi-
llones comparten con otra perso-
na, 22 millones con otras dos y, al
menos, 35 millones con tres o mis
personas”.

" 06/08/2015
Méximo histdric

126,45

31/12/20m

Supera y
i 200millones

mienza su
| Xpansion
internacional ;

31/12/2003
Logra beneficios

por primera vez
de 7 millones

{"25/02/2007
| Entregasu |
i DVDnimero |
i mil millones

100 millones |
i debeneficios |

01/02/2013

iSe estrena House of

i Cards, por la gue

: recibid sus primeras
: nominaciones a los
i Emmyen julio

31/03/2015

=t Cuenta con mas

i de 60 millones d
suscriptores en
todo el mundo

16/10/2015

Estrena su primer

largometraje ‘Beasts
of no Nation'

Fuente: Elaboracién propia.

elEconomista
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Un camid
d’infermeres a punt
de marxar cap a
Saragossa, 1936.
PABLOLUIS TORRENTS (AGA)

Els reporters que Franco
va castigar amb l'oblit

‘Ofici. Reporters grafics’ rescata tres generacions de fotografs de les primeres decades del segle XX

SILVIA MARIMON
BARCELONA

Les primeres pagines d'Ofici. Re-
porters grafics, d’Andrés Antebi,
Teresa Ferré, Roger Adam i Pablo
Gonzilez, dedicat a I'ofici de foto-
periodista en les primeres decades
delsegle XX, ja és totauna declara-
cid d'intencions. A 'esquerra hiha
un autoretrat que Gabriel Casases
va fer el 1931. A Casas, després de
lavictoria franquista, el van sotme-
tre a un judici sumarissim. El van
acusar d’haver intervingut en els
“sucesos revolucionarios durante el

dominio rojo” del 1934: es referien
als Fets d’Octubre. També se’l va
acusard’haver treballat com a foto-
graf per al departament de Cultu-
rade la Generalitat, d’haver fet car-
tells de propaganda “roja” i de ser
d’ideologia separatista. Perseguit i
empresonat, mai va poder tornar a
publicarala premsa.

A la pagina dreta, els autors del
llibre expliquen quin va ser el des-
tide I'arxiu del fotoperiodista Joan
Maymé la tardor de I'any 2013:
“Centenars, potser milers de pla-
ques de vidre, van anar a pararaun
contenidor d’escombraries. 1
d’alli, en qiiestio d’hores, al no res.

Queixa
40anys
després, no
sharecuperat
moltdel
patrimoni

La casa on haviainstal-lat el seu es-
tudi fotogrific fins ala seva mort, al
carrer Verdaguer i Callis, tenia
nous inquilins, i totes aquelles cai-
xes groguenques i plenes de pols fe-
ien nosa en les obres de reforma”.
Ningt esva preocupar de recuperar
la feina de tota unavida. No és ex-
cepcional, ha passat altres vegades.
“El treball que teniu a les mans és
unintent de reconstruccié d’aques-
ta memoria amputada”, diuen els
autors.

Fotos requisades i perdudes
No és facil recuperar el llegat de
tots aquests fotoperiodistes que, a

les primeres décades del segle XX,
consideraven la fotografia un ofi-
ciitreballaven en equip: “El fran-
quisme va destrossar moltes car-
reres —assegura Antebi-. Es par-
la molt dels papers de Salamanca
perd també hiva haver una requi-
sa sistematica dels fons de tots
aquests fotografs. L'encarregat
d’enviar milers d’imatges a I’'oblit
vaser el fotograf Josep Comte. No
se sap on son totes aquestes foto-
grafies”, afegeix Antebi. Antebi i
Gonzdlez critiquen que no s’ha in-
vestigat a fons quin ha sigut el des-
tide totaquest patrimoni fotogra-
ficique sovint les fotografies es-
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Escorxador de Barcelona, 1898.

PABLOLUIS TORRENTS (ACA)

Repartiment de joguines als i€

tan mal atribuides. “Hem vist com
en algunes exposicions s’atribui-
en fotografies a Branguli o a Cen-
telles que no ho eren. Es dificil sa-
ber de qui s6n perqué sovint tre-
ballaven en equip. A més, el treball
de negre era molt habitual”, des-
taca Gonzilez. “Per exemple, Cen-
telles va fer de negre per a Josep
Maria Sagarra, Pablo Luis Tor-
rentsiJosep Gaspar, que eren co-
neguts com els Tres Reis Mags. Els
va demandar per un tema laboral
el 1934”7, afegeix.

La maleta de Centelles, en dubte
Els autors del llibre posen també
en dubte que totes les fotografies
que Centelles duia a la maleta
quan va emprendre el cami de
I’exili fossin seves: “Es molt possi-
ble que aquella maleta, la icona
més famosa del treball dels repor-
ters durant la Guerra Civil, portés
adins fotografies d’altres autors.
El mateix Centelles va anotar en
I'index del seu arxiu que algunes
imatges eren reproduccions. Pero
aixi com si que va fer palés que
unes quantes corresponien als re-
porters Hermanos Mayo, no va fer

fills de les recluses (1916).

FREDERIC BALLELL (AFB)

cap mencio als fotografs amb els
quals va compartir professié a
Barcelona”, critiquen els autors
del llibre. “Es molt possible que
també a I'arxiu Centelles, diposi-
tat avui a Salamanca, hi hagi foto-
grafies d’Agullo, Badosa, Torrents
o Gonsanhi”, afegeixen.

Centelles no vaser'inic que va
fugir amb una maleta. Pablo Luis
Torrents (I'Uruguai, 1893-1966)
també va haver de marxar quan els
franquistes van entrar a Barcelona
i només va poder arreplegar una

Manifestacio
antifeixista
(1934). perez e
ROZAS (AFB)

Pistade
patinatge del
Turd Park
(1911).

FREDERIC BALLELL (AFB)

petita part del seu arxiu. Les foto-
grafies es van perdre prop de la
frontera,al Vold,iel seudesticon-
tinuasent un misteri. Els arxius de
Josep Badosa i Josep Gaspar tam-
bé es van extraviar, “Casas vaama-
garuns 150 clixés en una petita cai-
xa de fusta, que va ocultar sota
unes pedres al pati de I'herbolari
dels seus sogres, La humitat els va
destruir”, asseguren els autors del
llibre. Hi ha altres fons que estan
en institucions pero que igualment
estan oblidats: “A la Diputacid de
Barcelonahi ha el fons de Frederic
Juandé des del 1962. Vam ser els
primers a visitar-lo. Ningi era
conscient que hi havia totes aque-
lles fotografies”, destaca Gonzilez.

Un fons a les golfes

“Durant la democracia no s’ha fet
gaire bona feina. Han passat 40
anys i no s’ha recuperat molt del
patrimoni”, destaca Antebi. “Un
altre fons molt important és el de
Joan Andreu Puig Farran (1904-
1982). Tot és a casa de la seva fami-
lia, guardat en caixes”, lamenta
Antebi. L’arxiu de Puig Farran,
que s’havia donat per perdut, ha

sortit alallum durant lainvestiga-
cio que es va fer per al llibre. Puig
Farran va ser durant un temps so-
ci de Carlos Pérez Rozas. Durant
I'etapa republicanavaseguirla in-
tensavida social i politica de Bar-
celona. Quan va esclatar la guer-
ra, va cobrir el desembarcament
republica a Mallorcaiva retratar
la rereguarda republicana. Amb la
victoria franquista el van tancaren
diversos camps de concentracio.
Vaser condemnat a mort. Vaacon-
seguir la llibertat gracies a les ges-
tions d’un cunyat que era aviador
franquista.

Ofici. Reporters grafics forma
part d’un projecte molt més am-
pli. Darrere hi ha La Imatge Vela-
da, una recerca engegada per
I’'Observatori de la Vida Quotidi-
anal’any 2010. Part de la investi-
gacio es pot veure al portal
www.reportersgrafics.net. Ara
preparen un documental i trau-
ranun llibre dedicat a Gabriel Ca-
sas. En aquest llibre hi col-labora
Nuria Casas Formiguera, la filla
del fotograf a qui Franco va cas-
tigar no podent tornar a publicar
mai més a la Premsa. e
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LA CONTRA

Tinc 60 anys. Vaig néixer a Medina del Campo i continuo vivint a Valladolid. Tinc parella i no
tinc fills. Soc diplomat en Treball Social i estic a punt de ser socioleg. Politica és compromis
social, cal ser afectiu i no prioritzar el que és util al que desitgem. Crec en 'energia del cosmos

“Vivim un somni
que ens ocupa la vi

2

uan descobreix el paisatge?

Elmeu pareerapastor d’ovellesijo

I'acompanyava sovint.

Llavors ha de tenir bons re-
cords.

Mhi sentia bé, al camp, sempre va
serun refugi per ami. Quan erajove m'agrada-
varecorrer amb cotxe els camins de lamevain-
fantesa que tantes vegades havia caminat
acompanyat d'un burro per portar el dinar al
meu pare. Ho feia amb cotxe cada dia dues o
tres vegades.

1]

Era una necessitat, em reconfortava. Un dia
vaig comencar a fotografiar aquest recorregut
ambunacameraque jomateix emvaig fabricar.
En la série que vaig fer a Madrid 'any passat,
Alrededor del sueno 4, també vaig treballar amb
unacamera fabricada permi, volia queelresul-
tat tingués molt a veure amb el procés.

Erenpobres.
Mo]t pobreq set germans.

potable?

Nic ;1 enm ni Freda an.n emal pouabuscar-la.

Eem ivien mnb diﬁculmt. Només jo, el pentil-
tim, vaigestudiar.
Vavoler fugir d’alli?

INMA SAINZ DE

Estavaen una constant insatisfaccio perqué tot
erafrustrant per les restriccions economiques i
morals. I hi havia molts fills de papa. Pero fins
als 18 jo eraunnoi de poble.

Desmgm’m cami.
Era el paisatge de les empremtes que deixa
I'home en la naturalesa: els gossos penjats, les
ovelles mortes pels camins, les gallines corrent
sense cap, les baralles als bars..., aquella cultura
de postguerra,

Quin tipus de baralles?
Enles diferents classes socials es reprodueixen
els mateixos esquemes de poder.

Que vaaprendre d’aquell paisal
Més que aprendre vaig qentu la deqpmteccié
de I'escassetat. En certs grups socials si es neix

bre es mor pobre. I vaig sentir fastic de

exercici del poder d’'unamaneratotalmentin-

sensible...

El caciquisme?
...ialgun mestre, el capella per descomptat, els
militars, Cal lluitar per treure el cap. Llavors es
donava la caritat, i des d’alla que no tinc estima
per laparaulasolidaritat. El fet essencial és cor-
regir tanta desigualtat.

Quin ha estat el seu punt feble?
Desvestir-me de la meva hipersensibilitat, de
voler que mestimessin, em va costar molt.

ssible

VICTOR-M. AMELA

IMA SANCHIS LLUIS AMIGUET

Eslahistoria de tothom.
Siviusenl'escassetatnotens gaire temps d’esti-
mar Paltre, i aixi vam créixer,

Queé va substituir aquells paisatges de la

sevainfantesa?
Els paisatges de la infantesa no tenen substitu-
cid. Jo els vinculo a la mare, un far insubstitui-
ble. Pero operativament els he substituit pels
paisatges delametropoli.

Aquests s’assemblen molt els uns als al-

tres.
Excepte ala periféria, onemreconec: ala Mina
en plena venda d’ocells, o als afores de Xangai
amb aquests quioscos que venen mosques a la
brasa, on encara hi ha convivéncia. Periféries
constantment amenacades per grues geganti-
nesqueavancen.

Sembla nostalgic.

Si, sento nostalgia d’aquests llocs que ja no se-
ran, fets amb les mans, i substituits per coses
més utilitaries.

Estem perdent ’anima?

Una part si, perd soc optimista, cada vegada hi
ha més comunitats que defensen autenticitat.
Nopodem deleg'n' nopodemdir “jojapagoels
meus impostos”.

Perola seva especialitat son els paisatges,
noels humans.

En les meves fotografies no hi ha gent, pero no
estan deshabitades.

La contaminacio flota enles imatges.

Is el preu que paguem per estar carregats de
coses. Al principi va ser un inconvenient, des-
]31 és m'hi V']Jg’if s ales meves fotos dela Xina
hauna 'mnosfel a constantment grisa, sense
brillantor, una pluja ﬁna penn.ment

Sonafinsitot
Hihadetot. Als r1v1|sh1 ha qgiiestionsderivali-
tat entre els uns i els altres, equatorians contra
dominicans o builgars, perqué generen les seves
estructures de poder, els esquemes esreprodu-
eixen.

Tornem al principi.

Com que les persones es consideren mercade-
ria ens comportem com a tal, per oferta i de-
manda, per consumi per preu.

La nostra cultura esta generant constantment

missatges de com de fe]lguq podem ser tenint
cotxes, cases, dinersidemocracia. Juexpllcola
impossibilitat de viure aquest somni que ens
ocupalavida.

Haentés res de noufent aquesta feina?
He ratificat que atendre el necessitat no és una
qliestio de solidaritat o de caritat, requereix un
canvi estructural. No podem viure tancats al
mon. I sap que penso?

Qué?

Continuaran venint, avui de Siria i dema d’al-
tres llocs. O apliquem una altra logica o tenim
els dies comptats, Dit d'una altra manera: no
ensqueda cap mésremei que generar afecte els
uns pels altres. T s'esta produint més del que
creiem, sobretot als paisos que han arribat al
punt algid de fredor.

IMA SANCHIS

71/ 101



El Mundo
MADRID

OMUNICACION _ Valor: 30.140,00 € _Area (cm2): 583,5 _Ocupacion: 69,77 %

Documento: 1/1

19/10/15
Prensa:  Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusion: 149.684 Ejemplares

Autor: PABLO SCARPELLINI LOS ANGELES Entre un b

€989€5.6 ‘POD

TELEVISION NETFLIX DESEMBARCA MANANA EN ESPANA CON NUEVAS SERIES

EL IMPULSO TRANSGENERO

La actriz Jamie Clayton es una de las caras visibles de ‘Sense 8’ y un referente para el colectivo
LGBT que cada vez gana mas visibilidad: «La respuesta de la industria ha sido positiva»

PABLO SCARPELLINI LOS ANGELES
Entre un barullo de gente, su mira-
da sobresale. Hay dos personas
tratando de llamar su atencion en
una conversacion trivial de pasillo
y aun asi, a Jamie Clayton le da
tiempo a darse cuenta de todo lo
que esta pasando a su alrededor
sin resultar grosera, distante o in-
diferente. Hay algo distinto en ella
que hizo que la reservaran meses
antes de tener definido el proyecto
que esta marcando ahora su vida.

Dice que no lo dudd, por poder
trabajar en una serie original de
Netflix con los Wachowski, con
Andy y con Lana, los hermanos
que se sacaron de la chistera The
Matrix hace 16 anos, y por poder
hacerlo, ademas, como lo que es,
€omo una actriz transgénero con
la transicién mas que digerida y
superada. Su nombre es uno de los
que mas ha sonado en la primera
temporada de Sense 8, una sensa-
cion en EEUU y también en mu-
chos ofros paises donde Netflix ya
ha posado sus elegantes tentacu-
los. Una lista que crecera a partir
de manana, dia en el que la plata-
forma desembarcara en Espana.

Claro que no hay nimeros de
audiencia -parte de una peculiar y
estricta politica de Netflix— para
respaldar lo logrado, aunque
Clayton da fe de la avalancha de
mensajes en redes sociales que ha
recibido desde que la serie se em-

pezo a emitir en streaming el pasa-
do junio. «La inmensa mayoria de
los mensajes, como un 75%, viene
del extranjero», admite. «Doy gra-
cias a Dios por el traductor de Twi-
tter», dice de forma espontanea.
En Sense 8 hace de una transgeé-
nero lesbiana en San Francisco,
hacker y blogger politica que for-
ma parte de una especie diferente,
la que componen ocho personas
conectadas en distintas partes del
mundo que deben luchar juntas
para mantenerse vivas. Si, es cien-
cia ficcién, pero de otro estilo. «Di-
gamos que lo nuestro no son su-
perhéroes con poderes sobrenatu-
rales», explica. «Nuestro poder
especial es el conocimiento y el po-
der compartir esos conocimientos
con otras personas. ¢Se imagina
poder tener las habilidades de

otras siete personas, hablar otros
idiomas, saber todo lo que ellos sa-
ben? Seria cojonudo», apunta con
una sonrisa coqueta.

Claro que no es un espectaculo
de fécil digestion, como ella misma
admite. El sexo, la violencia y las
situaciones que se generan en los
12 capitulos de la primera tempo-
rada son bastante explicitos, muy
a lo Wachowski, con esa estética
particular que ha definido la carre-
ra de los hermanos.

Pero mas alla de lo fascinante
del concepto y de las mentes uni-
das en distintas partes del mundo,
esta el enorme respaldo que ha su-
puesto para la comunidad LGBT el
verse representada de semejante
forma con el personaje de Nomi
Marks (Clayton), de la mano sutil
de otra transgénero que durante

UNA NUEVA TEMPORADA

En cuanto a sus expectativas a futuro, Clayton admite
que no quiere hacer demasiados planes para no
llevarse decepciones, aunque ya sabe que habra una
segunda temporada de Sense 8. La decisién estaba en
manos de Netfix, que ha decidido prolongar su nueva
apuesta, la enésima en los tiltimos meses. Al calor del
éxito de House of cards y de Orange is the new black
han surgido numerosas series, algunas para el publico
hispano como Narcos y Club de cuervos, con las que
alimenta el apetito voraz de sus 65 millones de

suscriptores. P. SCARPELLINI

anos fue Larry Wachoswki: Lana.

«Espero que el resto de la indus-
tria vea lo que estamos haciendo
para darle mas papeles a los trans-
género, mas oportunidadesy, dice
la actriz californiana de 38 anos
que con 19 se mudo a Nueva York
en busca de una carrera como ma-
quilladora. En la gran ciudad coin-
cidi6 con Laverne Cox, otra de las
transgénero que Netflix ha logra-
do sacar del anonimato -lleva tres
temporadas de Orange is the new
black-y que esta haciendo que los
comentarios en torno a mujeres
como ella cambien radicalmente.

«El tema de los transexuales no
es nuevo, pero la forma en la que
hablamos de ello si lo es», razona
con gesto serio. «Es una conversa-
cién mas respetuosa, y me siento
agradecida de que Sense 8 haya
llegado en un momento como éste.
Puedo sentarme con periodistas
con la confianza de que saben lo
que esta pasando», apunta.

Claro que confia en que el «mo-
mento dulce» en el que esta insta-
lada le abra las puertas de su pro-
ximo sueno: «Ser una actriz que
pueda hacer todo tipo de papeles,
que vayan mas alla de lo que soy
como persona». Reconoce, ade-
mas, que le estan llegando ofertas
a raiz de toda esta exposicion y
que pronto podra concretarlas. «La
respuesta de la industria ha sido
manifiestamente positiva.
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MANANA EN EXPANSION Y CANAL EN EXPANSION.COM

Nace ‘Expansion Economia

EXPANSION lanza mafiana 20 de octubre una potente oferta informativa sobre economia y transformacién digital de las empresas:
y un suplemento semanal todos los martes que incluiran reportajes, andlisis, entrevistas, casos de éxito, informes, infografias, videos

Expansion. Madrid
Maiiana nace EXPANSION
ECONOMIA DIGITAL, una
potente oferta informativa de
EXPANSION sobre econo-
mia y transformacion digital
de las empresas. Mafiana
martes el periddico EXPAN-
SION incluird un suplemen-
to extraordinario sobre eco-
nomia digital. También
arranea un nuevo canal sobre
economia digital en el portal
de Internet Expansién.com.
EXPANSION, como me-
dio lider de informacién eco-
nomica, desvelara las diferen-
tes estrategias en sectores,
empresas, instituciones y ac-
tividades econémicas. Tam-
bién identificard quiénes son
los directivos que pilotan la
transformacion digital en las
organizaciones.
“EXPANSION ECONO-
MIA DIGITAL es nuestra
apuesta editorial para liderar
la informacién sobre econo-
mia digital y transformacion
digital de las empresas”, afir-
ma Ana I. Pereda, directora
de EXPANSION. “Las nue-
vas tecnologias estin revolu-
cionando todos los sectores
empresariales, la forma en
que las empresas se relacio-
nan con sus clientes, la ges-
tién interna de cada compa-
fiia y la propia forma de tra-
bajarde cadaunade sus dreas
y de cada profesional. Me
consta que nuestros lectores
valoran extraordinariamente
estos contenidos™,
EXPANSION ECONO-
MIiA DIGITAL arranca ma-
fiana martes con un amplio
suplemento especial. Incluira
andlisis y reportajes sobre los
diez desafios digitales que
afrontan las empresas, la rela-
cion con sus clientes, la incor-
poracion de nuevos perfiles
profesionales en sus equipos,

la irrupcion de las start up, el
comercio electronico, la nue-
valegislacion y la ciberseguri-
dad. Incluird casos de éxito
espafioles e internacionales,
soluciones para hacer convi-
vir las diferentes culturas de
trabajo y el marketing con las
redes sociales.

La nueva propuesta
informativa de
EXPANSION arranca
maiiana con un
nimero especial

La apuesta editorial de
EXPANSION incluird infor-
maciones exclusivas, repor-
tajes, analisis de expertos, en-
trevistas y un completo trata-
miento audiovisual a través
de la infografia, el video y la
interaccion con nuestras au-
diencias.

o,
%%

La nueva oferta informativa
EXPANSION ECONOMIA DIGITAL
contara con sus propios canales de
comunicacién en las principales redes
sociales —Twitter, Facebook y LinkedIn—,
através de los cuales el lector podra

inco tec

Tottsge sromben pIe

: L
logias clave de
et ckerberqd

" seg\ln Mark Zu

e

. Siga, comparta y participe en el debate
a través de Twitter, Facebook y Linkedin

compartirlos y participar en el debate
sobre la economiay la transformacién
digital, una de las méas profundas y
urgentes revoluciones que afronta el
mundo empresarial. Mafiana martes, los
lectores podran seguir el lanzamiento

acceder a todos los contenidos
generados por los periodistas
especializados de EXPANSION,

de esta nueva oferta informativa de
EXPANSION a través del hashtag
#ExpansionEconomiaDigital.
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Digital

una seccién diaria en Expansién.com

y mucho mas.

BEVA.. Tod

irado
o &l Continud snalirad

bte al

: Todos los dias,
** informacion en
e e

EXPANSION ECONOMIA DIGITAL es un

nuevo canal informativo de Expansién.com,

que publicara noticias, exclusivas,
informes, imagenes inéditas, infografias y
videoentrevistas. El nuevo canal tiene un
disefio diferenciado y. a la vez, integrado en
el conjunto de la oferta informativa online
del periddico.

¢ .lomadas, eventos
** y despliegues
informativos

EXPANSION prepara un conjunto de
eventos, jornadas, despliegues
informativos y certamenes sobre
transformacion digital, en los que se
debatira sobre aspectos como las redes
sociales, la ciberseguridad o la industria
4.0. Asimismo, se convocaran los premios
alas 50 Mejores Ideas Digitales del Afio.

: Todos los martes,

=" suplemento
especializado

Todos los martes, se publicara el
suplemento en papel EXPANSION
ECONOMIA DIGITAL. Analisis, reportajes,
entrevistas con los lideres de la
transformacion digital en las empresas,
nuevos modelos de negocio y casos de

éxito de grandes y pequefias empresas,
seran algunos de los contenidos.

: Unaamplia
:* coberturade la
economia digital

El nuevo despliegue informativo sobre
economia y transformacion digital incluird
aportaciones de todo el equipo del
periddico. EXPANSION tiene redacciones
en Madrid, Catalufia, Andalucia,
Comunidad Valenciana, Pais Vasco y
Galicia. Cuenta con delegaciones en Nueva
York, Londres y Bruselas.
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Les noves finestres de consum audiovisual

|'ultima revolucio a |

Netflix, el lider mundial
de continguts televisius
perinternet, s'afegeix

demaales plataformes

Oferta de les plataformes en linia

v L'usuari s'ha de registrar creant
un compte o a través de les xarxes
socials

v’ Cal connexi6 a internet d'un
minim de 4Mb per a qualitat
mitjana

compra

v Hi ha opci6 de tarifa plana que
permet accedir al cataleg

v’ Opcions de VOSE i VE

v Hi ha opcié d'aplicacié
gratuita per Android i Ipad i
Iphone. Amb 3G es pot veure
perd és recomanable en Wi-Fi

v Es poden llogar titols de manera

e, il 2 v Recomanem navegadors
individual, també hi ha opcié de

Chrome, Firefox o Safari

v No es descarrega el video sind
que es reprodueix en temps real

Gemma Busquets
BARCELONA

Latele hamort; visca la te-
le. Tradicionalment reina

néneia com a pantalla, viu
una revolucié constant,
gairebé anual, que va co-
mencar amb un ecanvi
d’habits de consum dels
espectadors. Internet va
facilitar veure allo que es
volia quan es voliai, amés,
amb I'eclosié de les taule-
tes i els teléfons intel-li-
gents, la “tele” es va fer

a internet, incorpora les
aplicacions, com ara els
serveis a la carta, pero
també les xarxes socials,
que conviuen amb els ca-

en linia de pagament

d'un nou actor: Netflix.
Companyianord-america-
na, va néixer a finals dels
anys noranta com un vi-
deoclub: enviava per cor-

indiscutible del'entreteni- reu els DVD als seus
ment massiu i familiar, clients i els recollia a casa
per no perdre la preemi-  quan finalitzava el lloguer.

El 2007, amb la internet
d’alta velocitat ja genera-
litzada, Netflix va posaren
marxa el seu servei de vi-
deoclub en linia. En vuit
anys s’ha convertit en el li-
der mundial —present en
cinquanta paisos i amb
més de 62 milions d’abo-
nats a tot el mén— com a
proveidor de continguts

mobil. Aquesta nova tele, televisius per internet.

que publicitariament s'ex- La seva oferta es basa
plotaambelnomdesmart  en centenars de pel-licules
TVi que facilita connexié i séries, a través de la

SVOD, sigla en anglés que
correspon a “subscripeié
de video sota demanda”,
un servei que usa l'strea-
ming, és a dir veure els

www.netflix.com/es

+ Es el maxim proveidor de televisio per internet

+ Disponible a teléfons intel-ligents, TV (teles amb connexié a
internet), tauletes, portatils i ordinadors de taula, Apple TV i
consoles

« Es paga quota mensual a manera de tarifa plana amb la qual
esté accés al cataleg de manera il-limitada, que inclou séries
com Sense8, Bloodline, Grance and Frankie o Marco Polo

« La tarifa basica a I'Estat costara 7,99 euros al mes que
permet connectar-se a un dispostitiu amb qualitat estandard.
Amb HD (alta definicio) i 'opcid de connectar-se des de dos
dispostius costara 8,99 euros al mes. Amb qualitat 4K (ultra
alta definicid) i quatre dispositius el preu sera d'11,99

+ Els clients de Vodafone TV poden tenir Netflix gratuitament
durant els primers sis mesos

Nedbadd¥er

La'ara deUltrén

www.filmin.es

+ Especialitzada en cinema independent

+ Subscripcions d'un mes (8 euros) sis
mesos (35 euros) o un any (70 euros). Amb
qualsevol d'aquestes opcions es permet.
veure el cataleg i es disposa de vals
‘premier’ per veure les principals estrenes
« El cataleg inclou més de 8.000 titols entre
pellicules, séries i documentals

+ També es poden llogar titols de manera
individual. Es tenen 72 hores per veure una
pellicula o un capitol 0 30 dies si és una
serie completa

« Exemple: ‘La gran belleza’ (2,99 euros, IVA
inclos)

« Oferta familiar

+ Lloguer individual (48 hores) i
de compra (llicéncia per
reproduir-les durant tres anys)

« Subscripcid a Wuaki Selection.
Quota fixa al mes de 6,99 euros
per accedir a LOOO titols del
cataleg. Oferta de prova gratuita
d'un mes

» Cataleg de 9.000 titols. Preu de
lloguer: 4,99 les estrenes i 3,99
laresta

ca que la seva tecnologia

data de llangament, els

TV com ara LG i Sam-

Lioferta i el preu de la

una HBO en linia?
W L]

Molts hi van veure una HBO —la ca-
dena que historicament ha liderat
el prestigi seriefil—. La série House
of eards, protagonitzada per Kevin
Spacey, va ser el gran éxit de Net-
flix. Més tard també s’encarregaria
d’Orange is the New Black. Les sé-
ries de Netflix, de moment, s’han
vist a 'Estat a través de Canal Plus,
que en té els drets.

nals tradicionals, continguts en linia sense  de reproduccié en temps  usuarisespodensubscriv-  sung. Vodafone hoinclou-  tarifa plana esdevenen
A aquest escenari mul-  descirregues ni restric-  real Sajusta a la velocitat  re a www.netflixcom o a  raalasevaofertatelevisi-  clau per mesurar 'éxit de
tipantalla s'hi ha d’afegira  cions, i a més de manera de connexié de cada través de laplicacid queja  vacomaserveigratuitels Netflix a 'Estat, on la pi-
partir de demé l'entrada  legal. La companyia expli-  client. A partir de demé, hihaenmarquesdesmart primers sis mesos. rateria ésunapracticaha-
[] ? é 7
House of cards Narcos

H Arins E12011 Netflix va fer-se un nom fo- ori o Dirigida per José Padilha (Robo-

La’ prlmera serie: ra dels Estats Units com a produc- l;a serie que mal]te Cop), es va estrenar I'agost del 2015

tora de sérieside séries de qualitat. I aposta de qualltat iésunade les séries amb que Netflix

manté la qualitat de les seves pro-
duecions propies. Amb unanarracio
i una estetica molt cinematografi-
ques, Narcos estabasada enlahisto-
riarealide creixements dels cartels
de cocainaien la vida d’un dels seus
liders, el colombia Pablo Escobar.
Netflix ja ha ordenat una segona
temporada, després dels deu episo-
dis que formen la primera.
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a pantalla

' També es pot veure a través de
la majoria de marques de televisio
intel-ligent

v’ Es paga per targeta de credit. En
algunes tambeé hi ha opcid de PayPal

10.000 titols entre pel-li-
cules i temporades de sé-
ries. Els responsables de
Netflix han avancat que
I'oferta a I'Estat, en quan-
titat, sera similar a I'ofer-
tade Franca (1.260 titols)
amb la voluntat dam-
pliarla, Quant a titols
concrets, Netflix disposa-

Lofertaiel
preuson prou
atractius per
desincentivarla
pirateriaal’Estat
espanyol?

ricd ha posat pressi6 a
competidors que fa anys
que ofereixen video a de-
manda, com s6n ara Wua-
ki TV, Nubeox, Filmin, pe-
ro sobretot a Movistar Se-
ries (Telefonica), que des-
prés de la seva fusié amb
Yomvi (Canal Plus) té, en
certa manera, el monopo-
li tant en quantitat com
en qualitat. El cataleg de
Yomvi inclou Juego de
tronos, un dels seus titols
estel-lars, pero també els
més prestigiosos, com per
exemple True Detective,
Fargo i The Knick. Canal
Plus té, a més, un arxiu
extens de temporades, ja
que ha estat pionera a
I'hora de quedar-se els ti-

= o tols. {nés.]lamjners per als
http://yomvi.plus.es/Znv=2 serigfilsiplantar cara aixi
« Des de la fusio Canal+ amb ala p]fatenai, éma practi-
Movistar Series té el cataleg més ca molt arrelada i que re-
extens, sobretot de séries: més de ra de séries exclusives quereix un canvi de men-
%ﬁgmlél ggeﬂet:mmﬁ%re com ara Narcos, Darede-  talitat de 'usuari.
sota demanda i en qualsevol vl Seniad 135%‘1"“15;0”1,? Ef“ ”Pemhg"’egla
dispositiu seus responsables ¢ perfermésatractiu el con-
« Oferta actual a partir de 990 han manifestat queenun  sum legal, shi han d’in-
eliros al mes ' futur no descarten incor-  cloure les estrenes 24 ho-
porar tant subtitols com res després de I'emissié
doblatge en catala. nord-americana. En els
Larribada de Netflix, nous habits hi ha també la
molt esperada, ha signifi-  creixent demanda de ver-
cat un revulsiu per al sec-  si6  original subtitulada.
tor. Totique enlanotade MovistarSerieshaviaapos-
premsaoficial destacaque  tatinicialment perun cata-
bitual al’hora de veuresé-  vol ser “complementaria”  leg de séries diferents, amb
ries i pellicules. De mo- alarestad’ofertesd’entre- unmarcat accent europeu.
ment, el cataleg de Netflix ~ teniment, oferint “lliber-  Arrandelafusid, elstitolsa
a 'Estat sera diferent del  tat total al'usuari”, elcert  Yomvi els fan, de moment,
dels Estats Units,onhiha ésqueelgegantnord-ame-  capdavanters. B
‘ .
Black Mirror’
> H Netflix va comprar Black Mirror,
Nou enca'rrecrl creada per Charlie Brooker i produi-
de tretze capitols da pel canal britanic Channel 4, per

al seu cataleg als EUA, i va descobrir

que era un auténtic fenomen, que
generava debat. Ara, a més, Black
Mirror tindra també la marca Net-
flix. La companyia nord-americana
ha encarregat la quarta temporada,
que, amés, tindra dotze episodis. Ai-
xi, es canvia el format original de
tres episodis per tongada; 1'"altim va
ser un especial de Nadal.
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on las 10 de la mafana.
Mientras paraunos el dia
estd alin comenzando,
Alsinalleva seis horas en
laradio, ha hecho un programa,
ha entrevistado por teléfono a
Albert Rivera y concecido dos
entrevistas a otros medios de
comunicacion, Después presen-
ta el boletin informativo de las
11:00, se retine con su equipo
para ver las previsiones del dia
siguiente y se ird a casaa dormir
un rato. «La rutina vital se lleva
peorquela profesional», confie-
sael periodista, yafiade también
que el mejor momento es cuan-
do empieza el programa: «Es
cuando hago radio de verdad, y
cuando mds me divierto».
Llevaasidesdeabrilde esteano
yconsidera que el balance de esta
primera temporada es «muy po-
sitivor, «Juan Ramén Lucas y yo
tenemos muyclaroelespacioque
queremos hacer», confiesaAlsina
y subraya que «ahora “Mds de
uno” es mejor que hace unos
meses. Hemos conseguido mar-
car una filosofia, sabemos dénde
estamos y la radio que queremos
hacer cada manananr.

» 24 HORAS CONECTADO

Su voz suena exactamente igual
ante un micréfono que sin ély,
quizd, por el hecho de estar acos-
tumbrado a conducir programas
enlosquelosminutosysegundos
tienen tanta importancia, mira
inconscientemente el reloj cada
pocos minutos y no deja en la
conversacion ni un solo segundo
desilencio. Reconocequeaunque
esté fuera del estudio, no desco-
necta de la informacién, ya que
estd permanentemente en con-
tacto con su equipo para no per-
derse nada de lo que ocurre. Sélo
consigue desengancharse «en

Javier Fernandez-Largo

El periodista, en la cabina de grabacién del programa matinal

Carlos Alsina habla con LA RAZON sobre la primera temporada
de «Mas de uno», que se emite de lunes a viernes en Onda Cero

«DESPUES DEL 20-D QUIERO
ENTREVISTAR AL REY»

vacaciones y durante los fines de
semana, pero en el dia a dia, sélo
cuando duermon, «<En esta profe-
sién tendemos a pensar que a
todoelmundoleinteresalaactua-
lidad igual que a nosotros y cuan-
do tomas un poco de perspectiva
tedascuentadequeno pasanada
por enterarte un poco mds tarde.
Claro, eso si estds de vacaciones»,
reflexiona.
Reconocequelanocheesmas
comoda paratrabajary ordenar-

selavida, yaque «cuando termi-
nas el programa el dia se acaba
para los oyentes y para ti, pero
cuando haces uno de manana,
tu diaha comenzado hace tiem-
po peroeldelosoyentesatin esta
por empezar»,

Porlos micréfonos de «Mds de
uno» han pasado en esta primera
temporada Artur Mas, Susana
Diaz, Albert Rivera, Mariano
Rajoy, y en los préximos dias lo
hard Pablo Iglesias. «<Ahoraquese

acercan las elecciones es mds
facil que el politico acepte venira
los estudios centrales, pero en
realidad dar entrevistas forma
parte de sus obligaciones», ma-
nifiesta el periodista para quien
Riveraes muyaccesible, mientras
queaRajoy, aunquese encuentra
en periodo de rectificacién, le
cuesta bastante.

Al preguntarle a quién quiere
entrevistar después de las elec-
ciones del 20 de diciembre no lo

duda ni un momento: «Primero,
al Rey y después a quien vaya a
presidir el Gobierno o a quien
tenga la clave». Respecto a por
qué le gustaria entrevistar a Don
Felipe, matiza: «Domina muy
bien todos los temas y no sé por
qué tendemos a pensar que sida
una entrevista a una cadena de-
terminada, estd haciendo de
menos alas demds. Pues que dé
ochol» También confiesaque, de
producirse un cambio en el go-
bierno, le gustaria hacerle de
nuevo una entrevista a Rajoy:
«Los que han tenido responsabi-
lidades las dan mejores una vez
que las han dejado, estdn mas

EL ESPACIO SE EMITE
DIARIAMENTE DESDE
LAS 06:00 HASTA
LAS 12:30 HORAS

EN ONDA CERO

«CUANDO EMPIEZA
EL PROGRAMA ES
CUANDO MAS ME
DIVIERTO», CONFIESA
EL PRESENTADOR

cémodos y sienten una respon-
sabilidad queantes creianque no
tenian».

Aun asi, confiesa que la entre-
vista politica«noeslomasimpor-
tante, porque un dia te sale muy
bien y otro menos, Al finallo que
el oyente valora es que todos los
dias haces un programa diario y
endirecto. Lomdsimportanteen
“Mds deuno” esla perseverancia
y la constancia». Contintia mi-
rando el reloj del estudio en el
que tiene lugar la entrevista.
Otro programa esta a punto de
comenzar. La actualidad no
descansa, y la radio, tampoco.
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Fotografia de la memoria

esulta estrany trobar

dissociat el nom de

Hilla Becher de qui

va ser el seu marit i
parella artistica, Bernd Becher
(1931-2007); i al contrari, tret
que fos per trobar el seu nom
com a primer catedratic de Fo-
tografia de ’Académia d’Art de
Diisseldorf, on es va mantenir
com a docent durant dues de-
cades; tot un éxit per a la insti-
tucid que implicaria un brillant
planter de fotografs compost
per, entre d’altres, Andreas
Gursky, Candida Hofer o Petra
Wunderlich.

Hilla Becher va néixer el
1934 a Potsdam, una ciutat
propera a Berlin. Va conéixer
Bernd a Diisseldorf el 1957,
Tots dos estudiaven pintura a
I'Académia d’Art d’aquesta
ciutat. Tot va comencar -se-
gons va explicar Hilla als peri-
odistes del diari Siiddeutsche
Zeitung en una entrevista el
2008- quan Bernd es va posar
a fer esbossos dels paisatges
que va coneixer al seu Siegen
natal. A causa de seva la lenti-
tud, del seu desig de perfeccid,
van comengar a fer fotografies.
Si ell sentia una atraccio espe-
cial pel paisatge més proper,
ella, per la seva part, es va sen-
tir fortament atreta per la con-
ca del Ruhr.

Aquesta explicacio de Hilla
Becher sobre els origens tenen
una gran importancia per en-
tendre la fotografia que el duo
va dur a terme durant quatre
décades, sovint incompresa —o
pitjor encara, mal interpreta-
da- per les generacions poste-
riors. El seu afany per classifi-
car larquitectura industrial
respon a aquest afany primer
de Bernd per conservar la me-
moria dels llocs. Com van in-
sistir meés tard, no hi havia sub-
jacent cap estratégia d’ordre
conceptual en aixo. Res a veure
amb el postmodernisme. Ells
van arribar abans. I sabien qué
volien: el desenvolupament
d’una fotografia que els perme-
tia una perfeccié que no podri-
en assolir amb la pintura. En
aquest sentit se sentien hereus
de la nova objectivitat que van
practicar antecessors com ara
August Sander.

HILLA BECHER (1934-2015)
Fotografa

Tampoc no va ser facil asso-
lir-la. La primera exposici6 va
arribar el 1963, pero el reconei-
xement es va fer esperar. Si te-
nim en compte que el 1990 la
parella va rebre el premi d’Es-
cultura a la Biennal de Venécia
perqué no existia el de Foto-
grafia, ho entendrem una mica
millor. Enrere quedaven anys
de devocio veritable per la seva
feina: els que van passar en una
furgoneta Volkswagen fent
quilometres a la recerca de di-
posits d’aigua elevats, nausial-
tres arquitectures industrials
per salvar de I'oblit. Sense les
seves imatges, avui seria dificil
comprovar com, per exemple,
moltes de les naus industrials
que van retratar al comenca-
ment contenien elements d’ar-
quitectura historicista. Com és
sabut, I'arquitectura posterior
escombraria amb 'ornament i
els canvis en els usos industri-
als, amb bona part dels matei-
xos edificis i construccions au-
xiliars.

Segons Stefan Gronert, autor
de The Diisseldorf School of

HENNING KAISER / AFP

Photography (2010), una mo-
nografia dedicada als que van
ser alumnes de Bernd Becher a
I’Académia, —els ja citats Gurs-
ky o Héfer, deutors de la feina
de la parella-, Hillai Bernd Be-
cher van aconseguir I'emanci-
pacio de la fotografia artistica
en el context europeu.

La primera exposicio a Espa-
nya de la seva obra (Naus in-
dustrials) va tenir lloc a
I'TVAM Centre Julio Gonzailez
—que en aquell temps dirigia
J.F. Yvars, col-laborador habi-
tual de La Vanguardia- el 1995.
Deu anys més tard es va poder
veure una amplia retrospectiva
a la Fundaciéon Teléfonica de
Madrid. Altres museus impor-
tants (Tate, MoMA) han orga-
nitzat diverses mostres i han
adquirit obra per a les seves
col-leccions.

Hilla Becher va morir el 10
d’octubre passat. Deixa un fill,
Max, casat amb la nord-ameri-
cana Andrea Robbins. Curiosa-
ment, tots dos formen parella
artistica.

RAFA MARTINEZ
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GAMAL
AL GUITANI

Fallece a los 70 anos el novelista que también ejercio de corresponsal
de guerra y cuya obra estaba intimamente ligada a El Cairo. Fue

preso durante el régimen de Nasser. Discipulo del Nobel Naguib Mahfuz, dirigio
varias publicaciones literarias y en 1980 recibio el Premio Nacional de Literatura

Ll

Figura de
las letras
egipcias

FRANCISCO CARRION
Sostenia Gamal al Guitani que su
biografia se hallaba «intimamente
mezclada» con El Cairo. «He reparti-
do mi tiempo en sus calles, callejue-
las, avenidas, mezquitas, mansiones
contiguas en el espacio aunque pro-
cedentes de distintas épocas. Mis va-
gabundeos por ella son una bisque-
da de lo que se encuentra sepultado
en mi memoria, de los momentos in-
timos disipados con el tiempo, solia
decir una de las principales referen-
cias de la literatura arabe.

Naci6 en una familia humilde de
la surefia Sohag en mayo de 1945,
pero poco después —como otros tan-
tos parias del misero Alto Egipto- se
traslado a la megaldpolis cairota.
Creci6 en Gamaliya, una barrio labe-
rintico y vetusto plantado en mitad
del barrio islamico. El mismo distri-
to donde el premio Nobel de Litera-
tura Naguib Mahfuz pasé los prime-
ros doce anos de su vida y al que
quedd para siempre unido a través
de su inmensa obra. Al Guitani fue
uno de los grandes amigos del nove-
lista que coloco las letras egipcias en
el mapa. «A menudo le acompanaba
por Al Husein, observando sus reac-
ciones y vagando por los vecindarios
y las calles en las que yo también ha-
bia vivido treinta anos», recordaba Al
Guitani en un libro dedicado a los lu-
gares de Gamaliya que Mahfuz ha-
bia transitado e inmortalizado en El
callején de los milagros.

Autor de una biografia sobre el
Nobel egipcio, Al Guitani tuvo una
carrera prolifica y aclamada. Publicé
su primer libro de relatos cuando
apenas tenia 17 anos. Entonces se
ganaba la vida zurciendo alfombras
y tapices. Después se convirtio en
una de las voces mas destacadas y
singulares de las letras egipcias. Su-

ANTONIO HEREDIA

fri6 céarcel durante el régimen del le-
gendario Gamal Abdel Nasser y bre-
g6 con la censura por sus criticas a
su sucesor, el también militar Anuar
al Sadat. Infatigable, firm6 obras am-
pliamente traducidas como Zayni
Barakat -una critica feroz al totalita-
rismo con la época mameluca como
trasfondo- o El texto de las Pirdmi-
des, una original novela en la que se
superponen relatos basados en las
construcciones faradnicas que resis-
ten en la meseta de Giza y en la fas-
cinacién que han suscitado a lo largo
de la Historia. «En sus libros sobre la
megal6polis egipcia, Al Guitani trata
de descifrarla como un palimpsesto,
pasa del presente al pasado, reactua-
liza éste, juega con la acronia, mues-
tra la vetustez de lo tenido por nuevo
y su irremediable caducidad», asegu-

r6 de su literatura el escritor espanol
Juan Goytisolo.

Su pluma se hizo, ademas, perio-
dismo. Ejercié como corresponsal de
guerra para el diario Al Ajbar al
Yum, cabecera desde la que cubri6 el
eterno conflicto arabe-israeli; la con-
tienda en el Libano y la guerra entre
Irak e Iran. En 1993, curtido en los
rotativos, fundé Ajbar al Adab (Noti-
cias literarias), una publicacién muy
reconocida en la tierra de los farao-
nes que dirigié hasta 2011. De su ha-
bilidad para las letras levantan acta
una miriada de galardones como el
Premio Nilo de Literatura -la distin-
cién mas notable concedida por el
Estado egipcio- lograda este mismo
ano; la Orden de las Artes y las Le-
tras francesas (1987) o el Premio de
Novela Arabe en 2009.

Escritor hasta el tltimo instante de
su vida, a principios de este afo pu-
blic6 en espanol La llamada del po-
niente, una fabula inspirada en Las
Mily Una Noches que entre sorbos
de desesperanza se burla de algunas
costumbres sociales y politicas del
mundo arabe.

A mediados de agosto, los proble-
mas respiratorios le confinaron en el
hospital militar de Al Galaa de El
Cairo. Tras mas de dos meses en co-
ma, fallecio ayer. Detractor acérrimo
de los Hermanos Musulmanes, Al
Guitani recorrié -como otros mu-
chos intelectuales egipcios- el errati-
co camino hacia un apoyo cerrado al
ejército, ignorando las gravisimas
violaciones de los derechos huma-
nos y la atroz represion que sofocd
cualquier disidencia firmada por las
fuerzas armadas desde el golpe de
Estado de 2013. «Al Guitani contri-
buy6 significativamente al enrique-
cimiento de la literatura con su esti-
lo Unico, su inteligencia y su amplia
visiony, resend este domingo el pri-
mer ministro egipcio, Sherif Ismail,
en un comunicado.

Gamal al Guitani, escritor y periodis-
ta, nacio el 9 de mayo de 1945 en So-
hag (Egipto) y fallecio el 18 de octubre
de 2015 en El Cairo.
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La série ‘Peaky Blinders’ de |a BBC forma part del cataleg de Wuaki TV ™ wuaki Tv

Wuaki.tv, Filmin i Movistar + aposten
per ofertes diferenciades en el mercat

ternatives
consolidades

Bernat Salva
SITGES

Quins moviments han fet
les plataformes en linia
amb l'entrada de Netflix?

Movistar +

El directiu de Movistar +
Miguel Salvat va presen-
taraSitges unaoferta “im-
batible” de séries: més de
200 titols i 500 tempora-
des completes. Gairebé
quatre milions de llars
abonades a 'Estat; en I'til-
tim mes, un milié d’'usua-
ris van utilitzar Yomvi,
que arriba als 8 milions de
descarregues setmanals.

Wuaki.tv

“Per ser globals cal ser lo-
cals, i oferir continguts de
cada pais”, diu Jacinto Ro-
ca, de 'empresa catalana
Wuaki.tv, que té 2,5 mi-
lions d'usuaris, 160 treba-
lladors i preséncia en 11
paisos europeus. Jacinto
RocaiJosep Mitjavan fun-
dar l'empresa el 2008,

La frase

é¢S'ha trobat una
nova manera de veure
els continguts. Cal
canviar el xip i oferir
el que es demana??

Jacinto Roca
FUNDADOR | CEQ DE WUAKI TV

convencuts que “la televi-
si6 seria la proxima revo-
Iucié d'internet”. Els seus
clients poden veure els
continguts “quan, com i
on vulguin.” “La pirateria
no existeix perqué la gent
no vol pagar, és perque ha
trobat una nova manera
de veure els continguts.
Cal canviar el xip i oferir el
que es demana.” Wuaki.tv
ha signat acords amb tots
els estudis de Hollywood
i distribuidores de cada
pais, iamb la gran majoria
de fabricants de tauletes,
consoles i televisions i mo-
bils intel-ligents, per als
quals han creat aplica-

cions per connectar-se al
seu servei de video en li-
nia. Combinen subscrip-
¢io (6,99 euros al mes, ac-
cés a mil films) i lloguer,
per 3,99 o 4,99 euros. El
seu cataleg inclou 9.000
pellicules (el 95% de les
estrenes) i séries de HBO,
Nickelodeon i altres. Wa-
ki.tv. va ser adquirit el
2012 per la multinacional
japonesa Rakuten, i en
conjunt tenen 100 milions
de clients a tot el mon.

Filmin

El CEO de Filmin, Juan
Carlos Tous, no veu Net-
flix com un “competidor”.
“Ens identifiquem com
un complement, perqué
apostem per una oferta
alternativa, diferent; un
altre tipus de cinema i de
séries, en versi6 original;
ens dirigim a un altre pu-
blic.” Filmin fauna aposta
pel cinema independent i
d’autor; per exemple va
estrenar Ciutat morta
abans que TV3. W
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INFANTIL

Exit de la festa
del club Super3

»Més de 300.000 persones van disfrutar
de '’esdeveniment, 130.000 dissabte

H ELPERIODICO
BARCELONA
El cel ennuvolat i un temps més avi-
atirregular va acompanyar ahir la
Festa dels Suipers, que aquest any va
quedar persotadelaxifrarécord del
2014,quanmésde 350.000 persones
vanassistiral'esdevenimentdurant
elsdosdies. Entredissabtei diumen-
ge, la festa del club Super3 va tenir
305.000 assistents, 130.000 d’ells en
la primera jornada.

Les llargues cues per accedir a
I'anella olimpica de Montjuic mos-
traven un éxit que ha anat en aug-

ment al llarg de 19 edicions. Nens,
pares i també avis es van acostar des
de les deu del mati a la festa promo-
guda pel canal infantil de TVC.

Fins a les sis de la tarda, els assis-
tents van poder disfrutar de les més
de 150 activitats repartides per totel
recinte olimpic. Amés, les tresrepre-
sentacions de I'espectacle central,
Arkandii, les van veure unes 100.000
persones. Totes elles van cridar la
paraula magica, juntament amb en
Desmond i la resta de personatges
de la familia Super3, per salvar la Li-
la deles urpes del senyor Pla.=

»» Un aspectede ! espectacle central de Ia Festa dels Stpers, ah;r, al'Estadi OhmpIc de Montjwc
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=& 1B3,lacorporacio publica de radio
itelevisid de les Balears, té un histori-
al tan curiés com gairebé totel que suc-
ceeix en aquestesilles. Fou creadadu-
rant lalegislatura 2003-2007 per Jau-
me Matas, expresidentiaratambé ex-
presidiari, amb laintencié de tenirun
altaveu que cantés les glories de la
“NuevaMallorca” que predicava l'exe-
cutiudel mateix Matas. Peracabar-ho
de rematar, Maria Antonia Munar, que
en aquelles saons era presidenta del
Consellde Mallorcaiaraencara presi-
diaria en actiu, va voler crear la seva
propia tele, perque no fos dit i perque
ella i Matas, a pesar de ser capagos de
ser socis de governide compartir ten-
dénciesdelictives semblants, esdetes-
taven genscordialment. Latelevisio de
na Munaresvadir Mallorca Televisio,
icontratot pronostic,isuperantles es-
tretors d’un pressupost irrisori, va ser
sempre una televisio molt més digna
imolt més interessant que la que pro-
posava la IB3 de Matas.

El referent d’'1B3

¢ Vaarribar,I'any 2007,
el segon Pacte de Progrés
encapcalat pel president
Antich, cosa que va expul-
sar Jaume Matas de la
presidéncia del Govern
Balear (perd que vaimpul-
sar Maria Antonia Munar

detestava, En conseqiién-
cia, vafer convertir IB3en
unabotzinaque ressonava
cadavegadaqueaelloaal-
gun membre del seu exe-
cutiu els venia a la clepsa
alguna ocurréncia, com
ara combatre I'ensenya-

fins a la presidéncia del

mentenllenguacatalanao

Parlament d’aquest pais), SEBASTIA ALZAMORA dictar una llei de simbols
ique vasubmergir IB3 en 3 perquéaningu se li acudis
ESCRIPTOR

una placida letargia, de la

qual ésnecessarivalorarla
bonafeinaqueesvaferenl'aspectede
dramatics, amb séries de to familiar
pero de bonaqualitat que varen servir
per evidenciar als ciutadans d’aques-
tes illes castigades que comptaven i
comptenambun talent escénic de pri-
mer ordre, i no ho dic per dir.

=¢ L’any 2010 varem tenir la dissort
d’elegir president un personatge ano-
menat José Ramon Bauzd, que teniala
particularitat de governar un pais que

Bauzava
deixar I’ens
public tan
entrampat
que ara
ningid
sap com
posar-s’hi

exhibir la ignominiosa

quadribarrada. Van anar
decaient les produccions propiesivan
anar en augment descarat les imatges
tipus No-Do, amb el president Bauza
(que comenga a desprendre una forta
aroma de presidiari, pero ja ho veu-
rem) tallant cintes inaugurals o pro-
nunciant discursos al costat deles tipi-
quesientranyables escales d’anaraco-
llir figues, convenientmentenramella-
desdesobrassades, perquéesveiés que
al nacionalisme espanyol no i moles-
ta el regionalisme bien entendido.

s¢ 1bé hemarribatal 20151 tornem
a tenir un govern d’esquerres que,
pel que manifesta, no sap massa bé
qué ha de fer amb la corporacio
d’IB3, entre altres motius perque el
govern Bauzd va deixar l'ens en una
situacio tan entrampada juridica-
ment que ningu sap com posar-s’hi.
No es tractanomés de tornara eme-
tre pel-licules en catala, un privilegi
que Bauzd i els seus varen suprimir
en honorigloriade l'augustaicomu-
na llengua espanyola, sino de donar
sentit i contingut a una estructura
(d’estat, si) que navega dins la incer-
tesamésabsolutadesdeldiadelase-
va primera emissio. Ah, pel quefaa
Mallorca Televisio, que com heditva
ser una televisio modesta pero de
qualitat, no pateixin,que Bauzd esva
encarregar de suprimir-la tan aviat
com vaarribar al poder. Si m’ho per-
meten, voldriem una IB3 que contri-
buis aallo que coneixem com aespai
comunicatiu catala.
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EL OYENTE

LUIS OZ

La guia

del loro

En un pais donde practicamente nin-
gin periodico publica la programa-
cion de radio y muy pocos informan
regularmente de lo que ocurre en el
medio (los que lo hacen se limitan
casi siempre a hacer publicidad de su
loro), es de agradecer un servicio co-
mo el que ofrece desde diciembre de
1997 La Guia de la Radio.

Recoge algunos de los principales
articulos publicados sobre el medio
cada semana, no es tan sectario co-
mo otros y permite, brujuleando en-
tre ellos, estar mas o menos al dia de
lo que pasa en tan complejo mundo.

Entre sus ultimos 100 textos en-
contramos el desafio de Carlos He-
rrera desde la Cope al alcalde de Ca-
diz tras llamarle «ignorante politico»,
la licencia de TDT conseguida por
Kiss FM, el 90° aniversario de Radio
Madrid, el archivo del expediente
sancionador a Radio Kras, los home-
najes a Companys de Catalunya
Radio y Catalunya Informacio, el re-
torno de Javier Gonzalez Ferrari a la
Ser como tertuliano, el XI Premio
Luis Carandell, concedido a Miguel
Angel Dominguez, de RNE, y el ca-
breo de Moncloa con Carlos Alsina
por ejercer de periodista en la entre-
vista que le hizo antes del 27-S.

El boicot del alcalde gaditano a Co-
pe Cadiz en represalia por el insulto
de Herrera a J. M Gonzalez a cuento
de si lo de Col6n fue descubrimiento
o genocidio, como si fueran incompa-
tibles y simultaneos, parece calcado
de lo que hicieron Felipe Gonzalez
con la Cope y con EL MUNDO, y Jo-
sé Maria Aznar con la Ser.

En la concesion de seis nuevos ca-
nales de TDT, Rajoy premia a los su-
yos, como todos sus antecesores, y
echa un nuevo borrén en un mapa
audiovisual donde cualquier pareci-
do con el equilibrio propio de una
verdadera democracia es pura coin-
cidencia. No porque lo diga Prisa,
que cuando salié beneficiada de cha-
puzas anteriores no dijo ni mus, sino
porque las cifras cantan.

Para Javier Gonzalez Ferrari cual-
quiera de las grandes emisoras en las
que recale, aunque sea s6lo una hora
semanal como tertuliano, es un retor-
no. Pocos han pasado con tan buen
pie por las cuatro de mas audiencia
de Espana.

«La radio es imaginacién y eso
puede con todor, decia la semana pa-
sada Pepe Domingo Castafio en la
apertura de curso de la Facultad de
Deporte de la Universidad Catélica
de Murcia.

Si el Estudio General de Medios no
se equivoca demasiado, la audiencia
global espanola (unos 25 millones, 14
de ellos de las musicales) es como un
portaaviones, dificilisimo de mover y
de conquistar. Los cambios necesitan
tiempo y el mas importante de esta
temporada el salto de Carlos Herre-
ra de Onda Cero a Cope- tardara en
reflejarse en las encuestas.
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Una de les 150 activitats que
s’oferien a la Festa. uanoLocarcia

Més de 300.000
assistents a la
Festa dels Supers,
que no fa record

AG.
BARCELONA

El crit “Arkandt!” va ressonar ben
fortdissabteidiumenge, de manera
que laLilavaquedaralliberadadela
Trampa Macabra que li havia parat
el malvat Senyor Pla. Aixi ho va
mostrar I'espectacle central de la
Festadels Stupers, enel qual es tras-
lladava els menuts i els seus acom-
panyants aun mon de magia i circ.
En total, 305.000 persones han as-
sistita la dinovena edicio d’aquest
esdeveniment muntat pel canal in-
fantil de Televisio de Catalunya, su-
mant-hiles de dissabte i les de diu-
menge: no s’ha superat, pero, el re-
cord de 350.000 visitants, aconse-
guit 'any passat.

Elrecinte de’Anella Olimpicade
Montjuic ha acollit aquest any 150
activitats, a banda d’espectacles
musicalsiactuacions de cultura po-
pular. Ahir es va revelar, a més, el
nom dels guanyadors de la segona
edicio del concurs Superactivitats:
Sembra Semillas Fitd, Desigual i Di-
vina Pastora Assegurances - L’Ali-
anca. La festa va tancar portes sen-
se ressenyables problemes de mo-
bilitat, tot i coincidir amb el retorn
dissabte del Dia Sense Cotxes a Bar-
celona, després de dotze anys.

“Ales portes dels 25 anys del ca-
nal, la festa esta més vigent que mai”,
explica Dani Lopez, director del ca-
nal Super3. “S’ha convertiten un fe-
nomen transgeneracional amb la
identificacio, la participaciéilacon-
ciliaci6 familiar de diferents genera-
cions. 1 s’ha aconseguit crear un
llenguatge que ha traspassat de pa-
resafills, creant un mon fantastic de
complicitats”. A més, al llarg del dia
3.000.000 d’usuaris de Twitter van
veure l'etiqueta #FestaSUpers. mm
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Periodismo
de altura

PEDRO ZUAZUA, Madrid
En agosto de 2008 ocurrié uno
de los accidentes mas graves
de la historia del alpinismo.
Fue en el K2, la segunda mon-
tafia mas alta de la tierra, con
8.611 metros, y una de las mas
peligrosas. La serie de acciden-
tes y errores que provocaron
la muerte de 11 personas cen-
trd la atencion de los medios
de todo el mundo durante
dias. Después, la vida siguio.
Anos después de la desgracia,
se publica en esparfiol K2, Ente-
rrados en el cielo (Capitan
Swing). Un ejemplar, honesto
v completo ejercicio periodisti-
co de los nortemericanos
Amanda Padoan y Peter Zuc-
kerman a través del cual inten-
tan recrear lo que sucedio alli
arriba. Lo consiguen, sin duda.
Con la vida de dos de los
sherpas (ojo, no es lo mismo la
etnia sherpa que la profesion)
como catalizadora del relato,
el lector llega al campamento
base conociendo la historia de
la montana y la de los pueblos
de su entorno. Para cuando co-
mience el ascenso final, sabra
lo que es el miedo a pasar deba-
jo de un serac y, para cuando
llegue el desenlace, sera cons-
ciente de la importancia de las
barreras lingiiisticas en situa-
ciones de necesidad, del papel
que puede jugar un hornillo o
un piolet y, sobre todo, recrea-
rd mentalmente la sensacion
de caminar a oscuras, a menos
20 grados, con la sensacion de
que el siguiente paso podria
ser el altimo.
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Angel
S. Harguindey

Derecho
de pernada

Hubo un tiempo en el que en los
mitines electorales algin distin-
guido militante avisaba al orador
del momento en el que los teledia-
rios conectaban en directo con el
acto, momento en el que el lider
pronunciaba una frase atractiva
para los espectadores. Después,
el partido en el poder compren-
dié que su mayoria absoluta le
daba el derecho de pernada au-
diovisual. Desde entonces y hasta
hoy, son los telediarios los que re-
ciben el aviso de que se va a cele-
brar no ya un mitin, sino la sim-
ple comparecencia del lider, sélo
o arropado por sus notables, lo
que moviliza hasta la extenua-
cién a las televisiones publicas.
Se inauguran tramos de autopis-
tas, puentes gaditanos, se reinau-
guran pantanos..., lo que haga fal-
ta, y alli estdn las caAmaras.

Por su parte, el Consejo de In-
formativos de TVE elabora con
constancia informes que denun-
cian la manipulacién informativa
del ente. El correspondiente a los
meses de marzo y abril (ltimos,
por ejemplo, recopila 24 ejem-
plos de malas practicas, sefialan-
do que “cada vez son mas nume-
rosas las informaciones omitidas,
censuradas o tergiversadas”, que
“el amarillismo crece” y que la
“Redaccion paralela se carga las
informaciones mas sensibles”. A
veces, la ausencia de las cimaras
es tanto o mads rentable que su
presencia.

Es el mismo Consejo de Infor-
mativos que elaboré recientemen-
te un manifiesto en el que se expo-
nian las razones para recuperar
el sistema tradicional del nombra-
miento del presidente de RTVE
(un consenso que necesitaba los
dos tercios de los votos de los par-
lamentarios) en lugar del que im-
puso el PP al comienzo de la legis-
latura (mayoria simple, es decir,
la suya) con el fin de aspirar a la
independencia y pluralidad infor-
mativas perdidas. Lo apoyaron to-
dos los partidos, salvo PP y Unio.
Y un dato: la audiencia de los in-
formativos en esta legislatura pa-
so del 17,4% al 10,6%. Chapeau.
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omunicacio P32-33

L'ofertade TV per internet
s'amplia amb Netflix

La plataforma lider en continguts
s'afegeix dema a les ja existents
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Sabado, 17 de octubre de 2015

Els 947 municipis catalans encara tenen un parell de mesos per posar al dia les seves webs municipals i
organitzar-se internament per complir amb la Llei de Transparéncia, Accés a la Informacio i Bon Govern , que
entraraen vigor el 31 de desembre denguany. Toti que al juny passat es va firmar un conveni perquée Generalitat
i Diputacions facilitessin la implantacié de la norma, no hi ha signes clars que aquesta fita pugui aconseguir-
se en el temps que resta. Entre daltres qlestions, el conveni puntualitza que cada municipi haura de tenir un
portal local de transparéncia, un conjunt de dades obertes consultables i reutilitzables per a la ciutadania, la
possibilitat de fer peticions dinformacié publica i un suport d'assessorament juridic. En el moment de la seva
aprovacio, els experts van lloar la norma catalana respecte a lespanyola, perque obliga les administracions
a ser més transparents i facilitar més informacié publica als ciutadans. No obstant aixo, ara la Generalitat de
Catalunya es pot trobar en un atzucac per no poder complir amb la seva propia Llei des del comengament.
El Mapa Infoparticipa , un projecte impulsat pel Laboratori de Periodisme i Comunicacio per a la Ciutadania
Plural (LPCCP) de la UAB, avalua des del 2012 la informacio6 que les pagines webs municipals i la informacio
gue publiguen. "Crec que tots els ciutadans tenim el deure de fer un seguiment del Pla de Govern i que aquest
ens ha dorientar a saber en que sestan gastant els nostres diners. Pero aixo és molt dificil daconseguir”, ha
explicat Amparo Moreno, la directora del LPCCP a la IV Jornada de Comunicacié Local Altafulla 2.0. La
situacio actual és que només 25 dels 947 municipis catalans han obtingut una valoracié del 100% dels 41
indicadors proposats en el mapa Infoparticipa. "Pero, atenci6!", diu Moreno, "aquests 25 ajuntaments tampoc
compleixen la Llei de Transparéncia catalana perque el llistd esta molt alt. Laplicacié de la transparéncia,
tant en I'ambit autonomic com local, esta resultant un assumpte molt complexe almenys ara al comengament.
Segons la Dolors Roo Garcia, tecnica de la Unitat de Secretaria i Intervencio de la Diputacié de Tarragona, "
hi ha un embolic de portals per on corre la informacié publica, que per accedir-hi requereixen claus publiques
diferents. S'esta posant molt dificil arribar a la transparencia, tant a lempleat public com al ciutada”. Daltra
banda, encara queda molt perqué tothom entengui el terme accountability , molt emprat als paisos anglosaxons,
que dbnala possibilitat a la ciutadania d'exigir a les administracions publiques rendeixin comptes als ciutadans.
Preguntada sobre si és real pensar que a data de 31 de desembre denguany, els 947 ajuntaments catalans
tinguin disponible, accessible i reutilitzable tota la informacié que la Llei de Transparéncia obliga, la impulsora
del Mapa InfoParticipa, Amparo Moreno respon: "Seran molt pocs els ajuntaments que puguin complir la norma
catalana. Molt poquets".  Amparo Moreno, durant la seva intervencié a Altafulla Foto: Karma Peir6
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La Corporacié RTVE, juntament amb la Universitat Autbnoma de Barcelona, la Universitat CEU San Pablo i
ESADE, ha creat la plataforma d'investigacié Observatori per a la Innovacié dels Informatius a la Societat
Digital (OI12) per tal de reflexionar i debatre sobre els constants canvis tecnologics al sector i la seva influéncia
en els informatius.  Més concretament, 1012 estudiara com les noves tecnologies poden transformar les
estructures narratives dels informatius, analitzantles consequéncies economiques i empresarials, i reflexionant
sobre els nous models de negoci que sobren amb les xarxes socials. Els objectius de la plataforma, son:
Observar les narratives informatives en la societat digital i reflexionar sobre els suports, els formats i I'evolucio
de les tecnologies. Analitzar les possibles implicacions socials, empresarials, industrials i economiques dels
canvis. Identificar les oportunitats que les noves tecnologies digitals ofereixen per a nous models de negoci
innovadors en el sector. Impulsar I'adaptacié de RTVE a aquesta evolucié. Servir com a punt de trobada
amb altres actors que propicien la innovacio en els formats informatius, com universitats, escoles de negoci
i empreses tecnologiques. Traslladar aguestes reflexions a la societat i permetre que es visualitzi a RTVE
comun actorilidereninnovacié. Jornadaamb RAINews, France 24iZDK La primeraactivitat de IObservatori
sera el 3 de novembre, a les 8.45 h, al centre de produccié de Sant Cugat del Vallés, amb un seminari que
té per objectiu intercanviar experiéncies entre professionals de TVE i altres televisions europees, aixi com de
la universitat i el mon de lempresa. En la jornada participaran Enrica Toninelli, vicedirectora de RAI News;
Marc Saikali, director de France 24, i Thomas Heinrich, director de linformatiu Heute de la cadena ZDF, els
guals abordaran com s'’han adaptat els seus respectius canals a una societat digital en constant canvi sense
perdre la qualitat de la informaci6. A més, la UAB presentara una analisi del model audiovisual que utilitzen
aguests canals, centrant-se en tractar els continguts, les estructures del programa i la presencia en les xarxes
socials, i analitzant si genera nous formats i nous llenguatges. Per la seva part, la CEU San Pablo presentara
una analisi tecnologica sobre els diversos dispositius d'accés als continguts per plantejar si els periodistes
utilitzen les xarxes socials en I'elaboracio de les seves noticies i si la tecnologia pot condicionar la informacio.
Finalment, ESADE reflexionara sobre el model de negoci, els seus costos, i si s6n o no rendibles, i analitzara
des del punt de vista empresarial si aquests nous models presenten conflictes amb els mitjans tradicionals i
com afecten a la cadena de producci6 i al consum a curt i mitja termini.  L'Observatori per la Innovacio dels
Informatius a la Societat Digital té previst organitzar noves jornades i seminaris que serveixin de punt de
trobada per intercanviar experiéncies, i promoure I's de sistemes de publicacié, com blogs i forums d'opinio.
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Las empresas de seguimiento de medios cuentan con una amplia gama de herramientas y servicios para
monitorizar el impacto de las noticias en medios onlines, redes sociales y blogs. Te ofrecemos aqui algunas
de ellas para que puedas contratar la que mas te interese. POR REDACCION. sabado 17 de octubre de
2015 KANTAR MEDIA Kantar Media se define como la compaiiia lider en la investigacion de medios,
consultoria e insights. En Espafia, es el referente del mercado para la medicion de audiencias de TV y el
seguimiento y el analisis de la Comunicacion y el Marketing. Es la mayor compafia de seguimiento y analisis
de la reputacion en los medios del mundo, con cobertura en los principales mercados de Europa, América y
Asia. Sus oficinas, ubicadas en sedes estratégicas de Europa, Rusia, China, Australia y EE.UU. les permiten
ofrecer un servicio integrado de seguimiento y andlisis de prensa, radio, TV, Internet y Medios Sociales. En
Espafia, tiene presencia en Barcelona, Madrid, Pamplona, La Corufiay Sevilla, entre otras ciudades. Kantar
Media es miembro de la Federation International des Bureaux dExtraits de Presse (FIBEP), The International
Association for Measurement and Evaluation of Communication (AMEC) y un socio activo de la European
Association of Communications Directors (EACD) y laAsociacion de Directivos de la Comunicacion (DIRCOM).
Actualmente, ha establecido un acuerdo de colaboracién con laAsociacidon de consultoras de la comunicacion
(ADECEC). Disponen de productos disefiados a la medida de las necesidades del cliente y que integran el
valor afiadido de expertos en documentacion como la revista de prensa multimedia o el analisis de patrocinio
deportivo. Entre estos cabe destacar: - iPressReview, monitorizacion de prensa, radio, tv, internet y medios
sociales - ResUmenes y revistas multimedia - Evaluation+, analisis cuantitativo de la comunicacién -
KantarSport, andlisis de patrocinio deportivo y eventos socio culturales. - RapidNews, guionado de
informacion audiovisual - IKM (indice Kantar Media) es el KPI que sirve de referencia para evaluar el alcance
de la reputacion corporativa de cualquier compafiia - Andlisis cualitativo de medios off y online. Su objetivo
es dar a los clientes (anunciantes, medios de comunicacion, agencias de publicidad, de relaciones publicas,
centrales de medios u organismos publicos) una visién de 360 grados alrededor de todas sus acciones de
marketing y comunicacion para ofrecerles la capacidad de reaccionar pronto y tomar las decisiones mas
correctas en cada momento. KM+: UNA UNICA PLATAFORMA PARA LOS SEGUIMIENTOS Y ANALISIS
CROSS MEDIA Kantar Media en suintenciéon de integrar un seguimiento de todos los medios de comunicacion
en una misma plataforma, con nuevas e innovadoras funcionalidades presenta KM+ la nueva plataforma de
seguimiento y analisis multimedia.  Entre sus principales caracteristicas destaca el seguimiento de todas
las informaciones multimedia: Prensa, TV, Radio, Internet y Redes Sociales con un motor de busqueda
avanzado para consultar la cobertura en los medios y poderla organizar y compartir en las Redes Sociales.

93 / 101



Audiencia: 9.218 Ranking: 5
VPE: 77 Péagina: 2

Tipologia: online

Ademas, KM+ ofrece Resumenes de Noticias personalizados que se pueden compartir de una manera segura
y dindmica. Para obtener un andlisis exhaustivo de la reputacion corporativa, un panel de control intuitivo
ofrece de manera integrada el andlisis online y offline del impacto en los medios que se pueden presentar
con graficos visuales. Por ultimo, para presentar los resultados, KM+ ofrece a sus usuarios la oportunidad
de generar de forma sencilla infografias de su impacto mediatico y compartirlo en un formato atractivo. EL
IKM, INDICE DE REPUTACION DE KANTAR MEDIA El indice de Kantar Media (IKM) es el KPI que sirve
de referencia para evaluar el alcance de la reputacion corporativa de cualquier compaiiia. Su detallada formula
de analisis combina el nimero de informaciones sobre una marca y el protagonismo de la misma, con su
clasificacion tematica segun los modelos de reputacion actuales. De esta manera, construimos un indice
estable y robusto que actualmente sirve para comparar la relevancia que tiene una marca dentro y fuera del
pais. EPRENSA! Eprensa! es una compafiia de seguimiento informativo personalizado
y exclusivo en funcion de las necesidades especificas de cada cliente. Los valores diferenciales de esta
comparfiia se basan en una gran flexibilidad, un uso intensivo de tecnologia y un personal altamente cualificado
en documentacion, andlisis y atencion al cliente. Ademas, su politica de aprovisionamiento esta basada en
acuerdos directos con los medios de comunicacién y es respetuosa con la legislacion en materia de derechos
de autor, lo cual le permite acceder en tiempo real a las fuentes originales y disponer de las noticias con la
maxima calidad. Eprensa! ofrece, entre otros, los siguientes servicios: Eprensa! Media Monitoring En
la actualidad, Eprensa! incluye un exhaustivo seguimiento de medios impresos con mas de 300 diarios y 450
revistas, servidos todos ellos en el mismo dia de su publicacién y antes de las 9:00 de la mafiana. Los medios
nacionales y econémicos estan a disposicion del cliente antes de las 6:45 a.m.  En cuanto a prensa online,
Eprensa! monitoriza en tiempo real 19.000 medios digitales en Espafia y 55.000 mas en el resto del mundo;
y controla alrededor de 2 millones de Blogs. Eprensa! cuenta ademas con un amplio seguimiento audiovisual
gue incluye los principales programas y espacios informativos, tanto a nivel nacional como regional. Eprensa!l
completa esta oferta de seguimiento con la monitorizacion de las principales redes sociales (Twitter, Facebook,
Google +, Instagram y Youtube) segmentado por pais e idioma. Eprensa! Stats  Este producto permite
el andlisis de todas las noticias e impactos recogidos en el seguimiento, mediante el estudio y comparacion
de infinidad de variables cualitativas y cuantitativas (como por ejemplo: audiencia, valor publicitario,
sentimiento, pais, tematica, etc.). Se permite ademas la representacion visual de estas variables mediante
tablas y gréaficas dinamicas, que pueden a su vez ser exportadas en un solo clic a informes altamente
personalizados. Estas herramientas permiten desde la generacion de un informe cuantitativo basico hasta
el mas completo informe socioldgico, o de reputacion de marca, asi como informes ROI. Puntonews Se
trata de una nueva y revolucionaria herramienta de clipping, pensada para Pymes y profesionales, en el que,
tanto las busquedas como el envio de alertas son totalmente gratuitas. A diferencia de los servicios de
seguimiento tradicionales, en Puntonews, solo se paga por lo que se descarga.  Puntonews esta basado
en la amplia base de datos documental de Eprensal, por lo que dispone de la mayor y mejor actualizada
cobertura de medios del mercado Puntonews es el Unico buscador de noticias de prensa escrita en tiempo
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real, que ofrece ademas el valor publicitario de cada noticia al instante.  Asimismo, los resultados de prensa
la prensa digital se presentan en formato PDF sin publicidad y con su valoracion correspondiente.
AUGURE SPAIN Augure es un software que permite la gestion completa de las acciones de un departamento
0 agencia de comunicacion , facilitando las labores diarias de los profesionales del sector. Socio activo de la
Asociacion de Empresas y Consultoras en Relaciones Publicas y Comunicacion (ADECEC) y de la Asociacion
de Directivos de la Comunicacion (DIRCOM) ha realizado diferentes eventos, como Influence One, que reunio
a mas de 200 profesionales de las relaciones publicas. Con el software de Augure, los usuarios podran

disfrutar de las siguientes funcionalidades : - Monitorizacion de 45.000 medios digitales, 2,5 millones de
blogs y redes sociales en todo el mundo. - Identificar y conectar con tus influencers clave. Encuentra a
aquellos periodistas, blogueros y tuiteros que haran de tu campafa un éxito. - Definicion de busquedas

simples o avanzad
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Por decimonoveno afio consecutivo, Médicos del Mundo convoca el Premio Internacional de Fotografia
Humanitaria Luis Valtuefia, bajo las siguientes bases: Personas indocumentadas que quieren entrar en
Melilla quedan atrapadas en las vallas fronterizas junto al campo de golf espafiol. (C) José Palaz6n / Pro.De.
In  QUIEN PUEDE PARTICIPAR  Podran participar fotografos y fotografas tanto profesionales como
aficionados y aficionadas, mayores de edad, de cualquier nacionalidad. TEMATICA Las fotografias deberan
abordar cualquiera de estos temas: la accion humanitaria, la cooperacion internacional, la exclusion social,
la vulneracion de los derechos humanos, los conflictos armados, los desastres naturales, las poblaciones
refugiadas y/o inmigrantes o los colectivos excluidos. FOTOGRAFIAS Y FORMATO Cada participante
podra presentar un maximo de diez fotografias, siendo éstas parte de una serie 0 no. Se podran presentar
fotografias en color y/o en blanco y negro. Se admitiran aquellas obras realizadas entre enero de 2013 y
octubre de 2015y que no hayan sido presentadas en ediciones anteriores.Las fotografias deberan presentarse
en formato digital. Las imagenes deberan estar en JPEG y comprimidas en calidad alta (12) con perfil de color
RGB, y con una resolucién minima de 300 ppi/ppp y con un tamafio minimo de 40 cm en su lado mas pequefio.
La estructura original de la imagen digital podra solo ser alterada mediante las técnicas de cuarto oscuro tales
como ajustes de laluminosidad, del contraste y del color, sobreexposiciény sub-exposicion. No estara permitido
ningun otro cambio en laimagen digital original. Sélo se aceptaran fotografias de un solo cuadro (single frame).
Los fotomontajes y las exposiciones multiples quedaran excluidos del concurso. En caso de duda en cuanto
a una posible alteracion digital de la imagen fuera de lo permitido en las bases de este premio, la organizacion
se reserva el derecho de solicitar a los y las participantes el archivo original de la fotografia sin retoques, tal
como fue registrado por la camara, 0 una copia escaneada y sin tratar, negativo o la diapositiva.
INSTRUCCIONES DE ENVIO Las imagenes se enviaran en formato digital con una resolucién minima de
300 ppi/ppp vy en en el formato *JPEG con perfil de color RGB. Las imagenes digitales no deberan llevar
ningun tipo de identificacion del concursante. Las imagenes serdn enviadas mediante el siguiente
procedimiento: Envio de un CD o DVD debidamente protegido e identificado con el nombre de el/la
concursante a la siguiente direccion: Médicos del Mundo C/ Conde de Vilches, 15, 28028 Madrid, Espafia, a
la atencion de: Premio Internacional de Fotografia Humanitaria Luis Valtuefia O envio de un correo electrénico
a [emall protected] . Las y los fotografos podran emplear plataformas de envio de archivos y/o herramientas
de compresion para adjuntar las imagenes a la direccién de e-mail antes mencionada, poniendo como asunto
del mensaje XIX PREMIO LUIS VALTUENA+NOMBRE AUTOR/A. También pueden recibirse en un sobre
debidamente protegido e identificado con el nombre de el/la concursante en la recepcion de Médicos del
Mundoy a la atencion arriba expresada. Junto a las imagenes se enviard SIEMPRE el formulario descargable
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en este enlace , debidamente cumplimentado: En cumplimiento de lo dispuesto en la Ley Organica 15/1999
de Protecciéon de Datos de Caracter Personal, Médicos del Mundo le informa de que los datos personales
gue nos envie van a ser incorporados para su tratamiento en un fichero. Asimismo, se le informa de que la
recogida y tratamiento de dichos datos tienen como finalidad el desarrollo del concurso y el poder contactar
con usted en el caso de ser una de las personas premiadas de conformidad con las bases del presente
concurso. Silo desea, puede ejercitar los derechos de acceso, rectificacion, cancelacion y oposicion previstos
por la Ley, dirigiendo un escrito a Madrid, C/ Conde de Vilches n°® 15. FECHA LIMITE DE RECEPCION DE
FOTOGRAFIAS El plazo de admision de las obras concluira el 9 de noviembre de 2015, considerandose
como fecha de presentacion la del matasellos del sobre. PREMIO UNICO  Se otorgara el siguiente premio
unico: PREMIO: una beca de trabajo de 6000 euros para realizar un reportaje fotografico en torno a alguno
de los proyectos de Médicos del Mundo, bien en Espafia, bien en los paises en los que la organizacion
desarrolla programas de accién humanitaria o cooperacion internacional. El fotégrafo o fotografa y Médicos
del Mundo definiran conjuntamente los objetivos y desarrollo del proyecto fotografico, teniendo en cuenta los
mutuos intereses y las condiciones operativas y de seguridad de los posibles destinos. El importe de la beca
deberda cubrir todos y cada uno de los gastos necesarios para desarrollar el proyecto. Una vez acordados los
términos del proyecto, Médicos del Mundo no solicitara justificacion econdmica de estos gastos. El importe
de la beca sera entregado en tres partes: un 50% tras el fallo del jurado, un 25% al comienzo del proyecto y
el 25% restante al finalizar el mismo.EIl proyecto fotografico deberd ser finalizado antes del 15 de diciembre
de 2016. OBRAS SELECCIONADAS Asimismo, Médicos del Mundo podra seleccionar adicionalmente
otras imagenes presentadas a concurso, que formaran parte, junto a las obras ganadoras, de una exposicion
itinerante, lo que sera comunicado a los autores y autoras de dichas fotografias. La organizacion podra utilizar
libremente las imagenes seleccionadas para la difusion de las acciones de comunicacion relativas al premio
0 a las teméticas a las que las fotografias se refieran, citando siempre al autor/a y con previa comunicacion.
El jurado se reunira dentro de los 45 dias siguientes al término del plazo de admision de obras, para elegir
las ganadoras segun el siguiente procedimiento:Ganador/a de la beca de trabajo. El jurado elegira los tres
mejores trabajos presentados (o los que el jurado considere oportunos), convirtiéendose éstos en candidatos
al primer premio del concurso (beca de trabajo). Una vez elegidos, Médicos del Mundo se reserva el derecho
de solicitar a los autores y/o autoras finalistas el envio de un maximo de doce fotografias. El fallo del jurado
sera inmediatamente comunicado al autor o autora de la fotografia o serie ganadora. El fallo del jurado se
adoptara por mayoria simple de sus miembros y sera inapelable, pudiendo declarar desiertos los premios si
se estimase que ninguna de las obras presentadas a concurso presenta un nivel adecuado. ENTREGA DE
PREMIOS La adjudicacién y entrega de premios se efectuara en un acto publico durante el mes de enero
del afio 2016, en el lugar y fecha que oportunamente se indiguen. REGLAS GENERALES El autor o autora
del primer premio y los autores o autoras de las obras seleccionadas, al aceptar las bases del concurso,
autorizan a Médicos del Mundo de forma no exclusiva, tanto a nivel nacional como internacional, al ejercicio
de los derechos de reproduccidn, distribucion y comunicacion publica de sus obras, en los siguientes términos:
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El derecho de reproduccién, a los solos efectos de realizar carteles publicitarios e inserciones en prensa
promocionales de la presente convocatoria, en exposiciones, proyectos y campafias del Médico del Mundo,
en el catalogo y folletos de la exposicién, asi como en la pagina web de Médicos del Mundo, blog de la
exposicion, redes sociales (Flickr, Facebook y Twitter) y en campafias y acciones de la asociacién. Elderecho
de distribucion, en orden a la difusion de las inserciones en prensa, revistas, catalogos, entre el publico vy,
también para acompafiar posibles articulos y/o reportajes en diferentes medios de comunicacion, citando
siempre la autoria de las imagenes. El derecho de comunicacién publica, en su modalidades de exposicion
publica y puesta a disposicion, al objeto de llevar a cabo exposicién tanto de las obras premiadas y
seleccionadas como de los carteles publicitarios antes indicados, asi como posibilitar a terceros el acceso a
la paginas webs antedichas, respectivamente. Los autores o autoras de las fotografias ceden a Médicos del
Mundo los derechos de reproduccién, explotacion, distribucion, propiedad intelectual y derechos de imagen
de las fotografias y autorizan expresamente a Médicos del Mundo a ceder estos derechos a favor de terceros,
al objeto de poder captar fondos para sus fines fundacionales. La autorizacion no exclusiva para el ejercicio
de los derechos de explotacion indicados se entiende realizada paratodos los paises del mundo. Las imagenes
siempre seran utilizadas incluyendo el nombre del autor o autora de las mismas. En ningln caso las fotografias
presentadas seran devueltas a sus autores y autoras. Los y las participantes se responsabilizan del
cumplimiento de las disposiciones legales vigentes en materia de propiedad intelectual y del derecho a la
propia imagen declarando responsablemente que la difusion o reproduccion de la obra en todos los medios
de comunicacion y soportes que determine Médicos del Mundo para la propia difusion del premio y/o de los
proyectos y camparfias de Médicos del Mundo, no lesionaré o perjudicara derecho alguno del concursante ni
de terceros. Médicos del Mundo se obliga a respetar el derecho moral reconocido a favor de los autores en
el articulo 14 del Texto Refundido de la Ley de Propiedad Médicos del Mundo se reserva el derecho a hacer
modificaciones en el calendario previsto, siempre que éstas contribuyan a un mayor éxito de este certamen.
La participacion en el concurso supone la aceptacion de las bases del mismo. EXCLUSION  Los/as
trabajadores/as de Médicos del Mundo no podran participar en este concurso. DESCARGAR BASES ¢Te
interesan nuestros contenidos? Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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Existe un nuevo periodismo mas de forma que de fondo y esta relacionada con la era mavil. La llegada de
las webs hizo que los periddicos arrojaran en ellas el mismo contenido del papel. Un tiempo después se dieron
cuenta de que esto no funcionabay contrataron redactores de internety en otros casos pidieron a sus plantillas
contenidos diferenciados para cada formato. En la actualidad todo parece indicar que esta sucediendo el
mismo fenémeno, pero estavez con las versiones méviles de los periddicos, que simplemente se han adaptado
para mostrar una serie de contenidos que ya se ven en la pagina de Internet. ¢ Cudl es la siguiente gran
revolucion? Muchos hablan de una nueva manera de hacer periodismo pensando en los formatos de lectura,
en la era movil. Angel Gonzélvez, director de comunicacion y estrategia de M2C, empresa especializada
en la reconversion digital de los medios, explicé a ondacro que el futuro de los mismos se encuentra en
entender tanto a las diferentes audiencias como los diferentes formatos. 'Los medios tienen que entender que
el moévil es un nuevo canal , y como ello el consumo de la informacion tiene sus peculiaridades, en este sentido
es necesario que la informacién y los contenidos que se generen se adapten de manera especifica para que
resulten atractivos', explico el experto. Segun el directivo de M2C, 'no podemos pretender publicar la misma
informacién y con el mismo formato en la web si queremos que sea consumida a través de los méviles. La
adaptacion es necesaria'. Y tiene sentido. Si te detienes a pensarlo por un momento no dedicas el mismo
tiempo a leer cuando estas sentado frente al ordenador que cuando vas a toda carrera en la calle o en el
metro con el movil enlamano. Los contenidos se consumen de una forma diferente, lo que hace que requiramos
un esfuerzo en repensar como los ofrecemos. Tofi Ricoy, asesora de medios digitales, también participd
en el debate de Atrapados de ondacro , en el que explicé que 'el planteamiento de tiempo, necesidad de
respuesta y de forma de ver es distinto en el moévil. Y ese es el gran problema’. Tecnificacion de los grandes
medios Gonzalvez considera que en la actualidad los medios de comunicacion tienen a su favor que los
elementos y la maquinaria para producir informaciones y reportajes ha bajado mucho de precio. Ya no se
necesitan grandes rotativas como Unica herramienta para comunicar, se tienen ordenadores, méviles y
camaras, incluso a bajos costes, aunque esto no quiere decir que no se requiera una inversion, sino que el
dinero debe gastarse en algo mas. Ese algo mas es el disefio de las aplicaciones. Si todo es 'mobile’,
entonces el app del medio de comunicacion debe pensarse en funcion a como leemos y consumimos los
contenidos, lo que incorpora un nuevo debate: como deben hacer los periodistas los contenidos y que
tecnologias pueden utilizarse para facilitar ese trabajo. Escucha el podcast y entérate de mas
detalles. Seguiremos informando...
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No podia ser otro. Jordi Evole ha logrado contar en 'Salvados' con el primer cara a cara televisivo de los
lideres de las dos fuerzas politicas emergentes en los ultimos afos. Segun informa Atresmedia con datos de
Kantar Media 5.214.000 espectadores, un 25,2% de la audiencia, siguieron anoche en el access prime time
de laSexta el debate entre Albert Rivera y Pablo Iglesias , lo cual sirvié para alcanzar su maximo historico.
Las redes sociales ardieron comentando el programa y la gran mayoria de los internautas coincidieron en
proclamar ganador por goleada al candidato de Ciudadanos a La Moncloa. Y es que Albert Rivera no dio
tregua este domingo a Pablo Iglesias . Fue una tras otra. Propuestas concretas frente a ideas vagas.
Tranquilidad el primero frente a nerviosismo del segundo. Imagen relajada frente al caracteristico cefio fruncido
de Iglesias. Albert Rivera volvio a dejar patente su gran habilidad para lanzar discursos muy convincentes,
mientras que los planos de laSexta mostraban a un Pablo Iglesias asintiendo con muchas de las reflexiones
lanzadas por surival. Gestos aparte, los medios de comunicacién tuvieron un gran protagonismo en diferentes
fases de Salvados . Nada mas comenzar tanto Rivera como Iglesias coincidian en sefialar que el periodismo
en Espafa estaba absolutamente supeditado a determinados poderes o intereses por su dependencia
econdmica de ellos. La concesién de licencias de TDT o de radio a grupos o medios cercanos a los intereses
politicos de quien las otorga también ha estado en el punto de mira de los candidatos a ser presidentes del
Gobierno. Ambos han puesto el grito en el cielo ante tales actuaciones y han pedido terminar con este tipo
de movimientos. Precisamente el pasado viernes el Ejecutivo anunciaba la adjudicacion oficial de seis nuevas
licencias de TDT. Los lideres de Ciudadanos y Podemos han ido mas alla y han hablado de dos nombres
como ejemplo de censura del Gobierno por comulgar con sus ideas. Albert Rivera y Pablo Iglesias han
asegurado que | a destitucién de Jesus Cintora de Las Mafianas de Cuatro no fue mas que una orden de La
Moncloa por ser un profesional molesto para el Ejecutivo. Lo mismo han dicho del cese de Pedro J. Ramirez
como director de El Mundo , un medio descabezado por el Gobierno, ha asegurado el lider de Podemos.
Pablo Iglesias también ha confesado haberse reunido con personas influyentes, pero nada de banqueros
como en el caso de Rivera con Francisco Gonzalez, presidente de BBVA, sino que Iglesias ha apuntado a
directores o primeras espadas de medios de comunicacion. Cuando Jordi Evole le ha pedido nombres
concretos el tnico que se ha venido a la cabeza ha sido el de Europa Press, agencia presidida por Asis Martin
de Cabiedes . En una clara ofensiva hacia Albert Rivera el secretario General de Podemos le ha dado un
consejo al lider de Ciudadanos y le ha reprochado que periodistas como Alfonso Rojo o Arcadi Espada te
apoyen publicamente no te beneficia, Albert . RTVE y sus constantes de denuncias de manipulacion y de
injerencia por parte del partido que gobierna fue otro de los puntos tratados en el debate. Rivera e Iglesias
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han apostado porque los politicos no lleguen a ocupar puestos de responsabilidad en los medios de
comunicacion publicos. Los lideres de Ciudadanos y Podemos han prometido acabar con situaciones como
las que se estan dando en la actualidad en la Corporacion RTVE donde la censura, las creacion de redacciones
paralelas o la politizacion de su estructura es mas que evidente, algo que se aleja mucho de la funcion de
servicio publico que tienen como objetivo. Seguiremos Informando
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