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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

17/10/15 ABIERTA LA CONVOCATORIA PARA PARTCIPAR EN EL CONCURS PERIODÍSTC JOSEP PERNAU    /    La Mañana 8 1

17/10/15 NOVA EDICIÓ DEL CONCURS PERIODÍSTIC JOSEP PERNAU    /    Segre 9 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

17/10/15 Clare Hollingworth, L'AUTORA DEL TITULAR: ¿THE WAR'S BEGUN"    /    La Vanguardia.cat -Qui 11 1

17/10/15 REPORTATGES DE L'ALTRE MÓN    /    La Vanguardia.cat -Cultura/s 12 2

17/10/15 LEE MILLER, UNA FOTÓGRAFA DE MODA EN EL FRENTE DE LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL    /    Abc 14 1

17/10/15 EL PP CULMINA LA SEVA REFORMA    /    Ara 15 1

17/10/15 NO CONFUNDIR EL CULO CON NORMAN MAILER    /    La Razón 16 1

17/10/15 EL ACUERDO DEL PACÍFICO AMENAZA AL 10% DE LAS EXPORTACIONES ESPAÑOLAS    /    El Economista 17 1

17/10/15 SVETLANA ALEXIEVICH, UNA NOBEL EN CINCO CLAVES    /    El Mundo -Yo dona 18 1

17/10/15 ELS BLOQUEJADORS DE PUBLICITAT AMENACEN EL NEGOCI D'INTERNET    /    El Periódico de Catalunya (Ed.
Català)

19 3

17/10/15 NACE 'EXPANSIÓN ECONOMÍA DIGITAL'    /    Expansión 22 2

17/10/15 «Contar de la forma más clara posible»: «The NY Review of Books» sigue triunfando con la filosofía con la que nació    /
Abc -Cultural

24 1

17/10/15 ATRESMEDIA, MEDIASET Y REAL MADRID GANAN CANALES DE TDT    /    El País 25 1

17/10/15 RAJOY QUIERE SER AHORA 'SUPERSTAR', POR JAIME G. TRECEÑO    /    El Mundo 26 1

17/10/15 PERIODIFERENTS    /    La Vanguardia.cat -Cultura/s 27 1

17/10/15 'PLAYBOY' QUIERE VOLVER A SER MÁS INTELECTUAL Y MENOS SEXUAL MÁS NEURONAS, MENOS HORMONAS
/    El País -Revista sábado

28 2

3 / 101



PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

17/10/15 LOS SEIS NUEVOS CANALES DE TDT EMITIRÁN A PARTIR DE ABRIL    /    El Economista 30 1

17/10/15 EN SIS MESOS, SIS TV MÉS    /    El Periódico de Catalunya (Ed. Català) 31 1

17/10/15 NOUS CANALS DE TDT PER A MEDIASET, A-3 I EL MADRID    /    Segre 32 1

17/10/15 CUANDO LOS DEL PODER "COMPRAN INFORMACIONES", POR JOSÉ LUIS BARBERÍA    /    El País 33 1

17/10/15 EL CENSOR    /    Abc 34 1

17/10/15 MAS AL TSJC: ENTRE UNES MANS TREMOLOSES I UN AQUELARRE    /    Ara 35 1

17/10/15 EL CONSELL DE MINISTRES APROVA L'ADJUDICACIÓ DE CANALS DE LA TDT    /    Regió7 36 1

17/10/15 INTERNET SENSE PUBLICITAT, EDITORIAL    /    El Periódico de Catalunya (Ed. Català) 37 1

18/10/15 CUANDO LOS SAPOS TIENEN RAZÓN MANUEL RIVAS    /    El País -Semanal 38 1

18/10/15 Avui fa 12 anys de la mort de Manuel Vázquez Montalbán, escriptor, articulista, poeta, ?bon vivant?, figura irrepetible. David
Vidal ens acosta la seva biografia a través d?un relat que comença com una de les investigacions del comissari Montalbano
/    Ara -Rar

39 4

18/10/15 LA LECCIÓN DE ANNA WINTOUR    /    El País -Semanal 43 8

18/10/15 EL IMPACTO SOCIAL DEL CASO COSBY LLEGA A LAS PORTADAS    /    Abc 51 1

18/10/15 MEDIASET A 8TV: UN BALANÇ IRREGULAR    /    Ara 52 1

18/10/15 ERNESTO EKAIZER: 'EL PP MANEJA LA JUDICATURA DEL PAÍS'    /    Diari de Tarragona 53 1

18/10/15 EL PREMIO HUDSON-ABC DE RR.HH. MARCA UN «CAMBIO DE CICLO»    /    Abc -Empresa 54 1

18/10/15 FOTOS QUE HACEN HISTORIA    /    Abc -XL Semanal 55 2

18/10/15 PREMIADA LA LABOR DE DIVULGACIÓN DE LA WEB MATERIA    /    El País 57 1

18/10/15 NACHO MIRÁS FOLE, PERIODISTA CORAJE Y 'RABUDO'    /    El Mundo 58 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

18/10/15 HUGH HEFNER EL 'PLAY BOY' ES POSA A COBERT    /    El Periódico de Catalunya (Ed. Català) -Més Periòdic 59 2

18/10/15 FERNANDO MÚGICA, PREMIO TEOBALDO    /    El Mundo 61 1

18/10/15 CUESTIÓN DE IDENTIDADES. DEFENSORA DEL LECTOR Lola Galán    /    El País 62 1

18/10/15 ELS SUPERPODERS DEL SUPER3    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 63 2

18/10/15 EL PERIODISTA JORDI BORRÀS, PROTAGONISTA DEL 7È VALLSPIULA    /    Diari de Tarragona 65 1

19/10/15 JAUME BORRÀS, EL FOTÒGRAF QUE ADMIRAVA L'ART    /    Diari de Tarragona 66 1

19/10/15 Jordi Borràs, Fotoperiodista: 'ELS VOTANTS POTENCIALS D'UN GRAN PARTIT ULTRA, A ESPANYA EXISTEIXEN'    /
Diari de Tarragona

67 1

19/10/15 NETFLIX QUINTUPLICARÁ BENEFICIOS EN DOS AÑOS Y YA GANARÁ MÁS DE 500 MILLONES    /    El Economista el
Superlunes

68 1

19/10/15 Els reporters que Franco va castigar amb l?oblit     /    Ara 69 2

19/10/15 ÁNGEL MARCOS, FOTÒGRAF    /    La Vanguardia.cat 71 1

19/10/15 NETFLIX DESEMBARCA MAÑANA EN ESPAÑA CON NUEVAS SERIES. EL IMPULSO TRANSGÉNERO    /    El Mundo 72 1

19/10/15 NACE 'EXPANSIÓN ECONOMÍA    /    Expansión 73 2

19/10/15 L'ÚLTIMA REVOLUCIÓ A LA PANTALLA    /    El Punt avui 75 2

19/10/15 Carlos Alsina habla con LA RAZÓN sobre la primera temporada de «Más de uno», que se emite de lunes a viernes en
Onda Cero: «DESPUÉS DEL 20-D QUIERO ENTREVISTAR AL REY»    /    La Razón

77 1

19/10/15 FOTOGRAFIA DE LA MEMÒRIA HILLA BECHER (1934-2015) FOTÒGRAFA    /    La Vanguardia.cat 78 1

19/10/15 GAMAL AL GUITANI,FIGURA DE LAS LETRAS EGIPCIAS    /    El Mundo 79 1

19/10/15 ALTERNATIVES CONSOLIDADES. Wuaki.tv, Filmin i Movistar + aposten per ofertes diferenciades en el mercat    /    El
Punt avui

80 1

19/10/15 ÈXIT DE LA FESTA DEL CLUB SUPER3    /    El Periódico de Catalunya (Ed. Català) 81 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

19/10/15 EL REFERENT D'IB3, PER SEBASTIÀ ALZAMORA    /    Ara 82 1

19/10/15 LA GUÍA DEL LORO    /    El Mundo 83 1

19/10/15 MÉS I DE 300.00 ASSISTENTS A LA FESTA DELS SÚPERS, QUE NO FA RÉCORD    /    Ara 84 1

19/10/15 PERIODISMO DE ALTURA    /    El País -Deportes 85 1

19/10/15 DERECHO DE PERNADA    /    El País 86 1

19/10/15 L'OFERTA DE TV PER INTERNET S'AMPLIA AMB NETFLIX    /    El Punt avui (Ed. Lleida) 87 1
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COL·LEGI DE PERIODISTES DE
CATALUNYA
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17/10/15La Mañana
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 2.880 Ejemplares
Difusión: 2.126 Ejemplares

Página: 36
Sección: CULTURA    Valor: 887,00 €    Área (cm2): 236,0    Ocupación: 27,06 %    Documento: 1/1    Autor: Lleida REDACCIÓN    Núm. Lectores: 32000

C
ód: 97485328
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17/10/15Segre
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.861 Ejemplares
Difusión: 10.102 Ejemplares

Página: 40
Sección: SOCIEDAD    Valor: 364,00 €    Área (cm2): 74,2    Ocupación: 8,27 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 121000

C
ód: 97484327
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PERIODISME I MITJANS DE
COMUNICACIÓ 
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17/10/15La Vanguardia.cat -Qui
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 15
Sección: OTROS    Valor: 29.800,00 €    Área (cm2): 1038,1    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: ALBAHUERGA Barcelona    Núm. Lectores: 512000

C
ód: 97481841
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17/10/15La Vanguardia.cat -Cultura/s
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 16
Sección: CULTURA    Valor: 20.426,00 €    Área (cm2): 827,2    Ocupación: 97,73 %    Documento: 1/2    Autor: RAFAEL POCH Quaranta fotògrafs no necess    Núm. Lectores: 512000

C
ód: 97482266
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17/10/15La Vanguardia.cat -Cultura/s
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 17
Sección: CULTURA    Valor: 20.197,00 €    Área (cm2): 817,9    Ocupación: 96,64 %    Documento: 2/2    Autor: RAFAEL POCH Quaranta fotògrafs no necess    Núm. Lectores: 512000

C
ód: 97482266
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17/10/15Abc
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 86
Sección: OTROS    Valor: 30.401,00 €    Área (cm2): 760,9    Ocupación: 94,14 %    Documento: 1/1    Autor: LUIS VENTOSO CORRESPONSAL EN LONDRES    Núm. Lectores: 447000

C
ód: 97481017
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17/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 66
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.953,00 €    Área (cm2): 803,3    Ocupación: 88,83 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 105000

C
ód: 97482539
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17/10/15La Razón
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusión: 88.731 Ejemplares

Página: 82
Sección: OTROS    Valor: 26.600,00 €    Área (cm2): 800,5    Ocupación: 88,56 %    Documento: 1/1    Autor: Por Julio VALDEÓN    Núm. Lectores: 195000

C
ód: 97480114
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17/10/15El Economista
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 51
Sección: POLÍTICA - ECO    Valor: 11.814,00 €    Área (cm2): 813,8    Ocupación: 80,64 %    Documento: 1/1    Autor: José María Triper Madrid    Núm. Lectores: 16000

C
ód: 97480384
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17/10/15El Mundo -Yo dona
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 82
Sección: OTROS    Valor: 32.915,00 €    Área (cm2): 419,2    Ocupación: 80,22 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 333000

C
ód: 97481082
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17/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 2
Sección: OTROS    Valor: 34.653,00 €    Área (cm2): 1010,6    Ocupación: 91,9 %    Documento: 1/3    Autor: CARMEN JANÉ I    BARCELONA    Núm. Lectores: 406000

C
ód: 97481856
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17/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 3
Sección: OTROS    Valor: 30.804,00 €    Área (cm2): 898,3    Ocupación: 81,7 %    Documento: 2/3    Autor: CARMEN JANÉ I    BARCELONA    Núm. Lectores: 406000

C
ód: 97481856
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17/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 21.685,00 €    Área (cm2): 632,4    Ocupación: 57,51 %    Documento: 3/3    Autor: CARMEN JANÉ I    BARCELONA    Núm. Lectores: 406000

C
ód: 97481856
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17/10/15Expansión
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 8
Sección: EMPRESAS    Valor: 16.204,00 €    Área (cm2): 966,6    Ocupación: 94,48 %    Documento: 1/2    Autor: Expansión. Madrid Sólo quedan tres días     Núm. Lectores: 121000

C
ód: 97480481

22 / 101



17/10/15Expansión
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 9
Sección: EMPRESAS    Valor: 8.232,00 €    Área (cm2): 491,0    Ocupación: 48 %    Documento: 2/2    Autor: Expansión. Madrid Sólo quedan tres días     Núm. Lectores: 121000

C
ód: 97480481
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17/10/15Abc -Cultural
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 16
Sección: CULTURA    Valor: 11.574,00 €    Área (cm2): 540,8    Ocupación: 66,9 %    Documento: 1/1    Autor: POR JAIME G. MORA    Núm. Lectores: 447000

C
ód: 97481585
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17/10/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 44
Sección: ECONOMÍA    Valor: 25.655,00 €    Área (cm2): 498,6    Ocupación: 52,77 %    Documento: 1/1    Autor: R. G. GÓMEZ, Madrid El Consejo de Minist    Núm. Lectores: 1352000

C
ód: 97480379
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17/10/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 40
Sección: MADRID    Valor: 21.465,00 €    Área (cm2): 468,3    Ocupación: 49,69 %    Documento: 1/1    Autor: JAIME G. TRECENO    Núm. Lectores: 823000

C
ód: 97482642
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17/10/15La Vanguardia.cat -Cultura/s
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 13
Sección: CULTURA    Valor: 10.043,00 €    Área (cm2): 382,0    Ocupación: 48,05 %    Documento: 1/1    Autor: ANTONIO ITURBE    Núm. Lectores: 512000

C
ód: 97482261
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17/10/15El País -Revista sábado
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 1
Sección: OTROS    Valor: 409,00 €    Área (cm2): 7,3    Ocupación: 0,84 %    Documento: 1/2    Autor: RUBÉN AMÓN MADRID    Núm. Lectores: 1352000

C
ód: 97481645
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17/10/15El País -Revista sábado
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 3
Sección: OTROS    Valor: 46.295,00 €    Área (cm2): 828,4    Ocupación: 95,22 %    Documento: 2/2    Autor: RUBÉN AMÓN MADRID    Núm. Lectores: 1352000

C
ód: 97481645
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17/10/15El Economista
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 18
Sección: E & F    Valor: 5.068,00 €    Área (cm2): 311,4    Ocupación: 34,6 %    Documento: 1/1    Autor: J. Romera Madrid.    Núm. Lectores: 16000

C
ód: 97480300
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17/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 61
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 11.384,00 €    Área (cm2): 348,8    Ocupación: 30,19 %    Documento: 1/1    Autor: AGÈNCIES  MADRID    Núm. Lectores: 406000

C
ód: 97481894
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17/10/15Segre
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.861 Ejemplares
Difusión: 10.102 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.009,00 €    Área (cm2): 232,2    Ocupación: 22,94 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 121000

C
ód: 97484324
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17/10/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 12
Sección: OPINIÓN    Valor: 10.367,00 €    Área (cm2): 214,5    Ocupación: 21,32 %    Documento: 1/1    Autor: José Luis Barbería    Núm. Lectores: 1352000

C
ód: 97480247
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17/10/15Abc
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 93
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 5.659,00 €    Área (cm2): 128,0    Ocupación: 17,52 %    Documento: 1/1    Autor: HUGHES    Núm. Lectores: 447000

C
ód: 97480934
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17/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 762,00 €    Área (cm2): 172,9    Ocupación: 17,12 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ (@ALEXGUTIERREZM)    Núm. Lectores: 105000

C
ód: 97482533
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17/10/15Regió7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.059 Ejemplares
Difusión: 5.756 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 526,00 €    Área (cm2): 132,9    Ocupación: 13,93 %    Documento: 1/1    Autor: EFE/DdG | MADRID    Núm. Lectores: 10000

C
ód: 97485395
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17/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 6
Sección: OPINIÓN    Valor: 4.902,00 €    Área (cm2): 150,2    Ocupación: 13 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 406000

C
ód: 97481918
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18/10/15El País -Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 405.766 Ejemplares
Difusión: 312.965 Ejemplares

Página: 6
Sección: OTROS    Valor: 59.268,00 €    Área (cm2): 583,3    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1360000

C
ód: 97508454
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18/10/15Ara -Rar
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 5.070,00 €    Área (cm2): 795,4    Ocupación: 95,66 %    Documento: 1/4    Autor: per David Vidal    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 97509905
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18/10/15Ara -Rar
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 4.980,00 €    Área (cm2): 781,2    Ocupación: 93,96 %    Documento: 2/4    Autor: per David Vidal    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 97509905
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18/10/15Ara -Rar
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 6
Sección: OTROS    Valor: 5.120,00 €    Área (cm2): 803,3    Ocupación: 96,61 %    Documento: 3/4    Autor: per David Vidal    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 97509905
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18/10/15Ara -Rar
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 7
Sección: OTROS    Valor: 5.287,00 €    Área (cm2): 829,4    Ocupación: 99,76 %    Documento: 4/4    Autor: per David Vidal    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 97509905
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18/10/15El País -Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 405.766 Ejemplares
Difusión: 312.965 Ejemplares

Página: 50
Sección: OTROS    Valor: 59.268,00 €    Área (cm2): 583,2    Ocupación: 100 %    Documento: 1/8    Autor: POR DAVID ALANDETE FOTOGRAFÍA DE GORKA L    Núm. Lectores: 1360000

C
ód: 97508475
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18/10/15El País -Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 405.766 Ejemplares
Difusión: 312.965 Ejemplares

Página: 51
Sección: OTROS    Valor: 59.268,00 €    Área (cm2): 583,2    Ocupación: 100 %    Documento: 2/8    Autor: POR DAVID ALANDETE FOTOGRAFÍA DE GORKA L    Núm. Lectores: 1360000

C
ód: 97508475
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18/10/15El País -Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 405.766 Ejemplares
Difusión: 312.965 Ejemplares

Página: 52
Sección: OTROS    Valor: 59.268,00 €    Área (cm2): 582,5    Ocupación: 100 %    Documento: 3/8    Autor: POR DAVID ALANDETE FOTOGRAFÍA DE GORKA L    Núm. Lectores: 1360000

C
ód: 97508475
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18/10/15El País -Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 405.766 Ejemplares
Difusión: 312.965 Ejemplares

Página: 53
Sección: OTROS    Valor: 59.268,00 €    Área (cm2): 646,8    Ocupación: 100 %    Documento: 4/8    Autor: POR DAVID ALANDETE FOTOGRAFÍA DE GORKA L    Núm. Lectores: 1360000

C
ód: 97508475
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18/10/15El País -Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 405.766 Ejemplares
Difusión: 312.965 Ejemplares

Página: 54
Sección: OTROS    Valor: 59.268,00 €    Área (cm2): 582,5    Ocupación: 100 %    Documento: 5/8    Autor: POR DAVID ALANDETE FOTOGRAFÍA DE GORKA L    Núm. Lectores: 1360000

C
ód: 97508475
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18/10/15El País -Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 405.766 Ejemplares
Difusión: 312.965 Ejemplares

Página: 55
Sección: OTROS    Valor: 59.268,00 €    Área (cm2): 582,5    Ocupación: 100 %    Documento: 6/8    Autor: POR DAVID ALANDETE FOTOGRAFÍA DE GORKA L    Núm. Lectores: 1360000

C
ód: 97508475
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18/10/15El País -Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 405.766 Ejemplares
Difusión: 312.965 Ejemplares

Página: 56
Sección: OTROS    Valor: 59.268,00 €    Área (cm2): 582,5    Ocupación: 100 %    Documento: 7/8    Autor: POR DAVID ALANDETE FOTOGRAFÍA DE GORKA L    Núm. Lectores: 1360000

C
ód: 97508475
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18/10/15El País -Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 405.766 Ejemplares
Difusión: 312.965 Ejemplares

Página: 57
Sección: OTROS    Valor: 59.268,00 €    Área (cm2): 582,5    Ocupación: 100 %    Documento: 8/8    Autor: POR DAVID ALANDETE FOTOGRAFÍA DE GORKA L    Núm. Lectores: 1360000

C
ód: 97508475
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18/10/15Abc
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 113
Sección: OTROS    Valor: 43.341,00 €    Área (cm2): 763,7    Ocupación: 92,57 %    Documento: 1/1    Autor: MANUEL ERICE CORRESPONSAL EN WASHINGTON    Núm. Lectores: 527000

C
ód: 97507709
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18/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 66
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.774,00 €    Área (cm2): 720,5    Ocupación: 71,2 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 97509108

52 / 101



18/10/15Diari de Tarragona
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.032 Ejemplares
Difusión: 9.388 Ejemplares

Página: 64
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 3.262,00 €    Área (cm2): 564,5    Ocupación: 55,79 %    Documento: 1/1    Autor: CARLA POMEROL    Núm. Lectores: 89000

C
ód: 97511214
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18/10/15Abc -Empresa
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 153.907 Ejemplares
Difusión: 108.064 Ejemplares

Página: 25
Sección: POLÍTICA - ECO    Valor: 14.860,00 €    Área (cm2): 412,8    Ocupación: 51,38 %    Documento: 1/1    Autor: L. D.    Núm. Lectores: 527000

C
ód: 97509901

54 / 101



18/10/15Abc -XL Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 18
Sección: OTROS    Valor: 23.485,00 €    Área (cm2): 265,6    Ocupación: 49,67 %    Documento: 1/2    Autor: como la ética. «La fotografía ganadora d    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 97508079
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18/10/15Abc -XL Semanal
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.021.331 Ejemplares
Difusión: 751.741 Ejemplares

Página: 19
Sección: OTROS    Valor: 19.205,00 €    Área (cm2): 217,2    Ocupación: 40,62 %    Documento: 2/2    Autor: como la ética. «La fotografía ganadora d    Núm. Lectores: 2187000

C
ód: 97508079

56 / 101



18/10/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 34
Sección: OTROS    Valor: 32.063,00 €    Área (cm2): 406,3    Ocupación: 44,41 %    Documento: 1/1    Autor: EL PAÍS, Madrid Materia, la web de cienc    Núm. Lectores: 2052000

C
ód: 97507533
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18/10/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 78
Sección: OTROS    Valor: 28.413,00 €    Área (cm2): 370,6    Ocupación: 44,4 %    Documento: 1/1    Autor: DAVID LEMA    Núm. Lectores: 884000

C
ód: 97509193
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18/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català) -Més Periòdic
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 8
Sección: OTROS    Valor: 26.264,00 €    Área (cm2): 807,5    Ocupación: 69,66 %    Documento: 1/2    Autor: PER IDOYA NOAIN    Núm. Lectores: 498000

C
ód: 97509463
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18/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català) -Més Periòdic
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 9
Sección: OTROS    Valor: 6.027,00 €    Área (cm2): 185,3    Ocupación: 15,99 %    Documento: 2/2    Autor: PER IDOYA NOAIN    Núm. Lectores: 498000

C
ód: 97509463
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18/10/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 80
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 24.876,00 €    Área (cm2): 325,1    Ocupación: 38,87 %    Documento: 1/1    Autor: EL MUNDO OLITE (NAVARRA) Fernando Múgica    Núm. Lectores: 884000

C
ód: 97509196
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18/10/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 16
Sección: OPINIÓN    Valor: 24.790,00 €    Área (cm2): 324,4    Ocupación: 34,33 %    Documento: 1/1    Autor: LA DEFENSORA DEL LECTOR Lola Galán    Núm. Lectores: 2052000

C
ód: 97507501
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18/10/15La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 2
Sección: SOCIEDAD    Valor: 14.196,00 €    Área (cm2): 311,0    Ocupación: 29,76 %    Documento: 1/2    Autor: EL MIRADOR

Cristina Jolonch    Núm. Lectores: 688000

C
ód: 97509594
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18/10/15La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 3
Sección: SOCIEDAD    Valor: 6.306,00 €    Área (cm2): 138,1    Ocupación: 13,22 %    Documento: 2/2    Autor: EL MIRADOR

Cristina Jolonch    Núm. Lectores: 688000

C
ód: 97509594
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18/10/15Diari de Tarragona
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.032 Ejemplares
Difusión: 9.388 Ejemplares

Página: 25
Sección: LOCAL    Valor: 203,00 €    Área (cm2): 32,3    Ocupación: 3,48 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 89000

C
ód: 97511215
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19/10/15Diari de Tarragona
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.032 Ejemplares
Difusión: 9.388 Ejemplares

Página: 15
Sección: LOCAL    Valor: 4.301,00 €    Área (cm2): 1034,2    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 87000

C
ód: 97535557
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19/10/15Diari de Tarragona
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.032 Ejemplares
Difusión: 9.388 Ejemplares

Página: 29
Sección: CATALUÑA    Valor: 4.301,00 €    Área (cm2): 1012,1    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: M. VICTÒRIA BERTRAN    Núm. Lectores: 87000

C
ód: 97535652
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19/10/15El Economista el Superlunes
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 24.418 Ejemplares
Difusión: 15.709 Ejemplares

Página: 30
Sección: MERCADOS (Bolsa)    Valor: 12.543,00 €    Área (cm2): 812,9    Ocupación: 90,56 %    Documento: 1/1    Autor: Juan Antonio Montoya Madrid    Núm. Lectores: 62836

C
ód: 97534180
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19/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 32
Sección: CULTURA    Valor: 3.561,00 €    Área (cm2): 809,6    Ocupación: 80,02 %    Documento: 1/2    Autor: SÍLVIA MARIMON BARCELONA    Núm. Lectores: 151000

C
ód: 97534487
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19/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 33
Sección: CULTURA    Valor: 3.561,00 €    Área (cm2): 809,7    Ocupación: 80,02 %    Documento: 2/2    Autor: SÍLVIA MARIMON BARCELONA    Núm. Lectores: 151000

C
ód: 97534487
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19/10/15La Vanguardia.cat
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 68
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 21.304,00 €    Área (cm2): 760,3    Ocupación: 71,49 %    Documento: 1/1    Autor: IMASANCHÍS    Núm. Lectores: 688000

C
ód: 97535760
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19/10/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 48
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 30.140,00 €    Área (cm2): 583,5    Ocupación: 69,77 %    Documento: 1/1    Autor: PABLO SCARPELLINI LOS ÁNGELES Entre un b    Núm. Lectores: 928000

C
ód: 97536853
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19/10/15Expansión
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 8
Sección: EMPRESAS    Valor: 15.116,00 €    Área (cm2): 904,3    Ocupación: 88,14 %    Documento: 1/2    Autor: Expansión. Madrid Mañana nace EXPANSIÓN     Núm. Lectores: 157000

C
ód: 97534880
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19/10/15Expansión
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 45.255 Ejemplares
Difusión: 29.542 Ejemplares

Página: 9
Sección: EMPRESAS    Valor: 7.667,00 €    Área (cm2): 458,7    Ocupación: 44,71 %    Documento: 2/2    Autor: Expansión. Madrid Mañana nace EXPANSIÓN     Núm. Lectores: 157000

C
ód: 97534880
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19/10/15El Punt avui
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.530 Ejemplares
Difusión: 14.360 Ejemplares

Página: 32
Sección: CULTURA    Valor: 6.959,00 €    Área (cm2): 845,5    Ocupación: 84,76 %    Documento: 1/2    Autor: Gemma Busquets    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 97534714
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19/10/15El Punt avui
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.530 Ejemplares
Difusión: 14.360 Ejemplares

Página: 33
Sección: CULTURA    Valor: 3.471,00 €    Área (cm2): 421,8    Ocupación: 42,28 %    Documento: 2/2    Autor: Gemma Busquets    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 97534714
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19/10/15La Razón
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 124.033 Ejemplares
Difusión: 88.731 Ejemplares

Página: 78
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 13.425,00 €    Área (cm2): 520,5    Ocupación: 57,93 %    Documento: 1/1    Autor: Por Sofia LORENZO - Madrid    Núm. Lectores: 230000

C
ód: 97536007
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19/10/15La Vanguardia.cat
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusión: 61.576 Ejemplares

Página: 33
Sección: OTROS    Valor: 11.862,00 €    Área (cm2): 393,7    Ocupación: 39,8 %    Documento: 1/1    Autor: RAFA MARTÍNEZ    Núm. Lectores: 688000

C
ód: 97535841
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19/10/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 45
Sección: OTROS    Valor: 15.508,00 €    Área (cm2): 339,6    Ocupación: 35,9 %    Documento: 1/1    Autor: FRANCISCO CARRIÓN    Núm. Lectores: 928000

C
ód: 97536818
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19/10/15El Punt avui
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.530 Ejemplares
Difusión: 14.360 Ejemplares

Página: 33
Sección: CULTURA    Valor: 2.944,00 €    Área (cm2): 341,4    Ocupación: 35,85 %    Documento: 1/1    Autor: Bernat Salvà SITGES    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 97534717
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19/10/15El Periódico de Catalunya (Ed. Català)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.825 Ejemplares
Difusión: 37.283 Ejemplares

Página: 69
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.548,00 €    Área (cm2): 354,4    Ocupación: 30,67 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO  BARCELONA    Núm. Lectores: 464000

C
ód: 97536517
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19/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 27
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.340,00 €    Área (cm2): 304,8    Ocupación: 30,12 %    Documento: 1/1    Autor: SEBASTIÀ ALZAMORA    Núm. Lectores: 151000

C
ód: 97534485
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19/10/15El Mundo
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 48
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 8.062,00 €    Área (cm2): 156,1    Ocupación: 18,66 %    Documento: 1/1    Autor: LUIS OZ    Núm. Lectores: 928000

C
ód: 97536825
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19/10/15Ara
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 24.740 Ejemplares
Difusión: 13.904 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 672,00 €    Área (cm2): 152,8    Ocupación: 15,11 %    Documento: 1/1    Autor: À.G. BARCELONA    Núm. Lectores: 151000

C
ód: 97534554
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19/10/15El País -Deportes
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 16
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 6.954,00 €    Área (cm2): 146,3    Ocupación: 14,3 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1384000

C
ód: 97535038
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19/10/15El País
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 287.203 Ejemplares
Difusión: 223.891 Ejemplares

Página: 39
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 5.736,00 €    Área (cm2): 118,2    Ocupación: 11,8 %    Documento: 1/1    Autor: Ángel S. Harguindey    Núm. Lectores: 1384000

C
ód: 97536945
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19/10/15El Punt avui (Ed. Lleida)
Lleida

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 40
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 195,00 €    Área (cm2): 24,0    Ocupación: 2,37 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 0

C
ód: 97536089
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Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

17/10/15 Els ajuntaments catalans, molt lluny de la transparència    /    Viure als Pirineus 91 1

17/10/15 RTVE impulsa un observatori sobre limpacte de les noves tecnologies als informatius    /    Comunicació 21 92 1

18/10/15 Clipping 2.0.: Herramientas para monitorizar medios onlines, blogs y redes sociales    /    Top Comunicación 93 3

18/10/15 Luis Valtueña: XIX Premio de Fotografía Humanitaria    /    Periodistas en Español 96 3

19/10/15 Renovarse o morir: La clave del futuro del periodismo está en el móvil    /    PRNoticias 99 1

19/10/15 Rivera e Iglesias, récord de Salvados: ¿qué dijeron sobre Cintora o Pedro J. Ramírez?    /    PRNoticias 100 2
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Viure als Pirineus
http://www.naciodigital.cat/noticia/96586/ajuntaments/catalans/molt/lluny/transpar/ncia

Sáb, 17 de oct de 2015 16:44
Audiencia: 246.348

VPE: 1.818

Tipología: online

Ranking: 6

Página: 1

Els ajuntaments catalans, molt lluny de la transparència

Sábado, 17 de octubre de 2015

Els 947 municipis catalans encara tenen un parell de mesos per posar al dia les seves webs municipals i
organitzar-se internament per complir amb la Llei de Transparència, Accés a la Informació i Bon Govern , que
entrarà en vigor el 31 de desembre denguany. Tot i que al juny passat es va firmar un conveni perquè Generalitat
i Diputacions facilitessin la implantació de la norma, no hi ha signes clars que aquesta fita pugui aconseguir-
se en el temps que resta. Entre daltres qüestions, el conveni puntualitza que cada municipi haurà de tenir un
portal local de transparència, un conjunt de dades obertes consultables i reutilitzables per a la ciutadania, la
possibilitat de fer peticions dinformació pública i un suport d'assessorament jurídic.  En el moment de la seva
aprovació, els experts van lloar la norma catalana respecte a lespanyola, perquè obliga les administracions
a ser més transparents i facilitar més informació pública als ciutadans. No obstant això, ara la Generalitat de
Catalunya es pot trobar en un atzucac per no poder complir amb la seva pròpia Llei des del començament.
El Mapa Infoparticipa , un projecte impulsat pel Laboratori de Periodisme i Comunicació per a la Ciutadania
Plural (LPCCP) de la UAB, avalua des del 2012 la informació que les pàgines webs municipals i la informació
que publiquen. "Crec que tots els ciutadans tenim el deure de fer un seguiment del Pla de Govern i que aquest
ens ha dorientar a saber en què sestan gastant els nostres diners. Però això és molt difícil daconseguir", ha
explicat Amparo Moreno, la directora del LPCCP a la IV Jornada de Comunicació Local Altafulla 2.0.   La
situació actual és que només 25 dels 947 municipis catalans han obtingut una valoració del 100% dels 41
indicadors proposats en el mapa Infoparticipa. "Però, atenció!", diu Moreno, "aquests 25 ajuntaments tampoc
compleixen la Llei de Transparència catalana perquè el llistó està molt alt.   Laplicació de la transparència,
tant en l'àmbit autonòmic com local, està resultant un assumpte molt complexe almenys ara al començament.
Segons la Dolors Roo Garcia, tècnica de la Unitat de Secretaria i Intervenció de la Diputació de Tarragona, "
hi ha un embolic de portals per on corre la informació pública, que per accedir-hi requereixen claus públiques
diferents. S'està posant molt difícil arribar a la transparència, tant a lempleat públic com al ciutadà". Daltra
banda, encara queda molt perquè tothom entengui el terme accountability , molt emprat als països anglosaxons,
que dóna la possibilitat a la ciutadania d'exigir a les administracions públiques rendeixin comptes als ciutadans.
Preguntada sobre si és real pensar que a data de 31 de desembre denguany, els 947 ajuntaments catalans
tinguin disponible, accessible i reutilitzable tota la informació que la Llei de Transparència obliga, la impulsora
del Mapa InfoParticipa, Amparo Moreno respon: "Seran molt pocs els ajuntaments que puguin complir la norma
catalana. Molt poquets".      Amparo Moreno, durant la seva intervenció a Altafulla Foto: Karma Peiró

91 / 101



Comunicació 21
http://comunicacio21.cat/noticies-comunicacio21/113185-rtve-impulsa-un-observatori-per-analitzar-l-impacte-de-les-noves-tecnologies-als-informatius

Sáb, 17 de oct de 2015 16:18
Audiencia: 3.603

VPE: 22

Tipología: online

Ranking: 4

Página: 1

RTVE impulsa un observatori sobre limpacte de les noves tecnologies als
informatius

Sábado, 17 de octubre de 2015

La Corporació RTVE, juntament amb la Universitat Autònoma de Barcelona, la Universitat CEU San Pablo i
ESADE, ha creat la plataforma d'investigació Observatori per a la Innovació dels Informatius a la Societat
Digital (OI²) per tal de reflexionar i debatre sobre els constants canvis tecnològics al sector i la seva influència
en els informatius.    Més concretament, lOI² estudiarà com les noves tecnologies poden transformar les
estructures narratives dels informatius, analitzant les conseqüències econòmiques i empresarials, i reflexionant
sobre els nous models de negoci que sobren amb les xarxes socials.    Els objectius de la plataforma, són:
Observar les narratives informatives en la societat digital i reflexionar sobre els suports, els formats i l'evolució
de les tecnologies.  Analitzar les possibles implicacions socials, empresarials, industrials i econòmiques dels
canvis.  Identificar les oportunitats que les noves tecnologies digitals ofereixen per a nous models de negoci
innovadors en el sector.  Impulsar l'adaptació de RTVE a aquesta evolució.  Servir com a punt de trobada
amb altres actors que propicien la innovació en els formats informatius, com universitats, escoles de negoci
i empreses tecnològiques.  Traslladar aquestes reflexions a la societat i permetre que es visualitzi a RTVE
com un actor i líder en innovació.   Jornada amb RAI News, France 24 i ZDK    La primera activitat de lObservatori
serà el 3 de novembre, a les 8.45 h, al centre de producció de Sant Cugat del Vallès, amb un seminari que
té per objectiu intercanviar experiències entre professionals de TVE i altres televisions europees, així com de
la universitat i el món de lempresa.    En la jornada participaran Enrica Toninelli, vicedirectora de RAI News;
Marc Saikali, director de France 24, i Thomas Heinrich, director de linformatiu Heute de la cadena ZDF, els
quals abordaran com s'han adaptat els seus respectius canals a una societat digital en constant canvi sense
perdre la qualitat de la informació.    A més, la UAB presentarà una anàlisi del model audiovisual que utilitzen
aquests canals, centrant-se en tractar els continguts, les estructures del programa i la presència en les xarxes
socials, i analitzant si genera nous formats i nous llenguatges.    Per la seva part, la CEU San Pablo presentarà
una anàlisi tecnològica sobre els diversos dispositius d'accés als continguts per plantejar si els periodistes
utilitzen les xarxes socials en l'elaboració de les seves notícies i si la tecnologia pot condicionar la informació.
Finalment, ESADE reflexionarà sobre el model de negoci, els seus costos, i si són o no rendibles, i analitzarà
des del punt de vista empresarial si aquests nous models presenten conflictes amb els mitjans tradicionals i
com afecten a la cadena de producció i al consum a curt i mitjà termini.    L'Observatori per la Innovació dels
Informatius a la Societat Digital té previst organitzar noves jornades i seminaris que serveixin de punt de
trobada per intercanviar experiències, i promoure l'ús de sistemes de publicació, com blogs i fòrums d'opinió.
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Clipping 2.0.: Herramientas para monitorizar medios onlines, blogs y redes
sociales

Domingo, 18 de octubre de 2015

Las empresas de seguimiento de medios cuentan con una amplia gama de herramientas y servicios para
monitorizar el impacto de las noticias en medios onlines, redes sociales y blogs. Te ofrecemos aquí algunas
de ellas para que puedas contratar la que más te interese.    POR REDACCIÓN. sábado 17 de octubre de
2015        KANTAR MEDIA    Kantar Media se define como la compañía líder en la investigación de medios,
consultoría e insights. En España, es el referente del mercado para la medición de audiencias de TV y el
seguimiento y el análisis de la Comunicación y el Marketing.    Es la mayor compañía de seguimiento y análisis
de la reputación en los medios del mundo, con cobertura en los principales mercados de Europa, América y
Asia. Sus oficinas, ubicadas en sedes estratégicas de Europa, Rusia, China, Australia y EE.UU. les permiten
ofrecer un servicio integrado de seguimiento y análisis de prensa, radio, TV, Internet y Medios Sociales. En
España, tiene presencia en Barcelona, Madrid, Pamplona, La Coruña y Sevilla , entre otras ciudades.    Kantar
Media es miembro de la Federation International des Bureaux dExtraits de Presse (FIBEP), The International
Association for Measurement and Evaluation of Communication (AMEC) y un socio activo de la European
Association of Communications Directors (EACD) y la Asociación de Directivos de la Comunicación (DIRCOM).
Actualmente, ha establecido un acuerdo de colaboración con  la Asociación de consultoras de la comunicación
(ADECEC).    Disponen de productos diseñados a la medida de las necesidades del cliente y que integran el
valor añadido de expertos en documentación como la revista de prensa multimedia o el análisis de patrocinio
deportivo. Entre estos cabe destacar:    - iPressReview, monitorización de prensa, radio, tv, internet y medios
sociales    - Resúmenes y revistas multimedia    - Evaluation+, análisis cuantitativo de la comunicación    -
KantarSport, análisis de patrocinio deportivo y eventos socio culturales.    - RapidNews, guionado de
información audiovisual    - IKM (Índice Kantar Media) es el KPI que sirve de referencia para evaluar el alcance
de la reputación corporativa de cualquier compañía    - Análisis cualitativo de medios off y online.    Su objetivo
es dar a los clientes (anunciantes, medios de comunicación, agencias de publicidad, de relaciones públicas,
centrales de medios u organismos públicos) una visión de 360 grados alrededor de todas sus acciones de
marketing y comunicación para ofrecerles la capacidad de reaccionar pronto y tomar las decisiones más
correctas en cada momento.    KM+: UNA ÚNICA PLATAFORMA PARA LOS SEGUIMIENTOS Y ANÁLISIS
CROSS MEDIA    Kantar Media en su intención de integrar un seguimiento de todos los medios de comunicación
en una misma plataforma, con nuevas e innovadoras funcionalidades presenta KM+ la nueva plataforma de
seguimiento y análisis multimedia.    Entre sus principales características destaca el seguimiento de todas
las  informaciones multimedia: Prensa, TV, Radio, Internet y Redes Sociales con un motor de búsqueda
avanzado para consultar la cobertura en los medios y poderla organizar y compartir en las Redes Sociales.
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Además, KM+ ofrece Resúmenes de Noticias personalizados que se pueden compartir de una manera segura
y dinámica.    Para obtener un análisis exhaustivo de la reputación corporativa, un panel de control intuitivo
ofrece de manera integrada el análisis online y offline del impacto en los medios que se pueden presentar
con gráficos visuales.    Por último, para presentar los resultados, KM+ ofrece a sus usuarios la oportunidad
de generar de forma sencilla infografías de su impacto mediático y compartirlo en un formato atractivo.    EL
IKM, ÍNDICE DE REPUTACIÓN DE KANTAR MEDIA    El índice de Kantar Media (IKM) es el KPI que sirve
de referencia para evaluar el alcance de la reputación corporativa de cualquier compañía. Su detallada fórmula
de análisis combina el número de informaciones sobre una marca y el protagonismo de la misma, con su
clasificación temática según los modelos de reputación actuales. De esta manera, construimos un índice
estable y robusto que actualmente sirve para comparar la relevancia que tiene una marca dentro y fuera del
país.                                      EPRENSA!    Eprensa! es una compañía de seguimiento informativo personalizado
y exclusivo en  función de las necesidades específicas de cada cliente. Los valores diferenciales de esta
compañía se basan en una gran flexibilidad, un uso intensivo de tecnología y un personal altamente cualificado
en documentación, análisis y atención al cliente. Además, su política de aprovisionamiento está basada en
acuerdos directos con los medios de comunicación y es respetuosa con la legislación en materia de derechos
de  autor, lo cual le permite acceder en tiempo real a las fuentes originales y disponer de las noticias con la
máxima calidad.  Eprensa! ofrece, entre otros, los siguientes servicios:        Eprensa! Media Monitoring    En
la actualidad, Eprensa! incluye un exhaustivo seguimiento de medios impresos con más de 300 diarios y 450
revistas, servidos todos ellos en el mismo día de su publicación y antes de las 9:00 de la mañana. Los medios
nacionales y económicos están a disposición del cliente antes de las 6:45 a.m.     En cuanto a prensa online,
Eprensa! monitoriza en tiempo real 19.000 medios digitales en España y 55.000 más en el resto del mundo;
y controla alrededor de 2 millones de Blogs.     Eprensa! cuenta además con un amplio seguimiento audiovisual
que incluye los principales programas y espacios informativos, tanto a nivel nacional como regional.  Eprensa!
completa esta oferta de seguimiento con la monitorización de las principales redes sociales (Twitter, Facebook,
Google +, Instagram y Youtube) segmentado por país e idioma.        Eprensa! Stats     Este producto permite
el análisis de todas las noticias e impactos recogidos en el  seguimiento, mediante el estudio y comparación
de infinidad de variables cualitativas y cuantitativas (como por ejemplo: audiencia, valor publicitario,
sentimiento, país, temática, etc.). Se permite además la representación visual de estas variables mediante
tablas y gráficas dinámicas, que pueden a su vez ser exportadas en un solo clic a informes altamente
personalizados.     Estas herramientas permiten desde la generación de un informe cuantitativo básico hasta
el más completo informe sociológico, o de reputación de marca, así como informes ROI.        Puntonews     Se
trata de una nueva y revolucionaria herramienta de clipping, pensada para Pymes y profesionales, en el que,
tanto las búsquedas como el envío de alertas son totalmente gratuitas. A diferencia de los servicios de
seguimiento tradicionales, en Puntonews, solo se paga por lo que se descarga.     Puntonews está basado
en la amplia base de datos documental de Eprensa!, por lo que dispone de la mayor y mejor actualizada
cobertura de medios del mercado Puntonews es el único buscador de noticias de prensa escrita en tiempo
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real, que ofrece además el valor publicitario de cada noticia al instante.     Asimismo, los resultados de prensa
la prensa digital se presentan en formato PDF sin publicidad y con su valoración correspondiente.
AUGURE SPAIN    Augure es un software que permite la gestión completa de las acciones de un departamento
o agencia de comunicación , facilitando las labores diarias de los profesionales del sector. Socio activo de la
Asociación de Empresas y Consultoras en Relaciones Públicas y Comunicación (ADECEC) y de la Asociación
de Directivos de la Comunicación (DIRCOM) ha realizado diferentes eventos, como Influence One, que reunió
a más de 200 profesionales de las relaciones públicas.    Con el software de Augure, los usuarios podrán
disfrutar de las siguientes funcionalidades :     - Monitorización de  45.000 medios digitales, 2,5 millones de
blogs y redes sociales en todo el mundo.    - Identificar y conectar con tus influencers clave. Encuentra a
aquellos periodistas, blogueros y tuiteros que harán de tu campaña un éxito.    - Definición de búsquedas
simples o avanzad

95 / 101



Periodistas en Español
http://periodistas-es.com/luis-valtuena-xix-premio-de-fotografia-humanitaria-59824

Dom, 18 de oct de 2015 10:38
Audiencia: 7.542

VPE: 18

Tipología: online

Ranking: 4

Página: 1

Luis Valtueña: XIX Premio de Fotografía Humanitaria

Domingo, 18 de octubre de 2015

Por decimonoveno año consecutivo, Médicos del Mundo convoca el Premio Internacional de Fotografía
Humanitaria Luis Valtueña, bajo las siguientes bases:    Personas indocumentadas que quieren entrar en
Melilla quedan atrapadas en las vallas fronterizas junto al campo de golf español. (C) José Palazón / Pro.De.
In    QUIÉN PUEDE PARTICIPAR    Podrán participar fotógrafos y fotógrafas tanto profesionales como
aficionados y aficionadas, mayores de edad, de cualquier nacionalidad.    TEMÁTICA    Las fotografías deberán
abordar cualquiera de estos temas: la acción humanitaria, la cooperación internacional, la exclusión social,
la vulneración de los derechos humanos, los conflictos armados, los desastres naturales, las poblaciones
refugiadas y/o inmigrantes o los colectivos excluidos.    FOTOGRAFÍAS Y FORMATO    Cada participante
podrá presentar un máximo de diez fotografías, siendo éstas parte de una serie o no. Se podrán presentar
fotografías en color y/o en blanco y negro. Se admitirán aquellas obras realizadas entre enero de 2013 y
octubre de 2015 y que no hayan sido presentadas en ediciones anteriores.Las fotografías deberán presentarse
en formato digital. Las imágenes deberán estar en JPEG y comprimidas en calidad alta (12) con perfil de color
RGB, y con una resolución mínima de 300 ppi/ppp y con un tamaño mínimo de 40 cm en su lado más pequeño.
La estructura original de la imagen digital podrá solo ser alterada mediante las técnicas de cuarto oscuro tales
como ajustes de la luminosidad, del contraste y del color, sobreexposición y sub-exposición. No estará permitido
ningún otro cambio en la imagen digital original. Sólo se aceptarán fotografías de un solo cuadro (single frame).
Los fotomontajes y las exposiciones múltiples quedarán excluidos del concurso. En caso de duda en cuanto
a una posible alteración digital de la imagen fuera de lo permitido en las bases de este premio, la organización
se reserva el derecho de solicitar a los y las participantes el archivo original de la fotografía sin retoques, tal
como fue registrado por la cámara, o una copia escaneada y sin tratar, negativo o la diapositiva.
INSTRUCCIONES DE ENVÍO    Las imágenes se enviarán en formato digital con una resolución mínima de
300 ppi/ppp y en en el formato *JPEG con perfil de color RGB.    Las imágenes digitales no deberán llevar
ningún tipo de identificación del concursante. Las imágenes serán enviadas mediante el siguiente
procedimiento:    Envío de un CD o DVD debidamente protegido e identificado con el nombre de el/la
concursante a la siguiente dirección: Médicos del Mundo C/ Conde de Vilches, 15, 28028 Madrid, España, a
la atención de: Premio Internacional de Fotografía Humanitaria Luis Valtueña    O envío de un correo electrónico
a [email protected] . Las y los fotógrafos podrán emplear plataformas de envío de archivos y/o herramientas
de compresión para adjuntar las imágenes a la dirección de e-mail antes mencionada, poniendo como asunto
del mensaje XIX PREMIO LUIS VALTUEÑA+NOMBRE AUTOR/A.    También pueden recibirse en un sobre
debidamente protegido e identificado con el nombre de el/la concursante en la recepción de Médicos del
Mundo y a la atención arriba expresada. Junto a las imágenes se enviará SIEMPRE el formulario descargable
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en este enlace , debidamente cumplimentado:    En cumplimiento de lo dispuesto en la Ley Orgánica 15/1999
de Protección de Datos de Carácter Personal, Médicos del Mundo le informa de que los datos personales
que nos envíe van a ser incorporados para su tratamiento en un fichero. Asimismo, se le informa de que la
recogida y tratamiento de dichos datos tienen como finalidad el desarrollo del concurso y el poder contactar
con usted en el caso de ser una de las personas premiadas de conformidad con las bases del presente
concurso. Si lo desea, puede ejercitar los derechos de acceso, rectificación, cancelación y oposición previstos
por la Ley, dirigiendo un escrito a Madrid, C/ Conde de Vilches nº 15.    FECHA LÍMITE DE RECEPCIÓN DE
FOTOGRAFÍAS    El plazo de admisión de las obras concluirá el 9 de noviembre de 2015, considerándose
como fecha de presentación la del matasellos del sobre.    PREMIO ÚNICO    Se otorgará el siguiente premio
único: PREMIO: una beca de trabajo de 6000 euros para realizar un reportaje fotográfico en torno a alguno
de los proyectos de Médicos del Mundo, bien en España, bien en los países en los que la organización
desarrolla programas de acción humanitaria o cooperación internacional. El fotógrafo o fotógrafa y Médicos
del Mundo definirán conjuntamente los objetivos y desarrollo del proyecto fotográfico, teniendo en cuenta los
mutuos intereses y las condiciones operativas y de seguridad de los posibles destinos. El importe de la beca
deberá cubrir todos y cada uno de los gastos necesarios para desarrollar el proyecto. Una vez acordados los
términos del proyecto, Médicos del Mundo no solicitará justificación económica de estos gastos. El importe
de la beca será entregado en tres partes: un 50% tras el fallo del jurado, un 25% al comienzo del proyecto y
el 25% restante al finalizar el mismo.El proyecto fotográfico deberá ser finalizado antes del 15 de diciembre
de 2016.    OBRAS SELECCIONADAS    Asimismo, Médicos del Mundo podrá seleccionar adicionalmente
otras imágenes presentadas a concurso, que formarán parte, junto a las obras ganadoras, de una exposición
itinerante, lo que será comunicado a los autores y autoras de dichas fotografías. La organización podrá utilizar
libremente las imágenes seleccionadas para la difusión de las acciones de comunicación relativas al premio
o a las temáticas a las que las fotografías se refieran, citando siempre al autor/a y con previa comunicación.
El jurado se reunirá dentro de los 45 días siguientes al término del plazo de admisión de obras, para elegir
las ganadoras según el siguiente procedimiento:Ganador/a de la beca de trabajo. El jurado elegirá los tres
mejores trabajos presentados (o los que el jurado considere oportunos), convirtiéndose éstos en candidatos
al primer premio del concurso (beca de trabajo). Una vez elegidos, Médicos del Mundo se reserva el derecho
de solicitar a los autores y/o autoras finalistas el envío de un máximo de doce fotografías. El fallo del jurado
será inmediatamente comunicado al autor o autora de la fotografía o serie ganadora. El fallo del jurado se
adoptará por mayoría simple de sus miembros y será inapelable, pudiendo declarar desiertos los premios si
se estimase que ninguna de las obras presentadas a concurso presenta un nivel adecuado.    ENTREGA DE
PREMIOS    La adjudicación y entrega de premios se efectuará en un acto público durante el mes de enero
del año 2016, en el lugar y fecha que oportunamente se indiquen.    REGLAS GENERALES    El autor o autora
del primer premio y los autores o autoras de las obras seleccionadas, al aceptar las bases del concurso,
autorizan a Médicos del Mundo de forma no exclusiva, tanto a nivel nacional como internacional, al ejercicio
de los derechos de reproducción, distribución y comunicación pública de sus obras, en los siguientes términos:
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El derecho de reproducción, a los solos efectos de realizar carteles publicitarios e inserciones en prensa
promocionales de la presente convocatoria, en exposiciones, proyectos y campañas del Médico del Mundo,
en el catálogo y folletos de la exposición, así como en la página web de Médicos del Mundo, blog de la
exposición, redes sociales (Flickr, Facebook y Twitter) y en campañas y acciones de la asociación.    El derecho
de distribución, en orden a la difusión de las inserciones en prensa, revistas, catálogos, entre el público y,
también para acompañar posibles artículos y/o reportajes en diferentes medios de comunicación, citando
siempre la autoría de las imágenes. El derecho de comunicación pública, en su modalidades de exposición
pública y puesta a disposición, al objeto de llevar a cabo exposición tanto de las obras premiadas y
seleccionadas como de los carteles publicitarios antes indicados, así como posibilitar a terceros el acceso a
la páginas webs antedichas, respectivamente. Los autores o autoras de las fotografías ceden a Médicos del
Mundo los derechos de reproducción, explotación, distribución, propiedad intelectual y derechos de imagen
de las fotografías y autorizan expresamente a Médicos del Mundo a ceder estos derechos a favor de terceros,
al objeto de poder captar fondos para sus fines fundacionales. La autorización no exclusiva para el ejercicio
de los derechos de explotación indicados se entiende realizada para todos los países del mundo. Las imágenes
siempre serán utilizadas incluyendo el nombre del autor o autora de las mismas. En ningún caso las fotografías
presentadas serán devueltas a sus autores y autoras. Los y las participantes se responsabilizan del
cumplimiento de las disposiciones legales vigentes en materia de propiedad intelectual y del derecho a la
propia imagen declarando responsablemente que la difusión o reproducción de la obra en todos los medios
de comunicación y soportes que determine Médicos del Mundo para la propia difusión del premio y/o de los
proyectos y campañas de Médicos del Mundo, no lesionará o perjudicará derecho alguno del concursante ni
de terceros. Médicos del Mundo se obliga a respetar el derecho moral reconocido a favor de los autores en
el artículo 14 del Texto Refundido de la Ley de Propiedad Médicos del Mundo se reserva el derecho a hacer
modificaciones en el calendario previsto, siempre que éstas contribuyan a un mayor éxito de este certamen.
La participación en el concurso supone la aceptación de las bases del mismo.    EXCLUSIÓN    Los/as
trabajadores/as de Médicos del Mundo no podrán participar en este concurso.   DESCARGAR BASES     ¿Te
interesan nuestros contenidos?  Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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Renovarse o morir: La clave del futuro del periodismo está en el móvil

Lunes, 19 de octubre de 2015

Existe un nuevo periodismo más de forma que de fondo y está relacionada con la era móvil. La llegada de
las webs hizo que los periódicos arrojaran en ellas el mismo contenido del papel. Un tiempo después se dieron
cuenta de que esto no funcionaba y contrataron redactores de internet y en otros casos pidieron a sus plantillas
contenidos diferenciados para cada formato.    En la actualidad todo parece indicar que está sucediendo el
mismo fenómeno, pero esta vez con las versiones móviles de los periódicos, que simplemente se han adaptado
para mostrar una serie de contenidos que ya se ven en la página de Internet. ¿Cuál es la siguiente gran
revolución? Muchos hablan de una nueva manera de hacer periodismo pensando en los formatos de lectura,
en la era móvil.    Ángel Gonzálvez, director de comunicación y estrategia de M2C, empresa especializada
en la reconversión digital de los medios, explicó a ondacro que el futuro de los mismos se encuentra en
entender tanto a las diferentes audiencias como los diferentes formatos. 'Los medios tienen que entender que
el móvil es un nuevo canal , y como ello el consumo de la información tiene sus peculiaridades, en este sentido
es necesario que la información y los contenidos que se generen se adapten de manera específica para que
resulten atractivos', explicó el experto.    Según el directivo de M2C, 'no podemos pretender publicar la misma
información y con el mismo formato en la web si queremos que sea consumida a través de los móviles. La
adaptación es necesaria'. Y tiene sentido. Si te detienes a pensarlo por un momento no dedicas el mismo
tiempo a leer cuando estás sentado frente al ordenador que cuando vas a toda carrera en la calle o en el
metro con el móvil en la mano. Los contenidos se consumen de una forma diferente, lo que hace que requiramos
un esfuerzo en repensar cómo los ofrecemos.    Toñi Ricoy, asesora de medios digitales, también participó
en el debate de Atrapados de ondacro , en el que explicó que 'el planteamiento de tiempo, necesidad de
respuesta y de forma de ver es distinto en el móvil. Y ese es el gran problema'.   Tecnificación de los grandes
medios   Gonzálvez considera que en la actualidad los medios de comunicación tienen a su favor que los
elementos y la maquinaria para producir informaciones y reportajes ha bajado mucho de precio. Ya no se
necesitan grandes rotativas como única herramienta para comunicar, se tienen ordenadores, móviles y
cámaras, incluso a bajos costes, aunque esto no quiere decir que no se requiera una inversión, sino que el
dinero debe gastarse en algo más.    Ese algo más es el diseño de las aplicaciones. Si todo es 'mobile',
entonces el app del medio de comunicación debe pensarse en función a cómo leemos y consumimos los
contenidos, lo que incorpora un nuevo debate: cómo deben hacer los periodistas los contenidos y que
tecnologías pueden utilizarse para facilitar ese trabajo. Escucha el podcast y entérate de más
detalles.    Seguiremos informando...
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Rivera e Iglesias, récord de Salvados: ¿qué dijeron sobre Cintora o Pedro J.
Ramírez?

Lunes, 19 de octubre de 2015

No podía ser otro. Jordi Évole ha logrado contar en 'Salvados' con el primer cara a cara televisivo de los
líderes de las dos fuerzas políticas emergentes en los últimos años. Según informa Atresmedia con datos de
Kantar Media 5.214.000 espectadores, un 25,2% de la audiencia, siguieron anoche en el access prime time
de laSexta el debate entre Albert Rivera y Pablo Iglesias , lo cual sirvió para alcanzar su máximo histórico.
Las redes sociales ardieron comentando el programa y la gran mayoría de los internautas coincidieron en
proclamar ganador por goleada al candidato de Ciudadanos a La Moncloa.    Y es que Albert Rivera no dio
tregua este domingo a Pablo Iglesias . Fue una tras otra. Propuestas concretas frente a ideas vagas.
Tranquilidad el primero frente a nerviosismo del segundo. Imagen relajada frente al característico ceño fruncido
de Iglesias. Albert Rivera volvió a dejar patente su gran habilidad para lanzar discursos muy convincentes,
mientras que los planos de laSexta mostraban a un Pablo Iglesias asintiendo con muchas de las reflexiones
lanzadas por su rival.    Gestos aparte, los medios de comunicación tuvieron un gran protagonismo en diferentes
fases de Salvados . Nada más comenzar tanto Rivera como Iglesias coincidían en señalar que el periodismo
en España estaba absolutamente supeditado a determinados poderes o intereses por su dependencia
económica de ellos. La concesión de licencias de TDT o de radio a grupos o medios cercanos a los intereses
políticos de quien las otorga también ha estado en el punto de mira de los candidatos a ser presidentes del
Gobierno. Ambos han puesto el grito en el cielo ante tales actuaciones y han pedido terminar con este tipo
de movimientos. Precisamente el pasado viernes el Ejecutivo anunciaba la adjudicación oficial de seis nuevas
licencias de TDT.    Los líderes de Ciudadanos y Podemos han ido más allá y han hablado de dos nombres
como ejemplo de censura del Gobierno por comulgar con sus ideas. Albert Rivera y Pablo Iglesias han
asegurado que l a destitución de Jesús Cintora de Las Mañanas de Cuatro no fue más que una orden de La
Moncloa por ser un profesional molesto para el Ejecutivo. Lo mismo han dicho del cese de Pedro J. Ramírez
como director de El Mundo , un medio descabezado por el Gobierno, ha asegurado el líder de Podemos.
Pablo Iglesias también ha confesado haberse reunido con personas influyentes, pero nada de banqueros
como en el caso de Rivera con Francisco González, presidente de BBVA, sino que Iglesias ha apuntado a
directores o primeras espadas de medios de comunicación. Cuando Jordi Évole le ha pedido nombres
concretos el único que se ha venido a la cabeza ha sido el de Europa Press, agencia presidida por Asís Martín
de Cabiedes . En una clara ofensiva hacia Albert Rivera el secretario General de Podemos le ha dado un
consejo al líder de Ciudadanos y le ha reprochado que periodistas como Alfonso Rojo o Arcadi Espada te
apoyen públicamente no te beneficia, Albert .    RTVE y sus constantes de denuncias de manipulación y de
injerencia por parte del partido que gobierna fue otro de los puntos tratados en el debate. Rivera e Iglesias
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han apostado porque los políticos no lleguen a ocupar puestos de responsabilidad en los medios de
comunicación públicos. Los líderes de Ciudadanos y Podemos han prometido acabar con situaciones como
las que se están dando en la actualidad en la Corporación RTVE donde la censura, las creación de redacciones
paralelas o la politización de su estructura es más que evidente, algo que se aleja mucho de la función de
servicio público que tienen como objetivo.   Seguiremos Informando
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