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El Col-legi de Periodistes visita ‘Nenhures’

El Col-legi de Periodistes de Lleida va visitar aquest cap de setmana l'exposicié Nenhures, de Lele
Sorribas, al Cafeé del Teatre. La visita va ser conjunta amb un grup d’alumnes de PAula Municipal de
Teatre de Lleida. La mostra formava part del Festival InterFado.
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ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Els canals privats espanyols van afa-
vorir els partits del no durant la co-
berturade la campanya electoral del
27-8. Tot i que la llei dicta que els
temps de cobertura han de ser pro-
porcionals a la seva preséncia al
Parlament, TelecincoiAntena 3 van
disparar I'atencio prestada al PP, el
PSCiCiutadans. El cas més flagrant
és el d’Antena 3, ja que aquesta dis-
torsid fins i tot va alterar el princi-
pid’ordinalitat: tot i que el PP era
terceraforcaal Parlament -després
de JxSiiel PSC-, ala televisio del
Grupo Planeta va ser el partit que
més minuts de cobertura va rebre
de la seva activitat electoral.

Les dades s’extreuen de I'infor-
me aprovat ahirpel Consell de ’Au-
diovisual de Catalunya (CAC), al
qual ha tingut accés 'ARA. L’orga-
nisme elabora aquest informe de
pluralitat a cada campanya electo-
ral, perd en aquesta ocasid als habi-
tuals mitjans controlats -els
d’abast catali— hi va afegir també
Lal, Telecinco i Antena 3.

L’estudi permet constatar, per
exemple, com les cadenes de cober-
tura estatal van recérrer sistemati-
cament a politics no catalans, tot i
tractar-se d'unes eleccions al Parla-
ment. Aixi, mentre que a TV3, 8TV
o El Punt Avui TV la presencia d’ac-
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Antena 3 va afavorir el PP
en la campanya del 27-S

El canal va incomplir la llei electoral, que I'obligava a
dedicar més minuts de cobertura a JxSii el PSC

tors politics d’Ambit estatalvaserre- ElCAC, iLalnomésvandonarveual govern
sidual (d'entreel 0,4%i1'1,7%),alsin-  presidit per de I’'Estat o al Banc d’Espanya.
formatius espanyols el percentatge Roger Un altre aspecte que evidencia
vaelevar-se fins al 10%. Loppacher, la falta de pluralitat -sempre en
Lacoberturade laViaLliureala avaluava perjudici dels partits del bloe del
Republica Catalana també ha sigut primer mitjans  si- son els espais en que es va en-
analitzadapel CAC. TV3 livadedi- d’abastestatal. trevistar politics. En el programa

car un 8,5% del seu desplegament  reretoroera
informatiu electoral als noticiaris i
8TV un 5,4%. Les xifres son més
baixes als mitjans espanyols:
4,7% a Antena 3 i només un
2,6% aLaliun 2,4% a Tele-
cinco. A més, si als mitjans
catalans hi va haver diver-

sitat de fonts, en el cas dels
canals d’ambit espanyol
només va sortir opinant el
govern estatal i, en el cas
d’Antena 3, també Societat
Civil Catalana.

La mateixa asimetria s’ob-
servaales noticies sobre les con-
seqliencies econdmiques de lain-
dependéncia. A Antena 3, Telecinco

Los desayunosde La 1, per exemple,

es va entrevistar els caps de llista

de totesles candidatures menys

de JxSiila CUP (onels convi-

dats van ser Carme Forca-

dell i Eulalia Reguant,
respectivament).

El programa de Ana
Rosade Telecinco, perla
seva banda, va incloure
sis entrevistes a repre-
sentants del PSC (Miquel
Iceta), Ciutadans (Inés

Arrimadas), Podem (Pablo
Iglesias i Thnigo Errejon),
PSOE (Pedro Sianchez) i PPC
(Alberto Fernandez Diaz). Ni
JxSinila CUP van tenir entrevista

44,4

Font: Elaboracié prapia / Grafic: E. Utrilla

al magazin. Mateixa conclusié per a
Espejopiiblico,d’Antena 3, que vaen-
trevistar una candidataiuncandidat
del PP, un del PSCiun de Catalunya
Si que es Pot. Aquest magazin infor-
matiu també va inclou converses
ambdosrepresentants del PSC (Car-
me Chacon i Josep Borrell), un de
Ciutadans (Albert Rivera), und’'ICV
(Joan Herrera), un de Podem (Pablo
Iglesias), iun d’'UDC (Josep Antoni
DuraniLleida). De nou, zero minuts
peraJxSiila CUP.

Sense biaix quantitatiuaTVv3

Els partits unionistesiels seus alta-
veus acusen sistematicament TV3
de tenir un biaix independentista.
Pero0 les dades —si més no les quan-
titatives- desmenteixen aquest
mantra. Totique els partits del si te-
nien un 44,4% dels escons del Par-
lament, a TV3 només van aconse-
guirel40% de cobertura. Aixo és ai-
xi perqué la ptblica catalana aplica
unaproporcionalitat no directa: so-
bredimensiona els partits petits per
evitar fer peces telegrafiques als
TN.Lal,queéslamésrigidaal’ho-
ra d’aplicar la proporcionalitat, si
que els va dedicar un 44% del seu
temps, en linia amb la representa-
cid. El percentatge cau a un 31,6%
enelcasde Telecincoiaun 21,3% en
el d’Antena 3. En aquest canal, el
bloc del no va rebre el 63,2% de
I'atencio tot i tenir només el 35,6%
de larepresentativitat. s
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Netflix, la revolucion que llega a Espana

DESEMBARCA HOY/ LOs resultados trimestrales han puesto en alerta al gigante de TV por Internet, que hoy llega a Espafia.
LLa compariia es, pese a todo, un motor del Nasdag: se ha revalorizado mas de un 100% este afio y casi un 700% desde 2013.

C.Ruiz de Gauna. Nueva York
Los extranjeros que se mudan
a Estados Unidos reciben al
llegar consejos sobre cuatro
procesos indispensables: co-
mo alquilar una casa, como
abrir una cuenta en el banco,
como conseguir el nimero de
la seguridad social y qué em-
presa de cable contratar.

Este tltimo paso se esta
transformando a velocidad
supersonica y es motivo de
pesadilla recurrente para los
gigantes de la television es-
tadounidense, como Time
Warner, Verizon o Comcast.
Ya no se trata tanto de qué
compaiiia de cable contratar,
sino si merece la pena siquie-
ra tener cable, una alternativa
impensable hace apenas tres
anos.

Netflix es uno de los artifi-
ces de esta revolucion. Con
una tarifa media mensual in-
ferior alos 10 dolares, la com-
paiiia ofrece la posibilidad de
ver en Internet todo el conte-
nido de cine y series de televi-
sion disponible en su platafor-
ma. Este modelo de negocio
en streaming comenzo como
una opcion més dentro de la
amplia oferta de contenidos
audiovisuales online, pero
hoy se ha transformado en
una alternativa a la television
tradicional, especialmente,
entre los jovenes.

El uso masivo de este mo-
delo de videoclub digital, fa-
vorecido por una infraestruc-
tura cada vez mejor de acceso
alInternet, hallevado a Netflix
al firmamento de las estrellas
empresariales y a dar un salto
internacional con el que hoy
entra en Espaiia. La compa-
fiia ofrecerd en el mercado
nacional un catilogo mas li-
mitado que en Estados Uni-
dos, con series como Narcos y
Marco Polo, con el objetivo de
ir amplidndolo. Netflix, que
ha llegado a un acuerdo con
Vodafone para que integre su
servicio de video en la televi-
si6n de la operadora, se lanza
con precios de entre 7,99 y
11,99 euros, aunque el primer
mes serd gratuito.

ABolsaen2012

El camino de Netflix ha sido
largo. La compaiifa es una de
las veteranas de la era digital.
Nacio en 1997 como distribui-
dorde DVD y, en 2002,salid a
Bolsa. Valia 15 dolares por ac-
cion y contaba con 600.000
usuarios.

Netflix se separd en dos em-
presas en 2011, una con el ne-
gocio de streaming online y
otra con su actividad tradicio-

* Ventas 2014:

5.504 ©26%

millones
de délares

70 millones

% Beneficio neto 2014:

266 ©137%

millones
de délares

* Estreno
en Espaiia:

20 de octubre
de 2015

* Precio de la
suscripcién
en Espaiia:

Entre 7.99 y
11.99 euros

>Evolucion
en bolsa

Cotizacion, en dolares

nalde DVD, que decidi6 cerrar
un afio mas tarde. Fue enton-
ces cuando comenzo el ascen-
so fulgurante de una firma que
hoy alcanza una capitalizacion
de 44.000 millones de dolares
y que cuenta con 70 millones
de usuarios. Netflix se ha reva-
lorizado mas de un 100% en lo

%* Empleados:
2.200

* Usuarios:

% Revalorizacién en
lo que va de afio:

112%

44.264

millones de délares

que va afio y sus acciones se
han multiplicado casi porocho
desde 2013,

Su salto coineidié con la
apuesta por los contenidos
propios que se inici6 con la se-
rie House of Cards, un éxito
rotundo que Netflix estd repi-
tiendo ahora con Orange Is

¢Una burbuja en television?

La estrella de Netflix

ha perdido brillo tras los
resultados del tercer
trimestre, cuando el ritmo de
crecimiento de la comparia
en Estados Unidos ha
decepcionado a los
inversores. Netflix apenas ha
alcanzado 880.000 usuarios
nuevos en su principal
mercado, frente a la
estimacion de 1,15 millones.
La compaiiia, que elevé en
1délar su tarifa media el mes
pasado en Estados Unidos,

ha justificado el frenazo

en los cambios que se han
aplicado en el sistema de
pago a través de tarjetas.

La explicacion no ha
convencido a los accionistas
y la compatiia cayé mas de
un 10% en Bolsa la semana
pasada, aunque ayer subfa
con fuerza. En el escenario
internacional, Netflix ha
afadido 2,74 millones de
nuevos suscriptores, mas de
los 2,4 millones calculados.
Para el actual trimestre, la

% Fundacién:
1997
* Sede:

Los Gatos
(California)

* Fundadores:
Reed Hastings y
Marc Randolph

% Superproducciones:
'House of Cards'y
‘Orange Is The New Black'

* Salida
al Nasdaq:

23 de mayo
de 2002
* Precio de las

acciones
en la OPV:

* Precio actual
de la acci6n:

103,4 ddlares

* A media sesion

The New Black. Netflix tam-
bién ha lanzado su primera
pelicula, Beasts of No Nation,
que se estrend el viernes en
Estados Unidos.

Esta apuesta, sin embargo,
pone en alerta a los analistas
por los elevados costes que
implica. Aunque Netflix no

empresa prevé 1,65 millones
de nuevos clientes en
Estados Unidos y 3,5
millones en todo el mundo.
Los beneficios de Netflix se
redujeron un 504% en el
tercer trimestre, hasta 294
millones de délares, con una
facturacién de 1738
millones, un 23,3% mas.

El negocio internacional
duplicé las pérdidas, hasta
68 millones, aunque Netflix
cree que podrd alcanzar el
punto de equilibrio en 2016
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‘Beasts of No Nation; |a primera pelicula original de la compafiia.

En Espafia, ofrecera
un catalogo mas
limitado, con series
como ‘Narcos;, que
quiere ir ampliando

detalla cifras sobre su inver-
sion en las producciones, se
caleula que, solo por los dere-
chos de Beasts of No Nation,
pago 12 millones de dolares.
Carl Icahn ha sido uno de
los grandes beneficiados del
empuje de Netflix. El inversor
llegé a tener 5,5 millones de

Reed Hastings, CEO de Netflix.

y comenzar a ganar dinero
cuando se complete su
desarrollo internacional.

Icahn ha ganado

al menos 1L.600
millones de dolares
con su inversion

en la empresa

acciones de la compania, de la
que salié en junio. Icahn gand
al menos 1.600 millones de
dolares con su inversién en
Netflix, segiin Bloomberg, pe-
ro surgié entonees la pregunta
de por qué uno de los gurtis de
Wall Street dejaba una em-
presa a la que habia llegado a
compararcon Apple.

Los resultados trimestrales
recogen un crecimiento de
usuarios menor del previsto
en Estados Unidos, lo que ha
encendido también las alar-
mas sobre una posible sobre-
valoracion de la compaiiia. La
fuerte competencia es otro de
los retos a los que se enfrenta
Netflix, especialmente, en
Norteamérica, donde sufre la
pujanza de empresas como
Amazon, HBO y Hulu. Esto
explica gran parte de su estra-
tegia internacional. Netflix
estd presenta en mas de cin-
cuenta paises, incluido Cuba.
China, donde podria aterrizar
el afio que viene, es su asigna-
tura pendiente.
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En busca de un mercado

digital realmente unico

Bruselas ha lanzado una serie de medidas para que la UE deje de ser un mosaico de 28 mercados
digitales. Con ellas aspira a aumentar el PIB en 415.000 millones de euros. Por Miquel Roig (Bruselas)

Cuando el vicepresidente de
la Comision Europea, An-
drus Ansip, v el comisario de
Economia Digital, Gunther
Oettinger, presentaron en
mayo su estrategia para crear
un Mercado Unico Digital, el
ambiente en la sala de pren-
sa de la sede de la institucion
europea era el de las grandes
ocasiones. Gabinetes de los
comisarios al completo, ape-
nas sillas libres, periodistas
de pie o sentados en las esca-
leras...

Habia dos razones para
tanta expectacion. La prime-
ra, la magnitud del dosier que
se presentaba. La estrategia
para crear un Mercado Unico
Digital afecta a multitud de
sectores economicos (audio-
visual, distribucion, copyright,
telecomunicaciones, Inter-
net...), y la Comisién Europea
confia en aumentar el PIB de
la UE en 415.000 millones de
euros. Lasegunda es una deri-
vada de la primera: es tan
transversal y afecta a tantas
empresas, que todos los
lobbies de Bruselas se pusie-
ron en guardia.

;Pero qué es exactamente
un mercado tnico digital? El

concepto es dificil de definir,
porque afecta a muchos pro-
ductos heterogéneos. Va des-
de las inversiones en infraes-
tructuras para ofrecer cone-
xiones de internet a los costes
de envio para comprar un
aparato electronico online,
pasando por la posibilidad de
verun canal de TV de pago de
un pais desde otro distinto.

EEUU es uno de los ejem-
plos més usados. Sobre el pa-
pel, el mercado digital de la
UE es mayor, pero en la prac-
tica sigue siendo un mosaico
de 28 mercados. Tomando los
ejemplos anteriores, las dis-
tintas regulaciones del sector
de telecomunicaciones desin-
centivan las grandes inversio-
nes transfronterizas en in-
fraestructuras; es imposible
comprar un lector de libros
electrénicos Kindle en Bélgi-
ca sin pagar un sobreprecio
superior al 20%; y un suscrip-
tor del servicio de series y pe-
liculas online Netflix en Rei-
no Unido no puede verlas
desde Espania.

Todo esto seria inconcebi-
ble entre dos estados de
EEUU, pero en Europa ocu-
rre. Y no es ficil de cambiar.

Sobre el papel, la UE
es un mercado lnico
mayor que EEUU,
pero en la practica
es un mosaico de 28

Bruselas ha iniciado
este afio un plan para
deshacer los nudos
que atenazan la
economia digital

La bateria de ideas
afecta tanto a las
telecomunicaciones
como a ventas de
productos online

Hay muchos intereses en jue-
go. Por ejemplo, las operado-
ras de telecomunicaciones
tradicionales acusan a gigan-
tes tecnoldgicos como Goo-
gle, Apple o Facebook de me-
terse de lleno en su negocio
(llamadas de voz o acceso a
internet) pero con menos cor-
sés regulatorios. ;Es o no ra-
zonable esa situacion? Hay
mis casos: los titulares de de-
rechos audiovisuales de pro-
ductos como el fiitbol, por
ejemplo. Aunque no tiene el
mismo valor la Liga espafola
para un ciudadano espafiol
que para un finlandés, ses le-
gitimo cobrar mds auno quea
otro silos dos forman parte de
un mercado tinico?,

Ante todos esos interrogan-
tes, no hay soluciones sim-
ples. Y ese es precisamente el
gran reto de la Comision Eu-
ropea: trazar una bateria de
medidas que elimine obstécu-
los para alcanzar un mercado
digital realmente tinico. Para
ello, la Comision Europea lle-
va varios meses trabajando en
una serie de medidas. Se ha
iniciado una consulta sobre
en marcha sobre el geoblo-
queo, para ver qué barreras

transfronterizas existen al
consumo de bienesy servicios
online. Otra sobre el rol de las
plataformas digitales en la
economia, que afecta a pricti-
camente todo internet: por
plataforma se entiende aquel
lugar que se ofrece como pun-
to de union entre proveedo-
res y clientes e incluye busca-
dores online (Google, Bing),
mercados online (Amazon,
eBay), distribuidores de con-
tenido audiovisual (Netflix,
Spotify), medios de pago
(PayPal), redes sociales (Fa-
cebok, Twitter). Y también
hay otras consultas sobre las
normas que rigen el mercado
de telecomunicaciones, los
servicios audiovisuales o la
modernizacion del IVA.

Todas ellas tienen, como
minimo, el potencial para
desatascar uno o varios cue-
llos de botella que impiden
que en la UE haya un merca-
do realmente tinico. Que ese
objetivo luego se consiga
dependera de la ambicion de
la Comision y de la de los Es-
tados miembros, que son
quienes deberan dar el visto
bueno atodo lo que proponga
Bruselas.

LOS DATOS

4%
servicios online

H
iee
Solamente el 4% de los
servicios online que se
venden en la Unién
Europea son realmente
transfronterizos, el 54%
los ofrecen empresas de
EEUU y el 42% provee-
dores nacionales.

52%
de compr.as fallidas

EI52% de las veces que
un consumidor europeo
haintentado hacer una
compra online en otro
pais, la venta se
ha frustrado porque
el comercio no sirve
al pais de origen.

11.700

millones
Los consumidares euro-
peos podrfan ahorrarse
11.700 millenes de euros
al afio si pudiesen com-
prar libremente sus
productos online en
cualquier pais de la
Unién Europea.
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La minoria colla Marin

BLOC L'oposicio s'uneix per obligar el govern socialista a reformular els mitjans de comunicacio local i recuperar Radio
'Hospitalet MOCIONS La perdua de la majoria absoluta fa que el PSC hagi dassumir mocions tot i no estar-hi d’acord

Rosa M. Bravo
L'HOSPITALET DE LLOBREGAT

Laminoriaen qué es troba
el PSC a I'Ajuntament de
I'Hospitalet comenga a
passar factura al govern
que encapgala Nuria Ma-
rin. Els partits de l'oposi-
ci6 van protagonitzar ahir
un gest insolit amb la con-
vocatoria d'una roda de
premsa conjunta, davant
de la seu dels mitjans de
comunicacio local, en qué
van demanar que aquests
esreformulin, que se subs-
titueixi I'actual direccié i
que Radio L'Hospitalet
torni a emetre en FM —ara
ho fanomés perinternet—,
Un gest que tindra conti-
nuitat en el proxim ple, ja
que els 16 regidors de
l'oposicié aprovaran una
mocid en queé es demana-
rd, amés, que es garantei-
xil'accés de les entitats als
mitjansicanvis al Diaride
[’Hospitalet, a qui acusen
d'estar dedicat a promo-
cionar les actuacions del
govern municipal.

El convergent Jordi
Monros va actual ahir
com a portaveu dels par-
tits de l'oposicié —a més
de CiU hi ha Ciutadans,
ICV-EUiA-Pirates, el PP,
ERC, Guanyem ila CUP—,
i va alertar que “la finali-
tatno és anar contra el go-
vern, sind tenir uns mit-
jans publics de qualitat,
plurals, a favor de la ciuta-
dania”. Unes caracteristi-
ques que ara no es com-
pleixen, sedons Monroés,
perqué l'oposicié “només
té una columneta al Diari
de I'Hospitalet”, perqué
les entitats ja no partici-
pen en una radio “que va
ser capdavantera” ni en
una televisi6 “que va ser
model de pluralitat”.

Francesc Belver, tinent
d'alcalde de Coordinacid i
Planificacio Estratégica,
va declarar ahir que
lequip de govern “no té
cap decisio presa” pel que
fa a la reformulacié dels
mitjans. Belver va recor-

El portaveu de Ciu, Jordi Monrés, va explicar ahir als mitjans el contingut de la mocio que es votara en el proxim ple municipal B J0SEP LOSADA

Les frases

¢4Es prioritari que torni
la radio, que va ser
capdavantera durant
molts anys amb molts
programes en que

la gent i les entitats
podien participar??

i éNo hem calculat

' guant costaria el

! que proposem, pero
! pensem que val la

i pena invertir per

i donar informacio

i als ciutadans??

: ééLa finalitat és

i tenir uns mitjans

! publics de qualitat,
i plurals, a favor de
i la ciutadania??

i Jordi Monrds
i PORTAVEU DE CIU

dar que els pressupostos
encara shan daprovar i
que “tot dependra dels re-
cursos disponibles”.

Els partits prometen fer
un seguiment d'una mocié
que, un cop aprovada, sera
de compliment obligat,
igual que ho és una altra
que va tirar endavant en el
passat ple respecte del ser-
vei de neteja de la ciutat i
que el govern assumeix, en
part, a contracor. En aque-
lla ocasi6, a proposta
d’ERC, esvaaprovarunpla
permillorarlanetejaicom-

batre I'incivisme, Un pla de
xo¢ que, segons el tinent
d’alealde d’Espai Public, Jo-
sé Castro, el govern ja ha
posat en marxa. “Hem tin-
gut un estiu amb molta ca-
lor i sequera i aixo implica
que la gent faci un s més
intensiu de 'espai, i per ai-
x0 és dificil tenir-ho més
endrecat.” L'Ajuntament
esta revisant “servei per
servei” la contracta adjudi-
cadaa FCC, segons Castro,
aixicom les zones més pro-
blematiques. Uns proble-
mes que, defensa, estan

associats a un incivisme
que cal pal-liar ambun nou
pacte del civisme i una re-
visi6 de l'ordenanca.

Pero la mocié inclou un
punt que, segons Castro,
s'esta estudiant “perqueé el
ple és sobira”, pero amb el
qual —alerta— el govern no
esta d'acord: la municipa-
litzacié del servei. Lanete-
jairecollida de brossa s’ha
adjudicat sempre a em-
preses externes i “hem
d'estudiar si és viable eco-
nomicament i organitzati-
vament”, diu l'edil. B

Una travessia pel desert

La cara d'alegriad’alguns tre-
balladors dels mitjans de co-
municacié locals que esvan
acostar ahir a escoltar les pa-
raules de Jordi Monrds va ser
unamostra palpable del ma-
lestar amb qué la plantillava
viure el tancament, I' de ge-
nerdel 2012, delaradioila
televisio locals. “Hem viscut
una travessia pel desert”,va
afirmar ahir Francisco Durén,
representant del comite
d'empresa, amb referéncia
als tltims anys. “La plantilla

rar en el rellangament dels
mitjans de comunicaci6 lo-
cal’,va assegurar, tot recor-
dant que es va perdre més
de la meitat dels treballadors
en un procés traumatic.
Radio L'Hospitalet, que
va tancar pocs dies abans

30 treballadors. La televisié
| entenia 40, totique no es-

| taven contractats per I'Ajun-
tament sino per la produc-

| tora Lavinia, a qui el consis-

| tori no va renovar el contra-

i cte. Ara tota la informacié

| s'agrupa en el portal L'Hdi-

| gital, que té 25 treballadors,
| “comptant, entre altres, la

| recepcionistai els comer-

| cials", segons Duran.

El govern va justificar el

| tancament per raons econo-
miques, i va optar per lain-
estaaradisposadaacol-labo- |
i laque ha originat nombro-

| ses critiques per la més que
| escassa programacio de ra-

| dioitelevisid i la publicacio
en paper del diari un cop al

| mes, ja que és un format que
| noarriba amolts ciutadans

| decerta edat, poc acostu-
de complir els 30 anys, tenia |

formacié en linia, una férmu-

matsal'ls d'internet.
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Jorge Sierra, con la puerta abierta de u Citroén 2CV, en un puente de Laos. £. m.

TELEVISION COMPRADO POR TVE Y MOSTRADO ESTE MES EN CANNES

NARANJITO, VIAJE REDONDO

Jorge Sierra ultima la postproduccion de su ‘docushow’, sobre una vuelta al mundo de casi cuatro
anos en la que sélo contaba con una camara de video y el coche que ha dado nombre al formato

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
La naranja mecanica de un Ci-
troén traquetea por el desierto, es-
pejismo que por momentos se ase-
meja a una bombona de butano de
algin modo puesta en marcha.
Conduce Jorge Sierra, a otro rit-
mo, el que marca un vehiculo con
el que finalmente completara
117.000 kilometros por 54 paises y
cuatro continentes, ruta con un
namero de anécdotas imposible de
cuantificar. Tan excéntrica escena
pertenece a un docushow que se
podra ver el proximo ano en TVE
y que ultima su postproduccion:
Naranjito, que en su titulo hace re-
ferencia al apelativo carinoso con
el que un coruiés de ahora 32
anos llama a su Citroén 2 CV.
«Viajé solo, sin equipo técnico
ni humano; sin un guién previsto,
porque sabia que el recorrido iba
a ser lo suficientemente interesan-
ten, recuerda a EL MUNDO este
aventurero, de viaje entre 2008 y
2012. «Tuve suerte, porque me fui
cuando sonaban las campanadas
de la crisis. Me libré del desastre,
aunque no sali de viaje por no en-
contrar trabajo en Espanan, expli-
ca Sierra, que, ademés de Foto-
grafia, estudi6 Ingenieria Técnica
de Telecomunicaciones, en la es-
pecialidad de Sonido e Imagen.

Guionista y director del proyec-
to, el entonces veinteanero no re-
gistro su viaje hasta alcanzar Tur-
quia, donde decidié comprar una
camara de video. «Alli acabd la
broma. Necesitaba un companero
de viaje, asi que decidi contarlo to-
do. He conducido con amigos, via-
jeros, autoestopistas, pero al final
hemos sido tres: Naranjito, la ca-
mara y yo», senala.

El formato, 16 episodios de 50
minutos, convencid a la producto-
ra Mediapro, que a través de Ima-
gina International Sales mantiene
conversaciones con otras cadenas
para vender el formato por el
mundo, tras la estela del coche
protagonista. Este mes, en la feria
de television de Cannes (Francia),
el programa interesé a canales eu-
ropeos en abierto y a otros temati-
cos de viaje de América Latina, se-
gun fuentes de la productora con-
sultadas por este diario. Desde
luego, el vehiculo ha rendido mas
de lo que su deposito de 21 litros
invitaba a pensar: «El coche caia
bien, provocaba la risa. La gente
se daba cuenta de que yo no era
un loco rico; ni pretencioso, ni 0s-
tentoso. En paises como Laos y
Camboya estaban convencidos de
que un coche tan simpatico solo lo
podia haber disefado yo».

Sierra no lo invento, pero casi:
«Le compré dos coches iguales a
un sefior de El Escorial, uno de
1979 y otro de 1982. Me costaron
200y 500 euros. Reforcé el cha-
sis, pero no llevé en todo el reco-
rrido aire acondicionado; tampo-
co podia descubrir la capota, por-
que el calor asi es mayor. Lo
bueno del coche es que no resba-
la, porque tiene las ruedas peque-
fas; que el motor se refrigera por
aire, sin necesidad de agua; y que
ademds gasta muy poco combus-
tible. En Iran, donde encontré
mas barata la gasolina, llenarlo
me costaba menos de tres euros».

SIERRA PRESENCIO LA
REVOLUCION VERDE
IRANI, LA PROTESTAS
DE LOS CAMISAS
ROJAS EN TAILANDIA
Y LAS RUINAS SIRIAS

EL COCHE PROCEDE
DE DOS VEHICULOS
CITROEN COMPRADOS
POR 200 'Y 500 EUROS,
Y CON MAS ANOS

QUE EL AVENTURERO

Algunas de las mejores expe-
riencias de Sierra remiten al pais
de los ayatolas: «No me dejaban
pagar en los restaurantes, ni en al-
gunos peajes. Un taxista me dijo
que, en vez de darle dinero, conta-
ra en mi tierra como es en realidad
la gente de Iran», Alli asistio al es-
tallido de la Revolucion Verde y
afronté distintos interrogatorios
acusado de espionaje. En Tailan-
dia, mientras paseaba por
Bangkok, se alzaron las protestas
de los Camisas Rojas: «No pude
salir de casa de unos amigos du-
rante una semana.

Naranjito también sufrio; por
ejemplo un paso fronterizo «lleno
de agujeros» para entrar en Geor-
gia, «cientos de kilémetros de cara-
vana» en la India, «una rotura de
motor» en la amazonia ecuatoria-
na... Pese a todo, el vehiculo ha so-
brevivido a ruinas como las de Pal-
mira, contempladas por Sierra en
una Siria previa a la guerra: «Mas
del 90% de todos los mecanicos que
he necesitado, y fueron muchos, se
negaron a cobrarme, y en ningin
caso porque yo lo pidiera. Cuando
las reparaciones llevaban mucho
tiempo, los propios mecénicos me
invitaban a dormir a sus casas».
Afuera, descansaba el motor bicilin-
drico de Naranjito, merecidamente.
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Netflix arriba avui amb una oferta
descafeinadai a partir de 8 euros

Els continguts de la plataforma també estaran disponibles a Vodafone TV

= “

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Ni House of cards ni Orange is the
new black. Els dos titols més emble-
matics de Netflix no formen part del
cataleg que la plataforma estrena
avui a Espanya, on s’instal-la des-
prés d’una llarga esperaid’unain-
acabable série de rumorsidesmen-
timents que s’hanrepetit periodica-
ment durantels (ltims quatre anys.
El portal de videos sota demanda,
dongcs, arribaal’Estatambuna ofer-
ta descafeinada, com a conseqtién-
cia de I'exclusivitat que té Movis-
tar+ per emetre a Espanya les seves
dues séries més conegudes.

De totes maneres, aquesta no és
una situacio excepcional: a Italia, on
la plataforma comencara a funcio-
nar dema passat, House of cards i
Orange is the new black també que-
den fora de l'oferta del portal, i ca-
sos similars s’han donat a altres pa-
isos europeus on Netflix ja opera.
Entre les séries que si que podran
veure els abonats a aquest servei a
Espanya, tant en versié original
subtitulada com doblades al caste-
114, hi ha algunes de les seves pro-
duccions més recents, com Sense8
~dirigida pels germans Wachowski
iamb Miguel Angel Silvestre entre
els protagonistes-, Marco Polo,
Bloodline, Narcos, Daredevil, Un-
breakable Kimmy Schmidt, Grace
and Frankie o Club de cuervos,la pri-
mera produccio original de Netflix
en castella. Fins ara cap d’aquests ti-
tols no s’havia pogut veurea I'Estat.

Abandadeles séries, pero, lapla-
taforma també ofereix altres for-
mats de produccié propia, com els
documentals Virunga i Mission
blue, lapel-licula Beasts of no nati-
on o la série documental Chef’s ta-
ble, a més de diversos continguts
destinats al public infantil. El cata-
leg s’anira ampliant progressiva-
ment amb noves produccions de
Netflix que encara no s’han estre-
nat, com la série Jessica Jones o la
pel-licula War Machine, que prota-
gonitzara Brad Pitt.

Preus europeus

Els preus peraccediraaquests con-
tinguts variaran entre els 8iels 12
euros, en funcio de la tarifa escolli-
da, iseran exactamentels mateixos
ques’ofereixen actualment alares-

Sense8, dirigida pels

a Espanya podran veure en exclusiva. nereux

Oferta
Entreels
titols que
porta Netflix
hiha'Sense8’
i'Marco Polo’

ta de paisos d’Europa on Netflix ja
esta operatiu. Aixi, per 7,99 euros
mensuals, els abonats podran veure
els continguts en qualitat estandard
inomés podran tenir connectat un
unic aparellen cadamoment. Lata-
rifa de 9,99 euros al mes oferira els
continguts en alta definicio i perme-
tra veure’n dos simultaniament a
través de dos dispositius diferents.
Finalment, per 11,99 euros s’obtin-
dra accés als videos en qualitat 4K
~d’ultraaltadefinicié-ise’n podran
reproduir fins a quatre alhora.

A més, també podran veure els
continguts de Netflix els abonats a
Vodafone TV, en virtut d'un acord

E -
germans Wachowski, és una de les séries que els abonats a Netflix

-

que les dues companyies van tan-
car a I’estiu. De moment, pero,
I’empresa de telecomunicacions
no ha precisat en quines condi-
cions oferira aquest nou cataleg.
Mentrestant, la setmana pas-
sada Movistar+ va treure pit da-
vantI'arribada de Netflix presen-
tant una col-leccié de “més de
200 seriesimésde 500 tempora-
des” que es poden veure a la car-
ta, i unavuitantena més de titols
que formen part de la programa-
cio dels canals de la plataforma.
Entre aquests hi ha Canal+ Seri-
es, que també forma part de
loferta d’Orange TV, mm
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Poc pluralisme espanyol

INFORME - E| CACapunta que les cadenes privades espanyoles van minimitzar les candidatures independentistes durant la
campanya electoral CASOS - Antena 3 va prioritzar el PP i el PSC abans que JxSi i Telecinco no va donar cap minut a la CUP

M. Bataller
BARCELONA

oc pluralisme dels mitjans
espanyols en la cobertura
de la campanya del 27-S 1
menysteniment dels inde-

pendentistes. Aquesta és una de les

conelusions de I'informe del Con-
sell Audiovisual de Catalunya
(CAC), que ha analitzat diversos
parametres, ja sigui en relacié amb

la preséncia de les candidatures o el

pes que han tingut en comparacio
amb els resultats del 2012.

Els mitjans analitzats han estat
TV3, Catalunya Radio, 8TV, RAC1,

El Punt Avui Televisi6, TVE Catalu- |

nya, La 1, Telecinco i Antena 8.

Aquestes dues tltimes cadenes son |

les que surten més malparades en
Testudi del CAC. Antena 3, per
exemple, va dividir els temps a ca-
da llista sense tenir en compte els
escons obtinguts el 2012 i va prio-
ritzar el PP per sobre de la resta de
formacions, encara que els de Gar-
cia Albiol eren la quarta forca. En
concret, en el programa Noticias 1,
el PP va tenirun 30,4% del temps
total dedicat a les noticies electo-
ralsiel PSC es va situar en segona
posieié, amb un?1,1%. Per contra,
Junts pel Si, que sumava CDC i
ERC, es va quedar amb un 20,24%.
De la seva banda, Telecinco va ser
més plural, tot i que no va dedicar
ni un sol minut a la CUP. Curiosa-
ment, una organitzacio que ara és
clau en la governabilitat del govern
catala i que si que gaudeix de molts

minuts a les televisions espanyoles. |
. pecte, el CAC va estudiar aquelles

| noticies relacionades amb les elec-
| cions, pero que no estan lligades

| directament amb el bloc electoral,

I com ara la Via Lliure cap a la Repu-

Tot ique Telecinco i Antena 3
s6n privades, el CAC recorda que la
llei del régim electoral assenyala
que aquest tipus de mitjans “hau-
ran de respectar els principis de

Temps de les candldatures en Ia campanya electoral

H : CATALUNYA ; @
L) ' SI QUE ES POT

CATALUNYA
RADIO

EL PUNT AvVUI

TVE CATALUNYA

TELECINCO

ANTENA 3

pluralisme i igualtat”, Precisament
i ahirel ple del CAC va aprovar

| aquest estudiiva enviar-lo a la Jun-
| taElectoral i ala comissid nacional
. dels merecats ila competénecia per
tal que “adoptin les mesures que

i consideren oportunes”.

Al marge d’analitzar aquest as-

| Radio i El Punt Avui TV, que van

| prioritzar el govern catala sobre

! Tespanyol; 8TV, RAC1iTVE Cata-
| lunya, en qué es prima I'executiu

| estatal per davant del catala, i, fi-
nalment, les tres televisions esta-

| tals on el govern de Rajoy té molt

! tants de JxSiola CUP.

PSC PPC csiQp unc C|utadans cup
1:13:36 0:32:32 0:29:53 ! 0:24:23 : 0:22:22 : 0.19.52 : 0:12:30 3:35:08
34,2 15,1: 139! 11,3 10,4 | 9,2 5,8 100
0:26:33 | 0:11:52:  0:0:41F  0:08:38:  0:07:40: 0:0737:  0:04:15: 1:17:16
34,4 15,4 13,8 11,2} 9,9 9,9 55! 100
0:35:58 1  0:14:47 0:12:10 ; 0:11:31;  0:06:4:  0:08:13:  0:0737:  1:36:40
37,2 15,3 ; 12,6 ; 11,9 6,6 8,5 79 100
0:27:12 1 0:11:06 : 0:11:15 ¢ 0:09:01 : 0:0453:  0:06:24:  0:04:07: 1:13:58
36,8 | 15,0 ; 15,2 | 12,2 6,6! 8,7 5,61 100
0:20:01 : 0:09:18 : 0:09:12 } 0:05:59:  0:03:39: 0:04:57 : 0:03:23 0:56:29
35,4 | 16,5 16,3 10,6 6,5 8,8: 6,0 100
0:30:11 0:11:04 0:0:11;  0:07:08:  0:08:49:  0:04:52: 0:01:37 : 1:13:52
40,9 15,0 13,8 | 97! 11,9 6,6 2,2! 100
0:18:57 ¢ 0:06:18 ! 0:06:27 ! 0:03:47:  0:04:35:  0:03:08:  0:00:43: 0:43:55
431! 14,3 14,7 8,6 10,4 ; 71: 1,6 100
0:04:48:  0:03:09:  0:02:43: 0:01:27 : 0:01:05:  0:02:00 : -1 0:15:12
31,6 | 20,7 | 179 | 9,5! 7,11 13,2 - 100
0:06:39  0:0652  0:09:54F  0:0151:  0:0312:  0:03:49:  0:00:18:  0:32:35
20,4 ! 211! 30,4 57 9,8 11,7 09! 100
| blica Catalana, les repercussions i de temps ila preséncia del d’Artur
economiques de la independéncia ]_O Mas és gairebé testimonial.
i oeldebat sobre si Catalunya conti- ! | entrevistesvaeme: | La tercera part de I'informe se
| nuara o no dins de la Unié Euro- 5 treAntena3durantla | centraen les entrevistes. Dels nou
pea. Les conclusions es poden divi- campanyaelectoral, | mitjans anaLitzz_tts, la _maJoria (_lo-
. dir en tres blocs: TV8, Catalunya ! perd cap a represen- nen veu a les set candidatures i Te-

. lecinco i Antena 8 van ser les tni-

ques que no ho van fer. El progra-

i ma de Ana Rosa, de T5, va obviar

Junts pel Si, la CUP i Unid, mentre

. que Espejo Publico, d'A3, va eme-

tre deu entrevistes, perd va deixar
de banda JxSiila CUP. B
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Primers brots verds en el con

Per primera vegada des de fa tres anys, ambits com el teatre, el cinemaii els llibres registren xifres
positives en la facturacio, des de I'inici del 2015. Després d’haver assumit caigudes del 20% de
mitjana, i de fins al 50%, els professionals esperen haver tocat fons i consolidar la recuperacio

LAURA SERRA
BARCELONA

No hi ha simptomes d’euforia, perd
si d'alleujament amb esquitxos
d’optimisme. Els tltims anys han
suposat unatravessia del desert per
atots els ambits de la cultura. A la
caiguda del consum fruit de la crisi
s’hivansumarel 2012 les retallades
pressupostaries de totes les admi-
nistracions publiquesil'increment
de I'TVA al 21% per als espectacles
en viu. A més, per a alguns sectors
els canvis d’habits de consumilapi-
rateria hansigut letals. Les paraules
més repetides son la “tempesta per-
fecta”. Resultat: en els tltims tres
anys tots els sectors culturals han
patit una caiguda de la facturacié
superioral 20% de mitjana. Ara, pe-
0, per primeravegada des del 2012,
les xifres de consum cultural apun-
ten una timida recuperacio en tots
els ambits. Més que increments es-
tratosferics, la clau és que els re-
punts son generalitzats.

Cadadilluns lesxifres de consum
han estat sobre la taula de la reunio
del consell de direccio del departa-
ment de Cultura, i la desaparicié
d’algunes fletxes vermelles els pri-
mers vuit mesos de I'any s’ha cele-
brat comunanoticia extraordinaria.
“L’entorn era apocaliptic. Tots els
ambits estaven en caiguda lliu-
re”, afirma el director general
de Creacidi Empreses Cultu-
rals, Jordi Sellas, recordant
lasevaentradaala conselle-
riael 2013. De fet, va ser lla-
vors quan es van buscar me-
canismes per tenir dades de
consum cultural a curt ter-
mini —setmanals o0 mensu-
als—, fins llavors inexistents.
“En 30 anys de conselleria
de Culturaens haviem cen-
trat només a fomentar la
produccié i maiasaber com
aixo arriba a les persones,
que al capdavall son les que
paguen. Si no tens xifres no
saps quinimpacte tenen les
politiques”, afegeix. [ ara,
per fi, als estudis que recopi-
la I'Institut Catala de les
Empreses Culturals hi sur-
ten fletxes verdes,

El sector del llibre, eco-
nomicament el de més pes,

“ha aturat la caiguda després d'una
davallada continuada d'un 7% els
ultimsanys”, diuSellas. Atot'Estat
la venda de llibres havia baixat un
40% els ultims cinc anys, i a Cata-
lunya vora del 30%. “Amb la crisi
hem anat deu anys enrere”, afirma
el president del Gremi d’Editors de
Catalunya, Patrici Tixis. Pero els
primers mesos del 2015 consoliden
la tendéncia de I'any passat i la mi-
lloren: acumulen un increment de
I'1,5% de facturacio, i aix0 sense te-
niren compte els llibres de text. Les
vendes es mantenen vora els 10 mi-
lionsd'exemplars a aquestes altures
deI'any, aunamitjanade 13 eurosel
llibre. “Recuperar el que hem per-
dutserallarg, pero ésun gran senyal
frenar la caiguda i créixer una mi-
ca”, diu el president dels editors.
La clau és que la campanya de
Sant Jordiil'agost estanun 5% per
sobre de I'any passat. I els Optims
resultats de la Setmana del Lli-
breenCatalidonaranunaltre
setembre per sobre de la mitja-
na. “Veiem que quan a la gent li
ofereixen la possibilitat d’acce-
dir aun llibre en un moment es-
pecial s’hi tira de cap —explica Ti-
xis—. Pero encara hi ha prop d'un
40% de persones que no llegeixen”,
Per incrementar vendes, “calen
nous lectors”, opina, i l'increment

Recaptacio

14122172

20%dela E

recaptacio espanyola

Espectadors

1.453.606

Canvi
“Totsels
sectors
estavenen
caigudalliure”,
diuJordi Sellas

LLIBRES
\ EN CATALA

. Facturacio

del préstec bibliotecari un 4% ja és
un bon indici. Mentrestant, el sec-
tor “s’ha adaptat als canvis de con-
sum” i haapreésa “conéixerienten-
dre millor el lector™.

Impossible tornar al passat

Hi hasectors en transformacio, pe-
rd, que “mai tornaran a tenir les xi-
fres de consum passades”, afirma
Jordi Sellas. I’arribada de Netflix al
mercat espanyol avui n’és una mos-
tra. El contingut audiovisual ha
canviat (amb la irrupcio del feno-
mendeles séries) i també les plata-

| |
i | §
" LLIBRES |

oy
Facturacié

123775.843 |

8

Unitats venudes | |

?‘4 els brotsverds han vingut per que-

A B

| ! u

formes de distribucié del contin-
gut, juntamentamb plagues comla
pirateriaiel tancamentde sales, en
part fruit de la reconversio digital.
Fa una decada el cinema assolia la
xifra de 32 milions d’espectadors.
Avuisona a ciéncia-ficcio, perqueé la
caiguda ha sigut del 50%. Aquest
2015, tanmateix, el cinemaregistra
xifres positives tant de recaptacio
(acumula 74 milions fins a I'agost,
un5%més que els primers vuit me-
sos de I'any passat) com d’especta-
dors (11,5 milions fins ara, un 2,4%
més). [, amés, hi ha hagut produc-
cions catalanes importants que han
fet recaptar 3 milions fins ara (un
78% més). “A pesar del govern es-
panyol, que ens ho ha posat dificil,

dar-se i per augmentar. La gent
torna a consumir”, apunta Rai-
mon Masllorens, president dels
productors (Proa). El seu opti-
misme, pero, esta condicionat
“aferdel canvi una oportuni-

\ '\‘ tat”, tot i que encara no exis-

i \ A ' teixilasolucic definitivaper
| | | alainddstria. Sellas obser-
I 9A73.Bﬂ3 ﬂ s \, \'\"& va que els esdeveniments
U] i l"': © . comelsfestivalsiels cine-

| |

© mes de proximitat que
cuiden Iespectador han
trampejat millor la crisi. Pero

venudes

662133
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sum cultural

Masllorens creu que “han de con-
viure tots els models, el Verdi i el
Filmax Granvia”. Aixo si, admet
que'TVA “haafectat totala cadena,
i al final també el consumidor™
“Ens movem en marges estrets”.

Com el cinema, un altre sectoren
reconversio és el de lamusica. Aqui
els niimeros vermells s’han “donat
per perduts”, diu Sellas. “No és que
la gentno escolti musica, és un pro-
blema de format. Potser no I'escol-
ten en CD sind a YouTube i en ca-
nals com Vevo o en streaming, sigui
pagant subscripcions o gratuiti amb
anuncis, que serialaradio de totala
vida”, diu Sellas. Per aixo es passa
peraltunanovacaigudaacumulada
el 2015 del 9% de la facturacié en
suport fisic oel 12% menys d’unitats
venudes. Es el mateix que li passa
al sector del videojoc: els jocs son
cada vegada menys en suport fisic
perque les tauletes i el mobil eclip-
sen les videoconsoles (tot i aixi, aqui
la facturacid creix un 2,8%).

La nota positiva, en canvi, és la
misica en directe. Els 13 princi-
pals festivals de Catalunya hanin-
crementat aquest 2015 un 6,5%els
assistents. En total, calculen que
als 360 festivals de musica que es
fan al pais durant I’any hi passen
uns 1,5 milions d'espectadors. Pe-
rola conselleriaadmet que encara
no téleseines per quantificar amb
rapidesairigor el ptublic de les sa-
les de concerts ni el de musica di-
gital. Com tampoc dels espectacles
que es fan en els teatres munici-
pals del territori. Son reptes pen-
dents de cara al futur. En part, els
nous models digitals compliquen
la transparencia, perque les multi-

TEATRE*
Recaptacio

26.060.216

Espectadors
1.388.866

*Dades de Adetca

Sales de menys
de 200 butaques

Recaptacio 483

2.003.321 (120

Espectadors

nacionals no faciliten xifres i no
funcionen en gremis. “I aix0 afec-
ta el que cobren autors i editors
—apunta Sellas-. Costara trobar
criteris compartits”.

La proximitat, valor en alca

En teatre la recuperacio és més ge-
nerosa: del gener a I’agost I'incre-
ment de la recaptacié és d'un 9,2%
respecte a 'any passat en aquesta
época, acausa de larecuperacio del
preumitjadelesentrades, de 21 eu-
ros en sales grans (sense incloure-
hi el Liceu) i d’'11 euros a les peti-
tes. Elsespectadors, en canvi, prac-
ticament es mantenen; una dada
positiva, si es té en compte que la
davallada havia arribat a ser del
21% en una temporada.

El teatre, pero, té un punt feble:
elbon temps. “Del setembre al marc
la temporada és molt estable, perba
partir de Setmana Santa és més er-
ratica. L’afecten tres factors: la cli-
matologia, la dificultat que vinguin
espectacles de fora perqueé no els
pots assegurar una bona temporada
iel condicionament de la programa-
cid publica (el Grec). I tampoc hem
trobat solucio per atreure el ptiblic
visitant”, diu Xavier Marcé, presi-
dent de la patronal d’empreses te-
atrals Adetca. Arabé, les xifres asse-
nyalen un punt fort: les sales de pe-
tit i mitja format creixen gairebé en
un 10% d’espectadors i un 16% de
recaptacio el 2015. “Es on hi ha la
llavor de la creativitat del futur im-
mediat —diu el director general de
Creacioi Empreses Culturals—. I to-
teshansigut beneficiades amb con-
venis triennals”, La proximitat és
un valor en al¢a. Una esquerda per
avancar. Sense euforia. Sense parlar
de remuntada. Pero tots els sectors
tenen ganes de regar els esqueixos
que comencen a despuntar. s
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Junts pel Sino concede entrevistas a
Antena 3y el CAC culpa ala cadena

El organismo regulador denunciara al medio por no cumplir con el pluralismo informativo

M. PARDEIRO/Agencias- Barcelona

El préximo informe del Consejo
Audiovisual de Cataluna (CAC)
promete ser tan polémico como
tantos otros del organismo regu-
lador. El CAC ha analizado el
pluralismo informativo en televi-
siones yradios durantela campa-
na de las elecciones catalanas y
reprende al programa «Espejo
Publico», de Antena 3, ya «El pro-
gramade Ana Rosa», deTelecinco,
por no entrevistar a los candida-
tos de Junts pel Si y de la CUP.
Fuentes de Antena 3 consultadas
por este periodico expresaron su
indignacion ante el «despropdsi-
to». «No es que no hayamos pedi-
do entrevistas a Junts pel Siyala
CUP. Es que las hemos pedido
hasta en diez ocasiones, por telé-
fono, por correo electrénico y por
mensaje», explicaron desde la
cadena.

El CAC, segtin dio a conocer
Europa Press, se propone llevar a
a Antena 3 ante la Comision Na-
cional de los Mercados y la Com-
petencia (CNMC) y ante la Junta
Electoral Central (JEC) al conside-
rar que ha incumplido la norma-
tivasobre pluralismo informativo
en la campana de las elecciones
autondémicas del 27 de septiem-
bre, segiin informé un portavoz
del organismo.

El informe afirma que de los
nueve medios de comunicacion
monitorizados -TV3, Catalunya
Rdio, 8tv, Rac 1, Punt Avui TV, TVE
de Catalunya, Lal, Telecinco y
Antena3-, este ultimo no respeto
el pluralismo informativo. «La

Archivo

La presentadora de «Espejo Publico», de Antena 3, Susanna Griso

distribucién del tiempo de las
candidaturas no guarda relacion
de proporcionalidad con los re-
sultados de las elecciones al Par-
lament de 2012», concluye el
consejo en el informe, ya que
afirmaquela cadenadiounma-
yor peso en tiempo de noticia al
PP

Concretamente, indica que
desting al PP el 30,4 por ciento de
tiempo de noticia de las informa-
ciones de la campana electoral a
esta candidatura; el 21,1 por
ciento al PSC, y el 20,4 por ciento
a Junts pel Si (JxSi), pese

alarepresentacién mayoritariade
CiU y ERC —que integraron la
nueva candidatura unitaria- en
las anteriores elecciones.

Lal dedicé a JxSi un 43,1por
ciento, un 14,3 por ciento al PSCy
un 14,7 porciento al PP, mientras
que Telecinco un 31,6 por ciento
a la candidatura soberanista, un
20,7 porcientoal PP de Catalunya
yun 17,9 por ciento al PSC.

El CAC remitird este informe a
ambas instituciones para que
adopten las «medidas oportu-
nas», vaque consideraqueAntena
3 havulnerado el articulo 66 de la

LeyOrgdnicadel Régimen Electo-
ral General (LOREG), que esta-
blece quelastelevisiones privadas
deberdn respetar los principios
de pluralismo e igualdad.
Enrelacion a otras informacio-
nessobrelaselecciones, el CACha
detectado quelas tres televisiones
estatales (Telecinco,A3yLal) han
dado una total hegemonia al Go-
biernocentralynoalaGeneralitat.
Por ejemplo, Telecinco dedicé un
31 por ciento de su tiempo al Go-
bierno, y un 1,5 por ciento a la
Generalitat en informacion rela-
cionada con las elecciones.
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RTVE crea unalanzadera de empresas
audiovisuales y les dara financiacion

La plataforma ‘Tmpulsa Vision’ esta abierta a autonomos y micropymes

Javier Romera MADRID.

RTVE quiere utilizar sus recursos e
infraestructuras para impulsar nue-
vos proyectos audiovisuales en el
mercado espaiiol. En este sentido,
la corporacion presento ayer Impul-
sa Vision, una lanzadera de startups
con la que, segtin anunci6 Enrique
Alejo, director general corporativo,
RTVE quiere apoyar el emprendi-
miento y la innovacion. “La lanza-
dera abre sus puertas para acoger
propuestas e iniciativas que permi-
tan el desarrollo de nuevas ideas, de
nuevas empresas e iniciativas para
el progreso de la industria y del sec-
tor audiovisual en nuestro pais”, ase-
guro Alejo.

El proyecto esta abierto a pro-
puestas en el ambito tecnologico,
de contenidos o de la organizacion
y gestién empresarial. Para ello, la
lanzadera se centrara en profesio-
nales auténomos o micropymes
creadas recientemente, que tengan
un maximo de diez trabajadores en
plantilla y facturen menos de 2 mi-
llones de euros anaules.

RTVE destaca que, ademas de
aportar su apoyo y experiencia co-
mo el mayor grupo de comunica-
cidn del pais, ofrecera financiacion
de hasta 30.000 euros, segtin el plan
de hitos del proyecto. Asimismo, la
lanzadera aportara también a los
participantes espacios de trabajo
en el Instituto de RTVE, planes de
asesoramiento, formacion y coa-
ching a cargo de sus profesionales
o de empresas externas o colabo-
radoras, fundamentalmente uni-
versidades .

Recursos y capital
Y eso, sin olvidarse tampoco de re-
cursos materiales y capital para la
adquisicion de los productos y ser-
vicios necesarios para alcanzar los
objetivos marcados. Para la difusion
y comercializacion de los trabaja-
dosy productos, RTVE utilizara asi-
mismo sus redes de contactos.
Segtin explicd Esteban Mayoral,
el director de la Unidad de Gestion
del Centro de Innovacién de la cor-
poracion ptiblica, la colaboracion

T
r’i“;jﬁml‘ : -

rive.es/impulsavision

La presentadora Ana Belén Roy, junto a Enrique Alejo y Esteban Mayoral, en la presentacion ayer de la lanzadera. er

“Buscamos
talento
y compromiso”

Esteban Mayoral, responsa-
ble del centro de innovacion
de RTVE, se mostré ayer claro
y contudente a la hora de va-
lorar qué es lo que espera la
corporacion publica con este
proyecto. “Sdlo esperamos
que los proyectos selecciona-
dos aporten talento y com-
promiso, con caracter de ser-
vicio ptiblico, siendo de esta
forma dtiles para RTVE", dijo.

con Impulsa Vision se formalizara
através de un acuerdo de empren-
dimiento, que ademas de contener
un proyecto de hitos con objetivos
marcados en el calendario, “inclui-
rd un plan de apoyo que facilite la
busqueda de nuevas fuentes de fi-
nanciacién y futuras colaboracio-
nes en proyectos nacionales e in-
ternacionales promovidos por RTVE
y otras entidades y empresas publi-
casy privadas”.

El director general de la Corpo-
racién insisti6 para acabar en que
con este proyecto, la emrpesa‘“‘quie-
re seguir siendo protagonista en el
sector audiovisual en materia de in-
novacion y emprendimiento”. Se-
gun manifesto, “con este nuevo pro-
yecto, RTVE mantiene la inquietud

por seguir innovando; es una par-
te mas en la trayectoria de la Cor-
poracion, sumandose a otras en las
que ya tenemos un papel importan-
te, como el HD, la tecnologia 4K o
la digitalizacion, por ejemplo del
Archivo de RTVE”.

En esta primera convocatoria de
lalanzadera se seleccionaran cua-
tro proyectos. Todos aquellos que
quieran participar deberan presen-
tar su negocio hasta el proximo dia
22 de noviembre como fecha limi-
te. A diferencia de lo que ocurre en
otros proyectos similares, los di-
rectivos de RTVE insisterion en
que la corporacién no tomara en
ningun caso participaciones accio-
nariales en ninguno de los partici-
pantes.
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Un nou front de la revolucio digital

Tres, dos, u... iNetflix!

L’arribada del gegant nord-america altera el mercat del video sota demanda a Espanya

JUDITH
Clares

J esperada arribada de
Netflix a Espanya és
avui una realitat. Tant
detempsespeculantso-
bre el seu catalegila se-
va politica de preus, les seves estra-
tégies en I'ambit del big data o la se-
va aposta per les produccions
propies, ides d’avui coneixerem re-
alment queé ve a oferir Netflix al
mercat espanyol. Ara la gran pre-
gunta és que passara amb els actu-
als actors del video sota demanda
(VoD) presents a Espanya, que basen
el seu model de negoci en la subs-
cripcié ijo ellloguerilavenda de ci-
ne iseries on line, i com quedara re-
partit el mercat.

Segons la base de dades europea
MAVISE, operen a Espanya 46 por-
tals de VoD dedicats a la comercia-
litzacio de cine i series de televisio.
D’entre aquests, podem destacarels
portals nacionals Filmin, Filmotech
iNubeox, els gegantsinternacionals
Apple (iTunes) i Google Play, el vide-
oclub on line de la multinacional ja-
ponesa Rakuten, Wuaki i els portals
dels principals operadors de teleco-
municacions a Espanya, Yomvi de
Movistar+1i els videoclubs de Voda-
fone One i Orange, aixi com iniciati-
ves com els portals 400 Films, Cine-
click, El Corte Inglés o ADNStream,
entre d’altres.

Netflix arriba a Espanya en un
moment en qué el mercat del VoD
es comenca a consolidar. Ldltim
any, els principals actors han mo-
gut fitxa: Telefénica adquiria Ca-

nal+, i es convertia en
propietaria del portal
de VoD Yomvi, integrat
en I'oferta de Movistar+.
Alseu torn, Vodafone va
comprar Ono i va pre-
sentar One, la seva ofer-
ta conjunta amb mo-
bil, fix, internet i televi-
sio, i es va convertir en
el segon gran operador
enfront de Movistar+.
A aix0 s’hi ha de sumar
I'anunciada oferta de
Netflix juntament amb
el paquet de Vodafone
One TV, una estrateégia
que beneficia els dos so-
cis, jaque situa Netflix -
que mantéen parallella
sevaindependéncia—en-
tre els dos gegants de les

LEONARD BEARD

telecomunicacions. En

I'ambit de la distribucio
sotademandadecinein-
dependent id’autor, Fil-
min també ha consoli-
dat la seva posicio: rep

La qualitat i el volum del cataleg
de cada operador sera determinant
per a la seva acceptacio

una injeccié de capital

amb I'entrada de les companyies
franceses Metropolitan i Le Mei-
lleur du Cinéma, i inicia la seva ex-
pansid internacional obrint Filmin
Latino a Méxic.

AMB AQUESTA varietat

d’actors consolidant-se, équé pot
marcar la diferéncia perqueé ens de-
cantem per una oferta o altra? Sens
dubte, laqualitatiel volum delsres-
pectius catalegs, aixi com 'orienta-
cid adeterminades vetes de mercat.
També les diferents modalitats de
negoci que contemplen les empre-
ses (lloguer, venda, subscripcid), ai-
xicom la seva politica de preus.Ila
sevaoferta multidispositiuien tele-

visors connectats, igual que la seva
aposta perelements diferenciadors
com el disseny i la usabilitat de les
seves respectives plataformes, les
estratégies de personalitzacid a tra-
vés de recomanacions ila mineria
de dades, I'aposta per les producci-
ons propies de cine i series a oferir
en exclusiva als seus respectius por-
tals, les estrateégies de comunicacid
imarqueting...

Els titols d’estrena els trobarem
enels catalegs devendailloguer (als
tres mesos de la seva estrena als ci-
nes). En la televisio de pagament la
novetat estara bloquejada des dels
quatre o els sis mesos fins als 16 0 22
mitjancantl’accésals portalsdeVoD

en subscripcié premium. Una vega-
da finalitzada aquesta finestra po-
drem trobar els titols a la televisio
enobertienles modalitats de subs-
cripcio generalistes. El gruix de ti-
tols en aquesta modalitat seran de
cataleg.

EN AQUEST escenari, elu-

cubrar, sense disposar de dades
que ajudin a I'analisi, sobre el per-
centatge de quota de mercat que
pot tenir cadascun dels actors es-
mentats no seria mes que especu-
lar. A diferéncia del mercat fran-
cés, en que es disposa de dades
sistematitzades d’audiéncia i con-
sum en VoD elaborades pel Centre
Nacional del Cine i la Imatge Ani-
mada, a Espanya no disposem de
dades del sector que permetin veu-
re cap on tendeix el mercat. Tot i
aixi, partint de I'analisi de Jean-
Yves Bloch, CEO d’Univers Ciné,
podriem aventurar-nos a dibuixar
quatre grans blocs. Un primer bloc
en mans dels gegants internacio-
nals (50-60%), un altre dels opera-
dors nacionals (30-40%), un tercer
que englobaria els independents
(10-20%), i un ultim bloc per als ac-
tors més petits (5%).

éNetflix sacsejara el mercat del
VoD a Espanya? Sens dubte la se-
va arribada ha impulsat els actors
nacionals a lluitar pel seu tros del
pastis,il’'enrenouque hacausatno
deixa a ningu indiferent. éQui no
ha sentit ja a parlar de consum so-
ta demanda o de televisi6é connec-
tada? La inquietud i 'interes des-
pertats pel gegant nord-america
sonsensdubteunabonamostrade
laconsolidacié delsectordel VoD a
Espanya.=
Directora académica del postgrau de
distribucié audiovisual UOC-Filmin.
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El grupo ird también al Supremoyala CE

PRISA denuncia ante la
CNMC la adjudicacion de
los nuevos canales de TDT

PRISA anuncio ayer que ha denun-
ciado ante la CNMC la adjudica-
cion de canales de TDT comunica-
da el pasado viernes por el Conse-
jo de Ministros “para salvaguardar
la libre competencia y el pluralismo
en el mercado de la television”.

Cinco Dias Madrid

misién Nacional de los Mercados

vy la Competencia (CNMC) el
acuerdo del Consejo de Ministros que
adjudicé tres licencias de televisién
para la explotacién del servicio de co-
municacion audiovisual televisiva en
alta definicion (HD), segin anuncié
ayer la compania a través de un co-
municado.

En la denuncia, PRISA insta al 6r-
gano supervisor de la competencia a
presentar recurso contencioso-admi-
nistrativo contra dicho acuerdo. La
compaifiia pide también la CNMC que
solicite la suspensién cautelar del
mismo para “salvaguardar la libre com-
petencia y el pluralismo en el merca-
do de la television, evitando perjuicios

P RISA ha denunciado ante la Co-

irreparables” a consecuencia de la ad-
judicacién de estas licencias a Media-
set y Atresmedia.

El grupo también sefal6 en la de-
nuncia que de dicho acuerdo se deri-
van “importantes obstidculos” para el
mantenimiento de una competencia
efectiva al reforzar el duopolio que Me-
diaset y Atresmedia, con un 86% de
cuota en el mercado de la publicidad
televisiva, tienen en la actualidad.

PRISA anunci6 en el comunicado que
ha decidido impugnar también el
acuerdo del Consejo de Ministros ante
el Tribunal Supremo y solicitara me-
didas cautelares de suspension de la ad-
judicacién. Igualmente presentard una
denuncia ante la Comisién Europea al
considerar que la decision del Gobier-
no es incompatible con los articulos 106
y 102 del Tratado de Funcionamiento
de la UE.

El Consejo de Ministros aprob6 el vier-
nes, a propuesta del ministro de In-
dustria, José Manuel Soria, la adjudi-
caci6n de los seis nuevos canales de TDT,
tres en alta definicién (HD) y otras tres
en calidad estindar, que sac6 a concurso
piblico el pasado 17 de abril. De los seis
canales, Atresmedia, Mediaset y Real

La vicepresidenta,
Soraya Saenz de
Santamaria, y el mi-
nistro de Industria,
José Manuel Soria,
EFE

La compaiiia
entiende que
se incumple
lalibre
competencia
yel
pluralismo

Madrid TV han sido las adjudicatarias
de los canales en HD, mientras que Se-
cuoya (Central Broadcaster Media),
13TV y Kiss TV (Radio Blanca) para los
de definicion estandar.

Net TV, El Corte Inglés y PRISA eran
las otras compaiiias que optaban a una
licencia para el nuevo reparto de la TDT.
Este grupo va habia mostrado hace una
semana su oposicion al modelo de ad-
judicacion utilizado por el Ejecutivo al
entender que iba contra los tratados de
la Unién Europea. El grupo mediatico
remitié sendos escritos al Consejo de Mi-
nistros y al secretario de Estado de Te-
lecomunicaciones, Victor Calvo Sotelo,
en protesta por lo que se entendia que
incumplia las bases del concurso ptiblico
para las nuevas licencias que eran el plu-
ralismo y la competencia.

La adjudicacién de licencias adicio-
nales de TV de alta definicion a Me-
diaset y Atresmedia infringiria, segiin
afirmé entonces PRISA, el articulo 106.1
en relacion con el articulo 102 del
TFUE, al crear “un riesgo de abuso de
posicién dominante” Estos grupos
medidticos ya cuentan con seis y
cinco licencias de TDT respectiva-
mente, a la que ahora se suma una para
cada una.

Las cadenas adjudicatarias tienen la
obligacién de estar emitiendo seis
meses después de que se haya resuel-
to el concurso, por lo que como fecha
limite, todos ellos deberidn estar emi-
tiendo a lo largo del mes de abril de
2016. Ademds, tienen obligacién de
ofrecer una cobertura al menos al 96%
de la poblacion,
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AIERIHEY SENTENCIA CLAVE

DERECHO AL OLVIDO: DATOS
OCULTOS PERO IMBORRABLES

El Supremo respalda
que los buscadores no
ofrezcan lo que ya no
es noticia pero que siga
en la hemeroteca

MANUEL MARRACO MADRID
El Tribunal Supremo ha dictado la
primera sentencia sobre el llamado
«derecho al olvido digital», en la
que establece que las informacio-
nes perjudiciales que afecten a per-
sonas sin relevancia publica no de-
beran estar accesibles en los busca-
dores de internet cuando el paso
del tiempo haya hecho perder rele-
vancia a la noticia.

La decisién del Pleno de la Sala
Civil establece que en esos supuestos
los propios medios de comunicacion
deberan encargarse de impedir que
la noticia pueda ser archivada en los
buscadores de internet.

La resolucion estd directamente
vinculada con la dictada el afio pa-
sado por el Tribunal de Justicia de
la UE en el llamado caso Google. El
Tribunal de Luxemburgo respaldo
la retirada de datos por parte del
buscador, mientras que ahora el Su-

premo establece que también el
propio medio debera hacerlo.

El Alto Tribunal espanol da la ra-
zon a los particulares en ese punto,
pero no en otro fundamental. La sen-
tencia revoca la decisién de la Au-
diencia de Barcelona de ordenar al
diario demandado que también eli-
mine en su propia web los nombres
e incluso iniciales de los afectados.
Por tanto, el alcance del derecho al
olvido sera limitado y no permitira
retirar totalmente los datos de los
protagonistas de la noticia. La infor-
macion podra seguir consultandose
integramente en la hemeroteca digi-
tal del medio. Permanecera asi inte-
gra para su consulta, aunque oculta
a los buscadores masivos.

El caso examinado es el de dos
jovenes detenidos en 1985 que fue-
ron condenados por contrabando
de drogas. Hace unos anos, cuando
ya habian rehecho su vida, compro-
baron que al escribir sus nombres
en Google y Yahoo, lo primero que
aparecia era la noticia relacionada
con esos hechos.

El diario concernide no atendié
su peticion de retirar la noticia de
los buscadores y eliminar sus nom-
bres, por lo que los afectados inter-
pusieron demanda en proteccion al

honor, la intimidad y la proteccién
de los datos personales.

La sentencia comienza senalando
que los datos deberian respetar un
equilibrio entre la libertad de infor-
macion que suponen las hemerote-
cas digitales y los derechos alegados
por los demandantes. «Es necesario
ponderar el potencial ofensivo que
para los derechos de la personalidad
tiene la informacién publicada y el
interés publico en que esa informa-
cion aparezca vinculada a los datos
personales del afectado. Este interés
puede justificar que, cuando se trata
de personas de relevancia piblica o
existe un interés historico, una infor-
macion sobre hechos que afectan a
su privacidad o a su reputacion, aun
sucedidos mucho tiempo atras, esté
vinculada a sus datos personales (en
particular, nombre y apellidos)», di-
ce el Alto Tribunal.

Anade que esta vinculacion a los
datos personales de la informacién
lesiva para el honor y la intimidad
en una consulta por internet «va
perdiendo su justificacién a medida
que transcurre el tiempo si las per-
sonas concernidas carecen de rele-
vancia publica y los hechos, vincu-
lados a esas personas, carecen de
interés histdrico, pues aunque el tra-

tamiento de los datos pueda consi-
derarse veraz, ya no resulta adecua-
do para la finalidad con la que ini-
cialmente fueron recogidos y trata-
dos y distorsiona gravemente la
percepcion que los demas ciudada-
nos tienen de la persona afectada,
provocando un efecto estigmatiza-
dor e impidiendo su plena insercion
en la sociedad».

No obstante, la sentencia puntua-
liza que el llamado «derecho al olvi-
do digital» no ampara «que cada uno
construya un pasado a su medida,

EL TS SE PRONUNCIA
POR PRIMERA VEZ Y
RECHAZA QUE UN
DIARIO DEBA BORRAR
LOS NOMBRES DE
LOS AFECTADOS

impidiendo la difusion de informa-
ciones sobre hechos que no se consi-
deren positivos, ni justifica que aque-
llos que se exponen a si mismos pa-
blicamente puedan exigir que se
construya un curriculo a su mediday.

Asi pues, el derecho a la protec-
cion de datos personales justifica

que, a peticion de los afectados, los
responsables de las hemerotecas di-
gitales «deban adoptar medidas tec-
noldgicas, tales como la utilizacién
de codigos robots.txt o instrucciones
noindex, etc., para que la pagina
web de la hemeroteca digital en que
aparezca la informacion obsoleta y
gravemente perjudicial no pueda ser
indexada por los buscadores».

En el caso analizado, el Supremo
mantiene la indemnizacion de 7.000
euros impuesta al diario, al conside-
rar que el hecho de mantener inde-
xada la informacién cuando ya habia
perdido toda relevancia posible su-
ponia violar el llamado «principio de
calidad de datos». Este concepto,
acunado por el Tribunal de Luxem-
burgo, exige a las informaciones
«adecuacion, pertinencia, proporcio-
nalidad y exactitud».

«Un tratamiento que inicialmente
pudo ser adecuado a la finalidad que
lo justificaba puede devenir con el
transcurso del tiempo inadecuado
para esa finalidad, y el dafio que cau-
se en derechos de la personalidad
como el honor y la intimidad, des-
proporcionado en relacién al dere-
cho que ampara el tratamiento de
datos, dice la sentencia.

Sin embargo, la Sala rechazala
procedencia de eliminar los nombres
y apellidos de la informacién recogi-
da en la hemeroteca, o que los datos
personales contenidos en la informa-
cién no puedan ser indexados por el
motor de buisqueda interno de la he-
meroteca, pues considera que estas
medidas suponen una restriccion ex-
cesiva de la libertad de informacion
vinculada a la existencia de las he-
merotecas digitales.
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GEERT VANDEN WLINGAERT / AP
Max Schrems amb el seu advocat, Herwig Hofmann, en sortir del Tribunal Europeu de Justicia, a Luxemburg, el 6 d’octubre passat

Les agencies de proteccio de
dades forcen pactar amb els EUA

Les entitats urgeixen l'aplicacio de la senténcia Schrems al gener

FRANCESC BRACERO
Barcelona

Les autoritats de proteccid de da-
des dels paisos europeus forcaran
I'aplicacid de la recent sentencia
del Tribunal de Justicia de la
Unio Europea que considera il-le-
gal 'acceptacio dels Estats Units
com a “port segur” per a la trans-
feréncia de dades de ciutadans
dels paisos comunitaris per part
de les empreses nord-americanes
cap alaseva seu dels Estats Units.
La decisio judicial va declarar el
6 d’octubre passat com a invalid
I'acord que durant 15 anys va per-
metre aunes 4.400 empreses dels

Estats Units transferir dades per-
sonals dels seus clients europeus
gairebé sense traves burocrati-
ques per processar-los i emma-
gatzemar-les alla.

La historica decisio judicial es
va aconseguir per la persisténcia
del jove advocat austriac Max
Schrems, que va exigir a Face-
book que no transferis les seves
dades personals als Estats Units.
La seva dentincia davant el Tri-
bunal Suprem d’Irlanda, seu eu-
ropea de la xarxa social, va acabar
derivada com una consulta al tri-
bunal europeu. La Comissio Eu-
ropea donava per fet que la pro-
teccid de dades dels ciutadans so-

ta la legislacié dels Estats Units
era igual de segura que als paisos
comunitaris, encara que sense
comprovar-ho. Aquest acord era
el Port segur.

En un comunicat conjunt, el
grup de treball de les agéncies eu-
ropees que es dediquen a la pro-
teccié de dades dels seus ciuta-
dans va apressar ahir els estats
membres i les institucions euro-
pees que obrin “converses amb
les autoritats dels EUA a fi de tro-
bar solucions politiques, juridi-
ques i técniques que permetin
transferéncies de dades al terri-
tori dels Estats Units respectant
els drets fonamentals”. Segons les

agencies, les possibles solucions
hauran d’anar sempre acompa-
nyades “per mecanismes clars i
vinculants” que permetin que les
autoritats publiques puguin su-
pervisar 'accés a aquestes dades
per protegir els drets dels seus
ciutadans”. El factor clau de tot és
la vigilancia que les autoritats
nord-americanes han fet en els
ultims anys, segons va denunciar
Edward Snowden.

Les agéncies europees de pro-
teccio de dades assenyalen que la
vigilancia d’agencies de seguretat
nord-americanes de les dades de
ciutadans europeus és “incompa-
tible amb el marc juridic de la UE

22 | 52



La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 20/10/15
BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada: 72.698 Ejemplares
Difusion: 61.576 Ejemplares

€¥€G95.6 ‘POD

Pagina: 11
Seccion: COMUNICACION Valor: 3.594,00 € Area (cm2): 119,6 Ocupacion: 12,06 % Documento: 2/2 Autor: FRANCESC BRACERO Num. Lectores: 727000

i que les eines de transferéncia
existents no son la solucio a
aquest problema”.

En qualsevol cas, segons van
recordar ahir davant l'aparent
falta d’avencos, “les transferén-
cies que encara s’estiguin duent a
terme sota la Decisio port segur
després de la senténcia del Tri-
bunal de Justicia de la UE son
il-legals”.

El grup d’agéncies protectores
de dades va advertir ahir els go-
verns europeus que, sial gener no
hi ha un acord que garanteixi els
drets dels usuaris, prendran “to-
tes les mesures necessaries i
apropiades, que poden incloure
accions coordinades d’aplicacio
de la llei”. Les autoritats de pro-
tecci6 de dades van anunciar
també que posaran en marxa
campanyes d'informaci6 adequa-
des als seus respectius paisos que
“poden incloure informacié di-
recta a totes les empreses respec-
te de les quals consti que utilitza-
ven la Decisid de port segur”.

LA DADA

Facebook avisara
l'usuari vigilat

= Facebook comencara
a enviar notificacions als
seus usuaris en el cas
que sospiti que tenen els
comptes personals inter-
vinguts (piratejats) per
algun govern. La xarxa
avisara aquests usuaris
mitjancant un missatge
que el seu compte ha
estat “compromes per
un atacant sospitos de
treballar en nom de I’Es-
tat” i linstara a asse-
gurar-ne les dades im-
mediatament.

La senténcia de tribunal euro-
peu va urgir que les autoritats de
proteccio de dades d’Irlanda, que
va ser on es va interposar la de-
manda, investiguin “amb tota la
diligéncia exigible” la dentincia
contra Facebook i decideixin sila
transferéncia de dades als Estats
Units és segura o no.

Si finalment conclouen que el
marc legal d’aquest pais no ofe-
reix una proteccio similar a 'eu-
ropea, podran ordenar la suspen-
si6 del flux de dades.e
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El CAC lleva a Antena 3 a la Junta Electoral

El ente considera que la cadena privada estatal pecé de falta de pluralismo en su cobertura del 27-S

BARCELONA
El Consell de I'Audiovisual de Cata-
lunya (CAC) llevard a Antena 3 ala
Comision Nacional de los Mercados
y la Competencia (CNMC) y a la
Junta Electoral Central (JEC) al con-
siderar que ha incumplido la norma-
tiva sobre pluralismo informativo en
la campana de las elecciones auto-
némicas del 27 de septiembre.

Esta es una de las conclusiones
del Informe especifico de pluralismo
en la television y en la radio durante
las elecciones al Parlament de Cata-
lunya 2015, que por primera vez in-
cluye las televisiones estatales y ana-
liza estos medios desde el 11 de sep-
tiembre hasta el dia 25.

El informe afirma que de los
nueve medios de comunicacién
monitorizados -TV3, Catalunya

Radio, 8tv, Rac 1, Punt Avui TV,
TVE de Catalunya, Lal, Telecinco
y Antena3-, el (inico que no respe-
t0 los criterios de pluralismo infor-
mativo fue Antena 3.

«La distribucién del tiempo de las
candidaturas no guarda relacion de
proporcionalidad con los resultados
de las elecciones al Parlament de
2012», constata el consejo en el in-
forme, ya que afirma que la cadena
dio un mayor peso en tiempo de
noticia al PP.

Concretamente, destiné al PP el
30,4% de tiempo de noticia de las in-
formaciones de la campana electo-
ral a esta candidatura; el 21,1% al
PSC, y el 20,4% a Junts pel Si (JxSi),
pese a la representacién mayoritaria
de CiU y ERC -que integraron la
nueva candidatura unitaria- en las

El presidente del CAC, Roger Loppacher. JoRDi SOTERAS

anteriores elecciones.

Lal dedicé a JxSiun 43,1%, un
14,3% al PSC y un 14,7% al PP,
mientras que Telecinco un 31,6% a
la candidatura soberanista, un
20,7% al PP de Catalunya y un
17,9% al PSC.

El CAC remitira este informe a
ambas instituciones para que adop-
ten las «medidas oportunas», ya
que considera que Antena 3 ha vul-
nerado el articulo 66 de la Ley Or-
ganica del Régimen Electoral Ge-
neral (LOREG), que establece que
las televisiones privadas deberdn
respetar los principios de pluralis-
mo e igualdad.

El informe también ha analiza-
do si estos medios entrevistaron a
los responsables de las siete can-
didaturas que concurrian a los co-
micios, llegando a la conclusion
de que en Telecinco, El programa
de Ana Rosa no entrevisté a nin-
gln portavoz de JxSi, Unid ni la
CUP, y en A3, Espejo puiblico tam-
poco emiti6 entrevistas con JxSiy
la CUP.
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Roures: “Ofrecemos
el futbol a Movistar a
3 euros por abonado”

TELEVISION/ Mediapro dice que vende los derechos de
la Champions en mejores condiciones que a sus rivales.

J.Montalvo. Madrid

Las negociaciones entre Tele-
fonica y Mediapro por los de-
rechos para television de la
Champions League han en-
trado en punto muerto. La ra-
zon: el precio de los derechos.
Con la competicion ya en

T ¥ precio que
ofrecemos los derechos,
el coste maximo para
Movistar rondaria los 130
millones de euros al afio”

‘ ‘ Los rivales de

que las ha rechazado una a
una. En la tltima, “hemos
ofrecido los derechos a Mo-
vistar a un coste de 3 euros
por abonado al mes”. Segiin
Roures, se trata de unas con-
diciones favorables, con un
“coste maximo, en la hipote-

JMCadenas

Jaume Roures, socio de
Mediapro.

marcha (esta semana se dis-  Telefénica ya han sis mas cara, de 130 millones

puta la tercera jornada), Tele- ini de euros” para el conjunto de  abonados, y un precio mini-
sobrepasado el minimo

fonica es la tinica operadora garantizado que pactaron latemporada. mo garantizado “del 40%”,

espanola de telecomunicacio-
nes que no ofrece en su pro-
puesta audiovisual el futbol
europeo, cuyos derechos con-
trolan Mediapro y su socio Al
Jazeera, a través de Beln
Sport, al considerar excesivo
el precio que propone el gru-
po catalan.

En declaraciones a EX-
PANSION, Jaume Roures,
socio de Mediapro, asegura
que ha ofrecido a Telefonica

pagar por los derechos”

unas “condiciones mejores
que a los rivales, teniendo en
cuenta que la base de abona-
dos de Telefonica [en gran
parte heredada de Canal +] es
especialmente futbolera”.
Roures asegura que Media-
pro ya he hecho llegar “tres
propuestas diferentes” a los
responsables de Telefénica,

Telefonica esperarcerrar el
afio con 4 millones de abona-
dos a su oferta de television,
por lo que a 3 euros al mes,
por once meses en que se cal-
culael coste de estos derechos
deportivos, alcanzaria los 132
millones de euros.

Con el resto de operadores,
Mediapro ha acordado distin-
tas formulas que pasan porun
coste de 8 euros al mes, de-
pendiendo del nimero de

una férmula que, asegura, ya
ofrecié a Movistar El respon-
sable de Mediapro asegura
que todos los rivales de Tele-
fonica “han superado amplia-
mente ya este minimo garan-
tizado”.

Telefonica asegura que el
coste de los derechos de la
Champions empieza en un fi-
jo de 180 millones por la tem-
porada y puede llegar a supe-
rar los 200 millones.
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Premio a la Orquesta de
RTVE por la Academia ATV

El reconocimiento sera entregado durante
los Premios Iris el proximo jueves 22

La Academia ATV premia
a la Orquesta de RTVE por
su medio siglo de brillante
trayectoria.

MADRID

AGENCIAS

La Academia de las Ciencias y las
Artes de Television (ATV) ha con-
cedido un galardon especial a la
Orquesta Sinfénica RTVE por sus
50 afios de “brillante” trayectoria
profesional en este medio siglo
de historia y por su aportacion a
la cultura musical espafiola.

El reconocimiento serad entre-
gado durante la ceremonia de los
Premios Iris el préximo jueves 22
de octubre, informo ayer la aca-
demia en una nota de prensa.

Durante la gala, que presen-
tard la periodista Maria Casado,
sonara ademads el himno de la
Academia compuesto por Jesus
Gluck y grabado por la Orquesta

FOTO: Efe / La Orquesta de RTVE en uno de sus ensayos

bajo la direccion de Ivan Paloma-
res en el Teatro Monumental.

Esa noche, ademas de cono-
cerse los ganadores de las 20
categorias de los Premios Iris,
recogeran galardén los repre-
sentantes de los programas y los

presentadores autonomicos de O
Faro (TVG), Zarrios (Aragdn Televi-
sién), Unidad Mavil (Aragén Tele-
vision), Canal Sur Noticias (Canal
Sur TV), Silvia Jato por Boas Tar-
des (TVG) y Mabel Mata por Noti-
cias 2 (Canal Sur TV).
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PRISA denuncia ante la CNMC
las adjudicaciones televisivas

El grupo PRISA (editor de EL PAIS) ha denunciado
ante la Comision Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNMC) el acuerdo del Consejo de
Ministros que adjudicé el pasado viernes tres licen-
cias de television para la explotacion del servicio

En la denuncia ante la CNMC,
PRISA insta al organismo encar-
gado de velar por la competen-
cia a presentar recurso conten-
cioso-administrativo contra el
acuerdo del Consejo de Minis-
tros, y pide también que solicite
la suspension cautelar del mis-
mo “para salvaguardar la libre
competencia y el pluralismo en
el mercado de la television, evi-
tando perjuicios irreparables a
consecuencia de la adjudica-
cion de estas licencias a Media-
set y Atresmedia”, segin infor-
mo la compafia a través de un
comunicado.

Senala, asimismo, que del
acuerdo del Consejo de Minis-
tros se derivan “importantes
obstiaculos para el manteni-
miento de una competencia
efectiva al reforzar el duopolio
que Mediaset y Atresmedia, con
un 86% de cuota en el mercado
de la publicidad televisiva, tie-
nen en la actualidad”. Segun los
datos de la consultora InfoAdex,
en el primer semestre de 2015,

EL PAIS, Madrid

Mediaset acaparo el 43,2% de la
inversion publicitaria en el sec-
tor, mientras que Atresmedia
absorbié una cuota del 42,8%.
Disney Channel, la tercera emi-
sora en cuanto a facturacion, re-
gistro el 0,8%.

Sanciones millonarias
Competencia ha impuesto du-
ras sanciones a Mediaset (15 mi-
llones de euros por un lado y
tres millones por otro) y ha ini-
ciado un procedimiento sancio-
nador contra Atresmedia por
abuso de posicion de dominio
en el mercado de la publicidad
televisiva. También ha abierto
expedientes contra ambas enti-
dades por no respetar las restric-
ciones de emisién de anuncios
marcadas por la ley.

Tras la adjudicacion de los
nuevos canales de television digi-
tal terrestre (TDT), los dos gran-
des consorcios audiovisuales ex-
plotaran 13 canales privados de
cobertura estatal, de un total de

de comunicacion audiovisual televisiva en alta defi-
nicion (HD), que recayeron en Real Madrid Club de
Fiitbol, Atresmedia Corporacion Medios de Comu-
nicacion y Mediaset Espafia. PRISA anuncio ayer
que también recurrira ante el Tribunal Supremo y
la Comision Europea.

21. Mediaset pondra en el aire
siete ofertas distintas, y Atresme-
dia difundira seis. El pasado mes
de septiembre acumularon una
cuota de pantalla del 31,4% y el
26,8%, respectivamente.

PRISA avanzd que también
impugnara el acuerdo del Conse-
jo de Ministros ante el Tribunal
Supremo y solicitard medidas
cautelares de suspension de la
adjudicacion. Igualmente, pre-
sentara denuncia ante la Comi-
si6on Europea por su incompati-
bilidad con los articulos 106 y
102 del Tratado de Funciona-
miento de la UE, toda vez que
las nuevas concesiones crean
“un riesgo de abuso de posicion
dominante”.

El fallo del concurso, anun-
ciado el viernes por el ministro
de Industria, José Manuel Soria,
dejo fuera a PRISA y a Vocento
(editor del diario Abc). Las ba-
ses del concurso, sin embargo,
planteaban como principal obje-
tivo reforzar la competencia y el
pluralismo.
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El CAC denuncia a Antena 3 ante
la CNMC y la Junta Electoral

Expansion. Barcelona

El Consell de 'Audiovisual de
Catalunya (CAC), que esta
presidido por Roger Loppa-
cher, llevara a Antena 3 a la
Comision Nacional de los
Mercados y la Competencia
(CNMC) y a la Junta Electo-
ral Central (JEC) al conside-
rar que la cadena de televi-
sion incumplié la normativa
sobre pluralismo informativo
en la camparia de las eleccio-
nes autonomicas del 27 de
septiembre.

Esta es una de las conclu-
siones del Informe especifico
de pluralismo en la television
v en la radio durante las elec-
ciones al Parlament de Cata-
lunya 2015, que por primera
vez incluye las televisiones de
ambito estatal y analiza estos
medios desde el 11 de sep-
tiembre al 25 de septiembre.

El informe afirma que de
los nueve medios de comuni-
cacion monitorizados, TV3,
Catalunya Radio, 8tv, Rac 1,
Punt Avui TV, TVE de Cata-

Roger Loppacher.

lunya, La 1, Telecinco y Ante-
na3, este tiltimo no respeto el
pluralismo informativo.

Los tiempos

“La distribucion del tiempo
delas candidaturas no guarda
relacion de proporcionalidad
con los resultados de las elec-
ciones al Parlament de 20127,
sefialo el informe, que sostie-
ne que la cadena dio un ma-

yor peso en tiempo de noticia
al PP.

Concretamente, indica que
la cadena de Atresmedia des-
tino al PP el 30,4% de las in-
formaciones de la campana
electoral; el 211% al PSC, y el
20,4% a Junts pel Si (JxSI),
pese a la representacion ma-
yoritaria de CiU y ERC -que
integraban la nueva candida-
tura unitaria- en las pasadas
elecciones.

LaldedicoaJxSiun 43,1%,
un 14,3% al PSC yun 14,7% al
PP, mientras que Telecinco
otorgd un 31,6% a la candida-
tura soberanista, un 20,7% al
PPyun17,9%al PSC.

El CAC remitira este infor-
me a ambas instituciones pa-
ra que adopten las “medidas
oportunas”, ya que considero
que Antena 3 vulnero el arti-
culo 66 dela Ley Organica del
Régimen Electoral General
(Loreg), que establece que las
televisiones privadas deberan
respetar los principios de plu-
ralismo eigualdad.

28 | 52



La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 20/10/15 S
BARCELONA =
Prensa:  Diaria &
Tirada: 72.698 Ejemplares & r_[
Difusion: 61.576 Ejemplares %

Pagina: 10

Seccion: COMUNICACION  Valor: 5.782,00 € Area (cm2): 192,5 Ocupacion: 19,4 % Documento: 1/1  Autor: FRANCESC PUIG Num. Lectores: 727000

Netflix desembarca avui a Espanya
amb tres modalitats de subscripcio

FRANCESC PUIG
Barcelona

L’hora espanyola de Netflix ja ha
arribat. Des d’avui, els usuaris que
ho desitgin podran accedir al ca-
taleg de séries i pel-licules del ser-
veidevideoen liniasotademanda
més important del mon (actual-
ment disposa de més de 65 mi-
lions de subscriptors en més de 50
paisos). Netflix oferird a Espanya
tres modalitats de subscripei6

amb preus diferents: un primer
pla basic que ofereix continguts
en definicio estandard que poden
ser consumits en un unic disposi-
tiu (7,99 euros al mes), un segon
pla que ofereix continguts en alta
definicio (HD) de queé es pot gau-
dir fent servir fins a dos disposi-
tius simultanis (9,99 euros al
mes), i un tercer pla que ofereix
continguten 4K, amb fins aquatre
dispositius  connectats alhora
(11,99 euros al mes). La compa-

nyia ofereix un mes de franc de
servei i assegura que les subscrip-
cions es podran cancellar en
qualsevol moment.

Netflix estara disponible en te-
levisions intel-ligents, tauletes,
smartphones, ordinadors i diver-
ses consoles de videojocs 1 desco-
dificadors amb connexié a inter-
net, a més d’Apple TV i Google
Chromecast, en HD (alta defini-
cio) i fins i tot en Ultra HD 4 K.
També estara disponible a la pla-

taforma de Vodafone TV, amb la
qual fa gairebé dos mesos va arri-
baraunacord per poderaccediral
seucatalegatravés de l'operadora
britanica. Des de Netflix assegu-
ren, tot i aixo, que aquest contrac-
te no és en exclusiva i de fet estan
mantenint converses amb altres
companyies com Orange. No aixi
amb Telefonica, amb una plata-
forma de televisit que ja disposa
de diversos canals dedicats a les
ficcions televisives com Canal+
Sériesité elsdrets en exclusivade
molts dels seus productes.

Netflix aterra amb un catileg
bastant reduit comparat amb els
dels Estats Units, la Gran Breta-
nya i Franca pero que espera anar
millorant en els propers mesos. A

més, no comptara amb dues de les
seves series estrella de produecio
propia com sén House of eards i
Orange is the new black, de les
quals té els drets Movistar arran
de lacompra de Canal+.

Si que oferira altres continguts
originals en exclusiva com Nar-
cos, Daredevil, Sense8, Club de
cuervos, Bloodline, Grace and
Frankie, Unbreakable Kimmy
Schmidt o Marco Polo; documen-
tals com Virunga o Mission Blue;
pellicules com Crouching tiger,
hidden dragon: The green legend,
The ridiculous 6 i War machine,
aixi com diferents especials de
comedia, drames, cinema inde-
pendent, cinema de Hollywood
iproducte infantil.e
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ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

El pitjor titular (o no) per a la foto
de John Kerry tocant la guitarra

Hi ha fotografies tan elogiients que els periodistes ens sentim una mica in-
utils intentant omplir la caixa de text que ens reserva la maqueta: només
podem ferun precal lector perqué miriiremirilaimatge. Que 'estampaapa-
reixeria a tota la premsa era previsible: John Kerry sostenint una guitarra
espanyola amb zero naturalitat al costat de Garcia-Margallo. Ja no era tan
evident que algti -I’Abc-ho titularia: “Es-
panya i els EUA miren de rebaixar la ten-
sio a Israel i Siria”. El lector que no sapi-
gade que va el tema concloura que la ma-
nera de “rebaixar tensio” sera enviant-hi
tots dos mandataris, perque s’arrenquina
cantar El Tio Calambres o qualsevol rum-
ba. No crec que lacombinacio de foto i ti-
tularsigui accidental: és sabut que 'Abcté
escassa estima pel ministre d’Exteriors.

Enquestes per saber qui guanya un debat
Riverava guanyar el debat, segons la majoria de diaris. La diferéncia és que
El Pais diu que va guanyar “pels punts”, mentre que a Libertad Digital as-
seguren que el va“noquejar”. Pero probablement la cosa va per aqui, jaque
dos mitjans afins al podemita, com Publico i Eldiario.es, evitaven fer pe-
ca propia escollint vencedor i traslladaven la responsabilitat als seus lec-
tors, viaenquesta. A totes dues enquestes, com era previsible, Iglesias der-
rotava Rivera, la qual cosa és moltindicatiu del (poc) valor que tenen aquest
tipus de sondejos. Ara bé, el millor era I'enquesta que feia Podem a Twit-
ter: un 60% dels que hi han respost asseguren que Rivera va véncer. La
nova politica és més barata —gastes menys en demoscopia creativa- pero
has de vigilar de no acabar amb els peus foradats per ferida de bala.
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El Tribunal Supremo
rechaza aplicar «el derecho
al olvido» en las hemerotecas

L.R.S. - Madrid

El Tribunal Supremo rechaza que
los medios de comunicacion ten-
ganquesuprimir de sus hemerote-
casdigitalesnombresyapellidosde
condenados en el pasado por con-
siderarquesupone «unarestriccién
excesiva de la libertad de informa-
cion. El pleno de la Sala de lo Civil
se pronuncio asi en una sentencia

en la que considera justificado que
tomen medidas para que esas no-
ticiasnoaparezcanenlosbuscado-
res de Internet, pero no que deban
suprimirlos de sus hemerotecas.
ElSupremo recalca que el llama-
do «derecho al olvido digital» no
ampara «que cada uno construya
un pasado a su medida, impidien-
do la difusién de informaciones
sobre hechos que no se consideren

positivos». Segtin elalto tribunal, es
necesario «ponderar el potencial
ofensivo que para los derechos de
la personalidad tiene la informa-
cion publicada y el interés ptiblico
en que esa informacion aparezca
vinculadaalosdatospersonalesdel
afectado». En su sentencia, no
atiende a la peticion de dos perso-
nas que en los anos ochenta estu-
vieron implicadas en el trifico y
consumo de drogas y posterior-
mente rehicieron suvida personal,
familiary profesional.

Eltribunal cree que el interés in-
formativo puede justificar que se
mantengan en la hemeroteca y en
los motores de bisqueda datos
personales cuando se trata de per-

sonasderelevanciaptiblica o existe
un interés histérico. Pero matiza
que esta vinculacién a los datos
personalesdelainformacidnlesiva
paraelhonorylaintimidad en una
consulta por Internet «va perdien-
do su justificacién a medida que
transcurre el tiempo silas personas
concernidas carecen de relevancia
publica y los hechos carecen de
interés histéricon.

Asi, sostiene que «ya no resulta
adecuado para la finalidad con la
que inicialmente fueron recogidos
ytratados, ydistorsiona gravemen-
te la percepcion que los demds
ciudadanos tienen de la persona
afectada, provocando un efecto
estigmatizador»,
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CONVERSACION GLOBAL Francisco Peregil | Rabat

Huelga de hambre
de un intelectual critico

Maati Monyib reclama que el Gobierno deje
de acosarle y le permita viajar al exterior

El domingo a la una de la tar-
de, el historiador Maati Mon-
yib subia en soledad las esca-
leras de la sede de la Asocia-
cion de Derechos Humanos
de Marruecos, en Rabat. Ahi
duerme y ahi pasa la mayor
parte del dia desde que el pa-
sado 6 de octubre inicidé una
huelga de hambre. Monyib

es uno de los intelectuales
mads activos de su pais. Ade-
mas de ser profesor de Histo-
ria en la capital marroqui, di-
rige la asociacion Freedom
Now —pendiente ain de ser
legalizada— y la Asociacion
Marroqui de Periodistas de
Investigacion.

A principios de este mes

de octubre Monyib permane-
cio tres dias sin alimentarse
porque las autoridades le im-
pidieron asistir a un congre-
so en Barcelona. Después de
esta negativa volvié a iniciar
otra huelga de hambre por-
que le prohibieron viajar a la
localidad noruega de Lille-
hammer para asistir a una
conferencia internacional so-
bre periodismo.

Maati Monyib cree que
hay varias razones por las
que su trabajo resulta incé-
modo para el Gobierno. “Soy
muy critico en medios ex-
tranjeros con el régimen”, co-
mentaba el domingo. “Pero
lo que menos le gusta al Esta-
do es que yo promueva una
alianza entre fuerzas islamis-
tas y de izquierdas, algo pare-
cido a la coalicion que gobier-
na en Tlnez”.

El Ministerio del Interior
informo la semana pasada
de que la prohibicion de salir
de su pais se debe a “una or-
den judicial por irregularida-
des financieras cuando ges-
tionaba el Centro Ibn Rochd
de estudios de comunica-
cion”.

Monyib piensa, sin embar-
g0, que esa es la manera que
tiene el Estado de despresti-
giarlo. “La huelga no la hago
solo para poder viajar al exte-
rior, sino para que el Estado
deje de acosarme. Llevan
mads de un afo criticindome
en todos los medios de comu-
nicacion afines. Y ahora,
cuando he salido de la asocia-
cion para ir a ver a mi hija,
tenia a una persona vigilan-
dome. El Gobierno estaria en-
cantado de que yo me exilia-
ra, pero no lo voy a hacer”.
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HOJEANDO/ZAPEANDO

VICTOR DE LA SERNA

FEl papel,

como oferta
‘pPremium’

La Columbia Journalism Review es
la revista editada por la mas antigua
y prestigiosa escuela de periodismo
del mundo y que se encarga de
otorgar esos premios Pulitzer que
-recordémoslo- no son solo los mas
renombrados de entre los periodis-
ticos que existen en Estados Uni-
dos, sino de entre los literarios tam-
bién. Por eso, cuando la CJR anun-
cia un cambio de rumbo, todo el
mundo de la cultura y la comunica-
cion estadounidenses presta aten-
cién y respira, o quiza suspira, hon-
damente: la semana pasada, la re-
vista anunciaba que deja de
publicarse seis veces al ano para
hacerlo tan solo semestralmente, y
que a cambio volcarian sus recur-
50s en su version en internet, que se
renovard con mayor frecuencia.

No es nada extrano en esta etapa
de radical transformacion de la co-
municacién en el mundo, y tampo-
co es raro que la primera reaccion
sea de temor: ésta es la antesala del
cierre, se murmura, o se dice en
voz alta.

La director de la CJR, Liz Spayd,
explica que tienen un s6lido respaldo
de la Universidad y de sus numero-
S0S mecenas, y que no esta amenaza-
da su supervivencia, pero cuando la
difusion cae a 10.000 ejemplares -la
mitad que hace relativamente poco
tiempo-y su audiencia en internet
crece un 35% en un solo ano, se hace
evidente que hay que ir a buscar a los
lectores alla donde estin, y eso es,
hoy, en el ciberespacio.

Pero, y eso es lo mas interesante,
Spayd no quiere acabar con su ver-
sién en papel, sino hacer de esos
nimeros bianuales, que seran mas
gruesos y mucho mejor disenados y
presentados, un producto premium
con «una fuerte tendencia investiga-
tiva, al estilo de la CJR como perro
guardidn cldsico». Y para ello se
van a pagar sumas «de gama alta» a
colaboradores de gran nivel. Tras
ello, como tras los planes del New
York Times de convertir su edicion
en papel prensa en un producto
igualmente premium, con conteni-
dos de opini6n, analisis e investiga-
cién no disponibles online, subyace
una constatacién: en Estados Uni-
dos, los suscriptores a las publica-
ciones en papel aportan «una esta-
bilidad y un sentido de la lealtad
que, seglin se ha comprobado, son
mas dificiles de replicar en las pu-
blicaciones en internet».

Spayd quiere recuperar suscripto-
res —que son, a la vez, donantes de
una revista sin animo de lucro-con
esa version nueva. Y en el Times se
va pergenando un diario en papel
que, aunque con menos comprado-
res, atraiga a un nucleo elitista de en-
tusiastas de la marca dispuestos a pa-
gar, por ejemplo, 5 délares diarios...
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Molt Netflix,
pero sort que
tenim TV3

arribada de Netflix al

mercat espanyol és

una mostra del futur

que li espera alallen-

guacatalanasiarribés
aprosperar laintencié d’alguns par-
tits politics de tancar o privatitzarla
televisio publica catalana. La plata-
forma nord-americana de videos
per internet -nascuda fa 18 anys
com a servei de lloguer de DVD per
correu postal-obre avui la paradeta
ignorant completament el catala.
No és només que la interficie de les
seves aplicacions per atotamenade
dispositius no estara en la nostra
llengua: aixo es podriaresoldre facil-
ment deixant la traduccid en mans
dels mateixos usuaris, com han fet
altres serveis. El gran problema és
que la videoteca només contindra
cinema, series idocumentals enver-
sio original —anglesa, esclar—idobla-
des o subtitulades en espanyol, mal-
gratque ’'empresa presumeixd’una
politica de localitzacio plena en tots
els territoris on s'implanta. Pero ni
catala, ni basc ni gallec.

La Plataforma per la Llengua ha
rebut Netflix exigint-los 'emissio
de contingut en catala i amb 'eti-
queta #NetflixInCatalan a les xar-
xes socials, més adequada per a la
difusio internacional que la de
#NetflixEnCatala que vaig suggerir
al juny. Crec que tenen mala peca
al teler: gairebé totes les empreses
tecnologiques desembarquen amb
una oficinaaMadrid iveuen el mer-
cat catala només com una extensia
de I'espanyol on poden operar sen-
se teniren compte lallengua propia.
També és veritat que a Netflix no li
cal esforcar-se gaire en aquest as-
pecte: cap dels seusrivals disposade
cataleg ni d’aplicacions en catala, ni
tant sols Wuaki.tv, de propietat ja-
ponesa pero nascuda a Barcelona.
Mentre no hi hagi un estat catala
amb facultats per regularels serveis
d’internet a Catalunya tenint pre-
sent el respecte perlallengua, I'tini-
camanerade pressionarles empre-
ses que no el practiquen és abstenir-
nos de consumir els seus serveis i
esperar quereaccioninen veure que
al nord-est peninsular tenen menys
abonats que a la resta. I aprofitar
que tenim TV3 a la carta. s
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OFERTA AUDIOVISUAL

Netflix

obre avuia
Espanyala
plataforma
per internet

H EL PERIODICO
MADRID

El revolucionari sistema de te-
levisié per internet nord-ameri-
ca Netflix es presenta avui ofici-
alment a Espanya dins de la se-
va politica d’expansio per tot
el mon i amb la intencié d’arri-
bar a acords amb tots els opera-
dors que vulguin incloure la seva
oferta a les seves respectives pla-
taformes. Aixi, I'acord a qué van
arribar amb Vodafone Espanya
el mes de setembre passat no és
d'exclusivitat.

«En el cas que arribéssim a fir-
mar acords amb altres platafor-
mes similars a Vodafone seria un
acord molt semblant, on el que
busquem és simplement facili-

»» M. A, Silvestre, a 'Sense8',

tar-los als abonats a aquesta pla-
taforma poder-se donar d'altaa
Netflix d'una manera més senzi-
1a», ha explicat a Europa Press el
director de Producte de Netflix,
Neil Hunt. Fonts d'Orange han
indicat que estan negociant amb
I’'empresa on line per incloure els
seus continguts. Per contra, Te-
lefénica aposta pels seus propis
continguts de televisié, que és
una de les principals apostes de
la companyia reforcada després
dela compra de Canal+,

Netflix, que compta actual-
ment amb més de 65 milions de
subscriptors en més de 50 paisos,
arriba a Espanya amb un preu
basic de 7,99 euros mensuals,
iamb una oferta en qué desta-
quen continguts originals en ex-
clusiva com Narcos, Marvel's Dare-
devil, Sense8, Club de cuervos, Blood-
line, Grace and Frankie, Unbreakable
Kimmy Schmidt o Marco Polo; do-
cumentals com Virunga o Mis-
sion Blue; pellicules com Crouc-
hing Tiger, Hidden dragon: The gre-
en legend, Jadotville, The Ridiculous
61 War machine, de Brad Pitt; aixi
com diferents especials.=
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- MITJANS DE COMUNICACIO. CELEBRACIO

|’Associacio de la Premsa Comarcal es
prepara per celebrar el seu 35 aniversari

A.Ventura | BARCELONA

smL'Associacié Catalana de
Premsa Comarcal celebrara la
segona edicid del Dia de la Prem-
sa Comarcal el proper 13 de no-
vembreenunacte alaSalaMora-
gues del Centre Cultural El Born
de Barcelona que s'inscriu en el
35e& aniversari de la seva funda-
ci6. Durant la jornada, que oferi-
ra diverses ponencies, presenta-
cionsiuna taularodona, esdo-
nara a coneixer el guanyador del
concurs per alaseleccid dellogo-
tip que servira d'imatge d’aques-
ta celebracié6. El guanyador, es-

collitd’entre 15 finalistes per un
juratformat per professionals del
dissenyide la premsa, rebra un
premide 400 €iel seu disseny il-
lustraratoteslesactivitatsdel'en-
titatdurantel 35e aniversari.
L'Associacié Catalana de Prem-
sa Comarcal va instaurar l'any
passat el Dia de la Premsa Co-
marcalamblaintencid de reivin-
dicar un model de comunicacid
que genera2.5001locsdetreballa
totel paisique té més de 130 cap-
caleres de paperidigitals. El Dia
vol ser un punt de trobada per a
tots els professionals del mén de
la comunicacid en general, amb

I'anim d’anar-se ampliant a me-
sura que vagi adquirint solidesa i
reconeixement, iun aparador per
ferbalangdelasituacié delsector,
queapostapercontinuar creixent
professionalment amb contin-
guts, nous formatsiqualitat.

En la seva primera edicié, va
aplegar150professionalsdelmaén
delacomunicacid, entre mitjans,
agéncies de publicitat, adminis-
tracions, empreses i gabinets de
comunicacid, en una jornada
quevacomptaramb lesinterven-
cions de 12 reconeguts ponents
comaraAntoniBassas, Lluis Bas-
sat o Xavier Grasset.m
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Miguel Angel Aguilar

Informacio
comprada

egons noticies fidedignes, el

director de Comunicacio del

Governbasc, Ifiaki Bernardo,

ha dimitit al-legant principis
d’higiene democratica, una vegada
que s’ha presentat als tribunals pel
parlamentari 'UPyD Gorka Manei-
ro I'acusacié d’haver incorregut en
irregularitats tant en el repartiment
de la publicitat institucional com en
la compra d’informacions a mitjans
del grup Noticias, afi al PNB.

Dissabte dia 18, a la seccid “El
acento” de la pagina editorial d’El
Pais, comentava José Luis Barberia,
fi analista amb valuoses antenes al
Pais Basc, que aquesta publicitat ins-
titucional és un anhelat manna “que
aporta respiracio financera a les em-
preses informatives i excita les
temptacions governamentals de
temperar i donar forma a les empen-
tes periodistiques, particularment
en els temps que els mitjans de co-
municacio s'assemblen aun camp de
ruines”.

Es a dir, que la utilitzaci6 discre-
cional o, més ben dit, arbitraria de la
publicitat institucional per induir
docilitats i eradicar critiques té llar-
ga tradicio. Serveixi d’avis als inte-
ressats que els seus primers indicis,
en temps dels presidents Sudrez i
Calvo Sotelo, queden ben documen-
tats al llibre La prensa que se vendio,
del periodista Luis Santos, de molt
recentaparicié. Esmentem unaarma
més contundent i de més abast, com
son les concessions d’emissores de
radioide canals de televisio, que aca-
ben de ser adjudicades d’acord amb
el parerde lavicepresidenta per atot
Sdenz de Santamaria. Perque fins al
final ha de quedar clar qui manaia
qui se li deu agraiment i submissio.

Pero la dimissié que ens ocupa té
unaltre vessant. Elde lacompra d’in-
formacions del grup Noticias filope-
nabista. S'imposa una analisi seman-
tica per desxifrar aquesta expressio.
El resultat és que pagant el que sigui
el Govern basc o el seu director de
Comunicacio han inserit als mitjans
d’aquest grup informacions favora-
bles sense la minima decéncia d’es-
mentar que eren publireportatges
venuts. Recordeu que “Micifuzy Za-
pirdn se comieron un capén / en un
asador metido. / Después de haberlo
comido / trataron en conferencia /si
obrarian con prudencia / comiéndo-
se el asador. / ;Lo comieron?, no se-
fior / era un caso de conciencia”, El
periodisme no és de frane, el que no
paguenelslectorsesvenalspoders. e
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El Suprem
reconeix i
alhora limita
el “dret

a l'oblit”

JOSE MARIA BRUNET
Madrid

El Tribunal Suprem (TS) ha
dictatunasenténcia molt mati-
sada sobre el “dret a I'oblit” a
internet, perque alhora que el
reconeix, el limita. L’assumpte
resolt es refereix a dues perso-
nes que en els anys vuitanta
van ser condemnades per un
delicte de trafic de drogues.
Passats els anys, han refet la
seva vida personal, familiar i
professional, i van demanar
que seviti la difusié actual i
permanent de la informacio
publicada quan van passar els
fets, perqueé els perjudica.

La senténcia, acordada pel
ple de la Sala Civil, estableix
una doctrina genérica sobre la
necessitat de ponderar el po-
tencial ofensiu que la informa-
cid publicada pugui tenir per a
“els drets de la personalitat”.
Pero també veu precis atendre
I'“interés public” que pugui te-
nir aquesta informacio, segons
es tracti de persones amb relle-
vancia social o existeixiun “in-
terés historic” en 'assumpte.

Portats aquests principis al
cas concret, el Suprem rebutja
que sarribin a eliminar els
noms i cognoms de la informa-
ci6 recollida sobre aquells fets
en una hemeroteca digitalit-
zada. La senténcia estima que
aquestes mesures “suposen
una restriccio excessiva de la
llibertat d’informacio vincula-
da a lexisténcia de les heme-
roteques digitals”. No obstant
aix0, el TS raona en la seva de-
cisio que el dret a la proteccio
de dades personals justifica
que, a peticio dels afectats, els
responsables d’aquestes he-
meroteques hagin d’adoptar
mesures perqueé la pagina web
en queé aparegui la informacio
obsoleta no la puguin indexar
els cercadors d’internet.e
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DIAFRAGMA FIGUERES

Fotografia Pere Duran defensa el fotoperiodisme

> El fotograf Pere Duran va protagonitzar divendres a la Cate una xerrada de la
Societat Fotografica Diafragma. El fotoperiodista banyoli va parlar de I'obra
realitzada en gairebé 30 anys d'ofici, i publicada a diaris com El Pais, Diari de
Girona o 1a Vanguardia des d'on ha informat de tot tipus de de temes succeits a
les comarques gironines. L'acte es va cloure amb les preguntes del public.
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Exigeixen
a Netflix
continguts
en catala

Redaccio
BARCELONA

La Plataforma perla Llen-
gua ha enviat una carta a
la seu internacional de
Netflix per exigir 'emissio
de continguts en catala.
L'entitat considera que el
proveidor més gran de te-
levisi6 per internet del
mén —que comenga a ope-
rar avui a I'Estat espa-
nyol- “no pot menysprear
els drets lingiiistics de deu
milions de consumidors
potencials”. La platafor-
ma lamenta que Netflix,
que aposta per una politi-
ca de plena adaptacio lin-
giiistica a la comunitat lo-
cal on opera, “arribi als
territoris de llengua cata-
lana de I'Estat sense ga-
rantir el catala”. “Confiem
que Netflix actui amb la
mateixa sensibilitat lin-
giiistica que en mercats
amb un pes demografic
menor, com el danes, el
noruec o el finés”, va asse-
nyalar I'entitat.
Elsresponsables de Net-
flix han manifestat que no
descarten incorporar tant
subtitols com doblatge al
catala; lallengua ésunaop-
ci6 de futur, tot i que no
concreten cap data. L'ONG
del catala també denuncia
que laweb de Netflixal'Es-
tat espanyol és només en
castelld i angles. M
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El Suprem aplica el ‘dret a I'oblit" i limita
la informacio dels cercadors d'internet

El Tribunal Suprem hadictat unasenténcia
pionera a Espanya que limita lainformacid
als cercadors d’internet. Segons la sentén-
cia, els cercadors hauran d’excloure aque-
lles noticies que hagin perdut rellevancia
pel pas del temps si perjudiquen directa-
ment algi. Aquesta decisio afecta el cas de

dos detinguts el 1985 que van ser condem-
nats per contraban de drogues. Els afectats
demanaven que s’eliminessin les informa-
cionsreferents al seu cas, jaque quan intro-
duien els seus noms als cercadors les prime-
res noticies estaven relacionades amb
aquests fets.
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Los periodistas musicales
daran en enero el I Premio
Ruido al mejor disco del afio

El galarddn con el que los infor-
madores musicales distinguiran
al mejor disco espafiol del afio
ya tiene nombre, Premio Ruido,
que saldra de una lista de 12 no-
minados y sera entregado por
primera vez el proximo mes de
€nero en una ceremonia con ac-

tuaciones en directo. Esta nueva
iniciativa, auspiciada por la re-
cientemente creada Asociacion
de Periodistas de Mdusica (PAM),
fue presentada ayer en un acto
en el Barclaycard Center de Ma-
drid (antiguo Palacio de Depor-
tes de la ciudad).
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© ‘Diario Responsable’ abre una nueva web centrada en la innovacion
Diario Responsable estrend ayer una nueva pagina web en la que la
innovacion y el periodismo de datos tendrian un papel fundamental. El
renovado portal incluira noticias sobre RSE, la opinién de sus colabo-
radores, ofertas de empleo y agenda, asi como nuevas secciones que
no estaban en la anterior version.
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Ha fet 109 anys del naixement de Hannah Arendt i aquesta mena daniversaris son lalarma mediocre que fem
servir els que no en sabem més per recordar noms imprescindibles. Perque passen els anys i em segueix
fascinantla historia daquesta donajueva dorigen alemany que des del seu exilinord-america varebre lencarrec,
lany 1961, de cobrir a Jerusalem el judici del nazi Otto Adolf Eichmann. Era el classic encarrec amb el que
una bona escriptora shauria pogut lluir. Més i tot, en el seu cas, amb una biografia marcada per IHolocaust.
La direccié de The New Yorker li havia donat carta blanca i finalment publicaria 73 planes amb les seves
reflexions després dassistir durant tres setmanes al judici de Eichmann. Més que una cronica, el seu escrit
es va convertir en un tractat que es titula Eichmann a Jerusalem: informe de la banalitat del mal . Si el llegiu,
veureu que Arendt no va optar pel lluiment facil. Les reflexions publicades gairebé un any després, el 1962,
la van situar al centre de gairebé totes les critiques. Per qué? Perque va punxar la societat amb el que fa més
por: la propia responsabilitat en el mal. Afirmava que Eichmann no era un monstre. Era, deia, un home normal
producte del model social i politic en que havia crescut i triomfat. Alertava Arendt de la perillositat de deixar-
nos portar per la for¢ga dun régim, dun ideal superior, si aixo significava negar els principis i els valors humans
més essencials. Ho explicava ella que havia fugit del nazisme. Ho explicava ella que shavia documentat de
forma sistematica sobre els crims i la maldat sanguinaria i malaltissa practicada per Eichmann. | alla estava
ella, acusada pels seus alemanys, israelians i nord-americans- dautoodi i dantisemitisme. El pecat dArendt
era haver anat més enlla del dolent perfecte, Eichmann, enfrontant els alemanys amb la seva historia. Fer-
los corresponsables de la maldat del nacionalsocialisme per evitar que els noms dels dirigents nazis fossin
caps de turc catartics que permetessin exculpar tots i cadascun dels centenars dels milers de ciutadans que
els havien seguit amb el brag alcat. | en publicar-ho als Estats Units, a lincipient década dels 60, va fer que
bona part de lopinié publicada daquells pais es sentis també assenyalada en relacio a les decisions del seu
govern. | a Israel tampoc no li van perdonar una analisi complexa que els demanava autocritica pel
comportament dalguns liders jueus a IEuropa ocupada per Hitler. Les reflexions ila valentia de Hannah Arendt
emsemblenimprescindibles per entendre el punt dautocritica que ens cal en aguest segle XXI dinterconnexions
globals. Els dolents perfectes ens alliberen de la responsabilitat col-lectiva en els diferents estadis de la nostra
indignacié: des dAznar fins al-Assad, passant per Putin, Bush o Castro segons les filies i fobies de cadascu-,
trobem sempre un boc expiatori a qui carregar culpes i responsabilitats. | descarregar les nostres. Per aix0
calen moltes Arendts i molts mitjans, com laparentment inofensiu The New Yorker , que ens apuntin, ens
despullin i ens treguin la son. Per dibuixar les nostres responsabilitats en alld que ens sembla llunya i terrible.
Des dindignar-nos amb les matances dEstat Islamic mentre regalem samarretes blaugranes amb un
patrocinador vergonyant, fins a escriure posts encesos sobre braus mentre comprem sis ales de pollastre per
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un euro i mig al stper del costat. No es tracta de convertir-nos en éssers absolutament coherents siné de
combatre laindiferencia que provoca el mal massiu, parafrasejant Arendt. La pensadorarecordavala necessitat
de sentir el mal i fer el dol per tot aquelles ferides que no ens sdn properes perod, malgrat aixo, sén nostres.
Perque les hem de fer nostres. En un moment en que la infoxicacié no ens deixa temps per pair una catastrofe
0 un atemptat perqué ja estem llegint la propera i pitjor, és més necessari que mai un temps pel record, per
la reflexid, per anar una mica més enlla de les xifres i dels nimeros rodons lligats a cada noticia plena de
mort. Els periodistes hi tenim una responsabilitat especial, potser superior. En paraules de Hannah Arendt,
si la mort no té cap valor, la vida acabara per no tenir-ne, tampoc.
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¢, Usamos Neupic o no lo usamos? Esa es la cuestion. Hablamos, para poneros en situacion, de una plataforma
dirigida a periodistas y en la cual no se cuenta ni con linea editorial, ni con publicidad y sobre todo, no se
tienen intermediarios. La relacion es directa entre el periodista y el lector, algo inaudito a dia de hoy en este
sector, como bien nos cuenta su creador Alfonso Ussia: 'el mercado de la prensa necesitaba un cambio, ya
gue se demostré que el modelo actual no era rentable. Por ello, analizamos y vimos que hacia falta otra
manera de participar en esta disciplina y decidimos crearla. Para ello, nos dirigimos directamente a los
periodistas, la materia prima de la que se nutren las agencias de noticias, y les ofrecimos una herramienta
que funcionaba mejor que estas, que les daba mas beneficios y les permitia mantener la autoria de sus
contenidos'. Neupic, hasta la fecha, esta funcionando mejor de lo esperado : 'hemos trabajado con muchos
medios como El Mundo, La Razon, El Pais, Pero sobre todo, estamos vendiendo contenidos fuera de nuestras
fronteras'. Todo gracias a la economia colaborativa. Estamos, por tanto, ante un proyecto en ciernes que
puede dar un aire nuevo a los medios, los cuales, no terminan de aceptarlo: 'todos los medios nos han visto,
no sé si como una amenaza 0 como alguien que se metia en su negocio, y no han informado sobre nosotros
nunca'. ¢EL miedo es justificado? ¢Se comera parte del pastel? En Innovadores seguiremos al detalle la
evolucion de esta startup. Innovacién a la portuguesa La Innovacién cuenta con un sabor claramente
peninsular, como bien pudisteis ver la pasada semana. Y es que Espafia, a pesar de estar todavia en camino,
comienza a ser una potencia a tener en cuenta. Lo mismo que nuestra protagonista, Portugal, aunque si es
cierto que esta tiene mas camino por recorrer, gracias a la recesion que sacude al pais y que ha generado
una reduccion en los presupuesto, como aclara Sergi Garcia, Responsable de Marketing de Claranet: 'los
departamento de Tl del pais son los mas preocupados por los costes con diferencia. Sus presupuesto en esta
disciplina bajaron un 3%, mientras que en el resto de Europa subieron'. Este clima de negatividad no ha
reducido las ganas del pais de crecer en este sector. De hecho, existe un punto clave que puede desatascar
el problema, siempre claro que la inversion sea la correcta: 'Portugal crece en lo relativo a la externalizacion
de las labores tecnoldgicas. Si esto sigue aqui, y con lainversion correcta, se deberia liberar alos departamento
de Tl de labores de intendencia para que puedan crear y con ellos dar valor al negocio'. Espafia sube en el
ranking mundial Ademas, repasamos la actualidad del sector, del que hemos destacado el vigésimo séptimo
puesto de Espafia en el ranking mundial y en el 18 a nivel europeo en el indice Mundial, el nacimiento de
Microlattice como el material mas ligero del planeta, de Zowi como propuesta para conseguir que los nifios
amen la innovacion y una propuesta de matrimonio virtual muy peculiar. Esto y mucho mas, en esta nueva
edicion de Innovadores. Seguiremos informando
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El destacado escritor egipcio Gamal (Al) Ghitany fallecié a los 70 afios el pasado domingo, 18 de octubre de
2015, en El Cairo, tras haber pasado dos meses en coma debido a problemas cardiacos, en concreto en el
hospital Al Galaa . Uno de los altimos paises que viaj6é fue a Espafia. Gamal-Al-Ghitany El pasado mes
de junio estuvo en la Fundacion Tres Culturas del Mediterraneo en Sevillay en la Feria del Libro y Casa Arabe
en Madrid, donde present6 La llamada de poniente, cuarto libro traducido al espafiol del autor egipcio y
publicado por Alianza Editorial. Ghitany nacié en 1945 en la ribera del Nilo, en Sohag (Alto Egipto) si bien
se trasladé a El Cairo siendo un nifio. Publicé su primer libro de relatos cuando tenia 17 afios, época en la
que trabajaba en el disefio de tapices y alfombras persas, donde recibi6 su diploma en Bellas Artes en 1962.
Mas tarde se convirtié en periodista. Lleg6 a ocupar cargos de direccion de varios de los mas prestigiosos
medios egipcios, en el diario Akhbar el Yowm , donde cubri6 las guerras arabe-israelies de 1967 y 1973, la
de Libanoy lade Iraq e Iran, siguio en otro diario, Al- Akhbar en 1985 y desde 1993 hasta 2011 en el semanario
literario Akhbar al-Adab donde dio a conocer diferentes escritores.  Autor y periodista comprometido, fue
encarcelado casi un afio, de octubre de 1966 a marzo de 1967, por el régimen de Nasser y, mas tarde, se le
prohibié publicar durante diez afios por sus criticas al presidente Sadat. Habia defendido la destitucién del
expresidente Mursi, en coherencia con sus criticas al fundamentalismo islamico. Sus novelas, muy conocidas
en el mundo arabe, han sido traducidas a las principales lenguas, especialmente La llamada de poniente (en
su original arabe, Hatif al-Maghib , 1992) y su primera novela, Zayni Baraka t (1974) traducida también al
espafol. En 1980 recibio el Premio Nacional de Literatura egipcio y en 2009 consigue el Premio de novela
arabe por su novela Rinn, publicada en 2008. Cercano al Premio Nobel de Literatura 1988, su compatriota
Naguib Mahfuz, de quien escribioé una biografia y al que califica como la mayor fuente de inspiracion literaria
contemporanea, afiadiendo: A la edad de 15 afios me senti fascinado por las novelas de Naguib Mahfuz, sus
titulos eran extraidos de mi propio barrio cairota, refiriéendose asi al distrito de Al-Gamaliya de El Cairo, un
barrio original de la dinastia fatimi. Habia participado en actos literarios del Instituto Cervantes de El Cairo.
Tenia publicados 13 novelas y 6 libros de cuentos.  Su ultimo libro publicado en Espafia La llamada de
poniente es una fabula que recuerda todo el encanto de Las mil y una noches. Cuenta como el joven Ahmad,
en mitad de la noche en su humilde vivienda de El Cairo, oye una voz que le ordenaba ponerse en marcha
hacia lo desconocido, siguiendo el curso del sol. Durante su viaje, Ahmad se unié a una caravana de camellos,
aprendio a orientarse en el desierto, fue huésped en un oasis que no aparece en los mapas, fue aclamado
principe de unincreible imperio, hasta terminar a orillas del océano, frente a suinmensidad. Su Gnico equipaje,
unos libros. En sus sucesivos pasajes, de una extrema belleza narrativa, esconde una satira llena de humor
sobre lo absurdo de algunas costumbres sociales y politicas del mundo arabe; pero también es todo un canto
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a las maravillas de este mundo, a los misterios de la vida humana que camina hacia lo desconocido siguiendo
el curso del sol, siguiendo la llamada de poniente.  Su estilo era diferente de otro escritor egipcio que
recientemente también ha estado en Espafia, Alaa al-Aswany (1957, El Cairo) quien presenté su ultima obra
El Automavil Club de Egipto en Segovia dentro de las actividades de Hay festival el domingo 20 y el miércoles
23 de septiembre en la Fundacion Tres Culturas de Sevilla, acto organizado con Casa Arabe. ¢ Te interesan
nuestros contenidos? Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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