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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

24/10/15 MOSCA DE SANT NARCÍS    /    Diari de Girona 6 1

25/10/15 DIUMENGE DIETARI. Mosca Borda    /    Diari de Girona 7 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

24/10/15 EL PERIODISTA JORDI BOSCH OBRE LES FIRES DE SANT NARCÍS TOT COMBINANT NOSTÀLGIA I BON HUMOR    /
Diari de Girona

9 2

24/10/15 LA INDUSTRIA DE LOS MEDIOS DIGITALES BUSCA SU MODELO DE DESARROLLO    /    El País 11 1

24/10/15 EL REPORTERISMO, ARTE MAYOR    /    El Mundo 12 3

24/10/15 PAOLO VASILE VOL QUE 8TV SIGUI UN REFERENT A CATALUNYA    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 15 1

24/10/15 CAMPO DE CRIPTANA, POR EL PERIODISMO    /    El Mundo 16 1

24/10/15 CELLNEX REDUCE UN 54,7% SUS BENEFICIOS    /    Cinco días 17 1

24/10/15 STAR HD, LA NUEVA APUESTA DE TVE PARA EL CONTINENTE AMERICANO    /    El País 18 1

23/10/15 SUPORT AL FOTOPERIODISTA JORDI BORRÀS  L'ASSOCIACIÓ DE MITJANS D'INFORMACIÓ HA DENUNCIAT LES
AMENACES D'AGRESSIÓ DEL VICEPRESIDENT DE DEMOCRACIA NACI    /    Tot Sant Cugat

19 1

24/10/15 DISNEY LLANÇARÀ LA SEVA PRIMERA BIBLIOTECA VIRTUAL A EUROPA    /    Ara 20 1

25/10/15 JAVIER SERRANO PUCHE Impulsor de la «comunicació slow»: «HEM D'APRENDRE A DESCONNECTAR DEL MÒBIL
»    /    Diari de Girona -Dominical

21 1

25/10/15 NETFLIX Y EL NUEVO LABERINTO DE LAS PLATAFORMAS DE TELEVISIÓN EN ESPAÑA    /    Abc 22 2

25/10/15 LOS «YOUTUBERS» ESPAÑOLES, LAS NUEVAS ESTRELLAS DEL ROCK    /    Abc 24 2

25/10/15 NOUS APARADORS PER ALS NOUS POLÍTICS    /    El Punt avui -Presència 26 1

25/10/15 CHEQUEO A LA TELEVISIÓN PÚBLICA    /    El País 27 1
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Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

25/10/15 EL FILL PETIT ES FA GRAN. DEFENSOR DEL LECTOR Pep Collelldemont    /    El Punt avui 28 1

25/10/15 THE NEW YORKER RADIO HOUR    /    El Mundo 29 1

25/10/15 TVE ESTRENA UN CANAL DE FICCIÓ A AMÈRICA    /    Ara 30 1

25/10/15 MADUEÑO: FOTOPERIODISTA    /    La Razón 31 1

26/10/15 TVE CONVERTEIX EN UNA SÈRIE ELS SUCCESSOS D''EL CASO'    /    Ara 32 1

26/10/15 NETFLIX ACELERA LAS NEGOCIACIONES CON ORANGE PARA AUMENTAR SUS ABONADOS    /    El Economista el
Superlunes

33 1

26/10/15 "FAMOSA CONCENTRA AHORA SU INVERSIÓN EN SERIES DE TELEVISIÓN"    /    Expansión 34 1

26/10/15 MENOS PRESUPUESTO PARA TELEMADRID: BAJA A 67 MILLONES    /    El Economista el Superlunes 35 1

26/10/15 EL FSCAL ESPECIAL PER A DELICTES D'ODI ESTUDIARÀ LES AMENACES AL FOTOPERIODISTA JORDI BORRÀS EN
LA MARXA DE LA ULTRADRETA    /    El 9 nou (Ed. Vallès Oriental)

36 1
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24/10/15Diari de Girona
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.715 Ejemplares
Difusión: 5.578 Ejemplares

Página: 40
Sección: DEPORTES    Valor: 1.274,00 €    Área (cm2): 367,7    Ocupación: 43,35 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Guardiola    Núm. Lectores: 25000
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Difusión: 15.709 Ejemplares
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

24/10/15 Mosca de sant narcís    /    Emporda.info 40 2

24/10/15 Mosca de sant narcs    /    Diari de Girona 42 2

Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

24/10/15 El Dia de la Premsa Comarcal celebra la segona edició el 13 de novembre al Born    /    NacioDigital.cat 45 1

25/10/15 Bild publica fotos y datos de internautas racistas    /    Periodistas en Español 46 1

25/10/15 Formació: La cooperativa, un model per empreses periodístiques. Debat i experiències    /    Sindicat de Periodistes de
Catalunya

47 1

25/10/15 Jornada de Formació: La cooperativa, un model per empreses periodístiques. Debat i experiències    /    Sindicat de
Periodistes de Catalunya

48 1

26/10/15 @ZainaErhaim: Muchos de los periodistas ciudadanos que he entrenado han sido detenidos o asesinados #Aleppo #Syria
/    Periodismo Ciudadano

49 2

26/10/15 «Lliçons de català» o allò que la toixarrudesa sendugué    /    Media.cat - Observatori crític dels mitjans 51 1

26/10/15 Els desafiaments de la premsa de proximitat    /    Comunicació 21 52 2

26/10/15 Javier Sánchez-Monge premio Prix de París de la Photographie 2015    /    Periodistas en Español 54 2

26/10/15 Nuevas tendencias en comunicación corporativa en el mundo digital    /    PRNoticias 56 2
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Tipología: online

Ranking: 4

Página: 1

Mosca de sant narcís

Sábado, 24 de octubre de 2015

L'Uni Girona com a club va rebre dijous la Mosca de Sant Narcís, que crec, amb tota sinceritat, el Col·legi de
Periodistes de Girona li va atorgar de manera totalment merescuda. Un premi que em va tocar glossar, cosa
que vaig fer amb aquestes paraules:  Girona va viure dimecres una jornada històrica. Per primera vegada en
l'esport gironí, la ciutat va ser escenari d'un partit de la màxima competició continental de bàsquet. De fet,
una setmana abans, el dimecres 14, l'Uni ja havia debutat en aquesta competició, però ho havia fet a Rússia,
no pas a Fontajau. Fins ara, i en l'etapa de l'extingit CB Girona, el bàsquet masculí havia jugat la Copa Korac,
la FIBA Cup i la ULEB CUP, però mai la ?màxima competició masculina.  En noies, amb l'Uni, s'ha aconseguit
aquesta fita. Potser la gent que no estigui tant avesada al món de l'esport, pot no entendre què vol dir això
ben bé. I en altres llocs, una fita així no sé què pot representar, però aquí, a Girona i a l'Uni, això vol dir:
Seriositat en la feina feta; rigorositat absoluta en el model econòmic; una aposta clara pel bàsquet d'elit, però
també una aposta clara per la base. Mirem si no, els èxits que tenen els equips de formació cada temporada.
El club, no sé si per la manera de ser del seu president, té un punt d'objectiu/somni que el fa anar sempre un
pas més enllà. Només els diré que fa vuit anys, només vuit anys, hi havia gent que veia impossible pujar a la
Lliga Femenina (i es va aconseguir al segon intent). N'hi havia que no creien que l'equip pogués aguantar a
la màxima categoria (I ja hi han estat set temporades i mai han quedat per sota del cinquè lloc). No cal que
els digui que ningú veia l'Uni guanyant la Lliga -i la primera ja és a les vitrines de Fontajau-. Per cert, al costat
d'unes quantes Lligues Catalanes i també de la Supercopa d'Espanya. N'hi havia que veien impossible jugar
a Europa. I malgrat que algunes temporades enrere el mateix club havia desistit de participar en la segona
competició continental, aquest any s'hi ha entrat per la porta gran. I encara n'hi ha que veuen impossible
guanyar l'esmentada Eurolliga, però per si de cas, jo els aviso.... en Llorenç diu que un dia ho farem... No
m'allargaré gaire més, però sí m'agradaria fer un ràpid repàs individual, sabedor que aquí no estaré fi. I no
ho estaré perquè no m'atreveixo a anomenar tots els membres de la junta directiva que durant tots aquests
anys, des de la fundació del club la campanya 2005/06, han treballat de manera abnegada, silenciosa i sense
cap mena de pretensió personal, per fer créixer l'entitat i per dotar Girona ciutat i Girona comarques d'una de
les seves joies esportives.  Quan el president va recollir el premi, els aplaudiments anaven també per a tots
aquests directius, que, creguin-me, han estat el gran valor de l'entitat. I amb el perill d'equivocar-me encara
més, voldria citar cinc noms propis, només cinc, amb l'esperança i el prec que ningú se m'enfadi. Els dos
primers són els de l'Eduard Herrero i en Joan Solé. En el seu moment, el primer era president del CE Santa
Eugènia i el segon ho era del Vedruna. Al col·legi tenien més noies, però a Santa Eugènia ja feia dos anys
que dominaven a Catalunya i que es deixaven veure amb èxit en el campionat d'Espanya. I malgrat que tots
dos tenien raons suficients per continuar treballant en els seus respectius equips, no varen dubtar a posar-
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los al servei d'un projecte que tenia les mires posades molt més enllà i que només podia néixer, i posteriorment
créixer, si ells dos feien el primer pas, com així van fer, i com així crec que se'ls hi ha d'agrair. Ells són l'Uni,
que vé d'unió.  El tercer nom propi seria el de Llorenç Biargé, que en aquell moment d'arrancar el projecte ja
era el patrocinador dels equips del Vedruna i que va ser-ho també de l'Uni Girona en les primeres temporades
de vida de la nova entitat. No és cap secret que sempre ha liderat el club amb una ambició total, de la mateixa
manera que mai ha fet cap pas en fals en el tema econòmic. Una tàctica que sempre li ha donat bons resultats.
I òbviament no podem oblidar l'apartat esportiu del club, on els noms de Pere Puig i Anna Caula s'hi escriuen
amb majúscules. Perquè de la mateixa manera que sense Solé i Herrero no hi hauria hagut unió, i que
probablement sense Biargé no hi hauria hagut aquest punt tan necessari d'ambició, sense Puig i Caula,
difícilment haguessin arribat els resultats que han anat consolidant la trajectòria de l'Uni en aquesta dècada
de vida que té l'entitat. No deu haver-hi en el món un director esportiu a qui agradi menys sortir a primera fila,
però que a l'hora es mogui tan bé en els despatxos, com en Pere. Aquests darrers dies, dues proves més
amb Coulibaly i Myelozinska.  De la mateixa manera que no deu haver-hi una entrenadora tan preparada i
que hagi assolit tant pel seu propi club com l'Anna, a qui tot i haver estat la gran referència del primer equip
des de la banqueta, mai li ha fet res agafar un conjunt de base si ha calgut; o treballar colze amb colze amb
la junta quan va decidir agafar-se un temps de descans a la pista. Perquè el de l'Anna, el d'en Pere, el d'en
Llorenç, el d'en Solé i el de l'Herrero, és el sentiment de l'Uni, que ve d'Unió -si em permeten un punt crític,
cosa que a la ciutat no hem sabut entendre en el bàsquet masculí.  Un sentiment, deia, de treballar per una
causa, per un objectiu i per una il·lusió, a la qual sortosament fa algunes temporades s'hi van unir Joaquim
Vidal i Cayetano Pérez, per arrodonir un projecte que les institucions en la mesura que han pogut pels moments
econòmics que hem travessat sempre han fet costat. Mirin, només així es pot anar a Europa, només així
aquesta setmana hem pogut viure una nit històrica a Fontajau i només així hem pogut viure unes temporades
realment brillants, posant el nom de la ciutat i de les comarques per davant de tot. Felicitats per la vostra Mosca.
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Mosca de sant narcs

Sábado, 24 de octubre de 2015

Mosca de sant narcís L'Uni Girona com a club va rebre dijous la Mosca de Sant Narcís, que crec, amb tota
sinceritat, el Col·legi de Periodistes de Girona li va atorgar de manera totalment merescuda. Un premi que
em va tocar glossar, cosa que vaig fer amb aquestes paraules:  Girona va viure dimecres una jornada històrica.
Per primera vegada en l'esport gironí, la ciutat va ser escenari d'un partit de la màxima competició continental
de bàsquet. De fet, una setmana abans, el dimecres 14, l'Uni ja havia debutat en aquesta competició, però
ho havia fet a Rússia, no pas a Fontajau. Fins ara, i en l'etapa de l'extingit CB Girona, el bàsquet masculí
havia jugat la Copa Korac, la FIBA Cup i la ULEB CUP, però mai la ?màxima competició masculina.   En noies,
amb l'Uni, s'ha aconseguit aquesta fita. Potser la gent que no estigui tant avesada al món de l'esport, pot no
entendre què vol dir això ben bé. I en altres llocs, una fita així no sé què pot representar, però aquí, a Girona
i a l'Uni, això vol dir: Seriositat en la feina feta; rigorositat absoluta en el model econòmic; una aposta clara
pel bàsquet d'elit, però també una aposta clara per la base. Mirem si no, els èxits que tenen els equips de
formació cada temporada.   El club, no sé si per la manera de ser del seu president, té un punt d'objectiu/
somni que el fa anar sempre un pas més enllà. Només els diré que fa vuit anys, només vuit anys, hi havia
gent que veia impossible pujar a la Lliga Femenina (i es va aconseguir al segon intent). N'hi havia que no
creien que l'equip pogués aguantar a la màxima categoria (I ja hi han estat set temporades i mai han quedat
per sota del cinquè lloc). No cal que els digui que ningú veia l'Uni guanyant la Lliga -i la primera ja és a les
vitrines de Fontajau-. Per cert, al costat d'unes quantes Lligues Catalanes i també de la Supercopa d'Espanya.
N'hi havia que veien impossible jugar a Europa. I malgrat que algunes temporades enrere el mateix club havia
desistit de participar en la segona competició continental, aquest any s'hi ha entrat per la porta gran. I encara
n'hi ha que veuen impossible guanyar l'esmentada Eurolliga, però per si de cas, jo els aviso.... en Llorenç diu
que un dia ho farem... No m'allargaré gaire més, però sí m'agradaria fer un ràpid repàs individual, sabedor
que aquí no estaré fi. I no ho estaré perquè no m'atreveixo a anomenar tots els membres de la junta directiva
que durant tots aquests anys, des de la fundació del club la campanya 2005/06, han treballat de manera
abnegada, silenciosa i sense cap mena de pretensió personal, per fer créixer l'entitat i per dotar Girona ciutat
i Girona comarques d'una de les seves joies esportives.   Quan el president va recollir el premi, els aplaudiments
anaven també per a tots aquests directius, que, creguin-me, han estat el gran valor de l'entitat. I amb el perill
d'equivocar-me encara més, voldria citar cinc noms propis, només cinc, amb l'esperança i el prec que ningú
se m'enfadi. Els dos primers són els de l'Eduard Herrero i en Joan Solé. En el seu moment, el primer era
president del CE Santa Eugènia i el segon ho era del Vedruna. Al col·legi tenien més noies, però a Santa
Eugènia ja feia dos anys que dominaven a Catalunya i que es deixaven veure amb èxit en el campionat
d'Espanya. I malgrat que tots dos tenien raons suficients per continuar treballant en els seus respectius equips,
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no varen dubtar a posar-los al servei d'un projecte que tenia les mires posades molt més enllà i que només
podia néixer, i posteriorment créixer, si ells dos feien el primer pas, com així van fer, i com així crec que se'ls
hi ha d'agrair. Ells són l'Uni, que vé d'unió.   El tercer nom propi seria el de Llorenç Biargé, que en aquell
moment d'arrancar el projecte ja era el patrocinador dels equips del Vedruna i que va ser-ho també de l'Uni
Girona en les primeres temporades de vida de la nova entitat. No és cap secret que sempre ha liderat el club
amb una ambició total, de la mateixa manera que mai ha fet cap pas en fals en el tema econòmic. Una tàctica
que sempre li ha donat bons resultats. I òbviament no podem oblidar l'apartat esportiu del club, on els noms
de Pere Puig i Anna Caula s'hi escriuen amb majúscules. Perquè de la mateixa manera que sense Solé i
Herrero no hi hauria hagut unió, i que probablement sense Biargé no hi hauria hagut aquest punt tan necessari
d'ambició, sense Puig i Caula, difícilment haguessin arribat els resultats que han anat consolidant la trajectòria
de l'Uni en aquesta dècada de vida que té l'entitat. No deu haver-hi en el món un director esportiu a qui agradi
menys sortir a primera fila, però que a l'hora es mogui tan bé en els despatxos, com en Pere. Aquests darrers
dies, dues proves més amb Coulibaly i Myelozinska.  De la mateixa manera que no deu haver-hi una
entrenadora tan preparada i que hagi assolit tant pel seu propi club com l'Anna, a qui tot i haver estat la gran
referència del primer equip des de la banqueta, mai li ha fet res agafar un conjunt de base si ha calgut; o
treballar colze amb colze amb la junta quan va decidir agafar-se un temps de descans a la pista. Perquè el
de l'Anna, el d'en Pere, el d'en Llorenç, el d'en Solé i el de l'Herrero, és el sentiment de l'Uni, que ve d'Unió -
si em permeten un punt crític, cosa que a la ciutat no hem sabut entendre en el bàsquet masculí.   Un sentiment,
deia, de treballar per una causa, per un objectiu i per una il·lusió, a la qual sortosament fa algunes temporades
s'hi van unir Joaquim Vidal i Cayetano Pérez, per arrodonir un projecte que les institucions en la mesura que
han pogut pels moments econòmics que hem travessat sempre han fet costat. Mirin, només així es pot anar
a Europa, només així aquesta setmana hem pogut viure una nit històrica a Fontajau i només així hem pogut
viure unes temporades realment brillants, posant el nom de la ciutat i de les comarques per davant de tot.
Felicitats per la vostra Mosca.  Compartir a Twitter Compartir a
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El Dia de la Premsa Comarcal celebra la segona edició el 13 de novembre al
Born

Sábado, 24 de octubre de 2015

El periodista i locutor Llucià Ferrer serà el presentador de la segona edició del Dia de la Premsa Comarcal
que se celebrarà el proper divendres 13 de novembre a la Sala Moragues del Centre Cultural El Born de
Barcelona entre les 11 h i les 15 h i comptarà amb diverses ponències, presentacions i una taula rodona.
Durant la Jornada es farà públic el nom del guanyador del concurs del logotip del 35è aniversari de lAssociació
Catalana de Premsa Comarcal; el qual, va rebre desenes de propostes dels associats de lentitat i després de
fer una selecció dels quinze dissenys finalistes, es va escollir el guanyador, que rebrà un premi de 400 ¤
(quatre-cents euros) i el seu disseny il·lustrarà totes les activitats de lentitat durant el període del 35è aniversari.
El Dia de la Premsa Comarcal va ser instaurat lany passat per lACPC (Associació Catalana de Premsa
Comarcal) amb la intenció de reivindicar un model de comunicació que genera 2.500 llocs de treball a tot el
país i compta amb més de 130 capçaleres de paper i digitals.   En la seva primera edició va aplegar 150
professionals del món de la comunicació en una jornada que va comptar amb les intervencions de ponents
com Antoni Bassas, Lluís Bassat o Xavier Graset.
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Bild publica fotos y datos de internautas racistas

Domingo, 25 de octubre de 2015

El diario alemán Bild publicó, el 20 de octubre de 2015, una serie de mensajes en contra de los refugiados,
publicados por internautas en Facebook, en los que llegan incluso a pedir que las autoridades les persigan y
expulsen, según la información recogida por agencias internacionales y el canal internacional France 24 que,
de paso, recuerda que precisamente ese periódico ha sido criticado en otras ocasiones por xénofobo y que,
durante la reciente crisis griega se ha destacado por publicar numerosos trabajos en contra del gobierno de
Atenas, llegando a declararse editorialmente partidario de un Grexit.        Una ola de odio y agresividad contra
los refugiados inunda Internet. La mayoría escriben sus comentarios racistas en Facebook. Ya basta, explica
el tabloide alemán relacionando estos comentarios con las últimas agresiones racistas en el país.    Una bala
para cada musulmán y quienes les apoyan, ¿Cuando se marchan estas bestias ?, e incluso Mi abuelo conocía
un método muy eficaz para ocuparse de estos seres humanos aunque desgraciadamente está un poco pasado
de moda, son algunos ejemplos de los 141 mensajes seleccionados por Bild para su publicación, todos ellos
impregnados de violencia y odio hacia los islamistas o de nostalgia del III Reich, que van acompañados de
los auténticos nombres de sus autores y la petición de que la fiscalía actúe contra ellos.    Días más tarde, el
tabloide más leído en Alemania anunciaba que, tras el apuñalamiento de Henriette Reker, candidata ecologista
a la alcaldía de Colonia, y abiertamente a favor de los refugiados, la policía había comenzado a investigar a
las personas citadas en la información del Bild.    El método utilizado por Bild escriben en la página web de
France 24- recuerda las campañas de denuncia de delincuentes sexuales llevadas a cabo en los tabloides
británicos. Y está justificada por el particular contexto actual de Alemania, según el semanario de actualidad
Horizont. Las personas que se atreven a hacer esas manifestaciones en Facebook deben saber que no están
hablando para un grupo de amigos, sino que sus palabras las pueden leer millones de internautas, y esto es
muy peligroso actualmente.    Aunque también han aparecido voces críticas, como la del periodista Toralf
Staud, especialista en movimientos de ultraderecha en la emisora DeutschlandRadio Kultur, para quien situar
a lagunas personas en un índice público nunca ha servido para gran cosa en este tipo de asuntos. Lo que
hace es reforzar el sentimiento de los extremistas, que empiezan a considerarse víctimas de lo que llaman
el establishment politico-médiatique .    Más o menos lo mismo que el abogado Christian Solmecke, especialista
en derecho de los medios de comunicación, quien se interroga en las páginas del diario Tagesspiegel: ¿Y la
presunción de inocencia? Publicar los nombres de los autores de comentarios, y pedir que actúe la justicia
contra ellos, no es misión de los periódicos.   ¿Te interesan nuestros contenidos?  Apoya el periodismo
independiente con Dropcoin
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Formació: La cooperativa, un model per empreses periodístiques. Debat i
experiències

Domingo, 25 de octubre de 2015

Què: Jornada de Formació: La cooperativa, un model per empreses periodístiques. Debat i experiències    Dia:
10 de novembre de 2015    Horari: de 12:00 a 14:00 hores    Lloc de realització: Federació de Cooperatives
de Treball de Catalunya c/ Premià, 15 1a planta 08014 Barcelona    Organitza: Federació de Cooperatives de
Treball de Catalunya  Col·labora: Sindicat de Periodistes de Catalunya, Grup de Periodistes Ramon Barnils,
Associació de Dones Periodistes de Catalunya.    Per participar us heu d'inscriure al següent enllaç .    Objectius
Convidar a la reflexió entorn el fet demprendre un projecte empresarialDonar resposta a les inquietuds
emprenedores del col·lectiu de periodistes.  Elements clau demprendre col·lectivament.  Conèixer els punts
clau de lempresa cooperativa.    Públic    Periodistes interessats en conèixer el model dempresa cooperativa.
Docent    Xavier Gallofré. Llicenciat en Història i Diplomat en Graduat Social.  Expert en cooperativisme. Més
de 15 anys dexperiència com a docent en temes de gestió participativa i democràtica. Docent dAposta, SCCL.
Moderació    Vicent Canet (moderador de la taula rodona) Periodista i secretari d'Acció Social del Sindicat de
Periodistes de Catalunya.    Programa    1  La cooperativa    -  Definició  -  Què vol dir formar part d'una
cooperativa  -  La persona sòcia: aspecte clau de lempresa cooperativa  -  La gestió i organització societària:
els òrgans socials  2  Les motivacions    -  Què implica tenir una empresa?  -  Per què organitzar-nos en
cooperativa?  3  Presentació dexperiències cooperatives (taula rodona)    -  Contrapunt  -  Crític  -  Alternativas
Económicas       Data:    10/11/2015 - 12:00 - 14
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Jornada de Formació: La cooperativa, un model per empreses periodístiques.
Debat i experiències

Domingo, 25 de octubre de 2015

El proper 10 de novembre a la seu de la Federació de Cooperatives de Treball de Catalunya La jornada està
destinada a periodistes que volen conèixer el model dempresa cooperativa      Què: Jornada de Formació: La
cooperativa, un model per empreses periodístiques. Debat i experiències    Dia: 10 de novembre de 2015
Horari: de 12:00 a 14:00 hores    Lloc de realització: Federació de Cooperatives de Treball de Catalunya c/
Premià, 15 1a planta 08014 Barcelona    Organitza: Federació de Cooperatives de Treball de Catalunya  Col·
labora: Sindicat de Periodistes de Catalunya, Grup de Periodistes Ramon Barnils, Associació de Dones
Periodistes de Catalunya.    També podeu participar a l'esdeveniment de Facebook i ajudar-nos a fer difusión
amb el link d'aquesta notícia, el d'inscripció o el del programa.    Per participar us heu d'inscriure aquí i també
podeu consultar el programa al següent enllaç .    Objectius   Convidar a la reflexió entorn el fet demprendre
un projecte empresarialDonar resposta a les inquietuds emprenedores del col·lectiu de periodistes.  Elements
clau demprendre col·lectivament.  Conèixer els punts clau de lempresa cooperativa.    Públic   Periodistes
interessats en conèixer el model dempresa cooperativa.    Docent   Xavier Gallofré. Llicenciat en Història i
Diplomat en Graduat Social.  Expert en cooperativisme. Més de 15 anys dexperiència com a docent en temes
de gestió participativa i democràtica. Docent dAposta, SCCL.    Moderació    Vicent Canet (moderador de la
taula rodona) Periodista i secretari d'Acció Social del Sindicat de Periodistes de Catalunya.    Programa   1
La cooperativa    -  Definició  -  Què vol dir formar part d'una cooperativa  -  La persona sòcia: aspecte clau
de lempresa cooperativa  -  La gestió i organització societària: els òrgans socials  2  Les motivacions    -  Què
implica tenir una empresa?  -  Per què organitzar-nos en cooperativa?  3  Presentació dexperiències
cooperatives (taula rodona)    -  Contrapunt  -  Crític  -  Alternativas Económicas
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@ZainaErhaim: Muchos de los periodistas ciudadanos que he entrenado han
sido detenidos o asesinados #Aleppo #Syria

Lunes, 26 de octubre de 2015

Desde el comienzo de la revueltas en marzo de 2011, Siria se ha convertido en el país más peligroso del
mundo para los periodistas. Mientras el gobierno impone restricciones cada vez más estrictas a los medios
de comunicación independientes, la entrada a la prensa internacional es prácticamente imposible, el resultado
es una gran escasez de información fiable sobre la guerra civil que asola el país. En este contexto el periodismo
ciudadano está jugando un papel fundamental aunque a un alto coste de vidas humanos. Según el informe
del centro de investigaciones Pew Research , el 73% de los periodistas que han muerto en Siria eran
ciudadanos , no profesionales .  La periodista Zaina Erhaim , ( @ ZainaErhaim ), coordinadora del Instite of
War and Peace Reporting , ( @ IWPR ), y cofundadora de los Local Coordination Committee en Siria, conoce
de cerca el valor que los periodistas ciudadanos tienen para informar de la realidad Siria. Erhaim trabaja y
vive en Aleppo, en donde ha capacitado a cerca de 100 periodistas ciudadanos desde el interior de Siria,
aproximadamente un tercio de los cuales son mujeres .  La pasada semana recibía en Washington un nuevo
reconocimiento a su trabajo con el premio Peter Mackler , administrado por el Foro Global de Medios, la rama
estadounidense de Reporteros sin Fronteras, y la Agencia France-Presse. Este galardón se suma al recibido
a principios de año por Reporteros Sin Fronteras , como una de las 10 mujeres periodistas cuyo trabajo se
ha convertido en inspiración para muchos informadores en zonas de conflicto.  En el acto de entrega señalaba
que espera que su trabajo pueda transmitir el lado humano de un conflicto horrible . En esta ceremonia esta
periodista de 30 años, señalaba entre las razones por las que ha estado entrenando a otros:  quería ayudar
a mis colegas, periodistas ciudadanos. Siento una carga por terminar aquello por lo que muerieron mis colegas
y amigos. Murieron para que el mundo vea lo que está pasando.   Me being interviewed by Wasim AlEdl n a
journalism training n #Edlib He filmed his own death https://t.co/hmexee0smP  pic.twitter.com/VaGj45ySQO
Zaina Erhaim (@ZainaErhaim) octubre 25, 2015   Ver morir a sus amigos, incluso a su propios alumnos, es
una faceta realmente terrible de la situación que los periodistas ciudadanos viven en Siria tal y como documenta
el informe del Pew Research y señala esta periodista al afirmar:  Muchos de los que he entrenado han sido
detenidos por el régimen, algunos fueron asesinados por ISIS.  (Recuerda que este vídeo puede herir tu
sensibilidad.)   El trabajo de algunos de estos alumnos ha sido publicados en las principales agencias de
noticias internacionales, pero Zaina Erhaim dijo que su objetivo era ayudar a transmitir el elemento humano
de la vida en Siria. Lo que yo estaba tratando de hacer en los últimos tres o cuatro años es informar acerca
de la vida y no sólo las guerras o masacres , dijo al tiempo que destacaba cómo los políticos internacionales
parecen deshumanizados al no actuar frente a esta situación.  El trabajo de esta infatigable periodista a la
que pudimos conocer personalmente, entrevistarla y escuchar su testimonio durante la celebración de
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EmpoderaLive, ( @Empodera_org ), esta marcado por el valor y la pasión a su trabajo y a su país ya que ha
tenido que pagar un alto precio por informar y seguir informando como periodista en uno de los países más
peligrosos del mundo para ejercer esta profesión.  El premio Peter Mackler quiere reconocer este tipo de
profesionales, que luchan por salvaguardar la libertad de expresión aún a costa de su propia seguridad. Erhaim
sufre una constante persecución por parte del gobierno y de ISIS o Estado Islámico, un grupo terrorista y un
estado de facto que gobierna parte de Irak y Siria.  Me buscan por tres ramas de seguridad diferentes porque
soy periodista , destaca, de ahí que en las zonas controladas por ISIS deba utilizar una identidad falsa. No
olvidemos que en un país como Siria los periodistas pueden enfrentarse al arresto o algo peor, solo por
informar o llevar una cámara.  (Puedes consultar aquí otras noticias sobre Zaina publicadas en PC.)  Imagen
Portada vía Twitter de Kaycee Nightfire, ( @ KcNightfire ).
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«Lliçons de català» o allò que la toixarrudesa sendugué

Lunes, 26 de octubre de 2015

El 1980 vaig tenir la gran sort de conèixer Rosa-Victòria Gras (Vallgorguina, 1933), doctora en Filologia, que
va tenir la generositat dintroduir-me, com a guionista, a lequip daquell magnífic programa que va ser «Lliçons
de català», iniciat el 1979 a laleshores anomenat «Circuit Català» de TVE. Llavors jo tenia 23 anys i amb prou
feines havia sortit, com molts altres companys i companyes, de lou enverinat i fosc del franquisme amb el títol
de llicenciat en Periodisme i, també, de professor de català per a adults sota el braç, i aquella experiència va
ser no solament una glopada quotidiana daire fresc i lliure, sinó, també, un cúmul de coneixements impagables
sobre la nostra llengua, en tots els seus aspectes (especialment quant a la dicció), que mai no mhan abandonat
i que mai no li podré regraciar prou a Victòria Gras.  Doncs, bé (o malament, és clar), aquelles mítiques «
Lliçons de català» (Premi Òmium Cultural de Ràdio i Televisió, 1980), no existeixen o, més ben dit, és com si
mai no haguessin existit. Si en feu una cerca a Internet en trobareu ben poques referències, però, encara més
greu, si ho cerqueu al web dels arxius de TVE a Catalunya, no en trobareu ni una, de cita, com si aquell
programa de quinze minuts comanat per la Gras, amb linestimable assessorament de mestres com lAntoni
Comas, na Carme Serrallonga o na Isabel-Clara Simó, no shagués fet mai, esborrat del mapa a la manera
orwelliana.  Però, la veritat és contundent: no hi ha ni un sol arxiu públic daquelles filmacions pel simple i
toixarrut fet que les cintes de pel·lícula (senregistrava la majoria de programes en 16 mm), que venien de
Madrid, eren reutilitzades constantment, amb què esborrava qualsevol rastre dallò que ja shavia fet. Vet aquí,
doncs, com un dels programes de redreçament lingüístic i cultural més importants del transfranquisme ha
desaparegut dels annals i de la memòria col·leciva perquè des dels poders de lEstat no hi havia interès,
evidentment, a deixar constància que, ni que fos de forma efímera, hi va haver, en aquells anys previs al cop
dEstat fallit (?) del 23-F de 1981, uns espais de llibertat i dembranzida a Catalunya que mai no haurien dhaver
exiistit.  El camí emprès daleshores ençà ha estat i és llarg i difícil, però és necessari de fer-ne memòria i
homenatjar pioneres com Rosa-Victòria Gras i aquelles imponents «Lliçons de català».
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Els desafiaments de la premsa de proximitat

Lunes, 26 de octubre de 2015

Mentre els grans diaris polemitzen sobre la imminència o no duna fi momentània, o potser definitiva, de lèpoca
de prosperitat de la premsa, els editors catalans de premsa de proximitat ja saben, de sempre, que han de
fer mans i mànigues per subsistir amb ingressos publicitaris més restringits, però sòlids, intentant aprofitar
totes les possibilitats imaginatives per generar nous ingressos.    Pel que ens arriba dels congressos
internacionals, després de la crisi mundial en el sector del paper, els editors es mouen en un apassionat debat
al voltant de la necessitat que tenen els periòdics de crear un nou model empresarial per afrontar els actuals
desafiaments financers, administratius i tècnics, així com assegurar la seva continuïtat i prosperitat en els
anys vinents. De disposar duna única línia dactuació han passat a ser intermediaris de la comunicació múltiple,
amb plataformes tan diferents com la impressió en rotativa o portar el mitjà a internet amb so, imatge,
interacció... i la digestió està essent molt difícil.    Al mateix temps, el problema de les vendes continua essent,
ara més que mai, objecte de discussió. La davallada en la venda dexemplars a la premsa diària sembla
imparable i és senzillament brutal. Crec que a la premsa comarcal i local, els mitjans de proximitat, han de
ser honestos i no burxar en el passat boom, perquè està rebent també menys, això sí la caiguda de vendes
al quiosc, laprimament de les llistes de subscriptors, la pèrdua duna important part de la publicitat nacional i
estatal i uns canvis dhàbit en els anuncis locals. Hi ha honroses excepcions, que confirmen la regla, no ho
negarem; com tampoc que el sector local ha aguantat les dues crisis estructural i de país molt millor que la
competència. Ara bé, cal afrontar el futur des de la humilitat, no mirar-nos el melic i salivar amb el temps
passat, perquè hi ha molta feina al davant.    Fa uns mesos, en les trobades que fan anualment lACPC i
lassociació AMIC, es van posar els fonaments del nou futur amb molt de senderi i perspectiva: a més de
reflexionar sobre la situació de la premsa de proximitat en el mercat català, els editors van anar més lluny tot
estudiant estratègies amb editors i professionals darreu, que ara les dues entitats intentaran fer viables per
prosperar en el nou context editorial de tan ampli espectre. Els responsables de les dues associacions saben
que fa falta una immersió a fons pel fons dels editors locals per resituar amb solvència els seus mitjans a
lavantguarda del temps que vivim, editorialment parlant, amb canvis darrere canvis, mil i una eines, i uns
lectors a voltes desconcertats i desorientats.    Les noves oportunitats ja són aquí i nhi ha més que cal anar
a buscar ara que se surt del túnel fosc que durant set anys semblava no tenir fi. Les noves juntes de les
associacions de premsa comarcal i local de proximitat han de dissenyar els camins que dotaran aquests
mitjans multiplataforma (o en camí de ser-ho) duna millor efectivitat mercès a unes eines millors i duna més
gran efectivitat com a conjunt patronal. Sense oblidar que han de caminar juntes en tot el que pot enfortir les
editores i millorar els llocs de treball. En el context actual, anar per lliure poc que els farà tirar endavant.
Especial atenció, sisplau, als nous conceptes publicitaris i de vendes dexemplars físics o a la xarxa, que els
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editors han de manejar de bell nou per rendibilitzar al màxim les seves activitats comercials, i les millores
pràctiques que poden adoptar seguint lexemple dempreses periodístiques més eficients, efectives,
econòmiques i emprenedores darreu. Primer cal examinar amb profunditat com fer-ho, no només amb les
vendes dexemplars i subscriptors a quiosc, sinó amb la fidelització del lector que es troba darrere les pantalles
dordinadors, tauletes, telèfons i ara rellotges!    Primera anàlisi i primera premissa: veure com es pot deturar
la pèrdua de lectors i invertir aquesta tònica general amb la captació del lector jove i laprofitament del nou
lector que ha creat la premsa gratuïta, amb la qual els editors catalans de premsa de pagament a comarques
han de fer valer lenginy per fer el camí junts.    Segona premissa: el nou treball sha de fer des dun panorama
actualitzat de les tendències i innovacions en el món dels mitjans de comunicació, per a la qual cosa comptem
amb dues novetats interessants: la dignificació de la figura del periodista en la premsa comarcal i latenció
necessària a les noves cultures i les noves llengües, convençuts del paper que hi poden jugar en aquest
fenomen, que afecta cada vegada de manera més directa.    Segona anàlisi. Els polítics treballen per fer un
país nou en el qual els editors de premsa local comarcal shi haurien de sentir com uns privilegiats, perquè
van ser els primers que van entendre que calia fer una aposta de país, amb la seva llengua i cultura, i que
aquesta aposta havia danar acompanyada duna qualitat periodística que la fes rendible des duna ferma
influència social.    Naturalment, els lectors intel·ligents han estat de sempre al costat de la premsa de casa,
de la premsa que els dóna confiança i valoren ara més que mai que els productes periodístics estiguin a laltura
dels temps que corren, amb creativitat i audàcia, perquè la diferència és un valor i un periòdic de proximitat
també està obligat a decidir si vol ser o no un com mo dity o un article de valor afegit. En aquest darrer cas,
cal invertir en intel·ligència, assumint problemes i treballant per al futur, preferint aquesta incertesa a la
previsibilitat de la rutina assumida i no qüestionada. La premsa (i els altres mitjans) de proximitat es troba
davant uns desafiaments assequibles i els superarà.     Estanis Alcover i Martí.  Periodista i consultor de
comunicació.
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Javier Sánchez-Monge premio Prix de París de la Photographie 2015

Lunes, 26 de octubre de 2015

Nuestro colega Javier Sánchez-Monge Escardo ha obtenido una medalla de Plata y otra de Bronce en los
premios internacionales de fotografía Prix de la Photographie de París (PX3) 2015 con dos series fotográficas
de temática medioambiental.    En el año 2014 Javier Sánchez-Monge ya había recibido tres medallas de oro
y una de bronce por su trabajo sobre la destrucción del tifón Haiyan de Filipinas y que llevo por título;  Typhoon
Hayan; the aftermath .    Asimismo ha sido galardonado con varias menciones de honor en diferentes categorías
profesionales y con series de diferente temática.    Los premios de fotografía Prix de la Photographie de París
(PX3) están considerados como una de las mayores y más prestigiosas competiciones a nivel Europeo y en
los que participan 85 países.    Las series premiadas con medalla de Plata y medalla de Bronce, se corresponden
respectivamente con las categorías profesionales de Prensa de medio ambiente y de Retratos infantiles, la
primera titulada Overfished Oceans; The path towards destruction y la otra en blanco y negro titulada The
Children of the Dumpsite.   Overfished Oceans; The path towards Self-Destruction   La serie Overfished
Oceans; The path towards Self-Destruction, compuesta de cinco imágenes forma parte de un proyecto a largo
plazo compuesto de muchas tomas que analizan los factores que llevan a la transformación de las comunidades
pesqueras sostenibles y en equilibrio con el medio ambiente, a la creación progresiva de una pesca motivada
únicamente por el beneficio a corto plazo y en clara ruptura con el factor de la sostenibilidad.          Formó
parte del proyecto el intentar exponer una parte de las soluciones a la sobrepesca, tal y como es una regulación
y legislación internacional que contemple no solo la legislación en aguas nacionales sino también en aguas
internacionales, además de la posibilidad de ir transformando la pesca en aguas libres por la producción de
las piscifactorías.    La serie de imágenes se corresponden con diferentes estadios del proceso de
transformación de una comunidad pesquera sostenible en una comunidad no sostenible de pesca industrial
masificada. Se trata de un trabajo efectuado en comunidades pesqueras de diferentes países Asiáticos.   The
Children of the Dumpsite   El proyecto The Children of the Dumpsite forma parte de un amplio proyecto de
cuyo contexto también se extrajo la serie titulada ;Portraying the Children of the Dumpsite que recientemente
ha sido galardonada con un tercer puesto en los International Photography Awards (IPA 2015) en los que
participaron 230 países.    Para conseguir estas imágenes, en el marco de un proyecto a largo plazo y que
tuvo lugar durante tres años, el autor convivió con gentes de pobreza extrema, visitándoles y permaneciendo
con ellos durante días y noches, testimoniando su lucha por la supervivencia, conviviendo con ellos durante
las lluvias del monzón, compartiendo sus penas y alegrías o su afán por salir adelante en un mundo en que
todo les era adverso.          Asimismo pudo aprender acerca de su peculiar interpretación de la vida, una vida
en la que ellas ocupan uno de los escalafones sociales más bajos y en que se ven discriminados e inexistentes
para el resto de la sociedad.    También pudo testimoniar unas infancias paradójicas, en las que los niños,
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totalmente ajenos a ese mundo de basura que les rodeaba, daban rienda suelta a su felicidad, al entender
que el mundo en que habían nacido era así, y que no había otro mundo. Su dolor llegaría en unas adolescencias
en que, al tener un mayor contacto con el resto de la sociedad, comprendían que sus vidas estaban
predestinadas al desdichado mundo de los marginados.   Premios de fotografía Prix de Paris (PX3) 2015   La
competición internacional de fotografía Prix de la Photographie de París (PX3) se celebra anualmente con
una participación de 85 países y se trata de una de las competiciones más prestigio a nivel Europeo.    Los
participantes tienen la oportunidad de exponer sus trabajos ante un jurado internacional procedente de
publicaciones destacadas, editores y galeristas de todo el mundo, tales como Alice Gabriner de National
Geographic, Daphne Angles editora del New York Times, Jerome Huffer editor de fotografía del Paris Match,
Jean Francois Camp director del Espace Dupon de Paris, Patricia Lanza del Annenberg Space for photography
de Los Angeles, Bernard Uturdjian director de la Galeria Polaris de Paris, Janette Danel directora de la galeria
Kijk de Paris, Chiara Mariani editora de fotografía del Corriere della Sera, Susan Baraz de los Lucie Awards
y muchos otros.   Enlaces:  Información y gestión de derechos de publicación o reproducción de imágenes:
[email protected]     ¿Te interesan nuestros contenidos?  Apoya el periodismo independiente con Dropcoin
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Nuevas tendencias en comunicación corporativa en el mundo digital

Lunes, 26 de octubre de 2015

Blogs corporativos, redes sociales, webs, aplicaciones ¿Cuáles son las tendencias en comunicación
corporativa que vienen? ¿Está tu empresa preparada? ¿Qué herramientas son las más efectivas para poner
en marcha las estrategias de comunicación de las empresas en el mundo digital? Respondemos a algunas
de las preguntas que desde departamentos de comunicación se plantean a la hora de poner en marcha planes
de comunicación online.    Los últimos años han dejado paso a un sinfín de nuevos canales y herramientas
en la puesta en macha de los planes de comunicación de las organizaciones. Parece superado para las
grandes corporaciones la necesidad de estar en el mundo digital. Sin embargo, las modas y las tendencias
han hecho que muchas compañías se encuentren en este momento con un sinfín de canales digitales para
llegar a sus audiencias. Algunas empresas ya han comenzado a darse cuenta que no es necesario estar en
todos, y ni mucho menos hacer uso de todos y cada uno de ellos. ¿Cuáles son las tendencias? La integración
parece ser la clave. Repasamos algunas tendencias de futuro en la comunicación corporativa .   El fin de la
web corporativa   Con la llegada de Internet las empresas entendieron la necesidad de estar presentes en la
red de redes. La primera ventana de acceso de los usuarios a la red eran las webs, y la web corporativa se
convirtió en el eje central de cualquier estrategia de comunicación online. Y lo cierto es que las webs se han
mantenido como el canal principal de contacto entre los públicos y las empresas. Sin embargo, su final parece
estar cerca. Hace unos meses la multinacional de alimentación Nestlé anunciaba el cierre de la página web
de una de sus marcas estrella, Nescafé. La empresa decidía abandonar la web para pasar a la plataforma
de blogging Tumblr. Las razones de este cambio estratégico se debían a la necesidad de buscar canales que
sean espacios de diálogo y de integración de otras plataformas, como Twitter o Youtube. Algo que permite
Tumblr de una manera fácil e intuitiva para el usuario. Con más de 250 millones de blogs y más de 100.000
post, Tumblr se ha convertido en la nueva plataforma de comunicación a tener en cuenta en las estrategias
de comunicación de cualquier empresa.   Blogs corporativos   Según un estudio realizado por la agencia de
comunicación Lewis PR , hace 8 años menos del 5% de las empresas a nivel mundial tenían un blog
corporativo. La empresa ha realizado de nuevo el estudio, para comprobar los cambios al respecto. Y sí, hay
novedades. Los blogs corporativos han aumentado casi ocho veces en ocho años. De las 245 compañías
estudiadas en 2007, el 38% tienen un blog activo en la actualidad (en comparación con el 5% en 2007).Entre
los beneficios de los blosg, las empresas que han participado en el estudio destacan que bloguear tiene
impacto en los prospects, clientes, (futuros) empleados e influencers por igual.   Brand Journalism, periodismo
de marca o la reinvención de la comunicación corporativa   La crisis generalizada de los medios de
comunicación y la pérdida de conexión entre las informaciones corporativa y el público ha obligado a marcas
y empresas a buscar nuevas fórmulas de enganche. Si la publicidad ha encontrado en el branded content su
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mejor aliado para reconciliarse con sus audiencias, la comunicación corporativa ha hecho lo propio con el
brand journalism o periodismo de marca . La creación de publicaciones independientes por compañías sobre
temas que no necesariamente tienen que ver con el negocio de la misma compañía es una tendencia, la clave
está en buscar qué interesa a tu audiencia. Casos como el de General Electric, que creó un medio de
comunicación como Lab Ideas (reconvertido en GE Reports)son ejemplos de cómo las empresas pueden
volver a conseguir la credibilidad de los lectores ofreciendo contenidos de calidad. En la otra parte están los
medios de comunicación, que han visto en las publicaciones de las empresas una nueva fórmula de ingresos.
La máxima del periodismo de marca no debe ser si no me publican la información en los medios, creo yo los
medios, sino apoyar la creación de contenidos que sean relevantes para los lectores que sean susceptibles
de acercarse o ser públicos objetivos de tu empresa, marca o institución. Otro caso de éxito en el periodismo
de marca es la reconversión de la página web corporativa de Coca Cola en Coca Cola Journey, donde la
empresa comunica aquellas informaciones y contenidos destinados a entretener y conectar con la audiencia.
Te puede interesar: Las claves para entender el cambio de la comunicación de Coca Cola en España  Escucha
a Tomas Kellner, managing editor de GE Reports, la plataforma de periodismo de marca de General electric,
GE Reports   [embedded content] ;   Storytelling corporativo   El vídeo corporativo es la pieza por antonomasia
que empresas han utilizado para presentar sus compañías, y Youtube es el canal perfecto. Sin embargo, de
nuevo los errores más comunes de las empresas es terminar haciendo este vídeo.    [embedded content] ;
Cuando lo que deberías estar haciendo es esto. Lo que muchos llaman storytelling aplicado al mundo
corporativo y que tan lejano y peligroso suena, es la clave para conseguir contactar con tus audiencias y
finalmente terminar por conquistar a tus públicos objetivos y trasladar el mensaje clave: qué hace tu
compañía.  Eso es lo que hico en plena decadencia la empresa de comida rápida norteamericana Chipotle,
que creó toda una nueva narrativa de la empresa a partir de una historia.    [embedded content]   Las apps
llegaron a la comunicación corporativa   En 2016 habrá 4.400 millones de usuarios de aplicaciones móviles.
La comunicación de las compañía debe ser móvil, o no será comunicación.  Sin duda las apps han abierto
un sinfín de oportunidades para las compañías a la hora de establecer un diálogo con sus públicos. Sin
embargo, su uso pude ir más allá de la comunicación de producto. Ya son numerosas las compañías que han
encontrado en las apps una nueva forma de comunicación con mayores ratios de engagement frente a
herramientas más tradicionales como las intranets. Las apps se han convertido en un canal óptimo de
comunicación con los empleados, sobre todo en grandes corporaciones en las que no todos los trabajadores
tienen acceso a ordenadores e intranets. Las posibilidades aquí son infinitas y ya no es necesario desarrollar
apps para cada compañía, con numerosas plataformas que ofrecen el servicio de apps de comunicación
interna estandarizadas.   Descubre una app para implantar un plan de comunicación interna   [embedded
content]   Seguiremos informando
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